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Anotace

Tato bakalaiska prace se zabyva porovnanim hlavnich zpravodajskych relaci televize
vefejné sluzby a komer¢ni televize. Jejim cilem je zjistit, zda a jak se 1isi, a to jak po formalni,
tak po obsahové strance. Teoreticka ¢ast prace se zabyva zpravodajstvim obecné, jeho stru¢nou
historii a sou¢asnymi trendy, procesem vybéru zprav apod. Dale se zaméiuje na televizni
zpravodajstvi, jeho specifika a také bulvarizaci. Prakticka ¢ast je vénovana srovnani hlavni
zpravodajské relace Ceské televize a TV Nova. Analyza se zabyva tematickym zaméfenim

zprav, podilem domaciho a zahrani¢niho zpravodajstvi, podilem tzv. soft news a hard news atd.
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Annotation

This bachelors thesis deals with a comparison of the main news programme of the
public service television station and the commercial television station. The aim is to find out if
and how they differ, both in terms of form and content. The theoretical part deals with news in
general, its brief history and current trends, the process of news selection, etc. It also focuses
on television news, its specifics and tabloidization. The practical part is devoted to the
comparison of the main news programme of Czech Television and TV Nova. The analysis deals
with the thematic focus of reports, the share of domestic and foreign news, the share of
so-called soft news and hard news, etc.
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UVOD

Zpravodajstvi a média obecné hraji v nasich Zivotech vyznamnou roli. Jsme jimi
neustale obklopovéani ze vSech stran. Aniz bychom si to uvédomovali, maji vliv na to, jak
vnimame svét kolem nas. Do jisté miry také urcuji, co povazujeme za dilezité, podileji se tak

na utvafeni naSeho hodnotového systému.

| vdobé internetu je televizni zpravodajstvi pro velkou ¢ast spolecnosti jesté stale
hlavnim zdrojem informaci, dokazuji to naptiklad vysoka cisla sledovanosti zpravodajskych

relaci. Ty tvoti zdklad témét kazdé televizni stanice.

Tato bakalafskd prace se zabyvd srovndnim hlavnich zpravodajskych relaci
vetejnopravni a komerc¢ni televize. Jejim cilem je zjistit, jak se tyto relace li$i, nebo v ¢em se
naopak podobaji. Toto téma jsem si zvolila hned z n¢kolika divodi. Jednim z nich je napiiklad
fakt, Ze kvalita nékterych zpravodajskych relaci je v dne$ni dobé pomérné ¢asto diskutovanym
tématem. Zajimalo mé proto, vV ¢em spociva odliSnost zpravodajstvi komeréniho média od

vetejnopravniho.

Prace je rozd€lena na dvé cCasti. Teoreticka Cast poskytuje zakladni informace o
zpravodajstvi obecné, zabyva se jeho strucnou historii 1 sou¢asnymi trendy, dale pak procesem
vybéru zprav ¢i teorii nastolovani agendy. Nasledné se zamé&fi na televizni zpravodajstvi a jeho
specifika, ptiblizi hlavni zpravodajské relace a vysvétli rozdily mezi vefejnopravnimi a
komer¢nimi médii. Posledni kapitola vramci teoretické casti se zabyva bulvarizaci
zpravodajstvi a jejimi projevy. V souvislosti s bulvarizaci objasni pojmy, jako jsou

infotainment, hard news a soft news.

Prakticka ¢ast prace je vénovana analyze a naslednému srovnani dvou hlavnich
zpravodajskych relaci ve vybraném c¢trnactidennim obdobi. Pfedmétem vyzkumu je hlavni
zpravodajska relace Ceské televize, Udalosti, a hlavni zpravodajska relace Televize Nova,
Televizni noviny. Analyza je zamétena jak na formalni strukturu relaci, tak na jejich obsahovou
strukturu. Data jsou zpracovana metodou kvantitativni obsahové analyzy, ktera se jevi jako

nejvhodnéjsi vzhledem k velikosti zkoumaného vzorku.



TEORETICKA CAST
1 Zpravodajstvi

Podle Encyklopedie praktick¢ zurnalistiky je zpravodajstvi ,,oznaceni jedné ze
zdkladnich novindrskych cinnosti a zaroven i produktu této cinnosti. Zpravodajstvi stoji na
informacich a faktech, které vyhledava, shromazduje, tridi, vybira, interpretuje a predava
prostrednictvim médii recipientim. Zprostiedkovava rozmanité a spolecensky podstatné
informace odrazejici myslenkovou pluralitu spolecnosti a slouzici verejnosti k utvareni

viastnich néazori. “

Zpravodajstvi zaujima v médiich tstiedni postaveni. Podle McQuaila by média mohla
jen stézi existovat bez zprav a naopak, zpravy by nemohly existovat bez medidlnich instituci,

které poskytuji zdzemi pro jejich distribuci i zaruku vérohodnosti a autority.?

Zpravodajstvi by mélo byt ,, presné, vyvdzené, nepiedpojaté a poctivé jak pri vybéru,
tak pri ztvarnéni a ndsledné prezentaci, nestranné, ovérené prinejmensim ze dvou nezavislych

zdrojii, aktudlni, véasné, jasné a srozumitelné. >

Objektivita a politicka nezavislost zpravodajstvi je zakladnim piedpokladem pro
fungovani kazdé demokracie, i proto je mu ptisuzovan vysoky status. Mizeme jej povaZzovat
za socialni instituci, kterd vaci spolecnosti plni né€kolik vyznamnych funkci. Kromé
informovani jde naptiklad o vytvafeni shodného minéni ve spole¢nosti ¢i utvareni spolecné
identity. Zpravy obsahuji kromé faktli i zakladni hodnoty sdilené s ostatnimi ¢leny spole¢nosti.
Zpravodajstvi se tak stava reprezentaci toho, co a kdo je ve spolec¢nosti diileZity, co je spravné
a co je porusenim spolecenskych norem, ptipadné jaké sankce mohou za takové poruSeni

nasledovat.*

Jak jiz bylo zminéno vySe, zpravodajstvi je novinaiskou Cinnosti a zaroven jejim
konkrétnim vysledkem. Termin zahrnuje jak hledani a vybér informaci, tak jejich naslednou
distribuci. Zpravodajstvi je postaveno na faktech a udalostech, jeho ukolem je zprosttedkovavat
ruzné a pro spole¢nost vyznamné informace, na jejichz zaklad¢ si bude schopna vytvaret vlastni

minéni.?

L OSVALDOVA, Barbora a HALADA, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 214.

2 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 386.
3 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr. vyd.
Praha: Karolinum, 2011. s. 19-20.

4 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 10.

5 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr. vyd.
Praha: Karolinum, 2011. s. 19.



Jeho funkce je predevsim informacni a definicni, aktualni udalosti se snazi co nejrychleji
zachytit, popsat a pomoci technickych prostfedkii predat riznorodému publiku. V tomto se 1isi
naptiklad od publicistiky, kterd hleda souvislosti, vyjadiuje ndzory a vlastni stanoviska k jiz

znamym fakttim.®

Zpravodajstvi se zpravidla tyka aktualnich ¢i velmi nedavnych udélosti, nebo udalosti,
které se sice staly v minulosti, ale nyni se objevuji nové souvislosti. Neni kontinualni ani neni
systematicky uspofadano, a tak spolu jednotlivé zpravy nemuseji souviset. Jeho obsahem se
vétSinou stavaji udalosti, jez se shoduji s kulturnimi kritérii dané spolecnosti, probihaji v
aktudlnim case, jsou jednoznacné a tim padem pro publikum srozumitelné, neobycejné nebo
necekané. Dale pak udalosti, jichz se ucastni osobnosti, skupiny ¢i narody, které jsou
povazovany za dilezité (ackoliv tato dilezitost miize byt pouze zdanliva).” Dle Trampoty je
ucelem zprav prezentovat ,,svét venku“. Pro velkou Cast spoleCnosti byva zpravodajstvi
hlavnim ¢i dokonce jedinym zdrojem informaci o jevech a udalostech, se kterymi se jinak

nesetkaji. Jsou tak ¢asto zavisli na zptisobu, jakym je dana véc médii zpracovana.®

Zpravodajstvi se vyznamnym zpisobem podili na konstruovani socidlni reality a do jisté
miry vytvaii na§ pohled na svét. Zaroven nam ale napomaha k tomu, abychom k riznym
tématiim piistupovali s uréitym nadhledem a abychom byli schopni o nich kriticky premyslet.®
Medialni teoretikové tvrdi, ze zpusob, jakym zpravodajstvi zobrazuje ,,skute¢nost®, neni nic
jiného nez vybérovy konstrukt vytvoreny z trzkl konkrétnich informaci a pozorovani. Pojem
socidlni konstrukce se tyka procesu, jimZ jsou udalosti ¢i mySlenky vybrany a poté je jim

pfidélena uréita hodnota nebo priorita.°

Zpravodajstvi byla vzdy prikladana dulezitost, o ¢emz v minulosti svéd¢il napiiklad
vysoky néklad novin ¢i vysoka sledovanost televiznich zpravodajskych relaci. Dnes se vSak
ukazuje, Zze z4jem o zpravodajstvi neni ve spolecnosti rovnomérny. V fijnu roku 2018 byl
publikovan vyzkum agentury Median pro Nadacni fond nezavislé Zurnalistiky, ktery zkoumal
konzumaci zpravodajstvi v Ceské republice. Tato analyza uvadi, Ze az tfetina Cechii ve véku
15 az 79 let zpravy nesleduje viibec nebo jen minimalng. VétSinou jde o mladsi lidi, které 1ze

rozdélit do dvou skupin — mladi, politicky neangazovani a zcela apaticti. Do prvni skupiny patii

6 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi a publicistika. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2.
upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 13.

7 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr. vyd.
Praha: Karolinum, 2011. s. 20-21.

8 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 12.

9 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 264.

19 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. roz. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 114.
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jedinci spiSe z vétSich mést, se svym zivotem jsou primérné spokojeni, zajimaji se o zivotni
styl, modu, hudbu a jsou relativné aktivni. Internet je pro n¢ hlavnim zdrojem informaci, o
politiku ani zpravodajstvi ¢i publicistiku se vSak nezajimaji. Skupinu zcela apatickych tvofi o
néco starsi jedinci s niz8§imi piijmy, pochazejici z mensich mést a obci, ktefi se vyznacuji tim,
7ze se nezajimaji prakticky o nic a se svym Zzivotem nejsou spokojeni. Tieti skupinou
nekonzumenti zpravodajstvi jsou pak lidé masmédiim neduvétujici. Do této skupiny se fadi
star$i jedinci, Casto z menSich mést a se sttednim vzdélanim. Jsou typicti tim, Ze nepouzivaji

internet, jsou nespokojeni s vyvojem po roce 1989 a pretrvava u nich velka nedivera k médiim.

Zbylé dvé tietiny Cechii naopak zpravodajstvi sleduji. Podle vysledkti vyzkumu je lze
rozdélit do Ctyt skupin. Prvni skupinu tvofi starsi Zeny s niz§im vzdelanim i pfijmy. Pochazeji
z menSich ¢i stiedné velkych mést a hlavnim zdrojem informaci je pro né televize, levnéjsi
bulvarni ¢asopisy nebo zdarma dostupny tisk, internet nevyuzivaji. Do druhé skupiny patii
¢tenafi a konzumenti bulvaru. Jde o lidi s primérnym vékem kolem 47 let, niz§im vzdélanim a
spise podprimérnymi piijmy. Jejich hlavnim zdrojem informaci je tisk zaméteny na bulvarni
témata a sport. Masmédiim davétuji, internet vyuzivaji jen malo. Dalsi skupinu tvoii tzv.
mainstreamovy spokojeny rodi¢. VétSinou jde o lidi ve stitednim ve&ku, se sttednim vzdélanim
a vys$§imi piijmy. Informace Cerpaji pfevazné z internetu a jsou spokojeni se spolecnosti i se
svou rodinou. Posledni skupinou je vzd€lana stiedni tfida. Tito lidé pochazeji nejcastéji
z velkych mést, maji vysoké ptijmy a zajimaji se 0 politiku. Jsou silnymi konzumenty internetu
a seridozniho tisku. Se svym Zzivotem jsou spokojeni, avSak nejsou spokojeni s aktudlni

politickou situaci.!

1.1 Stru¢na historie zpravodajstvi

Pocatky zpravodajstvi se datuji jiz do starovéku, avsak vyznamnym meznikem se stal
az konec sttedovéku, tedy doba spojena se zamoiskymi objevy a jazykovou diferenciaci. Latina
pfestala byt dostupnd pouze vzdélancim a spolecnost zacala vyzadovat nové druhy
informovani. Centrem tohoto informovani se stala hanzovni mésta a ptistavy, panovnické
dvory, klastery a univerzity. Pravidelny poStovni styk nahrazuje pfilezitostné posly, navic
vznikaji samostatné kancelafe, kde pisafi opisuji nékteré dilezité informace ze soukromych

korespondenci a prodavaji je dal. Postupné tak vznikaji prvni ru¢né psané noviny. Vynalez

11 NADACNI FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Cesi a zpravodajstvi. In: Mapa médii [online]. 15.10.2018 [cit.
16.2.2019]. Dostupné z: http://mapamedii.cz/segmenty/index.php
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knihtisku pak umoznuje jednorazové tisky a pocatkem 17. stoleti vznikaji prvni tiSténé

noviny.1?

Technické objevy v 19. stoleti umoznily masové Sifeni novin a zaroven podminily
zpravodajskou kvalitu — rychlost a v¢asnost. Dale se zpravodajstvi zac¢ina délit na politické,
ekonomické a kulturni (pozdéji i sportovni) a rozliSuje se domaci a zahrani¢ni politika. Profiluji
se také politické listy a jejich zpravodajské rubriky, napf. na naSem Uzemi patii vétSina
vyznamnych denikl politickym strandm. V mezivaleném obdobi se periodika soustied’uji do

velkych tiskovych koncerni.*®

Na pielomu 18. a 19. stoleti rostla potfeba dostat se k aktudlnim informacim co
nejrychleji. V dusledku toho byly budovany sité domacich i zahrani¢nich kontakti a listy se tak
Jiz nemusely spoléhat na pifenos informaci poStou. Tento systém byl vSak finanéné a
organiza¢n¢ velmi naro¢ny, a tak vznikly zpravodajské agentury. Jejich vznik ovlivnil jak
rozsah, tak podobu zprav. Stru¢na a ptesna vyjadieni nahradila dlouhé a hlubokomysIné uvahy.
Navic musely byt neutrdlni a obsahové vyvazené tak, aby se mohly prodat co nejvétSimu poctu
zakaznikl. Prvni tiskové agentura byla zalozena v roce 1835 v Pafizi a nesla ndzev Agence
Havas. Poté nasledovaly némeckéa agentura Wolffs Telegraphisches Bureau (WTB), britska
Reuters a americka Associated Press (AP).!* Zpravy se staly zbozim, se kterym se obchodovalo.
Diilezitymi zakazniky téchto mezindrodnich agentur se staly narodni tiskové agentury, které
jim zaroven dodavaly domaci zpravy. V roce 1859 si vyse zminéné evropské agentury rozdé€lily
geograficka teritoria, ¢imz si upevnily stabilni postaveni na svétovém trhu s informacemi. Toto
rozdéleni vydrzelo az do roku 1934, kdy se do globalni vymény informaci pfidala americka

agentura AP.1®

Soucasti zpravodajstvi se také stala fotografie. Poprvé se v tisku objevuje v 80. letech
19. stoleti. V casopisech se objevovala ihned po jejim vynalezu, v denicich byla zpocatku
zafazovana spiSe v tydennich fotografickych ptilohach. V roce 1894 vznikla v Anglii prvni

tiskova agentura specializovanid na fotografické zpravodajstvi, ktera byla schopna ziskat

12 OSVALDOVA, Barbora. Stru¢nd historie zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich.
2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 15.

13 TamtéZ. s. 16.

14 vECERA, Pavel. Uvod do déjin tisténych médii. Praha: Grada, 2015. s. 94-95.

15 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 174.
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jakykoli snimek béhem jednoho dne. Vyvoj fotoaparati ve 20. letech 20. stoleti umoznil

vytvatet fotoreportaze, které v divakovi dokazaly vyvolat pocit spolutiéasti na déni.®

Zmény ve zpravodajstvi jsou rovnéz spjaty S nastupem rozhlasu a televize. Prvni
rozhlasova stanice byla uvedena do provozu v roce 1920. Zatimco ve Spojenych statech byl
rozhlas soukromou zalezitosti s komer¢nimi cili, v Evropé byla vétSina stanic statem
kontrolovana, zejména v totalitnich zemich. Prvni evropské rozhlasové vysilani bylo zahajeno
v roce 1922, kdy ve Velké Britanii vznikla British Broadcasting Company. Tato stanice byla
zpodatku statni, o pét let pozd&ji se vsak transformovala ve vefejnopravni instituci.’ Jen
nékolik mésicti po BBC, jako druhé v Evropé, bylo pravidelné vysilani zah4jeno i na naSem
uzemi. ,,Jeho hlavnim poslanim bylo podle tehdejsiho vedeni rozhlasu zejména vzdeéldavani,
lidovychova a osveta. Z tohoto divodu byl program zaméren prevazné na tzv. vaznou hudbu a
umélecké slovo a zpravodajstvi nepatrilo po celé predvilecné obdobi k programovym
prioritam.”“*® Po vélce se zpravodajstvi a publicistika postupné staly hlavni slozkou
rozhlasového programu. Jiz od zafi 1945 se kazdy podvecer vysilal zpravodajsky magazin

Rozhlasové noviny.*®

oy e

realizovany az ve 20. a 30. letech 20. stoleti. K rychlému néstupu televize doslo aZ po skonceni
druhé svétové valky, v 60. letech se pak stala naprosto dominantnim médiem vyspé&lého svéta.?
V roce 1981 se v USA poprvé objevuje celodenni program zaméfeny na zpravodajstvi (CNN).
Technické moZnosti a nové objevy jako naptiklad bezdratovy mikrofon, satelitni ptenosy ¢i
pfenosna kamera prispely k vétsi aktudlnosti a v€asnosti zpravodajstvi. Pokrok také umoznil

vysilat v pfimém pienosu, pozdé&ji pomohl i tzv. online Zurnalistice.?!

Poslednim velkym pfinosem nejen v oblasti zpravodajstvi se stal internet, ktery umoznil
velmi rychly a mimotadné efektivni pfenos informaci. Pocatky jeho rozvoje se datuji do 60. let

20. stoleti, rozsifenym se ale stal az v 90. letech. Tato technologie zménila zptisob, jakym jsou

16 OSVALDOVA, Barbora. Struéna historie zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich.
2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 17.

17 VECERA, Pavel. Uvod do déjin tisténych médii. Praha: Grada, 2015. s. 164.

18 OSVALDOVA, Barbora. Stru¢nd historie zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich.
2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 18.

1 Tamtéz. s. 18.

20 vECERA, Pavel. Uvod do déjin tisténych médii. Praha: Grada, 2015. s. 165.

21 OSVALDOVA, Barbora. Struéna historie zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich.
2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 18-19.
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zpravy prezentovany a éteny.?? Vytvateni online obsahu se stalo rovnocennou soué¢asti novin i
televiznich redakci. V minulosti bylo obvyklé, Ze si tradi¢ni média ponechavala dtlezité ci
exkluzivni zpravy pro tisténa vydani, ptipadné vysilani. Dnes je v nékterych redakcich
zavadéna tzv. ,,web first politika, t0 znamend, ze se kazda zprava publikuje jako prvni na

webu.23

Online publikovani znamend ptinaset obsah v redlném case, jeho pocCatky tak nejsou
spojeny s internetem, ale s televizi. V 70. letech vznikl v Britanii tzv. teletext, vynalez
anonymnich techniktit BBC, ktery vyuzival volné pifenosové kapacity v televiznim signalu. Tato
technologie je pouze jednosmérnéd a umoziuje §ifit jen omezené mnozstvi textu. V soucasnosti

jej stale nabizi vétsina televiznich stanic, i pfesto, Ze neni vyuzivan v takové mife jako difv.?*

1.2 Soucasné trendy ve zpravodajstvi

Nové technologie pfinesly fadu novych moznosti ve zpiisobu pfedavani informaci.

V této kapitole si ptedstavime n¢kolik soucasnych trendll ve zpravodajstvi dnesni doby.

1.2.1 Interaktivni digitalni vypravéni

W

Interaktivni digitalni vypravéni se rozsitilo v roce 2012, kdy v New York Times vysel
projekt Snow Fall. Tento projekt zaujal predev§im zplisobem zpracovani, protoze dokazal
propojit text s riznymi digitalnimi prvky, jako jsou video, audio, animace ¢i statistické analyzy.
Pfinesl tak novou zku$enost éteni zprav.2 Jeden z tviircti projektu, Steve Duenes, fik4, Ze chtéli,

aby se zminéné digitalni prvky staly piirozenou soucasti p¥ibéhu, ne nééim navic.?

New York Times pokrafovaly v zavadéni novych interaktivnich postupi tak, aby

zaujaly pozornost ¢tenaitl. Jednim z nich je naptiklad virtualni a roz§ifena realita, tedy jedna z

22 FERGUSON, Donald L., PATTEN, Jim a WILSON, Bradley. Journalism Today. 7th ed. New York:
Glencoe/McGraw-Hill, 2005. s. 18.

23 CERMAK, Milos. Zpravodajstvi na internetu. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr.
vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 104.

24 Tamté?. s. 106-107.

25 NADACN{ FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Soucasné trendy v $ifeni novinaiskych informaci. In: Mapa médii
[online]. 2018 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: http://www.mapamedii.cz/trendy_cs/index.php

26 SONDERMAN, Jeff. How The New York Times’ ‘Snow Fall’ project unifies text, multimedia. In: Poynter
[online]. 20.12.2012 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: https://www.poynter.org/reporting-editing/2012/how-the-
new-york-times-snow-fall-project-unifies-text-multimedia/
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nejpokrocilejSich technologii soucasnosti. Poprvé ji vyuzily pii referovani o Zimnich

olympijskych hrach v roce 2018.%’

Dalsi inovaci bylo doplnéni zpravodajstvi o vyznamnych kulturnich udalostech zivym
chatem. New York Times jej vyuzily v roce 2017 u pftilezitosti pfedavani cen Emmy a Tony.

Ctenaiim tak byly zpfistupnény aktualni komentafe a reakce odbornikil z oboru.?8

Novou platformou digitadlniho vypravéni, uréenou hlavné pro méné vzdélané ctenare, se
stala hra. Pfikladem muze byt interaktivni hra The Uber Game od Financial Times, ktera se
zadbavnym zpiisobem snazi pfesvédcit nové Ctendie, aby zacali sledovat zpravodajstvi vytvarené
Uberem. Dalsi hravou formou, jak ¢tenafi predat aktudlni zpravy, jsou kvizy. Publikuji je
napiiklad New York Times, existuji i rizné mobilni aplikace. Kvizy obsahuji zpravodajska

témata tykajici se jak politiky a byznysu, tak zabavy.?

V roce 2016 spustila BBC experiment zvany Newsbeat Explains. Tento format je
zaméfen hlavné na mladé divaky ve véku 16-24 let. Snazi se zjednodusit zpravy tak, aby byly
1épe pochopitelné a srozumitelné. Cilem je poskytnout ¢tendiim rychly pirehled o hlavnich
udalostech ptibéhu a zaroven jim umoznit, aby si vybrali, kterym informacim se budou vénovat

podrobng;ji.*°

1.2.2 Audiozpravodajstvi
V soucasné dob¢ je ¢im dal cCastéjSi a rozSifenéjSi zpravodajstvi ve formé audia.
Naptiklad portugalsky denik Publico provozuje kazdodenni ptehledovou audiozpravodajskou

sluzbu P24, ktera obsahuje personalizovany stru¢ny vybér dennich zprav a je snadno dostupna.

Sluzba tak oslovuje lidi, kteii ¥idi, b&haji apod.®:

I ostatni tradicni média po celém svété se rozhodla oslovovat své konzumenty pomoci
audia. Jednou z nejbéznéjSich digitalnich forem se staly podcasty. Nejcastéji se jedna o shrnuti

zprav, které miizeme najit napiiklad u New York Times.*? Jejich podcast s ndzvem The Daily

27 NADACNI FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Soucasné trendy v $ifeni novinaiskych informaci. In: Mapa médii
[online]. 2018 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: http://www.mapamedii.cz/trendy_cs/index.php

28 Tamté?.

2 Tamté?.

30 ZAMBRINI, Barbara. Newsbeat Explains — piecing together the news for young audiences. In: BBC [online].
19.8.2016 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: https://www.bbc.co.uk/rd/blog/2016-08-newsbeat-explains-piecing-
together-the-news-for-a-younger-audience

31 NADACN{ FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Soucasné trendy v $iteni novinai'skych informaci. In: Mapa médii
[online]. 2018 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: http://www.mapamedii.cz/trendy_cs/index.php

32 Tamtéz.
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vvvvvv

tak zejména na uZivatele, kteii dojizdi do prace.®* Washington Post pii vytvateni audioverzi
pouziva technologii, kterd ptevadi text do mluvené podoby. Britsky denik Guardian ve svych
podcastech vyuziva konceptu audioknihy, tak aby jeho publikum nepfiSlo o dlouhé
zpravodajstvi a zarovenl mohlo vykonavat rutinni ¢innosti. Pfednim vydavatelem podcastii pro

rtiznorodé posluchace je pak NPR (National Public Radio).3*

1.2.3 Videozpravodajstvi

Online video se v dne$ni dob& stalo velmi dulezitou formou zpravodajstvi.
Nejpopularnéjsi platformou jak pro vydavatele obsahu, tak pro konzumenty, se stal YouTube.
Meédia jsou zde schopni oslovit obrovské mnozstvi uzivatelt, ktefi pak tyto zpravodajské
piispévky jesté sami §ifi dal na socialnich sitich.®®

., Klicovym uspéchem online videa je jeho jednoduchost, rychlost, snadna konzumace,
schopnost zaujmout nebo virdlni potencial pres socialni site. Vedle téchto atributii vyrazné
prispiva k naristu sledovanosti online videa penetrace chytrych telefonii a tabletii a zlepsovani
pokryti a rychlosti internetového pripojent. 3

vvvvvv

sva videa na né¢kolika platformach socidlnich médii, zejména vSak na Facebooku. S ohledem
na ruzné uzivatele i technické charakteristiky téchto platforem vytvaii odlisnd zpravodajska

videa zpracovavajici stejnd témata.>’

1.3 Zpravodajské hodnoty

Pro zpravodajstvi je pfiznacny jeho stabilni a pfedvidatelny charakter. Vybér, zatfazeni

a zpracovani zprav se uskuteciiuje podle zazitych a opakujicich se kritérii. Jsou to veskeré

33 HUDZIECZKOVA, Eva. The New York Times predstavuje novy podcast s aktudlnimi zpravami. In: Cesky rozhlas
[online]. 6.2.2017 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: https://www.rozhlas.cz/presspektivy/trendy/_zprava/the-new-
york-times-predstavuje-novy-podcast-s-aktualnimi-zpravami--1695699

34 NADACN{ FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Soucasné trendy v $ifeni novinarskych informaci. In: Mapa médii
[online]. 2018 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: http://www.mapamedii.cz/trendy_cs/index.php

35 Tamté?.

36 AUDYOVA, Petra. Trendy a limity on-line videa. In: Evropskd observator Zurnalistiky [online]. 7.4.2017 [cit.
16.3.2019]. Dostupné z: https://cz.ejo-online.eu/4606/nova-media-a-web-2-0/trendy-limity-online-videa

37 NADACN{ FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Soucasné trendy v $iteni novinai'skych informaci. In: Mapa médii
[online]. 2018 [cit. 16.3.2019]. Dostupné z: http://www.mapamedii.cz/trendy_cs/index.php
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faktory, které¢ v daném obdobi a socialné-kulturnim prosttedi rozhoduji o tom, zda urcité téma

¢i udalost piekro¢i prah pozornosti médii a stane se pfedmétem zpravodajstvi.®®

Vybér udalosti se muze lisit nejen podle charakteru samotné udélosti, ale také podle
typu daného média. Naptiklad televizni zpravodajstvi uptednostiiuje zpravy, ke kterym ma
k dispozici obrazovy material. Tato skute¢nost je zjevna hlavné u zahrani¢niho zpravodajstvi,
kdy muze byt vybér zabéri dodavanych zpravodajskymi agenturami limitujici. Televize ma
také sklon zafazovat zpravy, u nichz ma moznost vyuzit pfitomnosti svého vlastniho redaktora
na mist¢ udalosti. V dusledku toho se pak miize o nékterych oblastech referovat Castéji nez o
jinych.*®

Zpravodajské hodnoty lze tedy charakterizovat jako ,,soubor kritérii, jimiz média
poméiuji zpravodajskou prijatelnost udalosti a zpravodajskou vhodnost jejich zpracovani.“*°
Tato kritéria mizeme rozdé€lit do dvou skupin — na vlastnosti vybiranych a zpracovavanych

udalosti (,,obecné hodnoty*) a na moznosti jejich ztvarnéni (,,zpracovatelské hodnoty*).
Mezi obecné hodnoty patfi:

= vyskyt (frekvence);

= blizkost;

= jasnost (jednoznacnost);
= jednoduchost;

= NOVOSt;

= pribéznost (kontinuita);
= moznost dal§iho vyvoje;
= vztah K elitnim narodim ¢i statim a vztah k elitnim osobam ¢i celebritam;
= personalizace;

= negativita;

= souznéni;

= piekvapeni;

= predvidatelnost;

= variace.

38 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbora. Média a spole¢nost. Praha: Portal, 2003. s. 77.
39 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 27.
40 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 248-249.

17



Vyskytem je myslen Gasovy interval, ktery udélost potiebuje, aby se rozvinula. Cim
jsou udalosti kratsi, tim vétsi maji Sanci, ze se stanou zpravou. Upiednostiiovany jsou tedy
ty udalosti, které trvaji kratce, jSou jednoznacné a snadno zpracovatelné. Piikladem mohou

byt dopravni nehody ¢&i objevené vrazdy.**

Pojem blizkost odkazuje na geografickou, politicko-ekonomickou a kulturni
blizkost udalosti. Bliz§i jsou ndm ty udalosti, které se nas bezprostfedné tykaji a maji pro
nas vyznam.*? Avsak miizeme se setkat i s umélym vytvaienim dojmu blizkosti. Napiiklad
v ptipad¢ leteckych nestésti a podobnych udalosti ¢eskd média casto informuji o tom, ze

na palubé& nebyl zadny ob&an Ceské republiky.

Zpravodajstvi inklinuje k vyhledavani udalosti, které jsou jasné a jednoznacné. Je
z nich snadno rozpoznatelné, kdo je obét, kdo je ten zly a kdo dobry. Nejasné nebo

vicezna¢né udalosti maji mnohem mensi Sanci stat se predmétem zdjmu médii.

Podobné je tomu i u jednoduchosti. Média preferuji udélosti, které jsou jednoduché

a snadno vysvétlitelné.

Novost je vyznamnou zpravodajskou hodnotou. Cerstvé, aktualni udalosti jsou
cenény mnohem vice nez udalosti starsi. Média mezi sebou ¢asto soupeti o to, kdo pfinese

zpravu, kterou ostatni nemaji, ptipadné kdo o udalosti informuje jako prvni.

S prubéznosti se setkdvame u udalosti, o nichz média informuji vice dni za sebou,

prestoze jiz nejsou novinkou, dale se nevyvijeji a ptidavaji se jen podrobnosti.

Udalosti, u nichZ je mozny dal$i vyvoj, jsou povaZzovany za hodnotné, protoze
davaji nad¢€ji na gradaci ¢i dramatické rozuzleni. Ptikladem mohou byt stavky,

demonstrace, valky a vladni krize.

Velkou zpravodajskou hodnotu maji také udalosti, ve kterych figuruji mocné a
dilezité staty, narody nebo osoby. Stejné tak ptitahuji pozornost médii i tzv. celebrity, tedy
osoby znamé ale ne vzdy vyznamné.*® Dle Orlebara se zpravy budou vzdy Fidit tim, co
fikaji nebo délaji mocni lidé typu politickych vidcl, mezinarodnich osobnosti a

predstaviteli velkych organizaci.**

41 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 250.

42 RUR-MOHL, Stephan a BAKICOVA, Hana. Zurnalistika: komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Grada, 2005. s. 102.

43 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 251-252.

4 ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni, 2012. s. 115.
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Personifikované udalosti maji nad¢ji na zvetejnéni veétsi nez abstraktni déje, jelikoz
se daji 1épe zprostiedkovat. Pokud se dé&j tyka konkrétni osoby, hodnota zpravy stoupa na

zakladé tzv. lidského rozmeéru.

Velmi hodnotné jsou také negativni zpravy. Medialni cynici fikaji, Ze jen Spatné
zpravy jsou dobré zpravy. Dokonce i Vv seridznich médiich Casto pievazuji negativni

udalosti nad témi pozitivnimi.*

Dalsi zpravodajskou hodnotou je souznéni. Udalosti, o kterych nds média informuyji,
by mély do urcité miry splitovat o¢ekavani publika. Tato hodnota se promita jak do vybéru

udalosti, tak do zptsobu jejich zpracovani.

Hodnota ptekvapeni miize pasobit jako protiklad k ptedeslé hodnotg, ale neni tomu
tak. Publikum maé zajem o piekvapivé a neotekavané udalosti. Cim neodekavangjsi, tim

spiSe se stane zpravou.

Na druhou stranu je vyznamna i piedvidatelnost urcité udalosti. Jednak médiu
umoznuje poslat na misto svého zpravodaje a techniku, jednak pomaha formovat o¢ekavani

publika.

Posledni obecnou zpravodajskou hodnotou je variace. Média maji tendenci
zasazovat do zpravodajstvi udalosti ze zahranici, které se jevi jako variace na témata

probirana doma.*®

Druhou skupinou jsou zpracovatelské hodnoty, které vyznamné ovliviiuji kone¢nou
podobu zprév. Nabizi-li néjaka udalost vice moznosti zpracovani, ma vetsi nadeji stat se
soucasti zpravodajstvi. Pfikladem mliZe byt moZnost zjednoduseni ¢i moZnost podat zpravu
s dirazem na negativitu. Dulezité je také to, zda je k dispozici obrazovy material k dané
udalosti, dale moZnost dramatizace a zfetelny konflikt. Vyznamné je 1 moZnost podat
zpravu jako piibeh lidského osudu, kterd je patrnd naptiklad u zprav o pfirodnich

katastrofach.*’

45 RUR-MOHL, Stephan a BAKICOVA, Hana. Zurnalistika: komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Grada, 2005. s. 104.

4 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 253-254.

47 Tamtéz. s. 254-255.
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1.4 Gatekeeping

Koncept zpravodajskych hodnot vypovida o tom, jaka udalost ma nadé&ji stat se zpravou,
nevypovida vSak o tom, jak probiha proces vybéru zprav do zpravodajstvi. Pojem gatekeeping
byvéa piekladan jako hlidani brany, gatekeeper pak jako vratny. Tyka se konkrétnich
rozhodovacich procesii konkrétnich pracovnikli a motivi, které je k rozhodnuti vedou.*® Jedna
se predevsim o rozhodovani, zda ptipustit, aby informace prosla branou média do zpravodajstvi.
Dle Trampoty Vv $irS$im slova smyslu souvisi s moci povolit ¢i zamitnout pfistup nékterym

nazorovym proudiim ve spole¢nosti.*®

Myslenku gatekeepingu v 50. letech zkoumal a rozvinul David Manning White, jenz se
zamé&fil na editory regiondlnich listi v USA a na kritéria, podle nichz se rozhodovali, které
zpravy z tiskovych agentur pouziji a které ne. Ukazalo se, Ze tito editofi vyuzili pouze desetinu

doslého materialu, pii¢emz jednim z hlavnich kritérii bylo to, zda zprava uspokoji publikum.*

Novinaii se ve své praci setkavaji s obrovskym mnozstvim potencidlnich zprav, jako
obsah svého média vSak mohou pouzit jen né€kolik z nich. White se snazil zjistit, podle ¢eho se
rozhoduji, co se do zprav dostane a co ne. Soustiedil se pfimo na proces vybéru a divody
zamitnuti jednotlivych zprav. Tyto divody byly dvoji — obsahové (udéalost byla nezajimava a
nestala za zvetejnéni) a organizacni (nejcasteji kvili nedostatku prostoru). Vyber se tak ukazal
jako velmi subjektivni. Dale se ukazalo, ze nejsnadnéjsi prichod tzv. informaéni branou mély
politické zpravy a lidsky zajimavé ptibchy. Z vyzkumu také vyplynulo, Ze editor daval prednost

jasnym a struénym zpravam s mensim poctem aktéri. >

Proces posuzovani vhodnosti informaci se pozdé&ji stal predmétem fady dalSich studii,
které se pokousely o podrobné&jsi popis a vyklad. Nékteré z nich se snazily vnimat gatekeeping
jako $irsi proces informacni kontroly zahrnujici nejen vybeér, ale 1 shromazd'ovani a prenos
informaci.>? Podle Waltera Giebera®® pii rozhodovéni neni nejzasadnéjsi subjektivni hodnoceni
zprav, nybrz tlak, ktery je vyvijen, aby se dostaly do zpravodajstvi. Takovy tlak zpochybiiuje
absolutni nezavislost na zdroji a tim i ideal svobodného tisku. John T. McNelly** tvrdil, ze

selekci informaci neovliviiuje pouze jeden gatekeeper, ale hned nékolik raznych medialnich

48 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 37-38.

4% MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. rozs. a preprac. vyd. Praha: Portél, 2009. s. 318.
50 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 70.

51 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 39.

52 Tamtéi. s. 41.

53 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portél, 2004. s. 70.

54 Tamtéz. s. 70.
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profesionalti. ZavéreCnymi gatekeepery jsou pak sami piijemci, ktefi rozhoduji o tom, cemu
budou vénovat pozornost. Pamela Shoemakerova® v 90. letech poznamenala, ze gatekeeping

spociva i v procesu pretvareni udalosti ve zpravu.

1.4.1 Vlivy na rozhodovani gatekeepera

Ackoliv je mySlenka, ze nad vybérem zprav ma absolutni moc redaktor-jednotlivec a
rozhoduje jen na zakladé svych subjektivnich nazori, velmi populdrni, realita je jind. Ve
skute¢nosti ma na jeho rozhodovani vliv mnoho faktort, které Trampota rozdéluje do péti

arovni:>®

= individualni uroven;

= {roven medialnich rutin;
= Uroven organizace;

= extramedialni Groven;

= ideologické trover.

Na individualni urovni zalezi na predstavach redaktora o tom, co lze definovat jako
zpravu a co ne, stejné tak na zpasobu, jakym vnima vlastni roli a svou profesi. Zvyklosti

jeho povolani ovliviiuji jeho rozhodovani.>’

Medidlni rutiny zarucuji predvidatelnost chovani médii a zaroven jim usnadfiuji
rychle zpracovavat velké mnozstvi informaci. Dle Trampoty prameni tyto rutiny primarné
z tlakii od publika (co je pro néj pfijatelné¢), medidlni organizace (co je médium schopno

zpracovat) a zdrojii (jaky materidl je k dispozici).>®

Na vybéru zprav se podileji 1 vlivy medialnich organizaci. Rozhodujici je hlavné
to, jak jsou tyto organizace strukturovany a jak je v nich rozdélena autorita a odpovédnost.
V kazdém médiu je hned nékolik gatekeeperti, ktefi maji na starosti rizna stadia vybéru
zprav. Trampota rozliSuje hrani¢ni gatekeepery, kteti maji moc ovlivnit to, jaké informace
se dostanou k publiku, a vnitini gatekeepery, ktefi dané informace nasledn¢ tvaruji. Tyto

rozdilné role mohou zpusobovat konflikty, ¢asto se vyskytuji mezi redaktory a editory.

55 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portél, 2004. s. 71.
56 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 43.

57 Tamtéi. s. 44.

58 Tamtéz. s. 44.
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Redaktor je zaméien vice na informacni zdroje a jejich potfeby, editor je orientovan vice

na publikum, proto &asto pozaduje napiiklad atraktivn&jsi zpracovani piibéhu.>®

Kazdy gatekeeper ma vlastni pfedstavu o tom, jakym zptisobem by informace méla
byt zpracovana. Casto viak o podobé zpravy rozhoduje ten, ktery je hierarchicky vyse
postaveny, zejména jedna-li se o dilezitou udalost. V mimotadnych ptipadech se do tohoto
rozhodovani mohou zapojit i lidé z vedeni média, naptiklad pokud se zprava tyka z4jma

vlastnika ¢i vysokych politickych predstavitelt.®

1.5 Agenda-setting

Na pojem agenda-setting lze nahlizet dvéma zpusoby. Z pohledu sociologie a
politologie se jedna o ,,model procesu prosazovani urcitych témat do verejného diskurzu a
soucasné vylucovani urcitych témat z tohoto diskurzu. “** Z pohledu medidlnich studii jde o

hypotézu ,, o viivu, resp. ii¢inku médii na obsahy myslent a verejného a politického diskurzu. “%

Meédia jsou pokladdana za velmi mocny néstroj. Nemaji sice schopnost ovliviiovat, co si
myslime, ale do jisté miry urcuji, o ¢em pfemyslime. Témata, na néz je v médiich kladen velky
diiraz, jsou poté publikem vniméana umémné jejich viditelnosti.®® Dle McQuaila naznaéuji, co

jsou hlavni udélosti dne, a to se pak odrdZi na tom, co je vefejnosti povazovano za diilezité.®*

Zpravodajstvi tak nemusi mit jen okamzity i¢inek v podobé Sifeni informaci, ale mize
ovlivilovat ptijemce i v delSim ¢asovém horizontu. Nastolovani agendy lze povazovat za jeden
z dlouhodobych ucinkd zprav, jelikoz média zpracovavaji a vybiraji témata pomérné

konzistentnim zptisobem.5%

Na zpravodajstvi miiZzeme nahlizet nejen jako na vybér udélosti, ale také jako na vybér
témat, kterd s témito udalostmi souvisi. Nékterd se v médiich objevuji €astéji, jinym se vénuji
jen ziidka nebo viibec. Agenda-setting pojednava o t¢inku opakovaného vybéru zprav, které

mohou mit rozdilny obsah, ale tykaji se stejného tématu.%®

59 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 45.

50 Tamtéz. s. 45-46.

51 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 16.

62 Tamtéz. s. 16.

63 KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995. s. 198-199.

6 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. roz$. a preprac. vyd. Praha: Portél, 2009. s. 527.
5 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 112.

66 Tamtéz. s. 113.
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Specifickym aspektem teorie o nastolovani agendy je tzv. priming, tedy zdliraziovani
témat. To je velmi Casto spjato naptiklad s volebnimi kampanémi, béhem kterych se politické
strany ¢i konkrétni politici snazi spojovat své jméno se zalezitostmi, o kterych jsou presvédcéent,
ze jsou jejich silnou strankou. Autofi této myslenky, Iyengar a Kinder, zjistili, Ze témata, jimz
je kladena vé€tsi pozornost, se posléze stavaji vyznamnéjSimi pii vefejném hodnoceni vykonu
politiki. Obecné hodnoceni strany nebo politika tak do zna¢né miry souvisi s tim, jak vefejnost

vnima jejich vykony ve zdiiraziiovanych tématech.®’

1.5.1 Typy agendy

Tematicka agenda médii neni jedinou moznou agendou, kterou Ize zkoumat. Dearing a

Rogers®® rozlisuji tfi hlavni agendy, které hraji pfi vyzkumech roli a vzijemné se ovliviiuji:

= vefejnd agenda;
= medialni agenda;

= politick4 agenda.

Veftejna agenda byva vétSinou métena pomoci vyzkumu vefejného minéni. Jde o témata
probirana v ramci Siroké vefejnosti a vnimani jejich dulezitosti. Medialni agenda piedstavuje
témata a intenzitu jejich vyskytu v médiich. Nejcastéji je zkoumana obsahovou analyzou
konkrétnich médii. Politicka agenda je métena prostiednictvim sledovani politickych akci jako

je navrh zdkona apod.®®

Vyzkumy zabyvajici se touto problematikou se zaméftily na provazanost té€chto tfi agend

a na to, ktera agenda ovliviiuje kterou. Nejcastéji se pfislo na to, Ze politickd agenda ma vliv na

agendu medialni, ktera posléze ovliviiuje agendu veiejnou.’™

7 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. roz$. a pfeprac. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 529-530.
58 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 114.

8 Tamtéz. s. 114.

70 Tamtéz. s. 114.
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2 Televizni zpravodajstvi

Televizni zpravodajstvi ptredstavuje jeden z nejsledovanéjSich medidlnich obsah,
v nékterych ptipadech je dokonce nejsledovangjsi.” Dle Loksika patii k zakladnim stavebnim
kamentim vysilani kazdé seriozni stanice, a to proto, Ze je jednim z mala poradd vysilanych
zivé a ma pevné stanoveny zacatek i konec. Jeho vyznam potvrzuje i fakt, ze hlavni

zpravodajska relace byva zatazovana v tzv. prime timu, tedy v hlavnim vysilacim ¢ase.’?

Historicky pfevzalo nékteré prvky z rozhlasu a zpravodajského filmu. S vyvojem
novych technologii si ale postupné vytvofilo vlastni audiovizudlni vyjadfovaci jazyk, kdyz
zacalo vyuZivat nové zvukové a obrazové prvky, napt. digitdlni triky, pocitacovou grafiku a
animace.” Technicky pokrok déle umoznil opro$téni se od tézkopadné techniky, zkratil vyrobni

proces a podnitil vznik novych zanrovych forem.

Televizni zpravodajstvi je tvofeno dvéma slozkami — obrazovou a zvukovou. Vztah
téchto dvou slozek ma mimotfadny vyznam. Vzijemné by se mély doplilovat tak, aby zvuk
dostal na zakladé obrazu smysl a aby spoleéné vytvéiely jeden funkéni celek.” Audiovizudlni
technologie tvorby medidlniho obsahu zalozenéd na kombinaci téchto dvou slozek je zndma jiz
desitky let. Srozvojem televize a diky jeji dostupnosti se dle Lapcika stala jednim
z vyznamnych kulturnich prvki moderni spole¢nosti. S technologickym vyvojem se Ssice
meénily nékteré parametry, jako naptiklad kvalita obrazu, rozliSeni, zplisob pfenosu signalu

apod., aviak princip zistal stejny.”®

Obrazovou slozku tvofi tradicni druhy a nosice obrazového zdznamu ptevedené¢ho do
televizniho signdlu (Zivé vysilani, ptimé ptenosy, Zivé vstupy, video, film, fotografie), psany
text, pocitacova infografika (véetné riznych efektl, animaci, virtualniho prostiedi) a nove také
internetova videa (ze socialnich siti). Zvukovou slozku tvoti pfevazn€ mluvené slovo a realné

zvuky a ruchy prostiedi, méné pak hudba a ticho. Zvlastnim vyrazovym prostiedkem jsou dle

"L LAPCIK, Marek. Televizni zpravodajstvi jako paradox: jak (ne)rozumét zpravodajstvi. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci pro Centrum kulturalnich, medialnich a komunikacnich studii pfi Filozofické fakulté
Univerzity Palackého, 2012. s. 14.

72 OKSiK, Martin. Televizni zprava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi
v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 80.

73 OSVALDOVA, Barbora a HALADA, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 215.

74 LOKSIK, Martin. Televizni zpréava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi
v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 83.

7> Tamtéz. s. 77.

76 LAPCIK, Marek. Televizni zpravodajstvi jako paradox: jak (nejrozumét zpravodajstvi. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci pro Centrum kulturalnich, medialnich a komunikacnich studii pfi Filozofické fakulté
Univerzity Palackého, 2012. s. 67.
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Loksika nonverbalni prvky, k nimz patii dikce a ton mluvy, mimika a vyrazy obliceje, gesta,

drzeni a pohyby téla, ale také naptiklad obleceni.”’

Na podobu televizniho zpravodajstvi ma vliv nékolik faktorti, mezi néz patii charakter
a zameéfeni televizni stanice, zplisob, jakym je financovana, jeji technologické vybaveni, sit’
vlastnich domacich a zahrani¢nich zpravodaja, ale také divacké slozeni, kulturni tradice ¢i

politicka situace v zemi.”

V soucasné dobé¢, kdy v ramci konkuren¢niho prostfedi mezi sebou televizni stanice
soupeti o pozornost divakll, dochdzi ke snahdm odlisit se nejen tematicky, ale také zplisobem
prezentace jak jednotlivych udalosti, tak zpravodajstvi jako celku. Stanice jsou tak dle Lapc¢ika

nuceny vytvaret své zpravodajské potady stale kreativnéji, aby byly divacky atraktivngjsi.”

2.1 Hlavni zpravodajska relace

V dnes$ni dobé patii hlavni zpravodajské relace k nejrozsitenéjSim formatim televizni
zpravodajské produkce. Pfinaseji souhrn domadcich i svétovych udalosti z celého dne. Nekteré
televizni stanice do relace zahrnuji i sportovni a meteorologické zpravodajstvi, jiné je uvadéji
jako samostatné potady. Formalni i graficka podoba relace je ustalena, stejné tak znélka, vzhled

upoutéavek, titulki a dalSich efekti, k jejichz tvorbé je vyuzivana pocitadova grafika.®

Hlavni zpravodajské relace se skladaji ,,z pitvodnich obrazovych zpravodajskych
prispevku, prejatych agenturnich audiovizualnich materialit z vyménné site, telefonadtii a
primych vstupii zahranicnich zpravodaju a reportérii z mista udalosti, které jsou uvadené a

doprovazené Zivym slovem moderdtorii ze zpravodajského studia. “®

V televizi hraje vice nez jinde vyznamnou roli osobnost a vzhled moderatora. Ne
nahodou se jim v Americe fika anchors, v ptekladu kotvy. Pro divaky byvaji identifikatory
programu. Z tohoto diivodu ¢asto vystupuji ve dvojicich, jelikoz muzi se vétSinou zajimaji o

moderatorky, Zeny naopak o moderatory.®2

77 LOKSIK, Martin. Televizni zprava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi
v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 73-74.

78 Tamtéz. s. 81.

79 LAPCIK, Marek. Televizni zpravodajstvi jako paradox: jak (ne)rozumét zpravodajstvi. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci pro Centrum kulturalnich, medialnich a komunikacnich studii pfi Filozofické fakulté
Univerzity Palackého, 2012. s. 70-71.

80| OKSIK, Martin. Televizni zpréava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi
v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 81-82.

81 Tamtéz. s. 82.

82 RUR-MOHL, Stephan a BAKICOVA, Hana. Zurnalistika: komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Grada, 2005. s. 143.
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Dle Burtona a Jirdka slouzi moderator jako nastroj k tomu, aby navazal s pfijemci
kontakt, nebo aby alespon vytvofil iluzi takového kontaktu. Je vyznamnym pojitkem mezi
médiem a publikem, divéky pfitahuje k obsahu stejné jako naptiklad filmové hvézdy. Osobnost
moderatora vytvaii atmosféru a zaroveni funguje jako jakysi vypraved.® NejdileZitdjsim
znakem moderatora je autorita, ale mél by také ztélesiovat ,,zdravy rozum® a davat vécem

smysl.8

2.2 Televizni zprava

Encyklopedie praktické zurnalistiky definuje televizni zpravu jako ,,zpravodajsky zanr
s dominantni informativné poznavaci funkci. “® Je to informace o spoleéensky diileZitych nebo
zajimavych udalostech zaznamenana V audiovizudlni podobé. Takova informace je

charakteristicka svou pohotovosti, vécnosti, stru¢nosti a piesnosti.®®

Audiovizudlnost je zékladnim principem televizniho vysilani, je tak soucasti kazdé
zpravy, at uz jde o slovni sdéleni prostfednictvim moderdtora, samostatnou obrazovou
informaci ¢i psany text. Dal$im znakem je ¢asova identita mezi vysilanim zpravy a jejim
piijmem. Ta vede ke stirdni ¢asovych rovin mezi pfedem natoCenymi reportaZemi a Zivymi

vstupy redaktortl, vytvafi se tak bezprostfedni zpravodajska piitomnost.8’

2.2.1 Drubhy televizni zpravy

Dnesni televizni zpravodajstvi je charakteristické uzivanim rozmanitych Zanrovych
struktur a hledanim novych forem, ptesto 1ze vymezit nékteré druhy zprav, které si zachovavaji

uréitou stalost. Loksik rozlisuje pét zékladnich druhii:®

= Ctend zprava;

= (Obrazova zprava;

= kombinovani zprava;
= reportdzni zprava;

= televizni zpravodajsky rozhovor.

8 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 208-212.

84 RUR-MOHL, Stephan a BAKICOVA, Hana. Zurnalistika: komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Grada, 2005. s. 143.

85 OSVALDOVA, Barbora a HALADA, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 214.

8 | OKSiK, Martin. Televizni zprava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi

v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 83.

8 Tamtéz. s. 83.

8 Tamtéz. s. 85.
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Nejstar§im typem televizni zpravy je zprava ¢tena, jez ma puvod v rozhlase. Obvykle
jde o struéné sdéleni prejatéze zpravodajskych agentur, které je zivé interpretovano
moderatorem ve studiu. Informuje divaky o mimotadné ¢i vyjimecné udalosti, k niz jesté neni
k dispozici obrazovy material, nebo ktera se odehrala v pribéhu vysilani, ptipadné zprava
dopliuje jiz odvysilany piispévek o nové poznatky. Dle Loksika je také jednim z mala zptsobu,
jak informovat o néfem, co se teprve stane. V soucasnosti se tento typ zpravy objevuje ve

zpravodajstvi jen minimalng.®°

Zprava obrazova, n¢kdy oznaCovana jako némad, je kratkym, strucnym a vystiznym
obrazovym zdznamem udalosti, ktery je jeSté doplnén o text precteny moderdtorem ve studiu.

Tento text tak uréuje jeji délku, obvykle vsak nepiesahuje 30 sekund.®

Zprava kombinovand se nejCastéji vyskytuje ve zpravodajstvi o politickych a
ekonomickych uddlostech. Diraz klade na faktograficnost, informace jsou pfedavany vice
v roving slovni nez obrazové, jelikoz obraz plni spiSe ilustracni funkci. Jeji soucasti jsou ¢asto
komentafe a vypovédi kompetentnich osob. Tento druh zpravy je spolu se zpravou obrazovou

Vv soucasnosti nejfrekventovangjsi.®

Kvalitativné nejdokonalej$i Zanrovou formou televizniho zpravodajstvi je zprava
reportazni. Vyznacuje se dimyslnym vybérem a dramatickou prezentaci faktii prosttednictvim
osobniho svédectvi redaktora. , . Je autentickym obrazovym zhuSténim udalosti do Zive,
dynamické formy, postavené na objevné kamere, zajimavych obrazovych detailech,
bezprostrednim a pohotovém audiovizudlnim zachyceni atmosféry prostredi a asociativni
montdazni kolazi nejpoutavéjsich okamzikii udalosti. ¥ Struktura reportazni zpravy je
nasledujici: poutavy tvod, ktery vtahne divdka do déje, déle stfedni cCast s nékolika
nejpodstatnéj§imi body udalosti a nakonec zavér, jenz udélost shrnuje a naznacuje jeji

nasledky.*

Poslednim zakladnim druhem televizni zpravy je televizni zpravodajsky rozhovor. Dle

Loksika je v praxi za rozhovor (interview) povazovana kazda audiovizualni forma realizovana

89| OKSIK, Martin. Televizni zpréava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi
v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 85-86.

9 Tamtéz. s. 86.

9 Tamtéz. s. 86.

9 Tamtéz. s. 87.

% Tamtéz. s. 87.
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metodou otazek a odpovédi. Radi se sem i Zivy vstup redaktora do vysilani, ktery formou

dialogu s moderatorem informuje o priibéhu konkrétni udalosti z mista jejiho konéni.*

2.3 Verejnopravni a soukroma média

V Ceské republice je podobné jako v fadé dalsich evropskych zemi zaveden tzv. dualni
systém. To znamena, ze zde funguji jak subjekty vysilajici na zakladé pridélené licence, tak
subjekty vysilajici na zakladé zakona. Vysilatele s pfidélenou licenci nejéastéji oznaCujeme
jako soukroma ¢i komeréni média, vysilatele ze zakona jako vetejnopravni média nebo média

vefejné sluzby. Hlavnim rozdilem mezi obéma subjekty je zptisob, jakym jsou financovany.*®

Komer¢ni média ziskdvaji finance z prodeje vysilaciho ¢asu inzerentlim, obchoduji tak
s predpokladanou pozornosti jejich publika. Cena za tento ¢as neni jednotnd, méni se podle
poctu oslovenych piijemci. Nejvice tak inzerenti zaplati v tzv. prime timu (v dob¢ od 19 do 22
hodin), déle je napfiklad sobota z hlediska reklamy drazsi nez viedni den.*® Soukrom4 média
jsou tedy na piizni svého publika zavisla, jelikoz jejich primérnim cilem je ve véts$ing ptipadii
generovat ekonomicky zisk.’” Mezi vedlej$i zdroje pifjma patii prodej vysilacich prav,
koprodukéni smlouvy a doprovodné produkty, jako napt. knizni verze serilt ¢i filmt, suvenyry

apod. Tyto piijmy jsou viak V porovnani s inzerci marginalni.%®

Vefejnopravnimi médii v Ceské republice oznadujeme Ceskou televizi, Cesky rozhlas a
Ceskou tiskovou kancelat. Jde o samostatné subjekty, které nejsou zavislé na statni moci ani na
statnim rozpoétu.®® Hlavnim zdrojem piijmia CT a CRo jsou tzv. koncesionatské poplatky. Tyto
poplatky jsou vybirany za uzivani funkénich ptijimaci televizniho ¢i rozhlasového signalu bez
ohledu na to, jaké stanice jejich majitelé sleduji ¢i poslouchaji. Obcané tak ptispivaji na
existenci sluzby, jejiz fungovani je ve vefejném z4jmu, a nezalezi na tom, zda této sluzby
vyuzivaji.l®® Vyse koncesionafskych poplatki je uréena zakonem ¢&. 348/2005 Sb., o
rozhlasovych a televiznich poplatcich. V soucasné dobé ¢ini televizni poplatek 135 K¢ a

rozhlasovy poplatek 45 K&.1%! Vedlejsim zdrojem piijmi médii veiejné sluzby je také reklama.

94 | OKSIiK, Martin. Televizni zprava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi
v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. s. 87.

9 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 105.

% Tamté?. s. 105-106.

%7 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 152.

9% BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 106.

99 VAGNER, Ivan. Televizni zprdvy — psychicky ndtlak?. Praha: Argo, 1997. s. 20.

100BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 106.

101 MINISTERSTVO KULTURY CR. Rozhlasové a televizni poplatky. In: Ministerstvo kultury CR [online]. [cit.
21.3.2019]. Dostupné z: https://www.mkcr.cz/rozhlasove-a-televizni-poplatky-488.html
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Mezi hlavni tkoly vefejnopravnich médii patii dle zakona poskytovani objektivnich a
vyvazenych informaci pro svobodné vytvareni nazoru, ptispivani k pravnimu védomi obyvatel
CR, rozvijeni jejich kulturni identity, vytvafeni a poskytovani pofadil pro viechny skupiny
obyvatel se zictelem na svobodu jejich nabozenské viry a presvédceni, kulturu, pavod, vék nebo
pohlavi a v neposledni fad¢ také vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych,
dokumentéarnich, uméleckych, dramatickych, sportovnich, zabavnych a vzdélavacich poradi a

potadii pro déti a mladez.1%2

Dale jsou vefejnopravni média povinna mit sit’ vlastnich zpravodaji, vytvaret a udrzovat
archivni fondy jako souc¢éast narodniho kulturniho dédictvi, vysilat domdci 1 zahrani¢ni tvorbu,
poskytovat alesponi na jednom programu 24hodinovou sluzbu a vyvijet ¢innost v oblastech
novych vysilacich technologii a sluzeb. Ceska televize je navic povinna zajistovat regionalni
vysilani v oblasti zpravodajskych a publicistickych potadi, podporovat ¢eskou filmovou tvorbu
a opatfovat alesponl 70 % potadu titulky pro sluchové postizené nebo tlumocenim do znakové
feci. 10

Nejen soukromé subjekty, ale i média vetfejné sluzby musi usilovat o zajem publika a
vysokou sledovanost, ditvody jsou vSak odlisné. Jednak proto, aby dokazala, Ze vefejnost
neplati koncesionaiské poplatky nadarmo, jednak proto, aby méla argument v pfipadé€, ze by

musela zadat o jejich navyseni.1%

102 73kon €. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, ve znéni pozdéjsich predpist, Zakon ¢. 484/1991 Sb., o Ceském
rozhlasu, ve znéni pozdéjsich predpisu.

103 Tamtéz.

104 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2003. s. 106-107.
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3 Bulvarizace zpravodajstvi

Slovo bulvar pochazi z francouzského boulevard, jez v piekladu znamena Siroka tiida
¢i promenada. Pivodné tento pojem oznacoval noviny, které byly prodavany na ulici a
prodavaci lakali kolemjdouci k jejich koupi vyvolavanim senzacnich titulkti. Postupné se vSak
pojem stal synonymem pro neseriézni a laciné médium piinaSejici neovéfené informace.
Takové médium se specializuje na senzace a skandaly, které podava jednoduchou a zabavnou

formou tak, aby byly pochopitelné Sirokému publiku.!%

Ackoliv se miize zdat, Ze jsou bulvarni média vydobytkem dnesni doby, neni tomu tak.
Vznikl jiz na pocatku 19. stoleti a jeho silnou strankou je, Ze vzdy dokézal nalézt své publikum.
Nejen u nas mu seridzni média v poctu ptijemct nedokdzi konkurovat, a tak se mu néktera z
nich snazi ptiblizit. Dle Trampoty vede zvySujici se ekonomicky tlak a s tim souvisejici boj o
¢tenafe k tomu, Ze jsou seridzni média nucena poutat pozornost Siroké vetejnosti. K tomu
vyuzivaji rizné postupy, jako je zjednodusovani a ,,zezabaviiovani® zprav.2%® Dochézi tak K tzv.
plizivé bulvarizaci, kterd je nebezpecnéj$i nez samotny bulvar, u néhoz vime, co mizeme

otekavat. 10’

Bulvarizaci zpravodajstvi lze sledovat na tfech ukazatelich tykajicich se obsahu zprav —
rozsahu, form¢ a zpusobu osloveni. Rozsah souvisi s riiznorodosti obsahu. Bulvarizace se zde
projevuje vénovanim mensi pozornosti zavaznym aktualnim zpravam a zpravam ze zahranici.
Po formélni strance je typické vyuzivani vizualnich prvki, jako jsou velké titulky, fotografie,
grafy apod., a zaroven tbytkem textu na jejich ukor. Z hlediska zpiisobu osloveni se setkavame

s personalizaci zpravodajstvi a zd@iraziiovanim ptibéhti konkrétnich jednotlivci. 1%

V nasledujicich fadcich si ukazeme, jak na bulvarizaci pohlizeji n€ktefi cesti autofi. Dle
Osvaldov¢ se bulvarizaci rozumi ,, ekonomické zmeny v chovani médii, a to predevsim proces
marketizace medialnich organizaci, komercionalizace medidlnich aktivit a unifikace
medidlnich produktii.“*® Vysledkem je stirani rozdilu mezi Zurnalistikou a ostatnimi typy

medialnich obsahti v podobé tzv. infotainmentu nebo obecné ,,zezabavnéni“ témat.1°

105 OSVALDOVA, Barbora a HALADA, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 32.

106 €T24. Analytik: Média bojuji o ¢tenére, jsou bulvarnéjii. In: Ceskd televize. [online]. 3.4.2014 [cit. 21.3.2019].
Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/media/1040453-analytik-media-bojuji-o-ctenare-jsou-bulvarnejsi

107 OSVALDOVA, Barbora. Bulvarni média a bulvarizace. In: OSVALDOVA, Barbora a KOPAC, Radim. Co je bulvdr,
co je bulvarizace. Praha: Karolinum, 2016. s. 7.

108 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006. s. 160.

109 OSVALDOVA, Barbora. Bulvarizace a etika v ¢eskych médiich. In: OSVALDOVA, Barbora a KOPAC, Radim. Co
je bulvdr, co je bulvarizace. Praha: Karolinum, 2016. s. 11.

110 Tamtéz. s. 11.
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Haman charakterizuje bulvarizaci jako zménu funkce dila uréeného k vefejnému uziti.

oy ee

predevsim upoutani jeji pozornosti bez ohledu na to, jakymi prostfedky toho dosdhnou. Podle

n&j publikum po sd&lovacich prostiedcich zada senzaéni novost a neobvyklost.*!

Hajek nahlizi na bulvarizaci jako na proces, kdy seriozni média piebiraji praktiky svych
bulvarnich konkurentd. Projevuje se odklonem od informovani o vefejném Zivoté k orientaci
na soukromou sféru. Obvykle roste mnozstvi odlehéenych zprav nad témi zavaznymi a ubyva
zprav ze zahrani¢i. Bulvarni média se od téch serioznich také odliSuji jazykem, kterym hovoii

ke svym piijemciim. Casto pouZivaji konverzaéni obraty & novotvary a podnécuji emoce.!*2

Bulvarni média maji 1 sva pozitiva. Dle Hajka tim, ze oslovuji Sirokou vetejnost,
zptistupnuji naptiklad politicka témata i lidem, ktefi se jinak o politiku nezajimaji. Navic davaji
prostor aktériim, ktefi jej v serioznich médiich nedostavaji.'*® Trampota vidi pozitivum v tom,
ze ackoliv bulvar Casto neovéfuje informace, mulze piinaSet zavazna témata z oblasti
investigativni zurnalistiky, ktera nasledné ptebiraji seriozni média.!** Podle Jandourka spociva
jeho nezpochybnitelny uzitek v tom, Ze je indikatorem svobody. Tvrdi, Ze dokud bude nasSe
spole¢nost demokraticka a bude zaruc¢ovat svobodu projevu, bulvar zlstane jeji soucasti. Neni

néhodou, Ze pro totalitni rezimy je zcela neptipustny.*

3.1 Infotainment

Jednim z projevu bulvarizace je tzv. infotainment. Pojem vznikl spojenim anglickych
vyrazii information a entertainment, v ptekladu informace a zabava. Jeho pocatky byvaji
spojovany s rozvojem kabelové televize ve Spojenych statech a potfebou upoutat pozornost
divaka.1®
Infotainment se ve zpravodajstvi muZze projevovat ruzné€, obecné jde vSak 0 snahu

podavat informace zabavnou formou.''’ Tento trend pii vybéru a zpracovani zprav zdiraziiuje

11 HAMAN, Ales. Poznamky k bulvarizaci vefejného projevu. In: OSVALDOVA, Barbora a KOPAC, Radim. Co je
bulvdr, co je bulvarizace. Praha: Karolinum, 2016. s. 25.

12 HAJEK, Roman. Bulvarizace a politika: kofeny skepse, diivody pro optimismus. In: OSVALDOVA, Barbora a
KOPAC, Radim. Co je bulvdr, co je bulvarizace. Praha: Karolinum, 2016. s. 44.

113 Tamtéz. s. 49.

114 €T24. Analytik: Média bojuji o ¢tenére, jsou bulvarnéjii. In: Ceskd televize. [online]. 3.4.2014 [cit. 21.3.2019].
Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/media/1040453-analytik-media-bojuji-o-ctenare-jsou-bulvarnejsi

115 JANDOUREK, Jan. Bulvar, nebo kanal? Co je ¢teni pro masy. In: OSVALDOVA, Barbora a KOPAC, Radim. Co je
bulvdr, co je bulvarizace. Praha: Karolinum, 2016. s. 35.

116 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidIni komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 88-89.

17 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006. s. 161.

31



vedle informaéni hodnoty i jejich poutavé zprostiedkovani publiku.*'® Zajimavost informace je
médii upfednostiiovana pred jeji uzitecnosti pro spolec¢nost. Dle Osvaldové nekdy dochazi k
miSeni reality a fikce a k zdmérnym zasahiim do informaci tak, aby byly pro pfijemce
pritazlivejsi.to

Klimes'?® uvadi nekteré konkrétni formalni a obsahové rysy infotainmentu. Z hlediska

formy se jedna o:

= Zkracovani textu v tiSténych médiich;

= text ustupujici fotografii;

= zvétSovani titulkd;

=V televiznim vysilani sméfovani vystupt redaktorti od referovani k akci;

= dramatizace pomoci zivych vstupu, grafiky, znélek a bezobsazného predavani slova

mezi moderatory.
Z hlediska obsahu jde o:

= Zamgéfteni na lidsky zajimava témata s jednozna¢nou pointou,

» interpretativni zpravodajstvi stirajici rozdil mezi zpravodajskym a publicistickym
zanrem

= spiSe obrazné nez faktické titulky

= Casté uzivani pfirovnani, metafory, personifikace, ironie a frazi

Jak jiZ bylo fe€eno vySe, infotainment spojuje informacni roli médii se zabavou. Toto
,»zezabaviovani“ obsahu, ktery ma slouZzit ke zpravovani o aktudlnim déni, ma zésadni vliv na
to, co vnimame jako dilezité, na to, jak nahlizime na okolni svét a v neposledni fadé¢ také na to,

jaky je nas vnitini hodnotovy systém.?!

3.2 Hard news a soft news

Jednim zdalSich projevii bulvarizace, ktery tuzce souvisi sjiZ zminénym
infotainmentem, je vytlacovani tzv. hard news ze zpravodajstvi a poskytovani stale vice

prostoru tzv. soft news.'?? Tyto terminy viak byvaji problematické, jelikoz neexistuje shoda v

18 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: Infotainment &ili infozébava v teorii, praxi a ceském kontextu.
Praha: Karolinum, 2015. s. 21.

118 OSVALDOVA, Barbora a HALADA, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 81.

120 K) IMES, David. Jak zdbavné je informovat: Infotainment Cili infozdbava v teorii, praxi a ceském kontextu.
Praha: Karolinum, 2015. s. 21.

121 Tamtéz. s. 10.

122 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006. s. 31.
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jejich piesné definici, riizni autofi je ¢asto chapou zasadné rozdilné.!?® V této praci si tak

ptredstavime pohled dvou z nich.

Dle Pattersona hard news pokryvaji aktualni udalosti tykajici se vrcholnych
piedstavitelt, velkych témat nebo udalosti, které vyznamné narusuji nas kazdodenni zivot. Jako
ptiklad uvadi zemétreseni ¢i letecké katastrofy. Takové informace jsou podle n¢j dilezité pro

porozuméni vetejnych zalezitosti. Soft news popisuje jako zpravy, které jsou méné vazany na

vvvvvv

Tuchmanova oznacuje hard news jako horké novinky, tedy udalosti, které je nutné
okamzité zpracovat a zvetejnit. Jsou to informace, které by mél znat kazdy ¢lovek. Oproti tomu
soft news jsou zpravy, které se zamétuji na bézny kazdodenni zivot. Jde tedy jen o dopliujici
informace. Velmi zjednodusené lze tyto terminy definovat jako zpravy zabyvajici se dilezitymi
zalezitostmi a zpravy zabyvajici se zalezitostmi zajimavymi. Oba typy zprav se vSak mohou do
jisté miry piekryvat a mize se stat, ze udalost mize byt zpracovédna jako hard news i jako soft

news.1%

3.3 Negativita

Za dalsi projev bulvarizace je mozné pokladat miru negativity ve zpravodajstvi. Dle
Trampoty se v diisledku bulvarizace méni koncept zpravodajskych hodnot a diraz je kladen
vedle personalizace a vztahu K elitnim statfim ¢i osobam pravé na negativitu.'?® Jak jiz bylo
zminéno, negativni zpravy jsou pro publikum velmi atraktivni, dokonce i v seriéznich médiich
se objevuji ¢astéji nez ty pozitivni.}?’

Dle Burtona a Jiraka existuje v kazdé spolecnosti ,, povedomi o tom, co Ize chapat jako
Spatné, nezdadouci, zavrzenihodné, nebo jako nestastné, politovanihodné, smutné. Toto
povedomi (presnéji Feceno — tuto socialni normu) o tom, co je negativni, média bohaté

vuzivaji. “1?8

123 REINEMANN, Carsten a kol. Hard and soft news: A review of concepts, operationalizations and key findings.
Journalism: Theory, Practice & Criticism [online]. 2012, 13(2) [cit. 21.3.2019]. Dostupné z: https://epub.ub.uni-
muenchen.de/15496/1/hard_and_soft.pdf

124 Tamtéz.

125 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006. s. 30-31.

126 TRAMPOTA, Tomas. Defining the Tabloid: Czech Perspective. Communication Today [online]. 2010, 1(2) [cit.
14.4.2019]. Dostupné z: https://www.communicationtoday.sk/wp-content/uploads/CT-2_2010-2.pdf

127 RUR-MOHL, Stephan a BAKICOVA, Hana. Zurnalistika: komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
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Pro¢ jsou negativni témata tak atraktivni? Galtung a Ruge ve svém vyzkumu z roku
1965 zminuji hned nékolik diivoda. Podle nich takova témata Iépe splituji kritérium frekvence,
jelikoz negativni udalosti ptichdzeji nahle a vyvijeji se rychleji nez udalosti pozitivni. Jako
priklad uvadéji srovnani mnozstvi ¢asu potiebného ke stavbé domu a mnozstvi ¢asu potiebného
Kk jeho zniceni. Dale zminuji fakt, ze se lidé mnohem 1épe shodnou na tom, co je negativni,
oproti tomu u pozitivnich zprav to obvykle nebyva tak jednozna¢né a zalezi na subjektivnim
nazoru kazdého ¢lovéka. Negativni zpravodajstvi podle nich také odpovida nasim piedstavam
o svéte a média tyto predstavy pouze napliuji. Jako posledni uvadéji, ze jsou negativni zpravy
prekvapivéjsi nez pozitivni vtom smyslu, Ze takové udalosti jsou vzacnéjsi a méné

predvidatelné, kdezto pozitivni zpravy vnimame jako samoziejmé a bézné.1?

129 GALTUNG, Johan a RUGE, Mari Holmboe. The Structure of Foreign News: The Presentation of the Congo,
Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. Journal of Peace Research [online]. 2016, 2(1) [cit.
3.4.2019]. Dostupné z:
http://www.archivio.formazione.unimib.it/DATA/Insegnamenti/11_2423/materiale/aa_2015-2016_galtung-
ruge-newsvalues.pdf

34



PRAKTICKA CAST

4 Metodologie

P4

V piedchozi ¢asti jsme se zabyvali zpravodajstvim obecné. Praktickéd cast bakalarské
prace se bude vénovat srovnani hlavnich televiznich relaci vefejnopravni a soukromé televize.
V této kapitole si nejdiive pfiblizime metodu zvolenou pro nas vyzkum, stanovime Si, CO je
cilem prace a jak zni zakladni vyzkumna otazka, nakonec si definujeme vybérovy soubor a

zkoumané proménné.

4.1 Vyzkumna metoda

Jako vyzkumnou metodu jsme zvolili kvantitativni obsahovou analyzu. Dle Reifové jde
o nejpouzivanéjsi techniku vyzkumu medidlnich obsaht.'®® Obsahova analyza patfi mezi
tradi¢ni postupy analyzy dokumentt, jejim cilem je snaha vypovidat o velkych souborech dat.
Byva charakterizovana jako ,, vyzkumnd technika pro kvantitativni, systematicky a objektivni
popis zjevného obsahu komunikace.“*! Je to znaéné strukturovany proces, jasné specifikuje

postup, pravidla i méfené kategorie. Jeji vysledky jsou tak snadno ovéfitelné. 132

Obsahova analyza vychazi ze socialnévédnich metod méteni a kvantifikace. Mediované
obsahy jsou zkoumany dle nékolika vybranych znakt a kazdy krok analyzy podléha jasné
formulovanym pravidlaim.'* Jako prvni je nutné stanovit si vyzkumné téma, které vychazi
z teorie. Poté je tfeba definovat vyzkumny problém a stanovit Si piipadné hypotézy. Nasleduje
stanoveni analyzovaného média, vybér zdkladniho souboru a konstrukce analytickych
kategorii. Dal§im krokem je tvorba kodovaci knihy a stanoveni systému proménnych. Teprve
po zkouSce kddovaciho procesu je mozné zacit se sbérem dat, jejich analyzou a interpretaci

vysledka. 3

Zadani vyzkumu byva vétSinou formulovano abstraktné, proto je nutné objekty
obsazené v tématu definovat a nalézt méritelné ukazatele vlastnosti, které chceme zkoumat.
Vymezeni vybérového souboru se provadi ve Ctyf rovindch. Za prvé se musime rozhodnout,

jaké konkrétni médium budeme zkoumat. Dale je tfeba urcit Si, na jaké obsahy se v tomto médiu

130 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidIni komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 21.

131 SEPLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014. s. 291.

132 Tamtéz. s. 295.

133 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy. In: SCHULZ, Winfried a REIFOVA, Irena. Analyza
obsahu medidlnich sdéleni. 2. preprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004. s. 29.

134 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidIni komunikace. Praha: Portal, 2004. s. 22.
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zamé&fime. Za tieti je nutné stanovit si ¢asové obdobi, které budeme sledovat. Jako posledni Si

musime specifikovat mediované obsahové jednotky.*®

V dal$im kroku se dostavame k tzv. kodovani. Koédovanim se rozumi identifikace
analyzovanych obsaht a jejich zaznamenavani ve form¢ ¢iselnych hodnot (koda). Nejprve je
nutné rozd¢lit si mediovany obsah na jednotlivé kdédovaci jednotky, poté tyto jednotky
popisujeme pomoci pevné stanovenych kategorii. Jednotlivé pracovni procedury se shrnuji do

kédovaci knihy a samotna analyza se provadi pomoci zaznamového archu.!3®

24

Reliabilitou se rozumi, Ze pouZije-li odbornik stejnou metodu na stejném materialu, dojde ke
stejnym vysledkim. Tyto zavéry tak nezavisi na osobach provadéjicich analyzu, ale na metodée
a zkoumaném materialu. Reliabilita je pak pfedpokladem validity, ktera oznacuje pozadavek,

aby vyzkumné metody opravdu méfily to, co méfit chceme.!®’

4.2 Cil prace a zakladni vyzkumna otazka

Cilem této bakalaiské prace je porovnat hlavni zpravodajskou relaci Ceské televize a
TV Nova a zjistit, jak se tyto relace 1isi, nebo v ¢em se naopak podobaji, a to jak po formalni

strance, tak po strance obsahové.

Jako prvni se analyza zaméti na formalni strukturu zpravodajskych relaci. Nejprve bude
zkoumat primérnou stopaz jedné relace, dale primérny pocet ptispévki a jejich stopaz a také
nejéastéji vyuzivané druhy zprav. Poté se analyza bude zabyvat obsahovou strankou
zpravodajstvi. Zkoumat bude tematické zaméfeni zprav, podil zahraniéniho a domaciho
zpravodajstvi, podil hard news a soft news a to, v jaké mife se Vv relaci vyskytuji negativni
zpravy. Dale se pokusi poukazat na rozdily v tematickém zaméfeni prvnich a poslednich zprav

zpravodajské relace vetejnopravni a komeréni televize.

Zakladni vyzkumna otazka (VO) zni: Jak se lisi hlavni zpravodajska relace média

verejné sluzby a komercniho média?

135 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy. In: SCHULZ, Winfried a REIFOVA, Irena. Analyza
obsahu medidlnich sdéleni. 2. preprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004. s. 33-35.

136 Tamtéz. s. 38.

137 Tamtéz. s. 34.
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4.3 Vybérovy soubor

Vybérovy soubor tvoii celkem 14 vydani hlavni zpravodajské relace Ceské televize
(Udéalosti) a 14 vydani hlavni zpravodajské relace TV Nova (Televizni noviny). Tyto dvé
televizni stanice byly vybrany zamérné s cilem porovnat zpravodajstvi veiejnopravniho a
komer¢niho média. Zkoumano bylo obdobi od 1. do 14. listopadu 2018. Tyto dva tydny se
jevily jako nejvhodnéjsi, jelikoz v mésici fijnu prob&hly komunélni a senatni volby, v poloviné
listopadu se objevily nové dikazy v kauze Capi hnizdo, které média vénovala naleZitou
pozornost, a prosinec je vniman jako vanoc¢ni ¢as. VSechny tyto okolnosti mohly ovlivnit nasi

analyzu, proto byly vybrany prvni dva listopadové tydny.

Analyzovana bude cela zpravodajska relace, tedy od uvodnich tont znélky az po
zavereéné tony konec¢né znélky nebo rozlouc¢eni moderatort. Do relace neni zahrnuto sportovni
ani meteorologické zpravodajstvi, jelikoz je povazujeme za samostatné potady. Zakladni
jednotkou je jeden zpravodajsky pfispévek, ktery zac¢ina tvodnim slovem moderatora ve studiu

a kon¢i uvedenim nového ptispévku.

Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti této prace, hlavni zpravodajské relace patii
k zakladnim stavebnim kamentim serioznich televiznich stanic a byvaji zafazovany na zacatek
prime timu. Hlavni zpravodajska relace Ceské televize, Udalosti, byla v dob& naseho
pozorovani vysilana kazdy den od 19:00 hodin. Hlavni zpravodajska relace TV Nova, Televizni

noviny, zac¢inala vzdy v 19:30 hodin.

Charakter obou televiznich stanic je odligny. CT je vefejnopravni televizi, jeji ¢innost a
hlavni tkoly jsou tedy dany zdkonem a hlavnim zdrojem piijmu jsou koncesionaiské poplatky
(viz kapitola 2.3). TV Nova je hlavnim komerénim vysilatelem v CR, jejim zdrojem pi{jmu je
primarn¢ reklama, i Z tohoto diivodu je pro ni zajem publika velmi dilezity. Televizni noviny
se tesi velké divacké oblibé, dlouhodobé patii mezi nejsledovanéjsi zpravodajstvi u nés.
Naptiklad v mésici listopadu doséhly primérné sledovanosti vice nez 1,3 mil. divakl starSich

15 let, oproti tomu priimérna sledovanost Udalosti byla 697 tis. divaka. 8

138 ATO — Nielsen Admosphere. Mésiéni zprava o sledovanosti. In: ATO [online]. 2018 [cit. 4.4.2019]. Dostupné
z: http://pageflip.ato.cz/mesicni_zpravy/2018_11/index.html#page:12
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4.4 Operacionalizace proménnych

V ramci této kapitoly si vymezime proménné, které budeme Vv nésledujici ¢asti prace

zkoumat. Z hlediska formalni struktury zpravodajskych relaci jde o tyto proménné:

- promeénna stopaz relace: délka relace od ivodnich tonii znélky az po zaveérecné tony
konec¢né znélky nebo rozlouceni moderatorl, zaznamenano Ve formatu mm:ss

- proménna pocet prispévki: pocet piispévkl odvysilanych v ramci jedné zpravodajské
relace, do této proménné nebudou zahrnuty kratké piehledy zprav na zacatku, uprostred
a na konci relace

- proménna stopaz prispévku: délka jednoho piispévku od Givodniho slova moderatora
az po uvedeni dalsiho pfispévku, zaznamenano ve formatu mm:ss

- proménna druh zpravy: nabyva hodnot 1 = Ctend zprava, 2 = obrazova zprava,
3 =kombinovana zprava, 4 = reportazni zprava, 5 = zpravodajsky rozhovor (viz kapitola

2.2.1 Druhy televizni zpravy dle Loksika)

Z hlediska obsahové struktury zpravodajskych relaci jde o tyto proménné:

- proménna lokalizace zpravy: nabyva hodnot 1 = doméci zprava, 2 = zahrani¢ni zprava
- proménna hlavni téma: pti posuzovani, do které tematické oblasti ptispévek patii, bylo

zasadni, ¢eho se dany pfispévek primarné tykd, proménna nabyva hodnot:

1 = domaci politika

2 = zahrani¢ni politika

3 = ekonomika

4 = kultura, véda, technika
5 = historie

6 = nehody, tragédie, pfirodni a jiné katastrofy
7 = kriminalita

8 = socialni tematika

9 = doprava

10 = sport

11 = celebrity a showbyznys
12 = zdravotnictvi

13 =jiné

- proménna typ zpravy: nabyva hodnot 1 = hard news, 2 = soft news, 3 = nelze urcit, pfi
rozliSovani hard news a soft news jsme se fidili definici G. Tuchmanové (viz kapitola
3.2), mezi hard news jsme tedy fadili zpravy zabyvajici se dulezitymi tématy, které je
nutné zpracovat co nejrychleji (napt. zprava o rezignaci generalniho feditele Financni
spravy), mezi soft news jsme fadili zpravy tykajici se kazdodenniho Zivota, celebrit

apod., slo tedy o zpravy spise zajimavé nez dulezité (napt. zprava o novém znaceni piv),
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do posledni kategorie jsme fadili zpravy, které nelze zafadit ani mezi hard news ani mezi
soft news, nejedna se tedy o zpravy, které je nutné okamzité zatadit do zpravodajstvi,
zaroven vsak nejde o zajimavosti ¢i bezvyznamna sdéleni (napf. zprava o dostavbé
dalnice D3)

proménna negativita: nabyva hodnot 1 = negativni zprava, 2 = neutralni zprava,
3 =pozitivni zpréava, pii rozliSovani negativni, neutralni a pozitivni zpravy jsme se fidili
tim, co prispévek sdéluje, nikoli tim, jak je zpracovan, mezi negativni zpravy jsme fadili
ty, které zachycuji udalosti s negativnim dopadem na celou spole¢nost ¢i na jednotlivce,
udalosti, které jsou obecné povazovany za Spatné, nezadouci, zavrzenihodné a smutné,
tedy udalosti, které v divakovi vyvolavaji negativni emoce (napf. zpravy o trestnych
¢inech, nasili, nehodach, nestéstich, katastrofach apod.), jako pozitivni zpravy jsme
oznacili ty, které informuji o pozitivnich udalostech, maji pozitivni dopad na spole¢nost
a vdivakovi vyvoldvaji kladné emoce (napf. zprava o novych technologickych
poznatcich v medicing), za neutralni zpravy jsme povazovali zpravy, které nelze zaradit
ani mezi negativni ani mezi pozitivni a které nevyvolavaji zadné emoce (napft. zprava o
vytvoteni koalice v Brng)

promé&nna tematické zaméreni prvniho prispévku: pii posuzovani, do které tematické
oblasti ptispévek patii, bylo zasadni, ¢eho se dany piispévek primarné tyka, promeénna

nabyva hodnot:

1 = doméci politika

2 = zahrani¢ni politika
3 = ekonomika

4 = nehoda, tragédie

5 = historie

6 =jiné

proménna tematické zaméreni posledniho prispévku: pifi posuzovéni, do které
tematické oblasti pfispévek patii, bylo zasadni, ¢eho se dany piispévek primarné tyka,

proménna nabyva hodnot:

1 = kultura, véda, technika
2 = historie

3 = zajimavost, kuriozita
4 = zvifata

5=jiné
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5 Vyzkum

V této Casti se budeme vénovat analyze sebranych dat a jejich interpretaci. Zkoumana
data se tykala vybraného vzorku dvou nejsledovanéjsich zpravodajskych relaci u nas — Udalosti
a Televiznich novin. Zamé&fime se jak na formalni, tak na obsahovou stranku relaci. Vysledkem
analyzy by pak méla byt odpovéd’ na zékladni vyzkumnou otazku: Jak se [lisi hlavni

zpravodajska relace média verejné sluzby a komercniho média?

Analyza se nejdiive zabyva informacemi o zpravodajskych relacich jako celku, nasledné
jsou zkoumany jednotlivé ptispévky. Ve vymezeném dvoutydennim obdobi doslo k zachyceni
dat 0 28 relacich a celkem 718 piispévcich. Pocet ptispévki u jednotlivych stanic se ruznil

v souvislosti s odlisnou stopazi relaci. V pripadé¢ Udalosti Slo o 400 piispévku, V ptipadé

Televiznich bylo analyzovano 318 ptispévki.

5.1 Formalni struktura relaci

5.1.1 Stopaz relace, pocet prispévkil a stopaz prispévkii

Z hlediska formalni struktury byla sledovana primérna stopaz zpravodajskych relaci,
pramérny pocet prispévkl a jejich primérna délka. Stopaz relace je ovlivnéna casovym
prostorem pro jeji vysilani. Tento ¢as je pevné dan programem televiznich stanic a vétSinou

nebyva prekracovan.

Priamérna stopaz relace | Priumérny pocet piispévki Pramérna stopaz

[mm:ss] V ramci relace prispévki [mm:ss]
Udalosti 46:47 29 1:31
Televizni noviny 37:36 23 1:34

Tabulka €. 1: Stopaz relace, pocet piispévka a stopaz ptispévkl

Z tabulky €. 1 Ize vy¢ist, Ze stopaz Udalosti ¢inila ve sledovaném obdobi primérné 46
minut a 47 sekund, jedna relace v praméru zahrnovala 29 zpravodajskych pfispévkii a pramérna
stopaz jednoho prispévku se pohybovala okolo 1 minuty a 31 sekund. Primérna stopaz
Televiznich novin ¢inila 37 minut a 36 sekund, v jedné relaci se primérné objevilo 23 piispévkl

a primérna stopaz jednoho piispévku byla 1 minuta a 34 sekund.

Z analyzovanych dat tedy vyplyva, ze Udalosti v praméru trvaly az o 9 minut déle nez

Televizni noviny. S tim souvisi i fakt, ze zahrnovaly o 6 zpravodajskych piispévku vice. Jejich
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primeérna stopaz se ptilis nelisi, praimérné je ptispévek v Televiznich novinach o 3 vtetiny delsi
nez piispévek v Udalostech. Pfi¢inu mizeme hledat napiiklad v tom, Zze se Ceska televize

jakozto vefejnopravni médium snazi zafazovat Co nejvice zprav z riznych tematickych oblasti.

5.1.2 Druh zpravodajského prispévku

Dalsi zkoumanou proménnou byl druh zpravodajského ptispévku. Zde jsme se tidili
definicemi M. Lok$ika, ktery rozliSuje pét zakladnich druhl zprav — Ctend, obrazova,

kombinovana, reportazni a zpravodajsky rozhovor (viz kapitola 2.2.1).

Frekvence druhi zprav - Udalosti

= étena
obrazova
kombinovana

= reportazni

K% rozhovor

L

Graf €. 1: Frekvence druhi zprav — Udalosti

Frekvence druhi zprav - Televizni noviny

= Ctend
obrazova
kombinovana
= reportdzni

3% rozhovor

1% I

Graf ¢. 2: Frekvence druht zprav — Televizni noviny
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Z grafu €. 1 lze vycCist, Ze nejfrekventovanéj$im druhem zpravodajského piispévku na
Ceské televizi byla reportazni zprava. Objevila se ve 48 % piipadi.. Druhym nejéast&jsim
drunem byla zprava kombinovana, ktera se vyskytla ve 26 % prispévki. Tretim
nejzastoupenéj$im druhem pak byla obrazova zprava. V Udalostech tvoftila 23 % vSech zprav.
Zpravodajsky rozhovor byl ve sledovaném obdobi vyuzit ve 3 % ptipadi. Nejméné
frekventovanym druhem ptispévkill byla ¢tend zprava. Ta se objevila pouze v jednom jediném
ptipadé.

Graf ¢. 2 ukazuje, ze nejcastéjSim druhem zpravodajského piispévku v Televiznich
novinach byla reportdZni zprava, kterd tvofila az 65 % zprav. Druhym nejzastoupenéjSim
druhem byla obrazova zprava vyskytujici se ve 23 % ptispévkli. Kombinovana zprava se
objevila v 8 % ptipadu, zpravodajsky rozhovor pak tvofil 3 % zprav. Nejméné frekventovanym

druhem byla ¢tena zprava, ktera se Vv relaci vyskytla pouze dvakrat.

Z analyzy vyplyva, ze u obou televiznich stanic jednoznac¢né pievladala reportazni
zprava a zaujimala tak dominantni postaveni. V pripadé Udalosti se vyskytla téméf v poloviné

ptispévka, v ptipadé Televiznich novin dokonce v necelych 2/3 ptispévka.

Obrazova zprava tvofila shodné 23 % vSech zprav u obou televiznich stanic.
V Televiznich novinach se tento druh zpravy vétsSinou nevyskytoval samostatné, ale v ramci
blok tii nebo ¢ty po sobé jdoucich prispévki, z nichZ pouze prvni byla uveden moderatorem.
Naopak v ptipadé Udalosti se obrazové zpravy objevovaly nahodile mezi reportazemi a

kombinovanymi zpravami.

Nejméné astym druhem jak u Ceské televize, tak u Televize Nova, byla dle
analyzovanych dat jednoznacné ¢tena zprava. Celkem se objevila pouze ve tiech piipadech,

potvrzuje se tak Loksikova teze, ze v soucasnosti se tento druh zpravy vyskytuje jen minimalné.
5.2 Obsahova struktura relaci

5.2.1 Lokalizace zpravodajského piispévku

Z hlediska obsahové¢ struktury byla jako prvni zkouména proménna lokalizace zpravy.
Tato proménna se zabyvala podilem domaciho a zahrani¢niho zpravodajstvi v ramci televiznich
relaci. Za domaci zpravy byly oznacovany vsechny prispévky, které se jakymkoliv zptisobem

dotykaly Ceské republiky. Mezi doméci zpravodajstvi tak byly zafazovany napfiklad i zpravy
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tykajici se Evropské unie, ve kterych vystupovali €esti politicti piedstavitelé. Za zahranicni

zpravy byly ozna¢ovany ty piispévky, které nemély s Ceskou republikou zadnou souvislost.

Lokalizace zpravy - Udalosti

= domaci
zahrani¢ni
Graf ¢. 3: Lokalizace zpravy — Udalosti
Lokalizace zpravy - Televizni noviny
= domaci

= zahrani¢ni

Graf ¢. 4: Lokalizace zpravy — Televizni noviny

Graf ¢&. 3 ukazuje, Ze V ramci hlavni zpravodajské relace Ceské televize se 73 % zprav
tykalo domaciho zpravodajstvi a 27 % zprav zahrani¢niho. Dle grafu ¢. 4 bylo 77 % zprav na

Televizi Nova domadcich a 23 % zprav zahranic¢nich.
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Z analyzy vyplyva, ze jak v Udalostech, tak v Televiznich novinach V pozorovaném
obdobi vyrazné pievazovalo domaci zpravodajstvi nad zahrani¢nim. V piipadé Ceské televize
byl v8ak vyskyt zprav ze zahranici o n¢kolik procent vyssi, divodem je pravdépodobné to, ze
jako vefejnopravni televize ma své stalé zahrani¢ni zpravodaje v téméi kazdé ¢asti svéta. Oproti

tomu Televize Nova takové moznosti nema a je spiSe odkazana na agenturni zpravodajstvi.

5.2.2 Tematické zaméieni zpravodajskych prispévki

Dalsi zkoumanou proménnou bylo hlavni tematické zaméfeni zpravy. Pti posuzovani
bylo zasadni to, jakého tématu se ptispevek tykal primarné. Pro potieby tohoto vyzkumu bylo

vytvoreno celkem 13 kategorii:

» domaci politika;

= zahrani¢ni politika;

= ekonomika;

= kultura, véda, technika;
= historie;

* nehody, tragédie, pfirodni a jiné katastrofy;
= kriminalita;

= socialni tematika;

= doprava;

= sport;

= celebrity a showbyznys;
» zdravotnictvi;

" jiné.

Do kategorie s oznacenim domaci politika byly zafazovany prispévky, které se tykaly
veskerého déni na Ceské politické scéné, naptiklad jednédni vlady a politickych stran, utvaieni
koalic, navrhy a projednavani zakont, politika na tirovni obci a krajti, ale také ptispévky tykajici
se kauzy Capi hnizdo, ktera zasahla posledni dva dny naseho vyzkumu. Kategorie zahraniéni
politika zahrnovala vsechny piispévky z oblasti politiky cizich statl, které se nijak nedotykaly
Ceské republiky. Slo napiiklad o volby v USA a Polsku, konflikty mezi staty, protiiranské
sankce, zpravy informujici o brexitu apod. Prispévky spadajici do kategorie ekonomika se
tykaly naptiklad zvySeni trokovych sazeb, rGstu maloobchodnich trzeb, nezaméstnanosti,
intervenci CNB atd. Kategorie kultura, véda, technika zahrnovala p¥ispévky o spole¢enskych

akcich, vystavach, divadelnich ptedstavenich, filmech, novych objevech, technologiich apod.
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V kategorii historie se objevily piispévky tykajici se pfipominek historickych udalosti, konce
prvni svétové valky, ptibéht legionait a valecnych veterand. Kategorie nehody, tragédie,
katastrofy obsahovala zpravy o dopravnich a jinych nehodach, stielbé v Kalifornii, rozsahlych
pozarech, pfirodnich a leteckych katastrofach apod. Do skupiny piispévkia oznacenych
kategorii kriminalita byly zafazovany pfiispévky o vrazdach, loupezich a kradezich,
znasilnénich a dalSich zlo¢inech, dale pak zpravy o soudnich rozsudcich. Kategorie socialni
tematika zahrnovala napiiklad pfispévky tykajici se starobniho diichodu, rodi¢ovskych
pirispévkl, davek mimofadné okamzité pomoci, opatrovnictvi atd. Kategorie doprava
obsahovala zpravy o dostavbé délnic, zpozdéni vlaki, rizikovych usecich na silnicich, opravé
mostti apod. V kategorii sport se objevily veskeré prispévky tykajici se sportovci ¢i
sportovnich udalosti, naptiklad pfilet Realu Madrid do Plzné ¢i finale tenisového Fed Cupu.
Kategorie celebrity a showbyznys zahrnovala zpravy z oblasti Zivota znamych osobnosti.
Piispévky spadajici do kategorie zdravotnictvi se tykaly naptiklad informaci o chybéjicich
1ékafich v nékterych méstech, chiipkovych epidemiich a virdz, vydeji vakein atd. V' kategorii
jiné se objevilo siroké spektrum zprav, které nebylo mozné zaradit do zadné z ptredchozich
kategorii. Slo napiiklad o zpravy tykajici se odchytu medvéda na Valassku, kontroly myslivci
béhem hond, teplotnich rekordu, 70. narozenin prince Charlese, zebfi¢ku nejvlivnéjsich zen na

svété apod.

Tematické zaméreni zprav
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Graf ¢. 5: Tematické zaméfeni zprav
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Z grafu ¢. 5 je ziejmé, Ze tematické zaméteni zprav obou televiznich stanic je pomérné
odlisné. Nejcastéji zafazovanymi tématy v Udalostech byla témata z oblasti domaci a
zahrani¢ni politiky ¢i ekonomiky. Objevil se zde také vysoky pocet piispévka z oblasti kultury,
védy a techniky. Diivodem muiZe byt to, ze ma Ceska televize jakoZto vefejnopravni médium
ze zakona povinnost vzdélavat a rozvijet kulturni identitu ob¢anti. Naopak se zde neobjevil ani

jeden piispévek z kategorie celebrity a showbyznys a pouze tii ptispévky z oblasti sportu.

Televizni noviny upiednostinovaly vedle domaci politiky také prispévky z kategorie
kriminality a z kategorie nehod, tragédii a katastrof. Je tedy patrné, Ze negativni témata byla
zafazovana ve vys$si mife, nez tomu bylo u CT. Lze to piisuzovat faktu, Ze tato témata jsou pro
publikum velmi atraktivni a Televize Nova je jakozto komer¢ni stanice zavisla na divacké
sledovanosti. Objevilo se zde i n€kolik zprav tykajicich se celebrit ¢i sportovni tematiky. Ve
zkoumaném obdobi Televizni noviny naopak témét nezahrnovaly ptispévky z oblasti socialni

tematiky, zdravotnictvi ¢i historie.

Udalosti vykazovaly vyrazné vyssi pocet piispévku v celkem osmi kategoriich — domaci
politika, zahrani¢ni politika, ekonomika, kultura, véda a technika, historie, socidlni tematika,

doprava, zdravotnictvi. Pfi¢inu lze hledat naptiklad v tom, Ze se Ceska televize snazi zasdhnout

-----

5.2.3 Podil hard news a soft news

Dalsi zkoumanou proménnou byl typ zpravy, kterd se zaméiuje na ptitomnost hard news
a soft news. Zde jsme se tidili definici G. Tuchmanové (viz kapitola 3.2). Mezi hard news byly
zafazovany zpravy zabyvajici se dillezitymi tématy, které je nutné okamzité zpracovat a zaradit
do zpravodajstvi. Mezi soft news jsme tadili ptispevky spisSe zajimavé a dopliujici nez dilezité.
Do kategorie nelze uréit byly zafazovany piispévky, u nichz nebyl typ zpravy jednoznac¢ny a

nebylo tak mozné zatadit je ani mezi hard news ani mezi soft news.

Je dilezité zminit, Ze u této promeénné velmi zéleZi na jeji definici a rozfazovani zprav

je Castecné subjektivni, zalezi tedy na subjektivnim vnimani dilezitosti jednotlivych ptispévka.

46



Typ zpravy - Udalosti

= hard news
soft news
= nelze urdit

Graf ¢. 6: Typ zpravy — Udalosti

Typ zpravy - Televizni noviny

= hard news
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= nelze uréit

Graf ¢. 7: Typ zpravy — Televizni noviny
Z grafu &. 6 je patrné, Ze ve zpravodajské relaci Ceské televize se 43 % pievazovaly
hard news, s 30 % nasledovaly zpravy, jejichZ typ nelze urcit, a 27 % vSech piispévka tvorily
soft news.
Z grafu ¢. 7 mizeme vidét, ze 42 % Televiznich novin tvotily zpravy, u nichz nebylo
mozné uréit, do které kategorie spadaji, nasledovaly soft news s 37 % a nejméné piispévka
tvorily hard news s 21 %.

Z analyzovanych dat tak vyplyva, ze podil hard news a soft news se na jednotlivych

televiznich stanicich v pozorovaném obdobi lisil. V Udalostech tvotily hard news, tedy dilezité
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zpravy, az 43 % vsech zprav, oproti tomu v Televiznich novinach §lo 0 pouhych 21 %. Naopak
tomu bylo u soft news, tedy u odleh¢enych zprav, které sice mohou byt zajimavé, ale zpravidla
nebyvaji vyznamné. Na Ceské televizi se soft news objevily ve 27 % piipadi, na Televizi Nova
ve 37 % piipada. U obou stanic pak byly vyrazné zastoupeny zpravy, u nichz bylo zafazeni

problematické.

5.2.4 Podil negativnich zpravodajskych prispévki

Zde byla zkoumanou proménnou negativita. Pfi posuzovani, zda je zprava negativni,
neutralni nebo pozitivni, jsme se fidili tim, co ptispévek sdéluje, nikoli tim, jak je zpracovan.
Mezi negativni zpravy byly zafazovany udalosti, které jsou obecné povazZovany za Spatné,
nezadouci, zavrzenihodné ¢i smutné, tedy zpravy, které v divakovi vyvolavaji negativni emoce.
Jako pozitivni byly oznaceny zpravy, které informovaly o pozitivnich udalostech, maji pozitivni
dopad na spolecnost a v divakovi vyvolavaji kladné emoce. Mezi neutralni pfispévky byly
fazeny ty, které nevyvolavaji Zadné emoce a nebylo je tak mozné pfifadit ani k negativnim ani

k pozitivnim zpravam.

Stejné jako u piedchozi analyzované proménné mize byt i v tomto piipadé posuzovani

negativity do jisté miry subjektivni.

Podil negativnich zprav - Udalosti

R —

negativni
= neutralni
= pozitivni

Graf ¢. 8: Podil negativnich zprav — Udalosti
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Podil negativnich zprav - Televizni noviny

negativni
= neutralni
pozitivni

Graf ¢. 9: Podil negativnich zprav — Televizni noviny

Z grafu ¢. 8 lze vycist, ze az 73 % piispévka Udalosti tvofily neutralni zpravy, tedy ty,
které v divakovi nevyvolavaji zadné emoce. V celkem 20 % ptipadi se jednalo o negativni

rispévky a ve zbylych 7 % piipadu $lo o pozitivni zpravy.
p

Graf ¢. 9 ukazuje, Ze V Televiznich novinach taktéz prevazuji neutrdlni zpravy,
konkrétné v 59 % piipadi. Celkem 34 % zprav tvorily negativni pifispévky a zbylych 7 %

pozitivni.

Z analyzovanych dat je patrné, Ze mira negativity ve zpravodajstvi je mnohem vyssi U
Televize Nova, jejiz zpravodajska relace obsahovala az 0 14 % negativnich zprav vice nez
zpravodajské relace Ceské televize. Pozitivni zpravy se u obou televiznich stanic objevuji

shodné v 7 % pripadt, tedy nepfili§ Casto.
prip y nep

5.2.5 Tematické zaméieni prvniho a posledniho prispévku

Poslednimi zkoumanymi proménnymi byly tematické zaméteni prvniho pfispévku a
tematické zaméteni posledniho zpravodajského piispévku. Pti posuzovani bylo zasadni to, ceho

se piispévek tykal primarné.
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Graf & 10: Tematické zaméfeni prvni zprévy
Z grafu ¢. 10 Ize vycist, ze Udalosti v dob¢ naseho pozorovani volily prvni ptispévek
nejéast&ji z oblasti politiky ¢i ekonomiky. Slo tedy o zpravy s uréitou vyznamnosti pro $iroké
publikum. Zbylé piispévky se tykaly historie nebo jinych, nezatraditelnych témat.
Televizni noviny mezi prvni zpravy nejcastéji zafazovaly prispévky s politickou
tematikou z domaciho prostredi a také piispévky z kategorie jiné. Dva piispévky se tykaly
ekonomiky, jeden pak nehod na ¢eskych silnicich. Stejné jako v Udalostech se zde objevil jeden

ptispévek z oblasti historie, v obou ptipadech $lo o pfipomenuti konce prvni svétové valky.

Tematické zaméreni posledni zpravy

7
5 5 5
2 2 2
kultura, véda, historie zajimavost, kuriozita zvirata jiné
technika

Udalosti ® Televizni noviny

Graf ¢. 11: Tematické zaméfeni posledni zpravy
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Graf ¢. 11 ukazuje, Ze tematické zaméfeni poslednich zprav je zcela odlisné na obou
televiznich stanicich. Udalosti volily téma zavérecného piispévku v naprosté vétsing z oblasti
kultury, védy, techniky a historie. Oproti tomu v Televiznich novinach se ptispévky nejcastéji

tykaly zajimavosti, kuriozit a zvitat. Pouze dvé zpravy byly z oblasti kultury a techniky.

Nasledujici tabulka pfiblizuje, o jaka konkrétni témata se v dobé naseho vyzkumu
jednalo. Je zfejmé, Ze charakter je odlidny V zavislosti na typu média. Vefejnopravni Ceské
televize mezi své uvodni ptispévky zatazuje spiSe dulezité¢ aktualni udalosti, oproti tomu

komercni Televize Nova dava prednost nepiiliS vyznamnym pfispévkim z rznych

tematickych oblasti.

Datum . . . . . . . .
odvvsilani Nazev prvniho Nazev posledniho Nazev prvniho Nazev posledniho
y prispévku prispévku prispévku prispévku

relace
01/11/2018 ZvySovani Navraty legionaii Cena piva leti opét Seniofi se boufi
urokovych sazeb pies USA nahoru proti koberci
. . 100 let . Divoka zvifata
02/11/2018  Rstplath o stovenského Zdrazeni | i veskere
ustavnich Cinitell povinného ruceni .
letectva zabrany
. “ 100 let od strzeni Dorucovaci firmy | Rybaiské zavody se
Zmény u Ceské o, o ., ., .
03/11/2018 okt marianského se piipravuji na konaji po celé
POslY sloupu nejvetsi napor republice
Vyssi finan¢ni Osobni zapisky Svat)l;llé?:m s V brnénské zoo se
04/11/2018 hranice pro trestny legionaie Jana o zabydlel velmi
o obchodnikiim CL
¢in Kouby . odvazny kocour
rostou trzby
> TR . P
Elektronické Zacina Tyden E Tts,lce.’rldlcu , Petra KVItOV? H,la
05/11/2018 | N R < . 2 | pouzivaji palubni zlatou pamétni
2 | obcanské prikazy védy a techniky = R
2 = kamery minci
< S
= Volby ve Pfibéh zakladatele E Divka ziejmé Misto medvéda
06/11/2018 . y . ceskoslovenské et neslysela skoncila v kleci
Spojenych statech , iy qir 1«
armady projizdéjici vlak zatoulana kocka
K\g?]'brzioa Vlada si pijcila
Vg Sergej Lukjanénko miliardy na Houbaiska sezona
07/11/2018 Snémovny T P o
. v Praze modernizaci stale jest¢ nekonci
reprezentantu zeleznicnich trati
USA
Rekordné nizka Zemiel Francis Za{em © hypi(r)te?n} Wej\vavu’mmlt 2018:
08/11/2018 N . uvery po zptisnéni | Nejvetsi konference
nezaméstnanost Lai . , y
podminek klesa o technologiich
Vyroba energii Miniaturnimi Pét tydnti volna?
09/11/2018 obnovitelnymi diamanty proti Komunisté chtéji Volejte Novu
zdroji nadortim delsi dovolenou
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Cax s g JUblleu,m Zakaz sluchatek na V B¢ pokofili
Zpozdéné danové oscarového o, , N
10/11/2018 \ , silnicich zatim rekord v poétu
zakony skladatele filmové o, , 11 e
aktualni neni tancicich lidi
hudby
Vyro¢i konce L Svét si pfipomind | Ces$i jsou narodem
L, Svatomartinské L, , .
11/11/2018 prvni svétové , 100. vyro¢i prvni pejskait, za psy
, vino ¥ - P
valky svétové valky utrati tisice korun
Snémovna bude o
Senit pied Fesit zaka Netradicni zivod
12/11/2018 P Ceny USTRu zakaz v pojidani krabfi na
proménou zahalovani na .y
e . Floridé
vefejnosti
Zemiel “
. Kauza Capi o ,
Novinky v kauze spolutvilrce hnizdo znovu Do kin jde novy
13/11/2018 . ,y , legendarnich wroa % potterovsky* film
Capi hnizdo . , otfasa ceskou A
komiksovych o Fantasticka zvitata
. politikou
hrdint
. 2. den vladni . .
.\ . Filmovy piib¢h ) . Ochranci chtéji
Politicka krize v vy P krize: Premiér . : o
14/11/2018 “ Silvia . . nainstalovat dalsi
CR . Andrej Babis .
Berlusconiho ; , dvé klece
odstoupit nehodla

Tabulka €. 2: Nazvy prvnich a poslednich piispévki zpravodajskych relaci

52



ZAVER

Bakalaiska prace se zabyvala zpravodajstvim a srovnanim dvou televiznich
zpravodajskych relaci. Teoreticka ¢ast, ktera predchazela vyzkumu, poskytla informace o
zpravodajstvi obecné, zaméfila se na jeho stru¢nou historii i soucasnost a piedstavila teorii

gatekeepingu a nastolovani agendy. Pfiblizila také specifika televizniho zpravodajstvi a

zabyvala se jeho bulvarizaci a jejimi vybranymi projevy.

V praktické Casti prace byly analyzovany hlavni zpravodajské relace vefejnopravni
Ceské televize a komeréni Televize Nova. Zkoumano bylo celkem 14 vydani Udélosti a stejny
pocet vydani Televiznich novin. Tyto zpravodajské relace byly vybrany zamérné, jelikoz se
jedna o dvé nejsledovanéjsi zpravodajstvi u nas. Cilem bylo zjistit, jak se li§i, nebo v ¢em se

naopak podobaji, hlavni zpravodajska relace média vetejné sluzby a komercniho média.

Zpravodajské relace byly analyzovany jak po formalni strance, tak po strance obsahové.
Jako nejvhodnéjsi vyzkumnd metoda pro nase Setfeni byla zvolena kvantitativni obsahova

analyza, ktera umoznuje zkoumat velky soubor dat.

Nejprve jsme se zabyvali formalni strukturou relaci. Z vyzkumu vyplynulo, Ze
zpravodajska relace Ceské televize je v priméru o vice nez 9 minut del$i nez relace Televize
Nova a zahrnuje vice zpravodajskych ptispévki. Stopaz ptispévki se u jednotlivych televiznich
stanic prili§ nelisi, u Televiznich novin jsou v priméru o 3 vtefiny del$i. Dale bylo zjisténo, ze
Vv obou relacich vyrazné pievazuje reportazni zprava nad ostatnimi druhy ptispévka. Odlisnost
mizeme naleznout ve vyuZzivani kombinovanych zprav. V Udalostech tvofily 26 % vSech
ptispévki, kdezto v Televiznich novinéch jen 8 %. Obrazové zpravy se u obou objevily shodné

ve 23 % ptipadd, zbylé druhy zprav se vyskytovaly jen minimalng.

Z hlediska obsahové¢ stranky bylo zkouméano nékolik prvkl. Jako prvni jsme zkoumali
podil domécich a zahrani¢nich zprav. Z analyzovanych dat vyplynulo, ze obé zpravodajské
relace preferuji ptispévky z domaciho prostiedi, Ceska televize viak zafazovala zpravy ze
zahrani€i o néco Castéji nez Televize Nova. Divodem je to, Ze ma k dispozici stalé zahrani¢ni
zpravodaje v n¢kolika ¢astech svéta, kdezto Nova takové moznosti nema a je tak odkazana na
agenturni zpravodajstvi.

Nasledoval vyzkum tematického zaméfeni prispévki. Srovnanim zpravodajskych relaci
bylo zjisténo, Ze Udalosti nejCastéji zarfazovaly zpravy z oblasti domaci a zahrani¢ni politiky ¢i
ekonomiky. Dalsi oblasti, které se Ceska televize vénovala, byla oblast kultury, védy a techniky.

Oproti tomu Televizni noviny uptednostnovaly vedle domaéci politiky hlavné ptispévky tykajici
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se kriminality, nehod, riznych tragédii a katastrof. Jiz z tohoto pohledu bylo patrné, ze
komer¢ni televize zafazovala vice negativnich témat, coz se pozdéji potvrdilo v analyze dalSich
proménnych. Ve srovnani s Ceskou televizi se Televize Nova vénovala jen minimalng tématiim

ze socialni oblasti a zdravotnictvi.

Dale jsme se zaméfili na dva vybrané projevy bulvarizace, konkrétné $lo o podil hard
news a soft news a podil negativnich pfispévkll ve zpravodajstvi. V prvnim piipadé ze
zjisténych dat vyplynulo, ze Udalosti tvotily ze 43 % hard news, z 30 % zpravy, jejichz typ
nebylo mozné urcit, a zbylych 27 % predstavovaly soft news. Televizni noviny tvofily ze 42 %
nezafaditelné zpravy, s 37 % nasledovaly soft news a nejméné se zde objevovaly hard news, a
to v pouhych 21 % prispévcich. Soft news tak byly dle naseho vyzkumu castéji vyuzivany
v komerénim médiu, naopak hard news v médiu vefejnopravnim. Z hlediska podilu negativnich
piispévki bylo zjisténo, Ze v Televiznich novinach tvofily 34 % vSech zprav, v Udélostech o
14 % méné. Z tohoto pohledu lze usuzovat, Ze se bulvarni prvky objevuji €ast&ji na komercni
stanici. Je vSak nutné zminit, Zze jak v pfipadé pii posuzovani, zda je zprava negativni, tak
Vv pfipadé rozdelovani piispévkll na hard news a soft news, do jist¢ miry zalezelo na

subjektivnim tsudku kodéra.

Poslednim zkoumanym prvkem bylo tematické zaméfeni prvnich a poslednich zprav.
Ceska televize v ivodnich ptispévcich informovala ptevazné o domaci i zahraniéni politice ¢i
ekonomice, Televize Nova mezi prvni zpravy nejcastéji zafazovala politickou tematiku nebo
piispévky z kategorie jiné. Tematické zaméteni poslednich zprav se ukézalo jako zcela rozdilné
u obou televiznich stanic. Udalosti koncily relaci vétSinou ptispévkem z oblasti kultury a
historie, kdezto zavéreéné zpravy Televiznich novin se tykaly riznych zajimavosti, kuriozit ¢i

zvifat.

VEtsi ¢i mensi odliSnost mezi vetfejnopravnim a komerénim médiem byla nalezena
Vv kazdé pozorované oblasti. Nejmarkantnéjsi rozdil byl vSak zjistén v tematickych oblastech
ptispévkl, mife negativity ve zpravodajstvi a tematickém zaméfeni uvodnich a zavéreénych
Zprav.

vvvvvv

kazdém z nas, kterou z nich budeme preferovat. Je vSak nutné mit na paméti, ze at’ uz jde o
vefejnopravni nebo komercni zpravodajstvi, jedna se vzdy o interpretaci reality, ne o jeji

skute¢ny obraz.
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PRILOHY

Priloha €. 1: Kdédovaci kniha — zpravodajska relace

| & | nazev | popis proménné | kéd | obor hodnot | poznamka |
1. P1 televizni stanice 1 Ceska televize
2 TV Nova
2. P2 nazev relace 1 Udalosti
2 Televizni noviny
[3.] P3 | datumodvysilani relace | | | dd/mm/rrrr ]
4. ] P4 ] stopaz relace | | | mm:ss |
| 5. ] P5 | pocet prispevki relace | | | &iselng |
| 6. | P6 | nazevprvniho piispdvku | | | text |

7 p7 tematické Vz’amvéfeni prvniho 1 domici politika
prispévku
2 zahrani¢ni politika
3 ekonomika
4 nehoda, tragédie
5 historie
6 jiné
| 8. | P8 I nazev posledniho piispévku | | I text I
9. | P9 tematické zaméfeni 1 kultura, véda, technika
posledniho piispévku
2 historie
3 zajimavost, kuriozita
4 zvitata
5 jiné
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Priloha €. 2: Kédovaci kniha — zpravodajské piispévky

| & | nazev | popis proménné | kéod obor hodnot poznamka |
1. P1 televizni stanice 1 Ceska televize
2 TV Nova
2 P2 nazev relace 1 Udalosti
2 Televizni noviny
[ 3.] P3 | datum odvysilni relace | dd/mm/rrrr |
| 4 | P4 | stopaz piispévku | mm:ss |
5 P5 druh zpravy 1 Ctena zprava
2 obrazova zprava
3 kombinovana zprava
4 reportazni zprava
5 zpravodajsky rozhovor
6 P6 lokalizace zpravy 1 doméci
2 zahrani¢ni
7 P7 hlavni téma 1 doméci politika
2 zahrani¢ni politika
3 ekonomika
4 kultura, véda, technika
5 historie
nehody, tragédie, ptirodni a
6 o
jiné katastrofy
7 kriminalita
8 socialni tematika
9 doprava
10 sport
11 celebrity a showbyznys
12 zdravotnictvi
13 jiné
8 P8 typ zpravy 1 hard news
2 soft news
3 nelze urdit
9 P9 negativita 1 negativni
2 neutralni
3 pozitivni

62



Priloha €. 3: Zaznamovy arch — zpravodajska relace

P1 | P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
1 1 01/11/2018 47:51 29 Zvysovani urokovych sazeb 3 Navraty legionait pfes USA 2
1 1 02/11/2018 47:22 | 28 Rust platt Gstavnich ¢initelt 1 100 let ¢eskoslovenského letectva 2
1 1 03/11/2018 43:58 | 27 Zmény u Ceské posty 1 100 let od strzeni marianského sloupu | 2
1 1 04/11/2018 44:10 | 27 | Vyssi financni hranice pro trestny ¢in 1 | Osobni zapisky legionafe Jana Kouby 2
1 1 05/11/2018 48:06 | 26 Elektronické obéanské prukazy 6 Zacina Tyden védy a techniky 1
1| 1| o018 | 48:07 | 29 Volby ve Spojenych statech o | Pribéhzakladatele Ceskoslovenské |

armady
1| 1 | 0711/2018 | 4751 | 28 Volby do Kongresu a Snémovny 2 Sergej Lukjanénko v Praze 1
reprezentantt USA
1 1 08/11/2018 48:48 | 32 Rekordng nizka nezaméstnanost 3 Zemfel Francis Lai 1
1 1 09/11/2018 48:06 | 29 Vyroba energii obnovitelnymi zdroji 6 | Miniaturnimi diamanty proti nadorim | 1
1| 1 | 10112018 | 44:25 | 29 Zpozdéné datiové zakony 1 Jubileum oscarového skladatele 1
filmové hudby
1 1 11/11/2018 43:10 | 28 Vyroéi konce prvni svétové valky 5 Svatomartinské vino 5
1 1 12/11/2018 48:19 30 Senat pied proménou 1 Ceny USTRu 5
1 | 1 | 137112018 | 47:45 | 30 Novinky v kauze Capi hnizdo 1 Zemfel spolutvirce legenddrnich 1
komiksovych hrdint
1 1 14/11/2018 47:03 | 28 Politicka krize v CR 1 Filmovy ptib¢h Silvia Berlusconiho 1
2 2 01/11/2018 38:49 | 25 Cena piva leti opét nahoru 6 Seniofi se boufi proti koberci 3
2 | 2| o2112018 | 39:52 | 25 Zdrageni povinného rudeni 6 Divokd zvifata ztrdceji veSkeré 4
zabrany
2 2 03/11/2018 3542 | 19 Dorucéovaci ﬁrvmvy se pfipravuji na 6 Rybaiské zavody se konaji po celé 3
nejvétsi napor republice
2 2 04/11/2018 3531 | 17 Svaty Martin se blizi a obchodnikiim 3 V brnénské 200 se zabydlel velmi 4
rostou trzby odvazny kocour
. Tisice fidi¢t pouzivaji palubni Petra Kvitova ma zlatou pamétni
2 2 05/11/2018 38:01 | 24 kamery 6 minci 3
2 2 06/11/2018 39:04 | 24 Divka zfejmé neslySela projizdéjici 4 Misto medvéda s,konvcﬂa v kleci 4
vlak zatoulana kocka
2 | 2 | o71wz018 | 39:35 | 26 Vldda si pijcila miliardy na 1 | Houbaiské sezéna stle jesté nekonsi | 5
modernizaci zeleznicnich trati
2 2 08/11/2018 3818 | 23 Zajem o hypotectyn uvéry po zpiisnéni 3 Web Summit 2018: Nejy§t51 1
podminek klesa konference o technologiich
v N o o
2 | 2 | ov112018 | 39:35 | 24 | P tydnd volna? Komunisté chigji | 4 Volejte Nowu 5
delsi dovolenou
2 2 10/11/2018 34:19 | 24 Zékaz sluchételf na si]n,icich zatim 6 V Brné pOk(if,ili rek.orrd v poctu 3
aktualni neni tan¢icich lidi
2 2 11/11/2018 33:29 29 Svét si phponvnna,IOVO. vyro¢i prvni 5 Cesi jsou narcr)dfsl?l pejskatt, za psy 4
svétové valky utrati tisice korun
2 2 12/11/2018 39:06 25 Snemovn,a t?ude rev51F zakgz 1 Netradi¢ni zavod v Poj idani krabi na 3
zahalovani na vefejnosti Floridé
2 2 13/11/2018 3814 | 18 Kauza Cvapl hmzdo_ znovu otfdsa 1 Do kin jde novy ,,p,otte,rvovsky film 1
¢eskou politikou Fantasticka zvifata
2 2 14/11/2018 36:57 22 2. den vladni krize: Premiér Andrej 1 Ochranci cht¢ji nainstalovat dalsi dvé 4

Babi$ odstoupit nehodla

klece
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Priloha €. 4: Zaznamovy arch — zpravodajské ptispevky

[ P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
1. 1 1 01/11/2018 0:42 3 1 3 1 2
2. 1 1 01/11/2018 2.06 4 1 3 1 2
3. 1 1 01/11/2018 0:48 2 1 3 1 2
4. 1 1 01/11/2018 3:34 5 1 3 1 2
5. 1 1 01/11/2018 2:.37 3 2 2 1 2
6. 1 1 01/11/2018 0:24 2 2 2 1 2
7. 1 1 01/11/2018 1:22 3 1 3 1 2
8. 1 1 01/11/2018 0:52 3 1 9 3 2
9. 1 1 01/11/2018 1:05 3 1 1 1 2
10. 1 1 01/11/2018 0:18 2 1 3 3 2
11 1 1 01/11/2018 1:54 4 2 6 1 1
12. 1 1 01/11/2018 1:21 3 1 1 1 1
13. 1 1 01/11/2018 1:59 4 1 4 2 2
14. 1 1 01/11/2018 2:24 4 1 1 1 2
15. 1 1 01/11/2018 2:04 4 1 13 2 2
16. 1 1 01/11/2018 0:21 2 1 13 3 3
17. 1 1 01/11/2018 2:06 4 1 13 2 2
18. 1 1 01/11/2018 2:19 4 1 1 3 2
19. 1 1 01/11/2018 2:43 4 1 1 3 2
20. 1 1 01/11/2018 1:44 4 1 1 3 2
21. 1 1 01/11/2018 2:06 4 1 13 3 2
22. 1 1 01/11/2018 0:18 2 1 1 1 2
23. 1 1 01/11/2018 1:57 4 2 7 1 1
24. 1 1 01/11/2018 0:23 2 2 6 1 1
25. 1 1 01/11/2018 1:29 3 1 13 3 2
26. 1 1 01/11/2018 0:20 2 2 4 3 2
217. 1 1 01/11/2018 1:46 4 1 4 2 3
28. 1 1 01/11/2018 0:50 2 1 4 2 3
29. 1 1 01/11/2018 2:37 4 1 5 2 2
30. 1 1 02/11/2018 0:28 3 1 1 1 2
3L 1 1 02/11/2018 2:00 4 1 1 1 2
32. 1 1 02/11/2018 2:00 5 1 1 1 2
33. 1 1 02/11/2018 0:39 3 1 1 1 2
34. 1 1 02/11/2018 2:48 4 1 1 1 2
35. 1 1 02/11/2018 0:43 2 1 1 1 2
36. 1 1 02/11/2018 1:18 5 1 1 1 2
37. 1 1 02/11/2018 0:25 3 2 2 1 2
38. 1 1 02/11/2018 2:36 4 2 2 1 2
39. 1 1 02/11/2018 2:25 4 1 3 3 2
40. 1 1 02/11/2018 0:17 2 1 13 3 1
41. 1 1 02/11/2018 1:19 3 1 13 2 2
42. 1 1 02/11/2018 0:49 3 2 2 1 2
43. 1 1 02/11/2018 2:37 4 1 4 2 3
44. 1 1 02/11/2018 1:01 3 1 1 1 2
45. 1 1 02/11/2018 0:30 2 2 6 1 1
46. 1 1 02/11/2018 2:07 4 2 13 2 2
47. 1 1 02/11/2018 0:20 2 2 13 2 2
48. 1 1 02/11/2018 2:34 4 1 9 2 1
49. 1 1 02/11/2018 1:50 4 1 12 3 1
50. 1 1 02/11/2018 1:26 3 1 12 3 2
51. 1 1 02/11/2018 2:01 4 1 12 3 2
52. 1 1 02/11/2018 2:34 4 1 4 2 2
53. 1 1 02/11/2018 2:45 4 1 13 2 2
54. 1 1 02/11/2018 2:14 4 2 2 1 2
55. 1 1 02/11/2018 0:35 3 1 1 3 2
56. 1 1 02/11/2018 1:56 4 1 13 3 2
57. 1 1 02/11/2018 2:02 4 1 5 2 2
58. 1 1 03/11/2018 0:53 3 1 1 1 2
59. 1 1 03/11/2018 3:04 4 1 1 1 2
60. 1 1 03/11/2018 0:42 2 1 1 3 2
61. 1 1 03/11/2018 2:29 4 2 2 1 2
62. 1 1 03/11/2018 0:22 2 2 2 1 2
63. 1 1 03/11/2018 1:06 3 1 1 1 2
64. 1 1 03/11/2018 1:01 4 1 7 3 1
65. 1 1 03/11/2018 0:59 3 1 12 3 2
66. 1 1 03/11/2018 0:23 2 2 6 1 1
67. 1 1 03/11/2018 2:06 4 2 6 1 1
68. 1 1 03/11/2018 1:14 3 1 13 2 2
69. 1 1 03/11/2018 2:02 4 1 5 2 2
70. 1 1 03/11/2018 1:55 4 1 8 3 3
71. 1 1 03/11/2018 1:39 4 1 13 2 2
72. 1 1 03/11/2018 0:26 2 1 8 3 2
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73. 1 1 03/11/2018 2:14 4 1 9 2 2
74. 1 1 03/11/2018 0:15 2 2 13 2 2
75. 1 1 03/11/2018 1:38 4 1 13 2 2
76. 1 1 03/11/2018 2:34 4 1 4 2 3
77. 1 1 03/11/2018 1:13 2 1 4 2 3
78. 1 1 03/11/2018 2:13 4 1 4 2 3
79. 1 1 03/11/2018 1:55 4 1 9 2 2
80. 1 1 03/11/2018 0:23 2 2 7 1 1
81. 1 1 03/11/2018 1:50 4 1 4 2 2
82. 1 1 03/11/2018 1:54 4 1 3 3 2
83. 1 1 03/11/2018 2:18 4 1 5 2 2
84. 1 1 03/11/2018 1:33 4 1 5 2 2
85. 1 1 04/11/2018 0:29 3 1 1 1 2
86. 1 1 04/11/2018 3:11 4 1 1 1 2
87. 1 1 04/11/2018 1:05 2 1 1 3 2
88. 1 1 04/11/2018 2:28 4 2 6 1 1
89. 1 1 04/11/2018 0:20 2 2 2 3 2
90. 1 1 04/11/2018 0:53 3 1 1 1 2
91. 1 1 04/11/2018 1:55 4 1 12 3 2
92. 1 1 04/11/2018 1:05 3 1 1 1 2
93. 1 1 04/11/2018 2:22 4 1 1 1 2
94. 1 1 04/11/2018 1:10 5 1 1 1 2
95. 1 1 04/11/2018 0:27 2 2 4 3 2
96. 1 1 04/11/2018 2:48 4 1 5 2 2
97. 1 1 04/11/2018 2:46 4 1 8 1 2
98. 1 1 04/11/2018 2:01 4 1 9 2 2
99. 1 1 04/11/2018 0:21 2 1 1 3 2
100. 1 1 04/11/2018 2:10 4 1 13 2 1
101 1 1 04/11/2018 0:22 2 2 13 2 2
102. 1 1 04/11/2018 1:44 4 1 12 2 2
103. 1 1 04/11/2018 2:40 4 1 3 3 2
104. 1 1 04/11/2018 0:45 2 1 13 3 2
105. 1 1 04/11/2018 2:06 4 1 13 2 2
106. 1 1 04/11/2018 0:47 3 2 2 3 2
107. 1 1 04/11/2018 2:19 4 1 4 2 3
108. 1 1 04/11/2018 0:20 2 2 2 1 2
109. 1 1 04/11/2018 1:47 4 1 4 2 2
110. 1 1 04/11/2018 0:23 2 1 4 2 3
111 1 1 04/11/2018 2:06 4 1 5 2 2
112. 1 1 05/11/2018 0:36 3 1 13 1 2
113. 1 1 05/11/2018 2:48 4 1 1 1 2
114. 1 1 05/11/2018 3:04 5 1 1 1 2
115. 1 1 05/11/2018 2:41 4 1 1 1 2
116. 1 1 05/11/2018 1:00 3 2 2 1 2
117. 1 1 05/11/2018 1:37 3 1 1 1 2
118. 1 1 05/11/2018 1:49 4 1 3 1 2
119. 1 1 05/11/2018 2:25 3 2 2 1 2
120. 1 1 05/11/2018 0:15 2 1 3 1 2
121. 1 1 05/11/2018 1:57 4 1 4 2 3
122. 1 1 05/11/2018 0:43 3 1 1 3 2
123. 1 1 05/11/2018 2:49 4 1 1 1 2
124. 1 1 05/11/2018 0:54 2 1 8 3 2
125. 1 1 05/11/2018 0:20 2 2 2 1 2
126. 1 1 05/11/2018 1:50 4 1 13 2 2
127. 1 1 05/11/2018 0:26 2 1 7 2 1
128. 1 1 05/11/2018 0:22 2 1 7 3 1
129. 1 1 05/11/2018 2:21 4 1 10 2 2
130. 1 1 05/11/2018 4:31 4 1 1 1 2
131 1 1 05/11/2018 1:37 4 1 1 1 2
132. 1 1 05/11/2018 2:02 4 1 1 1 2
133. 1 1 05/11/2018 2:29 4 2 2 1 2
134. 1 1 05/11/2018 2:15 4 1 1 3 1
135. 1 1 05/11/2018 0:25 2 2 2 1 2
136. 1 1 05/11/2018 1:51 4 2 7 3 1
137. 1 1 05/11/2018 1:49 4 1 4 2 2
138. 1 1 06/11/2018 0:51 3 2 2 1 2
139. 1 1 06/11/2018 3:21 4 2 2 1 2
140. 1 1 06/11/2018 1:40 3 2 2 1 2
141. 1 1 06/11/2018 3:01 4 1 1 1 2
142. 1 1 06/11/2018 0:23 2 2 2 1 1
143. 1 1 06/11/2018 1:44 3 1 1 1 2
144. 1 1 06/11/2018 0:40 3 1 3 3 2
145. 1 1 06/11/2018 2:07 4 1 8 3 2
146. 1 1 06/11/2018 0:22 2 2 2 1 2
147. 1 1 06/11/2018 2:25 4 2 2 1 1
148. 1 1 06/11/2018 0:19 2 2 7 3 1
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149. 1 1 06/11/2018 0:31 2 1 1 3 2
150. 1 1 06/11/2018 1:27 3 1 1 1 1
151 1 1 06/11/2018 1:50 4 1 9 3 2
152. 1 1 06/11/2018 1:05 3 1 1 3 2
153. 1 1 06/11/2018 0:13 1 1 3 1 2
154. 1 1 06/11/2018 1:38 4 1 10 2 2
155. 1 1 06/11/2018 0:24 2 2 13 2 2
156. 1 1 06/11/2018 0:45 3 1 13 2 1
157. 1 1 06/11/2018 2:31 4 1 3 1 2
158. 1 1 06/11/2018 0:37 2 1 3 3 2
159. 1 1 06/11/2018 1:56 4 1 3 2 2
160. 1 1 06/11/2018 2.08 4 1 1 1 1
161 1 1 06/11/2018 0:45 3 1 13 3 2
162. 1 1 06/11/2018 2.02 4 1 12 3 1
163. 1 1 06/11/2018 2:26 4 1 7 1 1
164. 1 1 06/11/2018 2:32 4 1 3 3 2
165. 1 1 06/11/2018 0:35 2 1 4 2 3
166. 1 1 06/11/2018 2:12 4 1 5 2 2
167. 1 1 07/11/2018 0:44 3 2 2 1 2
168. 1 1 07/11/2018 3:15 4 2 2 1 2
169. 1 1 07/11/2018 1:11 2 2 2 3 2
170. 1 1 07/11/2018 2:01 4 2 2 1 2
171 1 1 07/11/2018 2:33 4 1 1 1 2
172. 1 1 07/11/2018 0:39 3 1 6 2 1
173. 1 1 07/11/2018 2:35 4 1 1 1 2
174. 1 1 07/11/2018 2:21 3 2 2 1 2
175. 1 1 07/11/2018 0:34 3 1 13 3 1
176. 1 1 07/11/2018 2:34 4 2 3 1 2
177. 1 1 07/11/2018 0:20 2 1 9 3 2
178. 1 1 07/11/2018 2:26 4 1 1 1 2
179. 1 1 07/11/2018 2:42 4 1 7 3 1
180. 1 1 07/11/2018 0:41 2 1 13 3 1
181. 1 1 07/11/2018 1:12 3 1 1 1 2
182. 1 1 07/11/2018 0:27 2 2 9 2 1
183. 1 1 07/11/2018 2:08 4 1 12 3 1
184. 1 1 07/11/2018 2:57 4 1 3 3 2
185. 1 1 07/11/2018 0:55 3 1 3 3 2
186. 1 1 07/11/2018 2:20 4 1 3 2 2
187. 1 1 07/11/2018 2:05 4 1 1 1 2
188. 1 1 07/11/2018 0:17 2 2 13 2 1
189. 1 1 07/11/2018 2:08 4 2 2 3 2
190. 1 1 07/11/2018 0:59 3 1 12 2 3
191 1 1 07/11/2018 0:13 2 1 12 1 2
192. 1 1 07/11/2018 1:52 4 1 1 3 2
193. 1 1 07/11/2018 0:32 3 1 3 1 2
194. 1 1 07/11/2018 1:53 4 1 4 2 2
195. 1 1 08/11/2018 0:40 3 1 3 1 2
196. 1 1 08/11/2018 2:24 4 1 3 1 2
197. 1 1 08/11/2018 0:32 2 1 3 1 2
198. 1 1 08/11/2018 2:38 4 2 6 1 1
199. 1 1 08/11/2018 1:16 3 2 6 1 1
200. 1 1 08/11/2018 1:05 3 1 12 1 2
201. 1 1 08/11/2018 1:33 3 1 7 1 1
202. 1 1 08/11/2018 1:02 4 1 7 3 1
203. 1 1 08/11/2018 0:24 2 2 13 1 3
204. 1 1 08/11/2018 2:23 4 2 2 1 2
205. 1 1 08/11/2018 0:38 3 1 4 2 2
206. 1 1 08/11/2018 2:28 4 1 1 1 2
207. 1 1 08/11/2018 0:38 3 1 3 2 2
208. 1 1 08/11/2018 2:36 4 2 2 1 2
209. 1 1 08/11/2018 2:09 4 1 6 1 1
210. 1 1 08/11/2018 0:29 3 1 3 3 2
211. 1 1 08/11/2018 0:28 2 1 9 3 2
212. 1 1 08/11/2018 2:19 4 1 13 3 2
213. 1 1 08/11/2018 1:59 4 1 13 3 2
214. 1 1 08/11/2018 2:21 4 1 3 1 1
215. 1 1 08/11/2018 0:40 2 1 3 1 1
216. 1 1 08/11/2018 2:04 4 1 3 2 2
217. 1 1 08/11/2018 0:41 3 1 1 1 2
218. 1 1 08/11/2018 2:01 4 1 12 3 2
219. 1 1 08/11/2018 2:20 4 2 2 3 2
220. 1 1 08/11/2018 0:39 3 1 13 2 2
221. 1 1 08/11/2018 0:22 2 1 4 2 2
222. 1 1 08/11/2018 1:27 4 1 4 2 2
223. 1 1 08/11/2018 2:25 4 2 2 3 2
224. 1 1 08/11/2018 0:18 2 1 4 2 2
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225. 1 1 08/11/2018 2:11 4 2 4 2 2
226. 1 1 08/11/2018 0:25 2 2 4 2 2
227. 1 1 09/11/2018 3:36 4 1 1 1 2
228. 1 1 09/11/2018 0:55 2 1 13 1 2
229. 1 1 09/11/2018 2.03 4 1 13 1 2
230. 1 1 09/11/2018 2:27 4 2 6 1 1
231. 1 1 09/11/2018 1:38 3 1 1 1 2
232. 1 1 09/11/2018 0:39 3 1 3 1 2
233. 1 1 09/11/2018 1:38 3 2 2 1 2
234. 1 1 09/11/2018 2.05 4 2 9 3 2
235. 1 1 09/11/2018 2:26 4 2 5 3 2
236. 1 1 09/11/2018 0:33 3 1 5 2 2
237. 1 1 09/11/2018 1:44 4 1 4 2 2
238. 1 1 09/11/2018 2:16 4 1 1 3 2
239. 1 1 09/11/2018 0:49 3 2 6 1 1
240. 1 1 09/11/2018 0:15 2 1 7 3 1
241. 1 1 09/11/2018 1:48 4 1 4 2 2
242. 1 1 09/11/2018 0:22 2 1 13 2 3
243. 1 1 09/11/2018 1:38 4 1 13 3 2
244. 1 1 09/11/2018 1:30 4 1 9 3 2
245. 1 1 09/11/2018 2:36 4 1 4 2 2
246. 1 1 09/11/2018 0:18 2 1 4 2 2
247. 1 1 09/11/2018 2:49 4 1 5 2 2
248. 1 1 09/11/2018 1:22 4 2 4 2 2
249. 1 1 09/11/2018 0:23 2 2 6 1 1
250. 1 1 09/11/2018 1:19 3 1 1 3 2
251. 1 1 09/11/2018 1:40 4 1 13 3 2
252. 1 1 09/11/2018 0:25 2 2 4 2 2
253. 1 1 09/11/2018 1:35 4 1 6 3 1
254. 1 1 09/11/2018 2:11 4 1 8 2 3
255. 1 1 09/11/2018 1:54 4 1 4 2 2
256. 1 1 10/11/2018 0:57 3 1 1 1 2
257. 1 1 10/11/2018 2:44 4 1 1 1 2
258. 1 1 10/11/2018 1:20 5 1 1 1 2
259. 1 1 10/11/2018 0:37 2 1 1 1 2
260. 1 1 10/11/2018 1:09 5 1 1 1 2
261. 1 1 10/11/2018 2:19 4 2 2 1 2
262. 1 1 10/11/2018 0:49 3 1 1 1 2
263. 1 1 10/11/2018 0:22 2 1 4 3 2
264. 1 1 10/11/2018 1:58 4 1 5 2 2
265. 1 1 10/11/2018 1:04 3 1 8 2 3
266. 1 1 10/11/2018 0:59 3 1 6 1 1
267. 1 1 10/11/2018 2:30 4 1 13 3 2
268. 1 1 10/11/2018 0:21 2 2 7 1 1
269. 1 1 10/11/2018 2:19 4 2 2 1 2
270. 1 1 10/11/2018 0:57 3 1 4 2 2
271. 1 1 10/11/2018 1:00 3 1 1 1 2
272. 1 1 10/11/2018 2:05 4 1 12 3 2
273. 1 1 10/11/2018 0:47 3 1 9 3 2
274. 1 1 10/11/2018 2:22 4 2 6 1 1
275. 1 1 10/11/2018 2:02 4 1 3 2 2
276. 1 1 10/11/2018 2:54 4 1 8 2 3
277. 1 1 10/11/2018 0:44 2 1 8 2 2
278. 1 1 10/11/2018 2:52 4 1 8 2 3
279. 1 1 10/11/2018 1:32 4 1 13 2 3
280. 1 1 10/11/2018 0:34 2 1 8 2 2
281. 1 1 10/11/2018 0:55 3 1 1 3 1
282. 1 1 10/11/2018 1:36 4 1 9 3 2
283. 1 1 10/11/2018 0:16 2 2 6 1 1
284. 1 1 10/11/2018 2:10 4 2 4 3 2
285. 1 1 11/11/2018 1:19 3 2 5 3 2
286. 1 1 11/11/2018 2:53 4 2 2 3 2
287. 1 1 11/11/2018 1:37 3 2 2 3 2
288. 1 1 11/11/2018 2:39 4 1 4 3 2
289. 1 1 11/11/2018 0:33 2 1 13 2 2
290. 1 1 11/11/2018 0:48 2 2 5 3 2
291. 1 1 11/11/2018 1:59 4 2 5 3 2
292. 1 1 11/11/2018 0:25 2 2 13 2 3
293. 1 1 11/11/2018 1:56 4 1 4 3 2
294. 1 1 11/11/2018 1:03 3 1 1 1 2
295. 1 1 11/11/2018 2:13 4 1 6 1 1
296. 1 1 11/11/2018 0:18 2 2 2 1 2
297. 1 1 11/11/2018 0:44 3 1 12 1 2
298. 1 1 11/11/2018 2:18 4 2 2 3 2
299. 1 1 11/11/2018 0:16 2 2 13 2 2
300. 1 1 11/11/2018 1:14 3 1 1 1 2
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301. 1 1 11/11/2018 0:25 2 2 6 1 1
302. 1 1 11/11/2018 2:01 4 2 2 1 2
303. 1 1 11/11/2018 0:42 3 1 6 3 1
304. 1 1 11/11/2018 0:51 3 1 8 2 3
305. 1 1 11/11/2018 1:55 4 1 3 3 2
306. 1 1 11/11/2018 2:39 4 1 9 3 2
307. 1 1 11/11/2018 3:25 4 1 9 3 2
308. 1 1 11/11/2018 0:26 2 1 13 2 2
309. 1 1 11/11/2018 2:09 4 2 2 1 2
310. 1 1 11/11/2018 0:21 2 1 10 2 1
311. 1 1 11/11/2018 2:17 4 1 4 2 1
312. 1 1 11/11/2018 0:27 3 1 13 2 2
313. 1 1 12/11/2018 0:37 3 1 1 1 2
314. 1 1 12/11/2018 2:12 4 1 1 1 2
315. 1 1 12/11/2018 0:47 2 1 1 1 2
316. 1 1 12/11/2018 2:24 5 1 1 1 2
317. 1 1 12/11/2018 2.37 4 2 6 1 1
318. 1 1 12/11/2018 0:20 2 2 2 1 2
319. 1 1 12/11/2018 1:19 3 1 7 1 1
320. 1 1 12/11/2018 1:20 3 1 1 1 2
321. 1 1 12/11/2018 2:09 4 2 2 1 2
322. 1 1 12/11/2018 0:22 2 1 7 3 1
323. 1 1 12/11/2018 0:35 2 1 3 3 2
324. 1 1 12/11/2018 0:39 3 1 1 3 2
325. 1 1 12/11/2018 2:18 4 1 4 2 3
326. 1 1 12/11/2018 1:.01 3 1 1 1 2
327. 1 1 12/11/2018 1:55 4 1 9 3 2
328. 1 1 12/11/2018 1:54 4 1 6 3 1
329. 1 1 12/11/2018 0:20 2 1 4 2 2
330. 1 1 12/11/2018 2:28 4 1 7 1 1
331. 1 1 12/11/2018 2:43 4 1 1 1 2
332. 1 1 12/11/2018 1:11 2 1 8 3 2
333. 1 1 12/11/2018 2:02 4 1 8 3 2
334. 1 1 12/11/2018 2:12 4 2 2 1 1
335. 1 1 12/11/2018 0:29 2 2 7 3 1
336. 1 1 12/11/2018 2:06 4 2 4 2 2
337. 1 1 12/11/2018 0:48 3 1 9 3 2
338. 1 1 12/11/2018 0:26 2 2 5 2 2
339. 1 1 12/11/2018 2:13 4 1 4 2 2
340. 1 1 12/11/2018 2:08 4 2 3 3 2
341. 1 1 12/11/2018 1:46 4 1 13 3 2
342. 1 1 12/11/2018 1:18 3 1 13 2 2
343. 1 1 13/11/2018 0:40 3 1 1 1 1
344. 1 1 13/11/2018 0:59 3 1 1 1 1
345. 1 1 13/11/2018 3:07 4 1 1 1 1
346. 1 1 13/11/2018 3:42 3 1 1 1 1
347. 1 1 13/11/2018 2:03 4 1 1 1 1
348. 1 1 13/11/2018 2:47 5 1 1 1 1
349. 1 1 13/11/2018 1:03 3 1 1 1 1
350. 1 1 13/11/2018 1:18 4 2 6 1 1
351. 1 1 13/11/2018 0:56 3 2 2 1 1
352. 1 1 13/11/2018 1:36 3 1 1 1 2
353. 1 1 13/11/2018 1:01 3 1 1 1 2
354. 1 1 13/11/2018 0:18 2 2 2 1 2
355. 1 1 13/11/2018 1:53 4 1 4 2 3
356. 1 1 13/11/2018 0:22 2 1 1 3 2
357. 1 1 13/11/2018 1:08 3 1 1 1 2
358. 1 1 13/11/2018 2:03 4 1 4 2 3
359. 1 1 13/11/2018 0:21 2 1 7 3 1
360. 1 1 13/11/2018 2:18 4 2 13 2 3
361. 1 1 13/11/2018 2:03 4 1 13 3 2
362. 1 1 13/11/2018 3:13 4 1 13 3 2
363. 1 1 13/11/2018 0:44 3 2 2 1 2
364. 1 1 13/11/2018 1:50 4 2 2 1 2
365. 1 1 13/11/2018 0:19 2 2 2 3 1
366. 1 1 13/11/2018 0:27 2 1 7 3 1
367. 1 1 13/11/2018 1:58 4 1 13 2 2
368. 1 1 13/11/2018 0:42 3 2 6 3 1
369. 1 1 13/11/2018 2:22 4 1 12 3 2
370. 1 1 13/11/2018 0:26 2 1 4 2 3
371. 1 1 13/11/2018 0:57 3 1 4 2 2
372. 1 1 13/11/2018 1:58 4 2 4 3 2
373. 1 1 14/11/2018 1:09 3 1 1 1 1
374. 1 1 14/11/2018 2:36 4 1 1 1 1
375. 1 1 14/11/2018 2:59 3 1 1 1 1
376. 1 1 14/11/2018 2:48 4 1 1 1 2
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377. 1 1 14/11/2018 0:56 2 1 1 1 2
378. 1 1 14/11/2018 3:59 5 1 1 1 2
379. 1 1 14/11/2018 1:54 3 2 2 1 2
380. 1 1 14/11/2018 0:45 3 1 3 1 2
381. 1 1 14/11/2018 0:26 2 2 2 1 2
382. 1 1 14/11/2018 1:12 3 1 9 3 2
383. 1 1 14/11/2018 0:23 2 1 1 3 2
384. 1 1 14/11/2018 2:00 4 1 5 2 2
385. 1 1 14/11/2018 2:31 4 2 6 1 1
386. 1 1 14/11/2018 0:18 2 2 2 3 2
387. 1 1 14/11/2018 0:14 2 1 1 3 2
388. 1 1 14/11/2018 2:29 4 1 1 3 2
389. 1 1 14/11/2018 1:05 3 1 1 1 1
390. 1 1 14/11/2018 2:11 4 1 1 1 1
391. 1 1 14/11/2018 3:19 3 1 1 1 2
392. 1 1 14/11/2018 1:13 4 1 1 1 1
393. 1 1 14/11/2018 0:59 3 1 3 1 2
394. 1 1 14/11/2018 1:49 4 1 13 3 2
395. 1 1 14/11/2018 0:24 2 2 2 3 2
396. 1 1 14/11/2018 1:51 4 2 4 2 2
397. 1 1 14/11/2018 0:36 3 1 12 3 2
398. 1 1 14/11/2018 1:52 4 1 9 3 2
399. 1 1 14/11/2018 0:22 2 2 13 2 3
400. 1 1 14/11/2018 1:56 4 2 4 2 2
401. 2 2 01/11/2018 2:51 4 1 13 2 2
402. 2 2 01/11/2018 1:19 2 1 13 2 2
403. 2 2 01/11/2018 1:56 4 2 2 1 2
404. 2 2 01/11/2018 1:55 4 2 2 1 2
405. 2 2 01/11/2018 1:44 4 2 1 3 2
406. 2 2 01/11/2018 2:24 4 1 9 3 2
407. 2 2 01/11/2018 2:01 4 1 6 3 1
408. 2 2 01/11/2018 2:18 4 1 3 3 2
409. 2 2 01/11/2018 1:58 4 1 7 3 1
410. 2 2 01/11/2018 2:09 4 1 13 2 3
411. 2 2 01/11/2018 1:04 4 1 7 2 1
412. 2 2 01/11/2018 0:24 2 1 3 1 2
413. 2 2 01/11/2018 0:29 2 1 3 3 2
414. 2 2 01/11/2018 0:13 2 1 1 1 2
415. 2 2 01/11/2018 0:24 2 1 13 2 2
416. 2 2 01/11/2018 1:35 4 1 7 3 1
417. 2 2 01/11/2018 0:21 3 1 11 2 3
418. 2 2 01/11/2018 2:00 4 1 13 2 1
419. 2 2 01/11/2018 1:47 4 1 13 2 1
420. 2 2 01/11/2018 2:29 4 1 1 1 2
421. 2 2 01/11/2018 1:49 4 1 7 3 1
422. 2 2 01/11/2018 0:25 2 2 6 1 1
423. 2 2 01/11/2018 0:15 2 2 7 1 1
424. 2 2 01/11/2018 0:15 2 2 7 1 1
425. 2 2 01/11/2018 2:02 4 1 13 2 1
426. 2 2 02/11/2018 2:48 4 1 13 3 2
427. 2 2 02/11/2018 1:13 2 1 13 3 2
428. 2 2 02/11/2018 2:06 4 2 2 1 2
429. 2 2 02/11/2018 1:41 4 2 6 1 1
430. 2 2 02/11/2018 2:14 4 1 1 3 2
431. 2 2 02/11/2018 2:11 4 1 13 3 1
432. 2 2 02/11/2018 2:22 4 1 12 3 2
433. 2 2 02/11/2018 2:18 4 1 13 2 2
434. 2 2 02/11/2018 1:30 5 1 13 2 2
435. 2 2 02/11/2018 2:20 4 1 1 3 2
436. 2 2 02/11/2018 0:31 2 1 1 3 2
437. 2 2 02/11/2018 0:27 2 1 6 3 1
438. 2 2 02/11/2018 0:23 2 1 7 3 1
439. 2 2 02/11/2018 0:21 2 1 7 3 1
440. 2 2 02/11/2018 2:15 4 1 4 2 3
441. 2 2 02/11/2018 1:43 4 1 7 3 2
442. 2 2 02/11/2018 1:56 4 1 13 2 2
443. 2 2 02/11/2018 2:08 4 2 10 2 2
444, 2 2 02/11/2018 1:21 4 1 6 2 1
445. 2 2 02/11/2018 1:47 4 2 7 3 1
446. 2 2 02/11/2018 0:35 2 2 7 1 1
447. 2 2 02/11/2018 0:19 2 2 7 3 1
448. 2 2 02/11/2018 0:17 2 2 13 2 2
449. 2 2 02/11/2018 1:23 3 1 11 2 3
450. 2 2 02/11/2018 2:09 4 1 13 2 2
451. 2 2 03/11/2018 2:04 4 1 13 2 2
452. 2 2 03/11/2018 1:35 4 1 13 2 2
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453. 2 2 03/11/2018 1:43 4 2 2 1 2
454. 2 2 03/11/2018 1:58 4 2 10 2 3
455. 2 2 03/11/2018 2.07 4 1 1 2 2
456. 2 2 03/11/2018 2:15 4 1 6 3 1
457. 2 2 03/11/2018 0:30 2 1 13 2 2
458. 2 2 03/11/2018 0:28 2 1 6 2 1
459. 2 2 03/11/2018 0:27 2 1 7 3 1
460. 2 2 03/11/2018 2:28 4 1 13 2 2
461. 2 2 03/11/2018 2:00 4 1 7 3 1
462. 2 2 03/11/2018 2:28 4 1 9 3 2
463. 2 2 03/11/2018 2:16 4 1 13 2 2
464. 2 2 03/11/2018 1:42 3 1 10 2 3
465. 2 2 03/11/2018 1:55 4 1 11 2 3
466. 2 2 03/11/2018 1:54 4 1 13 2 2
467. 2 2 03/11/2018 1:47 4 1 13 3 2
468. 2 2 03/11/2018 2:25 4 1 13 2 2
469. 2 2 03/11/2018 2.07 4 1 10 2 2
470. 2 2 04/11/2018 2:24 4 1 3 3 2
471. 2 2 04/11/2018 2:14 4 1 13 2 2
472. 2 2 04/11/2018 1:58 4 2 6 1 1
473. 2 2 04/11/2018 1:26 4 2 13 2 2
474. 2 2 04/11/2018 2:23 4 1 9 2 2
475. 2 2 04/11/2018 1:49 4 1 1 1 2
476. 2 2 04/11/2018 2:04 4 1 1 1 2
477. 2 2 04/11/2018 1:58 4 1 7 3 1
478. 2 2 04/11/2018 1:20 3 1 13 2 2
479. 2 2 04/11/2018 1:43 4 1 13 2 1
480. 2 2 04/11/2018 2:09 4 1 10 3 2
481. 2 2 04/11/2018 1:38 4 1 13 2 3
482. 2 2 04/11/2018 1:55 3 1 4 2 2
483. 2 2 04/11/2018 2:03 4 1 4 2 2
484. 2 2 04/11/2018 1:55 4 1 13 2 2
485. 2 2 04/11/2018 1:56 4 1 12 2 1
486. 2 2 04/11/2018 1:46 4 1 13 2 3
487. 2 2 05/11/2018 2:12 4 1 7 3 1
488. 2 2 05/11/2018 1:54 5 1 13 3 2
489. 2 2 05/11/2018 2:03 4 1 13 2 2
490. 2 2 05/11/2018 2:06 4 1 7 2 1
491. 2 2 05/11/2018 1:39 4 2 2 1 2
492. 2 2 05/11/2018 2:03 4 1 4 2 3
493. 2 2 05/11/2018 1:42 4 1 1 1 2
494. 2 2 05/11/2018 1:38 4 1 13 3 2
495. 2 2 05/11/2018 1:53 4 1 12 3 2
496. 2 2 05/11/2018 2:34 5 1 12 3 2
497. 2 2 05/11/2018 2:30 4 1 4 3 2
498. 2 2 05/11/2018 0:22 2 1 6 2 1
499. 2 2 05/11/2018 0:21 2 1 7 3 1
500. 2 2 05/11/2018 0:17 2 1 6 3 1
501. 2 2 05/11/2018 1:24 4 2 10 2 3
502. 2 2 05/11/2018 1:22 4 2 6 3 1
503. 2 2 05/11/2018 0:29 2 2 13 3 2
504. 2 2 05/11/2018 0:14 2 2 7 3 1
505. 2 2 05/11/2018 0:16 2 2 6 3 1
506. 2 2 05/11/2018 2:07 4 1 13 2 2
507. 2 2 05/11/2018 1:37 4 1 4 2 2
508. 2 2 05/11/2018 1:38 4 1 6 2 1
509. 2 2 05/11/2018 1:34 4 2 4 2 2
510. 2 2 05/11/2018 2:01 4 1 10 2 3
511. 2 2 06/11/2018 1:50 4 1 6 3 1
512. 2 2 06/11/2018 3:00 4 1 13 2 1
513. 2 2 06/11/2018 1:39 4 1 13 2 1
514. 2 2 06/11/2018 2:03 4 2 2 1 2
515. 2 2 06/11/2018 1:55 4 1 7 3 1
516. 2 2 06/11/2018 2:21 4 1 13 2 2
517. 2 2 06/11/2018 0:56 3 1 13 2 2
518. 2 2 06/11/2018 2:03 4 1 9 3 2
519. 2 2 06/11/2018 1:53 4 1 13 2 3
520. 2 2 06/11/2018 1:25 4 1 6 2 1
521. 2 2 06/11/2018 0:31 2 1 13 2 2
522. 2 2 06/11/2018 0:21 2 1 1 3 2
523. 2 2 06/11/2018 0:17 2 1 6 3 1
524. 2 2 06/11/2018 1:57 4 1 7 3 1
525. 2 2 06/11/2018 1:39 3 1 4 2 2
526. 2 2 06/11/2018 1:57 4 1 10 2 2
527. 2 2 06/11/2018 1:50 4 2 2 1 1
528. 2 2 06/11/2018 0:24 2 2 2 1 2
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529. 2 2 06/11/2018 0:17 2 2 6 3 1
530. 2 2 06/11/2018 0:20 2 2 6 1 1
531. 2 2 06/11/2018 2:49 4 2 2 3 2
532. 2 2 06/11/2018 2.08 4 1 6 3 1
533. 2 2 06/11/2018 1:42 4 1 7 2 1
534. 2 2 06/11/2018 1:49 4 1 13 2 2
535. 2 2 07/11/2018 1:50 4 1 1 1 2
536. 2 2 07/11/2018 2:31 4 1 9 3 2
537. 2 2 07/11/2018 0:44 2 1 13 3 1
538. 2 2 07/11/2018 1:47 4 1 13 3 2
539. 2 2 07/11/2018 2.05 4 1 7 3 1
540. 2 2 07/11/2018 1:03 4 1 13 2 1
541. 2 2 07/11/2018 1:46 4 2 2 1 2
542. 2 2 07/11/2018 1:48 5 2 2 1 2
543. 2 2 07/11/2018 1:27 4 2 2 3 2
544. 2 2 07/11/2018 1:56 4 1 6 3 1
545. 2 2 07/11/2018 2:14 4 1 1 1 2
546. 2 2 07/11/2018 0:22 2 1 1 3 2
547. 2 2 07/11/2018 0:21 2 1 7 3 1
548. 2 2 07/11/2018 0:15 2 1 13 2 2
549. 2 2 07/11/2018 1:47 4 1 13 2 2
550. 2 2 07/11/2018 1:42 4 2 10 2 2
551. 2 2 07/11/2018 1:55 4 1 13 3 2
552. 2 2 07/11/2018 1:59 4 2 4 2 2
553. 2 2 07/11/2018 0:24 2 2 2 1 2
554. 2 2 07/11/2018 0:18 2 2 2 3 2
555. 2 2 07/11/2018 0:13 2 2 13 2 2
556. 2 2 07/11/2018 1:33 4 2 13 2 2
557. 2 2 07/11/2018 1:46 4 1 4 2 2
558. 2 2 07/11/2018 2:25 4 1 12 3 2
559. 2 2 07/11/2018 1:46 4 1 7 2 1
560. 2 2 07/11/2018 1:58 4 1 13 2 2
561. 2 2 08/11/2018 2:11 4 1 3 1 2
562. 2 2 08/11/2018 1:46 4 1 3 1 2
563. 2 2 08/11/2018 2:04 5 1 3 1 2
564. 2 2 08/11/2018 1:42 4 1 6 3 1
565. 2 2 08/11/2018 1:36 4 2 2 1 2
566. 2 2 08/11/2018 2:02 4 1 3 3 2
567. 2 2 08/11/2018 1:44 4 1 13 2 1
568. 2 2 08/11/2018 1:45 4 1 1 1 2
569. 2 2 08/11/2018 1:49 4 2 6 1 1
570. 2 2 08/11/2018 1:20 4 1 6 3 1
571. 2 2 08/11/2018 1:28 3 1 11 2 2
572. 2 2 08/11/2018 1:39 4 1 3 1 2
573. 2 2 08/11/2018 1:40 4 2 6 3 2
574. 2 2 08/11/2018 1:50 4 1 13 2 1
575. 2 2 08/11/2018 1:44 4 1 10 2 2
576. 2 2 08/11/2018 1:54 4 1 7 3 1
577. 2 2 08/11/2018 2:18 4 1 13 2 2
578. 2 2 08/11/2018 1:45 4 1 7 3 1
579. 2 2 08/11/2018 0:24 2 2 6 3 1
580. 2 2 08/11/2018 0:17 2 2 6 3 1
581. 2 2 08/11/2018 0:13 2 2 7 3 1
582. 2 2 08/11/2018 1:51 4 1 13 2 2
583. 2 2 08/11/2018 1:44 4 2 4 2 2
584. 2 2 09/11/2018 2:09 4 1 1 3 2
585. 2 2 09/11/2018 1:44 4 1 1 2 2
586. 2 2 09/11/2018 2:16 5 1 1 3 2
587. 2 2 09/11/2018 1:44 4 1 7 3 1
588. 2 2 09/11/2018 1:44 4 2 2 1 2
589. 2 2 09/11/2018 1:51 4 1 13 2 3
590. 2 2 09/11/2018 1:50 4 1 3 3 2
591. 2 2 09/11/2018 1:42 4 1 6 3 1
592. 2 2 09/11/2018 0:24 2 1 1 1 2
593. 2 2 09/11/2018 0:20 2 1 13 2 2
594. 2 2 09/11/2018 0:18 2 1 7 3 1
595. 2 2 09/11/2018 1:51 4 2 6 1 1
596. 2 2 09/11/2018 1:07 3 1 1 3 1
597. 2 2 09/11/2018 1:56 4 1 3 3 2
598. 2 2 09/11/2018 1:30 4 1 3 2 2
599. 2 2 09/11/2018 1:41 4 1 13 3 2
600. 2 2 09/11/2018 2:09 4 2 5 3 2
601. 2 2 09/11/2018 1:46 4 1 7 2 1
602. 2 2 09/11/2018 1:31 4 1 7 2 1
603. 2 2 09/11/2018 1:34 4 1 6 2 1
604. 2 2 09/11/2018 1:46 4 1 13 2 2
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605. 2 2 09/11/2018 1:59 4 1 1 3 2
606. 2 2 09/11/2018 1:49 4 1 7 3 1
607. 2 2 09/11/2018 1:22 3 1 11 2 2
608. 2 2 10/11/2018 1:59 4 1 13 3 2
609. 2 2 10/11/2018 1:24 3 1 13 3 2
610. 2 2 10/11/2018 1:53 4 1 7 3 1
611. 2 2 10/11/2018 1:52 4 1 1 3 2
612. 2 2 10/11/2018 1:50 4 1 13 2 2
613. 2 2 10/11/2018 1:48 4 1 13 2 2
614. 2 2 10/11/2018 1:43 4 2 2 3 2
615. 2 2 10/11/2018 0:24 2 1 13 2 2
616. 2 2 10/11/2018 0:17 2 1 13 3 1
617. 2 2 10/11/2018 0:19 2 1 7 3 1
618. 2 2 10/11/2018 1:46 4 1 13 2 2
619. 2 2 10/11/2018 1:04 3 1 9 2 3
620. 2 2 10/11/2018 1:27 3 1 11 2 3
621. 2 2 10/11/2018 1:24 4 1 9 3 2
622. 2 2 10/11/2018 1:41 4 2 6 1 1
623. 2 2 10/11/2018 1:49 4 1 1 3 2
624. 2 2 10/11/2018 2:14 4 1 13 3 2
625. 2 2 10/11/2018 1:46 4 1 7 2 2
626. 2 2 10/11/2018 1:49 4 1 13 3 2
627. 2 2 10/11/2018 1:48 4 1 1 3 2
628. 2 2 10/11/2018 0:32 2 2 2 1 2
629. 2 2 10/11/2018 0:15 2 2 7 3 2
630. 2 2 10/11/2018 0:20 2 2 10 3 2
631. 2 2 10/11/2018 1:43 4 1 4 2 3
632. 2 2 11/11/2018 1:46 4 2 5 3 2
633. 2 2 11/11/2018 2:49 4 1 5 3 2
634. 2 2 11/11/2018 2:33 4 2 5 3 2
635. 2 2 11/11/2018 1:39 4 1 1 3 2
636. 2 2 11/11/2018 1:45 4 1 6 3 1
637. 2 2 11/11/2018 1:41 4 1 12 3 2
638. 2 2 11/11/2018 1:47 3 1 4 2 2
639. 2 2 11/11/2018 1:56 4 1 6 3 1
640. 2 2 11/11/2018 1:45 4 1 9 3 2
641. 2 2 11/11/2018 1:27 3 1 13 2 2
642. 2 2 11/11/2018 0:20 2 1 6 3 1
643. 2 2 11/11/2018 0:25 2 1 13 3 2
644. 2 2 11/11/2018 0:19 2 1 7 3 2
645. 2 2 11/11/2018 2:32 4 1 8 3 2
646. 2 2 11/11/2018 1:41 4 1 13 2 2
647. 2 2 11/11/2018 1:33 4 2 6 1 1
648. 2 2 11/11/2018 1:45 4 1 10 3 2
649. 2 2 11/11/2018 0:20 2 2 7 1 1
650. 2 2 11/11/2018 0:15 2 2 2 3 2
651. 2 2 11/11/2018 0:13 2 2 2 3 2
652. 2 2 11/11/2018 1:43 4 1 7 3 1
653. 2 2 11/11/2018 1:41 4 1 13 2 3
654. 2 2 12/11/2018 2:29 4 1 1 1 2
655. 2 2 12/11/2018 1:38 4 1 1 3 2
656. 2 2 12/11/2018 3:06 5 1 1 1 2
657. 2 2 12/11/2018 1:49 4 2 2 3 2
658. 2 2 12/11/2018 2:35 4 1 6 2 1
659. 2 2 12/11/2018 1:58 4 1 7 3 1
660. 2 2 12/11/2018 1:21 3 1 7 3 1
661. 2 2 12/11/2018 1:57 4 1 13 2 2
662. 2 2 12/11/2018 1:32 4 1 13 2 2
663. 2 2 12/11/2018 2:10 4 1 9 3 1
664. 2 2 12/11/2018 0:30 2 1 7 3 1
665. 2 2 12/11/2018 0:29 2 1 7 1 2
666. 2 2 12/11/2018 0:11 2 1 7 1 1
667. 2 2 12/11/2018 0:21 2 1 7 3 1
668. 2 2 12/11/2018 2:17 4 1 7 1 1
669. 2 2 12/11/2018 1:33 4 1 10 2 3
670. 2 2 12/11/2018 2:13 4 1 9 3 2
671. 2 2 12/11/2018 1:33 4 1 1 1 2
672. 2 2 12/11/2018 2:00 4 1 13 2 2
673. 2 2 12/11/2018 0:21 2 2 13 2 2
674. 2 2 12/11/2018 0:11 2 1 13 2 2
675. 2 2 12/11/2018 0:18 2 2 2 1 2
676. 2 2 12/11/2018 0:15 2 2 2 1 2
677. 2 2 12/11/2018 1:58 4 2 6 1 1
678. 2 2 12/11/2018 1:30 4 2 13 2 2
679. 2 2 13/11/2018 0:23 1 1 1 1 1
680. 2 2 13/11/2018 3:02 4 1 1 1 1
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681. 2 2 13/11/2018 6:36 3 1 1 1 1
682. 2 2 13/11/2018 4:12 3 1 1 1 1
683. 2 2 13/11/2018 4.04 5 1 1 1 1
684. 2 2 13/11/2018 2:14 5 1 1 1 1
685. 2 2 13/11/2018 2:54 4 1 1 1 2
686. 2 2 13/11/2018 1:58 5 1 1 1 2
687. 2 2 13/11/2018 2:26 4 1 1 3 2
688. 2 2 13/11/2018 1:03 3 1 1 3 2
689. 2 2 13/11/2018 2.02 4 1 6 3 1
690. 2 2 13/11/2018 0:25 2 2 2 1 1
691. 2 2 13/11/2018 0:25 2 2 2 1 2
692. 2 2 13/11/2018 0:14 2 2 13 2 3
693. 2 2 13/11/2018 1:34 3 1 13 2 2
694. 2 2 13/11/2018 1:50 4 1 13 3 2
695. 2 2 13/11/2018 1:51 4 1 7 3 1
696. 2 2 13/11/2018 1:14 3 2 1 2 2
697. 2 2 14/11/2018 0:18 1 1 1 1 1
698. 2 2 14/11/2018 2:28 4 1 1 1 2
699. 2 2 14/11/2018 1:31 4 1 1 1 2
700. 2 2 14/11/2018 9:04 3 1 1 1 1
701. 2 2 14/11/2018 0:33 3 1 1 3 2
702. 2 2 14/11/2018 2:10 4 1 1 1 2
703. 2 2 14/11/2018 2:07 5 1 1 3 2
704. 2 2 14/11/2018 2:17 4 1 1 3 2
705. 2 2 14/11/2018 2:18 4 1 1 1 1
706. 2 2 14/11/2018 1:48 4 1 1 3 2
707. 2 2 14/11/2018 1:00 3 1 1 1 2
708. 2 2 14/11/2018 1:35 4 1 7 3 1
709. 2 2 14/11/2018 0:22 2 1 7 3 1
710. 2 2 14/11/2018 0:20 2 1 8 3 2
711. 2 2 14/11/2018 0:21 2 1 7 2 1
712. 2 2 14/11/2018 1:35 4 1 11 2 2
713. 2 2 14/11/2018 1:48 4 1 1 1 2
714. 2 2 14/11/2018 0:31 2 2 2 1 2
715. 2 2 14/11/2018 0:23 2 2 7 3 1
716. 2 2 14/11/2018 0:14 2 2 4 2 2
717. 2 2 14/11/2018 0:16 2 2 13 2 3
718. 2 2 14/11/2018 1:53 4 1 13 2 2




