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Webové standardy — HTML animace

Souhrn

Bakalaiska prace se zabyva porovnanim Flash a HTML animaci. Teoretickd cCast
obsahuje pievazné uvod do HTML a CSS, kde jsou vysvétleny zakladni principy tvorby
animaci a syntaxe obou jazyki. Dale je strucné¢ predstavena technologie Flash a velké
reklamni systémy, které podporuji zobrazeni animovanych reklamnich formatt.

Hlavnim cilem praktické ¢asti bakalaiské prace je porovnani vystupl vytvorenych
HTML a Flash animaci, a to na zakladé¢ datové naroCnosti a zobrazeni ve vSech bézné
dostupnych prohlizecich na desktopovych a mobilnich zafizenich. Dil¢im cilem je Gspésné

validovat animaci jako banner v reklamnim systému AdWords.

Kli¢ova slova: animace, HTML, CSS, Flash, Adobe Edge, Google Web Designer, reklamni

systémy



Web standards - HTML animations

Summary

Bachelor thesis deals with comparison of Flash and HTML animations. The theoretical
part contains introduction to HTML and CSS where basics of creating animations and syntax
of both languages are explained. Another chapter of this part introduces Flash technology and
big ad systems supporting displaying dynamic ad banners.

Main goal of the practical part of the bacherol thesis is comparison of created HTML
and Flash animations based on data size and displaying in web browsers on desktop and

mobile devices. Partial goal is successful validation of banner in AdWords ad system.

Keywords: animations, HTML, CSS, Flash, Adobe edge, Google Web Designer, ad systems
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1 Uvod

Internet je dnes nepochybné mistem, které dokaze oslovit cely svét. K webovym
prezentacim také nedilné patii nabizeni reklamnich prostor pro inzerenty. Casy, kdy na
internetu problikavaly jen GIF animace, jiz ddvno minuly. S mnohem komplexnéj$imi
funkcemi pro animovani pfiSla technologie Flash. ZkuSeni uzivatelé, a predevs§im webovi
vyvojafi, si mohli vS§imnout, ze Flash animace se na webovych strankach v dnesni dobé¢
zobrazuji méné, nez tomu bylo kdysi. Autor se v bakalarské praci snazi najit pfic¢inu, kterd
zpusobila piechod standardu v tvorbé animaci od Flash k HTML.

Webové animace Casto nachéazeji vyuziti v reklamnich systémech namisto statickych
obrazka. Vyhodou dynamickych reklamnich bannerti je vétsi potencidl zaujmout ptipadného
navstévnika webovych stranek samotnym pohybem a schopnost pojmout vice obsahu.
Nejvétsi prekazku pro tvorbu animaci pfedstavuje jejich vyrobni proces, ktery je oproti
statickému obrazku slozitéjsi. Kazdy reklamni systém ma navic svou technickou specifikaci
pro animace, kterd musi byt dodrzena.

Bakalatska prace je rozdélena na dvé Casti. V prvni casti bakalarské prace se autor
zabyva shrnutim nastudovanych poznatk o animacich a o reklamnich systémech nabizejicich
inzerci animaci. V druhé ¢asti pak autor tvoii HTML reklamni banner pro fiktivni cestovni
kancelat, ktery by mohl byt pouzit v reklamnim systému Google AdWords. Zobrazeni HTML
animace je testovano ve vSech béznych webovych prohlize¢ich a porovnano s totoznou Flash

animaci.



2 Cil prace a metodika
2.1 Cile prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je porovnat podporu Flash a HTML animaci napfic¢
vSemi webovymi prohliZe¢i, srovnat datovou narocnost a dalsi skutecnosti, kterymi se tyto
dva zpusoby tvorby animaci odlisuji. Dil¢im cilem prace je piiprava animace ve forme
reklamniho banneru dle technické specifikace pro vybrany reklamni systém a nasledné jeho

uspésna validace.
2.2 Metodika

Metodika teoretické¢ Casti bakalaiské prace vychazi ze studia odborné literatury
popisujici HTML animace, technologii Flash a reklamni systémy ptlisobici na ¢eském trhu,
které zobrazuji dynamické reklamy.

Metodika praktické ¢asti spociva ve vytvoreni totozné HTML a Flash animace a jejich
vzajemném porovnani. Jako kritéria jsou zvoleny parametry datové velikosti a korektni
zobrazeni animace ve webovém prohlize¢i na desktopovém a mobilnim zafizeni. Tvorbé
animaci pfedchazi nastudovani technické specifikace reklamniho systému AdWords, jejiz

splnéni je otestované v oficidlnim validatoru spolecnosti Google.



3 Prehled reSené problematiky

3.1 HTML animace

K tvorbé v HTML a CSS se nevyzaduji zadné specidlni nastroje. Mlze se pouzivat
jakykoliv textovy editor, a to dokonce program Poznamkovy blok, jenz je soucésti opera¢niho
systtmu Windows, nebo program TextWrangler, ktery lze stdhnout zdarma pro operacni
systém OS X (Castro a Hyslop, 2012).

Soubory musi mit ptiponu .html (pfipadné .css), aby webové prohlizece rozpoznaly, Ze
se jedna o webovou prezentaci a védély, jak maji interpretovat jejich kod (Castro a Hyslop,
2012).

3.11 HTML

Jazyk HTML (Hypertext Markup Language) je ur¢en pro budovani webovych stranek.
Aktualni pouzivana verze jazyka, kterou v roce 2014 ptedstavila organizace W3C, je HTMLS.
M4 podporu vSech pfednich prohlizecl, za které se povazuji Chrome, Internet Explorer,
Firefox, Safari a Opera (Coremans, 2015).

HTMLS obsahuje nové elementy (napft. audio a video) definujici vkladani obsahu, coz
znamena, ze se nemusi pouzivat zdrojové kody navic nebo zdsuvné moduly a dalsi dopliky
(Hogan, 2011).

Mezi ptedchozi verze, které uz nyni k tvorbé webovych stranek doporuovéany nejsou,
se fadi naptiklad velmi rozsitené XHTML (eXtensible Hypertext Markup Language) a HTML
4.0 (Coremans, 2015).

Konstrukce HTML kodu

Webova stranka je tvofena HTML elementy. Elementy vétSinou piedstavuji parové
tagy, nicméné existuje 1 nc¢kolik neparovych. Parové tagy se oteviraji zapisem v ostrych
zavorkach a uzaviraji se stejnym zapisem, ale s pfidanym lomitkem za prvni zadvorkou. Mezi

otevfeni a zavieni tagu je mozné vlozit obsah (Coremans, 2015).

Ptiklad parovych tagi:

<head></head> // hlavicka webu
<div></div> // blok
<p></p> // odstavec
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Ptiklad vyplnéného parového tagu:

<p>Toto je text v odstavci.</p>

Ptiklad neparovych tagt:

<img> // obrdzek
<br> // novy radek
<input> // element pro formuldr

Do neparovych tagh se obsah vlozit neda, vyjimkou je pouze ptfidani obsahu pfes atribut.

Ptiklad vyjimky, kdy se obsah doplituje pomoci atributu:

<input type="submit" value="Odeslat">

Zakladni kostra HTML5 dokumentu:

<!DOCTYPE html>
<html>
<head>
<title>Titulek webové stranky</title>
Do hlavicky zapisujeme obsah, ktery obvykle na webové
strdnce neni vidét (napr. nacitdni externich soubori).
</head>
<body>
Do téla vkladame obsah webové strdnky, ktery je vidét.
</body>
</html>

Zdroj: Coremans, 2015

Atributy

Kazdy HTML element mtize obsahovat atributy, které ho dokédzou ovlivnit. Pro tvorbu
animaci maji vyznam ptedevsim atributy id nebo class. Id je zkratka pro identifikator, jehoz
hodnota muiize byt na celé webové strance pouzita pouze jednou. Oproti tomu stejnou hodnotu
atributu class lze pfitadit jakémukoliv mnozstvi elementti. Atributy maji vyznam piedevsim
pro propojeni HTML elementii s kaskadovymi styly, pfes které jsou HTML elementim
udavany vlastnosti styld. Atributy mohou byt pfifazeny parovym i1 neparovym tagim
(Coremans, 2015).

Castro a Hyslop (2012) uvadi: ,, Nekteré atributy, jako jsou atributy href asrc,
se odkazuji na jiné soubory, a proto prijimaji hodnoty ve formé adresy URL (Uniform
Resource Locator), coz je jedinecnd adresa prostredku na Internetu. Spousta atributii ale

prijima ciselnou hodnotu, a to zejména atributy popisujici velikost a délku. Ciselné hodnoty se
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uvadi vzdy bez jednotky a uddvaji pocet pixelii (napriklad sirka a vyska obrazku nebo videa).
Atributy obvykle prijimaji hodnoty vyctového typu a preddefinované hodnoty. Jinymi slovy —

je potireba si  zvolit hodnotu  Z néjakého  standardniho  seznamu  mozZnosti.

Ptiklad pouziti atributi:

<div id="stranka">
<p class="odstavec"><img height="50" src="img.jpg"></p>
<p id="unikatni-identifikator" class="odstavec"></p>
</div>

(Zdroj: vlastni zpracovani)
Zanorovani elementii

Nachazi-li se element uvnitf jiného elementu, je povazovan za dcefiny element, obalen
rodi¢ovskym elementem (Castro a Hyslop, 2012).

Kdyz elementy obsahuji jiné dalsi elementy, je potfeba dbat na spravné zanofovani.
Vsechny elementy musi byt vzdy korektné zanotfené. Kitizeni parovych tagl neni povolené

a je povazovano za zavaznou chybu (Castro a Hyslop, 2012).

Ptiklad spravného zanofeni:

<div id="stranka">
<p class="odstavec">Toto je zanoreny element.</p>
</div>

Ptiklad chybného zanofeni, kdy se elementy vzajemné kiizi:

<div id="stranka">
<p class="odstavec">Toto je Spatné zanofeny element.
</div></p>

3.1.2 CSS

CSS vzniklo kolem roku 1997. Jedna se o kolekci metod pro grafickou upravu
webovych stranek. Zkratka CSS znamena Cascading Style Sheets, Cesky ,.kaskadové styly*.
Vyraz kaskadové vyjadiuje moznost vrstveni definic stylt (Janovsky — CSS styly).

Hlavni ucel CSS ptedstavuje poskytnuti ¢itelné metody oddé€leni stylopisu od obsahu

JA:)

prezentace. Oddéleni umoziuje vyvojaiim pouzit jeden definovany stylopis pro vice stranek.
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Pokud se vyvojar rozhodne, Ze chce v celé webové prezentaci zménit napiiklad barvu, staci ji
zmeénit pouze na jednom misté a zmeény se projevi na vSech strankach, ke kterym je stylopis
piipojen (Mueller, 2014).

CSS dokaze propojovat rtizn¢ definovana pravidla s HTML elementy, které se
objevuji v prezentaci. Tato pravidla urcuji, jak se budou HTML elementy chovat a vypadat.
CSS zapis pravidla se déli na selektor a deklaraci, ktera se dale ¢leni na vlastnost
a hodnotu (Larsen, 2013).

Hohan (2011) k CSS uvadi: ,,Kaskddové styly poskytuji pokrocilé selektory, graficka
vylepSeni a lepsi podporu fontu, diky cemuz jsou Weby vizudlné atraktivnejsi, aniz by bylo

potieba pouZzit techniku nahrazovani obrazku, slozity JavaScript nebo grafické nastroje. *

Selektory a deklarace

Selektor slouzi k oznaceni konkrétnich HTML elementt (Schafer, 2011).

selektor deklarace
I I I
hl {background : red ;}

l | L
vlastnost hodnota

Obrazek 1 - Zapis CSS pravidla

Zdroj: vlastni zpracovani

o Selektor urcuje, jaky element nebo elementy ma pravidlo ovliviiovat.
» Deklarace zaobaluje vlastnost a jeji hodnotu, ktera je aplikovana na selektor. Deklaraci
muze byt vice.
o Vlastnost znaci vlastnost vybraného elementu, kterou chceme ovlivnit. Muze
to byt naptiklad background (pozadi).
o Hodnota je specifikace pro vlastnost. Ve spojeni s vlastnosti background muze

byt hodnota vyplnéna naptiklad jako red (Cervena barva).

(Larsen, 2013)
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Piiklady pouziti zakladnich selektoru

// Obarveni v3ech odstavcl na Cerveno a nastaveni tloustky pisma
p {color: red;font-weight: bold;}

// Obarveni v3ech odstavcu a nadpisl prvni urovné
p, hl {color: red;}

// Ozna&eni v3ech elementl
* {color: red;}

// Oznaceni parového tagu span uvnit? buriky v tabulce
table td span {color: red;}

// Oznaceni elementu dle tridy
.nazevTridy {color: red;}

// OznacCeni elementu dle identifik&toru
#nazevIdentifikatoru {color: red;}

// Oznaceni tabulky dle atributu border s vyplnénou hodnotou 3
table[border="3"] {color: red;}

// OznaCeni tabulky s atributem data-red (hodnota neni povinné)
table[data-red] {color: red;}

// Oznaceni elementu dle t¥idy a atributu border
table.nazevTridy[border] {color: red;}

(Schafer, 2011)

CSS zapisy

Pti stylovani HTML elementi se mohou pouzivat 3 riizné zplsoby zapisu
kaskadovych styli:

a) in-line zapis

b) interni zapis

C) externi zapis
In-line zapis CSS

In-line (v pfekladu ,,v fadku*) zépisem se styluje piimo konkrétni HTML element. Na
ostatni prvky dany zépis nemd vliv, respektive ostatnim prvkiim nenastavuje zZadnou CSS

vlastnost. Je zapotiebi zvazit, zdali je pouziti in-line CSS zapisu v dané situaci pfinosné ¢i
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nikoliv. V pfipadé, Ze je potieba aplikovat stejnou CSS deklaraci na vice HTML elementt,
pak je pouziti in-line stylu z hlediska zapisu a piehlednosti kodu nevyhodné.

Pro pouziti in-line zapisu se pouziva atribut style, do kterého vkladame CSS pravidla.
Selektor zde neurcujeme, jelikoz se deklarace vzdy vztahuje k jednomu danému HTML

elementu.

Priklad:

<p style="color: red;">Tento text m&d cCervenou barvu.</p>

(Janovsky — Zapisy CSS)

Interni zapis CSS

V internim zapisu se vyuziva cely zapis CSS pravidla, tedy 1 vcetné selektoru.
VSechna CSS pravidla se vkladaji do parového HTML tagu <style></style>, ktery se miiZe
v HTML souboru vyskytovat kdekoliv, ale jeho doporucené umisténi je v hlavicce HTML
dokumentu, tj. mezi tagy <head></head>.

Oproti in-line zapisu je interni zapis piehlednéjsi a CSS vlastnosti HTML elementl se

mohou spravovat centraln¢ z jednoho mista, ale pouze v ramci jednoho souboru.

Piiklad:

<style>
p {color: red;}
</style>
<p>Tento text m& Cervenou barvu.</p>
<p>Tento také!</p>

(Janovsky — Zapisy CSS)

Externi zapis CSS

Cely stylopis se uklada jako externi soubor a do HTML dokumentu se umistuje pouze
odkaz, ktery stylopis automaticky nacita. Externi zapis je velmi vyhodny, protoZe vSechna
CSS pravidla pro vice HTML souborti mohou byt ulozena na jednom mistg.

Pokud se ve vSech HTML souborech rozhodneme, Ze odstavec bude mit ¢ervenou
barvu, sta¢i dané CSS pravidlo zapsat pouze jednou do externiho CSS souboru a zmény se

projevi na vSech mistech.
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//Obsah CSS souboru style.css
p {color: red;}

//HTML soubor

<html>

<head>

<link rel="stylesheet" href="style.css" type="text/css">
</head>

<body>

<p>Tento text m& Cervenou barvu.</p>

</body>

</html>

(Janovsky — Zapisy CSS)

Keyframy

Pro vyjadfeni pfechodt v animaci z jednoho stavu do druhého se vyuZzivaji keyframy.
V kazdém keyframu se nastavuje, v jakém procentualnim bod¢é se maji rizné vlastnosti ménit.
Keyframe je svazan k selektoru, ktery nabyva dalSich vlastnosti upfesiujicich pribéh

animace:

e animation-name: povinna vlastnost, ktera uréuje nazev keyframu, s nimz bude HTML
element pracovat;

e animation-duration: povinna vlastnost, ktera urcuje, jak dlouho bude animace
probihat;

e animation-iteration-count: nepovinna vlastnost, ktera uréuje pocet opakovani animace.
Pokud vlastnost neni vyplnéna, piehraje se animace pouze jednou;

o animation-play-state: nepovinnd vlastnost, Sjejiz pomoci se mize animace
pozastavovat a spoustét;

e animation-timing-function: nepovinna vlastnost, ktera urcuje ktivku rychlosti prab&éhu
animace;

« animation-delay: nepovinna vlastnost, ktera dokaze animaci piehrat se zpozdénim.

(Shenoy a Guarini, 2013; Karlins, 2014)
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Michalek (2016) uvadi: ,,Keyframy definuji zacatek (klicové slovo from nebo 0%),
pribéh (pomoci procent z pribéhu) a konec (t0nebo 100%) animace. Prechod mezi
jednotlivymi keyframy vypocita prohlizec¢ sam. Zacdatek a konec je potieba nastavit vidy, pocet

3

keyframit mezi nimi nenit nijak limitovany. Syntaxe keyframu ve stylopisu vypada takto: *

@keyframes nazev_animace {
cas_ { _deklarace_ '}

}
(Zdroj: Michalek, 2016)

Animation-timing-function

Vlastnost animation-timing-function ur¢uje kiivku rychlosti animace. K¥ivku rychlosti
mizeme nastavit dle pfeddefinovanych hodnot (W3Schools: CSS3 animation-timing-function
Property).

Animation-timing-function je vlastnost, ktera pouziva matematickou funkci zvanou
ktivka Cubic Biezer. Mimo preddefinované hodnoty je tedy moZnost uzivat svou vlastni

kiivku (W3schools.com: CSS3 animation-timing-function Property).

Syntaxe

animation-timing-function: linear|ease|ease-in|ease-out|ease-in-
out|step-start|step-end|steps (int,start|end) | cubic-
bezier(n.,n.n,n) linitiallinherit:

CSS transformace

V CSS3 se miize ménit pohled na HTML element v prostoru o dvou i tfech dimenzich.
V transformacich ve dvoudimenzionalnim prostoru se miuze HTML element otacet (rotate),

ptekroutit (skew), posunout (translate) a zmensit ¢i zvétsit (scale).
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Rotate urcuje otoceni HTML elementu. Pfi pouziti kladné hodnoty se HTML element otaci

po sméru hodinovych rucicek.

Obrazek 2 - Ukazka transformace - rotate

Zdroj: vlastni zpracovani

Translate méni pozici HTML elementu naose X a'Y.

Obrazek 3 - Ukazka transformace - translate

Zdroj: vlastni zpracovani

Scale zmensuje ¢i zvétsuje HTML element, aniz by se ménila jeho pozice.

Obrazek 4 - Ukazka transformace - scale

Zdroj: vlastni zpracovani
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Skew méni tthel HTML elementu podél os X a Y.

Obrazek 5 - Ukazka transformace - skew

Zdroj: vlastni zpracovani

Soucasné pouziti vice transformaci pro jeden element se navzajem nevylucuje.

Obrazek 6 - Ukazka vice transformaci

Zdroj: vlastni zpracovani

V transformacich v prostoru o tfech dimenzich se pracuje stejné, ale nabizi se moznost
vyuziti dalsiho prostoru Z. Pro zobrazeni HTML elementu je nezbytné nastavit perspektivu.
Perspektiva definuje, kolik pixelti z 3D HTML elementu ma byt umisténo pro zobrazeni. Tato
hodnota dovoluje ménit pohled na 3D HTML element (Shenoy a Guarini, 2013; Karlins,
2014).
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3.1.3 WYSIWYG editory

WYSIWYG editor piedstavuje takovy editor, ktery vyvojaiim umoziuje vidét
aktualni vystup prace uz béhem procesu tvoreni. Zkratka WYSIWYG je slozena z anglického
»What You See Is What You Get®, coz v piekladu znamena: ,,Co vidis, to dostanes* (Rouse,

2011).

Google Web Designer

,,Google Web Designer je pokrocila webova freeware aplikace vytvorenda pomoci
technologie HTMLS, kterda umoziuje navrh a vytvareni reklam HTMLS a jiného webového
obsahu pomoci integrovaného vizudlniho a kodového rozhrani. V zobrazeni navrhu se
V aplikaci Google Web Designer miiZe vytvaret obsah pomoci nastrojii na kresleni, textu a 3D
objektii a objekty je mozné animovat na casové ose. Jakmile je vytvareni obsahu dokoncené,
Google Web Designer vygeneruje cisty a pro lidi citelny kod HTMLS5, CSS3 a Javascript*
(Napoveéda Google Web Designer: Co je to Google Web Designer).

Béhem vytvafeni animace se muze zobrazit jeji nahled v prohlizec¢i a zkontrolovat, jak
bude vypadat, az bude publikovana (Napovéda Google Web Designer: Zobrazeni nahledu
reklamy nebo stranky HTML).

Aplikace Google Web Designer je zatim k dostani pouze ve vyvojové beta verzi. Pro
diskuzi ohledné vyvoje programu existuje forum, kde se vyvojafi aktivné podileji na dotazech

a navrzich od uZivatell (Oficidlni stranky Google Web Designer).

Adobe Edge Animate CC

Boudreaux (2014) uvadi: ,, Ndstroj Edge Animate umozZiiuje webovym designérium
snadno vytvaret interaktivni animace HTML pro web, digitalni publikovani, multimedialni
reklamu a mnohem vice pro prostredi pocitacovych i mobilnich prohlizecii. **

Adobe Edge Animate CC je soucasti placené¢ho balicku Adobe Creative Cloud (Rohde,
2013).

Aktivni vyvoj aplikace Adobe Edge Animate CC byl v listopadu roku 2015 ukoncen,
nicméné je stale k dostani v bali¢ku Adobe Creative Cloud (Adobe.com — Edge).
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3.2 Flash animace

V roce 1997 zakoupila spolecnost Macromedia graficky program zvany FutureSplash
od spole¢nosti FutureWave. FutureSplash byl maly program se schopnostmi generovat
kompaktni vektorovou grafiku a animace urcené pro zobrazeni na webovych strankach.
V roce 2005 koupilo Adobe spole¢nost Macromedia a béhem tii let ispéSné€ integrovalo Flash

(pfejmenovany FutureSplash) do své softwarové rodiny (Perkins, 2010).
3.2.1 Adobe Flash Player

Pro piehravani Flash animaci (a také dalSiho Flash obsahu) je potieba mit ve svém
zafizeni nainstalovany Adobe Flash Player.

,Aplikace Adobe Flash Player je zasuvny modul pro prohlizec, ktery je V soucasné
dobé nainstalovany ve vice nez 1,3 miliardé zarizeni.” (Adobe Flash Player — Other

Versions).
3.2.2 ActionScript

., ActionScript je programovaci jazyk pro prostredi prehravace Adobe Flash Player.
Umoznuje interakce, zpracovavani dat a dalsi moznosti v obsahu a v aplikacich Flash, Flex
a AIR“ (Adobe TEAM, 2008).

Utelem jazyka ActionScript je umoznéni vytvafeni balikii aplikaci s velkym
mnozstvim dat a kodem, ktery je objektové orientovany — mé schopnost opakovaného pouZiti

(Adobe TEAM, 2008).
3.2.3 Flash na mobilnich za¥izenich

Adobe v listopadu roku 2011 vydalo prohlaseni o ukonceni vyvoje Flash Playeru pro
mobilni zafizeni. Jediné, ¢im se bude Adobe v této oblasti zabyvat, je oprava chyb v jiz
vydanych verzich. Spolecnost oficialné vyjadfila podporu HTMLS5 a pfislibila, ze se bude
snazit podilet na vyvoji s klicovymi hraci na trhu, mezi které patii Google, Apple a Microsoft
(Winokur, 2011).

Adobe pracuje s technologii Flash nadéle, nicméné zamétuje se uz pouze na to umoznit
flashovym vyvojafim publikovat aplikace pres Adobe Air v nejvétSich obchodech
s aplikacemi (Google Play, iStore). Zcela se tedy stahuje z podpory Flash technologie ve
webovych prohlizecich (Winokur, 2011).
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,,Odbornici se domnivaji, Ze Adobe prestal podporovat mobilni Flash v prohlizeci
proto, ze se mu nepodarilo prosadit v zarizenich Apple, ktera patii ve svych kategoriich
k nejproddvanéjsim* (Vokag, 2011).

Pocet mobilnich pfistroji oproti desktopovym neustale roste. V roce 2014 nastal bod
zvratu, kdy bylo poprvé zaznamenéano vice mobill. Pocet desktopovych zatizeni také roste,

nicméné pomaleji nez mobilnich (Dave Chaffey, 2016).

2,000
1,800
1,600
1,400
1,200
1,000

--Desktop

800 i —Mobile
600 =

400
200

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Obrazek 7 - Celosvétovy pocet uzivatelii (miliony)

Zdroj: Dave Chaffey, 2016

3.3 Reklamni systémy podporujici animované bannery

Mezi velké reklamni systémy, které podporuji animované bannery, mizeme zaradit:
a) AdWords (reklamni systém spole¢nosti Google)
b) AdForm

Existuje nékolik forem plateb z reklamy, které motivuji majitele webovych stranek
nabizet reklamni prostor k pronajmu. Nejcastéjsi je PPC — Pay Per Click (platba za klik),
PPV — Pay Per View (tedy platba za zhlédnuti), CPI1 — Cost Per Impression (cena za impresi),

nebo PPA — Pay Per Action (platba za akci) (Domes - Sklik jednoduse, 2012).
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3.3.1 AdWords

AdWords je reklamni systém provozovany spolecnosti Google. Reklamy dokéze
zobrazit ve svém vyhledavaci a také v siti dalSich webovych stranek, napt. na YouTube.
(Napoveéda AdWords).

Google se vunoru roku 2016 rozhodl, ze od ¢ervence ukon¢i podporu animaci
vytvofenych ve Flashi a doporucuje tvofit animace pouze v HTML a CSS. Jako hlavni divod
uvadi dosavadni omezené zobrazovani reklamnich Flash bannert. Flashové animace se totiz
naptiklad standardné nezobrazuji na mobilnich zafizenich, jejichz podil na trhu neustale roste

(Google display ads go to 100% HTMLS5).
3.3.2 AdForm

AdForm byl zalozen v roce 2002 v Dansku. Do Ceské republiky se dostal v roce 2013
(AdForm — adform.com).

Spole¢nost AdForm se specializuje na RTB (Real Time Bidding), coz je technologie
umoziujici nakup impresi reklamy v aukci vrealném cCase. Aukce probéhne pii kazdém
zobrazeni imprese (RTB - Real Time Bidding).

,RTB se nejcastéji pouziva jako vypln nevyprodanych ploch. Pokud reklamni systém
pri zobrazeni stranky nema primo prodanou reklamu, tak usporada aukci o jeji vyplnéni.
Vybrana je reklama, za jejiz zobrazeni je nabidnuta nejvyssi cena. Cela tato aukce probéhne
V Fadech desitek milisekund. Imprese se proda az po zobrazeni stranky, ale tak rychle, Ze si

toho uZivatel nevsimne, nedochazi k viditelnému prodleni* (RTB - Real Time Bidding).
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4 Vlastni prace
4.1 Charakteristika

Predmétem praktické casti bakalarské prace je tvorba HTML animace pro reklamni
systtm AdWords a jeji nasledné porovnani s totoznou Flash animaci na zaklad¢ datové
velikosti a korektniho zobrazeni ve webovych prohlizecich.

Autor bakaléaifské prace se rozhodl, ze bude vytvaret HTML animaci pro fiktivni
cestovni kancelaf, kde si stanovil nasledujici cile: 1) zobrazit na dostate¢né¢ dlouhou dobu
fotografii Spanélska a Rakouska, 2) na zavér zobrazit kontakt a logo spole¢nosti, které
zustane viditelné po dobéhnuti celé animace.

Vsechny obrazky pouzité v animaci jsou dilem autora prace.

4.2 Technické specifikace HTML banneru pro Google AdWords

Google AdWords doporuéuje pro tvorbu HTML bannerti pouzivat WYSIWYG nastroj
Google Web Designer. Nabizi ale i moznost manudlniho vytvofeni za pfedpokladu dodrzeni
technickych specifikaci. Autor bakalaiské prace se rozhodl zvolit manualni pfipravu animace.

Nejprve je potieba vybrat si jeden z pozadovanych rozméri banneru, ktery Google

AdWords nabizi. Autor prace zvolil standardni obdélnikovy rozmér 300 x 250.

Nazev Rozmér (px) | Nazev Rozmér (px)
Banner 468 x 60 Pulstrankova reklama 300 x 600
Siroky banner 728 x 90 Velky Siroky banner 970 x 90
Mobilni Siroky banner 320 x 50 Reklamni panel 970 x 250
Ctverec 250 x 250 Na vysku 300 x 1050
Maly ¢tverec 200 x 200 Panorama 980 x 120
Velky obdélnik 336 x 280 Horni banner 930 x 180
Vkladany obdélnik 300 x 250 Trojnésobna Sirokouhla 250 x 360

Tabulka 1 - Formaty reklamy Google AdWords

Zdroj: Napovéda AdWords
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Velmi dulezité je dodrzeni maximalni datové velikosti celého banneru 150 kB,
do které se zapocitavaji vSechny ¢asti HTML a CSS koédu véetné obrazkt a ptipadného
JavaScriptu.

Google AdWords povoluje maximalni délku animace 30 s. Autor bakalarské prace se
rozhodl pro rozdéleni HTML animace na dvé opakovani, pfi¢emz jedno celé opakovani bude
trvat 15 sekund. Na konci druhého opakovani se animace zastavi a zobrazi se kontaktni udaje
fiktivni cestovni kancelafe.

HTML dokument musi obsahovat HTML deklaraci. Do hlavicky HTML dokumentu je

nutné vlozit meta tag urcujici Sitku a vysSku HTML banneru.

<!DOCTYPE html>
<html>
<head>

<meta name="ad.size" content="width=300,height=250">

</head>
<body>
</body>
</html>
<head>

Veskery obsah vetné obrazki je potieba ulozit do formatu ZIP.
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4.3 Storyboard

Pied tvorbou jakékoliv animace je standardné potieba dodat kreativni podklady, jejichz

soucasti jsou vSechny grafické prvky banneru a z nich sestaven tzv. storyboard celé animace.

Rakousko

B ‘g
+420 123 456 789
wunv.cestovmi-kancelar.cs

Obrazek 8 - Storyboard 1. krok Obrazek 9 - Storyboard 2. krok

Zobrazeni obrazku Alp Zobrazeni titulku Rakousko
Ptijeti kontaktu zezdola

Rakousko

+420 123 456 789
ww.cestooni-kancelar.cs

+420 123 456 789
ww.cestooni-kancelar.cs

Obrazek 10 - Storyboard 3. krok Obrazek 11 - Storyboard 4. krok

Pomalé pfiblizovani obrazku Alp Prolnuti titulkii Rakouska a Spanélska
Zména obrazku a jeho pfibliZovani

A

< 4
Cestoovni " Cestooni .'
Kancelar A Kancelar -
4

y €

200 123 456 789 +420 123 456 789

www.cestooni-kancelar.cz wwe.cestooni-kancelar.cz

Obrazek 12 - Storyboard 5. krok Obriazek 13 - Storyboard 6. krok

Zobrazeni loga Protaceni paprskii slunce
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4.4 UloZeni a komprese obrazki

Zmensené fotografie Spanélska a Rakouska byly kvili velké Getnosti barev ulozeny do
formatu JPG a vSechny ostatni pak ve formatu PNG.
Pro hladky pritbéh a brzké nacteni animace by méla smérovat datova velikost obrazka
k minimu, obrazky tedy vyzaduji kompresi. Jeden z mnoha on-line nastroji, ktery umi
zmenS$it datovou velikost obrazkli bez zjevné ztraty kvality, je www.tinypng.com.

Tabulka nize znazornuje procentualni datovou usporu kazdého obrazku po kompresi.

Nazev Pied Po Uspora

Logo spolec¢nosti (logo.png) 7,6 kB 24kB | —69 %

Sluneéni zaie (slunce.png) 2,4 kB 843B| —65%

Spodni panel s kontakty

—B70
(txt-kontakt.png) 51kB 1.7kB | —67 %

Rakousko — horni stitek

- 0
(txt-rakousko.png) 2,1 kB 753 B 64 %

Spanélsko — horni §titek

- 0
(txt-spanelsko.png) 3.2kB 813B | —75%

Rakousko - Alpy (alpy.jpg) | 65,2 kB 30,9kB | —53%

Spanélsko - Bazén

: 224 kB 259kB | —88 %
(spanelsko.jpg)

Celkem 309,6 kB | 63,309 kB | —80 %

Tabulka 2 - Srovnani datové naroc¢nosti pied a po kompresi

Zdroj: vlastni zpracovani

Z ptavodnich 309,6 kB maji vSechny obrazky datovou velikost 63,3 kB, usettilo se 80 %
dat. Vzhledem k predpokladu, ze HTML soubor bude zabirat pouze nékolik kB, je velikost
vSech obrazkia 63,3 kB dostatecna a da se s jistotou potvrdit, Zze stanoveny 150kB limit pro

velikost vSech souborit v HTML banneru je splnén.
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4.5 Tvorba HTML $ablony

Cely proces zacind sestavenim zakladni HTML Sablony, do které postupné vlozime
vSechny HTML elementy reprezentujici obrazky.

Rodi¢em vSech obrazkii musi byt HTML element, ktery ma pevnou vysku a Sitku
uvedenou V pixelech a zarovenh ma zakadzané pietékani. V bakalarské praci je oznacen

rodicovsky prvek identifikatorem obal-animace.

#obal-animace {

width: 300px; // nastaveni &itky na 300 px
height: 250px; // nastaveni vysky na 250 px
overflow: hidden; // zakédzani pretekéani

Do rodi¢ovského elementu byly postupné vklddany vSechny elementy (obrazky) HTML

banneru.

Nazev obrazku Identifikator
alpy.jpg #alpy
spanelsko.jpg #spanelsko
txt-rakousko.png #ixt-rakousko
txt-spanelsko.png #txt-spanelsko
txt-kontakt.png #txt-kontakt
logo.png #logo
slunce.png #slunce

Tabulka 3 - Identifikatory obrazka v animaci

<a id="obal-animace">
<div id="alpy"></div>
<div id="spanelsko"></div>
<div id="txt-rakousko"></div>
<div id="txt-spanelsko"></div>
<div id="txt-kontakt"></div>
<div id="logo"></div>
<div id="slunce"></div>

</a>
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4.6 Priprava keyframi v CSS

Pro jednu iteraci banneru je k dispozici 15 s. Stylopis vyzaduje definovat tuto ¢asovou
délku kazdému elementu pomoci vlastnosti animation-duration (délka trvani animace).

Ptiklady uvedené nize se tykaji HTML elementu s identifikatorem #alpy.

#alpy {animation-duration: 15s;}

Pro pocet iteraci slouzi CSS vlastnost animation-iteration-count. Jelikoz technicka
specifikace Google AdWords povoluje maximalni ¢asovou délku banneru 30 s, pocet iteraci

bude roven dvéma.

#alpy {animation-iteration-count: 2;}

K propojeni keyframu s HTML elementem slouzi vlastnost animation-name (nézev animace).

#alpy {animation-name: alpy;}

@keyframes alpy {
0% {opacity: 1;transform: scale(0.85,0.85);} // 0 s
33% {opacity: 1;transform: scale(1,1); // 5 s
100% {opacity: 0;} // 15 s

Pro definovani konstantniho pfimocarého pribéhu ptechodu se vyuziva vlastnost animation-

timing-function s hodnotou linear.

#alpy {animation-timing-function: linear;}

4.7 Zalozni podoba banneru pro prohlize¢, ktery nepodporuje keyframy

Celosvétové méné nez 0,4 % uzivatelt pouziva prohlizece Internet Explorer 9 a starsi
(W3Schools: The Internet Explorer Browser statistics). Tyto verze prohlizect nepodporuji
CSS animace, a tak je potieba vytvofit zalozni zobrazeni banneru ve statické podobé
(W3Schools: CSS3 @keyframes Rule).

Pfed tvorbou statického banneru je potieba zvazit, které obrazky z animace budou
pouzity (zpravidla se rozhoduje na zaklad¢ dulezitosti jejich sdéleni). Autor prace se rozhodl

zvolit logo firmy, telefonni kontakt a nazev webové stranky. Zvolenym HTML elementtiim,

29



které se maji zobrazit ve statické podobé¢, je potieba nastavit v CSS viditelnost opacity

(neprithlednost).

#logo, #txt-kontakt (|
opacity: 1; // nastaveni uplné nepruhlednosti

}

Alternativou pro opacity mize byt zobrazovani pies CSS vlastnost display
(zobrazeni), kterd vSak neni pro animovani piili§ vhodnd, protoze nedokdze pracovat
S postupnym zapindnim a vypindnim v case (muze byt bud zapnutid, nebo vypnuta —

neexistuje nic mezi tim). Oproti tomu opacity miiZze nabyvat jakékoli hodnoty od 0 do 1.

#logo, #txt-kontakt {
display: block; // blokové zobrazeni elementt

}

e\.. 2] Cindexhtml

Cestooni
Kancelar

\/

+420 123 456 789

www.cestooni-kancelar.cz

Obrazek 14 - Screenshot animace z IE 8

Zdroj: vlastni zpracovani

30



5 Zhodnoceni

5.1 Test zobrazeni animaci v prohliZecich

5.1.1 Desktopova zafizeni

HTML a Flash animace byly otestovany ve vSech bézné dostupnych prohlizecich

V operacnim systému Windows 10. Kritérium pro testovani predstavovalo korektni zobrazeni

animace.
Prohlize¢ | Chrome | Firefox | Opera | Safari | Edge |IE11 |IE10 |IE9 astarsi
HTML Ano ANo ANo AnNo Ano Ano Ano Ne
Flash Ano* Ne Ne Ne Ne Ne Ne Ne

Tabulka 4 - Testovani podpory animace v desktopovych prohliZe¢ich
* Prohlize¢ ma integrovany doplné€k Adobe Flash Player; Zdroj: vlastni zpracovani

Pro uspésné piehrani HTML animace neni potieba instalovat jakykoliv doplnek
do prohlizeée, naopak pro piehrani Flash animace je potfeba mit nainstalovany Adobe Flash
Player. Prohlizece, které nepodporuji CSS keyframy (napf. IE 9 a starSi verze), pracuji

s ostatnimi definovanymi styly. V takovych ptipadech prohlize¢ vykresli pouze staticky stav.

Statistika vyuziti webovych prohliZe¢t
Internet Explorer verze 9 a nizsi

25 %
20%
15%
10%

5%

e

0% < ~
2010 2012 2014
—a—|E6 —e—IE7 IE8 IE9

o
2015 2016

—a— Celkem

Obrazek 15 - Statistika IE9 a nizsi

Zdroj: W3schools, Graf: vlastni zpracovani
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Jesté v roce 2013 cinil zastup verzi IE9 a starSich 10 %. Zastoupeni téchto prohlizect je
uz dnes ale prakticky nulové. V roce 2016 bylo zaznamendno celkové zastoupeni pouze
0,4 %. Takovy vyskyt miizeme povaZovat za zanedbatelny.

Animace byly testovany v zdkladnich instalacich webovych prohlizeci. Flash animace
nebyla pfehrana v prohlizecich Firefox, Opera, Safari, Edge a IE, protoze neobsahuji
v zdkladnim instalacnim balicku pfehrava¢ Flash animaci. Pro uspé$né piehrani Flash

animace Vv téchto prohlizecich je potieba pfidat dopln€k Adobe Flash Player.
5.1.2 Mobilni zaFizeni

Bannery byly otestovany na mobilnich zatizenich iPhone 6S (i0S), Nokia Lumia 530
(Windows Phone) a Samsung S5 (Android).

.otz w = - ootz . EEr—y

bwpancs <

- b il | 3

Rakousko Rakousko

Ll e
+420 123 456 789
seoestorml-kanorlarcs

20 123 56 79
wte contooni-kancelar.cx

Obrazek 16 - Test animace na iPhone 6S / Obrazek 17 - Test animace na iPhone 6S /
Safari Chrome

MIE R el i
Rakousko

kudsjon 2

Ruakousko

+420 123 456 789
wrescestorni-kancelarcs

+420 723 456 790

oo centomedshanoelior.cx

@ olaran czmiml v

Obrazek 18 - Test animace na Nokia Lumia 530 / Obrazek 19 - Test animace na Samsung S5 mini /
Internet Explorer Android Browser
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HTML animace se uspé$né piehrala na vSech testovanych mobilnich zafizenich. Ani na
jednom testovaném zafizeni se vSak nezdafilo zobrazeni Flash animace, nebot' Zzadny
prohlize¢ nem¢l integrovany Adobe Flash Player.

V oficialnich obchodech s aplikacemi (App Store, Google play a Windows Store) neni
moznost instalace Flash Playeru jako dopln€k k prohlizeci. Existuji pouze aplikace, které se
popisuji jako Flash piehravace, nicméné prehravani se u nich odehrava na vzdaleném serveru
a do mobilniho zafizeni se pouze ptfedavaji data pro zobrazeni. Mezi takové aplikace patii

naptiklad Puffin nebo Photon.

5.2 Porovnani datové velikosti HTML a Flash vystupu

Jediny vystup Flash animace ptedstavuje soubor ve formatu swf, ktery do sebe

zapouzdiil potfebny kod a vSechny obrazky.

HTML animace Flash Animace
alpy.jpg 30,9 kB | animace.swf 67,1 kB
logo.png 2,4 kB | index.html 268 B
slunce.png 843 B
spanelsko.jpg 25,9 kB
txt-kontakt.png 1,7 kB
txt-rakousko.png 753 B
txt-spanelsko.png 813B
index.html 5kB
Celkem | 68,309 kB Celkem | 67,368 kB

Tabulka 5 - Porovnani datové naro¢nosti HTML a Flash vystupu

Zdroj: vlastni zpracovani
Z tabulky vyplyva, ze HTML animace ma pfiblizné 0 1 kB vétsi datovou velikost nez

totozna Flash animace. Takovy rozdil neptedstavuje v soucasné dobé zadné vétsi zatizeni,

atak ho lze povazovat za zanedbatelny. Pokud bychom se rozhodli u HTML animace
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minifikovat soubor index.html, pak bychom animaci uSetfili jiz zminény 1 kB a ob¢ animace

by byly s pfesnosti na jeden kilobyte datove stejné veliké.
5.3 Validace HTML banneru pro reklamni systém AdWords

Google na adrese https://h5validator.appspot.com nabizi on-line validator reklamnich

bannert, ktery kontroluje dodrzeni vSech technickych specifikaci.
Autor prace predal k testovani vSechny soubory (HTML dokument a obrazky)
komprimované do formatu ZIP. Validator oznacil nahrany banner za vyhovujici, je tedy

piipraven k nasazeni do reklamniho systému AdWords.

&« C' | & https;//h5validator.appspot.com/adwords#/asset?result=5013585866522624 Q B v

HTMLS5 Validator ASSET LANDING PAGE

Asset Validation

banner.zip | 65.8Kb

Hote: GWD App Promotion Templates will nat inclede dynamic slements from the App Stare in this ooeative preview,

@  sdvanced HTML check

Obrazek 20 - Google validator
Zdroj: Google HTMLS validator

K otestovani Flash animace nedoslo, jelikoz bylo pfedem znamo, ze reklamni systém

spole¢nosti Google od roku 2016 jiz tento format animaci nepodporuje.
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6 Zavér

Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo porovnani HTML a Flash animaci. Zasadni pfic¢inu
neaktualnosti Flash animaci lze spatfovat ve stdle mensi podpoie zobrazovani ve webovych
prohlize¢ich. Zde pak hraje roli absence Adobe Flash Playeru, a to pfedev$im na mobilnich
zafizenich, jejichZ zastoupeni na trhu oproti desktopu neustdle roste. Oproti tomu HTML
animace se az na vyjimky starych prohlizecl zobrazuji ve vétSiné webovych prohlizeci.

Google se na zacatku roku 2016 rozhodl Flash animace ve svych reklamnich systémech
definitivné zakazat. Tomuto rozhodnuti nepochybné piedchazela skutecnost, Ze spolecnost
Adobe ukoncila vyvoj piehravace animaci pro webové prohlizeCe a vyjadfila podporu
HTMLS. Tato prohldseni vypovidaji o tom, Ze technologie Flash animaci se dala definitivné
na ustup, do budoucna se s ni jiz nepocitd. Soucasnou technologii pro tvorbu webovych
animaci je nepochybné¢ HTMLS.

Nastupu HTML animaci také pomohlo stdle mens$i zastoupeni prohlize¢u, které s nimi
neumi pracovat (Internet Explorer 9 a jeho starsi verze). V dnesni dobé je vyskyt takovych
prohlizect témét nulovy.
externich JavaScript knihoven, je povazovan nedostatek kvalitniho softwaru. Do budoucna
sméfuji nadéje predevsim do aplikace Google Web Designer, ktera je zatim dostupna pouze
Vv beta verzi.

V ramci bakalaiské prace byly vytvofeny dva totozné HTML a Flash reklamni bannery,
které lze nalézt v piilohach bakalaiské prace. Tvorbé bannerti piedchézelo vytvoteni
storyboardu, kde bylo definovano, jak se maji jednotlivé prvky chovat v ¢ase. VSechny
pouzité obrazky byly vystaveny kompresi z divodu zmenseni datové naroc¢nosti. V praktické
¢asti byla shrnuta specifikace pro reklamni bannery syst¢ému Google AdWords, na zakladé
které se vytvarel HTML banner. Flash animace byla vytvofena pouze pro tcely porovnani
vystupd, jelikoz bylo pfedem zndmo, Ze jeji format jiz Google AdWords nepodporuje.

Oba vytvofené bannery byly vzijemné porovnany. Vytvofené reklamni bannery
podstoupily vzajemné srovnani z pohledu datové velikosti, kde bylo zjiSténo, Ze mezi HTML
a Flash animaci neni vyrazny rozdil. HTML animace byla korektné zobrazena na
desktopovych i mobilnich zafizenich, nezdafilo se vSak jeji zobrazeni ve starSich verzich
Internet Exploreru, kde byla ke zhlédnuti jen staticka alternativa banneru. Flash animace byla
zobrazena pouze v desktopovych prohlizecich s piedinstalovanym modulem Adobe Flash

Player. Na mobilnich telefonech se animace nezobrazila, coz se da vzhledem k neustdlému
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nartistu poctu mobilnich zafizeni obecné povazovat pro Flash animace za nejvétsi handicap.
Na zaklad¢ studie provedené v této praci a s ptihlédnutim ke slabé podpote zobrazeni ve
webovych prohlizecich jiz nema smysl vytvaiet Flash animace. Tvircim Flash animaci je
doporuceno piejit k HTML.

Popisovany reklamni banner vznikl na podporu fiktivni cestovni kancelafe. Obsahoval
fotografie slunného Spanélska a rakouskych Alp, ¢imZ autor bakaldiské prace dokazal
predstavit oba produkty cestovni kancelafe v jednom reklamnim formatu, coz lze povazovat
za jednu z hlavnich pfednosti dynamickych reklam. S dynamikou bannera ziskava vyvojar
pomoci efektli vétsi moznost zaujmout potencialniho zajemce. Do procesu tvorby banneru se
zapojil efekt postupného priblizovani fotografie, zpomalené¢ho vyjizdéni bloku s kontaktnimi
informacemi a mirné protoCeni slunce, jez bylo pfipraveno jako soucast loga cestovni

kancelare.
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10 Slovnik pojmi a zkratek

Adobe AIR — Adobe Integrated Runtime. Program umoznuji vyvojaifim publikovat aplikace

se stejnym zdrojovym kodem pro vice zatfizeni s odliSnym opera¢nim systémem.

CSS — Cascading Style Sheets. Kaskadové styly, slouzi pro stylovani HTML element.
HTML — HyperText Markup Language. Znackovaci jazyk.

RTB — Real Time Bidding. Prodej reklamniho prostoru v reaném case.

Storyboard — Popsani pribéhu animace po jednotlivych ¢astech.

W3C — World Wide Web Consortium. Konsorcium vydavajici webové standardy.

WYSIWYG — What You See Is What You Get. V pickladu: co chces, to dostanes. Zkratka

oznacujici editory, které maji pfipraveny nahled vystupu po kazdé aprave.

11 Ptilohy

Priloha ¢. 1 — HTML animace

Dostupna on-line na adrese http://kitlab.pef.czu.cz/~bendap/DP/Kolar/Animace-html/

Priloha ¢. 2 — Flash animace

Dostupna on-line na adrese http://kitlab.pef.czu.cz/~bendap/DP/Kolar/Animace-flash/
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