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Abstrakt

Bakaldska prace je za#ena na analyzu dridhbiopotravin ve specializovanych
prodejnach ,Zdravé vyzivy* v Olomouckém kraji. Teticka ¢ast se zabyva pojmem
biopotravina a ekologickym zemklstvim. Je zde provedena analyzeského trhu
s biopotravinami a porovnani cen biopotravin agotr konvegnich.

V praktické ¢asti je provedena analyza prodeje biopotravin vecigftizovanych
prodejnach zdraveé vyzivy Olomouckého kraje za pibaiou dotaznii. Cilem prvniho
dotaznikového S##ni zangieného na specializované prodejny zdravé vyzivy bylo
Zjistit, které biopotraviny jsou zastoupené v jejinabidce, o které biopotraviny je
nej\etsi zajem nebo jaké poskytuji sluzby v souvislegbrodejem biopotravin. Druhé
dotaznikové Sétni bylo zamsiené na spaebitele biopotravin, jehoz cilem bylo zjistit,
jak ¢asto biopotraviny nakupuji, tglody, pr@& biopotraviny nakupuji, n&astji
nakupované druhy nebo jak jsou s nabizenym zboZ&jich okoli spokojeni.

Kli ¢ové slova
biopotravina, ekologické zemklstvi, dotaznikové Sgni, cesky trh s biopotravinami,

analyza

Abstract

The bachelor thesis analyses the types of orgarud fvailable in specialised food
chain ,Healthy Eating” in the Olomouc region. Theedretical part discusses the
concept of organic food and ecological farming. &halysis of the Czech organic food
market is carried out. Including a comparison @ phices of organic and conventional
foods.

The practical part stuies the sales of organic faaspecialised health food stores in the
Olomouc region with the help of quantitative dasahgred through two questionnaires.
The aim of the first questionnaire, addressed &aWwners / managers of specialised
organic food stores is to find out what types adda@re represented in the stores, what
types of organic food are the most popular and wéetics they use to facilitate the



sales of organic food. The aim of the second qoeséire, targeting the consumers of
organic food is to determine the frequency of omgdnod purchases, the reasons

driving the decision to buy organic food and theety of organic food which are most
often purchased.
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1 Uvod

Ekologické zemdélstvi pati k sokasnému Zivotu a je nezbytnou gésti nejen pro nasi
zemi. Velky zajem o ekologii, o stav naSi planetijsgiva ke zvySeni poptavky po
biopotravinach a zvySuje se zajem o zdravy Zivathjl. Ekologické zerdélstvi je
definovano podle zakon& 242/200 Sb. o ekologickém z&dlstvi, jehoz cilem je co
nejmért posSkodit zivotni prosédi, trodnost iy a zachovatifrodni kolokEhy a zakonitosti,
kde se nepouzivaji utld hnojiva, chemické pasky a unelé latky. Tento systém umiidje
produkovat velmi kvalitni potraviny. Na ekologick&entdélce pisre dohlizi kontrolni
organizace. Po vydani agi¢eni maji zersdélci pravo na jejich vyrobky uzZivat ozéeni BIO
nebo EKO.

V poslednich letech se pojem biopotravina dostavgadwdomi nas vSech a &aa byt
velmi popularni. Podle informaci kontroly ekologitio zemidéIstvi se prodej biopotravin
stéle zvySuje. Biopotraviny jsou blahodarné proenadravi, jejichZ proces vyroby je Setrny

k Zivotnimu progiedi.

Ve své bakal&ké praci zjiBuji zajem o biopotraviny v Olomouckém kraji. V tetické ¢asti
je pojednano iimo o biopotravinach, jejich vyréb ozna&ovani, certifikaci a kontrole.
Zamtuji se na ekologické zefdélstvi obeck a vCeské republice. V praktickéasti je

vyhodnoceni dotaznikoveho &ati zahrnujici dva dotazniky a z§iSt stanovenych dil



2  Cil prace

Hlavnim cilem této bakaiéké prace byla analyza prodeje biopotravin ve sfizovanych

prodejnach ,Zdraveé vyzivy* v Olomouckém kraji.

Cilem teoretick&asti bylo definovat pojmy, jako jsou biopotravie&ologické zerddélstvi a
¢esky trh s biopotravinami.

Cilem praktick&asti bylo vytvdit dotaznikove Séeni, jehoz cilem bylo zjistit, zda je zajem

0 regionalni biopotraviny, tvod jejich ndkupu a n&sgji nakupované druhy biopotravin.



3 Teoreticka ¢ast

3.1 Biopotraviny

Biopotravina je produkt vyprodukovany v souladu s poZzadavkprmak. 242/2000 Sb. o
ekologickém zegdelstvi, naizeni Rady (ES)Y. 834/2007 a n#&zeni Komise (ESY.
889/2008".

Podle Kastnerové (2011) se biopotraviny vyjalkontrolovanymi postupy ze surovin
ziskanych na ekologicky obhospodeané fidé a jsou vyrobené za podminek uvedené
v zakort ¢. 242/2000 Sh. o ekologickém ze&milstvi. V ramci ekologického ze¥délstvi se
hospod#& velmi Setrnym zfisobem ke zwatim, pidé, rostlinam a pedevSim k frock.
Prisne zakdzano je pouzivani pestigjdumélych hnojiv a geneticky modifikovanych
organisnii (GMO). Biopotraviny podléhajici zvlastnim legislatim predpisim se musi

oznaovat paticnym logem. Jsou to potraviny ekologicky, etickyoaialré akceptovatelné.

Biopotraviny jsou potraviny vyrobené z bioprodiukBioproduktem se ozgaje surovina
rostlinného nebo zZiviSného fivodu ziskana v ekologickém zeéddIstvi. Jedna se zejména o
zeleninu, ovoce, obiloviny, luskoviny, olejniny, jee, syrové mléko nebo zaita v kusech,
které si mohou zakaznici nakoupit tzv. ze dvorg tgidmo na farnd. V prodejnich siti je
takovych produkt velmi malo (Kastnerova, 2011).

Bioproduktemje dle zakon&.242/2000 Sb. o ekologickém zealstvi surovina rostlinného
nebo Ziv@iSného fivodu, ziskana v ekologickém zeddIstvi a utena k vyrol biopotravin,
na niz bylo vydano ogdceni o fivodu bioproduktu (Vachal, Moudry, 2002).

3.1.1 Vyroba biopotravin

Vyrobcem biopotravin je kazda osoba, ktera vyrdbpaitraviny ekologickym zjsobem za
Ucelem jejich uvedeni do sbu (Cervenka, 2005). iPzahajeni vyroby biopotravin, je kazdy
povinen pisemfiohlasit tuto skui@ost neprodleqministerstvu, které vede seznam vynbbc

biopotravin a zviEjiuje je ve \&stniku ministerstva ze¥délstvi (Sanova, 2006).



Vyrobou biopotravin pedstavuj&isténi, tidéni, upravovani nebo zpracovavani bioprodukt
dale gridavani dalSich latek povolenych zakonem a présiadyhlaSkou vetrg baleni a
dalSich Uprav biopotravin z&élem uvadni do olghu. BEhem ziskavani bioproduktz nichz

se biopotraviny vyrakji, je nezbytd nutné dodrzovat zakonem stanovené podminky, které

jsou vymezené jak pro rostlinnou i Ziidnou vyrobu Cervenka, Kov#bova, 2005).

Vyrobni zd&izeni utena ke zpracovavani bioprodtiktmusi byt schvalena a registrovana
certifikacni komisi. Vyrobce biopotravin smi zpracovavat bamfukty pouze postupy, které
vedou k zaji&tni ekologické integrity produit(Moudry, Prugar, 2002).

Pti zpracovani bioprodufitie nezbytg nutné pouzivat takové Setrné postupy, ktefésabpuji
minimalni fyzikalni, biologické a chemické 2ny (Sanova, 2007).

Provadci vyhlaska k zakonw.242/2000 o ekologickém zewflstvi stanovuje povolené
zpracovatelské postupy, mezi kterérpatechanické a tepelné zpracovani, uzeni bez pouzit
chemikalii, lisovani, filtrace aifeni, chlazeni a mrazeni, homogenizace, extruzmefaace,
emulgace, extrakce paratl alkoholem a destilac€Zakon ¢. 242/2000 Sh., o ekologickém

zemedelstvi).

Zatimco zakazané postupy, kterymi jsou ¥ma kationh a aniont, béleni, nakladani
s pouzivanim chemikalii, tgobeni hormolh hydrogenace, uzeni s pouzitim chemikalii,
zjermovani s pouzitim chemikalii, ofavani a mikrovinny ofev nepati k ptirozenym
postumim (Moudry, Prugar, 2002). Zakazano je takiélgvat jakékoli syntetické konzerra
latky, barviva, ochucovadla, utd sladila, oxid gicity (s vyjimkou zpracovani vina) a

emulgatory (Sanova, 2006).

K vyrobé biopotravin mohou byt pouZzité suroviny zédského fivodu, které nepochazi
z ekologického zesuélstvi nebo z pechodného obdobi stanovenych v praicich predpisu a
jejich mnoZzstvi nesmirpsahnout 30%. Pokud & vyrobé biopotraviny pouzito vice nez 95%
hmotnosti nebo objemu bioproduktpridatnych a pomocnych latek, na kterou kontrolniaarg
vydal os¥déeni o biopotravis, jej vyrobce biopotravin ozgaslovem,bio®, grafickym znakem

a identifika&nim kédem kontrolniho organu (Moudry, Prugar, 2002}i @i vyrobé pouzito
mére nez 95% avsak alespd@0% hmotnosti nebo objemu bioprodiukpiidatnych latek a
latek pomocnych, se nasledrbiopotravina oznd Udaji o procentnim obsahu slozek
zentdélského mivodu pochazejicich z ekologického zelistvi nebo z pechodného obdobi
(Cervenka, Kovéova, 2005).



3.1.2 Oswd¢éeni o pivodu biopotravin

PodleCervenky (2005) kazdy bioprodukt a biopotravinas&tsou uvasny do okkhu, musi
mit vystaveno osydéeni o givodu.

Oswdceni o givodu bioproduki a biopotravin vydava kontrolni organ, kterym jévpricka
osoba, se kterou ministerstvo uzle smlouvu. Na zakladzadosti vyda kontrolni organ toto
oswdceni, pokud podnikatel spinil veSkeré pozadavky mako ekologickém zeddglIstvi a
jeho provadcich gedpidi. Oswdceni se vydava na 1 rok a to do 60admo provedené
kontrole. Kontrolu provadi pracovnik kontrolnihaénu a to jedenkrat ¢né¢ ve vegetanim
obdobi. Osoba podnikajici v ekologickém zeliststvi je povinna tato ogdceni uchovavat
po dobu 5 let. Po vydani csiteni o mivodu se produkt ozgaslovem ,bio“ nebo ,eko"
nebo chragnym grafickym znakem spolu s identificdm kdédem kontrolniho organu
(Vachal, Moudry, 2002).

3.1.3 Oznafovani biopotravin

Podle zakona.242/2000 o ekologickém zewlstvi vSechny bioprodukty a biopotraviny
musi byt v souladu s timto zakonem a v souladwagevky evropskych pravnichegapisi.
Znaseni biopotravin CR tedy podléha evropské legislatia stanovuje jej riizeni Rady
(ES)¢. 834/2007 (Biospaebitel, 2015).

Balené biopotraviny, které byly vyprodukované, koldvané a certifikované @eské
Republice musi na obale obsahowatské biologo, evropské biologo, oZaemi pivodu
surovin aciselny kdéd kontrolni organizac@baly biopotravin, které jsou ¢gné pouze pro
zahranéni trh, ¢eské biologo obsahovat mohou, ale nemusi (Za&kor242/2000 Sb., o

ekologickém zerélstvi).

Obal biopotravin vyprodukovanych, kontrolovanyclcextifikovanych wlenskych zemich
EU podle platné legislativy je oz¥en evropskym biologem, oz&enim mivodu surovin a
kodem kontrolni organizacé€okud byla tato biopotravina dovezena a zatowertifikovana
v Ceské republicggeskou kontrolni organizaci, naleziggské a narodni biologo dagenské
zeme EU (Zakon¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zé&alstvi).

Koéd kontrolni organizace nélezi také balenym bigpoham, které jsou vyprodukovane,

kontrolované a certifikované mimo EU a zpravidlaaluji narodni biologo dané z&nPokud se



na obale objevuje EU logo, v takoverigact je nutné, aby bylo uvedeno i ozeai pivodu
surovin (Zakort. 242/2000 Sb., o ekologickém zé&milstvi).

Obr 1 Graficky znak loga EU Zdroj: Mze, 2015

Bioprodukty a biopotraviny, které jsou nebalené,smbyt ozn&eny jinym pati¢cnym
zpisobem. Napklad v piivodni dokumentaci se zEia slovem bio, kdédem kontrolni
organizace a je doprovazen platnym certifikatemk@bac.242/2000Sb., o ekologickém

zenedelstvi).

Jak se vy3e uvadi, biopotraviny musi byt ¢emy kédem kontrolni organizace. Géské
republice jsou celkem 4 kontrolni organizace (ABRC&6, Biokont CZ, KEZ a Bureau
Veritas), které dohlizi na dodrzovani pravnich nopro ekologické zesuélstvi. Kod z&ina
zkratkou oznéujici ¢lensky stat neboréti zemi, obsahuje vyraz odkazujici na ekologicky
zpisob produkce a referemi ¢islo, které bylo fidéleno Komisi nebo fisluSnym organem
¢lenskych stéi nag. ,CZ-BIO-01" (Sukova, 2014).

Kody organizaci musi byt zaraveloplriny grafickym znakem tzv. ,biozebrou®, s napisem
.Bioprodukt ekologického ze#délstvi“. Logo je mozné pouzit pouze v souladu
s ustanovenim zakon& 242/2000 Sb. o ekologickém zémilstvi ve zréni pozdjSich

piedpisi a vyhlasky¢. 16/2006 Sb., kterou se prow§idnéktera ustanoveni zakona o

ekologickém zerdélstvi (Ekologické zerdélstvi, 2015).

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr 2 Graficky znak ,Biozebra“ Zdroj: Vyhlask&a 16/2006



Oznaovat jakykoliv rostlinny nebo Zivisny produkt a potravinu, na kterou nebylo vydano
oswdceni o biopotravia slovem ,bio“ nebo ,eko”, grafickym znakem nebo yakikoli Udaji
poukazujicimi na ekologicky, organickyfimdni ¢i biologicky zpisob vyroby je podle

zakonat. 242/2000 Sh. o ekologickém zemdlstvi zakazano.

Kromé uvedeného loga ,bio“ se Ize setkat s tim, Ze rteapve je uvedeno logoijslusného
svazu. Toto ozn@ni znamena, Ze producentijenem uvedeného svazu.Géské republice
je nejwtsSim producentem biopotravin obchodni spotst PRO-BIO, s.r.o., Starédsto pod
Sréznikem s logem PRO-BIO (Moudry, Prugar, 2002). Sekalogickych zerdélci PRO-
BIO je ¢lenem asociace IFOAM EU, spolupracuje s Ministasty zenddilstvi CR,
Ministerstvem Zivotniho prosidi CR, vyznamnymi zahraémimi vztahy a vyzkumnymi

Ustavy (pro-bio, 2016).
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Obr 3 Ochranna znamka PRO-BIO Zdroj: www.pro-bio.cz

3.1.4 Certifikace a kontrola

Pravost a skut@ma ekologickd kvalita biopotravin a bioprodilkfe zardéena nezavislym
kontrolnim a certifikénim systémem. DodrZzovani stanovenych pravidel j&idpgmi
organizacemi fisrg kontrolovano. Kontrola probiha na vSech stupnigtoly a zpracovani
(Cervenka, Kovéova, 2005).

Ministerstvo zemdélstvi vykondva dozor nad dodrzovanim Zakona o eajolem
zentdélstvi u subjeki, u kterych jsou fhlaSeni nebo registrovani ekoldti podnikatelé
(Moudry, Prugar, 2002). Na zakkadvybérového fizeni, ministerstvo uzavira smlouvu
s vybranou pravnickou osobou tzv. ptana osoba, ktera je opré&ma vydavat ossdceni o
puvodu bioproduki, oswdéeni o biopotravith a provadi kontroly a jiné odborné ukony.



Radna ohlaSena kontrola se provadi nepmjeninou réné a zahrnuje celkovou kontrolu
hospod#eni podniku Cervenka, Kovéova, 2005).

V Ceské republice na dodrzovani pravnich norem prdoglaké zenddélstvi dohlizi vyse
zminéné 4 kontrolni organizace (ABCert AG, kod na obdDZ-BIO-002, BIOKONT CZ,
kéd na obalu: CZ-BIO-003, KEZ, o.p.s., kdd na obdDz-BlO-001) a nova organizace
Bureau Veritas pastené ministerstvem zeftkIstvi CR. Kod grislusené kontrolni organizace
najdeme na obalu pod tuzemskym (biozebra) nebo pskyon (eurolist) logem
(Biospotebitel, 2015). Tyto koédy zatuji kontrolovany rettz dohadatelnych informaci
ohledrg vyroby bioproduktu, od farmy az po prodej zakaonik(Kastnerova, 2011).

3.1.5 Druhy kontroly

Existuji 3 typy kontrol, kterymi jsou kontroly otféné, které se provgdjednou za rok,
kontroly neohlasené, které se progjadnetou ndahodného vyhu a revizni inspekce. Veskeré
naklady ohled& kontroly a certifikace hradi kontrolovany podniRodniky dovazejici
ekologické produkty z ritenskych zemi EU jsou kontrolovanyCeské republice stejnym

zpusobem (Kastnerova, 2011).

Ohlasena kontrola

Jedenkrat rdn¢ jsou vSechny ze#délské provozy a zpracovatelské podniky kontrolovany
(Kastnerova, 2011). Zatstnanec kontrolni organizace hlasi podniku ternoimtdoly predem.
Moudry a Prugar (2002) konstatuji Ze, tato kontroddarnuje cely podnik tj,pozemky a
kultury, stdje a zvata, stroje, technologicka #aeni a technologie, sklady a ostatni provozni

prostory, obaly a etiketaci, provozni skaldovouwatdi evidenci®.

NeohlaSené& kontrola

Kontrola neohlaSena iwe byt néizena nebo namatkova. Kontrolyiizené jsou cilené a
vyuzivaji se v fipadech problematickych podiikebo je poddgeni na pouziti nepovolenych
prostedki ¢i postupi. Cilem ndizenych kontrol je zjigni, zda podnik plni uloZen& napravna
opateni. Kazdoroné také kontrola ekologickeho ze€nglstvi zpracovava plan namatkovych

kontrol, které slouzi ke zhodnoceni Uréaobjektivnosti prace inspekto(Moudry, 2002).



Revizni inspekce
Reditel KEZ, o.p.s. ritze naidit revizni inspekci na zakladisemné zadosti, stiznosti nebo

odvolani podnikatele (Moudry, 2002).

3.1.6 Kontrolni organizace v EZ

KEZ o.p.s. je prvniceskou akreditovanou kontrolni a certifiké organizaci, zajifjici
odbornou nezavislou kontrolu a certifikaci v systépskologického zesuélstvi. Nevladni,
neziskova organizace KEZ byla zaloZena v roce 128® obecl prosgSna spolénost
Svazem producefita zpracovatél PRO-BIO, Nadanim fondem pro ekologické zeuflstvi
FOA a Spolkem poradcekologického zeguélstvi EPOS. Zkontrolované vyrobky nesou
kodoveé oznéeni CZ-BIO-001 (Kontrola ekologického zéddIstvi, 2016).

[={
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Obr 4 Logo KEZ o.p.s. Zdroj: www.biocr.cz

Spole&nost ABCert, ktera vznikla v &necku je jednou z prvnich organizaci Zamjici se na
kontrolu ekologického hospotkni a bioprodukce. V roce 2006 spwlest zavedla polé&u
v Ceské republice se sidlem v Brrkde nabizi zékaznikn (&innou, flexibilni a rychlou
pomoc. Mezinarodni kod této organizace s&izgaZ-B10-002" (AbCert, 2016).

ABCERT. m

Obr 5 Logo ABCert AG Zdroj: www.abcert.cz

Spole&nost Biokont jec¢eskou kontrolni organizaci, ktera byla zaloZzenaocer2005. Je
powiena Ministerstvem zefdélstvi CR, kontrolni a certifikéni ¢innosti v ekologickém
zemedélIstvi a registrovand v Official Journal of the Epean Inion v Bruselu. Tato kontrolni
organizace je jedinou ¢R, ktera se fihlasila a pini ,Eticky kodex* akreditovanych osab
Ceského institutu pro akreditaci v Praze. Hlatinhosti spol&nosti je kontrola ekologického

zemedélstvi, inspekce a certifikace BIO na celém Uze€raské a Slovenské republiky. Od 1.



ledna 2015 nav provadi kontrolu a certifikaci podle BIO SUISSE.e&hérodni kod
Biokontu proCeskou republiku se zdaCZ-BIO-003 (Biokont, 2015).

CBiokont

Obr 6 Logo Biokont CZ Zdroj: www.symbiom.cz

Spol&nost, kter4 spuje nejvysSi standardy kvality, zdravi a bezmesti v souladu

s zivotnim prosedim je Bureau Veritas. Jeji dlouholeta zkuSenaktisaz do roku 1828 a
celoswtové pasobi ve 140 zemich. Mezi hlavni sluzby, kter€eské republice poskytuje,
pati zejména certifikace systédnmanagementu a vyrobkinspekce potravin a zeutlskych
komodit a kontrolni sluzby provozovanychtizani. Kontrolni organizace Bureau Veritas ma
vedouci postaveni @R tykajicich se kontrol obilovin. Certifikované plakty jsou ozn&eny
kodem CZ-BI0O-004 (Ekoze#délstvi, 2013).
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Obr 7 Logo Bureau Veritas Zdroj: http://www.bureauveritas



3.2 Ekologické zenédélstvi

Ekologické zemdélstvi (EZ) predstavuje systém hospddai, ktery pouziva pro Zivotni
prostedi Setrné zjsoby k potlédovani plevel, Skidci a chorob a fisné zakazuje pouziti
syntetickych pesticil a hnojiv zatZujici zn&isténi Zivotniho prosedi a zvySujici riziko
kontaminace potravnihdetizce (Sanova, 2006). Tento zsdsky systém umatuje
produkovat vysoce kvalitni potraviny a je sasti agrarni politikyCR (Ekologické

zenedélstvi Olomouckeho kraje, 2007).

V roce 2000 byl vydan zako& 242/2000 Sb. o ekologickém ze&milstvi, ktery vytvdil
pottebny pravni ramec celého systému a vypracovalonjgjisterstvo zerdélstvi ve
spolupraci s ministerstvem Zivotniho ptesti. Tento zakon nabyEiinnosti od roku 2001 a je
nejvy3si legislativni normou pro ekologické systéneyridélského hospodani (Cervenka,
Kovérova, 2005). Je v souladu s legislativou EU, tiizenim¢. 2092/91 EEC zahrnujici
narizeni¢. 1804/99 EEC tykajici se chovu hospis#gch zviat v ekologickém zenuélstvi
(Moudry, 2007).

Podle zdkona. 242/2000 Sh. o ekologickém zé&mdIstvi ,Ekologickym zergdelstvim se
rozumi zvlastni druh zefklského hospod@ni, ktery dba na Zivotni pr@gstli a jeho
jednotlivé slozky. Stanovuje omezénizakazy pouzivani latek a posiugkteré zatzuii,
zneiStuji nebo zamalji Zivotni prostedi nebo zvySuiji rizika kontaminace potravnigiezce,

a ktery zvySeh dba na vdjSi Zivotni projevy a chovani a na pohodu chovanych
hospodaskych zviat"”.

Z&kladni principy ekologického zewflstvi byly definovany jiz v roce 1924, jako reakta
negativni trendy nastupujiciho gonyslového zerdélstvi. Slowenim Sesti alternativnich
smera zemeédélstvi v roce 1972 vznikla federace hnuti organicketengdélstvi IFOAM
(International Federation of Organic Agriculturaewment) Cervenka, Kovéova, 2005).
IFOAM pro rok 2015 sdruZuje vice nez 86l@ni z vice nez 120 zemi celéhcsty, kterymi
jsou svazy ekologickych zewmklca, producenti, zpracovatelé, obchodnici, poradoi)duni

organizace, vyzkumné a vddvaci instituce (eskéa technologické platforma pro EZ, 2015).



Mezi hlavni cile ekologického zefklIstvi pati
» trvale udrZovat a zlepSovat Urodnostp
» zachovavat krajinné prvky a jejich harmonizaci,aetir glirodu a jeji diverzitu
» snazit se efektivhvyuzivat energii a za#hovat se na obnovitelné zdroje
» dbat na produkci kvalitnich potravin a surovin
» hospodé&skym zviatim vytvait podminky, které odpovidaji jejich fyziologickyia
etologickym potebam
* nepouzivat rychle rozpustna hnojiva a chemickoetiocké pesticidy a neztistovat

Zivotni prostedi zengdélskoucinnosti (Dvorsky, 2014).

3.2.1 Ekologické zenédélstvi v CR

Prvni dilezité zminky o ekologickém zemIstvi byly vCeskoslovensku v obdobi
socialistické éry v letech 1985-1987. V té dalxaly mezi obyvatelstvem pronikat informace
0 problematice zdravotniho stavu naSi populacesregnani se zeémi zapadni Evropy.
Zejména byla kritizovana vysoka spetta masa a mezi lidmi secahobjevovat ¥tSi zajem o
zdravou stravu. Vznikaly organizované i neorgan@ay skupiny zabyvajici se zdravou
vyZivou. Zdrava strava byla oztfmvana jako ,z neremizovanych surovin“ a v té ¢blyla
hlavnim impulsem pro vytweni ekologického ¢stovani rostlin a chovu zwt. V roce 1988
skupina agronoin z Moravy a ¥deckych pracovnik zaloZila ,Odbornou skupinu pro
alternativni zerddélstvi, kde pevzali zakladni informace od organizace IFOAM aZ#aase

pro owtovani ekologického zegdgIstvi v nasich podminkach (Sarapatka, 2006).

V Ceské republice se ekologické zaf#istvi zaalo rozvijet teprve po roce 1990 a nasledujici
rok vzniklo vCR 5 svaa (PRO-BIO, Naturvita, Libera, Altervin a Biowa) sdujicich
ekologické zergdélce, které vypracovaly vlastni gmmice a provaély kontrolu a certifikaci
produkti pro svécleny (Cervenka, 2005). Nejstarsim a nggim z nich je svaz PRO-BIO,
ktery pisobi na Uzemi celéeské republiky dodnes (Sarapatka, 2006). &&jwozvoj nastal
az po roce 1998, kdy byla obnovena statni ftnépodpora (Ekologické zemilstvi, 2007).
Moudry (2007) konstatuje Zglotace doceského ekologického zélstvi pribézre rostly za
48 mil. K& vroce 1998 az na 292 mil.ck roce 2004. V navaznosti na to vzrostl tgto
ekologicky hospodiécich subjeki z 211 v roce 1997 na 1249 subijektroce 2007 a zvySoval
se i podil ekologicky obhospo@wané gdy na celkové vyerie zerddélského gdniho fondu
2 0,47% v roce 1997 na 7,21% v roce 2007*



Po dobu let do roku 2001 bylaGeské republice nutnost rozvoje ekologického siiistvi
neustale zéraziovana, ale postradala ja&srstanovené podminky, které by podnikani
ekologicky hospodiécich subjeki zcela pesre vymezily a specifikovaly. Do doby nez 1.
ledna 2001 nabyl zakor. 242/2000 Sbh., o ekologickém zé&mdstvi, byly zasady
ekologického hospodieni upravovany jen metodickym pokynem ministersteatdélstvi
(Zivelova, Jansky, 2002).

Jak jsme vySe zminily, i v séasné dob u nas mame registrované dva svazy sdruzujici
ekologické zertdélce, kterymi jsou PRO-BIO a LIBERTA Cervenka, 2005). Svaz
ekologickych zergdélct PRO-BIO je celostatni nevladni organizace sdraZujolniky,
zpracovatelské a obchodni organizace, igpitele, Skoly a podniky sluzeb orientujici se na
ekologické zersdélstvi. V sowasné dob méa 661¢leni a z toho 400 ze#aklskych podniki,
které obhospodaji na 102 tisic hektérzentdélské pdy (pro-bio, 2014). V roce 1993 po
dohod svazi a Ministerstvem zesuélstvi byl vypracovan Metodicky pokyn pro ekologické
zemédélstvi, které vydalo Ministerstvo zemlstvi CR. Zarover byl zizen Certifik&ni
vybor, Technickd komise a jednotny kontrolni syst@mzn&ovani produkce BIO. Od 1. 4.
1999 je vykonem kontroly ekologického z&mmistvi v Ceské republice p@vena organizace

s nazvem Kontrola ekologického z&milstvi (KEZ) (Cervenka, 2005).

3.2.2 Celkovy piehled ekologického zerdélstvi v CR

B&hem obdobi 7 let se zvySoval jakdpd podniki v CR, tak i vyréra zenédélské pidy. Ve
sledovaném obdobi roku 2011 az 2013 sgeppodniki v Ceské republice nijak vyznamn
nenenil. V roce 2014 doslo Ceské republice k Ubytku ptu ekologicky hospodécich
zemeédélcu. Dle udaji REP (Registr ekologickych podnikatelk 31. 12. 2014 hospotik
ekologicky 3 885 ekofarem u nas, tedy o 41 faremémnéz v roce 2013. Vy#na zengdélské
pudy dosahla 493 971 ha, coz je mirnytsaiproti konci roku 2013 o 75 ha a procentni podil

z celkové vyndry téhoz rokweinil 11,72%.

Minimalni naist ploch a sniZzeni ptu zengdélca v ekologickém zewdélstvi byl zpisoben
zménou podminek Zazeni do podop#ni ,Ekologické zerdélstvi“ v ramci
Agroenvironmentalnich opani. Od z&atku roku 2012 doslo k pozastavetiijmpu Zadosti o
zarazeni do titulu ,Ekologické zetdélstvi“ pro nové Zadatele. Od roku 2015 si mohouynov
ekologiiti zentdélci Zadat o dotaci pro obdobi 2014-2020.



Tab. 1Vyvoj vymeéry zenedilské midy a paet farem v ekologickém zenklstvi CR (2007-

2014)
Rok Pocet podnika | Vyméra zem. pidy v EZ Proceontn[ podil ze zem.
celkem (ha) puadniho fondu
2007 1318 312 890 7,35
2008 1946 341 632 8,04
2009 2 689 398 407 9,38
2010 3517 448 202 10,55
2011 3920 482 927 11,40
2012 3923 488 483 11,56
2013 3926 493 896 11,70
2014 3885 493 971 11,72

Zdroj:MZe 2014

Vroce 2012 byl zaznamenan poklesctpo vyrobal biopotravin o 192 vyrohic Podle
Ministerstva zerddélstvi (2014) pokles pidu vyrobdi bylo zpisobeno tim, Ze spaieost
Billa, ukortila v prabéhu roku 2012 dopékani biopiea ze zamrazenych polotovave svych
provozovnach. Ret vyrobd kazdor@né stoupa, avSak ndst je mirgjsi, nez v letech 2008
a 2010. Bhem roku 2014 aft mirrg rostl pa&et vyrobd biopotravin a na konci tohoto roku
bylo v CR registrovano 539 vyroldiopotravin, coZ oproti roku 2013quistavuje navyseni o
7,4%. Ke konci roku 2015 byl podil srovnatelny kexm 2014.

Tab. 2Pctet vyrobd biopotravin v letech 2007-2014

Rok | Hiopotravin.
2007 253
2008 422
2009 497
2010 626
2011 646
2012 454
2013 493
2014 539
2015 543

Zdroj: Mze, 2014



3.3 Cesky trh s biopotravinami

Trh s biopotravinami zaznamenava dlouhodobyastarJak nizeme vidt v tabulce oproti
roku 2006, kdy celkovy obratinil 0,84 miliardy korun, se vroce 2014 celkovyrab
s biopotravinamieskych subjeki véetnd vyvozu zvySil az na 3,2 mid. K Z toho celkova
spoteba biopotravin &etrs dovozu VCR ¢inila 2,02 mld. K. Tim byl zjis&ny naast 3,9 %
v porovnani s rokem 2013, kdy jeho celkovy obgatl 2,72 mid. K. Primérna rani
spoteba na obyvatele stalaistava pod hranici 200 a podil biopotravin na celkové
spoteke potravin a napdj se dostal v roce 2014 na uréve,72%. V budoucich letech Ize

ocekavat vzestupujici tendence na nasem trhu s laopoami.

Tab. 3Vyvoj trhu biopotravin \CR, 2006-2014

UKAZATEL 2006{2007]2008|2009|2010)2011{2012{ 2013|2014

Celkové obrat s biopotravinamé.v
vyvozu (mld. K)

0,8411,39(1,95{1,98| 2,1 |2,24| 2,4 |2,72| 3,19

Spoteba biopotravin ¥R (mld. K&) | 0,76/ 1,29| 1,8 |1,61| 1,6 |1,67|1,78|1,95| 2,02

Spoteba na obyvatele/rok @ 74 | 126 | 176 | 154 | 151 | 158 | 169 | 185| 191

Podil na celkové spi#hs potravin a

f 0,35|0,55(0,75|0,65| 0,63| 0,65|0,66| 0,71 0,72
napoji (%)

Zdroj:MZe 2014 (vlastni zpracovani)

Biopotraviny se \CR prodavaji tkolika zpisoby. Nejvice biopotravin ipsré za 825 mil. K
(t. 40,9%) nakoupili ¢esSti spatebitelé v maloobchodnichetzcich a to pedevSim
v supermarketech, hypermarketech a drogistickgdizcich. V prodejnach zdravé vyzivy a
biopotravin v roce 2014£eSi utratili 500 mil. K. (tj. 24,8%). V &chto prodejnach trvale
dochéazi ke zvySeni a to riédad od roku 2013 se podil zvySil 0 5,8% tj. 17RBInK¢. Narist
zaznamenava jak podiliimého prodeje, kterginil vice nez 10%, tak i gastronomické
zaizeni a provozovna vejného stravovani (2,9%). Vice nez 3% biopotraemakoupilo

v lékarnéach, viz Tab. 3.



Tab. 4 Podil hlavnich odbytovych mist na celkovém obratypbtravin vCR, 2006-2014

SI151813831S12319819|3

odoyove | & | & |R|R|R|Q|R|R| Q|2
misto vCR

. . . (mil.  [(mil.

V)

Podil odbytového mistaWR (%) Ke) Ke)

Supermarketyl o | oo o 74 | 65.7167.2| 64.4| 64.6| 63.9|400| 1241 | 825
hypermarketyj
Prodejna

zdravé vyzivy| 28 | 22,5 18 | 17,7/19,4|19,8| 19 | 16,6(24,8| 322 500
a biopotravin

Faremni a
ostatni pimy | 2 2 14 3,99 3,5 52 59 89 10,1172 205
prodej
Lékarny X 5 4 6 47| 52 48 4% 3/l 88 63
Gastronomie| X 05( 06| 0,8 08 0,6 11 14 29 28 59

Zdroj: Mze 2014 (vlastni zpracovani)
3.3.1 Poptavka po biopotravinach

Poptavku po potravinach vyznatovliviiuje vySe pijma a fada jinych faktok. Moudry
(2002) uvadi, Ze nefSi vliv na poptavku po biopotravinach ma garant@vgravost
ekologického vyrobku, kvalita produktu, kontrolaogulkiniho procesu a spolehlivost
dodavatel a vyrobd. Jako sedre vyznamnym faktorem se uvadi prodejni cena a’ chu
bioproduktu a v nejmé&nje tento faktor ovlivein znamosti zn&ky, balenim a servisem
dodavatele.

Zajem spdiebiteli o kvalitni potraviny se zvySuje ve vSech Wlgph statech. Tento zajem
zpasobuje i fist spoteby biopotravin, které maji vyssi nétri hodnoty, zejména vySSi obsah
Zeleza a hi@iku, vySSi hygienickou kvalitu, ktera je tgmbena P nepouzivani pesticid
béhem pEstovani a obvykle i s nizSim obsahem donani v bioproduktech. Sledovatist
zajmi spotebiteli mizeme i vCeské republice. Objem trhu s biopotravinami neflisp

velky, ale Ize dekavat roz&eni (Zivelova, Jansky, 2007).



3.3.2 Nabidka biopotravin

Nabidka biopotravin naeském trhu nedostatea ve srovnani s vyslymi zemeémi. Zivelova
a Jansky (2007) konstatuji Zse zvySuje péet vyrob@ biopotravin, ktéi prichazeji

s rozSfenim nabidky o nové komodity, které by mohli nahpaddukty dovazené*

V databazi KEZ, o.p.s., bylo vroce 2015 vydanokesl 430 certifikdli na biopotraviny
(Vyroéni zprava KEZ o.p.s, 2015pxiciny, které z@isobuji malé rozvinuti zpracovatelskych
kapacit u nas, jsou zejména chjybi tradice malokapacitnich vyrob, nedostatek aoka
cena technologii, malo zkuSenosti a informaci b aig neposledrifad i ekonomicka situace
zentdélskych podniki. Dovoz biopotravin ze zahraistale roste i vzhledem k omezené

nabidce doméaci produkce a stoupajici popravce (oad07).

Nakupni ceny bioprodukttzv. farméské ceny zavisiipdevSim na poptavce na trhu a na
slozitosti odbytovych cest. Tyto ceny jsou vy$&i neny podobnych konvénich produki o
tzv. prémii za bioprodukci. V evropskych zemich augi prémietznorodych rozgti. Podle
Moudrého (2007) prémie kolisaji v razp podle regionu, trhu a druhu bioprodukce od
nékolika procent az podkolikanasobek ceny konveémi produkce (nap brambory 50-500%,
vepgové maso 20-70%, pSenice 50-200%).citdr ¢ast produkce je stale prodavana za
konvertni ceny a to z@lodu nedostatmé komunikace mezi prvovyrobci, obchodniky,
zpracovateli a sptebiteli. Ceny biopotravin se na trhu liSi podletdsicnich cest (Moudry,
2007).

3.3.3 Ceny biopotravin

Ceny biopotravin v zapadni Evri®psou v porovnani s cenami konveamch produkl znané

(0 60-300%) vy3si nez ceny konveich produki. Pro Ceskou republiku jsou ceny
biopotravin domaciho gwodu vysSi oproti konveémim pouze o 10-70%. Tento rozdil je
zpasoben hlavé vyssimi rozdily mezi ndkupnimi cenami v zapadnidp¥, zatimco nakupni
ceny rostlinnych produlitjsou vCR pouze o 5-30% vy33i neZ ceny produktu kotméh.
Produkty Ziv@iSného @ivodu, zejména maso a mléko, jsou z mnoinaodi prodavany jako
konvertni. Takové produkty jsou bez ozwemi a také bez cenového zvyhé&din Pongrné
velky z4jem a zajimavé ceny maji specifické vyrqbigrymi jsou nikké syry owi a kozi,
kozi mléko, vejce nebo ryby. Rozmanitost cen bidpkti zavisi na formy odbytu, stupni
zeSlechtni a taky poptavce (Moudry, 2007).



3.3.4 Biopotraviny a konven¢ni potraviny

Spoustu vyzkurin a wdeckych pokus které srovnavaji konvéni a ekologické plodiny
dosgly k vysledku, Ze ekologické rostliny maji vySSisah nutinich latek nez rostliny
konvertni. Jednd se o vysSi obsah vitamirenzynt, mineralnich latek a mnohem
vyvazerjSi pontr mezi slozkami bilkovin a tuk Hygienicka hodnota je u biopotravin lepsi,
protoZze se b jejich pestovani nepouzivaji chemické latky proti chorobgohevelim,
Skidcam, ani lehce rozpustna dusikata hnojiva. Bioprogloksahuji méavody zpisobené
vlivem omezeni rychlého astu dusikatym hnojenim a tim se vygma s lepSi
skladovatelnosti. Skladovaci ztraty bioprodukse udavaji mezi 15-35% zatimco u
konvertnich mezi 25-60%. Chemicky neo&sté bioprodukty v porovnani s konveimi
ob¢as trpi ®kterymi vadami, kterymi jsou zejména strupovitobgrevna a velikostni
nevyrovnanost. Bioprodukty jsou tuzsi a tvrdSi dikgSimu obsahu vody. ¢ a chu’
potravindskych vyrobk je untle upravovana. #ozené produkty a bioprodukty jsou
vyrazrejSi, aromaititéjSi, prirodnich wvini a chuti, ale vzhledem naSich ¢buym
schopnostem, které jsou pokazeny vlivem n&dého soleni, slazeni a okyseleni,
nedovedeme rozliSit jemné odstiny ofirgzenych potravin. Hlavniipkazkou, kterd brani
rozvoji trhu s biopotravinami je cena, ktera je bbél az wkolikanasobg vysSi nez u

konvertnich potravin (Kastnerova, 2011).



4 Metodika a material

Kvantitativni vyzkum je podstatnym metodologickymngipem dotazovéani. Tento vyzkum
se zanmiiuje na velké soubory jednotek a ziskané informa&cepsacovavaji kvantitativnimi

statistickymi postupy (Foret, 2011).

Prizkum byl zahajen sibem informaci o biopotravinach z odbornych krildnki, internetu,

norem a legislativnichippigi predevsim v zakano ekologickém zeguélstvi.

Cilem kvantitativniho vyzkumu je zjistit, kolik nesndent se chova witym zpisobem, ma
urgity nazor, kupuje uitou znaku, je-li spokojen¢i nespokojen. Népstji se pouziva
dotazovani, pozorovani nebo experiment. Shrogré@&data musi byt vzdy srovnatelna, tedy
shromazdna stejnym zfisobem nebo za stejné obdobi. Shromaydoubor dat by g byt
dostatén¢ velky (Myn&ova, 2011).

Dotazovani pedstavuje metodu 8ku primarnich dat, ktera jsou zaloZena rtamgm nebo
zprostedkovaném kontaktu mezi vyzkumnikem a respondemngedie fedem pedepsané
formy otazek, které slouzi ke sjednocovani podmanekracovani vysledk Zaniila jsem
se na osobni dotazovéni, které je zaloZena'imaepkomunikaci s respondentem, jehoZ hlavni
vyhodou je existence fimé zg@tné vazby mezi tazatelem a respondentem. Tento typ

dotazovani ma nejvyssi navratnost odfgh(Myn&ova, 2011).

Mynéfova (2011) konstatuje, Ze tradi vypliovani papirovych dotaznik tzv. P+P
(paper+pencil), je postupn nahrazovan tzv. CAPI (Computer Assisted Persoval
Interviewing). V sodasné dob CAPI prevlada, jelikoz pedstavuje dotazovani pomoci
multimedialnich penosnych pétaca, kdy je vyuZit elektronicky dotaznik sdilymi
vyhodami. Jedna se o nejkvaliffi metodu realizace kvantitativniho vyzkumu, kt¢gsgm

pro svou bakak&kou praci také vyuzila.

Tvorba dotazniku byla zahdjena n&&lu z& 2016 a obsah byl vytven podle stanovenych
cili v praktickécésti bakaléské prace. Sy dat byl realizovan formou online dotaziika
webovych strandch spdleosti Survio s.r.o. a formou tradiho vyphovani papirovych



dotazniki. Hodnoty byly zjifovany pomoci otazek zafigjici zda lidé biopotraviny nakupuiji,
jaké biopotraviny népsgji nakupuji, zda se zajimaji o bio zmeai. Dotazniky vyplovali

pouze respondenti z Olomouckéeho kraje.



5  Vysledky

Elektronicky dotaznik vytv@ny na webovych strankach Survio.cz, ktery vypln2d4
responderit z Olomouckého kraje. Pro zjiti dalSich pdebnych informaci, byl sestaven
druhy dotaznik, ktery byl roznesen do vybranychdpjen zdravé vyzivy v Olomouckém
kraji. Dotaznikovy plizkum probihal od z&do listopadu roku 2016. Celkem bylo osloveno
14 prodejen, z toho 13 bylo ochotnych na dotazréko\seteni vyplnit. VeSkeré ziskané
informace byly zdrojem pro zpracovani vyslédkbakaldiské praci.

Pohlavi a &k respondenti nakupujici biopotraviny? (Otazka ¢. 1 a 2)

NejvétSi zajem o biopotraviny projevily Zeny a to 89%2)8 respondefit Podle grafi€. 1 si
muzi biopotraviny nakupuji mnohem mg¢micmeér dle zjiSenych informaci z prodejen
zdravé vyZivy se postupnejich zajem zvysuje. &které z divodi jsou napiklad bezlepkova
dieta nebo zdravy Zivotni styl, ktery je v dneSndbd velmi popularni. Prodejci
charakterizovali ¥kem a pohlavim typického zakaznika nakupujicihpbimviny(Otazkac.
11)", jako studentky, mladé maminky a Zeniedhiho eku.

H/ena

mMuz

Graf 1 Zastoupeni riZu a Zen v dotaznikovem Bsti

! Otazkas. 11 z dotazniku @eného pro prodejce zdravé vyzivy



Respondenty jsem réienila do 5 ¥kovych kategorii v rozmezi 15-20 let, 20-30 let;43D
let, 40-55 let a vice nez 55 let. Nejvice zastoap@tkova skupina je v rozmezi 20-30 let,
kterac¢inni 166 respondetit Druh& nejvice zastoupena skupina zahrnuje 3®nelgmt, dale

pak 18 a 8 respondéna 4 respondenti zaujimajékovou kategorii vice nez 55 let.

2% 3%

m15-20let
W 20-30let
W 30-40let
m40-55 let

W vice nez 55 let

Graf 2 V¢kova struktura respondent

Jaké biopotraviny nejéastéji nakupujete? (Otazka ¢. 3)

Z grafu¢. 3 vyplyva, Ze mezi n&astji nakupované komodity v bio kvatitpaki zelenina,
mléiné vyrobky, obiloviny a susené plody ofechy. Prodejci uvedl{Otazkaé. 5 stejné
komodity jako respondenti a navic doplnili bezlepk@eivo, superpotravinya pochoutky
zahrnujici proteinové tynky a ¢okolady. Poptavka po sladkostech ze zdravé vyzidles
roste a to hlawh kvili zdravému zZivotnimu stylu. O tuto komoditu seimggji i lidé trpici
ruznymi alergiemi, kt# si nemohou kupovatétiné potraviny. DalSi komoditu, kterou uvedli
prodejci (90%), jsouistici prostedky, které se stavaji u spalvitelr velmi oblibené. Prodejci
méli uvést i biopotraviny, o které je v jejich prodéch zajem nejmengDtazkac. 6)'. Deset
prodejen neuvedlo Zzadné biopotravinyiadu, Ze se snazi nabizet pouze takovy sortiment,
o ktery je v jejich prodejnach zajem. DalSi progege shodly, Ze nejmensi z4jem projevu;ji
spotebitelé o bio oleje (krot kokosoveého), kozi produkty a sirupy z kustovnicailk

2 Otazkas. 5 z dotazniku weného pro prodejce zdravé vyzivy

® Superpotravina tzv. super zdrava potravina makfysbsah antioxidaft obsah Zivin, viakniny, proteira
enzymi. Mezi hlavni superpotraviny ganag. Goji, J&Emen a chlorella, rakytnik nebo chia seminka

(Superpotraviny, 2016).

* Otazkat. 6 z dotazniku weného pro prodejce zdravé vyzivy



vysoké cen. Je dilezité zminit, Ze pravtyto sirupy jsou velmi blahodarné pro naSe zdeavi

doporwuji se pouzivat po chemoterapii pro posileni organi
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Graf 3 Nejcastji nakupované biopotraviny v Olomouckém kraji

Zajimate se o slozeni biopotravin, které kupujete@tazka ¢. 4)

Z grafuc. 4 vyplyva, ze 68% tj. 158 respond&st zajima o slozeni biopotravin. Pokud
chceme mit jistotu, zda je potravina opravdu bidijezité sledovat certifikaty pafpact

sloZzeni vyrobku.

Hano Hne

Graf 4 Zajem respondefito sloZeni biopotravin



Kontrolujete p¥i nakupu, zda je biopotravina ozn&ena ochrannou znamkou tzv.
.biozebrou“ nebo EU logem (Otazka¢. 5)

V otazcec. 5 meli respondenti ufit, zda g nakupu kontroluji zng&ni biopotravin. Z grafd.
5 vidime, Ze 50% tj. 116 respondentii makupu ochranné znamky na biopotravin
nekontroluje. Ti, kt& znaeni na biopotravig kontroluji, zaujimaji 35% tedy 82 respondent
a 36 respondeatznaeni nepoklada zaitkzité. Podle prodejcse zakaznici az tak vyrazn
ochrannou znamku nezajimaji. Prodejny ve své Siragidce zahrnuji i spoustu zdravych
potravin, které nejsou certifikované a nemaji @éena ,bio“ nebo ,eko“, pitom jsou tyto

produkty velmi oblibené a chutné. Tak stejo vnimaji i prodejci.

Hano Ene mzrnadeninepokladam za diletité

Graf 5 Sledovani ochrannych znamek

Jaky pivod biopotravin preferujete? (Otédzka¢.6)

V otdzcec¢. 6 meli respondenti vybrat zefit moznosti, jaky fivod biopotravin preferuji.
Nejvice zastoupena skupina zahrnujici 152 respatdgn65% preferuje ¢esky mivod

biopotravin. Biopotraviny vyrobené (eské republice jsou lew$i neZ biopotraviny
z dovozu, a to 1ive byt jeden zivodu pr@ lidé nakupuji vice biopotraviny &ského trhu.
Pouze 4% tedy 10 respond&mybralo moznost zahrafii a 31% respondeanpreferuji jak
¢esky tak zahranni pivod.
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m oboje

Graf 6 Preferencejpvodu biopotravin

Pro¢ biopotraviny nakupujete? (Otazkac. 7)

Hlavni divod, ktery vede respondenty k ndkupu biopotrawin jZe neobsahujifidané latky
a ,&ka" (62,4%). Je prokazano, Ze biopotraviny majis¥ydbsah vitaminu a torgrevsim
vitamini C a E¢i vy5Si obsah mineralnich latek (Bespestpotravin, 2016). DalSimiidody,
které vedou respondenty k nakupu jsou, Ze biopiotyapovazuji za zdraysi (43,6%) a
pfichazi z pirozeného progedi (33,3%).

jiné

kvili zdravotnim aroblémim
soucast zivotnihostylu

jsou chutnési

vyroba je &etrna k piirodé a ZP

pfichaziz pfirozeniha prostiedi
neobsahuji pridané latky a "écka"

podooruji EZ

jeou zdravejsi

T
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Graf 7 Davody pra respondenti nakupuji biopotraviny

Jak ¢asto biopotraviny nakupujete? (Otazkaé. 8)

V otazcec¢. 8 meli respondenti z 5ti moznosti vybrat, jéksto nakupuji biopotraviny. 32%
dotazovanych nakupuje biopotraviny 1x za 14, stepigt respondeiit(21%) nakupuji 1x za
tyden nebo pravidetha nejmén (12%) jich nakupuje 1x zadsic.



M pravideln&
B 1xza tyden
W 1xza 14dni
B 1xza mésic

H vy imécne

Graf 8 Jakc¢asto respondenti nakupuji biopotraviny

Pro koho biopotraviny nakupujete? (Otazka¢. 9)

Z grafu ¢. 9 je Zejmé, Ze nejvice respondén{53,8%) nakupuje biopotraviny pro celou
rodinu, 49,6% respondehakupuji pro sebegtsinou z divodu ffiznych alergickych reakci na
urcité slozky. Pro &t (8,5%) respondenti nakupuji étdkou vyZivu pedevsSim gikrmy a
détské kaSe, o kterou je v posledni dakelky zajem. DneSni maminky se snazi aby jejigh d
konzumovali kvalitni a chutné pokrmy befidatnych latek a ,&k"“. U této otazky byla

41

moznost i ,jiné* kde respondenti uvedli, ze nakugup sebe aijtele.
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Graf 9 Pro koho respondenti biopotraviny nakupuji

Preferujete nakup biopotravin ve specializovanach mdejnach zdravé vyZzivy nebo

v supermarketu? (Otazka¢. 10)

Dotazovani (56%) nakupuji biopotraviny ve spec@lemych prodejnach zdravé vyzZivy.
Néakup v prodejnach je vice osobni a je mozné vyndhizené sluzby napporadenstvi.
Nakup biopotravin v supermarketu preferuje 44% adovanych. V supermarketu se

v posledni doé zvySila nabidka biopotravin a tzv. ,bio koutky" sgznistaji, je tedy #jmé,



Ze spousta lidi ndkup v supermarketeché¢mbavyuziva. Nektefi prodejci tuto skutEnost

potvrdili, a ginési fakt, Ze v budoucnu budou muset svoji provarnou Zivnost ukaotit.

M specializované
prodejny zdravé
vyZzivy

M supermarket

Graf 10 Preference nakupu biopotravin

Jaké specializované prodejny ,zdrave vyzivy* znate?Otazka ¢. 11)

Nejvice znamé prodejny ,zdravé vyzivy* v Olomouckéknaji jsou Vitaland, kterou
uvedlo 56,4% respondédntNatura (53,8%), Herba (41,9%) a Bio Farm (38,5@lSimi
prodejnami jsou Hrarmonie Zdravi (19,7%), Pi cemtr(l18,8%) a Janinek (16,2%).
Zminéné prodejny se nachazi v blizkosti centriésta nebo v obchodnich domech, kde je
vysok& koncentrace lidi. Ostatni prodejny nejnadjitak vysoky procentni podil, nicméén
tyto prodejny jsou oblibené vdirtm msst, kde se nachazi. U této otazky byla moznost
.Jiné*, kde respondenti uvedli ,biokoutek v drogeDM, Zdrava vyziva Chodil, ktera se
nachazi v Hranicich a Sklizeno. Samotné Sklizenwep®vazuje za specializovanou prodejnu

.Zzdravé vyzivy“, ale za farniaky obchod.
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Graf 11 Specializované prodejny zdrave vyzivy v Olomouckémji



Jste spokojen/a s nabidkou a sortimentem biopotramive Vasem okoli? (Otazka. 12)

%

Zgrafu ¢. 12 vyplyva, Ze 79% dotazovanych je spokojeno bédk@u biopotravin

v Olomouckém kraji a 20% dotazovanych je nespolajen

m Sookojen/a

m nespokojen/a

W velmi
nespokojen/a

Graf 12 Spokojenost respondéns nabidkou a sortimentem biopotravin

Postradéate urité biopotraviny, které ve VaSem okoli nejsou k ddani? (Otazkac¢. 13)

V otadzceé. 13 nEli respondenti na vy ze dvou odpoddi. Pokud odposdéli ,ne” méli
moznost vypsat o jaké biopotraviny se jedna. 79%aztivanych nepostrada zadné
biopotraviny ve svém okoli a je s nabidkou spokojetl% respondedturcité biopotraviny
postrada a uvedlo bezlepkov&pe a vyrobky z rakytniku. V dnesni délse vyrobci snazi
vyraket potraviny i bezlepkové, ale pouze édwz dotazovanych prodejen (13) nabizi

bezlepkové p@vo. Je Zejmé, Ze nabidka tohoto typudpe je zatim nedostatea.

M ano

Hne

Graf 13 Postradani biopotravin v okoli, kde Ziji respondent



Myslite si, Ze cena biopotravin odpovidd podminkdmza jakych byly biopotraviny

vyprodukovany a zpracovany a zarova vypovidaji o své vysoké kvalit? (Otazkac¢. 14)

Z grafu ¢. 14 vyplyva, Ze vice jak polovina respondetft0%) souhlasi s tim, Ze cena
biopotravin odpovida podminkam, za jakych byly biwaviny vyprodukovany a zpracovany
a zaroveé vypovidaji o sve vysoké kvali{10% ano a 60% spiSe ano) a 30% s timto tvrzenim

nesouhlasi (27% spiSe ne a 3% ne).

3% 10%

Hano
M spise ano

H spise ne

Hne

Graf 14 Procentni souhlas respondesttvrzenim

Myslite si, Ze jsou biopotraviny mnohem drazsi nekonven¢ni potraviny? (Otazka ¢. 15)

Vice nez 1/4 respondeni86%) souhlasi stim, Ze jsou biopotraviny mnolanawSi nez
konverEni potraviny (32% ano a 54% spiSe ano) a 14% rekpdn takovym tvrzenym
nesouhlasi (ne 3% a spiSe ne 11%). Podle mnohaimyzke dosplo k vysledku, Ze jsou
biopotraviny rkolikanasobg drazsi nez konveéni potraviny a pedevSim ty z dovozu, které

N 1

potrebuji vy$Si naklady na dopravu.

Hano MspiSeano mspisene MWne

11% 3%

Graf 15 Procentni souhlasy respondesttvrzenim



Zdroj informaci o biopotravinach? (Otazka ¢. 16)

Mezi nefastjSi zdroje informaci o biopotravinach se respondeiaiz\edéli z internetu
(84,6%), od znamych (51,3%), v obckd88,5%). O biopotravinach se da&zkli také z knih
(12,8%), z televize (11,1%) nebo na dopeni Iékde (6,8%). Dva respondenti uvedli

vV moznosti ,jiné" své osobni zkuSenosti a vysokkol .

jiné

vobhchodé
doporuceni léekare
knihy
¢asopisy/noviny

televize/média

od znamych

internet 84,6%

T T T T T
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Graf 16 Zdroj informaci o biopotravinach

Vyuzivate sluzeb (na. poradenstvi, dovoz zboZzi), které nabizi prodejngdravé vyzivy
v souvislosti s prodejem biopotravin? (Otazka. 17)

Z grafuc¢. 17 vyplyva, Ze 62% dotazovanych, nabizené sludwyuziva a 23% respondént
dosud nevdélo, Ze prodejna tyto sluzby nabizi. Pouze 15% nedeofi téchto sluzeb
vyuziva a to negastji formou poradenstvi nebo online objednavky preanzbozi.

Hano Ere mdosuc jsem nevedél/a, ze prodejny sluzby nabizi

Graf 17 VyuZivani sluzeb nabizené prodejnami zdravé vyzivy



Védél/a jste, Ze z&i je mésic biopotravin? (Otazka¢. 18)

Z grafu ¢. 18 vyplyva, Ze #Sina (92%) dotazovanych (77% ne a 15% nikdy jsetono
neslySel/a) nevi, Ze #ge msicem biopotravin a pouze 8% respondemto kampa zna.
M¢ésic biopotravin  a ekologického zeéddIstvi vyhlaSuje kaZzdokmé Ministerstvo
zenedélstvi jako kampa, pii které chce viejnosti fedstavit mistni biofarmy a vyrobce
bioprodukfi, jejichZz nabidka se stale na trhu zvySuje&gMbiopotravin, 2016).

Hano Mne mnikdy jsem o tom neslysel/a

8%

Graf 18 Informovanost respondend kampani Msic biopotravin

Prodejci odpovidali na otazku, zda v ramci tétoeafitpravuji pro zakazniky specialni ceny
& nabizi novy sortimenfOtazkaé. 12 a 6 dotazovanych prodejen z 13 se do této kainpan
nezapojuji. Zbylych 7 prodejen si v rdmci této akbgstaji pro své zakazniky ochutnavky
sortimentu nebo prezentuji nové zbozi. Zejménaamjmji s dodavateli firmy Pro-bio a

Country Life. Nekteré prodejny v Olomouci nabizi dalSi dodavatelsle¥y a to ¥tSinou

Ano Ne

Graf 19 Zapojeni prodejt do kampa# Mésic biopotravin

slevy jarni a vanini.
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® Otazkac. 12 z dotazniku ¥eného pro prodejce zdravé vyzivy



Vyberte biopotraviny, které jsou zastoupeny ve Vadiabidce(Otazkaé. 1)

V otdzce¢. 1 neli prodejci vybrat, které biopotraviny jsou zasteay V jejich nabidce.
100% dotazovanych prodejen uvedlo, Ze nabizi oiojoypochutiny, napoje a&aje. Dale 11
prodejen uvedlo lushiny, suSené plody aridky, oleje a také ochucovadla a sladidla. 10
prodejen (77%) nabizi kosmetikucsstici prostedky, o které spégbitelé maji v posledni
dobs velky zajem. Pouze jedna z dotazovanych prodejadla, Ze nabizi vejce a maso.
Jedna se o farmsky obcliidek z Olomouce. Na vy¢b méli prodejci vypsat moznost ,jiné",
kde uvedli rostlinné produkty, raw strdywsuperpotraviny, dopky vyZivy a snidaové

SMBsi.
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Graf 20 Biopotraviny zastoupené v prodejnim sortimentu

Procentualni podil biopotravin ve VaSem prodejnim srtimentu? (Otazkaé. 2)

Z grafu¢. 21 vyplyva, Ze podil biopotravin na prodejnimtsoentu je mezi 11 — 25%.#T

prodejny uvedly podil pouze do 10% a zhyl& gwodejny pochazejici z Olomouce uvedly

® Raw strava — Zfsob stravovani, kdy se potraviny konzumuiji v cpinepdnsjsi podols. Potraviny se jedi tzv.

syroveécdi éerstvé nebo diaté a usuSené do 42 — 45°C (Raw food, 2016)



podil v rozmezi 56 — 75%. Prodejny nabizi takék§isortiment zdravych potravin, které sice
nemaji certifikované ziani ,bio“ nebo ,eko", ale jsou vyrobené bez chenditt hnojeni

nebo z doméciho prdsdi. Spatbitelé si oblibily i takovy druh zdravych potravin.

Pocet prodejen
Lo e L T VS R = R B o b B I * ]

do10%  11%-25% 56%-75% 76%-100%

Graf 21 Procentni zastoupeni biopotravin v prodejnim satita

Jaké poskytujete sluzby v souvislosti s prodejem bpotravin? (Otazkad. 3)

VSechny prodejny (100%) nabizi jako svou sluzbwuagenstvi. Jedna se zejména o osobni
zkuSenosti aigdané znalosti, které prodejci ziskavaji ienych seminédch. Poradenstvi by
mélo byt pro prodejnu ,zdravé vyzivy" idezitym faktorem. nehd se 1iSi od nakupu

v supermarketu, ktery zadnou z poskytujicich slubeimabizi. D¥ prodejny na svych
webovych strankach zakazhik umozuji biopotraviny objednat online. Dat¢yii prodejny

uvedly v moznosti ,jiné" poskytnuti letkd k urtitému druhu zboZzi.

pocet prodejen
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Graf 22 Nabizené sluzby v souvislosti s prodejem

Pokud jej poskytujete, maji zakaznici o tyto sluzbyajem?(Otazkaé. 4)
Z grafuc. 23 je Zejmé, Ze podle prodajzakaznici o nabizené sluzby maji zajem. Jedna se

zejména o osobni poradensté¢hbm nakupu. V ferovské prodefh ktera se vice zakuje na



bezlepkové vyrobky si zakaznici o radtichazi velmi¢asto a nemusi souvisetimo jen

s prodejem bezlepkového sortimentu.
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Graf 23 Zajem zakaznik o vyuZziti nabizenych sluzeb

Uvedli byste biopotraviny, u kterych jste zaznamenla vySSi nanist poptavky béhem

poslednich dvou let3Otazkacé. 7)

Dvanact prodejen uvedlo, Ze se poptavka zvysSilazangr u komodity obilovin, pedevSim se
jedna o celozrnné a Spaldové mouky. Déale 11 prodeyedlo pochoutky,dskou vyZivu (8)
a rizné druhycéaju (6). Nektefi prodejci trvdi, Ze se poptavka po citych biopotravinach
zvySuje tehdy, kdy spimbitelé vidi reklamni kampé&ma izné druhy biopotravin.
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détska pochoutky  caje obiloviny
vyZiva (mouky]
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Graf 24 Nanist biopotravin v poslednich dvou let

Nabizite ve VaSem sortimentu sezonni biopotraviny abo nabizite celoréné stejny

sortiment? (Otazkac. 8)

Dewt prodejen z 13 dotazovanych nabizi celaéostejny sortiment. Zbylé 4 prodejny uvedli

sortiment sezénni. Zejména se jedna o sezOnni osoeeleninu, na fa propaguji vice



produkty k praisténi €la nagiklad chlorella, jgmen a #izné Cistici ¢aje. Naopak v zimnim

obdobi se zagttuji na \&tSi vyker ¢aji, sirupy a medy.
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Graf 25 Nabidka sezénniho a celgrdho sortimentu

Jaké bioprodukty/biopotraviny z Olomouckého kraje nabizite?(Otazkaé. 9)

VSechny dotazované prodejny ,zdravé vyzivy" nalofziloviny od firmy Pro-bio s.r.o. Firma
nabizi vlastni znky, kterymi jsou Bioharmonie a Biolinie. Prodejng této firmy odebiraji
veSkeré druhy obilovin (mouky, kaSe), krihy (pohanka, ryZze, hrach, fazole) a suSené
plody. Pgivo odebiraji z pekatvi Lud¢k Begica, sirupy odebiraji od firmy B&ovy sirupy a

zeleninu a ovoce 3 prodejny odebirajstitele Jiiho Dvaraka z Olomouce.
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Graf 26 Nabizené produkty z Olomouckého kraje

Vyjmenujte prosim, konkrétni firmy dodavateld VaSeho prodejniho sortimentu. Paiti

mezi né také bio vyrobci z Olomouckého kraje?(Otazkaé. 10)

Graf ¢. 27 znazatuje paet dodavatél zastoupenych v nabidce dotazovanych prodejen.

Z Olomouckého kraje dodava zbozi do prodejen 8rijrkterymi jsou Pro-bio, Health Link,



Damodara, Doubravsky dr B&’kovy bylinné sirupy, Pekatvi Lud’ek Be&ica a Hopi Popi.
Témet vSechny prodejny (12) nabizi produkty v bio kwalivd firmy Pro-bio. Velké
zastoupeni v sortimentu prodejen ma také firma @guhife, Bio-nebio a Life Food

pochazejici ze 8tdateského kraje, dale Natural Jihlava nebo GreSik.
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Graf 27 Patet dodavatelskych firem z &itého kraje

Myslite si, Ze cena biopotravin odpovidd podminkdmgza jakych byly biopotraviny

vyprodukovany a zpracovany a zarovi vypovidaji o své vysoké kvalit? (Otazkaé. 13)

Z grafu¢. 28 vyplyva, Zze 10 prodejen si mysli, Ze cena digvin odpovida podminkam, za
jakych byly biopotraviny vyprodukovany a zpracovéayarové vypovidaji o své vysoké
kvalité (2 prodejny uvedly ,ano“ a 8 prodejen uvedlo ,sp&ho"). Dalsi 3 prodejny s timto
tvrzenim nesouhlasi (2 prodejny uvedly ,spiSe net’ avedla ,ne*). Prodejci tvrdi, Ze ne
vSechny biopotraviny jsouipdrazené. Najdou se v jejich nabidce i takové gksezakaznici

mohou koupit za rozumnou cenu. Biopotraviny z davokteré se dovazi iedevsim

z Némecka jsou mnohem drazSi, ale prodejci sigdomuji, Zze dovoz a vSechny

zpracovatelské postupyigkterych biopotraviny vznikaji musi byt zaplaceny.



Pocet prodejen
[ B A ¥ S R ¥y B o ) T B o o]

1l =

ano spiseano  spisene ne

Graf 28 Patet souhlas prodejen s tvrzenim

Rok zalozZeni VaSi specializované prodejny(®tazkaé. 14)

V otazce¢. 13 neli prodejci uvést v kterym roce byla zaloZena jejmrodejna. Jak fizeme
v grafu vickt v roce 2015 se otésly 4 dotazované prodejny. Je tedgjme, Ze prodejen se

zdravou vyzivou v Olomouckém krajtipyva.
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Graf 29 Rok zaloZeni dotazovanych prodejen



6 Diskuze

Z vysledki dotaznikového Sini vyplyva, Ze zajem o biopotraviny a ekologiclkénzdélstvi
stale roste. ZvySujici se zajem jeagpbeny informovanosti spebiteli o negativnich
vlivech sodasného konvemiho zenddélstvi (Ministerstvo zerédélstvi, 2011). Industrialni
zentdélstvi veSkeré nerovnovahy a problémyislpu feSi pomoci pesticida ptimyslovych

hnojiv, které se odrazi v konvarich potravinach.

V dnesdni dob je pro mnoho z nasutkzity zdravy Zivotni styl a pravbiopotraviny do &
pati. Podle Pagty a Foreta (2008) vyznamnou sdésti zdravého Zivotniho stylu je zdrava
vyZiva. Zdravou vyZivou se rozumiripérené a vyvazené mnozstvi lidskému organismu
potrebnych a prosgsnych zakladnich Zivin,fpdevSim sacharil tuka, vitamini a minerad.
VeSkeré pizkumy ukazuji, Ze biopotraviny maji ve srovnanioswertnimi vyssi obsah
vitamini (zejména C a E), minefél dalSich zdravi progpnych latek a lepSi biologickou
kvalitu (Ministerstvo zergdélstvi, 2012).

Poskozovani Zivotniho prdsti je celosstovym problémem a jetdeZité napomahat k jeho
naprae. Sarapatka (2006) uvadi, Zekologické zerdélstvi ma nespor mnohem vice
pozitivhich dopad na ochranu pirodnich prvi a krajinu nez konveni forma zerdeélstvi.
Zaciname si vice wwdomovat zavaznost problému Zivotniho pfedt. Nakupem biopotravin
se snazime zlepSit kvalitu Zivota a zdravi a podjeone zemdélstvi, které Sef prirodni
zdroje a prosedi. Lidé se vice zajimaji o kvalitu, sloZzeni tavqud vyrobki. Tim, Ze jsou
potraviny zndené tzv. ,biozebrou* nebo EU logem, maji gpbitelé jistotu, ze opravdu
pochazi produkty z ekologického priesti a spiuji veSkeré podminky stanovené zakonem o
ekologickém zerdélstvi V dnesni dob se spaebitelé, mohou setkat na trhu i s klamavymi
produkty, které prodejci ozwtaji slovem ,bio“ nebo ,eko" a fitom nepochazi

Z ekologického prosedi. Proto je dlezité wnovat €mto produkém velkou pozornost a

snazit se pra¥tit produkt pra¥ z vySe zmisnych znageni (Ministerstvo zegudglstvi, 2011).

PrestoZe se v Olomouckém kraji nachazi spousta ekmkdon, podle zjis¢nych informaci
z dotaznikového Setni prodejny nenabizi skoro Zadné regionalni priyd@poustu vyrobik,
které nabizi prodejny ,zdravé vyzivy“ pochazi z dou a to se odviji i na cénktera je

silnym faktorem pro rozhodnuti zakazaik koupi biopotravin. Lze potvrdit fakt, Ze vyroba



biopotravin je naklad$si (Moudry, 2007). Cena biopotravin je vySSi nezZpatravin
konvergnich, nebé je zpisobena vysSimi naklady ekologického 2dsice, které vznikaji na
zakladre urtitych standarl Ekologického zewrudélstvi (Ministerstvo zerdélstvi, 2011).
K vétSimu roz&eni poptavky po biopotravinach brani nedostadepropagace biopotravin a

informovanost spéebitel: o biopotravinach (Zivelova, Jansky, 2007).

Lze ale pedpokladat, Ze nabidka a poptavka po biopotravingtéle poroste zejména
z divodu zvySovani zajinspotebiteli o zdravé potraviny, protoZe se na trhu objevidiest

nové potraviny v ,bio" kvali& a zvySuje se gt registrovanych vyrolicbiopotravin.



7 Zavér

V teoretickécasti jsem splnila dii cil na zaklad definovani hlavnich pojiproblematiky
biopotravin, ekologického zemklstvi aceského trhu s biopotravinami. Biilcile v praktické

¢asti jsem naplnila zjighymi informacemi z dotaznikového &ati pomoci dvou dotaznik

Bylo zjiSttno, Ze ¥tSi zajem o biopotraviny projevily Zeny (89%). Také zjistilo, Ze
negastji spotebitelé nakupuji zeleninu, ndée vyrobky, obiloviny a suSené plody a to
predevsim v prodejnach zdravé vyzivy. Projevuji zaeimezlepkove pivo, jehoZz nabidka
v Olomouckém kraji je zatim nedost&td. ZjiS€no bylo i to, Ze nejmensi zdjem projevuji
spotebitelé o bio oleje (krothkokosového) a kozi produkty. Bylo zgéb, Ze vice jak
polovina respondefit(70%) souhlasi s tim (10% ano a 60% spiSe anajerda biopotravin
odpovida podminkam, za jakych byly biopotraviny mgukovany a zpracovany a vypovidaji
0 své vysoké kvalit a 65% respondeintpreferujecesky pivod biopotravin. Spégbitelé
(79%) nepostradaji ve svém okolicieé biopotraviny. Nabidka biopotravin v Olomouckéem

kraji je ponerne Siroka.

Na zaklad dotaznikového Sini bylo zjiséno, Ze pimérny podil biopotravin na prodejnim
sortimentu v prodejnach ,zdravé vyzivy* v Olomounkéraji je mezi 11 — 25 %. Podil
biopotravin na prodejnim sortimentu se v poslednlietech spiSe sniZuje. V sortimentu
dotazovanych prodejen vzdy spadiitel najde obiloviny, pochutinyjizné napoje &aje. Dale
lusteniny, suSené plody ati@ky nebo oleje. Jergdba zminit i bio kosmetiku a bigistici
prostedky, o které spéebitelé jevi zajem. Zjistilo se také, Ze vSechngdeiny (100%)
nabizi jako svou sluzbu v souvislosti s prodejeragenstvi a zakaznici o nabizené sluzby
jevi zajem. Tyto prodejny nabizi obiloviny od firmfro-bio s.r.o., kterd pochazi
z Olomouckého kraje. Bylo zji&to, Zze pouze 3 prodejny nabizi produkty v ,bio" lkaod
mistnich farméi.
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Piiloha 1: Dotaznik pro respondenty

Dotaznik k bakal&ské praci na téma ,Analyza prodeje biopotravin vieranych prodejnach

v Olomouckém kraji*

Dobry den,

jsem studentka Mendelovy univerzity v Byri-akulty regionalniho rozvoje a mezinarodnich
studii. Rada bych Vas poZadala o vyplihdotazniku na téma ,Analyza prodeje biopotravin
ve vybranych prodejnach v Olomouckém kraji“. Dotikzie zcela anonymni. Vysledky
budou pouzity jako podklady pro moji bakiliéou praci.

Predem dkuji za VaSe odpaidi acas, ktery dotaznikuénujete.

Markéta lllikova

Neni-li uvedeno jinak, vyberte pouze jednu z vyjararmdpovdi.
1. Pohlavi
'l zena

[] muz

2. Kolik Vam je let?
1 15-20 let
1 20-30 let
1 .30-40 let
1 40-55 let

[] vice nez 55 let

3. Jaké biopotraviny negastji nakupujete? (Mizete vybrat vice odpédi.)
"1 ovoce a zelenina
1 obiloviny (kaSe, moukygstoviny klicky, vlio¢ky, musli,...)
1 luseniny (fazole, cizrna¢ocka, hrach, sojové boby,...)
1 suSené plody,fechy, seminka
1 pochutiny ¢okolady, bonbdny, piSkoty, &inky...)

] polotovary a sresi



] sOjové vyrobky

"1 mléné vyrobky

1 ryZzové vyrobky

"1 masné produkty

[ oleje

[l napoje a&aje

"1 sladila a ochucovadla

1 détska vyZiva

1 pomazanky, pastiky, dzemy
[ ¢erstvé péivo

1 bezlepkové vyrobky

4. Pro¢ biopotraviny nakupujete? (MiiZete vybrat vice odpédi.)
] jsou zdrayjSi
1 podporuji ekologické ze&délstvi
1 neobsahuji fidané latky a “éka“
1 pochazi z firozeného progedi
1 vyroba je Setrna kifrodé a Zivotnimu prosedi
1 jsou chutejsi
] sowast zZivotniho stylu

1 kvali zdravotnim problérim

I 1T =T VA 1551 () P

5. Zdroj informaci o biopotravindch? (MiZete vybrat vice odpédi.)
1 internet
71 od znamych
"1 televize/rozhlas
] ¢asopisy/noviny
1 knihy
] doporweni lékae
"1 v obchoa

6. Jaké specializované prodejny ,zdravé vyzivy" zn@? (Muzete vybrat vice odpéadi.)

[J Pi centrum



1 Slunenice

1 Sluniko

1 Studéanka

1 Bio farm

71 Je&minek

"1 Herba

I NATURA

1 Zdrava vyZiva Karoliny Sitlé
"1 Harmonie Zdravi

[ VITALAND

"1 SunFood

[ PONT

LI 11 TN (7Y €11 =)

7. Jak ¢asto biopotraviny nakupujete?
] pravidelrg
11 1x za tyden
1 1x za 14 dni
1 1x za ngsic

] vyjimeéné

8. Pro koho biopotraviny nakupujete?(MiZete vybrat vice odpedi.)
] pro sebe
1 pro celou rodinu
] pro ckti

9. Jste spokojen/a s nabidkou a sortimentem biop@vin ve Vasem okoli?
1 ano
1 spiSe ano
] spiSe ne
[l ne
10. Postradate utité biopotraviny, které ve Vasem okoli neni k dostdi?

[] ano



Ll ne

pokud ano, VYPISEE JaKE. ... ... e

11. Myslite si, Ze jsou biopotraviny mnohem draz3iez konveréni potraviny?
"1 ano
] spiSe ano
1 spiSe ne

] ne

12. Myslite si, Ze cena biopotravin odpovida podmikdm, za jakych byly biopotraviny
vyprodukovany a zpracovany a zarova vypovidaji o své vysoké kvalit?

1 ano

1 spiSe ano

] spiSe ne

Ll ne

13. VyuzZivate sluzeb (nap poradenstvi), které nabizi prodejny zdravé vyZivy
v souvislosti s prodejem biopotravin?

1 ano

I ne

1 dosud jsem neddél/a, Ze prodejny sluzby nabizi

Dékuji Vam za vyplrni dotazniku.



Priloha 2: Dotaznik pro prodejny ,Zdravé vyZzivy"

Dotaznik k bakal&ské praci na téma ,Analyza prodeje biopotravin vieranych prodejnach

v Olomouckém kraji*

Dobry den,

jsem studentka Mendelovy univerzity v BrriFakulty regionélniho rozvoje a mezinarodnich
studii. Rada bych Vas pozadala o vgpindotazniku na téma ,Analyza prodeje biopotravin
ve vybranych prodejnach v Olomouckém kraji“. Dotkzije zcela anonymni. Vysledky
budou pouzity jako podklady pro moji bakialikou praci.

Predem dkuji za VaSe odpadi acas, ktery dotaznikuénujete.

Markéta lllikova

DOTAZNIK:
»<Analyza prodeje biopotravin ve vybranych prodejnach v Olomouckém kraji“

Neni-li uvedeno jinak, vyberte pouze jednu z vyjararmdpovdi.

1. Vyberte biopotraviny, které jsou zastoupeny ve ¥Si nabidce.
(Muzete vybrat vice odpedi.)

"1 ovoce a zelenina

1 obiloviny (kaSe, moukygstoviny klicky, vio¢ky, masli,...)

1 luseniny (fazole, cizrna¢ocka, hrach, sojové boby,...)

1 suSené plody,fechy, seminka

1 pochutiny ¢okolady, bonbdény, piSkoty, &inky...)

] polotovary a sresi

] sOjové vyrobky

"1 mlécné vyrobky

1 ryZzové vyrobky

"1 maso a masné produkty

[ oleje

71 napoje a&aje

"1 sladila a ochucovadla

] détska vyziva



1 pomazanky, pastiky, dZzemy
] ¢erstvé peéivo

1 bezlepkové vyrobky

] vejce

1 kosmetika aistici prostedky

2. Procentudlni podil biopotravin ve VaSem prodejnmh sortimentu?
1 do 10%
111% - 25%
1 56% - 75%
11 76% - 100%

3. Jaké poskytujete sluzby v souvislosti s prodejefmopotravin?
(Muzete vybrat vice odpedi.)

1 poradenstvi

] pajc¢eni literatury

[1 dovoz zbozi

4. Pokud jej poskytujete, maji zakaznici o tyto slaby zajem?
1 maji zadjem
"1 malo jej vyuzivaji

1 nemaji zdjem

5. O jaké biopotraviny ve Vasi prodejré je nejvétSi zajem?



7. Uvedli byste biopotraviny, u kterych jste zaznaranali vy3$Si nafist poptavky béhem
poslednich dvou let?

8. Nabizite ve VaSem sortimentu sezénni biopotrawnnebo nabizite celoréné stejny

sortiment?

10. Vyjmenujte prosim, konkrétni firmy VaSich dodavatelé prodejniho sortimentu
biopotravin. Patii mezi né také bio vyrobci Olomouckého kraje?(nag. Olma, Pro-Bio,
Hopi Popi, Pekéstvi LeStina, Health Link)

11. Jak byste charakterizovali ¥kem a pohlavim typického zakaznika nakupujiciho
biopotraviny?

12. Z&i je mésic biopotravin a ekologického zerdélstvi, v rdmci této akce, fFipravujete
pro zakazniky specialni cenyi nabizite novy sortiment?

13. Myslite si, Ze cena biopotravin odpovida podmkam, za jakych byly biopotraviny
vyprodukovany a zpracovany a zarova vypovidaji o své vysoké kvalit?
1 ano

1 spiSe ano



1 spiSe ne

] ne

14. Rok zaloZeni Vasi specializované prodejny?



