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Alternativni formy prodeje na Kladné

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva alternativni formou prodeje potravin. Cilem diplomové
prace je provést celkové zhodnoceni alternativnich forem prodeje potravin se zaméfenim
na mésto Kladno a navrhnout obecna doporuceni pro podnikatelské subjekty ve sledované
oblasti. V teoretické Casti je popisovan obchod, spotiebitelské chovani, udrzitelny rozvoj
a alternativni potravinové sité. Vlastni prace vyuziva metod polostrukturovaného rozhovoru,
dotaznikového Setieni a analyzy dokumentd. Dotaznikové Setfeni bylo ndhodnym vybérem
provadéno v okresu Kladno. VSechny otazky dotazniku byly povinné, v otazce ¢. 9 byl
dotaznik rozvétven, proto pro otazky 1-9 plati, Ze n = 356, pro otdzky 10-11 se n = 304.
Polostrukturované rozhovory této prace jsou vedeny S provozovateli kladenskych
alternativnich siti (farmafsky trh, farmatsky obchod, komunitou podporované zemédélstvi
a bezobalova prodejna) a se zahradnici v komunitni zahrad¢. Vysledkem prace jsou
navrhovana feSeni pro sledované subjekty, napt. zfizeni dal$i komunitni zahrady v méstské

¢asti Kladno Rozd€lov ¢i propagace komunitou podporovaného zeméd¢lstvi jako konceptu.

Klic¢ova slova: alternativni potravinové sit¢, farmarské trhy, komunitou podporované

zemédé€lstvi, obchod, spotiebitel, zdkaznik



Alternative Forms of the Food Trade in Kladno

Abstract

The thesis deals with alternative forms of food sales. It aims to make an overall
evaluation of alternative forms of food sales with a focus on the city of Kladno
and to propose general recommendations for business entities in the studied area.
The theoretical part describes the business sector concerned, consumer behaviour,
sustainable development, and alternative food networks. The central part of the thesis uses
the methods of semi-structured interview, questionnaire survey and document analysis.
The questionnaire survey was carried out by random sampling in the Kladno District.
All questions of the questionnaire were mandatory, in question no. 9 the questionnaire was
branched, hence for questions no. 1 to no. 9 n = 356, for questions no. 10 to no. 11 n = 304.
The semi-structured interviews were conducted with operators of alternative food networks
in Kladno (farmers market, farmers shop, community supported agriculture and a zero-waste
shop) and with a gardener at a community garden. The results of the work are proposed
solutions for the monitored entities, such as the establishment of another community garden
in the Kladno Rozdélov District or the promotion of community supported agriculture

concept.

Keywords: Alternative Food Networks, Farmers Markets, Community Supported

Agriculture, Trade, Consumer, Customer
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1 Uvod

Obchod s potravinami prosel v Ceské republice znaénou proménou. Po skonéeni éry
komunismu, kdy byl nedostatek dokonce i produktti kazdodenni potieby, kazdy ocenil pfiliv
zbozi ze zahranic¢i. Od roku 1996, kdy v Brné€ vznikl prvni ¢esky hypermarket, se na zdejSim
trhu vystiidalo n€kolik svétovych maloobchodnich fetézci. Neni divu, Ze spotiebitelé
piivykli na Sirokou nabidku a moznost nakupovat v jakémkoliv ro¢nim obdobi vSechny
potraviny, bez ohledu na jejich sezonnost a zemi ptavodu. Tento zpusob distribuce potravin
pfes pul svéta se vSak brzy zacal projevovat na Zzivotnim prosttedi, kvalit¢ produktd
1 mnozstvi pouzivanych obalovych materiali. Konvencni zpisoby zemédelské produkce
vedou navic ke snizovani biodiverzity a vycerpavani ptdy.

Lokalni potraviny dostupné v alternativnich potravinovych sitich jsou jednim
ze zpusob, jak dopady na zivotni prostiedni zmirnit. Ekologické zeméd¢lstvi a alternativni
formy prodeje zajistuji dlstojnd pracovni mista a potravinovou sobéstacnost. Navic
pomahaji ke zvySovani druhové diverzity a k ochran€ Zivotniho prostfedi a pfirodnich
zdroju.

Kdyz v Ceské republice zaGaly panovat pochyby o piivodu a kvalité produkti
nabizenych v tradi¢nich maloobchodech, zacali spotiebitelé hledat alternativni cesty.
Nékteré typy alternativnich potravinovych siti pfevzal ¢esky lid ze zahrani¢i (komunitou
podporované zeméd¢€lstvi, mlékomaty apod.), jiné jen potieboval znovu objevit
(samozasobitelstvi, ptimy prodej z farmy atd.) A tak roku 2010 odstartoval rozmach vétSiny
alternativnich siti v Ceské republice. Hyper a supermarkety tyto trendy ale neignorovaly
a zacCaly se nov€ vznikajicimu trhu pfizpisobovat. Zavedly napt. oddéleni s bioprodukty,
znaceni Ceskych potravin, zruSeni igelitovych tasek, potravinové sbirky a nabidku kiivé
zeleniny. | presto, ze snaha pfizptsobit tradi¢ni maloobchod trendim udrzitelného rozvoje
a odpovédné spotieby neutuchd, nékteré¢ vyhody alternativnich potravinovych siti si zatim
neosvojil. To se projevilo predevs§im pii celosvétovém Sifeni nemoci covid-19 a naslednym
restrikcim. Zakaznici sice hledali méné preplnéné obchody, ale také co nejvice lidského
kontaktu a osobniho pfistupu.

Alternativni potravinové sit€¢ uz davno nejsou jen vysadou Prahy, centra vzniku
teskych APS, zalaly se §ifit po celé Ceské republice. Kladno, jakoZto nejvétsi mésto
Stredoceského kraje, které je v bezprostiedni vzdéalenosti od Prahy, nabizi hned nékolik

forem alternativniho prodeje potravin.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je provést celkové zhodnoceni alternativnich forem prodeje
potravin v Ceské republice se zaméfenim na mésto Kladno. Na zakladé ziskanych vysledki

Jsou navrzena obecna doporuceni pro podnikatelské subjekty ve sledovaném regionu.

2.2 Metodika

Vytvoteni teoretické ¢asti vychazi ze studia dostupné literatury, predev§im odbornych
knih, védeckych ¢lankii a relevantnich internetovych informacnich zdroji. Teoreticka
vychodiska jsou zpracovana na zakladé metody zkoumani dokumentti prostiednictvim
komparace a syntézy informaci.

Nasledné je realizovana vlastni ¢ast prace. Jako hlavni metodologicky nastroj bylo
aplikovano dotaznikové Setieni, pomoci které¢ho byly zjistovany spotiebitelské postoje
a preference respondentil z hlediska alternativnich potravinovych siti v okrese Kladno.
Dale byly realizovany polostrukturované rozhovory s provozovateli kladenskych
farmarskych trhd, farmarskych a bezobalovych obchodli, komunitou podporovaného
zem&dé@lstvi a komunitni zahrady. Ziskané vysledky jsou v zavéru prace vyhodnoceny,
interpretovany a diskutovany. Na zaklad¢ téchto vysledki jsou navrzena obecna doporuéeni

pro podnikatelské subjekty ve sledované oblasti.

Vyzkumné metody

Kvalitativni a kvantitativni vyzkumné metody se vzajemné dopliuji a nelze tedy fici,
zda ma jeden nebo druhy vyzkum vétsi vahu (Disman, 2011; Reichel, 2009). Vlastni prace
vyuziva metod polostrukturovaného rozhovoru, dotaznikového Setfeni a analyzy dokumentti
a relevantnich internetovych zdrojt tykajicich se APS na Kladné.

V kvalitativnim vyzkumu je nejbéznéjsi technikou sbéru primarnich dat, spolecné
S pozorovanim, rozhovor. U rozhovoru jsou sledovana fakta, ale také respondentovi nazory
a postoje ke zkoumanému jevu (Linderova a kol., 2016). Polostrukturovany rozhovor
definuje Hendl (2016) jako rozhovor, u kterého jsou predem dana témata, zadavatel urcuje
jejich potadi a logické nesrovnalosti 1ze napravit v priibéhu rozhovoru. Polostrukturované

rozhovory této prace jsou vedeny s byvalym provozovatelem farmaiskych trhi na nameésti
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Starosty Pavla, provozovatelkou fransizy farmatrského obchodu Nds Grunt, provozovatelkou
komunitou podporovaného zeméd¢lstvi a bezobalové prodejny VyVazeno a se zahradnici
v Komunitni zahradé Viclavak.

Z diivodu odlisnych fazi zivota projektii, ve kterych se jednotlivé podniky nachazely
(napf. jiz ukoneny provoz) a ruznorodosti forem provozovanych alternativnich siti,
bylo nutné jednotlivé rozhovory modifikovat. Otazky v rozhovoru se tykaji historie,
soucasného fungovani konkrétni APS, marketingu, dodavateli a jejich produkti. VétSina
otazek byla doplnéna dalSimi upfesiiujicimi otdzkami, aby byla spravné pochopena jejich
podstata. Prepisy jednotlivych rozhovori jsou uvedeny v piilohach 1-4.

Dotaznikové Setfeni je nejpouzivanéjsi kvantitativni metoda primarniho sbéru dat
(Mulacova, Mula¢ a kol.,, 2013). NejcastéjSim typem V soucasné dob¢ informacnich
a komunikaénich technologii je elektronické dotazovani, tj. pomoci webovych platforem
a portala ¢i prostiednictvim e-mailu (Linderova a kol., 2016; Kozel a kol., 2006). Dotaznik
lze charakterizovat jako soubor pfedem piipravenych a logicky usporadanych otazek
(Jufenikova, 2019). Linderova a kol. (2016) uvadi pét druha otazek, které je v dotazniku
vhodné stiidat (uzaviené, polouzaviené, oteviené, Skalovaci a kontrolni). To respondentovi
umoziuje lepsi moznost vyjadieni se, kombinovani v§ak pomaha i k udrzeni jeho pozornosti.
Dle Kozla a kol. (2006) je pro koncentraci dotazovaného dilezita také délka a komplikovanost
dotazniku. V dotaznikovém Setieni této diplomové prace bylo polozeno 11 vyzkumnych
otazek (7 uzavienych, 1 polouzaviena a 3 oteviené), jejichZ tikolem bylo ziskat informace
od spottebiteli zijicich v okresu Kladno. Tyto informace mély vypovédét o informovanosti
a ucasti na lokalnich APS. Struktura dotazniku je uvedena v ptiloze 5. Dotazovani byli
osloveni dvéma zptsoby. Prvni zptisob probihal v online prostiedi, dotaznik byl umistén
na internetovy server Vyplito.cz a nasledné sdilen na socialni siti Facebook. Dale byl
rozeslan e-mailem na méstské a obecni ufady obci Busteéhrad, Lidice, Hfebe¢, Hostoun,
Bratronice, Béle¢, Lany, Tuchlovice, Smec¢no, Hrade¢no, Ledce, Studencves, Tufany,
Risuty, Malikovice, Jedomélice, Klobuky, Vrany, Slany, Zizice, Velvary a Cernuc. Druhy
zpiisob probihal v tisténé podobg, a to distribuci do obchodit Nas Grunt, VyVazeno a zdravé
vyzivy Kopretina, kde byl persondlem nabizen zdejSim zékaznikim. SouCasné probihal
v terénu, kdy byl dotaznik nabizen v obcich Unhost, Hostoun, Lidice, Bustéhrad, Slany,
Zlonice, ato v mistech s vétsi koncentraci lidi (namésti, parkovisté maloobchodnich fetézct

a v pohostinskych zafizenich) a byl vyplinovan osobné za pfitomnosti zadavatelky.
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Vybérovy soubor

Metodologie vyzkumu nabizi dle Gavory (2010) ctyfi rGzné zpusoby sestaveni
vybérového souboru, tj. ndhodny vybér, stratifikovany vybér, zamérny a dostupny vybeér.

Vyzkumnym souborem V kvalitativni ¢asti (rozhovory) byla skupina 4 respondentd,
kterymi jsou 3 provozovatelé kladenskych APS a jedna ucastnice v komunitni zahradé.
Dva zrespondenti byli dotazovani osobné (Nds Grunt, VyVizeno), jeden telefonicky
(farmaiské trhy pana Uhlika) a jeden pomoci e-mailu (komunitni zahrada Viclavdik).
K ziskani téchto respondentl bylo vyuzito dostupného vybéru — osloveni byli provozovatelé
vSech alternativnich potravinovych siti na Kladné, nékteti se ale rozhodli Setfeni neucastnit.

V kvantitativni ¢asti vyzkumu (dotaznik) je soubor tvofen 356 respondenty z okresu
Kladno, ziskanych nahodnym vybérem. Zamér ziskat vyzkumny soubor stratifikovanym
vybérem nebyl proveditelny. Pfi prvni fazi online Setfeni na dotaznik odpovidalo vétsi
mnozstvi zen, coz se nepodafilo vyrovnat ani pfi terénnim Setfeni v disledku neochoty muzi
zUcastnit se. Nékteti osloveni muzi sdélili, ze v jejich domacnosti nakupuji zeny.

Dle Prochazkové a Novotné (2013) oznacuji lokalni a regionalni potraviny stejny
pojem. Regionem se oznacuje uzemni celek, ktery je pomoci jednoho ¢i vice znaku
vyClenitelny z $ir§tho uzemi. Obvykle mu v tzemim usporadani piislusi konkrétni funkce
(Metodicka podpora regionalniho rozvoje, 2005). CSU (2012) uvadi, Ze hranice regionu jsou
obvykle stanoveny dle pfirodnich, historickych a spravnich hranic. Diplomova prace se sice
zaméfuje pouze na potravinové sité na Kladné€, do nich vSak chodi nakupovat i obyvatelé
okolnich obci, a tak bylo rozhodnuto, Ze pro ucely diplomové prace bude nejvhodnéjsim
regionem pro sbér dat okres Kladno.

Vsechny otazky dotazniku byly povinné. V otazce ¢. 9 se dotaznik rozvétvil, proto

pro otazky 1-9 plati, Ze n = 356, pro otazky 10-11 se n = 304.
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3 Teoreticka vychodiska

Tato ¢ast diplomové prace je tvorena teoretickymi vychodisky. Zde jsou definovany

zakladni pojmy a poznatky k tématu obchodu, spotteby a alternativnich potravinovych siti.

3.1 Obchod

Obchod, jakozto jedna z nejstarSich forem spolecenskych vztahd a nedilna soucast
kazdé ekonomiky, je pfedmétem zajmi mnoha teoretickych i praktickych ekonomi.
Ti obchod casto obecné definuji jako konecnou fazi trzné penéznich vztahti mezi vyrobci
a spotiebiteli, tj. mezi statky a potfebami. Napt. Stérbova a kol. (2013) vymezuji obchod
jako ,, redlné a financni hospodarské transakce vztahujici se ke sméné zbozi a sluZeb, u nichz
dochazi k oddéleni osob vyrobce a spotrebitele v prostoru a case, V dusledku deélby prace,
tedy k tvorbe trhu.

Na obchod lze nahliZzet hned nékolika zptsoby, ten nejrozsifenéjsi ale uvazuje obchod
ve dvou rovindch: obchod jako ¢innost (Sirsi pohled) a obchod jako instituce (uzsi pohled).
V sirsim pohledu je obchod vniman jako ¢innost, pii niz dochazi k nakupu a prodeji zbozi
a sluzeb mezi ekonomickymi subjekty, tj. dodavateli a odbérateli. Tento pfistup bere v uvahu,
ze obchod neni aktivitou vylu¢né ryzich obchodniki, ale napt. 1 subjekti, jejichz hlavni
¢innosti je vyroba ¢i sluzby (Cimler a Zadrazilova, 2007).

Dle Mulac¢ové, Mulace a kol. (2013) se obchod v institucionalnim pojeti da rozdélovat
na obchod se spotfebnim zboZim, tzn. B2C, a obchod se zboZim pro dalsi podnikani neboli
B2B. Tyto a dalsi obchodni a komunikac¢ni vztahy jsou popsany v ptiloze 6.

Dle Stérbové a kol. (2013) spojenim funkéniho a institucionalniho pojeti obchodu
vznikne pojeti narodohospodaiské, kdy je obchod chapan jako odvétvi ekonomiky. V tomto
piistupu je obchod rozdélen z hlediska jeho rozsahu ptisobnosti na vnitini (domaci) obchod
(jez je dulezity vzhledem k tématu prace, a tak je podrobné&ji popsan v kapitole 3.1.1),
zahrani¢ni obchod a mezinarodni obchod. Zahrani¢ni obchod je obchodem jedné narodni
ekonomiky se svym okolim, tzn., Ze se uskuteciiuje mezi uritym statem a jednim ¢i vice
jinymi staty, za predpokladu shody hranic statu s hranicemi ekonomik. V ramci zahrani¢niho
obchodu definujeme pojmy:

e Export (vyvoz) je prodej zbozi ¢i sluzeb rezidenta urcité zemée jejimu nerezidentovi,
kdy plynou penézni prostiedky domaci ekonomice statu, ktery proda zbozi/sluzby

zahrani¢nimu partnerovi.
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e Import (dovoz) je prodej zbozi ¢i sluzeb nerezidenta urcité zemé jejimu rezidentovi,
kdy odtékaji penézni prostiedky z daného statu do zahranici a naopak zbozi/sluzby
zase ze zahranic¢i domaci do ekonomiky pfichédzeji.

e Tranzit (téz tranzitni ¢i preshranicni obchod) nastava, kdyz rezident daného statu
pfesouva zbozi piimo pies uzemi tohoto tzv. tranzitniho statu, a to pfi exportu zbozi
z jiné zem¢ a importu do dalsi zem¢.

e Kuvazi tranzit (také kvazi-tranzitni obchod) je situace, kdy zbozi ptes izemi daného
statu putuje, a miuze zde byt uskladnéno, na cesté mezi dvéma (¢i vice) jinymi staty
v ramci stejného integracniho uskupeni. Nedochazi tak k zddnému obchodu mezi

rezidenty a nerezidenty dané zemé (CSU, 2016; CSU, 2013; Stérbova a kol., 2013).

Mezinarodni obchod definuji Stérbova a kol. (2013) jako druh mezinarodnich
ekonomickych vztahti, kde vystupuji subjekty svétové ekonomiky. Tento obchod probiha

na mezinarodnim poli, které se v soucasné dobé& rozrostlo do globalnich rozmért.
3.1.1 Vnitini obchod

Mulacova, Mulac a kol. (2013) popisuji vnitini obchod jako volné nakladani se zbozim
na uzemi jednoho statu, kde jsou tim padem prodavajici i kupujici subjekty doméciho trhu.
Vnitini obchod tak plisobi na celostatnim i regionalnim trhu a Ize ho délit do ¢tyt kategorii:

velkoobchod, maloobchod, cestovni ruch a pohostinstvi.

Velkoobchod

Velkoobchod a jeho ¢innost je definovana jako nakup zboZi ve znaénych objemech
a nasledny prodej tohoto zbozi (bez podstatnych uprav) dalsim podnikatelskym subjektim
pro jejich ¢innost. Proto také velkoobchod disponuje nalezitym zazemim pro skladovani
zboZzi a dopravu odbératelim. Témito odbérateli mohou byt maloobchodni firmy, vyrobni
podniky ¢i poskytovatelé sluzeb. Dodavateli jsou piimo vyrobci, V ptipadé vicestupnového
fetézce 1 jiny velkoobchod. Funkci velkoobchodu je tudiz plisobit jako logisticky mezic¢lanek
mezi vyrobci @ maloobchody a preménovat tak vyrobni sortiment na obchodni (Mulacova,
Mulac¢ a kol., 2013).

Zakladni druhy velkoobchodnich ¢innosti pro spotiebni zbozi charakterizuje Cimler
a Zadrazilova (2007) jako velkoobchod (VO) dodavkovy (zasilkovy), VO agenturni (trat'ovy),

regalovy VO a samoobsluzny (systém Cash & Carry). Prvni tii zminéné jsou povazovany
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za velkoobchod skladovy, ktery své zbozi uchovava ve skladech a rozvazi jej odbérateliim,
kdezto samoobsluzny systém Cash & Carry prodavd menSim odbératelim formou
samoobsluhy a vlastni sklady nemé (Mulac, Mulacova a kol., 2013).

Kvili zasobam jsou pro velkoobchod zasadni nejlepsi informaéni a komunika¢ni
technologie, dokonalé planovani a fizeni, logistika, organizace a strategie. Klicovymi ukoly
pro VO ¢innost je minimalizovat objem drzenych zasob, urychlit a zlevnit dopravu, ale také

rovnomérné vyuzit kapacitu sklada a dopravnich prostiedki (Mulacova, Mula¢ akol., 2013).

Maloobchod

Cinnosti maloobchodu je nakupovat zboZi od velkoobchodu nebo piimo od vyrobce
a bez dalsiho zpracovani ho prodat koneénému spotiebiteli. Hlavni funkci maloobchodu
(MO) je pietvaret vyrobni sortiment na sortiment prodejni. Dale funguje jako mezic¢lanek
v toku informaci mezi vyrobcem a spotiebitelem a také, dle legislativy, nese vzdy
odpovédnost za vyrobek a garantuje spotiebitelska prava. Za kol ma soustied’ovat vybrané
skupiny zbozi do logického celku (prodejni sortiment) a zajistit tak adekvatni nabidku zbozi
odpovidajici pozadavkim ze strany poptavky, tzn. konecnym spotiebitelim (Mulacova,
Mula¢ a kol., 2013).

Pro souc¢asny maloobchodni trh plati, ze je pfesaturovan a dochazi tak K intenzivnim
konkuren¢nim bojim na strané nabidky. Tato skute¢nost, mimo jiné, pfispiva ke koncentraci
maloobchodu, tj. navySovani prodejnich kapacit pti zmenSovani poctu obchodnich jednotek.
Ve vyspélych zemich pak vysoce integrované obchodni firmy dominuji VO i MO trhu.
Tyto obchodni spolecnosti jsou charakteristické velkym pocétem provoznich jednotek,
jednim vlastnikem a jednim fizenim. Vyskytuji se vétSinou ve formé a.s. ¢i s.r.0. a vznikly
postupné z malych firem napf. rozSifovanim vlastni Cinnosti, kapitalu, sluCovanim firem
a odkupovanim jinych spolecnosti. Doslo tak ke zvétSeni podilu velkych obchodnich
korporaci na ukor malych a stiednich podnikti (Mulacova, Mula¢ a kol., 2013; Cimler
a Zadrazilova, 2007).

Na maloobchod 1ze pohlizet z nékolika Ghli. Je mozné rozliSovat druhy MO ¢innosti,
které jsou realizované uvnitt prodejni sit€, nebo mimo tuto sit’. Ty se daji dale rozliSovat
na maloobchod potravinafsky a nepotravinarsky. Toto rozd€leni je uzivano i V pfipade,
kdy je MO pojiman jako soubor maloobchodnich jednotek, jednotek uspotradanych
do systému vzajemnych vazeb, které jsou zakladnim prvkem tzv. maloobchodni sité.

D¢leni maloobchodu a jednotlivych MO jednotek 1ze spatfit v nasledujicim schématu 1.
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Schéma 1 — Déleni maloobchodnich ¢innosti a maloobchodni sité

Stald MO sit
Charakter <
site Doplitkova MO sit
L, Stacionarni sit
Mistni <
pusobnost Ambulantni sit
MO sit Sit méstska
Charakter
mista Sit venkovska
plsobnosti

Sit mimo sidelni Gtvary

Primarni sit
Charakter Sekundarni sit
obchodnich
jednotek Terciarni sit

Kvartérni sit

MO Misto reali- MO konan v siti prodejen
Y. . zace nakupu
cinnosti a prodeje MO mimo sit prodejen
MALO- HLEDISKO
OBCHOD DELENI ROZDELENi

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mulacové, Mulace a kol. (2013); Cimlera a Zadrazilové (2007)

Za hlavni typy MO jednotek stalé stacionarni sité 1ze povazovat uzce specializované
¢i specializované prodejny, smisené prodejny, superety, diskontni prodejny, supermarkety,
hypermarkety, specializované velkoprodejny, plnosortimentni obchodni domy, obchodni
domy specializované a obchodni jednotky v nakupnich centrech (Prazska, Jindra a kol.,
2002).

MO realizovany v siti prodejen mé na dneSnim globalizovaném trhu dominantni
postaveni a ve vyspélych statech vytvati az 90 % maloobchodnich trzeb (Mula¢, Mula¢ova
a kol., 2013). Krom¢ tradi¢nich MO jednotek, uvedenych vySe, zahrnuje tento druh
maloobchodu dle Cimlera a Zadrazilové (2007) také stankovy prodej, trznice a trhy.

MO realizovany mimo prodejni sit’ neni sice pfevazujicim druhem maloobchodu, vykazuje

vvvvv
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automaty, ptimy prode;j (direct selling), zasilkovy obchod (direct marketing) a elektronicky
obchod (e-commerce).

Maloobchod probihajici mimo prodejni sit’ oplyva oproti klasickému obchodovani
nékolika konkuren¢nimi vyhodami. Zakaznik zde naléza alternativu k nakupu v pieplnénych
obchodnich jednotkach, ktery mize (ale i nemusi) byt fyzicky i psychicky naro¢ny. Navic
je mu proces nakupovani pfiblizen a tim Setfi jeho ¢as. Vyhodou pro obchodnika je jisté
hospodarnéjsi zpisob provozu, kdy dochazi ke zmenSeni reZijnich nakladu, tj. mzdy,
najemné, energie, odpisy budov, naklady kapitalu v zasobach atd. (Mula¢, Mulacova a kol.,
2013).

Cestovni ruch

Mezinarodni definici cestovniho ruchu uvadi CSU (2014) jako &innost osob cestujicich
do mist anebo pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi. Tento pobyt musi byt
krat$i nez jeden nepieruseny rok, a to za uc¢elem traveni volného ¢asu, obchodu ¢i za jinymi
ucely, které se netykaji Cinnosti odménujicich tyto osoby za navstiveni dané¢ho mista.
Cestovni ruch je mozno chapat z hledisek: (a) domaci CR je cestovni ruch rezidentii dané
zem¢ na jejim ekonomickém uzemi, (b) piijezdovy (aktivni) CR jsou navstévy a pobyty
nerezidenti na ekonomickém tzemi uréité zemé, (C) vyjezdovy (pasivni) CR jsou navstévy
a pobyty rezidenti mimo ekonomické tzemi urc¢ité zemé, (d) vnitini (interni) CR obsahuje
domaci a ptijezdovy CR, tzn. cestovni ruch rezidenti i nerezidentli na ekonomickém tuzemi

dané zemé a (e) zahrani¢ni CR, ktery obsahuje piijezdovy a vyjezdovy CR.

Pohostinstvi

Pohostinstvi je mozné definovat jako ¢innosti spojené s kompletnim stravovanim
spocivajici v pfipravé a prodeji pokrmi a napoji k bezprostiedni spotiebé Vv tradi¢nich
restauracich, restauracich samoobsluznych, i téch, které prodavaji jidla tzv. ,pies ulici®,
¢i pomoci napojovych a obcerstvovacich automati (pokud zistane zachovana povaha
zivnosti), nezavisle na tom, zda jsou stalé nebo docasné, s moznosti posezeni ¢i nikoliv.
Nepatii sem vyroba jidel, kterd se nehodi k okamzité konzumaci, nebo potravin, které nejsou
povazovany za jidlo. Déale sem nepatii prodej jidla, které neni vlastni vyroby. V ramci
Zivnosti je mozno poskytnout ubytovani ve vSech ubytovacich zatizenich (napt. hotel, motel,
kemp, ubytovna) a v bytovych domech, rodinnych domech nebo ve stavbach pro rodinnou
rekreaci (CZ-NACE, 2018; Natizeni vlady ¢. 278/2008 Sb).
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3.1.2 Obchod s potravinami v Ceské republice

V pojeti této diplomové prace je dulezity predev§im obchod s potravinami v oblasti
maloobchodu, tzn. maloobchodni jednotky typu potravinové specializovanych prodejen,
smiSenych prodejen, superety, supermarkety, hypermarkety ¢i samoobsluzné obchodni domy.
Jelikoz se jedna o obchod s komoditami, které potiebuje kazdy jedinec k uspokojovani svych
zakladnich potieb, je zde pomérné stald poptavka a také mensi citlivost na vyvoj celkové
ekonomiky a jejich ptipadnych krizi. I ptesto se, jako kazdy jiny trh, trh s potravinami
Vv ¢ase vyviji, ovliviiuji ho svétové i narodni udélosti a trendy mezi spotiebiteli. Vyvoj

spotiebitelskych preferenci MO jednotek v CR je znazornén v grafu 1.

Graf 1 — Vyvoj spotiebitelskych preferenci typu prodejen potravin v Ceské republice
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Zdroj: GfK — Shopping monitor (2017) in Cesko v datech (2018)

Graf 1 zobrazuje spotiebitelem deklarované hlavni nakupni misto potravin, tedy
obchodni jednotku, kde dotazovani utrati mési¢né nejvice penéz za potraviny. S ptichodem
mezinarodnich fetézcti do CR béhem let 1997-2002 a rozvojem velkokapacitnich forem
prodeje zacala postupné rust obliba hypermarketd, které az do soucasnosti predstavuji hlavni
nakupni misto pro nakup potravin. V dasledku toho doslo naopak k poklesu nakupti v malych
prodejnach (Cesko v datech, 2018).
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Zatimco v roce 1997 nakupovalo v malych prodejnach 62 % obyvatel CR (a dalsich
24 % populace volilo supermarkety), v dalsich letech zacala popularita malych prodejen rok
od roku Kklesat. V roce 2000 se na své maximum dostaly supermarkety s témét 30% podilem,
a 1kdyz jejich navstévnost v nasledujicich letech mirné€ klesla, drzi si supermarkety v dnesni
dob¢ stabilni postaveni. Zhruba od roku 2004 si zacaly svou pozici upeviiovat i diskonty,
jejich nastup byl ov§em pomalejsi, nez tomu bylo v piipadé hypermarket. Na vrcholu byly
hned v nékolika letech: 2007, 2008, 2010 a 2013, kdy v nich nakupovala ¢tvrtina obyvatel
a také s nejvyssi hodnotou 27 % za rok 2017. Vyraznéjsi propad registrovaly jen v roce 2012.
Diskonty se vSak velké oblib¢ t€8i 1 v soucasnosti. To dokazuje prizkum spole¢nosti Nielsen

zvefejnény na tiskové konferenci Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR a Nielsen (2019).

Graf 2 — Obchody v Ceské republice navitévované spotiebiteli alespoii jedenkrat tydné
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Z grafu 2 je patrné, Ze nejvyssi procento spotiebitelti v Ceské republice nakupuje
alespon jednou za tyden prave v diskontnich prodejnach — Lidlu a Penny Marketu. Graf 3

zobrazuje, jak Casto respondenti ze stejného prizkumu jejich oblibené diskonty navstévuji.
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Graf 3 — Frekvence nakupu v diskontnich prodejnich v Ceské republice
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Pavodni model diskontnich prodejen v Evropé€ byl postaven na jednoduché nabidce
zbozi za nizkou cenu a prodeji privatnich znacek. V poslednich letech uz zacinaji diskonty
vice experimentovat, zkouseji nové taktiky rustu a cili i na $irsi zdkladnu nakupujicich.
Soucasné se mnoho prodejen tohoto typu snazi o remodeling prodejnich ploch s cilem
zptehlednit a zatraktivnit zbozi pro své zakazniky. ZvySenou pozornost vénuji diskonty
nejen vlastnim privatnim znac¢kam a jejich Sirokému sortimentu, ale i znackovym vyrobktim.
Cast z nich jiZ trvale zahrnuji do své stalé nabidky, protoze pravé znackové vyrobky se podili
oteviranim novych pobocek, ale diky vétSimu ndkupnimu kosi a vét§imu poctu provedenych
transakci (Nielsen, 2019).

Diskontiim jsou i nadale nejvétsi konkurenci hypermarkety, i kdyz jejich oblibenost
Vv poslednich letech stale klesa a lidé je méni pravé za diskonty, supermarkety, ¢i mensi
specializované prodejny, kde vitaji predev§im vzdalenost od domova a rychlost nakupu,
coz Setfi jejich ¢as. U diskont a specializovanych obchodt ocenuji také zajimavou nabidku
produktd, které jinde nenajdou, a Cerstvost potravin (Nielsen, 2019).

Prvni hypermarket v Ceské republice, hypermarket Globus, oteviel v listopadu 1996
Vv Brné. Prvni supermarket Mana oteviela spolecnost Ahold v ¢ervnu roku 1991 v Jihlavé.
Od té doby se na ¢eském trhu vysttidalo mnoho fetézci, fada z nich zde ale uz nefiguruje:
Julius Meinl odstoupil v roce 2005, Edeka a Carrefour v roce 2006, Delvita v roce 2007,
Plus v roce 2008 a Spar s Intersparem v roce 2015 (Cesko v datech, 2018).

23



Graf 4 — Vyvoj po¢tu prodejen potravin a smiSeného zboZi dle prodejni plochy v Ceské republice
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Zdroj: Nielsen in Cesko v datech (2018)

Graf 4 zobrazuje vyvoj poétu prodejen v CR dle prodejni plochy. Jiz zmifiovany
v malych obcich a jinych lokalitach, kde klientelu piebraly supermarkety z okoli. Béhem
roku 2017 v tuzemsku zaniklo 1.082 MO prodejen mensich 400 m?, z toho 759 prodejen
s prodejni plochou do 50 m? tedy dvojnisobek oproti roku 2016 (tyto idaje ovsem
nezahrnuji jen obchody s potravinami a smisenym zbozim). Naopak vzniklo 239 provozoven
hypermarketi a supermarketd — tyto dva typy maloobchodnich prodejen ptedstavovaly
v roce 2016 vice nez 80% podil z celkové sit€¢ obchodu s potravinami ve sttedni Evropé
(SAS Institute, 2018).

Mechura (2019) shrnul situaci s dlouhodobym ubytkem malych prodejen a stavem
maloobchodu v CR: ,,Za poslednich 10 let skoncila zhruba % malych prodejen potravin
do 50 m?.“ P¥i¢iny pak definuje predevsim jako externi faktory, napiiklad:

e extrémni konkurence diskontd, super a hypermarketti v mistech, kde diive nebyly,

e nizky obrat zbozi malych obchodti neumozni nizké nakupni ceny jako u vétsich fetézc,
e urbanizace a/nebo vyssi mobilita spotiebitelt (jedno auto ptipada na dveé osoby),

e vyrazné legislativni zmény, jeZ mnohem jednoduseji implementovali velci obchodnici,

e neochota pfizpusobit se souc¢asnému déni na trhu a investovat do rekonstrukce prostor.
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Pro malé prodejny je dulezité soustiedit se na své silné stranky jako je odliSna
nabidka zbozi (regionalni zbozi a farmarské vyrobky), obsluha s osobnim pfistupem, nebo
oteviraci doba ¢i blizkost a dostupnost prodejny (Mechura, 2019).

I ptesto, Ze pocet tradi¢nich obchodii klesa, pozitiva lze najit v tom, ze se zvysuje
jejich obrat, tzn., ze lidé v nich utraceji vice nez diiv. Je faktem, Ze na maloobchodnim
potravinovém trhu v CR probiha zna¢ny konkurenéni boj, protoze o 75 % z n&j se déli
11 obchodnich fetézcu. Tento stav je vyhodny zejména pro ¢eské spotiebitele. Obchodni
fetézce jsou nuceny do investic stavajicich 1 novych prodejen, a tak kazdy rok vynaloZzi
10 az 12 mld. korun. V zapadni Evropé¢ se na % trhu podileji jen 4 fetézce — v Rakousku
na 79 % trhu, v Némecku 77 %, ve Velké Britanii 85 % (Prouza, 2020).

Graf 5 — Prodejni plocha na 1 obyvatele ve vybranych statech Evropy (2016)
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Zdroj: Upraveno dle Nielsen in Cesko v datech (2018)

Graf 5 ukazuje prodejni plochu na ¢lovéka v Evropé. Pruzkumem Shopping monitor
2017 od spole¢nosti GfK bylo odhaleno, Ze nejvétsi evropska mésta maji zpravidla obchodni
plochu velkou maximalné 0,4 m?/ob. Evropsky primér je pak piiblizné 0,28 m?/obyvatele.
Praha ma oproti tomu 0,7 m?, ale mistem s nejvétsi obchodni plochou na jednoho obyvatele
je v Ceské republice dlouhodobé mésto Liberec — vice 1,4 m? nakupni plochy na obyvatele.

Dalsimi mésty CR s podobné vysokymi ¢&isly jsou tieba Teplice nebo Olomouc.
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3.2 Spotiebitelské chovani

Schiffman a Kanuk (2004) definuji spotiebitelské chovani jako takové, kterym
se spotiebitelé projevuji pii1 hledani, nakupovani, uzivani, hodnoceni a nakladdani s vyrobky
a sluzbami, které maji uspokojit jejich poteby. Juraskova a kol. (2012) jej rozpoznavaji
dle otazek co, kdy, kde, proc, jak Casto a za jakych okolnosti lidé nakupuji, dale pak také
jak zakoupené produkty uzivaji a jak zpétné hodnoti jejich nakup, protoze zazitek z nakupu
ma vliv na uskutecnéni nakupu dalsich.

Teorie nabizi n€kolik modelt spotfebniho chovani, modely racionalni, psychologické,
sociologické a modely komplexnéjsi: Engel-Kollat-Blackwell model, Howard-Sheth model,
Nicosia model a modifikovany model Cerné skiiiky (Koudelka, 2006).

Schéma 2 — Model ,,Podnét — Cerna skiiiika — Odezva“

PODNETY CERNA SKRINKA SPOTREBITELE REAKCE KUPUJICIHO

Marketingovy mix Bg Rozpoznaniproblému N&kupni rozhodnuti:

. 18%¢
vyrobek znacka
cena :
! obchod
distribuce ? as
propagace

Ostatni podnéty
Pondakupni chovani:
spokojenost
nespokojenost

technologické kulturni
ekonomické socialni
kulturni osobni

politické psychické

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Koudelky (2006) a Kotlera a Armstronga (2004)

Model (schéma 2) predstavuje mentalni proces, kdy se ¢ernou sktifikou rozumi mysl
spotiebitele, kterou prochazeji vnéjsi exogenni podnéty, které pak nejvice piisobi na nakupni
a ponakupni chovani, tzn. vyvolavaji urité reakce. Cerna skiinka se sklada ze dvou &asti.
Prvni jsou spotiebni predispozice (kulturni, socialni, osobni, psychické), které ptisobi na to,
jak €lovek vnima podnéty a reaguje na n€. Druha slozka je proces piijeti feSeni (rozpoznani
problému, hledani informaci, hodnoceni alternativ), ktery pfinese vysledek (Mulacova,

Mula¢ a kol., 2013; Vysekalova a kol., 2011).
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3.2.1 Spotrebitel a zakaznik

I ptesto, Ze se muze zdat, ze spotiebitel a zdkaznik je synonymum (podobnost je vidét
hlavné v anglickém customer — consumer) je diilezité tyto pojmy odlisit. Zakaznik mtze byt
soucasn¢ spotiebitel, ale spottebitel nemusi byt zdkaznikem. Zakaznik je osoba, ktera zbozi
¢i sluzby jen nakupuje a potom je muze i nemusi pouzivat/konzumovat, ¢imz se stane
spotfebitelem. Jelikoz je zdkaznik ten, kdo utraci penize a kupuje zbozi, je v hlavnim
hledacku obchodii a podnikateld, at’ uz s nimi pfichazi do styku osobné nebo skrze internet
¢i telefon. Spotiebitele 1ze vnimat z obecnéjsiho hlediska, cili na néj marketingové praktiky

(Vysekalova a kol., 2011).

3.2.2 Nakupni chovani spotrebitele

Stejné tak muze byt snadno zaménovan pojem nakupni a spotiebni chovani. Solomon
(2017) vidi nakup jako tsttedni bod spotieby a nakupni chovani pak jako procesy probihajici
tésné pied, béhem a ihned po nakupu. V dne$ni dobé je ale dulezity mnohem S§irsi asovy
usek probihajici okolo nakupu, a proto Solomon (2017) a Mulac¢ova, Mula¢ a kol. (2013)
berou nakupni chovani jako podmnozinu spotiebniho chovani.

Dtivodem nakupovani je snaha uspokojit vlastni potiebu ziskem vyrobku ¢i sluzeb
a dichod je faktorem, ktery nakupujiciho limituje v mnozstvi produkti, které mtize zakoupit.
Proto je dulezité, aby se jedinec rozhodl, jak optimalné vynalozi své zdroje a uspokoji
tak co nejvice své potieby (Jurecka a kol., 2018)

Schiffman a Kanuk (2004) upozoriuji, Ze nakup poskytuje surova data o finalnim
spotfebnim rozhodnuti. Naslednd spotfeba ¢i uzivani produktu zase pfedstavuji zpétnou

vazbu a vypovidaji tak o spokojenosti spotiebitele.

3.2.3 Odpovédna spotieba

Pojem odpovédna spotieba je spojen s takovym spotiebnim chovanim jedince,
které zohlediiuje dopad na zivotni prostiedi. Odpovédny spotiebitel uptednostiuje kvalitu
pted kvantitou a snazi se ptedejit plytvani tim, ze nakupuje jen to, co opravdu potiebuje.
Pti nakupu navic bere v tvahu mnoho faktori, napt. jak a kde byl produkt vyroben,
distribuovan, balen atd. (Dlouhd a kol., 2021; OSN, 2015).

Ve spotiebé potravin se objevuje n¢kolik problematickych trendi. Mezi n¢ patii

zejména znacné plytvani potravinami, nadmérna spotieba, Ubytek rozmanitosti potravin,
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rast poptavky po mase a mléénych produktech a piehliZzeni sezoénnosti ovoce a zeleniny
a vzdalenosti, kterou k ndm musi urazit. Mnozi ze spotiebiteld ani nemaji piehled o tom,

kdy produkty svoji sezonu maji (Destrée a Cajkova, 2014).

Food waste

Plytvani potravinami (znamé jako food waste) piedstavuje jeden z nejvyznamnéjSich
globalnich problému soucasnosti. Dle FAO (2012) se 5 jidla na planeté vyplytva ¢i jinak
ztrati béhem vyroby a spotieby potravin. V Evropé i vV severni Americe to je 95-115 kg/rok
vyplytvanych potravin na obyvatele (FAO, 2012). Ceska republika za rok vyprodukuje
zhruba 729 tisic tun potravinového odpadu, tj. 5,3 tun jidla vyplytvaného béhem zivota
jednoho ¢eského obcana (Narodni potravinova sbirka, 2019).

FAO (2019) uvadi, Ze je rozdil mezi tzv. food loss (potravinova ztrata) a food waste
(plytvani potravinami). Food loss je oznaCovano jako ztrata v dodavatelském fetézci,
dochazi k ni u producentt a prodejct. Food waste znamena spotiebitelem vyhozené jidlo,
které je vSak bezpecné pro lidskou spotfebu. Mnoho autord vsak tyto dva pojmy viibec
neodlisuje a pro jakékoliv plytvani potravinami uziva jednotné oznaceni food waste.

Pti¢iny plytvani potravin ve fazi vyroby mohou byt vysledkem jak ptedskliziiovych
problému (napadeni sktidci, nevhodné klimatické podminky) nebo pak pfi sklizni, zachazeni,
skladovani, baleni a transportu potravin, jakozto disledek neadekvatni infrastruktury, ceny
nebo dokonce pravniho systému. Food waste spotiebiteld je dusledkem jejich preferenci
a zvykd, neplanovani si nakupt ¢i nasledné ptipravy pokrmi a skladovani potravin, dokud
se nezkazi ¢i neprojdou datem spotieby (Feijoo and Moreira, 2020; FAO, 2019; EEA, 2012).

FAO (2019) nabizi spotiebitelim n¢kolik kroki, kterymi mohou predchazet plytvani
potravin a stat se tak odpoveédné&jSim spotiebitelem:

e nakupovat chytie (sepsat si jidelni¢ek a ndkupni seznam, nemit predsudky
vici jinak tvarované zelening, vyuzivat mobilni aplikace proti food waste),

e nenechavat zbytky (brat si malé porce, darovat nadbytek, zmrazit nebo jinak
vyuzit zbytky — napt. do dalsiho jidla nebo je dle Feijoo and Moreira (2020)
dat hospodatskym zvitatiim),

e kontrola lednice (nastavit teplotu na 1-5 °C pro maximalni ¢erstvost potravin,
zavést systém usporadani produkta first in — first out),

e naucit se rozliSovat pojmy ,,minimalni trvanlivost® a ,,spotiebujte do*.

28



Plytvani potravinami mj. znamena i spotfebu a mrhani dalsimi zdroji vyuzivanych
pfi potravinové produkci. Témito zdroji jsou energie, prace, puda a voda, kterou jsou nejen
zavlazovany plodiny ¢i napajena zvifata, je uzivana i v pesticidech a hnojivech, v nafté
potifebné do zemédé€lskych stroji apod. Voda pouzivana k zavlazovani potravin, které byly
vyhozeny, by poskytla 200 I/denn¢ 9 miliardam lidi na cely rok. I pfes velké plytvani vSemi
témito zdroji nema 9 z 10 lidi svéta pristup k dostatku jidla (WHO, 2019; Grant et al., 2017;
EEA, 2012; Kummu et al., 2012).

Dalsi jiz zminéné problémy v ekonomicky vyspélych zemich jsou rostouci spotieba
masa a mléka, ktera zptisobuje odlesiiovani, znacnou spotiebu vody a emise CHs. Kombinace
nezohlednovani sezonnosti ze strany spotiebitele a snahy MO fetézci o dosazeni nejnizsich
cen potravin pak zase vedou k dovozu pies pil svéta, jenz zodpovida za emise CO, (Destrée

a Cajkova, 2014). Emise plyntl, zne¢i§téni a spotieba vody a celkovy dopad &lovéka na Zemi

méfi tzv. koncept footprint (Cili environmentalni stopy) zobrazeny ve schématu 3.

Schéma 3 — Koncept footprint

Ekologicka stopa Vodni stopa
méri uziti biologicky produktivniho prostoru méfri spotrebu a znecisténi prirodnich
(tj. zemé a vodnich ploch) vodnich zdroju
Uhlikova stopa Nutricni stopa
méri emise plynl zplsobujicich globalni méri environmentalni zatézZ ze spotreby
oteplovani (CO,, CH, apod.) potravin

Zdroj: OSN (2012) — upraveno dle Nutricni stopa (2019),; Kapitulcinova (2017); CI2 (2015)

Motivace spotiebitele k odpovédné spoti‘ebé

Odpovédnost k potravindm zavisi na jednotlivych spotiebitelich (tj. domacnostech),
producentech, VO, MO i vladnich institucich (Feijoo and Moreira, 2020). EEA (2012) uvadi,
ze k nejveétsimu plytvani dochazi vsak praveé u spotiebitele, a to z 53 %. Feijoo and Moreira
(2020) zdtraziuji dilezitost postoji a chovani spotiebitell pii definovani vzorct odpoveédné
spotteby. Svym vzdélavacim vyzkumem pro studenty chemického inzenyrstvi, ktefi méli
za ukol sledovat food waste ve svych domacnostech po ¢tyfi mésice, potvrdili dileZitost
poskytovani informaci a environmentalniho vzdélavani. Vysledky vyzkumu byly ptrevedeny
na 1 ¢lena domacnosti a vypocitana uhlikova a vodni stopa. Po zvefejnéni pribéznych
vysledkl doslo ve tfetim mésici sledovani ke snizeni uhlikové 1 vodni stopy studentl (nejvice

u masa a mléénych produktit), ale také k finanénim usporam a snizovani jejich food waste.
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Prizkum tykajici se plytvani potravin u mladych lidi uskutec¢nili i Mondéjar-Jimenéz
et al. (2016). Lidé ve veku 15-24 let nejvice inklinuji k vytvareni food waste a je tudiz
pravdépodobné, ze vyplytvaji cca 6 % potravin tydné (Evropské komise, 2014; FAO, 2012).
Dle Mondé¢jar-Jimenéz et al. (2016) je divodem to, Ze studenti konzumuji jidlo jak se svou
rodinou, tak s jinymi studenty v menzach a dalSich stravovacich zafizenich.

Vzdélavat ohledné odpovédné spotieby v Ceské republice se pokousi hned nékolik
iniciativ. Uskupeni Zachrar jidlo odstartovalo v roce 2014 projekt Pabérkovani, kdy se jezdi
sbirat vzhledové nevyhovujici zelenina. Béhem roku 2015 se posbiralo témér 8 tun zeleniny,
ktera putovala do potravinovych bank. Impulzem k tomu byl fakt, Ze se az 20 % zemé&délské
produkce nedostane ke spotiebitelim kvili pfisnym narokiim na vzhled. Na zéklad¢ toho
také vznikla petice Jsem pripraven, ktera se tyka prave , kiivé zeleniny* a zajmu spotiebiteli
0 ni. V roce 2019 byla podepsana 11 677 lidmi (CR2030, 2019b).

Dalsim prikladem je filmovy festival Zemé na taliri, ktery poprvé probéhl v roce
2018 a jehoz snahou bylo motivovat k udrzitelné spotiebé (Zemé na talifi, 2019). Motivaci
nabizi i Cena Josefa Vavrouska, jejimz smyslem je ocenit konkrétni ¢iny pro zdravé zivotni
prostfedi a udrzitelny rozvoj (Nadace partnerstvi, 2019).

Aplikace Nesnezeno pomaha bojovat proti food waste spotiebitelim i stravovacim
zafizenim. Prostfednictvim této aplikace nabizi podniky jidlo, které by jinak nestihly prodat,
nebo se mu blizi datum expirace a musely by jej tak ze zdkona zlikvidovat. Bézny spotiebitel
uzivajici tuto aplikaci tu najde podniky z okoli a nabizené produkty se slevou alespon 30 %.

Do projektu je k roku 2019 zapojeno jiz ptes 220 stravovacich zatizeni (Nesnézeno, 2019).

Posouzeni Zivotniho cyklu a znaceni potravin

Posouzeni zivotniho cyklu (téz LCA z angl. Life Cycle Assessment) je analyza
nakladl na Zivotni prostiedi spojena s danym produktem. LCA mé&fi environmentalni dopady
po cely zivotni cyklus vyrobku nebo sluzby, tzn. v kazdém kroku zivota produktu, pocinaje
téZbou surovin, energii pottebnou k vyrobé produktu, pfepravou ke spotiebiteli, uzivanim
produktu spotiebitelem, a konéi kone€nou likvidaci vyrobku na konci jeho Zivotnosti.
Zakladem pro vypocet je tzv. funkéni jednotka. Maze to byt jednotka materidlu (napf. g masa
daného sloZeni a kvality), jednotka energie (napi. KWh elektrické energie) nebo jednotka
sluzeb (napf. baleni 1 litru mléka) (Jonker and Harmsen, 2012; El-Haggar, 2007; ISO
14040:2006).
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Existuje nékolik zpilisobii, jak LCA pouzit. VIady mohou pomoci ptedpisii vyuzivat
LCA k urceni konkrétnich krokd v zivotnich cyklech produktt, a tim pfispét ke snizovani
degradace zivotniho prostiedi a/nebo k zachovani piirodnich zdroju planety. Producenti,
ktefi chtéji minimalizovat dopady svych vyrobki na zivotni prostfedi, mohou vyuzivat LCA
k urceni, kde v zivotnim cyklu téchto produktii je tfeba provést zmény. Spotiebitelé, ktefi
si pii ndkupu vyrobku pteji vybrat to nejlepsi pro zivotni prostiedi, mohou vyuzit analyzy
pro porovnani riiznych produkti a vybrat si ten, ktery ma minimalni negativni dopad na ZP
(Mclntosh and Pontius, 2017).

Producenti, kteti vyuzivaji pii tvorbé svych vyrobku ¢i sluzeb posuzovani zivotniho
cyklu, maji navic marketingovou vyhodu. Na produkty, které prosly analyzou LCA je dano
oznadeni Ekologicky Setrny vyrobek/sluzba (pii vyrobs v Ceské republice) a Ekoznacka EU
znama jako ,,EKO kvétina“ (pro produkty pochazejici z Evropské unie), nebo znacka BIO —
produkt ekologického zemédélstvi, znama téz jako ,,BIO zebra“ (pro CR) a Biologo EU.
EKO znaceni udava, ze pasobeni produktu na zivotni prostiedi je nizsi, oproti konvenénim
vyrobklim. Sleduje se kvalita a piivod vstupnich surovin, emise chemickych latek a spotfeba
energie pii vyrob¢, mnozstvi skodlivych latek a podpora ob&hového hospodarstvi, tedy jestli
je vyrobek odolny, snadno opravitelny ¢i recyklovatelny. BIO znaceni dava spotiebiteli
jistotu, Ze se v daném zbozZi (oproti konvencné vyrobenému) témeét nevyskytuji cizorodeé
latky, bylo péstovano v souladu s piirodou ¢i chovano dle zésad welfare, a to bez pouziti
pesticidi ¢i hormont (Evropska komise, 2019; CENIA, 2019; Muralikrishna and Manickam,
2017; MZe CR, 2009a; Demmers and Lewis, 1996).

Dal§imi ¢eskymi znatkami kvality & ptvodu potravin jsou napi. Klasa, Ceskd
potravina/Cesky vyrobek, Regiondlni potravina, ZTS, CHOP, CHZO apod. K mezinarodnim
znackam poukazujicich na odpovédnou spotiebu ¢i kvalitu potravin patii Fair Trade, Direct

Trade, UTZ Certified, Rainforest Alliance atd. (Tradewinds, 2015; MZe CR, 2009b).

3.3 Udrzitelny rozvoj

Obecné lze fici, ze udrzitelny rozvoj je takovy rozvoj, ktery napliuje potieby
pfitomnych generaci, aniz by ohrozil schopnost budoucich generaci napliiovat své potieby
(Svétova komise OSN pro ZP a rozvoj, 1991). Z definice udrzitelného rozvoje se odvozuji
tii pilite udrzitelnosti: ekonomicky, socialni a ekologicky (environmentalni). Tyto pilife jsou

vzajemné provazany a musi byt v rovnovaze, piestoze jsou asto v rozporu (MPZ, 2019).
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Ekologicky pilit pracuje s podminkami, Ze obnovitelné zdroje nesmi byt cerpany
rychleji, nez se stihnou obnovit, piipadné, jedna-li se o neobnovitelné zdroje, jejich spotieba
neptesahne rychlost vyvoje jejich trvale udrzitelnych a obnovitelnych nahrad. Znecistovani
zivotniho prostfedi nesmi piesahnout jeho asimila¢ni kapacitu. Pomoci socialniho piliie
by mélo byt dosahovano odpovidajici lidské Zivotni Grovné. K porovnani se uziva index
lidského rozvoje slozeny ze tii dil¢ich indext: (a) predpokladana délka zivota pii narozenti,
(b) ptistup ke vzdélani a (c) hruby produkt na obyvatele. Ekonomicka stranka se zaméiuje
predevsim na otazku ekonomického rustu a cesty, jak tohoto rustu trvale dosahovat. V praxi
je nejéast&ji pouzivanym ukazatelem hruby narodni &i regionalni produkt (MZP, 2019).

Nejznaméjsi dokument definujici cile v oblasti udrzitelného rozvoje je Agenda
pro udrzitelny rozvoj 2030 vydand OSN. Ceské republika v ramci dokumentu CR2030
na zakladé téchto 17 cilt vytvoftila vlastni strategicky ramec republiky na piisti desetileti.
CR2030 zdtiraziiuje, Ze trvale udrZitelny rozvoj neni zaleZitost pouze statu, ale i jednotlivych
obcant, které se skrze ,,ptiklady dobré praxe* snazi inspirovat. Ukdzkou muize byt iniciativa
Dost bylo plastu. Ve snaze piedchazet plastovym odpadim nabada k ptechodu na opakované
pouzitelné &i zalohované obaly a koncept Zero Waste (CR2030, 2019a).

ZWIA (2018) pod pojem zero waste zahrnuje opétovné pouziti a obnovu produktd,
obalovych materialti a zdroju, a to bez jejich spalovani ¢i vypousténi do vody nebo vzduchu.
Alternativou v oblasti potravin je vyzva Zero Hunger, kterd se snazi zamezit plytvanim

potravinami od jejich produkce ke spotiebé¢ a tim ukoncit hladovéni lidstva (FAO, 2019).

3.3.1 Globalizace vs. udrzitelny rozvoj v oblasti obchodu

Dle Regnerové a Salkové (2006) je globalizace logickym vyusténim historického
vyvoje celosvétového hospodaistvi a rozvoje novych technologii. Stérbova a kol. (2013)
definuji globalizaci jako ekonomické prekracovani hranic statli propojovanim jejich trhi,
prava a politiky. Obchod vsak, jako jeden z nejvétsich aktéra globalizace, svou liberalizaci
nepiiznivé pusobi na Zivotni prostiedi, a to predevsim prostiednictvim dopravniho zatizeni
(Oritz-Ospina and Beltekian, 2014; Mulacova, Mulac a kol., 2013). Svymi marketingovymi
a ekonomickymi aktivitami navic obchod podporuje konzumni zptisob zivota a rist spotieby
vyspélych zemi. Dalsi kli¢ové oblasti globalizovaného obchodu v ramci udrzitelného rozvoje

popisuji Mulacova, Mulac a kol. (2013) v nasledujicich bodech:
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e spravedlivy pfistup ke zdrojim,

e zdroje energie a jejich substituce,

e uchovani pfirodnich druhti a ekosystém1,

e klimatické zmény,

e vlivy prumyslové ¢innosti a dopravy,

e vztah populace a rozvoje (a meze tohoto vztahu),
e potravinova bezpec¢nost, tzn. dostatek potravin,

e vzorce spotieby a obchod atd.

Mulacova, Mula¢ a kol. (2013) déle dopliji: ,, Primarné je globalizace diuisledkem
celosvetové délby prace. Ekonomicka teorie postuluje, Ze délba prace a specializace jsou
motorem efektivniho fungovani trhii, nebot jednotlivé subjekty se venuji cinnostem, v nichz
disponuji absolutnimi nebo alespon komparativnimi vyhodami (suroviny, prirodni
podminky, levna prace, kvalifikovana prace). ““ Pro obchodni trh potom plati, ze ¢im je délba
prace vétsi a mira specializace hlubsi, tim funguji trhy efektivnéji a hospodaiské vysledky
jsou lepsi. Dochézi tak ale k zavislosti na vyméné vytvotrenych statkll za ty chybé&jici a ztraté
sobéstacnosti.

Jak jiz bylo fe€eno, udrzZitelny rozvoj je kombinaci pilif ekonomického, socidlniho
a ekologického. Pro dosaZeni vétsi udrzitelnosti v obchodu doporucuji Mulacova, Mulac¢
a kol. (2013) nasledujici poznatky:

e Ekonomicky pilif — zmény by mély nastat ze strany obchodnika, a to nastavenim
si ekonomickych cili, kromé maximalizace zisku ¢i rustu trzeb, i cili zodpovédnych, jako
omezovani zbyte¢né piepravy fizenim logistickych operaci a fizenim z4sob, Setrné nakladani
s energiemi, a také ovliviiovani spotiebniho chovani pomoci marketingu a komunikace.

e Socialni pilit zahrnuje dobré vztahy se zaméstnanci, eticky a rovny ptistup, lepsi
pracovni a socialni podminky na pracovisti, nabidku zaméstnaneckych vyhod apod.

e Ekologicky pilif spo¢iva v zodpovédném piistupu k ZP a zmensovani ekologické
zatéze na okoli z regionalniho pohledu (napf. odpovédné hospodareni s vodou a energiemi,
rozumné nakladani s odpady a obalovymi materialy, vyuzivani regionalnich dodavatel).

Vsechny tyto pristupy se spojuji v konceptu Corporate Social Responsibility (CSR),
tzv. spolecenské odpovédnosti firem. Je to dobrovolny zavazek, provadény firmou nad ramec
zakonem danych povinnosti, chovat se odpoveédné k prostiedi i spolecnosti, ve které podnika

(Rada Kvality CR, 2021).
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3.4 Alternativni potravinové sité

V reakci na globalizaci obchodu a s tim spojenymi problémy udrzitelnosti vznikly
alternativni potravinové sité (APS), jakozto model odli$ny od industrialniho potravinaiského
systému s korporatné orientovanymi konven¢nimi obchody (Corsi and Mazzocchi, 2019).

Dle Fendrychové (2015) Ize APS definovat jako iniciativy prosazujici nekonvencni
vztahy mezi vyrobci a spotiebiteli potravin. Zakladni mySlenkou je zkracovani vzdalenosti
mezi vyrobcem a spotiebitelem potravin. APS vSak zahrnuje nejen cely zivotni cyklus
potravin, od vyroby, obchodu a spotieby, ale také zpisob zivota spotiebitele, zeméd¢€lce
a celych komunit. Stavi na udrzitelnosti zivotniho prostiedi, socialni spravedInosti, welfare
zvitat a zdravéj$im zpusobu stravovani (Edwards, 2016; Spilkova a kol., 2016).

Hlavni formy APS v Ceské republice, podle kterych bude prace dale ¢lenéna, jsou
dle Hrusky (2017) a Spilkové a kol. (2016):

e farmafské trhy,

e farmaiské obchody,

e komunitou podporované zeméd¢lstvi,
e bedynkové schémata,

e piimy prodej z farmy (ze dvora),

e samosbeér,

e samozasobitelstvi,

e méstské zahradnicCeni,

e mlékomaty.

Venn et al. (2006) seskupili ve své analyze APS do 4 zakladnich kategorii dle vztahti

mezi vyrobci a spotiebiteli a mirou jejich angazovanosti, které zobrazuje tabulka 1.

Tabulka 1 — Kategorie APS dle vztahii mezi spotfebiteli a vyrobci

Vztahy v APS Priklady zastupci APS
komunitni zahradky, komunitni potravinova druzstva,
potravinové projekty v komunitnich centrech

Producent je soucasné spotiebitelem

Vztah producent — spotiebitel komunitou podporované zeméd¢lstvi

farmarské trhy, bedynkova schémata, pfimy prode;j
na farmé, mobilni prodejny s potravinami
farmarské obchody, online prodejci potravin,
specializovani velkoprodejci, turistické atrakce
Zdroj: Spilkova a kol. (2016); Venn et al. (2006)

Iniciativy ptimého prodeje

Specializovani maloobchodnici
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Prvni dvé varianty vztahti maji spolecné vyrazné zapojeni spotiebitele do procesu
vyroby potravin. Prvni kategorii je ta, kde jsou vyrobci zaroven spotiebiteli, kde potraviny
péstuji anebo vyrabi lidé, ktefi je i konzumuji. Tyto APS ¢asto podporuji zdravy Zivotni styl.
Produkce se obvykle prodava v misté vzniku, ale mize byt zamétena na konkrétni skupiny,
napf. nizkopfijmové skupiny, etnické mensiny apod. Druhou kategorii je partnerstvi vyrobcti
a spotiebitelli potravin, kde jsou pfinosy i rizika vzajemné sdileny na zaklad¢ ur¢ité smlouvy
na podilu, pfedplatném apod. (Venn et al., 2006).

Tteti skupina zahrnuje pfimy prodej a jeho formy, piinasi uzsi vztahy mezi vyrobcem
a spotiebitelem, kdy farmati eliminuji zprostfedkovatele v distribu¢nim fetézci a prodavaji
piimo osobn¢ anebo pies internet svym zakazniktim. Spotiebitelé tak maji moznost poiidit
si potraviny s jasnym ptavodem, ale jejich kontakt s farmafi, procesem nebo mistem vyroby
je vétdinou jednorazovy, v okamziku nadkupu. Ctvrta skupina také poskytuje uzsi vztah
vyrobct a spotiebitelti, ale zde se nemusi nutné jednat piimo o samotné farmare, ktefi
produkty prodavaji, ale spise o tzv. specializované maloobchodniky, ktefi vystupuji pouze
jako zprosttedkovatelé, ktefi poskytuji informace o tom, odkud jejich potraviny pochazeji
a jak byly vyrobeny. Vznika tak kratsi distribu¢ni fetézec ,farmar-maloobchodnik-spotiebitel
nez u konvencnich MO fetézci, ale také mensi pravdépodobnost, Ze se spotiebitel dostane
do pfimého kontaktu s vyrobcem potravin. Stale jsou mu vSak nabizeny kvalitni a specialni
produkty (Spilkova a kol., 2016).

Venn et al. (2006) zduraznuji dalsi skupinu kli¢ovych subjekti, které nelze zatadit
mezi vy$e vymezené kategorie — nevladni a aktivistické organizace typu Slow Food a instituce
vetejného sektoru jako Food Links. Tato uskupeni se v zasadé nepodili na skute¢né produkci
potravin, ale ¢asto hraji klicovou strukturalni roli v sektoru APS, kdy mohou vynést na svétlo
nov¢ vznikajici APS ¢i zajimavé ptipady konvenénich vztahli mezi producenty a spotiebiteli.

Spilkova a kol. (2016) upozortiuji, ze rozdéleni APS zminéné v tabulce 1 je pievazné
orientované na vyrobu a vyrobce, ale APS Ize hodnotit z riiznych perspektiv — z perspektivy
potravin, jejich vyrobniho procesu (napt. bio produkce), dle siti uzivanych k distribuci
potravin, a predevsim z perspektivy ucastnikti té€chto siti (jejich angazovanosti, moralnich
zavazki a zakofenénosti).

Alternativni potravinové sité¢ hledi na potraviny v environmentalnich, socialnich
a kulturnich aspektech prostiedi, kde jsou produkovany. Nasledujici specifika se ale daji

vztahovat na APS po celém svétg, i ty v Ceské republice:
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e mistni mensi farmy (do 10 ha), obvykle zapojené do systému, ktery sestava z méné
nez 10 producentt spolupracujicich mezi sebou a s dalSimi aktéry v potravinovych
fetézcich na zasobovani mistnimi potravinami (Corsi and Mazzocchi, 2019; Monaco
etal., 2017; Kneafsey et al., 2013; Jarosz, 2008; Renting et al., 2003).

e piimy vztah, nebo alespon kratsi vzdalenost, mezi vyrobcem a spotiebitelem,
¢imz dochazi 1 k redukci emisi CO2, hlukového zatizeni a dopravnich nehod (Corsi
and Mazzocchi, 2019; Jarosz, 2008).

e spojeni mistniho hospodaistvi, ekologického zemédélstvi a jinych udrzitelngjsich
produk¢nich metod (Corsi and Mazzocchi, 2019; Brinkley, 2018; Engelseth, 2016;
Jarosz, 2008)

e existence vlastnich prodejnich mist a forem prodeje (farmaiské trhy, komunitou
podporované zeméd¢lstvi, mistni potravinova centra a sdruzeni za ucelem rozvoje)

(Corsi and Mazzocchi, 2019; Engelseth, 2016; Jarosz, 2008).

3.4.1 Charakteristika typi alternativnich potravinovych siti

V této kapitole jsou dle déleni Hrusky (2017) a Spilkové a kol. (2016) teoreticky

vymezeny charakteristiky jednotlivych typt alternativnich potravinovych siti.

Farmarské trhy a farmaiské obchody

Farmaftsky trh (téZ nékdy oznacen jako zemédé€lsky, sedlacky ¢i selsky) je pravidelné
konajici se trh ve stalé lokalité, kde jsou zeméd¢€lské a potravinaiské produkty a doplikove
i femeslné vyrobky prodavany obéanské vefejnosti pfimo farmati (MZe CR, 2011; Brown,
2001 in Spilkova a kol., 2016).

Asociace farmarskych trzist’ (2021) tvrdi, Ze existence farmaiskych trhi je zdsadni
pro hospodaieni lokalnich malych a stfednich farmait. Podpora téchto mistnich vyrobct
také ptispiva k udrzitelnéjsi produkci zemédelskych plodin, jejich diverzifikaci, snizeni
nedlstojného zivota zvifat ve velkochovech a ke snizovani uhlikové stopy. Farmarské trhy
maji taktéz zasobit obyvatelé¢ mést zdravymi a Cerstvymi potraviny a oZivit méstské prostory
(AFT CR, 2021, MZe, 2011)

Farmaiské obchody jsou typem potravinové sité, kde jsou produkty od farmait

prodavany ptimo spotiebiteli v kamenné prodejné. Vznik téchto alternativnich prodejen byl

wrwe
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Komunitou podporované zemédélstvi

KPZ, komunitou podporované zemédélstvi, je oznacovano jako piimé partnerstvi
mezi farmafem a spotiebitelem, kde je sdilena odpovédnost, rizika i odmény farmateni
(CSA Network UK, 2019; URGENCI, 2016). Tato alternativni potravinova sit’ se¢ zacala
utvaret v nékolika mistech na svété soucasné, ale nezavisle na sobé&. Proto, i pfes spole¢né
pfiCiny vzniku, existuji niance jednotlivych pojmenovani i v pfesné definici svétovych KPZ.
Zékladni principy jsou vSak zpravidla totozné. Piiloha 10 uvadi ndzvy KPZ vybranych zemi
a jejich do cCestiny pielozené doslovné oznaceni. PriCiny vzniku KPZ po celém svété

iniciovalo n€kolik provazanych skute¢nosti, jejichz vztahy jsou zobrazeny ve schématu 4.

v v

Schéma 4 — Schéma pricin vzniku komunitou podporovaného zemédélstvi
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Zdroj: Vlastni zpracovdni dle Dickena (2011), Goodmana a Goodmana (2009), IIberye a Mayeho (2005)

Prvni doloZend mySlenka KPZ se objevila v roce 1971 v Japonsku. Filozof Terud
I¢iraku varoval spotiebitele pfed nebezpe¢im chemikalii pouzivanych v zeméd¢lstvi, které
zpisobovaly problémy s kontaminaci pidy a potravin, nasledkem ¢ehoz vzniklo japonské
hnuti ekologického zemédélstvi a o tii roky pozdéji i prvni pfimé spoluprace zeméedélcii
a spotiebitelti nazyvana Teikei. Prvni znama evropska KPZ Les Jardins de Cocagne se zrodila
ve Svycarsku. Dalsi evropské a americké KPZKy zacaly vznikat béhem pielomu 70. a 80. let
predeviim v Némecku, Svycarsku a USA. Velky rozmach nastal po roce 2001 ve Francii,
kde nyni existuje kolem dvou tisic KPZ, které maji v soucasnosti statisice odbérateld.
V zavésu s nejvyssim poctem KPZ je po Francii Belgie a Italie, kde je vice nez 100 skupin

KPZ. Za zminku stoji i Svycarsko a Nizozemi, v nichZ se po&et skupin pohybuje sice okolo
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50, ale podilnikii maji v Evrop¢ hned po Francii nejvice — oba staty cca 26 tisic. Na zacatku
21. stoleti vznikla mezinarodni organizace URGENCI, ktera po roce 2010 ptispéla k rozvoji
systému KPZ ve vychodni Evropé (AMPI, 2018; KPZinfo, 2019; URGENCI, 2016). Stav
KPZ v evropskych zemich k roku 2015 je zobrazen v grafu 8.

Graf 6 — Komunitou podporované zemédélstvi v Evropé (2015)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Agrifood Atlas (2017)

Bedynkova schémata

,Bedynky*, bedynkovy systém ¢i bedynkové schéma je systém, pii kterém se farmar
rozhodne pravidelné dodavat své produkty v bedynkach sam, bez prostfednikii, piimo
kone¢nym spotiebitelim nebo na pfedem sjednané odbérové misto. Kromé jeho vlastni
produkce mize do bedynky ptidavat i potraviny od zemédélcti v sousedstvi ¢i z regionu.
Bedynkovy systém se stava stale vice oblibenym a lze ho oznacit za mozna nejrychleji
se rozvijejici zpusob distribuce lokalnich, Cerstvych a sezénnich produkti samotnymi

producenty az k zakaznikovi (Vaclavik, 2010).

Piimy prodej ze dvora
Piimy prodej ze dvora, téz primy prodej z farmy, je formou APS, kdy farmar prodava

své produkty spotiebiteli pfimo ze dvora farmy. Témito produkty mohou byt nezpracované
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produkty (at’ uz vypéstky rostlinné vyroby ¢i Cerstvé vejce, Cerstvé dribezi a kralici maso
nebo syrové mléko jako zastupce zivo¢isnych produkti) nebo produkty s piidanou hodnotou
jako v¢eli med, smetana, vino apod. Pokud neni prodej ze dvora uskuteénén pfimo vV misté
vyroby, lze produkty nabizet ve vydejnim misté formou bedynek a KPZ, na farmarskych
trzich, ve farmaiském obchod¢, lokalnim maloobchodu, kiosku, popt. mlékomatu (Statistic
Canada, 2017; Vyhlaska ¢. 128/2009 Sb.; Vyhlaska ¢. 289/2007 Sb.; Zakon ¢. 166/1999 Sb.)

V piiloze 15 jsou popsany vyhody a nevyhody této alternativni potravinové site.

Samosbér

Samosbér je farmou potadana udalost pro vetejnost, kdy se zajemci dostavi na plantaz
a sami si pak nasbiraji dostupné plody v libovolném mnozstvi. Za péstovani a péc¢i o plodiny
je zodpovédny farmat, ktery obvykle poskytne ¢ast svého pole zédkaznikovi, aby si sklizel
sdm. Postup je takovy, ze se samosbératelé bud’ pouze nahlasi po piijezdu u povéteného
pracovnika, anebo, kvili obrovskému zajmu V poslednich letech, je nutné si svij termin
u farmare v predstihu zamluvit. Po pfijezdu na pole, do sadu anebo skleniku dostanou
samosbéraci informace, které plody Ize sbirat a na co si dat pozor, aby nedoslo k poSkozeni
rostlin. Pak uz si jen nechaji zvazit vlastni, vyptjéené ¢i na misté zakoupené nadoby na sbér
a nasledné mohou dle libosti sklizet libovolné mnozstvi po libovolny ¢as. Castymi produkty
k samosbéru jsou bobule napi jahody, maliny, borivky, ¢erny rybiz ze ovocnych stromd
pak ptedevsim jablka, tfesn¢, broskve a meruniky. Ze zeleniny jsou k samosbéru nabizeny
napt. brambory, dyné, cukety, okurky, hrasek, cibule (Mari, 2021; Vehmas and Kulju, 2020;
Bruch Leffew and Ernst, 2014). Klady a zapory samosbéru shrnuje pfiloha 16.

Samozasobitelstvi

Samozasobitelstvi je pojmem pro rodinnou spotiebu vlastnoru¢né vyprodukovanych
vyrobki. Zahrnuje ¢ast produkce uréenou pro vlastni spotfebu domacnosti, ale i ¢ast, ktera
je predmétem smény naturalni (tzn. mezi ptibuznymi, prateli, sousedy apod.) anebo smény
trzni. Trzni prodej mize probihat organizovangé (napf. v trznicich) ¢i neorganizované (podél
silnic apod.) (AV CR, 2017).

Samozasobeni v Ceské republice se ukazalo dilezitym hlavné v obdobi komunismu,
kdy slouzilo jako zdroj Cerstvych potravin, forma traveni volného ¢asu a v neposledni fadé
Z jako zpisob, jak usettit finance. Od roku 1990 do roku 2000 vSak doslo k poklesu vlastni

produkce potravin az o 40 % (Spilkova a Perlin, 2013).
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Dle CSU (2007) vykazalo zemé&délskou prvovyrobu 1226 z 3000 domacnosti, Z nichz
99 % prvovyrobu rostlinnou (napf. jablong, tfe$né€, jahody, rajéata a mrkev). Domacnosti
mély nadpoloviéni podil na poétu ovocnych stromti a ket v Ceské republice,
a tedy i na produkci ovoce. Navic se vyznamné podilely i na celorepublikovych stavech
driibeze, kralikt a koz. | v roce 2006 uvedla % respondentt jako divody k samozasobeni
finance, pro vétsinu se stalo ale pouze formou traveni volného casu.

I ptesto, Ze se samozasobitelstvi zacalo s pfichodem nového tisicileti vytracet (hlavné
kvuli vysoké urbanizaci), stava se v soucasnosti znovu oblibenym (Navratil, 2017), stejné
jako samosbér a méstské zahradniceni, kterym se svymi vyhodami velice podoba.

Jedinou nevyhodou je zde nejvétsi mnozstvi prace a Usili (mezi ostatnimi APS),
které musi spottebitel vynaloZit a projit opravdu celym procesem (piiprava pudy, seti, péce
o rostlinu/zvite a sklizen). V pfipadé zivocisné produkce je navic tfeba vynalozit urcité
finan¢ni prostfedky na ustajeni a stravu zvifat, ptipadné veterinarni péci. Stoprocentniho
samozasobitelstvi tak mohou dosahnout hlavné majitelé zeméd¢€lskych statkti a usedlosti
s poli a chovem hospodaiskych zvitat. U béznych rodin ¢i jedincid je oblibené predev§im
péstovani bylin, zeleniny a ovoce. Vraci se vSak 1 chov slepic na vejce, ¢i koz a ovei na mléko,
které navic funguji jako ,zivad sekacka™ a nepotiebuji specialni ustajovaci podminky

(Peukertova, 2020; Navratil, 2017).

Méstské zahradniceni

Pocatky zahradkafeni v Evropé se objevuji v 19. stoleti, kdyz ve Francii, Belgii
a Dansku plnilo roli jako asisten¢ni program pro socialné slabsi, a v Britanii, kdy v reakci
na masovou urbanizaci vznikl zakon natizujici méstim piidé€lit pozemky k péstovani plodin
pro zékladni obzivu jejich chudému obyvatelstvu (Vitek, 2001 in Spilkova, 2016). Méstské
zahradniceni dle Spilkové a kol. (2016) zahrnuje princip samozasobitelstvi obyvatel mést
v komunitnich zahradach a zahradkovych koloniich ¢i osadéch.

Komunitni zahrada je prostor pro skupinu lidi, pfedev§im obyvatel mést a nadSenct,
ktefi si koupi nebo pronajmou pozemek, na kterém spole¢né zahradnic¢i a dé€li se 0 jeho plody
a vzniklé vydaje. Pro obyvatele méstskych metropoli jsou tyto zahrady mistem produkce
vlastnich potravin, odpocinku, radosti z péstovani a moznosti pravidelného sousedského
setkavani. Plochu komunitni zahrady si jeji ¢lenové mohou bud’ rozdélit na jednotlivé zahony,
za které pak zaplati ptispévek do spole¢né kasy, anebo celou plochu obhospodaiuji spole¢né

a vypéstované plodiny si mezi sebe rozdéli (Kokoza, 2021a; Envic, 2013).
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V komunitnich zahradach se bézné péstuje nejen v typickych zahoncich, na stromech
a keftich, ale také v truhlicich, jutovych pytlich, dfevénych zahonech anebo v obyc¢ejnych
kyblech ¢i kelimcich od jogurtu. V komunitni zahrad¢ (KZ) je zpravidla typické mit nékolik
jednotlivych zahoni pro individualni péstovani zahradkait a alespon jeden spolecny zahon,
kde se vétsinou péstuji okrasné kvétiny. Chybét by nemél ani kompostér. Péstovany jsou
bylinky, zelenina, ovoce, okrasné kvétiny a obcas dochazi i k chovu zvitat, vétSinou slepic,
nékdy i koz a ovci (Cesky Rozhlas 2, 2020; Kokoza, 2020; Spilkova a kol., 2016).

V soucasnosti je zaClefiovani zahradek a jiné zelené do novych residen¢nich projekti
¢i uzemnich plant méstské krajiny béznou praxi po celé Evropé (Groning, 2005 in Spilkova,
2016). Dle Sindelatové (2018) se kroms typickych komunitnich zahrad ve svété stale Cast&ji

objevuji koncepty jako stiesni, vertikalni a partyzanské zahradniceni ¢i doCasné.

Milékomaty

Huber (1957) definuje prodejni automat jako piistroj na mince bez obsluhy, ktery
vydava jeden az 3 typy produktd. V Americe jsou za pocatek automatii povazovana 80. 1éta
17. stoleti (Segrave, 2002), jejich specializace vsak zacala byt bézna az mezi lety 2000-2010
(Kumar et al., 2018). Mlékomaty jsou automaty na ¢erstvé mléko ptimo od farmare, které
nabizi mléko 24 hodin denné 7 dni v tydnu za niZ8i cenu nez pii koupi baleného mléka.
Jelikoz si musi zakaznik pfinést vlastni nadobu, absence obalti snizuje naklady pro farmare
I zakaznika. Prodejci mlé¢nych automatd je doporucuji umistit k farmam nebo nakupnim
centrum a supermarketiim, jelikoZ si zakaznici budou chtit koupit i dalsi potraviny, ale pokud
je k dispozici elektricka ptipojka, muze byt tento automat umistén kdekoliv (DF Italia, 2021;
SASET, 2019)

Bezobalové obchody

Bezobalové obchody (BO), které jsou opravdovym hitem poslednich roka diky Sifeni
konceptu ZeroWaste a zajmu o udrzitelngjsi zptisob spotieby, jsou znamy pro prodej potravin
a drogerie do nadob, které si piinese sam zakaznik (Beitzen-Heineke et al., 2017). I pfesto,
ze Hruska (2017) ani Spilkova a kol. (2016) bezobalové obchody mezi APS nezatadili, neni
radno je mezi alternativnimi formami prodeje podcenit. Podle Beitzen-Heineke et al. (2017)
je totiz vysoky podil zbozi v téchto prodejnach z ekologického zemédélstvi lokalnich farem.
Pokud se ale nékteré BO nesoustiedi na lokalni a malé zemédélce, hledi i tak na odpovédnou

spotiebu a Zivotni cyklus produkti, a to z jiného uhlu pohledu, redukci obalovych materiala.
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4 Vlastni prace

Ve vlastni praci je charakterizovan vyvoj alternativnich potravinovych siti v prostiedi
Ceské republiky a ve mésté Kladno. Dale jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setieni
provadéného v okresu Kladno a vysledky polostrukturovanych rozhovori s provozovateli
kladenskych APS.

4.1 Alternativni potravinové sité v Ceské republice

Pro potieby vlastni prace jsou popsany pouze vybrané typy cCeskych alternativnich

potravinovych siti charakteristické predevS§im pro mésta.

4.1.1 Farmarské trhy

Dle Spilkové a kol. (2016) vznikly prvni farmaiské trhy v Ceské republice v roce
2010. Velkym prilomem bylo vydani Kodexu farmdarskych trhui Ministerstvem zemédélstvi
ve spolupraci se zastupci Asociace krajli, Svazu mésta a obci, Sdruzeni mistnich samosprav
a s n¢kolika vyznamnymi organizatory FT v roce 2011. O rok pozdé&ji byla zalozena i AFT
(4dsociace Farmarskych trzist CR), ktera svym ¢lentim stanovuje jesté piisnéjsi podminky
nez kodex MZe (AFT CR, 2021; CZ TEST — Svét potravin, 2013).

FT jsou jednou z nejéast&jich a nejznaméjsich APS v Ceské republice. To dokazuje
i graf 6 a piiloha 7, kde lze vidét 137 farmatskych trhi existujicich CR v letech 2019-2021.
V urcitych ohledech se ale jeden od druhého mohou zna¢né 1isit — predevsim velikosti a s tim
spojenym poctem stankd, sezonou i frekvenci pofadani, ale také rozsahem sortimentu, ktery
nabizeji. Farmaiské trhy se konaji zpravidla pod Sirym nebem ve vefejné oznadmené Casové
period¢, vétsinou jednou tydné nebo jednou za 14 dni a bézné poskytuji misto pro desitky
stank®. Ty nejvetsi trhy maji fadoveé az stovky stankt a pofadaji se i nékolikrat tydné, navic
jsou v provozu i v zimnim obdobi, kdy je nabidka sezénni produkce zna¢né limitovana
a aktivita ostatnich menSich trhli je omezena. V potadani mensSich trhi se tedy béZné zacina
az s NOVOU sezdnou na jate (Spilkova a kol., 2016).

Dle MZe CR (2011) je hlavnim cilem této formy prodeje podpora malych a stiednich
zemé&délskych péstitelll, chovatell, zpracovatelll ¢i vyrobell potravin a zaroven poskytovani
cerstvych potravin prevazné regionalniho nebo alespon Ceského pivodu mistnim

obyvatelim. Vedle toho by mélo dochézet i k oziveni vybranych prostor mést a k vytvoteni
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spolecenského prostoru pro setkavani lidi a sblizeni méstskych spotiebitelti potravin s jejich

producenty z farem.

Graf 7 — Farma¥ské trhy v Ceské republice (2019-2021)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Farmarskeé trhy (2021) a Informuji.cz (2021)

FT jsou vétsinove trhy potravinovymi, které nabizeji zemédelské produkty (zeleninu
aovoce) a zpracované potraviny jako uzeniny, syry, pe¢ivo. Casté jsou i stinky s femeslnymi
vyrobky vyrabénymi ru¢né napt. V chrandnych dilnach (MZe CR, 2011). Asociace
farmatskych trzist (2021) pozaduje, aby na trzich pofadanych jejimi cleny tvorily
nepotraviny méné nez 10 % sortimentu. Spilkova a Perlin (2013) ale tvrdi, ze se podil
nezemédélskych vyrobkt na béznych FT v CR pohybuje od 10 do cca 40 %.

Provozovatel farmaiského trhu, ktery je ¢lenem AFT preferuje producenty z daného
regionu — podil potravin regionalniho ptvodu (region rozuméno jako kraj) musi byt
miniméln¢ 50 % (vyjimkou tvofi hl. mésto Praha). Zbozi zahrani¢niho ptivodu je mozné
prodavat jako doplitkové, jeho zastoupeni vSak nesmi pfesahnout 10 % z celkového poctu
potravinovych stankl. Z prizkumu Spilkové a kol. (2016) vychazi, ze vétSina prodejct FT
pochézi z dojezdové vzdélenosti do jedné hodiny a 80 % prodejct je ze stejn¢ho regionu,
kde se dany trh kona. Zbylé vyjimky se tykaji specifickych produkti. Napiiklad Stramberské

usi se prodavaji na trzich po celé republice a do nékterych krajt musi jejich prodejci cestovat
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az 400 km. Stejné tak je tomu i U ne€kterého sezonniho ovoce a vina. Prodej dovazenych
potravin je vSak okrajovy a ptfedstavuje pouze maly podil na nabizeném sortimentu.

Pochybeni na farméiskych trzich byla v CR v minulosti velmi ¢asta. V roce 2012
bylo provedeno 446 kontrolnich akci a vyméieno 128 pokut vySSich nad pul milionu K¢.
Kontroly se konaly na 179 schvalenych trzich, ve kterych doslo k takovémuto pochybeni
pramérne u dvou stankd na jedno trzist¢ (CZ TEST — Svét potravin, 2013). Dle mluvciho
SVS se situace v soucasnosti vylepsuje. Napomahaji tomu nejen ¢asté kontroly SZPI a SVS
a vetsi obezietnost zdkazniki, ale také vznik Kodexu Farmaiskych trha a uskupeni AFT.
Navic, prvni trh v CR, Farmaiské trzisté Kuban, zde za¢al sviij provoz roku 2010 a od té doby
se samoziejm¢ diky osvété prodej na FT znaéné kultivoval (iDNES.cz, 2020; CZ TEST —
Svét potravin, 2013).

Pies velky rozmach farmaiskych trhi od doby jejich vzniku nevidi Spilkova a kol.
(2016) v budoucnu vétsi roli FT ¢i vliv na strukturu ¢eského zeméd¢€lstvi a potravinaistvi.
Maly potencial pro zménu tohoto systému vychazi z jejich vyzkumu motivace zakaznik
pro ndkupy na FT a z analyzy Fendrychové (2015), kter4 odhalila maly zajem potadatelt FT
o $irsi ekonomické, socialni a environmentalni souvislosti. To je ale, vzhledem k vyhodam
a nevyhodam uvedenych v piiloze 8, nezbytny ud¢l FT (a APS obecné) k udrzeni kvality
jejich potravin a velikosti menSich a stiednich farem, kde jsou produkovény. Jejich vyznam

je tak nutné vidét ve skutecnosti, ze kromé samotné vymény zbozi poskytuji i jiné hodnoty.

4.1.2 Farmarské obchody

V zahranic¢i se farmaiskymi obchody oznacuji obchody vedené samotnymi farmafi.
Naopak v Ceské republice jsou zhruba % farmafskych obchodii provozovany formou
franSizy, a proto je béZnou praxi, Ze provozovatel ¢i majitel se farmafenim nezabyva a pouze
provozuje obchod. Existuji 1 takové ptipady, ale je spiSe vyjimkou, kdyZ v obchod€ prodava
nebo ho spravuje sam prvovyrobce. Proto 1ze eské farmarské trhy a obchody od sebe oddélit
nejen rozdilem v typu prodejni plochy, ale také tim, kdo tento subjekt provozuje a prodava
v ném. Dle Kodexu farmatskych trhii je prodejce na farméiskych trzich farmar nebo jeho
rodinny piislusnik (Spilkova a kol., 2016; MZe CR, 2011).

Hruska (2017) upozoriiuje, Ze farmaiské obchody a prodejny zdravé vyzivy mohou
byt ¢asto zaménovany, které také ¢asto prodavaji zbozi od farmaii z regionu. Spilkova a kol.

(2016) tvrdi, Ze farmaiské obchody pfinesly zcela novy koncept prodeje, kdyZ se etablovaly
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jako malé autentické prodejny zamétené na zbozi prvotiidni kvality od mensSich mistnich
(¢i alespon Ceskych) vyrobet, s diirazem na osobni pfistup k zdkaznikiim a pratelské prostredi.

V obdobi po sametové revoluci do po&atku nového tisicileti nastal v Ceské republice
obrovsky nartst velkoformatovych MO prodejen typu supermarket, diskont, ¢1 hypermarket.
Po tomto boomu pfijali vznik novych APS, jako byly FT a FO, ¢esti spotiebitelé a zdkaznici
s nadSenim a touhou po osobnéjsim prostredi. Produkty od mistnich farmari se v n¢kterych
obchodech prodavaly samoziejmé i dfive, hlavné v prodejnach zdravé vyzivy. Nejvétsi roli
v rozmachu FT a FO ale m¢ly skandaly konvencnich potravinovych fetézct, kdy se v médiich

zatala Cesk4 republika oznadovat jako ,,odpadkovy ko§ Evropy* (Spilkova a kol., 2016).

Graf 8 — Fransizy farmaiskych obchodii v Ceské republice (2021)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceské Stodoly (2021), Nas Grunt (2021), Obchiidek u farmdre (2021)
a Sklizeno (2021)

Syrovatkova (2016) uvadi, ze FO (stejn¢ jako povétsinou FT) jsou doménou méstské
maloobchodni sité. Vice nez % vSech farmarskych obchodll se totiz nachazi ve méstech
s populaci nad 50 000 obyvatel a téméf polovina vSech FO lezi v Praze ¢i Brné. To potvrzuje
i graf 7, ktery znazoriuje fransizy ¢eskych farmatskych obchodti v CR. Vyhody a nevyhody
FO pak uvadi ptiloha 9.
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4.1.3 Komunitou podporované zemédélstvi

Komunitou podporované zemédélstvi je spoleCenstvi, které propojuje ekologicky
a udrziteln¢ hospodatici zemédé€lce se spottebiteli, ktefi vyhledavaji potraviny produkované
takovymto zptsobem a chtéji si byt jisti jejich ptivodem. Principem fungovani KPZ je ptima
podpora konkrétniho zeméd¢lce, kdy si ¢lensti odbératelé KPZ pied sezonou piedplati
urcitou cast produkce tohoto zemédélce. Kromé zaplaceni tzv. ,,podilu‘ produkce zeméd¢€lce
plati odbératel poplatek za odbérné misto (VyVazeno, 2019).

Asociace mistnich potravinovych iniciativ AMPI (2018) hodnoti tento vztah jako
moznost pro spotiebitele 1 zeméd¢€lce, jak se vymanit ze zavislosti na komplikovaném
a netransparentnim agropotravinaiském systému, ktery nepreferuje jejich zajmy a potieby.
Lidé maji stale mensi moznost ovlivnit co, v jaké kvalité a za jakou cenu nakupuji.
Ve vzajemné prospé$ném a oboustranné odpovédném zavazku dostanou spotiebitelé lokalni
potraviny a mensi zemédé@lci zase distojné zivobyti a respekt. Takovyto zptisob ziskavani
potravin je vyhodny pro ob¢ strany smény — zemédélec ma jistotu odbytu svych produkti
a dostatek financi pro chod farmy. Spotiebitel ma snadny pftistup k bioproduktim a diky
uzkému vztahu obou stran ma piedstavu o tom, odkud jidlo, které ji, pochazi a v jakych je
péstovano ¢i chovano podminkach (KPZinfo, 2019). Podrobné popsané vyhody a nevyhody
KPZ jsou popsany v piiloze 11.

Nejstarsi KPZkou v Ceské republice je KPZ Toulctiv dviir v Praze. Od Evropského
srovnani KPZek v roce 2015 se ceské stavy KPZ stale navysuji. V roce 2019 bylo pomoci
Adresare farmarii v CR evidovano 45 skupin KPZ. Hnuti DUHA (2019), které adresar
provozuje, o ném informuje: ,, Adresadr farmdrii je aktualizovan pritbézné, lidé do néj mohou
i sami pridavat nova mista. Kazdopddne urcité existuji KPZ, které se do néj zatim nedostaly,
a jiny kompletni registr pravdépodobné neexistuje.“ Tuto skuteCnost potvrzuji KPZky
piidané do adresare po roce 2021, které prokazatelné existovaly jiz n€kolik let pfed ptidanim.
V roce 2021 je tak do Adresdre farmaru zapsano jiz 83 fungujicich KPZ. Adresai mimo
jiného znaci i mista, kde komunitou podporované zemédé€lstvi neni, ale odbératelé ¢i samotni
farmafti by si ho pfali mit. V roce 2021 je té€chto mist dohromady 15, z nichZ 9 je iniciovano
farmati a 6 skupinou odbératelii. Zadnou existujici KPZ nemaji pouze v Olomouckém kraji,
kde si ji ale zada farmaf a v kraji Pardubickém, kde si KPZ pfeji zfidit odbératelé. KPZ
fungujici k roku 2021 jsou zobrazeny v grafu 9, seznam KPZ fungujicich v CR béhem let
2019 az 2021 je k dispozici v priloze 12.
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Graf 9 — Komunitou podporované zemédélstvi v Ceské republice (2021)
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Zdroj: Viastni zpracovani dle AMPI a Hnuti DUHA (2021)

V Ceské republice vzniklo Komunitou podporované zemédélstvi jako spoledenstvi
v roce 2016, kdy ho zalozily ¢tyfi prvni ¢eské KPZ a AMPI. Uskupeni chce slouzit jako
prostor pro sdileni zkuSenosti a vzajemné podpory riznych mistnich potravinovych iniciativ.
Hlavnim cilem KPZ spolecenstvi je propojit zeméd¢€lce a spotiebitele zapojenych do KPZ
a podobnych projektt. Také se snaZi propagovat a rozvijet iniciativy KPZ v CR a zapojovat
je do celoevropského déni. Clenové spole¢enstvi se hlasi k myslenkam solidarity, lokalnosti,
udrzitelnosti, pfimého vztahu zemédé¢lec-spotiebitel a dalSim hodnotdm obsaZenych

v Evropské deklaraci potravinové suverenity (KPZinfo, 2019).

4.1.4 Bedynkova schémata

Prvni bedynky se objevily v Ceské republice uz v roce 2010 na farmaiskych trzich
potfadanych v Praze na Jifiho z Podébrad, kde je zacali prodavat farmafi z t€chto trha.
O domaci potraviny z venkova byl u obyvatel mést vzdy velky zajem. Diive si mé&stské
rodiny ptivazeli produkty od ptibuznych z venkova nebo si je vypéstovali na vlastni zahradce.
V soucasné dobé vsak nema kazdy tyto moznosti, protoZe i zivot na vesnicich se zacal

podobat tomu ve mésté, tradice samozasobitelstvi klesa a zeméd€lstvi uz neni atraktivnim
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odvétvim, jako tomu bylo diive, pfedevsim ne pro mladé a vzdélané jedince, které by toto
odvétvi tolik pottebovalo (Spilkova a kol., 2016).

Nyni jsou bedynky rozsiteny téméf ve vSech Ceskych krajich, coz ukazuje i graf 10
a ptiloha 13. Za rok 2021 bylo zjiSténo 31 dodavatelii bedynek se 131 vydejnimi misty.
Oproti tomu bylo v roce 2015 po celé republice 112 dodavatelt s 386 odbérnymi misty,
tj. vice neZ trojnasobek od roku 2010, kdy se v CR bedynky poprvé objevily a vznikl také
adresat Kam pro bedynky. V téchto pocatcich byl odhadovan ro¢ni obrat bedynkujicich
farmatu na zhruba 5 mil. K¢&. Adresat ale neni v soucasnosti funkéni, coz je jedna z moznych
pfi¢in poklesu poctu zjisténych bedynkovych druzstev (Hajna, 2015; Bohutinska, 2010;
Vaclavik, 2010).

Graf 10 — Bedynkova schémata v Ceské republice (2021)
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Vaclavik (2008), ve své publikaci ,Jak uspésné vytvorit a provozovat systém
biobedynek*, kterou Ministerstvo zemédélstvi doporucilo jako zakladni navod pro farmate,
kteti by chtéli zacit bedynkovy systém provozovat, uvadi zékladni poznatky:

e béznou normou pro pestrou bedynku je ptiblizné 50 druhti zeleniny na cely rok,

e 1 ha pudy zajisti produkty na pokryti zhruba 60 zakaznika,
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e krome¢ kvalitni pidy je nezbytné mit i dostatek vody k zavlazovani, chladné a suché
prostory chranéné proti Skiidctim pro skladovani a misto na kompletaci bedynek,

e pro systém o 150 az 200 zékaznicich je potieba zajistit nejméné 2 pracovniky na plny
uvazek a dal$i brigddniky navic béhem Iléta, kdy je nejveétSi vytizenost a cas

pracovniki je nutné délit mezi péstovani samotné, baleni bedynek a jejich distribuci.

Soucasné bedynkové systémy distribuuji nejriznéjsi druhy zbozi — od pro bedynky
typické zeleniny (sezonni i té, kterou lze skladovat) a sezonniho ovoce, ofechti, medu, vajec,
po mlécné vyrobky a maso, ale také napiiklad népoje (vino, pivo, $tavy), koteni ¢i okrasné
a jedlé kvétiny. Zakaznik si bedynku odebira vétsinou jednou za tyden nebo za 14 dni.
Vétsinou si navoli velikost a nékdy i1 obsah bedynky — napft. portal Svet bedynek nabizi malé
a velké, ale také vegetarianské, raw, bezlepkové, ovocné, détské, rodinné a dal$i varianty
bedynek. Rizné velikostni varianty bedynek jsou v soucasnosti standardem, na ¢eském trhu
se objevuji bedynky od 3 do 10 kg. Material bedynky musi byt recyklovatelny (karton, papir)
nebo nejlépe opétovné pouzitelny (dievo, plast), protoze bedynky pak mohou slouzit i déle
nez jednu sezoénu. N&kdy je také bedynka nahrazena taSkou. Bedynky Ize objednévat online
ptimo domii nebo na odbérové misto. Jejich cena je obvykle vyssi nez ta v maloobchodnich
tetézcich, ale vétSinou je stanovena na zacatku sezony a po celou dobu jejiho trvani zastava
stejnd. Platba probiha bud’ pfedem, na zacatku sezdny, nebo za jednotliva Ctvrtleti, mésice
¢i tydny pii prevzeti bedynky (Svét bedynek, 2021; Spilkova a kol., 2016).

I kdyZ rozvoj bedynkovych schémat v Ceské republice tizce souvisi s farmaiskymi
trhy, tyto dva systémy si nekonkuruji, spiSe se dopliiuji. Farmatské trhy jsou totiz obchodnim
modelem, ktery nemusi vyhovovat v§em zakaznikim ani farmaiim (Spilkova a kol., 2016).

Vyhody a nevyhody bedynkovych schémat uvadi ptiloha 14.

4.1.5 Meéstské zahradnic¢eni

Zahradkatstvi ma v Cesku dlouholetou tradici — uz v dobach valky a krizi slouzilo
predevsim k produkci zdravého jidla, pozdé&ji se vSak stalo ¢innosti, kterd dalece pfesahovala
tuto produkeni roli. Jiz v obdobi socialismu, kdy byla svoboda a volnocasové aktivity
omezeny totalitnim rezimem, slouzilo zahradkateni jako prostfedek seberealizace a dodnes
je dilezitou socialni aktivitou s rekreacni a psychohygienickou funkci. I piesto se méstské
zahradniceni znan€ meéni. Zatimco tradi¢ni zahrddkové kolonie ubyvaji, stdle castcji

se objevuje novy fenomén, méstské ¢i komunitni zahrady (Spilkova a kol., 2016).
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Zahradkové kolonie a osady

Ceské zahradkaistvi zazilo nékolik dilezitych milniké. Jako prvni snahu o kolektivni
zahradniCeni je mozné oznacit Bratrstvo zahradnické vzniklé roku 1750. V Brn¢ v roce 1816
zalozil ¢len Moravskoslezské spolecnosti pro zvelebeni orby, prirodoznalectvi a vlastivédy
prvni ovocnicky spolek, Spolek pomologicky, a nasledné se podilel i na vzniku Ovocnického
spolku pro Kralovstvi ¢eské v roce 1820 v Praze. Za prvni zahradkarské kolonie na tizemi
CR je oznalovano zaptijéeni pudy tovarnikem Ringhoferem jeho délnikiim v 90. létech
19. stoleti v Praze. Dalsi znamé¢ kolonie jsou tzv. Schrebergovy zahradky, zaloZzené zhruba
v roce 1908 v Brné. V roce 1957 byl zalozen Ceskoslovensky svaz zahrddkdri a ovocndiii,
od roku 1979 znamy jako CZS (Cesky zahradkdisky svaz), nejvyznamnéj$i zahradkaiské
sdruzeni v Ceské republice, ktery byl v letech 19962008 &lenem Evropské ligy zahrddkarii.
Ze zakon lze vyzdvihnout napt. Zdkon ¢. 75/1976 Sb., o ochrané zemédelského a pudniho
fondu, ktery umoznil prevadét do do¢asného nebo trvalého uzivani CZS pozemky nevhodné
pro zemédé€lskou vyrobu, Zdakon ¢. 229/1991 Sb., o upravé vlastnickych vztahii k piide
a jinému zemédélskému majetku, ktery na poatku transformaéniho obdobi na pozemky CZS
garantoval ochrannou lhitu a odvratil tak o deset let zruseni znacné ¢asti zahradkarskych
kolonii, nebo Zdkon ¢. 95/1999 Sb., ktery stanovil podminky pro ptevod statni pudy a jeji
odkoupeni zahradkati (Spilkova a kol, 2016; CZS, 2011; Klouparova, 2009; Svobodova,
2004). Casova 0sa's témito a dal§imi vyznamnymi udalostmi v oblasti ¢eského zahradkaistvi

je vyobrazena v ptiloze 17.

Tabulka 2 — Typologie zmén funkci zahradkovych kolonii v Praze v letech 2004-2013

funkce pocet kolonii podil

Zahradkareni, jednodenni rekreace 118 45,2 %
Posun k chatafeni, druhému bydleni 22 8,4 %
Transformace v objekty trvalého bydleni 32 12,3 %
Zanik, degradace 89 34,1 %
e kvuli bytové vystavbé 28 10,7 %

e kvili jiné vystavbé 5 1,9%

e zanik z jiného divodu 10 3,8 %

e degradace, opusténi 46 17,6 %
celkem 261 100,0 %

Zdroj: Spilkova a kol. (2016)
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Spilkova a kol. (2016) uvadi, ze kvili Zakonu ¢. 95/1999 Sb. poklesla mezi lety 1989
22003 plocha ve vlastnictvi CZS 0 22 % a pocet jeho &lenii se snizil na polovinu. Zahradkaii
totiz rad&ji vyuzili moznosti zakoupit si pidu do osobniho vlastnictvi. To v kombinaci
s rostoucimi cenami najmu a zajmem developeru ze zahrani¢ni i tuzemska o pudu pro novou

Na misté zahradkarskych osad jsou dnes jiz bézné chaty a chalupy, bazény, rekreaéni
a sportovni zafizeni, ale i objekty trvalého bydleni. Zhruba 70.000 objektti v zahradkaiskych
koloniich je vybaveno postelemi, ¢asto maji zavedenu elektiinu a jsou vyuzivany piedevsim
k rekreaci (Pawlikowska-Piechotka and Womack in Spilkova a kol., 2016).

Ne vSechny zahradkarské osady se ale dockaly konce, kdyZz jejich pivodni ucel
vymizel. Napiiklad komunitni zahrada Kuchyrka vznikla sdruZzenim pozemkui po zaniklé

zahradkaiskeé kolonii v Troji (KZKuchynka, 2021)

Komunitni zahrady

Komunitni zahrada je prostor pro skupinu lidi, pfedevsim obyvatel mést a nadSenct,
kteti si koupi nebo pronajmou pozemek, na kterém spolecné zahradnici a dé€li se o jeho plody
a vzniklé vydaje. Pro obyvatele méstskych metropoli jsou tyto zahrady mistem produkce
vlastnich potravin, odpocinku, radosti z péstovani a moznosti pravidelného sousedského
setkavani. Plochu komunitni zahrady si jeji ¢lenové mohou bud’ rozdélit na jednotlivé zahony,
za které pak zaplati ptispevek do spolecné kasy, anebo celou plochu obhospodatuji spolecné
a vypéstované plodiny si mezi sebe rozdéli (KOKOZA, 2021a; Envic, 2013).

V komunitnich zahradach se béZné péstuje nejen v typickych zdhoncich, na stromech
a kefich, ale také v truhlicich, jutovych pytlich, dfevénych zdhonech anebo v obycejnych
kyblech ¢i kelimcich od jogurtu. V komunitni zahradé by nemély chybét ani kompostéry.
Typické je mit na zahradé nékolik jednotlivych zahonli pro individudlni péstovani
zahradkart, zpravidla maji ale i spole¢ny zahon, kde se vétsinou péstuji okrasné kvétiny.
Pé&stuji se tak bylinky, zelenina, ovoce, okrasné kvétiny a n€kdy dochazi i k chovu, vétSinou
slepic, obcas ale 1 koz a ovci (Cesk}'/ Rozhlas 2, 2020; KOKOZA, 2020; Spilkova a kol.,
2016).

Prvnim impulsem pro vznik komunitnich zahrad byla snaha najit vhodnou odpoved’
na dopady rychlé urbanizace a zajem o potravinovou sobésta¢nost jejich ¢lent. V dnes$ni
dob¢ jde ale pfedevsim o tvorbu mistni komunity a produkce potravin se ocita az na dalSim

misté. S rostouci komunitou kolem zahrady navic roste i chut’ k dal§im projektim. VétSina
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komunitnich zahrad se vénuje problémtim kvality vetejného prostranstvi a volno¢asového
vyziti. KZ zvySuji estetickou, socidlni a ekologickou hodnotu a jeji ¢lenové se neomezuji
pouze na samotné zahradniCeni. Posiluji sousedské vztahy, poskytuji zabavu a radi lidem
V pfistupu k mistnim potravinam. Tyto iniciativy se ¢asto rozsifi i za samotné hranice zahrad.
KZ Vnitroblok Mecislavova Vv Nuslich napt. zalozila spolek Probudme Nusle, Ctenéisky
koutek, sousedské grilovaci a deskové herni vecery, kazdoro¢ni zdobeni vano¢niho stromku,
pravidelné cviceni jogy, workshopy, akce Uklidme Cesko, sousedsky b&h, masopust, ale také
podporuji lokalni podniky a skupiny (Kokoza, 2021b; Spilkové a kol., 2016)

Kromé typickych komunitnich zahrad, popsanych v této kapitole, se také castéji
objevuji pojmy jako stfe$ni zahradniceni (green rooftops), vertikalni zahradni¢eni, docasné
komunitni zahrady &i partyzanské (guerilla) zahradnigeni (Sindelatova, 2018).

Focus (2017) uvadi, ze ptivodni napad vyuzit prazdnych sttech primyslovych budov
vznikl ve velkych americkych méstech. Tento druh méstského zahradniceni se ale zacina
objevovat i v tak malé zemi jako Ceska republika. StieSni zahradniceni se uz praktikuje
napiiklad na stfeSe OC Novy Smichov v Praze pomoci hydroponickych (téZ aquaponickych)
farem. Tento zplsob vodniho péstovani je pouzivan také v byvalych opusténych sklenicich
v Brng, které byly pfeménény na vertikalni farmu. Oproti béznym farmam spotiebuje pouze
5 % vody, ktera stale cirkuluje a je doplitovana o hnojivo produkované rybami (CT, 2021).
V Zapech u Prahy start-up GardeniX produkuje tisice rostlin v bio kvalité pomoci stejného
pfistupu. Systém zavlahy pfivadi Ziviny pravidelné a ke vSem kofenlim. Kazda rostlina
dostava presné tolik Zivin, kolik potiebuje, a tak neni tieba, aby se jeji kofeny rozrustaly
hluboko do zemé, kde by tyto Ziviny hledaly. Diky tomu péstuji zeleninu a bylinky, které
zraji aZ 0 40 % rychleji. Uspora 95 % vody (oproti konvenénimu zem&délstvi) vychazi kromé
recirkulace vody také z toho, ze neodtéka do spodnich vod (navic ¢asto spolu s chemikéliemi)
¢i se nevypari. GardeniX vyuziva pro své péstovani trubky na rozvody teplé a studené vody
do rodinnych dom, které pti své vyrob¢ pouzivaji mensi mnozstvi materialu, nez jiné trubky
a daji se recyklovat. Na stieSni zahrad¢ na Smichové jsou koSic¢ky na péstovani rostlin tist€né
3D tiskarnou, recyklovatelné a vydrzi na 10 pouziti (CT24, 2021; TZB-info, 2021).

Stfe$ni zahradni¢eni nad OC Smichov nabyvé opravdu lokalniho charakteru APS
1 diky tomu, Ze své vypéstky dodavaji na farmafské trhy na Tylové namésti a do okolnich

restauraci (CT24, 2021)
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Ptiklad docasné komunitni zahrady, t¢Z putovni (z angl. nomadic community garden),
se objevil v CR v roce 2018 na brownfieldu v Praze Bubny, mezi zastdvkami metra Vitavska
a Nadrazi HoleSovice. Developer zde souhlasil, ze nez se postavi nova ¢tvrt’, nechd pozemek
k dispozici mistni komunité. Pavodni dohoda méla trvat 5 let, ale v 1ét€ roku 2020 se majitel
rozhodl, Ze je nacase zacit stavét a komunitni zahrada Metrofarm si tak musela zacit hledat
novy pozemek (Cesky Rozhlas 2, 2020).

Tradi¢ni komunitni zahrady pouZivané pro ob&any z mést v Ceské republice jsou

zachyceny v grafu 11 a pfiloze 18. Pfiloha 19 uvadi vyhody a nevyhody komunitnich zahrad.

Graf 11 — Komunitni zahrady v Ceské republice (2021)
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4.1.6 Mlékomaty

MIlékomaty, automaty na mléko, byly krom¢ samozasobitelstvi, ptimého prodeje
ze dvora a zahradkovych kolonii jednou z prvnich forem APS v Cesku. Nejstarsi ¢esky
mlékomat vstoupil do provozu jiz v roce 2009, opravdovy boom zacal ale v roce 2010
s nastupem dalsich APS — farmaiskych trhi a obchodi (Cesky rozhlas, 2019; Hruska, 2017).

V roce 2010 jich bylo po celé republice okolo 150 a za den se bézné vyprodala jejich
plna kapacita, tzn. 300 az 400 litrGd mléka. Zijem o mléko z mlékomatii byl takovy,

7e se vV Ceské republice odhadovalo navyseni jejich poétl az na 400 ks. To se viak zménilo
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po televiznim vystupu hlavniho hygienika Michaela Vita, ktery se nechal slySet, ze syrové
mléko z automati mize byt zdravotné zavadné. Piestoze se zavadnost mléka nepotvrdila,
lidé prestali mlékomatam divéfovat. Kvili nezajmu jich v CR zbyvé uZ jen par a jejich
provoz je ¢asto na hrané. Mlékomaty fungujici v roce 2021 jsou znazornény v grafu 12
a piiloze 20 (Cesky rozhlas, 2019; iDnes, 2019; Brnénsky denik, 2018).

Graf 12 — Mlékomaty a automaty s mléénymi vyrobky v Ceské republice (2021)
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Viechovice Nad Becvou

Obavy z mléka v automatech se nikdy neukazaly jako opodstatnéné. V mlékomatech
se prodava sice nepasterizované mléko, kazdy takovyto automat ale musi povinné€ uvadeét,
ze je lepsi mléko pied pouzitim pievafit. VSechny se navic fidi stejnou vyhlaskou, diky které
ma kazdy mlékomat integrovany teplomér a hlasi¢, ktery farmate ¢i ptimo servisni sluzbu
okamzité¢ informuje, pokud dojde k poruse chladiciho systému. Pokud dojde k jakymkoliv
komplikacim, nebo neni obsah mlékomatu prodan do 23 hodin, automat se sam zablokuje
a do provozu bude uveden az po dikladném vyc€isténi a naplnéni Cerstvym produktem.
Vyhlaska ¢. 128/2009 Sb., o prizpiisobeni veterinarnich a hygienickych pozZadavku
pro néekteré potravinarské podniky, v nichZz se zachazi se zivocisnymi produkty, kteréd

umoznila prodej Cerstvého selského plnotu¢ného mléka v mlékomatech, také stanovuje,
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ze skrze mlékomat mohou zeméd¢lci prodavat jen ¢ast mléka, presnéji feceno 35 % z jejich
celkové produkce (Cesky rozhlas, 2019; Nazeleno, 2010; Vitalia, 2010).

MIéko se ve 200 litrovych nerezovych kontejnerech dovazi do automatu ttikrat tydné.
Zemédélci garantuji jeho trvanlivost 4 dny, pokud vsak bude mléko skladovano pii teploté
kolem 4 °C, vydrzi i déle. Spotiebitel si muze piijit mléko nacepovat do vlastnich lahvi nebo
si sklenéné &i plastové lahve o obsahu 0,5 a 1 litr zakoupit piimo v automatu (Cesky rozhlas,
2019).

Pofizovaci cena nejmensiho mlékomatu je asi 200 000 K¢. Automat pak musi byt
napojen na odpad, vodu a elektfinu, coZ znamena, Ze se jeho naklady na zprovoznéni mohou
vysplhat i na ptil milionu korun. Pokud chce farméi pomoci mlékomatu nabizet mléko
pasterované, lze do né&j piikoupit i pasterizacni zafizeni, které je vSak velmi nékladné

(Nazeleno, 2010). Dalsi klady a zapory mlékomatt jsou uvedeny v piiloze 21.

4.1.7 Bezobalové obchody

Stejné jako maji KPZ svlij Adresadr farmaru, bedynkovéa schémata Kam pro bedynky,
a KZ mapu komunitnich zahrad a kompostérii, moznost vyhledat si bezobalové prodejny
nabizi tzv. Mapa Reduca. V té 1ze mimo jiné najit i prvni ¢esky bezobalovy obchod zalozeny
v roce 2013 organizaci Bezobalu, z.0. Tato spole¢nost se, kromé provozu tfi bezobalovych
prodejen, angazuje ve vzdélavani obéanti CR o konceptu zero waste (Bezobalu, 2021).

Z prizkumu Snokhousové (2020) vyplyva, Ze spotiebitelé v Ceské republice vnimaji
jako nejvétsi vyhodu BO Setrnost k zivotnimu prostiedi. Dalsi vyhody, které uvedla skoro
polovina dotazovanych, byly moZnost zakoupeni pfesného mnoZzstvi zboZzi a lokalni plivod.
Za nevyhody bylo oznaceno mensi mnozstvi prodejen, které maji navic uzsi sortiment
za vys§i ceny oproti béznym prodejnam. Beitzen-Heineke et al. (2017) zjistili, Ze prodejny
bezobalu nabizi zejména suché a trvanlivé produkty (ryze, té€stoviny, lusténiny, ofechy,
dZemy, sirupy apod.) a drogerii.

Do bezobalového obchodu piijde zakaznik s vlastnimi nadobami (sklenice, doézy,
krabicky, latkové pytliky apod.), ty si necha nejdiive zvazit a pak si sam nabere potiebné
mnozstvi pozadovanych produkti, které jsou mu nasledné opét zvazeny (VyVazeno, 2021).
Z prizkumu Snokhousové viak také vyplynulo, Ze 34 % respondenti vidi jako nevyhodu,

nutnost piinést si vlastni nadobu.
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4.2 Obecna charakteristika sledovaného uzemi

Pro potteby vlastni prace a jejiho vyhodnoceni je diilezity kontext mésta a okresu,
ve kterém se vyviji zdejsi alternativni potravinové sité¢ a byla sbirdna data pro dotaznikové

Setfeni a polostrukturované rozhovory.

4,2.1 Charakteristika okresu Kladno

Rozloha a ¢lenéni okresu Kladno

Okres Kladno lezi na severozapadé Stiedo¢eského kraje, obklopen je Rakovnickem,
Berounskem, Mélnickem, okresem Praha-zapad a Usteckym krajem. Do okresu Kladno
se fadi 100 obci, z nichz 8§ méa statut mésta (Kladno, Slany, Velvary, Unhost’, Bustéhrad,
Stochov, Libusin, Sme¢no) a 2 obce jsou méstysem (Vrany, Zlonice). Od 1. ledna 2003
se okres ¢leni na 2 spravni obvody obci s rozsifenou piisobnosti (Kladno, Slany) a 4 spravni
obvody obci s povéfenym obecnim tfadem (Kladno, Slany, Unhost’, Velvary). Okres Kladno
piedstavuje jen 6,6 % rozlohy kraje (720 km?), a je 9. nejvétsim mezi okresy Stiedodeského

kraje. Z rozlohy okresu zaujima zemédélska ptida 66,1 % a lesy potom 20,3 % (CSU, 2021a).

Pocet obyvatel, vékova struktura a rodinny stav obyvatel okresu Kladno

Poctem obyvatel okres zaujima 2. misto s 11,9 % obyvatel kraje, tj. 166,8 tisic
obyvatel, z toho je 84.817 zen s primérnym vékem 43,3 let a 82.028 muzu s primérnym
veékem 40,7 let. Hustota zalidnéni 231,8 obyvatel/km2 stavi okres Kladno na tfeti ptficku
nejvice zalidnénych okresii ve Stfedoceském kraji, a to predevSim diky nejvétSimu méstu
celého kraje Kladnu (CSU, 2021a). Tabulka 3 zobrazuje vybrané sociodemografické

ukazatele, které jsou nasledné vyzity v dotaznikovém Setfeni.

Tabulka 3 — Vybrané sociodemografické ukazatele okresu Kladno (2020)

Obyvatelé ve véku 0-14 let Obyvatelé ve véku 15-64 let | Obyvatelé ve véku 65 let a vice
16,9 % 63,7 % 19,4 %
Zivé narozeni Pristéhovali Snatky
1 648 osob 3228 osob 673 snatkl
Zemteli Vystcéhovali Rozvody
2 027 osob 2 487 osob 361 rozvodu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU (2021a)
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Vzdélani

Okres Kladno nabizi 59 zékladnich Skol a 19 $kol stfednich, z ¢ehoz je 12 Skol statnich
a 7 soukromych. Pfitom piimo v Kladn¢ se nachazi 19 skol zakladnich, 2 zakladni umeéleckeé
Skoly, 2 gymnazia, 9 stiednich odbornych kol a ucilist’ (z toho 3 soukromé), 3 vyssi odborné
skoly (z toho 1 soukroma) a 1 vysoké $kola, kterou je CVUT — Fakulta biomedicinského
inzenyrstvi Kladno (Mésto Kladno, 20214; SeznamSkol.eu, 2020). Portal Obce v datech
porovnaval kvalitu Zivota obcich Ceské republiky za rok 2020, ukazatele Kladna v oblasti

skolstvi uvadi tabulka 4.

Tabulka 4 — Ukazatele kvality §kolstvi ve mésté Kladno (2020)

ukazatel hodnota indexu umisténi v kraji / republice
Index kapacity matetskych skol 2,3(z10,0) 23. ve Stfedoéeszlz)é(?l i{?ﬁ
Index kapacity zikladnich skol 4,1 (2 10,0) 8. ve Stfed"éesllzézrflvkgg
Index kvalitnich stfednich gkol 3,9 (z 10,0) 1. ve Stfed(’éesiégflvk?g

Zdroj: Viastni zpracovani dle Obce v datech (2020)

Index matefskych a zakladnich $kol se odvozuje z poctu téchto Skol K celkovému
poctu déti v daném ve€ku. Index kvalitnich stfednich Skol vychazi z vysledku studentd

danych $kol u statnich maturit na celkovém poctu stfednich Skol na izemi obce.

Zaméstnanost

Kladensko a jeho rozvoj nejvice ovlivnilo odvétvi téZby uhli a hutnictvi s vyrobou
oceli, a to jak pozitivné v dobé boomu tézby uhli, tak negativné v ptipad¢ ttlumu téchto
odvétvi (CSU, 2021a). Dle CSU (2021a) tato skutecnost stale dozniva, a byvali pracovnici
utlumovych odvétvi tak maji problém s uplatnénim na trhu préace. Podil nezaméstnanych
0sob (u) byl k roku 2020 ve vysi 4,77 %, coz ptedstavuje nejvyssi nezaméstnanost ze vSech
okrest kraje. K 31. 12. 2020 bylo v ramci okresu Kladno evidovano 5 057 dosazitelnych
uchazecu o zaméstnani, tedy 16,3 % uchazeci kraje. Mnoho obyvatel z okresu Kladno fesi
tuto situaci dojizdénim za praci do dopravng p¥istupného hlavniho mésta Prahy. Utlum t&zby
uhli a krach vyrobny oceli Poldi po roce 1989 (Mésto Kladno, 2008) samoziejmé ovlivnil
1 samotné meésto Kladno, které se, jako zbytek okresu, potyka s vysokou nezaméstnanosti,
(viz tabulka 5 — index nezamé&stnanosti). Primérny mési¢ni dichod v okrese Kladno ¢inil

za rok 2020 celkem 14 205 K¢&, duichod starobni 14 811 K& (CSU, 2021a).
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Tabulka 5 — Ukazatele kvality pracovnich piilezitosti ve mésté Kladno (2020)

ukazatel hodnota indexu umisténi v kraji / republice
Index nezaméstnanosti (U) 4,2 (2 10,0) 24. ve Stredocesj-l;e?\/ki;lﬁ
Index nabidky pracovnich mist 7.0 (2 10,0) 8. ve Stiedoceském krflji
na Utradu prace ' ’ 17.v CR
Index nabidky pracovnich mist 6,8 (2 10,0) 7. ve StiedoCeském krvaji
na pracovnich portalech ' ‘ 11. vCR

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Obce v datech (2020)

Doprava

Kladno a prilehlé obce se diky své poloze pysni dobrou dopravni siti, a to silni¢ni,
zelezni¢ni 1 leteckou — mezinarodni LetiSté¢ Vaclava Havla je od Kladna vzdaleno jen 16 km.
V bezprostiedni blizkosti Kladna jsou umistény déalnice D6 a dalnice D7. Na podzim roku
2017 navic doslo k zaclenéni kladenskych linek do systému Prazského integrované dopravy.
Na jednu jizdenku tak lze cestovat z Prahy do Kladna prazskou MHD, autobusem i vlakem.
Zelezniéni trat’ prochazejici Kladnem je trat’ Praha — Kladno — Rakovnik (CSU, 2021a; PID,
2019). Dobr¢é vysledky mésta Kladna v oblasti dopravy zachycuje tabulka 6.

Tabulka 6 — Ukazatele kvality dopravni sité ve mésté Kladno (2020)

ukazatel hodnota indexu umisténi v kraji / republice
Index dopravni nehodovosti 7,3 (z210,0) 3. ve SﬁedOéeSl;é;ng‘g
Index silni¢ni sité 4,1 (z10,0) 23. ve Stfedoéesllzé?\%g
Index Zelezni¢ni dopravy 2,9 (2 10,0) 9. ve Sﬁedoéeslzéﬁvklglg

Zdroj: Viastni zpracovani dle Obce v datech (2020)

4.2.2 Meésto Kladno

Kladno je situovano 25 km severozapadné od Prahy a zaujima rozlohu 36,96 km?,

z toho 12,75 km? tvofi lesy. Priimérna nadmoiska vyska, ve které se nachazi, je 400 m n. m.

K 31. 12. 2020 ¢inil pocet obyvatel mésta Kladna 68 896 osob (CSU, 2021c; Kladno zivé,
2021; Mésto Kladno, 2020).

Toto nejvetsi meésto Stftedoceského kraje je statutarnim méstem a obci s rozsifenou

pusobnosti a povétenym obecnim ufadem. Mésto se sklada ze 6 Casti a 7 katastralnich uzemi,

kterymi jsou: Kladno, Rozdé&lov, Krogehlavy, Dubi, Vrapice a Svermov s k.. Moty¢&in a k.u.

Hnidousy (CSU, 2021a; RIS, 2019).

58



4.3 Obchod s potravinami na Kladné

Kladno bezesporu poskytuje mnoho pftilezitosti, kde nakoupit potraviny. Nasledujici
kapitoly popisuji moznosti nakupu v tradi¢néjSich konvencnich MO fetézcich i v prodejnach

alternativnéjsich.

4.3.1 Konvenéni maloobchodni prodejny potravin

Nejvetsi zastoupeni mezi tradicnimi potravinovymi fetézci na Kladn€é ma supereta
Jednota Coop s deviti obchody, stejné je na tom i Eso Market. Cetné poéty pobodek nabizi
i kladenské diskonty — Penny (5 pobocek), Lidl (3 pobocky) a Norma (2 pobocky). Retézec
Billa ma na Kladn¢ 4 obchody — 3 supermarkety a Billa Stop & Shop pii Cerpaci stanici Shell.
Tti zastupce zde ma Albert — dva supermarkety a jeden hypermarket v OC Central Kladno.
| Tesco dava moznost ndkupu v supermarketu 1 hypermarketu. Svou pozici si zde drzi 1 jediny
Kaufland hypermarket. Velmi rozporuplnym tématem je stavba dal§iho hypermarketu,
hypermarketu Globus, ktery by se mél stavét spoleéné s obchodnim centrem, coz mésto
odsouhlasilo 15. 4. 2020. Nelze opomenout ani sit’ potravinovych prodejen Zabka, ktera ma

na Kladné 2 filidlky. VSechny maloobchodni prodejny potravin jsou zndzornény v schéma 5.

Schéma 5 — Maloobchodni potravinové fetézce ve mésté Kladno (2021)

v Lidl @ Eso v Zabka
v Penny 9 Coop
v Norma

Hnidousy

Billa

Albert

. Tesco
KROCEHLAVY,

Kaufland

Q©Q © © 9O

Zdroj: Vlastni vyzkum (2021)
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4.3.2 Alternativni potravinové sité na Kladné

Kladno, kter¢ je v bezprostiedni vzdalenosti od hlavniho mésta Prahy, centra vzniku
Ceskych APS, nabizi i fadu mist, které tuto alternativni formu prodeje umoznuji. Vyskytuje
se zde pobocka farmarského obchodu Nas Grunt a jeden Cas tu ptsobil i dalsi FO Obchiidek
u farmdare. Jako centrum udrzitelného rozvoje na Kladn¢ se oznacuje VyVazeno, komunitou
podporované zemédélstvi a bezobalovy obchod. Dalsim BO, ktery ovSem jiz neni v provozu,
byl obchod a kavarna Rddoby Nadoby. Jisté postaveni mezi kladenskymi APS si jisté
vydobily i farmaiské trhy, v soucasnosti se jedna o tfi rizné: FT na namésti Starosty Pavla,
FT u Oazy a FT namésti Svobody. Velky uspéch slavily na Kladné svého ¢asu i mlékomaty,
které na zde byly hned 3: na namésti Svobody a v ulicich Americkd a Arménska. Vsechny
tii ale byly postupem casu zruseny. Novinkou je komunitni zahrada Vaclavak zalozena
Kauflandem ve spolupraci se skupinou Kokoza, ktefi tak ke kladenskym zahradkarskym
koloniim dali ve mé&sté vzniknout dalsi formé méstského zahradni¢eni. Nékolik respondentt
dotaznikového Setieni mezi APS zahrnuli i prodejny zdravé vyzivy, konkrétné Zdravou
vyzivu a bioshop Kopretina a Zdravou vyzivu Rohanka. V tinoru roku 2021 byla ziizena dalsi
prodejna, Zdrava vyziva Herba v OC Central Kladno. Rozlozeni APS na Kladn¢ znazoriuje

schéma 6.

Schéma 6 — Alternativni potravinové sité ve mésté Kladno (2021)

SVERMOV

KLADNO

VRAPICE

FT ndm. St. Pavla _ ,.
Nas

Obchtdek u farméFe ’

ROZDELOV

Kz Va’1c|ava’1k9
@mlékomat

mlékomat

KROCEHLAVY

T

Zdroj: Vlastni vyzkum (2021)
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4.3.2.1 Farmarské trhy na Kladné

V historii mésta Kladna probihaly farmatské trhy ve tfech lokalitich — na namésti

Starosty Pavla, ndmésti Svobody a u nakupniho centra Odza.

Farmarské trhy na namésti Starosty Pavla

Prvni zminka o farméaiskych trzich na namésti Starosty Pavla se objevuje uz v roce
2010 (Razkova, 2021). Organizatorkou téchto trhti byla Jaroslava BeneSova a jejim planem
bylo mit zhruba 14 stankd, napf. uzenafe z Prahy, vyrobce domacich klobas z Mélnika,
stanek s produkty z rakytniku, s ovocem a pecivem (Kladensky denik, 2010). Dalsi vetejné
dostupna informace (Cesky Rozhlas, 2013; Mésto Kladno, 2013) je 0 novych farmaiskych
trzich pod vedenim Jany Cardové s jeji Agenturou Mag. Trhy se tehdy konaly kazdy patek
od 8:00 do 17:00 hodin a nabizeny byly pifedev§im uzeniny, bio maso, feznické speciality,
uzené a chlazené ryby, vceli produkty, syry, gazdovské maslo a dal$si mlécné vyrobky,
pecivo a koteni ve 30-40 stancich. Novinkou, kterd se navstévnikiim trht libila, byly rybi
stanky a stanky minipivovarl, naopak jim schazelo vice stanka s ovocem a zeleninou.

Riazkova (2021) popisuje dalsi vyvoj trhi: ,, V roce 2014 byl uzavien smluvni vztah
za ucelem F'T mezi méstem a panem Josefem Dusdtkem.\ roce 2015 se trhy patrne nekonaly,
neni K tomu Zadnd smlouva. V letech 2016 az 2020 organizoval trhy Stanislav Koukolicek,
V Cervenci az listopadu 2020 Libor Uhlik a od roku 2021 Miloslav Carva.

Trhy na ndm. St. Pavla nemély pod vedenim pana Koukoli¢ka dobrou povést, kvuli
preprodavanym produktim. Brzy piestal byt o tento podvodny prodej zajem. Ke zméné mélo
dojit s nastupem nového organizatora Libora Uhlika, ktery sliboval produkty mistnich
zemédelct a malovyrobcti. Pan Uhlik také vyzval mistni malovyrobce a mensi péstitele,
ktefi by chtéli prodat své piebytky ze zahrady, aby se ozvali a ptipojili se tak k jiz sjednanym
prodejcim. Stankafi se méli ménit podle sezonnosti a poptavky nakupujicich a nabizet
ovoce, zeleninu, feznické vyrobky, syry, pecivo, kofeni a vybrana femesla. Trhy se konaly
od 15. 7. 2020 kazdou stfedu v 8-13 h, v n€kterych dnech se jejich provoz natahl od 7:30
do 16:00 hodin. Jedenkrat za mésic (sobota 8-17 h) také probihaly tzv. velké farmarské trhy.
Posledni kladenské trhy tohoto poradatele se konaly 21. 11. 2020 (Mésto Kladno, 2020).

Informace o FT na namésti Starosty Pavla poskytl pan Uhlik formou telefonického
polostrukturovaného rozhovoru (viz ptiloha 1). Od soucasného provozovatele farmatskych

trhl u radnice se zadné informace ziskat nepodatilo, kontaktovan byl prostiednictvim e-mailu
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s ptiloZzenym polostrukturovanym rozhovorem. Mésto Kladno alespon poskytlo informace
o marketingové kampani, ve které se snazilo pomoct s grafikou reklamy (ptiloha 22) a jejim

vyvéSenim na socialnich sitich, webu mésta a hlavni tfidé v zabudované informacni tabuli.

Farmai‘ské trhy na namésti Svobody

Informaci o trzich na nameésti Svobody neni mnoho. V diskuzi pod ¢lankem 0 vzniku
novych trhli na Kladné se hovoti o tom, ze farmaiské trhy na ndmésti Svobody pted rokem
2010 byvaly, pak byly ale zruseny (Kladensky denik, 2010). Dodnes se na namésti Svobody
objevuje maly pocet stankait, ktefi ptijedou s dodavkou, rozlozi si stolky a nabizi vétSinou
kvétiny a ovoce se zeleninou (viz ptiloha 23). Tyto trhy vSak nejsou nikym organizovany.
Postup je takovy, Ze trhovci mohou o misto prodeje zadat na Odboru dopravy a sluzeb, které

jim za drobny poplatek ud€li zabor plochy (Vase Kladno, 2020).

Trhy u Oazy

Prvni trh u NC Oaza Kladno se konal 23. 4. 2021 a dale pak kazdy patek v 8 az 15 h
(NC Oaza, 2021). Provozovatelem je pan Koukoli¢ek, ktery diive provozoval trhy u radnice
(Kladensky denik, 2021). Néazev trhi je pouze ,,patecni trhy* bez ptivlastku farmarské.
Vzhledem k jiz uvedenym problémim potadatele 1ze toto rozhodnuti oznadit za rozumné.

Trhy se navic konaji piimo pfed nakupnim centrem, coz je v rozporu s pravidly AFT CR.

4.3.2.2 Farmai'ské obchody na Kladné

Nas Grunt

Na$ Grunt byl prvnim farmafskym obchodem otevienym na Kladng. Doslo k tomu
v 1ét¢ 2012 a pobocka se tak stala &trnactou prodejnou Grunti v Ceské republice. Kromé
farmarskych trhti se da Nas§ Grunt povazovat za jednu z nejvice zakotfenénych alternativnich
potravinovych siti Kladna. Tehdej$i primator mésta zhodnotil, Ze farmaisky obchod dobie
doplni zavedené farmarské trhy, nabidne stejn€ kvalitni suroviny a otevieno bude mit kazdy
den (iDnes, 2012). V soucasnosti je oteviraci doba od pondéli do patku od 7:30 do 18:00
a Vv sobotu od 8-12:00. Pobocka se stejné jako farmarské trhy rozprostira na namésti Starosty
Pavla, ¢.p. 10 a jeji soucasnou provozovatelkou je Katefina Peterova. Ta poskytla odpovedi
do polostrukturovaného rozhovoru v ptiloze 2. Motto Kladenského Gruntu zni: ,, Potraviny

farmarskeé a ceského puvodu od zacatku do konce. Kvalita a poctiva chut na prvnim miste.
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Ochutnejte rozdil!* (Na§s Grunt Kladno, 2021), ¢ehoz se pani Peterova drzela i béhem

rozhovoru a svym zékaznikiim nabizela ochutnavky nového zbozi.

Obchidek u farmare

Obchudek u farmare byl jako tfeti pobocka tohoto nazvu otevien 18.1.2021 v ulicce
Hlavni tfidy vedle restaurace Staré¢ Kladno (Vanova 590). Dalsi prodejny jsou ve Velkych
Prilepech a Horoméficich, odpovédnou osobou za vSechny pobocky je Miroslav Zednik.
Kladensky Obchtudek u farmare mél oteviraci dobu od pond¢li do patku (9-18 h) a v sobotu
(9-12 h). Provoz této pobocky byl ukoncen béhem srpna 2021 a i ptesto, ze byl pan Zednik

formou e-mailu i telefonnich hovorti pozadan o rozhovor, spoluprace se nakonec neuskutecnila.

4.3.2.3 Komunitou podporované zemédélstvi na Kladné

VyVazeno

V dubnu 2019 byla vedle stiedni zdravotnické Skoly (Haviiska 1414) oteviena
prodejna VyVazeno. Na svych webovych strankach je definovana: ,, VyVizeno je kladenské
centrum udrzZitelného rozvoje, misi aktivity bezobalového obchodu (certifikované bio
prodejny), komunitou podporovaného zemédeélstvi, veganského bistra a kavarny Liné Fepy,
swapu (vymenného bazaru drobnosti), centra vzdélavani (workshopy, prednasky, exkurze)
a co-worku (prostor pro praci a konzultacni schuzky). “ Prostory jsou otevieny od pondéli
do patku (9:00-17:30) a v sobotu (9:00-12:00). Zakladatelka prodejny Pavla Janouskova

(VyVézZeno, 2021) ochotné zodpovédéla otazky polostrukturovaného rozhovoru v ptiloze 3.

4.3.2.4 Méstské zahradni¢eni na Kladné

Komunitni zahrada Vaclavak

Komunitni zahrada Vaclavak vznikla na pozemku maloobchodniho fetézce Kaufland
ve spolupraci s organizaci Kokoza o.p.s, ktera propaguje a organizuje méstské zahradniceni
a kompostovani. KZ Vaclavak (Anglicka, ¢.p. 50) byla oteviena 17. ¢ervna 2020 a vznikla

‘

jako tfeti zahrada této v projektu ,, Uz to roste, uz to klici“. Prvni zahrada vznikla touto
kooperaci vznikla v Kutné Hoie (KZ Sipsi), dalii zahrady oteviené Kokozou na pozemcich
Kauflandu jsou v Praze na Vypichu a Podbabé a v Brné Zidenicich (Kaufland, 2021).
Kladenska komunitni zahrada je volné ptistupna vSem a komunité poskytnuta zcela
zdarma. Vybavena je 35 vyvysenymi zahony, vefejnym kompostérem, paletovym sezenim

s grilovanim prostorem, hmyzimi hotely, pta¢imi budkami a krmitky. V zahrad€ je moznost
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péstovat pomoci individualnich zdhonti nebo ve spole¢nych prostorech na kvétiny, bylinky
a v tzv. ,paprikovém a rajéatovém haji* (Kladensky denik, 2020). Blizsi informace o KZ
Véclavék poskytla formou polostrukturovaného rozhovoru jedna ze zahradnic tohoto, ptepis

je uveden v piiloze 4.

Zahradkové kolonie
Kladenska zahradkova kolonie se nachazi v blizkosti supermarketu Billa mezi dvéma
vlakovymi zastavkami (Kladno Mésto a Kladno Ostrovec) a rozprostird se tak pod¢l ulice

U Trati a Zelezni¢nich koleji. K tomuto typu méstského zahradni¢eni nepodatilo ziskat.

4.3.2.5 Kladenské Mlékomaty

Kladno mélo 3 automaty na mléko, v soucasné dobé¢ jsou ale vSechny zruseny, stejné
jako mnoho jinych po celé Ceské republice. Mlékomaty se nachazely na namésti Svobody,
Vulici Americkd u hypermarketu Tesco a u NC Odza vulici Arménska. Konkrétné
mlékomat u NC Oaza byl stopadesatym mlékomatem zprovoznénym na tGizemi CR a mléko
do ngj i ostatnich kladenskych mlékomatti firmy TOKO bylo dodavano z farmy Hole v obci
Svrkyné, ktera se nachazi tésné u okresu Kladno (Cesky Rozhlas, 2010)

4.3.2.6 Bezobalové prodejny na Kladné

Kromé jiz zminéného VyVaZena plisobila na Kladné bezobalova prodejna a kavarna
Réadoby Nadoby. Oteviena byla 1. ¢ervence 2019 poté, co byla ziskana dotace z Operacniho
programu Zamestnanost. Zavazkem k udéleni dotace bylo sniZovani produkce plastového
odpadu v regionu Kladno skrze prodejnu a zaméstnani nezaméstnané osoby ve véku 55+
nebo osoby pecujici o malé déti, a to flexibilni formou prace. Spole¢nost tak méla piinaset
socialni, ekonomicky, environmentalni a mistni prospéch (Evropsky socialni fond, 2021).

Rédoby Nadoby zah4jily 18. bfeznu 2020 novou sluZzbu — ndkupy online s rozvozem
domt. Provizorn¢ zatim fungovala pies Facebook, oficidlni e-shop byl spustén az od zacatku
¢ervna 2020. V unoru roku 2021 ale zacala prodejna rozprodavat své zasoby a v bfeznu byla
trvale uzaviela. Radoby Nadoby pak jesté chvili fungovaly pouze formou e-shopu, ale i tento
zpusob prodeje byl béhem par mésicti ukonc¢en (Radoby Nadoby, 2021). Navazani kontaktu
(telefonicky ani ptes e-mail) s majitelem ¢i vedoucim prodejny, ktera diiv sidlila u Hlavni

tiidy v ulici Ivana Olbrachta ¢.p. 80, se pro tcely polostrukturovaného rozhovoru nepodatilo.
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4.4 Vysledky dotaznikového Seti‘eni

4.4.1 Sociodemograficka charakteristika respondenti

Dotaznikového Setieni se zGi¢astnilo celkem 356 respondentti (n = 356) z celkového
poctu obyvatel okresu Kladno (N = 166 800). Vsechny otazky dotazniku byly povinné,
a tak na otazky ¢. 1 az 9 odpovédélo vsech 356 respondentl. V otazce ¢. 9 byl dotaznik
rozvétven dle zvolené odpovédi a na odpovédi 10 a 11 uz odpovidalo jen 85 % z puvodniho

poctu dotazovanych (n = 304).

Graf 13 — Sociodemograficka charakteristika respondenti dotaznikového Seti‘eni
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

Graf 15 zobrazuje sociodemografickou charakteristiku dotazovanych. Na dotaznik
zucastnit se Setfeni. Nekolik oslovenych muzi, se navic vyjadtilo, Ze v jejich domacnosti
nakupuji Zeny. Dal$im faktorem je, ze obyvateli okresu Kladno je o vice nez 2,5 tisice vyssi
pocet Zen neZ muza.

Nejvetsi skupina respondentl patfila do vekové kategorie 36-49 let, dalsi tvofili
respondenti ve véku od 50-64 let a tfeti nejpocetnéjsi skupinou jsou lidé ve véku 19-26 let.
Nejmensi skupiny respondentt tvotily kategorie 18 let a méné a 65 plus. U kategorie s vékem
niz8im nez 18 let je pochopitelné, Ze vétsina lidi jesté ned€la nakupy potravin pro domécnost
(nemusi mit jeSté vlastni domdacnost, Zivi je rodi¢e, a navic nemaji fidi¢ské prikazy, takze
miize mit zase komplikace s nakupem kvili jejich zdravotnimu stavu. Dle CSU (2021b)
se navic muZi v této kategorii v okresu Kladno dozivaji necelych 76 let, Zeny necelych 81.

Tabulka 3 uvadi, Ze ob¢ kategorie dohromady tvoii pouze 36,3 % obyvatelstva okresu.
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Nejveétsi skupina respondentti dotazniku dosahla stiedoskolského vzdélani s maturitou
(150, tj. 42,5 %), 77 respondentii mélo vysokoskolské vzdélani (21,8 %) a 62 respondentli
vzdélani sttedoSkolské, tj. bez maturity (17,6 %). Nejmensi zastoupeni mély kategorie
se vzdélanim zakladnim (12 respondentdl) a s vy$§im odbornym (15 respondenttt). Ucast

respondentl v jednotlivych obcich okresu Kladno je znazornéna v grafu 16.

Graf 14 — Ukast respondentii na dotaznikovém $etieni
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

4.4.2 Vyzkumné otazky

Uvodem bylo zjisovano, zda se respondenti pii nakupu potravin zajimaji o znageni
a puivod potravin a zda jim vibec zalezi na zivotnim prostfedi a udrzitelném rozvoji.
74 % respondentd (263 celkem) o témata jako jsou odpoveédna spotieba, udrzitelny rozvoj
a zivotni prostfedi projevilo zajem. 26 % (93 respondentll) tyto témata nezajimaji.

15 % (tj. 54 respondentll) nakupuje potraviny se znacenim Bio, FairTrade, UTZ Certified,
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Rainforest Alliance apod. Vice jak polovina (tj. 204 respondentil) je kupuje, ale ne vzdy
— podle dostupnosti v obchodé, cené, dostupnych alternativach, druhu produktu atd.
Zbylych 28 % takto oznacené produkty viibec nekupuje. 230 dotazovanym (tj. 65 %) vSak
zalezi na puvodu produkti, které nakupuji. 17 % (61 respondentit) to fesi pouze u nékterych
produktii (zminuji pfedev§im maso) a 18 % (65 respondentiim) na tom nezaleZi.

V otazce €. 4 bylo zjistovano chapani pojmu ,,lokalni* (graf 17). 209 respondentt
(59 %) vnima lokalni produkty jako vSechny produkty pochézejici z CR, 1 % (4 respondenti)
uvedli navic kromé ¢eskych produkti i produkty ze Slovenska. Dal$i nejvétsi skupinu tvofilo
53 respondentt (15 %), ktefi za lokalni produkty povazuji ty z jejich okresu (regionu),
13 % (47 dotazovanych) uvadi konkrétni dojezdovou vzdalenost v km, kterou jsou ochotni
pro lokalni produkt ujet ¢i ze které by za nimi mél lokalni produkt dorazit, 7 % (24) uvadi
kraj jako oblast, ze které jsou pro né€ potraviny stéle lokalni. Dvé procenta respondentii nevi
nebo jim na tom nezalezi. Jako odpovéd’ se objevila napt. dojezdova vzdalenost v case (1 h),
nebo ze u lokélnosti produkti a vzdalenosti, ze které by k nim mély dorazit, zvazuje

respondent i typ daného produktu.

Graf 15 — Vnimani pojmu ,,lokalni* obyvateli okresu Kladno
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

Graf 18 vychazi z nejcastéjsiho nakupniho mista dotazovanych. Vysledky ukazuji,
ze po diskontnich prodejnach (32,9 %) jsou k nakupu nejcastéji vyuzivany hypermarkety
(24,1 %) a supermarkety (19,7 %). APS jako nejobvyklejsi misto nakupu oznacilo 4,2 %
respondentli a V oblibenosti jsou tak srovnatelné s mensimi ¢i specializovanymi prodejnami,

superety nebo nakupem potravin online.
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Graf 16 — Nejcastéjsi nakupni misto potravin obyvatel okresu Kladno
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

Graf 19 navazuje jistym zpisobem na graf predchozi. Respondenti tentokrat oznacili
3 maloobchody, kde nakupuji nejvice, ale méli uvézt konkrétni jméno maloobchodu. VétSina
respondentt ale nesdélila, o jaky typ MO se jedna. Lidl, ktery byl v odpovédich uvadén
nejvice, se navic od dalsiho nejuvadénéjsiho maloobchodu mezi tremi nejnavstévovangjSimi
prodejnami potravin, objevil skoro jedenkrat ¢astéji. Druhé misto zaujaly specializované
prodejny, lidé nejcastéji zmitiovali feznictvi (74 respondentl) a pekatstvi (14 respondenttt),
dal také prodejny se syry anebo s ovocem a zeleninou. Jako dalsi se umistily fetézce Tesco

a Billa s odpovéd’'mi od zhruba 100 respondentti (cca 28 %).

Graf 17 — Konkrétni prodejny potravin, kde nakupuji obyvatele okresu Kladno nejvice
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Zdroj: Vlastni vyzkum (2021)
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Z dotazniku vyplynulo, ze 31 % (109 respondenttt) zna pojem alternativni potravinové
sité. 45 % (162 respondentti) APS pod timto konkrétnim oznacenim nezna, ale po precteni
vysveétlivky, co alternativni potravinové sité¢ charakterizuje a spadéa do nich, véd¢li, o co se
jedna. 24 % uvedlo, Ze APS neznaji vitbec. Graf 20 poté zobrazuje, které konkrétni APS
respondenti znaji. Nejznamé&jSimi se ukéazaly farmaiské trhy, které z celkového poctu
dotazovanych znd 88,5 % a samosbér, ktery zna 70,8 %. Dalsi mista obsadily farméaiské
obchody (53,9 %) a mlékomaty (53,7 %). V prvni fazi dotaznikového Setfeni vyplynulo,
ze zakaznici nejsou piili§ seznameni s pojmy samozasobitelstvi a méstské zahradniceni.
Pti terénnim prizkumu, kdy bylo 1épe objasnéno, o co se jednd, se procento dotazovanych
na znalost té€chto typtt APS zvysilo. Nejhtife dopadlo komunitou podporované zeméd¢lstvi,

jez znala pouhd 7,6 % respondentd.

Graf 18 — Znalost alternativnich potravinovych siti obyvatel okresu Kladno
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

Pii otazce, zda respondent ziskava (nakupuje, péstuje) v nekteré z téchto APS
potraviny, odpovédélo 16 % ano, pravidelné, 39 % obcas, 30 % jen vyjimecné a 15 % ne.
V piipadé, kdyz respondent uvedl odpoveéd’ ne, na nasledujici otdzky (otazka ¢.10 a 11)
neodpovidal. Pro otazky 10 a 11 tedy plati, ze n = 304.

V piipadé, ze respondent ziskava potraviny v APS, odpovidal, jak ¢asto se tomu déje.
I vicekrat tydn€ v APS nakupuje 5 % respondentil, 22 % respondent 1x tydné, 1x za mésic
35 % a 38 % ziskava potraviny v APS méné¢ Casto. Konkrétni alternativni potravinové sité,

ve kterych dotazovani nakupuji, jsou znazornény v grafu 21.
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Graf 19 — Alternativni potravinové sité, kde ziskavaji potraviny obyvatelé okresu Kladno
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Nejvétsi pocet dotazovanych (39,1 % lidi) uvedlo, ze nakupuji na Kladenskych
farmatskych trzich. Konkrétné kladensky trh oznacilo 43 lidi, z toho 32 FT na nam. St. Pavla,
7 FT u Oazy a 4 FT na ndm. Svobody. Dohromady 8,6 % respondentt uvedlo, ze nakupuje
na farmarskych trzich mimo okres Kladno, z toho 15 lidi jmenovalo konkrétn¢ prazské

FT — FT Dejvice (7 respondentll), FT Néaplavka a FT Andé&l. Jako pfi¢inu pak ¢asto uvadéli

fakt, ze v misté pracuji. Dalsimi trhy mimo okres Kladno byly FT Redhost’ (6 respondentii),

FT Beroun (3 respondenti), FT Nové StraSeci a nespecifikovany trh mimo okres. Celkové
pak 13,2 % respondentd uvedlo, Ze nakupuji na farmaiskych trzich, ale neuvedli kde. Jeden

z dotazovanych sdélil, ze nakupuje na online farmarském trzisti SCUK, které ma v okresu

Kladno sva vydejni mista v obcich Kladno, Bustéhrad, Unhost, Zakolany a Slany.
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Ve farmarském obchodé Nas Grunt nakupuje 14,1 % dotazovanych. Kromé jedné
reakce pro FO Hrdliv se jiné farmarské obchody z okresu v odpovédich jiz neobjevily.
4,6 % dotazovanych feklo, Zze nakupuji v jedné z kladenskych zdravych vyziv (Kopretina
¢1 Rohanka). Dva respondenti sdélili, ze nakupuji v pekarné U dvou rohlikt, ktera sice neni
typickou APS, jaka je popisovana v této praci, uplné vyloucit ji vsak také nelze. Pracuji
zde totiz vyhradné hendicapovani lidé, a navic tato pekarna dodava do FO Nas Grunt i KPZ
VyVéazeno. Samotné KPZ a BO VyViazeno kvuli nakupu navstévuje 7,6 % respondentt.
Dal$i jmenované bezobalové prodejny byly Pét Svestek Nové Strageci (mimo okres Kladno)
a BO Radoby Nadoby (oba BO po 0,7 % respondentu).

MIlékomaty voli pro sviij nakup 3 %, 4 respondenti vyuzivali jiz zruSené mlékomaty
na Kladn¢, mezi ostatnimi odpovéd’mi se objevily mlékomaty v obcich Slatina, HoteSovice
a Vraskov, ktery je mimo okres Kladno. K nakupu bedynek se pfiznala 2 % dotazovanych,
jejichz dodavateli byly bedynky z Kladna, Slaného a okoli a online Svét Bedynek (2x).

Nakupy v mistni farme uskuteéituje 8,6 % respondentt, konkrétné jmenovany ptitom
byly farmy: Lotous (11x), Celechovice (brambory, &esnek, cibule, vejce) (3x), Vrany (2x),
Hobgovice (ovoce) (2x), Slapanice Riegrovi (zelenina) (2x), ZiZice (kufeci maso) (2x),
Ptice (vejce), Polivkovi Pchery (ovoce), Pospisil (med), Krupicka, Ketnerova, Némcova,
Jesin, Hostoun, Béle¢, Bratronice, Dobroviz a Stochov.

Po terénnim prazkumu opét vyslo najevo, Ze ne vSichni online dotazovani pomysleli
na svou vlastni zahradku jako na alternativni potravinovou sit. Samozéasobitelstvim
se ale i tak zabyva 11,8 %. Nejcastéj$imi potravinami péstovanymi na vlastni zahradce

(ptipadné zahradce rodi¢u ¢i prarodict) jsou bylinky, zelenina ¢i ovoce.

4.5 Vysledky polostrukturovanych rozhovori

Z informaci ziskanych polostrukturovanymi rozhovory byla vybrana data, ktera byla
uskupena do 6 zakladnich oblasti: pfidana hodnota APS, marketing APS, zakaznici APS
a Cetnost jejich navstév (nakupt), lokalnost dodavateld APS, produkty APS, které jsou

vvvvvv

4.5.1 Pridana hodnota alternativnich potravinovych siti na Kladné

FT pana Uhlika byla dodrzovana pravidla Kodexu farmaiskych trhti i pravidla AFT

CR. Trhy poiadal hlavné pro potéseni lidi a jako sviij koni¢ek, ne kvili penéziim. Pobocka
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FO Nas Grunt ma za cil nabizet kvalitni potraviny od provétenych mistnich farmart, ktefi
pracuji s laskou k ptirod¢€ a praktikuji zdsady welfare u jejich zvitat. Majitelka bezobalové
prodejny a kladenského komunitou podporovaného zemédélstvi VyVazeno vidi piidanou
hodnotu své prodejny Vv predchazeni vzniku odpadu prodejem kvalitnich produktti bez obalu.
V komunitni zahrad¢ Vaclavak je zase dilezity socialni aspekt — zahradnici ocetuji prostor,

kde se mohou setkavat, vzdélavat své potomky a produkovat zeleninu k samozasobeni.

4.5.2 Marketing alternativnich potravinovych siti na Kladné

Pan Uhlik propagoval své farmaiské trhy predevSim prostfednictvim socialni sité
Facebook, kde se nachazel odkaz na webové stranky, e-mail a telefonni kontakt, ale také tam
Casto umist'oval fotky a videa pfimo z trhd. Jako dalsi marketingové kanaly vyuzival vylohy
kladenskych obchodniki, kam vyvésoval plakaty a také jako jediny vyuzil reklamu v radiu
(kladenské radio Relax). Na§ Grunt propaguje svou pobocku jak elektronicky pomoci
webovych stranek a Facebooku s uvedenym e-mailem a telefonnim ¢islem, tak i v hmotné
form& — billboardem na Hlavni tfidé a vizitkami nabizenymi v obchodé. VyVazeno
marketingové pracuje predev§im se socidlnimi sitémi (siti Facebook a Instagram), maji
webové stranky a jako jedina APS eshop, dale také e-mail a telefonni kontakt. Na Hlavni
tride lakéd zakazniky do obchodu a bistra prenosné cedule. Jedinym informa¢nim kanalem
komunitni zahrady Vaclavak je v sou¢asnosti pouze facebookova skupina pro ¢leny zahrady.
Informace o této zahrad€ je v§ak moZzné nalézt i na webovych strankach zakladatel zahrady,

Kokozy a Kauflandu. Piehledné shrnuti sledovanych APS na Kladné zobrazuje tabulka 7.

Tabulka 7 — Propagace kladenskych alternativnich potravinovych siti

alternativni FT FO KPZ KZ
forma potravinova ; . . i i
propagace si| pana Uhlika Nas Grunt VyVazeno Vaclavak
Telefon x
E-mail x
Web x
Facebook
Instagram x x x
Vizitky x x x
Plakat / cedule x
Radio x x x

Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

72



4.5.3 Dodavatelé alternativnich potravinovych siti na Kladné

FT probihaly kazdou stfedu a jednou za mésic také v sobotu, tzn. Ze dodavatelé
ptivazeli své produkty 1 az 2X tydné. Dodavatelé trhii byli regionalni farmati a malovyrobci,
popt. dalsi prodejci z blizkého okoli. Do obchodu Né&s§ Grunt je Cerstvé pecivo dovazeno
kazdy den, vSechno ostatni zboZzi pak jednou tydné. Vzdalenost farmaiského obchodu od jeho

nejblizsich a nejvzdalenéjsich dodavatelti znazoriuje schéma 5.

Schéma 7 — NejbliZsi a nejvzdalenéjsi dodavatelé prodejny Nas Grunt
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)

Bezobalovy prodej VyVazena je dopliiovan zbozim od dodavateld 1x za tyden.
Produkty z komunitou podporovaného zeméd¢€lstvi se dovazi v rozdilnych intervalech: vejce
vozi farmar 1x tydné, zelenina je dovdZena 1x za 14 dni a ov¢i produkty 1x za mésic.
Dodavatelé VyVazena musi mit moznost vratnych obalti, kdy se mezi prodejnou a dodavateli
stfidaji 2 sady nadob, nebo se zbozi dovazi ve velkém mnozstvi (20-50 kg) v papirovych
pytlich. Papirové pytle, které jiz nejsou dale vyuzitelné, poskytne prodejna organizaci Trash
Heroes na sbér odpadu. Vétsina dodavateli je navic majitelkou prodejny osobné
zkontrolovana, aby méla jistotu, ze se jejich produkty vyrabi Setrn€ a v co nejvyssi kvalité.
Nekteti dodavatelé VyVazena distribuuji své produkty ze zahranic¢i (Belgie, Némecko,
Spanélsko), jedna se ale o produkty jako Eokolada a olivovy olej, na jejichZ vyrobu se dana
zem¢ specializuje. Vzdalenost prodejny od jejich nejblizsich a nejvzdalengjsich dodavateli

v Ceské republice vyobrazuje schéma 6.
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Schéma 8 — Nejblizsi a nejvzdalenéjsi dodavatelé prodejny VyVazeno
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Zdroj: Viastni vyzkum (2021)
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Jelikoz principem zahradniceni (i méstského) je samozasobitelstvi vlastni produkci,

v tomto typu APS nejsou zadni dodavatelé tfeba. Zahradnici si péstuji produkty sami a maji

tak jistotu jejich ptivodu. Odstranénim dopravy je navic Setieno zivotni prostfedi. Seminka

potiebnd pro péstovani si mohou zahradnici pofidit pfimo vedle KZ v Kauflandu, ¢asto vsak

pro tyto potieby jezdi do Baumaxu, ktery je situovan ve stejné méstské ¢asti Kladno

Krocehlavy.

4.5.4 Zakaznici a Cetnost jejich nav§tév

JelikoZ trhy probihaly pouze ve sttedu, zakaznici méli moZnost nakupovat 1x tydné.

N4&s Grunt mohou zakaznici navstivit od pondé€li do soboty. Dle majitelky je velké procento

zakaznik, kteti do Gruntu chodi i kazdy den, kdy je otevieno. Typického zakaznika popsala

pani Peterova jako clovéka, ktery chce kvalitu a chut’ potravin bez chemie a védét, co vlastné

ji. Zadné typické sociodemografické rysy pro své zakazniky ale neuvedla, naopak dodala,

ze jde o vSechny mozné lidi, od chudych po bohaté. Pani JanouSkova z kladenské KPZ

popisuje typického zakaznika svého obchodu jako zenu, matku ve véku mezi 30 a 40 lety.

Shoduje se ale s pani Peterovou, kdyz dodava, ze jeji obchod navstévuji zakaznici celého

vékového spektra i pohlavi. Do bezobalového obchodu chodi zakaznici na vétsi nakup

jednou krat tydné nebo jednou za 14 dni. Pro produkty z KPZ si chodi podilnici dle toho,

jak jsou dovazeny, tj. vejce 1x za 14 dni (dodavatelé sice dovazi vajicka 1x tydné, zajem
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je ale tak velky, ze jsou podilnici rozd€leni do 2 skupin), zelenina 1x za 14 dni a produkty
z ov¢iho mléka 1x za mésic. V komunitni zahrad€ se jeji aktéti schazi 1x denné az 1x tydne
behem sezony a sklizi se dle potfeby a pocasi. Mimo sezénu je provoz KZ zna¢né€ omezen,
na podzim se zahrada zazimuje a v zim¢ se na ni pouze kompostuje. Hlavni skupinou lidi,
ktefi se GiCastni déni na komunitni zahrad¢, jsou podle pani Bobkové rodiny s mensimi détmi,

vyjime¢né nejsou ale ani bezdétné mladé pary.

4.5.5 Potraviny z alternativnich potravinovych siti na Kladné

Na farmafiskych trzich v roce 2020 se prodavala zelenina a ovoce, feznické produkty,
syry, pecivo a kofeni. Farmarské trhy na Kladné nejsou piilis veliké a vzdy tak funguji pouze
ptes Sezonu. Dle pani Peterové jsou oblibené produkty v Gruntu piedevsim Sunka, mléko,
maslo a jogurty. Nékdy také drobnosti jako susenky, bonbony a ¢okolady. V bezobalovém
obchodé¢ jsou dle pani Janouskové nejoblibenéjsi Sypané ofechy a pecené miisli, které jsou
nabizeny celoro¢né. Jak jiz bylo zminéno, v KPZ jsou nejoblibenéjsi vejce, ktera jsou taktéz
dostupna celoro¢né. Naopak KPZ zelenina a ov¢i produkty jsou dostupné jen béhem sezony
(zelenina od poloviny ¢ervna do listopadu a vyrobky z ov¢iho mléka od kvétna do zafi).
V KZ Viaclavak je pro jeji ¢leny dostupna zelenina, ovoce a bylinky. Pred otevienim byly
Kokozou do spolecnych zdhonl vysazeny bylinky a bobulovité plody jako maliny, bortivky
a ostruziny, a také papriky a rajcata. Zahradnici se poté rozhodli i pro spole¢né péstovani
cuket. Dalsi vypéstky se odviji od rozhodnuti zahradnika, dle toho, co chce ve svém osobnim
zédhonku péstovat. Jelikoz se v KZ nechovaji zadna hospodarska zvitata, je provoz zahrady

mimo sezonu zna¢né omezen a zahradnici z ni tudiz neziskavaji zadné potraviny.

Tabulka 8 — Shrnuti charakteristik dodavateli, zakaznika a produkti

Dodavatelé Neiobliben&ii Zakaznici
ejoblibené;jsi
Z mésta/ cetnost produkty charakte- cetnost
okresu/kraje dovozu ristika nakupi
FT pana Uhlika 0/1/3 1-2x tydné ovoce a zelenina neznama 1-2x tydné
FO Nas Grunt 3/6/16 Ix de’:nnev:, zivoti§né produkty neznama 1x denné
1x tydné
BO VyVazeno 2/8/24 1x tydné ofechy a miisli Ix tydné —
. 1x za 14 dni
Tx ydne matky, veék
KPZ VyVazeno | 0/1/1 | 1xzal4dni, vejce 30-40let | 1xza 14 dn,
w 1x za mésic
1x za mésic
, , vlastni produkce ., rodiny, 1x denné —
KZ Véclavak (7adni dodavatelé) rostlinnd produkee | i lide | 1x za 14 dni

Zdroj: Viastni vyzkum (2021)
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4.5.6 Vliv covid-19 na kladenské alternativni potravinové sité

VSichni Gcastnici rozhovort se shodli, Ze covid-19 provoz jejich APS nijak zasadné
neovlivnil, pfinejmensSim ne negativné. Do farmarského obchodu Nas Grunt i prodejny
VyVéazeno zavitalo dle jejich provozovatelek vice novych zakaznikd, kterym chybe¢l lidsky
kontakt a hledali alternativu k ptisnym vladnim opattenim. Dle pani Janouskové z VyVazena
jsou sice lidé vice doma a do obchodu tak nezavité tolik ndhodnych kolemjdoucich, jejich
nedavno spustény e-shop vsak piivedl nové zékazniky ze vzdalen€jSich obci. Farmaitsky
obchod Nas Grunt Kladno sice e-shop nezavedl, nabidl vSak rozvoz nakupt az do domu
pii objednavce nad 500 K¢ (Nas Grunt, 2020). Pro VyVazeno se navic v dobé pandemie
ukazala dulezitost jejich doplikovych sluzeb, pifednasek a workshopt, které lidé hojné
navs$tévovali, aby méli si nahradili jiny bézny kontakt s okolim. Jak napovidd nazev typu
této APS — komunitou podporované zeméd¢lstvi — ustalend komunita této sit€¢ se béhem
pandemie ukazala jako klicova.

Mistem, které bylo uzivano pro schazeni se s pfateli a komunitou vytvotfenou okolo
APS byla v dobé pandemie i komunitni zahrada Vaclavak. Dle ¢lenky této zahrady ocenili
obyvatelé mésta moznost byt v této dobé n¢kde venku. Jedinou komplikaci pro skupinu byl
zakaz schiizi. Nejvice vSak covid-19 a s nim spojend opatieni ovlivnil provoz farmatskych
trhli po celé republice. S omezenimi a zdkazy prodeje se téméf rok potykali organizatofi
i prodejci. Dle AFT CR se jednalo o diskriminaci, jelikoz viechny ostatni formy prodeje
potravin (od mensich prodejen po hypermarkety) mohly dal fungovat. Pro vétsinu trhovci
znamenala tato situace nejistotu, zda budou moci ve svém podnikani viibec pokracovat.
Prodej na farmatskych trzich je pro né totiz zakladni odbytovy format (Seznam Zpravy,
2021).
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5 Zhodnoceni a doporuceni

Kapitola zahrnuje zhodnoceni vysledkt vlastni prace a doporuceni pro sledované
subjekty provozujici alternativni formy prodeje potravin. Zhodnoceni vysledk vlastni prace
je provedeno formou konfrontace vysledkti dotaznikového Setieni a vysledka rozhovort ¢€ili

konfrontace spotiebitele a alternativni sit¢ (jejich provozovatelti, dodavatela a produktl).

5.1 Zhodnoceni dotazniku a rozhovoru

Informace o ndkupnim chovani spotiebiteld v okresu Kladno ptinesl jiz samotny sbér
dat pro dotaznikové Setfeni. Na dotaznik odpovédélo celkem 356 respondenti z okresu
Kladno. Snaha o stratifikovany vybérovy soubor narazila pfi neochoté muzi zucastnit
se prizkumu. Neéktefi osloveni muzi sdélili, ze v jejich domdacnosti nakupuji Zeny.
Jakubikova (2013) uvadi, ze nakupni role v rodiné byvaji ¢asto rozdéleny dle pohlavi. Otec
¢i jiny muz hodnoti funkénost produktii (instrumentalni role) a matka ¢i jina Zena posuzuje
produkt dle estetiky a skrze emoci (expresivni role). Z celkového poctu respondenti
dotaznikového Setieni této prace bylo 69 % zen. Jednim z vysledkii dotaznikového Setfeni
navic bylo, Ze 212 zen nakupuje v alternativnich potravinovych sitich. To znamena, ze 60 %
respondentli dotazniku jsou Zeny nakupujici v APS a z celkového poctu 304 nakupujicich
Vv APS (tzn. obé pohlavi) tvoii 70 % Zeny. Jen 35 Zen z celkového poctu 247 (). 14 %)
nenakupuje v alternativnich potravinovych sitich.

Z dotaznikového Setieni vyplyva, ze % respondentl se zajima o udrzitelny rozvoj,
odpovédnou spotiebu a Zivotni prostfedi. Soucasn¢ se skoro % respondentl fidi zna¢enim
potravin (15 % nakupuje potraviny se znacenim a vice jak polovina respondentt je kupuje
Vv zavislosti na produktu a dostupnosti v obchodé). Lze tedy fici, ze pokud se spotiebitel
tidi znaenim potravin, zajima se 1 o udrzitelna témata. Taktéz skoro ¥ dotazovanych zélezi
na ptivodu potravin (65 % u vSech potravin, 17 % jen u nékterych, predevsim u masa). Z toho
vyplyva, ze 3 % respondenti maji K nakupu lokalnich produkti jiné divody, nez udrzitelny
rozvoj a odpovédnou spotiebu. Dle Ruggeri et al. (2016) zajem o lokalni potraviny v USA
a Evropé¢ stale vice roste, spotiebitele k tomu vSak vede rozdilnd motivace.

Prochazkova a Novotna (2013) uvadéji, Ze pojmy lokéalni, mistni ¢i regionalni
oznaduji stejnou skupinu potravin. Zadny z téchto pojmil vsak neni legislativné zakotven,
a tak si spotfebitel mize sam urcit, co je pro néj lokalni a jak vnima oblast regionu.

Pod pojmem lokalni potraviny si 60 % respondenti Setieni této prace predstavuje potraviny
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pochazejici z Ceské republiky. Kritérium lokalnich produkti tak v tomto chapani spliiuji
vSechny sledované alternativni potravinové sité¢ na 100 %. Jedinou vyjimkou je sortiment
bezobalového obchodu, ktery se z produktii ¢eského piivodu sklada z 91 %. Jelikoz
2 % dotazovanych pfi posuzovani lokalnosti zvazuje o jaky typ produktu se jedna, olivovy
olej ze Spanélska a okolada z Belgie by pro tyto spotiebitele nemusely byt problematické.
Prochazkova a Novotna (2013) tvrdi, Ze lokalni potraviny mohou byt chapany také jako
ty nejbliz8§i mozné. 7 % respondentd uvedlo pro pojem lokalni potraviny oblast kraje.
FT pana Uhlika poskytovaly 25 % potravin ze Stiedoceského kraje, FO Nas Grunt 53,5 %,
VyVazeno nabizi 70,6 % potravin v bezobalovém obchodé a 33,3 % skrze KPZ. Ze lokalni
potraviny jsou ty z okresu tvrdi 15 % dotazovanych. Takovyto sortiment byl nabizen
na farmaiskych trzich pana Uhlika z 8,3 %, FO z 20 %, BO ze 23,5 % a KPZ ze 33,3 %.
Jedno procento dotazovanych vnima lokalni potraviny jako ty, které pochazi z jeho obce,
coz splituji jen FO Na§ Grunt (10 % sortimentu) a BO VyVazeno (6 % sortimentu). Ze KPZ
nema produkty ptimo od kladenského farmate, vychazi z povahy a struktury mésta Kladna.
Navic, kdyby se nachéazel farmaf ptimo na Kladn¢€, vydejni misto v KPZ by ztracelo smysl,
protoze by lidé s nejvétsi pravdépodobnosti odebirali ptimo z farmy. Pro dalsi dva farmaie
ucastnicich se KPZ ve VyVazenu a neprodukujicich v okresu ani kraji mize hrat roli 13 %
spottebiteld, kteti uvedli konkrétni dojezdovou vzdalenost. To plati 1 pro FT pana Uhlika,
kde vétsina producentti pochazela z Usteckého kraje (2 dokonce z litoméFického okresu, ktery
ptimo sousedi s okresem Kladno). Feldmann and Hamm (2015) tvrdi, Ze pokud je lokalnost
vymezena vzdalenosti, mize se jednat o 16-48 km, nékdy az o 160 km. JelikoZ pan Uhlik
pochazi z Usteckého kraje, 1ze pochopit, Ze si vybral mnoho producenti z tohoto kraje. Mohl
si je tak 1épe proveétit a také je presveédcit, aby na trzich na Kladné, které nejsou oproti jinym
trhiim tolik vyhlasené, ptsobili. Nejvyhodnégjsi APS je v tomto ohledu komunitni zahrada,
ktera svym ¢leniim poskytuje produkty tak lokalni, jak jen mohou byt, protoze je spotiebitel
péstuje piimo Vv ulici svého bydlisté nebo minimalné ve stejném mésté, kde bydli. Spotiebitel
ma tak nejen 100% jistotu pivodu, ale i pfehled o celém Zzivotnim cyklu potravin, které
konzumuije.

Nejcastejsim nakupnim mistem respondentti dotaznikového Setfeni (graf 18) jsou
diskonty, k ¢emuz dosel i vyzkum od Nielsen zvefejnény 2019 (graf 2), tj. Ze nejcastéjsim
mistem nakupu jsou diskonty (konkrétné Lidl a Penny). Dle vyzkumu diplomové prace jsou

po diskontech (32,9 %) nejvice navitévované hypermarkety (24,1 %), stejné jako dle Cesko
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Vv datech (2018), kde jsou diskontiim nejvetSim konkurentem pravé hypermarkety. Na tfetim
misté se umistily supermarkety (19,7 %). Alternativni potravinové sité oznacilo jako Cast&jsi
misto nakupu 4,2 % respondentil a vV oblibenosti jsou tak srovnatelné s mensimi prodejnami,
specializovanymi prodejnami, superety ¢i nakupem potravin online.

Dale dotazovani uvedli tfi konkrétni jména maloobchodi, kde nakupuji potraviny
nejvice, vétsSina z nich ale nesd¢lila, o jaky typ MO se jedna. I zde se dotazovani shodli
s vyzkumem Nielsen (2019) v tom, Ze nejvice nakupuji v Lidlu. Dle Nielson (2019) jsou
nejcastéji uvadénymi davody pro nakup v diskontu vzdalenost od mista bydlisté, nizsi ceny
nez ostatni fetézce, zajimava nabidka, kterou zakaznik jinde nenajde, rychlost nakupu, vzdy
Cerstvé potraviny apod. Lidl byl navic ve vyzkumu diplomové prace od dalsiho
nejuvadénéjSiho maloobchodu mezi tfemi nejnavstévovangj$Simi prodejnami potravin
uveden skoro jedenkrat ¢astéji. Druhé misto zaujaly specializované prodejny, lidé nejéastéji
zmitiovali Feznictvi a pekafstvi. Retézce Tesco, Billa, Kaufland, Albert, Coop, Penny
dosahly srovnatelnych vysledki. Nizky poéet responzi zaznamenaly Globus, Norma, Zabka
a Eso. Dle Nielsen (2019) si obyvatelé na prodejné vazi nejvice jeji blizkosti k domovu,
tzn. Ze vysledky Globusu mohou byt pficteny faktu, Ze v okrese Kladno zatim zadna takova
prodejna neni.

Znalost pojmu alternativni potravinové sité prokazalo celkem 34 respondentt, z ¢ehoZ
31 % zna piimo konkrétni pojem. 45 % sice konkrétni oznaceni nepoznalo, diky definici
pojmu vSak dokazali urcit, Ze znaji tento koncept, v&di, co obnasi a znaji nékteré zastupce
(napf. farmarské trhy). Navic bylo zjisténo, ze tii Ctvrtiny respondenti v APS dokonce
nakupuji (16 % pravidelné, 39 % obcas, 30 % vyjimecné). Pii porovnani ¢etnosti nakupd,
které uvedli dotazovani, tzn. zakaznici APS (vicekrat tydné 5 %, 1x tydné 22 %, 1x za mésic
35 %, méng Casto 38 %) s poznatky o dodavkach zbozi do alternativnich potravinovych siti
(1-2x tydne FT, 1x denné a 1x tydné FO, 1x tydné BO, 1x 14 dni KPZ vejce, 1x za 14 dni
zelenina, 1x mési€né KPZ ov¢ich produkti), je patrné, ze si kazdy zakaznik miiZze pravidelné
ziskat Cerstvé potraviny hned z n€kolika téchto siti a vybrat si produkty 1 frekvenci nakupt,
které mu vyhovuji.

Dle Spilkové a kol. (2016) poskytuji kamenné prodejny FO oproti farmarskym trhiim
lepsi zajisténi hygienickych pozadavki, neni proto divu, Ze nejoblibenéjsimi produkty v FO
Nas§ Grunt jsou praveé produkty zivocisSného ptivodu jako Sunka, mléko, maslo a jogurty.

KZ Vaclavék ma pro jeji odbératele tu nevyhodu, ze poskytuje pouze rostlinné vypéstky.
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5.2 Zhodnoceni stavu alternativnich forem prodeje na Kladné

Ackoliv mésto Kladno poskytuje rozmanitou $kalu alternativnich potravinovych siti,
neni to jedinda moznost, kde mulze spotiebitel hledat alternativni formy prodeje.
Maloobchodni potravinové fetézce se v poslednich letech rozhodly zacilit na udrzitelnost.
Na jejich webovych strankéch se nyni objevuji zalozky jako ,,spole¢enska odpovédnost™
nebo ,,udrzitelnost. Napi. Penny market postavil marketingovou strategii na omezeni
plytvani potravin. V roce 2018 nabizel ve svém obchod¢ odmény za nakup ve formé plysakt
kiivé zeleniny a jiz nékolik let se navic podili na organizaci sbirek potravin (Penny, 2022;
Aktualng, 2018). Kaufland zase sazi na oblibenost ¢eskych produktd, kdyz v roce 2019
zavedl privatni znacku K-Jarmark. Produkty takto oznac¢ené popisuje Kaufland (2022a) jako
poctivé produkty pochazejici od provéfenych ¢eskych vyrobei. Velkou zménu Vv nakupu
potravin pfinesla i novela zdkona ¢. 477/2001 Sb., kdy se piestaly nabizet igelitové tasky
zdarma a jejich spotieba se tak sniZila vice neZ o polovinu (Cesky Rozhlas, 2019).

Dle analyzy Impact Metrics (2021) je v ohledu udrzitelnosti nejlepsi Kaufland, ktery
ziskal prvni misto v jejich zebfi¢ku. S velkym odstupem se dale umistily Tesco, Penny, Lidl
a o posledni misto se spolecné déli Globus, Albert a Billa. Ruzickova (2020) ve svém
vyzkumu porovnavala management udrzitelnosti u fetézcti Kaufland, Tesco, Albert a Lidl.
Nejlepsi vysledek v socialni oblasti ziskaly shodné prodejny Lidl a Tesco, v ekonomické
oblasti zvitézil Kaufland a v environmentalni Lidl.

Corsi and Mazzocchi (2019) vSak tvrdi, Ze zakaznici nakupujici v alternativnich
potravinovych sitich maji vysokou miru informovanosti o stavu alternativnich forem prodeje
mistni vyrobce, ¢imZ se zachovaji socidlni a environmentalni aspekty zeméd¢€lstvi (Denver
a Jensen, 2014 in Corsi and Mazzocchi, 2019)

Kladno bylo z hlediska zastoupeni alternativnich potravinovych siti komparovano
s mésty s podobnou hustotou zalidnéni. Nejlépe si vedly Ceské Budgjovice, které poskytuji
vSechny sledované APS. Nutno vSak podotknout, ze se jednd o mésto s nejvyssim poctem
obyvatel a 0 mésto krajské. Kladnu a Teplicim chybi ze sledovanych typti APS dva, u Kladna
se jedna o bedynky a mlékomaty. Kladno ma ze vSech vybranych mést nejvice farmaiskych
trhit (pokud by nebyly brany v potaz Trhy u Oazy, jedna o shodny pocet s FT v Ceskych

Budgjovicich). Naopak farmarské obchody maji ostatni mésta 4 (s vyjimkou Chomutova)
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a Kladno pouze jeden. Jako u jediného z mést nebylo u Kladna nalezeno zadné odbérové

misto pro bedynky. Vysledky byly pro zptehlednéni zaneseny do tabulky 9.

Tabulka 9 — Porovnani alternativnich potravinovych siti ve vybranych méstech

. pocet rozloha . <

mésto e (km2) FT FO BO KPZ bedynky | mlékomaty KZ
Havifov 71.903 32,07 1 4 1 1 2 x 1

Teplice 49.575 23,78 1 4 1 x 1 x 1

Kladno 69.054 36,96 3 1 1 1 x x 1

Ceské | 94014 | 5560 | 2 4 3 1 1 1 2

Budé¢jovice

Chomutov | 48.720 29,25 1 x 1 x 1 x 1

Zdroj: CSU (2021d) a Viastni vyzkum (2021)

5.3 Doporudéeni sledovanym subjektiim

Z dotaznikového Setteni také vyplynulo, jaké typy alternativnich potravinovych siti
zna obyvatelstvo okresu Kladno. Nejvétsi mnozstvi dotazovanych (88,5 %) vyjadrilo
povédomi o farmaiskych trzich, které jsou dle Hrusky (2017) a Spilkové a kol. (2016) jedny
Z prvnich alternativnich potravinovych siti, které se na ¢eském trhu zacaly rozvijet. Dalsi
nejznamgjsi siti vyzkumu byl samosbér (70,8 %), tfeti nejvetsi procento spotiebiteltl okresu
Kladno (54 %) uvedlo farmaiské obchody a mlékomaty. Tato data vyjadiuji vysoké Sance
na osloveni potencionalnich zakazniki farmatskych trhti pana Uhlika a farmaiského
obchodu Nas Grunt, vzhledem k tomu, Ze jsou spotiebitelé obeznameni s tim, ze tyto sité
existuji a co od nich mohou ocekavat. Nejméné zndmymi se v prizkumu ukézaly byt
komunitou podporované¢ zeméd¢lstvi, samozasobitelstvi a méstské zahradniCeni, kterymi
jsou ve meésté Kladno KPZ VyViazeno, KZ Vaclavak a kladenské zahradkové kolonie.
U pojmi samozasobitelstvi a meéstské zahradnieni miize byt nizka informovanost
dotazovanych o téchto sitich z ¢asti vysvétlena nepochopenim, co tyto pojmy konkrétné
popisuji. To se projevilo pfedevsim pii terénnim Setfeni, kdy se po vysvétleni, ze se jedna
0 peéstovani pro vlastni spotfebu (at’ uz na vlastni zahradce ¢i napt. v zahradkovych
koloniich), procento dotazovanych znajici tyto sité zvysilo z 22,4 % na 37,1 % u méstského

zahradniCeni a u samozasobitelstvi dokonce z 9,7 % na 27,8 %.
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I ptesto, ze KPZ a BO VyVazeno ma propagaci na srovnatelné tirovni jako ostatni
zkoumané kladenské APS, které se snazi své sit€¢ propagovat mnoha rozli¢énymi zpiisoby
(od soudobych socialnich siti pfes béZznou reklamu umisténou v ulicich mésta), je vzhledem
k malé informovanosti o KPZ vychazejici z dotaznikového Setieni doporuceno, aby prodejna
vynalozila vétsi Gsili v propagaci samotného konceptu KPZ. Je navrzeno navazat spolupraci
se spolecenstvim Komunité podporovaného zemédé€lstvi (nyni pod nazvem KPZkoALICE)
a spotiebitele i farmaie informovat o tom, co jim mize KPZ nabidnout. To je mozné napi.
formou prednasek, pro které ma prodejna VyVazeno vhodné prostory a ma zkuSenosti
s organizaci podobnych projektt.

Ackoliv se komunitni zahrady rozsifily z hlavniho mésta Ceské republiky do dalsich
vétSich mést po celém tuzemsku (Kokoza, 2021), jedna se stadle o pomérné novy koncept
zahradniCeni ve mésté (Spilkova a kol., 2016). Ze vSech sledovanych kladenskych APS
vykazala KZ Vaclavak nejhors$i marketingovou propagaci. Vzhledem k tomu, Ze je vsak jeji
kapacita jiz pln¢ obsazena a dalsi zajemci se hromadi na ¢ekaci listin€, osloveni dalSich
zajemcu neni na poradu dne. JelikoZ je ale o ¢lenstvi v této zahrad¢ zajem, stalo by za tivahu,
zda ve mésté nezalozit dal$i komunitni zahradu. Dle CT24 (2020) je ve mésté Kladno vice
nez dvacet supermarketli na necelych 70 tisic obyvatel, coz stavi mésto na vrchni pozice
zebiicku zastavéné prodejni plochy na obyvatele v CR. Stale se tu viak vyskytuji pozemky,
které lakaji dalsi developery. Kaufland nabizi v roce 2022 v ramci projektu Uz fo roste,
uz to klici az 100 000 K¢ na vytvofeni nové ¢i vybaveni a zkultivovani jiz existujici KZ.
Jedinou podminkou pro ziskani finanéni odmény za nejlepsi projekt je pobocka Kaufland
nachézejici se na katastralnim Gzemi mésta. Usp&$nym Zadatelim bude navic poskytnuta
konzultace s experty z Kokoza, 0.p.s. (Kaufland, 2022b). To by mohla byt dobra ptilezitost
vytvofit novou komunitni zahradu na Kladné bez finan¢niho zatizeni mésta ¢i potencialnich
zakladatelti této nové KZ. Jelikoz se vSechny stavajici alternativni potravinové sité¢ Kladna
se soustfed’uji v méstskych ¢astech Kladno a Krocehlavy (viz schéma 6), je doporuceno,
aby tato nova komunitni zahrada vznikla v méstské casti Rozd¢€lov, kde se navic, na rozdil
od zbylych méstskych ¢asti, které byly ke Kladnu pfipojeny V roce 1941 (Mésto Kladno,
2020), nachazi vysoka koncentrace panelovych domu a vézaki.

Farmariské trhy pofadané na namésti Starosty Pavla v roce 2020 se sice podle pana
Uhlika snazily dodrzovat pravidla AFT CR, z vyzkumu v$ak vyslo najevo, Ze stalych

farmaru ze Stiedoceského kraje se ucastnilo jen 25 % z celkového poctu farmait na trhu.
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Je sice vysoce pravdépodobné, ze se trhi ucastnili i mensi lokalni péstitelé a vyrobci, tyto
informace vsak nebyly k dispozici. Dle kodexu AFT (2021) musi byt podil potravin z daného
kraje alesponi 50 %. Pan Uhlik, byvaly pofadatel farmaiskych trhi na Kladng, se setkaval
s pozadavkem od mésta 1 od zdkaznikii o rozSiteni provozu trhii i na vikendy. Farmaitské trhy
pod novym potadatelem byly z po¢atku konany mj. i v sobotu. Prvni FT na namésti Starosty
Pavla zacaly v patek 23.4.2021, jiz o 14 dni pozd¢ji ale mésto oznamilo, Ze sobotni provoz
trhit bude kvili mizivému zajmu zrusen (Mésto Kladno 2021c). Jelikoz se farmaiské trhy
Vv sobotu jiz dvakrat neujaly, je nepravdépodobné, Ze by mélo v budoucnu dojit ke zméné.
Farmartsky obchod Nas Grunt Kladno si po dobu své desetileté existence dokazal
na kladenském trhu vybudovat stabilni postaveni. V ptipadé, ze by chtél zacilit na vétsi
mnozstvi zdkaznik, je doporuceno rozmistit reklamu v ulicich mésta i do vétsi vzdalenosti,
nez je ta soucasna (tj. asi 50 m od prodejny). Dle Nielson (2019) jsou nej¢astéji uvadénymi
diavody pro nakup v diskontech (které jsou dle vysledkt dotaznikového Setieni této prace
nejoblibengj$i maloobchodni prodejny potravin) vzdéalenost od mista bydlisté, zajimava
nabidka, kterou zdkaznik jinde nenajde, vzdy Cerstvé potraviny a rychlost nakupu. Tyto
vyhody lze najit i v charakteristikach APS, a proto je doporucovano, aby je sledované

subjekty zapracovali do svych marketingovych strategii a snazili se je aplikovat i pfi prodeji.
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6 Zavér
Meésto Kladno nabizi $iroké spektrum alternativnich forem prodeje potravin,
spottebite]l ma na vybér dle vlastnich preferenci, at’ uz se citi Iépe v anonymité tradi¢nich
maloobchodnich fetézct, nebo preferuje osobni kontakt s farmafem ¢i zprostiedkovatelem
prodeje téchto kvalitnich produkt. V pribéhu vyzkumu bylo na Kladné zaznamenano
40 tradi¢nich maloobchodnich fetézci a 7 alternativnich potravinovych siti (3 farmarské trhy,
farmatsky obchod, bezobalovy obchod, komunitou podporované zemédélstvi a komunitni
zahrada). Ve mésté se diive nachazel dalsi farmaisky obchod a bezobalova prodejna, ty vSak
zanikly béhem pandemie covid-19, a tfi mlékomaty, které byly zruseny kviili klesajicimu
zajmu 0 tento typ prodeje jiz v ptedchozich letech. Stejny trend nezajmu o mléko z automatti
1ze sledovat po celé Ceské republice. V Praze, ktera je centrem viech ostatnich APS, jiz neni
mlékomat ani jeden. Kladno bylo z hlediska zastoupeni alternativnich potravinovych siti
komparovano s mésty srovnatelnymi hustotou zalidnéni. Sledovany byly typy APS, které
se nejcastéji vyskytuji ve méstech — farmaiské trhy, obchody, bedynky, KPZ a komunitni
zahrady. Kladnu ze sledovanych typt chybély dva, bedynky a mlékomaty. Z vybranych mést
mélo Kladno nejvétsi pocet farmarskych trhi, o kterych se navic 39 % dotazovanych
vyjadtilo, ze v nich nakupuji, pfedev§im v FT na nam. Starosty Pavla. S farmatskymi
obchody Kladno naopak zaostava. Celkové je vSak na srovnatelné urovni jako tyto podobna,
stejné zalidnéna a rozlehld mésta.
Z dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, Ze tii Ctvrtiny respondentll hledi na lokalnost
a znaceni potravin, zajimaji se o témata jako udrZitelny rozvoj, odpovédna spotieba a zivotni
prostiedi a nakupuji v alternativnich potravinovych sitich. APS nabizi mnoho vyhod nejen
pro spotiebitele, ale 1 pro farmare, ktefi mohou pii nadbytku produkce prodavat jak formou
APS, tak tradicnimi obchodnimi kanaly. Pro sledované subjekty provozujici alternativni
potravinové sité na Kladné byla nabidnuta doporuceni. Farmarské trhy by mély poskytovat
vice sortimentu krajskych potravin, farmaisky obchod by mohl oslovit vice zakaznikl
distribuci reklamnich poutaci dale od prodejny. Pro komunitou podporované zemédélstvi
bylo doporuceno vice informovat Sirokou vefejnost o tomto konceptu podpory lokalnich
zemé&délct, jelikoz z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze KPZ zna jen 7,6 % respondentt.
Jelikoz ma jedina kladenska komunitni zahrada plnou kapacitu v doporuceni zaznél navrh

na otevieni nové zahrady v jiné méstské ¢asti Kladna.
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Piiloha 1 — Polostrukturovany rozhovor (farmaiské trhy)

Polostrukturovany rozhovor veden s: provozovatelem FT Liborem Uhlikem

1) Jak jste se dostal k poradatelstvi FT na namésti Starosty Pavla?

Pan Uhlik to vzal zeSiroka a Upln€ od pocatkt. V roce 1988 uspotadal svou prvni akci —
festival alternativni hudby, ktery byl soucasné smétovan proti komunismu. Po padu rezimu
se dal na podnikani, které déla dodnes. Jeho hlavni ¢innosti je provoz galerie. Farmaiské
trhui byly, a nadale jsou, jen jeho velky konicek. Cestu k tomuto konicku, ktery ho, jak sam
uvadi, ,,pierostl” popisuje takto: ,,Bydlim v opravdu hezkém méstecku na severu Cech —
Ustéku — ale cheipl tady pes. Mél jsem hodné kamarddii mezi lokdlnimi Femesiniky, a tak
jsem se vroce 1998 rozhodl usporddat starocesky jarmark. Postupem casu jsem kvili
oblibenosti zacal tyto trhy poradat i v Plzni a Ceské Lipé. Jarmarky méli kolem 200 stanki,
Z nichz vidy 10-15 stankii nabizelo produkty lokdlnich malovyrobcii potravin (napr. stanek
se syry apod.) a viastni program. V roce 2010 se v CR zadaly objevovat prvni farmatské
trhy. V té dobé usporadal své prvni farmatské trhy v Ceské Lipé i pan Uhlik, a funguji tam
dodnes. Dalsi trhy zacal provozovat i ve méstech jako Décin nebo Litoméfice. Ke Kladnu se
pan Uhlik dostal Zenu pies tehdejsiho naméstka Oldficha Cerného, ktera se pohybovala okolo
farmarskych trhi a femeslnych jarmarkd v Plzni a pana Uhlika znala. Usporadalo se tedy
vyb&rové fizeni, které pan Uhlik vyhral. K tomu dodava: ,,Mél jsem z Kladna i par znamych,
kteri prodavali na jinych trzich. Celkove znam hodné farmaru a dalsich lidi (i celych rodin),
kteri se trhuiim a podobnym vécem venuji. Mam k tomu velky vztah a rozumim tomu. Vyrustal
jsemv tom, hlavné diky babicce. Také jsem chodil na zemédélské uciliste.*

2) Popiste, jak to vlastné fungovalo:
a) Jaké byly zac¢atky, kdyz jste trhy na Kladné spustil? Piedchozi trhy nemély
piilis dobrou povést... Bylo tézké ziskat si duvéru obyvatel mésta? Jak byste
zhodnotil celkové aspésnost vasich trhii na Kladné?

., O Spatné povesti farmarskych trhit na Kladné jsem védel a je pravda, ze na zménu lidé
zpocatku moc neverili. Ja jsem ale nasel stankare, kteri se osvédcili a v soucasnosti se podili
i na dalsich trzich v jinych méstech. ““ Pan Uhlik vysvétlil necekany uspéch jeho trhii: ,, Dobré
jméno jsem si udélal hlavne remeslnymi trhy, kam jsem pozval napr. stankare z oblibenych
a uspesnych trhu v Beroune. “ Celkové uspotadal pan Uhlik 3 femeslné trhy, kde bylo vzdy
40-50 stankl a navstévnost asi 4 tisice lidi. Dalsi zajimavosti byl 1 Africky trh. Pan Uhlik
pokracuje: ,.Je naprosto klicové byt na trzich za jakéhokoliv pocasi. Nejde ty trhy prosté jen
tak neusporadat!“, na coz navazal historkou, jak spole¢né s fotografem Karlem Pazderkou,
ktery myj. foti pro Kladno Zije, natocili na trhu béhem Spatného pocasi video s nazvem ,Sedm
stateCnych® — to se pak stalo i jakymsi promovideem. Navstévnost poté postupné rostla.

b) MEél jste z toho vy jako poiadatel néco? Kolik stal pronajem stanku?

Pan Uhlik uvedl, Ze od mésta placen za svoji praci provozovatele nebyl, ale pro penize to
nedé¢lal. Naopak musel méstu platit ndjem. Za pronajem stankt tak vybiral ndjemné on a on
sam si také uroval jeho cenu. Kolik si za prondjem stanku ti€toval ale zvetejiovat pro jistotu
nechce. Uvedl jen, Ze najemné, které po ném chtélo mésto bylo velmi vysoké. Nebylo ho tak
mozné financovat z farmarskych trhi a vzdy ho uhradil z vydélku z femeslnych jarmarkd.

c) DodrzZovali jste Kodex FT od MZe (a)nebo jesté piisnéjsi pravidla AFT?
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,,Ano, dodrzovali. Samozrejmé to slo zpocatku tézko, ale ja od vSech stankarii pozadoval,
aby pravidla AFT dodrzovali. Znam i jednoho ze zakladatelii této asociace. *

3) Kolik jste mél na farmaiskych trzich stankaiG? N¢&jaké farmare jste ze zacatku
jesté hledali. Kolik jich tedy bylo na zacatku, kolik potom pfi nejvétsim poctu a kdo
byli konkrétni farmafi?

Pan Uhlik uvedl stru¢né informace o prodejcich, ty byly nasledné doplnény z FB trh:
- Pacéakovi, Kopecky (Litoméficko, Roudnicko, Mélnicko): zelenina, ovoce
- Chmelaistvi, druzstvo Zatec, Hajek (Zatec, Ustecky kraj): chmel, zelenina
- Reznik — uzenat Mare§ (Nachod, Ustecky kraj): uzeniny
- Uzené a chlazené ryby z Jiznich Cech (T¥ebot): ryby
- Syrarna u Rezact (Vojtkovice — Bukol, Stiedodesky kraj): syry
- Farma Dr2ovice (Drzovice, Ustecky Kkraj): syry z kravského, ovéiho a koziho mléka
- Pekarna Trnovany (Trnovany, Ustecky kraj): kvasovy, podmaslovy a dali chleby
- Vceli farma Hesovi (Libusin, okres Kladno): medovina, dzemy a sirupy
- Fojtka, zeleninové basty (Horni Térlicko, Moravskoslezsky kraj): zeli a hot¢ice
- Kofeni Samuel (Chomutov, Ustecky kraj): kofenici smési
- ZdislavaTea (Zatec, Ustecky kraj): bylinné ¢aje
- Malovinafstvi (Morava): vina

4) Jak jste farmaiské trhy propagoval? Hodn¢ aktivni jste byl na Facebooku, mél
jste tfeba i n¢jaké billboardy/cedule na ulicich a podobn¢?

Na Facebooku mél pan Uhlik uvedeny také webové stranky, e-mail a telefonni kontakt. ,, Ano,
Facebook jsem pouzival hodné, porizovali jsme fotky a nataceli videa primo z trhi. Kromé
toho jsem mél po Kladné vyvesené plakaty, napr. i ve vylohach kladenskych obchodnikii, coz
bylo vyhodné jak pro trhy, tak pro samotné obchodniky, obéema nam to pritahlo nové
zdkazniky. Také jsem mél reklamu v kladenském vysilani radia Relax. “, uvadi pan Uhlik.

5) Jak mésto odivodnilo vas konec?

., Mné predevsim skoncila smlouva “, tika pan Uhlik a dodava: ,, ve mésté se vymenilo vedeni,
a to uz mi smlouvu neprodlouzilo. Udélalo nové vybérové rizeni, které vyhral mistni ¢lovek,
ktery byl pry na rozdil ode mé ochotny trhy porddat v patek a sobotu. “ Pan Uhlik to vysvétlil:
., Ja jsem farmdrské trhy poradal jenom ve stiedu, obcas jsem byl ochoten udeélat néjaky
remesiny jarmark v sobotu, ale poradat trhy v patek nebo o vikendu nema smysl, protoze
vSichni stankari se chteji ucastnit v tyto dny jinych, uspésnejsich trhii, které maji v ostatnich
méstech uz svoji tradici. Farmari i jini stankari si tam vydélaji mnohem vic penez.

6) Co délate nyni? Maji vaSe farmaiské trhy na Kladné jesté néjakou budoucnost?

Libor Uhlik v soucasnosti pokracuje s tim, co délal i pfedtim — pofada farmarskeé trhy a feme-
sIné jarmarky, dé€la napft. 1 rizné akce na zamcich, piratské bitvy a podobné. Jeho hlavni
naplni prace zlstava provoz galerie. Z facebookové stranky jeho byvalych kladenskych trhii
je mozné se docist, Ze by si obyvatelé¢ Kladna ptali, aby v pofadani téchto trhli pan Uhlik
pokracoval, tfeba na jiném misté. K tomu se byvaly potadatel trhi na namésti Starosty Pavla
vyjadril nasledovné: ,, Ano, premyslel jsem o pokracovani, ale pouze trhii Femesinych. Nyni
to vsak neni mozné kviili covidu, a navic mam opravdu moc prdace. Poradd je to pro mé jen
konicek, ale vzdy se k tomu necham premluvit, protoze mam rad vyzvy a proto, Ze to déla
radost lidem. S tim jsem to vzdy délal, protoze to nékoho potési, ne kviili penéziim. *
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Piiloha 2 — Polostrukturovany rozhovor (farmarsky obchod)

Polostrukturovany rozhovor veden s: provozovatelem FO Katetinou Peterovou

1) Popiste vznik obchodu — kdy a jak vznikl napad na otevieni pobocky, prvni termin
otevfeni:

N&s Grunt na Kladné byl prvné otevien v roce 2012. Pani Peterova prozradila, ze pobocka
Gruntu jiz byla v provozu, kdyz v ni zacala pracovat. ,, Byla to nahoda, zacala jsem v Gruntu
Jjako prodavacka. Asi po 4 letech ndam byl Grunt nabidnut na prenechani a my do toho s/i. ©

2) Popiste vyvoj obchodu béhem let od otevi‘eni do soucasnosti (ve strucnosti —
kdy se dafilo nejvice, kdy nejméné, kdy doslo k n¢jakému rozsireni ¢i investici,
novy dilezity partner atd.):

Potom pokracuje: ,, Ze zacatku je t0 vZdy tezké, nevite, co a jak. Zkousite to metodou pokus—
omyl. Po case, kdyz se dostanete do rytmu, uz to jde samo. Musite si vybudovat svou klientelu
a ziskavat nové a nové zakazniky i zkusenosti. To ale neni v dnesni dobé viibec lehké.

3) S jakymi hodnotami provozujete vas obchod? (Kazdy farmaisky obchod ¢i jina
alternativni potravinova sit ma za cil napt. podporovat malé lokalni zemédélce,
priblizit odbérateliim zpiisob péstovani jejich jidla, zdravé a chutné potraviny
a alternativa za jidlo ze supermarketu pro obyvatele mést ... atd. Co je nejdilezitéjsi
prave pro vas a pridavate k tomu i néco navic?)

,Snazime se obchod provozovat s kvalitnimi potravinami od provérenych mistnich farmdari
S humannimi porazkami zvirat a s cistotou a laskou K prirode. , tika majitelka FO.

4) Jaci zakaznici nav§tévuji nejcastéji vas obchod (vek, pohlavi, vzdélani, zaméstnani)
a jsou to spise staly zakaznici, které znate osobné nebo ¢asto narazite i na né¢jakého
nového zvédavce?

Pani Peterova popisuje své zdkazniky: ,,Je to ruznd sorta lidi, od chudych az po bohaté. Nas
Grunt a podobné obchody navstévuji vetsinou lidé, kteri chteji védet, co viastné jedi a jdou
po kvalité a chuti potravin bez chemie. Kazdy den se potkavam se stalymi i novymi zdakazniky.

5) Jak ¢asto k vam chodi vasi pravidelni zakaznici (kazdy den/1x tydné/1x za mésic)?
., Mnoho z nasich pravidelnych zdakaznikii nas navstévuje i kazdodenné. , ¥ika pani Peterova.
6) Jaké produkty se ukazaly byt mezi vasimi zakazniky nejoblibenéjsi?

, Myslim, Ze kazdy, kdo nds navstivi, nikdy neodejde s prazdnou. Oblibené jsou napriklad
Sunka, mléko, maslo a jogurty. Pak také drobnosti jako susenky, bonbony a cokolady. “

7) Kdo jsou vasi dodavatelé? (Jmenujte i konkrétni nejblizsi a nejvzdalengjsi z nich)

Pani Peterové popsala své dodavatele jako riizné malé a stfedni farmy z riznych kouttt CR
i Slovenska. ,, Ze Slovenska ted’ ale momentalné zadné zbozi nemame, takze je vse vyhradné
od Ceskych dodavatelii. “ Kvuli tomu, ze kladensky Grunt je franSiza, musi odebirat urcité
produkty z centraly, produkty, které jsou dané pro vSechny pobocky Na§ Grunt (napf. zbozi
z pekarny ve Zlevicich). Produkty od téchto dodavateli vétSinou ty z nejvétsi vzdalenosti.
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NEJBLIZSi DODAVATELE

Dodavatel Meésto (Stiedolesky) Produkty
Pekarna na Navsi Kladno Pecivo a cukrarenské dezerty
Prazirna stry¢ka Toma | Kladno Kava
Kalabria s.r.0. Kladno Karaskova limonada

Ov¢i farma Zderaz

Kolesice — Zderaz

Jehnéc¢i maso

Farma Zelenka

Petrovice u Rakovnika

Vajicka

Na italské farme Dobtichovice Smési na piipravu rizota, polenty apod.
Chocotopia Prtithonice Kakaové boby z Mexika (vyrobna Prithonice)
NEJVZDALENEJSI DODAVATELE
Dodavatel Meésto (kraj) Produkty
Rodinny lihovar Borsice u Blatnice Likéry a palenky
Zufanek (Zlinsky)
Cokolada Jansky Xi)lllil;?gravsky) Cokolada
Kozi farma Sedlak | SoSivka Vyrobky z koziho mléka (sgry, jogurty, tvarohy)
(lehomoravsk}'/) ’ ’
Zelenka s.r.o. Zl.dIOChOVICe, Kriti a kufeci maso a uzeniny
(lehomoraVSky)
Pekérna Zlivice (C;hzl(());/:s;y)ZIIVICG Petivo
Liqui B Blatna (Jihocesky) Ovocné palenky
OSTATN| DODAVATELE
Dodavatel Meésto (kraj) Produkty
: . Kraslice :
Bohemia olej (Karlovarsk§) Oleje
Doktor Pekaf Praha — N. Déblice | Pegivo
Erben s.r.o. Miletin Erbenovy m.iletinské modlitbi¢ky, pernicky
(Kralovehradecky) a sladké pecivo
EXPRES MENU Trutnov Hotové sterilovana jidla v sacku
(Kralovehradecky)
Farma LouZzna MySIVIV B Louzna Kureci maso
(Plzensky)
Eruitisimo neznAme Zmrzlina, ovocné a zeleninové drinky
(vyrobna/sklad neznamé, fransiza Kladno)
Jatky Bojmany (Zsig:folg;k_y)B OIMANY | \aso, masové rolady
ﬁl&l;li;vy hoficke (}Ii(;zillf)evehra decky) Hoftické trubicky, trojhranky, oplatky
(o Habruvka Masné produkty, sterilovana a su§ena zelenina,
Lazni¢kovo . , y e
(Jihomoravsky) ovoce, ofechy, téstoviny
Mixit Praha — Michle Miisli, suSené ovoce, ofechy, trv. potraviny, ¢aj
Nemléko Praha — Kobylisy Limonady, ledové ¢aje, rostlinné napoje a dezerty
Pasta Fidli (socialni MniSek pod Brdy Téstoviny
firma Naruc s.r.o.) (StiedoCesky)
Praetoria Lov s.r.o. Potvorov (Plzetisky) | Zvéfina
Priuterie Chovanecek | Litoméfice (Ustecky) | Uzeniny
Rakytnik Cvrcek %rzgi\i?]?a{;;gﬁgl y Rakytnik a vyrobky z rakytniku

Rybéfstvi a zpracovna
ryb Klatovy, a.s.

Klatovy (Stredogesky)

Ryby (Klatovy — zpracovna, prodejna; sadky:
Horazd’ovice, Chocomysl, Bonétice, Pradlo)

Uzeniny ze Zihle

Zihle (Plzenisky)

Maso, masné vyrobky a uzeniny

Zdroj: Vlastni vyzkum (2021)
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8) Jak ¢asto vam dorucuji zboZi?
, Kazdy den. V pondéli jezdi bezlepkové pecivo, mléko, maso a uzeniny. V utery zavazi ryby
a ve stiedu vsechno ostatni. Samozirejmé Cerstvé pecivo a koldace nam dovazeji kazdy den. *
9) Kolik mate zaméstnancu (piipadné jaké jsou jejich Givazky)?
Kromé pani Peterové pracuje v obchodu jesté 1 zaméstnanec na plny uvazek a 2 brigadnici.

wr _r

10) Jaké pouzivate technologie v podnikani? Lze u vas napriklad platit kartou?

je ale podle provozovatelky farmarského obchody osobni pristup k zakaznikovi.
11) Jak propagujete sviij obchod?

Nas Grunt propaguje sviij obchod pomoci webovych stranek a Facebooku. Dostupny je také
jejich e-mail a telefonni kontakt. V obchodé nabizi vizitky a na Hlavni tfidé¢ se ty¢i jejich plakat.
Pani Peterova dodava: ,,Nejlepsi reklamou je doporuceni nasich zakaznikii dalsim lidem. *

sgrunt

Prodejna

farmdéiskych potravin

Namésti starosty Pavla 10

272 01 Kladno s
kladno@nasgrunt.cz Oteviraci doba:

607 056 359 Po-Pa 7:30 - 18:00
www.nasgrunt.cz So 8:00 - 12:00

GRAND \

Zdroj: Vlastni fotografie (20] )

12) Jak zménila sou¢asna pandemie nakupni chovani zakazniki a chod vaseho
obchodu?

,, Nijak porad stejné. Kdyz se nad tim zamyslim, mozna se dokonce objevili i zakaznici novi.
Urcité nedoslo ke zhorsent stavu, spis ke zlepseni. “ Zadavatelka se doptava, zda to neni tim,
ze lidem v dne$ni dobé pandemie chybi lidsky kontakt. Pani Peterova souhlasi a dodava:
., Ano, roli hraji i preplnéné supermarkety a jejich omezeni, napv. povinnost nosit rousky. *
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Piiloha 3 — Polostrukturovany rozhovor (komunitou podporované zemédélstvi)

Polostrukturovany rozhovor veden s: provozovatelem KPZ a BO Pavlou Janouskovou

1) Popiste vznik podniku — kdy a jak vznikl napad na otevieni, prvni termin otevieni,
pro¢ praveé na Kladné a pro¢ vSechny tyto aktivity dohromady?

., Pocatkem roku 2019 jsme se s kolegyni rozhodly, ze chceme bezobalové nakupovani ukazat
a naucit i obyvatele Kladna a okoli. Kladno jsme se zvolily, protoze jsme mistni a také tu
Zadny takovy obchod nebyl. *, fika pani JanouSkova a dodava: ,, 4 mésto o skoro 70 tisicich
obyvatelich si ho urcité zaslouzilo. Obchod jsme otevieli v dubnu 2019.

2) Popiste vyvoj podniku béhem let od otevieni do soucasnosti (ve struénosti, kdy se
datilo nejvice, kdy nejméné, kdy doslo k néjakému rozsifeni ¢i investici, novy dulezity
partner atd.):

,, Od pocatku rozsirujeme nas sortiment o dalsi a dalsi polozky, prubézné oslovujeme nove,
zpravidla lokadlni dodavatele a budujeme si sit’ zakaznikii. Novinkou je spusténi e-shopu. *

3) S jakymi hodnotami provozujete va§ podnik? (Kazda KPZ ¢i jina alternativni
potravinova sit ma za cil napi. podporovat malé lokalni zemédelce, pribliZit
odberateliim zpiisob péstovani jejich jidla, zdravé a chutné potraviny a alternativa

vvvvvv

a pridavate k tomu i néco navic?)

Majitelka bezobalové prodejny a kladenského komunitou podporovaného zeméd¢lstvi vidi
ptidanou hodnotu své prodejny v moznosti prodavat kvalitni potraviny bez obalu. ,, Dodavatel
musi mit moznost vratnych obalu a Stézejni je i kvalita. Vétsinu dodavatelii nejprve osobnée
navstivime a presvédcime se, jak se jejich produkt vyrabi.

4) Popiste provoz a fungovani bezobalového obchodu
(jak k vam dopravuji zbozi, jak u vas muzou nakupovat vasi zakaznici)

VyVazeno se svymi dodavateli praktikuji dva zpasoby distribuce zbozi:
a) zbozi je dovazeno ve 20-50 kg papirovych pytlich
(ty potom VyVazeno dale poskytuje na sbér odpadu organizaci Trash Heroes),
b) stfidani 2 sad pytli mezi prodejnou a dodavateli.
O nakupu v prodejné hovofi pani Janouskova takto: ,, Zakaznici si vétsinou nosi své nadoby,
ale pokud nemaji, poskytneme jim zdarma papirové pytliky ci sklenice a dalsi nadoby, které
nam nosi stali zdakaznici.

5) Kdo jsou vasi dodavatelé? (Jmenujte i konkrétni nejblizsi a nejvzdalenéjsi z nich)

NEJBLIZSI DODAVATELE

Dodavatel Meésto (Stiedolesky) Produkty
Pekarna na Navsi Kladno Pecivo a cukrarenské dezerty
Rebel’s Coffee House | Kladno Kava
OuiNon Bustéhrad Lahvové vino
Spinach & Kale Unhost — Nouzov | Zelenina a bylinky
ZIVA Rakytnik Malé KysSice Rakytnik
RODOPI Zajezd MIlécné produkty
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Farma Zelenka Petrovice (Rakovnik) | KPZ vaji¢ka
Janova Pec Horomeéfice Pecené miisli, suSené ovoce, ofechy, trv. potraviny
NEJVZDALENEJSI DODAVATELE
Dodavatel Meésto (kraj) Produkty
CALLEBAUT Belgie, Wieze Cokolada
Vivani Némecko, Hereford | Cokolada
Lozano Cervenka Spanglsko, Jaén Olivovy olej (Jaén — vyrobna, sidlo — Stfedokluky)
Pohankovy mlyn Frenstat p. Radhost. L Y -
Smajstrla (Moravskoslezsky) Pohanka, pohankové vjrobky, ¢aj
Cokoladovna Janek Uh,e rsk’y Brod Cokolada a kakaové produkty
(Zlinsky)
Cejkovice .1 _ .
Sonnentor (Jihomoravsky) Caj, kava, kakao, koteni, med, sirupy
Staré Mésto o . y
PROBIO (Olomoucky) Trvanlivé potraviny, dopliky stravy
OSTATN| DODAVATELE
Dodavatel Meésto (kraj) Produkty
Velk}'-/ Borek . Kofeni, bylinky a smési na peceni ¢i nakladani
Benkor Mélnicka Vrutice ovoce é selenin
(Stiedodesky) y
Bio nebio Bavoryné Trvanlivé, chlazené a mrazené potraviny, ovoce
(Stredocesky) a zelenina, dopliikky stavy ndpoje
Bio statek Bemagro Malonty (Jiho¢esky) | MléEné vyrobKy, zelenina a obiloviny
Biostatek Valec¢ Vale¢ (Karlovarsky) | KPZ ov¢i syry
. ” Novy Knin (g
Bio Vavfinec (Stredogesky) MIécné vyrobky
Bioenergo — komplex | Kolin (Stiedogesky) | Repkovy olej
. . Sedlcany — Ofikov . . o . .
Biopekarna Zemanka (Stredocesk) Pecivo, susenky, krekry a jiné trvanlivé potraviny
Bori café Praha — Vinohrady | Kava
CountryLife Ruflna u Prflhy Trvanhye, chlizene a mrazené potraviny, ovoce
(Stredocesky) a zelenina, pe€ivo, napoje
Cokoladovna Troubelice Cokolada a kakaové boby z Ekvadoru, kava, ¢aj,
Troubelice (Olomoucky) susené ovoce a dopliiky stravy
g Vysoké Myto e g g
Dobré Ghi (Pardubicky) Ghi (ptepusténé maslo)
Econea Praha — Letiany Sirup, €aj, olej (hlavné vSak drogerie a kosmetika)
Grizl Hlusovice Trvanlivé potraviny, sus. ovoce, dopliiky stravy,
y (Olomoucky) napoje (Hlusovice — vyrobna, Olomouc — sklad)
Hradecké delikatesy | Hradec Kralové Lahtudky
Lifefood Praha — Béchovice | Trvanlivé potraviny, dopliiky stravy
Manzelé SODKOVI | Redhost’ (Ustecky) | KPZ zelenina
(11, Sedlcany , . y .
Marmeladovy mlyn (Stredocesky) Marmelady, sirupy, dzemy, povidla
: Opatany — Oltyn¢
Med ze mlejna (ihotesky) Med
Mixit Praha — Michle Miisli, susené ovoce, ofechy, trv. potraviny, ¢aj
Nekéva Liberec — Doubi Népoj z prazeného jeCmene
: . ZajeCov . w1 y y
Salvia Paradise Shop (Stfedocesky) Byliny, kofeni, kava, houby, ofechy, sus. ovoce
Ostrovacice . . y
Wolfberry (Jihomoravsky) Trvanlivé potraviny, doplnky stravy

Zdroj: Viastni vyzkum (2021)
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6) Jak ¢asto vam dorucuji zboZzi?
. Zpravidla jezdi kazdy dodavatel s potravinami Ix tydné (Ix za 14 dni drogerie).
7) Jaké produkty se ukazaly byt mezi vasimi zakazniky nejoblibené&jsi?
., Sypané orechy a pecené miisli (z drogerie ekologicke praci a myci prostredky).
8) Jaci zakaznici navs§tévuji nejcastéji vas obchod (vek, pohlavi, vzdélani, zaméstnani)
a jsou to spiSe staly zakaznici, které znate osobné¢, nebo Casto narazite i na néjakého

nového zvédavce?

Pani Janouskova popisuje typického zakaznika svého obchodu jako zenu, matku ve véku
mezi 30 a 40 lety a dodava: ,, Chodi k nam ale celé vekové spektrum zdakazniku, muzi i Zeny,
mladi i stari...

9) Jak ¢asto k vam chodi vasi pravidelni zakaznici (kazdy den/1x tydné/1x za mésic)?
., Pravidelni zakaznici chodi zpravidla 2-4x mésicné na vetsi nakup. , tvrdi pani Janouskova.
10) Kolik mate zaméstnanci a jaké jsou jejich pracovni tivazky?
Na tuto otazku nebylo pani Janouskovou odpovézeno.

11) Jaky platite ve vaSich prostorach najem? (tuto otazku jsem kladla i ostatnim
provozovatelim, ptam se z diivodu, ze jsou najmy na Kladn¢ velmi vysoké, predevsim
po otevieni OC Central Kladno)

Prostory obchodu jsou pronajimané, vysi najmu pani Janouskova uvadét nechtéla.

12) Cesi miluji slevy a je to jedna z véci, ktera laka spotiebitele do supermarketi a jinych
maloobchodnich fetézcii. Mate i vy v obchodé obcas néjaké slevy?

,,Na slevy si nehrajeme, je to proti nasim zasadam. Obcas zlevnime napr. mlécné produkty,
které rychle projdou, nebo jiné zbozi, kterému konci spotreby. “‘, komentuje provozovatelka.

13) Jaké pouzivate technologie v podnikani? Lze u vas napriklad platit kartou?

., Ano, u nas v obchodé je mozna platba kartou, dalsim prostredkem v podnikani je e-shop. “,
uvadi majitelka obchodu. Dal§im nezbytnym prvkem, ktery neni radno opomenout, protoze
je pro bezobalovy prodej nezbytnym, je vaha a specialni nasypky na suché potraviny.

14) Jak propagujete sviij obchod? — nasla jsem webové stranky, Facebook, telefonni
kontakty a e-maily a vasi ceduli na Hlavni tfid¢ (tu tam mtzete mit zadarmo?). Popiste
jednotlivé prostiedky a dopliite, pokud néjaké chybi.

Pani Janouskova detailné popsala propagaci obchodu: ,, Mdme webové stranky s eshopem,
e-mail, telefonni kontakt a ze socialnich siti Facebook a Instagram. Zaridit ceduli na Hlavni
tride bylo narocné, spousta byrokracie a do ted’ chodi kontroly, zda mame opravneni a vse
je zaplacené. “ A hlavni taze procesu umisténi cedule shrnuje do 3 bodl: povoleni od mésta,
zabor prostor a ro¢ni poplatek (cca 3.000 K¢&/rok).
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Zdroj: Vlastnoograﬁe 021 )
15) Jak zménila covid pandemie nakupni chovani zakazniki a chod vaseho obchodu?

,, Vice zdkaznikit vyuziva moznost objednat si ndakup online pres nds e-shop. A ano, privedlo
to i nové zakazniky, predevsim ty z daleka. “ Témto zakazniktim z vétsi vzdalenosti dorucuje
VyVazeno pies Zasilkovnu, jinak je ale CastéjSim zpusobem dopravy osobni odbér piimo
na prodejné. Nékteré objednavky jsou piidavany k rozvozim veganské restaurace Lina fepa,
ale téch neni mnoho. Chovani zdkaznik komentuje pani Janouskova takto: ,, Lidé jsou vice
doma, a proto je mensi fluktuace lidi, kteri k nam nahodné prijdou z ulic mésta. Navic se ted’
vSe zdrazuje (elektrina atd.). Obecné lidé méné nakupuji a vice Setii, ale bezobalii se uplne

neboji. Na zacatku covidu jsme zakaznikiim zbozi nabirali sami. *

16) Jak je v soucasnosti uspé$né prodavat potraviny bez obalu? Co byste doporudili
jinym bezobalovym obchodim v soucasné covidové situaci? Asi to prave ted’ neni
uplné nejvhodnéjsi zplisob nakupovani...

K sou¢asnému déni béhem celosvétové probihajiciho onemocnéni covid-19 poskytla
pani Janouskova zakulisni informace z prostiedi tzv. ,,bezobalaca*: ,,V sobotu 14.11.2021
se konal sraz ceskych bezobalovych obchodii, kde jsme se vsichni shodli, Ze je diilezZité
nabidnout néjakou pridanou hodnotu jako prednasky a workshopy. Napriklad u ndas je velmi
dilezita ta komunita. “ Nasledné potvrdila vyslovenou domnénku zadavatelky: ,, Lidé ted
prahnou po tom si popovidat a mit lidsky kontakt. *

Na otdzku, za byl e-shop VyVazZena spustén prave kviili pandemii reaguje pani Janouskova:
»~E-shop jsme chtéeli rozjet uz driv, ale nebyla to nase priorita. Covid to akorat dost uspisil.

17) Jak ¢asto poiadate workshopy, piednasky a exkurze?

., Ted' to frci. Zaprvé je covid a lide se chtéji nekde potkavat a zadruhé budou Vanoce, takze
treba i 2x za mésic. Pravé pred Vanoci se tireba pecou pernicky a tvori nejakeé darky. Jindy
Jje to tireba vyroba ekodrogerie nebo peceni kviaskového chleba. V léte zase zdajem nent, kviili
prazdninam a dovolenym. Akce si bud’ poraddame sami, nebo i nékoho oslovime. *

18) Kolikrat tydné jsou vyuzivany vase co-workingové prostory pro praci a
konzulta¢ni schiizky? Jak to funguje? Kolik si uétujete za prostory?

O co-workingu Vv prostorach VyVazena hovoti pani Janouskova takto: ,,Je to spis nase

doplnkova sluzba (okrajova zaleZitost). Ta kancelar tu stejné musi stat, protoze ji sami
potrebujeme vyuzivat. Lidé si to pronajimaji hlavné narazove, kdyz maji néjakou svou
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zakazku a nemaji viastni prostory (napr. vyzivovy ¢i financni poradce, socialni pracovnice
V terénu, realitni maklér apod.). Cena prostor je 200 Kcé/h.

19) Popiste, prosim, jesté co nejvice fungovani vaseho KPZ. Jak jste navazali spoluprace
s vasimi zeméd¢lci? Mate néco specialniho oproti ostatnim KPZ nebo APS obecné?
Z dotazniku vyplynulo, Ze lidé tento koncept moc neznaji. ..

Pani Janouskova souhlasi: ,, Ano, to je pravda, ale zde to funguje velmi dobre. Stili zdkazniCi
si to velmi oblibili, hlavné KPZ vejce, které ma sezonu celorocné. “ a pokracuje v popisu,
pro¢ je KPZ v Ceskych podminkach zatim tak vyjimecné: ,, Nase KPZ je ted’ jedina v okoli.
Jeste tu byl Dvir Vysinek, KPZ, se kterou spolupracujeme. Oni se ale presunuli na jinou
farmu a stejné ted’ asi budou muset skoncit. Financné to uz neutahnou a u nas jim ted’ taky
konci smlouva. “ Pak majitelka kladenské centrdly KPZ rozmluvila o spolupraci s farmafi:
., Nékteri farmari se nabidli sami, v dnesni dobé uz to funguje tak, Ze dobre védi, kde je to
odbytiste. Producenti zeleniny méli odbérové misto primo u nich na farmé a jen se rozhodli
ho presunout k nam do VyVazena, aby s tim neméli tolik starosti. Veétsina vydejnich mist
funguje vetsinou na odber v konkrétni den a hodinu. U nds je vyhoda ta, ze na to maji
odberatelé treba cely tyden. Idealné se to tedy snazime udelat do 2-3 dnii. Je totiz diilezite,
aby tu bylo misto na dalsi zavazku a také aby se produkty dostali k odbérateliim co nej-
cerstvejsi. Nasi odbératelé jsou na to ale zvykli a vyhovuje jim to. Produkty se vozi jednou
tydné v pondeéli a nejvice odbeératelii si sviij podil vyzvedava v utery a stiedu. “, shrnula pani
Janouskova vyhody a princip fungovani KPZ. Detailnéjsi popis uvadi na webu prodejny:

KPZ Kladno Vejce 2021
e dodavatel pan Zelenka, farma v Petrovicich u Rakovnika
e slepice ve volném chovu (oznaceni vajec 1CZ)
e sezdna: od biezna 2021 do tnora 2022 (odbér 1x za 14 dni, dodavatel ale zavazi
1x za tyden, protoze odbératelt je tolik, ze se stfidaji 2 skupiny)
e 1 podil =30 ks vajec (velikost vajec S az L)
e cena podilu = 4860 K¢/sezona (27 zavozi)
e poplatek za odbérné misto = 500 K¢/sezona

KPZ Kladno Zelenina 2021
e dodavatelé manzelé Sodkovi, farma v Redhosti
e zelenina bez agrochemie, jiz tieti sezona KPZ
e sezona: od poloviny ¢ervna do listopadu 2021 (1x za 14 dni)
e 1 podil = cca 5-7 kg zeleniny (4-5 kg na jaie, 6-7 kg v 1ét€ a na podzim)
e cena podilu = 5600 K¢&/sezdona (14 zavozi)
e poplatek za odbérné misto a pripraveni bedynky = 500 K¢ za celou sezonu

Ov¢i KPZ Kladno 2021
e dodavatel Biostatek ve Valci
e agroekologicka farma se syry, jogurty a dalsi produkty z ov¢iho mléka
e sezona: od kvétna do zaii 2021 (1x za mésic)
e 1 podil = syry, jogurt, brynza, mléko a produkty dle aktualni vyroby (celkem 1,2 kg)
e cena podilu = 2400 K¢&/sezona (6 zavozl)
e poplatek za odbérné misto = 350 K¢ za celou sezonu
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Piiloha 4 — Polostrukturovany rozhovor (komunitni zahrada)

Polostrukturovany rozhovor byl veden s: aktérem a zahradnikem v KZ Lenkou Bobkovou

1) Popiste vznik komunitni zahrady — jste zde od Uplného zacatku, od otevieni?
Byl to projekt iniciovany pouze Kokozou a Kauflandem, nebo byl prvotni impuls
od mistnich obyvatel?

Na otazku o otevieni prvni komunitni zahrady na Kladné¢ reaguje jeji ucastnice takto:
., V zahradé jsem od jejiho otevieni. Projekt byl pripraveny Kokozou a my se radi pridali.

2) Popiste vyvoj zahrady béhem let od otevi‘eni do soucasnosti (ve stru¢nosti —
kdy byl nejvétsi zajem o zahradniCeni a kdy nejmensi, kdy dosSlo k n&jakému
rozsifeni €i investici, nebo jakykoliv vyznamny milnik:

Pani Bobkova komentuje chod zahrady: ,, Od otevrieni do soucasnosti funguje zahrada porad
podobnym zpiisobem. Jednou za mésic mame schiizku zahradnikii, kde resime, co je potieba
na zahradé zaridit, co koupit atd. Kromé obcasné vymeny zahradnikii se nic zvldstniho zatim
neodehrdlo. Nejvetsi zapojeni ucastnikii bylo ihned po otevieni, ale i ted’ funguje komunita
stale dobre diky dvema koordinatorkam z nasich rad. “ a dodava o rozsifeni a investicich:
,,Od letosniho jara resime potrebu ulozného prostoru na naradi, sekacku a dalsi potreby.
Podle Kauflandu si ji pry sami financovat nemame, ale termin zhotoveni neustale odklada. “

3) Jaké jsou vase dalsi aktivity jako komunity, kromé samotného zahradniceni?

O spole¢nych aktivitach komunitni zahrady, kromé zahradniceni, se vyjadiuje pani Bobkova
takto: ,, Prozatim jsme spolecné nic neorganizovali. Na zahradé probéhly dva foodfestivaly
Restaurant Day, ktery se ucastnila Siroka verejnost, ale i nékteri zahradnici.

4) Kolik je v komunitni zahradé aktualné ¢leni a mate rozdélené néjaké funkce
(pokladnik, spravce, organizator akci, ...)? Jaka je vaSe funkce?

V komunitni zahrad¢ Vaclavak maji kromé béznych zahradniki, kterym je 1 pani Bobkova,
také dvé koordinatorky a jednoho pokladnika. Dohromady ma komunitni zahrada zhruba
35 zahont, ¢emuZz odpovida 1 ptislusny pocet rodin ¢i jednotlivych zahradniki.

5) Prijimate nové zahradniky? — kolik je vaSe kapacita? V piipad¢, Ze uz nenabirate,
kdy jste prestali? Kde se mizou lidé ptihlasovat nebo bézné informovat o komunitni
zahrad¢ a jejich aktivitach (webové stranky, facebook, e-mail a telefonni kontakt,
néjaka info nasténka, ...)?

., Novi zahradnici se mohou hlasit a pokud budou prispivat poplatkem 100 K¢/mésic (ktery
plati kazda rodina), mohou zahradu zacit ihned vyuzivat. Co se tyce zahonkui, neni v tuto
chvili zadny volny a mame na né cekact listinu. Zahradu miizete najit na Facebooku jako
skupinu ,, Komunitni zahrada Vaclavak*, tika pani Bobkova.

6) Jaci lidé jsou mistni zahradnici (vék, pohlavi, vzdélani, zaméstnani)?
Je zde né&jaké pocetnéjsi skupinka, napt. matky v podobném véku atd.?

Jako hlavni skupinu lidi kolem komunitni zahrady oznacuje pani Bobkova rodiny s mensimi
détmi. Nejsou vSak vyjimecné ani bezdétné mladé pary.
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7) Jak casto chodi jednotlivi zahradnici pracovat na zahony (od nejaktivnéjsich po
nejméné zapojené)? Jak casto poradate néjaké komunitni akce?

., V sezéné jsou ti nejaktivnéjsi na zahradé denné*, tvrdi pani Bobkova. Utast nejméné se
zapojujicich zahradnikii pouze odhaduje na zhruba lkrat tydn¢. Dale komentuje: ,, Aktivita
zalezi hlavné na aktudlnim pocasi a potrebé zalévani.

8) Co vSechno jste dokazali na zahradé vypéstovat? Nékteré zahrady maji
napriklad i slepice na vajicka a kozy na mléko, to u vas asi neni (?) Popiste
rozdéleni zahont a specifika vaseho zahradniceni — péstujete néco spolecné nebo
pouze zvlast? Jak se pak o produkty délite? V ¢em péstujete (zdkony, kyble, pytle
apod.)?

O tom, co péstuji ¢i chovaji na zahradé¢ se rozhovoftila pani Bobkova nasledovné: ,, My jenom
péstujeme, a to zeleninu a ovoce. Cast zahonii je soukromych, kde tam si kazdy péstuje,
co uzna za vhodné, a cast zahon je spolecnd. Do techto spolecnych zdahonii kolem plotu
vysadila Kokoza bylinky, maliny, boruvky, ostruziny apod., my sami jsme pak pridali
spolecné cuketové ziahony. “ Prace na spolenych zahonech neni nijak predem uréena. Urodu
sklidi ten, kdo se toho ujme, dle potieby. Péstovani zde probiha v tzv. vyvysenych truhlicich.

A o

Zdroj: Vlastm' fotograﬁe (2020)
9) Jak to chodi v zimnim obdobi?

,, Provoz na zahradé v zimnim obdobi je znacné omezen. “, tvrdi pani Bobkova. ,,Na podzim
se zahrada zazimuje a v zimé je pak omezena pouze na kompostovani. *

10) Mate néjaky rozpocet, pfipadné na jaké obdobi? Popiste tvorbu rozpoctu, jak se
rozhoduje o vydajich apod. Pokud muzete, uvedte, prosim, kolik musi zahradkafi
piispivat do rozpoctu.

K rozpoctu komunitni zahrady se jeji uCastnice vyjadiuje: ,,Mdme dany prispévek 100 K¢/
mésic za zahon (tzn. na rodinu). Plati se ctvrtletné. O vydajich se rozhoduje bud’ na zaklade
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vlastniho uvazeni (v pripadé drobnosti do 500 K¢) nebo probihd hlasovani na pravidelnych
schiizich a ve FB skupine.

11) Mate néjaké pravidelné planované vydaje (seminka, zemina, nafadi, ...)?
Kde to nakupujete?

A o vydajich pokracCuje: ,, Seminka kupujeme kazZdy sam za sebe. Zeminu a naradi jsme
kupovali letos na jare (tj. rok 2021) ze spolecného rozpoctu. Nakupujeme nejcastéji
V Baumaxu. *

12) Jak je to s pozemkem komunitni zahrady. Patii méstu, odkoupil ho Kaufland
anebo komunitni zahrada? Plati se néjaky najem? Jaka pravidla musite na tomto
pozemku dodrZovat?

Pozemek komunitni zahrady patii spolec¢nosti Kaufland, ktera se na jejim utvareni spolené
s organizaci Kokoza podilela. Pani Bobkova k tomu dodava: ,,Musime tedy dodrzovat
pravidla dana Kauflandem. Najem jim ale neplatime. *

13) S jakymi hodnotami provozujete zahradu? (Kazda alternativni potravinova sit
ma za cil napt. podporovat malé lokalni zemedélce, priblizit odbérateliim zpiisob
peéstovani jejich jidla, zdravé a chutné potraviny a alternativa za jidlo ze super-
marketu pro obyvatele mést, mensi dopad na Zivotni prostiedi, ... atd. Co je
nejdulezitéjsi praveé pro vas a pridavate k tomu i néco navic?)

,, Chceme mit misto, kde se muZeme potkavat a u toho vypéstovat vlastni zeleninu. Soucasti
je i vzdelavani déti v oblasti zahradniceni.“, tikd pani Bobkova o hodnotach komunitni
zahrady Vaclavak.

14) Jak zménila soucasna pandemie zajem a zahradnifeni a ostatni aktivity
komunity?

O tom, jak ovlivnila soucasna covidova situace aktivity komunity promluvila pani Bobkova
takto: ,,Na néjaky cas jsme se nemohli schdazet na schiizich. A jestli vzrostl béhem pandemie
zdjem o pripojeni se do komunity? O tom nemadm prehled, ale mnoho z nas bydlime v bytech,
a tak jsme byli radi, ze mame néjaky venkovni prostor, kam mizZeme chodit i béhem covidu.
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Priloha 5 — Dotaznikové Setfeni

Dobry den, dékuji za vas cas pfi vyplnovani. Vysledky budou pouzity
do diplomové prace studenta Ceské zemédélské univerzity v Praze
Michaely Novakové.

Dotaznik je urCen pouze pro obyvatele okresu Kladno ve StredoCeském kraji.
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(Uvazujte situaci pred covidem a s nim spojenymi opatfenimi,
pokud by se Vase odpovédi vyrazné lisily.)
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povinna otazka

1. Zajimate se o témata jako ,odpovédna spotieba‘, ,trvale udrzitelny
rozvoj‘, ,zivotni prostredi‘ apod.? (Zvolenou odpovéd’ zakrouzkujte)

povinna otazka

2. Nakupujete BIO produkty nebo produkty se znaCenim FairTrade, UTZ
Certified apod.?

.:'e-':.
\',;-'-
EU S|

Ecolabel

www.ecolabel.ou

FAIRTRADE

O Ano

O Ne vzdy (pokud je tato alternativa za podobnou cenu jako b&zny produkt / pokud je v mnou
navstévované prodejné vibec k dispozici / jen n&které produkty / apod.)

O Ne

povinnd otazka

3. Zalezi vam na puvodu produktu, které nakupujete?

O ano
O Jenu nékterych (napiite ktarych):
O Ne

povinnd otazka
4. 7 jaké vzdalenosti jsou pro vas produkty stale lokalni?
Dopliite:

{napf. viechny z CR / z mého okresu / do cca 14 km / ...)

| (text)

povinna otazka
5.V jaké prodejné nejcastéji nakupujete potraviny? (Vyberte pouze 1 odpoved)

POZN.: Makro zde neni povaZovan jako maloobchod pro prodej koncovym spotfebiteliim, proto, prosim,
Makro neuvaZujte jako jednu z nabizenych moZnosti a vyberte pfipadné dalii, nejéast&ji navit&vovanou
prodejnu potravin, ktera je nabizena v odpowédich.

O hypermarket (Tesco, Kaufland, Albert, Globus)

@] supermarket (Billa, Albart, Tesca)

@] diskont (Penny, Lidl, Norma)

O supereta = samoobsluzna prodejna (Coop)

O menti prodejna (Zabka, mistni veerka nebo vietnamska prodejna)

O specializované prodejna (napf. prodejna syrii, feznictvi, pekafstvi)

O alternativai potravinové sité (farmaiské trhy a obchody, mlékomaty, KPZ atd.)
O online prodejny (Koiik, Rohlik apod.)

Q jing
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povinna otazka
6. Vypiste 3 prodejny potravin, ve kterych nakupujete nejvice:

POZN.: PouZivejte pouze ty, které jsou cbsaZeny v moZnostech pfedchozi otazky.
Pro MAKRO plati to sameé, co v predchozim. Neuvadéjte ho, prosim.

Dopliite: (napfiklad: 1. diskont - Lidl; 2. supermarket - Billa; 3. specializovana prodejna - feznictvi)

Vypliite alespofi jednu odpovéd'.

| 1. odpovéd

|2. odpovéd’

3. odpovéd’

povinna otazka
7. Znate pojem alternativni potravinové sité?

POZN.: Alternativni potravinové sité prosazuji nekonvenéni vztahy mezi vyrobci a
spotiebiteli potravin. Hlavni typické charakteristiky t&chto siti jsou:

[%] zkracovani vzdalenosti mezi vyrobcem a spotfebitelem (od farmaére ke
spotiebiteli),

[%¥] mensivelikost farmy a odliZEné zem&d&lské metody (napf. biozem&dé&lstvi),

[%] vlastni prodejni mista - NE supermarkety apod.! (napf. farmafské trhy, komunitou
podporované zemédélstvi, potravinova druzstva),

[%] zavazky k trvale udrZitelnému rozvoji v oblasti vyroby, distribuce i spotfeby
potravin.

O Ano
O Znam tento zplsob vyroby a prodeje potravin, ale ne toto konkrétni oznaceni

O Ne

povinna otazka

8. Znate nékteré z téchto alternativnich potravinovych siti?

(J Farmafské trhy

(J Farmafské obchody

O MIékomaty

[ Mastské zahradniceni (komunitni zahrady, zahradkarské kolonie a osady)
(J KPZ = komunitou podporované zem&délsvi

O Bedynkova schémata (tzv. ,bedynky”)

(J prodej ze dvora (pfimy prodej z farmy)

J samosbér

O samozasobitelstvi

(J Zadnou

118



povinna otazka
9_ Nakupujete/ziskavate potraviny v nékterych z téchto alternativnich
potravinovych siti?

O ano, pravidelné

) ano, obéas

O jen vyjimaéné

O ne ——» Pokud je vase odpovéd’ ne, preskocte na otazku ¢.12

povinna otazka
10. Jak €asto v rama téchto alternativnich siti nakupujete?

O méné gasto
O 1x za mésic
O 1x za tyden
O i vicekrat tydn&

povinna otazka
11. Uved'te konkrétni alternativni prodejny/trhy/farmy apod., ve kterych
nakupujete (okres Kladno):

Doplite: (napf. Nas Grunt Kladno, YyVazeno Kladno, farmafské trhy Kladno - nam. Starosty Pavla /
Qdza, komunitni zahrada KOKCOZA, bylinky/zelenina/ovoce /fapod. z vlastni zahradky, chodim =i pro produkty ze

dvora do mistni farmy...) - nejlépe Kladenszko a Stredocesky kraj

| | ctext)

12. Pohlavi:

o Zena
o muzZ
13. vék:
o 18 letaméné
o 19-26 let
o 27-35let
o 36-49 let
o 50-64 let
o 65avicelet

14. Vzdélani:

o zakladni
o stredoskolské bez maturity
o stfedoskolské s maturitou
o vyssiodborné
o vysokoskolské

15. Bydlisté:
- Stfedocesky kraj — okres Kladno — mésto/obec:
(Vyplite nebo zaskrtnéte na mapg€)
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P#iloha 6 — Clen&ni obchodu dle obchodnich vztahi

Zkratka Anglicky nazev Preklad do C) Priklad vyuziti, specifikace
obchodni vztahy mezi spolecnostmi | dealersky prodej, nejstarsi
B2B Business to Business | (bez piimého vlivu na koncového sloZkou elektronického
spotiebitele) podnikani (objednavky, faktury)
. . . | nejrozsifenéjsim modelem
Business obchodni vztahy mezi spolecnostmi J J o
B2C L , Vv internetovém podnikani
to Customer a koncovymi zékazniky . .
(prodej/podpora prodeje)
da se doslova prelozit jako
Business obchodni vztahy mezi spolecnosti ,»podnikéni pro vladu®,
B2G , . . . . L1y
to Government (obchodnik) a spravou (vladou) napf. marketingové sluzby
a produkty poskytované vladé
. . zakaznik sam oslovuje obchod-
obchodni vztahy mezi spotfebitelem i i L J i
Customer L i . . | nika s cilem zlepSeni si podminek
C2B . (koncovy zakaznik) a spolecnosti . , . .
to Business , na trhu (inovace vyrobk a sluzeb
(obchodnik) . . o
firem), napt. skrze diskuzni fora
obchodni vztahy mezi dvéma neni zahrnovan mezi sluzby
nepodnikajicimi subjekty e-business; vétsinou slouzi
Custumer , , G 1
c2C (zékazniky), pro pouzité zbozi (bazary, burzy,
to Customer . o . . . N s .
online vyména zboZi a informaci inzertni sluzby, specializované
(obvykle bez ucasti obchodnika) aukeni systémy atp.)
. . spojovan s elektronickym
Citizen obchodni vztahy mezi POl . . Y L,
C2G y , podpisem (napt. elektronicka
to Government obcanem a spravou ., v,
forma danového ptiznani)
B2A znaci vztahy spiSe na nizsi
B2A Business obchodni a komunikaéni vztahy urovni statni spravy (napf. mistni
to Administration s vefejnymi institucemi samosprava) vs. B2G je vnimano
hlavné na trovni statu jako celku
cilem je zvySovani informo-
B2E Businees obchodni vztahy mezi vanosti zaméstnanci, jejich
to Employee obchodnikem a zaméstnancem znalosti, motivace a produk-
tivity (napf. pomoci intranetu)
predevsim u elektronického pod-
. obchodni vztahy mezi podnikem nikani, jde vétSinou o vzajemno
B2R Business to Resellet V,Z . y 2P ;o ey ! ,VZ y !
a obchodnimi zastupci vyménu strukturovanych dat
(napf. pomoci extranetu)
Government obchodni vztahy mezi spravou zadavani verejnych zakazek
G2B . , o
to Businees a obchodnikem (stavba dalnic, dotace apod.)
. statem financovany portal
Govenment obchodni vztahy mezi statni ., vany li) Y .
G2C . ) . poskytujici pomoc pii feseni
to Citizen spravou a obéany ot 1 L,
tézkych zivotnich situacich
spadé do e-governmentu,
. je to vzajemna (elektronicka
Government obchodni vztahy mezi dvéma ] . J . ( , ) ,,)
G2G i .., , komunikace riznych organia
to Government organy verejné spravy " . v .
vefejné moci, pouzivana
pfi mezinarodni spolupraci

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rosteckého (2012); Kotlera a kol. (2007); Adaptic (2005)
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Piiloha 7 — Seznam farmaiskych trhii v Ceské republice fungujicich v letech 2019 — 2021

Kraj Obec FT
Benatky nad Jizerou Polabské a Pojizerské FT (Na Burse)
Beroun FT v Berouné (Husovo ndm.)
Bustéhrad FT Buste¢hrad
Celakovice Polabské a Pojizerské FT (nam. 5.kvétna)
« " FT Mokropsy (ul. Nadrazni
CemoSice FT na Vréri)i i/n(ém. Centrum)Vréi)
Cesky Brod Ceskobrodské FT
Dobfis Dobtisské regionalni trhy
Dolni Biezany FT v Dolnich Biezanech
FT nam. Starosty Pavla
Kladno FT nam. Svobody
T . Trhy u Odzy — Trhy S. Koukoli¢ek
Stredoc;::ky kraj Kolin FT Iiolin (Karlovo nam.)
(24) Lysa nad Labem Polabské a Pojizerské FT (Husovo nam.)
Meélnik Me¢lnické trhy
Milovice Polabské a Pojizerské FT (Nam. 30.¢ervna)
Miad4 Boleslay Polabské avPoji%erské ET (Staromg&stské nam.)
Trhy na méstském stadionu
Mnichovo Hradisté Polabské a Pojizerské FT (Masarykovo nam.)
Nymburk Polabské a Pojizerské FT (Nam. Pfemyslovci)
Podébrady FT Podébrady (Jifiho nam.)
Piibram FT Piibram (Dvotakovo nabftezi)
Ri¢any FT Rigany
Slany Farmatské a vSeobecné trhy Slany
(Masarykovo ndm.) — Trhy S. Koukoli¢ek
Praha 1 FT Prahy 1 (Nam. Republiky)
Praha 2 Farmarské trzist€ Naplavka
Praha 2 FT Mirék (Trhy na Tylaku)
Praha 3 - Vinafice Trhy Jifiho z Podébrad
Praha 4 - Nusle FT Na Pankraci
Praha 5 - Smichov FT Andé¢l
Praha 6 - Dejvice FT na Kulat'dku
Praha 6 - Dejvice Malé trhy Hrad¢anska
Praha Praha 6 - Suchdol Selsky trh na Suchdole
(18) Praha 7 Farmaftské trzisté Hefmanak
Praha 8 FT Ladvi — Trhy S. Koukoliéek
Praha 8 - Karlin FT Karlin
Praha 9 - Klanovice FT v Klanovicich
Praha 10 - VrSovice Farmarské trzist¢ Kuban
Praha 11 FT u Modré Skoly (Héje) — Trhy S. Koukoli¢ek
Praha 12 Modransky trh
Praha 14 FT Cerny Most
Praha 14 - D. Pocernice FT v Dolnich Pocernicich
Bilina FT v Bilin¢
Dé&Cin Severo¢eské FT (Masarykovo nam.)
Chomutov SeveroCeské FT (ndm 1. maje)
Jirkov Severoceské FT (nam. Dr. E. Benese)
Ustecky kraj Kadari Severogeské FT (Mirové nim.)
(16) Litoméfice TrZnice Felixe Holzmanna
Louny Lounské FT (Mirové nam.)
Lovosice FT v Lovosicich (Vaclavské nam.)
Malkov Blesi a farmaiské trhy v Malkové
Most FT Most
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Spofice

Venkovské FT

Teplice

Severoéeské FT (nam. Svobody)

Roudnice nad Labem

Roudnické FT (Karlovo nam.)

Redhost’ (Miené 1azng)

Trhy s 50tiletou tradici

Usti nad Labem

Severoéeské FT (Mirové nam.)

Zatec Severo¢eské FT (nam. Svobody)

Bohumin FTV pred’ railn.m — Trhy S. Koukoli¢ka (ndm. T.G.M.)
Me¢stska trznice

Bruntal FT v Bruntale — Trhy Puritas

Frenstat pod Radhostém

Slezsky rynek (ndm. Miru)

Frydek-Mistek

Beskydské FT

.| Havifov Beskydské FT
Moravliko_s ) 37 Karvina Centrélni trzi§té (Karvina — Frystat)
({g Klimkovice Klimkovské FT
Krnov FT v Krnové€ — Trhy Puritas
Opava FT na ndmésti v Opavé
Orlova Slezsky rynek (U Morany)
Slezsky rynek (Ostrava — Jih)
Ostrava FT Futurum (Moravska Ostrava)
Ttinec Tiinecké FT
Blansko FT Blansko
Boskovice FT v Boskovicich
Trhy na Zelnaku (Brno — Stied)
Brmo FT Brno — LiSen
Vinohradské trhy
Jihomoravsky kraj FT v Zidenicich
(12) Kyjov FT v Kyjové
Moravany FT Moravany
Rosice FT Rosice
TiSnov TiSnovskeé trhy
Vyskov Vyskovskeé trhy
Zidlochovice Zerotinské FT
Jesenik Jesenické trhy
Selské trhy (Vystavisté Flora)
Santovské trhy (Galerie Santovka)
Olomouc oy
Olomoucky kraj FT T’ern’o Olomouc’ (Horm lan)
) Hanécky FT (Horni ndm.)
Prerov FT Pierov
Sternberk Venkovské trhy Sternberk
Sumperk FT Sumperk
Zabieh FT Zabieh
Ceska Lipa FT Ceska Lipa — FT L. Uhlik
Doksy FT Doksy (u Méachova jezera)
Jilemnice FT Jilemnice
Liberecky kraj Jablonec nad Nisou Trhy na Jablonecké trznici
(®) FT OC Forum Liberec
Liberec FT ve vedle radnice
Trhy v Liberci (ul. 5.kvétna)
Turnov Polabské a Pojizerské FT (ndam Ceského Raje)
Plzen Plzeniské FT (ndm. Republiky)
DomaZzlice FT Domazlice
Plzensky kraj Kdyné FT ve Kdyni
(6) Klatovy Klatovské FT
Nepomuk Nepomucké trhy
Susice FT v Susici
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Karlovy Vary

Hlinsko FT v Hlinsku
Chrudim FT Chrudim
Pardubicky kraj | Litomys] Litomyslské FT
(6) Pardubice Farméiské trhy na Dubiné
Svitavy FT ve Svitavach
Usti nad Orlici FT Nova louze
Frystak Frystacky jarmark
Kroméiiz Krométizské FT
Zlinsky kraj Valasské Mezifici FT Valasské Mezifici
(6) Vsetin FT Vsetin (Dolni nam.)
Uherské hradisté FT v trzisti Na Stavidle
Zlin FT v trzisti Pod Kastany
Ceské Budgjovice Farmaiské trhy v Zizkarng
Chlumany Chlumansky trh
Jihocesky kraj Rudolfov FT Rudolfov
(6) Strakonice FT Strakonice
Ttebon RemesIné a FT v Tieboni
Tabor Farmaisko-femesIné trhy v Tébote
Krilovehradecky Doudleby I}ad erici FT na, Vzémku Dou‘dlrevby : ‘
kraj Hradec Kralové Farmarsko-potravmafske’trhy (0OC V/’\tvrlum) i
4 Trutnov FT Terno Hradec Kralové (ul. Bratii Stefanti)
FT Trutnov — Potici
. . | FrantiSkovy Lazné FT Frantiskovy Lazné (Trhy Ales)
Ka”"v?;;ky Kraj I Chep Chebské FT

FT u Méstské trznice

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Farmarské trhy (2021); Informuji.cz (2021)
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Ptiloha 8 — Vyhody a nevyhody farmarskych trhu

Vyhody

Nevyhody

FARMARI

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= moznost prodavat prave to, co vyroste,
dokonce i v mensim mnozstvi (doplitkove)

= bézny prodej produkti, které by neprosly
pfisnymi pozadavky MO fetézct (jiny tvar,
velikost, vzhled, barva, ale porad kvalita!)

= farmaf ma moznost vyzkouset péstovani
novych druhti a odrtd plodin, které chce
zafadit do svého nabidkového portfolia

= kontrola, kterou farmar udrzuje nad celym
podnikem i nad produkty, které prodava

= moznost navazani uzkého vztahu se svymi
zakazniky a ziskani té nejlepsi a pravidelné
zpétné vazby

e

Casova naro¢nost a vyssi naklady

= farmaf nebo ¢len rodiny musi travit cas
prodejem na trhu, véetn€¢ dopravy
na misto konani trha

= 10 S sebou pfinasi i naklady na dopravu
a za pronajati prodejniho stanku na trhu

= dalsi naklady mohou byt spojené s prostiedky
na udrzeni Cerstvosti potravin (napf. obaly,
chladnicky a dalsi prostfedky chranici zbozi
pted kiizovou kontaminaci, prachem, sluncem
apod.)

Velké mnozstvi péstovanych druhit minimalizuje
riziko ztraty z neurody jednoho druhu
= variabilita péstovanych plodin a tim padem
jejich sttidani ovliviiuje pozitivné biodiverzitu
hospodafstvi, nevycCerpava ptudu,
laka mén¢ sktudci apod. (to je prospésné jak
pro zeméd¢€lskou ptidu a farmarie, ale
V kone¢ném disledku také pro odbératele)

Odkazanost a zavislost na organizatorech trhi

= vcetné odkazanosti na pocasi a sezoné
(mensi trhy se konaji pouze v sezon¢)

= navic mize dojit k zakazani konani trhu kvili
pandemickeé situaci jako v r. 2020/21

= pokud kona trhy mésto, je moznost zmény ve
vedeni mésta v dusledku voleb
a rozhodnuti o zruSeni konani trhi

Ne kazdy farmar je schopen nabizet produkty
na trhy po cely rok, (proto se mensi trhy nejcastéji
konaji pouze v sezon¢)

ODBERATELE

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich
= moznost navazani uzkého vztahu s farmaii
= nabidka jinde nedostupnych produktii

Produkty na trhu nemusi byt odbérateltiim piesné
znamy C¢i nemusi byt zrovna dostupné v zavislosti
na konkrétni urodé v lokalité

Cerstvost a lokalnost potravin
= navic ¢asto vysoce chutné a kvalitni

Casté je zboZi v biokvalité s certifikitem

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu
= casto malé a nevzhledné tvarované kusy
= zelenina neni tak Cista

Podpora malych a lokalnich producenti

Trhy jsou prostorem pro setkavani verejnosti
= obcané z mésta maji moznost setkat se
s farmari vesnic, ale soucasné se mohou
mezi s sebou setkat také obyvatelé mést,
ale i jednotlivi farmafi
= dochazi k oziveni méstskych oblasti,
ve kterych se trh kona

Objevuji se pochybeni pti dodrzovani hygienic
kych predpist (dodrzovani skladovacich tep-lot,
proslé zbozi, nedolozeni piivodu vyrobki)

24

Vys8i cena produkti, nez v supermarketech

Moznost si produkty potadné prohlédnout

,-na vlastni o¢i* a vybrat si konkrétni kusy,
které se spotiebiteli libi (velikost, tvar apod.)

Cas a misto konani trhii

= nekteré trhy zacinaji brzy rano, a ne kazdy
ma moznost se na né v dany ¢as dostavit,
prip. mohou byt nejlepsi kusy vyprodany

= ne kazdy ma trh ve své bezprostiedni blizkosti
¢i nema auto (naklady na dopravu, ¢as
straveny cestou, nedostatek sil a mista na

%

prevoz vétSich objemii/t€ZSich potravin)

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Vim, co jim (2018); CZ TEST — Svét potravin (2013); Matouskovd (2013)
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Piiloha 9 — Vyhody a nevyhody farmarskych obchodi

Vyhody

Nevyhody

FARMARI / MAJITELE FO

Vybér sortimentu FO je plné v rukou majitele
obcho-du na rozdil od FT, které podléhaji pravidlaim
jejich organizatorui a ptipadné také Kodexem FT &i
pravidly AFT uréujicich kritéria vybéru vhodnych
dodavatelt

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= moznost prodavat pravé to, co vyroste,
dokonce i v men$im mnozstvi (doplitkove)

= bézny prodej produkti, které by neprosly
pfisnymi pozadavky MO fetézct (jiny tvar,
velikost, vzhled, barva, ale porad kvalita!)

VyS$si provozni naklady nez jiné APS

= naklady na provoz kamenné prodejny

= nutnost draz§iho vybaveni prodejny FO
nez v ptipadé FT

= ve FO fran$izach vznikaji Casto dalsi naklady
na platy zaméstnanciti

V ptipadé ze farmar a majitel obchodu nejsou tataz
osoba, potfebuje najit zprostfedkovatele —
odbératele jeho produktl, ktery je bude dale
prodavat ve svém FO

NiZ8i zodpovédnost pro farmaie, pokud
do FO jen dodava, nez za provoz stanku na FT

MenSi naroky na farmare, méné skandala a vétsi

benevolence kvuli vétsimu ptisuzovani komeréniho

charakteru nez u FT

= umoznuji pfeklenout sezonnost FT, kolisavou
poptavku, absenci stabilni Gc¢asti farmaid na
FT

= kamenné prodejny ptinasi lepsi zajisténi
hygienickych, hlavné tepelnych pozadavki

Pro vyrobce je ziskovéjsi prodavat na FT

= ve FO se jejich zisky krati o marzi
distributori a obchodnikd

= (problémy se objevuji ale i s vysokymi cenami
za pronajimani stanku na FT)

FO odebira od vétSiho poctu farmaia

= vyhodné pro zajisténi $irsi nabidky, 1ze
péstovat vétsi mnoZzstvi druhii po mensich
objemech, kdy velké mnozstvi péstovanych
druhd mini-
malizuje riziko ztraty z netrody jednoho
druhu

= umozni soustiedit se na plodiny, se kterymi ma
farmar dobré zkuSenosti a vyhovuji mu

= variabilita péstovanych plodin a tim padem
jejich stfidani ovliviiuje pozitivné biodiverzitu
hospodafstvi, nevycéerpava pudu, lakd méné
Skadcti apod. (prospésné pro zemédélskou
pudu, farméafe a v kone¢ném dusledku i pro
odbératele)

Provozovatel FO musi zajistit jeho zasobovani

i mimo sezénu

= tzn. v zimnich mésicich, kdy zemédélska
vyroba v klimatickych podminkach CR
probiha jen ve velmi omezené mite

Na poéatku FO v CR se stavalo, ze mali vyrobci
casto chovali vii¢i obchodnikiim nedivéru
= zpusobené medializovanymi pfib&éhy $patného
zachazeni obchodnika
s dodavateli ¢i pfimo osobnich
$patnych zkuSenosti farmait
Vv soucasnosti uz se prili§ nevyskytuje
a farmafi se naopak sami nabizi,
aby své produkty do FO udali

ODBERATELE

Nezavislost na maloobchodnich fetézcich
= odbératel zde miZze najit zajimavou nabidku
produktt, které se jinde nenabizi

Produkty ve FO jsou zavislé na sezoné a na
konkrétni Girod¢ v lokalité, takze nemusi byt vidy
dostupné

Cerstvost a lokalnost potravin

= (navic ¢asto vysoce chutné a kvalitni)

= kamenné prodejny navic predpokladaji lepsi
zajis-téni tepelnych a dalSich hygienickych
pozadavkil

Casté je zboZi v biokvalité s certifikitem

Siroky sortiment zbozi diky volné ruce majitele
FO (na rozdil od prodejcti na FT)

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu

= Casto malé a nevzhledné tvarované kusy

= zelenina neni tak Cista

= sezonnost ovoce a zeleniny, které tak neni
dostupné po cely rok

= zelenina neni chemicky oSetiena a
zakonzervovana, a tak rychleji podléhd zkéaze

Celoro¢ni provoz, delsi a ¢astéjsi oteviraci doba
nez u FT a snazsi reklamace nez na FT

Vyssi cena produkti nez v supermarketech s
nejvyssi pravdépodobnosti také vyssi cena na nez
na FT, kvuli vy$§im provoznim nakladiim na
kamennou prodejnu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Spilkové a kol. (2016); CZ TEST — Svét potravin (2013)
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Ptiloha 10 — Komunitou podporované zemédélstvi vybranych svétovych zemi

Stat Zkratka Mistni oznaceni Vyznam v CJ
Finsko - Kumppanuusmaatalous partnerské zemédélstvi
Svédsko - Andelsjordbruk podilové zemédélstvi
Norsko - Andelslandbruk druzstevni zemé&d¢lstvi
Dansko CSA Community Supported Agriculture komunitou podporované zemé&dél.
Nizozemi CSA Coommunvity Supported Ag_ ri(;ultu re koomunit?u pod?orgvané zemedél.
(piivodné: Pergola-associatie) (ptivodné: sdruzeni Pergola)
Velka Britanie CSA Community Supported Agriculture komunitou podporované zemédél.
CSA Community Supported Agriculture komunitou podporované zemédél.
Kanada L ‘Agriculture Soutenue komunitou podporované
ASC , Xt
par la Communauté zemédélstvi (v Quebecu)
USA CSA Community Supported Agriculture komunitou podporované zemédél.
Brazilie - Comunidade gue Sustenta a Agricultura | komunitou podporované zeméd¢l.
Portugalsko - Reciproco vzajemnost v lidskych vztazich
- Cooperativa Unitaria sjednocené druzstvo
- Cooperativa Agroecologica agroekologické druzstvo
Spanélsko - Agricultura de Responsabilidad sdilen¢ odpovédné zemédélstvi
CSA Agricultura Apoyada por la Comunidad | komunitou podporované
(také cizi CSA a AMAP) zemedglstvi
. Association pour le Maintien sdruzeni pro zachovani
AEEE AMAP de l'Agriculture Paysanne rolnického zeméd¢lstvi
. Les Groupes d'Achat Solidaire skupiny zakaznikt podporujicich
Eele GASAP de I'Agriculture Paysanne rolnické zemé&d€lstvi
5 (FRIACP Fédération romande d'Agriculture lokalni smluvni zemédélstvi
Svycarsko Contractuelle de Proximité (federace francouzsky mluvicich)
- Vertragdlandwirtschaft smluvni zem&d&lstvi
Lucembursko | SoLawi | Solidarische Landswirtschaft solidarni zemé&d&lstvi
Némecko SoLawi | Solidarische Landswirtschaft solidarni zemé&délstvi
SoLawi | Solidarische Landwirtschaft solidarni zemé&d&lstvi
Rakousko Gelawi | Gemeinschaftsgestiitzte Landwirtschaft | komunitou podporované zemédél.
MiLan | Miteinander Landwirtschaften spole¢né farmareni
Italie GAS Gruppi di Acquisto Solidale solidarni skupiny nakupt
Kowotixa Yrootypilouevny eawpyiov | komunitou (¢i socialng)
KYT . . , . S 1XTper
Kowwvika Yrootnpi{ouevy Iewpyio, podporované zem&délstvi
Recko Kowawvika Ztnpi{ouevy Aypotikn socialné podporovana zeméd¢elska
KOZAII ,
Hopaywyn produkce
- Alinréyyva Aypotikn Oovouio, solidarni zemédélska ekonomika
Chorvatsko GSR Grupe Solidarne Razmjene skupiny solidarni vymény
- Solidarne Ekoloske Grupe solidarni ekologické skupiny
Polsko RWS Rolnictwo wspierane przez Spotecznosc | komunitou podporované zemédél.
Slovensko KPP Ko:)nunztou p O,dp orovane komunitou podporované zemé&dél.
polnohospodarstvo
. KoKiSz | Kozosségi Kisgazdasdgok Szdvetsége komunitou podporované zeméedél.
Mad’arsko S " . . — SETTIY]
- Kozosségi mezégazdalkodas komunitni zem&d¢€lstvi
Rumunsko ASAT Asuociia,tia. pentru Sustinerea Agriculturii sdru?ervu' na’podporu rolnického
Taranesti zem&délstvi
Bulharsko - C?npuqacmno 38Meae.jme empatické zemédelstvi
Stprichastno zemedelie
& - X X ¥F Shéqii zhichi komunitou podporované zem.
e - $ & 5 Shequi sheng socio-ckologické zem&dalstvi
Japonsko - 1R Teikei jidlo s tvafi zemédélce

Zdroj: Vlastni zpracovani dle IFOAM (2019)
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Piiloha 11 — Vyhody a nevyhody komunitou podporovanych zemédélstvi

Vyhody

Nevyhody

FARMARI

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= niz8i naklady na organizaci prodeje, coz vede

i k maximalizaci piijmu

moznost prodavat prave to, co vyroste

bézny prodej produktii, které by neprosly

pfisnymi pozadavky MO fetézct (jiny tvar,

velikost, vzhled, barva, ale porad kvalita!)

= farmaf ma moznost vyzkouset péstovani

novych druht a odrud plodin, které chce zatadit

do svého nabidkového portfolia

farmar nepotiebuje zprostiedkovatele

kontrola, kterou farmar udrzuje nad celym

podnikem i nad produkty, které prodava

= moznost navazani uzkého vztahu se zékazniky
a ziskani té nejlepsi a pravidelné zpétné vazby

= vymanéni ze zavislosti na dotacich

=
=

4 3é

Neékterym farmaitm nemusi vyhovovat, Ze je KPZ
zaloZeno na primém osobnim kontaktu a duvére
celé komunity

Financ¢ni stabilita a distojny Zivot

= jist&jsi piijem a platby, které obvykle probihaji
pfedem usnadni planovani, zlepsi cashflow
a moznost soustiedit se na samotné hospodareni

Vewrs

Spravedlivéjsi odména za své produkty
= piimy prodej bez sprostiedkovatel
= vyjednavani ceny piimo s podilniky

Model zemédélstvi upfednostiiujici farmare

= Podilnici se pied sezénou zavazuji k odbytu
ur¢itého mnozstvi za ptedem domluvenou cenu
(vyhodnou pro obé¢ strany) a piijmou to,
co se urodilo, at’ je toho hodné ¢i malo

Podilnici (komunita) mohou p¥imo podpofrit

svého farmaie, a to nejen koupi jeho produkti

= podilnici mohou pfispét k potizeni kapitalu
prostfednictvim zakoupeni podilu
hospodafstvi, poskytnutim pajéek, dard apod.

= podilnici mohou zeméd¢lci zajistit penize po
dobu jeho onemocnéni nebo sami pracovat na
statku po dobu onemocnéni/dovolené farmare,
pfipadné zaméstnat jiného farmare, aby pro né
produkoval

= farmaf muze ziskat pomoc s praci,
planovanim dalSich aktivit na statku
v budoucnosti
¢i podporu pfi rozvijeni hospodaieni

Spoluprace s podilniky i jinymi farmari
praktikujicich KPZ
= propojeni statku s mistnim obyvatelstvem
umozni reagovat snadnéji na jejich potteby
= mozna volnd spolupréce s jinymi farmafi
z KPZ vyhodna pro zajiSténi $irsi nabidky a
moznosti soustfedit se na plodiny, se kterymi
ma farmar dobré zkusenosti a vyhovuji mu

Velké mnoZstvi péstovanych druhi minimalizuje

riziko ztraty z netirody jednoho druhu

= variabilita péstovanych plodin a jejich stiidani
ovliviiuje pozitivné biodiverzitu hospodarstvi,
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nevycerpava pidu, lakd mén¢ skadci apod.
(prospésné jak pro zemédélskou pidu a
farmare, tak v kone¢ném dusledku i pro
odbératele)

ODBERATELE = PODILNiICI

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= moznost navazani uzkého vztahu s farmari,

= moznost vidét, kde, jak a jakym zptisobem
se jejich jidlo péstuje

Tento ,,podilnicky model* vychazi vstfic spise
producentovi, naopak od konzumniho, ktery
se podfizuje spotiebiteli

LepSsi spolecenské vyziti

= utvareni spole€enstvi lidi, ktefi si mohou byt
oporou V horsich ¢asech

= nizsi cena pro Cleny, kteti se dostanou
do finan¢ni tisné apod.

Lepsi kvalita zivota pro mistni komunitu
= socialni rozvoj komunity

= pfistup k ¢erstvym potravinam

= boj s odcizovanim se lidi v komunitach
= zapojeni mistnich a ur€itd sounalezitost

Odbérné misto a zpisob odbéru

= nakup probiha na odbérném misté nebo
na farmé, kdy je stanoven kratky ¢asovy usek
(vétsinou konkrétni den), kdy si ma odbératel
»hakup®“ vyzvednout

= ,,nakup“/podil si pak odbératel sesklada sam
podle pokyni od farmare

Platba pFredem mutze byt omezeni pfedevsim
pro chudsi obyvatelstvo, kterému pak penize
chybi do tydenniho/mési¢nimu rozpoctu

Zapojeni vsech ¢lenu rodiny

= smysluplna volnocasova aktivita, vzdélavani
0 zpusobech péstovani a zahradniéeni

= osobni zkuSenost s naro¢nosti procesu produkce
potravin (seti, péstovani, sklizen)

= sdileni znalosti o hospodateni

= prenos kulturniho dédictvi

Skladba nakupu je pevné dana farmaiem dle toho,
co se urodi

Podil (nakup) neni odbérateli piedem piesné
znam, jelikoZ jsou produkty zavislé na sezoné
a na konkrétni urod¢ v lokalité

Pozitivni dopady na déti a mladez

= misto pro poznavani piirody

= pozitivni dopady na duSevni a fyzické zdravi
(v¢. boje s obezitou a nedostatkem aktivity)

=  boj proti vytracejiciho se vztahu k pfirodé

Zavazek odebirat produkty celou sezénu
= odbératelé se zavazuji podporovat farmare
i vV ptipadé netrody/katastrofy
= funguje na postupovani rizika se zemédelcem,
vymeénou za to maji podilnici ptistup ke kvalitni
mistni produkci za ptiznivé ceny

Moznost spoluprace s ostatnimi ¢leny komunit

= vzajemné sdileni poznatkl a zkusSenosti

= moznost smény produkti

= moznost i fyzické vypomoci

= pienos kulturniho dédictvi a hospodat. znalosti

Podil na zapojeni do KPZ je zcela na odbérateli

= farmaf mize stanovit cenu i dle toho,
jak se €lenové zapojuji do KPZ, at’ uz v ramci
organizace ¢i pfimo pomahani na farmeé
+ dle toho, jaké jsou jejich finanéni moZnosti

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu

= ¢asto malé a nevzhledné tvarované kusy

= zelenina neni tak Cista

= ovoce a zelenina neni chemicky oSetiena,
tzn. ze rychleji podléha zkaze a mize
obsahovat hmyz apod.

Kazdému nemusi vyhovovat, Ze je tento model
zaloZen na pFimém osobnim kontaktu a diavéie

svw s

Srovnatelna/niZ8i cena produktd, nez v MO fetézci
= podilnik zna cenu pfedem, a ta se po celou
sezénu neméni

Rovny vztah farmar — spotiebitel

= diky komunikaci a vzijemné diivéie ma
podilnik vliv na mnoZzstvi a druhy potravin,
jejich cenu i formu distribuce

Casté je zboZi v biokvalité s certifikatem

= certifikat neni az tolik pottebny, jelikoz je KPZ
zalozeno na divéte a podilnik se mize pifimo
podilet na produkci potravin ¢i pfimo na farmé
,.nahlédnout za oponu*

Cerstvost a lokalnost potravin, potravinova
suverenita a ovéieny puvod potravin
(navic Casto vysoce chutné a kvalitni)

Zdroj: Vlastni zpracovani dle KPZinfo (2021), Valesky, Kettnerove, Parizkové a Frélichové (2013)
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Piiloha 12 — Seznam KPZ v Ceské republice fungujicich v letech 2019 — 2021

Kraj Obec KPZ
Praha 1 — Mala Strana Malostranska KPZ
Praha 1 — Nové Mésto KPZ Hybernska
Praha 3 KPZ Klinika — KPZ Spojovaci
Praha 3 — Zizkov KPZ Zizkov
Praha 4 KPZ Akademie 1é¢ivé vyZivy
Praha 4 KPZ Modiany
Praha 5 — Kosife Hajovna
Praha 5 — Slivenec Kosi zob
Praha 6 KPZ KomPot (klubovna)
Praha 6 KPZ Petfiny
Praha 6 — Bofislavka KPZ Borislavka
Praha 6 — Bevnov KPZ Bievnov
Praha 6 — Bevnov Komunita Dvora Vysinek (3.vydejni misto)
Praha 6 — Dejvice Komunita Dvora Vysinek (2.vydejni misto)
Praha 6 — Dejvice KPZ Dejvice

Praha Praha 6 — Hrad¢any KPZ Hrad¢anska

(33) Praha 7 — HoleSovice KPZ Letna
Praha 8 KPZ Bohnice
Praha 8 — Karlin CooLAND

Praha 8 — Karlin

KPZ Ekumenicka akademie

Praha 8 Potravinova komunita Praha 8
Praha 8 Komunitni zahrada Kuchytika
Praha 10 — MaleSice KPZ MaleSice

Praha 10 — Michle KPZ Bohdalec

Praha 10 — Hostivaf KPZ Toulctiv dvur

Praha 10 — Stra$nice KPZ Olga

Praha 10 — Vriovice KPZ Krymska

Praha 10 — Vr3ovice

KPZ Smetanka

Praha 11

KPZ Mezi domy

Jihomoravsky kraj

Praha 13 — Stodilky KPZ Ttinactka

Praha 16 — Radotin Prostor s dusi

Praha 16 — Zbraslav KPZ Zbraslav

Praha 17 — Repy KPZ Repy

Blahonov Komunitni farma Blahonov
KPZ Atlas
KPZ Holubi

Brno KPZ Udolni

KPZ Orisa Farm (BO NOsaéek)

KPZ OriSa Farm (Tti Océsci)

Brno — Kohoutovice

KPZ Kohoutovice (Brno — Zapad)

(13) Brno — Lesna KPZ Brno — Sever
Brno — Zidenice KPZ Orisa Farm (La Casa Verde)
Tignov KPZ Orisa Farm (BO Tisnovska spizirna)

KPZ Tisnov (Ekoporadna Tisnovsko)
Vyskov KPZ Ori$a Farm (BO EkoSpajzka)
Znojmo KPZ Naturela
Moravskoslezsky Bilovee - KPZ Bi.] OYeC :

Kraj Blahutowce Komunitni ZE}hrada Blahutovice

(11) Havﬁ'ov' KPZ Nase 'mlsto v
Kopfivnice KPZ Kopiivnice (KHR Selongovych)
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Novy Ji¢in KPZ Novy Ji¢in (KHR Selongovych)
Ostrava KPZ Napole
Ostrava (Moravska Ostrava) KPZ Cooltour
Ostrava — Michalkovice Z-a-kusmeto
Ostrava — Poruba KPZ Poruba (KHR Selongovych)
Ptibor KPZ Piibor (KHR Selongovych)
Pustéjov Ekofarma Selongovi (KH rodiny Selongovych)
Frydlant KPZ Farma Lukava (SS hospodaiska a lesnicka)
Jablonec nad Nisou KPZ Statek u Machackl (Vegit Point)
KPZ Statek u Machacka (Zdravicko)
Jindfichovice pod Smrkem KPZ Farma Lukava
. , . . KPZ Statek u Machéackid (Optimum Wines
L‘bereﬂ‘y LI L iberec KPZ Statek u Machacki EJOp-BIO) :
(E5) Liberec — Ruprechtice KPZ Farma Lukava (Zdravinko)
KPZ Statek u Machacki (Zdravinko)
Semily KPZ Semilsko
Turnov Zazemi (Bezobalovy obchod Spetka)
Zelezny Brod KPZ Statek u Machacka (Kavarna Avantyra)
Dobtichovice KPZ Dobfichovice
Horoméfice KPZ Horoméfice
Kladno VyVazZeno
.y . Klecany KPZ Klecany
S“ed"c‘;s"y Kraj \ové Stredokluky KPZ KomPot (hospodafstvi)
©) Pikovice KPZ Pikovice
Uvaly KPZ Uvaly
Vysinek Komunita Dvora Vysinek (farma)
Zlonin KPZ Zlonin
Ceské Budgjovice KPZ Jih (Trvalé Pytlisté)
oy, X Kaplice KPZ Jih (Bioklub Kaplice
thoceSSky kraj Lé(F))Vice Poéumav(kské KPZ Phee)
©) Nové Hrady KPZ Jih (KC Nové Hrady)
Trhové Sviny KPZ Jih (KC Trhové Sviny)
Zlinsky kraj Krométiz KPZ Kroméfiz
(2) Roznov pod Radhostém KPZ Sluneénice (KHR Selongovych)
Ustecky kraj Ustni nad Labem Spajz (bezobalovy obchod a kavarna)
Karlovarsky kraj | Valec¢ Biostatek Valec¢
Plzeiisky kraj Rakova KPZ Ekozahrada Rakova
Kralovlf:g‘jadecky Cernikovice KPZ Zahrady Cenikovice
Vysocina Ctibot Ekofarma Ctibot
Zdroj: Vlastni zpracovani dle AMPI a Hnuti DUHA (2021 a 2019)
legenda:
KPZ Clovakv-tisai
KPZ zanikla do roku 2021
Malostranska KPZ
KPZ ptidana po roce 2019
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Piiloha 13 — Seznam farem a eshopii provozujicich bedynkova schémata v Ceské republice

Kraj

Vydejni misto (obec)

Nazev bedynek/spoleénosti/farmy

Moravskoslezsky
kraj
(44)

Bilovec

Brusperk

Frenstat pod Radhostém

Frydek Mistek

Frydlant nad Ohii

Fulnek

Havifov

Hodslavice

Hranice

Hukvaldy

Klimkovice

Kopfivnice

Novy Ji¢in

Odry

Ostrava

Piibor

Sedlnice

Stara Ves nad Ohii

Studénka

Suchdol nad Odrou

Sviadnov

Vratimov

Bedynky z Poodii
(bedynky farmy Licka sidlici v Sedlnicich,
kde se nachazi i prodejna farmy,
jsou distribuovany pouze na vydejni mista)

Bohumin

Bohumin

Bohumin

Cesky T&sin

Frydek Mistek

Frydek Mistek

Karvina

Ostrava

Ostrava

Ostrava

Ttinec

Medovit
(odbérna mista a rozvoz k odbérateli v obcich:
Bohumin, Orlova, Pettkovice, Rychvald, Senov)

Frydek Mistek

Havirov

Hlucin

Novy Ji¢in

Ostrava

Farmarské bedynky
(distribuce pouze do vydejnich mist)

Ostrava

Black Kale — bio bedynky (odbér v Black Kale Bar
nebo rozvoz po Ostravsku)

Ostrava

Sad Smrzice (odbér v sadu, odbérné misto, rozvoz:
Ostrava, Prostéjov, Olomouc a okoli)

Ostrava (Moravska Ostrava)

Bedynky Ostrava (odbérné misto i rozvoz domt)

Liberecky kraj
(30)

Ceska Lipa

Hejnice

Hradek nad Nisou

Jablonec

Liberec

Farmaiské bedynky

Holany

Ekokramek (rozvoz pfimo k odbérateliim)

Jablonec nad Nisou

Jablonec nad Nisou
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Liberec

Liberec .

Turnov Ceska selka

Turnov (provadi rozvoz do vydejnich mist nebo rozesila
Vratislavice nad Nisou postou pfimo k odbérateltim)

Semily

Jablonec nad Nisou

Jablonec nad Nisou

Jablonec nad Nisou

Liberec Statek u Machadku
Liberec (odbér na farmé ve Skuhrové
Skuhrov nebo na vydejnim misté)
Smrzovka

Vratislavice nad Nisou

Zelezny Brod

Ceska Lipa Od Nis pro Vis v Bedynkach

Kamenicky Senov

Mimon

z Litoméfic/Loun (vydejni mista a rozvozy domi
v obcich: Kladno, Stochov, Rakovnik, Louny a okoli,

Novy Bor Bilina, Teplice, Krupka, Dubi, Jéch}v/mov, Vejprty,
Straz pod Ralskem Meédeénec, Kovarska, Postoloprty, Zatec, Kadan,
Zakupy Klasterec, Chomutov, Jirkov, Most, Litvinov)
Liberec Bedynky z Jagava Permafarma Veselice

Praha 1 - Mala Strana

(distribuce pouze do odbérnych mist)

Praha 4 - Branik

FreshBedynky — Sklizeno
(prodej a rozvoz vyhradné pres Rohlik.cz)

Praha 4 - Kunratice

Praha 5 - Barrandov

Praha 6 - Veleslavin

Praha 8 - Karlin

Farmarské bedynky

P(I;I-aof;a Praha 10 - Stragnice _ ‘ '
Praha 6 - Dejvice SCUK - 'bedjfnky a tasky (online tril_été,
690 vydejnich mist, tzv. nékupnvi skupiny)
= EL BIO bedynky z Biozahrady Cernikovice
Praha9 - Ujezd nad Lesy (odbérnéy misto v EL BIO Sbehodu)
Fresh Fruit bedynky (rozvoz Praha a okoli do 15 km,
Praha 12 - Kamyk Benesov a okoli do 15 km, Lysa nad Labem, Plzen,
DomaZlice a okoli)
Benatky nad Jizerou Zelenina Domi (0sobni odbér, rozvoz po domluvé)
Caslay Jam bo; (osobni odbér nebo rozvoz pifmo
K odbérateli v obcich: Caslav, Kutna Hora, Kolin)
Hradec¢no Bedynky od Sykorky (odbér na farmé)
Mladé Boleslav Bedynky Jagava Permafarma
Stiedocesky kraj | Mlada Boleslav Farmatské bedynky
) Mladé Boleslav 1,
Mnichovo Hradisté Ceskd selka
Svét Bedynek (rozvoz vlastnimi chladicimi vozy
Pséry po Praze a okoli, Kladnu, Beneé,.ovu, Zatecku,
Lounech, Mostu, Plzensku, Pardubicku, Pfibramsku,
Liberecku a Jiznich Cechach, nebo kuryrni sluzbou)
AS
Karlovy Vary Farmatské bedynky
Karlovarsky kraj | Sokolov
(8) Chodov
Karlovy Vary Od Nas pro Vas v Bedynkach
Nové Role
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Ostrov
Sokolov
Hranice Bedynky z Poodfi
Olomouc , {
Olomouc ) Bedylvlky ZEE-ZA-}!RATKY 5
Olomouc (odbér na fanne,vodberova mista i r0zvoz piimo
Olomoucky kraj k odbérateli po Olomouci)
®) Olomouc
g;g?;iuc Farmaiské bedynky
v. Sad Smrzice (odbér v sadu, odbérné misto,
SmrzZice . .
rozvoz: Ostrava, Prostéjov, Olomouc a okoli)
B Zdravé bedynky od zelinai a ovocnari
rno ,
z Brna (rozvoz Brno a okoli)
Brno — Cerna Pole Bedynky Brno (odbérné misto)
Brno — Kohoutovice Badeko (2 odbérna mista
. , . | Brno — Zidenice a rozvoz po Brn¢ a okolnich obcich)
Jihomoravsky kraj v~ ;
) Brno — Lisex , Selka Farmarské lzedynky Brno
(stanek a rozvoz po Brné a okoli do 20 km)
Frumos — bedynky do kancelaii s ovocem
Brno — Stary Liskovec ze sadi Stary Liskovec a zeleninou
z farmy Rajecek (rozvoz Brno a okoli)
Nové Sady Farmaiské bedynky
Dolni Cermna Yogashrama (odbér na farmg)
. Ceské bedynky s.r.o. (kamenné prodejna
Pardubice a rozvoz k odbérateli nebo do Zasilkovny)
Litomysl
Pardub(17c)ky kraj lg/f)c;irslzfska Ttebova Farméfské bedynky
Svitavy
Ekofarma Rohoznice (rozvoz po krajich: Praha,
Rohoznice Stredocéesky, Pardubicky, Kralové-hradecky,
Olomoucky, Vysocina)
7 ; . Ceska Kamenice
Us“’c(lg kraj I esin Od Ns pro Vés v Bedynkéch
Usti nad Labem
Zlinsky kraj Roznov pod Radho$tém , "
@) Valasské Mezifici Bedynky z Poodfi
Bedynky KrkonoSe (odbérové misto nebo rozvoz
k odbératelim v obcich: Vrchlabi, Lanov, Kuncice
nad Labem, Horni a Dolni Branna, Kalna, Studenec,
Martinice v Krkonosich, Roztoky u Jilemnice,
Dvar Kralové Jilemnice, Hrabac¢ov, Vichova nad Jilemnici, Cerny
Kralovéhradecky Dil, Janské Lazn¢, Svoboda nad Upou,
kraj (2) Horni MarSov, Mladé Buky, Trutnov, Vi¢ice,
Pilnikov, Chotévice, Foit, Rudnik, Prose¢né,
Hostinné, Dolni Ole$nice, Mostek)
Kurkovy bedynky (odbér na farmé¢, vlastni rozvoz
Cernikovice az k odbérateli v Praze, Hradci Kralové, Pardubicich,
Nichodg, Rychnovsku, & kuryrni sluzbou po celé CR)
Jen Dobry jidlo (vyzvednuti ve FO Nase farma,
Jihocesky kraj Ceské Budéjovice rozvoz v Ceskych Budg&jovicich a okoli do 10 km,
Zasilkovna po celé CR a Slovensku)
. ve . Farmarské bedynky Jihlava (vydejni misto,
Kraj Vysotina Jihlava kuryrni sluzba, Zésil}l;ovza a posta (pg ceJlé CR)

Zdroj: Viastni zpracovani dle Hnuti Duha (2021)
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Ptiloha 14 — Vyhody a nevyhody bedynkovych schémat

Vyhody

Nevyhody

FARMARI

Usnadnéni prace a uspora ¢asu (farmaf nemusi
fesit objednavky individualné, pro vSechny své
zakazniky piipravi dany pocet totoznych bedynek)

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= nizsi naklady na organizaci prodeje,
coz vede 1 k maximalizaci piijmu

= moznost prodavat prave to, co vyroste,
dokonce i v mensim mnozstvi (doplitkove)

= bézny prodej produkti, které by neprosly
prisnymi pozadavky MO fetézct (jiny tvar,
velikost, vzhled, barva, ale potad kvalita!)

= farmaf méa moznost vyzkouset péstovani

novych druht a odrid plodin, které chce

zaradit do svého nabidkového portfolia

farmar nepotiebuje zprostiedkovatele

kontrola, kterou farmar udrzuje nad celym

podnikem i nad produkty, které prodava

= moznost navazani zkého vztahu se svymi
zakazniky a ziskani té nejlepsi a pravidelné
zpétné vazby

43

Potieba velmi dobré organizace

= systém objednavek, plateb a dodavek musi
spravné kooperovat (pro rizné zakazniky rizné
velikosti bedynek, placeni na odlisna ¢asova
obdobi, placeni predem ¢i na miste)

= pro fizeni bedynkového systému je zasadni
velmi pecliva a flexibilni osoba se zna¢nou
motivaci

Narocnost systému na prostory a logistiku

= nutnost zastieSenych balicich prostor

= nutnost skladovacich prostor (pro cibuli,
brambory apod.)

= ostatni produkty v bedynkach by mély
byt pii distribuci maximaln¢ den staré!

Ne kazdy farmar je schopen nabizet bedynky
po cely rok, castéji jsou poskytovany pouze

v sezoné. V tom pripadé je nutno bud’ bedynky
dopliiovat nakupem od jinych péstiteli ¢i z jinych
zdrojl anebo dodavku prerusit v mésicich,

kdy neni k dispozici vlastni sklizen.

Velké mnozstvi péstovanych druhtt minimalizuje

riziko ztraty z neurody jednoho druhu

= variabilita péstovanych plodin a tim padem
jejich stfidani ovliviuje pozitivné biodiverzitu
hospodafstvi, nevycéerpava pudu, lakd méné
Skadct apod. (to je prospésné jak pro zeméd¢l-
skou pudu a farmaéfe, ale i pro odbératele)

Nutnost dodrzovat variabilitu a komplexnost bedy-
nek, jelikoz zakaznici zadaji pestrou paletu produktd
= obsah bedynky (a péstované plodiny) musi
farmat dopfedu peclivé naplanovat
=  pii vysokém poctu péstovanych druhd neni
mozné vyuzit uspor z rozsahu
(to lze pii péstovani mensiho poctu plodin na
velkych plochéch)

Loajalni zakaznici pfinasi finan¢ni stabilitu

= s vyS$im poctem pravidelné nakupujicich
zakaznik lze také 1épe prestat zpozdeéni platby
od néekterého z nich bez zadluzeni

Velmi jednoduchy marketing

= fungujici systém bedynek si generuje nové
zakazniky sam, skrze stavajici odbératele,
referenci znamym a pomoci socialnich siti

Spoluprace s dal§imi farmari

= mozna zcela volna spoluprace ¢i spolecné
odbytové druzstvo

= vyhodna pro zajisténi Sirsi nabidky

= umozni soustiedit se na plodiny, se kterymi
ma farmar dobré zkusenosti a vyhovuji mu

ODBERATELE

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= moznost navazani uzkého vztahu s farmari,
moznost vidét, kde, jak a jakym zptsobem
se jejich jidlo péstuje

= odbératel zde mize najit zajimavou nabidku
produktii, které se jinde nenabizi

Obsah bedynky neni odbérateli piedem presné
znam, jelikoz jsou produkty zavislé na sezéné
a na konkrétni irod¢ v lokalité

Cerstvost a lokalnost potravin
(navic Casto vysoce chutné a kvalitni)

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu

= Casto malé a nevzhledné tvarované kusy

= zelenina neni tak ¢ista

= ovoce a zelenina neni chemicky oSetfena,
tzn. ze muze obsahovat hmyz apod.

Casté je zboZi v biokvalité s certifikitem

Vw7

VysSi cena produktil, nez v supermarketech

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Spilkové a kol. (2016); Viclavika (2010); Viclavika (2008)
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Piiloha 15 — Vyhody a nevyhody piimého prodeje z farmy

Vyhody

Nevyhody

FARMARI

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= minimalni naklady na organizaci prodeje,

coz vede i k maximalizaci pfijmu

moznost prodavat prave to, co vyroste

bézny prodej produkti, které by neprosly
prisnymi pozadavky MO fetézct (jiny tvar,
velikost, vzhled, barva, ale pofad kvalita!)
farmat nepotfebuje zprostiedkovatele
kontrola, kterou farmar udrzuje nad celym pod-
nikem i nad produkty, které prodava moznost
navazani uzkého vztahu se svymi zakazniky

a ziskani té nejlepsi a pravidelné zpétné vazby

=N
=N

438

Uspora ¢asu a nakladi
= farmaf ani jeho produkty nikam necestuji,
odbératelé si pro né pfijedou sami

ODBERATELE

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= moznost ,,odsko¢it” si pro ¢erstvé produkty
prakticky v kteroukoliv dobu (pti dobrych
vztazich s farmarem) pfimo v sousedstvi
moznost navazani izkého vztahu s farmari
nabidka jinde nedostupnych produktt
¢erstvost potravin, které jsou vétSinou

V bio kvalité (navic casto vysoce chutné

a kvalitni) a jistota ptivodu

4343

Logistika

= pokud neni odbératel v bezprostiedni bliz-
kosti farmy ¢i nema auto, mize byt presun
tézsich potravin ¢i vétsich objemi obtizny

Srovnatelna cena produktd jako v MO fetézci

Prostory pro skladovani

= nutnost mit prostor pro vétsi mnozstvi
zakoupenych surovin a také je spravné
skladovat, protoze nemusi byt chemicky
osetieny, a tak rychleji podlehnou zkéze

Moznost ,,nahlédnout za oponu® a vidét postupy
a prostiedi, kde jsou potraviny produkovany

a moznost vybrat si konkrétni kusy, které

se spotiebiteli libi (velikost, tvar apod.)

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu
= Casto malé a nevzhledné tvarované kusy
= zelenina neni Cista
= ovoce a zelenina rychleji podléha zkaze,
protoze nemusi byt chemicky oSetfena
a muze tak obsahovat hmyz apod.

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Statistic Canada (2017); Vyhldska ¢. 128/2009 Sb.; Vyhlaska ¢. 289/2007

Sb.; Zakon ¢. 166/1999 Sb.

135




Ptiloha 16 — Vyhody a nevyhody samosbéru

Vyhody

Nevyhody

FARMARI

Usnadnéni prace, uspora ¢asu a naklada

= farmaf nemusi fesit individualni zékazniky
a jejich objednavky

= odbératelé se obslouzi sami a usnadni tak
farmarovi praci se sklizni, rozvozem apod.

= farmaf ani jeho produkty nikam necestuji,
odbératelé si pro né pfijedou sami
a jelikoz si je i sami sklidi, nemusi farmar
za tuto praci nikoho platit

Odpovédnost a dalsi rizika spojena se zakazniky
= moznost poSkozeni plodiny v disledku
nespravné sklizné

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

= minimalni ndklady na organizaci prodeje,

coz vede i k maximalizaci pfijmu

moznost vétsich transakci na zdkaznika

moznost prodavat prave to, co vyroste

bézny prodej produkti, které by neprosly

prisnymi pozadavky MO fetézct (jiny tvar,

velikost, vzhled, barva, ale potad kvalita!)

farmar nepotiebuje zprostiedkovatele

kontrola, kterou farmar udrzuje nad celym

podnikem i nad produkty, které prodava

= moznost navazani zkého vztahu se svymi
zakazniky a ziskani té nejlepsi a pravidelné
zpétné vazby

4343

430

Nutnost zakaznického dohledu

= kradeze

= vazeni prazdnych nadob a nasbiranych plodin
= poskytovani informaci

Pro zajem o samosbér ze strany zakaznikii potfeba
dobrého umisténi farmy nebo vynikajici reklamy

ODBERATELE

Vyrazné niz$i cena produktl nez v super-
marketech (az 0 50 %), ale i FT, FO a KPZ

Moznost si produkty potadné prohlédnout

,,na vlastni o¢i*“ a vybrat si kenkrétni kusy,
které se spotiebiteli libi (velikost, tvar apod.)

Zapojeni vSech ¢lent rodiny

= smysluplna volnocasova aktivita, vzdélavani
0 zpusobech péstovani a zahradniceni

= osobni zkuSenost s naroc¢nosti ¢asti procesu
produkce potravin (sklizeti)

= sdileni znalosti o hospodareni

Cas a logistika

= potieba najit si ¢as na dopravu na plantaz
i na samotny samosbér

= nékteré samosbéry se nemusi vyskytovat
V bezprostredni blizkosti ¢i nema auto
(néklady na dopravu, Cas straveny cestou)

Prostory pro skladovani

= nutnost mit prostor pro veétsi mnoZzstvi
posbiranych surovin a také je spravné
skladovat, protoze nemusi byt chemicky
oSetieny, a tak rychleji podlehnou zkaze

Kultivace a zdravotni benefity pro déti a mladez

= misto pro poznavani pfirody

= boj proti vytracejiciho se vztahu k pfirodé

= pozitivni dopady na duSevni a fyzické zdravi
(v€. boje s obezitou a nedostatkem aktivity)

Vynalozit urcitou silu a namahu na sklizeti a cestu
mozny nedostatek sil a mista na pfevoz vétSich

kdyz nema odbératel auto

Objevovani novych mist a lidi

= moznost poznavat nova mista pfi cesté
za samosbérem

= navazani novych kontaktd s farmari
nebo dalSimi sbéraci

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu
= zelenina neni ¢ista
= ovoce a zelenina rychleji podléha zkaze,
protozZe nemusi byt chemicky osetfena
a miZze tak obsahovat hmyz apod.

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich
= moznost navazani uzkého vztahu s farmari
= nabidka jinde nedostupnych produktd

Cerstvost potravin, které jsou vétsinou v BIO
kvalité (navic Casto vysoce chutné a kvalitni)

100 % jistota piivodu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mari (2021); Vehmas and Kulju (2020); Bruch Leffew and Ernst (2014)

136



Piiloha 17 — Casova osa vyvoje ¢eskych zahradkaiskych kolonii a osad

1990 1991 1993 1999 2001

11820 ‘ b ; | o 5
1770 1778 1810 iPraha 1873 | 90.léta Brmo  Praha |1 1919 | 1928 3 : : i 1979

1816 {1880 v | 1918 1925 1934 1943 1948 1957 1961 1970
Brno 3 | : : Brno ; : ‘

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Klouparove (2009) a Svobodové (2004)
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Piiloha 18 — Seznam komunitnich zahrad v Ceské republice

Kraj Obec Kz
Praha 1 - Mala Strana Zahrada KC Kampa
Praha 1 - Staré Mésto K7 Za Ha$talem
Praha 2 - Vinohrady Komunitni zahrada Miluska
Praha 4 - Branik KZ ZEBRA
Praha 4 - Kamyk KZ Ecko (Sousedime, piijd’te k ndm)
Praha 4 - Kr¢ KZ Zélesi KZ
Praha 4 - Nusle Vnitroblok Mecislavka
Praha 5 - Reporyje Zahrada Bubec
Praha 6 - Bubene¢ Metrofarm
(Cisafsky ostrov) (dtive do¢asna KZ v Praze Bubny)
Praha 6 - Dejvice KZ Podbaba (zalozil Kaufland a Kokoza)
Praha 6 - Liboc KZ LIBOZA
Praha 6 - Suchdol KZ Suchdol
Praha 6 - Vypich KZ Vypich (zalozil Kaufland a Kokoza)
Praha 7 - Bubene¢ Komunitni zahradka Stromovka
Praha 7 - HoleSovice Botanicula
Praha 7 - HoleSovice Prazelenina
Praha 7 - HoleSovice T trveli
Praha (ostrov Stvanice) yer v petrzel
(36) Praha 8 - Kobylisy KZ Maly Klin
Praha 8 - Libeti KC a zahrada Kotlaska
Praha 8 - Libeti KZ Kuchynka
Praha 9 - Kli¢ov KZ Paletka
Praha 9 - Vinof KZ Pastvina
Praha 10 - Michle Zahrada Bohdalec
Praha 10 - Strasnice KZ na Barce
Praha 10 - Strasnice Parcik na Tehovské
Praha 11 - Chodov KZ v KC Zahrada
Praha 11 - Chodov KZ Vidimova
Praha 12 - Libus KZ Libuska
Praha 12 - Modfany Docasnd KZ Cukrkandl
Praha 12 - Modfany KZ Modianka
Praha 14 - Cerny Most KZ a komunitni kurnik Plecharna
Praha 14 - Hloubétin Aby se Zeleneska vic zelenala
Praha 16 - Radotin KoZa na mezi (KZ Radotin)
Praha 17 - Repy KZ Repy
Praha 19 - Kbely KZ Prales
Praha 22 - Kolovraty Bohumila zahrada + Seminkovna
Brandys nad Labem — .
Stara goleslav KZ u Podivena
Chyné KZ Ecksteinova
Kladno KZ Viaclavak (zalozil Kaufland a Kokoza)
Kolin KZ Vodérna
Stiredocesky kraj Krchleby (Chedrbi) KZ Chedrbi
(12) Kutni Hora KZ Sipsi (zalozil Kaufland a Kokoza)
Milovice KZ Stara cihelna
Mnisek pod Brdy MniSeckd komunitni zahrada u knihovny
Naceradec Experimentalni vefejnd bylinnd zahrada pod Blanikem
Rakovnik Rako Zahrada
Stiedokluky Kompot

Jihomoravsky kraj

®)

Blansko (Olesnd)

Komunitni farma

Brno — Lisen

Jedly Park SedlaCkova

Brno — stfed

Oteviena zahrada

Brno — Vinohrady

KZ Pod Ofechem

Brno — Zidenice

KZ Nové Zbrojovka
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Brno — Zidenice

KZ Zidenice (*Kaufland a Kokoza)

Moravskoslezsky kraj

Brno — Zidenice Plecinkary
Rajhrad KZ ZahradaBezStarosti.eu
Horazd’ovice Bylinkova zahradka
Plzen 1 PPKZ — Prvni Plzeiniskd Komunitni Zahrada
Plzen 1 Recyklovand zahrada
Plzeiisky kraj Plzen 1 . ’Zapomefluté zahrada
®) Plzen 1 - Bolevec Mezigeneracni méstska zahrada TOTEM Bolevec
y Mezigeneracni a dobrovolnické centrum TOTEM
Plzen 3 - Doubravka
Doubravka
Plzen 3 Pé&stirna DEPO
Stary Plzenec Sedlecka tfesnovka
Chomutov Zelena komunitni zahrada z.s.
Kadan KZ Kadain
Litoméfice KOZA — Komunitni zahrada Litomé&fice
Ustecky kraj Teplice Sokoli zahrada (Sokoli hnizdo)
@) . Krasné sousedéni, z.s.
Usti nad Labem (Komunitni a $kolni zahrada)
Usti nad Labem Zizala na Terase, z.s.
Zizelice Ekozamecek Stroupecek
Karlovice (Roudny) Komunitni (sdilené) pole
Liberec KZ LIAS
. . . Semily Komunitni slepi¢arna
leere(c?l;y kraj Turnov (Nudvojovice) KZ ZAzemi
Varnsdorf KZ Varnsdorf
Vratislavice nad Nisou KZ Vrata
Vratislavice nad Nisou Zauhlovacka
Ceské Budgjovice Majova zahrada Ceské Budgjovice (*2022)
Jihotesky kraj Ceské Budgjovice Sousedska z'ahrada Ceské Bu_dé‘jovice
©) Pisek KZ a jedly les na Hradisti
Prachatice KZ Getsemany
Tabor Prvni KZ v Tabote
Havifov (Sumbark) Zahrada Sumbark
Ostrava KZ Ostrava-Jih

Ostrava — Martinov

KZ v Martinoveé

@ Ostrava (Moravska Komunitni park Trznice
Ostrava a Piivoz)

., ) Hefmanuv Méstec KZ Lu¢nénka
Pard“b‘;ky kraj — pordubice 1 40lety poklad

(3) Pardubice 1 Docasna KZ Veselka
Karlovarsky kraj Cheb KZ Joker Cheb

(2) Chodov Okolik

Kraj Vysocina Jihlava KZ Frantisek
(2) Ptibyslav (HFisté) Jedly Les v Klopotech
Zlinsky kraj Roznov pod Radhostém KZ Centrum zdravé Ja

Olomoucky kraj Olomouc Za()hrada

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Kokozy (2021)
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Priloha 19 — Vyhody a nevyhody méstského zahradniceni

Vyhody Nevyhody
Lepsi kvalita zivota pro mistni komunitu L L .
= redukee hluku a prasnosti Pro uspokojivy vysledek v podobé pozivatelnych
=  zakladéni otevienych zelenych prostort produktti je nutné urcita pracnost a vynaloZeni
v husté obydlenych zénach mésta snahy
= zachovani biotopt a jejich propojovani » - -
=  socidlni rozvoj komunity Nejistota budouciho vysledku
S  pfistup k Serstvym potravindm = Nenli jistota, Ze se vypéstek povede, urCitym
= boj s odcizovanim se lidi v komunitich druhtim ovoce a zeleniny se nemusi na daném
= zapojeni mistnich a urdita soundleZitost uzemi dafit

Zapojeni viech ¢lenu rodiny
= smysluplna volnocasova aktivita, vzdélavani
o zpusobech péstovani a zahradniceni
= osobni zku$enost s naro¢nosti procesu produkce
potravin (seti, péstovani, sklize)
= sdileni znalosti 0 hospodareni a kulturnim dédictvi
Prostor pro déti a mladez

Cas a prostor na vlastni praci na zahradé

= potieba vlastni ¢i pronajaté zahradky nebo
mistni komunitni zahrady, které nejsou v CR
jeste tak casté

= potieba najit si ¢as mezi praci a jinymi
volnocasovymi aktivitami

= misto pro hrani, setkavani a komunikaci

= misto pro poznavani ptirody

= pozitivni dopady na dusevni a fyzické zdravi
(v€. boje s obezitou a nedostatkem aktivity)

=  boj proti vytracejiciho se vztahu k ptirodé

Zelenina nevypada jako ta ze supermarketu

= Casto malé a nevzhledné tvarované kusy

= zelenina neni tak ¢istd a je nutno vynalozit
dalsi praci, aby takto vypadala

Aktivita pro seniory ‘ Méstsky ruch a hluk
z mPZHOSt sebei(rc'ealrlz’a lc.e N duchodu’ g = pro nekteré osoby muize byt toto prostiedi
misto pro setkdvani lidi s podobnymi z4jmy ptiliS obtézujici a nedokazi v ném relaxovat

Uvolnéni pro pracujici ¢i se v ném citit dobie

= relaxace

= tnik od stresu z pracovniho procesu V komunitnich zahradsch se otekavé urdita
Naplnéni pro nezaméstnané spoluprice a délba poznatk, zkuSenosti

=  pocit uzitenosti a také prostoril pro péstovani

= za&lenéni do spole&nosti = zavisi na mezilidskych vztazich a tom,

= nejlevnéjsi zdroj Cerstvé zeleniny kolik je kdo ochoten do zahrady investovat
Zaclenéni imigranti usili, prace, ¢asu i financi

= lepsi integrace v cilové zemi = to nemusi nékterym introvertnim

= snaz§i komunikace a chapani zvykd, pfenos ¢ samotaFskym povaham vyhovovat

kulturniho dédictvi a hospodarskych znalosti

Moznost spoluprace s ostatnimi ¢leny komunit
= vzajemné sdileni poznatkl a zkusenosti

= moznost smény produktl

= moznost i fyzické vypomoci

Nezavislost na maloobchodnich Fetézcich

V komunitni zahradé je dilezité mit spravce, ktery

by navic bydlel v blizkosti zahrady

= Vv opaéném piipadé nartsta mira hluku,
neporadku a neni dodrzovan provozni rad

= moznost doplnéni nabidky z MO fetézct
= moZnost zvolit si pravé ty potraviny, kter¢ chce | Obgas mize dojit k nedostatku financi

__ zahradkaf péstovat a konzumovat = komunitni zahrady jsou Zivé z toho, co jsou
Cerstvost potravin v bio kvalité za minimalni cenu do nich ochotni investovat jejich €lenové
(navic Casto vysoce chutné a kvalitni) = finance je nutné fesit systémove a planovat
100 % jistota piivodu a zpisobu péstovani si roéni rozpocet

Pro zahradkaie z mésta je hlavni pocit svobody

Pro zahradkare je z jejich byta ¢asto blizsi

a dostupnéjsi komunitni zahrada nez zahradkova
kolonie (hlavné v Praze)

V dnesni dobé€ neni ¢as mit vlastni zahradku a starat
se o vicero plodin a pfipadné zvitat — v kemunitni
zahradé se rozdéli povinnosti mezi vSechny Cleny

Zdroj: Viastni zpracovani dle Kokozy (2021b); Ceského Rozhlasu 2 (2020); Fédération Internationale
des Jardins Familiaux (2020); Macla in Spilkova a kol. (2016)
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Piiloha 20 — Seznam mlékomatii a automatii na mlééné vyrobky v Ceské republice

MLEKOMATY
kraj adresa nazev reg. Cislo schvaleni
Albrechtice (Msto) | 2™ podnik Mésto Albrechtice 15 ga56 118 01 2010
a.s., PA na syrové kravské mléko
Brunt4l Zem. podnik Mésto Albrechtice o5 gggg |11 03 2014
a.s., PA na syrové kravské mléko
Bruzovice Bruzovice — kravin CZ 81990243 | 01.06.2009
Celadna Celadné — kravin CZ 81990254 | 01.07.2009
PA na syrové mléko,
Milan N};edoba (Nadrazni) Cz 25252 02.12.2015
Cesky T&in Prodejna MILK-TRADE, s.r.0. —
Y Néméjsti CSA (NETIS, ass. - & 6) CZ 11500 1 05.02.2010
Ostravska (Netis a.s.) CZ 25299 28.04.2021
Dolni Lutyné NETIS, a. s. CZ81990614 | 31.12.2018
Frenstat pod Radho$tém | Prodejni automat na mléko Cochlar | CZ 12994 18.08.2011
Hluéin AGROZEA -¢. 6 CZ 5713 16.04.2010
Horni Tétlicko gzrgiﬁe“ka spolecnost  S1.0.1 7 19503 | 15.03.2011
Moravskoslezsky 1, i Tosanovice Horni Tosanovice (K 400) CZ 81990298 | 15.06.2011
'(‘ng Jablunkov NETIS, as. — ¢. 1 CZ 10906 | 05.10.2009
Kobetice CETAs.r.0.— MA CZ5714 27.04.2010
Krnov gf:;ﬁﬁgi p;r;)\(ée;\]/lna zemédelskych | o7 gg97 08.12.2010
Kyjovice Druzstvo ZAGRA CZ 81991222 | 26.03.2012
Milotice nad Opavou TOMMILK CZ 23573 01.08.2017
Navsi NETIS, a.s. —¢.2 CZ 22528 12.05.2014
Novy Ji¢in Starojicko, a.s. — MA CZ 5606 10.08.2010
Ostrava AGROZEA -¢. 1 CZ 16676 10.02.2010
Otice ZP Otice, a.s. - MA CZ 22490 03.07.2016
Przno FARMA HEROT s.r.0. CZ 81991514 | 05.09.2011
Sedlnice GURMAN Sedlnice s.r.o.— MA | CZ 26206 13.09.2017
Stary Jic¢in Starojicko, a.s. — EMF CZ 81990748 | 14.09.2009
Stebofice VOD Stgborice — automat CZ 20586 | 01.03.2013
na vydej mléka
Ttinec ](3I\II(I)E}FII1§],3;.)SPr—OéZ.d7r)aVl CZ 14923  |16.03.2010
Bélcice Bélcice (K 253) CZ 31994983 | 12.04.2013
Buzice Buzice (K 224) CZ 31995029 | 15.02.2018
Ceské Budéjovice MA (TOKO - L) CZ 16896 09.12.2009
Destna AGRA Destna (VKK - 560) CZ 31993038 | 13.01.2014
Dolni Hrachovice Dolni Hrachovice (K 147) CZ 31995995 | 27.02.2013
Hosptiz ZP Hosptiz, a.s. CZ 14503 20.08.2009
Hornosin Hornosin (K 245) CZ 31995164 | 31.08.2018
Chrastovice Josef Divis (K 85) CZ 31997627 | 29.03.2010
Jihocesky kraj C e MIléény bar Jachymova (TOKOL) | CZ 21616 11.04.2013
(26)y ! | sindtichay Hradec MA Jarosovski (TOKO) CZ 25342 | 28.12.2016
Kfemze Mii&i (VKK 395) CZ 31991597 | 10.07.2019
Kunzak 7D Kunzak Cukrarna — Bufet CZ 21617 12.04.2013
LiSov APSM OD Trefa, MA (TOKO XL) |CZ 17631 13.08.2010
Lom Lom (VKK - 203) CZ 31996390 | 01.02.2015
MalSice Ing. Martin Novak CZ 31996176 | 20.12.2016
Nova Vcelnice Nova Vcelnice (K 348) CZ 31997302 | 01.10.2015
Pisecné APSM CZ31P00102 | 18.07.2019
Roudna nad Luznici Farma Roudna CZ 31997661 | 06.09.2019
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Pekarna PETA Bohemia, s.r.0.

Sobéslav (APSM) Cz 17281 04.12.2009
APSM Sobéslavska (TOKO - L) | CZ 17050 09.06.2011
APSM Svétlogorska
Tabor (CONDOR - )‘C”;L) CZ 17620 30.03.2010
APSM Véclava Soumara
(CONDOR - XL) CZ 17644 07.01.2011
Tieboit foé“gy”bgfﬁ?gﬁo'\’_'a;g‘ - CZ 9440 02.02.2010
, . . APSM KOLACSTVI —
Veseli nad Luznici PEKARSTVI CZ 17628 29.06.2010
Zhof (Blehov) Vladimir Svehla (K 100) CZ 31993207 | 15.02.2018
Zubdice Zubdice (VKK 275) CZ 31991845 | 06.09.2018
Bfezina MIékomat Biezina CZ21P01180 | 26.01.2021
Caslav Miroslav Kalcic CZ 18881 16.06.2016
Drhovy Zem. druzstvo Netin, CZ 21993644 | 30.07.2019
ravin Drhovy — mlé¢nice
Dublovice ZS Dublovice a.s. CZ 21993688 | 23.07.2018
Hoftesovicky Josef Rubes CZ 21992003 | 01.06.2017
Hostovlice Prodejni mlé¢ny automat CZ 18882 14.07.2016
Chodoutt Ing. Josef Stehlik CZ 21990090 | 01.01.2014
-> Jan Stehlik CZ21997154 | 18.12.2020
Jifetice u Neustupova Pavel Kopecky CZ21990674 | 11.10.2019
Krhanice (Dolni Pozary) | Frantisek Mikola$ CZ 21990810 | 27.08.2012
Ledecko Kozi mlé¢nice a automat CZ 21850691 | 18.03.2019
Liten (Béleg) Martin Homola CZ 21990012 | 11.01.2016
Stiedotesky kraj | Nalzovice Zemédelska a.s., kravin CZ 21994072 | 27.02.2019
(25) _ NOV?VVes — mléCnice
Neumétely Lukéa$ Moravec CZ 21996546 | 01.05.2019
Odolena Voda Farma Dolinek CZ 21850523 | 19.08.2020
Pavlovice Rolnicka spole¢nost, a.s. CZ21990933 | 31.10.2017
Ruda Antonin Mika CZ 21996467 | 01.08.2012
Skuhrov (Hat¢) Vladimir Linhart - CZ 21996849 | 26.03.2013
prodej mléka ze dvora
Slatina AGROBOS s.r.0. (K 174) CZ 21992069 | 04.02.2015
Svrkyné Ing. Jan Miller CZ 21995703 | 26.10.2016
Tupadly Jaroslav Komberec CZ 21991620 | 09.05.2016
Velka Bukova Vaclav Mat&jovsky CZ 21995927 | 23.01.2012
Vojkov Tomas Patak (Sledovice) CZ 21996939 | 24.11.2014
Tomas Patak (Minartice) CZ 21996726 | 04.12.2014
Zlatniky-Hodkovice | A spy jecenice u Prahy ass. Cz18611 |21.12.2009
(Hodkovice)
Cernovice (Benesov) RNDr. Miroslav Sriitek CZ 61992669 | 01.02.2019
Bystrice n. Pernstejnem | Frantisek Hajek CZ 18908 08.02.2010
Cervena Lhota ZD Podlesi CZ61998676 | 11.07.2012
Cervena Regice AGROSEV spol. sr.0. CZ 61998801 | 09.10.2017
Dolni Mésto FADOM s.r.0. CZ 61990263 | 20.12.2017
Havli¢kova Borova Havli¢kova Borova zeméd¢€lskaa.s. | CZ 61990331 | 08.01.2019
Kraj Vyso¢ina | Kojcice ZD Kojcice (K 200) CZ 61993200 | 16.05.2018
(22) Kfed ZD Cernovice u Tébora CZ 61993277 | 09.09.2016
Lidmai (Z\?K%I’L“IZE‘;’]; Tdbora CZ 61993345 | 26.10.2018
Lipa Zemédelska a.s. Lipa CZ 61990702 | 07.12.2009
Lisek u vas'tfice S;r)oleénost ]’30hur‘1’ov, a.s. C7 61998777 | 08.03.2019
nad PernStejnem Lisek — novy kravin
Mohelno AGRO Mohelno s.r.o. CZ 61995000 | 01.08.2014
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Namést nad Oslavou APSM Cz 17741 25.09.2015
Marek Jinek CZ 18906 04.02.2010
Nové Mésto na Moraveé | ZD Nové Mésto na Morave
(VKK Slavkovice) CZ 61997462 | 28.11.2018
Olesna Solmilk a.s. CZ 61990870 | 02.05.2016
Pacov Selekta Pacov, a.s. CZ 61993480 | 28.06.2019
Ptibyslav (D. Jablonna) | Zdenék Venc CZ 61990241 | 20.03.2018
Racice Jakub Fukal CZ 61999060 | 01.03.2021
Uhotilka FARMA UHORILKA s.r.o. CZ 61991365 | 21.08.2014
Vystrkov Ing. Pavel Mosna CZ 61993996 | 31.07.2012
Zvole AGRO ZVOLE, as. CZ 18936 20.12.2017
Boiitov ZEPO Botitov, druZstvo - CZ19584  |17.03.2011
pojizdna prodejna
Bozice Lenka Kli¢ova, Farma Bozice CZ 62991524 | 22.07.2010
ZEPO Botitov, druzstvo — automat
na vydej mléka (Kralovo Pole) Cz 19482 16.07.2010
ZEPO Bofritov, druzstvo —
- Stara Osada, MA (L) CZ 19684 04.11.2011
ZEPO Bofritov, druzstvo —
Stary Liskovec, MA (TOKO — L) €z 21082 25.07.2012
Ceskomoravska spole¢nost CZ 25099 -> |29.03.2016
chovateltl, a.s. (Brno — Pisarky) CZ 25097 29.03.2016
Bucovice AGRONET Nesovice, druzstvo = | o7 16045 | 04.02.2010
automat na vydej mléka
Cerna Hora ZEPO Bofitov, druZstvo - CZ 22689 |14.07.2014
Jih K automat na vydej mléka
! "“Ii‘r’;?“ Y I Kobyli PATRIA Kobyli, a.s. CZ19589 | 23.01.2014
(19; Kienovice Ing. Stanislav Drapal CZ 62991502 | 15.02.2012
o, Zepo Boritov, druzstvo — (o¥4
Kufim MA Kufim 62P00106 | 1052019
Letovice LEDEKO, as. - CZ 16141  |26.02.2010
automat na vydej mléka
. ZEPO Bofritov, druzstvo —
Lysice APCM (DF ITALIA) CZ 26009 13.01.2017
Sitbofice ZEMAX Sitbofice, a.s. CZ 62990961 | 30.09.2009
Slapanice BONAGRO, ’a.s.. o CZ 26049 31.08.2017
automat na vydej mléka
AGRO§ Vyskov-Dédice a.s. C7 16049 24.11.2009
(Agrodiim)
Vyskov AGROS VySkov-Dédice as. CZ 16047 |30.03.2010
(Nosalovice)
AGROS VySkov-Dédice a.s. CZ 22086 | 24.02.2014
(Dédice)
Bludov Vyrobna za prodejnou CZ 19945 27.06.2013
Dolni Nétcice ZD Zéhoii Sobéchleby CZ 20334 27.09.2013
Horni Nétcice Prodejna Horni Nétcice CZ 23026 10.11.2017
Hustopede nad Begvou | £ uiomat na prodej syrového CzZ17478 | 15.12.2011
kravského mléka
, . Vydejni automat mléka
Olomoucky kraj Jesenik (Bukovice) Bezrudova, ZD Jesenik CZ 25103 18.12.2015
(19) Kralice na Hané Kralicky dvir s.r.o. CZ 71992738 | 04.02.2014
Moravsky Beroun Petr Zaoral CZ 71992536 | 05.09.2007
Némcice nad Hanou Automat na mléko CZ 17222 09.11.2009
Olomouc Automat na mléko SENIMO a.s. | CZ71P00094 | 13.02.2019
Partutovice ZD Partutovice CZ 17477 05.10.2009
Rakov ZD Zéahoti Sob&chleby CZ 20335 27.09.2013
Rakova u Konice Kravin Rakova CZ 71992468 | 17.02.2020
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Sobéchleby 7D Zahoti Sobéchleby CZ 17499 13.07.2011
Sternberk ZEVYR, s.r.o. CZ 18092 09.08.2010
Stity ZEAS Bfezna a.s. CZ 18518 31.03.2010
Sumperk Prodejna a automat na mléko CZ 25135 13.07.2018
Vrbatky (Stétovice) MIlécnice produkcniho hospodar. | CZ 71992749 | 29.05.2014
Vsechovice Prodejna Byskovice CZ71P00027 | 18.12.2018
Zébieh AgrodruZstvo Zabich Cz 18511 22.01.2010
Broumov (Nové Mé&sto) | Josef Schejbal — MA CZ 19406 27.08.2010
Hofice (Chlum) tan Musil = PA na syrove kravske | ¢7 16770 | 14.06.2010
Hradee Krélové Farma POUR s.r.0., Rusek CZ 19616 11.02.2013
o, . MA Plotisté nad Labem CZ 19628 17.03.2014
Kra“’vlfhr_‘“dec"y Humburky MA CZ19631 | 02.07.2014
({g Lochenice MA Lochenice CZ19650 | 30.03.2016
Osicky MA Osi¢ky CZ 19625 16.12.2013
Rtyné v Podkrkonosi A - Taurus s.r.0. (K 240) CZ 52993233 | 08.03.2021
Suchy Dl Kravin Suchy Dul CZ52991679 | 08.01.2019
Velké PoFici Petr Lof CZ 19405 07.07.2010
7D Velké Pofici CZ52991769 | 19.11.2018
Béstvina Jan Urban CZ53990736 | 01.12.2014
Ceské Libchavy OBZIVA as. CZ 19260 18.03.2010
Dlouha Tiebova AVENA s.r.0. CZ53992211 | 20.01.2010
Horni Jeleni Automat na mléko CZ 26719 27.06.2018
Kraliky (Dolni Lipka) | ZEOS,s.r. 0. CZ53993931 | 18.12.2019
Pardubicky kraj Nekof PA Nekof __ : CZ 23616 03.09.2015
(11) Ostfetin 2N, SPOL. Ostietin s, Nova | ¢7 53991085 | 06.06.2017
Pardubice (Rosice) 7D Rosice, kravin CZ 53990635 | 18.04.2013
Tunéchody Prvni zem. a.s. Tunéchody CZ53990714 | 11.11.2014
Zalsi Z0D Zalgi — MA CZ 26296 27.10.2017
Jivanice %g?niﬁgnz%‘z;’everkovy‘:h CZ53991210 | 06.03.2019
Horazd’ovice (Boubin) | Vaclav Dub, automat CZ 20159 07.02.2012
HorSovsky Tyn Automat na syrové mléko CZ 26565 07.09.2018
(Meclov)

Kolinec (Malonice) | 2cmedelske obchodni CZ 26566  |01.10.2018

druzstvo Kolinec
. ., . | Mile¢ (Manovice) PA na syrové mléko CZ 22784 29.08.2016

Ll Lo ] K Manovicka zeméd¢€lska, a. s.,

(120) Nepomu automat na prodej mléka CZ 18780 29.06.2010
Sobégice Obchodni druZstvo Sobé&Sice CZ 20178 21.05.2013
Jan Magl, mlé¢nice Macice CZ 32995334 | 28.01.2015
Susice Jifi Zeleny, APSM CZ 20177 01.03.2013
Usilov Mléénice Usilov CZ 26563 | 23.07.2018
Zahotany ZKS AGRO Zahotany s.r.0. CZ 32990801 | 22.10.2020
- CZ 22843 -> | 23.06.2017
Keld KELECSKO a.s. CZ 72990748 | 23.06.2017
Zlinsky kraj Karel Tvrdon CZ 72991288 | 01.03.2010
) Korycany AGRONET Nesovice, druzstvo CZ 17338 24.06.2010
Valasska Bystfice FARMA-ZPZ s.r.0. CZ 72990917 | 30.04.2013
VIénov Ing. Petr Sobaii CZ 18219 26.11.2009
Zlin AGRODELTA, s.r.0. (Stipa) CZ 19055 10.03.2010
Ustecky kraj | Litomfice gﬁ;;\’/?ﬁ;a}OBTrfg}:‘r’.o_ CZ 18806 | 10.06.2011
(2) Vrazkov Vitézslav Skoda CZ 42990262 | 12.04.2010
Liberecky kraj | Jilové u Drzkova Zemédelska farma Jilové CZ51990194 | 02.04.2014
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AUTOMAT NA MLECNE VYROBKY

kraj adresa nazev reg. Cislo schvaleni
Zlatniky-Hodkovice s . :
Stiedogesky kraj | (Zlatniky) MIlékarna Zlatniky — prodejna CZ 22337 29.06.2017
@ Zlatniky-Hodkovice |\ Zlamiky — PA CZ 22346  |05.04.2018
(Hodkovice)
Ustecky kraj Markvartice Zdenka Kratochvilova CZ 42850223 15.12.2020
Kraj Vysoéina | Jarométice nad Rokytnou | BIOFARMA DoRa s.r.0. CZ 6359 04.03.2020
2 . . Vydejni automat mléka
Olomoucky kraj |Jesenik Bezrugova, ZD Jesenik CZ 25103 18.12.2015
Zdroj: Vlastni zpracovani dle SVS (2021)
Piiloha 21 — Vyhody a nevyhody mlékomatu
Vyhody Nevyhody

FARMARI

Pied dobou mlékomati se Cerstvé mléko prodavalo
jen ze dvora farmy (jejich pomoci se mohou farmaii
zbavit pirebytku mléka, které by se muselo vyhodit)

Nutnost znacené investice
= vysoka porizovaci cena a naklady
na zprovoznéni + Servis

Uspora ¢asu, prace a nakladt na pracovni silu

= mléko se prodava samo, neni tfeba vénovat cas
prodeji v obchodé/trhu/farmé farmare, zadného
¢lena rodiny ¢i jiné obsluhy

Producenti mléka musi zajistit pravidelny rozvoz

mléka do automatl a piipadny servis
= vznikaji nadklady na dopravu a na servis

ODBERATELE

Mléko z mlékomatii neni Skodlivé!

= v automatu je umistén specialni tank, ktery
mléko uchovava Cerstvé a chladi ho na 4 °C
(to omezuje vyskyt a mnoZeni bakterii)

= kazdé zarizeni musi byt pfed zahajenim provozu
zkontrolovano hygieniky a veterinarnimi
kontrolory, navic jsou pravidelné¢ odebirany
vzorky na laboratorni testy

= pokud se mléko z mlékomatu tepelné upravi
je zcela bezpecné a zdravotni rizika spojena
s jeho konzumaci jsou minimalni

Cerstvé mléko je husté, bohaté na vitaminy
a mineralni soli, je vyznamnym zdrojem vapniku,
bifidogennich kultur, bilkovin a lakt6zy.
Obsah tuku se pohybuje mezi 3,5 -4 %
= mlécny tuk je nositelem chuti, subjektivné
tak toto mléko chutna lépe a ,,opravdove*
= polotu¢né mléko ze MO fetézcl obsahuje
1,5 -2 % tuku a také o zhruba 10 az 20 %
méné vitaminil a mineralt

MIléko je Ziva potravina s mikroorganismy
(lidskému zdravi prospésnymi i S§kodlivymi)

= v Cerstvém kravském mléce se mohou vyskyto-
vat bakterie Salmonella, E. coli, Staphylococus
aureus, Campylobacter jejuni ¢i Listeria
monocytogenes, které zpusobuji prijmova
onemocnéni ¢i vaznéjsi zdravotnimi problémy

= dnes lidé ziji v prosttedi, kde bakterie skoro
neexistuji, a lidsky organismus si na tu¢né

cerstvé mléko obsahujici pfirozené
mikroorganismy odvykl
= konzumace tepelné neosetfeného mléka

je nebezpecna pro téhotné a kojici Zeny
(infekce se mlze prenést z matky na dit¢)

Z nepasterizovaného mléka lze doma vyrobit dalsi
produkty (vlastni smetanu, jogurty, tvarohy, syry)

Adekvatni ¢i nizka cena za Cerstvy produkt

Na rozdil od prodeje mléka ze dvora ,,prijede*
mléko za spotiebitelem do automatu

I bez lidského kontaktu nabizi mlé¢né automaty

zvolit si moznost dle preferenci spotrebitele

= vétSina automatd mléko davkuje presné podle
hodnoty vhozenych minci, n€které ho ale
prodavaji podle mnozstvi (0,5 — 1 1) + prutok
je mozné regulovat tla¢itkem STOP (moznost
vyménit ladhve a ,,nacepovat” si dle potieby)

MIléko rychleji podléha zkaze
= mléko z automatu neprojde metodami
konzervace, které by prodlouzily jeho

trvanlivost (pasterizace ¢i metoda UHT),

proto je nutné mléko rychle zkonzumovat
= Kk prodlouZeni trvanlivosti je nutné Cerstvé

mléko co nejdiive ulozit do lednice a vzdy

pouzivat Cisté a peclivé vymyté lahve:

e doporucuje se lahve nejprve ditkladné
vypliachnout studenou a teprve nasledné
horkou vodou - studena voda rozpusti
bilkoviny a tepla voda se saponatem

odstrani tuky
e pach z lahvi Ize odstranit kavovym

s teplou vodou, slabym octovym roztokem

nebo slupkami syrovych brambor
e prazdné lahve je lepsi nezavirat

légrem

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceského rozhlasu (2019); Brnénského deniku (2018); Nazeleno (2010);

Vitalia.cz (2010)
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Piiloha 22 — Reklama farmarskych trhi na namésti Starosty Pavla (2021)

NA KLADNO SE.VRACI

FARMARSKE

TRHY

23.4. 10 - 17 hodin
24. 4. 8-12 hodin
nam. Starosty Pavla 44

Zdroj: Mésto Kladno (202 10)

Priloha 23 — Farmarské trhy na namésti Svobody (2022)

-

Zdroj: Vlastni fotografie (2022)
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