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Anotacia

Diplomova praca ,,Vyvoj médii a ich vyuzitie vo vzdelavani mladeze* sa zaobera
vyvojom médii a ich vplyvom na vychovu a vzdeldvanie mlddeze. Cielom tejto diplomovej
prace bolo poukdzat na dostupné moznosti a formy vychovy a vzdelavania mlédeze
prostrednictvom médii. Praca sa sklada zo Siestich hlavnych kapitol, pricom prvych pat kapitol
vychadza z teoretickych poznatkov a poslednd, Siesta kapitola, uvadza vyskum ,Mladez

a média“ a jeho odporucania pre prax.
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Annotation

The thesis "Development of media and their use in the education of youth" deals in the
development of the media and their influence on the education of youth. The aim of this thesis
is to show the available options and forms of education of young people through the media. The
work consists of six main chapters, the first five chapters based on the theoretical knowledge
and the last, sixth chapter, says research "Youth and Media" and its recommendations for

practice.
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UVOD

Nachéddzame sa v dobe, ktord je velmi rychla. Nestthame zachytit' vSetky
potrebné informacie, ktoré nas zaujimaja. Tuto funkciu plnia média.

O vplyve médii na cloveka by sme vedeli najst niekolko tedrii. Prva, prakticky
najstarsia tedria uvadza, ze vplyv médii na Cloveka nie je prakticky ziaden. Tuto teoriu
upravuje d’alSia, zo 60. Rokov, ktora vplyv médii priptsta, ale v podobe posiliiovania,
nie vytvarania tendencii. Dalsia teéria vyvracia predo§lé dve a vravi, Ze média maju na
¢loveka obrovsky vplyv. Mnoho l'udi si ani neuvedomuje, ako média hybu svetom.
Denne s nimi prichadzame do kontaktu niekol’ko krat, i ked’ moZzno nevedomky.

Rano, cestou do prace pocivame radio, precitame si noviny, browsujeme internetom.
Tieto veci robime akosi automaticky a zalezi od kazdého jedinca individualne, ako
vel'mi si pripusti ich vplyv.

Témou mojej diplomovej prace bol vyvoj médii aich vyuzitie vo vzdeldvani
mladeze. Média st sucastou nasho kazdodenného Zzivota, hybu svetom, otvaraji nam
nové moznosti, sprostredkivaju nam informacie, vyvijaju sa spolu s dobou, no
Vv neposlednom rade aj vzdelavaja.

Cielom mojej prace bolo poukdzat’ na vplyv a moznosti vychovy a vzdelavania
mladeZe prostrednictvom médii.

V prvej kapitole sme sa zaoberali zakladnymi pojmami, ktoré Uzko s médiami
stivisia. Pre pochopenie problematiky je potrebné tieto pojmy presne zadefinovat’.

V druhej kapitole sme definovali vyznam a funkcie masovych médii.
Poukazujeme na to, Ze hlavnym cielom médii nie je vzdelavat’ ale hlavne informovat
Sirokit masu obyvatel'stva. Vzdeldvacia funkcia akosi participuje popri ostatnych —
vzdelavanie si ani neuvedomujeme, je nezamerné.

V tretej kapitole sme rozoberali jednotlivé typy médii, prostrednictvom ktorych sa
vzdelavame. MoZeme povedat, Ze medzi najrozSirenejSie a hlavne najoblibenejsie
patria hlavne televizia, tla¢, rozhlas a internet. S sucast'ou naSho kazdodenného Zivota
a ich vzdelavaciu funkciu si mnoho krat ani neuvedomujeme.

Stvrta kapitola sa zaobera posobenim masmédii vo vzdelavani a v ingtitaciach,
Vv ktorych vzdelavanie prebieha. Audiovizudlne média, ktoré¢ sa takisto podielaju na

vzdelavani su stcast’'ou Stvrtej kapitoly.



Co je to eticky kodex v spojitosti s médiami a aky vplyv ma rodina, $kola, &i
spolo¢nost’ na vzdelavanie mladeze uvadzame v piatej kapitole.

V Siestej kapitole uvadzame vyskum, ktory sa zaoberal medialnou gramotnost'ou
mladych I'udi na Slovensku. Realizovala ho Filozofickéd fakulta v Nitre v spolupraci s
Ustavom pre vyskum verejnej mienky pri Statistickom urade SR. Vyskum priniesol
niekol’ko zdverov a odporucani, o ktorych moézeme do budtcnosti uvazovat, pokial
chceme aby ndm média sluzili a nie nés ovplyviovali.

Nastastie je Vv dneSnej dobe dostatotné mnozstvo prac, odbornej literatary a
internetovych zdrojov, ktoré sa médiami zaoberaju a poskytuju o nich informacie.
V dnesnej dobe je vzdelavat’ sa prostrednictvom masmédii naozaj mozné vzdy a vSade.

Potvrdzuje to aj tato praca, ktora priblizuje ich vplyv a pdsobenie na ¢loveka.
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1. DEFINICIA ZAKLADNYCH POJMOV

Masmédia — ,,prostriedky masového prenosu informacii medzi obyvatel’stvo (tlac,
rozhlas, TV, film, pocitacové siete.” (Slovnik spolo¢enskych vied, 1997, s. 142 in
Rankov, 2002).

Masova spolo¢nost’ — termin sa spravidla pouziva na definovanie modernej
spolocnosti vtedy, ked’ sa zaoberame masovou spotrebou ako jednym z jej aspektov. V
tomto vyzname sa pouziva aj oznacenie konzumna spolo¢nost’. Masova spolocnost’ je
dosledkom socidlnych vztahov, ktoré priniesla priemyselna revolucia a urbanizacia.
Prislusnici masovej spolo¢nosti maju aj rézne interpersondlne vizby (rodina, priatelia),
pre fungovanie a reprodukciu masovej spolocnosti si vSak podstatné neosobné a

formalne vztahy.

Masova komunikacia — ,komunikicia, pri ktorej prichadza k rozSirovaniu
a odovzdavaniu informacii a symbolickych obsahov uréenych Sirokej verejnosti, resp.
masam, pomocou Specialnych prostriedkov, predovsetkym rozhlasu, televizie, tlace
a filmu, ktoré sa preto nazyvaji prostriedky masovej komunikacie, resp. masmeédia.*

(Velky sociologicky slovnik, 1996, s. 508 in Rankov, 2002).

Komunika¢né kanaly — moéze viest’ v jednom smere (jednosmerna komunikacia)
alebo v dvoch smeroch (dvojsmerna komunikacia), kde sa zaroven zvySuje pomocou
spétnej vizby kvalita tohto procesu. Na ul'ahcenie toku informécii od jednej osoby alebo
skupiny kdruhej sa vytvaraji v organizaciach komunikacné siete (vzory
komunikac¢nych kandlov), ktoré mdZeme rozdelit na organizacnu a interpersonalnu

komunikaciu.
Komunikacia — méze byt strucne definovana ako proces vymeny informacii

medzi dvoma systémami (organizmami) . Takymto komunikujicim systémom je zviera,

¢lovek, komunita ¢i technologické zariadenie.
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Masova kultara — je pojem, ktory byva v odbornej literatire spravidla
definovany dost’ vagne, ale na druhej strane ma v beznej reci silne negativne zafarbenie.
V literatire sa pojmom masova kultira spravidla oznacuje masmedidlna kultara, t.j.

kultira z masmédii. Masmedialna kultura je kultira vytvarana a Sirena masmédiami.

Informacia — je slovo s mnohymi vyznamami, ktoré zavisia na kontexte, ale vo
vSeobecnosti sa da opisat’ ako predpis blizky pojmom vyznam, poznatok, signal,
inStrukcia, komunikacia, reprezenticia a mentalny podnet. Informacia zahfha v sebe

spravu spolu s jej vyznamom pre prijemcu.

Prijemca — zdrojom komunikécie nie je jednotlivec ale organizacia. Prijemca nie

je jednotlivec ale verejnost’ ur¢itého druhu.

Publikum — (z lat. publicus — tykajici sa naroda; verejny) — V SirSom zmysle
prijemca nejakej verejne dostupnej informacie. V uzSom zmysle ide o skupinu
uzivatel'ov nejakého média, ktori prijimaji medidlne obsahy, pricom tento prijem mdze

byt bud’ aktivny (ked’ si ¢len publika vybera), alebo pasivny.

Spitna vizba — je v masovej komunikacii prakticky vylu¢ena. Informaény tok je
jednosmerny, nepredpoklada a zvicSa ani neumoziuje spédtni vizbu. Pri tomto type

komunikacie plati nemennost rol pévodcu a prijemcu. (Zibritova, 1984, s. 128 in
Rankov, 2002).
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2. MEDIUM

Podra istého vedeckého vyskumu stravi ¢lovek pred televizorom 16 rokov svojho
Zivota. A to hovorime iba o jednom z masmédii. 16 rokov sa izoluje od svojich
blizkych, pribuznych, priatel'ov, od prechadzok v prirode ainych volno ¢asovych
aktivit. Nemo6zeme teda vyvratit, Ze pod medidlnym vplyvom sa celé generacie stavaju
inymi. Mozu teda média zmenit cloveka? Ak je c¢lovek skutoéne uvedomely
a pripraveny celit’ tymto ,,nastraham®, odpoved’ znie NIE. Nesmieme predsa zabudnut,
ze ak sa chceme pred vodou uchranit’ tak, Ze okolo nej postavime mur, neuspejeme,
voda ho prevali. Jedinou moznost'ou je naucit’ sa v nej plavat, tj. naucit’ sa Celit’ jej
vplyvu.

Keby sme mali vziat do tuvahy potrebu médii, zastavili by sme sa nad
jednoduchou odpovedou. Médid su pre plnohodnotny zivot cloveka potrebné.
Informacie patria k zdkladnym faktorom kazdodenného Zivota. Ci uz st z domova,
alebo zo sveta. Keby neboli média, nevedeli by sme tie najzdkladnejSie potrebné
informacie. PrindSaju spravy od pocasia cez politiku az po rozpory medzi krajinami.
Meédia ziskavaju spravy od tlacovych agentur. Na Slovensku je najvyznamnejSia
Tladova agentira Slovenskej republiky (TASR), v Ceskej republike je to Ceska tiskova
kancelat (CTK), v Taliansku ANSA. Su to §tatne institucie, ktoré su uzko prepojené so
svetovymi organizaciami podobného charakteru. Dochadza tak k poskytovaniu a
vymieilaniu informdcii, ktoré sa tak v priebehu niekol’kych minut dostanu k obcanovi.
Postupom ¢asu zacali vznikat aj sikromné informacné agentlry, ktoré prispeli
k skvalitneniu poskytovania informacii Sirokej verejnosti.

V neposlednom rade maju média aj zabavnu funkciu — snazia sa sprijemnit’ vol'né
chvile divaka, posluchaca, ¢i Citatel'a, priCom sa Casto podriad’'uju jeho vkusu i za cenu
elimindcie kvalitnej kultary a umelecky najhodnotnejSich programov. Média zohravaju
vyznamnu ulohu pri tvorbe a vyvoji dnesnej spolo¢nosti. Ci uZ je to ovplyviiovanie
verejnej mienky alebo vyznam médii ako zdroj informécii. Stale viac a viac vstupuji do
nasho Zzivota prostrednictvom televizie, radia, tlace alebo internetu. UZ od nepamiiti si
ludia snazili ulah¢it a sprijemnit’ komunikaciu tak, aby im vtom ni¢ nebranilo.
V dnes$nej dobe je mozné dorozumievat’ sa s kymkol'vek, kdekol'vek a v akomkol'vek

Case. Vdac¢ime tomu hlavne rychlemu vyvoju technologickych prostriedkov. Na tento
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komfort sme si rychlo zvykli a tazko by sme sa ho vzdali, no I'udstvo muselo prejst’
dlhu cestu, aby sme my mohli vyuzivat’ dedi¢stvo generacii v dnesnej podobe.

Uz od vzniku médii sa naskytla moznost' ich zneuzitia. Najjednoduchsim
a pravdepodobne najCastejSim prikladom zneuzitia médii si volby. Zneuzivanie
verejnopravnej televizie, ktoré ma vrukdch vlada je castym problémom kazdej
spoloc¢nosti. Je to z dovodu l'ahkého ovplyviiovania verejnej mienky. Ta sa dokaze za
pomoci médii zmenit’ zo dila na den.

Slovo média je jedno z najpouzivanejSich slov dnesnej doby. Stretdvame sa s nim
dennodenne v mnohych savislostiach. Casto krat nas ani nenapadne hlbgie sa zamysliet’
nad jeho vyznamom. ,,Slovo médium, resp. medium, medius pochadza z latinCiny
avpreklade znamena stred, prostriedok, vSeobecne sprostredkujuci Cinitel.*
(Osvaldova, Halada a kol., 2002, s. 104).

V medidlnom vyskume sa rozliSuju tri druhy médii:
1. Primdrne média — zabezpeCuji komunikaciu Tudi bez technickych
prostriedkov (rec)
2. Sekundarne média — informécie sa §iria pomocou technickych prostriedkov,
ale prijimat’ sa daju aj bez nich (noviny, ¢asopisy, knihy)
3. Terciarne média — vyzaduju si vysielacie 1 prijimacie technické prostriedky
(telefon, rozhlas, TV, internet)
Média maji v dneSnej spolocnosti stale vacsi vplyv a ich vyznam neustéle narasta
a bude narastat’, pretoze predstavuju najvicsie a stale sa rozsirujuce odvetvie priemyslu,
ktoré¢ ponuka vela pracovnych prilezitosti a neobmedzené mnoZstvo ekonomickych
ziskov. Tento ndzor je rozSireny hlavne preto, ze média si:

e zdrojom moci — su prostriedkom vplyvu, ovladania a presadzovanie inovacii
V spolo¢nosti, st zakladnym nastrojom prenosu a pramefiom informacii délezitych
pre fungovanie vacSiny spolo€enskych institucii,

e prostriedkom ako sa dostat’ k slave a k postaveniu znamej osobnosti, rovnako ako
K jej vystupovaniu na verejnosti,

e zdrojom vykladu socidlnej reality apredstdv onej, je to miesto, kde su
konStruované, ukladané a viditelne vyjadrované zmeny v kultire a hodnotach

spoloc¢nosti,
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e prostredie, kde sa na narodnej a medzinarodnej trovni odohravaju udalosti
Z oblasti verejného zivota,

e zdrojom verejne zdielanych vyznamovych sustav, ktoré vymedzuji co je
normalne, odchylky st potom vymerané, tym Co je povazované za akceptovani

podobu normality. (McQuail, 1999, s. 21).

2.1 VYZNAM A FUNKCIE MASOVYCH MEDII

Masové médid maja v spoloCnosti zasadny a stale vzrastajici vyznam. Média su
zdrojom moci,  prostriedkom vplyvu, ovlddania, presadzovania v Spolo¢nosti,
prameniom informadcii pre spolocenské institicie a nastrojom prenosov. Prostredim, kde
sa odohrava cela rada udalosti z verejnosti.

St vyznamnym zdroj vykladov socidlnej reality. Média su miestom odkladania
a najviditel'nejSie vyjadrované zmeny v kultire a hodnotach spolo¢nosti. Su kI'icom ku
slave a postaveni znamych osobnosti. Vymedzuju ¢o je normalne, ¢o je povazované za
verejne akceptované.

Vyznam masovych médii spociva v tom, Ze mézu byt alebo su:

e vyznamnym zdrojom vykladov socialnej reality apredstav onej, média su
miestom, kde st konStruované, ukladané a najviditel'nejSie vyjadrované zmeny
Vv kultare a hodnotach spolo¢nosti a skupin,

e su zakladnym klI'icom ku slave a postaveniu zndmych osobnosti, rovnako ako
K u¢innému vystupovaniu na verejnosti,

e zdrojom usporiadanych averejne zdielanych vyznamovych sutstav, ktoré
empiricky a hodnotovo vymedzujt, ¢o je normalne, odchylky st signalizované
aprirovndvané k tomu, ¢o je povazované za verejne akceptovatelni podobu
normality,

e zdrojom moci, potencialu prostriedkom vplyvu, ovladania a presadzovania
inovacii spolocnosti, pramefiom informacii zivotne doélezitych pre fungovanie
institacii a zékladnym néstrojom ich prenosu,

e prostriedkom, kde sa na narodnej a medzindrodnej urovni odohravaju udalosti

z verejného zivota. (McQuail, 1999).
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Hlavnou funkciou médii je ,,ovplyviiovat’ presvedcenie, postoje alebo spravanie

recipientov v presne zvolenom smere.” (McGuiere In: Ilowiecki, et al., 2008, s.23).

Podl'a Blackwellovej encyklopédie ovplyviiovanie recipientov prostrednictvom médii

moze mat’ tieto podoby:

reklama — ovplyviluje vedomie, ale moze skryvat umysel ovplyviiovat
podvedomie. Tento druh reklamy je vo vacsine Statov zakazany,

konkrétne politické kampane — st to ¢asovo obmedzené kampane a maji presny
ciel — vol'ba politika alebo politickej strany. Vysledky analyz takychto kampani
nam vytvaraju obraz o vplyve na jednotlivca a spolo¢nost’,

prehldsenia a prejavy inStitacii — prehldsenia a prejavy institucii ako su sudy,
parlament alebo osobnosti ako prezident, premiér sa nemusia zdat’ na prvy pohl'ad
az také vyznamné, ale ukazuje sa, ze vplyv tychto signalov na vedomie a postoje
spolo¢nosti moze byt vel'mi hlboky,

cielené kampane zamerané na Zivotny §tyl — medidlne kampane zamerané proti
fajéeniu, alkoholizmu alebo AIDS,

medialna popularizicia ritualov z oblasti spolocenskej kontroly — znamena vplyv
na medidlne wudalosti ako si majstrovstvd sveta, hudobné festivaly,
olympiady...Ugast na ritualizovanych udalostiach ma zvlastny vplyv na vedomie
a konanie l'udi. Pripomenme si Woodstock, po ktorom sa hovorilo ako 0 generacii
Woodstocku. (Blackwell In: llowiecki, et al., 2008).

POLAKOVA (1998, str. 9) ,,Masmédia maji niekol’ko zakladnych funkcii:

Funkcia informacna — prijemca ziska prostrednictvom masmédii nové informécie.
Medzi zdrojom informacie a prijemcom sa utvori istd komunikac¢na vizba. Tzv.
multimédia uz umoziuji obojsmernt aktivnu komunikaciu.

Funkcia racionalizatnd — pomocou masmédii sa informdacia §iri od zdroja
rychlejSie, za krat$i ¢as a najmé sa dostane k vi¢Siemu poctu prijemcov.

Funkcia vychovnd — cez 1iu sa da uinne a zamerne pdsobit’ na prijimatel’a, ¢ize
ho mézeme poucit’ aj vychovavat.

Funkcia eticko — esteticka — informécie §irené cez masmédia by mali splnat
zakladné spolocensko — etické, mravné, ale i estetické normy uznavané v tej ktorej

spolocnosti.
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Funkcia demokratickd — spociva v tom, Ze informécie Sirené¢ masmédiami maja
oslovit’ vSetkych I'udi bez rozdielu veku, pohlavia, narodnosti a inych atributov.
Rovnako vSetci bez rozdielu maji mat k tymto informécidm neobmedzeny

pristup.

Komunikacia ma tieto funkcie:

Informacna - poskytuje informacie jednotlivcom alebo skupindm na rozhodovanie
alebo konanie.

Motivacna - motivuje l'udi k plneniu ciel'ov v organizécii.

Kontrolna - kontroluje sa pri nej ¢innost’ jednotlivcov a skupin.

Emotivna - umoziuje vyjadrit’ citenie a uspokojenie z plnenia socialnych potrieb.

Ak vychiddzame ztoho, Ze funkcia médii je komunikacna, tak informativnych

komunikaénych vymen nie je v beznych situaciach mnoho. VYBIRAL (2000) rozdel'uje

komunikaciu do Styroch hlavnych skupin:

1. informovanost — odovzdat’ spravu,

2. inStruovat’ — naviest, zasvitit,

3. presvedcCit’ — zmanipulovat’, ovplyvnit, naviest,
4

pobavit’ — zabavna funkcia.

Zakladné prvky masovej komunikécie si:

komunikator — Vv masove] komunikécii je kolektivny, pretoZe na tvorbe
medidlnych obsahov sa podiel'aju jedinci Specializovanou del'bou prace,
komunikat — sprava alebo obsah prendsany cez médium; simultdnna informécia je
prenasana sti¢asne mnohym adresatom, ktori ju prijimaja v kratkom case,

médium — technické prostriedky masovej komunikécie, ktoré prinasaju informécie
verejne, nepriamo a jednym smerom,

publikum — zloZené z jednotlivych recipientov, ktori sa vzajomne nepoznaju, ani

ich nespaja Ziadna jednotna spolo€enska charakteristika.
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Masova komunikécia sa od interpersonalnej komunikacie 1i$i niekol’kymi znakmi:

e profesionalita komunikatora (prax, vzdelavanie),

e masové¢ publikum,

e technickd zavislost (rozhoduje o0 velkosti masy, sktorou sme schopni
komunikovat’),

e rychlost’ prenosu informacie,

e dosah informacie (signal, publikum),

o selektivita (zameranie sa na cielova skupinu),

e komplexnost’ - programy zamerané pre o najvacsie publikum,

e spolocenska dimenzia — sprostredkovanie spolocenskych problémov a verejny
zaujem,

e strata, alebo odloZenie spétnej vizby.

Pod pojmom ,masmédid — z anglického mass media chipeme suhrn médii
pouzivanych v procese masovej komunikécie, prostriedky masovej komunikacie, ktoré
multiplikuji  spravy verejného charakteru arozSiruju ich smerom k Sirokému,
rozptylenému, rozmanitému a individualne neurCenému anonymnému publiku.*
(Osvaldova, Halada akol, 2002, s. 104). Typickymi masmédiami su tlag, televizia
a rozhlas a medzi tzv. nov§imi médiami je to dnes internet.

Masmédia moZu byt’ pouzivané pre rdzne Ucely:

e Podporovanie a obhajoba ako obchodnych tak spoloc¢enskych zaleZitosti. Toto
moze zahfiat® reklamu, prieskum trhu, propagovanie, udrZzovanie vztahov s
verejnost'ou a politickll komunikaciu,

e (Obohatenie a vzdelavanie, ako napriklad literatura,

e Zabava, tradicne prostrednictvom hereckych a hudobnych vystipeni a Sportu,
spolu s Tahkym ¢itanim; od konca 20. storoCia tieZ prostrednictvom videa a
pocitacovych hier,

e Novinarstvo,

e Sluzby verejnych oznamov.

Bédatelia, ¢o sa tyka neziaducich u¢inkov médii, ako uvaddza McQuail (2009, s.

500-501) vyjadrili a preverili nasledujuce ocakavania spojené s médiami:
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e vzrastajlca socialna izolacia,

e menej ¢asu a pozornosti pre domace ulohy,

e vzrastajlica pasivita,

e menej ¢asu na hru a pohyb,

e menej ¢asu na Citanie (kvoli televizii),

e podryvaju rodicovské aktivity,

e pred¢asné sexualne znalosti a skuisenosti,

e nezdravé jedlo a obezita,

e prehnana starostlivost’ o vlastny vzhl'ad, ¢o vedie k anorexii a bulimii,
e sklony k depresiam.

Medzi prospesné ucinky pripisované médiam patria:
e poskytovanie zékladne pre socialne interakcie,
e ziskavanie vedomosti o svete,

e ucenie sa spoloCenskym postojom a spravaniu,
e pomoc pri formovani identity,
e r0zvoj predstavivosti,

e osvetové ucinky.

Marshall McLUHAN v knihe Jak rozumét médiim (Odeon, 1991) vyuzil pri
klasifikacii médii teplomer a delil média na horuce a studené podla toho, aka miera
interakcie je vyzadovand medzi Clovekom a médiom. HorGice média su tie, ktoré
Cloveku poskytuji zrozumiteI'ni ajasni informaciu lahko vnimatel'ni nasimi
zmyslami. Oproti tomu chladné médid produkuji akoby nedokoncent informéciu,
vyzadujicu si domyslanie, resp. ,dopracovanie“ na =zaklade predchadzajiacich
sktisenosti, ¢i predstavivosti, t. j. informaciu, ktord nechava ¢loveka chladnym. Vo
vSeobecnosti si teda spracovanie informacie, prezentovanej studenym médiom vyZaduje
od cloveka ovela vySS$iu duSevnu aktivitu. Na druhej strane, Clovek, vystaveny
posobeniu studeného média ovel'a menej zapaja do procesu spracovania informacie
svoje zmysly ako pri horicom médiu, kedy jeho zmysly znacnou mierou participuji na
spracovani informécie. Prikladom horuceho média je radio, fotografia, film, fonetické
abeceda. Za typické chladné médium oznacil McLuhan hieroglyfy, komiksy, telefon, ¢i

televizia. Komunikdcia cez studené média je viac intuitivna a emocionalna.
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3. TYPY MEDIi / MASMEDII

»Masové média mozno triedit do najroznejSich kategorii podla celého radu
faktorov, ktorym moéze byt napriklad komunikacny kanal, ktory je pouzivany na
komunikaciu. Ide teda o technologicky postup, prostrednictvom ktorého sa zabezpecuje
komunikacia. Také komunikac¢né kanaly mézu byt’: tlacené (knihy, letdky, billboardy,
noviny, casopisy), elektronické (rozhlas alebo televizia), chemické (film). Povaha
pouzivaného média mé podstatny vplyv na podobu komunikacie.* (Jirak J. et al., 2007,

s.39).

3.1 TELEVIZIA

Historia televizneho vysielania sa zacina pisat v roku 1927, kedy americky
inzinier Farnsworth a rusky emigrant Zworkin nezavisle od seba zostrojili elektronku,
ktord sluzila na prenos aj prijem obrazového signalu. V Nemecku a vo Francuzsku sa
zacina pravidelne vysielat’ uz od roku 1935, za skuto¢ny zaciatok televizneho vysielania
sa vSak povazuje az 2. november 1936, kedy britska spolo¢nost’ BBC pouzila obrazovy
Standard elektronickej televizie. Hoci sa rozvoj televizneho vysielania nadejne rozbehol,
prerusila ho druha svetovd vojna. Pred vojnou mali vlastné televizne vysielanie
Sovietsky zvdaz, USA, Britdnia, Nemecko, ¢i Francuzsko.

V dalSich krajinach sa zacina televizne vysielanie rozSirovat az po skonceni
druhej svetovej vojny, najmd v 50. rokoch. Na cele technologického rozvoja stali
Spojené Staty americké: v roku 1954 sa zavadza farebné vysielanie, 1956 sa rozvija
magneticky zaznam obrazu, 1962 zac¢ina fungovat’ druZicovy prenos, v 60. a 70. rokoch
sa rozvija kablova televizia, v roku 1975 zacina fungovat televizia na predplatné HBO,
a v roku 1981 uzrela svetlo sveta prva spravodajska televizia CNN.

Na Slovensku a vtedajsom Ceskoslovensku sa zacal vysielaci televizny systém
vytvarat’ v roku 1953 a vysielanie pre verejnost’ zaCalo 1. mdja zo Stadia v Prahe.
Bratislava sa vlastnym s§tadiom pridava v roku 1956.

Televizia v slovenskych podmienkach zohrala tiez dolezitu tlohu a to v pripade
Neznej revolucie v novembri 1989. Sidlo bratislavskej redakcie televizneho

spravodajstva sa nachadzalo v Starej TrZnici teda priamo v mieste diania verejnych
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zhromazdeni na Namesti SNP. Zamestnanci televizie tak uz 23. novembra vyjadrili
solidaritu protestujiicim a uz 25. novembra sa konala v televizii verejna diskusia medzi
predstaviteI'mi rezimu a revolu¢ného hnutia.

NajrozsirenejSim a najucinnej$im masovym médiom je televizne vysielanie.
Televizia je elektronickym audiovizudlnym médiom, teda percipient priamo a
synchrénne vnima obraz i zvuk, ¢o zvySuje efektivnost’ vysielania. Z hl'adiska prenosu
signalu rozdel'ujeme televizne vysielanie na terestrialne (Sirené vzduchom) a kablové.
Terestridlne vysielanie je pre televiziu efektivnejsSie, pretoze signal chyti kazdy, kto
byva v blizkosti (centrdlneho) vysielaca, zatial co kdblové vysielanie chytia len
abonenti kablovych sieti. Televizia plni funkciu masmédia vd’aka tvorbe a vysielaniu
televiznej produkcie. Je vyraznym $iritelom sprav, ndzorov a zabavy.

Z aspektu andragogiky za dolezité povazujeme aj vzdelavacie programy, ktorych
cielom je edukdacia Sirokej verejnosti (takéto programy maji obycCajne aj charakter
vzdeldvania — ciel, metddy, formy apod.). Na druhej strane ocenujeme aj také
programy, ktorych vychovno-vzdelavaci zdmer nie je formalny, skor sa viaze na zdbavu
a relax. V priemere l'udia sleduju televizne vysielanie 3-5 hodin denne, ¢o je asi 50%
¢asu, ktory maju k dispozicii po skonceni pracovnych povinnosti. Televizia ma velky
vplyv na uroven informovanosti, ako aj na to, ¢o l'udia povazuju za normalne a spravne
a podrla ¢oho riadia svoje spravanie.

Televizne vysielanie taktiez pomaha zvySovat’ vzdelanostnll a kulturnu troven
¢loveka. Televizie sa delia do dvoch zékladnych skupin: na verejnopravne a komerc¢né.
Hlavny rozdiel medzi nimi spociva v zdroji ziskavania financii, a tomu je aj
prispdsobeny aj ich program. Verejnopravna televizia je financovana hlavne z troch
roznych zdrojov: zo $tatneho rozpoctu, z koncesionarskych poplatkov a z komeréného
vysielania. Z toho vyplyva, Ze verejnopravna televizia ako dotované médium sa nemusi
striktne drzat’ zauymu vacSiny divakov, ale moze, ba priam musi, dat’ priestor aj pre
realizaciu potrieb menSinového divadka. A prave tu sa otvara priestor pre osvetu, resp.
vzdelavanie dospelych. V programe tejto televizie sa velmi Casto ddva priestor pre
programy vzdeldvacie, prirodopisné, historické, kultarne, zdravotnicke, ekonomické
atd. Vplyv tohto silného média je v tychto oblastiach vzdeldvania dospelych

nezanedbatelny.
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Druhym zakladnym typom je televizia komer¢nd. Financovana je takmer vylu¢ne
iba z komer¢ného vysielania. Tym sa zna¢ne obmedzuju moznosti v oblasti vzdelavania
dospelych, pretoze programovo sa musi prisposobovat’ Zelaniam vacSinového divaka,
ktory je najlukrativnejSim objektom komerénych partnerov. Kvézi vzdeldvacie
programy sa pripravuju tiez takmer vyluéne v podobe réznych (vedomostnych) sutazi,
pri ktorych ma divak moznost’ ziskat’ urcitt finanénu, resp. materidlnu cenu. Avsak aj v
komer¢nych televiziach platia urcité principy, ktoré sa dodrziavaji. Zjednodusene by sa
dalo povedat, ze pokial’ vysielanie nemo6ze vzdelavat a pomahat, nesmie Skodit.
Napriklad vysielanie erotickych programov je mozné iba v neskorych hodinach a
vysielanie pornografie je vynechané uplne.

A. TUSER (2010, 5.191) uvadza, Ze televizna komunikacia, v ktorej sa periodicky
realizuje prenos, sprostredkovanie a distribtcia informacii, sa realizuje v ramci systému
modelového komunikaéného retazca, ktorého prvkami su:

e vysielac,

e profesiondlny komunikator - redaktor, moderétor,

e produkt medidlnej komunikacie, komunikat — (televizny obsah, material, relacia),

e médium, resp. komunika¢ny kandl (vysielacia stanica, priestor medzi vysielaCom
a prijimacom, prenosovy kandl, siet’ televiznych prijimacov),

e recipient, adresat — divak.

Televizia vo svojom vysielani:

- Translacionalizuje isty vysek udalosti (Translacia — posuvny pohyb).
K zékladnym prenaSanym televiznym prejavom patri priamy prenos teleikonicko-
fonickej reality. Realitou moze byt napriklad spolocenska udalost’, socidlny jav,
dej, prednaska, debata, demonstracia, koncert a pod. Transldcia prerastd do
reprodukcie, najmi ak ide o dej podl'a scenara s reportérom alebo s komentarom,
alebo ak ide o prenos reality zorganizovanej pre televiziu (anketa a pod.).

- Reprodukuje objektivnu realitu. Pri reprodukcii k zédkladnym postupom patri
reCovy opis optického odrazu (neozvuceného) faktu, javu, udalosti, opis vztahov,
opis myslienkového prejavu, opis iného tvorivého prejavu.

- Transponuje (prenasa) prejav iné¢ho druhu, to znamena, ze je schopna

reprodukovat’ diela inych oblasti. Napriklad film, literataru, divadlo, hudbu atd’.
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- Adaptuje produkty — divadelnt hru, roman, basnicku zbierku a pod., ¢im vznika
autorska tvorba v tzv. druhom slede.

- Produkuje pdvodné televizie relacie —  spravodajské (racionalneho
a emocionalneho typu), publicistické (racionalneho a emociondlneho typu),
umelecké. K zakladnym televiznym postupom patria reportdze podla scendra,
ktoré vyuzivaji zobrazenie, fotografiu, opis atd’. (Tuser a kol., 2010).

Ocakavania od televizneho vysielania:

- Zabava

- Odreagovanie, odpoc¢inok

- Vzdelavanie

- Poznatky vedy

- Poznavat l'udi

- Informacie z domova a zo sveta

- Poznavat ndzory druhych

- Napitie, dobrodruzstvo

- Reportaze

3.1.1 TELEVIZIA NA SLOVENSKU

Verejnopravna televizia

Rozhlas a televizia Slovenska (RTVS) je verejnopravna, narodna, nezavisla,
informacna, kultirna a vzdelavacia instittcia, ktora poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti
rozhlasového vysielania a televizneho vysielania. Rozhlas a televizia Slovenska ma dva
vysielacie kanaly, Jednotku a Dvojku. Program Jednotky je zamerany na univerzalneho
rodinného divadka. Pre kaZzdého ¢lena rodiny je pripraveny vo vysielani osobitny
program pocas denného vysielania, vecerny program je koncipovany so zdmerom
stretnutia celej rodiny pred obrazovkou Jednotky Slovenskej televizie. Program
Jednotky je zostaveny tak, aby ponukol rodinnym divdkom zaujimavi a kvalitna
moznost’ vol'by medzi vysielanim programov komerénych televizii a Jednotky STV.
Program Dvojky vV jednotlivych usekoch dna oslovuje zaujmové skupiny, vratane
divakov regionalneho a narodnostného vysielania, prindSa informacie, obohatenie

poznania v roznych oblastiach Zivota, duchovné hodnoty, narodné a kultirne dedi¢stvo,

23



vzdelavanie, ale aj kultivovantl zabavu a oddych. Vo vecernom Case je program Dvojky
orientovany na narocnejSieho divaka, ktory oceiiuje vo vysielani kvalitny dokument,
filmy s ,,artovym® zameranim, relacie s hlb§im posolstvom, priblizujice osudy rodin
| pribehy osobnosti. Zaroven je v neskorSom vecere priestor aj na diskusie o témach
rezonujucich v spolocnosti.

Rozhlas a televizia Slovenska je okrem dotdcie zo S§tatu financovana

Z koncesionarskych poplatkov obyvatel'ov Slovenska.

Komercna televizia

V sucasnej dobe je azda najsledovanejSou komerénou televiziou Televizia
Markiza, ktora ma momentalne troch vlastnikov. Su to spolo¢nosti A.R.J., a.s., CME
Slovak Holdings B.V. a Media Invest, spol. sr.0. Televizia Markiza na Slovensku
posobi od roku 1996, divakom ponika najmé filmy a seridly, r6zne zdbavné a sutazné
relacie avenuje sa aj spravodajstvu a publicistike. Televizne noviny, spravy
a publicistické reldcie zaznamendavaju tradicne vysoku sledovanost’. Televizia Markiza
nam pontka a nad’alej aj pontika mnozstvo formatov, vd’aka ktorym sa ¢lovek vedome i
podvedome vzdeldva. Spomenime napriklad televiznu kvizova hru ,,Milionar*, ktora sa
prvy krat objavila na televiznej obrazovke v roku 2000. I§lo o relaciu, v Ktorej sut'aziaci
vdaka svojim vedomostiam a vSeobecnom prehlade vyhravali urciti sumu penazi.
Zapojit’ sa mohli aj divéaci pri televiznych obrazovkach, ktorym bola na zaciatku relacie
poloZena sut'azna otazka a prostrednictvom telefénu mohli na fiu zodpovedat’.

DalSou zo sutazi, ktora u divakov zaznamenala obrovsky uspech bola tanecna
sutaz ,,.Let’s dance*. Mala niekol’ko pokracovani, ked’Ze sledovanost’ tejto Sou z tyzdia
na tyzden rapidne stupal. V kaZdej casti bolo divakom predstavené niekol'ko druhov
tanecnych Stylov v podani znamych osobnosti. Takymto spdsobom — prostrednictvom
televiznej Sou - sa divak pri televiznej obrazovke dozvedel nieco o historii konkrétneho
tanecného Stylu a zéroven sa mohol pozerat ako sa tancuje v podani profesiondlnych
tanecnikov, ktori tvorili jednu polovicu z paru.

V neposlednom rade je momentdlne vel'mi popularna relacia ,,Bez servitky®,
Vv ktorej kazdy pracovny den varia zndme osobnosti ale aj obycCajni I'udia. Takyto typ
relacie je vel'mi populdrny, je zdbavny, ¢lovek pri nom mdze relaxovat’ a zaroven sa aj

naucit’ pripravu réznych novych jedal. Za zmienku stoji aj Uspesny format s nazvom
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»1Q test naroda“ (Sedem skupin v $tadiu (celebrity, novindri, hasi¢i, mazoretky,
cviCitelia, smetiari a starostovia), uzivatelia internetu, divaci prihlaseni prostrednictvom
SMS a divaci pri televiznych obrazovkach odpovedali na 50 otdzok z piatich oblasti
(literatGra, zemepis, historia, prirodné vedy a umenie)), na ktorom spolupracovala
televizia Markiza s ¢eskou televiziou Nova.

Dalsou obl'ibenou komerénou televiziou je televizia JOJ. Vznikla v roku 2002
a momentalne je jej vlastnikom Slovenska produk¢na, a.s. Formatom je vel'mi podobna
televizii Markiza, vysiela serialy, filmy, spravodajské, zabavné a sut'azné relacie. Medzi
vedomostné sut'aze vysielané v televizii JOJ mozeme zaradit’ relacie ,,Riskuj®, ,,Vojna
slov“ a ,,Pali Vam to?“.

Na slovenskom trhu d’alej pdsobi spravodajské televizia TAS3, ktord nepretrZite
prinasa spravodajstvo zdomova izo sveta podla vzoru zahraniénych televizii.
Vlastnikom tejto spravodajskej televizie je GRAFOBAL GROUP akciova spolocnost’.
TV LUX je slovenska krestanska televizia, samostatne posobi od roku 2008, kedy sa

odc¢lenila od ceskej krest'anskej televizie.

Regionalna televizia

V jednotlivych mestach na Slovensku pdsobia regionalne televizie, ktoré prinasaju
aktudlne spravodajstvo z regionu, prehl’ad ¢innosti a zaujimavosti v regione, Casto aj
vlastné publicistické relacie. Takéto televizne stanice prispievaju aj k formovaniu

lokalpatriotizmu a poznaniu svojho bydliska a okolia.

3.1.1.1  Ratingy televiznych stanic za rok 2012

1.+2. kvartal 2012 3.+4. kvartal 2012
TV Markiza 42% 41%
TV JOJ 26% 26%
Jednotka 10% 9%
TV Doma 4% 5%
TA3 3% 2%
Plus 1% 1%
Dvojka 1% 1%
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Ostatné

(RTL Klub, TV2, NOVA) 13% 16%

Zdroj: www.median.sk, televizne stanice — podiel na trhu

3.2 ROZHLAS

V roku 1903 sa uskutocnilo prvé pokusné rozhlasové vysielanie, ktoré mal na
starosti  dédnsky  vynalezca  Valdemar Poulsen a americky konStruktér
ReginaldFessenden. Jeho kratky hudobny a slovesny program odvysielany 24.
Decembra roku 1906 zo stanice Brant Rock v State Massachusetts je povazovany za
zrod rozhlasu ako verejného média. V roku 1910 bol uspesne uskutoneny prvy
rozhlasovy prenos z opery v New Yorku. Spéja sa s menom amerického vynalezca Lee
de Foresta. Pravidelné rozhlasové vysielanie pre verejnost’ vSak zah4jila ako prva na
svete az americkd stanica KDKA 2. Novembra 1920.

V Eurdpe sa prvé pokusy s rozhlasovym vysielanim viazu s obdobim tesne pred
l.svetovou vojnou, ale aZ po jej skonceni bolo zahdjené pravidelné vysielanie pre
verejnost. Najskor v Anglicku kde v roku 1922 zacdala vysielat’ spolo¢nost’ British
Broadcasting Corporation (BBC). Prvé rozhlasové vysielanie v Ceskoslovensku odznelo
z Prahy roku 1923 a na Slovensku roku 1926. K najvdcSiemu rozvoju rozhlasového
vysielania doSlo v USA v 30.rokoch, v Eurépe v povojnovom obdobi. Z hladiska
recipienta zakladnym znakom rozhlasu je sluchovost. Preto je rozhlasovy komunikat
prchavy. Na rozdiel od tlace sa recipient k nemu mohol vratit' len vo vynimoc¢nych
pripadoch, CiZe napriklad pri reprize, aj to nie k celému vysielaniu. Tak tiez si nemohol
urcit’ ¢as poclvania relacie, ale musel reSpektovat’ program. Rozhlas mal vSak aj vel'a
prednosti oproti predoslym masovokomunikaénym prostriedkom. Vyznamnym
vydobytkom bola napriklad moZnost’ zvukovej autentickosti vysielania. Postupne vd’aka
rozvoju tranzistorovych prijimacov bolo moZné rozhlas pocuvat’ prakticky vSade.
Vyhodou rozhlasu v porovnani s tlacou bolo ze mohol dosiahnut’ S§irsi okruh
recipientov, lebo nie je obmedzeny len na gramotnych.

Rozhlas je vel'mi u¢innym masovym médiom, avSak oproti televizii ma jednu
nevyhodu - rozhlasové vysielanie je iba audidlne. Napriek tomu ide i vel'mi rozsireny

masovokomunikacny prostriedok. Mnohokrat je vyuzivany ako ,kulisa“, pri ktorej je
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mozné vykonavat' aj iné ¢innosti. Clovek méa zapnuté radio cely ¢as, spozornie ak
zacuje nejaka jemu prijemnu skladbu, resp. zaujimavu spravu. Aj preto je vplyv
rozhlasového vysielania pomerne velky. Naviac rozhlas ma v naSich konc¢inach (SR,
CR) d’aleko viésiu tradiciu, skusenosti i reputaciu ako televizia. Rozhlas, podobne ako

televiziu, mdzeme rozdelit’ na niekol’ko druhov:

e Verejnopravny rozhlas (je plateny zrovnakych zdrojov ako verejnopravna
televizia — Statny rozpocet, koncesionarske poplatky, komeréné vysielanie). Ma
Specializované programy a zamerany je hlavne na menSinového divaka. Prave
verejnopravny rozhlas poskytuje najviac moznosti na vzdelavanie dospelych.

e Komer¢ny rozhlas. Je plateny takmer vyhradne z komeréného vysielania. Tomu je
prispdsobena aj programova Struktira. Program sa zameriava na tzv. mainstream
(hlavny prad), teda aktualne hity (single). Specializované (hudobné) programy sa
vacsinou vysielaju v neskorSich hodinach (po 20.00 hod.). Ciel'ovou skupinou
tychto radii st najmd mladi T'udia (do 30 rokov). V drvivej vdcSine nevysiela
(nieto eSte produkuje) rozhlasové inscendcie. Spravodajstvu sa tiez zviacSa venuje

malo pozornosti, o publicistike ani nehovoriac.

Dna 1. janudra 2011 vznikla nova verejnoprdvna institicia Rozhlas a televizia
Slovenska. Vznikla na zéklade zdkona ¢. 532/2010, ktory upravuje postavenie, poslanie,
ulohy acinnost Rozhlasu atelevizie Slovenska, jej organov a hospodarenie
a financovanie Rozhlasu a televizie Slovenska. Nova verejnopravna institicia vznikla
spojenim Slovenského rozhlasu a Slovenskej televizie ako narodna, nezavisla,
informac¢na , kultirna a vzdeldvacia inStitucia, ktord poskytuje sluzbu verejnosti
Vv oblasti rozhlasového a televizneho vysielania. Rozhlas a televizia Slovenska vykonava
svoju ¢innost’ najmid prostrednictvom organizaénych zloziek, ktorymi su Slovensky

rozhlas a Slovensk4 televizia.
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3. 2.1 VEREJNOPRAVNY ROZHLAS NA SLOVENSKU

Do roku 2011 fungoval rozhlas na Slovensku samostatne, udrziaval si dominantné
postavenie na trhu napriek neustdlemu pribudaniu sukromnych celoplosnych
aregiondlnych  rozhlasovych stanic.  Slovensky rozhlas je organiza¢nou
zlozkou Rozhlasu a televizie Slovenska. Je ndrodnd nezavisla, verejnopravna,
informacna, kultiirna a vzdelavacia institicia, ktora poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti
rozhlasového vysielania. V sucasnosti Slovensky rozhlas vysiela na 9 programovych
sluzbach. Jeho neodmyslitelnou sucastou je aj Symfonicky orchester Slovenského
rozhlasu - najstarSie hudobné teleso na Slovensku, tiez Detsky spevacky zbor ¢i Detska

rozhlasova a dramatické druzina.

e Rddio Slovensko — dvadsat’Styri hodin denne prindSa aktuilne spravodajstvo,
nepretrzité informacie o doprave a pocasi, mnozstvo publicistickych programov,
rozhovory so zaujimavymi l'ud'mi, priame prenosy zo Sportovych a inych
spolocenskych podujati. Hra prijemnt hudbu a ponuka relax.

e Radio Regina — zameriava sa na obce a mesta, podporuje vztah obcanov k ich
regionu

® Rddio Devin — programova sluzba davajuca priestor umeleckym, literarno-
dramatickym, umeno-vednym rozhlasovym utvarom, ako aj hudobnym Zanrom
nekomeréného typu. Klasicka hudba, jazz, alternativa, art rock, folk, Sanson,
experimentalna hudba...

e Rddio FM — alternativne hudobné radio.

e Radio Patria — vysiela pre narodnostné menSiny a etnické skupiny na Slovensku v
ich materinskych jazykoch. Hlavnym vysielacim jazykom je mad’ar¢ina (kazdy
deti od 6.00 - do 18.00), ukrajin€ina a rusincina, vysiela sa taktiez romsky a kazdé
3 tyzdne striedavo je hodinova relacia v ¢eStine, nemcine a pol’Stine.

e Rddio Slovakia International — vysielanie o Slovensku od roku 1993 pre vsetkych,
ktori sa zaujimaji o nasu krajinu v strede Eur6py a chcu sa o nej dozvedat’ stale
viac.

e Rddio Klasika — digitalna programova sluzba, venovana klasickej hudbe vsetkych
obdobi a foriem, od renesancie cez romantizmus az po hudobni modernu, od

klavirnych miniatir cez komorné skladby aZ po symfonie a opery.
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e Radio Litera — ponuka rozhlasové hry, poéziu, prozu, ficre, rozpravky, ¢itanie na
pokracovanie a mnoho d’alSieho z oblasti literarnej tvorby.
e Radio Junior — digitdlna programova sluzba Slovenského rozhlasu adresovana

najmlads$im posluchacom.

3.2.2 KOMERCNY ROZHLAS NA SLOVENSKU

e Rddio EXPRES - je od polovice roku 2005 najpocuvanejsie radio na Slovensku.
V jeho vysielani najdete iba tie najvdcSie hudobné hity, najaktudlnejSie
spravodajstvo a dopravny servis pocas celého dna.

e FUN radio

e Rddio VIVA — najlepsia hudba vsetkych ¢ias

e Rddio Jemné Melodie — viac hudby, menej slov

e Rddio EUROPA 2 — maXXimum muziky

e Rddio LUMEN — krestanské radio

e Rddio ALIGATOR — rock radio

e Rddio HEY! — hra iba Cesku a slovensku hudbu

e Folklorne radio Janko Hrasko (internetové radio jediné svojho druhu zamerané na
prezentaciu slovenského folkloru)

e Chillibeat radio (internetové radio zamerané na sti¢asni modernu hudbu)

e Ostatné internetové radia (Dance radio, Radio Dychovka, Tvoje Radio, Radio
Start, Radio BestSound)

3.2.2.1 Ratingy rozhlasovych stanic za rok 2012

1.+2. kvartal 2012 3.+4. kvartal 2012
Radio Expres 20% 22%
Radio Slovensko 20% 19%
Fun radio 11% 14%
Jemné Melodie 10% 8%
Radio Europa 2 8% 9%
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Radio Regina 8% 8%

Radio Viva 8% 6%

Zdroj: www.median.sk, rozhlasové stanice — podiel na trhu

3.3 INTERNET

Novym médiom, ktoré ovplyviiuje zivot c¢loveka su pocitate a internet.
V niektorych Statoch zapadnej Europy ¢i severnej Ameriky vyuziva internet takmer
90% populacie. (Smahel In: Vondrackova, Vacek, 2009, s. 5).

Internet patri medzi najrozSirenejSie elektronické médium. Pouzivatelovi
poskytuje neuveritelné mnozstvo informacii, nové moznosti komunikacie
prostrednictvom mailov, chatov a inych. Internet mé v tomto obrovskll vyhodu oproti
ostatnym médiam. Pouzivatel' si mdze hladat’ informacie (surfovat po internete)
kdekol'vek na svete aV akomkol'vek case. ,,V suvislosti s popularizaciou internetu
dochadza k vySSiemu narastu poskytovanych sluzieb. Dnes je mozné cez internet
nakupovat, komunikovat’ s iradmi, spravovat’ bezny ucet atd’.* (Osvaldovd, Halada
a kol., 2007, s. 93).

Internet je médiom rychlym, flexibilnym a prakticky neobmedzenym. Nie vZdy
nam vSak zarucuje doveryhodnost’ informacii. ,,Tzv. nové médid medzi ktoré sa radi aj
internet prinasaju so sebou aj staré¢ 'udské choroby. V odbornej literatire sa spominaji
pirati, gangy, podvodnici, ale zaroven sa rozpracuvaju aj sposoby ochrany proti nim.
Internet je kritizovany, ze siete moézu byt Ciasto¢ne kontrolované policiou, ktord tym
vnikd do stukromia pouzivatela.“ (Charvat, Seféak, 1998, s. 23). Dalsie problémy
a negativa, ktoré som sebou priniesol internet, st napriklad:

e Zneuzivanie deti a detskd pornografia,

e Sirenie virusov do pocitacov,

e poruSovanie autorskych prav,

e zastarald technologia,

e utoky na zabezpecenie pocitacov,

e zamerné Sirenie poplasnych a nepravdivych sprav/informacii/adajov,

e ochladnutie l'udskych vztahov,

30



http://www.median.sk/

civilizacia je pretechnizovana,

niektori uzivatelia su zavisli na internete.

Motivy l'udi, ktori pouzivaji internet uvadza ZASEPA (2002, s.45):

utek od vSedného Zivota,

zabava a fantazia,

spolo¢enska interakcia,

vyhl'adavanie informacii,

prehladavanie internetovych stranok s urcitym ciel'om,
zabava,

pracovné kontakty,

pocitacové operacie.

SMAHEL (2003, s. 51-55) uvadza iny pohl'ad na motivy vyuZivania internetu:

hl'adanie a experimentovanie s identitou,
intimita a pocit zaclenenia,

separacia od rodicov a rodiny,
odreagovanie frustracie,

socialne ucenie,

sexudlne aktivity,

zmena virtualnej identity ako zabava.

Internet ako médium mé oproti ostatnym médidam niekol’ko vyznamnych

odlisnosti, ale aj vlastnosti, ktoré ho s nimi spajaju.

Multimédium: Internet kombinuje rézne druhy médii — audio, video a text a stava

sa tak novym prenosovym kandlom pre tradi¢né média.

Nové médium: Na druhej strane nie je iba novym spdsobom prenosu, internet ma
kapacitu vytvarat’ Gplne novy typ vlastného média, ktoré¢ kombinuje Specifické

webové prvky ako fleSové animdcie, spravodajsku grafiku, podcasting a spdja

vymozenosti tradi¢nych médii ako audio, video a text.

User — generated content: Internet pontika mnoZstvo obsahu vytvaraného

samotnymi uzivate'mi (user — generated content) ako komunitné a socialne siete

typu Facebook, YouTube, Wikipediu, blogy a podobne.
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e Interaktivita: Internet umoznuje Citatelom zapojit’ sa aj priamo do medidlneho
obsahu, hlasovat’ v on-line anketach, spoluvytvarat’ dynamicky obsah atd’.

e Limitovana sloboda: Sloboda, ktora Citatelom internet ponuka, je obmedzenejsia,
nez si mnohi myslia. Kazdy si sice moze vytvorit’ vlastnii webovu stranku alebo
blog, no ich dosah méze byt zna¢ne obmedzeny.

e Korporitna dominancia: Rastica korpordtna dominancia a konglomeratnost
internetového odvetvia znamen4, ze internetové stranky a podniky st kontinualne
vlastnené a dominované Coraz menej spolo¢nostami. Mnohé z nich podliehaji
procesu d’alSej konglomeracie, ked’ ziskavaju d’al$ie spolocnosti. (Tuser a kol.,

2010, 5.306).

3.4TLAC

Za najstarsi oficialny masovokomunikaény prostriedok mdézeme povazovat’ tlac,
ktort okolo roku 1450 vynasiel Johan Gutenberg. Masovokomunikaénym prostriedkom
/masmédionm/ sa stala az na zaciatku 17.stor. v ¢ase vzniku periodickej tlace. Jej vznik
davame do suvislosti so vznikom a rozvojom mestiactva, ktoré z existenc¢nych dévodov
potrebovalo masovi komunikaciu v narodnom i medzindrodnom meradle. Preto v
krajinach kde pretrvaval feudalizmus, sa vznik novin a ¢asopisov oneskoroval. Okrem
rozhodujtcej tlohy spoloc¢enskych podmienok vyznamnym predpokladom pre néstup
periodickej tlace bol uz spominany vynalez tlace a jej udomacnenie v prislusnej krajine.
Tla¢ umoznila najprv v mensich a neskor i vac¢sich poctoch rozmnozit' rovnaky obsah.

Vznik periodickej tlace na Slovensku, ktoré v tom obdobi bolo este sucastou
Uhorska , bol zna¢ne oneskoreny v dosledku hospodéarskeho zaostdvania nie len nasej
krajiny ale Uhorska vobec. Za predchodcov novin sa povazovali v tej dobe novinové
letdky a letdkové noviny - prvé obsahovali jednu, druhé viacero sprdv. NajstarSie
letdkové noviny na Slovensku vytlacil v Bratislave roku 1594 Jan Valo pod nazvom
Zwo wahrhaftige Newezeitung. Z pociatku sa na nasom tizemi vydavala periodicka tlac
len v cudzich jazykoch, ale v rokoch 1784 - 1787 zacali vychadzat’ dva razy do tyzdia
aj prvé slovenské noviny- PreSpurské nowiny. Za najstarSi slovensky ¢asopis sa
povazuju Nowiny o polnim hospodaistvi z roku 1783. Prvym slovenskym periodikom v

spisovnej slovenéine boli Stirove Sloveskje narodiije novini z roku 1845 - 1848, ktoré
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zohrali vyznamnu ulohu v boji proti feudalizmu v Uhorsku a za narodné préava
Slovdkov. Za zmienku stoja i prvé zachované noviny na svete, antverpské
NieuweTijdinghen, ktoré roku 1605 vytlac¢il Abraham Verhoen a najstarS$i dennik na
svete, za ktory sa pokladd Neu einlaufende Nachricht von Kriegs - und Welthéndeln,
ktory zacal vydavat’ Thimotheus Ritzch v roku 1650. Medzi tla¢oviny mdzeme zaradit’
noviny, ¢asopisy, knihy, letdky, rézne rocenky a podobne. Tlacoviny maji iba vizudlnu
stranku, chyba im audialna stranka, Co znizuje efektivnost’ prenosu informacii. Napriek
tomu, su v sucasnosti na Slovensku 1Vv0 svete oblibenym zdrojom informacii. Ak
porovname, tla¢ a rozhlas, hlavnym rozdielom medzi nimi je, ze k informécii, ktora
zachytime v rozhlase sa uz vratit nemdézeme, zatial ¢o v novinach sa k nej mdzeme
vratit’ kedykol'vek, mame ju napisanii ,,¢iernu na bielom®“. Dal3ou vyhodou tladového
média je moznost obSirnejSich informdcii ateda vAaCSi priestor pre vzdeldvanie
dospelych. Populdrno — naucnymi formami si Citate rozSiruje svoje poznatky
Z najroznejSich oblasti. Tlacoviny ako zdroj informécii su pred ostatnymi médiami

uprednostiiované najma u starSej generacie.
3.4.1NOVINY A CASOPISY

Podl'a BRECKU (2009, s. 93-94) st noviny a asopisy stu¢astou periodickej tlade.
Podl'a zdkona o periodickej tlaci a agentirnom spravodajstve z9. aprila 2008
,periodicka tla¢ st noviny, Casopisy alebo ina tla¢, vydavana pod rovnakym nazvom,
s rovnakym obsahovym zameranim a V jednotnej grafickej uprave, najmenej dvakrat
Vv kalendarnom roku®. (Zbierka zakonov ¢. 167/2008, 1322). Historicky vyvoj novin a
Casopisov prebiehal takmer paralelne a v niektorych pripadoch je aj tazké urcit’, ¢i prvé
periodikd boli noviny alebo €asopisy. V beznom Zivote 'udia vacSinou medzi novinami
a Casopismi nerozliSuji. V odbornej literatire sa uplatiiuje niekol'ko kritérii na odliSenie
novin a ¢asopisov. Mala encyklopédia zurnalistiky (MEZ) v hesle ,,periodicka tlag*
uvadza, ze ,,noviny maji obycajne univerzalny charakter, dennu periodicitu a prinasaju
spravodajstvo i publicistiku. Casopisy st oby¢ajne S3pecializované, majii dlhsiu
periodicitu a uplatiujt najmé publicistiku. Podl'a periodicity sa deli periodicka tla¢ na
denniky, dvojdenniky, tyzdenniky, dvojtyzdenniky, mesacniky, dvojmesacniky
a kvartalniky“. Andrej TUSER (2010, s. 88 — 89) deli periodicku tla¢ na noviny
a Casopisy. Z typologického hl'adiska su obe tieto skupiny tlacoviny:
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Pribuzné:

aktudlnost'ou (Casovou, ¢i spolocenskou),
periodicitou (vychadzanim novin a ¢asopisov v pravidelnych intervaloch),
publicitou (Sirenim zurnalistickych celkov vo verejnosti pomocou prostriedkov

masovej komunikacie),

odlisné:

obsahovym zameranim,
frekvenciou vychadzania,
pomerom zurnalistickych zanrov,

formou spracovania.

TUSER (2010) vidi tieto d’al$ie rozdiely medzi novinami a dasopismi:

Noviny

Z hladiska obsahu sa zaoberaji Sirokym ziberom udalosti ajavov Zivota
spolocnosti, oslovujicich kazdého potencidlneho adresita bez ohladu na
demografické znaky; maju univerzdlny obsah, ato aj pri niektorych
Specializovanych periodikach, ako st napriklad podnikové noviny.

Z hladiska frekvencie vychddzania sa vyznacuji vysSou periodicitou, najcastejSie
dennou alebo dvojdennou, ale pri spominanych $pecializovanych (podnikovych,
prip. aj regiondlnych a lokalnych) ¢asto aj nizSou, tyzdennou alebo dvojtyzdennou
periodicitou.

Z hladiska vzdjomného podielu novinarskych Zanrov publikuji  viac
spravodajskych  ainych aktudlnych informaénych novindrskych, prip.
nenovinarskych prejavov nez publicistiky; vyplyva to predovSetkym z vySSej
periodicity a univerzalnosti obsahu.

Z hladiska formy spracovania uplatiuja Specificki novinova typograficku
upravu, tlatovl techniku (napr. ofsetova tlac), technoldgiu vyroby s pouZitie
materidlu, napr. novinovy papier s malym obsahom buniciny alebo dobre glejeny

a strojovo hladky ofsetovy papier.
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Casopisy

e Zhladiska obsahu sa zaoberaju spravidla vymedzenou tematikou, vysSSou
Specializaciou podl'a zamerania, zaujmov ¢i demografickych znakov publika.

e Zhladiska frekvencie vychadzania sa vyznacuju nizsiu periodicitou, najcastejSie
tyzdennou, dvojtyzdennou, ale i mesacnou a nizSou.

e Zhladiska vzajomného podielu novinarskych zanrov sa v nich nachédza viac
publicistickych, prip. nenovinarskych prejavov nez spravodajstva.

e Zhladiska formy spracovania uplatiiuju Specifickii Casopisecku typografickl
Gpravu, tlaova techniku (napr. hibkotla¢), technolégiu vyroby a pouzitie
materialu (napr. ofsetovy papier alebo malo glejeny a velmi dobre hladeny

a vlaény hibkotlatovy papier).

Vyhody / Nevyhody novin a ¢asopisov
e Moznost vyberu cielovej skupiny
e Vysoka trvanlivost’ spravy
e Poskytuje podrobné informéacie
e Doveryhodnost’

e Farebna reprodukcia

PERIODICKA TLAC
NOVINY CASOPISY
OBSAH Univerzalny Specializovany
PERIODICITA Vyssia Nizsia
ZANRE Spravodajské Publicistické
FORMA Papier novinovy Papier ¢asopisecky
Ofsetova tlac hibkotlag

Zdroj: (TUSER, 2010, s. 89)
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3.4.2 TLAC NA SLOVENSKU

Azda najznamejSim druhom médii, a zrejme najstarSim "hmotnym" médiom s
tlacoviny. Od letakov, cez noviny a ¢asopisy az po rocenky. Tlacoviny st médiom
vizudlnym, chyba im audidlna stranka, ¢o znizuje efektivnost’ prenosu informacii.
Napriek tomu su tlacoviny (najmé noviny) stale vel'mi obl'ibenym zdrojom informacii,
na Slovensku i vo svete. Jednou zvyhod tlaCovych masovokomunika¢nych
prostriedkov je moznost obSirnejSich informécii. V televiznom ani rozhlasovom
vysielani nie je dostatocné mnozstvo priestoru na dokladna analyzu urc¢itého problému,
tlaCoviny tento priestor poskytuju.

Medzi najznamejSie denniky na Slovensku patri: dennik SME, Hospodarske
noviny, Novy ¢as, Pravda..Medzi tyzdenniky zarad’ujeme Tyzden, Euroteleviziu,

Bratislavské noviny. Dalej delime periodika podl'a obsahového zamerania:

e Populdrno — odborné: Zdravie, Zahradkar, PC Revue
e  Spolocenske: Slovenka, Zivot, Plus sedem dni

e Detske: Macko Pusik, Zornicka, Vrabcek

o Zenské: Emma, Eva, MadamEva, Novy Cas pre Zeny

e [nzertné: Avizo, Bratislavsko

3.5 FILM

Daldim vplyvnym a zéroveit druhym najstar§im (po tlagi, ktora v roku 1450
vynasiel Johann Gutenberg) masovokomunikacnym prostriedkom je film. Film sa
objasnil ako technicka novinka v 19. storo¢i. Predviedol starSiu tradiciu zabavy do
novych poddb prezentdcie a Sirenia. Ponukol najSirSej verejnosti pribehy, komiku,
hudbu, dramatickost’, technické triky. Bol to akoby vynalez vol'ného ¢asu, ked’ ¢lovek
nie je vpraci. Film je ako nova podoba ,, zabavného priemyslu®, v dejinach sa
vyskytuju 3 vyznamné momenty: pouzitie filmu v propagande, objavenie niekolkych
§kol filmového umenia a vznik socidlneho dokumentarneho filmu. Skryté ideologické
a propagandistické prvky sa vyskytuji v mnohych populdrnych zébavnych filmoch

a politicky slobodnych spoloc¢nostiach. V dejinach filmu prevldda zabavna funkcia.
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Film sa méze stat’ teréom tlaku smerujicemu ku konformizmu, pretoze v hre je vela
penazi. Dva rozhodujice okamihy v dejinach filmu je prichod televizie
a amerikanizacia filmového priemyslu a filmovej kultury po prvej svetovej vojne. Film
sa oslobodil a mohol neobmedzene uspokojovat’ chcenie po nasilnom , hrézostrasnom ¢i
pornografickom obraze. Film zavisel na dalSich médiach — na televizii v pristupe
k publiku, na vydavani knih ¢&i popularnej hudbe. Film ako médium vyuziva
audiovizualnu technologiu, verejné predvadzanie, vSeobecnu pritazlivost, prevlada
rozpravanie a fikcia, ma medzinarodny charakter a ideologicku povahu.

Tvorba filmu je proces, pri ktorom vznika film. Tvorba filmu méze trvat’ niekol’ko
mesiacov, rokov, kym dozrie do svojej findlnej podoby. Predprodukéné stadium
pripravy filmu sa obvykle zacina rozhovorom. Producenti, scenaristi a riadiaci
pracovnici Stadia sa pri iom prvy krat bavia o koncepcii a potencidlnych hercoch pre
svoj film. Producent je od prvého momentu tstrednou postavou pre natocenie filmu. Je
zodpovedny za zaistenie penazi k natoceniu filmu. Vo vicsSine pripadu pochadzaju
peniaze na film od veducich pracovnikov S$tadia. Producenti ariadiaci filmovi
pracovnici predebatuju a dojednajii zmluvu. V tomto S$tadiu predlozi scenarista navrh
scenara. Ked’ je scenar dokonceny a je povazovany za nieco, ¢o predstavuje potencialne
ziskovy projekt, daju riadiaci pracovnici Studia filmu ,zelenu* azacne sa faza
predprodukcie.

V §tadiu  vyvoja modzu byt angazovani herci. Tento pripad je eSte
pravdepodobnejsi, ked” sa scenar piSe pre konkrétneho herca alebo je spojeny so
znamym timom herec/rezisér/produkéni tim (napriklad James Cameron/Arnold
Schwarzenegger v 80. a 90. rokoch 20. storoéia). Dalsia situacia, kedy takyto priklad
moze nastat’ je, pokial' je herec sam rezisérom (napriklad Clint Eastwood alebo Mel
Gibson). Herci, ktori su zarukou vypredanych kinosal a tym padom velkého zisku sa
Casto angazuju v priebehu vyvojovej fazy, aby zabezpecili potrebné financovanie filmu.
Menej znami herci sa obvykle angazuju v Stadiu predprodukcie. Jej sucast'ou su aktivity
nutné k tomu, aby bol film pripraveny k produkcii, teda k filmovaniu. St€astou tychto
aktivit je obsadenie, vyhl'addvanie miest k natdCaniu, historicky prieskum a storyboard
(storyboard je vizualny material, ktory vznika pri procese tvorby filmu).

K angazovaniu hercov preStuduje osoba, ktord je zodpovedna za obsadenie,

scenar, aby si ujasnila, ktoré role je potrebné obsadit. V USA napriklad existuje
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sutkromna spolo¢nost’ Breakdown Services, ktora kazdodenne distribuuje zoznamy
dostupnych roli agentom a osobnym manazérom Zdruzenie filmovych hercov (SAG).
Agenti a manazéri nasledne predlozia mena klientov, ktori mézu byt pre dant rolu
vhodni. Po skuskach a prijati potom osoba zodpovedna za obsadenie roli dojedna
s hercom zmluvu.

Okrem toho je angazovany kameraman, veduci vyroby a strihu. Rezisér a hlavny
kameraman moézu prediskutovat’ premysleni podobu filmu a sposob, akym ju
dosiahnut. Hlavny kameraman sa moze poradit’ s vediicim vyroby a S§tdbom, aby sa
ubezpecil, Ze do navrhu scény mozu byt zakomponované kamery. Pri planovani zadberu
sa scény netocia chronologicky, napriklad vSetok dej v jednom exteriéry sa toci naraz,
vo findlnej verzii vSak mozu jednotlivé scény z Casového hladiska nasledovat’ rozne.
Striha¢ potom vSetky scény pri postprodukcii zoradi v logickom slede.

Vysledny svet, ktory ma byt prevedeny vo filme, vytvara vedici vyroby. Tato
osoba vystupuje ako architekt, scénograf a vizionar, ktory ma vytvorit' vsetko — od
zlozitych scén po drobné rekvizity. K povinnostiam vediceho vyroby patri navrh
a dohl'ad nad stavbou scény, navrh rekvizit, spolupraca s navrharom kostymov, aby sa
zaistilo, Ze obleenie hercov bude v siilade s celkovym zdmerom vyznenia filmu. Séf
vyroby, ktory je aktivny ako v S§taddiu predprodukcie, tak produkcie, spolupracuje
s rezisérom a producentom na vytvarani nakresov scén. Realizacia tychto napadov
vyzaduje dodrziavanie rozpoctu, Casovych obmedzeni a rezisérovej vizie.

Akonahle je film dokonéeny, distributor ho doda do kin a tie sa postaraju o to, aby
sa dostal k divakom. Distributorom je obvykle filmové stadio, ktoré film financovalo.
Distribator naplanuje datum uvedenia do kin, vyrobu licen¢nych kopii a vytvoria pre
film marketingovy a propaga¢ny program. Ten, kto film premieta si s distriblitorom
dojedna podmienky o finanénom podiele kina z daného filmu a predom zaplati zalohu,
aby si zaistil o¢akavany hit. Stidio zodpoveda taktieZ za propagaciu a publicitu filmu.
Stcastou tohto procesu je prieskum trhu, reklamy (televizia, rozhlas, tlac, internet...),
trailery na tému ,,uvidite v kindch* v biografoch, plagaty, lobistické aviza a propagacné
fotografie. K d’alsim aspektom publicity patria tlacové spravy a informacie pre média

a zaangazovanie hviezd pre rozhovory v médiach a na verejnych vystupeniach.
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Film ako masové médium vykazuje znaky:
e audiovizualna technologia,
e verejné predvadzanie,
e dejova fabulacia a fikcia,
e masova pritazlivost,
e verejnd regulacia,

e ideologické povahy, medzinarodny charakter. (Sekot, 2006, s. 62)

3.6 DALSIE VYBRANE DRUHY MEDII

Mobilny telefén — azda najpouzivanejSie médium v sucasnej dobe, jeho historia
siaha az do roku 1940. Hlavnou vyhodou mobilnych telefonov je, ze ich moézeme mat’
stdle pri sebe, prostrednictvom mobilnych telefonov mozeme komunikovat s
nasimi priate'mi, rodinou, ¢i surfovat’ po internete a vyhl'adévat’ rézne informacie.

Teletext — vyznamné médium, ktoré prevadzkuju televizne stanice. Participant si
v nom kedykol'vek mdze vyhl'adat’ informacie ohl'adom televizneho vysielania. Ponuka
aj r6zne druhy zabavy (napr. horoskop, zoznamku, inzerciu, ro6zne sutaze).

Tlafové agentiry — zaznamenavaju a spravodajsky zachycuju udalosti. Z ich
servisu potom Cerpaji informacie, resp. hotové spravy televizne a rozhlasové stanice,
ako aj periodicka tlac.

Billboardy — aj na Slovensku dobre zname velké putace, ktoré st vyuzivané
predovSetkym na reklamné ucely. Obcas vSak poskytuju aj iné informacie, napr.
informacie (kratke, uderné a jasné) pre vodi€ov o bezpe€nosti cestnej premavky.

Sponzoring — je forma prezentacie urcitej firmy, alebo skupiny ludi, ktori
prezentujl svoju znacku a to tak, Ze neposkytnt priamo financie na svoju reklamu, ale
poskytnu ich na iny ucel — napr. na realizaciu kulturneho, Sportového, humanitného ¢i
vzdelavacieho podujatia. Tymto sposobom podporia svoju znacku a zaroven pomdzu aj
organizacii, ktora samotny projekt uskuto¢nuje. Ten by sa bez pomoci sponzoringu ani
nemusel uskuto€nit’. Prave tu sa mnohokrat otvara priestor pre vzdelavanie dospelych.

E-zin — z angl. electronic magazine = elektronicky magazin. Ide o internetovu
podobu Casopisu, ktory méze mat’ odborny alebo zédbavny charakter. Ma pravidelna

aktualizaciu obsahu, ¢o by malo pritiahnut’ pozornost’ viac l'udi.
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E-mail — z angl. electronic mail = elektronicka posta. Jedna sa o podobu klasickej
posty, ale v elektronickej podobe. Ide 0 spdsob prijimania a odosielania sprav
prostrednictvom pocitaCovych sieti. Elektronickd posta so sebou prinasa vSak aj
nebezpecenstvo vo forme spam-u. Ide 0 nevyziadanu postu, zvidc¢sa obchodné ponuky,
e-mailové virusy, ¢i poplasné spravy. I napriek tymto negativam, ktoré so sebou prinasa
je e-mail vel'mi oblibeny a tym vytlacil klasické postové listy. Vyhodou je rychlost
odoslania a prijatie velkého mnozstva stborov, ich zalohovanie, triedenie, ¢i
prehladnost’.

Blog — pochadza taktieZ z anglického vyrazu web log =webovy zaznam, zapis,
resp. pisanie zdznamov z www. Blog je sposob a moznost’ prezentacie ¢i uz jednotlivca
alebo firmy a taktiez i redakcie. Ak prispieva len jeden autor (nazyva sa blogger) tak ide
0 osobny blog. Typické pre blogy je to, Ze prispevky v nich s v chronologickom poradi
od najnovsich prispevkov po najstarsie. NajcastejSie bloggery piSu na témy ako je Sport,
politika, aktualne politické dianie doma i v zahranici.

Ostatné — magnetofonové kazety, DVD, USB kl'uce, CD-romy a d’alsie.

3.7 VYHODY A NEVYHODY VYBRANYCH NOVYCH MEDIi

Nové média su charakterizované:
e maximalnym vyuzitim sofistikovanej vypoctovej techniky,
e flexibilnym hybridnym charakterom,
e moznostou interaktivity,
e verejnou i sikromnou funkciou,
e nizkou troviiou regulacie,

e vzajomnou prepojenostou. (Sekot, 2006, s. 66)

Nové média (blog, e-mail, Skype, chat...) maja v sebe svoju Specifickost’. Su to
moznosti, ktoré nemaju klasické média, co ich robi atraktivnejsimi a zdbavnejSimi. No
na druhej strane sa moze stat’ Ze ich atraktivita a prednosti mézu byt ich nevyhodou
a slabym miestom.

Interaktivita — znamena to, Ze prijemca moze na dant udalost’ reagovat’ okamzite

a tym nie je len pasivny konzument. Na informadcie, ktoré ziska méze hned’ reagovat’, ba
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dokonca dané¢ho autora ovplyvnit' svojimi ndzormi. Prave toto je jednou z velkych
vyhod, ktoré maji nové média a staré im v tomto nemoézu konkurovat’.

Finan¢na dostupnost’ — pristup k novym médiam je skoro zdarma, ak neratame
cenu za pripojenie K internetu. Kazdy z nas moze zverejnit’ svoj nazor, ¢i fotografie
anemusi byt ani novinarom, ¢i viest' elektronicky obchod a nepotrebuje k tomu
predajiu a predavacov. Tym, Ze takmer kazdy z nds ma pristup na internet, moze
zverejiiovat’ informadcie, ktoré sa nie vzdy musia zakladat’ na pravde.

Virtualna realita — je nieCo, ¢o posobi na ¢loveka skuto¢nym dojmom, ale nie je
to skutocné. Ide o nieco, ¢o umoziuje rovnaké vnimanie, aké by c¢lovek dosiahol
pohybom v skuto¢nom prostredi, no toto prostredie realizuje a simuluje pocita¢. Ako
priklad takejto virtualnej reality moézeme uviest rdzne internetové stranky, ktoré
ponukaju zabavu vo forme komunikacie s cudzimi 'ud'mi. Hovori sa tomu chatovanie
(z angl. chat = neformalny rozhovor, konverzacia). Dal§im druhom virtudlnej reality st
pocitacové hry. Dnes sa uz bezne predavaju hry na tzv. redlny zivot, kde si pouzivatel
sam utvori postavicku, jej vlastnosti a tak zije virtualny pribeh. Kazda zavislost, a teda
zavislost’ na novych médiach moze postupom casu Cloveka vyradit’ zo spolocnosti
a priniest mu zdravotné komplikacie.

Dostupnost’ — ide najmi o neobmedzenost’ ¢asovu a priestorovi. Zo zaciatku bolo
obmedzenie iba Vv jazyku, no dnes to tak neplati. Google zaviedol Google prekladac,
i ked’ preklad nie je uplne presny, jeho zmysel sa da vel'mi 'ahko domysliet’ a pochopit’.
V ramci dostupnosti informacii je tu jeden pozitivny aspekt a to uchovanie. Na rozdiel
od televizie ¢i rozhlasu su data ainformacie novych médii dostupné opakovane
a dlhodobo

Multimedialnost’” — ide 0 vyraz z latinCiny, multus = mnohy a média. Je to
integracia vacSieho po¢tu znamych médii ako je tlac, rozhlas, televizia, film, zvuk.
(Osvaldova, Halada akol., 2007, s. 124). lde o typicky prvok charakteristicky pre
internetové média. Tlacené médid umoziuji zobrazit iba text a obrazky alebo
fotografie. Rozhlas sprostredkovéava len zvuk. Televizia méze pouzit’ len obraz, zvuk
I text, no z ¢asového hladiska si nemo6ze dovolit’ ich pouzit’ v takej miere ako nové

média.
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4. MEDIA V PROCESE VZDELAVANIA

Pri rozvijani osobnosti dospelého c¢loveka vychadzame z perspektivneho
vychovného ciel’a, ktory nazyvame aj celospoloc¢enskym cielom — vychovnym idedlom.
Je to vychova demokraticky zmyslajuceho ¢loveka, humanneho a tolerantného, ktory
sleduje nielen vlastny rozvoj, ale aj rozvoj svojho naroda a vlasti, v §irSom ponati aj

rozvoj a pokrok l'udskej civilizacie. (Perhacs, Paska, 1995).

4.1 FORMALNE VZDELAVANIE

Vzdelavanie, ktoré sa poskytuje v organizovanom a struktirovanom prostredi
(napr. v institaciach vzdelavania a odbornej pripravy alebo v praci) aje explicitne
uréené ako vzdelavanie (v spojitosti s ciel'mi, ¢asom a zdrojmi). Formalne vzdelavanie

je zamerné z pohl'adu uciaceho sa. Typicky vedie k pravoplatnosti a certifikécii.

4.2 NEFORMALNE VZDELAVANIE

Vzdelavanie, ktoré sa zakladd na pldnovanych aktivitach, ktoré nie st explicitne
stanovené ako vzdelavanie (v suvislosti a ciel'mi ucenia, dobou ucéenia alebo podpory
v uceni). Neformalne vzdeldvanie je umyselné z pohl'adu uciaceho sa.

Mozno doplnit, Ze cielom neformalneho vzdelavania nie su formalne kvalifikacie, ale
poznanie a rieSenie problémov tcastnikov pomocou vzdelavania.
e Potreba - vedie krozvoju osobnosti, lebo je spojené s reflektovanim a
zabudovanim vysledkov ucenia do vlastnej biografie.
e Vyhody - ucenie je spojené sredlnymi situdciami a problémami, vychddza zo
zaujmov jednotlivca/motivécia.

e Bariéry - informacné, inStituciondlne, situacné, psychické.
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4.3 INFORMALNE (NEINSTITUCIALNE) VZDELAVANIE

Vzdelavanie vychadzajice z dennych ¢innosti tykajucich sa prace, rodiny alebo
vol'ného Casu. Nie je organizované alebo Struktirované v suvislosti s cielmi, ¢asom
alebo podporou v uceni. Informalne vzdelavanie je v mnohych pripadoch neimyselné

Z pohl'adu uciaceho sa.

4. 4 DALSIA PARTICIPACIA MEDII NA VZDELAVANI
DOSPELYCH

4.4.1 DOPLNANIE VZDELANIA PROSTREDNICTVOM MEDII

Clovek je nuteny vyhladavat poznatky aj zinych zdrojov, kedZe samotné
formalne institicie vzdeldvania si len akousi néhradou klasického vzdeldvania.
Samostadium je naro¢né hlavne na Cas, preto sa najrychlejsia a najpohodlnejSia forma
vyhladdvania adoplhania si informécii a poznatkov javi forma sledovania
masovokomunikaénych prostriedkov. Tie poskytuju Cloveku aktualne aj vSeobecné
informécie, popularno — vedeckymi formami podavaji poznatky, o ktorych by mal mat’

¢lovek aspon povrchné znalosti.
4.4.2 MEDIA A SOCIALNA PRACA

Dieta, kedZe ma odliSny spdsob vnimania ako dospely, omnoho citlivejSie
prijima podnety a informécie. Vysledkom coraz uZzSieho kontaktu s médiami v Zivote
dietat’a je, Ze mu zasahuju do vnutorného sveta i hodnotového systému, podiel’aju sa na
formovani jeho vkusu, pohl'adu na svet, spravania a postojov. Toto v§etko moze mat’ na
dieta tak pozitivny ako i negativny vplyv.

Ista Cast médii sa vo vyuCovacom procese vyuziva v hojnej miere. lde
predovsetkym o knihy, noviny, casopisy, hudobné ahudobno — obrazové nosice
a Vv poslednych rokoch stale viac internet, ktory sa postupne stdva hlavnym zdrojom

ziskavania a §irenia informdcii. Rozhlas a televizia v zmysle vyuzitia vo vychovno —
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vzdeldvacom procese zaostavaju. A to napriek tomu, Ze maju na detského posluchaca
a divaka zasadny vplyv a mézeme ich oznacit’ v istom zmysle za mienkotvorné.

Na druhej strane, v dnesnej dobe je skuto¢ne vel'a moznosti, ako ziskat’ potrebné
informacie. Inymi slovami, nemusime Cakat’ a zafat’ nad tym, Ze masmédia nepontkaju
to, ¢o k ur¢itému druhu vzdelavania potrebujeme, alebo (v lepSom pripade) ponukaju
len vel'mi malo pozadovanych informacii. Da sa totiz (vel'mi efektivne) vytazit' z toho,
¢o sa nam ponuka.

Treba reSpektovat’, ze dieta potrebuje aj v oblasti vychovy a vzdeldvania urcitt
davku slobody vyberu, netreba vSak zabtidat’ na to, ze potrebuje vo vicsej alebo mensej
miere dobré vedenie (samozrejme V zavislosti od veku aStupna dosiahnutého
vzdelania). Tu zohrava doleziti rolu uditel’, ktory mdze z nepreberného mnozstva
informécii a dat ucinne vybrat tie, ktoré su potrebné na efektivne doplnenie oblasti
predmetu vychovy alebo vzdelavania. Samozrejme to predpokladd, ze sa sam musi
v danej oblasti celozivotne vzdelavat. V tomto konkrétnom pripade musi presne vediet,
¢o su to masmédia, na ¢o presne slizia, ¢o aktudlne pontkajl, aké je ich vyuzitie
a predovsetkym, musi pruzne reagovat’ na nové trendy, aby nebol ,krok za svojimi

ziakmi“,

4. 4.3 CELOZIVOTNE VZDELAVANIE A POSOBENIE MEDIi

Masové média pdsobia na Sirokt masu 'udi nie iba na populaciu v produktivhom
veku. Ulohu sekundarneho vzdelavania a poskytovania informécii spihaji pre vietky
vekové kategorie. Uz malé deti maju v rozhlase a televizii $pecializované relacie, zvacsa
st to rozpravky, ktoré maju udeti velkt popularitu. V tychto relaciach si deti
dozvedaju, resp. opakuji si nadobudnuté vedomosti tykajuce sa napr. hygieny,
spravania, vztahu k prirode a okoliu a tvaruju sa v nich ich hodnotové postoje. Svoj
priestor maju aj v tlacovych médiach. Sucasny trh pontka vel'ké mnoZstvo Casopisov
arelacii pre teenagerov, v ktorych sa dozvedaji mnohé odpovede na otazky suvisiace
S problémami ich veku. A ked'Ze ¢lovek sa uci cely zivot, v médiach je priestor aj pre
obcanov vysSieho veku, o com sved¢ia mnohé relacie (Seniorklub, Repete) alebo ¢lanky
v tzv. rodinnych tyzdennikoch (napr. Zivot, Slovenka). Cielova skupina tychto tzv.

rodinnych tyzdennikov je prevazne skupina starSej generacie.
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4.4.4 AUDIOCOACHING A VIDEOCOACHING

Utinnou  a efektivnou metédou tréningu masmedilnej komunikacie je
videocoaching. Objekt tréningu sa posadi pred televiznu kameru a odpoveda na
polozené otazky. Po zodpovedani otdzok sa zdznam preto¢i a spusti. Subjekt, objekt,
I pripadni d’al§i Gcastnici videocoachingu potom hodnotia prejav, pricom sa kladie
doraz nie na obsah prejavu ale na neverbalnu komunikéciu. Poukazuje sa na nedostatky,
vyzdvihuju sa klady, doraz sa kladie najmi na pohyby ruk, vyraz tvare, drzanie tela,
narabanie s hlasom (monoténnost’, flexibilita), pohl'ad — zrakovy kontakt s divakom. Je
samozrejmé, ze ¢im viac tréningov jednotlivec absolvuje, tym sa stdva sebavedomejsim,
lepS§im, prirodzenej$im a robi menej chyb.

Audiocoaching je ,,chudobny pribuzny* videocoachingu. Jeho nevyhodou je totiz
absencia vizualnej stranky. Jeho vyhodou st najmé nizke naklady. Pri audiocoachingu

sa pochopiteI'ne nekladie doraz na neverbalnu komunikaciu, ale na narabanie s hlasom.

4. 5 EDUKACIA AUDIOVIZUALNYMI MEDIAMI

Vychova a vzdelavanie spolu zko suvisia. Kazdy akt vzdeldavania nesie so sebou
pokrok vychovy anaopak — vicéSina vychovnych aktivit v sebe obsahuje iprvky
vzdeldvania. Rozdiel medzi pojmami vychova a vzdeldvanie, ktory v beznej reci
intuitivne pocitujme, ma svoje korene v diferencii medzi vyznamovou intenciou
latinskych vyrazov educatio a eruditio. (Alan In: Hlinkova, 1998).

Zatial' ¢o prvym pojmom sa oznacuje vychovavanie vzmysle formovania
spravania, druhy stvisi so vzdelanim, ucenim a vztahuje sa na proces ziskavania
a odovzdavania vedomosti, zru¢nosti a skusenosti.

Vychova — educatio je proces formativny. Cudské spravanie sa, nazory a postoje
st formované predovSetkym pod vplyvom spolo¢nosti. Prejavuju sa v podobe
spolo¢enskych noriem, zvykov, obyc€ajov a pravidiel spravania sa.

Vzdelanie — eruditio je procesom informativnym a obvykle sa chape ako ststava
vedeckych a technickych vedomosti a s nimi stvisiacich intelektualnych a praktickych
schopnosti, ktoré st potrebné na vykondvanie urcitej Cinnosti v spolo¢enskom

reproduk¢énom procese.
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Ponuka vzdelavacich programov audiovizudlnymi médiami nadobtuda dvojaku podobu

a to ako:

a)
b)

a)

b)

mimoinsStitucionalne vzdelavanie,

inStitucionalne vzdelavanie.

Systém mimoinstitucionalneho audiovizudlneho vzdeldvania j vhodny na
samostatné Stadium kazdého (vSetkych druhov) druhu. Uskuto¢niuje sa mimo
institacie, spravidla doma, v mimoskolskom ¢i mimopracovnom ¢ase. K takymto
programovym typom patria televizne univerzity, jazykové ainé odborné
vzdelavacie softvéry. Systém mimoskolského vzdeldvania audiovizualnymi
médiami mé perspektivu aje beZzne pouzivany po celom svete. Kazdy Stat
vychadza zo svojich Specifickych podmienok, z rasticich potrieb a narokov na
vzdelavanie deti, mladeze a dospelych.

O systéme institucionalneho audiovizualneho vzdeldvania hovorime vtedy, ak sa
uskutocniuje v nejakej inStiticii, spravidla v Skole, za pritomnosti pedagdga.
Audiovizudlne média vSak nevytlaaju zo $kol bezné technologie, ale ich
obohacuju prostriedkami vizudlnymi, ktoré zefektiviiuju vychovno — vzdelavaci

proces a stavaju sa tak didaktickymi pomockami. (D. Hlinkova, 1998).

4.5.1 AUDIOVIZUALNE MEDIA — NOSICE INFORMACII

Civilizacia stoji pred novymi lohami:

e Analyzovat a racionalizovat’ informacie.

e Vyuzivat’ audiovizualne média, ktorymi sa prendsaji, spracovavaju a zachovavaju

informacie.

V prvom rade si ujasnime, ¢o rozumieme pod samotnym pojmom informacia.

Co je informacia?

Informécia je Cast’ spravy, ktord predstavuje pre prijimatela spravy nieCo nové

(informaény systém). Vznikd pri urCovani vSeobecnych vlastnosti konkrétnych

objektov, udalosti ajavov. Mozno ju chapat’ ako urcitu vybranu vlastnost’, ktora

charakterizuje tieto objekty, udalosti a javy. Existuje mnoho definicii informacie, od
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najvseobecnejsej filozofickej (informdcia je odraz redlneho sveta), az po prakticka
(informacia je Cast’ spravy, ktord sa paméta, prendsa, prip. premienia).

Prijimacom informacie je 'ubovolné technické zariadenie alebo Clovek. Tedria
informacie umoziuje bez ohl'adu na druh sprav kvantitativne vyjadrit mnozstvo novych
udajov — informadcii, nezavisle od druhu zdroja informacie, spésobu prenosu, tvaru
spravy (analdogovy alebo diskrétny), typu portich a bez ohl'adu na subjekt, t.j. prijimac
informacie, pre ktory bola informacia urcena.

J. ZATKULIAK (in Hlinkova, 1998, s.19) deli vlastnosti socialnej informacie na dve
zakladné skupiny:
a) kvantifikovatel’né - meratel'nost’, casovost’, zobrazovatelnost’,
identifikovatel'nost’, vyuziteI'nost,, optimalnost’, presnost’ a pod.
b) kvalitativne — platnost’, pravdivost, hodnovernost’, aktualnost, objektivnost,
aplikovatelnost, adresnost, cennost, novost, dokladnost, progresivnost,

originalnost’ a pod.

4.5.2 ELEKTRONICKY SPROSTREDKOVANA KOMUNIKACIA

Populérna i odbornd tla¢ sa v stcasnosti musi vysporiadat’ s vyvojom novych
audiovizuadlnych komunikacnych kanélov, ktoré vytvaraji novy komunikac¢ny priestor —
elektronicky sprostredkovany komunikaény priestor. Novy komunikaény priestor
umozni obrovské rozSirenie l'udskej komunikacie. V stvislosti s tymto vyvojom si

V prvom rade vysvetlime, o sa rozumie pod samotnym pojmom komunikacia.

4.5.3 POJEM KOMUNIKACIA

Slovo komunikacia pochadza z latinského slova communicare a znamena
informovat, oznamovat, riadit’ sa niekym. Komunikdciu moézZzeme vymedzit' ako
dorozumievanie. To vychddza zpochopenia, zhody mySlienok medzi l'ud’mi.
Komunikaciu je teda mozné chapat’ i ako vymenu informacii medzi l'ud’'mi.

Zéakladnym prostriedkom realizacie vychovy a vzdeldvania prostrednictvom
verbalnych aneverbdlnych prejavov je komunikdcia. Obsahom komunikacie je

informacia. Informécia je prenaSand medzi vysielaCom — kodérom a prijimacom —

47



dekodérom. V pedagogickom chapani sa castejSic pre vysielajiceho ucastnika
komunikacie pouziva oznacenie komunikator a pre prijimajuceho ucastnika oznacenie
komunikant. Pre realizaciu komunikécie je potrebny komunikacny kandl, cez ktory
prechadza signal medzi komunikantom akomunikatorom. Zakladom akejkol'vek
interakcie je komunikdcia. Existuje mnoho podnetov, prostrednictvom ktorych l'udia
komunikuju — vo vSeobecnosti existuji dva zakladné druhy komunikécie:

e verbalna komunikdacia — proces, pocas ktorého sa informacia prendsa ustne, spravy
su prijimané sluchom,

e neverbalna komunikicia — je starSia ako re¢ samotna a jej vplyv na vzijomnu
komunikaciu moze dosiahnut’ v niektorych pripadoch podla odbornikov 60 az
90%.

Neverbalne prvky su dolezitou sucastou komunikicie, zahfiiaji vSetky
komunikacné prejavy, pri ktorych nepouzivame slova a ako komunikacné prostriedky

vyuzivame funkcie svojich prirodzenych organov, ¢i celého tela.

4.5.4 ELEKTRONICKE AUDIOVIZUALNE MEDIA KOMUNIKACIE

Rozvoj audiovizudlnych médii je podmieneny mnozstvom ekonomickych,
socialnych, demografickych a technickych faktorov, ktoré su spojené s rozvojom
techniky, ale predovSetkym su produktom vyspelej ekonomiky. Audiovizudlne média
tvori systém prvkov zlozenych zo zvukovych (audio-) a optickych (video-) zariadeni.
Maju charakter masovej komunikacie. Su schopné rychlo S§irit’ a prendsat’ informécie zo
vSetkych oblasti spolo¢enského zivota medzi vel'ké mnozstvo l'udi, rozptylenych vo
velkom priestore. Stavaji sa neoddelitelnou sucastou pedagogicko-vychovnych
zariadeni. Z tohto hladiska vznikd nielen pre jednotlivcov, ale i pre celi spolo¢nost’
novy komunikacny priestor — elektronicky sprostredkovany komunika¢ny priestor.

Na jednej strane novy komunika¢ny priestor umozni obrovské rozsirenie l'udske;
komunikacie, na strane druhej komunika¢na prax v novom komunika¢nom priestore
bude ovplyviiovat’ zaujmy a pocity, komunikacné ocakévanie a poznatky jej uzivatel'ov.
V suvislosti s vyvojom nového, elektronicky sprostredkovaného komunika¢ného
priestoru  mozno uviest zodpovedajici pojem masova komunikacia S jasne

vymedzenymi prvkami (komunikator, recipient, vypoved’, médium, u¢inok).
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5. MEDIA A ICH ETICKY ROZMER

Etika je v zivote kazdého Cloveka vel'mi dblezita. Prave etiku mozeme vidiet na
problematike médii. Zurnalisti aj novinari by mali mat’ eticki zodpovednost voci
kazdému z nds, tak ako maji napriklad lekari ¢i pravnici r6zne nariadenia a kodexy.
Mali by to byt l'udia, ktori maju svoje pevné a nemenné moralne hodnoty a pravda,
Cestnost’ a spravodlivost’ st pre nich nadovSetko. Zasepa md na to takyto nazor:
,»Vychovu a formovanie novinarov musi charakterizovat’ pozitivny, ale zaroven
realisticky pristup ku skutocnosti, nemdze si nev§imat’ vazne ohrozenia krest'anskych
hodn6t. Tieto ohrozenia sa dotykaju samotného ¢loveka, manzelstva a rodiny — a v nej
zvlast’ dietat’a. Ohrozena je samotnd pravda a ohrozena je aj nadej I'udi.“ (Zasepa, 2002,
s. 272).

Etika ma svoj povod v gréckom slove ethos, o znamend zvyk, mrav, obycaj.

Etika skima povahu, ciele a zmysel 'udského spravania so zretel'om na konanie dobra.
5.1 MEDIA A ICH ETICKY KODEX

Moralne pravidld sa vyvijaji niekolko tisic rokov a Vv nés, 'ud’'och, st hlboko
zakotvené. V pripade etického kodexu ide o subor mravnych noriem. Kodexy dopiiaji
zakony o etické zasady pre dant oblast. Vel'mi zname su profesijné kodexy ako napr.
lekari, vojaci, zdravotné sestry, novinari, pracovnici v banke, vo verejnej sprave a pod.
Svoje kdédexy maji napriklad aj sukromné firmy, napr. autobazar AAA, Svédska
kozmetickd firma Oriflame. Azda najzndmejSi kodex, ukotveny v spolocnosti je
Desatoro Bozich prikdzani. Prave z Desatora sa odvijal vznik novych kédexov, ¢i uz
antidopingovy kodex v Sporte alebo kodex v redakcidch casopisov. Pre vicSinu
jednotlivych povolani sibory noriem mravného konania boli ukotvené, vyvijali sa
formou zakonov, kddexov, ¢i medzinarodnych zmlav. No zatial’ stale nie je definovany
stbor pravidiel pre celi oblast’ prace s informaciami. Jednou z moznosti, ako eticky
kodex pre celi oblast’ prace s informéciami utvorit’ je, ze uz z eXistujucich pravidiel
profesii posobiacich v informa¢nom sektore vyberieme tie, ktoré by mohli platit’ ako
vseobecné zasady. Tieto pravidla si moézu niekedy odporovat’ v zakladnych principoch.

No niektoré spolo¢né pravidla predsa najdeme.
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,Jan Cingera uvadza tychto pit pravidiel:
e Informécie by mali byt vol'ne Sirené
e Sirenie informacii by nemalo znamenat’ pre nikoho ujmu
e Nepravdivé informécie by nemali byt Sirené
e Je ziaduce generovat’ nové informacie

e Kazdy je zodpovedny za dosledky svojho konania v informacénej oblasti.”

(Cingera, 2002, s. 81)

Ako bolo spomenuté itychto pat pravidiel si mdze navzajom odporovat’. Napriklad,
informécie by mali byt vol'ne Sirené, no nepravdivé informacie by nemali byt’ Sirené
vobec. To znaci, Ze v praxi, len tazko rozpozname, ktoré informacie su a ktoré nie su
pravdivé. Alebo informécie by mali byt volne Sirené a zaroven ich Sirenie by nemalo
znamenat’ pre niekoho ujmu. Avsak zverejnenie niektorych informacii méze spdsobit’
ujmu.

Eticky kodex je akymsi navodom, ako sa spravat v urCitych, zvdcSa novych,
rozporuplnych, ¢i inym spoésobom vyhrotenych situaciach. Zaujimavostou je, ze eticky
kodex nemaju niektoré vyznamné médid, ako napriklad rozhlasové stanice, ¢i komeréné
televizne stanice. U nés na Slovensku je stav etickych kodexov trochu neStandardny. Na
jednej strane maju verejnopravne média ako Slovenska televizia etické kodexy, ktoré su
zérovenn suCastou legislativy. No na strane druhej, komeréné meédid svoje etické
pravidla eSte nemaji. Mnohé slovenské média nevytvaraju svoje vlastné kodexy nie
preto, aby dali najavo svoj postoj a tym si zvysili svoj moralny kredit a tieZ sa tym jasne
diStancovali od neseridznych praktik, ale skor preto, ze 1V zédpadnom svete je to
moderné a bezné. Takyto dokument sa potom stava len formalitou a na jeho dodrzovani

nikto nebaziruje a tym nema Ziadnu hodnotu, respektive takymto pristupom ju straca.

5.2 ULOHA RODINY

Prvou institaciou, kde sa dieta vyvija a rastie je rodina. Tym je aj rodina akousi
pomocnou rukou v zmysle odstraniovania negativnych vplyvov médii na deti a mladez.

Je velmi dolezité, aby c¢lenovia rodiny spolu komunikovali, aky program sa bude
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sledovat’ a dohliadali na deti, aby sledovali programy, ktoré st pre ne vhodné. Rodina

taktiez dava detom zaklad k prosocialnemu spravaniu sa. Po rodine by mala nasledovat’

Skola a pedagdgovia, ktori by mali ziakom s Studentom vstepit’ moralne zasady uz od

mladého veku, aby znich do budicna vyrastli prosocidlni, charakterni a empaticki

l'udia. Rodina je prvou zékladnou v zivote dietata, kde sa odovzdavaju vzory. ,,Ak

chceme zaistit,, aby deti v rodine dostali spravne usmernenie ako vyuzit masmédia vo

vol'nom ¢ase, tak rodi¢om sa odporuca:

Rodic¢ia by mali naucit’ svoje deti vybrat si programy. Preto by sa jasne mali
vyjadrit’ k jednotlivym programom, mali by povedat’ detom, ktoré programy sa
im pacia a ktoré nie. Tato otvorenost’ rodi¢ov detom ulah¢i hl'adanie vlastného
nazoru na vyber programov.

Deti treba ochranit’ pred medidlnym nasilim, nevkusom, gy¢om, dezinformaciami.
Vysvetlit im a zaroven konfrontovat, pre¢o su niektoré takéto programy pre
mnoho Tl'udi pritazlivé a preco st nebezpecné. Dieta by malo ziskat' schopnost’
vediet' nevhodné informdacie odmietnut’ anajmd sa nedat’ strhnat a ohurit’
vSetkym, €o vidi, pocuje alebo cita.

Rodic¢ia by mali viest’ s detmi rozhovor. Vyjadreny nézor rodiov je ddlezitou
stcastou vychovy. Nim zdroveinl rodiCia zistia zazitky a ndzory deti, preto by ich
mali pozorne pocuvat. Tymto usmernenim rodi¢ia pomdzu utvorit’ u dietata
sebaddveru vo vlastné schopnosti, aby vedelo ohodnotit’ program, komunikovat’
s druhym o programe, presadit’ si vlastny ndzor na dany program a chépat’ fiktivne
situdcie.

Z hladiska duSevného zdravia je dolezité, aby rodifia chrédnili dieta pred
mnozstvom c¢asu, ktory stravi pri masmédiach. Ak diet’a pri nich preZiva takmer
vSetok svoj volny cas, tak sa ochudobiiuje o redlny svet, menej komunikuje
s rodi¢mi, menej sa hré s priatel'mi, menej sa venuje svojim zalubdm a ma mene;j
citovych zazitkov.

Detskéa pasivita je tiez vysledkom rodi¢ov. Rodicia Casto odkladaju deti pred
televiziu, pocitatové hry ¢i video. Zvyc€ajne to vysvetl'uju tym, Ze nemaju ¢as sa
im venovat. No rodi¢ia si neuvedomuju problémy takéhoto typu vychovného

pOsobenia na deti. Ak je dieta mladSie, tak sa CastejSie stava, ze napodobiiuje
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spravanie, ktoré prebera zneredlnych fiktivnych situacii z masmédii a bezna

realita v rodine a vztahy k rodine su mu l'ahostajné.” (Polakova, 1998, s. 53)

5.3 ULOHA SKOLY

Dal§im vyznamnym vzorom je uréite osoba uitela. Uditelia na nas posobia na
zékladnej, strednej a vysokej Skole, okrem toho su to r6zni majstri odbornej vychovy
alebo veduci v zaujmovych krazkoch. Je samozrejmé, ze okrem hlavnej naplne ucitel’a,
¢o je dat’ Studentom vzdelanie, je ich ulohou aj pdsobit’ na ich vychovu a spravanie. Ako
iste vieme, samotni ucitelia maji okrem tychto aj iné povinnosti, ktorymi su napr.:
organizovanie vzdeldvacieho procesu, koordindcia vychovnej a vzdeldvacej c¢innosti
a spolupraca s roznymi organizaciami, inStiticiami, ktoré su v kontakte so Zziakmi.
Vsetky tieto povinnosti a pésobenie ucitel’a su zhrnuté v kédexe ucitel'a, ktorym by sa
mal kazdy riadit’.

Zivot mladého ¢loveka utvara mnozstvo aktivit ako je vzdelavanie, Sport, kulttra,
komunikacia, praca. ,,Vychova mladého ¢loveka nie je proces priamociary a izolovany,
ale naopak, velmi zlozity. Vychovu deti amladeze ovplyviiuje vyuzivanie
masovokomunikaénych prostriedkov. Do tohto systému patri televizia, tlac, rozhlas,
video, film. Informécie, ktoré sprostredkuvajii st vyberovo zamerané na zébavnu,
informacnu, vychovno-vzdeldvaciu a regulacnu funkciu. Pod vplyvom médii sa utvara
U deti a mladeZe aj hodnotova orientacia. Z hladiska vychodného pdsobenia ovplyvituji
mladého divéka pozitivne, aj negativne.“ (Poldkova, 1998, s.55) Co sa tyka pozitivneho
hladiska, tak v tom pripade je jedinec obohateny o nové informacie a taktiez i hodnoty.
V negativnom smere televizia mdZze demoralizovat’ mladého ¢loveka, ¢o moZe mat’ za

nasledok napriklad pokles komunikécie, mdze viest’ k pasivite, Ci agresivite.

5.4 ULOHA SPOLOCNOSTI

»Za dolezité z hl'adiska vplyvu masmédii na formovanie osobnosti deti a mladeze
sa povazuje medialna vychova. Ide o vychovu k médiam i vychovu prostrednictvom
masmédii. Masmédia sa postupne integrovali do vychovnych procesov rodiny, skoly

I mimoskolskej vychovy a z toho jednoznac¢ne vyplyva potreba takejto vychovy.
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Vytvorenie programov pre medidlnu vychovu by malo dat’ detfom a mladezi
usmernenie pre vyuzivanie a vychovny vplyv masmédii pri utvarani hodnotového
systétmu a hodnotovej orientacie. Z Cinitelov ovplyviujucich vychovu k médiam
nemdzeme vynechat’ ani spolocenské organizacie, verejnopravne a stkromné medialne
inStitacie, ktoré cez tvorbu kvalitnych programov, ¢i filmov dokazu sprostredkovavat’
hodnoty, ktoré pomézu mladym T'udom vniest' ich do socialnej reality smerujicej

k prosocialnej kulttre, ktora by sa mala $irit’ prostrednictvom masmédii.© (Polakova,

1998, 5.54)

5.5 DETSKE A MLADEZNICKE ORGANIZACIE

Vo vol'nom ¢ase su vyznamnym c¢initel'om detské a mladeznicke organizacie, ako
aj skupiny, v ktorych sa dne$né deti, mladez i dospeli pohybuju. Tieto organizacie
zapliaja Gasovy priestor, ktory vznika vo volnom &ase medzi vychovnym pdsobenim
rodiny a skoly. Najcastejsie hovorime o mimoskolskej vychove. Mimoskolska vychova
zahffia vychovu mimo vyucovanie, ktord neorganizuje Skola, ale aj iné spolocenské
organizécie (centra volného Casu, kulturne a spoloc¢enské strediskd, zakladné umelecké
Skoly a in¢). Zmyslom mimoskolskej vychovy je prispiet’ k rozvoju osobnosti mladych
Iudi, ich vedomosti, schopnosti a zru¢nosti, uspokojovat’ ich roéznorodé potreby,
zaujmy, podporovat’ ich aktivitu, iniciativu a samostatnost’. V sti€¢asnom obdobi pracuji
Unas rozne detské a mladeznicke organizacie. Jednak novovzniknuté, i organizacie,
ktoré opét’ obnovili svoju ¢innost. Ide o organizacie: Junak, Skauting, Sokol, Sturove
druziny. Vyznamné miesto V tejto oblasti maja krestanské organizicie, napr. Don
Boscova mladez, Krestansko-demokratickd mladez ainé, ktoré si davaju za ciel

mravnl obrodu mladeZe v zmysle krest’anskych hodnoét a idedlov.
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6. MLADEZ A MEDIA

6.1 MEDIALNA GRAMOTNOST — KEUCOVA KOMPETENCIA
PRE 21.STOROCIE

Dominantnou poziadavkou umoznujucou uspesné zaclenenie sa mladého ¢loveka
do globalnej spoloc¢nosti je ¢o najefektivnejsie osvojenie si komplexnej sady vedomosti,
zrucnosti a postojov. Prostredie Coraz viac saturované informéaciami, médiami a novymi
technoldgiami podporuje snahy jednotlivych Statov rozvijat u mladych l'udi také
zivotné zrucnosti, ktoré im umoznia velmi flexibilne reagovat a vyrovnavat sa
S rychlymi a ¢astymi zmenami v osobnom, spolocenskom i pracovnom zivote. Medialna
gramotnost’ by preto nemala byt odstivana na okraj zaujmu ako parcialna zalezitost, ale
siroko reSpektovana ako zakladné I'udské pravo.

Vyznamnym rysom medialne gramotného mladého cloveka je tiez schopnost
rozoznavat v mediadlnych posolstvaich manipulativne prvky, odhalovat rodové
stereotypy, rasové predsudky, intoleranciu voci nésilnym prejavom a podobne.
Mediéalna gramotnost’ ich u¢i ako sa vyrovnavat' s
informaénym pretazenim a neustdle rasticou komercionalizaciou medialneho

prostredia. (Jablonski, 2006)
Medialne gramotny ¢lovek by mal vediet’:

1) pouzivat medialne technologie efektivne k pristupu, zhromazd'ovaniu,
obnovovaniu a zdiel'aniu obsahu tak, aby uspokojil svoje individualne a skupinové
potreby a zaujmy,

2) nadobudat pristup a realizovat’ informovany vyber zo Sirokej $kaly medialnych
foriem a obsahov z rozdielnych kulturnych a institucionalnych zdrojov,

3) porozumiet’ tomu, ako a preco st medialne obsahy vytvarané, ako aj s nimi

stivisiaci technicky, pravny, ekonomicky a politicky kontext,
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4) kriticky analyzovat’ techniky, jazyk a konvencie pouzivané v médiach a vyznam ich
posolstiev,

5) pouzivat média tvorivo na vyjadrenie a komunikovanie myslienok, informacii a
Nnazorov,

6) identifikovat, zabranit’, alebo odmietnut’ medialne obsahy a sluzby, ktoré mozu byt
neziaduce, urazlivé, pohorsujuce a skodlivé,

7) efektivne pouzivat’ média na upeviiovanie demokratickych prav a ob¢ianskych

slobod. (Jacz, 1982)

Medialna gramotnost’ tak mladému ¢loveku poskytuje zakladne predpoklady pre
pohybovanie sa v sucasnom svete, ktory ako sme si uz povedali, je vo vel'kej miere
ovplyviiovany médiami.

Rozvijanie medidlnej gramotnosti tak ,,posiliiuje v 'ud’och kritické myslenie, ale
zaroven podporuje kreativne schopnosti, v prostredi stdle sa rozsirujiceho mnozstva
medialnych posolstiev pouzivajucich obraz, slovo a zvuk. Prave z tohto dovodu mozno
medidlnu gramotnost’ zaradit’ medzi najzakladnejSie Zivotné zrucnosti pre 21. storocie.*

(Jirak, 2007)

6.2 MEDIALNA GRAMOTNOST V KONTEXTE KEUCOVYCH
KOMPETENCII

Medidlna gramotnost znamend vlastne rozSirenu informaéni a komunikacnu
zrucénost, ktora zarovenl sposobuje zmenu charakteru informécii v spolo¢nosti.
Nadobudnutie zru¢nosti s lou spojenych, posiliiuje v 'ud’och kritické myslenie, ale
zaroven podporuje kreativne schopnosti, v prostredi stile sa rozSirujiceho mnozstva
medidlnych posolstiev pouZivajicich obraz, slovo a zvuk. Prave z tohto dovodu mozno
medidlnu gramotnost’ zaradit’ medzi najzékladnejSie zivotné zrucnosti pre 21. storocie.

V tejto suvislosti je potrebné analyzovat, aké miesto zaujima tento druh
gramotnosti Vv kontexte jednotlivych kIicovych kompetencii. Dokument (ktory prijal
Europsky parlament a Rada 18.decembra 2006) podrobne Specifikuje osem kI'i¢ovych

kompetencii:
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1) Komunikacia v materinskom jazyku,

2) Komunikacia v cudzich jazykoch,

3) Kompetencie v oblasti matematiky, vedy a techniky,
4) Digitalna kompetencia,

5)  Schopnost’ naucit’ sa ucit,

6) Spolocenské a obCianske kompetencie,

7) Iniciativnost’ a podnikavost,

8) Kultarne povedomie a vyjadrovanie.

Podobné suvislosti a spolocné sty¢né body medzi kIicovymi kompetenciami
a medidlnou gramotnostou ndjdeme aj v ostatnych medzindrodnych dokumentoch
a legislative, ktoré s touto problematikou suvisia. Vhodnym prikladom méze byt pristup
Organizdcie pre hospodarsku spoluprdcu a rozvoj v Eurépe (OECD).
V roku 2001 publikovala dokument The Definition and Selection of Key Competencies

rozliSujuci tri zdkladné kategdrie kompetencii:

1) Interaktivne vyuZzivanie nastrojov,
2) Interakcia v ramci heterogénnych skupin,

3) Autondémne spravanie.

Kazdd ztychto kompetencii obsahuje viacero podrobne Struktirovanych
podkategorii, vratane takzvanych indikatorov prejavu. Jednym z Gstrednych posolstiev
tohto materialu je, ze kIicové kompetencie nemozno vnimat’ autonomne, ale skor ako
vzdjomne sa ovplyviujlce a prelinajuce fenomény uplatitelné V najrozlic¢nejSich
kontextoch. Tento multidimenzionalny pristup je najvhodnejsie ilustrovat’ na zakladnej
kategorii kompetencii nazvanej Interaktivne vyuZivanie nastrojov. K najdolezitejSim

indiké&torom, ktoré ju charakterizuj, patria nasledovné:

e vediet’ vyhl'adavat’, zatried'ovat’ a vyuZivat’ informacie z réznych  informaénych
pramenov,
e nachadzat stivislosti medzi informa¢nymi zdrojmi,

e rozliSovat’ podstatné informdacie od nepodstatnych,
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e pouzivat’ informdacie v novych kontextoch,

e kriticky mysliet’ a vyjadrovat’ svoj nazor,

e vediet formulovat’ otazky,

e vyberat si najvhodnejSie médiad, vyuzivat ich ako nastroj komunikécie,
sebarealizacie a prostriedok ucenia sa,

e orientovat sa v Sirokej Skale medidlnych produktov a kriticky ich hodnotit’,

e prijimat’ pozitivne medidlne podnety a odmietat’ tie, ktoré nas ohrozuju.

Medialnu gramotnost’ preto treba vnimat’ predovsetkym ako kriticky a rozliSujuci
postoj voc¢i médiam s cielom vytvarat vyrovnanych obcanov, schopnych vynasat
vlastné¢ sidy na zaklade dostupnych informadcii, interpretovat’ a vytvarat' posolstva,
vyberat' najvhodnejSie média pre komunikdciu, ako ja identifikovat ekonomické,

politické, socialne a d’alSie zaujmy, ktoré za nimi stoja.

6.3 VYSKUM MLADEZ A MEDIA - MEDIALNA GRAMOTNOST
MLADYCH LUDIi NA SLOVENSKU

Problematike trovne medidlnej gramotnosti medzi mladymi 'ud’'mi na Slovensku
sa venoval vyskum Mladez a média — Uroveii medialnej gramotnosti mladych l'udi na
Slovensku, ktort realizovala Filozoficka fakulta v Nitre v spolupraci s Ustavom pre
vyskum verejnej mienky pri Statistickom

urade SR.

6.3.1 CIELE VYSKUMU:

v' Zmapovat’, kol’ko ¢asu mladi l'udia travia sledovanim/ pouzivanim jednotlivych
druhov médii a aka je kvalita ich ,,styku‘ s médiami.

v' Preskumat’, o aké typy medidlneho obsahu sa mladez zaujima, ako ich vnima a ¢i
dokaze zmedidlnej produkcie selektovat’ informacie, ktoré rozvijaji jej

individualne a skupinové potreby a zaujmy.
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Zistit, ¢i mladi I'udia v rodinnom prostredi zdiel'aja pri pouzivani médii nejaké
pravidla, ¢i o medidlnom obsahu diskutujii s rovesnikmi, rodi¢mi, ucite'mi
a d’al§imi skupinami osob.

Objasnit, ¢i aakym spdsobom dospievajuca generacia pouziva medialne
technologie na kreativne vyjadrenie a komunikovanie vlastnych myslienok,
informécii a nazorov.

Preskimat’, ¢i mladi l'udia spravne rozumeju tomu, pre¢o su jednotlivé medidlne
obsahy vytvarané, ¢i v nich dokdzu identifikovat’ pripadné manipulativne prvky,
spravne identifikovat’ vyznamy jednotlivych posolstiev a rozlisit nazor od
nazorovo nezat'azenej informacie.

Preskimat’, do akej miery s mladi l'udia schopni rozliSit medidlne obsahy
informac¢ne takmer bezcenné, od informadcie, ktoré maja pre ich Zivot prakticky

vyznam.

Pri tomto projekte boli pouzité kvantitativne empirické metddy vyskumu —

kombinacia dotaznika a pisomnych testov a ich obsahova analyza a vyhodnocovanie.

Pre kazdu z ciel'ovych skupin boli vytvorené samostatné testy a dotazniky.

Celkovy pocet respondentov bol 674, z toho:

206 respondentov — vysokoskolskych studentov,
188 respondentov z radov stredoskolakov a

180 respondentov z radov starsich Ziakov zakladnych §kél (7. az 9. ro¢nik).

Sledované znaky:

vek

pohlavie

kraj

vel'kost’ trvalého bydliska
typ Skoly

navstevovany ro¢nik

Vyberové vzorky boli konStruované ako kvotne podla vyberovych znakov. Vzorky su

na sebe nezavislé. Terénny zber dat uskutocnila Agentura socialnych analyz ASA, s.r.o.,

ato v termine od 22.10. do 6.11.2007.
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6.3.2 VYSLEDKY VYSKUMU:

Z vyskumu vyplynulo, ze az 42 percent oslovenych stredoskolakov tvrdi, ze si
denne prezrie noviny, pripadne Casopisy, 35 percent zo skupiny pozera televizor jednu
az dve hodiny denne, eSte vyraznejSie su udaje o Case stravenom na internete. Az pétina
stredoSkolakov travi za internetom tri az Styri hodiny, a 18 percent tvrdi, ze tento ¢as u
nich dosahuje viac ako $tyri hodiny denne.

Napriek tomu, ze vyskum jasne preukazuje skutocnost’, ze zivot mladych l'udi je
presiaknuty médiami, miera komunikacie mladych T'udi o médiach na pdde skol je
relativne nizka.

Obcasnu diskusiu s pedagéogmi o televiznych programoch uviedlo 40 percent
opytanych s pomedzi stredoSkoldkov. ,Je zardzajlice, Ze podobne nizky percentudlny
podiel sa tyka aj obsahu internetu, hoci vécSina Studentov md moznost v Skole
absolvovat’ hodiny informatiky. Ako vyplyva znaSej analyzy ucebnych osnov
informatiky na roznych typoch $kél, nie je praca s on-line informaciami vonkoncom ich
prioritnym zameranim®. Viac ako polovica respondentov vyskumu uvéddza, Ze o
ziadnom z médii s uciteI'mi v Skole vobec nediskutuje. Prave schopnost’ pracovat’ s
informaciami, ich vyhladdvanie a spracovavanie zaradil Vrabec medzi kl'ucové
kompetencie, ktoré by si mali mladi I'udia osvojit, preto Vrabec zdoéraznuje potrebu
zavedenia medialnej vychovy do skol.

Vyskum Mladez a média tiez prichadza zo zistenim, Ze internet vytlacil u
mladych l'udi televiziu ako najddlezitejs$i zdroj informécii, povaZzuje ho zan az 48
percent stredoSkolékov.

Televizia skon¢ila na druhom mieste, oznacilo ju 33 percent Studentov strednych
Skol. Internet povazuje za najdolezitejsi zdroj Studijnych informacii tretina Studentov,
pricom trend rastie s rasticim vekom respondentov. Internet je aj nastrojom pre
komunikaciu ako chatovanie, diskusné fora ¢i e-mail.

Vyskum sa zameral aj na schopnosti mladych l'udi analyzovat’ obsahy informécii,
ktoré odzneji v médiach. Priblizne 30 percent stredoSkolakov nedokazalo identifikovat’
nazorovo nezatazenu informdciu od tej zatazenej. ,,Mozno tiez predpokladat, ze

vysledky by dopadli eSte omnoho nepriaznivejSie, ak by sme zvolili zlozitejSie

59



Struktirované ukazky zlozené z viacerych viet. Orientdcia v takomto texte je totiz
omnoho zlozitejSia®.

Negativne vysledky zistil vyskum aj pri reklamnych obsahoch. Hoci 88 percent
stredoskolakov vedelo odhalit’ komunika¢ny zamer autorov reklamy, len 75 percent
vedelo, aky je ucel jej odvysielania a viac ako 60 percent nevedelo spravne odhalit’

zavadzajuce tvrdenia v reklamnych textoch. (Vrabec, 2007)

6.3.3 ZAVERY VYSKUMU:

v" Sucasnd mladad generacia v plnom rozsahu vyuZiva moZnosti a prileZitosti, ktoré
jej Coraz viac globalizovand medidlna kultira pontka. V suvislosti s moZnost'ami
pristupu k jednotlivym médidm nie je ich potencidlny vyber takmer vobec
obmedzeny.

v Problémom dneska uZ nie je vonkoncom nedostatok informacii - skor naopak —
malo vyraznd je schopnost’ a zaujem o vyber medialnych formétov, ktoré nemaju
len zabavnu funkciu, ale svojim obsahom a formou s0 zéroven prinosom
k plnohodnotnému  prezivaniu osobného zivota, interakcii s rovesnikmi,
participacii na zivote komunity a pod.

v’ Jednym z najddlezitejSich zdrojov informacii, ale zaroven aj pasivnym modelom
travenia vol'ného Casu, zostava sledovanie televizie.

v' Vysledky vyskumu potvrdili, ze Cast mladych T'udi disponuje istou mierou
rezistencie vo¢i  manipulativnym tendenciam v spravodajstve , zabavnych
I reklamnych medialnych obsahoch. Omnoho problematickejsi a tazsie
identifikovatel'ny je preto stret mladych ludi so skrytymi a coraz lepSie
maskovanymi pokusmi ovplyviiovat’ ich hodnotovy systém, podporovat
konzumné modely spravania, podporovat veku neprimerané a spoloCensky
neakceptovatel'né prvky medialneho obsahu a pod.

v' Vramci vyskumu sa tiez potvrdila potreba a plnd opodstatnenost’ zavedenia
roznych foriem formalneho i neformalneho mediadlneho vzdeldvania. Tie by mali
viest' predovSetkym k osvojeniu si zakladnych principov a zaroven praktickej
aplikacii kritického hodnotenia technik, jazyka a konvencii pouzivanych v procese

medidlnej komunikacie a vV rdmci jej posobenia na ciel'ové skupiny publika.
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v' Pomerne velkd cast’ oslovenych respondentov uviedla, Ze najdolezitejSimi
partnermi v tychto rozhovoroch su rodicia, ¢o je nesporne vel'mi priaznivy signal.
Omnoho negativnejSim a vel'mi zavaznym zistenim je, Ze média a ich obsah nie st
prilis relevantnou témou pre vel'kt cast’ pedagdgov, ale ani d’alSich profesiondlov
a dobrovol'nikov pracujtcich s mladou generaciou. Toto zistenie iba potvrdzuje
nevyhnutnost’ transformacie tradi¢nej Skoly zalozenej na memorovani
encyklopedickych vedomosti k otvorenym vzdelavacim modelom zalozenym na
rozvoji jednotlivych kl'ucovych Kkompetencii a priprave mladych T'udi na

zvladnutie praktickych zivotnych situacii a zru¢nosti.

6.3.4 ODPORUCANIA VYSKUMU:

v' Je potrebné vyuzit' skutocnost’, ze sicasni mladi 'udia na Slovensku su ¢oraz viac
»on-line* generaciou a maximalne zhodnocovat toto =zistenie pri tvorbe
informacénych materidlov, poradenstva a novych foriem interaktivnej komunikécie
uréenej tejto cielovej skupine.

v Podporovat’ vytvaranie Specializovanych webovych portdlov venovanych
problematike medialnej gramotnosti a medialnej vychovy — so zameranim na
ucitel'ov, profesiondlov i dobrovolnikov pracujucich s mladymi I'ud'mi, rodi¢ov
a d’alSie skupiny.

v' Je potrebné vyuzit’ zistenie, Ze mladi I'udia radi a ochotne diskutuju o médiach.
Vhodnou formou moézu byt’ regionalne diskusné fora, okruhle stoly, neformalne
tréningy apod. Ddlezitou cielovou skupinou by sa mali stat’ aj detské
a mladeznicke kluby, centra voI'ného ¢asu, pastora¢né a komunitné centra a pod.

v Podporovat’ vznik a ¢innost novych internetovych portalov, zaujmovych
diskusnych for, blogov a d’alSich socialnych sieti, ktorych obsah mézu vytvarat
priamo mladi l'udia. Nemusi pritom ist' iba o zdielanie textovych informacii.
Spektrum potencialnych tém je naozaj Siroké — od prevencie drogovych zavislosti,
cez bezpecnost’ na internete az po diskusiu o réznych medialnych formatoch.

v" Iniciovat’ vytvorenie a systematicky podporovat’ siet’ iniciativnych mladych I'udi
posobiacich v jednotlivych regionoch, ktori by po potrebnom zaSkoleni mohli

prinaSat’ aktualne spravodajstvo o akciach, aktivitaich a prikladoch dobrej
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mladeznickej praxe. Malo by ist’ vlastne o aktsi mladeznicku medialnu agentaru
zalozenu na dobrovolnickej baze, ktorej servis by bol prostrednictvom
samostatného webového portalu k dispozicii Sirokej verejnosti i1 profesionalnym

médiam.

Rodicia ako najdolezitejsi vychovavatelia svojich deti, by mali:

v

v
v
v

<\

Vysvetlit’ ulohu zdel'ovacich prostriedkov.

Vychovavat’ k umiernenému, kritickému, bdelému a miudremu uzivaniu médii.
Postarat’ sa 0 zdbavu rodinnymi zézitkami, tvorit’ rodinny program.

Dat detom dobry priklad uvédzenym wuzivanim a vyberom zdel'ovacich
prostriedkov.

Podporovat’ u deti ¢itanie knih a asopisov.

Usmernovat’ uzivanie zdelovacich prostriedkov — planovat' ich sledovanie,

vymedzovat Cas a program, ktory deti sleduju.

Rizika médii vo vychove deti:

v
v
v
v

St zranitel'nejSie, zvedavejsie, napodobnuju urc¢ité vzory chovania.
Deti nie su schopné rozlisit’ sci-fi od reality.
Nasilie, sex ma vplyv na chovanie jedinca v dospelosti.

Diet’a sa identifikuje s predkladanym (v skuto¢nosti neexistujucim) idealom.
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MEDIUM TYP PROSTRIEDOK CIED PRIKLAD VEK
zabava, reklama, snaha o .
“ . . - ’ . www.topky.sk z vekovéh
komer¢ny web stranky uputanie pozornosti, bez ve LOVEno
9 . L . Www.cas.sk ohranicenia
nebezpecenstvo, informacie
Internet
vzdelavaci e-learning distan¢né
vzdelavanie vzdelavanie mladez, dospeli
snaha o najvyssiu
. . L . sledovanost’, zisk penazi, www.markiza.sk bez vekového
komercna televizne relacie S — .
reklama, snaha o priazen WWW.joj.sk ohranicenia
Televizia divaka za akukol'vek cenu
TV Spektrum bez vekového
vzdelavacia dokumenty vzdelavanie TV Prima ZOOM e
. . ohranicenia
National Geographic
. zabava, po¢uvanost,, zisk ,
. rozhlasové L . bez vekového
komerény S penazi, reklama, zisk www.expres.sk e
vysielanie investorov, hudba www.funradio.sk ohranicenia
Rozhlas ’ ' '
vzdelavaci rozhlasové relacie vzdelavanie www.rozhlas.sk bez Vek?veh 0
ohranicenia
Komeréna clanky ZV}:§enle’preda] I}O?tl, uput’ame denmk. Novy C?.S, bez Vel.(VOVe‘hO
. Citatel’a, senzacie, bulvar Plus jeden den ohranicenia
Tlac
.. y s .. magazin PC Revue A ,
vzdelavacia odborné ¢lanky vzdelavanie '8 . mladez, dospeli
tyZzdennik Trend

V tabul’ke sme rozobrali jednotlivé média a uviedli ich primarnu funkciu, ktorti
plnia. Na zaklade vysledkov mozno povedat’, ze aj tu plati, ze kazda minca ma dve
strany.

Vyhodou a zdroven aj nevyhodou internetu je jeho l'ahkd dostupnost. Najdeme
v fiom za kratky ¢as naozaj vSetko, €o potrebujeme. Tuto dostupnost’ vS§ak mézu vyuzit
deti a mladez, ktoré si mnoho krat bez dozoru prezeraju stranky, ktoré s ich veku
nepristupné. Hraju na internete on-line hry, ktoré moZzu mat’ v budtcnosti vel’ky vplyv
na formovanie ich osobnosti (r6zne bojové hry, ,,strielacky* a pod.) Ak chceme hovorit’
0 vzdelavani cez internet, je to mozné niekol’kymi spdsobmi, jednym znich je
prostrednictvom diStancnej formy vzdelavania, kde na jednej strane ziak, na druhej
mentor spolu komunikuji prostrednictvom mailu, posielaji si Studijné materialy,
vyuzivaju elektronické uc¢ebné pomdcky a podobne.

Televizia je d’alS$im meédiom, ktoré modZe sluzit' na vzdelavanie ina zabavu.

Z momentalnej ponuky televiznych stanic plni vzdeldvaciu funkciu najméa
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verejnopravna televizia STV (deli sa na Jednotku a Dvojku). Na programe Dvojky moze
mladez sledovat’ mnozstvo programov, ktoré st uréené prave ich vekovej kategorii, je to
napr. Trieda 9.A, 5 minut po dvandstej, kde sa kazdy tyzden diskutuje o témach, ktoré
su blizke a aktualne prave pre teenagerov. Dalsimi vzdelavacimi programami, ktoré
vysiela Jednotka je napr. Galileo, Spektrum vedy, ¢i Fokus. Snahou komerénych
televizii je dosiahnutie ¢o najvysSieho zisku, preto zavddzaju do vysielania formaty,
ktoré zarucia vysoku sledovanost’, no vac¢sinou plnia funkciu zabavnt, nie vzdelavaciu.
Najst’ v komercnych televiziach program uréeny pre mladez je dnes priam nemozné. Ich
programové §truktiru vyplhaji najmi reality show (napr. Mama, ozeii ma; Farmdr
hlada ZzZenu; Hotel Paradise; Buckovci...), ¢i rozne zahrani¢né formaty (napr.
Geissenovci; Najlepsie torty atd.) Tieto relacie maju pritiahnut’ divakov k televiznym
obrazovkam a televizii zaistit' velky zisk. S ur€ené pre nendro¢ného divéaka, sluZia
najmd na pobavenie, no mnoho krat st plné vulgarizmov a prave jednoduchost’
hlavnych aktérov pritiahne k televiznym obrazovkdm mnozstvo divakov, ktori sa na
nich bavia. Takyto typ relacii zvacSa pohorSuje, nie vzdelava.

Rozhlas je médiom, ktoré nam vécSinou sluzi ako kulisa, ¢i uz doma, alebo
Vv praci. Popri poc¢uvani hudby relaxujeme a to je aj pre mnohych hlavny dévod, preco si
rozhlas zapinaju. Vicsina komerénych radii vyplha svoj vysielaci ¢as hudbou,
malokedy hovorenym slovom. Slovensky rozhlas sa ¢leni na niekol'ko radii, ktoré vo
svojom vysielani ponukaji relacie na rozne témy. Moézeme spomenut’ napr. relaciu
Dobru noc, deti, ktora je adresovana detom v predskolskom a mlad$som skolskom veku
anielen im. Dalej je to relacia Autor na dnes, ktord je adresovand pre potreby
jednotlivych roénikov strednych §kol s moznostou podrobne sledovat’ linie jednotlivych
vyvinovych obdobi literatiry. Spomenme eSte relacie Literdrna Revue, Krestanska
nedela — priamy prenos z nedelnej svitej omSe, relacia Poradime vdam (pracovno-
pravne poradenstvo, finan¢nd poradia, zdravotnicka poradiia), ¢i relacia Rozhlasova hra
pre mladez.

Médiom, s ktorym prichadzame kaZdodenne do styku je tla¢. Mnoho krat st
v komerénej tlaci uvadzané netplne informacie, ktoré nas skor zavadzaju akoby mali
vypovedat’ uplni pravdu. Su zalozené na nepravdach a na informaciach, ktoré nie st
podlozené faktami (,,z dobre informovaného zdroja vieme, Ze...”) Snahou je ¢o najvacsia

predajnost’ a ziskanie novych citatel'ov za kazdu cenu. Zvicsa je to titulnd strana, ktora

64



nas prinuti dany vytlacok si zakupit. AvsSak, existuji magaziny, ktoré sa zaoberaju
urcitou témou a plnia vzdelavaciu funkciu. Ide napr. 0 magazin Zahradkar, PC Revue,

Trend, Kktoré s wurCené (Citatelom, ktorych dana problematika zaujima.
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ZAVER

V poslednej dobe sa 0 médiach vela a vasnivo diskutuje. Média su neoddelitel'nou
sucastou nasho zivota a poskytuji nadm informacie, ktoré su mnoho krat témou nasich
rozhovorov. V tejto diplomovej praci sme sa snazili poukdzat’ na ich velky vplyv na
spoloc¢nost, sposob, akym ovplyviiuju nds - 'udi a akym spdsobom nadm zasahuju do
kazdodenného Zivota.

V prvej kapitole sme zadefinovali pojmy, ktoré s médiami tizko suvisia a ¢asto sa
S nimi stretdvame.

Co vlastne média su a aké su ich funkcie rozoberame v druhej kapitole. Média
maji obrovski moc, mézu nam sluzit, ale aj naopak, zavadzat nas a ovplyviiovat.
Zalezi od osobnosti ¢loveka ako vel'mi si ich vplyv pripusti a do akej miery sa nimi
bude riadit’ a necha sa nimi manipulovat’.

Tretia kapitola vymenava jednotlivé typy médii, definuje ich funkcie a spdsob,
akym sa ich prostrednictvom moZzno vzdelavat. V stcasnej dobe ich existuje niekol’ko
druhov a je individualne komu ¢o najviac vyhovuje.

Nazov $tvrtej kapitoly je Média v procese vzdelavania. Rozoberame v nej formy
vzdelavania a oblasti, v ktorych sa vzdeldvanie uskutociiuje. Prostriedky, ktoré
participuju na vzdelavani st audiovizudlne média, ktorym sme sa takisto venovali
v Stvrtej kapitole. Pre vzdelavanie st ve'mi dolezité.

Co je to eticky kodex v spojitosti s médiami a aky vplyv ma rodina, $kola, &i
spolo¢nost’ na vzdelavanie mladeze sme uviedli v piatej kapitole.

Vyskum, s ndzvom MladeZz a médid — Medidlna gramotnost’ mladych l'udi na
Slovensku priblizujeme v poslednej, Siestej kapitole. Znalost' medidlnej vychovy je
ucinnym nastrojom v boji proti masmedialnej manipulécii. K zdkladnej gramotnosti
jedinca 21.storoCia by malo patrit’ vyznat’ sa v logike medialneho sveta. Treba vediet
rozpoznat’ a dekodovat’ objektivnu informéciu od informacie, ktorou nas chct zavadzat'.
Dahsie manipulovatelni st pasivni prijimatelia. Ulohou médii uz davno nie je iba
informovat. Tedria, zo 70. a 80. rokov minulého storoCia uvadza, ze média deformuju
skutoCnost’ a vytvaraji tzv. medialnu realitu, ktord ma spitny vplyv na utvaranie reality

skutocnej. Vysvetlenie je jednoduché. Jednotlivé printové ¢i audiovizudlne médid
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potrebuju kazdodenne naplnit’ urcit¢é mnozstvo stran, ¢i minut vysielania, vlastnici sa
porovnavaju s konkurenciou , ¢ize kalkuluju s predajnost’ou.

Ciel'om tejto prace bolo poukézat’ na tizke prepojenie medzi médiami a samotnym
vzdelavanim. Ciel, ktory sme si zadali sme aj splnili. PriS§li sme Kk zaveru, ze
masovokomunikacné prostriedky sa stdvaju velkym a silnym polom pdsobnosti pre
vzdelavanie mladeze. Podiel'aju sa na formovani osobnosti ¢loveka od utleho detstva az
po dospelost’.

Kazdy jedinec je Specificky, zalezi teda od jeho osobnosti do akej miery sa
médiami necha ovplyvnit. Ci mu slizia iba ako zdroj informéacii, zébavy, &i relaxu
alebo sa nimi nechd viest’ a ovplyviiovat’. Sila médii je v oblasti vychovy obmedzena
len po urCitu hranicu ,,zranitelnosti“ a veku komunikanta. Nechat' vzdelavat T'udi vo
vSetkych smeroch iba prostrednictvom masovo komunikaénych médii nie je mozné,
pretoze ich ucinok je tak ¢i tak obmedzeny. S ohl'adom na vzdelanie, vek, finan¢né
moznosti, socidlne zdzemie a chut’ jednotlivca vzdelavat’ sa, sa tdito moznost’ edukacie

nevylucuje a neobmedzuje v ziadnom pripade.
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