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Anotace

Bakalafska prace se zabyva problematikou oboru vystav a veletrh(i v CR, konkrétné
subjektu vystavisté v Lysé nad Labem. Rozebira vnimani vystavisté z pohledu
historického i sou€asného. Zaméfuje se na navstévnika i vystavovatele a pfiblizuje
marketingové prvky aplikované na konkrétnich vystavach. Zavér pojednava o silnych a
slabych strankach daného subjektu, které pfinasi sou€asnost, a zamysli se nad

pohledem do budouchosti.
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This bachelor thesis deals with the field of exhibitions and trade fairs in the Czech
Republic, specifically exhibition ground in Lysa nad Labem. It analyzes the perception
of the exhibition from historical and contemporary perspective. It focuses on visitor and
exhibitor marketing approaches and elements applied to specific shows. The
conclusion discusses the strengths and weaknesses of the organization that brings the
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uvoD

Veletrh neni Zadna Narodni pout, ale tvrda systematicka prace, jejiz dokonalé
zvladnuti vyZaduje peclivou planovanou pripravu a schopné lidi, kteri chtéji v této

oblasti néco dokazat.

Cilem této prace je v teoretické roviné piedstavit uceleny pohled na organizaci vystav a
veletrhl a na vyuziti marketingovych nastroji komunikace v daném oboru, v praktické
roving pak predstavit spole¢nost Vystavisté Lysa nad Labem, spol. sr.o., ktera je

jednou z nejvytizengjsich veletrznich sprav v Ceské republice.

Komunikace se spotiebitelem zaznamenava stale vice podob a rdznych moznosti.
jsou velmi Casto vyuzivany k pfimému kontaktu zakaznika s vyrobcem ¢&i prodejcem
a nabizeji navstévnikim interaktivni zazitek. Statistiky Spoleenstva organizatord
veletrznich a vystavnich akci v CR, které podléhaji auditu, dokazuji, Zze si veletrhy
uhadjily pozici v ramci marketingového mixu a potvrdily svoji dulezitost pro obchodni
strategii firem. Vystavovatelé vyuzivaji této formy propagace k hledani novych
zakaznikl, pfedstavovani novinek v oboru, uzavirani obchod(, popfipadé k budovani
image firmy. Otazku ucasti na veletrhu FeSi dfive nebo pozdéji kazda firma a v pfipadé
rozhodnuti jej absolvovat je na managementu spole€nosti, jak se vypofada s uskalimi,
které ucCast na veletrhu obnasi. Existuje mnoho pfiru¢ek, dokonce i specializovanych
firem, které jsou schopny zajistit vystavu na kli€, musi vSak mit pfesné zadani. Nejen

na vySe uvedené informace se podrobnéji zaméfime v nasledujicich kapitolach.

Hlavnim zdrojem informaci pro tuto praci byly kromé odborné literatury také webové
stranky vystavisté v Lysé nad Labem, SpoleCenstva organizatorl veletrznich

a vystavnich akci v CR, ale zejména nékolikaleta praxe v oboru.

! GALKANEVIC, I., BURDA, K., VYTISK, T., TYLECEK, D. Jak byt tispésny na veletrhu.
Ostrava: Vystavy Ostrava — Realizace, 1999. s. 3.



1 VYMEZENIi ZAKLADNICH POJMU

Dfive nez pfistoupime k problematice tématu vystavisté v Lysé nad Labem a jeho
postaveni na tuzemském trhu, které je hlavnim obsahem této prace, predstavime si
zakladni pojmy, které slouzi pfedevSim pro pfehledné a srozumitelné pochopeni

odbornych termint a jednodussi orientaci z pohledu &tenare.

Téma marketingu a marketingové komunikace v teoretické roviné je obsahem kapitol
1.1, 1.1.1,1.2.1 a 1.2.1.1. Praktické ukazky marketingu jsou obsahem nékolika kapitol,
predevsim pak o naboru vystavovatell, propagaci vystav a v kapitolach jednotlivych

vystav.

Komunikace je procesem sdélovani, pfenosu a vymény vyznamu a hodnot zahrnujici
oblast informaci, ale i dalSi projevy a vysledky lidské ¢innosti. V oboru vystavnictvi je
komunikace snad nejdllezitéjSim prvkem k Uspéchu. V teoretické roviné je popsana

v kapitole 1.2.

Vystava nebo veletrh jsou s ohledem na téma prace nejCastéji se opakujici slova, ktera

jsou podrobné vysvétlena v kapitole 1.3 a 1.3.1.

1.1 Marketing

Marketing je plynuly proces probihajici v diléich krocich, prostfednictvim néhoz
management v odvétvi pohostinstvi a cestovniho ruchu planuje, zkouma, naplriuje,
kontroluje a vyhodnocuje ¢&innosti navrzené k zajiSténi jak zakaznikovych potfeb
a skrytych prani, tak i cild své vlastni organizace. K dosaZeni nejvétsi ucinnosti
vyZaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho ucinnost se dale muze zvysit Ci

vvvvv

snizit &innosti dalsich komplementéarnich organizaci.?

Marketing je neodmyslitelnou soucasti podnikatelské cinnosti. Zabyva se rGznymi
prizkumy trhu scilem pfizplsobit vystupy podnikatelského procesu potfebam

zakaznika. Sleduje prodeje vyrobk( nebo sluzeb a pfinasi takova opatfeni, aby byl

> MORRISON, M., Alastair. Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Victoria
Publishing, 1995. ISBN 80-85605-90-2, s.

10



novy produkt uvadén na trh ve vhodny ¢as a za vhodnou cenu. U produktd a sluzeb,
které jiz na trhu jsou, je cilem zvysit jejich prodejnost, napfiklad pomoci zavadéni
nejriznéjSich inovaci. Dle odbornych definic je marketing chapan jako proces
zaméfeny na zakaznika, ktery vnima vSechny Cinnosti firmy od nakupu surovin, pfes
vyrobu, skladovani az po nasledny prodej. Laicka vefejnost spojuje marketing spise
se samotnym prodejem, reklamou ¢i vyzkumem trhu. Jeho odborny vyklad je vSak
mnohem komplexnéjsi a jednoznacna definice v podstaté neexistuje. Bezpochyby vsak
marketing rozhoduje o Uuspéchu kazdého subjektu, ktery se nachazi v trznim prosttedi,

a je nedilnou soucasti disciplin spojenych s podnikanim.

1.1.1 Marketingovy mix

Jde o soubor kontrolovanych marketingovych proménnych, které by mély byt
nastaveny tak, aby produkce firmy byla co nejbliZz8§i pfanim cilového zakaznika.

Marketingovy mix tvofi vée, &im firma muize ovlivnit poptévku po své nabidce.?

Model marketingového mixu je v soucasné dobé tvoren Ctyfmi zakladnimi prvky, které
se Vv marketingové literatufe oznacluji jako 4P: vyrobek (product), cena (price),
distribucni cesty (place) a marketingova komunikace (promotion). Uvedené Ctyri
proménné musi byt vzdy ve vzajemném souladu. Jediné tak dojde v komunikaci se

zékaznikem k pochopeni nabidky.*

Prvnim, kdo se v roce 1948 zabyval vyznamem marketingového mixu, byl profesor
N. H. Borden, ktery ptsobil na Harvard Busines School.”> Chtél jim vyjadfit fakt, Ze
marketingové aktivity firmy musime chéapat jako komplexni zaleZitost, ktera vede
k harmonickému propojeni vysledného celku. Marketingovy mix vznikal soubé&zné
s rozvojem marketingu a k jeho vyvoji dochazi v ramci potfeby vytvofit urcity systém,

ktery by umoznil orientaci v nastrojich marketingu a moznostech jejich pouZziti.

® FORET, M. Marketingovéa komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno: Computer Press, 2011.
ISBN 978-80-251-3432-0. s.189.

* JANECKOVA, L., VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb. Praha: Grada Publishing, 2000. ISBN
80-7169-995-0. s. 29

® FORET, M. Marketingova komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno: Computer Press, 2011.
ISBN 978-80-251-3432-0. s.189.
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1.2 Komunikace

Pavodni latinsky vyznam zahrnuje sdileni, spol¢ovani, spole¢nou Gcast. Pro nas by
mél pojem komunikace znamenat zaklad veSkerych vztah( mezi lidmi. Na nich a na
schopnosti navzajem se domluvit zavisi i nase dalsi pfeziti. Komunikace pfedstavuje
proces sdélovani (sdileni), pfenosu a vymény vyznami a hodnot zahrnujici v Sir§im
zabéru oblast informaci, ale také dalSich projevi a vysledkl lidské ¢innosti, jako jsou
nejriznéj$i nabizené produkty, stejné jako reakce zakazniki na né.® V nadneseném
pojeti mize byt pfedmétem komunikace jakykoliv vytvor pfedlozeny jednou stranou
a vnimany stranou druhou, z éehoz prameni, ze se nemusi vzdy jednat o informaci.
Harold Lasswell popsal komunikaci jako proces, ktery si muzeme pro nazornost
zobrazit nasledujicim schématem.

jakym

fika kanalem

—— O — J e[V

s jakym efektem

Obrazek 1: Lasswellovo komunikaéni schéma

zdroj: FORET, M. Marketingova komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno:
Computer Press, 2011, s. 18

V' soucasnosti nejrozSifenéjsi model procesu komunikace vychazi z Shannonovy
a Weaverovy matematickée teorie z roku 1949. Podstatu matematické teorie tvofi sedm
prvki a dekédujici komunikant se stava vzdy cilem komunikace. Komunikator, ktery
ma produkt, napad, informaci ¢i jiny divod ke komunikaci, pfevede vyjadreni predmétu
komunikace do souboru prvku, symbolt a tvard. Vysledkem kodovaciho procesu je
zZprava, ktera musi byt kanalem odeslana prostfednictvim komunikace. Dekodujici
pfijemce musi zpravu nejen prijmout, ale také dekddovat na zakladé svych schopnosti
a zkuSenosti. Zpétna vazba je reakci pfijemce umozriujici vzajemnou komunikaci

a vyjadfujici efektivitu dané komunikace. NaruSeni prenosu komunikace, které méni

® FORET, M. Marketingova komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno: Computer Press, 2011.
ISBN 978-80-251-3432-0. s.16.
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podobu, obsah & pochopeni zprévy, nazyvame komunikacénim $umem.” Nazorné si

tento kyberneticky model komunikace zobrazime takto:

kédovani Zora kanal
- prava
Komunikator By (sdéleni)

1
!

Dekoédujici
komunikant

zpétna vazba

Obrazek 2: Kyberneticky model komunikace

Zdroj: FORET, M. Marketingova komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno:
Computer Press, 2011. s. 18.

1.2.1 Marketingova komunikace

Jak jsme se dozvédéli v kapitole 1.1.1, tak marketingovou komunikaci chapeme jako
komunikaci se zakaznikem, ktera je nejviditelnéjSi soucasti marketingu. Setkavame se
s ni pfedevsim v podobé ¢tvrtého P v marketingovém mixu, ktery zastupuje propagaci.
Hlavnim cilem je informovani, pfesvédCovani a ovliviiovani rozhodovacich procesu
zakaznika. Jeji vyznam roste pfedevSim v poslednich desetiletich, kdy rozvoj trhu
nabizi stale vice produktl a sluzeb. Zakaznik se prestava orientovat a vystavuje se tak
moznosti manipulace. Cilem marketingové komunikace je zprostfedkovat zakaznikovi
rychlou a objektivni informaci, ktera mu napomuze pfi rozhodovani pfed samotnym
nakupem. V opacném pripadé je prilezitosti ke zviditelnéni konkrétnich vyrobkdu, sluzeb
a znacCek, které se svou prezentaci mohou prosadit na trhu. Marketingovymi
komunikacnimi prostfedky jsou reklama, direct marketing, sales promotion, public
relations, sponzoring a on-line komunikace. Kombinace vySe uvedenych
komunikacnich nastroji tvori tzv. komunikacni mix, ktery je soucasti marketingového

mixu.®

" FORET, M. Marketingova komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno: Computer Press, 2011.
ISBN 978-80-251-3432-0. s. 18.

8 Tamtéz, s. 11.
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1.2.1.1 Marketingové komunikace a jejich prvek ,veletrhy a vystavy“

Soucasti marketingovych komunikaci jsou vystavy a veletrhy, které vyuzivaji rdznych
komunikacnich nastroja a kanall, jez se navzajem kombinuji. Osobni prodej, podpora
prodeje, public relations, reklama, direct marketing a sponzoring jsou hlavni aspekty,
které firma oCekava od ucasti na veletrhu. Hlavni prednosti je bezesporu osobni
kontakt se stavajicim i novym zakaznikem, ktery svou reakci pfinese dulezité
informace, a to nejen o vlastnich produktech vystavovatele, ale i monitoring
konkurence, jejich vyrobniho programu a nabizenych sluzeb vztahujicich se
k pfedmétu podnikani vystavovatele. Vystavy a veletrhy umoznuji hmatatelné srovnani

vyrobkl a sluzeb a napomahaiji k vyvoji novych technologii v daném oboru.

Vzajemna komunikacni shoda navstévnika a vystavovatele pfinasi mimoradné
vyhodnou pozici pro obchodni jednani. Obé strany se setkavaji dobrovolné a jsou
pfipraveny vzajemné a korektné komunikovat. Zaroveri je mozné sledovat okamzité
reakce zakaznik(, které jsou dllezitym zdrojem informaci. Vystavované produkty jsou
fyzicky zastoupeny ve vystavni expozici a vystavovatelé je mohou kdykoliv pfedvést Ci

odprodat, pfi€emz dochazi ke stfetu nabidky a poptavky.

Samotna ucast na veletrhu nepfinasi pouze pfimy prodej produktl, ale jsou s ni
spojeny i dalSi formy marketingové komunikace, které podporuji a posiluji propagaci.
Jedna se napfiklad o distribuci propagacnich pfedmétl, rozsev informacnich letakd,
ucast v doprovodnych programech a odbornych seminarich, setkavani se s novinafi &i
zastupci zakonodarnych nebo samospravnych organu, zahrnuti do katalogu a vyuziti

reklamniho prostoru veletrzniho arealu nebo veletrzniho zpravodaje.

1.3 Vystava, veletrh a predvadéci akce

Jednotné klasifikace a vymezeni pojmu veletrhy a vystavy neexistuje. Veletrhy jsou
vétSinou definovany jako ekonomicky zaméfené akce, kde pfedmétem vystavovani
Jsou predevsim realné exponaty. Vystavni akce jsou zamérené na propagaci myS$lenek

a zamérd ruznych subjekttu spoleCenského Zivota. Pojmem vystava se ale oznacuji

14



i nékteré akce ekonomického charakteru. Nadale pouZivame oba terminy pouze pro

akce ekonomického charakteru.®

Vystava je svym zaméfenim vétSinou nekomercnim celkem, ktery je zaméfen na
prezentaci kulturnich, uméleckych, védeckotechnickych i jinych zajmovych cinnosti
a dél. Pro navstévnika ma spide informativni, poznavaci a vzdélavaci pfinos a je
urCena Siroké verfejnosti. Jeji tematické zamérfeni mize byt Uzce profilované i
rozvétvené do Sirokého spektra nékolika oborll. Organizaci vystav mohou provadét
statni instituce, zajmové organizace, nevladni celky a hnuti, ale také ob&anské
iniciativy, soukromé osoby i firmy. Doba trvani vystav je z divodu naroénosti jejich
priprav del§i nez u veletrhl. U muzejnich vystav se mlze jednat i o nékolik let trvajici
stalou expozici. V prevazné vétsiné pfipadl se vSak jedna o tydenni az mésicni akce,
které mohou ménit misto konani, jak tomu byva u putovnich vystav. Svym obsahem
a originalitou exponatl byvaji jedine¢né a k jejich opakovani dochazi velmi sporadicky.
Vystavy mohou napomoci ke zlepSeni vztahd mezi urditymi skupinami vefejnosti,
prispét k lepsi image spolecnosti a v marketingové komunikaci plsobi predevsim jako
public relations. Veletrh je oproti vystavam zaméfen na generaci zisku pofadatele
i vystavovatele. Ugast na veletrhu pfinasi posileni obchodnich vztahd mezi
vystavovatelem a navstévnikem, zajiStuje pfimy prodej, propagaci novinek na trhu a
zisk novych kontaktl. V ramci nastroji marketingové komunikace jej fadime spiSe do
podpory prodeje nez do public relations. Stale vice se prosazuji odborné veletrhy
s konkrétnim zaméfenim na Uzce specializovanou skupinu odbornikl a zménila se
i doba trvani, ktera je nejCastéji tfi az pét dni. Organizaci veletrh zajistuji soukromé

subjekty, které jsou bud ve vlastnich veletrznich spravach, nebo v pronajmu.

Pfedvadéci akce jsou zaméfenim podobné veletrhim, ale s rozdilem, Ze si je podniky
organizuji samy pro sebe a své obchodni partnery. U pfedvadécich akci je popfena
moznost porovnani stejné nabidky od rlznych konkurentd. Maji charakter putovnich
akci, které se konaji po urCitou dobu na konkrétnim misté a po ukonceni putuji na dalsi
lokaci. Velmi podobné je i jejich zaméfeni podpory prodeje, které je cileno jak na

obchodni partnery, tak na koncové zakazniky."

® VYSEKALOVA, J., HRUBALOVA, M., GIRGASOVA, J. Veletrhy a vystavy, Praha: Grada
Publishing, 2004. ISBN 80-247-0894-9 s. 22

Y FORET, M. Marketingova komunikace. 3. Aktualizované vyd. Brno: Computer Press, 2011.
ISBN 978-80-251-3432-0. 5.292.
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1.3.1 Clenéni vystav a veletrhii

Rozdéleni vystav a veletrhii provadime z nékolika uhlG pohledu. Prvni z moznosti je
Clenéni z pohledu urceného zaméru organizatora na kontraktaCni, prezentacni,

prodejni a jejich vzajemné kombinace.™

Kontraktacni veletrhy jsou urceny pfedevsim zastupcum firem, ktefi obchoduji mezi
sebou, sjednavaji nové obchodni smlouvy a navazuji partnerstvi. Obchody uzaviené
na kontraktanich veletrzich jsou v fadech tisicl az miliond korun a tento typ vystav

neni zaméfen na koncové zakazniky.

Prezentacni vystavy prispivaji pfedevs§im k budovani image firmy a zvySuji povédomi

o firmé samotné.

Prodejni vystavy a veletrhy jsou zaméfeny na prodej zbozi a koncového zakaznika
(navstévnika). Jsou pFevazné regionalniho charakteru. Obchody se zde uzaviraji

v fadech tisicl az statisictd korun.

Kombinované vystavy pievaZzuji u vdech veletrznich sprav a nej¢astéjSim propojenim

jsou kontraktacné-prodejni vystavy.

Druhou z moznosti rozdéleni je ¢lenéni podle oborl na jednooborové, viceoborové

a vSeobecné veletrhy.

Jednooborovy veletrh je Uzce specializovanou akci, ktera se kona vétSinou
ve dvouletém intervalu a je doménou spiSe mezinarodnich vystavist. Odborné
zaméfeni je zavislé na ekonomické situaci v dané oblasti a hrozi tak rychly zanik,

popfipadé zmény oborového Clenéni.

Viceoborové veletrhy soustfeduji na jednom misté a v jeden okamzik nékolik rdznych
obort, coz pfinasi urcité vyhody. Navstévnici zaméfeni na konkrétni obor mohou

zhlédnout i ostatni pfidruzené obory a zvysSit tak pocet navstévnikl &i potencionalnich

1 VYSEKALOVA, J. HRUBALOVA, M., GIRGASOVA, J. Veletrhy a vystavy, Praha: Grada
Publishing, 2004. ISBN 80-247-0894-9 s. 23

16



zakaznikl. Tento typ veletrhl je vyuzZivan predevS§im organizatory s regionalni

plsobnosti.

VSeobecné veletrhy pfipominaji svym zaméfenim spiSe trhy, které jsou velmi
oblibené z divodu raznych akénich nabidek pro koncové zakazniky. Do této skupiny
vSeobecnych veletrhl mlzZeme zafadit i farmaiské trhy, které jsou v pravidelnych

intervalech pfipravovany riznymi poradateli.

Treti moznosti je Clenéni dle mista dosahu na mistni, regionalni, narodni, kontinentalni
a mezinarodni. Mezinarodni vychazi z jednotné metodiky UFI, ktera stanovi kritéria
mezinarodnosti. V sou€asné dobé plati, Ze za mezinarodni jsou povazovany takové
veletrzni akce, které vykazuji nejméné 10 % vystavovatell ze zahranici, nebo jej
navstivila vice nez 4 % zahrani¢nich navstévnikd. Tento pomér vystavovatell se

uplatfiuje i v ostatnich moZnostech vy$e uvedeného &lenéni.*

2 \VYSEKALOVA, J., HRUBALOVA, M., GIRGASOVA, J. Veletrhy a vystavy, Praha: Grada
Publishing, 2004. ISBN 80-247-0894-9 s. 23
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2 HISTORIE VYSTAVISTE V LYSE NAD LABEM

Vystavisté v Lysé nad Labem leZi v urodné polabské nizZiné, ktera byla vzdy spojena
s péstitelstvim a chovem domacich zvifat. Mozna i proto se v roce 1992 zrodil zamér
vybudovat venkovské vystavisté, které bude dostupné z celé Ceské republiky. V zafi
roku 1994 se tento zamér podafilo zrealizovat a byl otevien prvni vystavni pavilon B,
ktery se o pét let pozdé&ji podafilo rozsifit o dvoupodlazni halu A. RozSifovanim portfolia
a postupnym vyvojem stavajicich vystav se nékteré vystavy podafilo rozsifit na
mezinarodni Uroven a dvé budovy jiz nestacily uspokojit potfeby vystavovatel(. Doslo
tedy k odkoupeni sousedniho arealu byvalé tovarny a na jejim pozemku byla 20. zafi
2013, opét pfi 20. ro¢niku vystavy Kin, slavnostné oteviena nova multifunkéni vystavni
hala C, ktera nabizi vystavovatellm nejmodernéjSi technologie vyuzivané pro

organizaci vystav a veletrha.*®

Nyni aredl vystavisté disponuje 10.000 m? krytych vystavnich ploch, 15.000 m? ploch
venkovnich a parkovi§tém vyuzivanym predevsim pro potfeby vystavovatell v poctu
200 parkovacich mist. Nova multifunkéni hala je vyuzivana nejen pro vystavarské

ugely, ale i pro poradani jezdeckych festival(i, koncerttl, spole¢enskych akci a eventd.™
2.1 Historie mésta Lysa nad Labem

Mésto Lysa nad Labem patfi z hlediska historického i urbanistického k velice
vyznamnym Ceskym meéstim, kterd vznikala v raném stfedovéku. Pisemna zminka
v Kosmové kronice je datovana jiz k roku 1034 a souvisi s dobou umrti knizete
Oldficha. Z roku 1244 jsou dochovany zpravy o kapli sv. Desideria, ktera se nachazela
v augustinianském klastefe. Dulezitym meznikem byl rok 1291, kdy kralovna Guta
zavedla v Lysé emfyteuticky systém (pravni fad). Na konci 13. stoleti byla Lysa jiz

rozvinut&jsi sidelni aglomeraci se spravnim a hospodafskym arealem.*

¥ MATOUS, O. Katalog vystavy Chovatel 2014. Lysa nad Labem: Vystavisté Lysa nad Labem,
2014.

1% Tamtéz.

> SPOLEK RODAKU A PRATEL MESTA LYSA NAD LABEM. Historie Lysé n. L. [online].
© 2007 - 2014 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://www.spolekrodakulysa.cz/text.php?id=5
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V roce 1548 ziskala zdejSi panstvi kralovska komora, ktera ve 2. poloviné 16. stoleti
prestavila zdejSi hrad na renesancni zamek. Rok 1558 se stal pro mésto osudnym,
kdyz jeho velkou cast zachvatil pozar. NejvétSi ranu vSak méstu zasadilo obdobi
tficetileté valky. Lysa nad Labem se opét pozvedla az pod vedenim véhlasného
generala Jana Sporka, ktery ji ziskal v roce 1684. Jeho syn FrantiSek Antonin Spork
Lysou zafadil mezi rezidenéni Slechticka mésta pfedevsdim zfizenim zamecké zahrady
s unikatni sochafskou vyzdobou. Spork nestavél pouze mezi branami mésta, ale
vybudoval i velkolepé barokni komplexy — poustevnu s kapli, Spitaly, danéi oboru
s letohradkem na bfehu Labe, lovecky zamecCek a dalSi stavby doplnéné o vynikajici

socharska dila.

Dalsim historickym meznikem byl rok 1847, kdy doS$lo k vybudovanim nové Zeleznicni
traté a Lysa se stala vyznamnym dopravnim uzlem. Dvacata léta 20. stoleti byla ve
znameni demolic. Staré budovy nahradily nové, doslo k vybudovani vypadové silnice
na méstskou ¢ast Litol a velkého Husova namésti. Tyto urbanistické zasahy souvisely
s velkym rozvojem obytné zastavby a rozSifovanim uliénich siti, coz pokracovalo az do

zadatku I1. svétové valky.'

2.2 Vznik a vyvoj vystavisté v Lysé nad Labem

Vznik ojedinélého soukromého subjektu, kterym je vystavis§té v Lysé nad Labem, saha
do roku 1994. Vtomto roce doSlo k otevieni aredlu, ktery vznikl na pozemcich
byvalého zahradnictvi v tésné blizkosti vlakového nadrazi. Dne 23. zafi 1994 doslo
k prestfizeni slavnostni pasky na 1. ro€niku celostatni vystavy Kun, které se zuc¢astnilo
72 komercnich vystavovatell, vystaveno bylo 94 koni a vystavu celkové zhlédlo 24 360
navstévnik(. K dispozici byla vystavni hala o rozloze 2 160 m* a 18 000 m? venkovnich
vystavnich ploch. Pavodni kalendar vystav obsahoval Sest vystavnich tituld — vystavu
koni, podzimniho Zemédélce, Polabské vanocni trhy, vystavy Remesla a Stavitel
a jarni pokracovani vystavy Zemédélec. Zapisem spolecnosti do obchodniho rejstfiku
a slozenim zakladniho jméni 100 000 K¢ si jednatelé ing. Jifi Odchazel a Heda Volfova

zvolili pravni formou spole¢nost s ru¢enim omezenym. Od samého vzniku vystavisté

'® SPOLEK RODAKU A PRATEL MESTA LYSA NAD LABEM. Historie Lysé n. L. [online].
© 2007 - 2014 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://www.spolekrodakulysa.cz/text.php?id=5
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byli v produkci zaméstnani Ctyfi zaméstnanci, o fakturaci se staraly dvé ucetni,

o technickou realizaci jeden technik, vedenim byl povéfen Miroslav Zelenka.'’

Vroce 1999 doslo k roz8ifeni krytych vystavnich ploch. 17. zafi byla slavnostné
oteviena, opét pfi vystavé Kan, nova dvoupodlazni vystavni hala, ktera navySila pocet
vnitinich vystavnich prostor na 5100 m? a venkovni zadlazdéné prostranstvi bylo
upraveno na koneénych 15 000 m?. Poslednim meznikem zdej$iho arealu je otevieni
multifunkéni vystavni haly C, ktera byla slavnostné oteviena 20. zafi 2013 za
pfitomnosti ministra zemédélstvi Miroslava Tomama. Areal vystavisté se tak stal

nejmoderné&j$im veletrznim komplexem v Ceské republice.*®

Pdvodni zamérfeni pouze na venkovska témata rozsifil jiz prvni feditel Miroslav Zelenka
o vystavy uréené zahradkardm, chovatelim, hasi¢iim, myslivedm, rybafim a v&elaftim,
¢imz ustalil portfolio vystav na 19 regionalnich, celostatnich i mezinarodnich vystav
a veletrhd ve dvanacti terminech. RozSifenim vystavisté doSlo i k navySeni poctu
zaméstnancl na Sest produkénich, dva techniky a grafika; ekonomické oddéleni
a vedeni zUstalo ve stejném poctu. Dne 31. prosince 2004 odeSel feditel Zelenka do
starobniho dichodu a vedenim byla povéfena Helena Svobodova, ktera ve své funkci
setrvala do 31. kvétna 2006. Od 1. ¢ervna 2006 byl vedenim povéfen Ondfej Matous,
ktery se zaméfil na inovaci technickych vystav a kalendarium vystavisté rozsifil na

nyné&jSich 36 vystav v osmnacti terminech.®

2.3 Osobnosti vystavisté v Lysé nad Labem

Ing. Jifi Odchazel, M.B.A., Ph.D., je majoritnim vlastnikem Vystavisté Lysa nad
Labem, spol. s r. 0., a hlavni mérou se zasadil o vybudovani vystavniho arealu. Narodil
se v Lysé nad Labem 6. srpna 1957 a vystudoval CVUT v Praze. Po revoluci zadal
podnikat v oblasti vystavnictvi, konkrétné se svou agenturou JOLY zajiStoval vystavni
expozice na vystaviStich vtuzemsku i zahraniCi. Nasledovalo obdobi pronajmu
holeSovického vystavisté, kde v devadesatych letech pofadal velmi uspésné vystavy

Elegance, Protech a Vanocni trhy, dale realizoval zahrani¢ni expozice pro Ministerstvo

Y MATOUS, O. Kronika Vystavisté Lysa nad Labem. Lysa nad Labem: Vystavisté Lysa nad
Labem, 2013.

18 Tamtéz.
19 Tamtéz.
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pramyslu a obchodu a také Ministerstvo zemédélstvi. Diky nabytym zkuSenostem
z vySe uvedenych projektl vzesel napad na zalozeni tradice vystav v Lysé nad Labem.
Pdvodni areal zahradnictvi v centru mésta nechal Jifi Odchazel prebudovat na moderni
regionalni vystavisté, které v pribéhu dvaceti let zafadil mezi renomované veletrzni

aredly s nejvétsim podtem vystav a veletrhti v celé Ceské republice.?

Miroslav Zelenka se narodil 17. listopadu 1933 v Lysé nad Labem. Svuj profesni zivot
zasvétil zdejSimu vyrobnimu podniku na kovovy nabytek, kde se poprvé profesné
setkal s Jifim Odchazelem, tehdy jesté studentem vysoké Skoly, ktery v podniku
vykonaval povinnou praxi a nasledné zde byl i urCity ¢as zaméstnan. V dobé dovrseni
véku, ktery jej opraviioval odejit do starobniho dlichodu, obdrzel Miroslav Zelenka
nabidku od jednatele nové zaloZzené obchodni spoleénosti Vystavisté Lysa nad Labem,
s. I. 0., na sestaveni tymu zaméstnancul a nasledné vedeni této spole¢nosti. Miroslav
Zelenka tuto nabidku pfijal a obratem zahajil ¢innost vystavisté, které plvodné fidil
z kancelafi v prazskych HoleSovicich, kde pfipravil prvni kalendar vystav na obdobi
zari az prosinec 1994. Tento kalendar byl zkuSebni a obsahoval pouze tfi vystavy: Kun,
Zemédélec — podzim a Vanoéni trhy. Nasledujici rok uz byl obohacen o dalsi C&tyfi
vystavy: Remesla, Stavitel, Zemédélec — jaro a Domov a $kola. Jeho zasadni a velmi
moudré rozhodnuti zaméfit se na venkovska témata znamenalo obrovsky rozkvét
v nadchazejicich letech a pfispélo k velmi rychlému rozSifeni vystavnich ploch
o dvoupodlazni vystavni halu. Rukopis myS$leni Miroslava Zelenky je patrny dodnes,
kdy jsou vystavy se zaméfenim na zahradu a pfirodu stale nejnavstévovanéjSimi

akcemi i po jejich dvacetileté historii.**

Helena Svobodova se narodila 26. kvétna 1965 v Koliné, vystudovala gymnazium
v Ceském Brodé a jeji prvni pracovni zkudenost byla v administrativé mensi rodinné
firmy, kde pracovala az do nastupu na matefskou dovolenou. V roce 1993 nalezla
inzerat na pozici produkCni — manazer vystav na nové vznikajicim vystavisti v Lysé nad
Labem, kam v témZe roce nastoupila. Postupnym vyvojem firmy a vlastnimi pracovnimi
uspéchy se stala zastupkyni feditele spolecnosti a v roce 2005 i samotnou feditelkou.
Jeji pusobeni na postu feditele vSak netrvalo pfili§ dlouho a 31. kvétna 2006 odeSla do

soukromého sektoru a zfidila si vlastni grafické studio.*

2 Osobni rozhovor s Ing. Jifim Odchéazelem, M.B.A., Ph.D., Lysa nad Labem, 1. 10. 2013.
21 Osobni rozhovor s Miroslavem Zelenkou, Lysa nad Labem, 13. 10. 2013.
?2 Osobni rozhovor s Helenou Svobodovou, Lysa nad Labem, 23. 9. 2013.
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3 VYSTAVY A VELETRHY NA VYSTAVISTI VLYSE
NAD LABEM

Absolutni orientace firmy na zakaznika znamena, Ze doslova vSichni pracovnici firmy
jsou si védomi toho, Ze uspéch firmy, jeji preZiti i dal§i rozvoj plné zavisi na
zakaznicich. Ti ocenuji produkty firmy a plati za né, ¢imz poskytuji dodavatelské firmé

finanéni prostredky nutné k jeji existenci.”®

VySe uvedena citace se da velmi dobfe aplikovat na kalendar vystav a veletrhd na
vystavisti v Lysé nad Labem, které se nyni svym zaméfenim profiluje pfedevSim na
venkovska témata, i kdyZz tomu tak v historii nebylo. PGvodni zaméfeni na technické
obory, bylo vyvojem ekonomiky, trhu a pozadavku z fad navstévniku i vystavovatel(
nahrazeno jinym segmentem, a to venkovskymi tématy. Nyni je obsahem pfevazné
vétSiny vystav zemédélstvi, kvétiny, chov drobnych a hospodarskych zvifat, myslivost,
rybarstvi, v€elafstvi a cestovni ruch. Z technicky zaméfenych obort zlstaly pouze
vystavy Stavitel, Ligna Bohemia, Barevny svét, Domov a Teplo a autosalon Kola.
Poctem pofadanych vystav v kalendafnim roce (34) se vystavisté v Lysé nad Labem

Fadi mezi nejvytizendjsi veletrzni arealy v Ceské republice.*

3.1 Kalendar vystav 2014

Datum konani vystavy Nazev vystavy
10. - 12. leden 2014 Nas chovatel
Stavitel

Komunalni technika

Ligna Bohemia

20. — 23. unor 2014 Remesla
Svét barev
19. — 23. bfezen 2014 Zemédélec — jaro

Jaro s kofimi — Jezdecky festival

® SOUCEK, Z. Firma 21. stoleti, Professional publishing, 2005. ISBN 80-86419-88-6. s. 20
# VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM. Kalendaf vystav [online]. © 2010-2014 [cit. 2014-01-22].
Dostupné z: http://lwww.vll.cz/kalendar-vystav
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10. — 13. duben 2014

Elegance — Avantgarda

Narcis

Détsky sen

Dovolena

Regiony Ceské republiky

21. —25. kvéten 2014

Natura Viva

12. - 15. Gerven 2014

Senior — Handicap, aktivni Zivot

Lazensky veletrh

Sikovné ruce nasich seniorti

ROzova zahrada

5. —7. zafi 2014

Domov a teplo

Polabsky knizni veletrh

3 dny se zachranafi

19. - 21. zafi 2014

Kun

9. —12. fijen 2014

Zemédélec — podzim

Nas chov
30. fijen — 2. listopad 2014 Exotika
7. - 9. listopad 2014 Kola
Rychla kola
Cyklistika
14. — 16. listopad 2014 Chovatel

5. —7. prosinec 2014

MikulaSské vanocni trhy

12. — 14. prosinec 2014

Stfibrné vanocni trhy

19. — 21. prosinec 2014

Zlaté vanoéni trhy

Tabulka 1: Vystavy a veletrhy vystavisté v Lysé nad Labem

Zdroj: VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM. Kalendar vystav [online]. © 2010-2014 [cit. 2014-01-22].
Dostupné z: http://www.vll.cz/kalendar-vystav

3.2 Popis jednotlivych vystav

NAS CHOVATEL - stfedodeska vystava drobného zvitectva rozsitena o specialky

klubl chovatelll holubu gigantl, rejdi€t a rackl, hyll, norimberskych skfivanu,

brnénskych volacl, &ejek, lysek, rysi a moravskych pstrost, dribeze viandotek,

maransek a holandskych kralik(i. Tato vystava se kona pravidelné v lednovém terminu

23



http://www.vll.cz/kalendar-vystav

a jejimi partnery jsou Cesky svaz chovateld a Stfedocesky kraj. Soudasti vystavy je
meziokresni soutéz v dovednosti chovatelu jednotlivych druhu zvifat, kterou pravidelné

zhlédne témér Sest tisic navstévnika.®

STAVITEL - narodni vystava stavebnich materiald, technologii a realitnich kancelafi,
které se kazdoro¢né& zUdastfiuji vystavovatelé zcelé Ceské republiky. Jedna se
pfredevS§im o vyrobce zdicich materiall, oken a dvefi, izolaci, stfeSnich krytin
a ostatnich produktd vhodnych pro stavbu &i rekonstrukci domu. Soucéasti vystavy je

soutéZ uénu v oboru zednik, truhlar a instalatér.?®

KOMUNALNI TECHNIKA - vystava komunalni techniky, nakladani s odpady,
recyklace, uklidu a cisténi, ktera je urCena predevSim pro vedouci sprav majetku

v jednotlivych obcich a lidem, ktefi se zajimaiji o ekologii.’

DOVOLENA - vystava cestovnich kancelafi, cestovnich agentur a cestovniho ruchu,

ktera je zaméfena na prodlouzené vikendy a dale zazitkové a wellness pobyty.”®

REGIONY CESKE REPUBLIKY - spoleéna vystava mést, obci, mikroregiond
a podnikateltl Ceské republiky, ktera je uréena pfedevsim samospravam k propagaci
jednotlivych regionu. Partnery vystavy jsou StfedoCesky kraj a Ministerstvo pro mistni

rozvoj, jez se spolupodileji na tvorb& odbornych seminaf( a prednasek.”

LIGNA BOHEMIA - mezinarodni kontraktaéni a prodejni vystava stroj, nastrojd,
zafizeni a materiald pro dfevozpracujici pramysl. Tato vystava je vyjime€na svym
zaméfenim. Oproti ostatnim vystavam v dramaturgii vystavisté v Lysé nad Labem je
tato akce zaméfena primarné na odbornou vefejnost z fad truhlafd, vyrobcl nabytku

a oken.*°

% MATOUS, O. Kalendarium vystav. Lysa nad Labem: Vystaviété Lysa nad Labem, 2013.
% Tamtéz.
" Tamtéz.
%8 Tamtéz.
? Tamtéz.
% Tamtéz.
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REMESLA - plivodné samostatna vystava naradi a potfeb pro femesliniky a kutily se
stala spiSe doplrikovou akci k vystavé Ligna Bohemia. V jeji gesci zlstali vystavovatelé

z fad femeslnikd a odbornych $kol se zamé&Fenim na femesinou vyrobu.*

SVET BAREYV - mezinarodni vystava barev, lak( a technologii pro povrchové Upravy
je jednou z nejmladSich vystav v kalendafi akci vystavisté v Lysé nad Labem. Diky

partnerstvi s Cechem malift a lakyrnik( si velmi rychle ziskala oblibu navstévnik(.*

ZEMEDELEC JARO - narodni vystava zelen&, kvétin, péstitelstvi, mechanizace,
potravin a zpracovani vypéstkl je velmi oblibenou vystavou, kterou kazdoroéné
navstivi desetitisice navstévnikd. Jedna se o prvni vystavu se zaméfenim na zahradu,
zahradni techniku a ochranu rostlin. Soucasti vystavy je vyhlaseni Potravinarského

vyrobku Stfedogeského kraje a soutéz zahradnickych $kol Polabsky motyl.*

JARO S KONMI - vystava koni a v8eho, co k nim patfi, navazuje na podzimni
uspésnou akci se zameéfenim pouze na koné. Tato vystava je soucasti vystavy

Zemédélec a je spise doprovodnou akci, ktera oslovi pfedev§im malé publikum.®*

ELEGANCE - vystava mody, obuvi a kozeného zboZi je zaméfena zejména na zenské
publikum. Soucasti vystavy je soutéz mladych modnich tvarcd — Avantgarda, ktera je
ur€ena pro studenty stfednich a vysokych Skol se zaméfenim na textilni primysl,

vyrobu $perk(, kadefniky a vizaZisty.*

DETSKY SEN - vystava détského obledeni a hradek je spie dopliikovou akci
k vystavé Elegance. Tvofri tak ucelenou nabidku pfedkladanou Zenam, které zhlédnou

nové maédni trendy a zabavi i své malé ratolesti.*®

NARCIS - celostatni vystava narcisq, tulipant a dalSich jarnich cibulovin, doplnéna

o0 zahradnické trhy. Tato vystava vznikla ve spolupraci s Ceskym zahradkaiskym

L MATOUS, O. Kalendarium vystav. Lysa nad Labem: Vystaviété Lysa nad Labem, 2013.
%2 Tamtéz.
3 Tamtéz.
34 L~
Tamtéz.
% Tamtéz.
% Tamtéz.
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svazem. Tvofi ji nekomercni €ast vénovana aranzovani jarnich cibulovin a komercni

gast, kde navstévnik najde vse pro zahradu.®

NATURA VIVA — mezinarodni vystava myslivosti, rybafstvi a vCelarstvi je ojedinélou
akci, ktera ve spolupréaci s Ceskomoravskou mysliveckou jednotou, Ceskym rybarskym
svazem a Ceskym svazem véelaitl tvoFi ucelenou expozici zaméfenou predevsim na
pfirodu. Velké mnozstvi vystavujicich tuzemskych i zahrani¢nich firem a ojedinélost na

geském trhu stavi tuto vystavu do &ela véech akci poradanych na zdejsim vystavisti.*®

RUZOVA ZAHRADA - celostatni vystava rdzi a letnich kvétin doprovazena
zahradnickymi trhy, které nabizeji navstévnikim ucelenou nabidku vSeho, co potiebu;ji
pro zahradu. Aranzma kvétin pfipravuje renomovany zahradnik ing. Vlastimil Sindelar

ve spolupraci s medialnim partnerem, ¢asopisem Receptar.*

LAZENSKY VELETRH - vystava lé&ebné, rehabilitacni a relaxaéni péce, ktera méla
svou premiéru vroce 2009. Vznikla na zakladé majetkového propojeni s akciovou

spolegnosti Lazn& Podébrady.*

SENIOR — HANDICAP: AKTIVNI ZIVOT - vystava pro lidi, ktefi nezistavaji sedét
doma, tak zni podtitul nejvétSi akce zamérené na seniory. Tato akce pfinasi dllezité
informace od poskytovatell socialni a zdravotni péce, prehled jednotlivych zafizeni

socialni péée a poradenské sluzby.**

SIKOVNE RUCE NASICH SENIORU - celostatni soutéZ rukodélnych praci, ktera ma
pracovni nazev ,pro radost a pot&Seni, je prehlidkou praci seniorlil z celé Ceské
republiky. Prace jsou rozdéleny do jednotlivych vékovych kategorii a soustfedény do

jednoho mista. Vyhladovatelem soutéZe je Centrum socialnich sluzeb Podébrady.*?

¥ MATOUS, O. Kalendarium vystav. Lysa nad Labem: Vystaviété Lysa nad Labem, 2013.
% Tamtéz.
¥ Tamtéz.
* Tamtéz.
“ Tamtéz.
* Tamtéz.
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KVETY - celostatni vystava kvétin, kterou odborné zastituje Cesky zahradkarsky svaz,
je nejvétsi letni vystavou fezanych kvétin. Soucasti vystavy je soutéz zahradnickych
firem ,Polabsky kvét®, které se kazdoroCné zucCastni kolem deseti vystavovatelu.
Vystavovatelé v komeréni sekci nabizi k prodeji cibuloviny, ostatni kvétiny, kefe,

stromy, pafniky a foliovniky, zahradni nabytek a mechanizaci.”®

FESTIVAL VESTENI — vystava magie, astrologie a vésténi je soudasti vystavy kvétin
a puvodné vznikla v navaznosti na expozice bylinek. Postupné si festival nasel své

pFiznivce a stal se nedilnou souéasti vystavy Kvéty.**

DOMOV A TEPLO - vystava bytového vybaveni, nabytku a vytapéni je jednou z mala
vystav, které vznikly hned na samém pocatku provozu vystavisté v Lysé nad Labem.
Z pavodnich vystav Domov a Skola se po tfetim ro€niku staly Domov a teplo, k nimz se

pred dvéma lety pfidaly jest& Dekorace.®

POLABSKY KNIZNi VELETRH - vystava pro milovniky knih a literatury. Kazdoro¢né
se zde predstavi mnoho nakladatell, autord a knih. Navstévnici tak maji moznost

navstivit autorska &teni a besedy s prednimi ¢eskymi spisovateli a nakladateli.*

TRI DNY SE ZACHRANARI - akce, ktera predstavuje hasige, policisty i zdravotniky,
ktefi pfedvadéji moderni zachranarskou techniku pfi cviCnhych zasazich na zemi i ve
vzduchu. Pfi téchto akcich je kladen diraz na informovani Siroké vefejnosti o nutné

prevenci na Useku pozarni i ob&anské bezpeé&nosti.*’

CELOSTATNI VYSTAVA MLADYCH KRALIKU A DRUBEZE - vystava, na které
spolupracuji dva subjekty: Vystavisté v Lysé nad Labem a Cesky svaz chovatell,
potazmo Ustfedni odborna komise chovatel(i kralikG a driibeZe. Jedna se o odbornou

vystavu, kde je vystaveno pfiblizné 3 500 kralikd a 850 kusu dribeze. Vzhledem

3 MATOUS, O. Kalendarium vystav. Lysa nad Labem: Vystavisté Lysa nad Labem, 2013.
*“ Tamtéz.
45 L~
Tamtéz.
4 Tamtéz.
4" Tamtéz.
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k naro¢nosti ustajeni drobnych zvifat se jedna o nejkratSi vystavu v kalendafnim

roce.*®

KUN - vystava koni a véeho, co k nim patfi. Jedna se o nejstarsi stfedoevropskou
vystavu koni, ktera je Uzce spjata s aredlem vystavisté. Provoz vystavisté byl v roce
1994 slavnostné zahajen pravé touto vystavou, na které je obvykle ustajeno okolo 120
koni. V doprovodnych programech se prezentuji jednotliva plemena ,na ruce®, k vidéni

jsou i ukazky vozatajstvi, drezury a parkuru.*

ZEMEDELEC - PODZIM - narodni vystava zelen&, mechanizace, péstitelstvi, kvétin,
ekologie a zpracovani vypéstkll je navazujici vystavou na jarni etapu téze vystavy.
Podzimni ¢ast je vS8ak zaméfena vice na rostlinnou a zivocisnou vyrobu. Soucasti
podzimniho Zemédélce je prfedavani ocenéni Zemédélsky hospodar Stfedoceského

kraje a Stfedogeské dozinky.>

NAS CHOV - vystava genovych zdroji hospodafskych zvifat, technologii pro chov
a veterinarnich pomUcek. Navstévnici mohou zhlédnout expozice skotu, prasat, ovci
a koz, drobnych hospodarskych zvifat, ale i produkty z jejich chovu. Tato vystava je
pofadana ve spolupraci s Vyzkumnym Ustavem Zivogigné vyroby, Ceskym svazem

chovatel(l a Svazem chovatelt ovci a koz v CR.*!

EXOTIKA - celostatni vystava exotického ptactva, akvarijnich rybek, terarijnich zvifat
a exotickych rostlin je vyjime¢nou akci, ktera je oproti ostatnim vystavam zavisla na
poCtu navstévnikd. Kvdli unikatnim expozicim jednotlivych druhl zvifat a aranzma
exotickych rostlin, které jsou po celém vystavisti, zde nezbyva prostor pro komerci,
a proto je finan&ni kryti akce zajisténo ze 70 % cenou vstupného. Partnery vystavy jsou
Klub pratel exotického ptactva, Klub chovatelll bazantl, vodniho ptactva a holoubku,

Terarium Praha a Aquamaster.>

8 MATOUS, O. Kalendarium vystav. Lysa nad Labem: Vystavisté Lysa nad Labem, 2013.
9 Tamtéz.
* Tamtéz.
° Tamtéz.
°2 Tamtéz.

28



KOLA - vystava automobill, motocykll a pfislusenstvi pfinasi navstévnikim
reprezentaéni expozice prednich svétovych znadek, jako jsou Skoda auto, Chevrolet,
Volkswagen, Ford, Renault, Dacia, Hyundai, Suzuki, Citroén a dalSich, které na
vystavisti prezentuji své novinky. Od roku 2010 je tato vystava obohacena o mensi

expozici cyklistiky.*?

RYCHLA KOLA - vystava zavodnich automobilti, motocykld a tuningu. Tato akce je
velmi popularni mezi vyznavaci rychlého sportu a neodmyslitelné kni patfi
i autogramiady. Pro fanousky motoristického sportu je to jedina pfilezitost v roce, kdy
se mohou na jednom misté potkat a také si popovidat s nejlepSimi motocyklovymi
i automobilovymi zavodniky. Jedna se o nekomeréné zaméfenou vystavu, ktera

nahrazuje doprovodny program k vystavé Kola.>*

CHOVATEL - celostatni vystava drobného zvifectva je nejvétsi chovatelskou akci, kde
jsou k vidéni kralici, holubi a driibez. Vystava je pofadana ve spolupraci s Ceskym

svazem chovateld. Svym vyznamem piesahuje hranice Ceské republiky.>

POLABSKE VANOCNI TRHY - jsou jedineénou ptileZitosti k pfedvanoénim nakuptim.
Jedna se o tfi po sobé jdouci vikendy, které maiji pracovni nazvy Mikulasske, Stfibrné
aZlaté trhy. Diky zajimavému doprovodnému programu, soutézim a predevsim

volnému vstupu se jedna o nejnavstévovanéjsi akci vystavisté v Lysé nad Labem.*®

3.3 Charakteristika regionu

Lysa nad Labem lezi v Polabské niziné ve vychodni ¢asti Stfedoeského kraje, ktery je
diky centralni poloze protkan hustou siti silnic i Zeleznic. Regionem prochazi dalnice
D11 vedouci z Prahy do Hradce Kralové, rychlostni silnice R10 spojujici mésta Prahu,
Mladou Boleslav a Liberec a dal$ich tém&F 10 000 km silnic I. a Il. t¥id.>" Zelezniéni

uzel v Lysé nad Labem spojuje tento region pfedevSim s hlavnim méstem Prahou.

> MATOUS, O. Kalendarium vystav. Lysa nad Labem: Vystaviété Lysa nad Labem, 2013.
* Tamtéz.
*® Tamtéz.
*® Tamtéz.

" MAPA CESKE SITE DALNIC A RYCHLOSTNICH SILNIC. Délnice D11 a rychlostni silnice
R10 [online]. 7. 3. 2009 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://www.ceskedalnice.cz/dalnicni-sit
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Z ni jsou vlaky vypravovany kazdych 30 minut z Masarykova nadrazi a kazdou hodinu
rychlik z Hlavniho nadrazi. Vlaky dale pokracuji smér Kolin, Hradec Kralové, Pardubice
a Usti nad Labem. Vzdalenost vlakového nadrazi od vystavisté je cca 200 metrd, diky

¢emuz se ZelezniCni pfeprava stala velmi oblibenou pro navstévniky vystavisté.

Niz§im Uuzemnim celkem StfedoCeského kraje jsou okresy. Lysa nad Labem patfi do
okresu Nymburk. Nymbursko svou rozlohou 850 km?® zaujimé 6. misto ve
StfedoCeském kraji a zabird 7,7 % z jeho rozlohy. Zemédélska puda tvofi 69,6 %
alesy 17,5 % z rozlohy okresu. K primérnym okresum kraje patfi svou hustotou
osidleni 111 obyvatel na km®. K 31. 12. 2011 néleZelo do okresu Nymburk 87 obci.
Z celkového poctu obci ma 7 statut mésta a 3 obce byly stanoveny méstysem.
V okrese zilo k31.12. 2011 celkem 94 360 obyvatel. Béhem roku 2011 bylo
zaregistrovano 1 073 Zivé narozenych déti, bylo uzavieno 401 snatk( a rozvedeno 271

manzelstvi.®®

3.4 Ubytovaci sluzby a turistika v okoli Lysé nad Labem

V okoli Lysé nad Labem je provozovano okolo 37 penzionu, hoteld ¢&i jinych
ubytovacich zafizeni, z nichZ 24 je provozovano v lazeniském mésté Podébrady.
Primérna cena za luzko se pohybuje okolo 530 K& za osobu na noc, coz ve srovnani

s ostatnimi okresy v ramci Stfedogeského kraje patfi k vy$§imu priiméru.>

V Lysé nad Labem jsou provozovany dva penziony, Alfa a U Vinné révy. Penzion Alfa
je v tésné blizkosti vystavisté a disponuje 48 IUzky za cenu 800 K& za osobu v dobé
vystav a 600 K& mimo vystavy. Stravovani je zde zajiSténo snidani s moznosti
polopenze v sousedni restauraci U Krale Vaclava. Penzion U Vinné révy nabizi
12 luzek v soukromé vile pobliz namésti. Pokoje jsou vybaveny socialnim zafizenim
s moznosti snidané. Cena za jednu noc je 450 K& s moznosti douctovani 100 K&

v dobé& vystav.®°

%8 CESKY STATISTICKY URAD. Charakteristika okresu Nymburk [online]. 21. 8. 2012 [cit.
2014-01-22]. Dostupné z: http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/charakteristika_okresu_nymburk

¥ VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM. Sluzby, moznosti ubytovéni [online]. © 2010-2014 [cit.
2014-01-22]. Dostupné z: http://www.vll.cz/p16/1/moznosti-ubytovani

0 Tamtéz.
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Okoli Lysé nad Labem nepatfi mezi pfilis turisticky vyhledavana mista, ale nalezneme
zde celou fadu kulturnich a zejména historickych pamatek. Nymbursko je znamo
predevSim lazenskym méstem Podébrady, povidkami Bohumila Hrabala a jeho
spojenim s osadou Kersko, méstskymi cihlovymi hradbami v Nymburce se 3esti
hranolovymi baStami pochazejicimi ze 14. stoleti, zamkem Loucen, ktery nabizi
unikatni labyrinty a bludisté, skanzen Polabského muzea v Pferové nad Labem
a novodobymi kulturnimi a zabavnimi stfedisky Botanicus Ostra a park Mirakulum

v Milovicich.®*

3.4.1 Lysa nad Labem

,Barokni perla stfedniho Polabi“, toto oznaceni si mésto Lysa nad Labem vydobylo
predevsim plisobenim Frantiska Antonina Sporka, ktery zde vybudoval barokni zamek
a v roce 1696 polozZil zaklady okrasné zamecké zahrady, kterou po roce 1734
inspirovan navstévou hrabéte von Globena ve Vali nechava prebudovat na ,paradni
zahradu®, do které postupné umistuje sochy alegorii dvanacti mésicl, svétadill, zivlQ,
roCnich obdobi, Ivll, sfing a jinych plastik, a to do vkusné utvarfenych prostor a zakouti
francouzského parku. Sochafska vyzdoba parku je ojedinélym souborem, na kterém se
spolupodilel i sochaf Matyas Bernard Braun. V byvalém augustinianském klastefe je
nyni umistén Statni okresni archiv, ktery pravidelné pfipravuje vefejnosti pfistupné
vystavy a vernisaze. V tésné blizkosti klastera a zamku se nachazi kostel sv. Jana
Krtitele, ktery je se svou 55 m vysokou vézi vyraznou dominantou Lysé.
Architektonicky navrh zpracoval FrantiSek Maxmilian Kanka, ktery nechal na ohradni
zdi kostela umistit sochy svatych, z nichZz nejcenngjSi je bezesporu socha
sv. Jeronyma. V ni M. B. Braun zobrazil ¢lovéka, ktery usiluje o citové odpoutani od
v8eho lidského. Na nové zrekonstruovaném namésti Bedficha Hrozného se nachazi

i muzeum tohoto lyského rodéka a vyznamného orientalisty.®”

3.4.2 Prerov nad Labem, Ostra a Loucen

Pferov nad Labem je obci vzdalenou od Lysé nad Labem necelych 10 kilometrl a je po

Lysé nejnavstévovanéjSim mistem regionu. Obec je znama pfedevsim diky skanzenu

® MESTO A MESTSKY URAD NYMBURK. Tipy na vylet [online]. [2013] [cit. 2014-01-22].
Dostupné z: http://www.mesto-nymburk.cz/index.php?sekce=4&zobraz=tipy-na-vylet

%2 KORINKOVA, M., Barokni Lysa, Libice nad Cidlinou: Vega-L,1997. ISBN 80-85627-66-3.
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lidové architektury, romantickému renesanénimu zamku s vodnim pfikopem a muzeu
Moto-Velo. Muzeum v pfirodé prezentuje kulturu stfedniho Polabi, a to zejména
prostfednictvim objektd pfenesenych do lidové architektury. Dobovymi kroji doplnéné
interiéry ilustruji Zivot na polabské vesnici od poloviny 18. stoleti do prvni poloviny
20. stoleti. Na navsi Pferova stoji farni kostel sv. Vojtécha, postaveny v letech 1681 —

1682 v rané baroknim stylu.®®

Obec Ostra lezi na stejné zelezni¢ni trati jako Lysa nad Labem. V roce 2003 zde byla
vybudovana i Zzelezni¢ni zastavka. Vzdalenost od Lysé je necelych 7 kilometrQ.
Novodobym kulturnim cilem se zde stala unikatni historicka vesnice femesel, kterou
vybudovala firma Botanicus. V sezong, tedy od dubna do fijna, se zde konaji tematicky
zaméiené akce a historické slavnosti, na kterych je mozno spatfit i dnes jiz témér
zapomenuta femesla, kterymi jsou sviCkarstvi, tkalcovstvi, provaznictvi, bylinkarstvi
amnoho dalSich. Kvesnici pfiléha také zahrada, ktera navstévnikim nabizi
prehlednou Skalu plodin, které firma vyuziva ke kosmetické vyrobé. V obci se rovnéz
nachazi muzeum kamen, které nabizi soukromou sbirku nékolika desitek historickych

exemplafu a turisticky velmi oblibené jezero s kempem.®

Obec Loucen je od Lysé nad Labem vzdalena 21 kilometri. Prvni pisemna zminka
0 obci je z roku 1223. V roce 1630 postihla obec obrovska tragédie, a to kdyZ byla
i s kostelem a farou celd vypalena vojsky. O devét let pozdéji byla zniCena tvrz
i s pivovarem a vinicemi. Na zaCatku 18. stoleti byl na misté nékdejsi tvrze postaven
zamek Loucen, sidlo rodiny Thurn-Taxist. Loucen je zakreslena na mapé Kralovstvi
Ceského z roku 1725. Zamek Louceri je romantickou barokni pamatkou s plvodnimi
interiéry. Je obklopen rozlehlym anglickym parkem, ktery nyné&jSi majitelé pred
nedavnem obohatili celoevropskym unikatem, souborem 11 labyrint( a bludist. Zamek
nabizi prohlidky s kostymovanymi pravodci, specialni détské prohlidky, ale i pikniky
v zameckém parku a rovnéz soutéze a programy béhem zameckych slavnosti,

poFadanych vzdy prvni sobotu v mésici.®®

% PREROV NAD LABEM. Pferov nad Labem se predstavuje [online]. © 2005-2012 [cit. 2014-
01-22]. Dostupné z: http://www.prerovnl.cz/

® OBEC OSTRA. Firmy a sluzby v obci Ostra [online]. © 1998-2011 [cit. 2014-01-22]. Dostupné
Z: http://lwww.ostra.cz/firmy.htm

®® MESTYS LOUCEN. Nejstarsi historie [online]. 4.5.2008 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:
http://www.loucen.cz/nejstarsi-historie/d-1064/p1=52
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3.4.3 Podébrady

Podébrady leZi v urodném Polabi, zhruba v poloviné cesty z Prahy do Hradce Krélové,
v nadmofské vysce 189 metrii nad mofem.®> Bezprostfedni okoli tvofi rovina pfi fece
Labi.®® Historie mésta saha jesté pred posatky ceského statu, kdy se obec jmenovala
»pode brody“. Ve druhé poloviné 13. stoleti zde Pfemysl| Otakar Il. nechal postavit hrad,
ktery byl pozdéji prfebudovan na zamek. Pfistupna je pamétni sin krale Jifiho
z Podébrad, ktery se zde roku 1420 narodil. Objeveni mineralnich vod v roce 1907
zasadné zménilo Zivot ve mésté. Jiz rok po objeveni prvniho pramenu byly zalozeny
podébradské lazné, které mély velky vliv na dalSi rozvoj mésta. PoCatkem 20. let bylo
v Podébradech jiz 12 zfidel a v roce 1930 dokonce 16. Novy raz mésta urcil zejména
architekt a urbanista FrantiSek Janda, ktery pfed valkou vytvofil koncepci rozvoje
lazenského stfedu v tehdy aktualnim secesnim slohu. Za prvni republiky se Podébrady
zménily ve vyznamné lazné, které se zasluhou prazského kardiologa profesora
dr. Vaclava Libenského specializovaly na |é¢bu nemoci srdce a obéhového ustroji.
FrantiSek Janda v roce 1924 vypracoval urbanisticky plan dalsiho rozvoje Podébrad.
Novodobé Podébrady jsou vyhledavanym lazefiskym méstem, které v regionu nabizi

nejvétsi a nejkvalitn&jsi moznosti ubytovani a kulturni, ale i sportovni vyziti.®’

3.5 Podnikatelské prostredi

Diky urodnosti pudy v okoli Lysé nad Labem se v minulosti jednalo ryze
0 zemédélskou oblast. Rozvoj pramyslu nastal az s vystavbou Zelezni¢ni traté. Tradici
v okrese Nymburk ma pramysl strojirensky, potravinarsky, gumarenskoosinkovy
a sklarsky. V okrese bylo k 31. 12. 2011 v registru ekonomickych subjektl zapsano
celkem 22 613 subjektd, z toho tvofi pfiblizné 14,1 % c&innosti v odvétvi primysiu,

13,8 % ve stavebnictvi a maloobchodé a 4,6 % v zemédélstvi a lesnictvi.®®

Lysa nad Labem se v roce 2009 stala Méstem pro byznys StfedoCeského kraje. Tuto

soutéz vyhlaSuje tydenik Ekonom. Lysa si prvni misto vyslouzila predevsim diky kvalité

% VACHA, P., STEGBAUER, J. Podébrady mésto mého srdce, Praha: Ostrov 2006. ISBN 80-
86289-48-6 s.5

" PODEBRADY. Historie mésta [online]. 1.11.2010 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:
http://www.mesto-podebrady.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=12349&id=1057&p1=1105

%8 CESKY STATISTICKY URAD. Charakteristika okresu Nymburk [online]. 21. 8. 2012 [cit.
2014-01-22]. Dostupné z: http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/charakteristika_okresu_nymburk

33


http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Lázně_Poděbrady&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/wiki/František_Janda_(1886-1956)
http://cs.wikipedia.org/wiki/Secese
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Václav_Libenský&action=edit&redlink=1

lokality, pfistupu vefejné spravy a podnikateliim v dané oblasti.”® Dopravné je poloha

mésta velmi vyhodné situovana mezi dalnici D11 a rychlostni komunikaci R10.

Na Zeleznici je vyhodné propojeni mést Praha, Kolin, Hradec Kralové a Usti nad
Labem. V neposledni fadé je zde mozno vyuzit potencidlu feky Labe. Obec ma
rozSifenou pusobnost a veskeré urady potfebné pro podnikani kromé finanéniho ufadu
a spravy socialniho zabezpeceni. Mladym byznysmenim udéla radost i to, Ze mésto
ma velkou kapacitu materskych kol a vysoky narlst stavby novych bytl. DalSi
vyhodou Lysé je blizkost a dobra dostupnost Prahy, vysoka primérna mzda ve
StifedoCeském kraji a nizka mira nezaméstnanosti v ramci okresu Nymburk, ktera se

pohybuje okolo 8 %.7°

® EKONOM.CZ. Lysa nad Labem je Méstem pro byznys Stfedoceského kraje [online]. 30. 6.
2009 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://ekonom.ihned.cz/c1-37637770-lysa-nad-labem-je-
mestem-pro-byznys-stredoceskeho-kraje

0 Tamtéz.
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4 NABOR VYSTAVOVATELU

Chcete-li byt finanéné nezavisli a Guspésné pusobit na trhu, potiebujete mit v mozku
propojeni podmétu a reakci, spravné reagujici na externi informace, tedy na trzni

signély.™

vvvvvv

Uspé&snost veletrhu se neodviji od poétu navstévnikd, ale predevsim od poétu
vystavovatel(. Akviziéni &innost jednotlivych vystavist se pfili§ neodliSuje, vSichni
organizatofi se snazi nalakat na rizné pobidky formou slev, propagace v katalozich ¢i
billboardech v arealech vystavist, realizaci vystavnich expozic se slevou nebo zcela
zdarma, popfipadé pronajmem vystavni plochy za symbolickou ¢astku. Mnohdy si vSak
neuvédomuiji, Ze cenova politika jednotlivych vystav je nevratna a v pfipadé poskytnuti

jakeékoliv slevy je tato sleva poskytovana trvale.

Nabor vystavovatelll na vystavisti v Lysé nad Labem provadi jednotlivi manazefi

vystav, ktefi maji k dispozici rzné pobidky marketingovych podpor.
4.1 Marketingova podpora

S aktivitami podpory prodeje (anglicky sales promotion) se ve svém zivoté setkavame
pomérné Casto, aniz si to mozna uvédomujeme. Aby bylo mozné si jednotlivé aktivity
podpory prodeje pfedstavit, je nutné tento pojem nejprve zaradit. Podpora prodeje je
jednou z disciplin komunikaéniho mixu vyuZivaného marketingovymi odborniky. Ti
sestavuji komunikacni mix tak, aby co nejlépe dosahli zvolenych cilt marketingovych

komunikaci.”

Tyto cile mohou byt kratkodobé (taktické), stfednédobé (strategické) a konecné
dlouhodobé. K jejich dosazeni je vyuzivano nékolika forem marketingové komunikace:

reklamy, PR, podpory prodeje, pfimého marketingu a osobniho prodeje. Kazda

" WAHLEN, Ch.10 krokti k obchodnimu tspéchu, Praha: Grada Publishing 2012. ISBN 978-80-
247-4220-5s. 17

" MARKETING JOURNAL. Uvod do podpory prodeje [online]. 12. 12. 2008 [cit. 2014-01-24].
Dostupné z: http://www.m-journal.cz/cs/podpora-prodeje/uvod-do-podpory-
prodeje_ s282x432.html

35



z téchto forem marketingové komunikace ma své naprosto specifické vlastnosti, které

jsou vyhodné pfi komunikaci uréitého obsahu dané cilové skupiné zakaznikd.”

Podpora prodeje u subjektu Vystavisté Lysa nad Labem, spol. s r. o., probiha
predevsim formou reklamy. Propagace je realizovana v odborném tisku, dennim tisku,
televizi, na vylepovych plochach, billboardech €i vrozhlase a je cilena spiSe na
navstévnika, zatimco nabor vystavovatell probiha individualnim oslovovanim
telemarketingem. Grafické zpracovani jednotlivych vystav ma jednotny charakter. Ke
kazdé akci se vydavaji naborové materialy v podobé letakl, vystavnich novin

a plakatd.

U méné popularnich vystav se vkladaji volné vstupenky ke stazeni z webu vystavy,
¢imz se napomUze k propagaci stranek, samotné vystavy a ostatnich doprovodnych
Cinnosti, které souvisi s vystavnictvim. V poslednich letech je udrzeni stalého
pronajem vystavni plochy na minimum a vystavovatelé si v podstaté mohou diktovat
podminky uc€asti. Slevové pobidky za opakované u&asti na jednotlivych akcich jsou
hojné vyuzivany. Mnozi vystavovatelé se naudili pfihlaSovat své expozice ,last

moment* a oekavaji vyrazné slevy z plochy, registracnich poplatkl a energii.

Vyznamnou oblasti v marketingové podpofe je public relations. Pfevazna vétSina
spotrebitell pfijima informace ze zpravodajstvi daleko Iépe nez z reklamy nebo jinych
nastroji marketingové komunikace. PFiprava na veletrh proto musi obsahovat i kontakt
s novinafi. Puvodni tiskové konference nahradil rozsev tiskovych zprav pomoci
elektronickych médii, ktera od poradatelu obdrzi v podstaté veSkeré informace, véetné

kvalitni fotodokumentace.
4.2 Telemarketing
Definici telemarketingu je komunikace se zakazniky pomoci telekomunikacnich

prostfedkt (nejcastéji telefonem), které se povaZuji za marketingovy nastroj. Existuje

telemarketing aktivni — zékaznikovi je nabizen produkt bez ohledu, zda o néj zakaznik

® MARKETING JOURNAL. Uvod do podpory prodeje [online]. 12. 12. 2008 [cit. 2014-01-24].
Dostupné z: http://www.m-journal.cz/cs/podpora-prodeje/uvod-do-podpory-
prodeje_ s282x432.html
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kdy projevil zajem, a pasivni telemarketing — zakaznikovi je k dispozici bezplatna

infolinka, na kterou se obréati.”

Spoleénost Vystavidté Lysa nad Labem, spol. s r. o., poskytuje profesionalni sluzby
a servis v oblasti komer¢niho aktivniho telemarketingu. Provoz byl zahajen v dobé
otevieni vystavisté vroce 1994 a vychazi ztéméf dvacetiletych zkuSenosti na
tuzemském trhu. Partnerdm je nabizeno Siroké portfolio komplexnich sluzeb.
Zaméstnanci jsou schopni velice flexibilné propojovat jednotlivé sluzby (vystavni
plocha, energie, stavba vystavniho stanku a samotna reklama) a pruzné tak reagovat
na pozadavky zakaznika. Kazdy manazer vystav ma vytvoreny vlastni databaze, které
obsahuji informace o firmé, telefonicky a e-mailovy kontakt, povéfenou osobu

a korespondencni adresu.

Pfi osloveni zakaznika dochazi k prvotnimu kontaktu zaslanim informace o vystavé
s terminy uzavérky pfihlasek a oficialni pfihlaskou. Nasleduje prvni telefonicky kontakt
a v pfipadé pozitivni zpétné vazby dojde k upfesnéni pozadovanych sluzeb a zaslani
individudlni nabidky na konkrétni vystavu. Nasleduji informace pro vystavovatele
a umisténi expozice do rastru vystavnich hal, které jsou jiz vystavovatelim zasilany

hromadnou korespondenci.

" SANTLEROVA, K. Telemarketing v praxi. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-
3928-1.s.19
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5 PROPAGACE VYSTAV

Obrazy vnimame jako prvni informaci z celkového sdéleni, coZ plati nejen v reklamé.
Rychleji je zpracujeme a zapamatujeme si je lépe neZ slova. Pékné a poutavé obrazky
navic podporuji kladny postoj, takze reklamu prijmeme. Z toho duvodu se v reklamé
mnohdy pouZivaji vizualy, které nemaji s nabizenym produktem nic spolec¢ného, ale
slouzi jen k navozeni skvélé nalady. Ostatné reklama je preci veskrze pozitivni, nebo
ne? Vidéli jste snad néjaky blok reklam, kde katastrofa nasleduje katastrofu a strhané

rysy zamraéenych postav navozuji zaduméivou atmosféru?”

Vystavisté v Lysé nad Labem ma rozdélenu propagaci do nékolika segmentl. Jedna se
o celoro¢ni smlouvy s medialnimi partnery, které se tykaji pfedevSim denniho tisku,
radii a televizi. Tyto smlouvy se uzaviraji na obdobi kalendafniho roku a obsahuji
v§echny vystavni tituly. Odborné zamérena periodika a webové portaly si projednavaji
jednotlivi manazefi dle zaméfeni konkrétnich vystav a jsou sjednavany pouze na
konkrétni vystavy. Propagace jednotlivych vystav je cilena dle mista dosahu.
U regiondlnich je zaméfeni predeviim na propagaci ve StfedoCeském,
Kralovéhradeckém, Pardubickém kraji a Hlavnim mésté Praze. Kampané narodnich
neboli celostatnich vystav jsou realizovany jiz celoploSné. Pro propagaci
mezinarodnich vystav jsou vyuzivana pfedevsim odborna periodika v zemich vychodni
Evropy. Mimo sjednanych kampani propagace vyuziva vystavisté i vlastnich
reklamnich nosicl, kterymi jsou pfedevSim vystavni noviny, kalendaria vystavy, plakaty

a webové stranky.
5.1 Vystavni noviny a ostatni tiSténa inzerce

Vystavni noviny slouzi jako marketingovy nastroj k propagaci jednotlivych vystav.
Pavodné vznikly jako nastroj finan€nich zdroji, ktery mél umoznit vystavovatellm
propagaci vlastnich vyrobkl pfed samotnou vystavou. Tento zamér se vSak nezdafil,
proto zacaly noviny vychazet ve &tvrtletnim intervalu v nakladu 60 000 vytisk( a slouzi
pouze k propagaci samotnych vystav. Kazda z jednotlivych akci ma vlastni stranku, na

které se predstavuji partnefi vystavy. Propaguji zde zajimavosti a netradiéni vyrobky

" SEDLACEK, O. REKLAMA, Triky které vas dostanou, Praha: VINLAND, 2009. ISBN 978-80-
254-108-4. s. 37.
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v daném oboru. U méné navstévovanych vystav jsou k dispozici volné vstupenky, &¢imz

jsou vystavni noviny velice popularni.

Daldim tiskovym materidlem slouzicim k propagaci vystav jsou kalendaria. Tisknou se
v poctu 100 000 vytiskd ro¢né a jejich distribuce je zajisténa samotnymi navstévniky,
ktefi si tuto broZuru vyzvedavaji na informacnim stanku vystavisté. Kalendarium
obsahuje v8echny vystavy, které vystavisté v Lysé nad Labem pofada v daném roce

vCetné popisu nomenklatury a data konani.

Inzerce v odbornych casopisech a dennim tisku je nepostradatelnou soucasti
propagace jednotlivych vystav. Oborové ¢lenéni veletrhl pfeduréuje, ze propagace
v periodickém tisku je tvofena individualné dle zaméreni. Vystavy vSeobecné, které
jsou ur€eny Sirokému spektru navstévniku, jsou propagovany v dennim tisku formou
PR ¢lankd a samostatnou inzerci, ale i v odbornych Casopisech uréenym béznym
¢tenarlim. Propagaci uzce specializovanych a odbornych vystav feSi vystavisté formou
medialniho partnerstvi s vydavateli oborové pfibuznych periodik a formou
individualnich pozvanek konkrétnich navstévniki formou pozvani samotnymi

vystavovateli.

5.2 Vylepové plochy a billboardy

Velmi dilezitym nastrojem v propagaci jednotlivych vystav vystavisté v Lysé nad
Labem jsou plakaty, které se tisknou v po¢tu 1 500 kusu ve formatu A0 a 1 000 kusu
ve formatu A3 na kazdou z vystav. Plakaty jsou distribuovany formou balikii Ceské
posty, ktera doruéi pfedem smluveny pocet plakatti na konkrétni mista v celé Ceské
republice, kde jsou zhruba c¢trnact dni dopfedu vylepeny. Smlouvy s jednotlivymi
provozovateli vylepovych ploch jsou sjednavany na cely rok. Z celkového poctu 2 500
plakatd, se rozesila 750 na vySe uvedené adresy, 250 je rozeslano po nadrazich
Ceskych drah ve Stfedoteském kraji a Praze, které jsou partnerem vystavisté. Zbytek
vylepuji propagacni zaméstnanci na plakatovaci plochy, které nejsou spravovany
zadnou reklamni agenturou ani obecnim ufadem. U vystav, které jsou spolupofadany
se zajmovymi svazy Ci spolky, se pocty plakatt pro vylep vlastnimi zaméstnanci snizuji
a zasilaji se jednotlivym zakladnim, méstskym ¢&i okresnim organizacim zgjmovych

sdruzeni.
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Billboard je velka plakatovaci reklamni plocha obvykle umisténa pobliz hlavnich
dopravnich cest a na dalSich mistech, kde se obvykle vyskytuje hodné osob, tak aby
pfitahla pozornost co nejvétsiho poctu lidi. Na velké ploSe byvaji umistény jednoduché
slogany spolu s vyraznymi obrazovymi prvky. Billboardy byvaji umistény zejména
podél frekventovanych silnic a dalnic, dale na nadraZich, pobliz velkych obchodnich

center, nékdy byvaji také pfipevnény na sténach budov apod.’

Vystavisté v Lysé nad Labem vlastni dva dalni¢ni billboardy, které jsou umistény na
D11 v obou smérech pfed sjezdem na Lysou nad Labem. Tyto reklamni poutace jsou
pravidelné po kazdé vystavé obnovovany a jejich grafické ztvarnéni je provedeno
podobné jako dopravni znaCeni vedouci ke kulturnimu cili. Komeréni billboardové
kampané objednava vedeni vystavi§té v navaznosti na nizky dopad na koncového

uzivatele (navstévnika) velmi sporadicky.
5.3 Rozhlas atelevize

Naplini rozhlasovych a televiznich programui jsou slovesné, hudebni nebo smisené
porfady, spojovaci texty, zvukové prvky &i pauzy. Rozhlasové Ci televizni programy se
Cleni na Zurnalistické (zpravodajské, publicistické), umélecké (slovesné, hudebni),
vzdélavaci a zabavni. Podle charakteristiky cilové skupiny rozliSujeme programy pro

déti, Zeny, mlédez, dichodce, motoristy, zahradkare atd.”

Medializace jednotlivych vystav ve vefejnopravnich a soukromych rozhlasovych
reklamnich nosi¢u. Zaméstnanci vystavisté pravidelné vystupuji jako hosté v porfadech
stanic Ceského rozhlasu — Region, Regina a Dvojka a dale radii Impuls, Cerna Hora,

Blanik, Country radio a Frekvencel.

Oproti radiim je propagace vystav v televiznim vysilani velmi naroc¢na, prfedevSim
z pohledu ekonomického. Vyroba reklamnich spotld a jejich samotné odvysilani
mnohdy pfevysSuje realné moznosti poradatelll na kryti prostfedky ze vstupného, které

je ur€eno k témto ucelim. Vyhodné jsou pouze projekty novych kabelovych televizi,

"® BILLBOARDY.NET. Uvod [online]. © 2008 - 2011 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:
http://www.billboardy.net/

" VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika, Praha: UJAK, 2010. ISBN 978-80-86723-88-4. s.
107
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které se pfiblizuji cenové politice rozhlasovych stanic. Vystavisté Lysa nad Labem
spolupracuje s pofadem Receptar prima napadd, ktery ma stale nejvétsi sledovanost
ze vSech hobby pofadl na celoploSnych televiznich kanalech a pravidelné do néj
umistuje pozvanky na sveé vystavy. V nepravidelnych intervalech se vedeni a manaZefi
vystav zu&astnuji jako hosté nataceni Snidané s Novou a v pfipadé zvefejnéni tiskove

zpravy v CTK pFijizdé&ji i regionalni zpravodajci Ceské televize.
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6 PRIPRAVA VYSTAVY

K zahdjeni pfipravy vystav, které se konaji pravidelné a maji za sebou jiz nékolik
uspésnych roc¢nika, postaci priblizné Sest mésicu. Manazefi vystav oslovi stavajici
vystavovatele, kterym nabidnou stejné umisténi na plose, kterou vyuzili v pfedchozim
roce, sjednaji s nimi realizaci vystavni expozice a sdéli jim novinky, které pfipravili pro
nadchazejici vystavu. Nasleduje rozeslani naborovych materiall novym
potencionalnim vystavovatelim, ktefi se profiluji v daném oboru. Propagace vystavy je
zajisténa formou celoro¢nich smluv s jednotlivymi medialnimi partnery, popfipadé

manaZzer sjednava individualni propagaci, pfedevsim v odbornych médiich.

ziskat vystavovatele, ktefi dominuji na tuzemském C¢&i zahraniCnim trhu, popfipadé
odborné svazy, zajmova sdruzeni nebo spolky. Jejich pfipadna ucast je pfislibem
kvality pro navstévnika i ostatni vystavovatele. Kvalitni pfiprava této akce trva okolo
jednoho roku a podcenéni pfipravy mize mit nevratné duisledky v dalSim vyvoji
vystavy. VyhodnéjSi pro nové vznikajici vystavy je slou€eni s jiZz prosperujici vystavou

a v pripadé jejich rozvijejiciho se trendu nasledné osamostatnéni.
6.1 Personalni zajisténi

Vystavisté v Lysé nad Labem zaméstnava na hlavni pracovni pomér 25 zaméstnancu.
Vedenim je povéfen feditel spole€nosti, v administrativé pracuje Sest produké&nich
vystav, dva zaméstnanci jsou v ekonomickém useku, dale vedouci technické realizace,

grafik a propagacni pracovnik.

Tym technikd, ktefi instaluji vystavni expozice, se sklada z Sesti montaznikd, jednoho
elektrikafe a dvou uklizeCek, Ctyfi vratni pak zajistuji ostrahu arealu v dobé vystavy

a mimo oficialni pracovni dobu vystavisté.

Reditel spole¢nosti dohlizi na chod vystavi§té jako celku, je hlavni medidlni tvaFi

Clankem firmy. V prvni Ffadé provadéji nabor vystavovatell, nasledné projednavaji
navrh expozice, ktery vkladaji do elektronického rastru vystavnich hal, a pfipravuji

podklady pro fakturaci. Ekonomicky usek zajistuje fakturace, platby, personalni
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a mzdovou administrativu, rovnéZz vedeni ucetnictvi. Vedouci technické realizace
zajiStuje provozni chod vystavisté, Fidi kolektiv technik(, uklizeCek a ostrahy, kresli
plany vystavnich hal a jednotlivych expozic vystavovatell. Grafik ma na starosti
veSkerou vizualni prezentaci vystavis§té, pocinaje inzerci v tisténych médiich, pfes
fezanou grafiku az po billboardové kampané. Propagacni pracovnik zajiStuje vylep
plakatt po celé Ceské republice, rozsev vystavnich novin a medializaci vystav na
méstskych ufadech v okoli Lysé nad Labem. Technici zajiStuji vystavbu expozic
jednotlivym vystavovatelllm ze specialni stavebnice Oktanorm 8, asistuji u tvorby
nestandartnich expozic a aranzi a dohlizeji na hladky pribéh jednotlivych vystav.
UklizeCky se staraji o porfadek v celém arealu vystavisté, myji vystavni stanky
a zajistuji chod toalet pfi samotnych vystavach. Ostraha vykonava dohled nad arealem

po dobu vystav i mimo ni, zajistuje chod parkovisté a nakladové brany.

Na ostatni prace spojené pfedevsim s chodem vystav si vystavidté sjednava sezénni
zaméstnance na dohodu o provedeni prace. Jedna se pfedevdim o pokladni, hostesky,

trhace vstupenek a organizatory parkovani.

6.2 Technické zajisténi

Veletrzni stanek je pouha kulisa a stejné jako v divadelnim predstaveni jde o vic nez
0 pouhé postaveni kulis."® Technickym zajisténim se rozumi pFiprava vystavy
z pohledu vystavby expozic jednotlivym vystavovatellm. Jednotlivi vystavovatelé
specifikuji své pozadavky v objednavkovych listech, popfipadé telefonicky produk&nim

vystav.

Tyto poZadavky jsou nasledné pFfeneseny do veletrznich pland, podle kterych je
zajisténa vystavba jednotlivych expozic. Existuje nékolik variant, jakym zpisobem se
muZze vystavovatel zuCastnit vystavy. Objedna-li si vystavovatel volnou vystavni plochu,
znamena to, ze disponuje vlastnim vystavnim stankem a objednava si pouze pfipojeni
elektfiny, popfipadé vody a odpadu. Druhou moznosti je objednavka typizované
expozice, ktera obsahuje vystavbu vystavniho stanku. V zakladnim provedeni jsou
obvodové stény stanku, jednaci stul, dvé zidle, odpadkovy koS, vésak, standartni
koberec a jedno bodové svétlo na kazdé 3 m? vystavni plochy. Ostatni vybaveni, jakym

je napriklad kuchynka, lednice, prodejni pult, prosklena vitrina atd., je zpoplatnéno

& BURES, |. Jedeme na veletrh!, Praha: Management Press, 1999. ISBN 80-85943-95-6 s. 93.
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a pripoCitava se k cené za vystavni plochu. TFeti variantou jsou netypizované stanky,
které vystavisté v Lysé nad Labem nabizi pouze okrajové a jen na technicky
zaméfenych vystavach. VySe uvedené mozZnosti jsou uplatnitelné jak v interiérovém

provedeni, tak v exteriérech.

Po stanoveni technického provedeni expozice je velmi dulezité zvolit spravné umisténi
ve vystavni hale. RozliSuje se umisténi stanku fadové, rohové a hlavové, popfipadé
ostrovni. Radova expozice je ze tfi stran obestavéna a navétévnikovi je zpfistupnéna
pouze Celni strana stanku. Rohova expozice je umisténa na kfizovatce tras pro
navstévniky a obstaveny jsou pouze dvé strany expozice. Hlavova expozice se
vétSinou umistuje na ,ostrovy“ nékolika vystavovatell, kde hlavova expozice tvofri
dominantu a obestavena je pouze zadni strana stanku. Ostrovni expozice je

samostatné stojicim stankem, ktery je zpfistupnén ze vSech stran navstévnikam.

6.3 Priprava vystavy pohledem vystavovatele

Pro kladné zhodnoceni prezentace vystavovatele na veletrhu je zapotfebi dodrzet
néktera zakladni pravidla. NejdulezitéjSim aspektem pro Uspéch je spravna volba
vystavy nebo veletrhu. Konkurence akci je znacna a u€ast na nekvalitni pfehlidce stoji
mnoho promrhanych financi i energie. PFi vybéru je zapotiebi hledét na pocet
a strukturu navstévnika, skladbu vystavovatelll, podet prodanych m? a v neposledni
fadé na tradici akce. Po vybéru vhodné vystavy nasleduje stanoveni si cile, pro¢€ jit na
veletrh. Zda vystavovatel stoji o nové kontakty, o nazory navstévnikl, popfipadé zda
chce uzavirat nové obchody. Vystavovatel si musi rovnéz stanovit, zda chce veletrh
vyuzit ,pouze” pro posileni image, nebo bude predvadét produkty ¢&i sluzby za ucelem
pfimého prodeje, zda pfedstavi novinky pfed vlastnim uvedenim na trh, nebo potfebuje
informovat své prodejce. Vystavovatel by nemél ponechat propagaci vystavy pouze na
organizatorech, ale pfispét i osobni pozvankou svych obchodnich partnerli, propagaci
konkrétni vystavy v odborném tisku s odkazem na ucast firmy na konkrétnim veletrhu.
Pro usnadnéni orientace navstévnika je dale vhodné uvést umisténi své expozice ve
veletrznim arealu, natisknout dostateCny pocet propagacnich letak( a vizitek
s ohledem na navstévnost pfedchoziho ro¢niku vystavy. V Zadném pfipadé nesmi
podcenit personalni obsazeni expozice, zaméstnance dikladné proskolit o produktech
firmy, originalné ztvarnit vybaveni stanku a zaujmout nécim netradi¢nim, napfiklad

doprovodnym programem. Vystavovatel musi stale myslet na to, ze pohled do vystavni
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expozice je zaroven pohledem na samotnou spole¢nost. Navstévnici se chtéji seznamit
pfedevSim s novymi trendy na trhu, vystavovatel tak musi upfednostnit novinky oproti
jiz zabéhlym produktdm a tyto novinky patficné ,prodat‘. Veletrh by mél byt primarné
o0 aktualitach v daném oboru, které jsou navstévnikim prvné predstaveny. Organizatofi
vystavy nabizeji vystavovatellm rdzné moznosti propagace jejich produktd, Vystavisté
v Lysé nad Labem nabizi medialni podporu na svych webovych strankach a také ve
vystavnich novinach, které jsou distribuovany v tisicich kusech pfed samotnou
vystavou, popfipadé se vkladaji do tiskové zpravy, ktera je rozeslana vSem medialnim

partnerim.
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7 REALIZACE VYSTAVY A NASLEDNE ZHODNOCENI

Uspé&ch vystavy nezaruduje pouze dobra navstévnost a sjednani kontraktd jednotlivych
vystavovatell, uspéch a spokojenost vystavovatell je i v samotné realizaci akce. Na
vystavisti v Lysé nad Labem sjednavaji projekt vystavniho stanku jednotlivi manazefi,
ktefi po ukonceni naboru vystavovatelu pfedaji veSkeré podklady vedoucimu technické
realizace. Ostatni tuzemska vystavisté feSi tuto problematiku viastnim technickym
oddélenim, které po ziskani pfihlasky od vystavovatele pfebira vedkerou agendu

a projednani expozic jednotlivych vystavovatel( fesi jiz toto oddéleni.

Samotna stavba vystavnich expozic a rozdéleni do vystavnich pavilond trva dle
slozitosti tyden az ¢&trnact dni. Nasleduje dvoudenni navoz vystavovateld a aranzma
jednotlivych stankd. Slavnostni zahajeni probiha v Lysé nad Labem vzdy prvni den
vystavy a UCastni se jej jednotlivi vystavovatelé, medialné znamé osobnosti, zastupci
statni spravy a samospravy, vedeni vystavisté a navstévnici. Po ukonceni vystavy je
vzdy velmi Zadouci provést zhodnoceni, které se zapiSe do projektu vystavy.
V nadchazejicich letech se pofadatelé vyvaruji zasadnich chyb v organizaci a vyuZziji

prednosti, které fungovaly v pfedchozich letech.
7.1 Organizac¢ni zajisténi

Vystava mlze byt Uspésna jediné tehdy, je-li zaplnéna vystavni plocha vystavovateli
a pfijde dostate¢ny pocet koupéchtivych navstévnikld. Realizaci vystavy na Vystavisti
v Lysé nad Labem je vzdy povérfen jeden produkéni, ktery ma vystavu na starosti od A
az do Z. Casovy interval od zahajeni naboru vystavovatel(l aZ po slavnostni zahajeni
vystavy je u mezinarodnich a celostatnich vystav pfiblizné Sest mésicu, u menSich
regionalnich se jedna zhruba o Ctyfi mésice mravencCi prace. ProdukCni zahajuje
akvizici u vystavovatell, ktefi se zucCastnili pfedchoziho roCniku. Ti maji pravo
pfednosti ve vybéru vystavni plochy. Nasleduje rozeslani naborovych materiald vSem
potencionalnim vystavovatelim uloZzenym v elektronickych databazich, které jsou
prabézné doplfiovany a aktualizovany. Po odeslani nabidky jsou vystavovatelé
kontaktovani telefonicky a produk&ni s nimi vyfizuji veSkerou administrativu tykajici se

jejich ucasti na veletrhu.
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Dal8i, neméné dulezitou, praci produkéniho je nabor navstévnikd. Ten je na vystavisti
rozdélen do nékolika sektorll. Plakaty v poctu 2 500 kusl ke kazdé akci a Vystavni
noviny jsou distribuovany po celé republice formou vylepovych sluzeb a vlastnim
vylepem. Vystavni noviny dodavame vefejnosti pfes obchodni fetézce Penny market
a dalSi vefejné pfistupné objekty. Inzerce v odborném tisku je zadavana dle zaméfeni
dané vystavy a s ohledem na pocet vracenych utrzka slevovych kuponu z predchoziho
ro¢niku, &imz vystavisté pravidelné zjistuje ucinnost reklamy a nasledné ji obratem
muze vyhodnotit. Inzerce v dennim tisku je sjednavana celoro&nimi smlouvami, které
se uzaviraji na urcity objem inzerce, coz pfinasi usporu finanénich prostfedk( firmy.
Rozhlasova a televizni propagace je vétSinou na bazi recipro¢ni spoluprace, ktera
spociva v propagaci daného média na plakatech, letacich a formou vystavnich expozic

ze strany vystavisté a odvysilanim reklamnich spotl ze strany medialniho partnera.

Technické zajisténi vystavy je tfetim velmi dllezitym bodem, ktery pfedurcuje hladky
pribéh celé akce. Produkéni vystavy pfeda projednané plany jednotlivych expozic
vystavovateld a plany vystavnich hal hlavnimu technikovi, ktery zajisti stavbu
jednotlivych stankul, zavedeni elektrickych pfFipojek a pfipadné pfipojeni vody
a odpadu. Z dlvodu vlastniho technického vybaveni si vystavovatelé v Lysé nad
Labem objednavaji vystavbu expozic zde, ¢imz usetfi financni prostfedky za pfevoz
a naslednou instalaci atypickych expozic, které mnohdy vlastni. Ve zajiStuje technicky
personal, ktery je zaméstnavan na hlavni pracovni pomér nebo na dohodu o provedeni

prace.

7.2 Zhodnoceni vystavy

Vzhledem ktomu, Ze kazdy ma naprosto odliSna kritéria, byvaji pfi hodnoceni
uspésnosti veletrhu slySet rizné nazory. Jina plati pro poradatele, jina pro
vystavovatele. Pro firmy, které si pfed veletrhem stanovily jasné cile, je zavére¢né
zhodnoceni veletrhu celkem snadné. Vyhodnocenim prodeje, naslednych objednavek
a celkového zajmu o nabizené produkty si po nékolikadennim odpoc€inku mohou
porovnat tyto vysledky s poétem navstévniki a celkovym dojmem z dané vystavy.
Velkym pfinosem je, kdyz se Clenové vystavniho tymu sejdou nékolik dni po veletrhu
a zhodnoti veSkeré klady a zapory dané vystavy, sdéli si bezprostiedni postfehy
a zvazi, zda ma smysl pfemyslet o ucasti na dalSim ro€niku. Jedna se o velmi cenné

informace, které za kratkou dobu firma zapomene, ale jsou velmi dullezité pro
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budoucnost firmy ¢i odbyt vyrobkl. Zavérecna zprava by méla byt zpracovana pisemné
a méla by obsahovat Udaje o veletrhu, poc¢tu vystavovatelu, poétu navstévnikd, celkové
vystavni ploSe, statistiku kontaktl na stanku, silné a slabé stranky veletrhu, informace
o konkurenci a novinkach, hodnoceni navstévnika, finan€ni rozvahu celé akce,
informace o doprovodném programu, vlastni hodnoceni, doporuceni pro uc€ast na

dalSim ro¢niku a seznam ucastnikl vystavniho tymu.

Zhodnoceni vystavy pohledem organizatora je v podstaté velmi podobné jako
u vystavovatele, jen srozdilem, ze se pofadatel zaméfi na globalni pohled. Po
ukonéeni vystavy je velmi dulezité sepsat naméty, které si produkéni vystavy
shromazdil za celou dobu konani vystavy. U nékterych vystav je vhodné pouzit anketni
dotaznik s dopfedu vypracovanymi otazkami, na které vystavovatelé i navstévnici
odpovidaji. Na vystavisti vLysé nad Labem se pouzivaji anketni dotazniky pro
navstévniky s otazkou, kde se dozvédéli o vystavé, a pod otazkou jsou uvedeny
konkrétni moznosti odpovédi. Anketni listky jsou slosovatelné o zajimavé ceny, ¢imz
motivuji navstévnika k vyplnéni. K vyhodnoceni propagace v tisténych meédiich dochazi
sbérem Ustfizkl slevovych kuponu jednotlivych periodik, kterym vystavisté obratem
vyhodnoti dopad konkrétni reklamy. ZavéreCna zprava produkéniho vystavy by méla
obsahovat Udaje o poctu vystavovatell a oborové rozdéleni, poCet navstévnika,
podrobny popis doprovodnych akci spojenych s danou vystavou, nazory navstévniku
a vystavovatell, technicky vykres vystavy s popisem zmén, vyslednou ekonomickou
zpravu a vyhodnoceni dopadu reklamy. Zavére¢né zhodnoceni vystavy je pro jeji
nasledné ro¢niky velmi dllezité z divodu mozné zmény produkéniho, dlouhé Casové
prodlevy od posledniho roCniku a vyvarovani se propagace v médiich se Spatnym

dopadem na potencionalni navstévniky.
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8 VYSTAVA NATURA VIVA

Treti vikend v kvétnu je pravidelné terminem, kdy vystavisté v Lysé nad Labem patfi
mezinarodni vystavé myslivosti, rybafstvi a v€elarstvi pod latinskym nazvem Natura
Viva. Za dobu své existence se tato vystava stala opravdovou narodni pouti vSech
pFiznivcd Zivé prirody. Spolupracujici svazy — Ceskomoravska myslivecka jednota,
Cesky rybarsky svaz a Cesky svaz véelafti — stejné jako dalsi partnefi — Lesy Ceské
republiky, Ceska lesnicka univerzita i komeréni vystavovatelé — berou svoji G¢ast jako
vysoce prestizni udalost, diky ¢emuZz je vystava opravdu unikatni podivanou.
Ceskomoravska myslivecka jednota pravidelné pfipravuje prezentace jednotlivych
kynologickych klub(l s ukazkou nejen exteriéru psich plemen, ale i ukazkami vycviku
a dovednosti mysliveckych psich pomocnik(l. Dale se pfedstavuji kluby trubacu a kluby
sokolnikll s ukazkami |étani dravcl. Odborné prednasky jsou prolozeny kulturnim
doprovodnym programem, ktery obohacuji medialné znami hosté. Novinkou
posledniho roéniku vystavy Natura Viva byla ukazka trofeji jednotlivych oblasti v ramci
krajskych celkG a Mistrovstvi Evropy ve vabeni jelentl. Cesky rybafsky svaz pravidelné
instaluje velkoploSnou mapu rybaFskych revirli, akvaria predstavujici ryby z rybnikua,
ryby zfek, ale i uhofi monté. Venkovni bazén je ur€en pro ukazku trofejnich ryb
geskych vod. Prezentace Ceského svazu véelaid se pravidelné odviji od hesla ,Bez
medu to nejde”, k €emuz slouzi i ukazky pfipravy pokrmu. Vcelafi zde pravidelné
predstavuji projekty prace s mladezi a propagaci v€elich produktd. V komeréni &asti
vystavy si mohou navstévnici na stancich renomovanych vyrobcl a obchodnikl
z Ceské republiky, Slovenska, Polska, Némecka, Madarska a Bulharska zakoupit vSe,
Co pro pobyt v pfirodé a k vykonavani své zaliby €i profese potfebuji, a to véetné fady

novinek.
8.1 Historie vystavy

Safari Club International se prostfednictvim své poboéky v Ceské republice pokusil
LOZivit® tradici mysliveckého vystavnictvi na novém vystavisti v Lysé nad Labem.

Iniciatorem mySlenky byli doc. Vach a Ing. Votruba, ktefi pfedbézné jednali
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s vlastnikem vystavisté o zaméreni myslivecké vystavy. Velkou podporou pro

sestaveni scénare bylo 300leté vyroéi zaloZeni Fadu sv. Huberta v Lysé nad Labem.”

Prvni roénik vystavy vznikl i bez spoluprace dalSich mysliveckych organizaci, ale
s podporou Ceského rybaiského svazu a Ceského svazu véelaftl s pracovnim nazvem
Myslivost, ryby, vCely 1995. Jeji rozsah byl umérny zdejSimu arealu, ktery v roce 1995

disponoval pouze jednou vystavni halou o rozloze 2 170 m?.

Poradatelé se vSak pokusili poprvé usporadat vystavu v misté, které nemélo tradici
mysliveckého vystavnictvi, a da se fici, ze jiz od prvniho ro€niku bylo jasné, Ze
suspéchem. O dva roky pozdéji se kostathim spolupofadatelim pfipojila
i Ceskomoravska myslivecka jednota a vystavu se podafilo ,povysit* na narodni
a pozdeéji i na mezinarodni. Poradani vystavy se stalo kazdoro¢ni tradici, kde se radi
setkaji myslivci, rybafi a v&elafi z celé republiky. V mezidobi, kdy se nevystavuiji trofeje,
poradatelé transformovali veletrh na prezentaci domacich i zahraniénich firem se vSim,
co myslivci, rybafi, v€elafi, zahradkafi a milovnici pfirody potfebuji. Kazdych pét let je
vystava vénovana mezinarodni pFehlidce trofeji, které jsou hodnoceny odbornou

komisi, chovu a lovu zvéfe a expozicim mysliveckych sdruzeni z celého svéta.

8.2 Oborové ¢lenéni a vystavovatelé

Vystavovatelé s komerénim zaméfenim jsou umisténi v hale B, A1, na venkovni ploSe
a montované vystavni hale C, ktera se do roku 2013 zapujCovala od firmy Diamant
Expo, spol. sr.0., se sidlem v Chabarovicich. Oborové &lenéni dle nomenklatury je
jednak na zbrané — lovecké (kulové, brokové a kombinované), sportovni (malorazni
a velkorazni pusky, pistole a revolvery, vzduchové a plynové zbrané), mechanické
(kuSe a sportovni luky), repliky a dekorativni zbrané, soucastky a pfisluSenstvi zbrani
(hlavné, zasobniky, zaméfovace), stfelivo (naboje, akustické a signalni naboje, strely
do plynovych zbrani, plynové naboje) ostatni zbrané (noze, mece, Savle, kordy)
a optika (dalekohledy, puskohledy, optika pro sportovni stfelbu) vCetné pfisluSenstvi
(skfiné na zbrané, terCe, pouzdra, nastroje na pfebijeni, méfidla a Cistici a konzervaéni
prostfedky). Tyto exponaty se umistuji vyhradné v hale B, kde je Policii CR nafizené

nepretrzité hlidani ostrahou. Odborna literatura, potfeby pro chov a lov zvéfe, trofeje

" VACH, M. Katalog Vystava Natura Viva 2013, Uhlifské Janovice: Silvestris, 2013. ISBN 978-
80-901775-8-1.
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a preparace, odévy a obuv, pruty, hacky, navijaky, vlasce, splavky, nastrahy, sité,
provaznické vyrobky, pramice, ¢luny, potfeby pro chov v€el, pomucky pro zpracovani
v€elich produktl, poradenska centra pro chovatele a péstitele, kvétiny, travy, kefe,
stromy, vodni rostliny, potfeby pro zahradkare a zahradni technika je vyCet exponatu,

které navstévnici mohou rovnéz zakoupit pod jednou stfechou.

Vystavovatelé se skladaji pfevazné z tuzemskych vyrobcl a prodejcu vySe uvedeného
zbozi. Jelikoz se jedna o ojedinélou akci, ktera nema v Ceské republice obdoby
a navstévuiji ji i zahrani¢ni navstévnici, tak expozice jednotlivych firem jsou oproti jinym
vystavam vystavisté v Lysé nad Labem prevazné atypicke, realizované na kli¢
vystavovatellim. Vystava Natura Viva je v poétu prodanych m? nejsilngjsi vystavou
vystavisté. Z prodeje vystavnich ploch pfinese organizatordm téméf 5 000 000 K& bez
DPH.

8.3 Partnefi vystavy

Ceskomoravska myslivecka jednota je hlavnim partnerem vystavy Natura Viva
a doprovodné akce i prfevazna vétSina navstévnika i vystavujicich firem je zfad
organizovanych myslivel. Poslénim CMMJ je zachovéni a ochrana pfirody a krajiny
a Vv ni volné Zijici zvére a myslivost, ktera je systematicky propojenou Fadou &innosti na
useku chovu a ochrany zvére, véetné péce o trvaly rozvoj téchto hodnot. Tyto Cinnosti
Jjsou neoddélitelné spojeny s aktualni Zadouci regulaci pocetnich stavi populaci
jednotlivych druhi volné Zijici zvére tak, aby Zivelny narust pocetnich stavi jednoho
druhu zvéfe nebyl limitujicim faktorem pro zachovani &i prirozeny vyvoj ostatnich druht
zvéfe a jsou jedinym omezujicim nebo likvidujicim pozitivnim zplGsobem
nenahraditelnych aktivit Clovéka v pfirodé, zemédélstvi, rybarstvi, lesnictvi a ochrané
pfirody.®° Vy$e uvedeny text je citaci Stanov Ceskomoravské myslivecké jednoty, které
Ministerstvo vnitra CR vzalo na v&domi dne 30. zafi 1992 pod €. j. VSC/1-15395/92-R,

zmény vzalo na védomi dne 23. unora 1995.

Druhym spolupofadatelem je Cesky rybafsky svaz a jeho poslanim dle Stanov CRS,
které byly schvaleny usnesenim XIV. snému CRS dne 8. prosince 2012, je pfedevsim

vykon rybafského prava ve smyslu zakona o rybafstvi. Provozovat akvakulturu, chovat,

8 CESKOMORAVSKA MYSLIVECKA JEDNOTA, Z. S. Stanovy CMMJ, o. s. [online]. © 2009
[cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://www.cmmj.cz/Charakteristika-organizace/Stanovy-CMMJ--
0-S-.aspx
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chrénit a lovit ryby, chovat a lovit vodni organismy, ochrafiovat jejich Zivot a Zivotni
prostfedi. Poskytovat metodickou pomoc, podporovat vzdélavaci a publikacni &innost,
zajistovat sluZzby pro organizacni jednotky Svazu a jeho C&leny vietné nakupu
a distribuce rybich nasad pro dalsi produkci a pro zarybriovani rybarskych revird.
Chréanit prirodu, Cistotu vod a Zivotni prostfedi. Podilet se na mimoskolni vychové déti
a mladeze v oboru rybarstvi a rybarského sportu, na ochrané prirody, Cistoty vod
a Zivotniho prostredi. Podilet se na zapojovani osob se zdravotnim postizenim do
¢innosti Svazu. Rozvijet a popularizovat rybafsky sport, organizovat rybarské soutéze

na vSech urovnich.

Spolupracovat s ¢eskymi a zahraniénimi organy, organizacemi a institucemi, jejichz
Cinnost se dotyka rybarstvi a Zivotniho prostredi. Svaz a jeho organizacni jednotky
mohou téz provadét obchodni cinnost v souladu s obecné zavaznymi pravnimi

predpisy.®

Cesky svaz v&elaiu je tfetim partnerem vystavy Natura Viva. Charakter jeho &innosti je
popsan vynatkem ze Stanov CSV, které jsou zvefejnény na webovych strankach
svazu. § 3 popisuje hlavni cile svazu, které spocivaji ve sdruzovani ¢lenu a ve jejich
¢innosti, ve vytvareni a zajiStovani podminek a pfedpokladl pro vSestranny rozvoj

vCelarstvi a Clenské zakladny.

Zejména pak pecovat o rast odborné a spoleCenské utrovné &lend, pusobit na vychovu
a zapojovani mladeze do véelafské Cinnosti. Spolupracovat s prislusnymi organizacemi
a organy pro vyuzivani opylovaci funkce vcéel a zdroji snuSky. Zabezpecovat
a podporovat viastni ¢innosti a v soucinnosti s dalS§imi subjekty vytvaret ucinny systém
odborné a spole¢enské vychovy svych Clend, dalSich zajemcl a mladé generace pro
vCelarstvi. Podporovat zavadéni novych a progresivnich poznatk( a vysledki védy,
techniky, vyzkumu a vyvoje do vcelafstvi. Sledovat vyvoj vielarstvi ve svéte,
spolupracovat se zahrani¢nimi vcelafskymi a dalsimi organizacemi a organy, usilovat
0 odpovidajici podil a pfinos Ceského svazu véelaf pro celosvétovy rozvoj véelarstvi.
Propagovat vztah a lasku k prirodé, vyznam vcelafstvi pro zemédélstvi, lesnictvi,
ekologii a celou spole¢nost a spolupracovat s hromadnymi sdélovacimi prostfedky.
Viytvaret podminky pro ucinnou propagaci vcéelich produkti a vyrobku z nich. Vytvaret,

viastnit, uZivat a chrénit pramyslové viastnictvi CSV, zejména ochranné znamky,

81 CESKY RYBARSKY SVAZ. Stanovy Ceského rybarského svazu [online]. © 2003 - 2014 [cit.
2014-01-22]. Dostupné z: http://www.rybsvaz.cz/download/legislativa/stanovy XIV_snem.pdf
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oznaceni puvodu, vynalezy, zlepSovaci navrhy, primyslové vzory apod., a hospodarit
s nim s cilem propagovat a chrénit véeli produkty tuzemského pivodu.®? Stanovy CSV

schvalil IX. sjezd dne 4. prosince 2010.

8.4 Navstévnici

Vystava Natura Viva je jednou z nejnavstévovanéjSich vystav lyského vystavisté,
kterou kazdoroc¢né& navstivi okolo 30 000 navstévnika. Jedna se predevSim
0 venkovské obyvatelstvo, které ma jakykoliv vztah k Zivé pfirodé, popfipadé je lenem
jednoho zvySe uvedenych sdruzeni. Medializace vystavy probiha pfedevdim
v odborném tisku. Medialnim partnerem jsou svazové Casopisy Myslivost, Rybafstvi
a VcCelarstvi, které svym cCtenafim poskytuji dulezité informace o prabéhu pfiprav
vystavy, doprovodném programu a pfinaseji informace o novinkach vystavujicich firem.
Pofadatel vystavy poskytuje slevy ¢tenaifim v podobé 25% slevy z plného vstupného
v kuponech, které jsou otistény v jednotlivych Cislech ¢asopist a navstévnici je mohou

vystfihnout a predlozit na pokladnach vystavisté.

Zaméfenim jednotlivych vystavnich dni na konkrétni kraje CR se organizatoriim
podafilo rozmélnit navstévniky do péti vystavnich dnl, &imz se eliminovaly fronty
u pokladen, které byly v minulosti obvyklé pfedevSim o vikendovych dnech.
NejatraktivnéjSi expozice pro navstévniky vystavy Natura Viva jsou expozice Zivych
ryb, zlaté trofeje zvéfe ulovené v nasich lesich a ukazka otevieného proskleného
v€eliho Ulu, kde se mohou navstévnici podivat, jakym zpusobem pracuji vcely

a prohlédnout si v&eli kralovnu.

8 CESKY SVAZ VCELARU. Stanovy Ceského svazu véelart, o. s. [online]. © 2011 [cit. 2014-
01-22]. Dostupné z: www.vcelarstvi.cz/files/pdf_2013/stanovy-csv-13-06-03-02.pdf
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9 VYSTAVA EXOTIKA

Tato nejmladSi vystava v dramaturgii lyského vystavisté si jiz za prvnich pét ro¢nika
ziskala Siroky okruh pfiznived. Jedna se o jedinou vystavu poskytujici opravdu
dokonalou iluzi exotické pfirody, ktera nabidne navstévnikim celou Skalu exotickych
ryb, plazi, obojzivelnikd, ptak( i savcu, to vS8e dokreslené a podtrzené paletou
exotickych rostlin, od sukulentd pfes bambusy, vodni rostliny az po Carokrasné
kvetouci orchideje. Vystavni haly jsou zaplnény voliérami, vitrinami, terarii, akvarii
a pestrobarevnym aranzma kvétin, které navstévnikim pfiblizi zivé exponaty v jejich
pfirozeném prostfedi. Partnery vystavy jsou Klub pratel exotického ptactva, Cesky svaz
chovatell, Klub chovateltl bazantt, okrasného vodniho ptactva a holoubkd, Terarium
Praha a akvaristicka firma Aquamaster, které dodavaji zivé exponaty, a ing. Vlastimil
Sindelaf, ktery se stard o vyzdobu vystavnich prostor. Vystava mimo jiné nabizi
moznost nakupu a prodeje chovnych zvifat na organizovaném trhu, ziskani cennych
informaci od konkrétnich chovatelt jednotlivych druhlG zvifat a nakup kvalitnich
chovatelskych potfeb a krmiv od pfednich ¢eskych vyrobcl a prodejci. Doprovodny
program je rozdélen na jednotlivé dny, které se vénuji ve Ctvrtek teraristim, v patek
akvaristum, v sobotu chovatelllm papouskd a drobnych exotll a v nedéli chovateliim

bazantu, kachni¢ek a holoubkd.
9.1 Historie vystavy

Klub pFatel exotického ptactva pod vedenim ing. Vaclava Podpéry pfiSel v roce 2003
na vystavisté s mysSlenkou uspofadat zde oteviené mistrovstvi drobnych exotickych
ptakd. Vedeni vystavisté tuto aktivitu uvitalo. Vyc€lenilo proto pro uspofadani vystavy
Ptaci svét halu A2 a pfiradilo ji k jiz zab&hlym Polabskym vano¢nim trhdm. Po prvnim
velmi uspésSném roc¢niku se vystava konala kazdy rok a postupné zacinala pFerustat
ramec jedné haly. V tento okamzik se vystavisté a Klub pfatel exotického ptactva
rozhodly uspofadat samostatnou vystavu, kterd nabidne navstévnikim prafez vSemi
druhy exotickych zvifat, které se daji chovat v zajeti. Projekt byl nazvan Exotika
a svétlo svéta spatfil v roce 2008. Jiz prvni ro€nik ukazal poradatelim, ze tento krok
byl velmi Stastny a vystavu navstivilo pfes 12 000 navstévnikd. Druhy ro€nik obohatili
akvaristé a teraristé, ktefi pfivezli plisobivé exponaty jako napfiklad 8 metrt dlouhou
krajtu tygrovanou tmavou C&i koté levharta. Nasledovaly roky, kterymi se pofadatelé

snazili upoutat nejen navstévniky, ale i média. Vzdy se jim podafilo ziskat néjaky
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,bonbonek®, ktery Cesti navstévnici jeSté nikdy nevidéli. Exotika je vystavou, ktera neni
typicky komeréné zaméfena. Od samého vzniku je koncipovana pfedevsim pro détské

publikum a odbornou vefejnost, ktera jinou podobnou akci nenajde v celé Evropé.

9.2 Oborové €lenéni a vystavovatelé

Hala Al tradi¢né patfi soutézni prehlidce bodovanych drobnych exotl, papouska,
kanard a specialnim klubovym vystavam. Ve stejné hale probiha prodej krmiv
a doplnkd, chovatelskych poml(icek (kleci, krmitek, hracek, akvarii, filtraci, rostlin,
terarii), odborné literatury, veterinarnich pfipravkll a ostatnich potfeb pro chovatele
a péstitele, toto vSe doplnéno o prostornou burzu vSeho zivého, ktera rozhodné
uspokoji Siroky okruh zajemcl o koupi zivych tvorl do svych chovl. Pro zvidaveéjsi
navstévniky jsou pfipraveny i odborné prednasky na téma exotické prirody

a chovatelstvi.

Nejspodnéjsi hala A1 patfi expozicim hrabavych ptakl, kifepelkami pocinaje, pres
baZanty az po pavy, hoka a dalSi zajimavé druhy. Uméle vytvofené rybniCky obyva
celé defilé vodniho ptactva vSech moznych druhu. V rozli€nych voliérach se predstavi
fada zastupcl exotickych holubl a hrdlicek. Tato expozice je ryze v rezii Klubu
chovatelt bazantl, okrasného vodniho ptactva a holoubku. V pravé ¢asti haly A1 je
umisténa ucelena expozice vodniho svéta, ktera pravidelné predstavi velika tropicka

akvaria a tisice akvarijnich ryb.

Hala B je urCena velkym papouskum vcetné arl, Siroké paleté papousku vSech
svétadili, drobnym astrildovitym pévcim, ostatnim druhim mékkozravych ptakd,
v€etné majestatnich zoborozcl a krkavcl, dale zastupcum krokodylu, Zelv, tropickych
druh( zab a drobnéjSich plazu, nasledovana expozici opicek, jeZzur a ostatnich malych

savcu, od veverek pres jezky a CinCily az po zastupce drobnych Selmicek.

9.3 Partnefi vystavy

Hlavnim partnerem, ktery stal u zrodu vystavy Exotika, je Klub pratel exotického
ptactva, ktery je nejmensi chovatelskou organizaci v Ceské republice sdruZujici
chovatele exotického ptactva. Cilem organizace dle Stanov, které byly schvaleny na

vyro¢ni ¢lenské schizi dne 6. 3. 2010, je sdruZovat chovatele a priznivce ptaku a hajit
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jejich zajmy. Podporovat ¢innost ¢lent v oblasti odborného rozvoje chovu véetné
evidence chovanych ptak(. SnaZzit se zachovat druhovou rozmanitost chovanych ptaku
a prosazovat jejich hlubSi poznani. Zasazovat se o ochranu volné Zijicich Zivocicha,
ochranu jejich zdravi a Setrné zachazeni se zviraty v lidské péci. Podporovat a Sifit
védecké poznani pfirodnich zakonitosti zviasté se zamérenim na ochranu pfirody,
pfirodnich zdroju, Zivotniho prostredi a ochranu vzacnych a ohroZenych druhu zvifat.
K dosaZzeni téchto cilli poradat mimo jiné ¢lenské schiize, prednasky, vystavy, zajezdy,
vydavat informace a informacni tiskoviny, organizovat prodeje, vymény ¢&i deponace
ptakii a umocnit timto kontakty mezi chovateli. Spolupracovat s odbornymi,
chovatelskymi, ochranafskymi a kulturnimi organizacemi obdobného zaméreni u nas
i v zahraniCi. K pInéni vySe uvedenych cilt je mozno zakladat v ramci klubu pracovni
skupiny (pouZivana zkratka PS KPEP).%

Klub chovatell bazant(, okrasného vodniho ptactva a holoubkUl je organizaci, ktera je
sdruzena pod Ceskym svazem chovatell. ZaloZena byla v roce 1979 osmnActi
chovatelskymi nadSenci. Hlavnim dlivodem pro vznik této organizace byla aktivita
vedouci k zachrané ohrozenych druhl ptakl a potfeba kvalitni spoluprace chovateld.
V roce 1980 byla v klubu zavedena evidence svétové chranénych druhd z Cervené
knihy IUCN a Washingtonské konvence a s tim byly zavedeny i registrované chovy
a plemenna kniha pro malo chované druhy. Toto vSe pfineslo vysledky ve formé
zdafilych odchovu i u vzacnych druht ptakd, které se v naSich podminkach nedafilo
odchovat. Otevienim hranic v roce 1989 se do Ceské republiky zadaly dostavat nové
druhy, jedinci na osvézeni krve a zaroven nové poznatky z chovatelskych zafizeni.
Klubové aktivity se zaCaly sméfovat k propagaci na rlznych vystavach, organizaci
odbornych besed, veterinarnich pfednasek a zahraninich zajezdl. Pro lepsi
informovanost ¢lend klubu zacal od roku 1990 vychazet ¢asopis "Obcasnik". Od roku
2004 je vydavan jen 1x ro¢né a slouzi pouze jako adresar. Oficialnim informacnim
periodikem se stal mésiénik "Nova Exota", ve kterém ma klub své stranky a jeho
predplatné je soucasti Clenského pfispévku. V roce 1993 se klub rozsifil o chovatele

okrasnych holoubkil a zaroveri se zménil i nazev klubu tak, jak ho zname dnes. ®

% KLUB PRATEL EXOTICKEHO PTACTVA. Stanovy Klubu pratel exotického ptactva, o. s.
[online]. © 2012 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: www.kpep.cz/web/index.php/stanovy

8 KLUB CHOVATELU BAZANTU, OKRASNEHO VODNIHO PTACTVA A HOLOUBKU. Historie
[online]. [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://www.klub.wz.cz/historie.html
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Terarium Praha je soukroma zoologicka zahrada zabyvajici se chovem plazl
a ostatnich terarijnich zvifat, ktera mohou navstévnici zhlédnout v Praze Dub¢€i. Chovu
a dovozu zvifat se vénuje pfedevdim majitel, pan Hnizdil, ktery svou soukromou sbirku
plaz pfenesl do nové zrekonstruovaného objektu a zalozil tradici malé specializované
zoologické zahrady, ktera svym navstévnikim nabizi ukazky krmeni hadd, jestérd
krokodyll a jestérek.’® Aquamaster pripravuje pii vystavé Exotika akvaristickou
expozici, ktera se kazdoroné zaméfuje na jiny druh sladkovodnich ¢i morskych
zivocichl. Jedna se o soukromou spole¢nost, ktera je pojmem mezi akvaristy po celé
Evropé. Firma se specializuje na import a export akvarijnich ryb z destinaci po celém
svété, ato s dlrazem na vzacné, raritni a Cerstvé objevené druhy ryb a vodnich

Zivogich(.8®

9.4 Navstévnici

Mezinarodni vystava exotického ptactva, teraristiky a akvaristiky je velmi atraktivni
vystavou pifedevsim pro rodiny s malymi détmi a odbornou vefejnost. Konec fijna je
pfiznivym datem, kdy podzimni po€asi zadina ukazovat svou sychravou tvar a rodice
planuji program pro své ratolesti v prostfedi nezavislém na poclasi, coz vystavisté
v Lysé nad Labem splniuje. Diky svému zaméreni se tato vystava nefadi mezi tradicni
komercni akce, a proto se pofadatellim dafi prosadit nékteré zajimavosti v médiich.
TradiCné se o vystavé mohou navstévnici dozvédét z ranniho vysilani televize Nova,
rozhlasovych pofadi v Ceském rozhlase a dale z celé Fady dalSich komerénich radii.
Odbornym medialnim partnerem Exotiky jsou Casopisy PapouSci, Nova Exota,
Chovatel a Fauna, které svym ¢tenarim predstavuji vzacné druhy zvifat, jez budou
vystaveny na vystavé. Od zaloZeni vystavy jsou na slavnostni zahajeni zvani medialné
znamé osobnosti a politici, ktefi se stavaji kmotry riznych mladat Selem, papousku
a ostatnich savci. Navstévnikim se mimo jiné predstavila hereCka a moderatorka Bara
étépénové, herci Luka$ Hejlik, Sabina Laurinova, Jifina Bohdalova a Jifi Krytinaf.
Odborné prednasky a poradenska centra pro zacinajici chovatele oceni pfedevsim

odbornici, ktefi do Lysé jezdi z celé republiky, ale i zahranici.

% TERARIUM PRAHA. Uvodni stranka [online]. [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:
http://www.terariumpraha.cz/

% AQUAMASTER. O nas [online]. © 2006-2013 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:
http://www.aquamaster.cz/index.php?option=com_content&view=article&id=74&Itemid=70
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10 VYSTAVA KUN

Na vystavé Kun se kazdoro¢né predstavuje vice nez 150 zastupcl vétsSiny konskych
plemen chovanych v Ceské republice. Jejich vybér odpovida tomu, Ze se predstavi ve
vyznamnych projektech, které jsou zasadni pro domaci chov koni. Jedna se pfedevsim
o anketu Nejkrasngjsi kan CR, narodni Sampionaty shetlandskych pony a miladych
klisen plemene hafling nebo Vozatajsky pohar chovatell ¢eského sportovniho ponyho.
Odborny program pravidelné doplfuji vystoupeni dvou plvodnich ¢eskych plemen —
starokladrubského a kinského koné. Na ruce, pod sedlem, na prekazkach i v zaprezi se
predstavuji dalSi reprezentanti rodu Equus, a to v celodennim a nové i vecernim
doprovodném programu. Komeréni firmy pfivazi do Lysé nad Labem novinky z oboru
pomucek pro jezdecky sport, jakymi jsou napfiklad sedla, uzdec€ky, ohlavky, bi¢iky
a jezdecké obleCeni, dale novinky z oblasti samotnych krmiv, doplikd do krmiv,
veterinarni produkce a ostatnich potfeb pro chovatele koni. Vystavni haly jsou
doplnény ukazkami historie chovu koni, vyroby ko&arl a pracovnich i slavnostnich
postrojli. Doprovodny program je zaméfen na setkavani s osobnostmi dostihového
i jezdeckého sportu, pfednasky o veterinarni a krmivarské problematice, dale vystavy
fotografii a obrazll a v neposledni fadé na vytvarné soutéze déti z okolnich $kol.
Odbornymi garanty vystavy koni v Lysé nad Labem je Asociace chovatel koni v CR

a Narodni hfeb¢in Kladruby nad Labem.

10.1 Historie vystavy

Lysa nad Labem lezi v urodné polabské niziné, ktera byla vzdy spojena s péstitelstvim
a chovem domacich zvifat, pfiéemz pravé tato skutecnost pfispéla k realizaci zaméru
vybudovat vystavisté se zaméfenim na venkovska témata. V zafi roku 1994 se z planu
stala skuteCnost a poprvé se oteviely brany zdejSiho vystavisté. Do tehdy jesté
nedostavéného aredlu se sjely tisice milovnikd koni, ktefi mohli spatfit ucelenou kolekci
tuzemskych chovld poprvé v novodobé historii nasi zemé&. Koné& byli ustajeni na
venkovni vystavni ploSe, kde se odehraval i cely doprovodny program; zazemi pro
vystavovatele nabizela jedina vystavni hala ,B“. Dalsim meznikem pro tyto vystavy, ale
i samotné vystavisté, byl rok 1999. V tomto roce doslo k otevieni dalSi dvoupodlazni
vystavni haly s oznaCenim ,A“ které probéhlo opét za pfitomnosti koni pfi pfilezitosti
5. ro€niku mezinarodni vystavy Kan 1999. Dvacaté jubilejni pokraCovani této nejstarsi

stfedoevropské vystavy, které probéhlo v zafi 2013, pfineslo celou fadu novinek
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a pfedev8im zahajilo provoz nové multifunkéni haly s oznaenim ,C* o rozloze 4 000
m? se samostatnym vstupnim objektem a jednacimi mistnostmi ve zvySeném patre.
Doprovodny program byl pfenesen do krytych prostor a vystava se stala naprosto

nezavislou na nepfizni poc¢asi.

10.2 Partnefi vystavy

Asociace svaz(i chovatelll koni Ceské republiky (ASCHK CR) je sdruzeni
samostatnych Svazl chovatelt koni. Regionalni a odborné svazy sdruzuji vice nez
2 100 ¢lenu. Asociace je uznavanym chovatelskym sdruzenim dle zakona €. 130/2006
Sh. a vede plemenné knihy norika, slezského norika, &eskomoravského belgika,
haflinga, velSskych plemen pony, kobl a velSskych polokrevniku, ¢eského sportovniho
pony, shetland pony a arabl. Nejcennéjsi ¢ast populace ¢eskomoravského belgika
a slezského norika je spolu se starokladrubskym a huculskym koném zafazena do
narodniho programu uchovani a vyuziti genetickych zdroju hospodarskych zvifat. Dale
ASCHK CR pro své ¢&leny vydava chovatelsky asopis Koné a vykonava a koordinuje
vystavni, propagaéni, osvétovou, poradni a vzdélavaci &innost.®’

Narodni hieblin v Kladrubech nad Labem, s.p.o., je nejstar§im hfebCinem na svété.
Lezi v Polabské niziné nedaleko Pardubic, ktera je pro chov koni velmi pfizniva, a to
zejména diky padnim podminkam, které jsou v této oblasti pis€ité a hlinitopiscité. Koné
Narodniho hfebcina v Kladrubech nad Labem, jsou v sou€asné dobé chovani jednak
v Kladrubech samotnych, kde jsou ustajeni bélousi, a dale ve Slatifianech, kde chovaji
vraniky. V Kladrubech nad Labem jsou ustajeni koné zakladniho stada — plemenni
hfebci a chovné klisny, hiibata do odstavu, koné ve vycviku, sportovni koné a koné
urCeni k prodeji. Odstavena hfibata jsou pfemisténa do odchovny v Selmicich. Na
vzdalenéjSim Josefové jsou ustajeny chovné klisny nizkobfezi nebo jalové. Odchovna
Selmice je s hieblinem spojena Ctyfi kilometry dlouhou lipovou aleji, ktera pfimocaie
protina pastviny. V Selmicich jsou v oddélenych stadech hrebeckl a klisnic¢ek

odchovavany tfi roéniky mladych koni — ro&ci, dvouletci a koné tFileti. %

10.3 Organizaéni zajisténi

8 ASOCIACE SVAZU CHOVATELU KONi CESKE REPUBLIKY. Uvodni stranka [online]. [cit.
2014-01-22]. Dostupné z: http://www.aschk.cz

% NARODNI HREBCIN V KLADRUBECH NAD LABEM. Hrebéin [online]. [cit. 2014-01-22)].
Dostupné z: http://www.nhkladruby.cz/hrebcin-1
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Vystava koni je velmi specifickou akci, ktera obnasi celou fadu nestandardnich ukoll
odliSnych od komeréné zamérenych vystav. Zahajeni pfiprav spocliva v sestaveni
vystavniho vyboru, ktery se sklada ze zastupcl vystavisté a asociace, vzdy po dvou
Clenech; nasleduji zastupci, ktefi se staraji o medializaci a dale denni a vecerni
doprovodny program. Po obdrZeni veterinarnich podminek, které stanovuje Statni
veterinarni sprava, jsou oslovovani konkrétni chovatelé, ktefi vlastni typické
predstavitele jednotlivych plemen chovanych na naSem uzemi. Nasleduje obeslani
vSech komerénich firem, které splfiuji nomenklaturu vystavy, tisknou se plakaty v poctu
2 500 kusU a pfipravuje se celkova medializace vystavy. Objednavky vystavnich boxd
se provadi po uzavérce prihlasek koni, které zaroven pfinesou cenné informace
o0 moznosti vyuziti koni nejen ,na ruce®, ale i v odpolednim doprovodném programu.
Pro kvalitni pfedvedeni koni je velice dllezity i povrch kolbisté. Ten se pfipravuje ze
specialni smési kfemicitého pisku a textilie, ktera se nasledné poklada na plastovée
rosty. Pro pohodiné zhlédnuti programu jsou k dispozici tribuny, které pojmou az 1 500
divakd. Samozrfejmosti je pak kvalitni ozvuéeni doplnéné svételnymi efekty. Pédi
0 koné a jejich oSetfovani si zajiStuji chovatelé sami, vystavis§té dodava pouze slamu,
seno a naslednou sanaci vystavnich prostor. Komerénim firmam vystavisté zajistuje

stavbu vystavnich expozic, které jsou umistény v interiérech i exteriérech arealu.

10.4 Propagace

Mezinarodni vystava koni je ojedinélou akci v celé Ceské republice a diky této
skuteCnosti je zajisténi propagace jednodussi nez u ostatnich vystav v dramaturgii
vystavisté v Lysé nad Labem. Medializace vystavy zacina tfi mésice pred jejim
konanim tiskem plakatd ve formatu A1 a A3 v celkovém poctu 2 500 kusu, které jsou
nasledné rozeslany po celé CR s pfesnym datem jejich vylepu. Medialnimi partnery
vystavy jsou tisténa oborna periodika Jezdectvi, Koné a hfibata, Svét koni, Fauna,
Planeta zvifat, Receptaf, Chovatel, Jezdec a webové portaly ifauna.cz, jezdci.cz,
svetwesternu.cz, turfsport.eu, equitv.cz, equiserver.eu, dostihovetipy.cz, prokone.cz
a nékolik dalSich portald. Tato média pak pravidelné zvefejiuji tiskové zpravy, které
jsou mésic pfed zahajenim vystavy pravidelné rozesilany v intervalu jednoho tydne.
Placena inzerce je zadavana pfedevsim do denniho tisku (MF Dnes, Deniky, 5+2 dny,
Pravo a Blesk), radii (Cesky rozhlas — Region, Regina, Praha a Radiozurnal; Blanik,
Impuls, Frekvence 1, Country radio a Cerna Hora) a televize (Receptat prima napadi

a Snidané s Novou). Propagaci si zajiStuje vystavisté samo. Jednotlivi produkéni
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vystav sleduji veSkerd média a programy spjaté s oborem, ktery maji na starosti.
Vedeni vystavisté kazdoro&né sepisuje smlouvu o spolupraci s celoplodnymi médii,

¢imz ziska finan¢ni vyhody za objem objednané inzerce.
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11 SILNE A SLABE STRANKY VYSTAVISTE LYSA NAD
LABEM

Zhodnoceni spole¢nosti Vystavisté Lysa nad Labem se pokusime demonstrovat na
SWOT analyze, ktera je metodou, jejiz pomoci je mozno identifikovat silné (Strengths)
a slabé (Weaknesses) stranky, vyzdvihnout pfilezitosti (Opportunities) a poukazat na
hrozby (Threats) spojené s podnikatelskou aktivitou této spoleCnosti. Jedna se
0 analyzu uzivanou predevS§im v marketingu, ale mimo jiné i pfi analyze a tvorbé
politiky. Diky této metodé je mozno komplexné vyhodnotit fungovani firem, nalézt slaba
mista nebo nové moznosti rastu. Méla by byt soucasti strategického (dlouhodobého)

planovani kazdé spoleénosti.*

Tuto analyzu vyvinul Albert Humphrey, ktery vedl v 60. a 70. letech 20. stoleti
vyzkumny projekt na Stanfordové univerzité, pfi némz byla vyuZita data od 500
nejvyznamnéjsich americkych spolec¢nosti. Zaklad metody spociva v klasifikaci
a ohodnoceni jednotlivych faktord, které jsou rozdéleny do Cctyf vySe uvedenych
zakladnich skupin. Vzajemnou interakci faktor( silnych a slabych stranek na jedné
strané vici prilezitostem a nebezpe¢im na strané druhé Ize ziskat nové kvalitativni

informace, které charakterizuji a hodnoti trover jejich vzajemného stretu.*

11.1 Silné a slabé stranky vystavisté v Lysé nad Labem

Mezi hlavni silné stranky patfi geografickda poloha a idealni dostupnost vSemi
dopravnimi prostfedky. Nadrazi je vzdaleno 3 minuty chlize, pfi¢emz Lysa nad Labem
je Zelezniénim uzlem nékolika smérd (od Kolina, Usti nad Labem a Prahy). V t&sné
blizkosti vlakového nadrazi se nachazi autobusové nadrazi, pfi¢emz Lysa nad Labem
lezi v tésné blizkosti dalnice D11, smér Hradec Kralové, a rychlostni komunikace R10,
ve sméru na Liberec. Vyhodou je ojedinélost takovéhoto vystavisté ve StfedoCeském
kraji, ktery obklopuje Prahu a patfi mezi nejbohatsi kraje v Ceské republice.
Vybavenim, architektonickym ztvarnénim budov i poskytovanymi sluzbami se fadi mezi

nejmodernégjsi arealy, které mimo jiné sousedi s dalSimi velmi atraktivnimi turistickymi

8 JANECKOVA, L., VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb. Praha: Grada Publishing, 2000, ISBN
80-7169-995-0. s. 82

% DUDEC, R., GRASSEROVA, M., REHAK, D. Analyza podniku v rukou manazera, Brno:
Bizbooks, 2012. ISBN 978-80-2650-0312-2. s. 38.
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cili. Za silnou stranku je mozZné povazZovat i fakt, Ze vystavidté v Lysé nad Labem
vsadilo na originalitu a venkovska témata vystav, kterych ma v kalendainim roce

nejvice ze vSech vystavist v republice.

Nejciteln&jsi slabou strankou vystavisté je nékolik let nefedeny problém s parkovanim
pro navstévniky. Autobusy a osobni automobily navstévnikd jsou umistovany po
jednotlivych ulicich mésta a nezpevnénych plochach podél nadrazi CD. Vystavisté
nedisponuje vlastnim parkovistém a stavajici parkovaci mista v arealu vystaci pfi
vystavach stézi pro samotné vystavovatele. Situaci tak feSi méstsky urad, ktery
pronajima vyclenéné ulice soukromym subjektim a prostfedky z pronajmu nainvestuje

zpét do infrastruktury.

Kratka mistni vzdalenost od prazského arealu vystavisté PVA Letnany, které kopiruje
témata vystav a vstupuje do stejnych termind, mizeme rovnéz zaradit do skupiny
slabych stranek. K podpofe spokojenosti vystavovateltd i navstévnikl, by pfispélo
navyseni poctu toalet, protoZe stavajicich 12 damskych a 6 panskych jiz nedostaduje

kapacité.

Gastronomicky servis pro navstévniky je feSen individualni nabidkou jednotlivych
vystavovatelu, ktefi nabizeji omezené mnozstvi produktt bez moznosti posezeni, proto

i v tomto ohledu by arealu prospélo vybudovani kulturniho gastronomického koutku.

11.2 Prilezitosti a hrozby vystavisté v Lysé nad Labem

Prilezitosti vystavisté v Lysé nad Labem je nova vystavni hala C, ktera byla oteviena
v zari 2013 a je umisténa v zapadni ¢asti puvodniho arealu. Jedna se o projekt
multifunkéni haly, ktera je vybavena socialnim zazemim, restauraci, jednacimi saly,
a predevsim vystavni plochou 4 000 m?. Vystavbou této budovy se vystavisti oteviely
dalSi prilezitosti predevsim v podobé inovaci stavajicich veletrhd, kterym jiz pavodni
areal nevyhovoval. Vystavy mohou byt doplnény o nova témata, napfiklad vystavu
hudby, slavnosti piva a vina, evropské Sampionaty jednotlivych plemen drobnych
zvifat, specializované vystavy skotu ¢i vystavy jednotlivych druhl kvétin. DalSim
segmentem mohou byt moznosti pronajmu prostor pro organizaci firemnich eventq,
koncertu, divadelnich pfedstaveni, popfipadé nataceni seriala, reklamy, ale i sportovni

a dalSi kulturni akce.
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Nejvétsi hrozbou pro tuto spole€nost je nereflektovani pozadavki a zmén trhu a také
nabidka konkurence. Neustalé navySovani cen za pronajem a ostatni sluzby spojené
s ucCasti na veletrhu se negativné odrazi na poctu vystavovatell a nasledné
navstévnikl. Zavedeni nové vystavy na trh trva tfi az Ctyfi roky, ale jeji zruSeni nastava
okamzité po ukonCeni jedné nepovedené akce. DalSi hrozbou je neustale se
prohlubujici ekonomicka krize, ktera zapficinila upadek mnohych firem, které se
pravidelné uc€astnily vystav. Naproti tomu nové firmy snizuji nejen provozni naklady, ale
také prostfedky investované do marketingu. Hrozba mize spocivat i v podobé
internetu, ktery je dostupny stale vice uzivatelim. Zbozi, které bylo dostupné pouze na
vystavach, si dnes uzivatelé objednaji bez nutnosti vynalozit dalSi prostfedky na

dopravu a vstupné, nemluvé o usetfeném casu.
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ZAVER

Cilem této prace bylo v teoretické roviné pfedstavit uceleny pohled na organizaci
vystav a veletrh(, vyuziti marketingovych nastroji komunikace v daném oboru
a v praktické roviné predstavit spoleCnost Vystavisté Lysa nad Labem, spol. sr.0.,

ktera je jednou z nejvytizengjsich veletrznich sprav v Ceské republice.

Touto praci jsem dospél kzavéru, ze vystavy a veletrhy vLysé nad Labem
zaznamenavaji mirny narust a obor vystavnictvi je stale nepostradatelnym nastrojem
marketingové komunikace. Pro vystavisté je vSak velmi dulezité sledovat trendy
jednotlivych odvétvi, reflektovat na pozadavky vystavovateld a nabizet sluzby
v odpovidajicich intencich k cenové politice subjektu. Organizatofi musi mit na paméti,
Ze uspéch jednotlivych vystav je vzdy zavisly na navstévnicich. Tém je vzdy nutno
pripravit Sirokou nabidku komerénich firem, zajimavy doprovodny program
a v neposledni fadé i kvalitni socialni zazemi. Zivotni styl populace se v priib&hu let
méni a s témito zménami pfichazeji i nové potifeby a zajmy, kterym se musi veletrzni
spravy pfizpusobit. Specializace na obory nejriznéjSich zajmovych skupin je nejlepsi
cestou k uspéchu. Lidé se budou i v budoucnu radi schazet, diskutovat nad spoleénymi
tématy a sdilet své uspéchy, zkudenosti a napady. Je potieba pracovat s myslenkou,
Ze v dobé informacnich technologii a internetu se osobni kontakt stane nedostatkovym

artiklem a vystavy a veletrhy jsou postaveny pfedevsim na jeho zakladé.

Vyznam internetu, ktery mél postupné nahradit vystavy a veletrhy, nepovaZzuji za
zasadni hrozbu, ale je tfeba s nim stale pracovat, pfizpusobit se jeho moznostem

a vyuzit jej ve svlj prospéch, pfedevsim v oblasti propagace.

Hlavnim zdrojem informaci pro tuto praci nebyla jen odborna literatura a webové
stranky jednotlivych subjektd uvedenych v pfedeSlych kapitolach. Hlavnim zdrojem
bylo mé Sestnactileté plsobeni v této organizaci na nékolika pozicich. V listopadu
v roce 1998 jsem nastoupil na pracovni misto produkéni — manazer vystav, kde hlavni
pracovni napini byl nabor vystavovatell jednotlivych vystav, nasledovala dvouleta
praxe zastupce feditele a od 1. ervna 2006 zastavam pozici feditele vystavisté v Lysé

nad Labem.
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PFiloha 1 — Graf &. 1: Velikostni struktura veletrhd a vystav v CR v %
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Pramen: SOVA LIBEREC. Analyza veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2012 [online]. ©
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Pfiloha 2 — Graf ¢. 2: Podil na celku mezinarodnich veletrhi 2012
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Pfiloha 3 — Graf &. 3: Vyvoj veletrzniho trhu v CR
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Pramen: SOVA LIBEREC. Analyza veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2012 [online]. ©
2009 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: http://www.sova.cz



Priloha 4 — Dotaznik: anketni listek navstévnika

ANKETNI LISTEK: Jak jste se dozvédéli o vystavé
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Pramen: VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM [online]. © 2010-2014 [cit. 2014-01-22].

Dostupné z: http://www.vll.cz



BIBLIOGRAFICKE UDAJE

Jméno autora: Ondfej Matous

Obor: Socialni a medialni komunikace

Forma studia: kombinované studium

Nazev prace: Vystavisté Lysa nad Labem a jeho postaveni na tuzemském trhu
Rok: 2014

Pocet stran textu: 65

Celkovy pocet stran pfiloh: 4

Pocet tituld Ceskych pouzitych zdroji: 22

Pocet titull zahrani€nich pouzitych zdroju: 1

Pocet internetovych zdroju: 23

Vedouci prace: ThDr. et PhDr. Radek Mezulanik, Ph.D.



