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Anotace

Bakalafska prace se zabyvd komparativnimi vyhodami indické ekonomiky v
mezinarodnim prostiedi. Indie je druhou nejlidnatéjsi zemi svéta s velkou pracovni silou,
jejiz ekonomika ma vysoké tempo ristu GDP. Prvni ¢ast prace pojednava o teorii
komparativni vyhodu, o obdobi, ve kterém byla vytvofena, o ptvodni verzi a poté o
modernich vykladech této teorie a jejim vyuziti v dne$ni ekonomii. Ve druhd ¢asti je
popséna indickd ekonomika, jeji nejvetsi sektory a sektory s nejvétsi komparativni
vyhodou. Ve tieti ¢asti je pfedstaven region jizni Asie, staty, do n¢ho nalezici, a srovnany
komparativni vyhody jednotlivych statd. Hlavnim cilem této bakalaiské prace je odhalit
sektory indické ekonomiky s nejvét§imi komparativnimi vyhodami a tyto vyhody srovnat s
ostatnimi staty regionu jizni Asie. Zavér prace odhaluje nejdilezitéjsi sektory indické
ekonomiky, sektory s nejvétsi komparativni vyhodou a popisuje sektor sluzeb,
nejvyznamengjsi sektor ekonomiky, konkrétné odvétvi informacnich a telekomunikac¢nich
technologii a ostatni sluzby. V zavéru je také vyhodnocena indicka ekonomika jako

nejvetsi z celého regionu.
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Annotation

This bachelor thesis research comparative advantages of indian economy in an
international market. India has second highest population in the world with strong labor
force. It's economy has high GDP growth. The first part is about theory of comparative
advantage, historical period, first version of the theory and about modern interpretations of
the theory and how it is used in today's economics. The second part is about indian
economy, biggest sectors of it's economy and sectors with biggest comparative advantage.
The third part is about South Asia region, countries of the region are introduced and there
is comparison of comparative advantages of each country. The main object of this bachelor
thesis is to reveal sectos of the indian economy with biggest comparative advantages a
compare them with other countries of South Asie. The conclusion reveals mos important
sextors of the indian economy, sector with biggest comparative advantage and describes
sector of services, moc valuable sector of the indian economy, especially ICT sector and
other services. In the conlusion the indian economy is evaluated as the biggest of whole
region South Asia.
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Uvod

Zapojeni statl do mezinarodniho obchodu je v dnesni dobé pro vétSinu stati nezbytné,
vzhledem k tomu, Ze nedokazi pokryt trzni poptavku vlastni vyrobou. Kazda zemé nema k
dispozici vSechny potfebné zdroje nebo neni schopna vypéstovat urcité druhy plodin z
divodu rozdilnych klimatickych podminek. Zapojeni do mezinarodniho obchodu je pro
staty vyhodné, protoze kazdy stat vyrabi produkty za jinou cenu, dana zemé tedy mize v
zahranic¢i nakoupit vyrobky levnéji. Rozd€lenim vyroby mezi zemé a zamétenim vyroby na

urcité produkty se zabyva teorie komparativni vyhody.

S teorii komparativni vyhody pfiSel jako prvni David Ricardo. Teorie fesSi specializaci
vyroby v jednotlivych zemich a obchod s vyrobenymi produkty mezi zemémi. Navazuje na
teorii absolutni vyhody. Podle teorie komparativni se kazdé zemi vyplati zapojeni do
mezinarodniho obchodu, a to i v pfipad€, Ze nema absolutni vyhodu v zaddném typu
vyrobku (nevyrdbi zadny vyrobek levnéji nez zemé& druhd). Kazdd zemé by se poté méla
vénovat specializaci na vyrobek, v némz ma komparativni vyhodu, upustit od vyroby
produktli, v némz ma komparativni nevyhodu a pfesunout své pracovni sily k vyrobku,
ktery komparativni vyhodu ma. Teorie komparativni vyhody je stale aktualni, avSak prosla
od svého vzniku urCitym vyvojem, aby se lépe pfizplsobila zméndm v ndrodnich

ekonomikach.

NejpouZivangj$Sim postupem ke zjiSténi komparativni vyhody je RCA index (Revealed
Comparative Advantage), ktery odhaluje komparativni vyhody zemé u dané¢ho produktu
nebo sluzby. K vypoctu vyuziva celkové exporty daného zbozi v urcité zemi a celosveétove
a celkovy objem exportli zemé a svéta. Tento index je vyuzivan k identifikaci komparativni

vyhody i v této préci.

Cilem této bakalarské prace je odhalit sektory indické ekonomiky s nejvetSimi
komparativnimi vyhodami a poté tyto sektory srovnat v ramci dalSich statd regionu jizni

Asie.

Prvni Cast prace se vénuje teorii komparativni vyhody, jejimu vzniku, obdobi, ve kterém

vznikla, predpokladiim, za kterych funguje, a samotnému konceptu komparativni vyhody.
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Poté se prace vénuje modernim verzim teorie, konkrétn¢ ricardianskému modelu a

standardnimu obchodnimu modelu.

Ve druhé c¢asti se prace zamétuje na indickou ekonomiku, uvadi zékladni informace o ni,
identifikuje nejveétsi sektory indického hospodafstvi a uvadi hodnoty exportu, které jsou ke

zjisténi komparativnich vyhod nezbytné.

Posledni kapitola pfedstavuje region jizni Asie, jednotlivé stity a poté porovnava
komparativni vyhody téchto stati pro komodity a sluzby, v nichz disponuje nejveEtsi

komparativni vyhodou Indie.
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1. Uvod do teorie mezinarodniho obchodu

Prvni kapitola popisuje historické prosttedi v dobé vzniku teorie komparatinich vyhod,
vznik liberalismu, ktery znamenal otevirani domacich trhi mezinarodnimu obchodu,
odstranovani tarifnich i netarifnich ptekézek mezinarodniho obchodu. Jsou zde ptedstaveni
vyznamni ekonomové této doby, pfedev§sim Adam Smith a David Ricardo. V kapitole je
struné popsana Smithova teorie absolutnich vyhod, ktera predchézela Ricardové teorii
komparativnich vyhod. Na zavér Kkapitoly je popsan vznik Ricardovy teorie

komparativnich vyhod.

1.1 Liberalismus

Liberalismus hral zésadni roli ve vyvoji mezinarodni obchodu, ponévadz otevira domaci
trh mezindrodnimu trhu, odstraiiuje podpory statu a odstraiiuje ¢i snizuje tarifni i netarifni

obchodni bariéry statu, jako jsou napiiklad dovozni cla. (KALINSKA, 2010)

Zacatky liberalismu sahaji do poloviny 18. stoleti, kdy dochazi ke zmén¢ mysleni
nékterych francouzskych a anglickych ekonomi. V dusledku jejich nesouhlasu a kritiky
merkantilismu zacinaji v Evropé vznikat prvni mezinarodni obchodni dohody, dochazi ke

snizovani cel. (KALINSKA, 2010)

Jednim z prvnich vyznamnych ekonomil, vénujicich se problematice mezindrodniho
obchodu, byl Adam Smith. Smith byva povazovan za zakladatele moderni ekonomie.
(SCHUMACHER, 2012). Nejznaméjsim dilem, které publikoval je Pojednani o podstaté a
pruvodu bohatvstvi narodii (v originale An Inquiry into the Nature and Causes of Wealth of
Nations), vydané v roce 1776. (KALINSKA, 2010) Vétsina obsahu tohoto dila je
polemizovani proti teoriim merkantilistd. (SCHUMACHER, 2012)

Zasadni ekonomickou teorii, se kterou Adam Smith pfiSel, je teorie absolutnich vyhod.
Jesté pred ni pfisel Smith s teorii o délbé prace. Podle Smithe vede délba prace k co
nejvétsimu moznému zvySeni produktivity prace. Nejvétsi vyhodou poté je, ze stejné

mnozstvi pracovni sily je schopné vyrabét vice. (SCHUMACHER, 2012)
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Vyhody délby prace po Smithe jsou stejné pro mezinardni i narodni trh. Zemé by se méla
specializovat na produkci pouze nékterého zbozi, zatimco ostatni zbozi kupuje ze
zahrani¢i. (SCHUMACHER, 2012) Zbozi, které zemé sama produkuje, je to, jez vyrabi s
niz§imi naklady nez ostatni zemé¢. Toto zbozi bude také vyvazet do ostatnich zemi.

(KALINSKA, 2010)

1.2 Historie teorie komparativnich vyhod

Jednou z nejvétSich vad Smithovy teorie absolutnich vyhod byla situace, kdy zemé& nema
absolutni vyhodu ve vyrobé Zadného druhu zboZzi. Podle Smithe by zemé¢ tedy musela
vSechny produkty dovazet. Skutecnost, Ze zapojeni do mezinarodniho obchodu se zemi
vyplati i za ptredpokladu, Ze nema Zadnou absolutni vyhodu, popisuje teorie komparativni

vyhody. (KALINSKA, 2010)

Teorii komparativnich vyhod jako prvni kompletné formuloval David Ricardo. Piestoze
zasluhy na vytvoreni této teorie byvaji pfidélovany Robertu Torrensovi, obecné je za
autora povazovan pravé Ricardo. (SCHUMACHER, 2012) Ten ji poprvé popsal ve svém
stéZejnim dile, a to knize On the Principles of Political Economy and Taxation (v ¢estiné
Zasady politické ekonomie a zdanéni), kterou vydal v roce 1817. (KALINSKA, 2010)

Zatimco Smith nevidél rozdil mezi domacim a mezinarodnim trhem, Ricardo ano. Hlavni
rozdil podle Ricarda spocival v tom, Ze kapital a prace se nepohybuje stejné mezi zemémi,

jako v ramci zemé. (SCHUMACHER, 2012)

Ricardovi se povedlo presvédcit ekonomy, vetrejnost a dokonce 1 vétSinu politikid o tom, Ze
kazdy stdt ma v urcitém druhu zboZzi komparativni vyhodu, pfestoZze v tomto typu zbozi
postradd vyhodu absolutni. Podafilo se mu to na jeho zndmém ptikladu, kdy mezi sebou

obchodovaly Anglie a Portugalsko s latkami a vinem. (MANESCHI, 1998)
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K prokazani své teorie Ricardo vytvofil zjednoduSeny model, ktery byl zalozeny na

nasledujicich predpokladech:

Na svéte jsou pouze dveé zemé, kazdad ma jeden vstup a vyrabi dva produkty.

V kazdé zemi je jedinym vstupem prace (podle pracovni teorie hodnoty).

Pracovni sily se mohou volné pohybovat mezi odvétvimi v ramci zemé, ale nejsou
schopny se pohybovat mezi zemémi.

Uroven technologie je pro ob& zemé fixni. Riizné zem& mohou vyuzivat rizné
technologie, ale vSechny podniky v jedné zemi vyuzivaji stejné metody vyroby pro
kazdy produkt.

Néklady na vyrobu se neméni s Urovni vyroby a jsou Umérné k mnozstvi pouzité
prace.

Na viech trzich pievazuje dokonala konkurence. Zadny vyrobce neni dostate¢nd velky
na to, aby ovliviioval trh. Kvalita produktu je v kazdé zemi stejna.

Mezi zemémi existuje zoéna volného obchodu. Nejsou zde zaddné vladni bariéry v
mezinarodni obchodé.

Néklady na pfepravu jsou nulové. Spotiebitelé tedy nebudou délat rozdily mezi
domaci a importovanou verzi zbozi, pokud ceny budou stejné.

Podniky délaji rozhodnuti ve vyrobé na zdkladé maximalizace zisku, zatimco
zékaznici maximalizuji své uspokojeni skrz jejich spotfebni rozhodnuti.

Neni Zadna penéZni iluze.

Obchod je vyvaZeny, to znamend, Ze tok penéz mezi zemémi je vyrovnany.

(CARBAUGH, 2016)
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1.3  Teorie komparativnich vyhod

Jak jiz bylo popsano vyse, David Ricardo popsal teorii komparativnich vyhod na obchodu
s latkami a vinem mezi Anglii a Portugalskem. Jedna se o dvousektorovy model, ktery
obsahuje dva druhy zbozi a jeden faktor, kterym je prace. Ricardiiv model také zdiraznuje
fakt, ze v mezinarodnim obchod¢ zéalezi na rozdilu v technologiich mezi zemémi.

(FEENSTRA, 2015)

K ¢iselnému vyjadieni teorie komparativnich vyhod jsou tedy potieba 2 zemé, 2 vyrobky a

1 faktor (v tomto ptipadé pracovni produktivita).

Tabulka 1: Teorie komparativnich vyhod

Pracovni produktivita za Ceska

1 hod. Republika Indie
Textilie 4 20
Tiskarny 12 120

Zdroj: vlastni

Komparativni vyhodu Ize také oznacit jako vétsi absolutni vyhodu, ¢i mensi absolutni
nevyhodu. Na tom je postaven nasledujici vypocet komparativnich vyhod. Z tabulky 1 Ize
vypozorovat, e Indie ma oproti Ceské Republice absolutni vyhody ve vyrobé obou
produktli. Podle teorie komparativnich vyhod je stile vyhodné, aby mezi sebou zemé
obchodovaly. Jedna pracovni jednotka vyrobi za hodinu v Ceské Republice 4 metry textilii,
zatimco v Indii 20 metri. Indie je tedy podle vypoctu ve vyrobé textilii 5x efektivnéjsi nez
Ceska Republika (20/4). Tiskaren je jedna pracovni jednotka schopna za hodinu vyrobit 12
v Ceské Republice a v Indii 120. Znamené to, Ze Indie je v tomto p¥ipadé 10x efektivngjsi
ve vyrobé tiskaren nez Ceska Republika (120/12). Indie ma tedy absolutni vyhodu ve
vyrobé tiskaren i textilu, ale Ceska Republika ma mensi absolutni nevyhodu ve vyrobé
latek. Kazda zemé se tedy zaméti na vyrobek, v némz ma komparativni vyhodu - Indie na

vyrobu tiskaren, Ceska Republika na vyrobu latek. (CARBAUGH, 2016)

Druh4d metoda k urc¢eni komparativni vyhody je metoda, kdy jsou spocitany narodni
sménné poméry. Jednd se o relativni cenu jednoho zbozi vyjadienou v mnozstvi druhého
zbozi (v tomto piipadé€ relativni cena textilii vyjadieni v tiskdrnach). Relativni cena textilii

vyjadiena v tiskarnich je pro Ceskou Republiku 1/3 (=4/12), zjednodusené cena jedné
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textilie je stejnd jako cena 1/3 tiskarny. Relativni cena tiskaren je 3, zjednodusené¢ za cenu
1 tiskarny je mozné poftidit 3 textilie. Indicka relativni cena textilii je 1/6 a relativni cena
tiskaren je 6. Porovnanim tdchto sménnych pomért lze zjistit, ze Ceskd Republika ma
komparativni vyhodu ve vyrobé textilii (1/3 je vice nez 1/6) a Indie ma komparativni
vyhodu ve vyrobé tiskaren (6 > 3). Ceska Republika by se tedy méla zamé&fit na vyrobu
textilii a Indie na vyrobu tiskaren. Vysledkem je, e Ceska Republika mize presunout
pracovni sily na vyrobu latek, bude tedy schopna vyrobit vice latek, které mize prodat.
Stejn¢ tak v piripadé Indie, kterd pfesune pracovni sily do vyroby tiskaren. Pro pfesun
pracovnich sil je nutny piedpoklad, Ze se mohou pracovni sily voln¢ piesouvat mezi

odvétvimi, ktery Ricardo formuloval pfi vytvareni teorie. (SCHUMACHER, 2012)

Ricardova teorie piedpoklada, Ze specializace a vzajemny obchod mohou vést k ziskim
pro obéd strany. Jeho teorie je ale postavena na predpokladu teorie pracovni hodnoty, tedy

na tom, Ze jedinym vstupnim faktorem je prace. Ve skutecnosti je prace pouze jednim z

mnoha vstupnich faktord. (CARBAUGH, 2016)

V pribéhu let se z divodu pfirozeného vyvoje ekonomie objevili ekonomové, kteii
Ricardovu teorii komparativnich vyhod vice formovali, upravili ¢i na jejim zékladu
postavili teorie nové. Nicméné fakt, Ze je Ricardova teorie dodnes uzivana a funkéni stejné

jako v dobé svého vzniku, dokazuje jeji dulezitost. (SCHUMACHER, 2012)

1.4 Ricardiansky model

Vyklad Ricardovy teorie se v modernich publikacich od jeho pivodni teorie odliSuje. To je
dano predevsim tim, Ze je prezentovana z pohledu neoklasického ekonomie. Neoklasicky
zpusob prezentace Ricardovy teorie se nazyva Ricardiansky model. Moderni ekonomové
uzivaji tfi neoklasické mikroekonomické ndstroje, kterymi jsou hranice produkénich
moznosti, spotfebni indiferen¢ni kfivky a produkéné-spotiebni rovnovéha. Ricardidnsky
model je nadale prezentovan jako jednofaktorovy, kdy jedinym pouzivanym faktorem je
prace. Zemé se odliSuji v pracovni produktivité, coz tento model povazuje za jediny davod

pro mezinarodni obchod. (SCHUMACHER, 2012)
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1.4.1 Néklady ztracené prileZistosti a hranice produk¢énich moZnosti

S Ricardianskym modelem je spojeny koncept nakladi ztracené piilezitosti. Prvni ji
prezentoval Haberler, ktery odmital pracovni teorii hodnoty. Tento ekonomicky nastroj se
pouziva ke zjiSténi relativni ceny zbozi v urCité zemi. Néklad ztracené piilezitosti je
definovan jako mnozstvi komodity, jejiz produkce se zem¢ musi vzdat, aby mohla vyrobit
dalsi jednotku jiné komodity. Tim se urci jeji relativni cena. Komparativni vyhoda dané

zem¢ je poté odvozena od jejich nakladG ztracené prilezitosti u zbozi, které zemé

nevyrobila. (SCHUMACHER, 2012)

Koncept nakladl ztracené prilezitosti pouzil Haberler k sestrojeni transformacni kiivky,
ktera ukazuje maximalni vystup dané zemé&. Tato kiivka se nazyva hranice produkcnich
moznosti (Production Possibility Frontier - PPF). Hranice produk¢nich moznosti
zobrazuje produkéni hranici, obvykle 2 druhi zbozi, které mize byt dosaZeno pii pouziti
vSech dostupnych produkénich faktord (nejvice prace a kapitalu). Zjednodusené zobrazuje
hranice produkénich moznosti mozné kombinace produkce 2 druhi zbozi, které mohou byt

vyrobeny pti pouziti dostupnych produkénich faktorti dané zemé. (DWIVEDI, 2013)

{a) Country A (b) Country 8

B

Commodity ¥ (mn)
Commodity Y (mn)

2 - 6 8 10 12 14 1 2 3 Rl 5 6 7

Commodity X' (mn) Commodity X (mn)

Obrdazek 1. Hranice produkcnich moznosti
Zdroj: (DWIVEDI, 2013, s. 42)
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Na obrazku 1 lze vidét hranice produkcénich moznosti pro stdit A (vlevo) a pro stat B
(vpravo). Grafem pro obé zemé je , protoze obé zemé maji konstatni néklady ztracené
prilezitosti. Ob¢ zemé produkuji zbozi X (Commodity X) a zbozi Y (Commodity Y). Na
useCce AD jsou zobrazeny vSechny kombinace vyroby zbozi X a Y pfi vyuziti vS§echno
dostupnych faktort. Napiiklad pokud se zemé A rozhodne vyrobit 12 kust produktu X,
nezlstanou ji zadné dalsi faktory na vyrobu produktu Y, protoze vSechny dostupné faktory
pouzila na vyrobek X, viz obrazek 1. Pro zemi B je hranice produk¢nich moznosti

zakreslena seckou BC. (SCHUMACHER, 2012)(DWIVEDI, 2013)

1.4.2 Specializace a zisky z obchodu

Zisky, ptipadné ztraty, ze zapojeni zemé& do mezinarodni obchodu mohou byt zndzornény
na kiivce PPF (obrazek 1), coz je jedna z velkych vyhod této kiivky. Zisky z obchodu obou
zemi lze prokazat srovnanim dostupnosti mnozstvi ke spotfebé obou typi zbozi na dvou
ptipadech. V prvnim piipad¢ se zapojenim zemé do mezinarodniho obchodu a ve druhém

bez zapojeni zemé do mezinarodniho obchodu. (DWIVEDI, 2013)

Predpoklada se, ze kazda zemé se zaméii na vyrobu zbozi, ve kterém ma komparativni
vyhodu, kterou ziskala z nakladii ztracené pfileZitosti. Tato situace je popsdna na obrazku
2. Nachazi se na ném zemé A (vlevo) a zemé B (vpravo). Obé zem¢ vyrabi produkt 1 (osa
y) a produkt 2 (osa x). Pfimka spojujici ob& osy, ktera je na obrazku vyznacuje, je hranice
produk¢nich moznosti zemé (PPF). Zem¢ A bude vyrabét pouze produkt 1, zatimco zemé
B pouze produkt2. Poté, co se kazdd zemé zaméfi na vyrobu produktu, na ktery ma
komparativni vyhodu, a zemé mezi sebou za¢nou obchodovat, mohou obé zemé ziskat
dostupnost obou produktii, kterd lezi mimo PPF obou zemi. Znamena to, Ze zem¢é ma k
dispozici vEétsi mnoZstvi obou typt, nez které by byla schopna sama vyrobit. Na obrazku 2
je tento posun vyznacen Sedou ptimkou. V ricardidnském modelu jsou ignorovany naklady
na dopravu. (SCHUMACHER, 2012)
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Obrazek 2: Zisky zemé pri zapojeni do MO

Zdroj: (SCHUMACHER, 2012, s. 39)

Na obrazku 2 jsou indiferencni kiivky I. Indiferencni kiivky Ia1 @ lg; znazoriuji situace
pred zapojenim zemi do mezinarodniho obchodu, kiivky Iaz a Ig; situaci po zapojeni zemé
do mezinarodniho obchodu. V disledku specializace a zapojeni zemi do mezindrodniho
obchodu dosahly zemé vyssi indiferen¢ni kiivky, coz znamena zvySeni spotieby v zemi A

z bodu P do bodu Q, v zemi B z bodu R do bodu S. (SCHUMACHER, 2012)

1.5 Standardni obchodni model

Teorie komparativnich vyhod tvoti zéklady rozSiftené, moderni teorii o mezinarodnim
obchodg¢, také znamé jako standardni obchodni model. Ricardansky model byva oznacovan
jako uvod do moderni teorie komparativnich vyhod. Zéasadni rozdil mezi ricardidnskym a
standardnim modelem je, Ze zatimco v ricardianském modelu jsou naklady ztracené
prilezitosti kontstantni, v nové€j§im modelu jsou rostouci. Tento pfedpoklad se jevi jako
vice realisticky. Vysledkem je zména tvaru kiivky, kdy PPF neni pfimka, ale konkavni
ktivka, jejiz sklon odpovida absolutni hodnoté nakladl ztracenych ptilezitosti. Dusledkem
je poté skutecnost, Zze zemé neni plné specializovana pouze na vyrobu jednoho produktu,

nybrz jeji specializace je pouze ¢astecna. (SCHUMACHER, 2012)
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1.6 Heckscher-Ohlinuv model

Neoklasi¢ti ekonomové kritizovali ricardiansky model za to, ze zcela nevysvétluje zdroje
komparativnich vyhod ¢ nevyhod zemi. Re$enim, kterym se pokusili toto odstranit, bylo
vytvoieni Hecksher-Ohlinova modelu (HOM). Eli Hecksher a Bertil Ohlin byli §védstvi
ekonomové, ktefi stoji za vznikem tohoto modelu. (SCHUMACHER, 2012)
(CARBAUGH, 2016)

Zatimco ricardiansky model uvazuje pouze jeden vyrobni faktor - praci, Hecksher-Ohlintiv
model ho vyznamné rozsifuje o dalsi vyrobni faktor, konkrétné o kapital. Tento model déli
vyrobky na dvé skupiny, kapitadlové narocné na vyrobu nebo pracovné narocné na vyrobu.
Zemé vyrdbi ty vyrobky, na néz ma lepsi relativni vybavenost jednotlivymi faktory.
(KALINSKA, 2010) Je piedpokladano, ze oba faktory jsou mobilni v ramci zemé, ale
neschopné se presouvat mezinarodné. HOM predpoklada, ze kazdy vyrobek potiebuje na
vyrobu jiné pomérové slozeni prace a kapitalu. Podle Schumachera je tedy hlavni rozdil
mezi ricardidnskym a Hecksher-Ohlinovym modelem pivod komparativni vyhody daného
statu. Podle ricardidanského modelu bude zem¢ vyvazet produkty, ve kterych ma relativné
vetsi absolutni vyhodu, podle HOM bude vyvazet ty produkty, které jsou vyrobné

S 4

(SCHUMACHER, 2012)

Heckscher-Ohliniv model byl pozdéji kritizovan z divodu ptedpokladi, na kterych byl
vytvofen. V redlné ekonomice lze nahrazovat praci kapitdlem, ale HOM s tim nepocita. V
praxi to znamend, Ze stejny produkt vyrdbi jedna zemé kapitdlové naro¢né a druha
pracovné ndrocné. Kritizovan byl také predpoklad, Ze faktory jsou mezinarodné
nepfesouvatelné, coz neplati predevSim pro kapital, ktery je teméf dokonale mobilni po
celém svété. HOM byl proto doplnén a rozsifen dal§imi modely jako Stolper-Samuelsoniiv
teorém o zméné svétovych cen, teorém o vyrovnavani cen vyrobnich faktord,
Rybczynského efekt a zména relativni vybavenosti nebo Leotiefiiv paradox. (KALINSKA,
2010)
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2. Odhalena komparativni vyhoda

Odhalena komparativni vyhoda (Revealed Comparative Advantage, RCA) je vyuzivana k
tomu, aby pomohla zméfit potencialni export dané zemé. Autorem RCA indexu je
mad’arsky ekonom Béla Balassa. Balassiv RCA je dodnes nejpouzivangjsim typem RCA
indexd. Jeho RCA index lze pouzit jak v ptipad¢€, kdyz urcitd zemé ma v dané komodité
komparativni vyhodu, tak i v pfipad¢, kdy ji neméa. OvSem uzitecnost tohoto indexu je
mirn¢ limitovana a ma své problémy. I pfes rizné limity a problémy, se Zadnému nastupci
Balassova indexu nepovedlo ho pfekonat a Balasstiv index je tak stale nejvyuZzivanéjSim

RCA indexem. (HOEKMAN, AADITYA a ENGLISH, 2002) (YU, CAl a LEUNG, 2008)

Vzhledem k tomu, ze Balassiv RCA index je nejvyuzivangj$i, bude dale v této praci
aplikovan vyhradné tento index a oznacovan pouze jako RCA index. Vzorec pro vypocet

RCA indexu vypada nasledovné:

Y ij/Xw

RCA (1)

RCAjj je RCA index produktu j, vyrabéného v zemi i, Xjj znaci export produktu j ze zemé i,
Xi znaci celkovy objem exportu zemé i, Xyj oznacuje svétovy export produktu j a Xy je
hodnota celkového svétového exportu. Hodnota RCA indexu se teoreticky pohybuje mezi
0 a nekone¢nem. Pokud je hodnota indexu vyssi nez 1, znamena to, ze podil exportu
produktu j ze zemé& na jejim celkovém exportu je vyssi nez podil celosvétového exportu
produktu j na celosvétovém exportu. Z toho vyplyva, Ze zemé i ma v produktu j
komparativni vyhodu. Pokud je hodnota indexu mezi 0 a 1, pot¢ ma zemé& v tomto

produktu komparativni nevyhodu. (FRANGOS, 2015)

Tato prace vyuziva pro vypocet hodnoty ze zdroji UNCTADstat, coZz jsou statistiky
Konference Spojenych narodii o obchodu a vyvoji (United Nations Conference on Trade
And Development). Pro tyto statistiky UNCTAD pouziva vstupni hodnoty podle urcitych

klasifikaci ¢1 manuala.
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Pro statistiky v obchodu se zbozim, konkrétn€¢ pro export a import zbozi, pouziva
UNCTADstat klasifikaci SITC, Revision 3. SITC je zkratka pro standardni mezinarodni
klasifikace obchodu (v angli¢tiné Standard International Trade Classification). Revision 3,
které¢ vyuziva UNCTAD byla vydéna v roce 1988, nyni se nahrazuje verzi revision 4,
ptijatou UN v roce 2006. SITC je klasifikace produktd, pouzivana UN pro zahrani¢ni
obchodni statistiky (konkrétn¢ export, import a objem obchodu), kde je mozné
mezindrodni srovnani komodit a zbozi. SITC je trojmistné ¢islo, které podle prvni ¢islice

rozdéluje zbozi do 10 kategorii. (EUROSTAT, 2017b)
Hlavni kategorie jsou:

e jidlo, piti a tabak (sekce 0 a 1 - v€etné zivych zvitat);
e nezpracovany materidl (sekce 2 a 4);

e cenergetické produkty (sekce 3);

e chemikalie (sekce 5)

e strojni a dopravni zafizeni (sekce 7);

e ostatni vyrobni zbozi (sekce 6 a 8). (EUROSTAT, 2017b)

Pro statistiky v obchodu sluzeb statistiky UNCTADstat koresponduji s koncepty a
definicemi BPM6, vydanymi v roce 2009. BPM je manual vydany Mezinarodnim
meénovym fondem (IMF) a vyuziva se pro bilanci plateb a mezinarodnich investic (Balance
of Payments and International Investment Position Manual). Stejné jako pro sektor

obchodu se zboZim, také sektor sluZzeb je rozdélen do nékolika kategorii.

(UNCTADstat I, 2017)
Kategorie sektoru sluzeb rozdélené podle UNCTAD:

e Celkové sluzby

e Sluzby spojené se zbozim
e Doprava

e Cestovani

e Ostatni sluzby. (UNCTADstat I, 2017)

24



3. Indicka ekonomika

V této kapitole je strucné predstavena indickd ekonomika, velikost GDP, tempo rustu
GDP, hodnoty exportu a importu. Tato kapitola také obsahuje vycet nejvyznamnéjsich
sektort indické ekonomiky, ktery bude pouzit v néasledujicim srovnani se sektory indické

ekonomiky s nejvétsi komparativni vyhodou.

3.1 Z.akladni informace

Indickd ekonomika patfi k nejvétSim na svété. Jednd se o rozvojovou zemi, kterd ma
vysoké tempo ristu GDP. Tempo ristu GDP se jiz od roku 2003 stabilné¢ drzi hladiny
kolem 7 % realného rustu GPD. Vyjimkou byl rok 2008, kdy se objevila celosvétova
ekonomické krize a rist GDP c¢inil pouze 3,9 %. Tempo ristu GPD se podle odhadt
Mezinarodniho ménového fondu predpoklada kolem 7 % i nasledujicih letech, konkrétné v
roce 2018 je oc¢ekavan rust GDP ve vysi 6,8 %. Prestoze se v roce 2008 snizil rast GDP,
svétova ekonomickd krize Indii vyznamnym zptsobem nezasahla. To pfedevsim diky nizsi
otevienosti indické ekonomiky oproti napiiklad Cingé a mensimu zapojeni do
mezinarodniho obchodu. Finanéni stabilita indické ekonomiky v dobé& celosvétové krize
prilakala dalsi kapital v podobé ptimych zahrani¢nich investic. Jejich hodnota byla zhruba
27,3 mld. USD. Mira inflace se v soucastnosti pohybuje na hranici 3,8 %, v pfistich letech
IMF ocekava jeji hodnotu kolem 5 %. (KALINSKA, 2010)(IMF, 2017)(Businessinfo.cz,
2017)

Indie disponuje velkym trhem, jelikoz se jedna o druhou nejlidnatéjsi zemi na svété, pocet
obyvatel Indie ¢ini 1,3 miliardy obyvatelstva. Problémem indického obyvatelstva je
chudoba, ktera se podle CIA tyka az 21,9 % obyvatelstva, ovSem Zzivotni Groven obyvatel
se zacina zvySovat. Indickd pracovni sila se oznacuje jako kvalitni, anglofonni a levna,
proto se Indie stala vyznamnou destinaci pro outsourcing velkym mezindrodnich firem
(Microsoft, Hewlett-Packard). Pracovni sila v Indie je o velikosti 510 milionti pracovnikd,
pfi¢emz jeji rozloZeni je 47 % v zemédélstvi, 22 % v primyslu a 31 % ve sluzbéch.

(KALINSKA, 2010)(CIA, 2017a)
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Hlavnimi nevyhodami indické ekonomiky jsou podle Kalinské surovinova zéavislost, nizsi
mira investic v porovnani s Cinou, korupce a deficit vefejnych financi (nedostate¢né

rozvinuta infrastruktura). (KALINSKA, 2010)

Indie je jako kazda oteviena ekonomika ¢lenem nékolika mezinarodnich organizaci, jedna
se o ekonomické organizace, obchodni organizace ¢i hospodarska uskupeni. Z
nejvyznamnéjSich organizaci Ize jmenovat BRICS, G-15, IMF, Interpol, OECD, Pacific
Alliance (pozorovatel), SAARC, UNCTAD, UNESCO, WCO, WFTU, WHO, WTO.
(CIA, 2017a)

3.2  Nejvyznamnéjsi sektory indické ekonomiky

Pfi rozdéleni indické ekonomiky na sektory zeméd€lstvi, primysl a sluzby, maji sluzby
nejvetsi podil na indickém GDP, konkrétné 46,2 %, na druhém misté je primysl s podilem
28,8 % a nejmensi podil na GDP ma zemédé€lstvi se 17,4 % (viz obrazek 3). Na obrazku 3
1ze také vidét vyvoj podilu sektord na slozeni GDP od roku 1951 az do roku 2016. (CIA,
2016)

Nejvyznamngj§imi produkty zeméd¢€lstvi je ryZe, obili, olejnatd semena (jako naptiklad
fepka, burské ofechy nebo sojové boby), bavina, juta, ¢aj, cukrova titina, ¢ocka, brambory,
cibule, mlécné vyrobky, ovce, kozy, dribez, ryby. Nejvyznamngj$imi primyslovymi
produkty jsou textilie, chemikalie, zpracovani potravin, ocel, dopravni zafizeni, cement,

hornictvi, ropa, strojnictvi, software, farmaceutika. (CIA, 2016)
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Obrazek 3: Podil sektorit na GDP
Zdroj: (http://statisticstimes.com/economy/image/india/sectorwise-gdp-india.jpg)

3.3  Export indické ekonomiky

Hodnota exportu zboZi a sluzeb byla 268,6 mld. USD v roce 2016. Oproti 272,4 mld. USD
z roku 2015 to znamena pokles o 3,8 mld. USD. I pfes pokles exportu si Indie zlepsila
saldo obchodni bilance, které v roce 2015 ¢inilo -136,8 mld. USD, zatimco v roce 2016
dosdhlo hodnoty -107,5 mld. USD. ZvySeni salda obchodni bilance bylo zplsobeno
poklesem importu z 409,2 mld. USD z roku 2015 na 376,1 mld. USD v roce 2016. Viz
tabulka ¢. 2. (CIA, 2017a)

27



Tabulka 2: Export a import Indie

2015 2016
Export (mld. USD) 272,4 268,6
Import (mld. USD) 409,2 376,1
Saldo obchodni bilance (mld.
USD) -136,8 -107,5

Zdroj: vlastni podle (CIA, 2017)

Export zbozi z Indie dosahoval v roce 2016 hodnoty 264 020 milioni USD. Celych 62 % z
exportovaného zbozi tvoii export vyrobniho zbozi, dalsi dvé vyznamné polozky tvori
potraviny a paliva, z nichz se kazdd na exportu podili 11 %. Nejvétsi obchodni partneti
Indie, z pohledu exportovaného zbozi tvoii Spojené staty, Spojené arabské emiraty, Hong

Kong, Cina a Spojené kralovsti. (UNCTAD, 2017a)

Export sluzeb dosahl v roce 2016 hodnot 161 845 milioni USD. Vyznamnou polozkou v
exportu sluzeb jsou softwarové sluzby s hodnotou exportu 73,7 mld. USD. Dalsi
vyznamené polozky jsou obchodni sluzby (32,9 mld. USD), cestovani (23,2 mld. USD) a
doprava (15,9 mld. USD). Vysoka hodnota exportu softwarovych sluzeb se zda byt jako
vysledek velkych investici IT firem na indickém trhu (viz kapitola 3.1). (IBEF, 2017) (34)

Velky vyznam v indickém exportu ma také vyvoz zemédé¢lskych vyrobki. Nejvice se
vyvazi ryze, rocni objem exportu této komodity je 5 316 milioni USD. Dale export
driibeziho masa, v hodnoté 3 681 miliontt USD, cukrové titiny (hodnota 1 450 miliont

USD) a baviny, v hodnoté exportu 1 346 miliont USD. (WTO, 2017)
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4. Sektory indické ekonomiky s nejvétSi komparativni vyhodou

V této kapitole budou identifikovany sektory indické ekonomiky, u nichz rtzné zdroje
predpokladaji komparativni vyhodu na mezindrodnich trzich. Velikost komparativni
vyhody ¢i nevyhody bude spocitdna pomoci RCA indexu. RCA index bude také spocitan
pro nejvétsi sektory indického exportu. Na zdkladé spocitanych RCA indexii budou

identifikovany sektory indické ekonomiky s nejvétsi komparativni vyhodou.

4.1 Predpokladané sektory s komparativni vyhodou

Index RCA vétsi nez 1 ma Indie ve 41 sektorech, coz znamena, Ze v téchto sektorech Indie
drzi komparativni vyhodu na svétovém trhu. Je ptepokladano, ze Indie drzi komparativni
vyhodu v 1512 produktech. Procentuédlné vyjadieno, Indie méa komparativni vyhodu v 32%
ze vsech produkti, které ze zemé vyvazi. Komparativni vyhody indické ekonomiky jsou
nejveétsi v sektorech jako organické chemikalie, bavlna, Zelezo a ocel, odévni dopliiky,
pletené nebo hackované odeévy, nezelezné minerdlni vyrobky (jako napiiklad cement,
sklo). Jako komodita s nejvétsi komparativni vyhodou byly identifikovany platy valcované
oceli o S$ifce 600mm a vice (tdaje z roku 2003). (BATRA a KHAN,
2005)(RAGHURAMAPATRUNI, 2013)

Na urovni HS systému, coZ je viceucelovy systém vytvofeny WCO k identifikaci zbozi v
mezinarodnim obchod€, mé indicka ekonomika komparativni vyhodu ve 41 sektorech.
Nejvétsi komparativni vyhodu ma u hedvabi (oznaceni HS-50), kdy hodnota RCA je 17,4.
Nasleduje pryskyfice, rostlinné $t'avy, perly, drahé kameny, bavlna, koberce, obleCeni.
Dale se v top 10 sektorech s nejvetsi komparativni vyhodou objevuje ¢aj, papirova piize,
koteni. Tyto sektory jsou podle velikosti komparativni vyhody zobrazeny v tabulce ¢. 3.

(BATRA a KHAN, 2005)(WCOOMD, 2017)
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Tabulka 3: Sektory s nejvyssi komparativni vyhodou
Poradi | Produkt

Hedvabi

Pryskyfice, rostliné §tavy a extrakty
Perly, drahé kameny, kovy a mince
Koberce a ostatni pokryvky podlah
Bavina

Ostatni textil, obleCeni

Caj, maté a kofeni

Uméni, sbératelské artikly

Rudy, popel

10 | Tkanina, papirova btize, rostlinné textilni latky
Zdroj: vlastni podle (BATRA a KHAN, 2005)

[EEN
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Raghuramapatruni jesté tento seznam rozsituje o dalsi sektory, jedna se naptiklad o krmivo

pro zvifata, nekovové mineralni vyrobky, tropické ovoce a dalsi.

4.2 Ovéreni sektori s komparativnimi vyhodami
V této kapitole budou vypocteny komparativni vyhody sektort, zminénych v kapitole 4.1.

Dosazenim do rovnice 1 (viz strana 23) vSech produkti z tabulky 3 bude postupné

vypocitan index RCA pro kazdy tento produkt.

Hodnota X;, tedy celkova hodnota exportu zbozi z Indie je 260 326 912 000 USD, hodnota
Xw, tedy hodnota celosvétového exportu zbozi, je rovna 15 940 045 810 000 USD. Tyto
dvé hodnoty budou v kazdém vypoctu konstantni, zatimco hodnoty Xj a Xu; se budou
ménit v zavislosti na produktu. Pokud vysledny RCA index bude vétsi neZ 1, znamena to,

ze Indie ma v daném druhii zbozi komparativni vyhodu. (34)

Pii vlozeni téchto hodnot exportt jednotlivych druhti zbozi do tabulky a srovnani komodit
sestupné podle RCA indexu Ize vypozorovat, Ze od roku 2003 doslo ke zméné velikosti
komparativnich vyhod. Srovnanim tabulek ¢. 3 a 4 lze zjistit, Zze zatimco v roce 2003 m¢la
Indie nejvétsi komparativni vyhodu ve vyvozu baviny, nyni je na vrcholu ryze, ktera je

jednou z nejvyvazengjsich komodit, s RCA indexem 14,5. Indie ma komparativni vyhodu
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ve dvandcti sektorech ze tfinacti sledovanych. V sektoru uméni a sbératelskych artiklt se z

komparativni vyhody stala pro Indii komparativni nevyhoda.

Udaje exportu v tabulce 4 jsou uvedené v tisicich USD.

Tabulka 4: RCA indexy zbozi

Indicky Svétovy
Potadi | Produkt export export RCAI
1|Ryze 5315535 22344908 | 145
Tkanina, papirova btize, rostlinné textilni

2 | latky 228 247 1061769 | 13,1
3 [ Perly, drahé kameny, kovy a mince 24 566 107 | 144047771 | 10,4
4 [ Koberce a ostatni pokryvky podlah 1736 958 15 364 936 6,9
5| Bavina 1451 357 16815361 | 5,3
6 Caj, maté a kofeni 705 189 8 682 092 49
7| Organické chemikalie 1917 918 32461445 | 3,6
8| Hedvabi 15071 451 667 2,04
9| Pryskyfice, rostliné §tavy a extrakty 1279529 39 371 932 1,9
10 [ Platy valcované oceli 1 354 281 49 975 648 1,7
11| Rudy, popel 397 458 15 345 261 1,6
12 [ Ostatni textil, obleCeni 85 704 4759 935 11
13| Uméni, sbératelské artikly 319 785 23938715 | 0,8

Zdroj: vlastni

Podle teorie komparativnich vyhod by Indie méla nejvice obchodovat s ryZzi a poté s

komoditami podle jejich RCA indexu. Zaroven by méla upustit od uméni a sbératelskych

artikl,, ponévadz ma v tomto sektoru komparativni nevyhodu a nedokédze konkurovat

ostatnim statam.
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5. Komparativni vyhody indické ekonomiky ve sluzbach

V predchozi kapitole byly popsany komparativni vyhody indické ekonomiky v obchodu se
zbozim. Tato kapitola se vénuje komparativnim vyhodam, které ma Indie v sektoru sluzeb.
Stejné jako v kapitole se zbozim, budou nejdiive popsany jednotlivé komparativni vyhody,

poté vypocten jejich index RCA a na zavér srovnani predpokladl a vypocitanych vysledki.

5.1 Uvod do sektoru sluzeb

Sektor sluzeb se od sektoru zbozi v mnoha smérech odliSuje. Jedna se o skupinu
ekonomickych aktivit, jejichz vystupem jsou nehmotné produkty. Do tohoto sektoru patfti
sluzby od distribuce, stavitelstvi, aZ po turismus, zdravotni pé&i nebo vzdélani. Ucet sluZeb
ma zvysuyjici se podil na zaméstnanosti i na GDP zemé, a to jak v rozvinutych, tak i v
rozvojovych zemich. Obchod sluZzbami v sou€asné dobé tvoii aZ jednu ctvrtinu vSeho
mezinarodniho obchodu. Cena a kvalita sluZeb je ¢asto zasadni v konkurenceschopnosti
vyrobcil zbozi. Piikladem miize byt Afrika, kde Spatnd infrastruktura zptsobuje zdrazeni

cen zbozi. (SEYOUM, 2007)

V soucasnosti se jevi turismus jako zasadni exportni artikl ze sektoru sluzeb, ale zemé& mayji
komparativni vyhody i z jinych zdroji jako naptiklad elektfina, voda, nebo pracovné
naroéné produkty jako konstrukce staveb. Ptiliv sluzeb skrz pfimé zahraniéni investice
muze do rozvojovych zemi pfinést kapitdl a nové technologie. V mnoha zemich je ovSem
obchod sluzbami obéti silného protekcionismu. Jsou uvalovany zakazy, vyzadovany

licence, limitovan pfistup do energetické sité apod. (SEYOUM, 2007)

Sektor sluzeb se déli na c¢tyfi hlavni sektory, kterymi jsou obchod, finance, doprava a
cestovani. Sluzby jsou na 4 sektory rozdéleny z diivodu diilezitosti téchto sektorii a jejich

budouciho potencionalu. (SEYOUM, 2007)

32



5.2 Sektory sluzeb s komparativni vyhodou

Seyoum ve své praci déli RCA index do dvou skupin na RCA1 a RCA2. Vzorec je stale
stejny jako pro obchod se zbozim (viz rovnice 1). Rozdil mezi RCA1 a RCA2 je ten, Ze
RCA1 déli celkovym exportem (X, Xy), tedy stejné jako v piipadé zbozi bere celkovy
objem exportu dané zemé a vSech zemi. RCA2 déli sumou vSech exportd sluzeb (Xis, Xus)-
Znamena to, ze zatimco RCA1 mé&ii export sluzeb z daného sektoru ve vztahu k celkovému
exportu, RCA2 mezi export sluzeb z daného sektoru ve vztahu ke vSech exportim sluzeb.
(SEYOUM, 2007) Opét plati, ze pokud je RCA index vétsi nez 1, ma zem¢ v daném

sektoru komparativni vyhodu.

Tabulka 5: Komparativni vyhody sektori sluzeb

Obchod | Finance | Doprava | Cestovani
RCA1 1,864 0,734 0 0,796
RCA2 1,417 0,569 0 0,609

Zdroj: vlastni podle (SEYOUM, 2007)

Jak lze vidét v tabulce €. 5, hodnoty RCA1 a RCA2 jsou odlisné, ovsem ani v jednom
ptipadi neplati, ze by sektor mé&l komparativni vyhodu jenom v jednom ze dvou indexd.
Daéle 1ze z tabulky vyc¢ist, Ze Indie ma komparativni vyhodu pouze v sektoru obchodnich

sluzeb, zatimco v sektoru financi a cestovani ma zemé& komparativni nevyhodu.

Pfti rozlozeni exportu sluZzeb na jednotlivé ¢asti zaujima doprava 9,4 %, cestovani 13,9 %,
sluzby spojené se zbozim 0,2 % a zbylych 76,5 % tvofii ostatni komer¢ni sluzby jako praveé
obchod a finance. V téchto sektorech lze predpokladat nejvétsi komparativni vyhodu v
obchodu sluzbami. Ostatni komeréni sluzby jsou tvotfeny ze 44,8 % informacnimi a
telekomunikacnimi technologiemi (ICTs), ze 43,1 % ostatnimi obchodnimi sluzbami,

z 4,1 % finan¢nimi sluzbami a 7,9 % tvofi zbytek sluzeb. (WTO, 2017)
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5.3 Vypocet komparativnich vyhod v sektoru sluzeb

K vypoc¢tu komparativnich vyhod bude pouzit vzorec RCA2, ktery porovnava export
daného typu sluzeb vuéi celkovému objemu exportovanych sluzeb (viz vyse). PouZije se

tedy vzorec:

_ Xjj/Xis

RCAI] B ij/st

(2)

pficemz X je export, i je zemé&, pro kterou se RCA index pocita (Indie), W je svét, | je
obchodovana sluzba, S znamend, Ze je pouzit pouze soucet exportl sluzeb, nikoliv vSech

exportii. (SEYOUM, 2007)

Xis @ Xus jsou konstanty, které zlstanou pro vSechny sluzby stejné. Hodnota Xjs je

161 845 miliond USD, hodnota Xys je 4 879 300 miliond USD. (UNCTAD, 2017 i)

Hodnota indického exportu sluzeb spojenych se zbozim je 265 milionti USD, celosvétova
hodnota je 166 010 mil. USD. Po dosazeni do vzorce bude dosahnuto hodnoty indexu
RCA 0,048.

Hodnoty exportu zboZi v tabulce 6 jsou vyjadieny v milionech USD.

Sluzby n.i.e. zobrazeny v tabulce 6 jsou sluzby jinde nedostupné (not included elsewhere).
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Tabulka 6: RCA indexy sluzeb

Indicky Svétovy RCA

Sluzba export export index

1 | Doprava 15192 852 550 0,537

2 [ Cestovani 22 428 1205 480 0,561

3| Ostatni sluzby 123 961 2 655 250 1,407

3.1 | Stavitelstvi 2078 87 730 0,714

3.2 | Pojisténi a penzijni pojisténi 2 145 121 590 0,532

3.3 | Financni sluzby 5083 420 270 0,365
Telekomunikace, pocitacové a informacni 55318 593 050

3.4 |Stuzby 2,812

3.5 | Ostatni obchodni sluzby 53 202 1093 270 1,467

3.6 | Osobni, kulturni a rekreacni sluzby 1379 45 340 0,917

3.7 | Export viadniho zbozi a sluzeb n.i.e. 595 71610 0,25

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Z tabulky lze vypozorvat, Zze Indie ma komparativni vyhodu pouze v sektoru ostatnich

sluzeb. V sektoru dopravy i cestovani ma komparativni nevyhodu.

Sektor ostatnich sluzeb ma komparativni vyhodu zejména diky sektoru telekomunikaci,
pocitacovych a informacnich sluzeb, kde je hodnota RCA indexu 2,812, coz je nejvétsi

komparativni vyhoda ze vSech sektorii sluzeb v celé indické ekonomice.

Druhou a posledni komparativni vyhodu v oblasti sluzeb mé Indie v sektoru ostatnich
obchodnich sluzeb. Hodnota RCA indexu tohoto sektoru je 1,467, tudiZ ma komparativni
vyhodu. Do sektoru ostatnich obchodnich sluzeb se daji zatfadit sluzby jako vyzkum a
vyvoj produktli a vyrobnich procest, profesionalni a managementova konzultace (pravni
sluzby, Gcetnictvi, public relations), technické, obchodni a ostatni sluzby (architektonické a
inZenyrské sluzby, nakladani s odpadem, operativni leasingy, distribuce vody, pary, paliva,

apod.). Jedna se o velky a vyznamny sektor indické ekonomiky. (EUROSTAT, 2017a)
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5.4 Srovnani komparativnich vyhod mezi sektory zbozi a sluzeb

Ze srovnani RCA indext, které jsou zobrazeny v tabulce 4 a tabulce 6, Ize vyvodit, ze
Indie ma ve své ekonomice mnohem vice komparativnich vyhod v oblasti zbozi nez v
oblasti sluzeb. Nejvétsi komparativni vyhodu v sektoru sluzeb drzi Indie v oblasti ICT. V
oblasti exportu sluzeb ICT je Indie na prvnim misté na svété podle hodnoceni Global

Innovation Indexu. (TGII, 2017)

V oblasti zbozi drzi Indie komparativni vyhody ve vyvozu ryze, tkaniny, baviny a dalSich,
pfevazné technologicky nendro¢nych komodit. Dusledkem komparativni vyhody téchto
komodit se zda byt fakt, Ze Indie soustiedi 47 % svych pracovnich sil do zemé&d¢lstvi, tedy
do sektoru, v némz ma nejvice komparativnich vyhod. Pfestoze Indie soustiedi do
zemédélsti témét polovinu svych pracovnich sil, podil tohoto sektoru na indickém GDP je

pouze 17,4 %. (viz kapitola 3.2).

Oproti tomu sektor sluzeb, ktery méa pouze dvé komparativni vyhody, se podili na GDP
celymi 46,2 %. Tomuto sektoru je tedy potieba v exportu vénovat stejnou pozornost jako

exportu zemeéd¢€lskych a primyslovych komodit, protoze ma velky podil na GDP.

Nelze tedy fici, Ze sektor zboZi ma vice komparativnich vyhod a je tedy pro indickou

[ 24

pfinasi do indického GDP vyrazné vétsi pridanou hodnotu.

Fakt, Ze obchod zboZim ma vice kompatativnich vyhod je také dan tim, Ze obchod zbozZim
je rozdélen do stovek az tisicil kategorii, zatimco obchodu sluzbami se dé€li pouze na par

zakladnich kategorii.
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6. Srovnani komparativnich vyhod Indie s ostatnimi staty jizni

Asie

V této kapitole je charakterizovan region jizni Asie a pfedstaveny staty, které¢ do regionu
nalezi. Pro kazdy stat z regionu je vypocitdna komparativni vyhoda nebo nevyhoda pro
sluzby a komodity, v kterych drzi komparativni vyhody Indie a nésledné jsou vzijemné

porovnany.

6.1  Charakteristika regionu jizZni Asie

Region se rozklada na jihu asijského kontinentu. Tvofi ho celkem osm statd, jmenovité
Afghanistan, Bangladés, Bhutan, Indie, Maledivy, Nepal, Pakistan a Sri Lanka. Celkova
populace je 1,8 miliardy obyvatel, z ¢ehoz Zije celych 1,3 miliardy v Indii. Celkové GDP

celého regionu je 2 896 mld. USD. Indie je zaroven nejvetSim statem regionu, s nejvyssim

GDP. Rozlozeni regionu je vyobrazené na obrazku 4. (CIA, 2017b)(WB, 2017)
LT SOUTH ASIA

AFGHANISTAN

Obrazek 4: Region jizni Asie
Zdroj: (South Asian Concern, 2017)
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6.2 Srovnani komparativnich vyhod stata regionu

Tato kapitola seznamuje s komparativnimi vyhodami ¢i nevyhodami kazdého jednotlivého
statu dané¢ho regionu. Komparativni vyhody ¢i nevyhody jsou pocitany s pouzitim RCA

indexu podle rovnice 1 (viz strana 23).

Komparativni vyhody jsou porovnavany v sektorech zbozi a v sektorech sluzeb.
Porovnavany jsou ty sektory, v nichz ma Indie v mezinarodnim obchod¢ nejvétsi
komparativni vyhodu, coz bylo vypocitano v diivéjSich kapitolach této prace (viz

kapitoly 4 a 5).

Pro obchod zboZzim jsou komparativni vyhody porovnavany pro ryzi, perly a drahé

kameny, koberce a pokryvky podlahy, bavinu a pro hedvabi.

Komparativni vyhody v obchodu sluzbami jsou porovnavany pro ICT sektor a pro ostatni

obchodni sluzby, tedy jediné dva sektory, kde ma Indie komparativni vyhodu.

6.2.1 Afghanistin

Afghanistan je zemé& s 33,37 miliony obyvatel, jejiz GDP 18,9 milioni USD. NejvétSim
obchodnim partnerem pro export zboZzi a sluzeb je Indie, hodnota exportu do Indie je
261 miliont USD. (UNCTAD, 2017b) Hodnota exportu zbozi pro Afghanistan je 519 070
000 USD, export sluzeb 431 miliona USD. (UNCTAD, 2017i) V nasledujicich tabulkach

1ze porovnat RCA indexy pro vybrané zbozi a sluzby pro Indii a Afghanistan.

Tabulka 7: RCA indexy Indie vs. Afghdnistan pro zbozi

kameny podlahy

Indie 14,5 10,4 6,9 53

Afghanistan 0,07 2,07 15,93 | 75,26

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)
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Tabulka 8: RCA indexy Indie vs. Afghanistan pro sluzby

ICT Ostatni obchodni
sluzby
Indie 2,812 1,467
Afghanistan 1,93 0,38

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Tabulka 7, kterd znazoriiuje komparativni vyhody pro zbozi, ukazuje, ze Indie ma oproti

Afghanistanu vyssi komparativni vyhodu v exportu ryze a perel a drahych kament. Oproti

tomu Afghénistin ma vyhodu ve vyrobé koberci, baviny a hedvabi. Ve sluzbach nema

Afghanistan nad Indii Zadny vyssi index RCA, tudiz komparativni vyhodu.

6.2.2 Bangladés

Zemé& s poctem obyvatel 162,9 miliond, jejiZ nejvetsi partnefi pro export jsou Spojené

staty, Némecko a Spojené kralotvstvi, coZ znamend, Ze jeji export je vyznamné zapadné

orientovany. Az 95 % vseho exportovaného zbozi tvoti zbozi vyrobené v manufakturach
(napriklad obuv, obleceni apod.). (UNCTAD, 2017c) Celkovy export zbozi dosahuje
hodnoty 34 275 295 000 USD, export sluzeb je v hodnoté 3 585 milioni USD. (UNCTAD,

2017i) Tabulky 9 a 10 ukazuji srovnani komparativnich vyhod vybranych typt zbozi a

sluzeb mezi Indii a Bangladésem.

Tabulka 9: RCA indexy Indie vs. Bangladés pro zboZi

RyzZe Perly a drahé Koberce a pokryvky Bavilna | Hedvabi

kameny podlahy
Indie 14,5 10,4 6,9 5,3 2,04
Bangladés 0,7 0,01 4,63 2,29 0,06

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Tabulka 10: RCA indexy Indie vs. Bangladés pro sluzby

ICT Ostatni obchodni
sluzby
Indie 2,812 1,467
Bangladés 1,25 0,54

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)
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Z tabulek je zfejmé, ze Bangladés nemé ani v jedné komodité a sluzbé vétsi komprativni
vyhodu nez Indie. U ryze, perel a drahych kament a hedvabi ma Bangladé$ komparativni

nevyhodu, protoze index RCA je mensi nez 1.

6.2.3 Bhutan

Rozlohou maly stat s pouze 784 000 obyvateli, jehoz GDP dosahuje hodnoty 2 199
milion USD. Nejvétsim a nejvyznamnéjSim exportnim partnerem je Indie, kam vyvazi
zbozi v hodnot€ 382 milioni USD z celkového exportu 520 804 000 USD, tedy vétSinovou
cast celkového exportu. (UNCTAD, 2017d) Hodnota exportu sluzeb z Bhutanu do

ostatnich zemi je 144 milionti USD, kdy nejvice ze sluzeb vyvazi cestovani. (UNCTAD,
2017i)

Tabulka 11: RCA indexy Indie vs. Bhitan pro zbozi

Ryze Perly a drahé Koberce a pokryvky Bavina | Hedvabi
kameny podlahy
Indie 14,5 10,4 6,9 53 2,04
Bhutan 0,25 0,001 0,11 2,16 | nfa

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Jak Ize vidét v tabulce 11, Bhatan ma z vybranych komodit komparativni vyhodu pouze ve
vyrobé bavlny, kterd je stile niz8§i nez komparativni vyhoda Indie pro tuto komoditu. V
ostatnich z vybranych komodit ma Bhatan komparativni nevyhody. Hodnota RCA indexu
pro hedvabi neni znama, protoze nebyla zvefejnéna data pro objem exportu hedvabi z
Bhutanu. Data nebyla pravdépodobné zvetfejnéna z divodu, ze Bhutan hedvabi vibec

Nevyvazi.

Tabulka 12: RCA indexy Indie vs. Bhutan pro sluzby

ICT Ostatni obchodni
sluzby
Indie 2,812 1,467
Bhutan 0,07 | n/a

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

V sektoru sluzeb, konkrétné v telekomunikacnich a informaénich technologiich, ma
Bhutan komparativni nevyhodu, zatimco Indie komparativni vyhodu. Hodnoty Bhutanu

pro ostatni obchodni sluzby nejsou znamy ze stejného divodu jako hodnoty pro hedvabi.
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6.2.4 Maledivy

Maly ostrovni stat, jehoz obyvatelstvo je 370 000 obyvatel. Nejvétsi obchodni partnefi

Malediv pro export zbozi jsou Thajsko, Francie a Spojené staty. Z komodit vyvazi zemé

predevsim potravinové polozky, které se podileji na exportu z 95 %. (UNCTAD, 2017¢)
Hodnota exportu zbozi z Malediv je 256 195 000 USD. Export sluzeb ma hodnotu 2 873

miliont USD. Export sluzeb je vétsi nez export zbozi. Tento fakt se da prikladat

geografické poloze Malediv, protoze jsou malym ostrovnim statem s rozvinutym turismem.
(UNCTAD, 2017i)

Tabulka 13: RCA indexy Indie vs. Maledivy pro zbozi

Ryze Perly a drahé Koberce a pokryvky Bavilna | Hedvabi
kameny podlahy
Indie 14,5 10,4 6,9 53 2,04
Maledivy | n/a 0,003 0,01 0| n/a

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Ve vybranych komoditach nemaji Maledivy ani v jedné z nich komparativni vyhody. RCA

indexy se pro vSechny tyto komodity blizi nule nebo jsou nezndmé.

Tabulka 14: RCA indexy Indie vs. Maledivy pro sluzby

ICT Ostatni obchodni
sluzby
Indie 2,812 1,467
Maledivy 0,3 | n/a

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Podobna situace jako pro zbozi plati 1 pro vybrané sluzby, v kterych mé Indie komparativni

vyhodu. V oblasti ICT maji Maledivy komparativni nevyhodu, data pro ostatni obchodni sluzby

nejsou znama.
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6.2.5 Nepal

V Nepalu zije 28,8 milionu obyvatel a jeno GDP dosahuje hodnoty 21,8 milionu USD. Nepal je
zemg, jejiz vice nez polovina exportu miii do Indie, ktera je jejim nejvyznamnéj$Sim obchodnim
partnerem. V sektoru exportu sluzeb ma nejvyznameéjsi postaveni sektor ostatnich sluzeb, ktery
ma v exportu podil 64 % (daje z roku 2015). Import Nepalu tvoti pres 40 % GDP, coz je témer
4x vice nez export. (UNCTAD, 2017f) Celkovy export zbozi z Nepalu ma hodnotu 637 537 000
USD. export sluzeb dosahuje 1282 milioni USD, coz je dvakrat vice nez export zbozi.
(UNCTAD, 2017i)

Tabulka 15: RCA indexy Indie vs. Nepdl pro zbozi

RyZe | Perly a drahé Koberce a pokryvky Bavina | Hedvabi

kameny podlahy
Indie 14,5 10,4 6,9 53 2,04
Nepal 0,03 0,004 161,91 0,1 0,16

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

Ve c¢tyiech ptipadech z péti, co se tyce vybraného zbozi, ma Nepal komparativni nevyhodu,
zatimco Indie komparativni vyhodu. Obé€ zem¢ maji komparativni vyhodu ve vyrob¢ koberci a
ostatnich podlahovych pokryvek, ovSiem RCA index Nepalu pro tento sektor je 23x vyssi nez

RCA index Indie. Nepal ma v tomto sektoru vétsi komparativni vyhodu nez Indie.

Tabulka 16: RCA indexy Indie vs. Nepdl pro zboZi

ICT Ostatni obchodni sluzby
Indie 2,812 1,467
Nepal 2,66 0,64

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

V exportu sluzeb mé v sektoru ostatnich obchodnich sluzeb Nepal komparativni nevyhodu.
V sektoru informacnich a telekomunikacni techniky maji obé zemé komparativni vyhodu,
hodnoty RCA indexy jsou téméf stejné, pouze mirn¢ vyssi pro Indii. Obé zemé tak maji stejné

velkou komparativni vyhodu.
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6.2.6 Pakistan

Se 193 miliony obyvatel je Pékistdin druhym nejlidnatéj$Sim statem regionu jizni Asie.
Nejvét§imi partnery Pakistanu pro vyvoz zboZi jsou Spojené staty, Cina a Afghanistan.
76 % vyvazeného zbozi tvoii manufakturné vyrabéné zbozi. Ze sektoru sluzeb jsou
nejvyvazengjsim sektorem ostatni sluzby, ktery se na exportu podili 76 %. (UNCTAD, 20179)
Celkovy export zbozi z Pékistdnu dosahuje 20 531 miliontt USD, ¢imz se fadi na tfeti misto ve
velikosti exportu zbozi v regionu. Vice ma pouze Indie a Bangladés. Export sluzeb ¢ini
4 949 miliont USD. Oproti Nepalu, ktery byl popsadn vySe, ma Pakistan odlisné slozeni
exportu. Nepal vyvazi predevsim sluzby, zatimco v Pékistanu pifevazuje vyvoz zbozi.

(UNCTAD, 2017i) Srovnani exportu vybranych druhti zbozi lze vidét v tabulce 17.

Tabulka 17: RCA indexy Indie vs. Pdkistan pro zboZi

Perly a drahé Koberce a pokryvky
RyZe kameny podlahy Bavina | Hedvabi
Indie 14,5 10,4 6,9 5,3 2,04
Pakistan 132,7 0,04 10,01| 12,43 0,5

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

V tabulce je vidét, ze Pakistan ma ve tiech komoditach vétsi komparativni vyhodu nez Indie.
Jedna se o ryzi, koberce a bavlnu. RCA indexy pro tyto komoditu jsou u Pakistdnu
n¢kolikanasobné vétsi nez u Indie. U dvou komodit, jmenovité u perel a drahych kamenti a u

hedvabi, méa Pékistan komparativni nevyhodu, zatimco Indie komparativni vyhodu.

Tabulka 18: RCA indexy Indie vs. Pdkistan pro sluzby

Ostatni obchodni
ICT sluzby
Indie 2,812 1,467
Pakistan 1,74 0,93

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

V oblasti ICT mé Pakistan sice komparativni vyhodu, ale jeji velikost je mensi nez v ptipadé
Indie. U ostatnich obchodnich sluzeb ma Pakistan komparativni nevyhodu, zatimco Indie

komparativni vyhodu.
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6.2.7 Sri Lanka

Ostrovni stat s 21 miliony obyvateli. Nejvétsim obchodnim partnerem pro export jsou
Spojené staty, poté Spojené kralovstvi a Indie. Témét 70 % vyvazeného zbozi tvori
pramyslové vyrabéné zbozi, jednu ¢tvrtu potravinové produkty. Nejvyvazenéj$im sektorem
sluzeb je turistika s podilem na exportu téméf 50 %. (UNCTAD, 2017h)

Celkova hodnota exportu zbozi ze Sri Lanky ¢ini 10 545 983 000 USD, hodnota exportu sluzeb
je 7 138 miliond USD. (UNCTAD, 2017i)

Tabulka 19: RCA indexy Indie vs. Sri Lanka pro zboZi

Perly a drahé Koberce a pokryvky
RyZe kameny podlahy Bavlna Hedvabi
Indie 14,5 10,4 6,9 5,3 2,04
Sri
Lanka 0,89 6,27 2,41 0,14 [n/a

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

V tabulce lze vidét, Ze komparativni vyhodu ma Sri Lanka pro perly a drahé kameny a pro
koberce a podlahové pokryvky, ov§em hodnota RCA indexu je nizi nez v ptipad¢ Indie, tudiz
Indie drzi vyssi komparativni vyhodu. Pro ryzi a bavlnu ma Sri Lanka komparativni nevyhodu.

Hodnoty exportu pro hedvabi ze Sri Lanky nejsou znamy, tudiz neni znam ani RCA index.

Tabulka 20: RCA indexy Indie vs. Sri Lanka pro sluzby

Ostatni obchodni
ICT sluzby
Indie 2,812 1,467
Sri
Lanka 1,19 0,03

Zdroj: vlastni podle (UNCTAD, 2017)

V oblasti ostatnich obchodnich sluzeb je RCA index Sri Lanky téméf nula, zemé tedy ma
velkou komparativni nevyhodu (viz tabulka 20). V oblasti ICT ma Sri Lanka sice komparativni

vyhodu, ta je ale nizsi nez v ptipadé Indie, vzhledem k tomu, Ze ma niz$i RCA index.
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6.3 Shrnuti

Indie je v regionu jizni Asie zemi s nejvétsi rozlohou, nejvice obyvateli, disponuje nejvetsim
GDP. Indie ma nejvétsi objem exportu zbozi i sluzeb ze vSech stath regionu. Sektor sluzeb z
Indie ma hodnotu 161 845 miliont USD, zatimco ostatni zemé regionu dohromady maji
hodnotu exportu 20 402 miliontt USD. Indie tak vyvazi 8x vice sluzeb nez zbytek regionu
dohromady. Tento fakt mize byt disledkem velkych investic zahrani¢nich ICT firem (HP,
Microsoft), kdy je Indie cilem jejich outsourcingu. V oblasti ICT neni Indie jedinym statem
regionu, ktery ma v tomto sektoru komparativni vyhodu, ale velikost této vyhody je nejvyssi.
Srovnatelnou komparativni vyhodu ma pouze Nepal, ale jeho objem exportu je ve srovnani s
Indii mizivy. V sektoru ostatnich obchodnich sluzeb (vice na strané 30) je Indie jedinym statem

regionu s komparativni vyhodou. Ostatni zem¢ maji v tomto sektoru komparativni nevyhody.

V exportu zbozi ma Indie vétsi konkurenci v podobé ostatnich statli regionu nez v exportu
sluzeb. Ze vSech osmi stati ma Indie nejvétsi komparativni vyhodu pouze pro jeden z péti
produktt, pro které byly provedeny vypocty indexu RCA. Nejvétsi komparativni vyhodu ma
Indie v regionu pouze ve vyrobé perel a drahych kamenti. V péstovani ryze maji komparativni
vyhodu pouze dvé zemé z regionu, Indie a Pakistan. Velikost komparativni vyhody Pakistanu je
témet 10x vetsi nez komparativni vyhoda Indie. Ve vyrobé kobercii a ostatnich podlahovych
pokryvek ma z regionu nejvyssi komparativni vyhodu Nepal. Daleko za nim je Afghanistan,
Péakistan a Indie je na ¢tvrtém misté. Ve vyrobé hedvabi ma nejvétsi komparativni vyhodu v
regionu Afghanistan, o néco mensi komparativni vyhodu ma Indie. V produkci hedvabi maji
zbyvajici statu regionu komparativni nevyhodu. Afghdnistan ma nejvétsi komparativni vyhodu

také ve vyrob¢ baviny, po ném Pakistan a tieti Indie.
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Z.avér

Ptestoze je teorie komparativni vyhody, vytvoiena Davidem Ricardem, stard jiz vice nez
200 let, je 1 v dneSnim ekonomickém svété stidle vyuzivana a aktudlni. I kdyz byla
mnohokrat rozsifena, ¢i mirn¢ upravena (HOM, ricardiansky model apod.), zakladni
myslenka zUstala stale stejna. Nejpouzivanéjsi zpisob pro ¢iselné vyjadieni odhalené
komparativni vyhody daného statu je v dne$ni dobé RCA index, vytvoifeny ekonomem
Bélem Balassou. Tento index byl pouzivan v celé této bakalaiské praci, pii vypoctech
komparativnich vyhod indické ekonomiky a ostatnich statt regionu jizni Asie, do n¢hoz

Indie patii.

Indie je zemé s velkou, rychle rostouci ekonomikou, na jejimz GDP se nejvice podili
sektor sluzeb. Nejvétsi sektory v oblasti zeméd€lstvi a primyslu jsou v Indii péstovani
ryze, bavlny, vyroba textilii, oceli. Pro tyto stéZejni vyrobky bylo zaroven zjiSténo, ze v
nich Indie mé4 komparativni vyhody v mezinadrodnim obchod¢. Pro zemi je tedy vyhodné

tyto artikly vyrabét a vyvazet.

Dilezitym sektorem indické ekonomiky je sektor sluzeb. Nejvétsim sektorem sluzeb je
sektor ostatnich sluzeb, ktery se podili na sluzbach az 70 %. V ostatnich sluzbach je
nejvice zastoupeno odvétvi ICT, které je tak stézejni pro indickou ekonomiku. Sektor
ostatnich sluZzeb je zaroven jedinym sektorem sluZzeb, ve kterém ma Indie komparativni
vyhodu, konkrétné v oblasti ICT a ostatnich obchodnich sluZeb, ¢imZ se rozumi napitiklad
pravni sluzby, vyzkum a vyvoj, Gcetnictvi, profesionalni konzultace apod. Komparativni
vyhoda v sektoru ostatnich sluzeb by mohla mit urcity vliv na vysoké investice
zahrani¢nich firem do indické ekonomiky v podobé outsourcingu. Outsourcing do Indie je
nejvyssi v oblasti informacnich a telekomunikaénich technologii, pfedev§im ze strany

velkych nadnarodnich spole¢nosti (Microsoft, HP).

V porovnani s ostatnimi staty regionu jizni Asie je Indie zemi s nejsilnéj$i ekonomikou. V
oblasti sluzeb ma nad ostatnimi staty znacnou komparativni vyhodu v sektoru ostatnich
sluzeb. V oblasti exportu zbozi byla zjiSténa nejvyssi komparativni vyhoda pro Indii pouze

u jednoho z vybranych péti produktd, pro které byl vyzkum provadén.
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