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Anotace
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uvoD
Cil prace

Téma bakalarské prace bylo zvoleno na zakladé autorova osobniho zajmu
o tuto oblast, pfevazné pak o oblast politického marketingu a jeho provazanost
s marketingem komerénim. Tuto oblast rozebira bakalafska prace na pozadi prvnich
pFimych prezidentskych voleb v historii Ceské republiky v roce 2013. Cilem préace je
analyzovat politicky marketing kandidati této volby. V teoretické c&asti prace
pfedstavuje vyvoj politického marketingu ve svété a definuje jeho evoluéni faze. Dale
pfedklada nastroje politického marketingu a dalSi pojmy s touto disciplinou spojené.
Vénuje se také procesu pfijimani ustavnich zmén, které tento zpusob volby prezidenta
ukotvily v E¢eském pravnim fadu. Dale pfedklada nazory odborné vefejnosti. Prakticka

¢ast se vénuje analyze jednotlivych kampani prezidentskych kandidat.

Prace si klade nasledujici otazky — jakym zplsobem probihala realizace

prezidentskych kampani? Bylo vyuzivano nastroju politického marketingu?

Prace dale porovnava finanéni prostfedky vynaloZzené na kampané kandidatu
a pracuje svyzkumy vefejného minéni. V této souvislosti budou zkoumany dvé
hypotézy. Hypotéza ¢&. 1. Existuje pfima souvislost mezi financnimi prostfedky
vynalozenymi na kampan a uspéchem kandidata. Hypotéza &. 2: Vysledky voleb

reflektuji vysledky pfedvolebnich prizkum( vefejného minéni.
Smyslem praktické casti je tedy na zakladé analyzy jednotlivych kampani
a jejich jednotlivych sloZzek odpovédét na poloZené otazky a potvrdit & vyvratit

pravdivost vy$e uvedenych hypotéz.



Stav poznani

V préaci je pouzito celkem Sestnact kniznich titull, vSechny v Ceském jazyce.
Cerpano znich je predevsim v teoretické &asti prace. K popsani evoluénich fazi
politického marketingu a zplsobu jeho vyvoje a osamostatnéni se na marketingu
komer&nim je Cerpano predevsim z knihy kolektivu autori Romana Chytilka, Otto Eibla
a Anny Matuskové — Teorie a metody politického marketingu. Informace jsou priibézné
doplfiovany z knihy Andrzeje W. Jabtohskiho — Politicky marketing: uvod do teorie
a praxe. Dale knihou Anny MatusSkové — Politicky marketing a ¢eské politické strany

a knihou Vybrané kapitoly z nové ekonomiky od Otto Dostala.

Cast v&novana kampanim a predevsim strategiim, které jsou v nich uZivany je
podloZzena informacemi z knihy Slovnik politického managementu a volebniho
marketingu od Jana Kubacka. Informace jsou opét prubézné doplfiovany zjiz
zmifiovanych knih a knihy Marketing pro zadateéniky od Miroslava Foreta. Cast
vénovana negativnim kampanim je dale doplnéna informacemi o politické propagandé
zknih Vzpoura deprivantd od FrantiSka Koukolika a Jany Drtilové a Dr. Joseph
Goebbels: poznani a propaganda - komentovany preklad vybranych projevi od
J. J. Duffacka.

V praktické Casti je klepSimu pochopeni konkrétnich slozek jednotlivych
kampani citovano z knihy Tatany Fischerové a Radomila Hradila — Laska nevladne,
laska tvofi a knihy Erika Taberyho VIadneme nerusit: opozi¢ni smlouva a jeji dédictvi.
Prakticka ¢ast se opira z vétsi ¢asti o internetové zdroje, z divodu absence knizniho
zpracovani jednotlivych kampani. Rovnéz vyuziva prizkumua vefejného minéni,
pfedevSim Centra pro vyzkum vefejného minéni. Vyuzito je rovnéz dokumentarnich

filma a videi.



Struktura prace

Bakalarska prace je rozdélena na €ast teoretickou a praktickou a sestava se ze

tfi kapitol. Teoreticka ¢ast se sklada ze dvou kapitol.

Prvni kapitola nazvana teoreticka vychodiska se vénuje zakladnim pojmam, se
kterymi se v bakalafské praci pracuje. Jsou to pojmy politicky marketing, kamparni,
strategie, taktika, segmentace, targeting a positioning. Dale se kapitola vénuje typologii

kampani a jejich rozdéleni na zakladé rliznych hledisek.

Druha kapitola predstavuje predevsim zakon, kterym se v Ceské republice
pfima volba zavedla. Popisuje diskuzi, ktera k této ustavni zméné vedla. Pfedklada
rovnéz nazory ¢eské odborné vefejnosti. Dale pfedstavuje volebni systém a v posledni

¢asti feSi financovani prezidentskych kampani z pohledu zakona.

Praktickou ¢ast pfedstavuje tfeti kapitola. Ta analyzuje kampané jednotlivych
prezidentskych kandidatd. Soustfedi se pfedevSim na vybér a miru uziti jednotlivych
prostfedkll a nastroju politického marketingu. S ohledem na uréené hypotézy fesi
financovani kampani a roli pfedvolebnich prizkumd. Dale se soustfedi na rozebrani
komunikace kandidata skrze socialni sité. Ukazuje rovnéz velka medialni témata,

feSena béhem voleb.
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TEORETICKA CAST

1 TEORETICKA VYCHODISKA
1.1 Politicky marketing

Defini¢ni problematika politického marketingu je nejednoznac¢na a nabizi vétsi
pocet definic a moznosti pfistupu. To je zplUsobeno interdisciplinarnim charakterem
tohoto fenoménu, na ktery se da nahliZzet z pohledu sociologie, politologie, psychologie
atd. DalSi nejednoznacénost tkvi v rozdilnosti chapani pojmu ve Spojenych statech
americkych (USA) a v Evropé. USA se soustfedi vice na aplikovani pojmua v praxi,

Evropa stavi vice na teorii."

Prvni definici marketingu publikovala Americka marketingova asociace v roce
1941. S politikou nemél marketing podle této definice nic spoleéného, Slo pouze
o ekonomickou ¢innost vztahujici se k pfemistovani zbozi a sluzeb od producenta ke
konzumentovi? V roce 1956 se poprvé objevuje termin politicky marketing v knize
Professional Public Relations and Political Power od Stanleyho Kelleyho. Kelley
inovatorsky a zcela jedine¢né vyuziva v souvislosti s americkymi kampanémi konceptu
trhu jako konkurenéniho prostfedi. Tento koncept chape stejné, jak je chapan
v ekonomice. V chapani této discipliny tak postupné vykrystalizovaly dva pfistupy.
Jeden se soustfeduje na popisovani procesu vymény, ktery provazi veskerou
politickou ¢innost. Druhy potom zkouma pfedevSim aktivity, které z politického

marketingu vyplyvaji.®

Americky teoretik marketingu Wroe Alderson si vroce 1958 vSiml vyznamu
marketingu v procesu klasifikovani a analyzovani potfeb trhu. Poukazal na to, Ze pravé
skrze marketingové procesy je mozné rozliSovat u produktu jejich rozdilnou podstatu.
Marketing podle Aldersona pfinasi informace o nutnych proménach v diferencované
oblasti poptavky po konkrétnim zboZzZi, pfiCemz bere ohled na vicefazovy proces

klasifikovani a analyzovani potfeb trhu. Americkd marketingova asociace reagovala

' CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012,s. 15. ISBN 978-807-3252-816.

2 JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: Gvod do teorie a praxe. Vyd. 1. Brno: Barrister, 2006, s. 10.
Studium Barrister. ISBN 80-736-4011-2.

¥ MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a Geské politické strany: volebni kampané v roce 2006. 1. vyd.
Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni politologicky ustav, 2010, s. 22. ISBN 978-80-210-5169-0.
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upravenim své definice marketingu, kterou prezentovala v roce 1960. Marketing podle
nové definice byl mimo jiné souborem urcitych postupt, které slouzi ke zvySovani

ziskovosti firem.

Ve stejném roce se objevila marketingova koncepce J. McCarthyho, ktery
formuloval model zavislych proménnych, které tvofi tzv. marketingovy mix. Patfi do néj
produkt, cena, distribuce a propagace. Podle McCarthyho pravé tyto Ctyfi prvky
ovliviiuji a ur€uji charakter nabidky firmy, ktera je prezentovana na cilovém trhu. Mix
pfedstavuje komplex vzajemné provazanych aktivit podniku a jde zaroveh o soubor

technik, jejichZ 4&inné pouziti rozhoduje o mite pfinosu kupujicimu.*

Podle R. Wiszniowskiho se da tento marketingovy mix, tykajici se
ekonomického marketingu, pfevést na marketing politicky. Produktem jsou v politickém
marketingu vefejné osoby (napf. politici), skupiny, politické projekty nebo ideje. Cenou
je spoleCenska podpora. Propagaci jsou nejriznéjSi propagacni a prezentacni
techniky. Distribuci potom chapeme schopnost proniknout k ob&anovi prostfednictvim

politické kampané.®

Jak bylo jiz naznageno, kolébkou politického marketingu je USA. Je domovem
prvnich teorii a prvnich volebnich spotu, televiznich debat nebo webovych stranek
vyuzitych v ramci politické kampané. Francouzsky politolog Philipp Maarek za tim vidi
tfi faktory: volebni systém, tradici politickych vefejnych vztahl a rapidni rozvoj

modernich médii.®

Volebni systém USA vybizi sam o sobé k velké soutézZivosti mezi kandidaty.
PfedevSim pak tzv. prezidentské primarky (ty maji charakter klasickych voleb
s odevzdavanim hlast).” SoutéZivost vznikd potfebou sam sebe prezentovat
vefejnosti, coZ jde ruku vruce srozvojem volebnich kampani. Tradici politickych
vefejnych vztahG potom rozumime historickou nutnost nalezeni politické podpory
napfi¢ celymi Spojenymi staty. K rozvoji vyuZiti marketingu v oblasti politiky pfispél
i rozmach modernich technologii a médii. Televize ukazala svuj vliv poprvé nejvice
v roce 1952 béhem prezidentské kampané Dwighta Eisenhowera. Televizni pfijimaé

pfitom v 50. letech 20. stoleti vlastnilo v USA vice nez 40 procent domacnosti.

4 JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: Gvod do teorie a praxe. Vyd. 1. Brno: Barrister, 2006, s. 10.
Studium Barrister. ISBN 80-736-4011-2

° Tamtéz, s. 13

® CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 13 - 14. ISBN 978-807-3252-816.

" DOSTAL, Otto. Viybrané kapitoly z nové ekonomiky. Vyd. 1. Praha: Wolters Kluwer Ceska republika,
2010, s. 195. ISBN 978-80-7357-569-4.
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V 90. letech pak pochopitelné navazal na uspéch televize internet. Stal se

neodmyslitelnou soucasti planovani, propagace a celkové organizace kampani.

Maarek pak rozliSuje tfi evoluéni faze politického marketingu ve Spojenych
statech: détské obdobi (1952 — 1960), obdobi dospivani (1964 — 1972) a obdobi
dospélosti (od 80. let 20. stoleti).

Prvni obdobi je specifikovano nastupem televize a vyuzitim volebnich spotu.
Prvni televizni debata mezi prezidentskymi kandidaty Johnem Fitzgeraldem Kennedym
a Richardem Nixonem se uskutecnila v televiznim studiu World’s Best Broadcast
Medium (WBBM) v Chicagu 26. zafi 1960. Debata se ukazala byt rozhodujicim
faktorem a pfinesla Kennedymu vitézstvi. Debata byla zarover vysilana rozhlasem
a nasledny vyzkum vefejného minéni pfinesl zajimavy poznatek. Zatimco odpocaty
a opaleny Kennedy vyhral u televiznich divaku, evidentné pobledly a pohubly Nixon,
ktery byl kratce po chirurgickém zakroku, zvitézil

u divaku rozhlasu.

Obdobi dospivani pfineslo masivni uzivani negativnihno marketingu a vyuzivani
televiznich zabér(, titulkd a animaci. Obdobi dospélosti trva dodnes. Je
charakterizovano zjednoduSovanim témat a trvajici vyznamnou roli televiznich debat,
talk show a volebnich spotd.® Vtomto obdobi se také setkdvame s konceptem
uréovani agendy (agenda setting). Ten vychazi z toho, ze duraz a vyznam, ktery je ze
strany médii pfikladan urcitému problému, ovliviiuje zpusob, jakym problém publikum
vnima. Upfednostiiovani urditych témat médii tak pfidava tématdm na duleZitosti.’
Dalsi charakteristikou tohoto obdobi je také neustaly a masivni narlst financnich

prostfedkt vynaloZenych na politické kampané.'

Problém charakterizovani politického marketingu coby pojmu muzZzeme tedy
shrnout nasledovné. Jde o soubor teorii a metod, technik nebo socialnich postupu,
které chtéji pfesvédCit obCana, aby volil kandidata, skupinu nebo politicky projev.
Obdobim plnohodnotného rozvoje byla sedmdesata Iléta, kdy doSlo k polozeni
teoretického zakladu relativné nové vzniklého pojmu. DoSlo i k aplikovani prvnich

metod a politicky marketing se v nasledujicich desetiletich stal kliCovym pro prosazeni

8 CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 14 — 15. ISBN 978-807-3252-816.

o NOVOTNY, Lukas. Politologie. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 115 — 116.
ISBN 978-80-86723-67-9.

10 CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 14 — 15. ISBN 978-807-3252-816.
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politickych stran ve volbach. Marketingovy pfistup se také brzy pfenesl do kazdodenni

politické rutiny."

Je také potfeba si uvédomit, Ze ackoliv se politicky marketing vyvinul
z ekonomického, jsou mezi nimi podstatné rozdily. Politické $taby nejsou organizované
takovym zplUsobem, jako podniky, které maiji za cil permanentni ¢innost. Politické nebo
volebni Staby vznikaji za konkrétnim uéelem — pfiprava a realizace kampané. Politické
strany se dale musi napf. ¢aste€¢né spoléhat, vedle placenych zaméstnancd, na ¢innost

dobrovolnikd atd.'?

Politicky marketing chapeme dnes jiz zcela pfirozené. Obecné jsou pfijimany
Ctyfi davody, které vedly k rozSifeni politického marketingu a s tim i vefejné politické
soutéze. Za prvni a ziejmé nejmarkantnéjSi ddvod je povazovano zhrouceni
komunistického rezimu, kde volna politicka soutéz neexistovala. DalSim divodem je
globalni pfistup k informacim. Rozmach televize, rozhlasu nebo internetu doslova
apeluje na kandidaty a politické strany, aby pusobili na vSechny potencialni skupiny
voli€u. Tretim faktorem je satelitni pfipojeni a obecné rozmach telekomunikacnich
technologii, ktery umozfuje napf. informovat o volbach v pfimém pfenosu. Pfimé
zapojeni voli¢l do politického Zivota je ¢tvrtym a poslednim z nejvétSich dlvodd, které
vedly k rozSifeni a potfebé& politického marketingu. Voli¢ dnesni doby tak uz neda,
nebo by nemél dat, na nazory politickych lidrd, ale sam studuje a vybira své kandidaty

na zakladé prozkoumani volebnich programt a slibd.™

1.2 Kampan

Jako kampar oznacujeme organizované a naplanované usili riznych subjektd,
které ma za cil dosahnuti pfedem stanovenych hodnot. Jde pfedevSim o ovlivnéni
rozhodovaciho procesu potencialnich voli€li ku prospéchu dané politické strany.
Kampan je ohraniCena Casovym usekem a sestava se ze série marketingové
komunikaénich nastrojii. Jde o sérii sdéleni se spole¢nou myslenkou a tématem, coz
dohromady tvofi integrované marketingové sdéleni. Cilem kampané je ovlivnéni

postojli a chovani téch, na které mifi (cilové skupiny kampané). Skrze kampan se

" KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2012,
s. 52 — 53. ISBN 978-80-247-4013-3.

'2 JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: uvod do teorie a praxe. Vyd. 1. Brno: Barrister, 2006, s. 14.
Studium Barrister. ISBN 80-736-4011-2

*Tamtéz, s. 9
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subjekty snazi sestavit sdéleni, které ma proniknout az k predispozicim voliCe,
identifikovat problémy, které ho nejvice zajimaji a nasledné nabidnout adekvatni
Feseni."

Americky konzultant Joseph Napolitan tvrdi, Ze nejdulezitéjSim prvkem volebni
kampané politickych stran je strategie. Tim rozumime plan, ktery vysvétluje, jak
dosahnout stanovenych cild. Bez néj se mulze volebni kampan snadno stat pouze
neefektivnim plytvanim nemalych finan¢nich zdroju a lidskych sil. Sestavit komplexni
plan je pfitom nelehky ukol z hlediska financi i lidskych zdrojd, investice se vSak

stranam v prabé&hu predvolebniho boje mnohokrat vrati.'

Znovu tak nachazime blizkost politiky a trzniho marketingu. To, co Napolitan
vidi jako zaklad kampané, je vnimano naprosto identicky i v podnikovém
managementu. Ten musi také formulovat dlouhodobé (strategické) cile a hlavné
urCovat sméry vyvoje a hledat zplusoby a postupy jak jich dosahnout. Na misté je také
vysvétlit rozdil mezi pojmy strategie a taktika. Strategie nam fika, jakym postupem

chceme dosahnout cile, taktika stanovuje konkrétni kroky realizace cile.'®

RozliSovat muzeme mezi tfemi druhy strategii: orientované na stranu,
orientované na problémy a orientované na image. Strategie orientovana na stranu
vyuziva faktoru vztahu a sympatii voliCe k dané strané. Tato stranicka naklonnost je
pak vyznamna u téch kandidatd, jejichz jméno neni pfili§ znamé. Strategie orientovana
na problémy je vhodna u c¢asti voli€l, kterou zajima konkrétni politicka otazka.
Strategie orientovana na image klade duraz na osobnostni rysy kandidata. Napomaha
tak budovani jeho reputace v ogich vefejnosti. Radi se sem ale i vytvafeni negativni

image protikandidatu. V praxi se tyto tfi druhy strategii ¢asto vzajemné prolinaji."”

DalS$im zplUsobem jak délit volebni strategie je hledisko kritéria subjektu
a pfedmétu. S ohledem na vztah kvolicim Ize potom rozliSovat mezi strategii
utvrzovani, rozsSifovani, neutralizace a obraceni. Strategie utvrzovani napomaha
upevnovat nazory voli€l a zvySuje odolnost nerozhodnutych voli€¢l vici konkurenci.
Strategie rozSifovani se zaméfuje na nerozhodnuté voli€e, které se snazi naklonit na

svou stranu. Strategie neutralizace se snaZzi odradit voliCe protivnhika a strategie

" KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2012,
s. 25. ISBN 978-80-247-4013-3.

' CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 152. ISBN 978-807-3252-816.

' FORET, Miroslav. Marketing pro zacatecniky. V'yd. 1. Brno: Computer Press, 2008, s. 23. ISBN 978-80-
251-1942-6.

"7 JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: uvod do teorie a praxe. Vyd. 1. Brno: Barrister, 2006, s. 14.
Studium Barrister. ISBN 80-736-4011-2
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obraceni se snazi vést nejen k odrazeni voli€u protivnika, ale zaroven Kk jejich

pfiklon&ni na svou stranu.'®

Mezi dalSi nastroje politického marketingu uzivané pfi tvorbé kampané fadime
segmentaci, targeting (zacileni) a positioning (umisténi). Segmentaci chapeme
rozdéleni voli€l do stejnorodych skupin podle zvolenych kritérii na zakladé
geografického, demografického, psychografického nebo behavioralniho kritéria.'
Targeting je nasledny vybér téch skupin, na které bude zacilena politickda komunikace.
Je pfitom nutné identifikovat rozdily mezi kandidatem a jeho soupefi. Positioning je
navazujici viceurovnovy proces, pfi némz je urCena pFihodna pozice k osloveni
vybranych segmentld. Dochazi tedy k co nejvhodnéjSimu zobrazeni kandidata pro

segment, ktery byl vybran v procesu targetingu.?’

Nabizeny produkt, tedy kandidati ¢i politické strany, maji nékolik moznosti, jak
sestavit své sdéleni potencialnim voli¢im. Jednou z moznosti je zamérné se vyhybat
oblastem, ve kterych jsou vnimani jako slabi. Jiny pfistup je vénovat se tématum, ktera
jsou typicka pro konkurenci a davat jim osobita feSeni. Kandidat se muze také zacit
vénovat néfemu, co nepfidlo na pretfes Zadnou jinou politickou stranou ¢&i

kandidatem.?'

Cestu osobitych feSeni muzeme demonstrovat na pfikladu Baracka Obamy. Jiz
od roku 2007, kdy oficidlné oznamil ve Springfieldu v lllinois zamér usilovat o nominaci
Demokratické strany do prezidentskych voleb. |hned zacal vyjadfovat své negativni
nazory na pfitomnost vojsk USA v Iraku, nedostateCnou energetickou sobéstaénost
USA nebo zdravotni péci. Dale inovatorsky vybudoval celou strukturu své kampané na
internetu, modernich technologiich a interaktivnim spojeni s lidmi. To se pozdé&ji

ukazalo jako sougast zmény, kterou voli¢i chtéli.??

Soucasné volebni kampané jsou velmi komplexni a je potfeba je tak i chapat.
Vedle politiki zaméstnavaji i nejriznéjSi experty na politicky marketing, ktefi maji
pomoci stanovit taktiky, strategie a celou organizaci kampané. Vyznam volebnich

kampani totiz neustale narlsta a je potfeba co nejlépe distribuovat informace smérem

'8 JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: tivod do teorie a praxe. Viyd. 1. Brno: Barrister, 20086,

s. 97 - 98. Studium Barrister. ISBN 80-736-4011-2

' CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
2Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 109. ISBN 978-807-3252-816.

° Tamtéz, s. 112 — 119.

2 KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2012,
s. 25. ISBN 978-80-247-4013-3.

2 DOSTAL, Otto. Viybrané kapitoly z nové ekonomiky. V'yd. 1. Praha: Wolters Kluwer Ceska republika,
2010, s. 194, 197 - 198. ISBN 978-80-7357-569-4.
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k volicim. Rovnéz je potfeba rychle a flexibilné reagovat na zmény, plsobit intenzivné,

sofistikované a permanentné.

»,Pojem volebni kampar tvofi podmnozinu politickych kampani a vyznacuje se
Ctyfmi hlavnimi cili: informovat voliCe, pfesvédCit voliCe, posilit stavajici podporu

a v koneéném dtsledku mobilizovat volice. %>

Personalni slozku kampané tvofi volebni $tab. Ten muze byt profesionalni
(odborny tym) a neprofesionalni (spoluprace s konzultanty a dobrovolniky). V pfipadé
profesionélniho tymu rozliSujeme horizontalni a vertikalni typ organizace. Horizontéalni
zpusob fizeni pfifazuje veSkerou komunikaci mezi kandidata a volebniho manazera,
kterému podléhaiji ostatni pracovnici. Rozhodnuti tak pfijimaji pouze oni dva a kandidat
ma tak celou kamparn pod absolutni kontrolou. Nevyhodou je uréita nepruznost
a pomalost, jelikoz kandidat musi byt konzultovan i v otazkach, které by mohl jeho tym
feSit samostatné. Vertikalni zplsob organizace tym decentralizuje, odpovédnost nesou
krom kandidata a volebniho manazera také $éfové jednotlivych tymu, na které je Stab
rozdélen. Jejich podstatou je rozdélit ¢innost a v ramci své sekce pfijimat rozhodnuti.
Tymy poté pracuji samostatné a nezavisle, je vSak nutna vzajemna koordinace, aby

byla kampaf ucelena a uginna. Nevyhodou jsou vy$si rozpo&tové naroky.?*

1.3 Typologie kampani

Volebni kampané je mozné vymezit nékolika zplsoby. Jako prvni si kampané

rozdélime na premoderni, moderni a postmoderni.

Toto déleni upfeshuje polsky politolog Wiszniowski. Obdobi, které odpovida
premodernim kampanim, oznacuje jako obdobi stranicky orientovanych kampani.
Spadaji do 50. a 60. let 20. stoleti. Kampané strikiné organizovala sama politicka
strana a zcela respektovala ideologii. Volebni uspéch byl poté zajistén pfedevsSim
Sirokou Clenskou zakladnou a loajalnosti premodernich (tradi¢nich) volicu.
V kampanich bylo uzivano velkého mnozstvi tisténych materiall (brozury, letaky).
Prosazovala se pfima komunikace, napfiklad navstévy dobrovolnikll v domacnostech

volicl. Probihala vefejna setkani s hlavnimi stranickymi pfedstaviteli nebo rizna vétsi

B KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2012,
s. 26. ISBN 978-80-247-4013-3.

2% CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 164. ISBN 978-807-3252-816.

17



stranicka setkani.®® Tyto kampané byly ¢asto vnimany jako nepropracované, protoZe

byly pfipraveny a realizovany bez ptedchoziho planovani.?®

Do 70. let 20. stoleti mizeme zasadit obdobi modernich kampani, tedy
kampani orientovanych na kandidata. Svoji roli zde sehral nastup televize a zvySujici
se zapojeni stranickych lidrd a jednotlivych politik. Kampané se vice centralizovaly
a vice predstavovaly samotné politiky. Ve stale mensi mife se do kampané zapojuje
Clenska zakladna. Strani¢ti profesionalové jsou nahrazovani profesionaly externimi,
tedy placenymi specialisty z riznych agentur. To je také jednim z divodu, pro¢ zacinaji

byt kampané vice finanéné narocné.

V souvislosti s tim rozliSil D. M. Farrell kampané naroéné na financ¢ni prostiedky
(financial intensive) a kampané naro¢né na pracovni silu (labour intensive). Prvni typ
potfebuje finanéni prostfedky na zaplaceni externich spolupracovnikl, druhy vyzaduje

velké zapojeni stranik(.?’

Kampané orientované na volice, tedy postmoderni kampané, muzeme zasadit
do obdobi od druhé poloviny 70. let az po souCasnost. Zde je dulezité predevsSim
prezentovat politickou nabidku, tedy kandidata nebo politickou stranu a program
ob&anim, tedy konzumentim. Tuto orientaci na konzumenty poprvé vymezil
Joe McGinniss. Ten na pfikladu kampané Richarda Nixona demonstroval, ze volici
stale vice duvéfuji medialnim expertim, na rozdil od stranickych aktivistiu. Tyto
kampané vyuzivaji moderni marketingové techniky jako pocitatové databaze, sitové
propojeni slozek strany, bezplatné satelitni, telefonni nebo pocitatové linky pro volice
a v neposledni fadé internetovou prezentaci. Veskera pozornost se tak koncentruje na

predpokladané potteby voli&(.?®

Dale mOzeme zminit pozitivni kampari. Ta se zaméfuje predevSim na
sympatizanty strany a €asto vyzaduje zpétnou vazbu. Zasazuje se o dobrou reputaci
kandidatd a strany prostfednictvim pfipominani svych Uspéchl. Zdlraznuje dosazené
vysledky a prosazené zmény. Ma ale maly dopad na emoce a proto je Casto

kombinovana s kampani srovnavaci, €i jinak negativni.

5 CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 160. ISBN 978-807-3252-816.

% JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: Gvod do teorie a praxe. Vyd. 1. Brno: Barrister, 2006, s. 15.
Studium Barrister. ISBN 80-736-4011-2

" CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1. vyd.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, s. 160 - 161. ISBN 978-807-3252-816.
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Negativni kampané vyuZzivaji prfedevSim negativni formu sdéleni. Maze jit
o skandalizujici reklamu, pfimou nardzku nebo uto¢nou politickou kampan. Jde
o tendenci napadat jiné kandidaty nebo zaleZitosti, za kterymi stoji. Negativni kampané
maji kofeny v USA, kde jsou také dodnes nejvice vyuzivané. Prvni moderni negativni
kampan se objevila v 50. letech 20. stoleti a jeji podil od t¢é doby neustale roste.
V Ceském prostiedi jsme prvni pfipad negativni kampané zaznamenali v roce 1998, pfi
snémovnich volbach.?® Typickymi postupy jsou zjednodu$ovani, vysokd mira
emocionality a transformace sdélované informace do jednoduchych slogand. Vyuzivani
vét a informaci vytrhnutych z kontextu, kompromitace osobniho Zivota kandidata
a vyvolavani skandali. Negativni kampané jsou velmi intenzivni a emotivni, proto je
publikum intenzivngji pfijima a lépe si je pamatuje. Pokud zapomene obsah,
zapamatuje si negativni emoci a asociaci k danému subjektu, coz nazyvame

tzv. efektem space.

To bylo prokazano mnoha studiemi a experimenty. Negativni kampan ma vétsi
potencial zménit nazor voliCe, nez kampan pozitivni, ktera vétSinu voli€d neovlivni
v Zzadném sméru. Zde do jisté miry hovofime o negativni kampani jako o nastroji
propagandy. Tu chapeme jako socialni ovliviiovani, které stoji mezi vzdélavanim
a kontrolou mysleni.* Disponuje rovnéz vysokou mirou demagogie. Propaganda totiz
nema prakticky Zadna pravidla, historicky se déli pfedevdim na dobrou a Spatnou podle

toho, zda dosahne stanovenych cilti bez specifikace prostredk k tomu vyuzitych.*'

Mezi kampané negativni fadime kamparn udtoénou. U ni vnimame uplnou
absenci konstruktivniho pfistupu k feSeni problém(. Jde o napadani chovani jinych
subjektd z minulosti, jejich sou€asnych i minulych nazord a projevd. Jde Cdisté
0 negativni hodnoceni. Nemusi obsahovat pravdivé sdéleni, stavi na smysSlenych
vyrocich, &i vyrocich zcela vytrzenych z kontextu. Dal8imi prostfedky jsou vytvareni
skandall, nebo vypousténi negativnich informaci do médii. Mize byt kratkodoba

(pfiblizné 2 tydny), nebo dlouhodoba (minimaln& mésic).*

? KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2012,
s. 29 — 31, 35, 39 - 40. ISBN 978-80-247-4013-3.
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Kamparn skryté dtoéna sméfuje vefejnosti negativni sdéleni o oponentovi s tim,
Ze za nim kandidat oficialné nestoji a jeho autorstvi popira. Nenese tak zodpovédnost

a nehrozi mu tzv. bumerangovy ucinek.

Daldi negativni volebni strategii je kontrakampari. Ta, po ur€itou Casové
omezenou dobu, reaguje na nékterou z agitaci svych protikandidati tak, aby
maximalné snizila jejich voli€skou podporu. Kontrakampan oslovuje vlastni voli¢e
zadavatele reklamy a voli¢e soupefe, ale také ziskava vliv na voli¢e dosud
nerozhodnuté. Je povazovana za velice efektivni. Vychazi totiz z poznani, Ze lidé radéji

voli proti né&emu, neZ pro néco.*

Kampani srovnavaci rozumime takovy typ kampané, kde jsou porovnavany
sluzby nebo produkty dvou konkurenénich politickych subjektl. Kampar jmenuje oba
subjekty a popisuje vlastnosti, v nichz je konkurence slabsi, za ucelem snizeni jeji
reputace a postaveni. Pfesto citime rozdil mezi Cisté negativni kampani a kampani
srovnavaci. Obé kampané definuji oponenta. Srovnavaci pouze za ucelem zlepSeni

vlastniho postaveni, negativni za G¢elem jeho degradace.®

Americky politolog Gary A. Mauser rozdéluje kampané na profesionalni
a neprofesionalni podle zplsobu vedeni kampané a komunikace s vefejnosti. Mezi
profesionalni spadaji marketingové orientované kampané, organizované externimi
experty, ktefi dokazou ve svuj prospéch vyuzit analytické nastroje a masmeédia. Dale
profesionélné organizované kampané, do kterych jsou zapojovani konzultanti
a dosahuji vysoké miry porozuméni mezi voli€i a politickou stranou. Neprofesionalni
jsou poté podle Mausera kampané orientované na média, které spoléhaji spiSe na
intuici organizatoru. Jejich cilem je zviditelnéni se skrze média. Neprofesionalni jsou

také jiz zmifované kampané orientované stranicky.

Zpusobu, jak kategorizovat politické kampané existuje mnohem vice. My jsme
si pfedstavili to nejzakladné&jsi déleni z hlediska asového a profesionalniho. Predstavili
jsme si kampan pozitivni a nékolik druhd negativnich kampani. Je ovSem potfeba mit
na paméti, ze jde o idealizované pfipady a Ze rizné druhy kampani se €asto slucuji

a upravuiji na zakladé stranicko — politického a predevsim volebniho systému.®

¥ KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2012,
s. 38. ISBN 978-80-247-4013-3.
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2 PREZIDENTSKA VOLBA

2.1 Diskuze o piimé volbé

Pfima volba prezidenta bylo mnohokrat otevirané téma. Od vzniku Ceské
republiky se této otazce vénovalo 12 snémovnich tiskl, ke kterym je je$té potreba
pfipoCist navrhy, které byly projednavany pouze v Senatu. Prvni navrh byl pfedlozen
v roce 1992 poslanci za liberalni a socialni unii. Pfima volba byla chapana jako pojistka
pro pfipad, kdyby se nezdafila volba parlamentni. Toto feSeni se v3ak nezabyva
problémem legitimity prezidenta. V roce 2007 pfichazi navrh Ceské strany socialné
demokratické (CSSD), ktery poéita s tfikolovou volbou prezidenta. Piedpoklada také
zvySeni legitimity prezidenta. To mohlo podle CSSD vést az k nezadouci aktivité
prezidenta. Do svého navrhu tak pfidali socialni demokraté poZadavek, podle kterého
by se prezident musel u Ustavniho soudu zpovidat nejen z velezrady, ale i z jinych
zavaznych poruseni Ustavy. Zalovat by ho dale mohl nejenom Senat, ale i Poslanecka
snémovna a prezident by ztratil absolutni imunitu na €iny spachané béhem vykonu
mandatu. DalSi navrh vzeSel v roce 2008 ze Strany zelenych (SZ), kterd prosazovala

referendum k pfimé volbé.*®

Nakonec uspéla vlada Petra Nelase, ktera si dala pfimou volbu do svého
programového prohlaseni. Konkrétné 3lo o koalici Ob&anské demokratické strany
(ODS), TOP 09 a Véci vefejnych (VV) a jeji prohlaSeni ze dne 4. srpna 2010. Slo
o prolomeni rozdilnych nazorG na zpGsob provedeni zmény Ustavy a novelizaci
volebniho zakona. Navrh téchto legislativnich zmén pfipravilo Ministerstvo
spravedInosti s Ministerstvem vnitra. Navrh tohoto ustavniho zakona byl pfedkladan ve
tfech variantach.®” Prvni z nich predpokladala jednokolovy vétsinovy systém, kdy se
vitézem stal kandidat s nejvy$§im pocétem platnych hlasu. Tedy stejny systém, kterym
se voli poslanci do dolni komory britského parlamentu. Druha pocitala s dvoukolovou
volbou, kde byl vitézem kandidat s nadpoloviénim pocétem hlasu. Pokud by zadny
kandidat neziskal takovou podporu, pokracovalo by se druhym kolem, kam postoupili
dva kandidati. Podobné, jako je tomu u voleb do senatu v CR. Treti varianta byla také

zaloZzena na dvoukolovém systému s tim, Ze do druhého kola postupovali kandidati

% BEM, Roman. Kysela: Zavedeni pfimé volby urychlily kamery pfi zvoleni Klause. Ceské televize [online].
Praha, 2013 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/210501-kysela-
zavedeni-prime-volby-urychlily-kamery-pri-zvoleni-klause/

%" Pfima volba prezidenta. Vlidda CR [online]. Praha, 2010 [cit. 2015-02-16]. Dostupné z:
http://www.vlada.cz/cz/media-centrum/aktualne/prima-volba-prezidenta—78534
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s minimalnim poctem ziskanych platnych hlast 12.5% z celkového poctu odevzdanych
platnych hlast opravnénych voli€ld. Zde muizeme vidét jistou podobnost s volbou
poslancu do francouzského Narodniho shromazdéni. OvSem je tfeba mit na paméti, ze

volby povazuji za pravoplatné.®

Otazce pfimé volby prezidenta se pfi pfednadce na Karlové univerzité vénoval
odbornik na Ustavni pravo doc. JUDr. Jan Kysela, Ph.D. Podle n&j zastavali stoupenci
pfimé volby dvé tendence, obé spojené s urcitym kalkulem. Prvni brala pfimou volbu
jako cestu, jak zvolit jednoho urcittho kandidata, nebo jak ve zvoleni urcitého
kandidata zabranit. Typickym pfikladem pak mulze byt rok 1989, kdy chtéli pfimou
volbu komunisté. Prosazovali Ladislava Adamce, ktery byl vniman jako umirnény
reformator, proto mohl mit u vefejnosti urlitou Sanci. Pocitali také s tim, Zze Vaclav
Havel neuspéje, protoze byl pro mimoprazskou vefejnost jen neznamym disidentem.
Prezidenta ale nakonec vybiral parlament. Podobna situace nastala také v roce 2002,
tedy v dobé koncici tzv. opoziéni smlouvy mezi obfanskymi a socialnimi demokraty.
ODS chtéla do pfimé (jednokolové) volby poslat Vaclava Klause. Druhy typ ucelovosti
bylo mozZné spatfovat v prosazovani politickymi stranami, které usilovaly o pfizeh

voli¢l. Téma pfimé volby bylo totiz atraktivni, popularni a ne pfili§ slozité.

Mezi dalSi argumenty pro pfimou volbu patfi napf. fakt, Ze prezident mohl byt
teoreticky zvolen jen hrstkou poslancl. Ke zvoleni totiz stacila jen tfetina pfitomnych
poslancl a z nich poté vétSina. Tento argument je ovSem spiSe teoreticky, realné totiz
neni prili§ pravdépodobné, Ze by prezidenta pfisla volit pouze tfetina poslancui. DalS§im
argumentem byla prevence patu parlamentni volby, kdy nikdo neziska potfebny pocet
hlast. Stejné jako v roce 2003, kdy byl Vaclav Klaus zvolen az ve tfetim kole treti
volby, v devatém hlasovani. Otazkou zustava, zda jde o padny argument, protoze i

pFesto tato volba trvala v fadu tydnu.

Podle Kysely sehral zasadni roli pro zavedeni pfimé volby zplsob zvoleni
Vaclava Klause v roce 2008 a predevsim jeho televizni pfenos. Ceska vefejnost totiz
mohla v pfimém prenosu sledovat cely den hadky o to, zda vibec existuji pravidla, jak

se ma hlasovat, coZ podle Kysely ptsobilo frustrujicim dojmem.* Dale je podle néj

% KUTA, Martin a Jan NEMEC. Vliv zavedeni pfimé volby na politicky systém. Parlament Ceské republiky,
Poslanecka snémovna [online]. Praha, 2009 [cit. 2015-05-09]. Dostupné z:
www.psp.cz/sqw/text/orig2.sqw?idd=58574

% BEM, Roman. Kysela: Zavedeni pfimé volby urychlily kamery pfi zvoleni Klause. Ceské televize [online].
Praha, 2013 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/210501-kysela-
zavedeni-prime-volby-urychlily-kamery-pri-zvoleni-klause/
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velmi pravdépodobné, Ze bez tohoto televizniho pfenosu ze spole¢né schize poslanci

a senator( by téma pfimé volby nebylo tak akcelerovano.*

Jako obhajce dvoukolové vétsinové volby vystupoval politolog Jifi Pehe. Podle
néj je tento zplsob volby pro prezidenta vhodny, protoZze nema predpoklad generovat
populisty €i extremisty. Podle néj se totiz jedna o v podstaté stejny zplUsob, jakym jsou
voleni senatofi, pficemz Senat neni plny ani nebezpeénych populistl, extremistd i
hvézd zabavniho pramyslu. Ve druhém kole se vétSina obvykle spoji za umirnénéjSim
kandidatem. Pehe naopak kritizuje, Ze Cesky prezident z(stava nadale ustavné
neodpovédny. Silngjdi mandat, ktery je dan pfimou volbou, ve spojeni s nékterymi

pravomocemi mohou z prezidenta ucinit velmi silného hrace na politické scéné.

Kritist&jsi byl politik a publicista Vaclav Zak. Ten pfipomnél, Ze napfiklad
slovensky nebo rakousky prezident za své jednani nese odpovédnost a muze byt ve
vSeobecném hlasovani odvolan. Oproti tomu Ceskému pfimo volenému prezidentovi
zustaly takové kompetence, jako je jmenovani bankovni rady. To nenajdeme v zadné

jiné evropské zemi.*'

2.2 Nazor odborné verejnosti

V této kapitole budou prezentovany nazory odborné vefejnosti, pfedevsim
ustavnich pravnik(, ktefi pasobi na pravnickych fakultach v CR. Nazory vyplyvaiji
z expertizy vypracované pro Senat. VétSina znich si mysli, Ze pfima volba je
neodlvodnéna, nema u nas tradici a mohla by narusit rovnhovahu moci tim, Zze by si
pfimo voleny prezident vytvarel vlastni mocenské centrum. To by mohlo vést

k ohroZeni vysadniho postaveni viady v exekutivé.

JUDr. JindfiS8ka Syllova, CSc. z Katedry ustavniho prava Pravnické fakulty
Univerzity Karlovy (PF UK) vyjadfila obavu, Ze zména ustavy rozkolisa stabilitu
ustavniho systému CR. ,Zavedeni pfimé volby prezidenta republiky je nevhodnym

rozkolisanim relativné bezproblémového vytvareni Zivé ustavy Ceské republiky, ktera

40 Jan Kysela: Debata o pfimé volbé& hlavy statu v Seském vefejném prostoru. Ceska televize [online].
Praha, 2013 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10000000085-univerzita-
karlova-on-line/213251000750007-jan-kysela-debata-o-prime-volbe-hlavy-statu-v-ceskem-verejnem-
prostoru/

“I DOSTAL, Vratislav. V ¢em pfima volba prezidenta zmeéni charakter eské politiky? Denik Referendum
[online]. Praha, 2012 [cit. 2015-05-09]. Dostupné z: http://denikreferendum.cz/clanek/12541-v-cem-prima-
volba-prezidenta-zmeni-charakter-ceske-politiky
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se sotva zacing tvofit nad nedéavno prijatou Ustavou. Ceska republika méa zatim
Z kratkodobého pohledu (pro ustavu je 20 let kratka doba) jednu z nejstabilnéjsich

ustav regionu nové vzniklych demokracii stfedni Evropy,“ mini pravnicka.

JuDr. PhDr. Marek Anto§, Ph. D. ze stejného pracovisté se obava, ze pfima
volba vladnuti v Ceské republice zkomplikuje a povede ke zklamani vefejnosti a ke
snizeni jeji divéry v politiku. V Ceské republice vidi tradici v pinéni volebniho programu
vladou, zatimco prezident program nema. Pfima volba by toto rozloZzeni ménila
a prezident by tak vstupoval do prostoru, ktery nalezi vliadé. ,Vytvarel by altemativni
mocenské centrum a souperil s vladou na jejim hiisti, ovéem v podivném postaveni
hrace, jehoZ fauly se nesméji piskat. Pfiméa volba prezidenta takovému vyvoji nahraje:
téZko si predstavit volebni kampari bez volebniho programu a slibl volic¢um, které se
uspésny kandidat nasledné bude snaZit pinit, aby mél Sanci na znovuzvoleni,” varuje

Anto$. Pfima volba by také posilila legitimitu prezidenta.

JuDr. Jan Kudrna, Ph.D. rovnéz z Katedry ustavniho prava PF UK upozorfiuje,
Ze pFfima volba velmi zasadné méni postaveni prezidenta republiky jako hrace
v ustavnim systému. Rozpada se pfitom pfedstava prezidenta jako nadstranického
Cinitele. Pfimo voleni prezidenti jsou totiz jasné politicky profilovanymi osobnostmi.
Prezident bude mit zajem naplnit svij program, tim padne dosavadni monopol, ktery

v tomto sméru drzi mocensky blok vlada - snémovni vétsina.

Jen nékolik oslovenych odborniki se pfimé volbé nebrani. JuDr. Radovan
Suchanek, PhD. ze stejného pracovisté povazuje pfimou volbu za oduvodnénou. Jde
podle né&j o demokratizaci politického systému. Pfima volba prezidenta ma podporu
stran i vefejnosti a v minulosti byly pfi nepfimé volbé prezidenta problémy. ,Jak ukazuji
pfiklady jinych parlamentnich republik s pfimo volenym prezidentem, neni rozsah
prezidentskych pravomoci pro zptsob jeho volby urcCujici (srovnejme napf. silného
polského prezidenta oproti pomémé slabému prezidentu rakouskému). PredloZzeny
navrh novely Ustavy pfi zavedeni ptimé volby prezidenta zachovévéa systém
parlamentni republiky, takZe jej Ize povaZovat za spiSe konzervativni. NavrZzené zmény
pravomoci prezidenta nejsou nijak zasadni a pfi zavedeni pfimé volby prezidenta

patmé ani nemusi byt,”“ uvadi Suchanek.
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Vedouci katedry ustavniho prava PF UK prof. JuDr. Ale§ Gerloch, CSc. poklada
za stale vétsi problém vybér adekvatnich kandidata politickych stran pfi nepfimé volbé

prezidenta.*?

2.3 Zakon

Zména Ustavy umozriujici pfimou volbu prezidenta ob&any zadala byt na viadni
arovni pfipravovana v druhé poloviné roku 2010.* Zavedeni Ustavniho zakona bylo
doprovazeno mnoha neshodami mezi politickymi stranami.** Hodné& probirana byla
predev§im otazka pfipadné zmény nékterych prezidentovych pravomoci. CSSD
napfiklad usilovala o to, aby navrhy na jmenovani ¢lent bankovni rady centralni banky

podléhaly souhlasu vlady nebo Senatu.*

v

Ustavni zékon &. 71/2012 Sb., jimz se pfima volba zavadi, byl schvalen
poslaneckou snémovnou 14. prosince 2011. Pro se vyjadfilo 159 poslancu,
pouze 3 byli proti.*® Senat pfijal navrh 8. iinora 2012, pro bylo 49 proti 22 pfitomnych
senator(l.*” Prezident Vaclav Klaus zakon podepsal 17. Gnora 2012.* Novy zptsob

volby prezidenta vstoupil v G&innost 1. fijna 2012.%°

Prezident republiky je volen v pfimych volbach, volba se kona tajnym
hlasovanim na zakladé vSeobecného, rovného a pfimého volebniho prava. Ze tfech

pfedkladanych variant potom zakon obsahuje druhou variantu, tedy dvoukolovou volbu.

2 PETRIK, Lukas. Skryta hrozba: Pfima volba prezidenta destabilizuje stat. Mame
analyzy.ParlamentniListy.cz [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-01-27]. Dostupné z:
http://www.parlamentnilisty.cz/rss/zpravy/Skryta-hrozba-Prima-volba-prezidenta-destabilizuje-stat-Mame-
analyzy-222365
3 Pfima volba prezidenta. Vlidda CR [online]. Praha, 2010 [cit. 2015-02-16]. Dostupné z:
http://www.vlada.cz/cz/media-centrum/aktualne/prima-volba-prezidenta—78534
4 Osud pfimé volby prezidenta je znovu ve hvézdach. Novinky.cz [online]. Praha, 2011 [cit. 2015-02-16].
Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/237866-osud-prime-volby-prezidenta-je-znovu-ve-
hvezdach.html
> Pfima volba prezidenta se vzdaluje. Novinky.cz [online]. Praha, 2011 [cit. 2015-02-16]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/domaci/232789-prima-volba-prezidenta-se-vzdaluje.html

® Hlasovani Poslanecké snémovny - 32/160. Parlament Ceské republiky, Poslanecké snémovna [online].
Praha, 2011 [cit. 2015-02-16]. Dostupné z: http://www.psp.cz/sqw/hlasy.sqw?G=55266

" Senat PCR: 17. schlize, 11. hlasovani, 08.02.2012. Senat Parlamentu Ceské republiky [online]. Praha,
2012 [cit. 2015-02-16]. Dostupné z: http://www.senat.cz/xqw/xervlet/pssenat/hlasy?G=12519&0=8

“8 Klaus podepsal zakon o pfimé volbé svého nastupce. Denik.cz [online]. Praha, 2012 [cit. 2015-02-16].
Dostupné z: http://www.denik.cz/z_domova/klaus-podepsal-zakon-20120217.html

4971/2012 Sb. - , kterym se méni tstavni zakon &. 1/1993 Sb., Ustava Ceskeé republiky, ve znéni
pozdéjsich Ustavnich zakont - Text pfedpisu - Portal vefejné spravy. Portal verejné spravy [online]. Praha,
2012 [cit. 2015-02-16]. Dostupné z:
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?page=0&idBiblio=77110&recShow=1&nr=71~2F2012&rpp=1
00#parCnt
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Definuje také moznost, Zze by vdruhém kole méli shodny nejvysSi pocet hlasu
opravnénych voli¢li dva a vice kandidatu, v tom pfipadé nevyhrava nikdo a nova volba
je vyhlasena do 10 dnu. Kandidata smi navrhovat kazdy obc¢an, ktery dosahl véku 18
let, pokud jeho petici podpofi minimaln& 50 000 ob&ant Ceské republiky opravnénych
volit prezidenta (ob&ané starsi 18 let). Volba se kona v poslednich 60 dnech volebniho
obdobi ufadujiciho prezidenta, nejpozdeéji vSak 30 dnl pfed uplynutim tohoto obdobi.
Volbu prezidenta vyhlasuje pfedseda Senatu nejpozdéji 90 dnu pred jejim konanim.
Senat mize se souhlasem Poslanecké snémovny podat ustavni Zalobu proti
prezidentu republiky k Ustavnimu soudu pro velezradu nebo pro hrubé poruseni
Ustavy nebo jiné sougasti tstavniho pofadku. Velezradou se rozumi jednani prezidenta
republiky sméfujici proti celistvosti, svrchovanosti nebo proti demokratickému fadu
republiky. Ustavni soud miize rozhodnout o tom, Ze prezident ztraci prezidentsky ufad
a rovnéz i zpUsobilost jej znovu nabyt. K pfijeti navrhu Ustavni Zaloby je potfeba
tfipétinové vétsSiny pfitomnych senatort a nasledné tfipétinové vétsiny vSech poslanci
do tfi mésict ode dne podani zadosti Senatem. *°

v

Zbytek specifikaci predklada zakon €. 275/2012 Sb. o volbé prezidenta
republiky a o zméné nékterych zakonu (zakon o volbé prezidenta). Upravuje podminky
vykonu volebniho prava pfi volbé prezidenta republiky. Zakon specifikuje dobu a misto
hlasovani, vyhlaSeni volby prezidenta, volebni obvod, pravo volit a pfekazku v pravu
byt volen (zbaveni zpUsobilosti k pravnim ukonum). Hlava Il uvadi soustavu volebnich
organu, pravomoci a povinnosti Statni volebni komise, Ministerstva vnitra, Ministerstva
zahraniénich véci, Ceského statistického Gfadu, Krajského afadu, Povéfeného

obecniho uradu, Obecniho Uradu, starostu, atd.

Zakon dale uvadi, ze kandidatni listinu smi podat nejméné dvacet poslancd,
deset senatorll a jiz zminovany obcan starsi 18 let. Navrhujici poslanci, senatofi
a kazdy ob&an mohou podat pouze jednu kandidatni listinu. Ta se podava nejpozdéji
66 dnt prfede dnem volby prezidenta Ministerstvu vnitra. Ke dni podani kandidatni
listiny je poté kazdy kandidat na funkci prezidenta povinen zfidit volebni vybor, ktery
ma nejméné 3 a nejvySe 5 ¢lend. Tento vybor poté zodpovida za financovani kampané
a za zavazky volebniho vyboru zodpovidaji jeho ¢lenové spole¢né a nerozdilné.
Rozhodnuti pfijimaji jednomysiné. Zakon feSi financovani kampané, volebni ucty
a také postihy za pfipadné poruseni podminek stanovenych timto zakonem. Kandidat

na prezidenta se také muize na zakladé tohoto zakona vzdat své kandidatury

% Ustavni zakon &. 71/2012 Sb., kterym se méni ustavni zakon &. 1/1993 Sb., Ustava Ceské republiky, ve
znéni pozdéjsich ustavnich zakonud
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do 24 hodin pfed zahajenim volby prezidenta. Osobné& u Ministerstva vnitra nebo v téze
IhGté doporuc¢enym prohlasenim v listinné podobé opatfenym Gfedné ovéfenym
podpisem kandidata nebo elektronickym podanim podepsanym uznavanym
elektronickym podpisem kandidata nebo dodanym prostfednictvim datové schranky.
ProhlaSeni nelze odvolat. V pfipadé vzdani se kandidatury se ke hlasum tohoto

kandidata pfi s&itani nepfinlizi.®"

2.4 Volebni systém

Ackoliv Ustava Sesky politicky systém nepojmenovava jako parlamentni, byl tak
od rozdéleni Ceskoslovenska utvaren. Vlada je odpovédna dolni komofe parlamentu
a az do pfimé volby byla hlava statu volena na spole¢ném zasedani obou komor.
Nutno pfipomenout, Ze pfes nepfimy mandat hral prezident v politice vzdy dllezitou
roli. Tradice silnych prezidentd byla budovana od T. G. Masaryka, Edvarda BeneSe
a také u komunistickych prezidenti. Na rozdil od jinych zemi byvalého sovétského
bloku zde byla funkce prezidenta zachovana. Stejné tak Vaclav Havel usiloval v roce
1989
o funkci prezidenta, nikoliv premiéra. To potvrzuje, Zze funkce prezidenta, pfes slabsi
mandat parlamentni volby, byla v ogich ¢eskych ob&anl vzdy velmi dllezita a obCané

si pfali aktivniho prezidenta.

Role ¢eskych a Eeskoslovenskych prezidentl a symbolicka dominance spojena
s jejich ufadem se vzdy vymykaly tradici parlamentnich republik. Tomu odpovida
i vS8eobecna znamost Ceskoslovenskych a &eskych prezidentl, ktera kontrastuje
s anonymitou Ceskych premiér(. Relativné slabému postaveni premiéra odpovida
i nestabilita Ceskych vilad. Bohuslav Sobotka je jedenactym premiérem od vzniku
samostatné Ceské republiky. Cast politické obce se proto obavala, Ze zavedeni pfimé

volby, vzhledem k postaveni premiéra, pfinese jen dal$i oslabeni uz tak slabych vlad.>

Koncepce nepfimé volby je pfevzata z ustavni listiny z roku 1920. Legitimita

prezidentského ufadu byla vSak kritizovana uz v dobé& pfiprav ustavy samostatné

%1 Zakon &. 275/2012 Sb., o volbé prezidenta republiky a o zméné nékterych zakon( (zakon o volbé
rezidenta)

2 DRAHOKOUPIL, Stépan. Reflexe soucasné politicke krize v CR: Zavedeni pfimé volby prezidenta a
fungovani poloprezidentského systému v CR. Heinrich Béll Stiftung Praha [online]. Praha, 2013 [cit. 2015-
05-09]. Dostupné z: http://cz.boell.org/cs/2014/07/08/reflexe-soucasne-politicke-krize-v-cr-zavedeni-prime-
volby-prezidenta-fungovani
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Ceské republiky. Vaclav Havel se odmital stat ,derivatem soudasné politické situace”
a pozadoval jiny princip volby, nez kterym bylo rozhodnuti viadnouci vétsiny. Neupinal
se pfitom pouze na pfimou volbu, za dostate¢né nakonec povazoval volbu obé&ma
komorami parlamentu a prodlouZeni funkéniho obdobi na dobu delSi, nez je jedno
funkéni obdobi Poslanecké snémovny. Posledni zménou bylo zajisténi politické

neodpovédnosti.

HavlGv pozadavek potvrzuje i fakt, Ze v evropskych parlamentnich systémech
se voli hlava statu bud pfimo, nebo ¢asto kolegiem volitelt odliSnym od sboru, kterému
je odpovédna vlada. Tim muze byt napf. Spolkové shromazdéni ve Spolkové republice
Némecko. V minulosti dale probihala volba kolegiem voliteld ve Finsku ¢i Francii.
Uprava obdobna té &eské se vyskytuje v Madarsku &i Loty$sku. Pfesto je diky

jednokomorovému parlamentu postaveni prezidenta v téchto zemich odliSné.

Vyraznym pozitivem pfechodu na pfimy volebni systém je vysoky narust
dllezitosti preferenci ob&and. Politické strany pfitom neztraceji vliv na primarni vybér
kandidatd. Mohou se pfizpusobovat ob&anskym preferencim jiz v prvnim vybéru svych
kandidatd hledanim takovych osobnosti, které ziskaji hlasy voli€l a sympatizanty dané
strany. Muze pfitom jit o vyznamné osobnosti plsobici mimo politiku. To je sice mozné
i u nepfimé volby, ale kone¢na faze se muze odehravat bez ohledu na preference

ob&an(.®

Negativum mOzeme spatfovat vtzv. videopolitice ¢&i videomoci. Diky
masmeédiim se do kampani dostavaji kandidati, ktefi nenabizeji realizovatelna feSeni
skute¢nych problému, pouze propaguji sami sebe a prezentuji se v dobrém svétle. Tim
se upozaduji potfebné zalezitosti. To mize vést az ke ztraté celého smyslu politiky.
DalSi negativni aspekt muze byt i financovani kampané, kde se do hry dostavaji rizné
zajmové skupiny, které se mohou skrze financovani urlité kampané snazit o ovlivnéni

politiky velmi neprahledné.>

Z rlznych zpusobu volby a druhld volebnich systéml je tfeba zminit
i tzv. polopfimou volbu. Jedna se o systém pouzivany v modernich demokraciich
stejné jako pfima a nepfima volba. V prvnim kole rozhoduiji o vitézi voli€i, v pfipadé, ze
zadny z kandidatl neziska pozadovanou vétSinu, rozhoduje o prezidentovi parlament

¢i jiny sbor volitel(. Dal$i moznosti je jednokolovy systém fungujici na principu minima

%3 KUTA, Martin a Jan NEMEC. Vliv zavedeni pfimé volby na politicky systém. Parlament Ceské republiky,
Poslanecka snémovna [online]. Praha, 2009 [cit. 2015-05-09]. Dostupné z:
www.psp.cz/sqw/text/orig2.sqw?idd=58574

% SARTORI, Giovanni. Srovnavaci tstavni inZenyrstvi: zkoumani struktur, podnéti a vysledkd. 2. vyd.
Praha: SLON, 2011, s. 142 — 143. ISBN 978-807-4190-483.
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hlasu. Kandidat je v takovém systému zvolen v prvnim kole, i pokud nedosahl absolutni
vétSiny hlasl. Odstup od dal$iho kandidata ale musi byt stejny nebo vySSi nez
pozaduje zakon. U této varianty je ¢asto uveden i minimalni potfebny podil hlast nizsi

nez 50 %.%°

2.5 Financovani

Zakon &. 275/2012 Sb., o volbé prezidenta republiky a o zméné nékterych
zakonu fesi financovani prezidentskych kampani. Uget uréeny k financovani kampané
je kandidat povinen zaloZit nejpozdé&iji v den podani kandidatni listiny. Uet musi byt
veden u banky se sidlem v Ceské republice. Prostfednictvim tohoto Gétu se poté
uskuteCniuji veskeré finanéni operace, jimiz se financuje volebni kampar. VeSkeré
prostfedky vybrané do dne podani kandidatni listiny musi byt pfevedeny na tento ucet
zpétné. Do 5 dnu ode dne registrace kandidatni listiny musi volebni vybor zvefejnit na
internetu Udaje o financ¢nich prostfedcich véetné prehledu o plvodu téchto prostredkd.
Zaroven tyto informace odeS$le Ministerstvu vnitra. Zakon dale udava povinnost veskeré
nevyuzité prostfedky na volebni kampan prevést na dobroCinny ucel dle uvazeni

kandidata. Volebni ucet Ize zrusit teprve poté, co jsou z néj pfevedeny veskeré finance.

Zakon dale udava povinnost vést udaje o finanénich prostfedcich na volebnim
uctu po celou dobu kampané. Vydaji na volebni kampar se rozumi soucet vSech
finan¢nich prostfedku, nebo jinych pinéni ocenitelnych v penézich, které kandidat vyda
za Uhradu nakladli na volebni kampan. Vydaje nesmi presahnout ¢astku 40 mil. K&
vCetné dané z pfidané hodnoty pro kandidaty prvniho kola volby. Kandidat, ktery
postoupi do druhého kola, smi na kampan vynalozit 50 mil. K& v€etné dané z pfidané
hodnoty. Do této Castky se zapocitavaji i Castky, které se kandidat zavazal uhradit,
nebo které se za kandidata zavazaly uhradit tfeti osoby. Pokud navic kandidat ziska
néjakou sluzbu bezplatné, nebo se slevou, do vydaju se zapocitava obvykla cena.
Celkové ucetnictvi po skonleni voleb pfedklada kandidat na internetu a zaroven
v elektronické ¢i listinné podobé mandatovému a imunitnimu vyboru Senatu do 60 dnu

ode dne vyhlaseni celkového vysledku volby.*®

%5 KUTA, Martin a Jan NEMEC. Vliv zavedeni pfimé volby na politicky systém. Parlament Ceské republiky,
Poslanecka snémovna [online]. Praha, 2009 [cit. 2015-05-09]. Dostupné z:
www.psp.cz/sqw/text/orig2.sqw?idd=58574

% Zakon &. 275/2012 Sb., o volbé prezidenta republiky a o zméné nékterych zakon( (zakon o volbé
prezidenta)

29



PRAKTICKA CAST

3 ANALYZA KAMPANi JEDNOTLIVYCH KANDIDATU

Kandidati jsou v této kapitole sefazeni abecedné. Jejich Uplna jména vcetné
tituld jsou uvedena pouze v nazvech jednotlivych podkapitol. Tento zplsob byl zvolen

pro vétsi pfehlednost textu.

3.1 Ing. Jana Bobosikova

Jana BoboSikova, kandidatka na prezidentku CR za mimoparlamentni stranu
Suverenita, oznamila svoji kandidaturu 29. 9. 2012.>” Kampani tak byla budovana na
politickém programu Suverenity. Ten tvofi pfedevSim obrana stavajicich pravomoci
Ceské republiky a snaha o jejich rozsifeni, disledna ochrana koruny jako viastni mény
a dal8i body zaméfené na zachovani statni suverenity. DalSi odvétvi programu potom
tvofi posileni konkurenceschopnosti ekonomiky a ddraz na pravni stat, solidaritu

a humanitu.®

Strategie byla vystavéna pfedevdim kolem kliCové osobnosti Suverenity Jany
Bobosikové a kolem mysSlenky ochrany naroda proti Evropské Unii a pfijeti eura. To
samoziejmé dokresluje i vizualni stranka volebnich spott, kdy jsou slogany doplnény
viajkou Ceské republiky. Kampan tak dale zaklada na &e$stvi a patriotismu. Ve
volebnich spotech potom BoboSikova nabada kvolbé jeji osoby takto: ,Pokud
nechcete likvidaci naSeho statu, pokud nechcete, aby se nasSim hlavnim méstem stal
Brusel a pokud nechcete, aby nasi korunu nahradilo krachujici euro, pak mate jedinou
$anci. Zvolit &lovéka, ktery to nepfipusti. Zvolit Janu Bobosikovou.*® V této rétorice
pokraCuje i vdalSim spotu, kde chvali pfistup Vaclava Klause a jeho urcitou

neposlusnost, ke které se poté sama hlasi.*

°" Jana Bobosikova, kandidatka na prezidentku CR za Suverenitu. Volba prezidenta CR [online]. Praha,
2012 [cit. 2016-02-02]. Dostupné z: http://www.volba-prezidenta.cz/jana_bobosikova_suverenita/?

%8 politicky program. Suverenita [online]. Praha [cit. 2016-02-02]. Dostupné z: http://suverenita.dubai-
dovolena.cz/dalsi-program--59.html

% BOBOSIKOVA, Jana. Prezidentska kandidatura 2012 - Volebni spot 01. YouTube [online]. 2012 [cit.
2016-02-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=p_sKBp6V1D8

0 BOBOSIKOVA, Jana. Prezidentska kandidatura 2012 - Volebni spot 03. YouTube [online]. 2012 [cit.
2016-02-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=G603LOnfKB0O
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Odlisny pfistup voli ve dvou zbyvaijicich spotech, kdy se implicitné negativné
vyjadfuje vuci nékterym z ostatnich kandidatd. Jako jeden z diivodu své kandidatury
predklada snahu mluvit do toho, co se v Ceské republice déje. Chce to pfitom délat
verejné, nikoliv zakulisné. Ve spojitosti s tim pfipomina, Ze po skonéeni jejiho mandatu

europoslankyné& nezmizela ani na Vysoginu, ani do ,jakési evropské banky.“®’

To by se
dalo pokladat za narazku na MiloSe Zemana a Jana Fischera. V poslednim spotu
potom jednoznacné odmita zpochybrnovani pravnich aktl, jako jsou napfiklad dekrety
prezidenta BeneSe. Coz by se dalo povazovat za narazku na Karla
Schwarzenbergera.®> BeneSovym dekretiim a jejich roli v predvolebni kampani se

vénuje ¢ast podkapitoly 3.9.

Preference strany Suverenita se v zafi 2012 pohybovaly kolem 1 %%, proto
i navzdory pfedpokladu, Ze voli¢i Suverenity pajdou volit Janu Bobosikovou, musel jeji
Stab zvolit strategii rozSifovani voli€ské zakladny se snahou o neutralizaci a konverzi
(obraceni) volicl ostatnich kandidatd (coz je patmné i v negativnich zminkach
o ostatnich kandidatech ve volebnich spotech). Suverenita utvrzovala stavajici voliCe
elektronickou komunikaci na svych webovych strankach. Jednalo se o nejriznéjsi

komentafre, ¢lanky, teze a hodnoty Jany Bobosikoveé.%

Segmentace novych volicl probihala z hlediska geografického
a demografického. Pro cestovani po méstech CR zvolil §tdb Bobobus, autobus
specialné upraveny pro potfeby volebni kampané strany Suverenita — blok Jany
Bobosikové. Zde je zfejmé cileni na maloméstské obyvatelstvo. Navstévy probihaly
v men8ich a stfednich méstech. Itineraf neobsahoval nejvétsi mésta jako Brno

a Prahu.®®

Demograficky si mGzeme rozdélit targeting na star§i a mladsi obyvatele.
U starsich se jedna predevsim o volite Komunistické strany Cech a Moravy (KSCM),
coZ muZzeme odvodit zhesla Suverenity — Pravo, préce, poradek.®® Dale

z komunistické minulosti kandidatky, ktera ji neodmitala a nepopirala ucast ve Svazu

¢ BOBOSIKOVA, Jana. Prezidentska kandidatura 2012 - Volebni spot 02. YouTube [online]. 2012 [cit.
2016-02-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=ELi60ymw6iA

2 BOBOSIKOVA, Jana. Prezidentska kandidatura 2012 - Volebni spot 04. YouTube [online]. 2012 [cit.
2016-02-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=zKEPjOkUp_0

63 KUNSTAT, Daniel. Stranické preference a volebni model v zafi 2012. Centrum pro vyzkum vefejného
minéni [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-02]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6886/f3/pv120920.pdf

®4 Aktuality. Suverenita [online]. Praha [cit. 2016-02-02]. Dostupné z: http://suverenita.dubai-dovolena.cz/
% Bobobus. Suverenita [online]. Praha [cit. 2016-01-31]. Dostupné z: http://suverenita.dubai-
dovolena.cz/bobobus-trasa--698.html

% Hodnoty. Suverenita [online]. Praha [cit. 2016-02-03]. Dostupné z: http://suverenita.dubai-
dovolena.cz/hodnoty--68.html
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mladeZe a urditou podobnost programovych bodi s KSCM. Sama sebe navic
opakované v rlznych rozhovorech a televiznich debatach zafazovala jako kandidatku
stfedopravou, ale se socialnim citénim a jinymi atributy obecné pfipisovanymi spise

levici.®”

K zaujmuti SirSiho spektra potencialnich voli€¢l se nabizi komunikace pfes
socialni sité, v Ceské republice pfedevsim Facebook a Twitter. Nejvice &eskych
uzivateld Facebooku je vékové skupiny 15 — 24 let (52 %), nasledovanych 27 %
vékové skupiny 25 - 34 let.®® Komunikace Jany Bobo$ikové tomu véak neodpovidala.
Pfispévky byly vkladany nahodile a nemély dostateény potencial zaujmout dané
vékové rozpéti.®® Nahodilost a nedbalé formulace navic upozorfiuji na nepfili§ vysoky
zajem se tomuto druhu komunikace vénovat, proto Ize pfedpokladat, Ze komunikace na

Facebooku nepfispéla k markantnimu roz$ifeni voliCské zakladny.

Na Twitteru byl profil Jany BoboSikové pfed volbami aktivni, bohuzel se mu
nedafilo dosahnout aktivity sledujicich uzivateld. DalSim negativnhim faktem je, ze
pFispévky jako napfiklad: ,Nase kandidatka uz mé odvoleno! Presné ted, v ZS
Brecétanova na Praze 10, “° ukazuji, Ze agkoliv se profil tvafi jako osobni, kandidatka
ho sama nespravuje. Frekvence k ni sméfujicich odkazl na Twitteru pak dosahovala
pouze 1.23 %.”

MladSi generaci se Jana BoboSikova snazila zaujmout vybérem netradi¢nich
aktivit. Svoji prezidentskou kamparn zahdjila jako patronka Rallye Praha Revival za
volantem rallye specidlu. Pomérné netradi¢ni kampan byla korunovana ziskem
nezanedbatelného mnoZstvi podpisti za jediné odpoledne.”? Tento Uspé&ch se snaZil
Stab zopakovat v pofadu Pavla Zuny Zavod o hrad na internetové televizi Stream.cz.
Bobosikova zde z hlediska marketingu chytfe voli opét rallye jizdu, jelikoz je pro
mladou generaci atraktivni a v porovnani s ostatnimi kandidaty netradi¢ni. Stream.cz

muZze jako silné médium rozsifit tento tah mezi vice potencialnich voli€u. Nataceni ale

67 Jana Bobosikova: Cely rozhovor. Internetova televize Stream [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-02].
Dostupné z: https://www.stream.cz/zavod-o-hrad/771601-jana-bobosikova-cely-rozhovor

% DOCEKAL, Daniel. Cesko v socialnich sitich. Lupa.cz [online]. Praha, 2009 [cit. 2016-02-02]. Dostupné
z: http://www.lupa.cz/clanky/cesko-v-socialnich-sitich/

% Jana Bobosikova. Facebook [online]. [cit. 2016-02-03]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/bobosikova.jana?fref=ts

7 Jana Bobosikova (@Bobosikova). Twitter [online]. 2013 [cit. 2016-02-03]. Dostupné z:
https://twitter.com/Bobosikova/status/289752165117992961

" KARASCAKOVA, Zuzana. Prva priama volba prezidenta v Ceskej republike na Twitteri. Nage
spolec¢nost [online]. 2013, 2013(2) [cit. 2016-02-03]. ISSN 2336-1646. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/en/media/com_form2content/documents/c3/a6939/f11/Prva%20priama%20volba%2
Ozprezidenta%ZOv%ZOCeskej%20repuinke%20na°/02OTwitteri.pdf

" Bobosikova na Rallye. Suverenita [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-03]. Dostupné z:
http://suverenita.dubai-dovolena.cz/bobosikova-na-rallye--385.html
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provazelo mnozstvi technickych zavad na auté, které byly zpisobeny evidentné jizdou
Fidicky, coz plsobilo komicky a neprofesionaln&.”® Kromé& vy$e zminénych aktivit

nebylo patrné Zadné konkrétni zaméreni kandidatky.

Volebni 5tab se dale zaméfil na kontaktni kampan. V ramci projizdéni republiky
Bobobusem bylo vyuZito napfiklad i vlivu slavnych jmen. Jednu €ast kampané fidil
Bobobus Martin Michal, manzel Heleny Vondrackové, ktery i s manzelkou Jané
BobosSikoveé vyjadfili podporu. Soucasti kampané bylo setkavani se s lidmi, rozdavani
letackl a drobnych marketingovych predmétd. Dobrovolnice také nabizely pecené
buchty pod sloganem:“Buchty od buchet, co pecou buchty.“* Billboardy nebyly zvoleny
jako  prostfedek rozSifovani  voliCské zakladny pro nedostatek financi

a z osobni nedGvéry kandidatky k tomuto prostfedku.”

Hospodafenim volebniho vyboru byla povéfena Jana Volfova, ktera podala
vyuétovani prezidentské kampané do Senatu Parlamentu Ceské republiky 27. 3. 2013.
Kampan vySla na 152 500,- K&, pfiCemz disponovala pfebytkem 3 500,- K&, ktery byl

odeslan na uget pamatniku Lidice.”

Obecné se da fici, ze nejvétsim nedostatkem kampané bylo splynuti s kampani
politické strany Suverenita — blok Jany BoboSikové a ztoho vyplyvajici absence
konkrétniho programu prezidentské kandidatky. To ve spojeni s malo efektivnhim
(nabizeni buchet a letackl) a neSikovnym az chybnym (rallye na Stream.cz) vyuzitim
nastroju politického marketingu zpUsobilo nizké povédomi o kandidatce, pres velikost
medialniho prostoru, ktery byl Jané BoboSikové nabidnut (televizni show, debaty,
internetové stranky). Pozitivné pusobila jasna odliSitelnost Jany BoboSikové od
ostatnich kandidatl a to pfedevsim diky euroskepticismu, ktery byl prdvodnim znakem

celé kampané.

7 Rallye s Janou Bobosikovou. Internetova televize Stream [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-03].
Dostupné z: https://www.stream.cz/zavod-o-hrad/773876-zavod-o-hrad-rallye-s-janou-bobosikovou

™ Hleda se prezident [President Wanted] [film]. ReZie Tomas Kudrna. CR, 2013

75 1. Jana Bobosikova - Show Jana Krause 9. 11. 2012. YouTube [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-03].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=zZAY7kN306¢c

7® Suverenita: Kampari Jany Bobosikové stala jen 150 000. ParlamentniListy.cz [online]. Praha, 2013 [cit.
2016-02-15]. Dostupné z: http://www.parlamentnilisty.cz/arena/politici-volicum/Suverenita-Kampan-Jany-
Bobosikove-stala-jen-150-000-267330
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3.2 Mgr. Jifi Dienstbier

Jiti Dienstbier, stranicky kandidat CSSD, zah4ijil svoji prezidentskou kampari
u pamatniku T. G. Masaryka v Lanech na Rakovnicku 3. 8. 2012. Podpofen pfedsedou
strany Bohuslavem Sobotkou, mistopfedsedou pro hospodafeni Martinem Starcem,
mistopfedsedkyni Senatu Alenou Gajduskovou a stinovou ministryni pro lidska prava

a rovné prilezitosti Michaelou Marksovou — Tominovou.”

Politicka kariéra a nazory Jifiho Dienstbiera jsou spjaté s CSSD, jsou tedy
levicové orientované, coz se odrazilo i v prezidentské kampani. Pfipomina nam

zaroven svoji minulost bez skandalt (,Zvolte si prezidenta s &istym $titem.).”®

Spojeni kandidata s uritym nazorem napomaha heslo kampané: Zména je
mozna a modifikace tohoto hesla: Spravedlivy stat je mozny,; Rovnost pred zakonem je
mozna, atd.”® Samotné heslo Zména je moZnd vnimame jako Uderné a snadno
zapamatovatelné, tedy idealni. Podobné jako Barack Obama vyhral prezidentské volby
v roce 2008 s jednoduchym heslem Yes, we can, které pochazi z jeho projevu z ledna
téhoz roku.® Vyhodou podobnych hesel je, Ze umozfiuji voli¢dm &ist mezi radky
a domyslet si. Zasadni nevyhodou ovS8em zuUstava absence jasného pojmenovani
kandidatova triumfu. Dienstbier tak pojmenuje problém (nespravedlivy stat, nerovnost
pfed zakonem) a zarovefl nenabidne feSeni. Podobnym zpusobem vystupoval
kandidat i v debatach, kdy pfipomnél napfiklad problematiku v t¢ dobé exponované

politické kauzy a na konkrétni dotaz odpovidal: ,J& myslim, Ze kazdy si domysli.*’

Ve volebnich spotech vytvarel volebni $tab image seriézniho kandidata, ktery
upozorfiuje na potfebu zasadni zmény pomérd. Nebal se pfitom vyuzivat emocnich
prvkd. Jednim z nich byla nostalgie (heslo Zména je mozZna zasazené do obdobi
Sametové revoluce, doprovazené dobovymi zabéry). Kandidat zaroven pfipomina svoiji

minulost a angaZovanost pfi jiz zmifiované historické udalosti. Pracuje také se

" Kandidat na prezidenta Jifi Dienstbier zahaijil kampaf u pamatniku T.G.M. CSSD - Ceska strana
socialné demokraticka [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: https://www.cssd.cz/ke-
stazeni/fotogalerie/tiskove-konference/kandidat-na-prezidenta-jiri-dienstbier-zahajil-kampan-u-pamatniku-
tgm/

79 DIENSTBIER, Jifi. Volebni spot Jifiho Dienstbiera. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=rP6_hk3oVjM

7 Jifi Dienstbier. Facebook [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/dienstbier jiri/ ?fref=ts

8 OBAMA, Barack. Obama speech: 'Yes, we can change'. CNN.com [online]. Columbia (Jizni Karolina),
2008 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
http://edition.cnn.com/2008/POLITICS/01/26/obama.transcript/index.html?eref=rss_latest

# Prezidentska superdebata 9 kandidatu - finale CT24 — 10. 1. 2013. YouTube [online]. 2013

[cit. 2016-02-05]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=nBKFPWiKHnc
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strachem. Pfi zmifiovani pokraCujiciho rozkradani statu a korupce pfi organizovani
vefejnych zakazek, nabizi zabéry na Opencard. Emotivni strategie vystavéna za
ucelem volebni mobilizace potencialnich voli€h vyuziva citové podbarvenych sdéleni
(,Obycejni lidé, bez konexi a milion( v kapse, jsou dal za své nazory postihovani,
zatimco velké ryby vesele proplouvaji, i kdyZ se na jejich nekalé praktiky prijde.“?) To
vSe ma vytvofit dojem, Ze z volby Dienstbiera vyplyva nejméné negativnich dasledku.
Zaroven podsouva Dienstbierovo za¢lenéni mezi obycejné lidi, pfestoze je stranickym

kandidatem.

Stab Jifiho Dienstbiera se rozhodl vice zaméFovat na zdirazfiovani negativnich
vlastnosti protikandidatd, nez na tvorbu vlastni pozitivni image. PredevSim se
vymezuje vi¢i dvéma hlavnim postavam volby, byvalym premiéram Janu Fischerovi

a Milogi Zemanovi 8

Na své facebookové strance pojmenoval prvniho protikandidata Jan ,Zelé”
Fischer.?* Parafrazoval tak jinou stranku, ktera toto oznadeni vymyslela na zakladé
pohledu jejich administratorti na Fischerovu jistou nazorovou tvarnost a nepevnost.®
Zaroven Fischerovi vycCital, Ze neni protikorupéni a je nebezpelim pro nasi zemi,
pfipominal mu také jeho minulost v Komunistické strané Ceskoslovenska (KSC).2
Spravné tak znovu zmifuje jedno z hlavnich témat své kampané, boj proti korupci

a pracuje se strachem.

MiloSe Zemana kritizoval Dienstbier pfedevsim kvuli jeho napojeni na lobbistu
Miroslava Sloufa, od kterého se ale Zeman opakované b&hem celé kampané
distancoval. Coby levicovy kandidat potom také pfipominal, Ze Zeman je kandidat
pravice ,Zemanovo Uzké propojeni s ¢eskou pravici trva jiz pfes étrnact let a mélo by

«87

byt brano v potaz kazdym stfedovym a levicovym voli¢em,*" sdélil na svém Twitteru.

8 Dienstbier 2013 - Kandidat na prezidenta CR Jifi Dienstbier. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-05].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=WL8bWVt8uYI|

8 KUNSTAT, Daniel. Podpora prezidentskych kandidatti v prosinci 2012. Centrum pro vyzkum vefejného
minéni [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6934/f3/pv121220.pdf

8 Jii Dienstbier. Facebook [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/dienstbier jiri/ ?fref=ts

8 Jan "Zelé" Fischer. Facebook [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
https://lwww.facebook.com/janzelefischer/?fref=ts

& Hieda se prezident [President Wanted] [film]. ReZie Tomas Kudrna. CR, 2013

8 JiFi Dienstbier (@jiridienstbier). Twitter [online]. 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
https://twitter.com/jiridienstbier/status/25563424 1591844864
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Na konci kampané potom Dienstbier 9. ledna 2013 na setkani s voli¢i odhalil
tabuli s podobiznami obou protikandidatt. ® Kromé nich byly na tabuli také informace
a otazky, které Dienstbier b&hem kampané pokladal: ,Slouf financuje névrat Zemana
do politiky. Odkud bere penize?“ na strané Zemana. Fischerovi také vycetl jeho
financovani a predevSim osobu TomasSe Chrenka. Tabuli poté &ervenym fixem
symbolicky Skrtnul. Timto gestem se pfed samotnymi volbami naposledy kategoricky
distancoval a odsoudil protikandidaty. Zarover znovu pfipomnél boj s korupci, jako sv(j

hlavni cil.®®

Kromé toho vedl Dienstbier také kontaktni kampan, kdy jezdil po republice,
debatoval, promlouval s ob&any a navzdory své stranické kandidatufe sbiral podpisy.*
Mladé volice pfesvédCoval pfedevSim vyuzivanim socialnich siti Facebook a Twitter,
na kterych byl velmi aktivni. Z vedeni pfispévku je navic jasné, Ze si Twitter, na rozdil
od Jany BoboS$ikové, spravuje sam. Pfesto k nému v dobé voleb sméfovalo pouze
1.41 % odkazl na této siti.”’ Pro lep$i komunikaci vydal Jifi Dienstbier aplikaci pro
chytré mobilni telefony. Umoznil tak pfimy pfistup kinformacim o jeho aktivitach
v realném case. V aplikaci byly k dispozici také ankety a celkové Slo o novinku

v &eskych politickych kampanich.*

Ve svém druhém volebnim spotu angazoval Dienstbier své kolegy z fad politik(
(Bohuslava Sobotku, Richarda Falbra, Jana Kellera), ale také napfiklad architekta
Miluni¢e, kuchafe Sapika &i zpévaka Lipa a dalSi osobnosti, které v klipu sdéluji sv(j
nazor, pro¢ volit Jifiho Dienstbiera. Na rozdil od prvniho klipu tak neobsahuje Zadné
negativni sdéleni vigi jinym kandidatam &i politikaim.*

Na mladsi generaci cilil Dienstbier i spolupraci se zpévakem Lipem. Ten nahral
na server YouTube v prosinci 2012 klip, kde popisuje, pro¢ bude volit Jifiho

Dienstbiera. Pouziva pfitom totoznou rétoriku jako kandidat, kdyz se ohrazuje vuci

8 PALKOVA, Sarka. Kampari vrcholi. Hadaji se hlavné Fischer, Zeman a Dienstbier. Lidovky.cz [online].
Praha, 2013 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://www.lidovky.cz/kampan-vrcholi-hadaji-se-hlavne-fischer-
zeman-a-dienstbier-p3z-/zpravy-domov.aspx?¢c=A130109_165915_In_domov_spa

8 Hieda se prezident [President Wanted] [film]. ReZie Toma$ Kudrna. CR, 2013

% Ji¥i Dienstbier (@jiridienstbier). Twitter [online]. 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
https://twitter.com/jiridienstbier/status/242652778974048256

9 KARASGAKOVA, Zuzana. Prva priama volba prezidenta v Ceskej republike na Twitteri. Nage
spolec¢nost [online]. 2013, 2013(2) [cit. 2016-02-03]. ISSN 2336-1646. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/en/media/com_form2content/documents/c3/a6939/f11/Prva%20priama%20volba%2
Ozprezidenta%ZOv%ZOCeskej%20repuinke%20na°/02OTwitteri.pdf

%2 Ji¥i Dienstbier vydal vlastni aplikaci k prezidentskym volbam. Androidmarket.cz [online]. 2012 [cit. 2016-
02-05]. Dostupné z: http://androidmarket.cz/aplikace/jiri-dienstbier-vydal-vlastni-aplikaci-k-prezidentskym-
volbam/

% DIENSTBIER, Jifi. Volebni spot Jifiho Dienstbiera. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=rP6_hk3oVjM
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MiloSi Zemanovi &i Janu Fischerovi, vyzdvihuje kvality Jifiho Dienstbiera a zaroven
vyjadfuje touhu po zméné. V klipu vystupuje i Jifi Dienstbier, kdy se zpévakem a jeho
prateli diskutuje nad pivem. Snaha pfiblizit kandidata mladé generaci je tak o€ividna.
Ukazuje, Ze ma kandidat stejné navyky a bavi ho stejna zabava jako mladé.** Mladym
se kandidat snazi pfiblizit i vybérem slov pfi sdileni tohoto klipu na serveru

Twitter: ,Dékuji Lipovi za podporu je to cool!®

Jifi Dienstbier se od zaCatku kampané snazil rozSifovat fady svych volicd,
stejné jako neutralizovat Ci obracet volice jinych kandidatt. Komunikace probihala
cestou kontaktni kampané, stejné jako elektronické, kde Dienstbier pfedstavil i novinky
na poli eskych politickych kampani, ¢imz se snazil pfiblizit mladé generaci. V kampani

v8ak nevyuzil naprosto zadny humor a to ani na socialnich sitich.

Celkové za kampan utratii Dienstbier 16 883 350,- KE&. Nejvyznamnéjsi

poloZkou je inzerce a reklama, ktera stala 13 170 418,- K&.%

Velmi uc€elné a planované davkoval negativni kampan proti svym nejvétSim
rivalim, naprosto v8ak opomenul jiného silného hrage®, Karla Schwarzenberga.
Dlvodem k tomu mohla byt pfehnana jistota, Ze samotna Ucast v druhém kole zajisti
vitézstvi celych voleb. Na setkani s voli¢i 9. 1. 2013 Fekl Bohuslav Sobotka: ,Ukol je
jasny, proniknout do druhého kola, protoze pak uz je to jasny, pak uZ je hotovo.“®

Dienstbier byl aktivni v debatach a stejné utoény jako ve své elektronické komunikaci.

3.3 Ing. Jan Fischer, CSc.

Jan Fischer zahdjil svoji prezidentskou kampan 28. dubna 2013 na prazském
Zizkové otevienim prezidentské volebni kancelare.”® Kanceldf se stala dal$im
prostfedkem jak komunikovat s ob€any, po socialnich sitich a webovych strankach

kandidata. Fischer sice zdlraznil, Ze otevienim téchto prostor nezahajuje

Lipo Chci zménu (Dienstbier for president). YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=S1Wc3S49ELA
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Hlavni kniha analytické evidence. Jifi Dienstbier, kandidét na prezidenta Ceské republiky [online]. 2013
L<7:it. 2016-02-15]. Dostupné z: http://www.dienstbier2013.cz/cms_dokumenty/JD_N%C3%A1klady1.pdf
KUNSTAT, Daniel. Podpora prezidentskych kandidat(i v prosinci 2012. Centrum pro vyzkum verejného
minéni [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
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% BILA, Klara. Fischer si oteviel prezidentskou volebni kancelaF, chce sly$et nazory volist. Cesky
rozhlas[online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
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prezidentskou kampaii'®, presto jiz zadal s tiskem letackd a jinych tiskovin s mottem

a s formulaci prvnich zavazka."

X i

<Jednam slusné

Svij program predstavil na prazském Zofing 14. 9. 2012. Ve svém cca
padesatiminutovém vystoupeni shrnul zakladni body, ve kterych vidi budoucnost
Ceské republiky v pfipadé, e bude zvolen prezidentem. Cht&l by pfispét k zasadni
zméné fungovani politiky a zvratit prohlubujici se krizi divéry ob&anu v politiku. Svij
program proto nazval Nova ddvéra a zaroveri jmenoval jeho &tyfi hlavni ¢asti — silna
ekonomika, vlada prava, odpovédnost a sluSnost, narodni zajmy. Zaklad silné
ekonomiky vidi v zestihleni a odpolitizovani statni spravy, v konkurenceschopnosti
Ceské republiky a v podpofe podnikani vytvafenim kvalitniho podnikatelského
prostfedi. Euro navrhuje pfijmout aZz tehdy, kdy to bude pro Ceskou republiku
ekonomicky vyhodné a bude na to ekonomicky pfipravena. Tvrdi, Ze diky dlouhodobé
devastaci vlady prava lidé nevéfi politikim a €asto ani policii ¢i justici, to chce napravit,
nebot bez toho pfichazi anarchie. Déle chce bojovat proti korupci a to pfisnym
zakonem o regulaci lobbingu. Také se chce zasadit, aby museli Ustavni Cinitelé

predloZit pfi nastupu do funkce vefejné UpIné majetkové pfiznani.'®

Odpovédnost a sludnost spatfuje ve vétsi transparentnosti. Hodla proto zrusit
prestupkovou a spravni imunitu prezidenta a pfestupkovou a trestni imunitu poslancu
a senatoru pfi ponechani nestihatelnosti za projevy v parlamentu. Chce dale posilit
kontrolni roli opozice a pozménit podminky rozpusténi snémovny. Jmenovat bankovni
radu by mél podle Fischera prezident pouze se souhlasem senatu. Tim v§im chce
Fischer obnovovat davéru v zastupitelskou demokracii. Narodni zajmy poté hodla
posilovat upeviiovanim pozice Ceské republiky na mezinarodni scéné. Zakladnim
zajmem poté oznaCuje udrZeni Euroatlantické vazby. Vysostnou roli prezidenta
spatfuje v reprezentaci v zahrani¢i a za zakladni prioritu oznacuje tvorbu dobré znacky
této zemé. Dale vylouc€il amnestie a pfipomnél, Ze milosti by udéloval pouze pro vazné
humanitni divody. Na zavér se vymezuje vici politice konce minulého stoleti a nabizi

vlastni alternativu: ,Moderni politika pro 21. stoleti s Sirokou ucasti obcCanské

1% OVEACEK, JiFi. Fischer oteviel "prezidentskou" kancelaf, chce slyset nazory

voliéd. Novinky.cz [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/domaci/266181-fischer-otevrel-prezidentskou-kancelar-chce-slyset-nazory-
volicu.html

%" Fischer zahajil tazeni na Hrad. Oteviel kancelaf a tiskne letacky. Tyden.cz [online]. Praha, 2012 [cit.
2016-02-06]. Dostupné z: http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/fischer-zahajil-tazeni-na-hrad-
otevrel-kancelar-a-tiskne-letacky 232842 .html

192 FISCHER, Jan. Pfedstaveni prezidentského programu Jana Fischera - 1. ¢ast. YouTube [online]. 2012
[cit. 2016-02-06]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=FWD_Wr7FNSU
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spolecnosti a prezidentem, coby reprezentantem toho nejlepsiho, co mize Ceska

republika nabidnout.“'%

Fischer zde nastinil celou svoji vizi vykonu prezidentského ufadu, poukazal na
to, co vidi ve stavajici politice jako nespravné a prednesl i konkrétni navrhy, jak situaci
zménit. To si vtakovémto projevu mohl dovolit, av3ak v kratSich vystoupenich

a debatach uz spiSe jen nastifioval své hlavni programové hodnoty.

Volebni spot Jana Fischera zachycuje jeho pracovni vytiZzeni. Zobrazuje ho pfi
pracovnich poradach, na tiskovych konferencich, pfed objektivy fotoaparatu
a pfi setkani s obany. B&hem spotu pfipomina své programové body: ,Budu usilovat
0 navraceni slusSnosti, profesionality a zejména ucty k obéanim. Udélam maximum
k posileni ekonomiky, pravniho statu, budu dbat na slusné a zodpovédné chovani
politiki a na hajeni narodnich zajma.“ Cely spot pak ukoncuje slovy: ,Nemérime
demokracii, zmérime politiku. Prvni krok ke zméné udélejme spoleéné, uz v lednu."%*
Spravné tak pfipomina své heslo, které bylo pouzito i na billboardech a v jinych
propagacnich materialech. V klipu se objevil také faktor nonverbaini komunikace Jana
Fischera, ktera byla oznacena médii za ,obamovskou® gestikulaci. Néktera gesta Jana
Fischera jsou skuteéné& identicka s t&mi, které pouziva Barack Obama.'® Vyrazna
gestikulace se pak dala pozorovat ve vSech jeho vefejnych vystoupenich. V dalSich
propagacnich spotech pak, stejné jako ostatni kandidati, vyuzival vefejné podpory
osobnosti Seského sportu, mediciny nebo kultury.' Kromé toho se na serveru
YouTube.com objevilo jesté jedno Fischerovo video, které jiz neni k dohledani na jeho
uctu. Amatérsky zrezirovany, nekvalitni zabér na Fischera, ktery stoji vyklonén z okna
a ujistuje: ,Ja se pfece ale viibec neschovavam, ja se pred nikym nebudu schovavat,
pfed vami se nebudu schovévat (...).“"” Video je amatérsky zpracované, ale i samotny

Fischer mluvi zmatené, opakuje se a celkové pusobi nedlstojnym dojmem.

'3 FISCHER, Jan. Pfedstaveni prezidentského programu Jana Fischera - 2. ¢ast. YouTube [online]. 2012
Lgit. 2016-02-06]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=r5nFJiCQ34s

FISCHER, Jan. Prvni krok ke zméné udélejme spole¢né!. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-06].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=WqgnDrmjVm_Q
108 VRBASOVA, Karolina. Fischer ve spotech kopiruje Obamova gesta. Novinky.cz [online]. Praha, 2012
[cit. 2016-02-06]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/287969-fischer-ve-spotech-kopiruje-
obamova-gesta.html
1% FISCHER, Jan. Jan Fischer. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/JanFischerCZ/videos
" KOVAR, Marcel. Jan Fischer - nejtrapnéjsi video vSech dob. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-06].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=fofMa6HjbKM
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Zajimavosti kampané je umist&ni volebnich plakatd na pobocky Ceské posty. Slo

o prvni pfipad v historii, kdy se na po$té objevila takto pfima politicka reklama.®®

V gasto pfipominaném Fischerovu &lenstvi v KSC spatfujeme tzv. agenda
setting. Fischer k tomu nékolikrat poznamenal, Ze neSlo o pfijeti prvni nabidky a Ze na
to neni pysny: ,Ja se na to divam s velkou pokorou, stejné jako se divam s velkou

pokorou na svoji kandidaturu, %

fekl napfiklad na svou obhajobu. Sdruzeni
Dekomunizace dokonce prostfednictvim videa s hercem TomaSem Hanakem vyzvalo
Fischera, aby svoji kandidaturu stahnul. Fischer reagoval: ,Kandiduji proto, Ze mé do
volby nominovalo sto tisic ob&anu, které oslovil muj program a ktefi na jedné strané
zvaZzili moji minulost a na druhé strané fakt, Ze jsem nikomu neubliZil, nikoho neudaval,
nebral Uplatky a snazil se 23 let odvadét tu nejlepsi praci.’™° Fischer tak spravné
znovu zduUrazifiuje své Uspéchy z minulosti a pfipomina, Ze je nadstranickym
kandidatem. Kromé pfimych vyzev a otazek se také objevila anonymni negativni
kampan v ulicich, kdy byl na billboardech Fischer ztvarnén jako &len lidovych milic

s heslem: ,Vé&rni zistaneme. "’

Komunikace pfes sit Facebook.com byla pomérné zdafila. Velkym kladem
oproti jiz rozebranym kandidatim bylo jasné oddéleni pfispévku, které vkladal tym
kolem Fischera a prispévkil vkladanych pfimo kandidatem.'? Uget na serveru
Twitter.com byl dokonce pfimo pojmenovan jako Tym Jana Fischera, tudiz
nedochazelo k mystifikaci navstévnik(, ale byl vyuzivdam pouze nékolikrat do
mésice."”® Oba profily ukongily aktivitu vlednu 2013. Osobni stranky kandidata
www.jan-fischer.cz rovnéz. Je v8ak zvlastni, Zze byly evidentné prodany dal

a navétévnika tak v sougasnosti prepojuji na stranku firmy, ktera toéi letecké zabéry."*

198 VALKOVA, Hana. Posta pustila na pobocky politickou reklamu, shlizi z ni Fischer. IDNES.cz [online].
Praha, 2012 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/reklama-prezidentskeho-kandidata-
flschera -na-poste-fxk-/domaci.aspx?c=A121016_105729 domaci_hv
Hleda se prezident [President Wanted] [film]. ReZie Toma$ Kudrna. CR, 2013
"% Clenstvi v KSC byla chyba, poudil jsem se, fika po Hanakové videu Fischer. IDNES.cz [online]. Praha,
2012 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/clenstvi-v-ksc-byla-chyba-uznava-fischer-fdk-
/domaci.aspx?c=A121227 185937 domaci_ert
" Dokument o volbé prezidenta Ceské republiky 2013. YouTube [online]. 2013 [cit. 2016-02-06].
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"2 Jan Fischer. Facebook [online]. [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
https //www.facebook.com/janfischercz/?fref=ts
Tym Jana Fischera (@TymJF). Twitter [online]. [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: https://twitter.com/TymJF
" FlyPixels.cz. FlyPixels.cz [online]. [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: http://www.jan-fischer.cz
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Celkem vySla kampan na 25 288 058,- K&. Z toho celkova ¢astka vynalozena

na nastroje politického marketingu &ini 16 361 327,- K&.'"®

Fischer startoval z t€Zké pozice favorita, proto si nemohl klast jiného cile, nez
volby vyhrat. Volebni stab se rozhodl pro strategii slusné a transparentni kampané.
Fischera pfedstavoval coby nadstranického kandidata, ktery ma mnoho zkuSenosti na
mezinarodni urovni a je dostate¢né odborny. Velkym nedostatkem byla chybéjici
segmentace trhu. Pfes nemalé finan¢ni prostfedky vynaloZzené na kampan, byla
vedena plosné, bez zaméfeni jak demografického, tak geografického ¢&i jiného. Fischer
na rozdil od jinych kandidatd nikoho nenapadal, naopak se musel Casto branit
a obhajovat svoji minulost v KSC. PFes v8echnu snahu si v8ak nedokéazal vybudovat

dostate¢né vyraznou image a reagovat na kamparn Karla Schwarzenberga.

3.4 Tat'ana Fischerova

Kandidatka Tatana Fischerova byla navrZzena iniciativou neformalniho
obCanského hnuti. Oficialné se pro kandidaturu rozhodla a vyjadfila 28. 7. 2012. Jako
divody uvedla hlavné svoji nadstranickost, touhu ukazat, ze kampan se da vést i bez

vysokych finanénich prostredki a také rostouci mnozstvi lidi, ktefi ji podporuiji.''

Fischerova je pfedsedkyni Klicového hnuti, jeji volebni program se tak kryl
s programem hnuti a ve volebnim Stabu byli jeji kolegové. Hlavnimi body tak byly
tvofivost, spole€enstvi, odpovédnost, dobrovolnost, svoboda, rovnost, bratrstvi
(spoluprace), samosprava a sité. Sama Fischerova si pfitom uvédomuje, Ze je program
idealisticky, coz je v pofadku, protoZe usiluje o navrat idealt do politického i realného

Zivota.""”

Protoze byla Tatana Fischerova ob¢anskou kandidatkou, tedy kandidatkou
navrzenou ob&anem Ceské republiky, bylo pro zafazeni do |. kola prezidentské volby
potfeba odevzdat listinu s padesati tisici platnymi ob&anskymi podpisy. Fischerova se
obklopila uUzkou skupinou spolupracovnikli, pfedevsim z Kli€ového hnuti, ktefi ji

pomohli roz§ifit myslenky smérem k dobrovolnikim a ob&anskym aktivistim. Jednim

"5 KRUSINOVA, Iva. VYUZITI NASTROJU POLITICKEHO MARKETINGU V 1. PRIME PREZIDENTSKE
VOLBE V CR. Brno, 2013. Diplomové prace. Masarykova univerzita. Vedouci prace Ing. Marek Pavlik,
Ph.D.

"¢ FISCHEROVA, Tatana. Petice na podporu prezidentské kandidatury. Taria Fischerova [online]. Kytlice,
2012 [cit. 2016-02-07]. Dostupné z: http://www.tanafischerova.cz/kandidatura/

" Politicky program. Taria Fischerova - Laska neviadne, laska tvofi [online]. 2012 [cit. 2016-02-07].
Dostupné z: http://prezidentkatf.cz/t-fischerova/politicky-program
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z hlavnich piliftd této kampané se totiz stalo pouziti pouze minima finanénich
prostfedkl. Fischerova k tomu fekla: ,Nechci zadné penize. Tam, kde se lidé pro
nékoho rozhodnou, jsou sami tvir¢i a zacnou sami néco vymysSlet. Nevérim na fizené

kampané.”

Na bazi dobrovolnictvi se poté nesla cela kampan, ktera z definice kampané
v kapitole 1.2 kampani nebyla. Slo spie o decentralizované Usili s cilem dosahnuti
stanovenych hodnot. Kazdy, kdo se o kandidatufe Tatany Fischerové dozvédél, mohl
vlastnim tvaréim zpuUsobem pfispét k ziskani co nejvétsSiho poctu podpisa. Tvarci
jednotlivci vytvareli na podporu plakaty, stavéli vlastni petiCni schranky a zvali si
kandidatku na dobrovolné zorganizované besedy. Peti¢ni archy s podpisy na podporu
kandidatury pak mohli zasilat pfimo mistopfedsedkyni Kli€ového hnuti Barbofe

Seifertové.

V zafi 2012 se k obCanskému hnuti pfidala SZ, ktera zacala dobrovolnikiim
nabizet své prostory a také pomahat se sbérem podpist. Podle tehdejSiho prfedsedy
strany Ondieje LiSky Slo o logickou volbu. Fischerova podle néj pfedstavuje viechny
atributy autentické zmény obnovy nasi zemé, jako jsou obc&anska nezavislost na
penézich a politika z aktivity lidi. V duchu celé kampané SZ pracovala také za pouziti

minimalnich finanénich prostfedk(i na bazi dobrovolnik.'"®

Soucasné se sbérem podpisu vySla kniha Laska neviadne — laska tvofi, kterou
Fischerova napsala spoleéné s Radomilem Hradilem. Také tam vysvétluje svuj vztah
k penézim v kampani a k potfebné zméné: ,Zda se mi ale, Ze za stavajici situace
pfinese nova volebni kampari jen nové posluhovace téch takzvanych sponzort
stran — jen strany, které jim pujdou na ruku, bude v kampani vidét, jen ony na ni
dostanou penize. Zkratka, uvazuji-li v navyklém ramci, nemohu najit Zadné reseni,
zdsadni zména soudasného stavu neni moznda.“'" Text vznikal pred prezidentskou

kampani a nebyl zamyslen jako jeji sou¢ast.

SoucCasné stim probihala také elektronickd komunikace. Na serveru
Facebook.com komunikovala kandidatka skrze svuj tym pFedevSim prostfednictvim
pozvanek na besedy a fotografiemi z téch, které jiz probéhly. Pomémé oblibenym

pfispévkem se stalo tzv. TFko s heslem ,Nadéje na zménu.“ Slo o upravené PF prani

"8 Tiskova konference Tani Fischerové 6. 10. 2012. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-07]. Dostupné z:
https://lwww.youtube.com/watch?v=HsU2a0OKAwSM&feature=youtu.be

"9 FISCHEROVA, Tafa a Radomil HRADIL. Laska neviddne, laska tvori: hledani cest k proméné
spolec¢nosti. Vyd. 1. Hranice: Fabula, 2012, s. 79. ISBN 978-80-87635-02-5.
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s inicidlami  kandidatky.'”® Twitter.com byl také vyuZivan k pozvankam na akce

a upozornénim na rozhovory s kandidatkou."'

Volebni spoty zvolila kandidatka
jednoduché. Slo o sérii videi, kde jsou ob&ané dotazovani: ,Jakého si pfedstavujete
prezidenta Ceské republiky?* Odpovédi respondentli potom sméfuji k postavé Tatany
Fischerové. Ona sama se objevuje pouze v poslednim z téchto videi, kde v nékolika
vétach shrne, jaka by méla byt hlava statu. Na zavér se objevuje slogan: ,Kampari Tani
Fischerové je v rukou obéanti Ceské republiky,” spolu s odkazem na oficialni stranky

kandidatky.'?

Celkem vySla kampan na 116 897,- K&, pficemz kromé polozky ucetnictvi

sméfovaly v8echny vydaje k vyuziti nastrojil politického marketingu.'

Tatana Fischerova se rozhodla pro kampan s minimalnim rozpoétem a bez
prvk( marketingové komunikace. Robin Cumpelik, volebni manaZer a navrhovatel
Tatany Fischerové uvedl: ,Neni dustojné vyuZivat politicky marketing v prezidentskych
volbach.“** Kampafi se tak nedrzela zadnych obvyklych standardd, coz mélo za
nasledek také absenci segmentace trhu, targetingu &i positioningu. Kandidatka dale
odmitala billboardy a v médiich spoléhala na c¢as, ktery ji bude dan témi
vefejnopravnimi. Volebni tym potom oznaCoval kampan spiSe za hnuti a to ne
organizované, ale organické. Za cil potom mlizeme definovat snahu dokazat, ze
nezavisli kandidati s vysokym moralnim kreditem maji Sanci pred¢&it kandidaty
stranické, ackoliv nejsou zaétiténi penézi, reklamou, ani stranickymi aparaty.'”® Lze
konstatovat, Zze kampan byla naprosto unikatni a v roviné ob&anské budila svym

pFistupem vysoky zajem o prezidentské volby a politické déni vibec.

120 prezidentka Tana Fischerova - TFka 2013 k tisku. Facebook [online]. 2012 [cit. 2016-02-07]. Dostupné
z https /lwww.facebook.com/media/set/?set=a.510547232308986.119290.456204407743269&type=3
Tana Fischerova (@tanafis). Twitter [online]. [cit. 2016-02-07]. Dostupné z: https://twitter.com/tanafis
2TV spot 3. Jakého si predstavujete prezidenta Ceské republiky? - Taria
Fischerova. YouTube.com[online]. 2012 [cit. 2016-02-07]. Dostupné z:
https //www.youtube.com/watch?v=IPB-wlUiN-Y

Vyuctovanl kampané. Taria Fischerova - Laska nevladne, laska tvofi [online]. 2013 [cit. 2016-02-15].
Dostupne z: http://www.prezidentkatf.cz/assets/files/byrokracie/seznam_nakladu_final.xls
2% Tiskova konference Tani Fischerové 6. 10. 2012. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-07]. Dostupné z:
https //www.youtube.com/watch?v=HsU2a0KAwSM&feature=youtu.be

® Tiskova konference Tani Fischerové 6. 10. 2012. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=HsU2a0OKAwSM&feature=youtu.be
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3.5 prof. JUDr. Viadimir Franz

Oficialni oznameni kandidatury Vladimira Franze probé&hlo 30. 7. 2012.'% Za
prvnim podnétem ovSem nestal Franz, ale Cesky filmaF Jakub Hussar. Ten na zaCatku
Cervence s celou mysSlenkou pfiSel a pomoci nékolika fotomontazi ji vliozil na server
Facebook.com. Po prvni viné sdileni na této socialni siti a stoupajici oblibé mezi
internetovymi uzivateli doSlo k zaloZeni samostatné facebookové stranky, kontaktu
osoby Vladimira Franze a po jeho pfijeti kandidatury k zaloZeni oficialni iniciativy VFP

(Vladimir Franz Prezidentem)."®

Iniciativa stala na zasadach autenti¢nosti a financni nezavislosti. Odmitla
vybirat jakékoliv penize pfed dosazenim mety padesati tisic podpisu. Odmitla snahu
transformovat iniciativu VFP v novy politicky subjekt. Za cil si poté kladla inspiraci
ostatnich ob&anu k vlastni aktivité a sympatizantl ke sbéru podpisu v jejich okoli. Zde
nachazime podobnost s kampani Tatany Fischerové, nebot i tato kampan stoji v prvni
fazi pouze na aktivité¢ dobrovolnikl. Vzhledem k uméleckému zaméfeni kandidata
a jeho volebniho Stabu vSak byly na webovych strankach k dispozici nejriznéjsi letaky,
grafiky a jiné podklady pro do jist¢ miry unifikovany a vizualné jednotny vzhled

petiénich stanku.'?®

Franz byl vizualné nejzajimavéjSim kandidatem, diky tetovani, které pokryva
témér celé télo, v€etné hlavy a hrbetl rukou a prstl. O jeho vzhled se poté opirala cela
kampari a hlavnim argumentem se stalo ,rozsifovani toleranéniho horizontu.“’*° Franz
na téma svého vzhledu uvedl: ,Kdo by rfekl v Anglii zacatkem 60. let, Ze rdzni
vymaskareni rockefi budou jednou ve Slechtickém stavu a kdo by napfriklad v Alabamé

nebo Mississippi jaksi védél, jak za par desitek let bude vypadat americky prezident. Ja

126 Komu titul sedne a komu viibec. Viadimir Franz - Prezidentska kandidatura [online]. [cit. 2016-02-08].
Dostupné z: http://www.1prezident.cz/kandidati/vladimir-franz/prezidentska-kampan
27 KORSELTOVA, Marie. Jak se déla prezident: kamparn Vladimira Franze vznikla jako zabava na
Facebooku. Médiar [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/jak-se-dela-
%rsezident—kampan—vladimira—franze—vznikla—jako—zabava—na—facebooku/

O nés. Viadimir Franz Prezidentem [online]. [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
http://vladimirfranz.cz/kontakt/

Franz podpofil v boji o Hrad i dal&i demokratické kandidaty. Ceské televize [online]. Praha, 2012 [cit.
2016-02-08]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/1149887-franz-podporil-v-boji-o-hrad-i-
dalsi-demokraticke-kandidaty

44



myslim, Ze v tomhle bychom se méli od Ameriky ucit. (...) Navic 21. stoleti, bude

stoletim vizualnim. “'*°

Pro sbér podpisu byla zvolena forma kontaktni kampané s vyuzitim pfitomnosti
osoby Vladimira Franze. Stab objizdél republiku ve specialné upraveném auté, které
nazval ,Air Franz One — prezidentsky mini special.“*" Tyto cesty po republice pak

nazval , Tour de Franz.“'*

Franz se setkaval s lidmi, diskutoval a na zavér se fotil se vSemi podporovateli,
tuto fotku pak ukladal na svoji stranku na serveru Facebook.com. Vznikla tak série
fotografii ,Stojim za Vladimirem!“"** Na fotografiich je vidét, Ze podet sympatizant(
neustale rostl. Ztohoto formatu se poté stal cely koncept, ktery Stab vyuZil pro
elektronickou komunikaci. Na otazku ,Pro¢ stojim za Viadimirem?“ mohl kazdy
odpovédét formou videa, zvukového zédznamu nebo textové odpovédi.” Toho vyuzili
nejen sympatizanti z fad vefejnosti, ale i mnoho znamych osobnosti. Tyto odpovédi
byly pak publikovany na serveru Facebook.com nebo v ,prezidentském
nadCasniku — Franzinu,“ coz byl Casopis kandidata, ktery byl zvefejiovan na
internetovych strankach, ale také distribuovan v nékolika méstech Ceské republiky

a rozdavan na setkanich s voliéi."®

Na rozdil od ostatnich kandidati se nebal Vladimir Franz zapojit do své
kampané& humor. Stejné jako auto, se kterym jezdil po Ceské republice, nazval i své
volebni spoty ,Air Franz One.” Tato narazka na volaci kéd letadla, na jehoZ palubé se
nachazi prezident USA, byla zvolena i proto, Ze se volebni spoty odehravaiji v letadle.
Spoty jsou metaforické, nebot i kandidat pfilétd na Ceskou politickou scénu. To je
podloZeno i hladenim kapitana letadla: ,,Vazeni obané, pravé jsme tspésné pristali na
letisti Vaclava Havla, vitejte doma. Teplota se dnes pohybuje pod bodem mrazu, klima

je ovéem zralé na zménu. Pri vystupovani si prosim nezapomerite sva obanska

130 1. Vladimir Franz - Show Jana Krause 21. 9. 2012. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=pdvwW667ZJk
31 Air Franz One pravé odstartovall. Viadimir Franz Prezidentem [online]. 2012 [cit. 2016-02-08].
Dostupné z: http://vladimirfranz.cz/air-franz-one-prave-odstartoval/

Startujeme Tour de Franz!. Viadimir Franz Prezidentem [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
http://vladimirfranz.cz/startujeme-tour-de-franz/
3% VVladimir Franz prezidentem. Facebook [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/VladimirFranzPrezidentem/photos/a.360122080724427.76477.3601122907254
06/392446630825305/?type=3&theater

,Pro¢ stojim za Vladimirem?”. Vladimir Franz Prezidentem [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
http://vladimirfranz.cz/proc-stojim-za-vladimirem/
3% Franzin 1 pravé vychazil. Vladimir Franz Prezidentem [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
http://vladimirfranz.cz/franzin-1-prave-vychazi/
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prava.“ ' V dalich spotech je humornou formou zobrazeno, e zvoleni Franze by
ob&ané nelitovali (,Pytliky na zvraceni ale jiz rozhodné potfebovat nebudete.“’*’) a ze
ma ,Myslenky, které jsou slyset.“*® \/ poslednim spotu potom vidime &lovéka, ktery si
vybarvuje omalovanku s obliéejem kandidata (slogan ,Prezident special’).”® Tyto
omalovanky byly volné ke stazeni a k dostani na peti¢nich mistech.

Dle zjednoduSeného rozsahu vykazu zisku a ztrat vyuctovani kampané na

webovych strankach kandidata, vysla kampar celkem na 525 000,- K&."*°

Vladimir Franz musel od po&atku kampané celit kritice vzhledu a opakované ho
obhajovat, coz se mu dafilo. Pfispélo k tomu i mnozstvi ¢lankd v zahraniénich médiich,
které dokazovaly, ze v pfipadé zvoleni nebude jeho tetovani na pfekazku zahraniéni
politice. Vzhledem k nizkému povédomi o kandidatovi musel Stab volit strategii
rozsSifovani. To se mu dafilo diky pomérné rozsahlé kontaktni kampani. Zdafila byla
i komunikace elektronicka, kdy se velmi oblibenym stal jeho profil na serveru
Facebook.com. | diky tomu se mu podafilo nasbirat 75709 platnych podpist.'
Targeting na mladsi generaci byl ziejmy od zacatku kampané. Aby kandidat rozsifil
fady voli¢l starSi generace, objizdél seniorské domy a fotky s podporovateli starSiho
véku nahraval na své intemetové profily."? K vy$8imu targetingu na stfedni a starsi
generaci by bylo zfejmé& zapotfebi vys$Sich finanénich prostfedk(d. Viadimir Franz
neutoCil na své protikandidaty, volil i vdruhé fazi kampané strategii utvrzovani
a rozsifovani. Svoji image drzel dal v roviné ob&anského kandidata a angaZovaného
umeélce. Kampan pusobila mezi ostatnimi kandidaty velmi svéze, kreativné a originalné.
Byl vyuZit humor, ktery ale v kombinaci s charismatem kandidata paradoxné podtrhoval
jeho seriéznost. Jednotlivé nastroje byly propojené vijeden koncept a dokazaly

proménovat kandidatovi zdanlivé slabiny (pfedevsim vzhled) ve vyhody.

138 FRANZ, Vladimir. Air Franz One - &ast 4. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=cgA3UpFhthk

3" FRANZ, Vladimir. Air Franz One - ¢ast 1. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Jc-OaFuk0z8

38 FRANZ, Vladimir. Air Franz One - &ast 3. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=xy34JRfrvj8

39 FRANZ, Vladimir. Air Franz One - &ast 2. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=cWg3dJalVvM

140 Vyuctovani kampané. Viadimir Franz Prezidentem [online]. Praha, 2013 [cit. 2016-02-15]. Dostupné z:
http://vladimirfranz.cz/wp-
content/uploads/2013/03/V%C3%BDkaz_zisku_a_ztr%C3%A1ty_ve_zjednodu%C5%A1en%C3%A9m_ro
zsahu.pdf

! Rozhodnuti o registraci kandidatni listiny nebo o odmitnuti kandidatni listiny. Ministerstvo vnitra Ceské
refubliky [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z: http://www.mvcr.cz/clanek/rozhodnuti.aspx
"2 Vladimir Franz prezidentem. Facebook [online]. 2012 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/VladimirFranzPrezidentem/photos/a.360122080724427.76477.3601122907254
06/396532797083355/?type=3&theater
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3.6 MUDr. Zuzana Roithova, MBA

Také kandidatura posledni z Zenskych kandidatek musela byt podepfena
padesati tisici podpisy. Téch Zuzana Roithova dosahla dokonce s nejmensi chybovosti
ze vSech kandidatd a to diky velmi profesionalnimu pfistupu. Se svym volebnim
Stabem se nejprve na Ministerstvu vnitra dudkladné informovala o zplsobu kontroly
hlasi a posléze poradala pro své podporovatele Skoleni. Tim ziskali pfehled o tom,
které a hlavné jakym zplisobem zaznamenané hlasy jsou platné.'** Pottebny pocet

podpist pod kandidatskou petici oznamila 3. 10. 2012."

Cela predvolebni kampan se soustfedila kolem osoby Zuzany Roithové. Stavéla
predevSim na jeji dlouholeté Siroké politické zkuSenosti, kterou ziskala bez skandald,
korup€nich afér €i politickych chyb. Déle pfipominala jeji profesni minulost Iékaiky,

manazerky a zd(iraziiovala jeji zenskost.'*®

Stranicka pfislusnost ke Kiestanské a demokratické unii — Ceskoslovenské
strané lidové (KDU-CSL) do jisté miry determinovala okruh jejich voli¢d. MiZzeme
pfedpokladat, Zze to jsou kfestané, nebo lidé, ktefi maji blizko ke kfestanskym

hodnotam. Stab musel tedy logicky volit strategii rozsifovani.

Roithova se snazila zaujmout mladSi generaci aktivitou na socialnich sitich.
Facebook.com vyuZivala pravidelné, bohuZel pouze jako prostfedek strohych
oznameni o tom, kde bude a k zvefejiovani fotografii od jejich podporovatelt. Bohuzel
bylo patrné, Ze Roithova tento profil sama nespravuje. Roithova také pomoci této sité
propagovala svoji knihu ,Vidét srdcem.“ Tuto propagaci navic nijak nevztahovala ke
kandidatufe, coZ ve spojeni s jednoduchymi popisy: ,K dostani ZA ZVYHODNENOU
CENU 250 K& na recepci Paléce Charitas (Karlovo ném 5, Praha 2)*°, plsobi velmi
neosobné az cize. Twitter.com byl spravovan v podobném duchu, kdy z pfidavanych

prispévkll bylo patrné, e za nimi nestoji pfimo Zuzana Roithova, ale jeji tym."’

3 Interview CT24 - volba prezidenta - Zuzana Roithova. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-09)].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=uQwwIsLcpEQ

%4 Zuzana Roithova, kandidatka na prezidentku CR za KDU-CSL. Volba Prezidenta CR [online]. Praha,
2012 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z: http://www.volba-prezidenta.cz/zuzana_roithova_kducsl/

' Zivotopis. Zuzana Roithova [online]. [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
http://prezident.roithova.cz/clovek_zivotopis/

146 Zuzana Roithova na Hrad. Facebook [online]. 2012 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/ZuzanaRoithovaNaHrad/photos/a.484924974858846.114862.48146978187103
2/506906105994066/?type=3&theater

%7 Zuzana Roithova (@ ZuzanaRoithova). Twitter [online]. 2012 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
https://twitter.com/ZuzanaRoithova
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Kandidatka méla také své webové stranky, které obsahovaly informace o jeji osobé
a kampani.

Na své internetové stranky davala Roithova také videa svych podporovateld,
kde nevolila celebrity, ale predev§im védce a jiné vysoce vzdé&lané osobnosti.'*®
Jednalo se ovéem o odborniky s nizkym povédomim u voli€u, tudiz potencial je ovlivnit
byl maly. Zvolila zde navic pomérné nezvykly format uloZeni videi pfimo na webové
stranky, tedy bez pomoci externiho ulozisté, jakym je napfiklad server YouTube.com.
Z pohledu online komunikace se jedna o neSikovné feSeni, protoZe nevybizi ke sdileni

na socialnich sitich a nenabizi moznost komentaru.

Jako dalSi cesta k rozSifovani volicské zakladny se nabizi kontaktni kampari.
Zuzana Roithova zvolila cestu objizdéni nejriznéjSich besed ve spojeni s ob&asnymi
autogramiadami jiz zmifiované knihy. PoCet akci byl ale pomé&rné omezen a proto se

neda predpokladat, Ze by dosahl cile markantné& zvysit okruh voli¢u."®

Video spoty zvolila kandidatka z ¢asti animované, do kterych pak sama
vstupuje pomoci stfihu. Tento stfih v8ak puUsobi amatérsky, nebot kandidatka drzi
posledni snimek animace v rukou. Ve spotu pak pfipomina nékteré ze svych hodnot.
Ve druhé ¢asti spotu, do kterého vstupuje kandidatka stejnym zpusobem, metaforicky
pfipomina svoji lékafskou praxi: ,Demokracii napadenou korupci, mize Iécit jen ten,
kdo sam neni infekéni. Po patnacti letech v politice mam Cisty $tit. Recept je nekrast,
nelhat, pracovat.“"®° Ve druhém spotu predstavuje sviij slogan, za ktery si zvolila slovo
&lovék, pfitemz kazdé pismeno néco znadi (& — Ceska republika, | — lidska dastojnost,
apod.). Spot takto postupné predstavuje kazdé pismeno, coby hodnotu, kterou
kandidatka zastava. Celkové pusobi spot zbyte¢né slozité a tézko zapamatovatelné.
V celém spotu navic slyS§ime pouze kandidatin hlas, jeji tvaf neni zobrazena ani
zadnym jinym zplisobem, stejné& jako neni uvedeno jeji jméno.""

Stejnou chybu maiji poté letaky, které kandidatka Sifila pomoci socialnich siti.

Na nich stoji: ,Bude desky prezident divéryhodny a slusny élovék? Vy rozhodnete.“'*

148 Rekli 0 Zuzané Roithové. Zuzana Roithova [online]. 2012 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
http://prezident.roithova.cz/videa/

9 Udalosti - Den s prezidentskym kandidatem - Zuzana Roithova. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-
09]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=0x7W4j0ZDI0

%" Zuzana Roithova. Zuzana Roithova [online]. [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
http://prezident.roithova.cz/videa/?video=prezvolbaspot

'8 Zuzana Roithova. Zuzana Roithova [online]. [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
http://prezident.roithova.cz/videa/?video=kostkyanimace

152 7uzana Roithova (@ ZuzanaRoithova). Twitter [online]. 2013 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
https://twitter.com/ZuzanaRoithova/status/289666354099929088
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Opét chybi jakékoliv spojeni mezi sdélenim a kandidatkou, takZze pokud by do$lo na
sdileni, ¢tenaf a potencialni voli€ nema voditko, jak si zpravu spojit s osobou Zuzany
Roithové. Na billboardech a reklamnich plachtach poté wvolila kandidatka
slogan: ,Zvolte prvni prezidentku Ceské republiky.“’** Vlyuziva zde vyzvy ob&antm
a vedle svého obliceje nabizi také ucet prezidentské kampané, pro pfipadné
podporovatele. K Sifeni se navic rozhodla vyzvat své podporovatele, které Zadala, aby

tyto plachty véseli na své ploty, z nichZ né&ktefi tak skute&né uginili."®*

Vyroba téchto plachet byla nejdrazsi na celé kampani, 400 kusl stalo
171 485,- KE. Celkem vySla kampan na 672 548,- K¢ a byla tak nejdrazsi z Zenskych

kandidatek.'®

V nékolika ohledech (technické provedeni spotl, propagacnich grafik a letaka,
zpUsob uzivani socidlnich siti) Ize kampan Zuzany Roithové oznacit za malo
profesionalni. Nebyl zde vystavén zadny koncept, tudiz se §tab nemél deho drzet. Cast
kampané, ktera stala pouze na silné osobnosti kandidatky a jejich rétorickych a jinych
schopnostech, muzeme oznalit za nejsilngjsi prvek. Chybélo téz vyuziti

marketingovych nastroju, jako segmentace, targeting a positioning.

3.7 Karel Schwarzenberg

Tehdej$i ministr zahraniénich vé&ci oznamil svoji kandidaturu 19. fijna 2012."%
V listopadu 2012 zvefejnilo Centrum pro vyzkum vefejného minéni priizkum voli¢skych
preferenci, podle kterého by pfipadlo Karlu Schwarzenbergovi 7 % hlast a zaostaval
tak za lidrem priizkumu Janem Fischerem o 16.5 %.""" PFesto se dokazal dostat do

Il. kola volby.

K tak razantnimu posunu voli¢skych preferenci pomohla kandidatovi kampani,

kterd profesionalné a konceptualné vyuzZivala techniky a nastroje politického

153 Zuzana Roithova na Hrad. Facebook [online]. 2012 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/ZuzanaRoithovaNaHrad/photos/a.484924974858846.114862.48146978187103
2/495279483823395/?type=3&theater

% Interview CT24 - volba prezidenta - Zuzana Roithova. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-09)].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=uQwwIsLcpEO

"% Finanéni vydaje na volebni kampan. Zuzana Roithova [online]. 2013 [cit. 2016-02-15]. Dostupné z:
http://prezident.roithova.cz/upload/vydaje-na-kampanl.pdf

156 Zaznam z tiskové konference k zahajeni prezidentské kampané. YouTube [online]. 2012 [cit. 2016-02-
10]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Us9tXU7sZrc

187 KUNSTAT, Daniel. Podpora prezidentskych kandidatti v listopadu 2012. Centrum pro vyzkum
vefejného minéni [online]. Praha, 2012 [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6916/f3/pv121129.pdf
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marketingu. Napomohl tomu i fakt, Ze nejuzsi jadro (cca 25 lidi) volebniho Stabu pfed
I. kolem prezidentskych voleb tvofili placeni profesionalové. V ramci procesu
segmentace si nechal $tab vypracovat nékolik prizkumu ukazujici voli¢ské preference
a nejSirsi skupiny potencialnich voli€¢a. Tim byli muzi ve véku 20 — 29 let s univerzitnim
vzdélanim, dale pak muzi ve véku 45 — 55 let. DalSim silnym segmentem se ukazala
populace Zijici ve méstech, majici pfijem 20 — 25 000,- K&. Pozitivni byly také reakce
voli€l duchodového véku. Tyto segmenty se ukazaly jako nadéjné pro strategii
rozSifovani v Il. kole volby. DalSi prlizkum zadany Stabem zjistil, Ze obanim nevadi
kandidatav Slechticky puvod, dokud ho on sam nezdUrazfiuje. Nevadi ani jeho
emigrace do zahrani€i. Mozny prostor skytala vSeobecna nevédomost o rlznych
charitativnich €innostech kandidata, on sam ale odmitl tyto své aktivity jakkoliv osobné
zduraziiovat. Prazkumy dale zd(raznili touhu &eskych voli€d po nadstranickém
kandidatovi. Schwarzenberg byl ovSem navrZzen poslanci strany TOP 09, nebyl tedy
kandidatem ob&anskym, ani nadstranickym, protoZze své pusobeni ve vladé a ve funkci
ministra zahrani¢nich véci béhem kampané neukongil ani nepozastavil. Ujistil ale, ze

v pfipadé zvoleni by stranu opustil.'®®

Targeting na mladsi voli¢e probihal skrze socialni sité. Zdafila byla komunikace
na Facebook.com, kde nasbiral mnoho fanousku, se kterymi se pravidelné délil o své
nazory a nabizel fotografie z nejriznéjSich setkani, ze svého miadi a z probihajici
kontaktni kampané. Je nepravdépodobné, Zze by se o své socialni sité staral kandidat
sam, pfesto mnoho pfispévkl je psano pohledem jeho osoby. Pokud tak pfispévek
psan neni, je podepsan: ,Volebni tym KS.“'*° Na serveru Twitter.com kandidat nasbiral
pravidelnymi pfispévky vysoky pocet sledujicich. Komunikace zde probihala podobnym
zpusobem, kdy se volebni tym za zpravami podepisoval. Na ¢eském Twitteru vedl| poté
kandidat poctem odkazt smérujicich k jeho osobé 54.01 %. Tim predstihl druhého

Miloge Zemana o téméf 20 %."®°

Miadé volite mél nalakat i vizual, ktery vymyslel sochaf David Cemny. Jednalo
se predevSim o odznacky a potisky na trika, které ukazovaly kandidata s rdzovym
punkovym u€esem. Tuto podobiznu poté doplioval anglicky napis ,Karel for

PreSident,” pficemz grafické oddéleni pismen ,Sid“ pravdépodobné odkazuje k britské

'%8 Hyde Park: Anna Matuskova. Ceska televize [online]. Praha, 2013 [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10252839638-hyde-park-ct24/213411058080128-hyde-park/

%9 Karel Schwarzenberg. Facebook [online]. [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/karel.schwarzenberg/

160 K ARASCAKOVA, Zuzana. Prva priama volba prezidenta v Ceskej republike na Twitteri. Nage
spolec¢nost [online]. 2013, 2013(2) [cit. 2016-02-03]. ISSN 2336-1646. Dostupné z:
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punkové legendé Sidu Viciousovi.'®' Jak jde dohromady punk a kandidat vysvétluje
Cerny: , To je symbolické, protoZe punk je vzdor a Karel je ve svém véku neuvéritelné

vzdorovity a mé autenticky viastni nézor.'%

Kandidat se také hlasil k odkazu prvniho porevoluéniho prezidenta Vaclava
Havla. To bylo patrné z video spotu, kde Casto padalo jeho jméno, dale také ze
zdurazriovani jejich politické spoluprace a osobniho pratelstvi. Jejich propojeni bylo
demonstrovano také skrze socialni sité a to nejen ty kandidatovi. Podporu mu vyjadfil
trutnovsky Open air music festival, ktery se k odkazu Havla sam hlasi.'®® Vaclav Havel
se také objevil na jednom billboardu v Praze, obleen do tricka s podobiznou

kandidata.'®

Ve video spotech kandidata se poté, podobné jako v pfipadé Viadimira Franze,
objevuje slozka humoru, tentokrat vSak ve spojeni stvafemi mnoha celebrit —
podporovatell Karla Schwarzenberga. Ti pokladaji kandidatovi nejriznéjSi dotazy. Dafi
se mu tak odpovidat na dotazy sméfujici k politice (,Mysli§, Ze se da politika délat fair
play?*) i k jeho nedostatkiim (,Spi§ dobre, Karle?*).’®® Samostatna videa podporovatelt

byla pak umistovana na kandidatav uéet na serveru YouTube.com'®

Strategie roz8ifovani byla také cilem kontaktni kampané, at’ s U¢asti kandidata,
¢i bez ni. Kandidat absolvoval pfes 90 setkani s voli¢i. Dale bylo vyuzito brigadnikd
a dobrovolnikl, ktefi jezdili na pfedem urCené lokality, kde propagovali kandidata,
pfedavali jeho nazory a popfipadé diskutovali s ob&any. Lokality byly vybirany podle
vyzkumu, aby byl kandidat podrobné predstaven i tam, kde nemél vysoké preference
(obecné to byly vesnice pro |. kolo a mésta pro Il. kolo volby). Pro pfesuny brigadnikd
a dobrovolnik( se vyuzivalo vlakl, autobust a pozdéji volebnich dodavek. Kromé toho

bylo vyuzito také telefonického a emailového dotazovani. To nebyva u voli¢l oblibené,

'8! Sid Vicious Zivotopis. Osobnosti.cz [online]. [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
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ale podle prazkumi volebniho S$tabu tento zpusob bralo pozitivné az 80 %

dotazovanych, coZ si §tab vysvétluje slugnosti kampang.'’

Schwarzenberg dokazal umné reagovat na negativni kampan soupefi. Milo$
Zeman dal na své billboardy slogan: STOP Kalouskovi na Hradé, Cimz narazel na
stejnou politickou pfisludnost Miroslava Kalouska a Karla Schwarzenberga. Poslanci
VV poté ve Snémovné v této negativni kampani pokracovali pfipnutim odznacki
s podobiznou Kalouska, stylizovanou stejné punkové, jako byly odznacky kandidata.
Schwarzenberg reagoval tak, ze si odznacek sam pfipnul na televizni prezidentskou
debatu. Tim dokazal nejen smysl pro humor, ale zaroven dokazal celou kamparn obratit
ve svUj prospéch. Navic tim dal jasné najevo, Ze Kalousek s nim, pokud vyhraje, na

Prazsky hrad nepujde.®®

Volebni kampan vySla kandidata celkem na 36 334 535,- K&. Zajimava je
predevSim Castka 670 352,- K¢, ktera byla pouzita na marketingové vyzkumy pro

. a ll. kolo."®®

Volebni kampan byla vedena profesionalné a dbalo se na disledné vyuzivani
nastroju politického marketingu (segmentace, targeting, positioning). Velmi dobfe byla
zvladnuta komunikace pres socialni sité a pfiblizeni Schwarzenberga mladSim voli¢um.
Diky graficky vydafenym propagacnim materialim se navic pravé mladSi generace
starala o propagaci Karla Schwarzenberga v ulicich. Ve vétsi mife nez u ostatnich
kandidatl bylo vyuzito i znamych tvafi. Kampan byla vedena slusné a diplomaticky,
bez zbytecnych vypadl vic&i ostatnim kandidatim. Dlsledné byla tvofena image
kandidata coby moralni a noblesni osobnosti, prezidenta viech a Clovéka se smyslem
pro humor. | pfes profesionalni pfistup se v8ak nepodafilo kandidatovi zvitézit ve
. kole voleb, kdy prohral rozdilem cca 500 000 hlasu. To si $tab vysvétluje pfedevSim

prechodem voli&i jinych kandidatd z I. kola volby na stranu Milose Zemana.'”
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3.8 MUDr. Pfemysl Sobotka

Od roku 1991 je ¢lenem ODS. Soubé&zné s prezidentskou kampani vykonaval
funkci mistopfedsedy Senatu a jako své Zivotni krédo uvadi: ,Jako lékar i jako politik
jsem pfisahal, Ze lidem budu pomahat a ne $kodit.’’" Toto krédo potom vyuzival
v riznych formach i béhem kampané. Jako dlouholety ¢len ODS bral kandidaturu
a podporu strany jako odménu za konzistentni praci. Kandidat k tomu dodal: ,Ja jsem
svym zplsobem nikdy nebyl v oblibé, protoZe jsem si uchovaval vzdycky svij
rozum.“'”? Oficialné svoji kandidaturu oznamil vden podani kandidatni listiny na
Ministerstvo vnitra 25. 10. 2012. Na tiskové konferenci zaroven uved|, Ze jeho
kandidatura je stvrzena podpisem vSech poslanct a senatord za ODS."® Pipomnél

174
t

také, Ze jeho rozhodnuti pfijmout kandidaturu zralo nékolik let'™”, coz potvrzuje také

rozhovor s kandidatem z roku 2009."®

Politické nazory kandidata byly jasné spjaté se stranickou pfisludnosti k ODS.
K volicim ODS mohl tak Pfemysl Sobotka zaujmout strategii utvrzovani. Aktualni
stranické reference v prosinci 2012 byly 10,5 % pro ODS."”® To naznaduje potfebu

neutralizace a konverze voli¢u ostatnich prezidentskych kandidata.

Image kandidata byla budovana pfedevSim na jeho politické zku$enosti
s absenci skandalu a jinych politickych chyb. Podle Sobotky tak nebylo potfeba pro
kampan nic vymyslet, protoze ma 16 let v politice stale stejné nazory a tak je hodla
voliéim pouze pfipomenout.”” Jeho politické zkugenosti a konexe netradiéni formou
pfipomnéla také vystava sbirky jeho podepsanych jidelni€kd ze slavnostnich statnich
banketu. Ty kandidat sbira jiz od roku 1996 a ma jich cca 300. Vhodné zvoleno bylo
také misto, jidelni¢ky byly vystaveny na pfenosnych panelech v prostorech prazského

obchodniho centra s velkou koncentraci lidi. Pfesto je dosah takové akce znacné
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lokalng limitovan.'”® Zku$enosti a konexe demonstroval Sobotka také pravidelnym

pridavanim fotografii se svétovymi statniky na socialni sité.

Skrze né& probihal také targeting na mladsi generaci. Uget Pfemysla Sobotky na
serveru Facebook.com pulsobi dojmem, Ze ho spravuje kandidat sam. Béhem
kampané byly pfispévky psany z pohledu jeho osoby a neobjevoval se Zadny podpis
volebniho S&tabu. Byly zde knalezeni jiz zmifované fotografie s jinymi statniky,
prispévky z riznych besed a setkani se znamymi osobnostmi a z jeho osobniho Zivota.
Vzhledem ke zpuUsobu vedeni Uc¢tu pfed volbami a po nich neni divod o autenti¢nosti
kandidatova osobniho vedeni pochybovat."® Casto na této siti demonstroval také svij
smysl pro humor, napfiklad uvefejnénim své kandidatské pohlednice s domalovanymi
tykadly."®

K serveru Twitter se kandidat pfipojil pfed zatatkem kampané a prestal ho
vyuzivat v lednu 2013. Komunikace byla podobné jako na Facebooku vedena osobné
o pozvanky na akce s kandidatovou U&asti a citace slavnych politikil.”®' Opét se také
objevuje prvek humoru: ,Japonsky nélet na eskou Ustavu se nezdafil,'® kde kandidat
narazi na zalobu vyfazeného prezidentského kandidata Tomia Okamury k Ustavnimu

soudu.

Targeting stfedni a starSi generace byl jasné patrny pfedevsim skrze volebni
program. Kandidat zde opakuje spojeni Nase zemé&, obohacené o dalSi hodnoty jako
nade hrdost, nage koruna, nasde kultura, atd.'®® Vyrazné tak vyuziva ténu vlastenectvi.
Stejné hodnoty zni také vjeho volebnim spotu. Dale se vném zmihuje
o odkazu svého otce, bojovnika proti komunismu.'® Protikomunisticky postoj miizeme

vnimat jako jeden z pilitl celé kampané. Uvedl dokonce, Ze pokud by jako prezident
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musel jmenovat vladu s podporou KSCM, radgji by abdikoval.'®® Zde m(izeme slabé&

vnimat strategii neutralizace a konverze voli¢t Jana Fischera.

2984 % byla kampan financovana stranou ODS, ktera pfispéla
14 700 000,- K&."®® Celkem tak vysla na 14 939 024 - K&.

Kampan byla tvofena specialisty, ktefi jsou vyuzivani pfi volebnich kampanich
ODS. Spoléhala na elektronickou komunikaci, stejné jako nezanedbavala kontaktni
kampani, kdy kandidat objizd&l besedy a debaty po celé Ceské republice.'®” PFisla
s nékolika marketingovymi tahy, které pomohly kandidata zviditelnit, napf. opatrovnictvi
nosorozce v plzefiské z0o0."®® Vydafena byla také komunikace skrze socidlni sité. Za
chybu mizeme povazovat nedostatec¢né vyuziti humoru, ktery kandidat sam nékolikrat
demonstroval pravé na socialnich sitich. Kandidat navic nebyl pfili§ medializovan a
kromé prezidentskych debat a zdkonného Casu ve vefejnopravnich médiich o ném
nebylo slySet. Pfemysl| Sobotka se k negativnimu vlivu médii a jejich upfednostiovani
jinych kandidatt (pfedev$im Karla Schwarzenberga) sam vyjadfil.’®® Jak bylo jiz
zminéno, jednim ze zakladnich potfeb voli¢l byla nadstranickost prezidenta. Sobotkovi
tak mohla uskodit pfilisna spjatost s ODS, navic v dobé, kdy se prostfednictvim

premiéra NeCase UCastnila prezidentské amnestie.

3.9 Ing. MiloS Zeman

Byvaly pfedseda Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky, byvaly
predseda vlady Ceské republiky, dlouholety élen a predseda CSSD kandidoval na
prezidenta vroce 2003." Milo§ Zeman byl na konci roku 2002 npfijatelnym

prezidentem pro zhruba &tvrtinu dotazanych. Pfima volba prezidenta byla nejvhodnéjsi
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podle 65 % dotazanych.'' Prezidenta volil parlament a proti Milo&i Zemanovi hlasovalo
27 poslancti CSSD, nasledkem &ehoz zvolen nebyl.'®® V nasledujicich letech se
nékolikrat vyjadfil k pfipadné kandidatufe na prezidenta kladné, za podminky pfimé
volby a Siroké politické podpory.'® Na konci roku 2009 zaloZil Zeman Stranu Prav
Obcanu, které byl pfedsedou a od konce roku 2010 poté Cestnym predsedou jiz
prejmenované strany Strana Prav Ob¢anu ZEMANOVCI. Toto jméno uzivala strana
také v dob& kampané.'® Jeji pfedseda Vratislav MynaF oznamil Zemanovo pfijmuti
kandidatury, v pfipadé dostateéného mnozstvi podpist ob¢anu, 14. 2. 2012. V dobé,
kdy vétSina kandidatl jeSté znama nebyla a Parlamentem nebyl dosud pfijat zakon

upravuijici prezidentskou volbu.'®

Kampan Zeman oficidlné zahajil 16. 8. 2012, kdy oteviel pobliz Prazského
hradu svoji kancelar a spustil internetové stranky, na kterych byla k nalezeni také
petiéni listina. Vté dobé mél jiz podle pfedsedy strany vice nez Sedesat tisic
podpist.’® Image kandidata byla profilovana jeho politickou kariérou a konzistentnimi
nazory, stejné jako osobitym vystupovanim. Pro potfeby kampané potom nebyl jeho
Zivotni styl nijak upravovan a byl tak i prezentovan. Nikdy se netajil jistou zalibou
v alkoholickych napojich a pfedevS8im cigaretach. To ve spojeni s jeho Zivotem na
chalupé na Vyso€iné vytvafelo obraz obycCejného obc¢ana, &imz mohl zaujmout

predevsim voli¢e dlichodového véku a tu ¢ast elektoratu, ktera nema vysoké pfijmy.

Na mladsi voli€e cilil Zeman skrze socialni sité. Na serveru Facebook, podobné
jako ostatni kandidati, pfidaval fotografie ze své kontaktni kampané, fotografie svych
pfiznivcl a informoval o nadchazejicich udalostech, stejné jako sdilel zpravy tykajici se
jeho osoby a propagacni materialy. PFispévky jsou zvelké &asti psany z pohledu
kandidata, coz plsobi osobné. Kandidat se ovSem nikdy netajil svym vztahem

k modernim technologiim, proto je opravnéna spekulace, zda socialni sité skute¢né
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sam spravoval.'” Na serveru Twitter probihala komunikace ve stejném duchu, na
rozdil od jinych kandidatt vSak nepouzival odkazy, pfispévky byly nepravidelné a bylo
jich malo (16). Twitter pfitom kandidat vyuzival od &ervna do prosince 2012.'%
Navzdory tomu bylo jeho jméno na tomto serveru ¢asto sklofiovano, sméfovalo k nému
pred volbami pfes 35 % odkazu, tykajicich se nékterého z kandidatd.'®® Pomoci
socialnich siti kandidata propagovala také jeho dcera Katefina Zemanova, ktera se
dobrovolné pfipojila ke Stabu svého otce a béhem celé kampané byla vidét. Jejim

ukolem bylo kandidata omladit a pfiblizit mlad$im voligtim.?*

Ugastnila se také kontaktni kampané. Kandidat objel osobné vechna krajska
mésta a kampan zakonCil setkdnim a koncertem na prazském Staroméstském
nameésti. Zeman stejné jako na ostatnich setkanich nejprve prednesl nékteré ze svych
nazor( a potom reagoval na dotazy prihlizejicich. U&asti kandidata podpofili také
nékteFi ¢esti umélci a politici.®® Né&ktefi z nich podporovali Milose Zemana i b&hem
celé kontaktni kampané. Na té rozdaval Zemanuv tym kolace a jiné obcerstveni.
K dispozici bylo také kolo Stésti, kde bylo mozné vyto€it propagaCni materialy jako
hrniek &i odznagek.?®? K propagaci téchto meetingli bylo vyuzito kartonové podobizny
Milo§e Zemana.?®® Zeman se také uéastnil besed se studenty ve §kolach a pfi jinych

pfilezitostech.

Pro billboardy zvolil Milo§ Zeman jako hlavni slogan: Zde domov muj. Srdcem
za lidi, rozumem za republiku.?®* Slogan obsahuje prvky vlastenectvi a emocionalni
slozku, zaroveni dodava potfebu racionalniho mysleni. Ma tedy velky potencial
k zaujmuti voli€h. Navic pozadi Vysociny, namisto napfiklad Prazského hradu,
vyjadfuje opét pfiblizeni cilovému voli¢i. Opomijeni prvkd Prahy na billboardech

a v propagacnich materialech bylo zamérné. Stejné, jako se volebni stab pied Il. kolem
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volby soustfedil na oblasti mimo hlavni mésto. Dlivodem byla jasna pfevaha Karla

Schwarzenberga.?®

Volebni spoty pro MiloSe Zemana natocil jeho podporovatel, ¢esky filmovy
rezisér Filip René. Ten chtél Zemana zobrazit pravdivé, obyCejné a nedélat z ngj
nékoho, kym neni.?® Na zadatku spotu tak zobrazuje Zemana na Vyso&ing mezi
stromy, které hladi po klfe a fika: ,,Své nazory si nepripravuji v okamziku, kdy délam
rozhovor nebo pisSu knihu. Ty musim mit jasné uz davno predem,” pfipomina tak
konzistentnost svych politickych nazorl. V dalSi ¢asti také demonstruje nadéji: ,LepSi
neZ proklinat tmu, je zapalit alespori jednu svicku.“ V dalSich Castech, které se jiz
odehravaji v Praze, poukazuje na svoji sebedivéru, smysl pro humor (i kdyby byl
sméfovan proti jeho osobé&) a prozrazuje dalSi své vlastnosti. Na konci spotu se

objevuje také Zemanova dcera Katefina.?"’

Béhem kampané se musel Zeman opakované vyjadifovat k osobé& Miroslava
Sloufa, byvalého vedouciho tymu jeho poradct a dlouholetého osobniho pfitele. Slouf
je rovnéz vlivnym Ceskym lobbistou, vede firmu Slavia Consulting a jeho jméno figuruje
v nékolika Ceskych politickych skandalech. Zajem vefejnosti budil v minulosti také jeho
kontakt s FrantiSkem Mrazkem. Jeho firma rovnéz lobbuje za nadnarodni ropnou
spolegnost Lukoil.*®® Média poté exponovala myslenku, e se Rusko pokousi ziskat
své byvalé satelity ekonomickou silou a kritizovala mozné spojeni Zemana a firmy
Lukoil. Zeman v8echna tato tvrzeni dementoval s tim, Ze od Lukoilu Zzadné penize
nedostava. Stejné tak se opakované distancoval od Miroslava Sloufa argumentem, Ze
se nemuze jeho kampané Uc&astnit, protoze uz je dlichodce a daleko vice nez politika
ho zajimaji jeho vnuci. Slouf se presto vden Il. kola voleb objevil ve $tabu Milose

Zemana.?®

Casto byl také kritizovan za nékteré udalosti jeho politické kariéry. Diskutovana
byla pfedevSim tzv. opozi¢ni smlouva (Smlouva o vytvofeni stabilniho politického

prostfedi v Ceské republice uzaviena mezi Ceskou stranou socialné demokratickou
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a Obcganskou demokratickou stranou?™

)- Tim nebyl myslen samotny dokument, nybrz
cely komplex politickych aktérd a spojenectvi, ktery ¢tyfi roky formoval Ceskou
politiku.?"" Vzhledem k Zemanem proklamované duleZitosti voliské podpory pfi sbéru
podpisUl, plsobi kontroverzné jeho vyjadieni z obdobi vyzvy Dékujeme, odejdéte!, tedy
z doby, kdy byl premiérem a pod vyzvou bylo podepsano cca sto tisic ob&anl. Na
otazku, co fika tolika podpisum, odpovédél: ,Nikdy jsem se nenechal zastraSit. Téch

nékolik tisic lidi pfedstavuje jednoho aZ dva poslance v parlaments.“*"?

Dekrety prezidenta republiky, tzv. BeneSovy dekrety, pfedevSim jejich vyusténi
v transfer vétsiny N&mcu z Seskych zemi v letech 1945 — 1946%'3, se ukazaly pred
Il. kolem volby jako pro Ceskou republiku stale citlivé téma. Karel Schwarzenberg
v Prezidentském duelu na Ceské televizi 17. 1. 2013 prohlasil: ,Ja jsem vZdy fikal a na
tom trvam, Ze to, co jsme v roce 1945 spachali, by dneska bylo odsouzeno jako hrubé
porudeni lidskych prav a asi by se tehdejsi viada vietné prezidenta BeneSe octla
v Haagu.?’ Tam se nachazi Mezinarodni trestni soud (Internationa Criminal Court),
kde se soudi predevsim zloginy genocidy, proti lidskosti a vale¢né zloginy.?"® Toho
dokazal Zeman vyuzit a vytvofit opakovanim v mnoha vefejnych debatach a televiznich
vystoupenich pevné spojeni mezi osobou Karla Schwarzenberga a nazorem, ze
prezident Bene$ byl valeCnym zloCincem. Karel Schwarzenberg se omluvil a snazil se
tento nazor zmékcit vyjadfenim, Ze mél na mysli pouze zavazné pochybeni, kdyz byl
na sudetské Némce uplatnén princip kolektivni viny.?'® Tato ¢ast poradu se stala také

osnovou anonymniho letaku, ktery vy3el pfed Il. kolem voleb v deniku Blesk. S timto
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krokem v8ak nemél $tab MiloSe Zemana nic spoleéného.?”” Podle volebniho $tabu

Karla Schwarzenberga mohl mit tento letak pouze mobilizaéni efekt.?'®

Milo§ Zeman vynalozil ze vSech kandidatd nejvyssi finanéni prostfedky na
kampan, celkem 37 252 582,- K& Toto C¢islo dostaneme konfrontaci volebniho
vyustovani a transparentniho uétu. Castka zahrnuje rovnéz nepenézni dary
11 882 554,- K&.*'°

Milo§ Zeman byl b&hem celé kampané prezentovan jako zastupce nizSich
vrstev, coz bylo podlozeno kritikou nékterych krok( soucasné viady a prvkem
nacionalismu vijeho kampani. Zaroven byly pfipomenuty jeho zkuSenosti
a konzistentnost nazoru. Milo§ Zeman také vyuzival své vynikajici rétorické schopnosti
a Siroky rozhled a znalosti. To ve spojeni s praci $tabu umoznilo Zemanovi v debatach
reagovat vécné a cilené nejen najednotlivé protikandidaty, ale i na jejich
podporovatele. Svoji vyraznou osobnost poté pfiblizoval volicdm humornymi bonmoty
a schopnosti délat si legraci sam ze sebe. To ve spojeni s jeho schopnosti adaptovat
se vnéjSim podminkam a kamparn dynamicky ménit, stejné jako vyuzivat nastroje
politického marketingu utvrzovalo jeho roli leadera voleb. Ty vyhral s podilem 54,8 %

hlas.?2°

3.10 Shrnuti

Vzhledem ktomu, e $lo o prvni kampar tohoto druhu na GUzemi Ceské
republiky, nevyhnuly se volebni Staby jisttmu amatérismu. Ten plynul z prostého
nedostatku odbornikl, ktefi by se na kampané tohoto druhu zaméfovali. Kandidati,
predevsim ti stranicti, se tak opirali o zkuSenosti z kampani, které jiz absolvovali. Za
velmi profesionalni muzeme v tomto sméru oznacit kamparn Karla Schwarzenberga,

ktery do svého tymu angaZoval profesionaly se zahrani¢nimi zkuSenostmi. Zaroven
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nepodcernioval nastroje politického marketingu a investoval znaéné finanéni prostfedky
do marketingovych vyzkumi. Na druhé strané Tatana Fischerova vedla kampan na
principu dobrovolnosti a investovala nejméné finan¢nich prostfedku. Jeji volebni Stab
se rozhodl ignorovat az bojkotovat nastroje politického marketingu a vést kamparni touto
alternativni cestou. Pfesto dosahla lepSiho vysledku nez Jana BoboSikova a Piemysl

Sobotka. To dokazuje specifikum Eeského volebniho prostfedi.

Zakon nenafidil zfizeni transparentniho uctu, pfesto se k nému po vzoru Jana
Fischera postupné odhodlali vSichni kandidati kromé& Zuzany Roithové. Ta tak plnila
povinnost zvefejiiovat pohyb penéz na kampar pribéznou ruéni aktualizaci na svych
strankach. V Cesku vdob& kampané poskytovaly transparentni uget pouze
3 banky: Raiffeisenbank, Fio bank a GE Money Bank. Milo§ Zeman, Pfemys| Sobotka
a Karel Schwarzenberg si zaloZili své uéty u Ceské spofitelny, ktera pro prezidentské

kandidaty udélila vyjimku.?*’

Pro Fio banku, jedinou zcela bez poplatkl, se rozhodli Vladimir Franz a Jifi
Dienstbier. Naopak Jan Fischer se rozhodl pro Raiffeisenbank, ktera si uctovala
7 korun za pfichozi platby.?”? Toho vyuZili Fischerovi odpirci, ktefi zagali na jeho udet

posilat halifové polozky. Banka nakonec Fischerovi poplatky odpustila.??®

Senatni mandatovy a imunitni vybor provedl audit ucetnictvi na konci roku
2013. Zakonna pravidla financovani nedodrzel zadny z prezidentskych kandidatd.
Kandidati chybovali v tom, Ze transparentni ucet pro financovani kampané neuzavieli
dnem vyhlaseni vysledkl voleb. Takto chybovali Milo§ Zeman a Jan Fischer, ktefi
museli jeSté po volbach splacet zavazky. Mezi dalSi chyby patfilo placeni v hotovosti,
chybéjici jména v seznamech darcl &i chybéjici faktury. Kandidatim nehrozil zadny

24 Na zakladé celkem

postih, protoZze zakon nic takového nepfedpoklada.
vynalozenych finanénich prostfedkd a poctu hlast pro jednotlivé kandidaty muzeme

vypocitat finanéni prostfedky vynaloZené na jeden hlas.
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Tabulka 1: Finan¢ni prostfedky vynaloZzené na jeden voli€sky hlas

Pocet hlasii Naklady na jeden hlas

Kandidat Naklady celkem v Ké

vKe l. kolo Il. kolo l. kolo I. all. kolo
Jana Bobosikova 152 500 123 171 1,24
Jiti Dienstbier 16 883 350 829 297 20,36
Jan Fischer 25288 058 841 437 30,05
Tat'ana Fischerova 116 897 166 211 0,70
Vladimir Franz 525 000 351916 1,49
Zuzana Roithova 672 548 255 045 2,64
Karel Schwarzenberg 36 334 535 1204195 | 2241171 | 30,17 10,55
Piemysl| Sobotka 14 939 024 126 846 117,77
Milos Zeman 37 252 582 1245848 | 2717 405 | 29,90 9,40

Zdroj: autor prace®

V I. kole volby jsme pozorovali absenci vyraznych témat, nejvice uzZivanymi
strategiemi byly utvrzovani a rozS$ifovani, jelikoz se kampané vedly pomérné korektné
a byly soustfedény pFedevSim kolem osobnosti jednotlivych kandidata. Vyjimku
spatfujeme v osobé Jana Fischera, ktery byl opakované napadan za svoji minulost
v KSC. Jili Dienstbier dale upozorfioval na financovani kampani Jana Fischera
a MiloSe Zemana. Karel Schwarzenberg dosahoval v listopadu a prosinci 7 %
voliskych preferenci.?® To mlZeme chapat jako divod toho, proé na né&j nebyla
vedena negativni kampan. Kombinace téchto skuteCnosti, kreativni kampané
kandidata, absence skandallt a velkého mnozstvi nerozhodnutych volicu

pravdépodobné zapficinila postup kandidata do Il. kola.

225 podle transparentnich Uctl kandidatt, zavérecnych vyuctovani a oficialnich vysledku voleb.
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Vtom jsme zaznamenali posun k velkym tématlim, jakymi byly BeneSovy
dekrety a s tim spojena otazka CeSstvi Karla Schwarzenberga. Dale se pfipominaly
nepopularni kroky soucasné vlady a amnestie prezidenta Vaclava Klause. Na strané
MiloSe Zemana to pak byly konexe s lobbistou Sloufem a s tim spojené financovani
jeho kampané a pfipominani kauz z minulosti politického zivota kandidata. V téchto
tématech jsme pozorovali tzv. agenda setting. Podle Stabu Karla Schwarzenberga se
ur€ujicim momentem . kola voleb stala podpora nestranickych kandidatd MiloSi
Zemanovi, protoze jak jiz bylo zminéno, nadstranickost byla v téchto volbach jednou ze

zakladnich potteb volige.??

Zajimavym fenoménem téchto voleb byly prlizkumy vefejného minéni. Ty po
celou dobu pfedvolebni kampané stavély do pozice favoritl Jana Fischera a MiloSe
Zemana. Tyden pfed |. kolem voleb disponoval podle priazkumu agentury
PPM Factum Karel Schwarzenberg 11 % voliské podpory.?® Umistil se pred nim
Milo§ Zeman, Jan Fischer a Vladimir Franz.?®® Jan Fischer tedy zaznamenal hluboky
propad preferenci. To znaci nizkou konzistentnost rozhodnuti voli€¢l a rozhodovani na
zakladé proménlivych sympatii, nikoliv podle socio-ekonomickych podminek. DalSi
pri¢inu spatfujeme v absenci stranického kli¢e, ktery u jinych typl voleb zajistuje
urgitou nazorovou pevnost voliéd.?*° Rovnéz odstup kandidatd na 3. a 4. pozici nebyl
tak vyrazny, jak vySel v pfedvolebnich prizkumech. Dvoukolovy vétSinovy systém
dokaze pfinaset prekvapivé vysledky, pfedevdim v pfipadech velkého mnozstvi
kandidat pred I. kolem. Rozhodujici rozdil pak velmi €asto tvofi mala ¢ast elektoratu.
Pfikladem mohou byt prezidentské volby ve Francii vroce 2002. S pravicovym
kandidatem Chiracem postoupil kandidat narodni fronty Le Pen. Rozdil mezi Le Penem
a socialistou L. Jospenem pied |. kolem volby byl pouze 0,7 %. Chirac poté vyrazné

porazil Le Pena ve druhém kole, kdyz ziskal 82,2 % hlasu.

Role favorita voleb zajiStuje jisty medialni zgjem. Milo§ Zeman, kandidat
s nejvétsi podporou v prlzkumech, se tak Casto objevoval v debatach s Janem
Fischerem. Ten ale nedokazal z této role profitovat. Milo§ Zeman je lepSim rétorem, je

lépe argumentaéné vybaven a lépe taktizuje. To ve spojeni s neumérnou délkou

2T Hyde Park: Anna Matuskova. Ceska televize [online]. Praha, 2013 [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10252839638-hyde-park-ct24/213411058080128-hyde-park/

228 STEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. Vyd. 1. V Praze: C.H. Beck, 2013, xvi, s. 141.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.

229 Zeman t&sné pied volbami vévodi Zebficku prezidentskych kandidatd. Novinky.cz [online]. Praha, 2013
[cit. 2016-02-17]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/289497-zeman-tesne-pred-volbami-vevodi-
zebricku-prezidentskych-kandidatu.htmi

230 STEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. Vyd. 1. V Praze: C.H. Beck, 2013, xvi, s. 141.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.
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pfedvolebni kampané a neschopnosti ziskat iniciativu a urCovat jeji témata vedlo

k trvalému propadu preferenci. %'

DalSim divodem mlze byt pfipominani jeho
minulosti v KSC, a jak jiz bylo naznadeno, uréitd specifi¢nost zvoleného volebniho

systému.

281 STEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. Vyd. 1. V Praze: C.H. Beck, 2013, xvi, s. 142.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.
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ZAVER

Na zacatku prace byly polozeny dvé otazky — jakym zpusobem probihala
realizace prezidentskych kampani? Bylo vyuzivano nastroji politického marketingu?
Prace analyzovala a popsala, jak probihaly kampané jednotlivych prezidentskych
kandidatl. Rozebrala jednotlivé slozky a zaméfila se na jednotlivé nastroje politického

marketingu a jejich vyuziti béhem kampani.

Prvni kapitola se zabyvala definicemi pojmu, které byly v dalSich ¢astech prace
vyuzivany. Jednalo se pfedevS§im o pojmy politicky marketing, kampan, strategie,
taktika, segmentace, targeting a positioning. Déle tato kapitola rozdélila kampané podle

nejruznéjsich hledisek.

Druha kapitola se zabyvala pfedevsim zakonem, kterym byla v Ceské republice
pfima volba prezidenta zavedena. Popsala diskuzi, ktera k této ustavni zméné vedla.
DalSi podkapitoly predlozily nazor ¢eské odborné vefejnosti na zvoleny zplisob volby

a zabyvaly se volebnim systémem a financovanim kampani tak, jak to definuje zakon.

Treti, posledni kapitola bakalafské prace predstavuje zaroven praktickou ¢ast.
V té byla aplikovana teoreticka vychodiska a dalSi informace, které jsme definovali
v pfedchozich kapitolach. Soustfedili jsme se pfedevS§im na vybér a miru uziti
jednotlivych prostfedkll a nastroji politického marketingu. U vSech kandidatd jsme
porovnavali jejich komunikaci skrze socialni sité Facebook a Twitter a jinou

elektronickou komunikaci jako webové stranky kandidat( a video spoty.

V praci byly stanoveny nasledujici hypotézy — Hypotéza €. 1: Existuje pfima
souvislost mezi finanénimi prostfedky vynalozenymi na kampan a uspéchem
kandidata. Tato hypotéza byla na zakladé analyz jednotlivych kampani vyvracena.
Zvoleny model volby, kdy je velké mnozstvi kandidati pfed I. kolem, nahrava tomu, ze
ne vSichni kandidati zacinaji finanéné na stejné startovni &afe. Tomu napomaha
i podpora ze strany matefskych politickych stran nékterych z kandidatd. Je tudiz
otazkou strategie a taktiky, jak budou financni prostfedky vyuzivany. V podkapitole
3.10 jsme provedli vypocet nakladl na jeden voli€sky hlas a zjistili jsme, Zze se tyto
naklady velmi li§i u jednotlivych kandidatd a Ze finan¢ni prostfedky tedy nutné

neznamenaji uspéch ve volbach. Neexistuje tu proto zadna pfima souvislost.

Hypotéza &. 2: Vysledky voleb reflektuji vysledky pfedvolebnich prizkumu
vefejného minéni. Béhem celé prace jsme opakované vyuzivali vysledkd vyzkumu

vefejného minéni, predev§im ve spojeni s volitskymi preferencemi. Slo pfedevsim
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o pruzkumy Centra pro vyzkum vefejného minéni. Byly to pfedevSim tyto prizkumy,
které stavély do role favoritll MiloSe Zemana a Jana Fischera. Zatimco Zeman si drzel
své postaveni stabilné pevné, preference Jana Fischera pozvolna klesaly. Nejvétsi
pokles zaznamenal az v dobé& samotnych voleb a nedokazal tak postoupit do Il. kola.
To dokazuje nekonzistentnost nazor(i voli€l, ktefi se mohou rozhodovat na zakladé
aktualnich sympatii. Zaroveh to prostfednictvim Jana Fischera a Karla

Schwarzenberga vyvraci stanovenou hypotézu.

Prvni pfima prezidentska volba v historii Ceské republiky byla unikatni
prileZitosti, sledovat prvni kampané& svého druhu. V USA jsou tyto kampané sice
vedeny jiz mnoho let, ale Eeské prostfedi je specifické. To jsme dokazali na pfikladu
Tatany Fischerové, ktera vedla kampan zcela jinak nez ostatni kandidati, a pfesto
dosahla jistého uspéchu. Bakalaiska prace se vénovala politickému marketingu jako
komplexnimu fenoménu, ukazala jeho historii a jednotlivé sloZky a nastroje. Na zakladé
téchto teoretickych poznatkl poté analyzovala kampané kandidata v této volbé. To byl

osobnosti rizného charakteru, zkusenosti a nazoru.

Vyjimecnost volby jsme spatfovali také v polarizaci Ceské spole¢nosti b&éhem
voleb, kdy méli &esti obané potfebu se k volbé nejenom vyjadfovat, ale také se
vizualng navzajem odliovat. Slo bezesporu o dulezity okamzik Seské historie, ktery
bude formovat nasledujici pfimé prezidentské volby v roce 2018 a dalsi vyvoj Ceské

republiky.
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SEZNAM ZKRATEK

WBBM - World's Best Broadcast Medium

USA - United States of America

CssD - Ceska strana socialné demokraticka

SZ - Strana zelenych

ODS - Obcanska demokraticka strana

\AY - Véci vefejné

PF UK - Pravnicka fakulta Univerzity Karlovy

KSCM - Komunisticka strana Cech a Moravy

KSC - Komunisticka strana Ceskoslovenska

KDU-CSL - Krestanska a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana lidova
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