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Uvod

Ve své bakalatské praci s ndzvem "Specifika propagace uméleckych dél na ptikladu
Vincenta van Gogha formou vystavni prezentace" se budu vénovat vysvétlenim pojmu art
marketing a pfedevS§im moznym zplsobiim propagace riznych posmrtnych vystav van
Gogha v minulosti. Popisu zde i zlom v jeho kariéte, kdy se z nezndmého umélce, za
pomoci marketingovych ndstroju, stal svétové uznavanym. Pfedstavim i ptiklady
propagace daného umélce na piikladech z 21.stoleti. Pokusim se co nejlépe a zaroven

bez které¢ho by vétSina umélcti neméla Sanci uspét na trhu s uménim. Samoziejme se budu

zabyvat i1 trendy a faktory tehdejsi doby, které se neustale ménily.

Prace bude rozdé¢lena na dvé ¢asti. Prvni teoreticka ¢ast se bude zabyvat vysvétlenim
pojmu art marketing a marketingu obecné véetn€ propagacnich nastroji a marketingového
mixu. Poté pfedstavim jak funguje merchandising a nékteré dalsi tispé$né zpusoby
propagace na piikladech van Gogha. Budu se zabyvat i zivotopisem umélce a vyvojem
okolnosti po jeho smrti, v€etné pfedstaveni umélce svétu formou vystav a dalSich forem

prodeje jako je aukce ¢i art trade.

Druha prakticka cast bude vénovana analyze znalosti respondentii o Vincentu van Goghovi
metodou dotaznikového Setfeni. Bude popsan sekundédrni vyzkum aukci a prode;j
vybranych Vincentovych d€l. Bude mozné zde nalézt odpovédi na otdzky typu: kolik a jaka
dila van Gogha se prodala, kdo si je koupil, kolik stala a kolikrat byla pieprodana. A také

zda byla n¢jaka prodana dila falesna.



TEORETICKA CAST

1. ART MARKETING

Pojem marketing 1ze definovat mnoha zptsoby. Jedna z moznosti, jak chapat marketing je
predevsim o strategii hovotici o uspéchu na trhu s néjakym produktem.! Cilem marketingu
je uvést dany produkt ¢i sluzbu na trh a zaujmout lidi natolik, aby méli potiebu danou

sluzbu vyuzit nebo produkt zakoupit. V piipad¢ art marketingu se jednd o nadvstévu muzea

a zakoupeni jakéhokoliv produktu v jeho obchodé.

Volny ¢as Ize travit riznymi zplisoby, a proto je velmi dulezité, aby kulturni instituce
vyuzivaly marketingové nastroje k posileni vztaht s vetejnosti. Tyto instituce chtéji mit
vyhodné;jsi pozici na trhu ve srovnani s konkurenci. Art Marketing neboli marketing
vytvarného uméni (fine arts) nam vysvétluje tuto strategii mnohem 1épe. Art Marketing je
oznacenim pro oblast kultury a uméni, tedy literaturu, knihovny, nakladatelstvi, hudbu,
divadlo, architekturu, film i uzité¢ uméni. Téz se zabyva vystavovanim umeleckych d¢l ¢i
zptistupnovanim umeéni i kulturniho dédictvi vefejnosti, marketingem autorskych prav a
prodejem uméleckych dél. Kulturnim dédictvim se rozumi nejen vytvarné umeéni, ale i
sbirky muzei, pamatky, cirkevni stavby, knihovny, zoologické a botanické zahrady,
archeologicka naleziste 1 vykopavky, jez jsou vétSinou registrované jako neziskové
organizace.? Jakakoliv neziskova organizace uchovavajici, zkoumajici, vystavujici a

zptistupnujici kulturni dédictvi se povazuje za muzeum.
1.1 Segmentace trhu, targeting, positioning

Segmentace trhu slouZi k rozdéleni potencionalnich i stalych zédkaznikt do riznych skupin.
Lidé¢ se od sebe 1isi charakterem, chovanim i potiebami. Dle Kesnera v pfipadé¢ muzei a
pamatkovych i kulturnich objekti slouzi segmentace k rozdéleni vetrejnosti do odlisSnych

skupin sdilejicich podobné charakteristiky ¢i preference ve vztahu k produktu.3 Jednotlivé

1 JELINKOVA, Dagmar; STEPANEK, Zdenék; DVORAK, Jan. Jak délat dobrou reklamu a nedélat
$patnou no.1. Praha: MICHAEL - Stredni Skola a Vy$Si odborna skola reklamni a umélecké tvorby,
s.r.o., 2014, 13. s. ISBN 978-80-905074-9-4.

2 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a uméni: [art marketing v praxi]. Praha: Grada
Publishing, a.s., 2008, 13. s. ISBN 978-80-247-6726-0.

3 KESNER, Ladislav. Marketing a management muzei a pamatek. 1. vyd. Praha: Grada, 2005.
Expert (Grada). 146. s. ISBN 80-247-1104-4.



skupiny publika Ize segmentovat podle téchto kritérii: geografické (misto, region),
demografické (vek, pohlavi, povolani), psychografické (vzdélani, zivotni styl), podle
cetnosti navstévy, a to zajmove 1 behavioralni. Dal$im dilezitym bodem byva rozliseni v
navstévnosti kulturnich akci 1 muzei, a to turisty nebo piivodnimi obyvateli.# VSechny tyto
aspekty jsou zohlediiovany pti budovani navstévnické zakladny. Na zakladé provedené
segmentace nasleduje targeting, jenz vyhodnocuje atraktivity jednotlivych segmenti ¢ili
opétovny vybér jednoho ¢i vice segmentil, které budou dané organizaci vyhovovat nejvice.
5 Poslednim krokem strategického marketingu je positioning, jehoz tkolem je vymezit a
definovat produkt vii¢i konkurenci a odhalit ho zdkaznikim.¢ Kulturni organizace toho
mohou doséhnout, jestlize se zam¢fi na zdiraznéni vlastnich ptednosti a rysi ¢i

vylepSenim image.
1.2. 4P

Marketing nejlépe vystihuje marketingovy mix, zkracené 4P (product, price, place,

promotion).
1.2.1. Vystava jako produkt

Produkt, vyrobek, sluzba ¢i myslenka existuje bud’ v podobé hmotné, nebo nehmotné. K
hmotnym produktiim patii muzeum, vystava ¢ili i jeji obsah, kterym jsou sbirky a
umelecka dila. Dalsim hmotnym produktem je i doplitkové zbozi, tzv. merchandising,
spojeny, jak s vystavou, tak s vystavovanym umélcem. Produkt se objevuje také v podobé
nehmotné, kde timto produktem je udélost, tedy vystava po jejiz navstéve si navstévnici
odnaseji urcity zazitek ¢i prozitek.” Pokud jim to moznosti a okolnosti dovoli a oni si navic
portidi z vystavy fotografii, nehmotnym prvkem se zde stava i onen snimek. Prostor, kde je
vystava pofadana, v nés zpravidla vyvolava rizné vzpominky, dojmy nebo pocity. Muzejni
kavarny ¢i restaurace pomahaji k dotvoteni celkového pozitivniho dojmu z navstiveného

mista.

4 Tamtéz“

5 KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. 1. vyd. Praha: Grada, 2007. 66. s. ISBN
978-80-247-1545-2.

6 KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Marketing. Praha: Grada Publishing, 2004. 105. s. ISBN
978-80-247-0513-2

7 Johnova, cit. dilo, s. 17.



1.2.2. Price

Kazdy produkt ma svoji cenu, kterou urcuje nabidka a poptavka. Poptavka je urena
predevsim zdjmem navstévniki o vystavy poradané v muzeich. U nehmotného produktu
jako je muzejni vystava urcuje cenu vzacnost sbirky a dané misto, kde jsou umélecka dila
vystavovana. Cena vstupenek se stanovuje podle odhadovaného poctu navstév, ale téz
podle cen konkurence, ndjmu prostoru na poradani vystavy a dal$ich nakladd. Podle

Kotlera je diileZité, aby nabidka odpovidala cilové skupiné a vékové kategorii. 8

Kromé pfijmu ze vstupného jsou muzea financovéna ze statniho rozpoctu a ptipadnych

sponzorskych dart.

Dilezitou roli zaroven hraji trendy urcité doby. Navstévnost vystavy je ovlivnéna vybérem

vhodného autora, ktery dokaze navstévnika dostatecné zaujmout.

rowr

V ptipad¢ aukénich domt poptavku zajistuji z velké Casti aukeéni nabidky, béhem kterych
maji sbératelé moznost zvysit vyvolavaci cenu daného predmétu, v ptipadé art marketingu
tedy obrazu. Timto zpiisobem i¢astnici mezi sebou soutéZi o to, kdo z nich dany pfedmét
oceni vyss$i ¢astkou a nasledné ho vydrazi. Tento efekt v nich vzbuzuje pocit egoismu ¢i
nadfazenosti, kdy se mohou predvadét a ukéazat tak své materialni bohatstvi a moc.

V tomto procesu se vyskytuji rizné kategorie ucastniki v zavislosti na financnich
moznostech sbératele. Ostatni ucastnici si tak vytvareji predstavu o svych soupetich.
Nékteré z nich motivuje jen snaha vydélavat penize, mnohdy uméni ani nerozumi, ale

chtéji patfit do ur€ité komunity lidi.

Aukece jsou proto vhodnéjsi pro vyssi spolecnost, naopak pro tu nizsi se vhodnym

prostfedkem oproti aukcim stava spiSe tzv. merchandising.

Také plati, Ze po zesnulém umélci se cena jeho dila zpravidla zvySuje. Jeho tvorbu nikdo

nedokaze napodobit a dilo je pak drazsi kvili originalité. Tim ziskava vétsi popularitu a

zvysuje se zajem sbératell takové dilo vlastnit.

8 KOTLER, Neil a Philip KOTLER. Museum strategy and marketing: Designing Missions, Building
Audiences, Generating Revenue and Resources. San francisco: John Wiley & Sons San, 1998. 410. s.
ISBN 978-0-7879-0912-3.



Nezadouci formou vydélku na uméni je padélani a napodobovani uméleckych dél.
Padélatelé se objevuji ¢im dal ¢astéji. Dilo Vincenta van Gogha je téz oblibenym ter¢em
padélatelt. Jednim ze znamych padélatelt van Gogha je Otto Wacker, ktery jeho dila
padé¢lal okolo roku 1928. Jeden z van Goghovych nezndmé¢jsich obrazii ze série
»Sluneénice* je povazovany jiz né¢jakou dobu za falesny. Doted’ neni zcela jasné zda je

obraz fale$ny ¢i ne a spekulace probihaji nadale.
1.2.3. Place

V oblasti marketingu se distribuce zabyva cestou nabizené¢ho produktu od vyrobce k
zakaznikovi. Nabizeny produkt se musi dostat k zakaznikovi ve spravny ¢as a musi byt na
spravném misté.% Radi se sem prodejni kanaly, logistika, zptisoby dopravy, dostupnost,
prostiednici a zprostiedkovatelé 1 samotné misto prodeje. Miize se jednat bud’ o kamennou

prodejnu, nebo internetovy obchod ¢i e-shop. 10

Pokud jde o art marketing plati, Ze umélecka dila pro materidlné bohatsi spolecnost je
mozné zakoupit na riiznych mistech, napiiklad v galeriich, na veletrzich, v auk¢nich

domech ¢i prostfednictvim online aukce.

Jak jsem jiz zminovala, galerie je oznaceni pro misto, kde je mozné si jakykoliv
vystavovany produkt zakoupit a ma zpravidla stalou klientelu. Probihaji tam také

vernisaze, na kterych se vzdy naskytne ptilezitost zakoupit umeélecké dilo.

Zatimco muzeum je vétSinou v soukromém objektu statniho ¢i soukromého majitele a

nelze si tam zadny exponat potidit, s vyjimkou dopliikového zbozi tzv. merchandisingu.

Hlavnim atributem distribuce je vyznam a vzhled budovy i okolni atmosféra. Proto jsou
muzea zpravidla projektovana vyznamnymi a uznavanymi architekty. Architektura
reprezentuje a jejim prostfednictvim miizeme poukézat na obsah ¢i dilezitost sbirky.
Ptikladem je Guggenheimovo muzeum v New Yorku projektované Frankem Lloydem
Wrightem, Center Pompidou i Louvre v PafiZi nebo tieba Niteroi Contemporary Art

Museum v Brazilii. Kazd4 z téchto budov m4 jedinecny vzhled a vefejnost pfitahne nejen

9 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a uméni: [art marketing v praxi]. Praha: Grada
Publishing, a.s., 2008, 19. s. ISBN 978-80-247-6726-0.

10 Cevelova, 2008 [online]. Co je marke,tingovy mix. [cit. 16.02.2021]. Dostupné z: <https://
www.cevelova.cz/?s=MARKETINGOVY+MIX>.
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kvili samotné stavbe, ale také kviili zdjmu navstivit je i zevniti. Budova muzea zvySuje

atraktivitu daného mésta a stava se i oblibenym turistickym cilem.

Muzea navstévuji i studenti $kol, protoze jsou pro né zdrojem nejen zabavy, ale 1 inspirace,

zaroven chtéji poznat néco nového a snazi se porozumét uméni samotnému.

N4

potenciondlnimi navstévniky a zdrojem informaci o kulturnim déni v dané lokalité. Piitom
je sila socialnich siti a webovych stranek témito institucemi Casto podcenovana. Velmi
dilezita je prehlednost webovych stranek, jejich informaéni hodnota a jednoducha
ovladatelnost pro vSechny v€kové kategorie. Kromé toho nds muzeum informuje o novych
vystavach téz jinymi prosttedky, naptiklad prostfednictvim plakati, jak v okoli muzea, tak

uvniti muzea, newslettery nebo také kniznimi privodci vystavou.

Dalsi prilezitosti k potizeni uméleckého dila jsou veletrhy (trade fairs). Jedna se o vystavy
organizované za Ucelem predstaveni nejnovéjSich produktii a sluzeb, a také

nedavnych trzni trendu 1 ptilezitosti.!! Zaroven slouzi k setkavani se s primyslovymi
partnery a zakazniky. Zatimco v art marketingu existuji veletrhy zndmé jako art fairs, které
ptredstavuji pouze uméni a kazdoro¢né se potadaji ve velkych méstech, napiiklad Art

Cologne, Art Basel jehoZ soucasti je Art Hong Kong a Art Miami.

Jednim z prvnich zpiisobi, jak bylo mozné diive zbozi nabizet, bylo formou aukce,

tedy drazby. Tato forma nabidky se tispésné praktikuje i v soucasnosti.

V Holandsku 16.stoleti, odkud Vincent van Gogh pochazel, se konaly jedny z prvnich
aukct, jejichz cilem byl prodej obrazii. Cenu uréovali predevsim sbératelé. Cim vice
uchazec¢li melo zéjem o Vincentovy obrazy tim cena stoupala, pokud o né¢ zdjem nebyl,
cena naopak klesala. V jeho ptipadé to nastésti bylo tak, ze zajem vetejnosti o jeho dila
stoupal. Nejdrive se drazby konaly pouze jeden den v tydnu a obrazy byly nabizeny
piimo pied domem umélce. Casem se vak sbératelstvi rozvinulo takovym zptisobem,

ze zacCaly vznikat prostory, kde se aukce mohly konat, tedy aukéni sin€ ¢i aukéni domy.

11 Wikipedie, 9. 11. 2020 [online]. Veletrh. [cit. 16.02.2021]. Dostupné z: <https://cs.wikipedia.org/
wiki/Veletrh>.
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Dva nejslavnéjsi aukéni domy jsou Christie’s a Sotheby’s. Mnoho van Goghovych obrazt

bylo nabizeno pravé v téchto aukénich domech.!2

V soucasnosti vznikaji i online aukce a burzy s uménim jako napft. artnet.com, kde je
mozné zbozi prodat i zakoupit. Jedinec si zde miize koupit napi. originalni i neoriginalni
vytisky, kresby ¢i litografie svétovych umélci. Databdze ma ptistup k uplynulym ¢i
nadchazejicim aukcim a prodejim. Dalsi databazi je artfacts.net, kde se jedinci mohou
dozvédét, jaci umélci jsou momentalné v Top 20 ¢i Top 100 nejpopuldrnéjsich a
nejprodavangjsich. Tato databaze je takovym privodcem svétem umeéni. Také shromazd’uje
udaje o trhu a informace o nadchazejicich vystavach. VSechny tyto databdze maji placené

¢lenstvi.
1.2.4. Promotion

Propagace je forma nabizeni produktii ¢i sluzeb za ucelem prodeje. Zahrnuje i dalsi
marketingové techniky, naptiklad reklamu (advertising), sponzoring, podporu prodeje
(sales promotion), vztahy s vetejnosti (public relations), pfimy marketing (direct
marketing) nebo osobni prodej (personal selling). Tyto techniky mohou pozitivné, ale i

negativné ovlivitovat povédomi o produktu nebo sluzbg.
1.3. Komunikaéni mix

Komunikace kulturnich instituci je podstatnou soucasti komunika¢niho mixu pro
navazovani a budovani vztahli s navstévniky. Nase mysl je denn¢ vystavovana velkému
mnozstvi sdéleni, a proto nejsme schopni je ptijimat ve vétsi mife. Proto musi byt sdéleni
spravné zacilené, musi obsahovat nejpodstatnéjsi informace a byt kreativni, aby v nds néco

zanechalo nebo na nés co nejvice zaplsobilo. Podstatnou roli v tomto ptipadé€ hraje téz

vhodné zvoleni marketingového nastroje.
Reklama

Reklama je jednosmérnd komunikace smérem k zakaznikovi, sd€lujici informace o
produktu. V ptipadé¢ art marketingu je tikolem reklamy upozornit zdkaznika na vystavu,

exponat nebo néjakou udalost, dostat muzeum do povédomi vefejnosti a vyzvat ho k tomu

12 Van Gogh Museum, 17.6.2020 [online]. The Museum about Vincent van Gogh in Amsterdam -
The Netherlands. [cit. 2021-02-17]. Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/>.
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dané misto navstivit a opakované ptfipominat konani kulturnich akci. Dany produkt
(vystava) muze byt nabizen formou tisténou (letaky, plakaty v okoli muzea ¢i muzejni
katalog), venkovni (citylight, banner) nebo jinym masovym médiem jako je radio, rozhlas
a internet. Nejcastéji je vSak nabizen prostfednictvim televize, protoze nejlépe zaptisobi na

vsechny smysly.
Public relations (PR)

Vztahy s vetejnosti maji za ukol budovat pozitivni image o kulturni instituci v ocich
vetejnosti. Neziskovym organizacim dava moznost prezentovat své cile a imysly s velmi
nizkymi naklady. 13 Jednim z nastrojii PR je event management, jehoz tikolem je
piipravovat a planovat udalosti jako jsou slavnostni zahajovaci vystavy, vernisaze nebo
tiskové konference. Dalsim podoborem jsou media relations, jejichZ principem je
spoluprace s novinaii, napomahaji dosahovat publicity a zlepSovat reputaci dané kulturni
instituce. Neziskové instituce pottebuji medidlni publicitu, a proto je pro né€ klicové
budovat vztahy s novinafi. Tyto instituce zpravidla nedostavaji finan¢ni prostfedky od statu

na marketing a maji tak omezené moznosti v aplikovani riiznych marketingovych postup.

v

Cim dal tim &astéjsi je PR postavené na negativni image, protoZe umoziuje piitahnout
pozornost lidi a médii. BohuZzel n¢kdy vyvolava negativni dopad formou znechuceni nebo
dokonce odehnani vetejnosti. Jako vhodny piiklad uvadim ¢lanek, ktery vysel k vystave
Banksyho v galerii Manes. V ¢lanku se tvrdi, Ze vystava byla podvodna a ani zdaleka se
nejednalo o autenticka dila Banksyho. Na toto téma se rozjela Sirokéa debata na socialnich
sitich, predevsim na Facebooku, a tim se konani této vystavy dostalo do povédomi

vetejnosti.
Sponzoring

Sponzoring je obvykle soucasti public relations. Funguje na principu vyménného obchodu.
Sponzor jako fyzicka ¢i pravnicka osoba podpofi akci. V ptipadé art marketingu podpofti
vystavu, nebo kulturni instituci samotnou. Timto zvysi povédomi o dané instituci ¢i

vetejné akci, cehokoli do ¢eho investuje svymi penézi nebo produkty.

13 Tamtéz.“
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Sam sponzor i muzeum si tim zajisti dobrou povést, protoze sponzor ma moznost

prezentovat svou vlastni firmu, znacku, produkt. 14
Sales promotion

Podpora prodeje také zaujima v komunika¢nim mixu své dulezité misto. Nabizi rizné
casoveé omezené akce, napiiklad docasné slevy na vstupenky nebo sezoénni vyprodeje
muzejniho zbozi ¢i jiné vyhody. Tyto moznosti maji za ukol obnovit zajem o jiz zavedenou
znacku, opét ozivit pozornost spotiebitell a zvysit tak prodej vstupenek i navstévnost
instituce. Kromé toho se podpora prodeje zabyva piedstavenim nové znacky, umélcii nebo
exponatil spotfebitelim.!’ VSechny tyto nabidky jsou nej€astéji propagovany v letacich
nebo na webovych strankach muzea. Tento néstroj je vyuzivan k ptilakani spotiebitelt,
kteti vystavu jesté nenavstivili. Také pomaha k vyrovnavani vykyvi navstévnosti béhem ¢i

mimo sezonu.
Direct marketing

Ptimy marketing se snazi oslovit zdkaznika s nabidkou formou teleshoppingu,
telemarketingu, e-komunikace, direct mailem nebo osobn¢. Elektronickd komunikace je
stale nejsilnéjSim nastrojem, diky kterému muzea informuji zdkazniky o aktualnim déni v
muzeu a o nadchdzejicich akcich. Kvili pandemické situaci jsou novym zptisobem
upozornéni na expozice online vystavy a prohlidky stalych sbirek ¢i expozic riznych
muzei. Tuto formu zacala vyuZzivat muzea po celém svété a celkem pozoruhodné se ujala i
mezi navstévniky. Ditlezitou soucasti pfimého marketingu je sbér kontakti a budovani
databaze s informacemi. Neziskové kulturni organizace pouzivaji naptiklad databazovy
marketing. Ten vyuZiva nashromazdénych informaci o zdkaznicich z datovych skladi.

Dale je mozné oslovit je pfimo v muzeu ¢i na akci.
Online marketing

Komunikace prostifednictvim socialnich siti a webovych stranek je v dnesni dobé
povazovana za nejsilnéj$i komunikacni nastroj viibec. Je tomu tak, protoze socialni

interakce lidi sili a v této pandemické situaci je tomu tak zejména. Webové stranky muzea

14 Tamtéz“

15 Jelinkova, Stépanek, Dvorak, cit. dilo, s. 27.
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jsou hlavnim komunika¢nim néstrojem s potencionalnimi i stadlymi zakazniky. Kvalitni
zpracovani webu je zarukou toho, ze navstévnik ziské veskeré informace, jez hleda
ohledné vystav, o umélcich ¢i expozicich a dokonce ma moznost zjistit néco navic. Web
zaroven urcuje image kulturni neziskové instituce. Pfikladem dokonale zpracovaného a
informacné¢ relevantniho webu je https://www.vangoghmuseum.nl/en,. Tento portal nabizi
zakazniklim online pfednasky pofadané odborniky na uméni nebo tzv. stories zpracované
kreativnim obrazkovym zptisobem. Stories pojednavaji o umélci, jeho jednotlivych
obrazech a odkazuji na vSe s nim spojené. Patii sem také zpracovani pro déti jako
napiiklad Youtube video, online hry a omalovanky, coz Zadné muzeum na svém webu

nema, a proto toto vse déla tento web velmi jedine¢nym.

Socialni sité jako Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Snapchat, Tik Tok a mnoho
dalSich se stavaji soucasti strategii riznych kulturnich instituci. Umoznuji rychlé a viralni
Sifeni informaci, fotografii, videi, rozesilani pozvanek na vystavy a muzejni udalosti,

komunitni stranky firem ¢i instituci, propojeni siti a mnoho dalSiho.

Stale se objevuji nové formy marketingu, které se snazi uspét na trhu a ziskat zdkazniky.
Samotné neziskové organizace chtéji vyuzivat a piebirat marketingové postupy od firem
¢im dal tim vice. Znalost zdkaznikli a navstévniki je kliCovym bodem pro Gspésné vyuziti
vSech téchto nastroji. Marketingova komunikace je oborem, kde se uplatnila a stale
uplatiiuje fada vyznamnych umélct své doby. Komercéni umélecka dila, plakaty, obrazy,
design a vytvarné navrhy, reklamni texty, film i hudba jsou n¢kterymi historiky uméni

povazovany za samostatny umélecky obor. 16
1.4. Odkazy marketingu

Vsechny tyto odkazy, které¢ uvedu v nasledujicich fadcich jsou zplisoby propagace, které

spojuji van Gogha se svétem a mély velky vliv na vetejnost.

Jednim z nich je forma merchandisingu, ktera se pozoruhodné ujala mezi lidmi. Doplikové
zbozi neboli merchandising je forma propagace, kdy podporujeme a propagujeme
obliben¢ho umélce, interpreta nebo film reklamnim pfedmétem a dokonce si za dany

pfedmét i zaplatime. Z merchandisingu se stava zakladni forma pfijmua predevsim v

16 Johnova, cit. dilo, s. 16.
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hudebnim primyslu, ale je tomu tak i v jinych oborech. Merchandising funguje na principu
tzv. licensingu. Drzitel autorskych prav ¢i ochranné znamky poskytne firm¢ prava na
vyrobu merche. Licence plati obvykle omezenou dobu.!” Merch obvykle vychazi ve
spolupraci s né¢jakou znackou k vyroci jako tomu bylo u PULL & BEAR, piikladem je 1
spoluprace muzea se znackou Vans x van Gogh Museum. Kolekce byla vypusténa proto,
aby lidé podpotili sbirku v muzeu, aby se mohla zachovat pro dalsi generace. Existuji i
ruzné stalé kolekce obleCeni od jinych znamych znacek v internetovych obchodech jako

napt. SHEIN, AELFRIC EDEN, ASOS, které véci propaguji, aby se zviditelnily.

Za druhy zplsob propagace pro van Gogh museum, ale i pro Vincenta samotného miiZzeme
povazovat film s ndzvem Loving Vincent, v pfekladu S laskou Vincent. Tento film je
celovecerni dokumentéarni film o Zivoté Vincenta van Gogha, je cely ru¢né malovany a
animovany, inspirovany jeho originalnimi olejomalbami a technikami. Film je povaZovan
za prvni plné malovany celovecerni film na svété, coz ho déld velmi autentickym. Na
tomto filmu se podilelo okolo 125ti maliit, namisto klasickych animatort, jejichz tkolem
bylo namalovat 65 000 snimkt filmu ve stylu van Gogha.!8 Cely projekt trval zhruba 6 let.
Tento film je povazovany za velmi uspésny a celosvétove vydélal pres 42,1 miliont
americkych dolarti. 19 Ziskal mnoho ocenéni. Na divaky film plsobil origindlné, a téz jako
velmi kvalitn€ zpracovany, doslova unikatni, citlivy a kouzelny. Tento projekt byl dlouhou
dobu podporovan piimo van Gogh muzeem a vesker¢ tidaje a informace o Vincentovi byly
erpany ze znalosti a analyz pravé ve spolupraci s muzeem. Reditel van Goghova muzea
uvedl v prohlaseni, ze pevné véri, Ze film Loving Vincent piispéje k dalSimu zvySovani

povédomi verejnosti o dilech, dopisech a Zivoté Vincenta van Gogha. 20

Ve filmech 1 serialech je pro Vincenta rozhodné misto. Dokumentarnich filmu o jeho Zivoté

existuje mnoho. Za zminku téz stoji seridl Doctor Who, kde je zinscenovana scéna, jak by

17 Jelinkova, Stépanek, Dvorak, cit. dilo, s. 31.

18 Hollywood Reporter, 21.12.2017 [online]. How Loving Vincent Created the Animated Film in van
Gogh's Iconic Style. [cit. 29.03.2021]. Dostupné z: <https://www.hollywoodreporter.com/behind-
screen/how-loving-vincent-created-animated-film-van-goghs-iconic-style-1067364>.

19 Wikipedie, 12.02.2021 [online]. Loving Vincent. [cit. 29.03.2021]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/Loving Vincent#Box office>.

20 | ovingvincent, 2017 [online]. Loving Vincent. [cit. 29.03.2021]. Dostupné z: <http://
lovingvincent.com/images/glowne/Loving%20Vincent%20%20Press %20Kit%20US.pdf>.
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van Gogh reagoval na to, kdyz by vid¢l pIné muzeum lidi, ktefi miluji jeho obrazy a dokazi

ho pochopit a porozumét mu.

Ttetim odkazem a zptisobem propagace je modernizace vystav. S vyskytem novych
technologii ziskdvame nové moznosti prezentovani dél umélct, aniz by se u tohoto
zpusobu poskodily 1 malby. Novinkou je live exhibition, promitani fotek na obfi platna, jez
nas vtahne do nového svéta maleb. Tato forma je interaktivni, upoutd pozornost
navstévnikil. Navstévnici se tak mohou bezproblémové pohybovat ve svété dél svého
oblibené¢ho umeélce, dokonce si tam mohou i1 sednout a obCerstvit se. Jedna takova vystava

putovala nedavno po Evropé. Nedavno se uskuteénila i v Ceské republice.

Trvalo déle, nez se k ndm tato putovni vystava dostala, ale podafilo se to. Vystavu jsem 1
osobn¢ navstivila. Libila se mi, ale v§imla jsem si, Ze v porovnani s ostatnimi staty k ndm

bohuzel dorazila v menS$im rozsahu.

Za ¢tvrty odkaz marketingu povazuji proniknuti Vincentovych dél do hudebniho primyslu.
Jeden z nejzndméjSich umélcth West Coast rapu 2Pac Shakur napsal baseii s nazvem
Hvézdna Noc, kterd je odrazem Vincentova dila, které na tohoto rappera velmi zaptsobilo.
Mnoho dalSich umélct vyuzilo Vincentovy pocity nebo dila pfi tvorbé svych pisni. Jednim
z nich je napt. mén¢ zndmy Irie Lee, ktery ve své pisni¢ce odkazuje na to, Ze se citi jako

van Gogh.

2. PREDSTAVENI UMELCE A VYSTAV
2.1 struény zivotopis

Vincent Willem van Gogh byl nizozemsky malif a kreslif, ktery se stal jednim z
nejzndméjSich umélcl nizozemskée historie a zaroven jednou z nejvétSich osobnosti
svétového vytvarného umeéni. Narodil se 30. bfezna 1853 v Zundertu do rodiny farare

Theodora van Gogha a umélkyné Anny Cornelie Carbentus.

Jeho matka s nim sdilela radost pro tvorbu a malifstvi od mladého véku. Rok pied tim nez
prisel na svét se jeho rodicim narodil syn, ktery ale zemtel po porodu. Vincent dostal
jméno po ném. O ¢tyfti roky pozdéji se do rodiny narodil Vincentlv bratr Theo van Gogh,

ktery ho po cely Zivot finanéné podporoval. Se svym bratrem méli velmi blizky vztah, byl
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to jeden z mala lidi, ktery ho i pfes jeho trapeni stale povzbuzoval, podporoval a véfil mu.
Jejich pratelstvi a diivéra byla zvefejnéna ve velkém mnozstvi dopist, které si s bratrem
posilali. Za sviij zivot se Vincent vénoval riznym profesnim ¢innostem. VSe dopadlo ale

neuspeésne.

Kolem roku 1880 se Vincent zacal pln¢ vénovat malii'stvi na radu svého bratra Thea.
Navstévoval hodiny Antona Mauve na Haagské skole, ktera na né¢j méla znatelny vliv.
Anton mu umoznil ve svém ateliéru kreslit modely, pfedevsim zeny ze Scheveningenu.

Naucil ho, jak kreslit olejové skicy 1 vyuzivat akvarel.

Chodil do starobincii vyhledavat vhodné modely a malovat na nadrazi, kde vytvaiel nacrty
obyc¢ejnych lidi. Nebyl vSak schopen podilet se na komerénim uspéchu maliit Haagskeé
Skoly. Realismus Haagské Skoly ho pfitahoval, ale snova nalada obrazt byla pro néj ptilis
krotka. Tam, kde maliti Skoly vyobrazovali kladné, pozitivni a sympatické, Vincent hledal
horsi stranku lidského zZivota, odhaloval strasti a nepfijemnosti. Vliv Haagu pokracoval i
poté co mésto opustil. Ohromen a ovlivnén Jeanem-Frangoisem Milletem se van Gogh
zamé&fil na malbu vesni¢anl a v§eobecné na vesnické scény. Sviij obraz “Jedlici brambor”
pieformoval v riznych variantach (nizozemsky Aardappeleters, nyni ve van Goghové
muzeu v Amsterdamu). Koncem roku 1885 se Vincent piestéhoval do Antverp a zacatkem
roku 86 se zapsal do kurzu kresby z klasického sochatstvi na umélecké akademii.
Navstévoval 1 kurz malby vyucovany Charlesem Verlatem. Jeho studia méla pokracovat az
do roku 1886 ale byl propustén Eugénem Siberdtem. Béhem této doby zacal velmi
obdivovat japonskeé tisky, které zacal i sbirat. A proto jsou n€které jeho portréty malovany

v japonském stylu. Vytvoril rizné kopie tisténych dél od japonskych umélcu.

Vincent van Gogh se po propusténi piesunul do Patize v nadéji ziskat misto ve Fernand
Cormon’s studio. Pafiz méla umélciim co nabidnout, cenné Skoleni, ptilezitosti vystavovat
a prodavat své prace a Cerpat z prostiedi inspirativni umelecké komunity. Vincent doufal,

7e bude tézit z tohoto prostiedi a bude rist jako umélec.

Brzy po piijezdu zacal Vincent chodit na hodiny kresleni v soukromém studiu Fernanda
Cormona piesné tak, jak zamyslel. Procvicoval tam kresbu na zivych nahych modelech.
Béhem svého piisobeni maloval malebné krajiny a kvétinova zatisi. Zamiloval si pouziti

svétla a barev v impresionismu, které pfebral od ostatnich umélcti jako Emile Bernard,
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Edgar Degas, Camille Pissarro, Henri de Toulouse-Lautrec a Paul Gauguin. S Paulem

Gauguinem se zacal pratelit.

Vincent vzdy hledal pfilezitosti k vystaveni svého uméni. Doufal, Ze pak bude moci sva
dila prodat. Své prace predvad¢l v kavarnach a galeriich provozovanych svymi prateli.
Ptesto tak po celou dobu svého pobytu v Patizi nikdy neprodal jediny obraz, kromé

né¢kolika d¢l, které prodal obchodnikiim s uménim za nizké ceny.

Okolo roku 1888 se Vincent piestéhoval do francouzského méstecka Arles. Tam namaloval
sérii obrazil se slune¢nicemi, vyuZzival slunecni svit a inspiroval se zafivymi barvami jihu.
Jednu dobu pobyval v mensich hostincich. Poté se prest¢hoval do svého vlastniho studia,
které nazyval zluty dam. ,,Zluty dim” je také jednim z van Goghovych znamych dgl.
Béhem pobytu v Arles namaloval dilo s nazvem ,,Cervené vinice®, které je doted’ jeho

jediné prodané dilo béhem Zzivota.

Po fadé dopist a pozvani ur¢enych pro Paula Gauguina, Vincenta navstivil a po dobu dvou
mésict spolu pracovali spole¢né v Arles. Koncem prosince téhoz roku Vincent utrpél

psychotickou epizodu, pfti které si na zaklad¢ hadky s Paulem Gauguinem odfizl ¢ast ucha.

Dne 8. kvétna 1889 odesel z Arles, aby mohl byt dobrovolné€ piedan do péce
psychiatrického centra v klaStefe svatého Pavla v Saint-Rémy de Provence. Béhem pobytu
se Vincent stale vénoval malovani, vyuzival k tomu klasterni zahrady a stény azylového
domu. Pozd¢ji maloval i mimo kliniku, mezi olivovymi zahradami a cypfisi, v horach
Alpilles a ve vesnici. Saint-Rémy slouzilo jako prostiedi pro mnoho z jeho nejslavnéjsich
del. Byl produktivni a vétSinu své prace zasilal svému bratrovi Theovi, ktery ji piijal s
velkym nadSenim. Dostalo se mu dobrého zachazeni od svého lékaie Théophila Peyrona,
ktery byl pfesvédcen, Ze Vincent nemél psychiatrické onemocnéni, ale trpél epilepsii.
Predepsal mu dvé hodiny stfidani horké a studené lazné dvakrat tydné; takzvana
hydroterapie byla ¢asto pouzivana k 1€¢b¢ duSevnich chorob v 19. stoleti. Po utrpéni
nékolika psychotickych epizod mél Vincent malou touhu jit ven a zGstal ve svém ateliéru,
kde kopiroval prace od umélcii, které obdivoval. Za tuto dobu téz vyprodukoval n¢kolik
autoportrét. Ke konci pobytu mél Vincent dalsi psychotickou epizodu, pti které se pokusil
otravit pozitim barvy a lampového oleje. Na zéklad¢ téchto prozitka se rozhodl odejit do

severni Francie, aby unikl klimatu a dostal se pry¢ od ostatnich pacientti s duSevnimi
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chorobami.V psychiatrické 1é¢ebné Vincent stravil rok, nez ho jeho doktor prohlasil za
uzdraveného. A proto 1890 odchézi do Auvers-sur-Oise, aby zil pod dohledem jiné¢ho

1ékare.

Planoval, Ze bude Zit blize ke svému bratrovi, v Pafizi nebo v okoli. Pronajal si pokoj v
Auberge Ravoux a pravideln¢ dochéazel za doktorem Paulem Gachetem, ktery se stal i
piitelem. Své posledni dny Zivota stravil nejlépe, jak mohl. Casto chodil do pfirody
pracovat pod Sirym nebem a maloval fadu plisobivych krajin. Byl v dobré nélad¢ a dalsi
dusevni zhrouceni se nezdalo na obzoru. Presto se Vincent rozhodl ukoncit sviij zivot v
Auvers. Dne 27. ¢ervence 1890 se v poli stfelil do hrudniku. Doklopytal zpét do hostince
Ravoux, kde se o néj staral vesnicky 1ékat a doktor Gachet. Stravil tam posledni dva dny
svého Zivota a pted zraky svého bratra Thea tam i zemfel. Jeho posledni slova znéla: ,,.La
tristesse durera toujours.* (z francouzstiny: ,,Smutek potrva navzdy.*). Hned den po jeho
smrti byl pochovan na hibitové v Auvers-sur-Oise. Bratr Theo, naprosto zdrceny jeho
smrti, zemfel o Sest mésicl pozdéji a na Zadost své Zeny byl pochovan vedle Vincenta na

hibitoveé v Auvers.2!

Béhem let se objevilo mnoho spekulaci o Vincentoveé smrti. Lidé ji davali za vinu bratriim
Sacretantim, ktefi Vincenta opakované Sikanovali, mohli ho téz zastrelit. Jak to, ale tenkrat
doopravdy bylo se jiz nedozvime vzhledem k tehdejSim omezenym moznostem

vySetfovani.
2.2. Posmrtny odkaz

vvvvvv

propagace v té dob¢ jest¢ neznamého umélce Vincenta van Gogha. Budou popsany
umélcovy vystavy z pocatecniho obdobi po jeho smrti. Zminény budou i faktory, které
ovlivnily umélcovu reputaci. Putovni vystavy jsou jednou z moznosti, jak lze prezentovat
umeélecka dila a dostat tak umélce do povédomi. V ptipadé€ van Gogha byly pravé putovni
vystavy jednou z forem, které ovlivnily autorovu budouci slavu. Také se sezndmime s
lidmi, ktefi van Goghovi pomohli dosahnout sou¢asného jména a image, s kulturnimi

trendy tehdejsi doby, které jsou stale proménlivé. Podle dobovych trendt se totiz vyvijely i

21 ZAK, Jifi. J4, Vincent: expresivni Zivotopisny roman o tvorbé i tragédii slavného nizozemského
malife. Praha: XYZ, 2020, 464. s. ISBN 978-80-7597-721-2.
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vystavy s uménim. Pokud jsou spolecné vystavovana dila rtiznych umélcii, mohou si
navzajem zvysovat reputaci. Dokonce i1 vystavni prostor samotny si diky ptedchozim

vystavdm renomovanych umélcii zvySuje svou prestiz.

Vsechna masmédia, ktera jsou schopna ovlivnit velky pocet piijemcii, jsou uzite¢nymi k
propagaci kultury. K propagaci riznych vystav ¢i jinych akci byl diive nejvyuzivangjsi
predevsim tisk. Také plakaty, katalogy, ¢lanky v novinéch ¢i knihy o van Goghovi budou

zminény v nasledujicich textech.
2.2.1 Pocatky propagace vystav V.v.Gogha

Van Goghova dila byla béhem jeho Zivota velmi podceiiovana. Za dobu, kdy Zil, prodal
pouze jedno dilo, které zmiiuji v Zivotopisném textu. Velkého uznéni se mu dostalo az po
smrti. [ pfestoze vystavy uméleckych dél Vincent povazoval za zcela nesmysiné a
nepotiebné ve svété umeéni, budu se v tomto textu vénovat predevsim vystavam, které ho

pokazdé posunuly o krok blize k jeho snu.

V dobé¢, kdy Vincent zemftel, Theo van Gogh nashromazdil obrovskou sbirku bratrovych
de€l. Theo pievzal odpovédnost za sbirku a udélal vse, co bylo v jeho silach, aby sbirku, jak
zachoval, tak zvétsil povédomi o Vincentovych dilech. BohuZzel pred¢asnad smrt Thea,

pouhych Sest mésict po Vincentoveé smrti, vSe zkazila.

Od t¢é doby Johanna (Jo) Gezina van Gogh-Bonger, vdova Thea van Gogha pokracovala ve
zvyseni povédomi vefejnosti o pracich Vincenta van Gogha jako pamatku na svého
manzela. Aby Vincentova dila mohla vstoupit na trh musela Johanna nejprve samotného
umgélce zviditelnit a zvysit prestiZ jeho uméleckych obrazi. A proto zacala organizovat
prodejni vystavy. Tento krok pomohl vyvolat zdjem potencialnich kupct dél. Johanna
uskute¢nila mnoho prodeji uméleckych dél po celém svéte, jak do vetejnych sbirek, tak do
soukromych sbirek. A to se ji povedlo diky tomu, Ze se zacala seznamovat s ostatnimi
umélci, kritiky a ptateli van Gogha, které pozadala o pomoc s uspofaddnim vystav.
Johanna byla velmi mlada a nem¢la tolik znalosti o prodeji a vystavovani dél. V prabéhu
vSech téch let se sama ucila tomuto femeslu. A proto ze zacatku potiebovala podporu a
znalosti ostatnich lidi, ktefi se v tomto oboru pohybovali. Jednim z t&chto lidi byl naptiklad

Emile Bernard, ktery byl malifem 1 uméleckym kritikem. Johanna ho poZadala o posouzeni
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Vincentova dila. Dal§im byl Jan Veth, téz malif a kritik, se kterym se seznamila v
holandském méstecku Bussum, kde si nechala postavit vilu (nazyvana Villa Helma). Tam
oteviela maly penzion, aby si vydélala penize na Zivobyti pro sebe a svého malého syna.
Penzion se stal mistem setkavani basnikii, maliit a spisovateli, ktetfi Johannu déle
provazeli na jeji cesté za proslavenim Vincenta. Kazda vystava, kterou Johanna potadala,
byla zminéna v novinach ¢i v ¢lancich psanych kritiky, at’ uz pozitivné ¢i negativné. Aby se
Vincentova dila prosadila i jinde v Evropé, Johanna kontaktovala obchodniky s uménim v
ruznych statech, predevsim v Némecku a Francii. Jednim z nich byl Paul Cassirer, dal$im
Johannes Hendricus de Bois. Nabidla jim provizi za to, kdyz prodaji van Goghovy dila do
vetejnych a soukromych sbirek po celém svété. Tito lidé napomohli téz k vystavovani van

Goghovych dél po boku s jinymi umélci. 22
2.2.2 Vystava v umélcove staté (Holandsko)

V zimé roku 1892 uspotadala velkou vystavu v Amsterdamu ve spolupraci s umelcem
Richardem Rolandem Holstem, konala se dva roky po Vincentové smrti. Pro vystavu
Roland navrhl obal doprovodného katalogu ilustrujici umirajici slune¢nice se zapadajicim
sluncem. Katalogy zvySuji hodnotu uméleckych dél, a proto byl katalog pro tuto vystavu
navrzeny, nejen aby na ni upozornil, ale aby piedstavil umélcova dila. TéZ ale poméhal s
rozvéSenim obrazil v prostoru, kde se vystava potadala a tim bylo Kunstzaal Panorama. 23
Panorama byla forma popularni zabavy z devatenactého stoleti, kterou lze najit v mnoha
meéstech. V panoramatické budové byly zobrazeny scény malované na 360stupiiovém
platng. Johanna se snazila jit s dobou a proto toto misto bylo perfektni volbou. Holst téZ
vymyslel aranzma na vystavu podle barev ale i podle toho, kde umélec Zil a ptisobil.
Krom¢ katalogu byla vystava Siroce propagovana v novinach a Casopisech. Vystava
sklidila pozitivni ohlasy mezi mladymi umélci a u tehdejSich novin s ndzvem Nieuwe
Rotterdamsche Courant, De Amsterdammer a Haarlemsche Courant. Ale 1 negativni ohlasy
u mistnich. Ne kazdy se dokazal vcitit do Vincentovy prace a zanechat minulosti a pfivitat

novy zacatek éry uméni jako je pravé Vincentovo. Zkratka nechapali jeho tvorbu a nechtéli

22 Artsy, 28.5.2018 [online]. How Vincent van Gogh’s Market Was Tirelessly Built by His Sister-in-
Law, Jo. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-vincent-van-
goghs-market-tirelessly-built-sister-in-law-jo>.

23 dbnl, 2006 [online]. Van Gogh Museum Journal 1999. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
www.dbnl.org/tekst/ van012199901 01/ van012199901 01 0007.php#128>.
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se prizpuisobit zméné. Mnoho lidi si myslelo, ze jeho dila jsou ptilis moderni na tehdejsi
dobu. Johanna se ale nevzdala a i nadale se snazila vyvolat emoce v lidech k dilim van

Gogha.

Zdroj: Catalogue by Richard Roland. In: vangoghmuseum.nl [online]. 17. tinora 2021 [vid.
2021-02-17]. Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/>.

2.2.3 Vystavy za hranicemi Holandska

Mezi lety 1892 - 1900 Johanna uspotadala vice nez 20 vystav Vincenta van Gogha po
celém Holandsku ale i Belgii. 24 Své obrazy propijcila i francouzskému basnikovi a
kritikovi uméni Julienovi Leclerqe. Ten zorganizoval vystavni turné roku 1893 po celé
Skandinavii (Dansku, Norsku, Svédsku, Finsku). Vystavovan byl van Gogh po boku Paula
Gauguina. Kromé toho se Leclerq specializuje na severské uméni. Diky nému se van Gogh

dostal pies hranice do zcela jiné¢ho kraje.

Dalsi pozitivni ohlas se vyskytl diky Julienovi a jeho zndmému Albertovi Aurierovi, vysla
v novinach Mercure de France (pfesnéji v 32. vydani) prvni pfizniva a pozitivni recenze o

Vincentovi. Téz poméhal pti napsani nekrologu o van Goghovi.

Rue Laffitte v Pafizi byla tehdy dalezitym centrem patizského trhu se sou¢asnym uménim.

A 1na této ulici se vyskytl van Gogh nescetn¢krat. Galerie Vollard, zaloZzena Ambroisem

24 Artsy, 28.5.2018 [online]. How Vincent van Gogh’s Market Was Tirelessly Built by His Sister-in-

Law, Jo. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-vincent-van-
goghs-market-tirelessly-built-sister-in-law-jo>.
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Vollardem byla vyjimecna tim, Zze umoznila umélciim tisknout graficka dila na tomto
misté. Byly zde k prodeji kresby a skicy od malii jako napt. Edouard Manet, Auguste
Renoir, Edgar Degas, Paul Cézanne, Paul Gauguin. Vollard k témto ostatnim skicam roku
1895 umistil také par van Goghti. 25 V této galerii se konaly vystavy vénované n¢kolika
malifm, Vincent van Gogh (1895, netspéch), Paul Cézanne (listopad 1895), van Gogh
(konec roku 1896, dalsi neuspéch). Vollard se vzdal prodeje van Gogha po roce 1898 a

priznivcl pointilismu. Ptiznal se, ze tomu nerozumi.

salerie A. Vollard

HODIEITAU]
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Zdroj: Invitation for exhibition in Galerie Vollard. In: geheugen.delpher.nl [online]. 30.

biezna 2021 [vid. 2021-03-30]. Dostupné z: <https://geheugen.delpher.nl/en/geheugen/

results?query=vincent+van+gogh+exhibition&page=1&maxperpage=36&coll=ngvn>.

Po roce 1900 se Johanna znovu vdala a s manzelem nechala postavit novou vilu (nazyvana
Villa Eikenhof) nedaleko ptivodniho penzionu. V domé bylo uloZeno kolem 300 obrazii a
500 kreseb van Gogha. Vétsina byla skladovana v podkrovi nebo skladovaci mistnosti.
Prave z Villa Eikenhof zacala Johanna organizovat retrospektivni vystavy van Gogha. V
bfeznu roku 1901 probé¢hla dalsi Gispé€$na van Goghova vystava. Byla to jedna z prvnich

retrospektivnich, na které se znovu podilel Julien Leclercq a Johanna van Gogh.

Umélecka dila 1ze prezentovat prostiednictvim putovnich vystav. Expozice se instaluje do
riznych mést Ci stati, kde oslovi velky pocet potencionalnich zadkaznikii a dostane tim do
povédomi, jak umélce, tak vystavni prostor i danou zemi. A o toto se Johanna pokousela,

kdyz vymyslela van Goghovu retrospektivni vystavu.

25 Wikipedie, 27.1.2021 [online]. Ambroise Vollard. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/Ambroise Vollard>.
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Vystava ze soukromych sbirek obrazii Vincenta van Gogha od francouzskych sbératelti a
obchodnikli s uménim byla nashromazdéna, aby obsahovala okolo 71 dél umélce. Pozdéji
se ukézalo, Ze n¢ktera z dél na vystave byla faleSna. 26 Vystava byla pofadana v Patizi v
galerii Bernheim-Jeune. Galerie Bernheim-Jeune byla dalsi, ktera se nachézela na
vyznamné¢ tfidé Rue Laffitte a zaroven jednou z prvnich uméleckych galerii na této ulici.
Otevfel ji Alexander Bernheim spole¢né s Eugénem Delacroix, Jean-Baptiste-Camille
Corotem a Gustave Courbetem. 27 Galerie nabizela realisty, umé€lce barbizonské Skoly a
impresionistické umélce a pozdé€ji postimpresiocnistické. Jednim z navstévnikli, pozvanych
Johannou byl Paul Cassirer. Byl to Némecky kritik a obchodnik s uménim. Na této vystave
byl poprvé pln¢€ sezndmen s dily van Gogha. Diky nému se van Gogh dostal do povédomi
v Némecku. Hned nadchézejiciho roku potadal prvni van Goghovu vystavu v Berling.
Tehdy on a jeho bratranec Bruno byli velmi uznavanymi obchodniky v Némecku. A byli
velmi popularni stejné tak jako samotné mésto Berlin a proto se tam konaly riizné velké
vystavy, akce, veletrhy, které pomohly piildkat do mésta mnohem vice navstévniki. Berlin
byl v té¢ dobé primyslovym méstem a vyznamnou velmoci zndmou ve vsech oblastech
(oblast védy, humanitnich véd, hudby, muzei, vysokoskolského vzdélavani, vlady,
diplomacie). Pokud jde o kulturu, malebné¢ se stavéla a rozsifovala muzea a divadelni

scény. Jedinou nevyhodou byl tehdejsi konzervativni rezim zptisobeny revoluci.
2.2.4 Vystavy v Némecku

Kdyz Paul Cassirer 28. prosince 1901 oteviel dvete svého salonu na prvni vystaveé van
Gogha v Némecku, vypukly ostré debaty. Nekteti oslavovali Holand’ana jako
»dumysIného, lidového revolucionare®, jini zjistili, ze jeho dila jsou jen ,,snesitelné pro
vzdélané navstévniky tohoto salonu® 28 Cassirer bojoval za dila Cézanna, Renoira, Maneta
a van Gogha, kdyz byla jesté malo oceniovdna. Svou galerii zalozil pobliz berlinské
Tiergarten. Byla to neobvykla lokace, hlavni velkoméstska lokalita byla na Potsdamer

Strasse. Pfesto se mu podaftilo se svym bratrance Brunem ziskat vaznost mezi némeckou

26 \/ggallery, [online]. The fakes controversy. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <http://
www.vggallery.com/misc/fakes/wacker.htm>.

27 Wikipedie, 2.10.2020 [online]. Galerie Bernheim Jeune. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
cs.wikipedia.org/wiki/Galerie Bernheim-Jeune>.

28 Blog staedelmuseum, 9.1.2020 [online]. Galerist Paul Cassirer. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z:
<https://blog.staedelmuseum.de/galerist-paul-cassirer/>.
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populaci. Bruno ve svém ¢asopise Kunst und Kiinstler publikoval ¢lanky o vystavach,
které ptedstavil Paul, ¢imz vzbudil zdjem o Paulovu galerii. Nastésti Paula Cassirera
neodradily kritické reakce na jeho prvni vystavu van Gogha, 1 kdyZ pro né¢j obchodovani s
umeélcem nebylo finan¢né uzitené. V nasledujicich letech netinavné pracoval na tom, aby
van Gogha poznalo $ir§i publikum, po ¢ase nakonec s uspéchem. Paul udrzoval uzké
vztahy s Johannou van Gogh-Bongerovou, a s jeji podporou dokazal pted prvni svétovou
valkou usporadat asi 15 vystav a piedat fadu van Goghovych d¢€l sbératelim a muzeim.
Diky jeho ¢innosti se o van Goghovi dozvéd¢li dalsi znamé salony, vCetné galerie Ernsta
Arnolda a uméleckého salonu Emila Richtera v Drazd’anech, stejné¢ jako obchodnik s
modernim uménim Brakl & Thannhauser v Mnichové€. van Gogh se béhem kratké doby

vyvinul z nezndmého na jednoho z nejvyhledévanéjSich a nejdrazsich maliit na trhu s

uménim. Salon uméni Emila Richtera spolu s galerii Arnold hraly klicovou roli v kulturnim
zivoté v Drazd’anech. Pofadaly se zde vystavy francouzskych impresionistli i némeckych
umélct jako Paul Klee, Oskar Kokoschka, skupina umélcii ,,Die Briicke®, téZ vystavy
Pabla Picassa a Vincenta van Gogha. Salony povazovaly propagaci mladych a dosud
nezndmych umélct za zakladni tkol jejich galerii. Na Vincentové vzestupu slavy méla
podil i galerie moderniho uméni Heinricha Thannhausera v Mnichové. V prubéhu let
Heinrich a Justin Thannhauser zakoupili, obchodovali nebo méli na dodavee 107 dé€l van
Gogha nebo s nim spojena. V roce 2017 vydalo van Goghovo muzeum v Amsterdamu

katalog The Thannhauser Gallery: Marketing van Gogh.2°
2.2.5 Amsterdam

Tyto mensi vystavy odstartovaly dalsi van Goghovu retrospektivni vystavu. Byla to jedna z
nejvetsich vystav, kterou van Gogh-Bongerova ptipravila. Konala se roku 1905 v muzeu
Stedelijk, hlavni vystavni budova v Amsterdamu. Retrospektiva Vincentovy tvorby
zahrnovala 480 uméleckych dél.30 Tisk mél stale velkou roli v tehdejsi dobé a proto

vystava byla propagovana plakaty i katalogem ‘'Tentoonstelling Vincent van Gogh™, ktery

29 Wikipedie, 2.10.2019 [online]. Thannhauser Galleries. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/Thannhauser_Galleries>.

30 Vangoghmuseum, 17.6.2020 [online]. The woman who made Vincent famous. [cit. 2021-03-29].
Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/stories/the-woman-who-made-vincent-
famous>.
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obsahoval kratky zivotopis o Vincentovi a ocislované kazdé z jeho dé€l nachdzejicich se na
vystave. Nekteri lidé si stale mysleli, Ze Vincentova tvorba je piili§ moderni, s jasnymi
barvami a vyraznymi tahy $tétcem. Pfesto tato vystava byla prilomovou, ziskala hodné

chvaly pfedevsim v rezencich v Onze Kunst a ceny Vincentovych dé€l rychle vzrostly.
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Zdroj: Exhibition in Amsterdam. In: vangoghmuseum.nl [online]. 17. inora 2021 [vid.

2021-02-17]. Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/>.

2.2.6 Z Némecka do Spojenych stati Americkych

Paul Cassirer se snazil i nadale zvysit povédomi o van Goghovy v Némecku. Pokracoval
tim, ze Vincentovo dilo pfedstavil pozdé¢jsi malitfské skupin€ Die Briicke. Tato skupina byla
van Goghem tak zaujata, Ze se jim inspirovali a zacali téZ malovat a uspotadali v letech
1905 a 1908 tadu vystav van Goghovych dél po Némecku. Cassirer nejprve zalozil trh pro

van Gogha a poté s pomoci Johanny kontroloval trzni ceny. 3!

V uméleckém salonu Ernsta Arnolda byla uvedena putovni vystava sestavena s 50 dily
Vincenta van Gogha a 50 kresbami Constantina Guyse, ktery se krom¢ malifstvi vénoval 1

ilustratorstvi a byl 1 vadlecnym zpravodajem. Diky této vystavé byl van Goghtiv obraz

31 Wikipedie, 12.3.2021 [online]. Posthumous fame of Vincent van Gogh. [cit. 2021-03-29].

Dostupné z: <https://en.wikipedia.org/wiki/
Posthumous_fame_of Vincent van Gogh#Early promoters>.
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,Hrusky* (Stilleven peren op blauw kleed) prodan okresnimu spravci Meyer-Dietlovi.

Tento obraz poté roku 1920 ptisel vyménou do galerie Neue Meister v Drazd’anech.

V letech 1909 az 1912 nésledovaly vyznamné vystavy po Némecku potadané skupinou s
nazvem Sonderbund. Posledni vystava v Koliné nad Rynem roku 1912 byla prilomova a
povazovana za prvni moderni vystavu v Némecku. Na vystave se prezentovala dila jak od
van Gogha, tak od jinych umélct jako Paul Signac, Pablo Picasso, Paul Cézanne, Egon
Schiele, Piet Mondrian nebo Vasilij Kandinskij. Zkratka byla to piehlidka dé¢l z riznych
evropskych koutli svéta a vSech avantgardnich skupin umélcti a uméleckych hnuti. Diky
tomu, Ze byly umélci vystaveni pospolu, ziskal van Gogh na ostatnich umélcich dobrou
image. Mén¢ zndmy umélci si navzajem zvysuji popularitu tim, ze usporadaji spolecnou
vystavu s umélcem, ktery jiz ma néjaké jméno a je velmi popularni v daném staté nebo i ve
svété. Velmi zalezi 1 na misté, kde vystava probéhne, jak moc je misto zndmé v daném

meésté. VSechny tyto faktory ptidavaji na aspéchu umélce.

Tento nezvykli roj barev byl pro vétSinu navstévnikl velmi znepokojivy, dalo by se fici az
pobufujici. VSe co bylo jiné se v Némecku neuznavalo. 32 Presto se tato vystava zapsala do
d¢jin jako dalsi z GispéSnych a inspirativnich. Téhoz roku uspotfadal Ludwig Guthier
(galerie Arnold) vystavu ,,Vincent van Gogh*, nejprve v pobocce ve Vratislavi a poté v

Drazd’anech. Vétsina dél pochazela ze soukromych sbirek a nebyla na prode;.

32 Dw, 20.09.2012 [online]. 1912 show that shook art world returns to Cologne. [cit. 2021-03-29].
Dostupné z: <https://www.dw.com/en/1912-show-that-shook-art-world-returns-to-cologne/
a-16252111>.
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Zdroj: Sonderbund Cologne 1912. In: theartnewspaper.com [online]. 23. inora 2021 [vid.

2021-02-23]. Dostupné z: <https://www.theartnewspaper.com/blog/the-van-gogh-self-

portrait-which-went-missing-extraordinary-frame>.

Roku 1913 byla pofadana fada vystav moderniho uméni v ramci Armory Show, které
probéhly v New Yorku, Bostonu a Chicagu. Galerie moderniho uméni Heinricha
Thannhausera se téz zac¢astnila Armory Show, aby predstavila evropsky modernismus ve

Spojenych statech. I pfestoze obrazy van Gogha byly zde méné zastoupeny, dostat se do

USA byl pro néj dalSim pokrokem.

Zdroj: Armory Show 1913. In: facebook.com [online]. 23. tinora 2021 [vid. 2021-02-23].
Dostupné z: <https://www.facebook.com/Museums.MiaFeigelson/photos/

a.567302956626112/1362813477075052/?type=3>.

The Starry Night obraz van Gogh namaloval pravé ze svého nemocni¢niho pokoje v Saint-
Rémy-de-Provence v Cervnu 1889. Obraz se stal nejznaméjs$im a nejslavnéjsim umélcovym
dilem. Johanna van Gogh-Bonger dilo prodala Georgette van Stolkové roku 1906 v
Rotterdamu, ktera obraz vlastnila az do roku 1938 a poté jej prodala do Paul Rosenburg Art
Gallery do New Yorku. Pravé prostfednictvim Rosenberga se dilo dostalo do stale sbirky

muzea moderniho uméni (MoMa) v New Yorku a je tam od roku 1941.33

33 Wikipedie, 10.3.2021 [online]. The Starry Night. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/The Starry Night>.
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Zdroj: The Starry Night. In: wikipedia.org [online]. 2. dubna 2021 [vid. 2021-04-2].

Dostupné z: <https://en.wikipedia.org/wiki/The Starry Night>.

2.2.7 Dalsi z van Goghovych odkazt

Mezitim Johanna zahdjila dal$i velky projekt, ktery mél za kol zdokumentovat a zajistit
slavu a historickou hodnotu Vincentovych dél a lasky a ptatelstvi mezi Vincentem a jeho
bratrem Theem. Spolu s Paulem Cassirerem zacala kategorizovat a upravovat Vincentovi
dopisy pro Thea a chystala se je vydat. Dopisy v holandském a némeckém jazyce byly
zvetejnény roku 1914 pod nazvem Brieven aan zijn broeder, ptelozeno jako Dopisy svému
bratrovi. Poté Johanna zacala studovat anglicky jazyk a pracovala na ptekladu dopisii do
anglictiny. Anglické vydani dopist vyslo roku 1929 az poté co Johanna umfela. Téz
napsala zivotopisny tivod o Vincentovi, ktery oplyval dilezitymi fakty a informacemi o
umélcoveé zivote. 34 Tento kratky Zivotopis se stal velmi dilezitym dilem od kterého se
odviji mnoha dalSich mytl a ivah o van Goghovi dodnes. Mezi lety 1891 az 1925 prodala

okolo 200 Vincentovych uméleckych d¢l.

2.2.8 Londyn

34 Vangoghmuseum, 17.6.2020 [online]. The woman who made Vincent famous. [cit. 2021-03-29].

Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/stories/the-woman-who-made-vincent-
famous>.
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Zdroj: Sunflowers 1888. In: vangoghmuseum.nl [online]. 23. tnora 2021 [vid.

2021-02-23]. Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/collection/s0031V1962>.

Prvni vystava potadana Leicester galleries se udala v Londyné roku 1923. A v roce 1924
Johanna do Nérodni galerie v Londyné prodala jedno ze jejich oblibenych dél s nazvem
Slunecnice (Sunflowers, 1888). ,,Je to obét’ kviili slaveé Vincenta, napsala Johanna fediteli
muzea. 35 Prodej znamenal, Ze prace van Gogha byla nyni fadné zastoupena v britské
vyznamnou stavbou. Obsahovala vyznamné evropské obrazy od umélct jako Botticelli,
Diirer, van Eyck, Titian, Michelangelo, Caravaggio, Turner, Velazquez, Rembrandt, Renoir,

Seurat a jeji sbirky se stale rozsifovali.

Kdyz Johanna zemfela v roce 1925, jeji sbirka ptesla na jejiho syna Vincenta Willema van
Gogha, ktery jméno zdédil po umélci Vincentovi. Sbirku nadale udrzel pohromad¢ a
pokracoval v proptij¢ovani dél na vystavy po Nizozemsku i do zahrani¢i. Byl také jednim

ze zakladatelli van Goghova muzea v Amsterdamu na Museumplein, kde stoji dodnes.
2.3. Kroller-Miiller Museum

Jednim z dalSich lidi, ktefi uznali genialitu Vincenta van Gogha, byla sbératelka uméni

Helene Kroller-Miiller. Za cely sviij zivot nasbirala znacnou ¢ast van Goghovy tvorby. Jeji

35 Vangoghmuseum, 17.6.2020 [online]. The woman who made Vincent famous. [cit. 2021-03-29].

Dostupné z: <https://www.vangoghmuseum.nl/en/stories/the-woman-who-made-vincent-
famous>.
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soukroma sbirka dél se nachazi v Kréller-Miiller Museum v Holandsku. Prave jeji vasen

pro dila van Gogha, napomohla ziskat Vincentovi mezinarodni uznani.

Helene Kroller-Miiller vyrostla v rodiné bohatého primyslnika Wilhelma Miillera. Jeji otec
Wilhelm vlastnil spole¢nost na vyrobu Zelezné rudy a uhli Wm H. Miiller & Co. Jednim ze
zaméstnanct byl Anton Kroller, Holand’an, ktery vedl jednu z poboc¢ek Miiller & Co.
Helene se za né€j roku 1888 provdala. Helenin otec v roce 1889 nahle umftel a tak se Anton
stal novym feditelem celé spolecnosti Miiller & Co. Pod jeho vedenim spolecnost znacné
vzrostla a stala se z ni vysoce ziskova mezinarodni spole¢nost v oblasti rudy a pfepravy. V
détstvi Helene sice do styku s uménim nepfisla, protoze jeji rodice se o uméni nijak zvlast
nezajimali. Pfesto roku 1905 ptichazi do kontaktu s modernim uménim prostfednictvim
pedagoga uméni Hendricuse Petera Bremmera, ktery je velkym zastancem dila Vincenta
van Gogha. Pod jeho vlivem a vedenim zacala sbirat uméni. V roce 1907 zaméstnala

Bremmera jako svého osobniho poradce, ktery ji pomaha pti sestavovani umélecké sbirky.

V roce 1908 kupuje své prvni umélecké dilo tehdy jesté neznamého umélce Vincenta van
Gogha s ndzvem Edge of a wood (Okraj lesa, 1882) a téZ Four sunflowers gone to seed
(Ctyri slunecnice odkvetly, 1887). O rok pozdgji ziskava The Sower (Rozsévac, 1890) a
Basket of lemons and bottle (Kosik citronit a lahev, 1888). K tomuto dilu se vyjadiuje
dopisem pro Sama van Deventera 26. biezna 1909: ,,If [ want to understand van Gogh’s
lemons, I just place a few lemons beside them in my imagination — as I see them, and then
I feel the world of difference.“ Pfelozeno jako ,,Pokud chci porozumét van Goghovym
citronlim, umistnim nekolik citronii vedle sebe do mé predstavivosti - jak je vidim, a potom

citim svét rozdilu.* 36

36 Krollermuller, [online]. From a merchant family. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
krollermuller.nl/en/timeline/from-a-merchant-family>.
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Zdroj: Edge of a wood 1882. In: art.vangogh.com [online]. 23. inora 2021 [vid.

2021-02-23]. Dostupné z: <http://art-vangogh.com/early_paintings_9.html>.

Zdroj: Four sunflowers gone to seed 1887. In: artsy.net [online]. 23. tnora 2021 [vid.

2021-02-23]. <Dostupné z: https://www.artsy.net/artwork/vincent-van-gogh-four-

sunflowers-gone-to-seed>.
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Zdroj: Basket of lemons and bottle 1888. In: Krollermuller.nl [online]. 23. tinora 2021 [vid.

2021-02-23]. Dostupné z: <https://krollermuller.nl/en/vincent-van-gogh-basket-of-lemons-

and-bottle>.

Zdroj: The sower 1890. In: Krollermuller.nl [online]. 23. Ginora 2021 [vid. 2021-02-23].
Dostupné z: <https://krollermuller.nl/en/vincent-van-gogh-the-sower-after-millet>.

Kdyz v roce 1911 Helene vazné onemocnéla a musela podstoupit zivotu ohrozujici operaci,
rozhodla se, Ze pokud operaci ptezije, necha pro svou sbirku postavit muzejni dim, ktery
by mél byt odkazan Nizozemctim. K uskute¢néni tohoto planu si Krollerovi koupili
pozemek. Za nékolik let nasbirala rekordni pocet obrazii van Gogha. Tato sbirka je

zakladem pro jeji ,,Museum Kroller”, které se v té dob¢ stale nachazelo v centru Haagu.

V dubnu 1912 Helene a Bremmer vycestovali do Patize, kde ziskali 19 obrazii van Gogha
soucasné s obrazy dalSich postimpresionistickych umélcii jako naptiklad Georges Seurat a
Paul Signac. NejvétsSim pranim Heleny bylo ziskat La Berceuse (portrét Madame Roulin,
1888), kterou hned prvni vecer ziskala na Boulevard de la Madeleine, kde se nachazi

obchodni zastoupeni s uménim Bernheim-Jeune. Ziskava téz Most v Arles (také Bridge at
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Arles, Pont de Langlois, 1888), ktery se okamzité stava oblibenym dilem. Pro Helenu je to

jeden z ,,nejkrasnéjsich, nejmocnéjsich, kiistalove nejjasnéjSich* obrazii. 37

Dalsimi obrazy, které si Helene odvezla z Patize byly: Tkalcovsky stav (Loom with weaver,
1884), Kosik jablek (Basket of apples, 1887), Portrét muze J. M. Ginoux (Portrait of a man
- Joseph Michel Ginoux, 1888), Rokle (The ravine, Les Peiroulets, 1889), Olivovy hdj
(Olive grove, 1889), Krajina se snopy obili a vychazejicim mésicem (Landscape with wheat
sheaves and rising moon, 1889) a kresby Rolnicka Zena sbira (Peasant woman gleaning,
1885) a Fikajic milost (Saying grace, 1883). Helene si mlize vSechno toto dovolit diky
bohatstvi, které jeji manzel Anton zajiSt'uje u spolecnosti Miiller & Co. Anton také
pravidelné navitévuje aukce a galerie s Bremmerem. Césteéné diky nému ziskava Helene
tolik d¢l svého oblibeného umélce. Jednim z nich je dar k vyroci svatby, obraz od van
Gogha s nazvem Sorrowing old man - At eternity's gate (Smutny starec - Pred branami
vecnosti, 1890), ktery Anton ziskal na vystavé Sonderbund v Kolin€ nad Rynem. Mezi lety
1907 az 1922 nashromazdila se svym manZelem neskute¢né velkou ¢ast obrazl témér 12
000 dé¢l, ¢imz se jejich sbirka stala jednou z nejvétSich soukromych uméleckych sbirek 20.
stoleti. Spole¢nost Miiller & Co podnikala dobfe v prvni svétové valce, kdy bylo zelezo a
uhli velmi zéddané. Od té doby ale podniku neptalo. Pod Antonovym vedenim spole¢nost
nastfadala obrovské dluhy v kratkém obdobi, a proto celila vaznym finan¢nim potizim. A
proto v roce 1922 je Helene nucena zastavit stavbu muzea. A svého poradce Bremmera

informuje o tom, Ze jiZ nelze zakoupit Zadna dalsi umelecka dila. 38

V roce 1927 Helene pfijima Zadost o zapijceni své sbirky Vincenta van Gogha. 98 obrazii,
24 akvarel a 135 kreseb umélce z jeji sbirky je zahrnuto ve velké retrospektive, ktera je
uvedena v Basileji, Bernu a Bruselu. Samotna vystava ptilakala 30 000 navstévnikt a to
jen v Bruselu. Od srpna 1928 putuje vystava dale a je doplnéna 400 dily dalSich umélct ze
sbirky Helene do Diisseldorfu, Karlsruhe, Berlina a Hamburku. Jedna se o zacatek mnoha

vyznamnych zapujceni sbirky, jako naptiklad pro vystavu van Gogha v muzeu Stedelijk v

37 Krollermuller, [online]. The world of difference. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
krollermuller.nl/en/timeline/the-world-of-difference#item2466>.

38 Krollermuller, [online]. The grand museum. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
krollermuller.nl/en/timeline/the-grand-museum#item2518>.
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Amsterdamu v roce 1930 a na vystavu putujici po Americe v letech 1935-1936, ktera

zacala v Muzeu moderniho uméni (MOMA) v New Yorku.

Aby Helene Kroller-Miiller ochranila svou sbirku, pfevedla vS§echno uméni do nadace.
Ptesvédcila vladu, aby finanéné podpofila vystavbu muzea. Vyménou tak dne 26. dubna
1935 darovala Nadace Kroller-Miiller své sbirky nizozemskému statu, ktery slibil, ze bude
sbirku uchovavat v novém muzeu postaveném na Hoge Veluwe. V roce 1937 nizozemsky
stat souhlasil s vystavbou muzea. Béhem vystavby je sbirka vystavena v Helening vile
Groot Haesebroek a ¢eka na otevieni Rijksmuseum Kroéller-Miiller, které oficialné oteviel
ministr Slotemaker de Bruine 13. Cervence 1938. Helene si sviij dlouhodoby sen uzila jen
kratce, 14. prosince 1939 na nasledky nemoci umird. Pohtbena je nasledujiciho dne a okolo

ni jsou rozprostieny obrazy van Gogha. 3°

Po smrti Helene Kroller-Miiller na provoz muzea dohlizi Willy Auping. Od otevieni muzea
potadal komentované prohlidky a ptednasky o misté. Byl téz zodpovédny za propagaci
muzea a vystav a publikace, jako je naptiklad privodce pro Rijksmuseum Kroller-Miiller,

ktery vysSel v roce 1939.
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39 Krollermuller, [online]. Rijksmuseum. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://krollermuller.nl/en/
timeline/rijksmuseum-kroller-muller#item2568>.
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Zdroj: Guidebook for the Rijksmuseum Kroller-Miiller. In: Krollermuller.nl [online]. 23.
unora 2021 [vid. 2021-02-23]. Dostupné z: <https://krollermuller.nl/en/timeline/the-

museum-in-1940#item2793>.

Némecky utok na Nizozemsko zacal 10. kvétna 1940 a skoncil o pét dni pozdéji vitézstvim
Némecka. Auping chtél i nadale upoutavat pozornost veifejnosti a tak stale probihali
muzejni prohlidky. Kratce po invazi, tedy v ¢ervnu 1940, je vydan novy katalog van
Goghovy sbirky, kterému se dostalo velké pozornosti tisku. A v rdmci 50. vyroci van
Goghovy smrti prednesl Auping 25. ¢ervna piednasku pro A.V.R.O., coz byla prvni
nizozemska vefejnopravni vysilaci asociace. Pfednaska se jesté stejného roku vysilalai v
Nizozemské vychodni Indii. V roce 1941 Anton Kroller prodal obraz Riize a pivorky
(Roses and peonies, 1886) od Vincenta van Gogha ze svého osobniho vlastnictvi do muzea

za 25 000 guldendt. 40
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Zdroj: Commemorative publications of Vincent van Gogh. In: Krollermuller.nl [online].
23. inora 2021 [vid. 2021-02-23]. Dostupné z: <https://krollermuller.nl/en/timeline/the-

museum-in-1940#item2793>.

40 Krollermuller, [online]. The museum in 1940. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
krollermuller.nl/en/timeline/the-museum-in-1940#item2793>.
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V prvnich mésicich valky byla pfijata cela fada bezpecnostnich opatieni na ochranu muzea
a sbirky uméni. Obzvlaste se tykala hrozby leteckého bombardovani. Auping tedy ukryl
sbirku s uménim pted nacisty do umélé jeskyné, kterd slouzila jako protiletecky kryt.
Nachazela se v aredlu muzea v narodnim parku De Hoge Veluwe. Jednalo se o prostiedi s
fizenou teplotou 30 stop hluboko pod zemi, které bylo obloZeno vapnem, aby nasavalo
vlhkost a vytvofilo teplo. 29. €ervence byl kryt zape€etén Narodnim archivafem a muzeum
zavielo své dvete navstévnikiim. Narodni konzervator Jan Cornelis Traas po celou dobu
sledoval stav umélecké sbirky a provadél konzervaéni prace. Béhem valecnych let byl park
muzea vyuzivan jako vojenské letisté i nouzova nemocnice. KdyZ uz to vypada, Zze valka
utichne a narodni park De Hoge Veluwe znovu otevira své dvefe navstévnikiim roku 1942,
1 ptestoze béhem roku piiyme 31 787 navstévniki, tak pobliz parku vybuchne bomba a
umélecka dila musela byt znovu vracena do tkrytu. Willy Auping pravidelné poradal
komentované prohlidky v protileteckém tkrytu ve kterém hovoii do hloubky o van
Goghovi nebo jiném umélci. Vélka probéhla az do 15. dubna 1945, kdy je muzeum
osvobozeno kanadskymi vojaky. Willy Auping, ktery se po valce stal feditelem muzea ho
chce, co nejdiive znovu oteviit navstévnikiim. S kanadskou pomoci sbirka po 5 letech v
podzemnim bunkru spatfila svétlo svéta. Muzeum je oficialné znovu otevieno 6. fijna
1945. Kratce pred smrti se Willymu Aupingovi podatilo do sbirky muzea ptidat mistrovské
dilo Jedlici brambor (The potato eaters, 1885). ziskal ho dne 15. biezna 1946 od
Haagského obchodnika s uménim Hermana d’Audretsch vyménou za jiny van Goghtiv
obraz a tim je Prochdzka za soumraku (Landscape with couple walking and crescent moon,
A walk at twilight, 1890). Obraz Jedlici brambor dopliluje sbirku dél z van Goghova
nizozemského obdobi. Poté odjizdi na vystavu van Gogha do Belgie. A kratce na to

umira.4!

Nejvétsi sbirku okolo 200 van Goghovych obrazi spolu se sedmi sty dopisy a ¢tyfmi sty
kresbami vlastni van Gogh Muzeum v Amsterdamu. Druhou nejvétsi sbirkou obrazi a
kreseb Vincenta van Gogha je Kroller-Miiller muzeum v Néarodnim parku Hoge Veluwe.

Nachazi se zde okolo 90ti obrazii a pres 180 kreseb.

41 Krollermuller, [online]. Reopening of the rijksmuseum Kroller Muller. [cit. 2021-03-29]. Dostupné
z: <https://krollermuller.nl/en/timeline/reopening-of-the-rijksmuseum-kroller-muller>.
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PRAKTICKA CAST

3. DOTAZNIKOVE SETRENI

3.1. Cil dotaznikového Setfeni

V praktické ¢asti prace se budu vénovat zavérim z dotaznikového Setieni. Cilem
dotaznikového Setfeni bylo zjistit, jaké maji lidé povédomi o van Goghovi jako umélci, ¢i o
aktivitach spojenych s nim (vystavy, aukce, produkty). Smyslem dotazniku bylo 1 vzbudit
zajem respondentli o dalsi fakta a informace o umélci, inspirovat je k navstévé muzea ¢i
online vystavy. Dotaznik se skladal z 12 ti otdzek a primérna doba vyplnéni dotazniku
¢inila 3 minuty. Dotaznik obsahoval obecné otazky, které se tykaly pohlavi (graf €. 1),
veku (graf €. 2) a vzdélani respondenti (graf €. 3). Nasledovaly otazky, které byly
zaméteny na aktivity respondentl - navstévy vystav, ucasti na aukcich (graf €. 5) ¢i zajem
o vytvarné uméni obecné (graf €. 4). Soucasti byly 1 otdzky zaméfené na van Gogha
zakoupili produkt spojeny s nim (graf €. 8) ¢i se 0 ném néco dozveédéli na internetu (graf €.
9). Nékteré z otazek byly prezentovany formou obrazku. Byly to otdzky typu: Kdo
namaloval dany obraz? (graf ¢. 10), Jaka prodejni cena byla v aukci dosazena za tento
obraz? (graf €. 11). Soucasti Setfeni bylo 1 zjiStovani, zda respondenti véd¢li, Ze jeden z
umélcovych obrazil je povazovan za faleSny (graf ¢. 12). Dotazované tfi obrazy byly
zvoleny na zékladé€ jejich popularity. Tyto obrazy budou podrobnéji popsany v zavéreéné
Casti bakalaiské prace, k cemuz jsem vyuzila sekundarni vyzkum na zakladé jiz
existujicich dat. Setfeni bylo dopInéno o udaje, komu byly obrazy prodany, v jaké aukéni

sini, za jakou ¢astku a kam byly nadale umistény.
3.2. Hypotézy k dotaznikovému Setfeni

Prakticka ¢ast byla realizovéana priizkumem, konkrétné¢ metodou dotaznikového Setient -

dotazniku, ktery byl sdilen na sociélnich sitich (Instagram, Facebook).
Hypotézy:

H1: Mezi respondenty budou prevladat ti, kteri se zajimaji o vytvarné umeéni.
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H2: VétSina respondentii se nezajima konkrétné o Vincenta van Gogha a jeho dilo

nezna.

3.3 Grafické zpracovani dat a vysledky vyzkumu
Nasleduji odpovédi respondentd zpracované do grafické podoby:
Otazka ¢.1: Jste zena nebo muz?

Béhem dvou tydnti na dotaznik zareagovalo 1260 respondentti, z bylo toho 982 (78%) Zen

a 278 (22%) muzii. Mezi respondenty tedy vyrazné prevladalo Zenské pohlavi. Tento

Vrwe

a vet§im zajmem o zkoumané téma ze strany Zen.

@® Zena Muz

Graf €. 1: Pohlavi respondentt
Otazka ¢.2: Kolik Vam je let?

Vék dotazovanych respondenti byl rozdélen do 6 ti kategorii. NejveEtsi zastoupeni tvofili
respondenti mladsi 18 ti let (82%), nasledovani respondenty vékové kategorie 18-25 let
(17%), méné pocetnou skupinu tvofili respondenti ve vékovém rozmezi 26-35 let a vice
nez 55 let (0,5%), ve vékového kategorii 36-45 let byl pouze jeden respondent a z vékové
kategorie 46-55 let neodpovédél dokonce nikdo. Z vysledkt je zfejmé, Ze socidlni sité

oslovuji spiSe mladsi respondenty.
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Graf €. 2: Vék respondentt
Otazka ¢.3: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Podle vzdélani byli respondenti rozdéleni do 4 kategorii: zékladni, sttedoskolské,
vysokoskolské - bakalat, vysokoskolské - magistr. Nejvice respondentti odpovédelo, ze ma
jen zakladni vzdélani (83%), druha nejpocetnéjsi skupina uvedla sttedoskolské vzdélani
(14%), nejmensi zastoupeni méli respondenti s vysokoskolskym vzdélanim - bakalar (2%)
a magistr (1%). Toto zjisténi je prekvapivé, oCekavala bych vetsi zastoupeni respondentt s
vys$§im vzdélanim.

® Zzakladni

(' Stiedni s maturitou

@ Vysokoskolské - bakalar
@ Vysokoskolské - magistr

1%
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Graf ¢. 3: Vzdélani respondentt
Otazka ¢.4: Zajimate se o vytvarné umeéni?

Otéazka smérovala na zajem respondentli o vytvarnou kulturu. Z grafu je patrné, ze
procentudlni pomér kladnych a zapornych odpovédi je 45% ku 55%. Da se tedy fici, Ze
vice nez polovina respondentii se o vytvarné umeéni nezajima. To je dilezité zjisténi pro
vzdélavaci instituce, které by proto mély vénovat mnohem vice prostoru k vyuce

vytvarného uméni.

® ANO NE

Graf ¢. 4: Zajem respondentil o vytvarné umeéni
Otazka &.5: Ucastnil/a jste se nékdy prezenéni aukce ¢&i internetové aukce?

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze 90% respondentl se nezli¢astnilo zadného typu
aukce. Respondent, ktefi se zucastnili obou typt aukci byly jen 2%. Pouze internetové
nebo prezencéni aukce se zucastnil shodny pocet respondentt (4%). Tento vysledek neni
piekvapivy vzhledem k faktu, Ze vétSina respondentli byla z vékové kategorie jedinct

mladsich 18 ti let.
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Graf &. 5: Ucast na aukcich
Otazka €.6: Znate Vincenta van Gogha?

Z grafu je patrné, Ze celkem 68% respondentli o van Goghovi védélo ¢i o ném nékdy
slyselo. Zbylych 32% respondentt toto jméno nikdy nezaznamenalo. Z vysledku vyplyva,
ze jméno van Gogha je natolik znamé, Ze vice nez 2/3 respondentl o tomto umélci védéli, a

to navzdory zjiSténi, Ze vice neZ polovina respondentl se 0 uméni nezajima.

® ANO O NE

Graf €. 6: Znalost Vincenta van Gogh
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Otazka €.7: Navstivil/a jste nékdy vystavu vénovanou van Goghovi?

Z 1260 respondentil vystavu navstivilo pouze 11%. Vétsina, tedy 89% respondentt, bud’
neméla prilezitost vystavu navstivit, a to ani online formou, ¢i o ni nejevila zajem.
Vysledek 1ze zdivodnit prostym faktem, Ze vétSina respondentti byli 1idé mladsi 18ti let,

tedy studenti s nedostatkem finan¢nich prostredkd.

® ANO O NE

Graf €. 7: Navstéva vystavy V.v.G.

Otazka ¢.8: Zakoupil/a jste n€kdy produkt ¢i merch spojeny s umélcovym jménem ¢i

obrazem?

54% respondentti si nezakoupilo zadny produkt s namétem Vincenta van Gogha, 46% si

néjaky pfedmét naopak zakoupilo za Gcelem vlastni spotieby ¢i jako darek.

® ANO O NE
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Graf ¢. 8: Nakup merche s namétem V.v.G.
Otazka ¢€.9: Vyhledaval/a jste si o umélci nékdy né€co na internetu ?

U této otazky bylo pozadovano stru¢né zdiivodnéni toho, za jakym ucelem byl umélec
respondentem na internetu vyhledavan. Téch, kteti hledali na internetu jméno umélce bylo
539 (43%). Vétsina respondentt jako ditvod vyhledavani uvedla potfebu zpracovani
referatu ¢i prezentace, nutnost piipravy ke zkousce ¢i vypracovani ukolu do skoly. Mnoho
respondentti také vyhledavalo jméno Vincenta van Gogha z diivodu z4jmu o jeho tvorbu,
ptipadné pro potfebu nektery z jeho obrazii ztvarnit. Nejvice vyhleddvanymi obrazy byla
»Sluneénice a ,,Hvézdna Noc*. Né&kteti z respondentl uvedli, Ze umélce velmi obdivuji,
vlastni o ném knihy a pravidelné na internetu sleduji informace o ném. Jini se o umélce
zacali zajimat po zhlédnuti filmu ,,Loving Vincent®, nebo jednoho dilu ze seridlu ,,Doctor
Who*, ve kterém byl van Gogh ztvarnén jako soudoby umélec, ktery navstivi muzeum
vystavujiciho jeho vlastni dila a ktery sleduje nadSené reakce ostatnich navstévnikd.
Nékteré respondenty zajimalo, pro¢ van Gogh pfisel o ucho, zda mél déti, v jakém
umélecké sméru pisobil, pro¢ mél psychické problémy, jaky byl jeho Zivot a kdy zemfel.
Nekteti z respondentt vyhledavali umélce na zaklad¢ toho, Ze jim to nékdo doporucil. Jini

respondenti hledali darek s tématikou Vincenta.

54% respondentd van Gogha na internetu nevyhledavalo. Divodem u nékterych
respondentli bylo to, Ze se o van Goghovi ucili a nem¢li zajem o vice informaci o umélci.
Byli 1 taci, ktefi ho viibec neznali. 3% respondentti si nepamatovali, zda si umélce
vyhledavali ¢i nikoliv. Zaroven tato otazka inspirovala respondenty k vyhledani tohoto
umgélce na internetu. Z toho je patrné, Ze spravna propagace umelce mize sehrat klicovou

roli v zajmu o néj.
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Graf ¢. 9: Hledani V.v.G. na internetu
3.4. Irises

Otazka ¢.10: Vite kdo namaloval tento obraz a jak se jmenuje?

Zdroj: Irises. In: Vggallery.com [online]. 2. dubna 2021 [vid. 2021-04-2]. Dostupné z:
<http://www.vggallery.com/painting/p_0608.htm>.

24% respondentt védélo, Ze se jedna o obraz od Vincenta van Gogha, ndzev bohuzel
neznali. Pouze 8% respondentli uvedlo i ndzev obrazu, jehoz jméno je ,,Kosatce®, i to, ze je
namalovany pravé van Goghem. 61% respondentti nevédélo, kdo obraz namaloval, i

prestoze obraz jiz jednou ¢i n€kolikrat spatfili nebo jim byl povédomy. 7% respondent
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obraz neznalo. N¢které respondenty otazka opét motivovala k vyhledani daného obrazu na

internetu.

@ Vincent van Gogh pouze obraz vidéli
@® V.v.G. - Irises @ neznali

Graf ¢. 10: Rozpoznani obrazu

Tento obraz jsem do dotazniku vybrala, protoZe se jedna o tfeti nejdrazsi prodané dilo od
tohoto autora. Obraz byl namalovan v dobé¢, kdy se van Gogh 1¢c¢il v Saint Paul-de-
Mausole ve francouzském Saint-Rémy-de-Provence v roce 1889. Prvnim majitelem byl
Julien ,,Pére* Tanguy, obchodnik s uménim, jehoZ portrét van Gogh téZ namaloval. V roce
1892 Tanguy prodal ,,Kosatce* za 300 frank uméleckému kritikovi a anarchistovi Octave
Mirbeauovi. Déle obraz ziskal roku 1905 Auguste Pellerin, francouzsky podnikatel a
sbératel uméni, ktery vlastnil fadu obrazii od Edouarda Maneta a Paul Cézanne. Po par
letech se obraz ocitl v galerii Bernheim-Jeune a z ni putoval roku 1925 do soukromych
rukou pani Jacques Doncet. Nasledné se obraz objevil v Jacques Seligmann and Co. Art
Gallery a po kratké dobé¢ jej ziskal César de Hauke, ktery s pomoci Seligmanna chtél
zalozit novou uméleckou galerii, kterd by se specializovala na prodej evropského a
francouzského uméni ve Spojenych statech.42 Hauke obraz nakonec prodal do M. Knoedler
and Co. v New Yorku odkud ho koupila Joan Whitney Payson za 84 tisic dolarti roku 1947.
Obraz zdédil jeji syn John Whitney Payson a ten ho zanesl do Sotheby’s. A tak 11.
listopadu 1987 probéhla aukce, ve které obraz zakoupil Alan Bond za 53,9 miliontt USD.

Bond nemél ale dost penéz na to, aby obraz zaplatil a tak musel byt navracen do Sotheby's.

42 gaa.si.edu, [online]. Jacques Seligmann & Co. records. [cit. 2021-04-1]. Dostupné z: <https://
www.aaa.si.edu/collections/jacques-seligmann--co-records-9936/series-9>.
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Téhoz roku se stal nejdrazSim obrazem, jaky se kdy prodal, a vytvofil tak rekord, ktery
vydrzel dva a piil roku. Nyni je obraz od roku 2012 desaty na seznamu nejdrazsich obrazi
na svété. ,,Kosatce byly pozdéji znovu prodany v roce 1990 do muzea J. Paula Gettyho v

Los Angeles.43
3.5. Portrait of Dr. Gachet

Otazka ¢.11: Za kolik (K¢, dolart, euro) si myslite, Ze se vydraZil tento obraz ?

Zdroj: Portrait of Dr. Gachet. In: theculturetrip.com [online]. 30. biezna 2021 [vid.
2021-03-30]. Dostupné z: <https://theculturetrip.com/europe/france/articles/the-13-most-
expensive-artworks-ever-sold/>.

Nejvice respondentil (526) odhadovalo, ze se obraz vydrazil za ¢astku kolem jednoho
milionu az 900 miliond korun ¢eskych. 472 respondenti sumu bud’ nedokazalo odhadnout
vibec, tipovalo ¢astky pfili$ nizké (okolo deseti tisicli korun ¢eskych) nebo zcela neredlné.

183 respondentit odhadovalo sumy v fadu sta tisici korun ¢eskych. Nejmensi zastoupeni

43 Wikipedie, 11.2.2021 [online]. Irises. [cit. 2021-04-1]. Dostupné z: <https://en.wikipedia.org/wiki/
Irises _(painting)>.
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tvotili respondenti (79), kteti odhadovali vydrazenou sumu na miliardu a vice. Nekteti
respondenti znali pfesnou ¢astku, za kterou se obraz vydrazil. Bylo to v prepoctu 18

miliard 150 milioni korun ¢eskych.

[ 82,5 milion dolarti

600
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0-deseti tisice K& sta tisice K& 1-900 miliond K& 1 miliarda - 18 150 000 000

Graf €. 11: Odhady hodnot

Obraz, ktery méli respondenti za kol ohodnotit, byl portrét Dr. Gachet, ktery je
nejdraz§im prodanym obrazem od van Gogha viibec. Tento obraz van Gogh namaloval
roku 1890 v dobg¢, kdy se o néj Dr. Gachet staral v Auvers. Obraz je téz jednim z
poslednich, které pied svou smrti téhoz roku namaloval. Obraz byl poprvé prodan v roce
1897 Johannou van Gogh-Bonger za 300 frankii Ambroise Vollardovi. Roku 1904 ho
koupil Paul Cassirer do své galerie a nasledné ho odkoupil Harry Graf Kessler. Poté byl
prodan Eugeénovi Druetovi do jeho galerie (1910). V roce 1911 byl obraz ve Frankfurtu nad
Mohanem ziskén Stddel museem. Nasledné byl zabaven a prodan Hermannem Gdéringem,
némeckym politickym a vojenskym viidcem nacistické strany, ktera spadala pod fiSské

ministerstvo vetejného osviceni a propagandy. Dilo bylo ziskdno pro Hitlerovy sbirky.44

44 Independent, [online]. Missing Van Gogh feared cremated with its owner. [cit. 2021-03-29].

Dostupné z: <https://www.independent.co.uk/news/world/missing-van-gogh-feared-cremated-
with-its-owner-1108973.html>.
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Toto se odehralo roku 1937 a obraz nadéle putoval do Patize Franzi Koenigsovi. V srpnu
1939 Koenigs pienesl obrazy z Patize do obchodniho zastoupeni Knoedler & Co v New
Yorku, kde ho koupil Siegfried Kramarsky. Ten dila ¢asto zaptij¢oval Metropolitnimu
muzeu uméni v New Yorku. Konecné dne 15. kvétna 1990 Kramarského rodina dala obraz
do drazby Christie's v New Yorku, kde byl v aukci prodan za 82,5 milionu dolarti (v dnes$ni
méné 161,4 milionu dolartt).4> Koupil ho japonsky predstaveny spole¢nosti na vyrobu
papiru Ryoei Saito, ktery byl znamy pro své nakupy drahého umeéni. Vlastnil téz obraz od
Auguste Renoira. Diky tomuto kroku se obraz stal v t€¢ dobé nejdraz§im na svété. Poté co
Saito zemfel, byl obraz n¢jakou dobu nezvéstny.46 Kuratoti Stddel muzea se snazili obraz
vyhledat, dokonce si najali soukromého detektiva, ale akce bohuzel nedopadla podle jejich
pfedstav. Obraz nebyl nalezen, a proto muzeum zdobi pouze origindlni rdm od obrazu,
ktery zustal ve vlastnictvi muzea Stidel, aby pfipominal Hitlertiv rezim. Teprve neddvno se
zjistilo, Ze obraz byl roku 1998 prodan rakouskému investicnimu manaZerovi Wolfgang
Flottlovi. Podle poslednich zprav se obraz vyskytl u spole¢nosti Sotheby’s a nasledné byl
prodan do soukromého vlastnictvi do Svycarska. Majitel jiZ neZije, a co bude nadale s

obrazem neni znamo.
3.6. Sunflowers

Otazka €.12: Docetl/a jste se n€kdy o tom, Ze jeden z obrazii ze série Slunecnice je

povazovan za falesny?

Nejvice respondentil (72%) o tom skute¢né nevédelo. Tato informace je zaujala a snazili se
ji ovéfit na internetu. Druhou nejpodetnéjsi odpovédi bylo ,,NEVIM* (18%). Nejmensi
procentudlni hodnotu méla odpoveéd’ ,,ANO* (9%). Tito respondenti o této skutecnosti
veédeli diky ¢lanktim na internetu, doslechli se to v reportazi, v dokumentarnim filmu o van

Goghovi, nebo od znamych, ¢i o tom cetli v knize nebo v Casopise.

45 Wikipedie, 25.3.2021 [online]. Portrait of Dr. Gachet. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/Portrait of Dr. Gachet#Background>.

46 Wikipedie, 15.2.2021 [online]. Ryoei Saito. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/Ryoei Saito>.
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® ANO NE ® NEVIM

Graf ¢. 12: Fale$ny ¢i ne?

Obrazli s ndmétem Slunecnic je hned nékolik. Hlavnim vyznamnym dilem jsou Slunecnice
v Nérodni Galerii v Londyné, které byly namalovany van Goghem v Arles roku 1888.
Malovat slunecnice bylo jednou z jeho vasni, prvni sérii namaloval o rok diive v Pafizi,
kde jsou slunecnice vyobrazeny lezici na zemi. Divodem, pro¢ slune¢nice maloval, byla
skute¢nost, ze si je spojoval se svym kamaradem Paulem Gauguinem, a to v souvislosti s
pochvalou, kterou mu ud¢lil za Pafizské slunecnice. Dalsim diivodem bylo to, ze chtél byt
znamy jako malif slune¢nic. Nyni jsou slunec¢nice spojovany predevsim s van Goghem
presné tak, jak chtél.47 Pravdépodobné od Johanny van Gogh-Bonger obraz putoval do
rukou Claude-Emile Schuffeneckera v roce 1894. Poté bylo dilo vystaveno v umélecké
galerii jeho bratra Amédée Schuffeneckera. Déle se dilo vyskytlo v Eugene Druet Art
Gallery roku 1907, a poté se dostalo k némeckému bankéfti a sbérateli uméni Paulovi von
Mendelssohn-Bartholdymu, ktery kromé& dalSich obrazii od van Gogha vlastnil i obrazy od
Pabla Picassa. Nasledoval Paul Rosenberg, ktery obraz umistil ve své galerii v Pafizi. Z
galerie obraz odkoupil roku 1934 Sir Alfred Beatty a Lady Edith Beatty, ktefi ho méli v
soukromém vlastnictvi. Pozdéji obraz ziskala Helen Chester Beatty, kterd ho v Londyné
zanesla do aukéniho domu Christie’s. A tak byl obraz koupen 30. biezna 1987 v aukci
spole¢nosti Yasuda Fire & Marine Insurance Company, Ltd. Japonsky pojistovaci magnat

Yasuo Goto zaplatil za obraz castku 24.75 millionti liber. Od té doby je obraz vystaven v

47 Wikipedie, 13.2.2021 [online]. Sunflowers. [cit. 2021-03-29]. Dostupné z: <https://
en.wikipedia.org/wiki/Sunflowers (Van Gogh series)#The Arles Sunflowers>.
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Seiji Togo Yasuda Memorial Museum of Modern Art. Netrvalo dlouho a zacaly se
objevovat pochybnosti a spekulace o pravosti obrazu. Za jednoho z moznych autora se
povazuje prvni majitel Emile Schuffenecker, ktery byl umélec, malif, u¢itel uméni a
sbératel uméni. Kromé toho vlastnil 1 jiné van Goghovy obrazy, t€¢Z obrazy od Paula
Gauguina a Paula Cézanna. Argumenty o ptivodu obrazu jsou obzvlasté slozité kvili
existenci fady verzi Van Goghovych ,,Slunecnic®, coz ztéZuje jejich rozliSeni v ranych

zaznamech a katalozich. 48
3.7. Shrnuti a zhodnoceni vysledkti dotaznikové Setfeni

V této Casti prace byly zhodnoceny vysledky dotaznikového Setieni provedeného mezi
respondenty. Dotaznikového Setteni se ucastnilo vice Zen nez muzl. Vékova struktura
respondentli nebyla ani zdaleka vyvazena, odpovidali predevsim lidé mladsi (méné nez 18
a 18-25 let). Zucastnili se téz 1idé ve veku 26-35 let a lidé starsi nez 55 let. U respondentli

prevladalo pouze zékladni vzdélani.

Z prizkumu vyplynulo, ze vice nez polovina dotdzanych se nezajima o vytvarné umeéni.
Témeér 90% respondentl odpovédélo, ze se nezucastnili zadné aukce. 4% respondentil
odpovédéli, Ze se ucastnili prezencni aukce, dalsi 4% se G€astnili internetové aukce a zbylé

2% se ucastnili obou aukci.

Vice nez 2/3 (68%) respondentii méa povédomi o Vincentu van Goghovi. 32% respondentil
van Gogha viibec neznalo. Pouze 11% respondentti navstivilo nékterou z vystav o
Vincentovi van Goghovi. Zbylych 89% tak jesté neucinilo. Vzhledem k vysledkiim
dotaznikového Setieni je vhodné doporucit vzdélavacim institucim vénovat vice prostoru k

vyuce vytvarného umeéni napt. formou navstév kulturnich instituci.

Polovina lidi si zakoupila produkt s t¢ématikou Vincenta van Gogha. D4 se ptedpokladat, ze
druha polovina respondentt, ktera si zadny produkt s tématikou Vincenta van Gogha jesté
nezakoupila, tak ani v budoucnu neucini, protoZe se o vytvarné uméni nezajimaji. Ta sama
polovina respondentll neméla zajem o vyhledavani informaci o umélci na internetu.
Zatimco 43% respondentli se o autora zajimalo, a vyhledali si o ném informace na

internetu. 3% respondentil si tento idaj nepamatovalo.

48 Vggallery, [online]. Stems of division in the provenance of "Sunflowers". [cit. 2021-04-1].
Dostupné z: <http://www.vggallery.com/misc/fakes/fakes5d.htm>.
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61% z dotazanych nerozeznala obraz Kosatce, protoze 1idé si dany obraz mnohem vice
zapamatuji na vystavé nez vyhledavanim na internetu. Diivodem je zaroven nedostate¢na
vyuka dé&jin vytvarné kultury na Skolach. Jen 8% respondentil znalo nazev obrazu. Pouze
velmi malo respondentli mélo predstavu o skute¢né cené obrazu, ptesnéji 79 respondentt.
Celkem 655 respondentii odhadovalo naprosto nerealnou ¢astku. Netuspéch respondentti u
této otazky je pochopitelny vzhledem k jejich nizkému véku. 72% respondentti nevédélo o
mozn¢é existenci faleSného obrazu van Gogha, a n€které z nich tato informace zaujala

natolik, zZe si zminénou informaci posléze §li ovéfit na internetu.
Navstivil/a jste nékdy vystavu vénovanou van Goghovi?

Z 1260 respondenttli vystavu navstivilo pouze 11%. VétSina, tedy 89% respondentt, bud’
nem¢la piilezitost vystavu navstivit, a to ani online formou, ¢i o ni nejevila zajem.
Vysledek 1ze zdivodnit prostym faktem, Ze vétSina respondentti byli 1idé mladsi 18ti let,

tedy studenti s nedostatkem financ¢nich prostiedk.
3.8. Vyhodnoceni hypotéz na zéklad¢ dotazniku
H1: Mezi respondenty budou prevladat ti, kteri se zajimaji o vytvarné umeéni.

Na otazku smétfovanou na zajem o vytvarné umeéni odpovédélo kladné 45% respondenttl,
55% respondentd odpovédélo zaporn€. D4 se tedy fici, ze vice nez polovina respondentti se

o vytvarné uméni nezajima. Hypotéza €.1 se tedy nepotvrdila.

H2: VétSina respondentii se konkrétné o Vincenta van Gogha nezajima a jeho dilo

nezna.

Z dotaznikového Setteni vyplynulo, Ze 68% respondentil Vincenta van Gogha zna ¢i o ném
n¢kdy slyselo, zatimco 32% respondentii toto jméno nikdy nezaznamenalo. Umélce na
internetu vyhledavalo 43% respondenttl, zatimco 54% respondentt nikoli. 54%
respondentl si nikdy nezakoupilo Zadny produkt s ndmétem Vincenta van Gogha, 46% si
n¢jaky produkt naopak zakoupilo. 24% respondentii poznalo jedno ze stézejnich dél
Vincenta van Gogha ,,Kosatce®, ale nevédéli, Ze autorem je dany umélec. 8% respondentti
znalo nazev obrazu i umélce, 7% respondentli obraz neznalo viibec. Z téchto tidaji
vyplyva, ze vétSina respondentt van Gogha sice zna nebo o ném nékdy slyseli, ale

nezajimaji se o néj a jeho dilo podrobnéji tudiz neznaji. Hypotéza ¢.2 se tedy potvrdila.
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Zavér

Tato bakalafska prace se soustfedila na pouziti marketingovych néstroji ve vystavni
prezentaci Vincenta van Gogha. Cilem této prace bylo piedstavit umélcovy pocatecni
vystavy a vyuzit zde art marketingové znalosti a vysvétlit, jak se umélec za pouziti art

marketingu proslavil.

V piipad€ van Gogha zafungoval art marketing diky znalostem a vytrvalosti Johanny van
Gogh-Bonger, kterd velmi zasadné¢ ptisp€la k tomu, ze Vincent van Gogh se stal svétove
proslulym a uzndvanym umeélcem. Kdyby jiz ve své dob¢ nedokazala vyuZzit nastroju art
marketingu k propagaci d¢l Vincenta van Gogha, jeho obrazy by zlistaly nehybné lezet
kdesi v kouté, umélec by byl zapomenut a dnes by jej pravdépodobné nikdo neznal.
Navzdory faktu, Ze umélec samotny nesouhlasil s vefejnym prezentovanim svych dél, byly
pravé cetné a peclive pripravené vystavy, z nichz mnohé byly putovni, tim, co zdsadné

ptispélo k umélcovu pozdéjsimu tspéchu a jeho dnesni proslulosti.

Teoreticka ¢ast bakalarské prace byla doplnéna praktickou ¢ésti, jejiz soucasti bylo
dotaznikové Setfeni vénované znalostem respondenti o Vincentu van Goghovi a jeho
vyhodnoceni. Ukazalo se, Ze téméf polovina respondentl sice ma zajem o vytvarné uméni,

o van Goghovi slyselo, ale o jeho osobu a dilo se nezajima.
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