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Abstrakt

Cilem této prace je poskytnout prehled uplatfiovani systému fair trade v Ceské republice se
zamérenim na fair trade kavu. Teoreticka ¢ast vymezuje zakladni pojmy a predstavuje historii a
strukturu fair trade. Ddle pak se prdce zaméfuje na silné a slabé stranky fungovani systému a
seznamuje se zpUsobem prezentace a distribuce fair trade produktt v Ceské republice. Prakticka ¢ast
analyzuje vysledky dotaznikového Setfeni zaméreného na povédomi a oblibu konceptu fair trade
mezi studenty ¢eskych vysokych Skol se zamérenim na fair trade kavu.

Klicova slova

Fairtrade, fair trade kava, FLO, WFTO, spravedlivy obchod

Abstract

The aim of this thesis is to give an overview of the implementation of the fair trade system in the
Czech Republic with a focus on fair trade coffee. The theoretical part of the thesis provides a basic
description of the fair trade system, namely its history and structure. Furthermore, the thesis
describes advantages and disadvantages of the system itself and introduces a way of actual
presentation and distribution of fair trade products in the Czech Republic. In the practical part, the
results of a questionnaire survey, aimed at determining the awareness and popularity of the fair
trade concept among Czech university students with a focus on fair trade coffee, are analyzed.
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Uvod

Pro mnohé z nas je kdva nedilnou soucasti dne, dokaze nas povzbudit a dodat potfebnou energii.
Diky globalizaci si kazdé rano muizeme vychutnat hrnek kdvy z rdznych koutd svéta, aniz bychom
tusili, Ze moznd pravé ta nami zakoupend kava byla vyprodukovana zemédélcem z rozvojové zemé za
neetickych pracovnich podminek.

Problematikou spravedlivého obchodovani, kterd reaguje na nevyhodné postaveni drobnych
zemédélct v rozvojovych zemich, jez jsou Casto zneuzivani velkymi producentskymi korporacemi, se
v dnesni dobé zabyva mnoho vladnich i nevladnich subjektl. Ty pfichazeji s fadou feseni, mezi které
patfi i alternativni zptsob obchodovani zvany fair trade.

Fair trade se snaZi zlepsit Zivotni podminky zemédélcl zrozvojovych zemi, a to zajiSténim
spravedlivych odmén a etickych pracovnich podminek. Béhem poslednich let, fair trade a predevsim
fair trade kava, jakoZto nejprodavanéjii fair trade produkt, ziskava na popularité i v Ceské republice.
Déje se tak zejména diky propagaci fair trade zboZi neziskovymi organizacemi a také snahou o
zvysSovani poc¢tu uvédomeélych zakaznikd, kterym neni Ihostejny plvod produktl, jez konzumuiji.

I mne myslenka fair trade zaujala a jelikoz se pfti své praci baristky v kavarné o kavu blize zajimam,
rozhodla jsem se pfi volbé tématu své bakalarské prace pravé pro fair trade se zamérenim na kavu.
Z prazkum verejnosti v Ceské republice vyslo najevo, Ze se o fair trade zajimaji predevsim mladi lidé
a zejména studenti, ktefi predstavuji i nej¢astéjsi zdkazniky fair trade zboZi. V mé bakalafské praci
jsem se tedy rozhodla toto tvrzeni ovéfit, a to konkrétné zkoumanim povédomi o fair trade kavé mezi
mymi vrstevniky — studenty ceskych vysokych skol.

11



TEORETICKA CAST

1 Cile a metody prace

Cilem této bakalaFské prace je poskytnout piehled uplatiiovani systému fair trade v Ceské republice
na prodej a propagaci fair trade produktl se zamérenim na kavu. S pouZitim odborné literatury a
sekundarnich zdroja se tato prace snazi odhalit silné a slabé stranky fungovani systému fair trade a
vyobrazit jeho prezentaci a povédomi vefejnosti v Ceské republice. Praktickd ¢ast zaméfend na
povédomi o fair trade kdvé se pomoci dotaznikového Setieni snazi odpovédét na nékolik vyzkumnych
otazek a prispét navrhy mozného zlepseni nedostatkl v této oblasti.

V Uvodni kapitole teoretické ¢asti prace budou predstaveny zakladni principy systému fair trade, jeho
historie ve svété i v Ceské republice a také nejdlleZitéjsi fair trade organizace, s nimiz se mGzeme
setkat v prostfedi evropského trhu s fair trade produkty.

Dalsi kapitola se jiz zaméFi na fair trade kavu. PFiblizi zplsob obchodovani stouto fair trade
komoditou od pocatku jejiho prodeje a rovnéz predstavi kritéria, kterd jsou na fair trade kavu kladena
organizaci FLO.

Nasledujici kapitola bude vénovana fair trade a jeho dopadim na spolecnost, v niz budou
zhodnoceny socialni a ekonomické prinosy pro komunity zemédélct zapojenych do tohoto systému.

Predposledni kapitola se pozastavi nad kritikou odborné verejnosti, které fair trade celi.

Posledni kapitola teoretické ¢asti se zabyva dostupnosti a prezentaci fair trade v Ceské republice.
Budou predstaveny Ceské organizace zabyvajici se tematikou fair trade spolu s kampanémi, které
organizuji, s cilem propagace fair trade. Dalsi ¢ast kapitoly bude vénovana zpulsobu distribuce a
dostupnosti fair trade kavy.

V praktické c¢asti této bakalafské prace bude prostfednictvim dotaznikového Setfeni zkoumdno
povédomi a obliba fair trade mezi studenty ¢eskych vysokych skol, opét se zamérenim na fair trade
kavu. Vysledky dotaznikového Setfeni budou analyzovany a budou navrZena feseni moznych
nedostatkd.
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2 Fair trade

Termin fair trade nebo také v prekladu “spravedlivy obchod”, je dle World Fair Trade Organization
(WFTO) definovan jako: ,Obchodni partnerstvi zaloZzené na dialogu, transparentnosti a respektu,
usilujici o vétsi rovnost v oblasti mezinarodniho obchodu. Pfispiva k udrzitelnému rozvoji tim, ze
nabizi lepsi obchodni podminky a zajisténi prav znevyhodnénym vyrobclim a pracovniklim, zejména v
chudych rozvojovych zemich.” (Fair Trade Glossary, 2011).

Zatimco termin fair trade (nebo Fair Trade)' obecné oznacuje spolecenské hnuti & jakoukoliv formu
obchodniho systému dodrzujici urcité ekonomické, socialni a ekologické normy (WFTO, FLO, 2009),
termin Fairtrade (psano bez mezery) predstavuje certifikacni systém fair trade produktli s ochrannou
znamkou, které jsou vyrobené a nasledné prodavané v souladu s principy organizace Fairtrade
Labelling Organizations International (FLO) (Elliott, 2012).

Fair trade mlzZeme povaZovat za alternativu konvenéniho obchodu, kterd umoznuje spravedlivéjsi
rozdéleni vynost mezi rozvojovymi a rozvinutymi zemémi (Wielechowski, 2012). Soucasné se stard o
to, aby byl zisk spravedlivé rozdélen mezi vSechny ucastniky procesu prodeje daného fair trade
produktu, od producenta pres vyvozce az po konecného prodejce (Hejkrlik, 2004). Hlavnim cilem fair
trade je zajistit vyrobclm a zemédélcim spravedlivou odménu za odvedenou préci, kterd odpovida
lokalnim ekonomickym podminkdm a umozriuje pokryt primérné naklady na vyrobu, kterd musi
probihat udrZitelnym zplsobem. Zaroven musi byt pfi vyrobé produktl splnény pracovni podminky
Mezinarodni organizace prace (International Labour Organization, zkratka ILO) (Hejkrlik, 2004).

Existuje nékolik definic standardd formulovanych rGznymi fair trade organizacemi, obecné se vsak da
hovofit o nasledujicich cilech fair trade hnuti, které jsou spolecné:

e zlepSovat Zivotni podminky producentll z rozvojovych zemi zpfistupnénim zahranicnich trha
pro jejich produkty a vykupovanim jejich vyrobk( za spravedlivou cenu, ktera je vyssi nez
minimalni cena na trhu;

e podporovat rozvoj znevyhodnénych komunit ¢i nezavislych zemédélcl a dohlizet na to, aby
ve vyrobnim procesu byly dodrZovany nalezité pracovni podminky a nedochazelo ke
zneuZzivani Zen a déti, ¢i jakékoliv jiné diskriminaci;

e zvySovat povédomi spotrebitelll o negativnich efektech mezinarodniho obchodu a potfebé
socidlni spravedInosti v ramci obchodovani;

e vytvaret dlouhodobé a udrzitelné obchodni partnerstvi zaloZzené na dialogu, transparentnosti
a vzajemném respektu;

e chranit lidska prdva a Zivotni prostredi;

Hlavnimi produkty, na které se fair trade orientuje, jsou zemédélské produkty jako kava, ¢aj, kakao,
titinovy cukr a suSené i Cerstvé ovoce (kde nejvyssi podil mezi Cerstvym fairtradovym ovocem maji
banany). Déle se miZeme setkat i s fair trade obilovinami, ofechy, medem ¢i kvétinami. Kromé
zemédélskych produktl maji velky vyznam i rukodélné vyrobky a textil, jehoZ produkce je prevaziné
spjata s fair trade bavlinou (Wielechowski, 2012).

' Pro jednotnost bude v nasledujicim textu vyuzivano terminu fair trade a jeho ceského ekvivalentu (spravedlivy
obchod).
13



RozliSujeme dva fair trade certifikacni systémy. Prvnim je systém organizace FLO, jenz udéluje
certifikacni zndmku Fairtrade konkrétnim produktim, a to za predpokladu, Ze vsichni Gcastnici
prodejniho fetézce, od péstitele az po prodejce, dodrzi stanovené fair trade standardy. Druhym
systémem se rozumi certifikace organizace WFTO, ktera vyuzivd zndmky Fair Trade Organisation
(FTO), oznacuijici celé organizace a dodavatelské spolecnosti vénujici se fair trade prodeji, spliujici
soubor kritérii stanoveny WFTO? (Bilkova, 2015).

Dle vyrocni zpravy FLO za rok 2014, Fairtrade produkty dosahly ve stejném roce obratu 5,9 miliardy
euro, coZ znamenalo 10% narUst prodeje oproti roku 2013. Zemémi s nejvétsimi trzbami za Fairtrade
produkty jsou Velka Britanie, Némecko, Francie a USA. K nejvétSimu zvySeni prodeje doslo ve
Svédsku (37 %) a Némecku (27 %). Na nasledujicim grafu mdzeme sledovat svétovy vyvoj trieb
vyrobkd s certifikaci Fairtrade od roku 2004 do roku 2014 (FLO, 2014).

Celosvétové trzby Fairtrade vyrobklv
letech 2004 - 2014

5,0
& 5.5
4,984 4 757
4,319
3,443
2,895

2,381
1,623

triby v miliardich euro

0 T T T T T T T T T T 1
2004 2003 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

rok

Graf 1 Celosvétové trzby Fairtrade vyrobku v letech 2004 az 2014
(zdroj: Fairtrade Foundation, 2015 a Statista, 2016; vlastni zpracovani; hodnoty jsou uvedeny v miliardach euro)

%V sougasné dob& WFTO pfipravuje uvedeni vlastni znamky pro produkty vyrabéné a prodavané ¢lenskymi
organizacemi dle WFTO Standard( pro Fair Trade Organizace pod nazvem WFTO Product Label (WFTO, 2014).
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2.1. Historie fair trade ve svéteé

Prvniho predchlidce toho, co dnes nazyvame “spravedlivym obchodem”, muiZeme nalézt jiz na
pocatku 19. stoleti v USA. Jednalo se o tzv. Free Produce Movement - hnuti, jehoZ cilem bylo ukon¢it
otroctvi tim, Ze eliminovalo trhy se zbozim vyrobenym otroky. Pozdéji, v obdobi po 2. svétové valce,
prevzali roli predchidcti spravedlivého obchodu americké naboZenské organizace®, které zadaly
dovdzet zbozi vyrabéné uprchliky, chudymi temeslniky ¢i jinak znevyhodnénymi komunitami
(Rosenthal, 2012). V 50. letech se hnuti fair trade zacalo prosazovat i v Evropé a to spusténim
programu “Helping-by-Selling” britskou organizaci Oxfam v roce 1959, specializujiciho se na prodej
femeslnych produkt( vyrobenych v rozvojovych zemich. O 10 let pozdéji v Nizozemi vznikd tzv.
“Svétovy obchod” (Worldshop) - prvni prodejna ru¢né vyrabénych produktd z rozvojovych zemi
(Bacon, 2010).

AZ do 80. let 20. stoleti stala vétSina aktivit, vyuzivajici alternativni zplsoby distribuce zboZi mezi
vyrobcem a konecnym spotiebitelem, mimo hlavni proud svétového obchodu. To se zménilo v roce
1988, kdy pod nizozemskou nadaci Max Havelaar vznikla prvni certifikace produktu v souladu s fair
trade pravidly. Jednalo se o fair trade kdvu domorodych zemédélci z mexického Chiapas,
podporovanych nizozemskou nevladni organizaci Solidaridad (Rosenthal, 2012). Pomoc této
komunité zemédélcl spocivala v podpore prodeje jejich produktu namisto poskytovani vécnych dar(
a usnadnéni pfistupu k SirSimu trhu a distribuci. Spojeni etického produktu s komeréni distribuci
nastartovalo prodej fair trade kdvy v Nizozemi a rovnéz zvysilo povédomi o této komodité. V dalSich
evropskych zemich vznikly fair trade znacky (napf. TransFair, Fairtrade ¢i Rattvisemarkt), které zacaly
prodavat SirSi sortiment fair trade produktll. Kromé kavy také ¢okoladu, kakao, ¢aj, cukr ¢i banany
(Mimra, 2012).

Koncem 90. let byla jiz zfejma potfeba vzniku mezindrodniho organu, ktery by sjednal jednotny
koncept fair tradu a usnadnil by tak komunikaci a spolupraci v mezindrodnim méritku. V roce 1989
tedy vznikla mezinarodni organizace IFAT (International Fairtrade Association), dnes znama jako
WFTO. O rok pozdéji byla zalozena EFTA, asociace sdruzujici evropské dovozce fair trade produktd.
Dale nasledoval vznik sdruzeni svétovych fair trade obchldkd NEWS! v roce 1994 a mezinarodni
asociace FLO v roce 1997 (Mimra, 2012).

V soucasnosti se hovofi o tzv. Treti viné fair trade, kterd znaci novy vyvoj sméru, kam se fair trade
ubird. Jedna se predevsim o popularizaci pojeti spravedlivého obchodu jako soukromé podnikatelské
¢innosti, vzniku a rostouci oblibé obchidkl specializovanych na fair trade vyrobky a také zapojeni
velkych obchodnich fetézcl (napt. Tesco ¢i Carrefour) k hnuti fair trade v podobé vytvareni vlastnich
fad produkt(l, které odpovidaji zasadam spravedlivého obchodu (Mimra, 2012).

Co se tyce podilu fair trade produktl na trhu, nejlepsich vysledkl dosahuji predevsim zemé zapadni
Evropy v Cele s Velkou Britanii, kde je povédomi verejnosti o fair trade na vyssi Urovni a prodej fair
trade zboZi ma deli tradici. V roce 2012 byla vice ne? polovina prodanych banan( ve Svycarsku
oznacena znamkou Fairtrade, ve Velké Britanii tvofil cukr se znamkou Fairtrade 40 % z veskerého
prodeje baleného cukru a v Némecku neslo oznaceni Fairtrade 20 % prodanych kvétin (Fairtrade
Cesko a Slovensko, 2013).

? Protestantské organizace Ten Thousand Villages a SERRV.
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2.2. Historie fair trade v Ceské republice

Hnuti fair trade nema v Ceské republice tak dlouhou historii jako v zédpadnich zemich, a to predeviim
z divodu uzavieného trhu béhem komunistického rezimu, trvajiciho az do konce 80. let. Prvni
aktivity spojené s fair tradem proto mlzZeme zaznamenat az béhem 90. let, kdy doslo k otevreni
¢eského trhu svétu a pfilivu zépadniho zboZi. UpIné prvnim obchodem, kde se &esky zakaznik mobhl
setkat s fair trade vyrobky byl Obchldek jednoho svéta zaloZeny sbory Ceskobratrské cirkve
evangelické v roce 1994. Obchlidek dodnes sidli v Praze na Vinohradech a je provozovan v ramci
nadace obecné prospésné spolecnosti Jeden svét (Mimra, 2012).

Daldi prodejni mista byla zakldddna a? v novém tisicileti, kdy fair trade v Ceské Republice dosahl
rychlejsiho rozvoje. Rovnéz byly zaloZeny dalsi organizace, jez si kladou za cil fair trade vyrobky nejen
prodavat, ale i Sifit osvétu mezi verejnosti. Od roku 2003 se v hnuti fair trade zacala angaZovat
Ekumenickd akademie Praha uspofddanim prvniho mezinarodniho seminare a odstartovanim prodeje
fair trade potravin. Ve stejném roce vznikla Spolecnost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani,
zabyvajici se predevsim poradanim vzdélavacich akci v oblasti fair trade, kterd o rok pozdéji zalozila
obchod NaZemi, prvni prodejnu fair trade vyrobkd v Brné. Postupné obchod NaZemi rozsifil své
pobocky i do dalsich esti prodejnich mist v Praze, Olomouci, Trurnové, Poli¢ce, Usti nad Labem a v
Pardubicich. Vznikly i prvni firmy zabyvajici se fair tradem - Fair Trade Centrum v roce 2005, Excellent
Plzent v roce 2007 a o rok pozdéji také spolec¢nost Fairové a Mamacoffee, prvni Fairtrade prazirna
kavy v Ceské republice (Kratka, 2009). Vznikly i dalsi fair trade prodejny, jedna ve Znojmé pod
spravou spolecnosti Fair Trade Centrum a dalsi dva obchody v Praze, kde se jednalo o obchldek s
nazvem Fair&Bio oteviené Ekumenickou akademii Praha a druhou pobocku prodejny pod zastitou
Jednoho svéta (Mimra, 2012).

V roce 2004 vyustila potfeba vytvoreni spolecné strategie pro rozvoj fair tradu u nds v zaloZeni
Asociace pro fair trade, jejimz Ukolem je sdruzovat pravnické osoby zabyvajici se prodejem fair trade
produktll a dohlizet nad spravnym uZivanim a propagaci ochrané znamky Fairtrade. Za vznikem
Asociace pro fair trade stoji spolecnosti Jeden svét, Spolecnost pro Fair Trade (v soucasnosti NaZemi -
Spolecnost pro fair trade) a Ekumenickd akademie Praha. V roce 2009 navdazala Asociace pro fair
trade oficialni spolupraci s mezinarodni asociaci FLO (Fairtrade Labelling Organizations International),
kde plni funkci ¢lena a partnerské marketingové organizace (Mimra, 2012).

V roce 2014 doséahl prodej vyrobkd s certifikaci Fairtrade v Ceské republice 203 miliond korun, oproti
predeslému roku se jednd o 17% narlst. Nejprodavanéjsi komoditou u nas je jiz nékolik let kava,
ktera tvofi 68 % z celkového obratu fair trade produkt( (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015a). Tato
¢isla dobre ilustruji fakt, ze zajem o fair trade vyrobky v Ceské republice stoupd. Za zvy$ovéni obratu
prodeje mlze i skutecnost, Ze fair trade produkty jsou ¢im dal vice dostupnéjsi a nabidka obchodnikd
se neustale rozsifuje. MlzZeme se s nimi setkat jak ve specializovanych fair trade obchudcich, tak i ve
velkych obchodnich fetézcich, internetovych obchodech ¢i prodejnach se zdravou vyZivou. Dle
poslednich dostupnych dat z tiskové zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko se nejvice fair trade zboZi
proddava v gastronomickych zatizenich (45 %) a obchodnich fetézcich (25 %). Na prodejny se zdravou
vyzivou ptipada 16 % z celkového prodeje, internetové obchody maji 6% podil a ve specializovanych
fair trade prodejnach se prodd 4 % zcelkového mnoZstvi fair trade zboZi (Fairtrade Cesko a
Slovensko, 2012).

Dle infografického letdku organizace Fairtrade Cesko a Slovensko z roku 2015, ktery mapuje
dodavatele fair trade produkt( v Ceské republice, maze ¢esky zakaznik zakoupit fair trade produkty,
mimo jiné, v obchodnich fetézcich Tesco, Kaufland, Globus, Makro, Interspar, DM Drogerie,
Marks&Spencer, Starbucks, Tchibo, Sklizeno, a Iceland. Dalsimi dodavateli jsou spolecnosti Tony
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Bennett, Segafredo Zanetti, Mamacoffee, Teekanne, J. J. Darboven, Phanner, Ben and Jerry’s, Samay
Coffee i Oriflame.

Na nasledujicim grafu (graf ¢. 2) je zobrazeno, jak se v Ceské republice vyvijel prodej vyrobk
s certifikaci Fairtrade od roku 2005 do roku 2014. D4 se predpokladat, Ze prodej Fairtrade vyrobk(
bude rlst i nadale a to predevsim diky zvySujicimu se povédomi o fair trade a zvétSujicimu se
sortimentu fair trade produkce na ¢eském trhu.

Triby Fairtrade vyrobki v Ceské republice
v letech 2005 - 2014
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Graf 2 Triby Fairtrade vyrobki v Ceské republice v letech 2005 aZ 2014
(zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014a; vlastni zpracovani; hodnoty jsou uvedeny v milionech Kg)

BohuZel neexistuji data hodnotici podil jednotlivych fair trade produktd z celkového prodeje na
¢eském trhu. Jeliko? se v Ceské republice setkdvame s fair trade zboZim pomé&rné kratkou dobu, d4 se
predpokladat, Ze fair trade produkty budou tvofit mnohem mensi podil na trhu nez je tomu v zemich
zapadni Evropy. S rostoucim poctem kampani, mist kde se fair trade zboZi zakoupit a povédomi
spotrebitell se vSak da do budoucna ocekavat rast podilu fair trade produkt( na ceském trhu a to jak
u kavy, kterd predstavuje nejproddvanéjsi fair trade produkt na ceském trhu, tak u téch produktd,
které se zatim v Ceské republice tolik neprodavaji. Takovymi produkty jsou naptiklad fair trade
banany (a jiné druhy ovoce), kvétiny nebo cukr, jejichZ prodej je v zahrani¢i mnohem vyraznéjsi.
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2.3. Struktura fair trade

Vétsina fair trade instituci jsou ¢leny jedné nebo vice mezindrodnich asociaci ¢i organizaci, které
usnadnuji jejich vzdjemnou spolupraci. Tato kapitola predstavuje nejdllezZitéjsi mezinarodni
organizace a asociace, které tvofi kostru celého fair trade systému. V prostredi evropského trhu jsou
hlavnimi aktéry v oblasti fair trade asociace Fairtrade International (FLO), World Fair Trade
Organization (WFTO) a European Fair Trade Association (EFTA). Co se ty¢e amerického trhu s fair
trade produkty, je tfeba zminit organizace Fair Trade USA a Fair Trade Federation, které zastfesuji
aktivity tamniho trhu. V této kapitole budou pfedstaveny fair trade instituce fungujici na evropském
trhu, s jejich? ¢innosti se mGzeme setkat i v prostfedi trhu s fair trade produkty v Ceské republice.

Tabulka €. 1 na konci kapitoly ptedstavuje jejich prehledny souhrn.

Mezinarodni asociace Fairtrade International (s plvodnim nazvem Fairtrade Labelling Organizations
International’, FLO) vznikla v némeckém Bonnu v roce 1997 za ucelem sjednoceni nérodnich
organizaci a vytvareni norem spjatych s fair tradem. Systém znaceni FLO je v soucasnosti
nejrozsirenéjSim a nejuzndvanéjsim certifikacnim systémem s vlastni mezinarodni zndmkou pro fair
trade vyrobky - Fairtrade. FLO rovnéZ pomahd novym producentim k ziskani fair trade licenci k
prodeji. V soucasné dobé je dle FLO (2014) soucasti asociace 1210 producentskych organizaci, které
zaméstnavaji 1,4 milionu zemédélcli a vyrobcl ze 74 zemi. Aktivity asociace jsou financovany
prevainé z Clenskych prispévkl, které jsou vypocteny dle pFijmu jednotlivé clenské organizace, a
dalsich financ¢nich prispévkd v podobé grantl nevladnich organizaci (FLO, 2011a). Na obrazku ¢. 1 je
zobrazen systém certifikace FLO od pocatecniho producenta az po konecného spotrebitele.

Prodava nezpracované
produkty / 2 Obchodnik Prodiva zpracované produkty
obchodnikovi S —————————— drriteli licence
Maze byt jeden nebo vice:
& Komeréni exportér \ .
1 Producent - e 3 Drzitel licence
Mize byt # Komeréni zpracovatel Mize byt:
@ druzstvo maloproducenti #® Organizace spravedlivého ® Bézny maloobehod
@ plantizni deinik obchodu ® Béng velkoobchod
@ Organizace spravedlivebo
FLO vytvifi a kontroluje obchodu
= standardy pro
FLO vytvafi standardy &N Y Spravedl’i\’F}.’ obchod Prodivi
a monitoruje jejich dodrzovani g vysledny
na Grovni producenti. produkt
FLO poskytuje producentam spotiebiteli

pomoc s prodejem. FLO

Kontrola systému
FAIR TRAISE

Mnozstvi prodané prucenty
se mus( rovnat mnoZzstvi

"
prodané spotiebitelim

Asociace 4 Spotiebitel
pro Faitrade g
#* Produkty Ceska republika o‘g\i:‘ !1?153: 1.10ﬁl:f‘tl*lem

Odpovédnost FLO e T ;
% Kontrakty zvyseni objemu prodeje

Obrazek 1 Systém certifikace FLO
(zdroj: Hejkrlik, 2004)

* 0d roku 2004, kdy doslo k rozdéleni na dvé samostatné jednotky, se pouziva nazev Fairtrade International, nadale se vsak
muZeme setkat s uzivanim zkratek FLO a FLO International.
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V roce 2002 vznikla mezinarodni certifikacni znamka Fairtrade, ochrannd obchodni znamka ve
vlastnictvi FLO, ktera spotrebitelim usnadriuje rozpoznat vyrobky certifikované v souladu s principy
fair tradu. Tato zndmka neni udélovana obchodnikiim ¢i organizacim, ale urcitym vyrobkdm Cci
komoditam, které podléhaji nékolika kritériim. Kromé nejcastéji znacenych fair trade produktl jako
jsou banany, kava ¢i kakao se mlzeme setkat i s bavinou, obleé¢enim ¢i Sperky se znamkou Fairtrade.
Hlavnim kritériem je zaruka minimalni vykupni ceny, zajistujici minimalni spravedlivou odménu pro
zemédélce bez ohledu na zmény cen na svétovém trhu. V soucasné dobé se s produkty oznacenymi
znamkou Fairtrade mlZeme setkat ve vice neZ 120 zemich svéta (Fairtrade Cesko a Slovensko,
2016a).

V roce 2004 doslo k rozdéleni FLO na dvé samostatné organizace - Fairtrade International, jez ma na
starosti vytvareni norem v oblasti fair tradu a zaroven slouzi jako podpurna jednotka pro vyrobce, a
FLO-CERT, ktera udéluje certifikace fair trade organizacim a také kontroluje dodrzovani norem a
standardu jak u vyrobcd, tak i u obchodnik(. Certifikace se udéluje na 3 roky, po uplynuti této doby je
nutna revize pro obnoveni, kterou provadi inspekce ze zemé producenta (FLO, 2011b).

World Fair Trade Organization (WFTO), jeZ vznikla v roce 1989 v Nizozemsku pod plvodnim nazvem
International Federation of Alternative Traders, je svétova sit dodavatelskych spolecnosti a asociaci,
organizaci podporujici fair trade, obchodnikll, vyvozcl a dovozcl fair trade vyrobk( na svétové i
regionalni Urovni. Cilem WFTO je zlepseni Zivotnich podminek znevyhodnénych pracovnikll, zejména
ze zemi tzv. globdlniho Jihu, prostfednictvim fair tradu a zménami v usporddani mezindrodniho
obchodu. Ddle se snazi koordinovat spolupraci mezi clenskymi organizacemi a prosazovat jejich
zajmy. Od roku 2004 WFTO udéluje svym ¢lenskym organizacim fair trade certifikaci, tzv. Fair Trade
Organization Mark (FTO Mark) (WFTO, 2014). Znamku FTO muZe ziskat kazda ¢lenska organizace
WFTO, jez splniuje poZzadavky tzv. WFTO Standardu - souboru kritérii odpovidajici 10 Principdm Fair
Tradu (10 Principles of Fair Trade)® a tmluvdm Mezindrodni Organizace Prace (ILO) (Wielechowski,
2012). Jednou z ¢lenskych organizaci je i Fairtrade Cesko a Slovensko, ktera predstavuje narodniho
zastupitele FLO v Ceské a Slovenské republice. Dal$i organizace, s jejich? produkty se miZeme setkat
na Ceském trhu, jsou napftiklad EZA, EL PUENTE nebo GEPA.

WEFTO tvofi pét regiondlnich pobocek, WFTO-Europe, WFTO-LA pro Latinskou Ameriku, WFTO-Asia,
WFTO-Africa a WFTO-North America and the Pacific Rim, jeZ zastupuje Severni Ameriku a ostrovy v
Tichém oceanu. Regionalni pobocky WFTO usnadiuji ¢lendm organizace pfistup na lokalni trhy a
rovnéz poskytuji potfebné informace a sluzby uzplisobené dané lokalité (WFTO, 2014). Od roku 2009
se soucasti evropské pobocky WFTO (WFTO-Europe) stala sit narodnich asociaci “Svétovych
obchod(” (Worldshops), zndma pod zkratkou NEWS!. Ta vznikla v roce 1994 a zastupuje na 3 000
evropskych prodejen s fair tradovym zbozim. NEWS! ma na starosti fizeni evropskych osvétovych
kampani, koordinaci celoevropskych aktivit ¢lenskych asociaci a podporu jejich rozvoje (WFTO 2014).

Vroce 1990 byla v Nizozemi zaloZena European Fair Trade Association (EFTA), jako neformalni
sdruzeni 10 organizaci z 9 evropskych zemi, které dovaZeji produkty znevyhodnénych farmara z
rozvojovych zemi Afriky, Latinské Ameriky a Asie. Hlavnim cilem sdruZeni je podpora spoluprace
¢lenskych organizaci a zvySovani efektivity jejich uUsili. EFTA ma rovnéZ na starosti vedeni databaze
Fairdata, jeZ uchovdva informace o dodavatelich a jejich produktech (Wielechowski, 2012).
Momentalné je soucasti sdruzeni 10 organizaci z 9 evropskych zemi. Jedna se o Svycarskou organizaci
Claro, italskou CTM altromercato, rakouskou EZA Fairer Handel GmbH, némeckou organizaci Gepa,
Spanélskou Intermon Oxfam, dale dvé belgické organizace Oxfam-Magasins du Monde a Oxfam-

> Dostupné na www.wfto.com/fair-trade/10-principles-fair-trade
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Wereldwinkels, Solidar'Monde z Francie a Traidcraft Plc z Velké Britanie. SdruZeni jako celek je
rovnéz clenem WFTO (EFTA, 2015).

V roce 1998 se asociace FLO, WFTO, EFTA a NEWS! (ktera je od roku 2009 soucasti WFTO) spojily v
neformalni asociaci FINE, jejiz hlavni ndplni je umoZnit kooperaci mezi dil¢imi sloZzkami tohoto
sdruzeni ve snaze zajistit prosazovani zakladnich norem a smérnic fair trade a sjednoceni informaci a
komunikacnich systém0( (Wielechowski, 2012). V roce 2004 pod touto fair trade organizaci zapocala
¢innost Fair Trade Advocacy Office (FTAO) se sidlem v Bruselu, kterd ma na starost kontrolu nad
pravnimi ¢innostmi fair trade organizaci, a dale ma za ukol usnadnit komunikaci s institucemi EU v
zalezitostech prosazovani hodnot spravedlivého obchodu (FTAO, 2013).

Tabulka 1 Prehled fair trade instituci na evropském trhu

NEWS!

Ndzev Logo Typ instituce Certifikacni Struktura Dceriné
systém instituce instituce
Fairtrade N\ mezinarodni FAIRTRADE - (od roku 2004)
Labelling sdruzeni €lenskych | oznacujici fair Fairtrade
Organizations fair trade trade produkty | International a
International organizaci FLO-CERT
(FLO) - do roku Eﬁ!%‘l’ /\B:%P/EL
2004
World Fair FAIR mezinarodni FTO - WFTO-Europe, NEWS! -
Trade Qyo 9, 7’4,5 sdruzeni vyrobcd, oznacujici fair WFTO-LA, asociace
Organization 0 5. % dovozcl a prodejcti | trade WFTO-Asia, sdruzujici
(WFTO) 2 oM fair trade produkt | organizace WFTO-Africa, prodejny s fair
pr. O? WEFTO-North trade zboZim,
Q‘lI:IZP:(\ Amfel_'ica.and the | tzv. worldshops
Pacific Rim
European Fair sdruzeni
Trade European Fair Trade Association eerpSkoych
Association dovozc fair trade
(EFTA) produktd
neformalni Fair Trade
sdruzeni organizaci Advocacy Office
FINE FLO, WFTO, EFTA a (FTAO) -

koordinator
prdvnich ¢innosti
fair trade
organizaci
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3 Fair trade kava

3.1. Obchod s kavou

Kava je svétové nejprodavanéjsi zemédélskou komoditou, ktera zajistuje obzivu milionim lidi po
celém svété. Nejvétsimi vyvozci kavy jsou prevdzné chudé zemé tropického a subtropického pdsu,
jejichz hospodafrstvi je ¢asto na produkci kdvy zavislé. Zemé s nejvétsSim objemem produkce kavy jsou
vyobrazeny na grafu ¢. 3.

Nejvétsi vyvozci kavy za rok 2014

Etiopie . Guatemala

Honduras 3% 3%
5% Indle\
5%
Indonésie
6%

Graf 3 Nejvétsi svétovi vyvozci kavy za rok 2014
(zdroj: 1CO, 2014a; vlastni zpracovani)

Jedna se vsak o komoditu, u které financni vydélek ¢asto neodpovida narocnosti jejiho péstovani a
zpracovani. Jeji trini cena je velmi nestabilni a rok od roku se lisi, nebot je ovliviiovdana mnoha
faktory. Na cenu kdvy mize mit vliv jak kvalita drody, kterda je zcela zdavisld na klimatickych
podminkach, tak mira poptavky na trhu a predevsim aktualni vyse produkce. Pravé nestabilité trzni
ceny kavy se snazila zabranit Mezinarodni smlouva o kavé (International Coffee Agreements, ICAs) z
roku 1962, kterd se obnovovala kazdych pét let a pomoci kvét udrZovala stabilni trh s vy$si cenovou
hladinou (Kominek, 2015). V roce 1989 vsak tzv. ICAs nebyly znovu pfijaty, coZz vedlo k narlstu
produkce a v dlsledku k masivnimu propadu cen s kdvou na svétovych trzich. V nasledujicich letech
ceny kavy sttidavé klesaly a rostly aZ do roku 1997, od kdy doslo k dalSimu propadu cen a to az na 0,4
dolaru za libru kdvy (Chmelaf a Spackova, 2004). Toto obdobi je zndmé jako tzv. kdvova krize, ktera
vyvrcholila v roce 2001, kdy cena za libru kdvy opét spadla a to na 50 centl dolaru (Pavelkova, 2006).
Po roce 2004 ceny zacaly opét rlist a to aZz do roku 2011, kdy bylo dosazeno nejvyssi hodnoty za
nékolik desitek let (ICO, 2014b).

Tyto vykyvy cen ovliviiuji nejen hospodarstvi zemi vyvazejicich kavu, ale i péstitele samotné, a to i
pres to, Ze z Castky, kterou spotrebitel za kavu zakoupenou v supermarketu zaplati, obdrzi pouze 7—
10% z ceny. Péstitelé na mensich farmach mohou byt zneuzivani distributory, ktefi jejich kavu
vykupuji za velmi nizké ceny, které ¢asto nepokryji naklady na jejich Zivobyti, coz mlze vést k jejich
zadluzeni nebo ke ztraté tohoto, mnohdy jediného, zdroje obzZivy (Kominek, 2015). Zemé jako
Vietnam a Brazilie reagovaly na vykyvy cen zvySenou produkci pfevainé méné kvalitni kavy, ktera na
trhu s kdvou zpUlsobila dalsi cenové poklesy. Trh s kdvou se nachazel v nerovnovaziném stavu, kdy
nabidka pfevysovala poptavku. Nadnarodni zpracovatelské spolecnosti jako jsou Procter and Gamble,

21



Philip Morris, Sara Lee a Nestlé, které na obchodu s kavou vydéldvaji nejvice, vSak z této situace
profitovaly a to na ukor drobnych zemédélct (Fairtrade Foundation, 2002).

Pravé fair trade reaguje na nespravedlivost konvencniho obchodu a prichazi se zpUsoby jak
nevyhodné postaveni, nejen péstitelll kavy, resit. Spravedlivd cena pro farmare za jeho produkci a
cenova prémie, kterou fair trade poskytuje, se snazi pokryt naklady na dlstojné Zivobyti a investice
do rozvoje techniky i komunit péstiteld.

3.2. Historie fair trade kavy

Kava je prvnim certifikovanym a také nejproddvanéjsim fair trade produktem, a to i pres to, Ze na
rozdil od ostatnich produkt(, jako jsou tfeba banany a caj, které produkuji prevazné velkostatkari, se
obchod s fair trade kdvou stéle orientuje na zemédélska druzstva sdruzujici drobné farmare (Bacon,
2010). Poprvé se objevila na evropskych trzich v 70. letech a o desetileti pozdéji vstoupila i na trhy
severoamerické skrze organizace zabyvajici se alternativnim obchodem (Alternative Trade
Organizations, ATOs), jez se snazily podporovat rozvoj prostfednictvim prfimého a spravedlivého
obchodu. Tyto organizace zakladaly tzv. Worldshops, ve kterych se prodavala, kromé rukodélnych
vyrobkd, i kdva od producentl z rozvojovych zemi. V Evropé byly pocatky fair trade kavy spjaty s jiz
zminénou nizozemskou znackou Max Havelaar. VSe zacdalo spolupraci nizozemské organizace
Solidaridad a mexického druzistva péstujictho kdavu UCIRI - jednalo se o novou formu podpory
komunity vyuZzivajici jednoduchou myslenku, dat péstitelim kavy mozZnost pfistupu na zahranicni trh
a zaplatit jim spravedlivou cenu za jejich produkt (Jaffee, 2007). Organizace Solidaridad tento napad
pfijala a zakomponovala jej do nového trzniho modelu. V roce 1988 vznikla nadace Max Havelaar,
ktera vytvofila licenci “férového” produktu, garantujici, Ze farmari této licencované kavy obdrzeli
cenovou prémii, tvofici podstatu “férové” navratnosti, které farmariim umoini investovat a posilit
jejich ekonomickou pozici (Max Havelaar Foundation, 2013). Principy Max Havelaar zacaly nasledovat
i dalSi organizace zabyvajici se spravedlivym obchodem, jako napfiklad némecka TransFair Germany
nebo britska Fairtrade Foundation, a pozdéji se pfipojily i nevladni organizace z USA, cozZ vydustilo v
zaloZeni mezinarodni asociace FLO (Fairtrade Labelling Organizations International) v roce 1997
(Bacon, 2010). V roce 1994 byla predstavena prvni fair trade kdva znacky Cafédirect coffee (Fairtrade
Foundation, 2012).

Ve Spojenych statech jsou pocatky prodeje kdvy z rozvojovych zemi spjaty s organizacemi, jez v 80.
letech na protest proti uvaleni embarga na dovoz zboZi z Nikaraguy zacaly podporovat nikaragujské
péstitele nakupem kavovych bobd, které byly prazeny a baleny v Belgii a Kanadé. Timto zplsobem
tak nikaragujska kava nepodléhala embargu a mohla byt dovazena do USA (Jaffee, 2007). Cinnost
organizaci v USA nejen v oblasti fair trade kavy je spjata pfedevsim s neziskovou organizaci Fair Trade
USA, dfive Trans Fair USA. ZaloZena byla v roce 1998 a byla také ¢lenem FLO do roku 2011, kdy z
asociace vystoupila a spustila vlastni programy predevsim pro péstitele kavy, ktefi nedokazou splinit
podminky certifikace FLO (Fair Trade USA, 2016).

Velky obchodni vyznam na poli obchodu a prodeje kdvy v USA ma spolecnost Starbucks Coffee
Company, kterd se, od svého zaloZeni v roce 1971, diky postupnému skupovani konkurencnich
fetézcl a spolupraci s velkymi dodavateli kdvy, rozrostla na vice nez 22 tisic pobocek v 67 zemich, jez
momentalné predstavuje nejvétsi obchodni fetézec kavaren na svété (Fridell, 2007). Od roku 2000

spolec¢nost Starbucks zapocala prodej fair trade kavy a jiz v roce 2004 se stala nejvétsim odbératelem
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fair trade kavy na trhu ve Spojenych stdtech. V poslednich letech splfiuje podminky programu
Fairtrade 8,6 % jejich prodavané kavy. Jako vlastni alternativu k Fairtrade programu vydal fetézec v
roce 2004 tzv. Coffee and Farmers Equity (C.A.F.E.) Practices - soubor méfitelnych norem
udrZitelnosti zamérenych na kvalitu kavy, ekonomickou a socialni odpovédnost a ochranu Zivotniho
prostifedi (Starbucks Corp., 2014). Kromé Starbucks rozsifily svij sortiment o fair trade kadvu i ostatni
vyznamné korporace na trhu s kdvou. Vroce 2002 odsouhlasila prodej mensiho mnozZstvi své
prodavané kdvy jako fair trade spolecnost Sara Lee, o rok pozdéji se pfipojil i Procter & Gamble.
Nejvétsi obchodnik s kdvou, spolecnost Nestlé, prodava vlastni smés fair trade kdvy od roku 2005
(Jaffee, 2007). | pres zapojeni téchto vyznamnych korporaci Cinil podil prodeje fair trade kavy na trhu
v USA za rok 2010 pouha 4 %. Oproti tomu ve Velké Britanii, ktera predstavuje nejvétsi odbytisté fair
trade zbozi, tvofila fair trade kava 20 % z celkového prodeje kavy jiz v roce 2004 (Elliott, 2012).

V roce 2014 bylo soucasti FLO jiz 1 210 organizaci spolupracujici az s 1,5 milionem péstitell a
zpracovatell kavy, z toho kolem 730 000 tvofi drobni zemédélci. T¥i ¢tvrtiny Fairtrade kavy pochazi ze
zemi Latinské Ameriky a Karibiku, kde se také nachazi nejvice péstitelskych organizaci (FLO, 2014).
Nejvétsim odbytiStém fair trade kavy je britsky trh, kde je proddno vice nez 20 % celkového objemu
kavy jako Fairtrade. Druhy nejvétsi trh s Fairtrade kavou je Francie, kde jeji podil na mistnim trhu Cini
7 %. 3 a2 5 % je podil fair trade kavy na trzich v Irsku, Lucembursku, Svédsku a Svycarsku (FAO, 2009).

3.3. Fairtrade Kritéria pro kavu

Co se tyce pravidel certifikace Fairtrade, minimalni cena (Fairtrade Minimum Price) pro kavu, kterd
momentalné ¢inni 1,40 dolaru za libru® promyvané kavy Arabica (FLO, 2011c), je uréend k pokryti
nakladd udrzitelné vyroby a sniZuje rizika ztrat zplsobena vykyvy svétovych cen kavy na trhu. Pokud
by byla cena kavy na trhu vyssi neZ stanovend minimalni cena, bude péstiteli vyplacena cena trzni.
Minimalni cena je stanovena na zakladé diskuze mezi zastupci producentl a obchodnikd, a snazi se
reagovat predevSim na rlst cen dopravy, hnojiv i lidské prace. Garantovana cenova prémie
(Fairtrade Premium), ktera ¢ini 20 centl dolaru za libru kavy, musi byt reinvestovana do projektd
rozvijejicich komunitu, napfiklad na podporu vzdélani, zdravotnictvi, mistni infrastruktury Cdi
rekvalifikaci pracovnik(. Od roku 2011, musi byt 5 centl z cenové prémie investovano do oblasti
kvality nebo do zvySovani produktivity péstovani (Dragusanu a kol., 2014).

Fairtrade zaméfuje sva kritéria na rozvoj komunity ve tfech rovindch - socidlni, ekonomické a
environmentdlni. Socidlni rozvoj komunit dba predevsim na existenci demokratické struktury a
transparentni spravy druZstva nebo komunity bez jakékoliv diskriminace. Ekonomickd kritéria se
soustfedi na schopnost péstitelskych organizaci efektivniho vyvozu kdvy a demokratické vyuziti
cenové prémie. Environmentalni kritéria zase povzbuzuji péstitele k nahrazeni nékterych hnojiv a
pesticidl nékterou vice ekologicky Setrnou alternativou. Rovnéz kladou diraz na bezpecné pracovni
postupy pfi praci celé komunity. U komercnich plantazi s velkym poétem zaméstnanci musi byt
zajiSténa minimalni mzda daného regionu, pracovnici mohou kolektivné vyjednavat a plati zde zdkaz
détské nebo nucené prace (Dragusanu a kol., 2014).

6 1 libra = 0,454 kilogramu
23



Kavovy sektor Fairtrade je orientovany prevainé na mensi péstitelské organizace nebo druistva,
kterd obdélavaji pole o rozloze mensi nez 10 hektard a jsou ve vlastnictvi a spravé svych clend.
Péstitelé kavy mohou zazddat o predfinancovani sklizné, a to az do 60 % ze smluvené nakupni ceny,
aby bylo druZstvo schopné pracovnikim za jejich praci zaplatit dfive, neZ obdrzi celou ¢astku za
produkci, coZ mlZe trvat i nékolik mésicli (Fairtrade Foundation, 2012).

Certifikace pro FAIRTRADE kavu vydava FLO-CERT po vstupni kontrole péstitelské organizace na jeden
rok, dalSimi kontrolami plnéni podminek se certifikace da pozdéji obnovovat. Od roku 2004 je podani
Zadosti, vstupni kontrola i dalSi obnoveni certifikace zpoplatnéno. VSechna rozhodnuti o udélovani
certifikace jsou podfizena schvaleni certifikacnimu vyboru slozeného ze zastupcll producentd,
obchodnikl, narodnich certifikaénich organizaci a externich odbornikl. Kontroly a udélovani
certifikaci, jenz koordinuje FLO-CERT, podléhaji mezinarodnim standarddm pro certifikaéni organy
ISO 65 (Dragusanu a kol., 2014).

4 Pozitivni dopady systému fair trade

V roce 2006 probéhl prizkum vnimani dopad( Ucasti v systému fair trade mezi péstiteli kavy ze Sesti
péstitelskych druzstev’ v Kolumbii. Dle Frarikové, autorky priizkumu, patfila mezi nejéastéji uvadéné
vyhody systému fair trade garantovana vykupni cena (Fairtrade minimum price). DalSim vnimanym
pozitivem byla cenova prémie (Fairtrade premium) a moznost jejiho vyuZziti k financovani vlastnich
projektld. V neposledni fadé si péstitelé cenili demokratické organizace druistva s mozZnosti
participace pfi rozhodovani (Frarikova, 2006). Tyto a dalsi vyhody systému fair trade pfiblizi
nasledujici podkapitoly shrnujici pozitivni dopady v roviné ekonomické, socialni a Zivotniho prostredi.

4.1.1. Ekonomické dopady

Asi nejzietelnéjsi pfinosy pro péstitele kdvy predstavuje za prvé jiz zmifiovand minimalni cena, jez se
méni podle aktualni situace na trhu a je urcena k pokryti ndkladd udrzitelné produkce, a za druhé
garantovand cenovd prémie, kterd predstavuje zdroj prijm0 pro investice do rozvoje komunity
producentd. Je nutné vzit v potaz, Ze z celkovych pfijmi z prodané kavy doputuje k péstiteli jen mala
Cast penéz. Dle Utting-Chamorrové (2005), kterd zamérfuje svij vyzkum na péstitele ve venkovské
oblasti Nikaraguy, byla minimalni cena Fairtrade kdvy v daném roce stanovena na 126 dolard za 100
liber kdvy, zatimco trzni cena se pohybovala na 56 dolarech za stejné mnoZstvi. Po odecteni cenové
prémie, vydajl na zpracovani a vyvoz obdrzeli farmafi ¢astku pohybujici se mezi 40 aZz 85 dolary. Po
srovnani prijmd zemédélcl pred a po certifikaci, dosla autorka k zavéru, Ze se prijmy z prodeje kavy
témér zdvojnasobily. K podobnym vysledklim dochazi i Ronchiova (2002) v Kostarice, kde zemédélci
pracujici pod sdruzenim certifikovanych Fairtrade druZstev Coocafé utrzili o 39 % vice neZ ostatni
péstitelé.

Vyuziti cenové prémie zdlezi na demokratickém rozhodnuti druistev, musi vSak byt dodriena
podminka, Ze penize budou investovany na podporu rozvoje komunity péstitelt. Napfiklad kostarické
sdruzeni péstitelskych druzstev Coocafé z pfedchozi studie prevadi 70 % cenové prémie do fondu, ze
kterého jsou péstiteliim poskytovany drobné pujcky. Zbylych 30 % je uréeno na vzdélavaci stipendia

’ Drugstva OCCCA, ACOC, COSURCA, APROSI, ASPROVEGA a Nuevo Futuro
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(Ronchiovd, 2002). Zkoumané komunity v mexickém staté Oaxaca zase vyuZivaji cenovou prémii na
financovani vzdélavaciho centra s vyukovymi programy zamérenymi naptiklad na nové péstitelské
technologie, chov zvifat a alternativni potraviny (Beyer, 2008). V Indii se clenové péstitelskych
druzstev setkavaji jednou rocné, aby rozhodli, jak penize uSetfené z cenové prémie vyuZiji. Na
tamnich plantazich bylo investovdno do vystavby skoly, méstské studny, vzdéldvacich stipendii pro
déti péstiteld nebo stroje zefektiviujiciho vyrobu (Komurkova, 2002). Dle uvedenych prikladd
mUzZeme fici, Ze dodatecné prijmy plynouci z Fairtrade certifikace mohou mit pozitivni vliv na rozvoj
komunity, pokud se spravné wvyuziji, napfiklad ve zmifovanych rozvojovych programech nebo v
podobé pujcek pro péstitele.

Dalsim pfinosem systému fair trade je sniZzeni poctu ucastnik( producentského retézce. Na obrazku ¢.
2 je zobrazeno rozdéleni zisku z jednoho $alku béziné a fair trade kdvy mezi jednotlivé ¢Elanky
producentského fetézce. U béiné kdvy muUZeme pozorovat vyssi pocet Ucastnikl, mezi které se
konecna Castka rozdéluje a také nizsi zisk péstiteld (v pfepoctu cca 3 centy za $alek) nez u fair trade
kavy. Vyssi zisk péstiteld fair trade kavy (v prepoctu cca 15 centl za $alek) je dan vyse zminénou
minimalni cenou.

Salek fair

trade kavy

Obrazek 2 Rozdéleni zisku za Salek bézné a fair trade kavy
(Zdroj: Good, 2010; hodnoty jsou uvedeny v dolarech; upraveno a preloZeno z anglického jazyka autorem)

V rozvojovych zemich, kde drobni zemédélci casto nemaiji pristup k bankovnim Uvérlim, se uplatiuji
rGzna teSeni. Jednim z nich je tzv. mikrofinancovani®. Mikrofinancovéni zemédélcim poskytuje
drobné uvéry, které predstavuji vice prilezitosti k investicim nebo slouZi k pokryti nakladd na Zivobyti
v dobé sadby a sklizné, kdy zemédélci musi vyzit z kapitalu usetfeného z predchozi urody. Pristup k
avéru je tedy pro drobné zemédélce velkym zvyhodnénim. Zpfistupnéni tvérl je rovnéz zakotveno v
pravidlech Fairtrade certifikace. Ta fikaji, Ze druZzstva mohou poZadovat od nakupct jejich produkce
az 60% financovani pfedem a nabizeny Gvér musi mit obdobnou sazbu jako je na svétovém trhu (FLO,
2011d). Dle Beyera (2008) maji certifikovana druzstva vyhodnéjsi postaveni pfi ziskavani Gvérd u
narodnich bank, nebot pozadavky Fairtrade certifikace na dlouhodobé smlouvy dodavaji druzstviim
jistou stabilitu a pro banky je tak méné riskantni pfislibit jim Gvér. Druzstva tak mohou zastdvat funkci
prostfednika pro ziskani Gvéru pro péstitele, ktefi by u formalni Gvérové instituce se Zadosti
neobstali. Pfedcasné financovani rovnéz resi problém s prekupniky zneuzivajici péstitele, jez nutné

® Mikrofinancovani predstavuje financni transakce uréené pro osoby s nizkymi pfijmy, které k bankovnim sluzbam bézné
nemaji pristup. Kromé pojisténi a platebnich transakci se nejcastéji mizeme setkat s kratkodobymi Uvéry nepresahujicich
Castku 100 dolard, fungujicimi na principu kolektivniho ruc¢eni (Rozvojovka, 2012).
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potiebuji penize. Pfekupnici za Urodu sice zaplati péstiteldm ihned, vyZaduji vSak velmi nizké ceny, na
které péstitel v nouzi pfistoupi. Pfedbézné financovani tak zemédélci umozniuje prodat svou Urodu za
vyssi cenu.

4.1.2. Socialni dopady

Fairtrade se v oblasti socidlnich dopadd na komunitu farmar( zaméruje predevSsim na zmény
v oblastech vzdélani a pracovnich podminek. Vzdélani je povazovano za zakladni kamen rozvoje
jednotlivcd i komunit, nebot vyrazné ovliviiuje kvalitu Zivota. Projekty na podporu vzdélavani jsou
nejcastéji financovany z fondlG druistev, které vznikaji diky Fairtrade cenové prémii, urcené
k podpore komunit péstitelt. Ronchiova (2002) jako priklad uvadi sdruzeni certifikovanych druzstev
Coocafé z Kostariky. To investovalo ¢ast prostfedkl z rozvojového fondu do programd na podporu
stfedoskolského a vysokoskolského vzdélavani nebo do projektl potirajici rozdily mezi venkovskymi a
poslat své déti do Skoly. Dle Utting-Chamorrové (2005) byli péstitelé ve zkoumanych komunitach v
Nikaragui schopni zaplatit Skolné pro své déti a zakoupit poZadované vybaveni jako jsou uniformy a
ucebni pomcky. Dokument Living with Coffee (2011), zamérujici se na fair trade druzstva v Kolumbii,
zdUraznuje pozitivni vliv fair trade predevsim na potomky péstitel. Ti ve vétsiné pfipadl odchazi za
praci do velkych mést nebo skonci u vynosnéjsiho, ale nelegdiniho péstovani koky. Diky vyhodam
systému fair trade je vSak vice mladych lidi motivovano zlistat v rodinnych podnicich a pokracovat
v péstovani kavy.

FLO druzstvim rovnéz nabizi mozZnost vzdélavani péstitelll kavy prostfednictvim proskoleného
persondlu z oboru, ktery farmare seznamuje se zpUsoby zlepSovani kvality produkce a doporucuje
vhodné pracovni postupy a ekologické metody manipulace s kdvou (Beyer, 2008).

Oproti ostatnim certifikaénim systémUm se Fairtrade téZ zaméruje na zvySovani Urovné platnych
norem pracovnich podminek. Systémy jako je Rainforest Alliance nebo Utz Certified zakladaji své
pozadavky na dodrzovani pracovnich podminek dle vSeobecné platnych zakon( a umluv, Fairtrade
své standardy navic rozSifuje o pravo na kolektivni sdruzovani a vyjednavani, prdvo na ochranu zdravi
a bezpecnosti osob a zdkaz jakékoliv nucené nebo détské prace (Valkila a Nygren, 2009).

4.1.3. Dopady na Zivotni prostiedi

Zivotni prosttedi, na kterém jsou lidé v koneéném dlsledku zavisli, je povaZovano za kli¢ovy prvek
udrZitelného rozvoje. Proto také Fairtrade zahrnuje jeho ochranu ve svych cilech. Zemédélci by méli
usilovat o rozvoj v oblasti ochrany Zivotniho prostfedi, mimo jiné, vylepSovanim vyrobnich postupl,
citlivym pouzivanim hnojiv a pesticidd nebo snizovanim spotfeby a tempa znecisténi vody (FLO,
2011d). V posledni dobé se u kavy zvysuje poptavka po dvoji certifikaci, tedy aby byla certifikovana
znamkou Fairtrade i Organic. Certifikovani Fairtrade farmafi, jeZ se rozhodli péstovat svou kavu i
ekologickym zplisobem, jsou podporovani ze strany FLO, ktera nabizi Skoleni ekologické produkce a
rovnéz poskytuje minimalni pfiplatek 30 centl dolaru za libru kdvy s oznacenim Organic, jejiz

Vv

prostfedky, at uz z cenové Fairtrade prémie nebo z priplatku za ekologicky zplsob péstovani a
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odborné znalosti, které péstitelim umozZniuji aktivné se podilet na ochrané Zivotniho prostiedi. Dle
Beyera (2008) vedla ekologicky Setrnd produkce certifikovanych Fairtrade druZstev v Mexiku ke
snizeni ztrat pldy zplsobené erozi, doslo k zefektivnéni hospodareni s vodnimi zdroji a zdroven se
znovu zacaly vyuZivat tradi¢ni postupy péstovani kavy.

Kromé ekologicky Setrného zemédélstvi Fairtrade podporuje i dalsi iniciativy chranici Zivotni
prostfedi. Dle Ronchiové (2002) se jiz zmifnované sdruzeni Coocafé z Kostariky ucastni programu
zaméreného na vzdélavani v oblastech zpracovani odpadu, aktivni ochrany Zivotniho prostredi a
rozvoje biodiverzity. DruZstvo také podporuje projekty na ochranu mistni zvéfe a ochranu les(.

5 Kritika systému fair trade

V Uvodu predchozi kapitoly byly uvedeny pozitivni dopady systému fair trade vnimané samotnymi
péstiteli kdvy (viz - str. 20). Dotazovani zemédélci z kolumbijskych druzstev se taktéz vyjadrili ke
slabym strankdm systému, které pocitili za dobu po kterou je dané druzZstvo jeho soucasti. Za nejvétsi
problém byla povazovana minimalni vykupni cena, ktera je sice vyssi nez cena kavy na svétovém trhu,
realné vydaje na udrZitelnou produkci a distojné Zivobyti vSak dle péstitelll nepokryva. Kritizovana
byla také vysoka cena udéleni certifikace a slozitd administrativa (Frarikovd, 2006). Tato kapitola se
zaméfi na zdsadni body kritiky systému vnimané ceskymi i zahrani¢nimi autory. Uvedeny budou i
priklady na konkrétnich druzstvech.

Jednim z prvnich rizik spravného fungovani systému, na které kritici upozornovali jiz od po¢atku jeho
fungovani, byla zavislost zemédélcli na prodeji kdvy a femesinych vyrobk(, ktery tvori nejdllezitéjsi
Cast jejich penéznich pfijm0. Nahlé preruseni produkce, zplsobené napfiklad Spatnymi klimatickymi
podminkami, by mohlo vést ke ztraté Zivobyti, zadluZeni ¢i prodlouZeni obdobi, kdy lidé hladovi.
V zacatcich systému také ¢asto dochazelo ke zpoZzdéni plateb producentim za jejich vyrobky, ktefi na
vyplaceni pIné ¢astky museli cekat mésice i roky (Bacon, 2010).

Dalsim z kritizovanych problém( systému fair trade je negativni vliv na trzni cenu kavy, jeZ je zcela
zavisla na mire produkce. Z ekonomického hlediska, nizsi cena komodity na trhu nas informuje o jeji
nadprodukci a je signdlem pro péstitele aby produkci sniZili nebo se zacali vénovat péstovani jiné
plodiny. Stanovena cena fair trade kavy, ktera je vyssi nez cena konvencni kdvy a navic je obohacena
o tzv. Fairtrade prémii, tento signdl potird a podnécuje dalsi producenty ke vstupu na trh. Dle
Vacenovského (2015) jsou péstitelé v ramci systému fair trade, ktefi za vypéstovanou kavu obdrzi
vice penéz neZ péstitelé mimo systém, motivovani zvySovat jeji produkci. To vede k sniZzovani ceny
nefairtradové kavy a udrzovani péstiteld mimo systém fair trade v chudobé. D4 se tedy fici, Ze pevné
stanovena cena fair trade kavy ve spojeni se Spatnou informovanosti ¢asto negramotnych péstiteld,
nic netusicich o cené a vysi poptavky kavy na svétovém trhu, stoji v opozici proti pravidliim volného
obchodu. Sidwell (2008) také upozorfiuje na fakt, Ze certifikace jsou udélovany pouze druzstvim
podle toho, jaky je jejich potencidl prodeje produktu a zda splfiuji vSechny podminky organizace
udélujici certifikdt. DruZstva, kterd by pomoc doopravdy potiebovala, ale z néjakého dlvodu
podminky nemohou splnit, jsou tak jesté vice znevyhodnéna.
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Casto diskutovana je i kvalita fair trade kavy. Drobni producenti kdvy proddvaji v rdmci systému fair
trade pouze &ast své trody’, kterd je navic zavisld na vlivu pocasi a jeji kvalita se rok od roku méni.
Dle FLO (2016) je minimalni cena za libru kdvy se znamkou Fairtrade druhu Arabica 1,40 dolaru,
problém tedy mlzZe nastat, pokud trini cena kvalitnéjsich zrn cini vice neZ je hodnota 1,40 a trini
cena méné kvalitnich zrn pod tuto hodnotu klesne. Podle Vacenovského (2015) velmi
pravdépodobné nastane situace, kdy druzstvo bude prodavat méné kvalitni Urodu jako fair trade,
nebot za zrna vyssi jakosti mUzZe utrzit vétsi zisk, pokud je prodd mimo systém. Péstitelska druzstva,
jejichz kdva je povazovana za velmi kvalitni, jsou zfidkakdy soucasti systému fair trade. | pres vysoké
ceny, které si za kdvu uctuji, maji o svou Urodu dostatek zajemc(. Pro tato druZstva tak neni vyhodné
prodavat svou kavu jako fair trade, nebot by za ni dostali méné penéz a navic by museli platit
poplatky za certifikaci. Spotrebitel by tak od fair trade kavy nemél ocekavat prémiovou kvalitu.
Tomas Bily, byvaly provozovatel obchldkd NaZemi uvadi, Ze fair trade kdva prodavana na ceském
trhu je kvalitni, ale ve srovnani s béiné prodavanou kavou v obchodech se blizi spiSe prliméru
(Komurkova, 2002).

CertifikaCni systém fair trade se rovnéz potykd s urcitou nedlivérou ze strany spotrebitelll a to
zejména v0ci vysSim cenam, které fair trade produkty nesou. Odrazi vyssi cena skutecné naklady na
udrzitelnou vyrobu daného produktu, nebo se obchodni fetézce pfriZivuji na dlvére uvédomeélého
zdkaznika? Hejkrlik a kol. (2013) uvadi, Ze britsky obchodni fetézec Sainsbury’s prodaval fair trade
bandny za cenu Ctyfi krat vyssi nez staly banany bez certifikace a zaroven tato cena predstavovala
Sestnacti nasobek obnosu, ktery obdriel zemédélec. Podobnym pfipadem v minulosti byla
i spoleénost Tesco, ktera celila kritice kvali pfemrstovani cen fair trade kavy. PFi porovnavani
konvencni kdvy Nescafé s o 1,63 dolaru drazsi fair trade kavou Cafedirect vyslo najevo, Ze péstitel fair
trade kavy pres vyssi cenu fair trade kdvy obdrZel pouze o 0,03 dolaru vice neZ péstitel mimo systém
fair trade. Podil ze zisku, ktery obdrzi péstitel, tedy nebyl Umérny konecné cené baleni fair trade kdvy
v obchodech. Sidwell (2008) uvadi, Ze se k péstiteli z celkové ¢astky fair trade produktu dostane
zhruba 10 %, zbyly zisk utrZi maloobchodnici. TentyZ autor systém fair trade vnima jako velmi
neefektivni zplsob prevodu penéz mezi péstiteli z rozvojovych zemi a spotiebiteli, ktefi jsou ochotni
za fair trade produkt pfiplatit znacné vyssi ¢astku, nez kterou péstitel ve vysledku obdrzi.

Dalsi otazkou je, jak velké povédomi maji péstitelé certifikovanych druistev o fungovani systému fair
trade, a pfedevsim o pravech a povinnostech, které pro né z u¢asti vtomto systému plynou. Valkila a
Nygren (2009), jez se zaméfili na certifikovana druzstva v Nikaragui dosli k zavéru, Ze mistni
zemédélci v nejlepsim pripadé védéli, Ze jejich druistvo proddva Fairtrade kavu, sami jiz vSak nebyli
schopni vysvétlit, co pfesné certifikdt znamena a jaké prava a povinnosti s sebou nese. K obdobnému
vysledku dosel Lyon (2006) v Guatemale. Tato zjisténi tak zpochybriuji schopnost posilit postaveni
chudych zemédélct, nebot jen malo z Géastnik( vyzkumu se citi souéasti globalniho hnuti, jez se snazi
zménit strukturu svétového obchodu.

Jak jiz bylo zminovano v predchozi kapitole, systém fair trade klade vyssi naroky na dodrZzovani
pracovnich podminek, které jsou zdvazné pro vsechny ¢lanky producentského retézce. Dle Valkily a
Nygrena (2009) je vSak kontrola naplfiovani danych norem pfisnéjsi a mnohdy i jednodussi u vétsich
producentskych organizaci nez u malych farem s par zaméstnanci. MlzZe se tedy stat, Ze mensi

? ¢asto pouze okolo 30 % (Vojtko a kol., 2015)
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podniky budou pro kontrolu hlire dostupné a tudiz se v nich poZadované podminky nebudou
dodrzovat.

Problémem je také nedostatek pripadovych studii dopadl fair trade na Zivoty péstiteld, které by
jednoznaéné prokazaly nebo wvyvratily pravdivost informacnich materidld zverejriovanych
organizacemi jako je FLO, WFTO nebo Fair Trade USA, dle kterych ma acast chudych péstiteld v
systému fair trade velmi pozitivni dopady. Dle Vacenovského (2015) byly dopady fair trade v
minulosti zkoumany studiemi s rlznym zamérenim. Zabyvaly se jak ekonomickymi aspekty, jako je
finanéni pfijem, ziskovost nebo objem prodeje, tak aspekty socidlnimi, jako je kvalita Zivota,
vzdélavani, zdravotni péce nebo zacdlenéni do spolecnosti. VSechny vyuzZivaly metody hledani
spojitosti mezi Fairtrade certifikaci a zménami, které se uddly v prostiedi vSech uUcastnikl, tedy
organizaci, farem i domacnosti. Herter a kol. (2009) a Heinmueller a kol. (2011) potvrzuji vyssi prijmy
certifikovanych farmar( v danych oblastech vyzkumu, tyto vysledky vsak nejsou dale podrobeny
zkoumani sprdvnosti spojitosti. Pozdé;jsi studie vyuZivajici metodu srovnavani podobnych skupin
certifikovanych a necertifikovanych péstitelt se rlzni. Zatimco Beucheltova a Zeller (2011) ve své
studii v Nikaragui potvrzuji vyssi prijmy certifikovanych péstiteld kavy, podobné zaméreny vyzkum v
Peru tento vysledek neprokazal. Dragusanu a kol. (2014) vyuZivajici metodu srovnavani druistev
péstitelll za delsi ¢asové obdobi pfed a po certifikaci potvrzuje mirny nardst prijmd, ale vyvraci
zvysSeni objemu prodeje.

Prestoze systém fair trade neni dokonaly a mnohé by se dalo zlepsit, jedna se o iniciativu podporuijici
znevyhodnéné zemédélce z rozvojovych zemi, kterd by méla byt ze strany verejnosti podporovana.
V soucasné dobé jiz existuje nékolik alternativ k fair trade, které reaguji na jeho nedostatky a
pfichazeji s vlastnim feSenim. Jednou z nich je tzv. direct trade (v prekladu pfimy obchod), ktery se
pomalu dostava i do Ceské republiky. Koncept ,pfimého obchodu” prevzala napfiklad ¢eska prazirna
Doubleshot, ktera pfisla s vlastnim programem Kava z rukou farmare. Tento program na vybrané
producenty kdvy rovnéz klade urcité pozadavky, co se tyce kvality a zasad udrZitelné vyroby, ale
oproti fair trade zaruduje, Ze prazirna kdvu odebira pfimo od farmara bez pritomnosti prekupnikl a
vyplacena ¢astka zemédélclim Ucastnicich se systému direct trade je o 25 % vyssi (Doubleshot, 2010).
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6 Dostupnost a prezentace fair trade v Ceské republice

Prodej fair trade produktti je v Ceské republice na vzestupu, o ¢emz hovoii predeviim dlouhotrvajici
narlst trZeb patrny z grafu ¢. 2 (str. 13). Oproti roku 2005, kdy se prodej fair trade zboZi pohyboval
okolo 3 milion(l K¢, Cinily trzby v roce 2014 jiz o 200 milion0 K¢ vice. Tento narlst prodeje fair trade
produktl odpovida stdle se rozsifujici nabidce na ceském trhu a také zvysujicimu se povédomi
spotiebitelll o fair trade. Zatimco dle prizkumu z roku 2010 (Ipsos Tambor CR, 2010) znalo pojem fair
trade 19 % respondent(l, v prizkumu z roku 2014 (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014b) tento pojem
znalo jiz 52 % dotazanych. Oproti roku 2010 také stoupla znalost loga certifikovanych produktd
Fairtrade, a to z 16 % na 26 % za rok 2014. V jiném prizkumu z roku 2014 uvedlo 4 % dotazanych, Ze
fair trade zboZi nakupuji pravidelné (INESAN, 2014). Postupné se tak vytvafi zdkladna pravidelnych
zadkaznik(l. Nejcastéji fair trade produkty nakupuji mladi lidé, pfevazné studenti vysokych skol, ¢astéji
se jednd o Zeny (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014b).

Nejproddvanéj$im Fairtrade produktem v Ceské republice je kdva, v lofiském roce mélo zkudenost
s jejim nakupem necelych 58 % dotazanych. Dle prlzkumu z loriského roku (Pilnd, 2015) je mezi
ceskymi spotiebiteli nejoblibenéjsi fair trade kava znacky Puro, ddle pak kdva prazena v ¢eskych fair
trade prazirnach (Mamacoffee, Volkafé a Fair & Bio). Takrfka 61 % spotrebiteld nakupuje fair trade
kavu v kamennych prodejnach, 28 % dotazanych si ji doprava v gastronomickych zatizenich, jako jsou
kavarny a restaurace. Témér polovina spotrebitell fair trade kavy ji koupi alespon nékolikrat do roka.
Mezi hlavni motivace k ndkupu fair trade kavy patti socidlni a ekologické citéni, kdy lidé chtéji
podpofit zemédélce zrozvojovych zemi ¢i ekologicky Setrné zemédélstvi. Zakaznici u fair trade
vyrobk( predpokladaji také vyssi kvalitu vyrobkd.

Na prodej fair trade kdvy i ostatniho fair trade zboZi v Ceské republice méa kromé dostupnosti tohoto
zboZi znacny vliv také zpulsob, jak jsou fair trade obecné a jednotlivé fair trade produkty
prezentovany verejnosti. Tato kapitola se zaméfi na ¢eské organizace a jejich kampané, jez maji za cil
propagovat a Sifit myslenky fair tradu, a pfispét tak ke zvySovani prodeje fair trade produktd. Druha
¢ast kapitoly predstavi zpGsob distribuce fair trade zboZi v Ceské republice a to prostfednictvim
Ceskych i zahranicnich fair trade organizaci. Zavér kapitoly bude vénovan zplsobu distribuce fair
trade kavy na Cesky trh.

6.1. Prezentace fair trade v Ceské republice

6. 1. 1. Ceské organizace propagujici fair trade

Hlavnimi propagatory fair trade v Ceské republice jsou predeviim nevladni a neziskové organizace,
které se snazi zvysit informovanost verejnosti poradanim prednasek, riznych setkani a workshopd,
vydavanim vyukovych materidld nebo dovozem a prodejem fair trade vyrobkd. Mezi nejaktivnéjsi
organizace, je? se u nds tematikou fair trade zabyvaji, patii predeviim sdruZeni Fairtrade Cesko a
Slovensko, organizace NaZemi, Ekumenickd akademie a obecné prospésné spolecnosti ARPOK a
Jeden svét. V nasledujici kapitole budou jednotlivé organizace pfedstaveny, a blize bude pfiblizena
jejich ¢innost, kterou se podili na propagaci fair trade v Ceské republice.
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zabyvaji propagaci fair trade ¢i obchodovani s fair trade produkty, vzniklo v roce 2004 plvodné pod
nazvem Asociace pro fair trade. Sdruzeni zapocalo Cinnost ¢eského zastupce mezinarodni asociace
Fairtrade International v roce 2009, kdy byla podepsana smlouva o spoluprdci. O tfi roky pozdéji
doslo ke zméné nazvu sdruzeni na Fairtrade Ceska republika. V roce 2014 sdruzeni prevzalo spravu i
nad prodejem fair trade produktdl na Slovensku a zménilo nazev na Fairtrade Cesko a Slovensko.
Hlavni ¢innosti sdruZeni je dohled nad uZivanim a dodrZovanim principl certifikace Fairtrade,
propagace prodeje znamky Fairtrade i ostatnich fair trade produkt na ceském a slovenském trhu a
$iteni povédomi o fair trade mezi vefejnosti (Fairtrade Cesko a Slovensko). V roce 2015 bylo sdruzeni
Fairtrade Cesko a Slovensko pofadatelem 1. Miniveletrhu fairtradovych produktd v Ceské republice.
Od roku 2014 mohou byt ¢leny sdruzeni pouze organizace, jejichz cilem neni obchodni zisk. V
soucasnosti je soucasti sdruzeni 6 clenskych organizaci, jimiz jsou Arcidiecézni charita Praha,
olomoucky ARPOK, fair trade prazirna Mamacoffee, slovenské Centrum environmentalnej a etickej
vychovy Zivica a Nadacia Integra, Ekumenickd akademie Praha a brnénskd organizace NaZemi
(Fairtrade Cesko a Slovensko).

Nevladni organizace NaZemi - Spoleénost pro fair trade byla zalozena v Brné v roce 2003.%
Iniciativou zakladatel( bylo seznamit ¢eské zakazniky s doposud neznamym konceptem fair trade a
privést fair trade vyrobky na cesky trh, cozZ se povedlo v roce 2004, kdy byl zaloZen prvni obchidek s
fair trade produkty (NaZemi, nedat.). V soucasnosti se NaZemi vénuje predevsim provozu
internetového obchodu® a velkoobchodnimu prodeji dovazenych fair trade znacek a také prodejem
vlastnich znacek “férové” kavy FairCafé a cCaje FairTea (NaZemi, 2015). Organizace se snazi o Sifeni
povédomi o fair trade tvorbou informacnich a vzdélavacich material(™, poradanim seminara,
prfednasek a happeningovych akci. Pfikladem je osvétové setkani Férova snidané, kterad se kond v
ramci Svétového dne pro fair trade, nebo Ndrodni fairtradova konference, usporadana pro vsechny
zapojené v ramci kampané Fairtradovd mésta, na niZ se NaZemi rovnéz podili. Mezi kampané a
projekty koordinované organizaci NaZemi patti napt. kampan Fairtradova mésta, projekt a vzdélavaci
program Svét v nakupnim kosiku nebo kampan Usili to na nas! V roce 2014 vznikl, ve spolupraci s
Ceskou televizi, dokument o fair trade kdvé s nazvem Priivodce férového pijaka kdvy (NaZemi, 2015).
Kromé propagace fair trade se NaZemi zabyva problematikou pracovnich podminek v rozvojovych
zemich a prosazovanim globalniho rozvojového vzdélavani ve Skolach.

PraZzska neziskova organizace Ekumenicka akademie zapocala svou ¢innost v roce 1995 jako sdruzeni
cirkvi, cirkevnich organizaci i jednotlivc(, zajimajici se o stejnou problematikou. Zabyva se predevsim
tématy, jako je solidarni ekonomika, udrZitelny rozvoj, klimatické zmény, spravedlivé vztahy ve
spolec¢nosti a vztahy mezi globalnim Severem a Jihem. Na problémy spolecnosti, kterymi se zabyva,
se snazi upozornit pofadanim prednasek, konferenci a publikovanim vzdélavacich materiald.
Ekumenickd akademie rovnéZz podporuje fair trade a od roku 2004 se vénuje velkoobchodnimu
prodeji a provozu vlastniho obchodu s fair trade vyrobky v Praze - Karliné (Mimra, 2012). Ekumenicka
akademie byla jednim ze zakladajicich €lend sdruzeni dnes zndmé jako Fairtrade Cesko a Slovensko a
také stala u zrodu kampané Cesko proti chudobé (Ekumenickd akademie, nedat. a). Organizace se
podili na fair trade kampanich Za férové banany a Za férovou cokoladu, a také je soucasti projektu

10 ;o . . Y . L vl
PUvodné pod nazvem Spolecnost pro fair trade a rozvojové vzdélani.
1

! obchod.nazemi.cz
2 prehled vydanych material( na téma fair trade dostupny na internetové adrese www.nazemi.cz/cs/dokumenty/fair-
trade/informacni-materialy.
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Prosazovani fair trade v politikdch EU. V minulosti se podilela na jiz ukonenych projektech
Awareness for Fairness - Fair Trade a Globalni Vzdélavani, Fair Flowers a QualiFair (Ekumenicka
akademie, nedat. b).

Agentura rozvojové a humanitarni pomoci Olomouckého kraje (ARPOK)* vznikla v roce 2004 pod
zastitou Olomouckého kraje a olomoucké Univerzity Palackého. Jeji ¢innost je primarné zamérena na
rozvojovou a humanitarni pomoc u nas i v zahranici, aktivné se také podili na tvorbé vyukovych
material( uréenych pro globalni rozvojové vzdélavani (Mimra, 2012). Cinnost ARPOKu se dotykd i
tématiky fair trade, organizace je ¢lenem asociace Fairtrade Cesko a Slovensko a rovnéZ podporuje
kampan Za férovou ¢okoladu! (ARPOK, 2015).

Obecné prospésna spolecnost Jeden svét vznikla v roce 2000, pfeménou z plvodni, stejnojmenné
nadace zalozené prazskymi sbory Ceskobratrské cirkve evangelické fungujici jiz od roku 1994. Cilem
spolecnosti, ve které pracuji pouze dobrovolnici, je pomahat potfebnym jak u nas, tak v zahranidi.
Jeden svét podporuje fair trade a to poradanim osvétovych setkani a prodejem fair trade produkt( a
rukodélnych vyrobku z rozvojovych zemi, které jsou k dostani ve dvou Obchudcich Jednoho svéta v
Praze (Jeden Svét, 2010a). Jeden svét je také autorem projektu Fairtradové sbory, jeZ se od roku 2011
snazi apelovat na ¢eské nabozenské sbory a stfediska, aby se rovnéz pfipojily k podpore fair trade. V
soucasné dobé je soucasti projektu Sest certifikovanych Fairtrade sbort (Jeden Svét, 2010b).

B 0d roku 2014 organizace pouziva jiz jen zkrdceny nazev ARPOK.
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6.1.2. Kampané a projekty propagujici fair trade

V predchozi kapitole byly pfedstaveny Ceské organizace zabyvajici se propagaci fair trade, jejichz
¢innost se rovnéz zaméruje na koordinaci narodnich fair trade kampani a projektll. Tato kapitola
bude zaméiena na kampané a projekty probihajici v Ceské republice.

Jeliko? se prvni celorepublikovd kampar zamérena vyhradné na kavu' teprve chysta, bude blize
predstavena kampan Fairtradova mésta, ktera do podpory fair trade zapojuje ¢eska mésta, Skoly a
jiné instituce a vyznamné se podili na Sifeni povédomi o fair trade mezi Sirokou vefejnost. Dale budou
zminény ostatni vyznamné narodni kampané a projekty, aktualni i jiz ukonéené, zamérené bud na
Siteni povédomi o fair trade obecné nebo propaguijici urcity fair trade produkt.

6.1.2.1. Kampari Fairtradovd mésta

Fairtradova mésta je ndzev mezinarodni kampané, ktera vznikla ve Velké Britanii v roce 2000, kdy se
mésto Garstang prohlasilo jako prvni tzv. Fairtrade town. V soucasnosti tato kampan probiha jiz ve 25
zemich, kde aktualni pocet “férovych” mést dosahl Cisla 1500 (Fairtrade Towns, 2016). Toto oznaceni
predstavuje mésto s komunitou lidi a organizaci, kde jednotlivé slozky vzajemné spolupracuji a jejich
cilem je podpora a Siteni povédomi o fair trade. Pro predstavitele zapojenych mést tato kampan
predstavuje zpUsob jak ukazat verejnosti, Ze pravé jejich mésto je spolecensky zodpovédné a je
aktivni v oblasti pInéni mezinarodnich cil( udrZitelného rozvoje (NaZemi, 2011).

Pro ziskani statusu Fairtradového mésta je dle oficidlnich internetovych stranek™ kampané zapotiebi
splnit pét klicovych kritérii:

e Vytvofit mistni radu, jeZ bude mit na starosti rozhodnuti tykajici se podpory fair trade.

e Podpora fair trade je soucasti oficialnich strategickych dokumentd mésta.

e  Fair trade produkty jsou dostupné v mistnich obchodech ¢i kavarnach.

e Fair trade je podporovan i ze strany mistnich organizaci jako jsou $koly, cirkve, nevladni
organizace a jiné.

e Povédomi o fair trade je Sifeno prostfednictvim mistnich médii.

V Ceské republice je kampari fizena spole¢nym Usilim organizaci NaZemi, Ekumenickd akademie a
Fairtrade Cesko a Slovensko. Jako prvni ziskaly status Fairtradového mésta soucasné mésta
Litoméfice a Vsetin v roce 2011. Od té doby se pocet mést s timto statusem rozrostl o dalSich sedm,
jsou jimi mésta Cesky Krumlov, Chrudim, Hodonin, Kromé&fiz, Mlada Boleslav, Tfebi¢ a Volyné. Mésta
Brno, Tisnov a Velké Pavlovice maji status Zadatele, nebot zatim nebylo spinéno vsech pét kritérii

(NaZemi, 2011).

Y sdruzeni Fairtrade Cesko a Slovensko planuje spusténi kampané s nazvem Fandime Fairtrade, zamérené na
podporu prodeje fair trade kdvy na ¢eském a slovenském trhu, na jare 2016.
> www.fairtradovamesta.cz
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Obrazek 3 Mapa Fairtadovych mést v €eské republice
Zelené podstavy vlajecek predstavuji drzitele statusu Fairtradové mésto, zelené podstavy predstavuji Zadatele.
(Zdroj: NaZemi, 2011)
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FAIRTRADOVE SKOLY, CIRKVE A URADY

Soucdsti kampané Fairtradova mésta jsou i iniciativy s podobnym zamérem podpory fair trade tykajici
se instituci jako jsou Skoly, cirkve a Ufady. Status Fairtradové skoly ziskaly jako prvni zakladni Skoly ve
Vsetiné a Roznové pod RadhoStém v roce 2012. Kritéria pro ziskani statusu jsou obdobna jako u
Fairtradovych mést, jen jsou upravena pro prostiedi skol (NaZemi, 2015). V soucasné dobé splnilo
kritéria pro ziskani statusu Fairtradové Skoly patndact Skol, mezi nimiz jsou Skoly zakladni a stfedni,
gymnazia, vyssi odborné Skoly a fakulty univerzit. DalSich Sestndct skol o tento status usiluje (NaZemi,
2011).

Status Fairtradové cirkve oznacuje naboZenské organizace, cirkevni sbory ¢i jednotlivé farnosti, které
oficialné podporuji fair trade a poradaji informativni akce s cilem Sifeni povédomi. Momentalné je
zapojeno sedm ndbozenskych organizaci a pét dalSich ¢ekd na uzndni statusu (NaZemi, 2011). Status
Fairtradového uradu je urcen pro ministerstva, krajské Grady a dalsi spravni organy, jez podporuiji fair
trade naptiklad tim, Zze upfednostiuji a poskytuji fair trade produkty ve svém provozu, napt. kdvu v
jideIné ministerstva (NaZemi, 2011).

MiSTNi PODPOROVATEL FAIR TRADE

Mistni podporovatel fair trade je rozSifenim kampané Fairtradovd mésta, pod kterou spada
spolecné s Fairtradovymi Skolami, cirkvemi a ufady. Jednd se o oznaceni predevsim neziskovych
organizaci nebo instituci jako jsou muzea a knihovny, které pfijali tzv. Deklaraci podpory fair trade a
svou Cinnosti toto hnuti podporuji. V soucasnosti titul Mistniho podporovatele fair trade nese osm
organizaci a instituci. Jsou jimi organizace ARPOK, NaZemi, ProLUKA a Spolu férové, déle pak sdruzeni
Fairtrade Cesko a Slovensko, Liska a Za sebevédomé Tiénovsko a také Nemocnice TGM v Hodoniné
(NaZemi, 2011).

6.1.2.2. Dalsi kampané a projekty

Kromé kampané Fairtradova mésta existuji v Ceské republice dal$i iniciativy s cilem $ifit povédomi o
fair trade a podpofit prodej fair trade zboZi. Nasledujici podkapitola predstavi kampané a projekty,
které se podileji nebo podilely na propagaci fair trade.

Kampané Za férové banany! a Za férovou cokoladu! jsou pfimo zaméfreny na propagaci jednotlivych
fair trade produktli, vtomto pfipadé ovoce a cokolady. Obé jsou cCeskou obdobou evropskych
kampani Make Fruit Fair a Make Chocolate Fair, jejichZz cilem je Sifit povédomi spotiebiteld o
problémech, které komeréni produkce zplsobuje, a informovat o moZnostech nakupu
certifikovaného Fairtrade ovoce a ¢okolady (INKOTA — netzwerk, 2013). Kampan Za férové banany!
byla spusténa v roce 2010 a kromé fair trade bananl je zamérena i na produkci ananasl a jiného
tropického ovoce. K jejimu vyvrcholeni doslo v roce 2015 predanim petice za dlstojné podminky
péstitel( predstaviteldm Evropské komise (Za férové bandany, nedat.). Kampan Za férovou cokoladu!
zapocala o tfi roky pozdéji a také byla zakoncena predanim petice tykajici se pracovnich podminek v
ykakaovém pramyslu“ (Ekumenickd akademie, 2015). Na téchto propagacnich akcich se podilely
organizace NaZemi, Ekumenicka akademie a ARPOK.
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Dalsi iniciativou, ktera se tentokrat vénuje prosazovani fair trade v politickych kruzich, je kampan
Volim fair trade, probihajici v zemich Evropské unie pod patronatem organizaci Fairtrade
International a WFTO. V Ceské republice tuto kampari zastituji organizace NaZemi a Ekumenickd
akademie a jejim cilem je apelovat na politické zastupce volené do Evropského parlamentu, aby
verejné podporovali spravedlivy obchod a udrZitelny rozvoj (Volim fair trade, nedat.). Pfi poslednich
volbach v roce 2014 se do Evropského parlamentu dostalo 7 ze 45 Ceskych poslancu, ktefi podepsali
Manifest kampané Volim Fair Trade a zavazali se tak k aktivni podpore cild kampané (NaZemi, 2014).

Jednou z dalSich prevzatych kampani ze zahranici je Svétovy den pro fair trade, ktery se kona kazdou
druhou sobotu v kvétnu. U nas je kampan rozsifena do celého tydne (Tyden pro fair trade), kdy
¢lenské organizace sdruzeni Fairtrade Cesko a Slovensko poradaji po celé Ceské republice rizné
seminare, besedy a ochutnavky fair trade produktti (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016b). Sou¢asti
Svétového dne pro fair trade je i nejvétsich fair trade happeningova akce Férova snidané poradanad
organizaci NaZemi. Kona se ve formé pikniku a jedna se o setkani pfiznivcl fair trade a lokalnich
surovin (NaZemi, nedat.). Prvni Férova snidané byla uspofaddna v roce 2011 na 41 mistech Ceské
republiky (NaZemi, 2013) a v roce 2015 se jiZ akce rozrostla do 115 mést a obci, kde se ji zucastnilo
okolo 4500 lidi (Férova snidané, nedat.).

V lofiském roce byl uspofadan prvni Miniveletrh fairtradovych produktd v Ceské republice, kterého
se se zucastnili dodavatelé a prodejci certifikovanych Fairtrade produktl s cilem seznamit ¢eského
zdkaznika s fair trade nabidkou na domacim trhu. Akce probéhla pod zastitou sdruzeni Fairtrade
Cesko a Slovensko 21. zafi v Praze (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015b).

Na podporu fair trade kavy byl v roce 2014 natocen dvacetiminutovy dokument Privodce férového
pijaka kdvy ve spolupraci Ekumenické akademie, organizace NaZemi a Ceské televize. Dokument
seznamuje se systémem fair trade a jeho pfinosy, ukazuje, jak probihd péstovani kavy drobnymi
farmarfi z Mexika a Guatemaly a rovnéZ informuje o Cinnosti neziskovych organizaci NaZemi a
Ekumenicka akademie v oblasti fair trade (NaZemi, 2015). Odvysilan byl v roce 2015 v rdmci série
dokumentarnich film@ Cesi na misi.'®

18 pokument je volné dostupny na internetovém vysilani Ceské televizi, viz odkaz
www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10604713149-cesi-na-misi/214562262010001-pruvodce-feroveho-pijaka-kavy
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6. 2. Dostupnost fair trade na ¢eském trhu

Pocet dodavatelll a znacek Fairtrade kavy, ale obecné i ostatnich Fairtrade produktd, se na ceském
trhu stéle zvysuje, na éemz ma v poslednich letech svij podil i vznik velkého mnoZstvi internetovych
obchodl orientovanych na fair trade. Do roku 2008 byl prodej fair trade produktd ceskym
zdkazniklm uskuteéniovan pouze prostfednictvim evropskych organizaci skupujicich suroviny ¢i jiz
zpracované vyrobky od fair trade producentll a organizaci, jeZ byly dale prodavany organizacim nebo
obchodniklim, zprostfedkovavajicich jejich prodej na ¢eském trhu. Mezi importni organizace, s jejichz
vyrobky se na ¢eském trhu setkdme nejcastéji, patti napriklad némecké organizace GEPA a El Puente,
rakouské Eine Welt Handel a EZA, nebo francouzsky Lobodis. Po roce 2008 se v prodeji a distribuci
fair trade produktll zacaly angaZovat i ceské neziskové a maloobchodni organizace, které se dfiv
vénovaly pouze propagaci fair trade. VSechny fair trade prodejce a distributory sdruzuje asociace
Fairtrade Cesko a Slovensko, kterd dohlizi na dodriovani fair trade principd (Kratka, 2009). Mezi
neziskové subjekty zabyvajici se prodejem a distribuci fair trade patfi pfedevsim organizace NaZemi,
Ekumenickd akademie a obecné prospésné spolecnosti ARPOK a Jeden svét, které jsou podrobnéji
popsany v kapitole o propagaci fair trade v CR.

Tabulka 2 Pi‘ehled zahrani¢nich distributori fair trade zboZi v CR

Ndzev Logo Zemé pivodu Zaméreni
GEPA ” Némecko fair trade potraviny,
GEPA femesliné a textilni
vyrobky
‘ﬁ;"" TRADE ‘““g
El Puente m Némecko fair trade potraviny,
@EL PUENTE FemesIné, darkové a
B textilni vyrobky
Eine Welt Handel N Rakousko fair trade femeslné
' vyrobky
EINE WELT
H_ANDELAG
EZA Rakousko fair trade potraviny a
femesiné vyrobky
Lobodis Francie fair trade kava
U}
LOBODIS

Jak jiz bylo zminéno, kromé neziskovych organizaci se prodeji a distribuci vénuje rizné maloobchodni
subjekty. Jedna se predevsim o provozovatele kamennych ¢i internetovych obchodl se zdravou
vyZivou a biopotravinami, nebo obchodni fetézce s rozsirenym sortimentem o fair trade produkty. Na
obrazku €. 5 je zndzornéna mapa prodejnich mist fair trade produkt(i v Ceské republice.
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Obrazek 4 Mapa prodejnich mist fair trade produktii v CR
(zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016c)

6.2.1. Distribuce fair trade kavy na ¢eském trhu

V minulé kapitole bylo zminéno, Zze kromé neziskového sektoru se distribuci a prodejem fair trade
zabyvaji i rizné maloobchodni subjekty a organizace. Nasledujici kapitola se zaméfi na organizace a
maloobchodniky na ¢eském trhu, jei se dle aktualniho vy¢tu sdruzeni Fairtrade Cesko a Slovensko.",
vénuji distribuci fair trade kavy, jako?to nejprodavanéjiiho fair trade produktu v Ceské republice
(Fairtrade Cesko a Slovensko, Tiskova zprava, 2014).

S fair trade kavou, at uz s certifikaci Fairtrade nebo z produkce certifikovanych fair trade organizaci,
se mlzeme setkat ve specializovanych obchodech se zdravou vyZivou a biopotravinami,
v kavdrenskych fetézcich a v posledni dobé i v supermarketech a drogeriich. Rovnéz se da zakoupit ve
specializovanych internetovych obchodech, fetézcich kavaren a fair trade prazirnach.

e Internetové obchody

Nejvétsi vybér a dostupnost fair trade znacek kavy zajistuji internetové obchody zamérené na fair
trade sortiment provozované distributorskymi maloobchodnimi spole¢nostmi Fair Trade Centrum,
Fair Made, Fair Trade Market, Tony Bennett a organizaci NaZemi.

Spole¢nost Fair Trade Centrum, ktera kromé e-shopu fairtradecentrum.cz provozuje i kamenny
obchod se zdravou vyZivou ve Znojmé, se specializuje na prodej fair trade produktl od velkych
dodavatelskych organizaci. Na ¢esky trh doddava fair trade kdvu od organizaci EZA, Lobodis, Café
Forestal, Rainhard Schweitzer, Alternativa3, Café de Origen a El Puente a znacky Neuteboom (Fair
Trade Centrum, nedat.).

Fair Trade Market ve svém internetovém obchodé fairtrademarket.cz, kromé fair trade potravin a
kavy organizaci Alternativa3, GEPA, EZA a El Puente a znacek Neuteboom a Puro, prodava i rukodélné
vyrobky z ¢eskych chranénych dilen a ekologickou drogerii (Fair Trade Market, nedat.).

v dostupné na www.fairtrade-cesko.cz/media/letak_dodavatele.81f5.pdf
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Spolecnost Fair Made kromé fair trade cokolddy, ¢aje a suseného ovoce dovazi i fair trade kavu
organizace Cafédirect. Kromé provozu e-shopu fairmade.cz spolecnost porada fair trade jarmarky
(Fair Made, nedat.).

Obchod NaZemi je socidlni podnik organizace NaZemi, jehoz hlavni Cinnosti je distribuce fair trade
produktl. Do roku 2015 mél Obchod NaZemi kromé e-shopu obchod.nazemi.cz i zastoupeni
v podobé kamenného obchldku v Brné. Kromé vlastni znacky “férové” kavy Fair Café prodavaji i kavu
organizaci Cafédirect a Traidcraft (Obchod NaZemi, nedat.).

Posledni spolecnosti zabyvajici se distribuci fair trade produkt( prostfednictvim internetu je firma
Tony Bennett, kterd se specializuje se na distribuci méné zndmych fair trade, bio a vegan znacek na
svém e-shopu tonybennett.cz. Na Cesky trh dovazi fair trade kavu znacky Clipper (Tony Bennett,
nedat.).

¢ Nadnarodni spolecnosti obchodujici s kavou

Dalsimi distributory fair trade kavy v Ceské republice jsou dcefiné spoleénosti nadnarodnich podnik
obchodujicich s kavou, které svij sortiment obohatily o vlastni znac¢ku kadvy s Fairtrade certifikaci.
Patfi mezi né zndma jména firem jako je Tchibo, J. J. Darboven, Miko Kava nebo Segafredo Zanetti.

Némecka firma Tchibo patfi k nejvétsim vyrobclim kavy a nejvyznamnéjsi maloobchodnim prodejciim
na svété, jez v Ceské republice plsobi jiz od roku 1991 (Tchibo, nedat.). U nas se tato spole¢nost
vénuje jak distribuci viastnich znacek kavy a spotfebniho zboZi do obchodnich fetézc(, tak prodejem
kavového sortimentu do gastro zafizeni a kancelafi. Co se tyce fair trade kavy, na ceském trhu
spolecnost Tchibo nabizi cerifikovanou kavu vlastni znacky Vista a nékteré druhy znacky Espresso
(Tchibo coffee service, nedat.).

J. J. Darboven je dcefinnou firmou stejnojmenné némecké spolecnosti distribujici kdvu, ¢aj a
cokolddu. Tato spolecnost se jako jedna z prvnich zapojila v podpore chudych zemédélcl péstujicich
jimi prodavanou kavu, jiz v roce 1993 také rozsifila sv(j sortiment o fair trade kdvu znacky Café
Intencion (J. J. Darboven, nedat.). Za svou cinnost obdrZela v roce 2009 cenu Fairtrade Award
udélovanou némeckou organizaci TransFair (FLO, 2009).

Spole¢nost Miko Kava je zastoupenim belgické firmy Miko, kterd se zaméfuje se na prodej kavy a
pristrojl na jeji pripravu. Soucasti sortimentu spole¢nosti je i vlastni koncept znacky Puro, kterd
predstavuje kavu s Fairtrade certifikaci a kavové pfislusenstvi prevdiné pro gastro klientelu. V roce
2011 doslo ke slouceni se spolecnosti Excellent Plzen s.r.o., ktera fungovala od roku 2007 a zaslouZila
se o rozsireni jak povédomi o hnuti fair trade, tak sortimentu fair trade vyrobkd na c¢eském trhu (Bio-
info, 2011).

Segafredo Zanetti CR je dcefinnou spole¢nosti stejnojmenné italské firmy, ktera se zabyva vyrobou a
prodejem prazené kavy a kavarenskych doplrikd. Od roku 2014 je soucasti prodavaného sortimentu i
fair trade kava znacky Tik Tak (Segafredo Zanetti CR, nedat.).

e Obchodni fetézce

V poslednich letech se ¢im dal castéji mlZeme setkat s fair trade produkty i v regalech ceskych
supermarketl, které tak reagovaly na soucasny trend rozsifovani sortimentu o fair trade u
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zahrani¢nich obchodnich Fetézcll. Mezi Fetézce, jejichi narodni pobocky v Ceské republice se vénuiji
distribuci a prodeji fair trade kavy patfi Tesco a Marks & Spencer. Obé spolecnosti také spustily
prodej vlastnich fair trade znacek.

Retézec supermarkett a hypermarket( Tesco plsobi v Ceské republice od roku 1996 a v soucasné
dobé provozuje na dvé sta prodejen (Tesco, nedat.). V roce 2009 byl sortiment fetézce poprvé
rozsiten o kavu s certifikaci Fairtrade znacky Cafédirect, kterou pro Tesco dodavala ceskd spole¢nost
Fairové (Bio-info, 2009). V roce 2014 Tesco uvedlo na cesky trh fair trade kdvu pod vlastni znackou
Tesco Finest. V soucasnosti jsou v nabidce fetézce 3 druhy fair trade kavy - z Kolumbie, Kostariky a
Guatemaly (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015c).

Marks & Spencer je mezinarodni obchodni fetézec plvodem z Velké Britanie, prodavajici kromé
odévll i kosmetiku a potraviny. V Ceské republice tato spole¢nost pisobi od roku 1996 a v
soucasnosti provozuje 19 prodejen (M&S, 2013). Od roku 2004 je ve vSech kavarnach Café Revive, jeZ
jsou pridruzeny pod prodejny Marks & Spencer, servirovana fair trade kdva a ¢aje (CTK PROTEXT,
2011), a v roce 2006 byl o fair trade kavu vlastni znacky M&S Café expresso rozsifen sortiment vsech
prodejen (Fairtrade Foundation, 2016).

e Retézce kavaren

Mezi predstavitele fetézce kavaren dovazejici fair trade kdvu do Ceské republiky patii americka
spolecnost Starbucks, ktera predstavuje jednoho z nejvétsich vyrobcl a zpracovateld kavy na svété.
Na cesky trh vstoupila v roce 2008 otevienim své prvni poboc¢ky v Praze, momentélné v Ceské
republice provozuje 24 kavaren (Loxcel Geomatics, 2016). Spolecnost Starbucks je povaZovana za
svétové nejvétsiho nakupce fair trade kavy a od roku 2010 zapocala jeji prodej i na ceském trhu (Bio-
info, 2010a). Nejedna se vsak o certifikaci Fairtrade mezinarodni asociace FLO, ale o certifikaci Fair
Trade Certified udélované americkou neziskovou organizaci Fair Trade USA (Starbucks Corp., 2016).

e Fair trade prazirny

Kromé dovazené fair trade kavy, ktera je k dostani v kamennych a internetovych obchodech, je
v Ceské republice také mozné zakoupit kdvu praienou, a to ve tfech praZirnach, jejich? kava je
certifikovdna zndmkou Fairtrade.

Nejstarsi prazirna Fairtrade kavy u nds — Mamacoffee, zapocala svou ¢innost v roce 2008. Spole¢nost
v soucasnosti provozuje, kromé internetového obchodu a prazirny, také 4 kavarny v Praze, vlastni
pekdarnu a k fair trade kavé pribyl dovoz ¢aje a trtinového cukru (Mamacoffee, nedat.). PrazZirna se
primarné soustifedi na dovoz kavy z Etiopie, z jejiz prodejni ceny putuje 10 % na podporu rozvojovych
programi neziskové organizace Clovék v tisni v Etiopii, k dostani je viak i kdva z Mexika, Brazilie,
Tanzanie ¢i jinych zemi, které jsou znamy svou kvalitni kavou (Bio-info, 2010b).
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Druhou prazirnou je Fair & Bio, ktera je zaroven i druzstvem zamérenym na ekologicky a udrZitelny
provoz. Prazirna funguje od roku 2013 a je také prvnim podnikem svého druhu, ktery zaméstnava
zdravotné postizené. Jejich kava s certifikaci Fairtrade pochdzi z druzstev z Nikaraguy, Hondurasu,
Guatemaly a Ugandy, a nese i oznaceni bio, coZ znamend, Ze se jedna o produkt ekologického
zemédélstvi. Kromé& mnoha kavaren po celé CR se tato kdva da zakoupit i v prodejnim Fetézci s
farmarskymi a bio potravinami Sklizeno (Fair & Bio, nedat.).

Treti Fairtrade prazirnou je Volkafé, rodinny podnik z Trutnova, ktery od roku 2000 provozuje
kavarnu a vlastni praZirnu s e-shopem. Kromé kdavy vlastni znacky prazi i kavu s certifikaci Fairtrade z
Mexika a Nikaraguy (Volkafé, nedat.).
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PRAKTICKA CAST

Jak je patrné z predchozich kapitol, propagace fair trade kavy a fair trade produktd obecné v Ceské
republice zajistuji pfedevsim neziskové organizace prostfednictvim kampani a dalSich osvétovych akci
pro verejnost s cilem Sifeni povédomi o fair trade. D4 se tedy predpokladat, Zze vyssi povédomi
spotrebitell o fair trade miZe znamenat vyssi oblibu fair trade produkt(. Zda tomu tak skutecné je,
se snazi objasnit prakticka c¢ast této prace, jejiz vyzkum je zaméren na povédomi a oblibu konceptu
fair trade kavy. JelikoZ minulé prizkumy ukdzaly, 7e fair trade zbo?i v Ceské republice nejéastéji
nakupuji mladi lidé a zejména studenti, pozornost proto bude zamérena pravé na studenty ¢eskych
vysokych skol. Pro vyzkum byla zvolena hlavni vyzkumna otazka s cilem zjistit, jakd je mira povédomi
a obliby konceptu fair trade a konkrétné fair trade kdvy mezi studenty ceskych vysokych skol. Na
hlavni vyzkumnou otdzku navazuji dil¢i vyzkumné otdzky, rozdélujici vyzkumné cile do tfi ¢asti. Prvni
dil¢i otazka vyzkumu se zaméfi na povédomi a oblibu konceptu fair trade kavy mezi studenty ceskych
vysokych Skol. Pfedmétem zajmu bude, zda se respondenti setkali s fair trade kavou, pokud ano, tak
jak casto ji kupuji, zda znaji zakladni principy produkce fair trade kavy a jaké jsou jejich dlvody k
(ne)zakoupeni tohoto produktu. Druha dil¢i otazka se snazi objasnit, jaké je povédomi o konceptu fair
trade obecné, tzn., zda se studenti znaji pojmy a loga spojena s fair trade. Posledni dil¢i otazka se
orientuje na spojitost mezi povédomim a mirou obliby konceptu fair trade. Ve vysledcich
dotaznikového Setfeni se tedy zaméri na odpovédi studentd, ktefi kdvu nakupuji s cilem zjistit, zda je
u tohoto vybéru z celkového vzorku respondentl znatelné vyssi povédomi o principech systému fair
trade.

7 Charakteristika vyzkumu

Tato kapitola se jiz zaméfi na samotny vyzkum povédomi a obliby konceptu fair trade kavy mezi
studenty ceskych vysokych Skol. Vymezeny budou cile vyzkumu, metodika sbéru a vyhodnoceni dat,
vyzkumné otazky a vyzkumny vzorek respondentll. V druhé casti kapitoly budou popsany vysledky
dotaznikového Setfeni a rovnéz budou uvedeny navrhy mozného feseni zjisténych nedostatka.

7.1. Cile vyzkumu

Hlavnim cilem vyzkumu je zjistit, jaké je povédomi a obliba konkrétniho fair trade produktu — fair
trade kavy pravé mezi studenty ¢eskych vysokych skol. Pozornost bude zamérena na znalost principl
systému fair trade kavy a také na dlvody, proc studenti fair trade kdvu kupuji nebo nekupuji. Tento
cil se rovnéz snazi objasnit, zda studenti, ktefi fair trade kdvu kupuji, maji o systému fair trade vétsi
povédomi. Diky tomu bude moZné zhodnotit, zda je vyssi prodejnost fair trade produktl mezi
studenty zplsobena pravé vyssi mirou znalosti systému fair trade.

Dalsim cilem je zjistit, jaka je Uroven povédomi a obliby konceptu fair trade mezi studenty obecné.
Tento cil se zaméfi na znalost zakladnich skutecnosti a principt konceptu fair trade.
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7.2. Vyzkumné otazky

S ohledem na cile vyzkumu byla stanovena hlavni vyzkumna otazka:

Jaka je mira povédomi a obliby konceptu fair trade a konkrétné fair trade kavy mezi studenty
Ceskych vysokych skol?

Dale byly stanoveny dil¢i vyzkumné otdzky:

1. Jakd je mira povédomi a obliby fair trade kdvy mezi studenty Ceskych vysokych skol?
1.1.Jaké je povédomi studentl o fair trade kavé?
1.2.Jaka je obliba fair trade kdvy mezi studenty?
1.3.Jaky je divod student( proc fair trade kavu kupuji nebo nekupuiji?
1.4.)Jaké je povédomi o principech konceptu fair trade kavy mezi studenty?
2. Jakd je mira povédomi o konceptu fair trade mezi studenty ceskych vysokych skol?
2.1. Jaké je povédomi studentl o pojmech fair trade a Fairtrade?
2.2. Jaka je znalost znacek hlavnich fair trade organizaci mezi studenty?

3. Existuje spojitost mezi mirou obliby konceptu fair trade kdvy a povédomim o principech systému
fair trade?

7.3. Metodika sbéru a vyhodnoceni dat

Ke sbéru dat byla pouZita metoda dotaznikového Setfeni. Dotaznik byl vytvoren pomoci internetové
stranky Vyplito.cz uréené pro tvorbu internetovych prizkumda, dale pak byl umistén na studentské
vzorku respondent(l rznych studijnich zaméreni. VyuZitim studentskych skupin na socidlnich sitich se
také eliminoval vétsi pocet respondentl, ktefi nestuduji. Nutno vsak podotknout, Ze vzorek
respondentl u internetového dotaznikll mlze byt ovlivnén mnoha faktory. Da se predpokladat, Ze
dotaznik zaujme spiSe ty respondenty, kterym je toto téma blizké. Tento predpoklad vsak mize
fungovat i opacné, dotazniku se zucastni ti, ktefi fair trade neznaji a jsou zvédavi, ¢im se bude
dotaznik zabyvat.

Castym problémem u dotaznikového 3etfeni je navratnost kompletnich dotaznik(i, tomu se prace
snaZzi vyvarovat stanovenim pfijatelného poctu otdzek. Na zakladé stanovenych vyzkumnych otazek
bylo sestaveno ¢trnact otazek v dotazniku, pficemz na nékteré z nich dale navazovaly otazky dilci.
Pouzity byly prfevainé otazky polouzaviené s moznosti uvedeni vlastni odpovédi, uzaviené vybérové
a vyctové s moznosti vybéru vice odpovédi. VyuZita byla i jedna otazka oteviena. Prvni dvé otazky se
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zaméruji pfimo na respondenta, konkrétné na jeho pohlavi a studijni zaméfeni. Nasledujici Ctyfi
otazky se snaii zjistit znalost fair trade obecné, zbytek otazek se jiz zaméruje na fair trade kavu.

Vysledna data dotaznikového Setfeni byla zpracovana v programech Microsoft Word a Microsoft
Excel, dale byla graficky zndzornéna a popsana. U vysledkd nékterych otazek byly popsany spojitosti
s vybranou skupinou respondentd.

7.4. Vyzkumny vzorek

Dotaznikové Settfeni bylo zaméfeno na studenty ceskych vysokych skol vSech oborovych zaméreni,
jakoZto nejcastéjsi zakazniky fair trade produkt(ll (viz - kapitola Dostupnost a propagace fair trade, str.
26). Zdavodu orientace na uUzkou skupinu respondentl nebylo tfeba rozdéleni do vékovych trid,
s nejvétsi pravdépodobnosti se vékové rozmezi dotazovanych pohybuje mezi devatenactym a
dvacatym Sestym rokem.

V kone¢ném vysledku se dotaznikového Setfeni zucastnilo 227 respondentl. RozloZeni respondentl
podle pohlavi a studijniho zaméreni se vénuje prvni a druha polozka dotaznikového Setieni. Jak je
patrné zgrafu ¢. 4, mezi Ucastniky vyzkumu prevazuji Zeny, které tvofi dvé tretiny vsSech
zG¢astnénych. Zeny v mendi mife prevaiuji i vcelkovém souctu viech &eskych student(l, podle
poslednich dostupnych dat v roce 2014 byl jejich podil na celkovém poctu okolo 60 % (MSMT, 2016).
Studijni zaméreni respondentl bylo rozdéleno do tfi hlavnich kategorii s moZnosti pfidat i jinou
moznost. Graf ¢. 5 zobrazuje prevahu studentl se spolecenskovédnim zamérenim (72 %). Vysoka
Ucast respondentl tohoto zaméreni mlize byt odlivodnéna vyssim zajmem studentl filozofickych,
sociologickych ¢i teologickych obord o téma fair trade. 19 % respondent(l uvedlo technické zaméreni
svého studia a 8 % ucastnikl studuje obory prirodovédné. Dva respondenti uvedli, Ze studuji
kombinaci vice obor0. V celorepublikovém méritku, mizeme sledovat obdobné, ale méné vyrazné
rozdéleni studijnich zaméreni. Stejné jako u vzorku dotaznikového Setfeni, v souctu vsech ceskych
studentd prevazuji spolecenskovédni obory, které studuje necelych 60 % ceskych studentl. 22 %
pfipada na technické zaméFeni a 18 % studentd je pfirodovédného zaméfeni (MSMT, 2016). Mdzeme
tedy konstatovat, Ze vyzkumny vzorek respondentl dotaznikového Setfeni je relativné
reprezentativni.

Graf 4 RozloZeni respondenti podle pohlavi
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Graf 5 RozloZeni respondentl podle studijniho zaméreni
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Ndsledujici kapitola seznamuje s vysledky odpovédi na otazky dotaznikového Setfeni. Jak bylo
zminéno vySe, prvni a druhd polozka dotazniku se vénovaly rozloZeni respondentll dle pohlavi a
studijniho zaméreni. Dalsi otazky se jiz zabyvaji povédomim ucastnikl vyzkumu o konceptu fair trade
a fair trade kavy. Odpovédi respondentl jsou znazornény pomoci vysecovych, sloupcovych a
pruhovych grafld. Vysledna data jsou vyobrazena bud jako podily respondent( v procentech,
nebo jako hodnoty odpovidajici poc¢tu odpovédi respondentd.

Tieti polozka: Setkal/a jste se jiZ drive s pojmy fair trade nebo Fairtrade?

Treti poloZka se snazila zjistit, jaka je mezi respondenty znalost pojmd fair trade a Fairtrade. Vysledek
muzeme hodnotit jako velmi pozitivni, nebot jak je patrné z grafu €. 6, vétsSina respondent( (84 %) se
jiz s pojmy fair trade nebo Fairtrade setkala. Pravidelné se s témito pojmy setkavd dokonce necela
polovina (42 %) respondent(. 31 % dotdzanych uvedlo, Ze jiz o téchto pojmech nékdy slyseli, 11 %
také o pojmech fair trade a Fairtrade slySelo, ale nebyli si jisti, co znamenaji. 16 % respondent( se
s témito pojmy dfive nesetkalo.

Z celkového poctu Zen (172) se s pojmy fair trade nebo Fairtrade setkalo 122 respondentek, coz
odpovidd 71 %. U muzl je tento podil dokonce o néco vyssi, z 55 dotdzanych muz(i zna tyto pojmy 76
% (42).

Zajimava je u této polozky spojitost zaméreni studia respondent se znalosti uvedenych pojmu.
Nejvétsi podil ucastnikl, ktefi se suvedenymi pojmy setkali, se vyskytuje u studentd
s pfirodovédnym zamérenim (84 %). U spolecenskovédnich oborl se s pojmy setkalo 72 %
dotazanych, u technickych obor( kladné odpovédi predstavovaly 67 %. Vysledek u student(
pfirodovédného zaméreni je prekvapivé pfiznivy, stejné tak jako u student( technickych obord. U
spolecenskovédniho zaméreni se vyssi znalost dala predpokladat z divodu vétsi blizkosti tématu
vyzkumu v porovnani s ostatnimi zamérenimi.
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Graf 6 Setkal/a jste se jiZ dfive s pojmy fair trade nebo Fairtrade?
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Pokud odpovéd' ucastnikl na tuto otazku byla kladna, tedy byla vybrana moznost, Ze se s pojmy fair
trade nebo Fairtrade jiz setkali nebo o nich slyseli, nasledovala dil¢i otazka s cilem zjistit, odkud tyto
pojmy respondenti znaji. U&astnici mohli zaznacit vice moZnosti a také uvést vlastni odpovéd),
vysledné hodnoty jsou uvedeny v souctech zaznafenych odpovédi. Dle odpovédi vyobrazenych
na grafu ¢. 7 vyplyva, Ze se respondenti s pojmy fair trade nebo Fairtrade nejcastéji setkali na
internetu a v obchodech (obé moznosti byly vybrany 119 krat) a také ve Skole (96 krat). Méné casto
se Ucastnici vyzkumu s témito pojmy setkali v televizi ¢i v novindch nebo se o nich dozvédéli od
rodinnych pfislusniku ¢i zndmych. Mezi dalsimi misty, kde se respondenti setkali s uvedenymi pojmy,
bylo uvedeno jejich zaméstnani, kavarny a cajovny a také prednasky a jiné propagacni akce
neziskovych a zejména krestanskych organizaci.

Graf 7 Pokud jste se s témito pojmy setkal/a, tak kde?
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Ctvrta polozka: Setkal/a jste se nékdy s timto logem? (logo Fairtrade)

Ctvrta polozka se snaZila objasnit znalost pFiloZeného loga Fairtrade oznacujici certifikované fair trade
produkty (viz - Priloha A). Jak ukazuje graf ¢. 8, vice neZ polovina respondentl (55 %) uvedla, Ze se
s logem jiZ setkala. 26 % dotazanych uvedlo, Ze je mozZné, Ze se s nim jiz setkali, ale nejsou si jisti a 19
% Ucastnikl se s timto logem nesetkalo.
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Graf 8 Setkal/a jste se nékdy s logem Fairtrade?
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Pozornost byla také zamérena na spojitost mezi povédomim o pojmech fair trade nebo Fairtrade a
znalosti loga Fairtrade. Z celkového poctu respondentll (165), ktefi uvedli, Ze se jiz s uvedenymi
pojmy setkali, se jich 73 % také setkalo s logem Fairtrade.

Pokud respondenti na ctvrtou polozku odpovédéli kladné (tzn. Ano a Je to mozné, ale nejsem si tim
jisty/d), mohli prostfednictvim dil¢i otazky uvést, kde se slogem Fairtrade setkali. Taktéz byla
povolena moznost zaznaceni vice odpovédi a uvedeni odpovédi vlastni. Dle grafu ¢. 9 je patrné, ze
nejcastéji se Ucastnici vyzkumu s uvedenym logem setkdvaji na obalech fair trade produktd
v prodejnach se zdravou vyzivou (97 odpovédi) a dale pak v supermarketech a obchodnich retézcich
(67 odpovédi). Kolem padesati odpovédi pfipadlo na internetové stranky, e-shopy zamérené na fair
trade a biopotraviny, specializované fair trade obchody a Skoly, kde se slogem Fairtrade mohli
respondenti setkat naptiklad vramci vyuky. Dale byly respondenty uvadény drogerie, veletrhy
specializované na gastronomii, festivaly a kavarny.

Graf 9 Pokud jste se s timto logem setkal/a, tak kde?
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Pata polozka: Setkal/a jste se nékdy s timto logem? (logo WFTO)

Pata polozka rovnéz zkoumala znalost loga souvisejiciho s fair trade, tentokrat se vsak jednalo o logo
WFTO. Uvedené logo reprezentuje sdruzeni World Fair Trade Organization a zaroven predstavuje
oznaceni organizaci, druzstev a spolecnosti obchodujicich s fair trade produkty. JelikoZz se s timto
logem nesetkdme tak béiné jako slogem Fairtrade (napfiklad na obalech fair trade produkt(
v obchodech), droven znalosti loga WFTO se ocekavala nizsi. Tento predpoklad nam dokazuje graf
¢. 10, ktery zobrazuje, Ze slogem WFTO se setkalo pouze 27 % dotazovanych. Mira znalosti loga
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WFTO je tedy o 28 % nizsi nez u loga Fairtrade. VétSina respondentl (43 %) uvedla, Ze se s
uvedenym logem nesetkala, 27 % se s logem mozna setkala, ale nejsou si jisti.

Graf 10 Setkal/a jste se nékdy s logem WFTO?
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Pro odpovédi ,Ano“ a ,Je to mozné, ale nejsem si jisty” nasledovala dil¢i otazka zjistujici, kde se
respondenti s logem WFTO setkali. U vybéru odpovédi bylo mozné zaznacit vice moznosti. Jak je
mozno vidét na grafu ¢. 11, nejcastéji byl uveden internet (43 krat). Pomérné vyvazené zastoupeni
odpovédi (okolo 20) predstavovaly prodejny se zdravou vyZivou, fair trade obchody a e-shopy s fair
trade zboZim nebo biopotravinami. 20 respondentt také vybralo mozZnost, Ze se s uvedenym logem
setkali ve skole. Nejméné casto (7 odpovédi) byly uvedeny supermarkety a obchodni fetézce.
Ucastnici vyzkumu mimo nabizené moznosti dale uvedli, Ze se s logem WFTO setkali na festivalu,

konferenci nebo v zaméstnani.

Graf 11 Pokud jste se s timto logem setkal/a, tak kde?
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Z vysledk( dotazniku byla také zkoumana spojitost mezi znalosti loga Fairtrade a loga WFTO, tedy
kolik procent respondent(, ktefi se setkali slogem Fairtrade, znd i logo WFTO. Zjistilo se, Ze
z celkového poctu téch, ktefi se s logem Fairtrade jiz setkali (125), 32 % z nich znd i logo WFTO.

Dalsim predmétem zajmu bylo, kolik respondentl se jiz setkalo s pojmy fair trade nebo Fairtrade a
zaroven s logy Fairtrade a WFTO. Po secteni jednotlivych kategorii byl ucinén zavér, zZe z celkového
poctu respondentl se jich 18 % setkalo jak spojmy fair trade nebo Fairtrade, tak slogy
Fairtrade a WFTO.
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Sesta polozka: Co oznacuje logo A a logo B? (Logo A = Logo Fairtrade, Logo B = Logo WFTO; viz -
Priloha A)

Sesta polozka se snazila zjistit, zda respondenti védi co loga Fairtrade a WFTO oznaduji. K uvedené
otazce bylo prilozeno obrazkové schéma, kde logo A predstavovalo logo Fairtrade a logo B
zobrazovalo logo WFTO. U¢astnici vyzkumu byli rovné? upozornéni, aby netipovali a odpovédéli,
pouze pokud jsou presvédceni, Ze je jejich odpovéd spravna. Z celkové poctu respondentll (227) tuto
otazku zodpovédélo 39 % (88). Na grafu ¢. 12 mlzeme pozorovat, Ze vétsina respondentl (75) u této
otazky se spravné domniva, Ze logo Fairtrade oznaduje fair trade, zatimco s logem WFTO se mlZeme
setkat u subjektl obchodujicich s fair trade produkty. Témér tretina z nich ale nevi, Ze tato loga
oznacduji pouze ty fair trade produkty a subjekty, které jsou certifikovany organizacemi FLO a WFTO.
Z celkového poctu vSech uUcastnik(l vyzkumu tak na tuto otdzku odpovédélo spravné pouze 48
respondentt, coZ predstavuje 21 %.

Graf 12 Logo A a B oznacuji?
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Sedma polozka: Setkal/a jste se jiZ s fair trade kdvou?

Sedma polozka se jiz zaméruje na fair trade kavu a snazi se zjistit, kolik studentl se jiz s fair trade
kavou setkalo. PfestoZe je kdva nejprodavanéj$im fair trade produktem v Ceské republice, setkala se
s ni pouze neceld polovina (46 %) respondentu. 30 % dotdzanych vsak uvedlo, Ze o existenci fair trade

vvvvv

Graf 13 Setkal/a jste se jiZ s fair trade kavou?
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Dil¢i otazka byla uréena respondentim, ktefi na sedmou otazku odpovédéli kladné (tzn., vybrali
moznost ,,Ano”“). Cilem této otdzky bylo zjistit, kde se dotazani studenti s fair trade kdvou setkali.
U této otazky bylo moziné u odpovédi zvolit vice moZnosti. Graf ¢. 14 zobrazuje, Ze nejCastéji se
studenti s fair trade kdvou setkali v kavarnach nebo prazirnach (68 odpovédi), ddle pak v prodejnach
se zdravou vyzivou (58 odpovédi) a v obchodech prodavajicich kavu (43 odpovédi). V mensi mire byly
uvedeny supermarkety a obchodni retézce (36 odpovédi), specializované fair trade obchody (35
odpovédi) a e-shopy zamérené na prodej fair trade zboZzi a biopotravin (27 odpovédi). Mimo rdmec
nabizenych moZnosti respondenti také odpovédéli, Ze se s fair trade kavou setkali v drogeriich nebo
na rGznych akcich jako jsou workshopy a festivaly. Jeden respondent byl fair trade kdvou obdarovan a
dalsi se s ni setkal pfi své navstévé Ekvadoru.

Graf 14 Pokud jste se s fair trade kavou setkal/a, tak kde?

0 20 40 60

80

T T T
V kavéarnach/prazirnach

V prodejnach se zdravou vyzivou
V prodejnéch s kavou
V supermarketech, obchodni retézcich

Ve specializovanych fair trade obchodech

e B
e S
B
S
- el

V e-shopech zaméFenych na fair trade/biopotraviny

Osma polozka: Jak Casto si fair trade kavu kupujete?

Osma poloZka si kladla za ukol zjistit, pokud vibec, tak jak ¢asto dotazovani studenti fair trade kavu
nakupuji. Z grafu ¢. 15 mUZeme vycist, Ze 65 % z celkového poctu respondentl fair trade kavu
nekupuje. Pozitivné vsak plsobi informace, Ze ¢tvrtina dotazanych fair trade kavu kupuje prilezitostné
a 8 % respondent( ji koupilo alespon jednou. Zbyla 2 % predstavu;ji ty, ktefi si fair trade kavu kupuji
v obchodech, kavarndch a restauracich vidy, pokud je v nabidce.

Graf 15 Jak casto si fair trade kavu kupujete?
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Nasledujici dil¢i otdzka byla uréena tém respondentlim, ktefi jako odpovéd na osmou otazku uvedli,
Ze fair trade kavu kupuji vidy, pfileZitostné nebo ji zakoupili pouze jednou. Cilem této otdzky bylo
zjistit, jaké jsou dlvody respondentl k nakupu fair trade kavy. U této otazky bylo mozné dopsat
vlastni odpovéd a vybrat vice moznosti, vysledky zobrazuje graf ¢. 16. Nejcastéjsimi divody k nakupy
fair trade kavy byla podpora péstitel(l z rozvojovych zemi (55 odpovédi) a dobry pocit (52 odpovédi).
Dalsimi dlivody byl predpoklad vyssi kvality fair trade kdvy a produkce Setrné;jsi k Zivotnimu prostredi
(25 odpovédi). 19 odpovédi pripadlo na respondenty, kteti fair trade kdvu neznali a chtéli ji vyzkouset.
Nad ramec moznosti dotazovani uvadéli, Zze fair trade zakoupili jako darek pro své blizké nebo kolegy
v praci, dale také protoze jim chutnd nebo protoze Zzadna jina zrovna nebyla v nabidce.

V kategoriich respondent(, ktefi fair trade kdvu nakupuji vidy, kdyZ je v nabidce nebo pfrilezitostné
prevladaji zeny, jejichz podil predstavuje 76 %.

Graf 16 Pokud jste si fair trade kavu alespon jednou koupili, tak z jakého divodu?
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Pro ty, ktefi u osmé otdzky vybrali mozZnost ,Fair trade kavu nekupuji“, byla urena dil¢i otdzka
s cilem zjistit, pro¢ tomu tak je. U této otazky bylo mozné vybrat vice moZnosti nebo doplnit odpovéd
vlastni. Ucastnici vyzkumu nej¢astéji uvedli, 7e fair trade kdvu nekupuji, protoze o ni doposud
neslyseli (52 odpovédi). 17 odpovédi pripadlo na moznost, kdy by si respondenti fair trade kavu radi
koupili, ale nevi kde. DalSimi dlvodu pro¢ dotazovani fair trade kavu nepiji, bylo to, Zze kavu piji
minimalné nebo vibec (14 odpovédi), vyssi cena fair trade kavy (13 odpovédi) nebo S$patna
dostupnost fair trade kavy v jejich mésté (11 odpovédi). 5 respondentl uvedlo, Ze fair trade a jemu
podobné iniciativy vnimaji spiSe jako reklamni trik obchodnikli a proto ji nekupuji. Nad ramec
uvedenych moZnosti Ucastnici vyzkumu uvedli, Ze fair trade kdvu nekupuji, protoZze maji oblibenou
znacku konvencni kavy nebo uprednostiiuji Cerstvé prazenou kavu nad balenou.
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Graf 17 Proc¢ jste si fair trade kavu nikdy nekoupil/a?

O fair trade kavé jsem doposud neslysel/a 52
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Podobné iniciativy vnimam spiSe jako reklamni trik...| 5

Devata polozka: Zdd se Vam fair trade kdva drazsi neZ béZzna kdva srovnatelné kvality?

Cilem devaté polozky bylo objasnit, zda se dotazovanym studentlim zdd fair trade kava drazsi nez
béZna kava srovnatelné kvality. Z vysledkd odpovédi mlizeme vydcist spiSe nizsi droven povédomi o
cené fair trade kavy, nebot zhruba polovina respondentl (51 %) zvolila moznost ,Nedokazu
posoudit”. 23 % ucastnikl vyzkumu se domniva, Ze je fair trade kdva drazsi, rozdil v cené je vsak maly
a 16 % uvedlo, Ze cena fair trade kavy je znatelné drazsi. Zbytek respondentli (10 %) si mysli, Ze cena
je priblizné stejna.

Graf 18 Zda se Vam fair trade kava drazsi nez bézna kava srovnatelné kvality?

® Nedokdazu posoudit

m Ano, ale rozdil v cené
je maly
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stejna

Dle grafu ¢. 19 zaméreného pouze na odpovédi studentd, ktefi jiz s ndkupem fair trade kdvy maji
zkuSenost (viz - predchozi otdzka), mUZeme fFici, Ze se tato skupina respondent(i spiSe pfriklani
k ndzoru, Ze cenovy rozdil obou kav je maly (36 odpovédi = 46 %) nebo Ze je cena pfiblizné stejna (20
odpovédi = 25 %).
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Desata polozka: Co zarucuje spravedlivou odménu pro péstitele kdavy pokryvajici ndklady udrZitelné
produkce?

Desata polozka se snazi zjistit, jakd je mezi respondenty znalost jedné ze zdkladnich garanci fair trade
kavy, kterou predstavuje stanovena vykupni cena, tzv. Fairtrade Minimum Price. Jak je patrné z grafu
€. 20, spravnou odpovéd (,,Stanovena "minimalni" vykupni cena fair trade kdvy, ktera se mlize ménit v
zavislosti na cené kadvy na svétovém trhu“) vybralo 31 % z celkového poctu Gcastnikd vyzkumu.
Prevahu viak méli respondenti, ktefi uvedli, Ze nevi (41 %).

Graf 20 Co zarucuje spravedlivou odménu pro péstitele kavy pokryvajici naklady udrzitelné produkce?

5% = Nevim

m Stanovena "minimalni" vykupni cena fair trade kavy, ktera
se mUZe ménit v zavislosti na cené kavy na svétovém trhu

Pevné stanovena castka, ktera se strhava z ceny kazdého
fair trade produktu zakoupeného v obchodé a je pak
vyplacena pfimo péstiteli

Dotace z fondl organizaci podporujici fair trade

Graf ¢. 21 vyobrazuje zménu vysledkl, pokud zohlednime pouze odpovédi téch studentl, ktefi u
polozky ¢. 8 uvedli, Ze fair trade kavu kupuji vidy, pokud je v nabidce nebo pfilezitostné (n=59). U
tohoto vybérového vzorku respondentli mizeme ve srovnani s celkovym vzorkem (viz graf ¢. 20)
pozorovat vyssi pocet spravnych odpovédi na danou otazku (34 odpovédi = 56 %). le tedy
pravdépodobné, Ze studenti nakupujici fair trade kavu maji o principech fair trade vyssi povédomi.
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Graf 21 Porovnani poctu spravnych odpovédi u celkového a vybérového vzorku
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Jedenacta polozka: Priimérnd cdstka, kterou péstitel fair trade kdvy obdrZi navic oproti péstitelim
mimo systém fair trade je:

Jedenacta polozka se snaZila zjistit, zda respondenti védi, kolik zhruba ¢ini vykupni cena fair trade
kavy (Fairtrade Minimum Price) a tzv. finanéni prémie (Fairtrade Premium) a jestli podle toho dokazou
odhadnout, jakou primérnou ¢astku obdrzi péstitel fair trade kavy navic oproti péstitelim mimo
systém fair trade. Pro lepsi orientaci byla uvedena soucasna cena konvencni kavy na svétovém trhu,
kterd se pohybuje okolo 1,20 dolaru za libru (mérna jednotka pro kavu).

Fairtrade Minimum Price a Fairtrade Premium predstavuji vétsinu zisku, ktery péstitel za libru fair
trade kavy obdrzi. Vykupni cena fair trade kavy se pohybuje okolo 1,40 dolaru za libru a finanéni
prémie Cini 20 centl dolaru za libru kavy. PFi znalosti téchto skutecnosti by respondent mél byt
schopen vydedukovat, Ze priamérna c¢astka, kterou péstitel za libru fair trade kdvy obdrzi navic,
nepresahuje 1 dolar."®

Z grafu €. 22 lze vycist, Ze hodnotu nizsi neZ 1 dolar spravné uvedlo pouze 6 % dotazovanych. 10 %
respondentd si mysli, Ze prdmérna castka, kterou fair trade péstitel dostane navic, se v kazdém
regionu lisi, zatimco 18 % dotazovanych se domniva, Ze tato ¢astka prevySuje 1 dolar za libru kdvy.
Nadpolovi¢ni vétsina respondentt (66 %) zvolila moznost ,Nedokazu posoudit”.

Graf 22 Primérna castka, kterou péstitel fair trade kavy obdriZi navic oproti péstitelim mimo systém fair
trade je:

® nedokazu posoudit

m vysSinez 1 dolar za
libru kavy

tato ¢astka se lisi dle
regionu, kde je kava
péstovana

nizsi nez 1 dolar za
libru kdvy

¥ Hodnota 1 dolaru by nebyla prekrocena ani za predpokladu, ze by fair trade kava nesla zaroven i znamku
Organic, za jejiz produkci je ptFiplatek 30 centl dolaru za libru kavy.
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Graf €. 23 ukazuje, Ze z vybérového vzorku respondentd, ktefi kdvu kupuji vidy, kdyZ je v nabidce nebo
prileZitostné (n=59), 11 % respondentll odpovédélo, Zze primérna Castka kterou fair trade péstitel
dostane navic je nizsi nez 1 dolar za libru kavy. Ve srovnani se vSemi Ucastniky vyzkumu, tak u tohoto
vybérového vzorku mlizeme pozorovat mirny narist spravnych odpovédi.

Graf 23 Porovnani poctu spravnych odpovédi u celkového a vybérového vzorku
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Dvanacta polozka: Myslite si, Ze maji péstitelé kavy v rdmci systému fair trade lepsi pracovni
podminky?

Dvandctd poloZzka se snaii zjistit, zda si respondenti mysli, Ze péstitelé v rdmci systému fair trade maji
zaruceny lepsi pracovni podminky. K moznym reakcim na otdzku byla pfidana podobné vyznivajici
odpovéd, aby bylo moiné identifikovat respondenty, ktefi maji o fair trade standardech vyssi
povédomi.

Jak je patrné z grafu €. 24, témér polovina dotazovanych (45 %) spravnou odpovéd nevédéla. Spravna
odpovéd, tedy moznost , Ano, systém fair trade dodrzuje vlastni zasady nad rdmec mezinarodné
uznavanych Uumluv a dohod.” byla uvedena necelou ¢tvrtinou respondentd (24 %). Vice krat (28 %)
byla oznacena ona podobné vyznivajici odpovéd' s cilem zmast uUcastniky vyzkumu. 3 % respondentd
se domniva, Ze se systém fair trade pracovnimi podminkami nezabyva.

Graf 24 Myslite si, Ze maji péstitelé kavy v ramci systému fair trade lepsi pracovni podminky?
3%

® Nedokazu posoudit

u Ano, systém fair trade kontroluje désledné
dodrZovani mezinarodné uznavanych umluv a
dohod
Ano, systém fair trade dodrzuje vlastni zasady nad
rdmec mezinarodné uznavanych umluv a dohod

Ne, fair trade se pracovnimi podminkami nezabyva

Jak ukazuje graf ¢. 25, pfi zohlednéni odpovédi vybérového vzorku studentl, ktefi kavu nakupuji
prileZitostné a vidy, kdyz je v nabidce, doslo ve srovnani s celkovym vzorkem respondentll ke zvyseni
cetnosti spravnych odpovédi o 12 %.
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Graf 25 Porovnani poctu spravnych odpovédi u celkového a vybérového vzorku
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Trinacta polozka: Diraz na ochranu Zivotniho prostredi u fair trade kdvy je:

Trinacta polozka se snaZi objasnit znalost zakladnich principl fair trade, v tomto pfipadé se jednalo o
ochranu Zivotniho prostiedi u produkce fair trade kavy. Jak ukazuje graf ¢. 26, zhruba polovina
respondentd (51 %) vybrala moznost ,Nedokazu posoudit” 19 % ucastnik( vyzkumu je toho nazoru,
Ze ddraz na ochranu Zivotniho prostiedi je u systému fair trade pfiblizné stejny jako u bio kavy,
zatimco 12 % respondent0 si mysli, Ze Zivotni prostfedi je chranéno méné nez u bio kdvy, ale vice nez
u produkce konvenéniho zemédélstvi. 12 % standardy fair trade na ochranu Zivotniho prostredi
povazuje za vyssi nez u bio kdvy a 6 % dotazovanych uvedlo, Ze systém fair trade ochranu Zivotniho
prostiedi neresi.

Graf 26 Diraz na ochranu Zivotniho prostredi u fair trade kavy je:
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Graf ¢. 27 zobrazuje pouze odpovédi vybérového vzorku studentd, ktefi fair trade kavu nakupuji vzdy
kdyz je v nabidce nebo pfilezitostné (n=59). Dle vysledk(l mzZeme Fici, Ze se tato skupina respondentl
spiSe priklani k nazoru, Ze ddraz na ochranu Zivotniho prostfedi u produkce fair trade kavy je stejny
jako u bio kavy (18 odpovédi = 31 %) nebo Ze je nizsi nez u fair trade kavy, ale vy$si nez u produkce
konvenéniho zemédélstvi (17 odpovédi = 29 %).
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Graf 27 Vysledky odpovédi respondentd, ktefi fair trade kavu nakupuji vidy, kdyZ je v nabidce nebo
prilezitostné (n=59)
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Ctrnacta poloika: Vnimdte néjaké negativni aspekty systému fair trade? Pokud ano, uvedte jaké.

Posledni ¢trnacta polozka se snazila zjistit, zda Ucastnici vyzkumu vnimaji néjaké negativni aspekty
systému fair trade. Jednalo se o otazku otevienou a nepovinnou, respondentim tedy byla ponechana
moznost se k tomuto tématu podrobné vyjadrit. Svlij ndzor na negativni aspekty systému fair trade
uvedlo 15 respondentd, predstaveny budou pouze nékteré, celé znéni odpovédi je k nahlédnuti na
konci prace (viz - Pfiloha B).

Jednim z vnimanych negativ byla domnénka, Ze systém nezahrnuje nejchudsi z nejchudsich péstitel( a
naopak je mlzZe i vice marginalizovat, nebot vytvafi nerovnosti na drovni komunit certifikovanych a
necertifikovanych druistev. Ddle se objevil ndzor, Ze regulovand cena fair trade kdvy predstavuje
umélé zasahovani do fungovani volného trhu a obchodu. Nékolik respondentli také uvedlo, Ze
prekazkou vétéiho prodeje fair trade zbo?i v Ceské republice je ned(ivéra ze strany spotiebitell, kteFi
u systému fair trade nevidi zaruku, Ze jejich penize doopravdy poslouZi dobrym ucelim. Dalsim
vhimanym negativnim aspektem je nepfimérené dlouhy zpracovatelsky retézec, ktery mize zvySovat
naklady konecného produktu, a také nedostatecna transparentnost struktury systému. Fair trade je
také negativné vniman kvali vytvareni iluze ,zachrany svéta” pokud spotrebitel zakoupi pravé kavu
slogem Fairtrade. V neposledni fadé bylo uvedeno, Ze se na fair trade produktech obohacuji
obchodnici na Ukor péstitell, ktefi dostanou nejmensi podil z celkové ceny produktu.

7.3. Shrnuti vysledkii dotaznikového Seti-eni

Dotaznikové Setreni se snazilo zjistit, jaké je povédomi studenti o pojmech fair trade a Fairtrade. Dle
uvedenych vysledkl muZeme fici, Ze znalost zdkladnich skutecnosti konceptu fair trade mezi
dotazovanymi studenty je na relativné dobré uUrovni. VétSina respondentl (89 %), se s pojmy fair
trade nebo Fairtrade jiZ setkala a to nejcastéji na internetu a v obchodech.

Dale se dotaznikového Setfeni snazi objasnit, jakd je znalost znacek hlavnich fair trade organizaci
mezi studenty. Logo Fairtrade znalo 52 % student(, jen pro srovnani, ve vyzkumném Setfeni z roku

57



2014 znalo toto logo 26 % dotazanych (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014b). S logem Fairtrade se
respondenti nejcastéji setkavaji na obalech fair trade produktl v prodejnach se zdravou vyZivou,
v supermarketech a v obchodnich retézcich. Nizsi procento kladnych odpovédi se predpoklddalo u
loga WFTO, se kterym se béZné nesetkdme na obalech fair trade oball tak jako s logem Fairtrade.
S logem WFTO se setkalo 27 % dotazovanych, cozZ predstavuje prekvapivé pozitivni zjisténi, nebot se
s timto logem nesetkdvame tak béiné jako slogem Fairtrade. Nejcastéji se respondenti slogem
WFTO setkavaji na internetu. Dle vysledkd dotaznikl se také zjistilo, Ze 32 % student(l, ktefi se setkali
s logem Fairtrade poznali i logo WFTO. 18 % vSech Ucastnikl vyzkumu se setkalo jak s uvedenymi
pojmy, tak s logem Fairtrade i WFTO. 21 % studentd védélo, co obé loga oznacuiji.

Dale se zkoumalo, jaké je povédomi studenti o fair trade kdvé. Z uvedenych odpovédi vyplyva, Ze
neceld polovina respondentll (46 %) se s fair trade kavou jiZ setkala a to nejcastéji v kavarnach ci
prazirnach nebo v prodejnach se zdravou vyzivou.

Dalsim predmétem zajmu bylo, jakd je obliba fair trade kdvy mezi studenty a jaky je divod studenti
proc fair trade kdvu kupuji nebo nekupuji. 5 % dotazovanych fair trade kavu kupuje vidy, kdyz je
v nabidce, 25 % si ji koupi pfileZitostné. Mezi spottebiteli fair trade kdvy prevladaji Zeny (74 %) a
nejcastéjsim divodem k jejimu zakoupeni je podpora péstitelll z rozvojovych zemi a dobry pocit
z ndkupu. 64 % studentu vsak fair trade kavu nekupuje vibec. Kromé toho, Ze tito respondenti uvedli,
Ze kavu nekupuji, protoze ji nepiji, byla nejcastéjsim dldvodem neznalost prodejnich mist a fair trade
kavy obecné. Vzhledem k uvedenym divodim je patrné, Ze pfi vyssi mite propagace by fair trade
kava mohla zvysit sv(j potencial prodejnosti.

Zjistovalo se také, jaké je povédomi o principech konceptu fair trade kdvy mezi studenty. Dle
vyslednych dat midzZzeme u dotazovanych studentl sledovat vyrazné snizeni povédomi v ramci otazek
zahrnujicich standardy a principy konceptu fair trade kdvy. U kazdé z téchto otazek zhruba polovina
studentl zvolila moznost ,Nedokazu posoudit”, zbytek respondentli uvadél spiSe Spatné odpovédi.
Cetnost spravnych odpovédi byla vyraznéjsi jen u otdzky zjistujici nazor na rozdil v cené fair trade a
konvencni kdvy a u otdzky zamérené na spravedlivou odménu pro péstitele.

Dale se dotaznikové Setfeni zabyvalo otdzkou, zda existuje spojitost mezi mirou obliby konceptu fair
trade kdvy a povédomim o principech systému fair trade. Z vyslednych dat miZzeme konstatovat, Ze u
studentl kupujicich kavu vzdy, kdyzZ je v nabidce nebo pfileZitostné, je Cetnost spravnych odpovédi u
otazek tykajicich se principl systému fair trade vyssi. Nejzietelnéjsi je vysledek u otazky zamérené na
spravedlivou odménu pro péstitele, u které byla ¢etnost spravnych odpovédi studentli nakupujicich
fair trade kdvu vyssi o0 24 %. U otazky spjaté s pracovnimi podminkami systému fair trade byla cetnost
spravnych odpovédi respondentll nakupujicich fair trade kdvu o 12 % vyssi.

7.4. Navrhy zlepSeni nedostatkii

Na zdakladé shrnuti vysledkld dotaznikového Setfeni by se dalo fici, Ze povédomi o zakladnich
skutecnostech a celkové existenci systému fair trade je na dobré Urovni. Vétsina studentl pojmy fair
trade nebo Fairtrade zn3, s logem Fairtrade se setkala vice neZ polovina respondentu. Potencial ke
zlepSeni vsak predstavuje oblast povédomi o vyznamu uvedenych znacek na obalech fair trade
vyrobkd, u kterych by mohl byt pridan informujici o vyznamu konkrétniho loga.

58



U fair trade kavy je patrna nizsi Uroven povédomi studentl a to i navzdory faktu, Ze kava je
nejprodavanéj$im fair trade produktem v Ceské republice. Vét$i kampari zaméfena pouze na fair
trade kdvu u nas doposud neprobéhla, proto by jeji realizace méla velky potencidl tento fair trade
produkt zviditelnit. Jak vyplynulo z vysledk(l vyzkumu, ¢astym dlivodem proc¢ respondenti fair trade
kavu nekupuji je neznalost prodejnich mist. Soucdsti kampané zamérené na fair trade kavu by tak
urcité mél byt i prehled konkrétnich mist, kde se da fair trade kdva v daném mésté zakoupit.

Vétsi mira propagace by rovnéz byla vhodna v prostfedi gastronomickych zafizeni, jako jsou kavarny
a restaurace. Zvysilo by se tak povédomi o fair trade mezi navstévniky a dand kavarna ¢i restaurace
by v ocich vefejnosti ziskala ,,image” uvédomélého podniku.

Vétsi nedostatky byly na zakladé vysledk( vyzkumu odhaleny v oblasti povédomi o principech a
standardech systému fair trade. Neziskové organizace a dalsi subjekty by mohly zacit rozliSovat dvoji
pfistup Sifeni povédomi o systému fair trade. Prvni pfistup by pokracoval se zvySovanim
informovanosti o systému fair trade v obecné roviné, zaméfil by se vsak predevsim na skupiny lidi, u
v dlichodu. Druhy ptistup by se zaméroval na skupiny s vy$si mirou povédomi o fair trade, jako jsou
pravé studenti, ktefi by mohli byt s principy systému fair trade seznamovani vice do hloubky. Vyssi
znalost fungovani systému by mohla znamenat vyssi motivaci k ndkupu fair trade produktl a Sifeni
myslenky hnuti ve svém okoli.
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9 Zaver

Tato bakalaiska prace objasnila fungovani systému fair trade v Ceské republice a vyobrazila zplisob
jeho propagace a uplatiiovani na ptikladu konkrétniho produktu — fair trade kavy. Pfinesla nové
poznatky v oblasti povédomi a obliby konceptu fair trade kavy mezi studenty ¢eskych vysokych skol,
ktefi predstavuji vyznamnou ¢ast spotrebitell fair trade zbozi.

Pro mnohé z nas kdva predstavuje nejbéznéjsi polozku v nasem nakupnim seznamu. Nékdo si kupuje
kavu balenou od své oblibené znacky, néktefi upfednostiuje cerstvou kdvu z domdcich praziren a jini
si tento napoj radi vychutndvaji v kavarnach. Systém fair trade je i pres hlasitou kritiku ve svété stale
popularnéjsi a pro ty, kterym neni Ihostejné, jakym zplsobem se k nim dostane surovina, ze které je
jejich oblibeny napoj pfipraven, mize certifikovand fair trade kava predstavovat spravnou volbu
nakupu.

Teoretickd ¢ast bakalarské prace nas seznamila se zakladnimi principy systému fair trade, s jeho
historii ve svété i v Ceské republice a také se strukturou nejddleZit&jSich fair trade organizaci
v prostfedi evropského trhu. Dale se prace zaméfila na konkrétni fair trade produkt — fair trade kavu.
Priblizen byl zplsob obchodovani s touto komoditou a také kritéria, kterd jsou na produkci fair trade
kavy kladeny ze strany organizace FLO. V neposledni fadé byly zhodnoceny pozitivni dopady systému
fair trade a rovnéz byly nastinény hlavni body kritiky, které systém fair trade celi. Dale byla
vyobrazena prezentace fair trade v Ceské republice na p¥ikladu rozsahem nejvétsi kampané u nas -
Fairtradova mésta. Teoretickd Cast prace byla uzaviena predstavenim zplsobu distribuce fair trade
kavy na Cesky trh.

Fair trade se v poslednich letech ¢im dal vice dostava do povédomi Ceské verejnosti predevsim diky
aktivni propagaci neziskovych organizaci. Cim dal &ast&ji se s fair trade produkty mdZeme setkat
v béZznych obchodnich fetézcich, zvysuje se i pocet specializovanych kamennych a internetovych fair
trade obchidkd. S fair trade kdvou se mizeme setkat i v nabidkach kavaren a praziren, nékteré firmy
dokonce odebiraji fair trade kavu pro své zaméstnance. Zda se, Ze jsou fair trade produkty vSude
kolem nas, jak je tady mozné, Ze podil prodeje fair trade kavy neni vyssi? Je povédomi vefejnosti stale
na nizké drovni? Pfedstavuje vyssi povédomi o principech systému fair trade predpoklad vyssi miry
prodeje fair trade kavy?

Na tyto otadzku se také snazila odpovédét prakticka ¢ast prace. Ta popisovala vysledky vyzkumu
s cilem analyzovat povédomi a oblibu konceptu fair trade kdvy mezi studenty ceskych vysokych skol,
ktefi jsou castymi zdkazniky fair trade zboZi a do budoucna predstavuji potencidlni skupinu
pravidelnych spotfebiteld.

Dle vysledk( vyzkumu lIze fici, Ze povédomi dotazovanych studentll o existenci systému fair trade je
na relativné vysoké urovni, nicméné s fair trade kavou se setkala pouze necela polovina respondentd.
Tato skutecnost mizZe byt zplsobena tim, Ze v ¢eském prostiedi doposud neprobéhla kamparn nebo
jiny zplQsob propagace zaméreny pouze na fair trade kadvu, coZz muiZe byt do budoucna napraveno.
Vysledky srovnani vybérového vzorku studentd, ktefi fair trade kavu nakupuji vidy, kdyzZ je v nabidce
nebo pfileZitostné, s celkovym vzorkem respondentl ukazaly vy$si miru spravnych odpovédi u
védomostné zamérenych otazek. MizZeme tedy konstatovat, Ze mezi povédomim a mirou obliby fair
trade kavy u studentl vysokych skol muizZe byt souvislost. Organizace zabyvajici se propagaci
konceptu fair trade by tak méli nadale pokracovat ve svych aktivitdch Sifeni povédomi mezi
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spotiebiteli, ktefi koncept neznaji, a zaroven se snaZit prohloubit znalost principl fair trade, mezi
témi, ktefi se s nim jiz setkali.

Vysledky dotaznikového Setfeni analyzované v této praci mohou poslouZit vSem subjektiim zabyvajici
se propagaci a prodejem fair trade produkt( v Ceské republice. Rovnéz mizou byt podkladem k dalsi
vyzkumné cinnosti v této oblasti. Dalsi vyzkumy by se mohly zaméfit na zbytek ceské verejnosti,
napriklad na skupiny lidi, u kterych se predpoklada nizsi povédomi o konceptu fair trade, jako jsou
napfiklad lidé v dichodovém véku.

Na zavér lze dodat, Ze ackoliv systém fair trade nezaruci lepsi Zivotni a pracovni podminky viem
chudym péstiteldm na svété, uréité si zaslouzi vétsi zviditelnéni. Pak uZ bude jen na uvaieni
spotiebitell, zda se s principy ,,férového obchodu” ztotozni a budou jej podporovat svym nakupem.
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Prilohy

Priloha A: Dotaznik

DOTAZNIK

Dobry den,

Jmenuji se Markéta Sedlackova a jsem studentka oboru Mezindrodni rozvojova studia Univerzity Palackého
v Olomouci. Chtéla bych Vas poprosit o vyplnéni dotazniku, ktery poslouzi jako podklad k praktické casti mé
bakalarské prace, jez se zabyva konceptem fair trade, konkrétné povédomim a oblibou fair trade kavy mezi
vysokoskolskymi studenty.

Dotaznik je anonymni a sesbhirana data budou vyuZita pouze k potifebam vypracovani mé bakalarské prace. Vami
vybranou odpovéd' prosim zakrouzkujte. Dékuji za ochotu a Vas cas.

1. Jste
a) Muz
b) Zena

2. Zaméreni Vasi vysoké skoly

a) Spolecenskovédni
b) Technické

c) Pfirodovédné

d) Jiné, jaké?

3. Setkal/a jste se jiz dfive s pojmy fair trade nebo Fairtrade?

a) Ano, setkavam se s nimi opakované

b)  Ano, uZ jsem o nich slysel/a

c) Ano, uz jsem o nich slysel/a, ale nebyl/a jsem si jisty/a co znamenaji
d) Ne

3.1. Pokud ano, kde?

a) Vtelevizi, v novinach
b) Nainternetu

c¢) Vobchodech

d) Ve skole

e) Rodina, znami

f)  Jinde, kde?

4. Setkal/a jste se nékdy s timto logem?

a) Ano
b) Ne
c) Jeto moiné, ale nejsem si jisty/a

FAIRTRADE
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6.

4.1. Pokud ano, kde?

a) Vsupermarketech, obchodni retézcich e) Ve skola
b) V prodejnach se zdravou vyZivou f) Na internetu
c) Ve specializované fair trade obchodech g) Jinde, kde?

d) V e-shopech zaméfenych na fair trade/biopotraviny

Setkal/a jste se nékdy s timto logem?

a) Ano
b) Ne FAIR
: . ) o 20 73»
c) Jetomozné, ale nejsem si jisty/a OQ- x Y
0
; oM
5.1. Pokud ano, kde? o >
Yo 20
a) V supermarketech, obchodni AN1ZP fetézcich e) Ve skole
b) V prodejnach se zdravou vyZzivou f) Na internetu
c¢) Ve specializovanych fair trade obchodech g) Jinde, kde?

d) V e-shopech zamérenych na fair trade/biopotraviny

Co oznacuje logo A a logo B?

o FAIR .
(Netipujte. Odpovézte, pouze pokud jste presvédceni, Ze je Vase odpovéd Q.V S 4}?
sprdvnd.) o )
; a1 CLu
a) Logo A oznacuje vSechny fair trade produkty, zatimco logo B oznacuje %»“ Oe
\
vsechny organizace, druzstva a spolecnosti obchodujici s fair trade zboZim FAIRTRADE C’\“1N|ZP:(
b) Logo A oznaduje vSechny organizace, druZstva a spolecnosti obchodujici s Gk logo B
fair trade zboZim, zatimco logo B oznacuje viechny fair trade produkty
c¢) Logo A oznacuje certifikované organizace, druzstva a spolecnosti obchodujici s fair trade zboZzim, zatimco logo B
oznacuje certifikované fair trade produkty
d) Logo A oznaduje certifikované fair trade produkty, zatimco logo B oznacuje certifikované organizace, druzstva a
spolecnosti obchoduijici s fair trade zbozim
e) Obé loga oznacuji certifikované fair trade produkty
7. Setkal/a jste se jiz s fair trade kdvou?
a) Ano
b) Vim, Ze se nékde prodava, ale jesté jsem se s ni nesetkal/a
c) Ne
7.1. Pokud ano, kde?
a) Vsupermarketech, obchodni fetézcich e) V kavarnach/prazirnach
b) V prodejnach se zdravou vyzivou f) V prodejnach s kavou
c) Ve specializovanych fair trade obchodech g) Jinde, kde?
d) V e-shopech zaméfenych na fair trade/biopotraviny
8. Jak casto si fair trade kavu kupujete?

a) Vobchodé vidy, v kavarnach/restauracich pokud je v nabidce
b)  Prilezitostné

c) Koupil/a jsem ji pouze jednou

d) Fair trade kdvu nekupuji
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10.

11.

12,

8.1. Pokud jste si fair trade kavu alespon jednou koupili, tak z jakého divodu?

a) Chci podpofit péstitele z rozvojovych zemi f) VSichni mi znami ji také kupuji
b)  Fair trade kdvu povaZzuji za kvalitnéjsi g) Jiny dlivod, jaky?

c) Produkce fair trade kavy je Setrnéjsi k Zivotnimu prostredi

d) Mam z ndkupu dobry pocit

e) Neznal/ajsem ji a chtél/a jsem ji vyzkouset

f)  VSichni mi znami ji také nakupuji

8.2. Proé jste si fair trade kavu nikdy nekoupil/a?

a) Odradila mé vyssi cena

b) Podobné iniciativy vnimam spiSe jako reklamni trik obchodnikd
c) Fair trade kdva je v mém mésté Spatné dostupna

d) R&ad/a bych si fair trade kavu koupil/a, ale nevim kde

e) O fair trade kavé jsem doposud neslysel/a

f)  lJiny dlivod, jaky?

2da se Vam fair trade kava drazsi nez bézna kava srovnatelné kvality?

a) Ano, cena je znatelné vyssi
b)  Ano, ale rozdil v cené je maly
c) Cena je priblizné stejna

d) Ne, je levngjsi

e) Nedokazu posoudit

Spravedlivou odménu pro péstitele kavy pokryvajici naklady udrZitelné produkce zarucuje

a) Stanovena "minimalni" vykupni cena fair trade kdvy, kterd se mlze ménit v zavislosti na cené kavy na
svétovém trhu

b) Dotace z fond( organizaci podporujici fair trade

c) Pevné stanovena Castka, ktera se strhava z ceny kazdého fair trade produktu zakoupeného v obchodé a je pak
vyplacena pfimo péstiteli

d) Nevim

Primérna castka, kterou péstitel fair trade kavy obdrzi navic oproti péstiteliim mimo systém fair trade je

* libra kdvy = mérnd jednotka pro kdvu (0, 454 kg kdvy); aktudini cena kdvy mimo systém fair trade se pohybuje
okolo 1,20 dolaru za 1 libru

a) Vyssinez 1 dolar za libru kavy

b) Nizsi nez 1 dolar za libru kavy

c) Tato ¢astka se lisi dle regionu, kde je kava péstovana
d) Nedokazu posoudit

e) Jiny nazor, jaky?

Myslite si, Ze maji péstitelé kavy v ramci systému fair trade lepsi pracovni podminky?

a) Ano, systém fair trade kontroluje disledné dodrZovéni mezinarodné uznavanych imluv a dohod
b)  Ano, systém fair trade dodrzuje vlastni zasady nad ramec mezinarodné uznavanych umluv a dohod

c) Ne, fair trade se pracovnimi podminkami nezabyva
d) Nedokazu posoudit
e) Jiny nazor, jaky?
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13. Ddaraz na ochranu Zivotniho prostiedi u fair trade kavy je

a)

b)
c)
d)
e)
f)

Vyssi neZ u bio kavy

Priblizné stejny jako u bio kavy

Nizsi nez u bio kavy ale vyssi nez u produkce konvencéniho zemédélstvi
Fair trade ochranu Zivotniho prostredi neresi

Nedokazu posoudit

Jiny nazor, jaky?

14. Vnimate néjaké negativni aspekty systému fair trade? Pokud ano, uvedte jaké.
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Priloha B: PIné znéni odpovédi respondentii dotaznikového Setieni na
otazku ¢.1419

1. ,Ac je garantovana spravedliva vykupni cena pro péstitele fair trade kdvy, podle mého nazoru
farmafi stejné dostanou nejmensi podil zcelkové ceny produktu jednoduse pro to, Ze
v rozvojovych zemich chybi tovarny na zpracovani. Bylo by mnohem lepsi, kdyby se penize
z fairtradovych druZstev investovaly do stavby a nakupu zpracovatelskych stroji. Tim by byl
dotvoren férovy obchod. Doposud nastavené podminky jsou zatim jen malou pomoci.”

2. ,Dle mého nazoru se jedna o marnou snahu aktivist(l, v konecné fazi stejné vydélaji pouze
zprostredkovatelé.”

3. ,Jako negativni vnimam skutecnost, Ze fair trade plantaznik maze koupit kdvu od jiného
plantaznika mimo fair trade a pak ji prodat jako fair trade.”

4. ,Jen smutné, Ze je vlibec zapotfebi pozitivni diskriminace.”
5. ,Kdo mi opravdu zarudi, Ze je to fair trade? Logo na obalu? Kdo to kontroluje? A jak ¢asto?”

6. ,Fair trade produkty maji tendenci fungovat jako odpustky, lidé maji po jejich koupi pocit, ze
zachranuji svét, i kdyz tomu tak redlné neni.”

7. ,Moina Ze to jde jesté pres mnoho lidi, ktefi Fair Trade systém fidi a tudiz nemusi byt cena pro
péstitele az tak vyhodna jako napf. pfi vybérové kavé.”

8. ,Nepfimérené dlouhy zpracovatelsky retézec.”

9. ,Nezahrnuje nejchudsi z nejchudsich, naopak je nékdy muze i vice marginalizovat.”

10. ,,0Obavam se, Ze struktura fair trade byznysu je mélo transparentni. Na jednu stranu mam vidy
radost, Ze jsem snad podpofila dobru véc, ale na druhou stranu se obavam, zda opravdu dojde
k néjakému dopadu na zlepseni kvality Zivota toho posledniho ¢lanku fetézce - tedy délnik(i na
plantazich (tedy téch, ktefi to nejvice potiebuji). Nejsem si jistd, jak moc je to redlné, ale bylo
by fajn, kdyby nékde na internetu bylo mozné dohledat a ovérit konkrétniho farmare / jeho
zaméstnance a zjistit, zda opravdu tato nalepka ma néjaky smysl.”

11. ,,Skrze fair trade nejde péstitelim plny zisk z prodeje. Jak jsem jiz zminila, radéji si koupim kavu
u které vim, Ze pochazi pfimo od péstitell a neni zde tedy prostrednik, ktery si ¢ast zisku
ponecha.”

12.,,U nas mu lidé neveéri.”

13. Vytvareni nerovnosti v ramci komunit (farmafi s certifikaci a bez ni).

14. ,,Z ekonomického hlediska se jedna o umélé zasahovani do volného (mezinarodniho) trhu a
obchodu.”

15. ,Zavislost farmaru; program nezahrne nejchudsi farmare.”

¥ Nékteré z odpovédi byly stylisticky upraveny autorkou préce (chybéjici interpunkce, atd.).
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