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Vzhledem ke studiu autorky bakalarské prace v ceském studijnim programu je posudek zpracovan v
ceském jazyce.

Vyjadieni k vysledku anti-plagidtorské kontroly

Vysledek kontroly ukazal 1 % shodu s jinymi dily. Cita¢ni pravidla byla dodrZzena.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoretické zpracovani je ptiméreného rozsahu, tématicky vhodné zamérené jak na vyhody digitalniho

marketingu, tak na digitalni marketingové strategie, typy, a prvky. Zaroven obsahuje i ptiklady
specifického pro pivovarnické odvétvi. Zdroje jsou prevainé mezinarodni, coZ prispiva kvalité prace.

Metodicky je predstaven predmét zkoumani, tedy vybrané pivovarnické spolecnosti, schazi vsak blizsi
popis zkoumaného obsahu publikovaného na socidlnich sitich. Vyzkumné otazky jsou stanoveny
jednoznacné.

Vysledky jsou prezentovany prostiednictvim jednotlivych vyzkumnych otazek. V ramci prvni
vyzkumné otdzky jsou prezentovany komunity fanouskl stranek na Facebooku, Instagramu a



Twitteru, v rdmci druhé otazky pak frekvence publikovani. Vysledky reflektujici zbyvajici vyzkumné
otazky, tedy zaujeti fanousk(l a obsahové strategie vsak jsou zaloZeny spiSe na nazorech autorky a jiz
zjisténych poznatcich, nez na realnych vypoctech vychazejicich ze ziskanych a nasledné
analyzovanych dat.

Z formalniho hlediska prace obsahuje obcasné chyby ve formatovani ¢i stylistice. Jazykové je prace na
dobré urovni.

Celkové posouzeni prace a zdvodnéni vysledné znamky:

Celkové lIze konstatovat, Ze prace ma kvalitni teoretickou ¢ast a ptinasi realné poznatky u prvnich dvou
vyzkumnych otazek. Zbyvajici dvé vyzkumné otazky zlistaly bohuZzel spiSe neodpovézeny. Pfes zminéné
nedostatky pfinasi predloZend prace nékteré nové poznatky v oblasti online marketingu znacek
vyrobcl piva v Latinské Americe. Autorka prokazala schopnost samostatné zpracovat zadané téma.
Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky k obhajobé:
1. Detailnéji popiste metodicky postup pouzity v predloZzené praci. Kolik prispévkd bylo
analyzovano, kolik komentar(, jak jste vypocitavala zaujeti fanouska, atd.?
2. Jaké marketingové online obsahové strategie byste doporucila zminénym latinskoamerickym
vyrobcim?
Praci doporucuji k obhajobé.
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