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Další hodnocení: 
Práce se zabývá strategií marketingové komunikace vybrané organizace destinačního managementu. V teoretické 
části je dostatečně hluboko rešeršována problematika marketingu v cestovním ruchu, specifika, trendy. Metodika 
dostatečně postihuje cíl a popis metod k jeho dosažení. Analytická část je poměrně obšírná a hluboká, další 
šetření lze považovat za korektní. Některé výstupy mají spíše charakter konkrétních kampaní či opatření, než 
strategického přístupu, nicméně v tomto případě je konkrétnější rozpracování žádoucí. Problematika dané 
destinace byla zpracována komplexně, s odůvodněnými návrhy, a proto doporučuji práci k obhajobě. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
V práci navrhujete využívat princip komunikace, kdy obsah tvoří sami zákazníci (User generated content). Můžete 
uvést tři konkrétní příklady? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 
Navrhujete spolupráci s influencery na principu barteru. Máte zjištěno, zda by to influencerům stačilo? Případně 
objasněte svůj záměr. 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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