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Efektivni WEB-design v elektronickém publikovani

Efficient WEB-design in electronical publication

Souhrn

Bakalarska prace se zabyva problematikou efektivniho web-designu. Je
rozdélena na dv¢ Casti — teoretickou a praktickou.

V teoretické Casti je v prvé fad€ rozebiran postup, kterého by se navrhar mél
drzet, aby docilil co nejefektivnéjSich vysledkl. Déle je zde rozebirdna nutnost pouzivat
takové prvky na webu, které uzivateli uleh¢i praci pti vyhleddvani potiebnych
informaci. V kapitole tykajici se barev je podrobné vysvétlen princip michani barev
modelu RGB a volba vhodnych barevnych kombinaci pro web. Po vysvétleni
problematiky vektorové a rastrové grafiky nasleduje objasnéni zakladnich
typografickych principi a doporuceni a teoretickd ¢éast je zakonCena vybranymi
metodami slouzicimi k analyze vyhotoveného designu a webu.

Praktickd ¢ast bod po bodu popisuje vytvofeni designu webu v daném
programu V zavislosti na principech popsanych v teoretické casti. Tento postup je
zahajen analyzou stavajiciho webu a vyustuje ve findlni podobu web designu a na zavér

jsou popsany dal$i moznosti pouZziti programu, ve kterém byl tento design tvoien.

Kli¢ova slova:

Web, design, efektivni, analyza, SEO, optimalizace, prezentace, hendikep

Summary

This bachelor thesis deals with problematic of efficient web-design. I tis split
into two parts — theoretical and practical.

In the first place theoretical part comes with procedure which designer should
follow if he needs to achieve the most effective results. Next step discusses about using
components of web, which helps users find their subject of browsing faster. Chapter
with problematic of colours explains principle of colour model RGB and using suitable
colours for web presentations. This is followed by explanation of vector and raster
graphic and the next chapter is about basic principals of typography.

Practic part discusses step by step procedure of making design for web

presentation depended on steps stating at first part. This procedure starts by analysis of



actual web status and is finished by final look of web design and is followed by other

possibilities of program used to make the web design.

Keywords:

Web, design, efficient, analysis, SEO, optimalisation, presentation, handicap
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1. UvoD

Dnes jiz vétSina modernich firem, ¢i jinych organizaci a jednotlivci, se snazi
prezentovat na internetu. Ne vSechny firmy vSak svou webovou prezentaci dokazi
upoutat uzivatelovu pozornost. Pokud jsou uspésni, nastava problém naplnit cile jeho
navs§tévy webu, nebo ho dokonce donutit stranku opét navstivit.

Na designérovy webovych stranek by tak mélo spocivat mnozstvi ukold
sp&jicich k naplnéni pozadavkli zadavatele. Musi tedy nejdiive analyzovat zadani
podniknout kroky nalezité vybéru a registrace domény, zabyvat se grafikou
arozvrzenim jednotlivych casti webu, vytvofit programovou cast a dale se zajimat
0 propagaci a prosperitu webové prezentace. Jde tedy o komplexni pojeti a zpracovani
webové prezentace, jehoz nezbytné soucasti se nesmi podcenit, pokud ma jit o efektivni
design. Jiz z vyCtu zcela odlisnych Cinnosti je patrné, Ze pokud ma jit o kvalitni
zpracovani vSech dil¢ich ukol, bude zapotiebi specializace a nalezité rozvrzeni
lidskych zdroji. S tim souvisi také zvySovani celkové ceny za poskytnuti takto
komplexni sluzby.

S rostoucim mnozstvim firem prezentujicich na internetu roste také poptavka
po designu webu a s tim je také spojen rist firem provozujicich tvorbu webu. Divod,
pro¢ si autor této prace vybral toto téma, je zajem o vytvoieni takového postupu tvorby
webu, jehoz dodrZeni povede k vytvofeni efektivniho webdesignu. Firem, které
produkuji internetové stranky je na ¢eském trhu velké mnozstvi, nicméné vétSina z nich
nedokaze poskytnout ani zlomek sluzeb, které jsou popsany vyse. VétSina malych
firmem poskytuje na internetu své sluzbé v oboru webdesignu, avsak Casto jde pouze
0 jednocClenné firmy, které prakticky nemaji kapacitu pokryt pozadovanou kvalitu
vystupu. Naldkaji klienty na velice nizké ceny, webdesign zpracuji hlavné po strance
grafického designu a pouze uspokojivé po strance programové, nicméné takto navrzené
stranky klientovi nemohou slouzit, protoze nebudou mit ndvstévnost a tudiz jim
nebudou pfindSet potiebné zisky. Mnohdy informacni weby samotnych tvirch
webdesignu jsou odstrasujicim piipadem internetové prezentace, kdy stranky mezi

sebou kopiruji kusy textl a de-facto se navzajem duplikuji.
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2. CIiL PRACE A METODIKA

2.1. Cil prace

Cilem této prace je vytvofit obecny postup tvorby webu, ktery povede
k vytvoreni efektivniho webdesignu a posléze jej predvést na praktickém ptikladu. Cely
koncept musi byt rozpracovan do dil¢ich metod a tyto metody nalezit¢ popsany. Cela
prace se bude skladat ze dvou hlavnich ¢asti — teoretické a praktickeé.

V teoretické Casti jde o objasnéni obecnych principlt www prezentovani, tedy
pfipadnou analyzu stavajicich stranek, navrzeni kostry navigace nového webu,
vytvoteni grafické podoby prezentace, jeji nasledné optimalizace pro vyhledavace
a déle analyzu jiz funk¢nich stranek.

Cilem praktické ¢asti je na konkrétnim piikladu piedvést principy zminéné

Vv ¢asti teoretické. Vysledkem je pak konec¢ny design webové prezentace

2.2. Metodika

Veskeré informace, které jsou v praci uvedeny, pochazeji z odborné literatury,
webovych zdrojli, odborného poradenstvi, nebo vlastni praxe.

Pro porovnani kvalit grafickych softwarti a vybéru nejvhodnéjsiho z nich byly
pouzity informace ze serveru zabyvajiciho se grafikou, uvedeného v kapitole 4.1.

K analytické sekci praktické ¢asti byl pouZit on-line software, ktery spolehlivé
testuje stranky na SEO optimalizaci, napodobuje chovani robotil riznych vyhledavact a
tiskne vysledky optimalizované pro vSechny druhy volenych robott.

Bakalaiska prace byla napsana v programu Microsoft Windows 2007 a

podklady pro grafickou ¢ast byly vytvoteny v programu Adobe Photoshop 5.5.

11



TEORETICKA CAST
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3. TEORETICKE PRINCIPY WWW PREZENTOVANI

Aby webova prezentace byla efektivni, je dulezité dodrzet stanovenou
posloupnost procestl, které tvori cely systém tvorby www. Tento postup se musi skladat
jednak z planovani, které zabere az 60% Gasu projektu a jednak z realizace’. Jednotlivé
body celého procesu se nedaji presné stanovit, kazdy designér mize mit vlastni body,
nekteré vynechat napiiklad v zavislosti na financnich prostfedcich, nékteré naopak
ptidat. Za vychozi body systému je mozné povazovat nasledujici vycet:

e Analyza

e Vhodny vybér a registrace domény

e Vytvoreni struktury a navigace prezentace
e Vytvoreni grafického vzhledu

e Programova stranka webdesignu

e Optimalizace pro vyhledavace
e Analyza efektivnosti webu

3.1. Analyza stranek

Prvni krok systému tvorby stranek se da rozd¢lit na tfi podprocesy:

e Analyza projektu
e Analyza cilovych skupin
e Analyza konkurence

Analyza projektu

Projektovd analyza predstavuje dokumenty, které jsou zpracovany
pro zadavatele pii tvorbé webovych stranek. Hlavnim cilem je zhodnoceni projektu
z hlediska wvnitini konzistence, vngj$i provadzanosti na jiz uskutecnéné zameéry,

realizovatelnosti projektu a jeho prospésnosti pro cilovou skupinu.2

Analyza cilovych skupin
Analyza cilovych skupin je kli€ovym procesem pii planovani efektivni
propagace. Proces propagace je zalozen na dvou typech propagace. Prvnim typem

propagace vychazi se setkani propagovanych prostredkii a cilovych skupin na vlastni

! FREEMAN, J., 500 rad, tipt a technik, s. 12
2 STUDIO20 , Projektova analyza. Studio20.cz[online]. Strana naposledy edit. 2008. [cit. 2011-

11-05]. Dostupny z WWW: http://www.studio20.cz/projektova-analyza
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webové prezentaci. Druhy typ piedstavuje kontakt s cilovou skupinou na ostatnich
webovych strankdch. Cilem tohoto materidlu je poskytnout metodickou podporu
pro hledani bézného chovani uzivateli webovych stranek. Vystupem z takto navrzeného
procesu bude databaze strategickych klicovych slov a frazi, jejich umisténi,
funkcionalita webovych stranek a jejich ¢asti, schéma celého webu a mnozina ostatnich

podptirnych prvka.’

Analyza konkurence

Aby bylo mozné zadavajici firmé usnadnit konkurenceschopnost na trhu, je
nutné také webovou prezentaci uzpusobit vzhledem k strankdm konkurence tak, aby jim
byla schopna celit. To obnasi zmapovat stranky konkurentt, zjistit jaké jsou v daném
oboru trendy, vyhledat slabiny konkuren¢nich stranek a na ty zautocit a piinést jesté

lepsi feSeni.

3.2. Vhodny vybér a registrace domény

Volba doménového jména je pro efektivitu webu velice dilezitd a by méla byt

zavisla na nasledujicich aspektech:

o  Kratké
e _Snadno zapamatovatelné, snadno zapsatelné (ne té¢zka cizi slova)*
e Bez zbyte¢nych znakt (Cislice, pomlcky, zdvojené hlasky)*

e . Origindlni a nezaménitelné*

e Pro Cesky web koncovku .cz «

Doménové jméno obvykle tvofi bud’ nazev spolecnosti (Google.cz) nebo
obecny nazev vyrobku (ubytovani.cz), ptipadné¢ kombinace obojiho, kdy navstévnik vi,
jak se spolecnost jmenuje a co nabizi. Pokud se v adrese objevuje klicové slovo,
pies které je zadouci, aby stranku nachazeli navstévnici ve vyhleddvacich, vyrazné
se zvysi Sance se probit na predni pozice. Nejde ani o to, Ze by vyhledavace tolik

ptikladali hodnotu kli¢ovym sloviim v adrese, ale o to, Ze pokud na vas web nékdo

¥ STUDIO20 , Projektové analyza. Studio20.cz[online]. [cit. 2011-11-05]. Dostupny z WWW:
http://www.studio20.cz/projektova-analyza

* GRIMMICH, Simon. Vybér domény. [online]. [cit. 2011-09-15]. Dostupné z:
http://www.registracedomen.info/vyber-domeny.php
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umisti odkaz, obvykle se v jeho textu objevi vase doménové jméno, v takovém ptipade
uz vyhledavac klicové slovo registruje a zvysSuje hodnotu vaseho webu. Problém je, ze
velka c¢ast klicovych slov je uz znatn€ probranych, a tak je tézké najit néjaké
jednoduché a uzitecné (alespon mezi doménami .Cz). Proto mtize byt vhodnym fesenim
zvolit si svou originalni znacku, tu budovat a propagovat, aby web byl nezaménitelny
s ostatnimi. Doména je mocny marketingovy nastroj, jde o svébytnou znacku, ktera
se zobrazuje na internetu, vizitkach, letacich a tfeba i v e-mailovych adresach.”

Pti registraci domény se hradi za doménu registracni poplatek a kazdy dalsi rok
tzv. udrzovaci poplatek. Kazdd doména mé svého vlastnika, vlastnikem domény vSak
muze byt pouze jeden subjekt. Je vhodné provést vcéasnou registraci domény

co nejdiive®, aby tak nékdo neuginil pfed nami.

3.3. Vytvoreni struktury a navigace prezentace

3.3.1. Struktura

»Struktura pokud mozno logicky uspotadava a rozdé€luje jednotlivé informace
na stranky podle riznych souvislosti. Kvalitni struktura webu napomahd tomu, aby se
uzivatel 1épe orientoval v informacich, které mu stranky nabizi. Na jeji vyznam se ¢asto
zapomina. [...] Struktura vétSiny webt by méla byt stromova. « ' Stromové struktura je
takova struktura, kdy nadfazena kategorie ma jednu, nebo vice kategorii podfazenych a
podiazena kategorie vzdy jen jednu kategorii nadfazenou. V ptipadé Spatného navrhu
struktury stranek se uzivatel ztrati a opusti nasi prezentaci.

Aby se uzivatel ziskal informaci, kterou hledd, museji byt do prezentace

umistény tzv. rozcestniky, ¢imz se stranky d¢li na dva zakladni stavebni kameny:

> GRIMMICH, Simon. Vybé&r domény. [online]. [cit. 2011-09-15]. Dostupné z:
http://www.registracedomen.info/vyber-domeny.php

® ZONER Software, Doména. [online]. [cit. 2011-09-15]. Dostupny z WWW:
http://www.regzone.cz

"H1, Firemni web. [online]. 2007-3-05 [cit. 2011-11-05]. Dostupné z:
http://firemniweb.h1.cz/13-navrh-struktury-webu-a-navigace
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e Rozcestniky
e Detaily

Detaily jsou stranky, které uzivateli podavaji kyzenou informaci a rozcestniky jsou
takové stranky, které uzivateli slouzi se zorientovat mezi detaily. Mohou to byt
naptiklad kategorie zbozi v elektronickych obchodech. Ve stromové hierarchii
rozcestniky pomahaji uzivateli, ktery pfisel na domovskou stranku, pohybovat se po

vétvich stromu az k cilenému listu.

3.3.2. Navigace

Problematiku navigace www prezentace hojné rozebird Steve Krug ve své
knize ,,Nenut'te uZivatele piemyslet®. Je velikym zastancem nazoru, e pokud uZivatel
prijde na n¢jaké stranky a nemutze najit, co hleda, pripadné urcit, jakym zplisobem jsou
stranky organizovany, pravdépodobné zde moc dlouho nezlstane a uz se nikdy nevrati.’
Pro néavrh idedlni navigace neexistuje zddny recept. Vzdy je nutné uvazovat v z4jmu
uzivatele a z pohledu toho, co mize web nabidnout. Zakladni navigace vétSinou
odpovidd zakladni struktufe webu a Casto je zobrazena jako kombinace hlavniho

a lokalniho menu. *°

Hlavni navigace

»onad kazdy vicestrankovy web obsahuje hlavni navigaci. Obvykle se ji fika
menu. Vyskytuje se na kazdé strance a obvykle obsahuje odkazy na hlavni sekce webu,
nebo na podsekce. Hlavni menu byvé realizovano jako horni — vodorovna navigace,
nebo postranni menu (svisla navigace) — ¢astéji se objevuje na levé strang, ale zejména
u obsahovych stranek a blogii je stale ast&ji miizeme najit v pravém sloupci.'* Podle
Steva Kruga by hlavni menu mélo byt realizovano tzv. zalozkami. Zalozky by mély byt
umistény na hlavni strdnce 1 podstrankach, aby je mél uzivatel stale na ocich a mél

jednak ptehled o tom, kde se pravé nachdzi a jednak moznost velmi rychle zménit

8 KRUG, Steve. Nenut'te uzivatele pfemyslet!: prakticky privodce testovanim a opravou chyb
pouzitelnost [sic] webu. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2010, ISBN 978-80-251-2923-4.
° tamtéz, .45

1o H1, Firemni web. [online]. 2007-3-05 [cit. 2011-11-05]. Dostupné z:
http://firemniweb.h1.cz/13-navrh-struktury-webu-a-navigace
Y tamtéz
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hlavni podkategorii jednim kliknutim. Dulezitymi vyhodami zéalozek jsou nasledujici
body:

e Jsouziejmé,,

e Jsou tézko prehlédnutelné,,

e Jsou uhlazené,, (v dobrém slova smyslu)
e . Budi dojem prostoru,,

Lokalni (mistni) navigace

Na podstrankach webu se Casto objevuje tzv. lokdlni navigace, kterd obsahuje
odkazy na vnitini stranky sekce ¢i podsekce, ve které se uzivatel pravé nachdzi. Lokalni
navigace se nejcastéji vyskytuje na levé nebo pravé strané jako soucast svislého
hlavniho menu (rozbalend ¢ast menu), nebo dopln¢k horniho menu. Méné cCasto se

vyskytuje méné casto ve vodorovné podob¢ pod hornim menu.

3.3.3. Pouzivani zvyklosti

V piipadé ze chceme webové stranky koncipovat tak, aby se v nich ¢lovek
rychle zorientoval, nasel, co hleda a nemusel u toho pfili§ patrat, je velice dulezité
pouzivat tzv. ,,zvyklosti®. Zvyklosti jsou komponenty webu, které jsou Casem zazité
a uzivatelé, ktefi je zahlédnou, velice rychle rozpoznaji jejich ucel a designér je nemusi
déale objasnovat. Kazda zvyklost se zrodi z né&jakého napadu. Pokud se tento napad
dostate¢né osveédci, zacnou ho ostatni weby napodobovat a nakonec sin a n¢j lidé
zvyknsou, takze ho uZ neni potteba vysvétlovat. Tento proces adaptace vyzaduje Cas,
ale na internet se to déje rychleji, nez kdekoli jindelg. Mize jit jak o grafické prvky,
jako napt. piktogramy, tak o zaZité umisténi komponent webu. Piikladem piktogramu
muze byt zndmé tlacitko s piktogramem lupy (viz obrazek ¢. 114), zcela jasné
znamenajici zahajeni vyhledani fraze zadané do textového pole, nebo v e-shopech
S piktogramem nakupniho kosiku, viz obrazek ¢. 2", Takovyto piktogram jiz dnes
nepotiebuje zadné dalsi popisky a uzivatel pfesné vi, Ze toto tlacitko jej pfesméruje na
podstranku vyobrazujici seznam polozek jeho aktualniho ndkupu a miize dale

pokracovat v platb¢ atd.

12 KRUG, S., Nenutte uzivatele premyslet, s.67

13 KRUG, S., Nenut'te uzivatele premyslet, S. 35

' Dostupny z WWW: http://staticl.meowns.com/item/image/2613/img20080817220630.png

15 Dostupny z WWW: http://videouplift.com/wp-noc-
tent/uploads/2011/02/12456403771661161178baroquon_Shopping_Cart.svg_.hi_.png
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Obrazek 1, piktogram lupy Obrazek 2, piktogram nakupniho koSiku

Spravné aplikované zvyklosti uleh¢uji uzivatelim ptfechod z jednoho webového
serveru na jiny, takze nemusi vyvijet pfili§ velké Usili na zjistovani, jak véci funguji.
Designéti se je vSak velmi Casto zdrdhaji pouzivat, protoze v pfipadé pouzivani
zvyklosti nejde o originalni ndpady a navic pouzivani néceho, co je vSeobecné zndmé,

neni kritérium hodnoceni riiznych prestiznich soutéZi a ocenéni™.

3.3.4. Udel prezentace ziejmy na prvni pohled

Vzhledem k tomu, Ze dokonalé stranky prakticky nelze vytvofit, musime brat
V potaz, Ze uZzivatel stranky pojme vZdy jinak, neZ jsou navrzeny. Prolétne je jen letmo,
jakoby mijel billboard rychlosti 100km/h. Nejdiive letmo shlédne stranky ocima
(vétsinou preskoCi nedilezité texty) a poté klikne na prvni odkaz, ktery mu pftijde
nejvice piihodny. Pokud vysledek odkazu nespliiuje pozadavky uZivatele, nésleduje
kliknuti na tlagitko ,,Zp&t“ a patrani pokrauje.'’ Proto je diilezit¢ hned pii prvnim
nacteni stranky navstévnika stranek jasné informovat o tom, kde se pravé nachazi

a zamezit tak jeho odchod ke konkuren¢nim strankam.

3.4. Vytvoreni grafického vzhledu

Vzhledem Kktomu, Ze na uzivatele, ktery pravé vstoupil na naSe webové
stranky, v prvé fadé plsobi grafické ztvarnéni webu, je dillezité tento aspekt nepodcenit.
Mimo jiné ndm k tomu dopomiZze dodrzovani barevnych doporuceni. Mezi takova

doporuceni spadaji nasledujici body:

Y KRUG, S., Nenutte uzivatele premyslet, s. 36
Y KRUG, S., Nenutte uzivatele premyslet, s. 26
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e Navrhovani barevného schématu s ohledem na téma stranek. Barvy by mély
byt s tématem spojeny, at’ uz symbolicky (zelena - penize, ptfiroda; Cervena -
laska; modra a zluta - cestovani), nebo piimo (firemni barvy)

e Pouzivani barev k prilakani pozornosti na nejdulezitéjsi misto. Text v jasné
barvé dobfe kontrastujici s pozadim si uzivatel pfecte jako prvni. Prostfedek
vSak musi byt pouzivan s patficnou mirou, aby nedoslo k jeho zevsednéni

e Zdiraznéni struktury stranek pomoci barev. Casté je odlisné barevné ladéni
zahlavi, navigacniho pruhu a vlastniho obsahu stranky. Ma-li va§ web vice
autonomnich sekci, mizete kazdou z nich pojednat mirné€ odlisnég, avSak tak, aby
v uzivateli zastal pocit jednotnosti.

e Opatrné zachazeni s mnoZstvim pouzitych barev. Je-li na strance pouzito vic
nez ptiblizné¢ 6 barev, stava se nepiehlednou.

e Pouzivani barev tam, kde jsou opravdu potieba pro oddéleni ¢asti stranek
S riiznym vyznamem

e Barevné odliSovani kli¢ovych slov

e PouZivani barev v zavislosti na jejich vieobecné znamém vyznamu. Cervena
= stop, nebezpeci, chyba; modra = barva pro chlapce, studena barva techniky;
riZova - barva pro divky; zelena = relaxace, volno. Pozor ale na rizné asociace
v ruznych zemich/kulturach (bila v Evropé radost, svatebni barva; na dalném
vychod¢ smutek, vaznost).

e Vyuziviani jednotné barevnosti pro zduraznéni funkénich vztahd mezi
castmi stranek. Lidé vnimaji udaje ve stejné barvé spolecné.

e Nabidka riznych barevnych styli. Lidé maji rizny vkus a radi si vybiraj i1

3.4.1. Volba barev

Druhy palet
Barev, které je dnes mozno v pocitacovych paletach (obrazek ¢. 3) namichat, je

velmi mnoho a dne$ni pocitace dokazi zobrazit Sirokou Skdlu z nich, fadové desitky

milion. Nicméné pokud chceme naSe webové stranky ptizplisobit co nejSirsi Skale

18 PROKOP, Marek. Magie barev na webu: Zaklady teorie. [online]. 2001-01-22 [cit. 2011-07-

04]. Dostupné z: http://interval.cz/clanky/magie-barev-na-webu-zaklady-teorie/
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uzivatell, je tieba také uzpiisobit barevné schéma podle tzv. webovych palet (obrazek ¢.

4), protoze v opacném pripad¢ starsi poc¢itace nemuseji nas navrh zobrazit korektné.

b

Color Picker x|
Select foreground color:

Cancel
Custom
(A R ol
Csp % Cafo
CBj0 % Chf0

CRfp s %
cap M e85
cep Y:[67 %

pElq -~ [oooooo | K0 %

O . Q

Obrazek 3, standardni paleta barev Obrazek 4, webov paleta barev

Dopliikové barvy
Dopliikové barvy jsou ty barvy, které spolu velmi dobfe ladi — lezi na

protilehlych stranach standardniho barevného kruhu (obrazek &. 5, vlevo)™. Pii praci na
designu miizeme tuto znalost pouzit jako vychozi bod.? Diky tomu, ze barvy jsou

odlisné, ale zaroven spolu ladi, finalni prace ziskava svézest a profesionalitu.

Analogické barvy
Jde o barvy, které ve standardnim barevném kruhu lezi hned vedle sebe

(obrazek &. 5, vpravo)?. Projekt pak pisobi decentndji, umirnénéji, barevné provedeni

neni tak kontrastni.

Komnlementarni harvy Analogické harvv

Obrazek 5, komplementarni a analogové barvy

9 Dostupny z www: http:/barvy.xf.cz/teorie/zaklad-barev [on-line]
% FREEMAN, Jamie. Webové stranky: pét set rad, tipi a technik : jednoduchy a prakticky
privodce tajemstvim tvorby webovych stranek. V Praze: Slovart, 2008, s. 26. ISBN 978-80-

7391-091-4.
2! 7aklady barev. [online]. [cit. 2011-06-20]. Dostupné z: http://barvy.xf.cz/teorie/zaklad-barev
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Monochromatické barvy

Paleta monochromatickych barev se vétSinou doporucuje pouze jako podklad,
ktery sam o sob¢ je pfiliS monotonni. Paleta se skldda zjedné zakladni barvy
a barevnych odstinii této barvy (obrazek ¢. 722). Abychom docilili dostate¢né

kontrastniho

EEETE

Obrazek 7, monochromaticka

Obrazek 6, monochromaticka

paleta barev paleta a dopliikkova barva

vzhledu, monochromatické schéma mizeme doplnit n¢jakou komplementdrni

barvou a vyrazné tak ozivit celkovy barevny dojem? (obrazek &.6%%).

3.4.2. Vektorova a rastrova grafika

Pted tim, nez zaéneme vytvaret webovou prezentaci, je dtlezité si stanovit, zda
pujde o vektorovou grafiku, nebo grafiku rastrovou, protoze rastrovou grafiku Ize velmi
Spatné prevést na grafiku vektorovou, kdezto naopak to mozné je, nicméné prace
zpusoby popisuji nasledujici kapitoly.

V prosttedi internetovych prohlizeci je mozné pouzit jak vektorovou, tak
rastrovou grafiku. Rastrova grafika je vétSinové uzivana na vétSin€é webovych
prezentaci a ptredstavuje prakticky cely graficky vzhled webu. Vyjimkou jsou oblasti,
kde je pouzita aplikace, nebo animace pomoci Flash piehravace, ktera pfimo pracuje

s vektorovou grafikou. Dalsi zptsob, jak implementovat vektorovou grafiku ptimo do

22 Dostupny z www: http:/barvy.xf.cz/teorie/zaklad-barev [on-line]
2 tamté
# tamté
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webovych stranek je pouziti tzv. VML? formétu.“ VML pouziva syntaxi XML, tudiz se
velmi podobda HTML. Stejn¢ jako HTML popisuje vlastnosti textu, tak VML popisuje
grafiku. Pomoci vektorti (linii a kiivek), vytvaii nové tvary, k jejichz formatovani
vyuziva CSS. Protoze vSak jde o proprietarni technologii Microsoftu, je zatim jeho
podpora implementovana jen do MSIE52° (a nov¢jsich), nicméné v jinych prohlizecich

T y - 27
nepusobi zadné potize, jednoduse se nezobrazi.*

Rastr

Rastr neboli bitmap ¢i pixmap je tvofen barevnymi body - pixely. Kazdy pixel
ma stanovenou svoji barvu a pozici, coz pti vétSich formatech mize nést za nasledek
velky objem dat. Rastr je pouzivan vyhradné pro fotografii. Nevyhodou rastrovych
obrazku je to, ze v pripad¢ fotografie s malym objemem dat jsme velmi limitovani, co
se ty&e zvétSovani fotografie?®. Na druhou stranu ostiej§i zoom s sebou nese vétsi objem
dat.

Pro webovou prezentaci je dilezité vysledné obrazky optimalizovat, tzn.
stanovit optimalni pom&r mezi kvalitou obrazku a objemem dat. V tabulce & 1%
nalezneme doporuceni objemu dat (v kilobajtech) pro riizné velikosti obrazka (Sitka x
vyska v pixelech). Hodnoty velikosti souboru se mohou mirné ménit v zavislosti na

obsahu obrazkua.

Velikost v pixelech | Velikost souboru
800 x 600 45 kB

640 x 480 30 kB

320 x 240 10 kB

120 x 90 3 kB

Tabulka 1, velikost obrazku

% \/ector Markup Language

% Microsoft Internet Explorer 5

27 GRIMMICH, Simon. VML - Vector Markup Language. [online]. 2004-02-11 [cit. 2012-03-
21]. Dostupné z WWW: http://interval.cz/clanky/vml-vector-markup-language

% Nejeastgji pouzivané formaty obrazki . [on-line]. [cit. 2011-06-20]. Dostupny z WWW:
http://rkm.mysteria.cz/prehled/obrazky/obrazky.htm

# FREEMAN, J., 500 rad, tipii a technik, s. 73
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Nejpouzivanéjsi formaty, které vyuzivaji rastrovou grafiku, jsou JPG (joint
photographic group), GIF (Graphics Interchange Format), PNG (, BMP, TIFF, ESP
Kazdy format mé svij specificky algoritmus komprese dat. Specialitou formatia GIF
a PNG je moznost piidavat tzv. transparentni body, tedy body prithledné. V piipadé
PNG lze prtuhlednost bodi stanovit Vv procentech, coz muzeme vyuZzit ve webové
prezentaci naptiklad tak, ze dany obrdzek mize vrhat stin s prihlednosti naptiklad 50%,
coz ovlivni také obsah webu pod obrazkem. Jde o pomérné vyuzivanou a efektni.

V piipadé webovych prezentaci se setkame zejména s rastrovymi formaty,
protoze jsou na strankach ptimo zobrazitelné. Jejich V}'/éetgo je nasledujici:

- bmp

- gif

- tiff

- pict

- jpeg

Vektor

Vektorovy obrazek je slozen z pfesné definovanych tvart (velikost, potadi,
vypln, obrys, atd.). Zvétsime-li fotografii, ztrati na kvalité. Naproti tomu lze vektorové
obrazky zvétSovat “do nekonecna” bez ztraty ostrosti. Nejvétsi vyhodou vektorové
grafiky je jeji ndslednd editovatelnost, ostrost nezavisld na velikosti, vSestranna
pouzitelnost a moznost pfevedeni do jakéhokoli rastrového formatu, coz v opaéném
ptipadé¢ Ize pouze s neuspokojivym V}’lsledkem.31

Rozdil mezi kvalitou zvétSeni rastrového a vektorového obrazku je patrny
Z obrazku ¢. 8. Na levé strané je rastrové kolecko pii zvétSeni na 300% a na pravé strané
vektorove kolecko pfi stejném zvétSeni.

Dva nejpouzivanéjsi formaty jsou VML, SVG a PDF, pficemz muzeme se
setkat také se stale vice se rozsifujicim formatem Al, coz je format projektu programu

Adobe Illustrator.

%0 pedagogicka fakulta Masarykovy univerzity,
Formaty grafickych soubori. [on-line]. [cit. 2011-06-20]. Dostupny z WWW:
http://www.ped.muni.cz/wtech/oldversion/studium/prc3/formaty.pdf
%' HYNEK Roman, [on-line] .[cit. 2011-09-28]. Dostupny z www:
http://www.romanhynek.cz/graphics/cze/cze2.htm
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Obrazek 8, rastrovy a vektorovy obrazek

3.4.3. Typografie

Typografie je disciplina zabyvajici se pismem, piedev§sim jeho spravnym
vybérem, pouZitim a sazbou. Cilem typografie je zajistit Ctenafi snaz$i Cteni,
efektivnéj§i  vnimani ¢éteného textu a piipadné i vylouc¢it mozné chyby
a nejednoznacnosti plynouci z vice moznych zapisu téze véty.

Krom¢é vySe zminénych vyhod pfinasi typografie i lepsi dojem uzivatele
zcelého webu. ¥ Podle serveru interval.cz typografie tvoii 95% celkového
webdesignu.®® Stranky respektujici typografii a jeji pravidla piisobi profesionalngji,
podobné jako prezentace, jezZ nema problémy s gramatikou. Je vSak tfeba poznamenat,
Ze soucasné internetoveé prohlizece neumoznuji aplikovat vSechna typograficka pravidla,
ptikladem muzZe byt tfeba déleni slov, které stale neni podporovéano. UZsi sloupce proto

zarovnani na levy praporek) — vznikaji tzv. feky, Siroké mezery mezi slovy tdhnouci se

pres n&kolik fadka.**

% Adaptic. Typografie. [online]. [cit. 2011-09-28]. Dostupné z:
http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/typografie/

¥ REICHENSTEIN, Oliver. Webdesign je z 95 % typografie: Zakladni myslenky. [online].
2007-04-17 [cit. 2011-08-07]. Dostupné z: http://interval.cz/clanky/webdesign-je-z-95-
typografie-zakladni-myslenky/

% Adaptic. Typografie. [online]. [cit. 2011-09-28]. Dostupné z:
http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/typografie/
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3.4.4. Blind friendly web
Pojem blind friendly web oznacuje takovy web, ktery je pfipustny také pro
uzivatele s tézkym postizenim zraku. Aby web mohl byt takto oznaCovan, musi splilovat

aspekty popsané v obecné roving nize.

Textova alternativa grafickych symboli

Vzhledem Kk tomu, Ze lidé zrakové téZzce postizeni pouzivaji k orientaci po
webovych strankdch pouze formu zvukovou (diky hlasové syntéze) nebo hmatovou
(braillovo pismo), je dilezité grafickym prvkim v HTML kédu prifadit také textovou
alternativu. TaktéZ je vhodné textovou alternativu vytvofit u jinych prvkil, jako

napiiklad u textovych odkazu.

Soulad zdrojového kédu a obsahu stranky

Technologie (screen-readery®), které umoziiuji lidem t&Zce zrakové
postizenym prohlizet webové stranky, Casto berou data pfimo ze zdrojového kodu
stranek, nikoli z vizualu. Z toho divodu je Zadouci, aby ¢lenéni informaci zapsanych ve
zdrojovém kodu bylo sladéno s obsahovym sdélenim této stranky. ,,Navaznost obsahu,
Vv jaké je stranka v kodu definovéna, mlzZe byt odliSnd od navaznosti, v jaké danou
stranku ¢teme*®® Z tohoto divodu miZe vzniknout negitelnost stranek pro screen-

readery naptiklad v ptipadé¢ tabulek a formulait.

Pismo a pozadi

»Kombinace barvy poptedi (tj. typicky pisma) a barvy ¢i vzorku na pozadi
tvoii dostatecny vzajemny kontrast, aby vzajemné nesplyvaly pro uZivatele, ktefi maji
zhorSeny zrak. Kontrast konkrétnich barev lze ovéfit pomoci metodiky W3C nebo
pomoci nékterého z dostupnych on-line nastrojl (napf.
http://www.sovavsiti.cz/kontrast/). Minimalni hodnota pro rozdil jasu je 125 bodi
(maximum této hodnoty je 255) a pro rozdil barev 500 bodii (maximum této hodnoty je
765). Cim jsou tato &isla vétsi, tim je kombinace barev vice kontrastni a tudiZ je popiredi
na pozadi lépe Gitelné. <’
Dtlezitou roli v problematice Citelnosti vSak sehrava také velikost pisma.

Ztoho divodu byva do prohlize¢lii implementovana funkce nastaveni velikosti

% Nastroj umoziiujici pevést obsah webovych stranek do hlasové podoby

% ONDRA, Svatoslav a Radek PAVLICEK. Blind friendly web: Metodicky navod. [online].
2002-07-18 [cit. 2012-03-10]. Dostupné z: http://web.net-mag.cz/?action=art&num=95#I11

% SPINAR, David. Pravidla tvorby piistupného webu. [online]. [cit. 2012-03-05]. Dostupné z:
http://pristupnost.nawebu.cz/texty/pravidla-standardy.php
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prohlizenych stranek individudlné. Aby tato funkce nabyla oCekavanych vysledku, je
nutné tomu také prizptsobit zdrojovy kdd a to tak, ze budou pouzity relativni hodnoty
velikosti namisto hodnot absolutnich. ,,Pfi pouziti rdimct (frames) by méla byt povolena
zména velikosti rdmu a jeho scrollingss. Objekt (tabulka, ram, ...) s nadefinovanym
relativnim vyjadienim velikosti chdpeme jako objekt, u kterého mize uzivatel ménit
tyto hodnoty pomoci prostiedki prohlize¢e. U objektu s absolutné nadefinovanymi

velikostmi tyto hodnoty uZivatel ménit nemize.“*

3.5. Programova stranka webdesignu

Pfi programovani stranek musi kazdy programator na zacatku stanovit, jaké
technologie a jaky postup bude nejlepsi zvolit pro naprogramovani stranky, pfiemz
stranek je jazyk HTML. Takto psané dokumenty jsou pak ¢asto programatory doplnény
nebo dynamicky upraveny pomoci jinych jazyku, podle potieby stranek.

Nejpouzivangjs§im jazykem je tedy HTML (HyperText Markup Language).
Jednd se o znackovaci jazyk, jehoZ posledni verze je 5 a jehoz vyvoj je zpétné
ovliviiovan také vyvojem internetovych prohlize¢l. Dnes se bez tohoto jazyka pfi
programovani stranek prakticky nelze obejit. S HTML uzce souvisi také jazyk CSS
(Cascading Style Sheets — kaskadové styly), ktery je uréen k charakteristice zptisobu
zobrazeni jednotlivych znacek (tzv. tagi) HTML jazyka v internetovém prohlizeci.
Primarnim smyslem kaskadovych stylti je umoznéni oddéleni vzhledu dokumentu od
jeho struktury. Pouziti vétSiny ostatnich jazyku je individualni a zvoleni jejich pouziti
zavisi na konkrétnim typu stranky.

Jedna-li se o stranku, jejiZ obsah bude pravidelné¢ ménén ze strany navstévniki
stranky (prostfednictvim riznych fér nebo kvili umoznéni uZzivatelim hodnotit
ptispévky), voli obvykle programator navic jesté skriptovaci programovaci jazyk PHP
(rekurzivni zkratka PHP: Hypertext Preprocessor), ktery umozni dynamickou zménu
stranek na strané serveru, jejichz vysledek je pfenasen k uzivateli. V ptipadé blogu,
elektronickém obchod€ (nebo jiného podobného projektu, kde budou piispévky od
majitele stranek chodit pravideln€ a v podobném formatu), je vhodné vytvofit pro

spravce stranek také redak¢ni systém  (webova aplikace zajistujici uzivatelsky

%8 Pohyb po webové strance za pomoci posuvneho ovladaciho prvku
% ONDRA, Svatoslav a Radek PAVLICEK. Blind friendly web: Metodicky navod. [online].
2002-07-18 [cit. 2012-03-10]. Dostupné z: http://web.net-mag.cz/?action=art&num=95#I11
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zptijemnénou spravu stranek), pro jehoz vytvoieni byva také velmi Casto pouzito jazyka
PHP.

S jazykem PHP je nerozluéné spjat také tzv. dotazovaci jazyk SQL (Structured
Query Language) ktery je urCen pro praci s databazemi. S jeho pomoci miize
programator ukladat potiebnd data (informace o navstévnicich, piispévky v diskuzich...)
do databazi strukturovanych do tabulek.

Poslednim k tvorbé stranek hojné pouzivanym programovacim jzykem je
JavaScript. Tento jazyk se zpravidla vyuziva pii ovladani riznych GUI (Graphical User
Interface) prvki, jako jsou naptiklad tlacitka, textova pole, a nebo tvoteni pohyblivych

animaci a efektt obrazku.

3.6. Optimalizace pro vyhledavace

3.6.1. SEO

Optimalizace pro vyhledavace (znamé také pod zkratkou SEO - Search Engine
Optimization) ,,je v soucasné dobé& nejcastéjsi a nejefektivnéjsi zpusob zvySovani poctu
pfistupi na webové stranky. Divody, pro¢ je nyni optimalizace pro vyhledavace tak
populérni jsou dva. Jednim divodem je vétSi vyuzivani fulltextového vyhleddvani
oproti katalogovému, ¢imz se zvySuje efektivita optimalizace. Druhym diivodem je pak
pomérné nizkd investice, ktera pfinasi uzitek trvalejSitho rdzu neZ vétSina ostatnich
reklam.«*?

V piipad¢, Ze chceme ve vyhledavacich s naSimi strankami obsadit prvni
pozice vysledkl pro hledany vyraz, musime optimalizovat nase stranky za pomoci SEO

metod tak, aby vyhleddvaci roboti, ktefi hodnoti stranky, ohodnotili stranku co

nejvyssim moznym skoére. Proto ma SEO optimalizace za cil nasledujici body:

“ Co je to SEO. [online]. 2012-13-03 [cit. 2012-03-23]. Dostupné z: http://www.seo-
optimalizace.info/co-je-to-seo.html
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e Stanoveni kli¢ovych slov

e Pouziti kli¢ovych slov v hodnotném obsahu stranek
e Spravné zoptimalizovany obsah webu

o Zpétné odkazy

V prvni fadé je nutné stanovit si klicova slova, ktera souvisi Se vznikajicimi
internetovymi strankami. ,,S ohledem na vyhledavace se jedna o slova, ktera uzivatelé
hledaji. Jestlize se klicova slova vyskytuji na budovanych strankach, zvysuje se
pravdépodobnost vyskytu stranek ve vysledcich Vyhledévaée.“41Tato slova dale museji
byt zakomponovana jak do doménové adresy, tak do nadpist stranek a jejich tél.

Pokud je vytvoren kvalitni obsah, ktery nema konkurenci, Sance na tispéch se
zvySuji. V ptipadé vytvoreni zcela vlastniho obsahu stranek se obsah stava unikatnim
a vyhledavacimi roboty vysoce hodnocenym.*

Nésleduje spravné formatovani vytvofeného obsahu, tedy ndlezité pouziti
formatovacich HTML znacek pro nazev webu, popis webu, kli¢ova slova a nadpis prvni
a dalSich urovni. Cilené nadmérné uzivani klicovych slov v textu (za ucelem zvyseni
obodovani stranek), ¢i meta-textu html koédu vSak vede ke snizeni obodovani stranek
robotem. Tim stranky ve vyhleddvacich degraduji na nizsi pozice, a doporucuje se tedy
dbat spiSe na kvalité klicovych slov, nez na jejich kvantité. Jevu nadmérného pouZzivani
klidovych slov v textu se fika ,hustota klidovych slov*.* Bohuzel konkrétni &islo
,hustoty klicovych slov nezna nikdo kromé spole¢nosti Google, kterd je vSak
nezvetejniuje z diivodu udrZeni informativnosti vSech stranek na tkor podvodnym
vyplilovanim textu nesmyslnymi frazemi.

Zpétn¢ vazby také piinaSeji zvySeni hodnoty webu ve vyhledavacich. Jde
0 odkazy, které na webech odkazuji navzajem. Napi. web A odkazuje na web B a web
B odkazuje na web A. Pokud maji i weby A a B podobnou tematiku obsahu, zvySuje se
kvalita zpétného odkaz. Cim vice je b&nych i zpétnych odkazdi na ,internetu®
vybudovano ve prospéch budovaného webu, tim Iépe. Budovani béznych a zpétnych

odkazt se také Casto nazyva v anglictin€ linkbuilding. 44

* FREEMAN, J., 500 rad, tipii a technik, s. 91

“HRUSKA, Viclav. Jak zvysit navstévnost webu?. [online]. [cit. 2012-03-23]. Dostupné z:
http://www.vyhledavace.net/jak-zvysit-navstevnost-vaseho-webu/

“ FREEMAN, 1., 500 rad, tipii a technik, s. 91

* HRUSKA, Vaclav. Jak zvysit navstévnost webu?. [online]. [cit. 2012-03-23]. Dostupné z:
http://www.vyhledavace.net/jak-zvysit-navstevnost-vaseho-webu/
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3.6.2. Registrace ve vyhledavacich

,Registrace webovych stranek ve vyhledavacich je jednim z krokd, které vedou

ke zvySeni navitévnosti a tim i zvyseni uinnosti celé prezentace.“* Existuji totiz
takové vyhledavace, které indexuji (resp. registruji) klienty (firmy) ve své databazi,
kategorizuji je a na zakladé poplatku, ¢i jinych kritérii umistuji vySe ve vysledcich
hledani. VétSinou jde o zanedbatelné castky, které vSak firm& mohou zajistit tak

dulezitou navstévnost.

3.7. Analyza efektivnosti webu
Jsou-li jiz stranky funkéni a v provozu, je dilezité sledovat jejich chovani
Vv rukou uzivateld, resp. chovani uzivatell na strdnkach. To znamena sledovat statistiky
proklikii na jednotlivé odkazy a upravovat tak komponenty webu, aby byly jesté

efektivngjsi.

3.7.1. Eye-tracking

Tato metoda je metodou zkoumajici efektivitu grafického rozloZeni prvki
webové prezentace. ,,Eye tracking plivodné vznikl jako armadni technologie slouzici ke
sledovani pohybi lidského oka. Snimace dokdzi sledovat nejen to, kam se ¢lovek diva,
ale 1 jak daleko zaostfil. Vojaci eye tracking vyuzivaji pfedev§im v helmach pro piloty,
slouzi jim napf. k elektronickému zaméfovani cild.“*®

V principu jde o to, Ze je zkoumdn urcity pocet respondentli, kterym se na
hlavu nasadi senzory snimajici pohyb oci, ktery je nasledné zpracovan a ve formé
spektogramu (nékdy také heatmaps) graficky nanesen na zkoumané webové stranky.
Néazornym ptikladem je obrazek ¢.12, kde pohyb o¢i je zaznamenan na spektrogramu,
kde Cervena barva znazornuje nejdelsi dobu sledovani dané komponenty webu a naopak
Sedd barva signalizuje jen velmi rychlé prelétnuti o¢ima. V ptipadé obrazku ¢.9 se daji
informace generované procesem eye-trackingu vyuzit nejméné ke dvéma uceltim.
V prvni fadé nam pomulze zjistit, kam umistit ty komponenty webu, u kterych

pozadujeme vysS$i prioritu sledovanosti. V fadé¢ druhé spolecnosti Google miize

4 KVASNA, Roman. Registrace webovych stranek ve vyhledava¢ich. [online]. [cit. 2011-12-
06]. Dostupné z: http://www.netservis.cz/registrace-ve-vyhledavacich.php

“®Eye tracking. [online]. [cit. 2011-12-08]. Dostupné z:
http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/eye-tracking/
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spectogram slouZit pii rozhodovani, kterd pozice reklam ve sloupcich je sledovanéjsi

a tudiz by méla byt nalezit€ zpoplatnéna.

Results page heatmap -
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Source: elliance.com

Obrazek 9, spektogram eye-trackingu

3.7.2. Google Analytics

Dalsi metodou slouzici k pozorovani efektivnosti stranek, tentokrat z pohledu
pohybu uzivatelti po strankach, je Google Analytics. V principu jde o to, Ze za pomoci
tzv. ,,méficiho koddu* ndm umozni sledovat statistiky proklikl na naSich strankach a my
pak muzeme sledovat statistiku kliknuti uzivateld. Metodu Google Analytics je mozné
vyuzit naptiklad k zjisténi kam se uZzivatelé¢ odeberou po ptichodu na hlavni stranku,
jaka je efektivita vyuziti reklamnich poutacti, nebo v ptipadé aplikovani méticiho kodu
na reklamni hromadny mail ndm umozni zjistit, kterd reklamni mailovd kampan byla
uspésna a donutila ptijemce mailu se prokliknout na nase stranky. Postup k GspéSnému

vyuziti Google Analytics je jednoduchy a dal by se popsat ve tiech bodech:
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e Registrace u spole¢nosti Google (v ptipadé pouzivani mailové schranky nebo
jiného produktu spole¢nosti Google, je mozné se jiz rovnou prihlésit stejnymi
udaji jako do tohoto produktu)

e Vepsani méficiho kodu tam, kde jej potfebujeme (naptiklad webova adresa
http://www.web.cz bude po upraveé vypadat nasledovné:
http://www.web.cz/newsletter=122&utm_source=newsletter122&utm_mediu
m=email&utm_campaign=TCE

e Sledovani statistik proklikii na stranky obohacené o méfici kod na adrese
http://www.google.com/analytics

\paw.-zkusmo.cz 22.5.2009 - 21.9.2009
Ridicl pan9| Srovnani s: Stranky

200 200

125 kvétna 200 5. éervna 2009/ 16. éervna 200 27. éervna 200 &. Carvence 20119, ervence 21 30. éervence 21 10. srpna 20091 21. srpna 2009 1. 237 2009 |12 zafi 2009

Pouziti stranek

_tuttoaedl 8 478 Navitévy wpeete=n BG 16% Pomér navratd
whtthanhif 22 380 Zobrazeni strének sl . 00:04:27 Prom. doba na strance
Missuhea. 2 64 Strankynavitéva wlries 68,71% % novych navitéy

Obrazek 10, statistiky Google Analytics

Z obrazku ¢. 10 mizeme sledovat nazorny ptiklad google statistik. Hlavni graf
zobrazuje zavislost mezi po¢tem proklikil na ose Y a datem vyneseném na osu X. Pod
hlavnim grafem miizeme sledovat celkovy pocet navstévnikii stranek, celkovy pocet
zobrazeni stranek, primérny pocet zobrazeni na jednoho néavstévnika, primérny pocet
navratil navstévnika na nase stranky, primérnou dobu stravenou surfovanim po naSich

strankach, tendence navstévnosti stranek.
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4., ZMAPOVANI SOUCASNE NABIDKY DOSTUPNYCH SW
NASTROJU PRO WWW PREZENTOVANI A VZAJEMNE

POROVNANI

4.1. Vybér nastroje

Nastroji pro tvorbu webdesignu je v dneSni dobé nepieberné mnozstvi
obzvlasté bereme-li v potaz fakt, ze do tohoto oboru spada spousta zaméfeni (design
WWww, animace, programova stranka véci atd.). Proto se autor bude snazit zaméfit na
nastroje prosperujici a osvédcené, tedy ndstroje poskytujici nejsnazs$i cestu za
vytyCenym cilem. Operaéni systémy, které podporuji software pro praci s grafikou, jsou
prakticky tii: Windows, Mac OS X a Linux.

Pro operacni systém Linux mame k dispozici zejména dva nejCastéji se
vyskytujici programy. Jednim je Gimp, ktery v aktualni verzi 2.6 tvoti rastrovou obdobu
programu Photoshop uré¢ené¢ho pro Mac OSX a Windows. Vyhodou tohoto programu je
jeho cena, respektive je stejné jako vétSina programu bézicich na Linux ke stazeni zcela
zdarma. BohuZel funk¢nosti je spiSe podmnozinou vySe zminovaného programu
Photoshop, a tudiz pro i¢el porovnani neni vhodny.

V piipadé Mac OS X jsou vSechny stéZejni programy tvofené také pro
Windows (a opacn¢). Nabizi se nam tedy mnoZina programi pro ob¢ platformy, ktera je
popsana nize.

Podle redakce serveru Graphic design software review*’ maji nejsilngjsi
vybavu zejména tfi balicky obsahujici komplexni vybavu grafickych nastrojt. Jsou jimi
Adobe Design 5.5, CorelDraw Graphic Suite X5 a Xara Designer Pro 7. Celkem bylo
hodnoceno dle 80 kriterii rozfazenych do 7 skupin, z nichZz web-designu se jich tyka

nasledujicich 5 skupin:

“" TopTenREVIEWS, toptenreviews.com [on-line]. Dostupny z http://graphic-design-software-
review.toptenreviews.com/
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- Uprava digitélni fotografie

- Vektorova ilustrace

- Prace s médii

- Importovatelna a exportovatelnd data
- Pomoc a podpora

V téchto skupindch jsou nalezeny rozdily ve 22 kriteriich, z nichz autor vybral ty

vvvvvv

Adobe Corel Xara

Zpracovani fotografii
HDRI*

Content-Aware Scaling®
History log™

X X X X
x

Non-Destructive Image Editing™*

Vektorova ilustrace

x
x

Vektorizace®

x
x

Perspektiva

Prace s médii

Dynamickd zména velikosti**
Chytré telefony

iPad

e-book

X X X X

Formaty

docx
xls

Tabulka 2, porovnani grafickych programii

Z tabulek je patrné, ze nejlepSim produktem je balicek od firmy Adobe. Ten
Pokryva 100% uvedenych kriterii. Druhym nejlepSim produktem je CorelDraw, ktery
dokaze pokryt 50% pozadavkli a na poslednim misté¢ je Xara s 33% uspokojenim

pozadavk.

*® Nova technologie zpracovani digitalni fotografie zaloZen4 na praci se svétlem
“9 Deformace fotografie s ohledem na kliové objekty

%0 Ukladani historie prace na projektu

*! Transformace obrazil bez ztraty jejich kvality

%2 pievedeni rastrového obrazu na vektorovy

%3 Moznost uméle otaget vektorové objekty v 3D prostoru

> Méni velikost prezentace v zavislosti na typu pfistroje
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Co se tyce celkového vysledku ze vsech 80 kriterii>, Adobe je na prvnim miste
se 100% uspesnosti, dale CorelDraw s uspésnosti 84% a naposledy Xara se 75%. Ve

vSech smérech je na prvnim misté balicek Adobe Design.

4.2. Adobe Design

Jde o soubor programti urcenych jak pro tvorbu vektorové grafiky, tak pro
tvorbu rastrové grafiky, animaci, typografické nastroje, vytvoreni skriptl pro vdechnuti
zivota jednoduchym on-line hram ¢i internetovym aplikacim a také kompletniho
skloubeni vSech téchto slozek webu, ¢i webové prezentace, dohromady. Ac¢ jsou
programy urceny vzdy k jinym specifickym vyuzitim, maji stejny prinik, kterym je
grafika. Aktualni oznaceni tohoto setu je CS5.5 a vydava se ve verzi jak pro Microsoft
Windows, tak pro Apple MAC OS. Programova vybava bali¢ku je nasledujici:
Photoshop, Flash, InDesign, Dreamweaver, Illustrator a Fireworks. Ackoli néktefi
designefi Casto nepouzivaji vSech téchto nastrojii, ¢asto u nich nalezneme praveé cely
tento balicek, protoze je mozné jej koupit za velmi vyhodnou cenu. V piipadé studenta
se cena celého tohoto balicku prakticky rovné cené jen jednoho z nastrojii a licencovani
umoznuje tento baliCek studentovi vytvaret projekty, které muze dale komeréné

vyuzivat, nejde tedy pouze o licenci ur¢enou ke studijnim uceltim.

4.3. Typy programi v balicku Design
Kazdy program zvySe zminovaného balicku plni svlj konkrétni ucel.

V podstaté bych nosné programy rozfadil do nasledujicich kategorii:

e zpracovani animace, hry, ¢i moderni dynamické webové prezentace

e TUprava fotek, tvorba rastrové grafiky, aranzma komponent webu

e program specializovany na tvorbu vektorové grafiky a grafiky vhodné
pro tisk

e dynamické programovani prezentace

e program pro snadnou tvorbu typografie projektti, brozur apod.

4.4, Adobe Photoshop
Jak jiz samotny nazev napovida, jde o program, ktery primarn¢ pracuje
s fotografiemi a obrazy. Najdeme zde tedy nastroje umoziujici deformace obrazi,

retuSovani, barevné ladéni, ofezavani apod. Vysledkem je v zasad€ vzdy rastrovy obraz

% TopTenREVIEWS, toptenreviews.com [on-line]. Dostupny z http://graphic-design-software-
review.toptenreviews.com/
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1 pies to, ze nova verze podporuje vytvareni objekti vektorovych, nicméné tyto jsou pii
vysledné kompilaci pfevedeny op€t na rastr. Jedinou vyjimkou jsou texty, které
Vv pfipadé, Ze nebyly v projektu rastrovany, jsou po ulozeni do formatu PDF stale
vektorové.

Program Adobe Photoshop je idedlnim nastrojem pii tvorbé webovych
prezentaci. Jemné stinovani, barevné upravy, ¢i jiné filtry jsou inteligentné aplikovany
na graficky objekt tak, ze pfi zméné parametrti tohoto objektu se filtry automaticky
prepocitaji a uzptsobi zménénému objektu.

Pokud je design webové prezentace u konce, pomoci ndstroje ,,fez* mizeme
findlni podobu rozclenit na dil¢i plochy, které znazornuji jednotlivé komponenty
budouciho webu. Tyto plochy je mozné posléze exportovat jako jednotlivé obrazy, které
tato funkce umoziluje usporadat na své misto pomoci automaticky vygenerovaného
HTML kédu. Nicméné tento kod je samoziejmé nutné déle upravit dle potieb. Jeho
pfimému pouziti brani uz jen fakt, Ze se mnohdy zobrazuje na riznych webovych
prohlizecich rozdilné.

Krom¢ editovatelného projektu Photoshopu jsou vystupem vSechny
nejpouzivanéjsi rastrové formaty (jpg, .gif, .bmp, .tiff atd.). V piipad€, Ze chceme
projekt exportovat pro tisk, doporucuje se nastavit barevny rezim CMYK a zkompilovat
do formatu PDF, kde ,jak bylo fecCeno, text zlistane ve vektorové podob¢ a nepozbyde
tim padem na kvalit€ ani Citelnosti.

Program plivodné pracoval pouze s rastrovou grafikou (tedy obrazy, které se
skladaji z posloupnosti barevnych pixeltr), ale nejnovéjsi verze jiz pracuji s takzvanymi
inteligentnimi objekty, coz de-facto znamena import vektorti a prace s nimi, jako by §lo
o rastr. Jde o neskute¢n¢ kreativni techniku, které bychom v programu pro tvorbu pouze
vektorové grafiky nikdy nedosahli. Jde pfedevsim o aplikaci filtrti, riiznych rozmazani,
stinti apod., které bylo doposud mozné pouzit pouze na rastrové objekty. Vyhoda také
tkvi vtom, ze vysledny kompildt miize nabyvat kvality a ostrosti hodné velkych
formata.

Hlavnim stavebnim prvkem Photoshopu je tzv ,,vrstva®, neboli layer. Kazdy
layer nese jeden graficky objekt, se kterym mulZeme pracovat pouze jako s celkem.
V okné, kde pracujeme s vrstvami, mizeme ménit kaskadové potadi layerti a tim tedy

I ménit viditelné vrstveni objekd na platné.
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4.5, Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je program zalozeny na praci s vektorovou grafikou. Tomu
odpovidaji také jeho néstroje a ptizpiisobené efekty. Absolutni vétSina nastroju se tyka
prace s vektory, jejich deformovani, ¢i jiné uUpravy a efekty. Defaultni nastaveni
projektu je nastaveno na barevny rezim CMYK, coz svéd¢i o tom, Ze Illustrator je jako
stvofeny pro vyrobu designu do tisku.

Exportovat mizeme i do rastrovych forméti (JPG, PNG atd), nicméné stézejni
jsou formaty vektorové (PDF, Al, SVG atd). Tyto formaty nam zaruci, ze vysledny
obraz, a¢ je navrZen napiiklad na vysku tadu metrii, bude vazit pouze par stovek
kilobajti. V piipad¢ tvorby webového designu je pak snazS$i manipulace s daty, vse
muzeme svizné posilat za pomoci mailu, coz v pfipadé Photoshopu sice lze také,

nicmén¢ doba odesilani tak velkych dat se razantné zvétsuje.
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5. VYTIPOVANI VHODNEHO NASTROJE A DEMONSTRACE JEHO

MOZNOSTI V KONKRETNIM RESENI

5.1. Volba reseného ukolu

Idedlnim ukolem by jist¢ bylo vytvofeni zcela nového designu webovych
stranek, nicméné k tomu by byly zapotiebi mnohé dal$i informace ohledné néplné
webu, které nejsou pro nas cil podstatné. Proto si autor této prace stanovil jako cil
redesign (vytvofeni nové tvare webu) stdvajictho webu, konkrétné¢ jde o microsite
(internetova prezentace malého rozsahu) Seznam Listicka, jehoz aktualni verzi

naleznete na odkazu http://software.seznam.cz/listicka.

5.2.  Volba vhodného nastroje

Vzhledem Kk tomu, Ze prezentace na internetu nepotiebuje realizaci v kiivkach,
autor si zvolil jako nastroj, ve kterém demonstruje grafické principy tvorby webu,
Adobe Photoshop. Tento program umoziiuje jemnou praci se stiny a linkami, coz je
Vv tuto chvili trend.

K analyze stavajicich stranek byl pouzit on-line nastroj dostupny na strankach

http://seo-servis.cz.

5.3. Analyza aktualnich stranek

5.3.1. Analyza z pohledu vyhledavani

Jesté¢ pred grafickou analyzou byla provedena analyza SEO. Tu velmi
objektivné posoudil jiz vySe zminovany zdroj http://www.seoworkers.com. Na jeho
vystupu je vzdy k dispozici né€kolik vypist.

Prvni vypis ma na starosti analyzu Title Tagu (znac¢ky nazvu). Ten fika, ze
dany tag obsahuje 78 znakii, jeho relevance vzhledem k obsahu stranek je 100%
a obsahuje tzv. ,,stopwords®, coz jsou slova, kterd vyhledavaci roboti ignoruji a jsou
tudiz postradatelna. Jedinym doporucenim zde je snizit pocet znakt v nadpisu.

Druhy vypis se zabyva metainformacemi. V mezich znacek metainformaci

bylo pouzito 59 znakl se 100% relevanci, a tudiz neni tfeba nic ménit.
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Tieti vypis zkouma kliova slova umisténd v metainformacih. Zvolenych
klicovych slov je 6 a jsou jimi: mozilla firefox 5, doplné€k, stazeni, prohlize¢, dopliky,
zdarma. Zde je vSe v potadku, nicméné vzhledem k obsahu stranek by bylo lepsi pouzit
navic frazi ,,internet explorer®.

Ctvrty vypis hodnoti zpétné odkazy. Odkazi mificich na testovanou doménu
je 311, coz vrelativni bodové skale ¢ini 4 body z 10, tedy podprimérné. Odkazt
smétujicich na testované stranky je 306, se stejnym bodovym hodnocenim, ¢ili i1 zde je
zapotiebi zapracovat a stranku vice propagovat na sptiznénych webech.

Vcelku vSak SEO hodnoceni probéhlo velmi kladné, o ¢emz sveédci také praxe,
a to ze Seznam listicka je v prednich Ceskych vyhledavadich umisténa na prvnich

mistech.

5.3.2. Analyza grafického zpracovani

Aktualni microsite Seznamu Listi¢ka (obrazek ¢. 11) podle bodi uvedenych
V teoretické Casti nespliuje grafické zasady webu, které by mél mit. Nepouziva
zvyklosti (viz kapitola 3.3.3.), stranka tedy ptsobi pro nového uzivatele ponékud
chaoticky. Pokud by naptiklad uzivatel pfistoupil na stranky z webového prohlizece
Mozilla Firefox, na které by chtél aplikaci také stahnout, nenalezne stejné tlacitko pro
stahovani jako v pfipadé pro Microsoft Explorer.

Nabidka hlavnich odkazii je velmi netradi¢né umisténa uprostied stranky, coz
se také nesluCuje se zasadami zvyklosti (dle kapitoly 3.3.2.), protoze hlavni menu by
mélo byt umisténo bud’ v levé Casti stranek vertikalng, nebo v horni ¢asti horizontalné,
nicmén¢ tato nabidka je co do obsahu dost stroha a nebude nutné vytvatet plnohodnotné
menu.

Umisténi loga v levém hornim rohu spliiuje pozadavky zvyklosti, nicméné
samotny napis Seznam neni piimo logem (resp. logotypem™) a to neni spravng.

Barevné kombinace jsou voleny spravné, pozadi oblohy a kopcli jsou
vyobrazeny pomoci barev analogickych (viz kapitolu 3.4.1) a liska v poptedi navazuje

barvami komplementarnimi k pozadi (tataz kapitola). Cely vizual vSak ptisobi ponékud

vvvvv

% Logo je pouze graficky symbol, logotyp nese text nazvu subjektu
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Oblast, kde se nachdzi moZnost navstivit dal§i produkty Seznamu, by méla

pusobit jednotnéji a odkazy by mély byt zarovnany do tvaru obdélnika.

S eznam Liétiéka verze pro Firefox | Software | Seznam
Rychly pfistup do e-mailu, jednoduse pouzitelny slovnik a dalsi vylepseni.

° Jak to funguje?

° Videonavod
° Diskuse »
© nNapovéda»
/‘ Stahnout Seznam Listicku

Dalsi Seznam Software:

N
23 710k

Seznam Firefox Seznam IE Seznam Opera Seznam Musicjet Seznam Postak

Firefox vylepSeny Internet Explorer Opera v barvach Hudebni prehravac OkamZité upozornéni

o0 sluzby Seznamu vylepSeny o sluZby Seznamu MusicJet - miliony na novy e-mail a rychly
Seznamu pisnicek zadarmo pristup do schranky

L} ’.ﬁﬁ.

Seznam Gadget: Vyhledévaci moduly

Hledani a e-mail Pridejte si vyhledavani

v postrannim panelu do svého internetového

ve Windows Vista prohlizece

Copyright © 1996-2011 Seznam.cz, a.s
Seznam - Napovéda a kontakt

Obrazek 11, analyza stranky
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5.4, Redesign stranek

5.4.1. Postup

Nasledujici podkapitoly popisuji krok po kroku, jak 1ze v Programu Photoshop
vytvoftit design webu. Jednotlivé body jsou sepsany chronologicky a tudiz i vysledny

design je k nalezeni az na konci této kapitoly.

5.4.2. Rozvrzeni komponent

V prvni fad¢ je tfeba vytvofit si predstavu o tom, jak budou komponenty na
plose rozmistény. K tomu posta¢i jednoduchy diagram, jako je na obrazku ¢&. 12.
Diagram je mozné nacrtnout ru¢né na papir, navrhy jsou mnohem rychleji vytvorené
a dokazi tak flexibilné reagovat na aktudlni napady. Samotné rozvrzeni komponent

webu se v tomto ptipadé fidi doporucenimi uvedenymi z kapitoly 3.3.1.

- explorer
liska |menu

ostatni produkty

Obrazek 12, rozvrZeni komponent
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5.4.3. Pozadi

Vzhledem k tomu, ze vysledny design by mél mit pestiejsi nadech, ale zaroven
nesmi dojit ke kiiklavosti, zvolime jako barvu pozadi svétle Sedou. Odstiny ¢erné barvy
jsou komplementarni vSem ostatnim barvam, a tudiz mame zaruku, ze vSe bude
fungovat. Horni cast pozadi ptekryji pastelové oranzovym obdélnikem piekrytym
jemnym piechodem do tmavé, ¢imz si pfipravim pidu pro budouci horni listu a logo.
Vseobecné plati, Zze pestré barvy by mély byt pouzity pouze na komponenty, které
potfebujeme néjak zviditelnit. Ostatni komponenty by mély byt ladény do pastelovych

barev, nebo odstinli erné (chromatickych barev).

Obrazek 13, pozadi

5.4.4. Podklad

Podkladem se rozumi plocha, nad kterou se budou vyobrazovat funkéni
komponenty webu, tlacitka a informace. Nastrojem Rectangle vytvoiim bily ¢tverec
a za pomoci funkce FX pfiddm jemny stin, ktery posléze maskovanim vrstvy vymaskuji

do ztracena ve vertikalnim smyslu.

42



Obrazek 14, podklad

5.4.5. Logo a lista

Tvar loga pouziji takovy, jaky ve skutecnosti byl navrzen. Plasti¢nosti dosahnu
opct pouzitim FX, tentokrat vrZzenym wvnitinim stinem a slabym vnéjSim stinem
tonovanym do bile barvy, ¢imZ vznikne dojem odrazu svétla od hrany loga.

Horni listu vytvofim za pomoci nastroje pero tak, aby pusobila jako li§¢i ohon
a také ji tak barevné¢ uzptsobim. Vysledné listé piridam FX prechodu (z ¢erné do
prihledné), ¢imZ dosahnu dojmu prostorovosti. Nasleduji jemné stiny na samotném

konci listy pro jeste realistictéjsi vzhled a nakonec struény popis aplikace Listicka.

CISTICKA™| Wustwi o

DalSi vychytavky..

Obrazek 15, logo a lista

5.4.6. Ramecky

Dal$im krokem je navrh ramecki, jehoz cilem je sjednocovat a uskupovat
informace, jeZ k sobé¢ patii.
Ramecek nebude mit bocni strany, bude mit pouze horni Sirsi liStu, vytvoienou

nastrojem Rectangle, kterd ponese shrnujici nazev pro kazdy ramecek. Vzhled této listy
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upravime jemnym svétlym Srafovanim. Toto Srafovani vytvofime ruén€ za pomoci
nastroje Vektorova Cara o Sifce 2 px, vzniklé ¢ary seskupime a jako skupinu ji
vymaskujeme do ztracena pomoci nastroje Maska.

Vertikalni konec ramecku bude ohraniCovat tenkd Seda linka vytvofena

nastrojem Vektorova ¢ara.

l
Obrazek 16, ramecky

5.4.7. Obsah levého ramec¢ku

Do levého ramecku naaranzujeme logo lisky, které je mozné vytvorit bud’ za
pomoci vektori doplnénych o jemné stinovani v programu Photoshop, nebo si jej
snaz§im zpusobem vytvofit také vektorove, ale v programu Illustrator (jemné stinovani
je nahrazeno piimo vektorovou piechodovou vyplni. Komunikace mezi témito dvéma
programy je skvostnd — logo, které jsme vytvofili, naimportujeme do programu
Photoshop a pii dvojkliku na objekt se znovu sam otevie lllustrator s jiz ptipravenym
objektem k editaci.

Pravou polovinu levého ramecku vyplnime jednoduchym naviga¢nim menu
ladénym také do pastelové oranzové a jemné Sedé barvy, tedy jde o barvy

komplementarni a vSe pisobi kompaktné, decentné, ale také optimisticky.

LG

Dalsi vychytavky..

» Jak to funguje?
» Videonavod

» Diskuze

» Napovéda

Obrazek 17, levy ramecek

44



5.4.8. Obsah pravého ramecku

Do pravého ramecku je tieba naaranzovat dva odkazy na instala¢ni soubory pro
dva internetové prohlizece. Dulezité je si stahnout loga prohlizec¢i a pomoci vektorové
masky je zbavit bilého pozadi, abychom mohli vyuzit pozadi naseho.

Réamecek opticky rozdélime vertikdlné na dvé casti diky dvéma Sedym
obdélnikiim jdoucim do ztracena (efekt pfechodu z bilé do Sedé¢). Decentni typografii
nadepiSeme oba obdélniky ndzvem instalace a stru¢nou informaci o ni.

Dulezitym prvkem jsou tlacitka pro stahovani. Nastrojem Vektorovy obdélnik
vytvofime obdélnik s mirné zakulacenymi rohy. Tomu za pomoci efektli dodame
prostorovost a tzv. vodni efekt (na tladitko je aplikovany lesk). Konkrétné jde o efekt
vrzeného stinu (vzdalenost stinu od objektu je 2px a sila efektu je stanovena na pouhych
20%), vnitiniho stinu, jehoz vzdalenost je rovna nule a tudiz se tlacitko smérem od
sttedu mirné ztmavuje a nakonec efektu zvaného Ukos a reliéf, diky kterému
dosahneme lesku tlacitka.

Jak jiz bylo feceno v teoretické €asti této prace, je dulezité vyuzivat zvyklosti,
které se nam do tlacitka promitly ve formé piktogramu oznacujiciho stahovani souboru
(Sipka smeéfujici  dolu, zndzoriiujici download, ukazuje na obdélnik znéazoriujici

harddisk).

b LG it

DalSi vychytavky...

Stamout itz

STAHNOUT PRO INTER
» Jak to funguje7 @ instalece proverze 7,829
» Videonavod
» Diskuze
>

Napovéda

STAHNOUT PRO MOZIL

J instalace pro viechny verze

il

Obrazek 18, parvy ramecek
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5.4.9. Priprava prostoru pro dalsi produkty

V zajmu zachovani informaci plvodni stranky je tfeba odkazat na dalsi
produkty firmy.

Plocha, na kterou odkazy budou umistény, bude vytvoiena vektorovym
obdélnikem, ktery je vizudln€ obohacen o jakousi vyseC ve tvaru trojuhelniku. Efekt

vrzeného stinu je vylepSen o tenké bilé prouzky vytvoiené za pomoci vektorové masky.

v N4 | WA |

Obrazek 19, plocha pro dalsi produkty

5.4.10. Tlacitka odkazi na dalsi produkty

Tato tlacitka vznikla vymaskovanim vyseCe stranek jednotlivych produkti
vektorovou maskou Obdélnik se zakulacenymi rohy. Pro vétsi efektnost byly dodany
efekty Vnitini stin a Ukos a reliéf. Tlagitka tak dostala stejny vodni efekt jako tlagitka

stahovani instalace listicky a vSe spolu souzni.

Obrazek 20, tlacitka produktu

46



5.4.11. Popisky odkazii na dalsi produkty

Aby bylo ziejmé, na co které tla¢itko s obrazkem odkazuje, je nutné je nalezité
popsat. Opét vyuzijeme jemné barevné kombinace Sedi spolu s pouzitim decentni
typografie. Kazdd ikonka ma tak popisek skladajici se zloga firmy psanym tucné

a svétle a k tomu nazev aplikace psanym normalnim fezem a tmavé.

Seznam

Musicjet Firefox Opera IE Poét‘ék Moduly Ga(élgéty

Obrazek 21, popisky odkazi

5.4.12. Paticka

Nakonec pod celou stranku pripojime paticku firmy, kterou neni tfeba ménit,
V z4jmu zachovani identity firmy. Tim je redesign stranek kompletni a nasledovalo by

jeho rozfezani na malé obrazky a nasledné seskladani za pomoci koédu HTML.
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=, < Instantni pristup k e-mailim
L I STI CKA Intuitivni slovnik

DalSi vychytavky.

A~ STAHNOUT PRO INTERNET EXPLORER
Jak to funguje’7 instalece proverze 7,829
(S

Videonavod

Diskuze \ STAHNOUT PRO MOZILLU FIREFOX
P v W) instalace pro vSechny verze
e

Seznam Seznam Seznam Seznam Seznam Seznam Seznam
Musicjet Firefox Opera IE Postak Moduly Gadgety

Copyright © 1996-2011 Seznam.cz, a.s.
Seznam — Napovéda a kontakt

Obrazek 22, finalni podoba

6. ZOBECNENI PRINOSU TOHOTO NASTROJE S OHLEDEM NA

DALSI MOZNA UPLATNENI

6.1. Tisk

Nastroj Adobe Photoshop samoziejm& umoziiuje mnohem vice nezli design
webovych stranek. V ptipadé, Ze chceme vytvofit dokument vhodny pro tisk, musi
samotnou tvorbu piedchazet peclivé nastaveni dokumentu. Toto je nutné z toho diivodu,
ze pokud zac¢neme tvofit na pfili§ nizkém rozliSeni projektu a posléze bychom chtéli
projekt i s objekty zvétsit, dojde k razantnimu snizeni kvality projektu. Pii vytvafeni
nového dokumentu se otevie dialogové okno, kde je nutné zménit tovarni prednastaveni
z WEB na PRINT. Nasledné¢ je tieba zvolit forméat papiru (bud’ pfednastavené formaty
typu A4, AS atd., nebo rucné€), rozliSeni projektu zvétsit z 72 DPI na 300 DPI a rezim
barvy ptepnout z RGB na CMYK.
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DPI je zkratka slov Dots Per Inch, v piekladu ,,palcti na obrazovy bod“. Cim
vyssi hodnota DPI, tim je hust$i pokryti bodl projektu a zaroven vétsi objem dat. Pii
nastaveni 300 DPI (coz je standard pro tisk), mlze projekt urceny k tisku na format
papiru A4 nabyvat stovek MB az GB.

Po vytvoteni pozadovaného designu je nutné také projekt fadné ptipravit pro
tisk. Pti zvoleni exportu do PDF je dulezité nastavit spravny pomér komprese a kvality
tak, aby vysledny PDF soubor nebyl veliky stovky MB, ale tadové do péti MB

a zaroven priliS nepozbyval na kvalitg.

7. ZAVER

Zavérem bakalarské prace lze fici, Ze pii dodrZzeni vySe uvedenych
doporucenich by vysledkem prace na webové prezentaci mél byt hodnotny web.
Nicmén¢ rozsah bakalafské prace neumoznuje popsat problematiku efektivniho web-
designu ani zdaleka tak hluboko, jak by bylo zapotiebi pro detailni profesionalni
vysledek. Také je nutno fici, Zze dal$im dulezitym aspektem pro tvorbu webdesignu
V patfiéném rozsahu je cit pro dany proces. Student si mize precist fadu titulli a naucit
se nespocetné mnoZzstvi pravidel, nicméné pokud nema ani trochu citéni v daném oboru,
vysledky se velmi pravdépodobné nedostavi. V ptipad¢ grafika jde o grafické citéni,
Vv pfipad€ organizatora lidskych zdrojl jde o schopnost organizace atd.

Dal§im nutnym prvkem k efektivnimu web-designu je zajem 0 design. Design
stranek se neustale méni ruku v ruce s designem okoli. Prakticky kazdy mésic se daji
zaznamenat na internetu nové trendy, které je tfeba sledovat, pouZivat a odvijet od nich
svou grafiku. Jeding tak budou vysledné navrhy aktudlni a svézi.

Sledovani softwarovych trendil je taktéZ nezbytné. Programové moznosti jsou
jiz dnes takika neomezené a spravna volba a aktualizace software ur¢enému k web-
designu jde ruku v ruce s produktivitou, rychlosti, kvalitou zpracovani a napaditosti

prace.
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