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Graficky manual fiktivni firmy

Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva tvorbou grafického manualu pro fiktivni firmu s dirazem
na teoretické zaklady pocitacové grafiky, web designu a vizualniho stylu. V teoretické Casti
prace jsou popsany klicové pojmy jako corporate design, logo, barevnost, typografie,
layout, graficky design a web design. Cilem je definovat a analyzovat zasady tvorby
grafického manualu, jeho vyhody pro firemni komunikaci a rozpoznatelnost znacky. V
praktické casti prace je provedena konkrétni realizace grafického manualu pro fiktivni
firmu vcetné navrhu webu. Metodika spociva v ¢erpani informaci z odbornych literarnich
zdroju a aplikaci ziskanych poznatkl do praktické tvorby grafického manualu. Vysledkem
prace je komplexni dokument obsahujici smérnice pro pouzivani vizualnich prvkd firmy a

podporujici jednotnou firemni identitu.

Kli¢ova slova: pocitacova grafika, graficky manual, logo, pismo, barvy, web design



Graphical manual of a fictitious company

Abstract

This bachelor thesis deals with the creation of a graphic manual for a fictitious company
with an emphasis on the theoretical foundations of computer graphics, web design and
visual style. The theoretical part of the thesis describes key concepts such as corporate
design, logo, colour, typography, layout, graphic design and web design. The aim is to
define and analyze the principles of graphic design and its benefits for corporate
communication and brand recognition. In the practical part of the thesis, a concrete
implementation of a graphic manual for a fictitious company is carried out, including web
design. The methodology consists in drawing information from professional literature
sources and applying the obtained knowledge to the practical creation of a graphic manual.
The result of the work is a comprehensive document containing guidelines for the use of

visual elements of the company and supporting a unified corporate identity.

Keywords: computer graphics, graphic manual, logo, font, colors, web design
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1 Uvod

V dnesni dobé je pro firmy stale dilezit€jsi mit jasné definovanou a sjednocenou vizualni
identitu, kterd je klicem k uspésné firemni komunikaci a rozpoznatelnosti. Graficky
manual predstavuje nedilnou soucast této identity, poskytujici jasna pravidla a smérnice
pro pouzivani loga, barev, typografii a dal§ich grafickych prvka.

Cilem této bakalarské prace je nejen detailn€ popsat teoretické zaklady pocitacové
grafiky, web designu a vizualniho stylu, ale také definovat a analyzovat koncept grafického
manudlu. Praktickou €asti této prace bude vytvoreni grafického manualu pro fiktivni firmu,
ktery zahrne 1 navrh webového designu této firmy.

V teoretické casti prace budou vyuzity odborné literdrni zdroje k detailnimu
vysvétleni pojmu jako je pocitacova grafika, web design a graficky manual. Dale budou
analyzovany zasady tvorby grafického manudlu a jeho vyznam pro firemni identitu a
komunikaci.

Prakticka Cast bude zamétena na aplikaci teoretickych poznatkt do tvorby
konkrétniho grafického manualu pro fiktivni firmu. V rameci praktického vyzkumu bude
vytvoren kompletni graficky manual, ktery bude obsahovat nejen specifikace loga, barev a
typografii, ale také design webovych stranek fiktivni firmy.

Cilem této prace je nejenom poskytnout uceleny pohled na problematiku grafického
designu a tvorby grafickych manuald, ale také demonstrovat praktickou aplikaci

teoretickych poznatki ve tvorbé konkrétniho firemniho vizualniho stylu.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem teoretické Casti bakalarské prace je popsani teoretickych zaklada pocitacové grafiky,
web designu, vizualniho stylu, definovani pojmu grafického manualu a analyzovani zasad
jeho tvorby.

Cilem praktické ¢asti bakalarské prace je vytvoreni grafického manualu pro fiktivni
firmu. Graficky manual bude obsahovat také design webu fiktivni firmy. Dodrzovani
predpist v grafickém manualu vede ke sjednoceni vizualni podoby firemni komunikace
a podporuje rozpoznatelnost firmy. Graficky manuél bude také slouzit jako podklad pro

graficky design firmy.

2.2 Metodika

Pii tvorbé teoretické CcCasti bakalarské prace budou cCerpany informace z odbornych
literarnich zdroju. V praci budou vysvétleny pojmy pocitatova grafika, web design,
a graficky manual.

Prakticka c¢ast bude zaméfena na tvorbu grafického manuélu fiktivni firmy.

Soucasti grafického manualu bude i1 navrh web designu fiktivni firmy.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Corporate design

Firemni design zahrnuje vzhled spolecnosti zahrnujici veskeré vizualni prvky jako logo,
typografii, ikony, barevny systém, vizualni jazyk a dalsi klicové vizualy. [1]

Cilem firemniho designu je dosdhnout vizualni konzistence, ktera vyjadiuje
jedineCnost spoleCnosti a odliSuje ji od konkurence. Konzistentni pouzivani
charakteristickych prvka posiluje rozpoznatelnost a prispiva k povédomi o znacce. [1]

Aby byla udrzena jednotnad firemni image ve vSech interakénich bodech, jsou
stanovena pravidla designu v dokumentu znamém jako firemni manual. Dusledné
dodrzovani téchto designovych sméric piispiva k jednotnému, profesionalnimu a snadno
rozpoznatelnému vnéj§imu obrazu, coz vede k pozitivnéj§imu vnimani ze strany cilové
skupiny. [1]

Firemni design (znamy také jako brand design) je vice nez jen logo. Aby se
vytvorila celkova image u cilového publika, musi byt vizualni identita spoleCnosti
integrovana do vhodného designového kontextu. Kromé loga jsou klicové pro tento

designovy systém nasledujici prvky. [1]

Obrazek 1: Elementy firemni identity [2]
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3.1.1 Vyhody Corporate designu

Vyhody firemniho designu spocivaji v jeho schopnosti poskytnout spole¢nosti nebo znacce
jedine¢nou identitu. Podobné jako pii prvnim setkani s osobou mohou specifické
charakteristiky vyvolat dojem o hodnotach a postoji bud’ pozitivni, nebo negativni. Firemni
design umoznuje potencialnim zakaznikim rychle posoudit, zda spole¢nost odpovida jejich
ocekavanim nebo nikoliv. [1]

Takovy design slouzi jako efektivni nastroj k prezentaci charakteru a hodnot
spoleCnosti ¢i znacky a k jejich odliseni od konkurence na trhu. Kvalitni firemni design
prostfednictvim loga, barev, obrazki a dalSich prvki vyvolava vhodné asociace a
o¢ekavani, které se idealné shoduji s firemni kulturou, chovanim a komunikaci. Pomoci
firemniho designu, ktery oslovuje pfislusnou cilovou skupinu, se vyznamné podporuje

vérnost zakazniku i zaméstnancu. [1]
3.1.2 Proces Corporate designu

Uspésny systém firemniho designu mé za cil vytvofit okamzitd rozpoznatelny dojem
znacky, ktery sdéluje jeji hodnoty a nabidku. Timto zplisobem spotiebitelé i odbornici
mohou snadno posoudit, zda firma odpovida jejich oekdvanim a hodnotam. Sklada se z
péti fazi. [1]

1. Zadavaci faze
V této Casti je klicové pochopit potreby klienta a shromazdit veskeré informace pro dalsi
analyzu. Je nezbytné porozumét klientovi i jeho zakaznikiim, coz je zakladni krok pro
uspesnou realizaci projektu firemniho designu. [3]

2. Analyticka faze
Ziskané informace z prvni faze jsou dikladné zpracovany a urcuje se dalsi postup projektu.
Definuji se prvky firemniho designu a marketingovy specialista spolu s kreativcem hra;ji
klicovou roli v planovani. [3]

3. Koncep¢ni a kreativni faze
Zde se spolupracuje na tvorbé raznych kreativnich koncepti a variant designu. Grafik a
kreativec spolecné pracuji na plnéni pozadavkt projektu, zatimco marketingovy specialista

dohlizi na cely proces. [3]
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4. Prezentacni faze
Klient je seznamen s navrzenymi koncepty, coz je prvni setkani s vyslednym designem.
Prace je prezentovana s peclivym vysvétlenim jednotlivych krokd vedoucich k vysledku.
[3]

5. Ladici faze
Zde jsou provedeny pfipadné korekce na zakladé zpétné vazby klienta nebo interniho
hodnoceni. [3]

6. Implementacni faze:
Po schvaleni firemniho designu se pfistupuje k jeho implementaci do finalni podoby.
Jednotlivé prvky jsou pfipraveny pro pouziti v ruznych kontextech, jako jsou soubory loga

a programovani webovych stranek. [3]
3.2 Graficky manual

Manual grafické identity, nékdy nazyvany také firemni manual nebo korporatni manual, je
soubor pravidel a doporuceni tykajicich se loga spole¢nosti. Obsahuje informace o vzniku
loga, cilech a povaze firmy, stejné jako technické detaily spojené s jeho pouzivanim.[4]

Mezi tyto technické detaily patfi naptriklad barvy loga, pouzité fonty a jejich
alternativy, varianty loga a jeho Skalovatelnost pro rizné formaty. Dulezitou soucasti je
také definice ochranné zony kolem loga, aby bylo zaji§téno, ze nebude naruseno jinymi
prvky. Tim se zabrani ztraté identifikace znacky, zejména pfi sdileni reklamniho prostoru s
dal$imi firmami. [4]

Manual také upozoriiuje na Casté chyby spojené s pouzitim loga, jako je deformace,
zmeéna fontu nebo barev a poskytuje pokyny pro spravné pouziti. Kromé toho muze
obsahovat doporuceni pro pouziti loga na riznych reklamnich materialech a tiskovinach,

pficemz detaily se mohou lisit v zavislosti na konkrétnim projektu a potfebach znacky. [4]
3.2.1 Utel grafického manualu

Ugel grafického manualu je kliGovy zejména pro klienta a jeho znacku, a to z nékolika
divodi. Mnoho klienti ma tendenci davat navrh designu na okraj svych priorit, coz je

pochopitelné, s ohledem na mnozstvi detailG a starosti spojenych s novou znackou nebo
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produktem. Kdyz naptiklad chceme vytvofit novou recepturu na napoj, pravdépodobné nas
budou zajimat spiSe laboratorni vysledky nez barva vizitky. [4]

Graficky manual pfinasi uzitek také v tom, ze umoziuje firmé provadét zmény a
upravy v prubéhu ¢asu. Ne Kazdy podnikatel vzdy disponuje dostateCnymi finanénimi
prostfedky na kompletni prezentaci znaCky hned z pocatku, protoze nevi, které prvky
budou skute¢né potieba. Graficky manual umoziuje grafikim 1épe porozumét znacce nebo

firmé, a tim 1épe se zaclenit do stylu a filozofie znacky. [4]

3.3 Logo

Logo musi byt jedinecné, snadno Citelné a odpovidat firemni identité. Je lepsi svéfit jeho
navrh odbornikiim, protoze typologie loga ma striktni pravidla. Je také dualezité, aby logo
bylo funkéni, rozpoznatelné 1 v malych velikostech a mélo definovanou ochrannou zoénu.
Krom¢ toho musi mit barevné varianty pro ruzné pozadi a pravidla pouziti. Je dulezité, aby
se grafické prvky, barvy, pisma a kompozice loga pouzivaly konzistentné ve vSech

souvislostech, kde se firma prezentuje. [5], [6]
3.3.1 Definice pojmu

1. Logotyp (odvozen od tfeckého logos — slovo, fe¢, nauka, zakon, pojem, typos —
vyraz, znak) predstavuje originalné graficky upraveny nazev spolecnosti, ktery
neobsahuje piktogram (obrazek). V cestin€ neexistuje presny ekvivalent tohoto
terminu. [7]

2. Piktogram je vizualni symbol, ktery mize fungovat bud’ samostatn¢, nebo muze
doprovazet textovou cast loga. Obcas se v této souvislosti uzivaji 1 dalsi pojmy,
jako jsou symbol, emblém nebo ikona. [7]

3. Logo predstavuje grafické zobrazeni ndzvu organizace, spolecnosti, firmy nebo
instituce, obohacené o piktogram. Tento koncept odpovida ceskému terminu

graficka znacka. [7]
3.3.2 Clenéni podle vizualniho motivu

Rozdéleni loga podle vizualniho motivu muazeme prehledné strukturovat podle

nasledujicich skupin. [7]

15



1. Obrazové logo
Do této kategorie spadaji spole¢nosti, které pii své komunikaci vyuzivaji piktogram jako

hlavni vizualni prvek. [7]

4 > \\
Obrdzek 2: Logo Skoda [8] Obrdzek 3: Logo Audi [9]

2. Typografické logo

Tyto logotypy jsou zcela postaveny na individualnim vytvarném ztvarnéni pisma. [7]

SONY GUESS

Obrazek 4: Logo Sony [10] Obrdzek 5: Logo Guess [11]

3. Kombinované logo
Tato skupina znalek spojuje jak text, tak obraz. V praxi jsou tyto kombinované znacky

nejcastéjsi. [7]
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CHANEL

CONVERSE

Obrdazek 6: Logo Converse [12] Obrdzek 7: Logo Chanel [13]

3.3.3 Clenéni podle doby uZzivani

Dale je nezbytné kategorizovat znaCky na zékladé ocekavané doby, po kterou budou
aktivné vyuzivany. V ramci této Casové perspektivy lze znacky rozdélit do dvou hlavnich
skupin. [7]

1. Znacky dlouhodobé
Tato kategorie zahrnuje znacky, které jsou planovany pro dlouhodobé vyuzivani, jako jsou
znaCky firem, instituci, mést ¢i statd. Pfi navrhu téchto znacek je klicové vyhnout se
modnim trendim v oblasti vizualni komunikace, které mohou s Casem pusobit zastarale
nebo dokonce neaktualne. [7]

2. Znacky kratkodobé
Tato skupina zahrnuje znacky, které jsou zamySleny pro kratkodobé pouziti, naptiklad
znacky udalosti, vystav, konferenci, sezonnich vyrobki nebo volebnich kampani. Znacky s
kratkodobym charakterem nemusi byt nevyhnutelné nadCasové, a proto mohou
experimentovat s modnimi prvky, aniz by hrozilo, ze brzy zastaraji. [7]

Striktnost pii dodrzovani kritérii pro vytvafeni a hodnoceni znacek, kterd budou

nasledné uZivana, zavisi na délce olekavaného uzivani. Cim delsi je planovana doba

vyuzivani znacky, tim mén¢ jsou vhodné Ustupky pfi jejim navrhu. [7]
3.3.4 Skupiny kritérii hodnoceni znacky

Skupiny kritérii hodnoceni znacky Ize rozdélit do ¢tyt hlavnich kategorii. [7]
1. Identifikacni
Znacka musi byt snadno rozpoznatelna a originalni, aby lidé mohli jednoznacné

identifikovat firmu. [7]
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2. Sémanticka (vyznamova)
Tato kategorie se zabyva vyznamem znacky a jejim obsahem, aby lidé spravné chapali, co
znacka reprezentuje. [7]

3. Esteticka
Posuzuje se vizualni pritazlivost znacky, i kdyz hodnoceni muze byt subjektivni. Je
dulezité respektovat nazory odbornika na design. [7]

4. Technologicka
Zajistuje, ze znacka je snadno reprodukovatelna technologicky a neni problém s jejim

pouzitim v riznych médiich. [7]
3.4 Barevnost logotypu

Pri vytvareni loga je rozhodnuti o vybéru barev znacky jednim z kliCovych faktoru.
Spravna barevna paleta pomaha 1épe definovat identitu a dodava univerzalnost navrhim.
[14]

Volba barev piispiva k hloubce vaseho loga tim, ze vytvaii vizualni spojeni s
hodnotami a charakterem vasi firmy. Dobfe sladéna kombinace barev dokaze efektivné
prenaset pocit, ktery vase firma chce sdélit spotfebitelam. [14]

Barvy maji schopnost navazat emocionalni spojeni se spotiebiteli nejen na
povrchové urovni, ale 1 na hlubsi psychologické trovni. Pii volbé loga a barevné palety se
také rozhodujete o emocich a asociacich, které chcete vyvolat. [14]

Psychologie barev hraje vyznamnou roli pfi formovani identity znacky. Spravna
paleta muze efektivné vyjadrit hluboky vyznam vasich hodnot a podporovat urcité chovani.
Nespravna volba barev muze poskodit povest vasi znacky. [14]

Védecké studie opakované ukazaly, ze rizné barvy ovliviiuji naSe mySsleni a emoce
raznym zpusobem. Znalost toho, jak jednotlivé barvy pusobi na nasi mysl a vyvolavaji
emoce, muze vést k efektivn€jsi tvorbé znacky. Je vSak dulezité si uvédomit, ze se jedna o
slozitou oblast, ktera vyzaduje peclivé zvazeni. [14]

1. Cervena
Cervena barva je jednou ze zakladnich barev a univerzalnim symbolem vasng, hnévu a

vzru$eni, a proto je oblibenou barvou v brandingu. [15]
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Obrazek 8: Logo HM [16]

2. Zluta
Tato tepla barva je zainym prikladem priveétivosti. Znacky, které se snazi prilakat
zéakazniky uklidfiyjici, hfejivou naru¢i a mladistvou energii, by mély zvazit pouziti zluté

barvy. [14]

Obrazek 9: Logo Bumble [17]

3. Oranzova
Oranzova barva je zivéjsi a plna energie, podobné jako zlutd. Kombinuje povzbuzujici a
aktivni pocity spojené s Cervenou barvou a soucasné vyuziva jemnéjSich odstind zluté.

Oranzova se hodi pro znacCky, které si preji vyvolat pocit vitality a radosti, jako je

napiiklad cestovni pramysl. [14]

b4

Obrazek 10: Logo JBL [18]

19



4. Zelena
Zelena patii mezi nejklidn&jsi barvy. Tato barva evokuje pocit harmonie, klidu a spojeni s
ptirodou. Znacky, které se snazi vyjadfit pfilezitost k novym zacatkim a pocit bezpedi,
mohou povazovat zelenou za prostiedek k uklidnéni mysli. V porovnani s teplymi barvami
nema takovy energicky naboj, a proto spoleCnosti, které chtéji vyjadrit odvazné prohlasent,

mohou preferovat jiné barvy. [14]

Obrazek 11: Logo Whatsapp [19]

5. Modra
Podobné jako klidné mofte, i modra barva vyvolava pocit klidu a duchovniho uvédoméni,
spolu s pocitem duvéry. Pro zdravotnické a lékarské znacky, které se snazi vyvolat pocit
klidu a uzdraveni, je modra vynikajici volbou. Naopak, hlubsi odstiny modré dodavaji
firemnim znackam dojem divéry a profesionality. Avsak prili§ Casté pouzivani modré

muze vést k tomu, ze znacka bude pusobit chladné a odtazite. [14]

' PayPal

Obrazek 12: Logo PayPal [20]

6. Fialova
Pro znacky, které chtéji vytvortit dojem elegance, je fialova barva idealni volbou. Také je

vhodna pro ty, kdo se snazi vyjadrit svou kreativitu a zaroven uklidiuyjici identitu. [14]
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Obrazek 13: Logo Milka [21]

7. Ruzova
Odstiny ruzové, které jsou prevazné spojované s zenskosti, jsou presto univerzalni, jelikoz
se jedna o svétlejsi variantu Cervené. ZnaCky vyuZivajici rizovou mohou spojit pocit

energie a radosti s uklidiiujicim dojmem. [14]

I Mobile

Obrazek 14: Logo T-mobile [22]

8. Cernobila
Loga v Cernobilych tonech jsou nadCasova a sebevédoma. Vzdy je dobré zacit s logem v

Cernobilém provedeni a pozd€ji zkouset rizné barevné varianty. [15]

ANS

Obrdazek 15: Logo Vans [19]

9. Zlata
Zlata barva evokuje predevsSim pocit elegance a luxusu. Nic Iépe nepodtrhuje pocit

exkluzivity a uspéchu nez puvabny zlaty lesk vaseho loga. [15]
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SLOGAN HERE

Obrazek 16: Logo Luxury [23]
3.5 Typografie

Typografie je kliCovym prvkem jednotného vizualniho stylu, ktery ma vyznamny vliv na
komunikaci firem. Vyuziva se v logu, firemnich dokumentech a tiskovinach, ale i v
bézném zivoté v knihach, na webovych strankach, na reklamnich billboardech a obalech
vyrobkd. Spravné pouziti typografie zajistuje, ze dokumenty jsou nejen snadno Citelné, ale
také esteticky prijemné. Dulezité je dodrzovat zasady, které se tykaji vybéru vhodného

pisma, aby text byl dobfe Citelny a prijemny na pohled. [5]
3.5.1 Pismo

Vznik a vyvo] pisma je vysledkem postupného rozvoje lidské civilizace, ktery odpovida
potiebé zaznamenavat a sdilet informace. Pfedchidcem dnesniho psaného jazyka byly
piktogramy, které byly nezavislé na konkrétnim jazyce, a v mnoha ohledech se pouzivaji i

v soucasnosti. [24]

3.5.1.1 Rodina pisma

Rodina pisma je souborem pisem stejného stylu, jako naptiklad Garamond nebo Futura,
které zahrmuji rizné fezy (napiiklad obycCejné, kurziva, polotu¢né) a mohou byt v riznych
velikostech. V pocitacové typografii se pro tuto rodinu pisma ¢asto pouziva termin "font",
ktery zahrnuje minuskule (pismena malé abecedy), majuskule (pismena velké abecedy),

Cislice, akcenty, interpunk¢ni znaky a dalsi specialni znaky. [24]

3.5.1.2 Konstrukce pisma

Kazdé pismo je konstruovano pomoci imaginarni sit€ pomocnych car, ktera definuje

usporadani a vzhled jednotlivych znakt. Tato konstrukce zahrnuje rizné dotaznice a linie,
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které urcuji vysku a umisténi pismen v ramci textu. Napftiklad ucafi je zakladni dotaznici,
na které jsou postaveny obrazy pismen, zatimco stfedni dotaznice urcuje stiedni vysku
pisma a dolni dotaznice spojuje dolni dotahy minuskuli. Akcentova dotaznice je pomocna
cara u akcentovanych pismen, ktera spojuje jejich vrcholy pro majuskuli, zatimco indexové

ucafi slouzi pro indexy. [24]
3.5.2 Principy a pravidla

Pii psani texti je dualezité dodrzovat zakladni pravidla typografie, abychom zajistili
pfijemny vzhled textu, jeho snadnou citelnost a minimalizovali chyby v jeho sazbé.
Kli¢ové je nekombinovat pfili§ mnoho riznych pisem v jednom dokumentu a radéji se
zaméfit na pouziti maximalné dvou. Pokud potifebujeme néco zvyraznit, je lepsi volit jiné
fezy pisma, jako je kurziva nebo tucné pismo, ovSem takové zvyraznéni by mélo byt
pouzivano spiSe ojedinéle, aby nedoslo k rozptyleni ¢tenafské pozornosti. Ptilisné stfidani
riznych pisem mize Ctenafe rusit. Pokud vahame mezi patkovym a bezpatkovym pismem,
plati obecné, ze v kratkych textech lze pouzit bezpatkova pisma jako Arial, zatimco v
delsich textech se Casto upfednostiiuje patkové pismo jako Times New Roman, protoze
patky pomahaji udrzet o¢i pii Cteni na fadku. Nicméné vybér pisma zavisi predevS§im na
uvazeni grafika. [25]

Pii sazbé textu je bézné delat mnoho chyb. Mezi nejCastéjsi chyby patii
zameénovani spojovnikii a pomlcek nebo nespravny zapis casovych udaju, kdy lidé Casto
pisou mezi hodinami a minutami misto teCky dvojtecku. [25]

Kerning neboli prostrkani, je technika, ktera upravuje vzdalenost mezi jednotlivymi
znaky v textu. Spravné nastavené prostrkani muze vyznamné zlepsit Citelnost textu a

ovlivnit celkovy dojem z jeho vizualniho usporadani. [25]
3.6 Layout

Layout, z anglického slova ,,rozvrzeni“, odkazuje na usporadani prvki na webové strance,
pficemz Cesky ekvivalent tohoto terminu neni zcela presny, ale Casto se pouziva termin
,,Sablona®. Kvalitni layout pfinasi efektivni a uzivatelsky ptivétivou webovou prezentaci. V
minulosti se ¢asto pouzival tabulkovy layout, kde se prvky umistovaly do tabulek, coz

mohlo vést k omezenim pii grafickém néavrhu. Dnes je trendem pouzivat beztabulkovy
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layout, ktery umoziuje oddéleni grafiky a formatovani pomoci kaskadovych styld, coz
pfinasi flexibilitu, rychlejsi nacitani stranky a snazsi spravu. Dal§i moznosti pro vytvoreni

layoutu je pouziti ramcu (frames). [26]
3.6.1 Layout materialy

Rozsahlejsi manualy ¢asto obsahuji definici "layoutu materiald", coz je idealni kompozice
uréena pro razné druhy materialt, vCetné tist€énych a webovych. Tyto vzory umoziuji
grafikim navrhovat materialy tak, aby zapadaly do celkové identity znaCky a byly snadno

spojitelné s ostatnimi prvky. [5]
3.7 Graficky design

Graficky design kliové ovliviiuje uspéch produktl, sluzeb, firemni prezentace a osoby.
Osmdesat procent informaci, které si Clovék pamatuje, je vizualniho puavodu. Mozek
zpracovava obrazové podnéty rychleji nez jiné smyslové vjemy, a graficka prezentace
informaci neni omezena jazykem jako text. [27]

Graficky design zahrnuje Sirokou Skalu vizualnich projevit v statickych a
pohyblivych médiich, a to bez ohledu na pouzitou techniku nebo obdobi. Vyznam
grafického designu neustale roste, avsak v nasem regionu je Casto podceriovan, predev§im
kvuli historickym divodim a nezvyklosti firem platit za kvalitni sluzby. [27]

Nékteré spolecnosti zaCinaji rozpoznavat dulezitost prezentace na trhu a uvédomuji
si rostouci orientaci zakaznik( na vizualné atraktivni vyrobky. Klicovymi kritérii pfi tvorbé
grafickych navrhi jsou Citelnost, pusobivost a vhodna barevnost, ktera piispiva k vytvareni
pozitivniho obrazu sluzby. [27]

Smyslem grafického designu je nazorné prezentovat informace a upoutat pozornost
zakaznika. Pfehlcenost informacemi vede k obrannému postoji lidi, a v online prostiedi se
objevuje pojem bannerova slepota, kdy lidé prehlizeji urCité oblasti stranek, protoze
otekavaji reklamu. Ulohou grafického a informa&niho designu je rozpoznat a vhodné
umistit informa¢ni hodnotu dle pozadavku klienta a podle toho zvolit spravné umisténi,

textu, obrazku a animaci. [27]
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3.8 Web design

Tvorbou webu se rozumi proces vytvareni internetovych stranek a aplikaci, ktery zahrnuje
planovani logické struktury stranek, grafického designu a programovani. Cilem je vytvorit
funkéni a esteticky piitazlivé webové prezentace, které jsou nasledné spusténé a udrzované
v provozu. [28]

Cilem webdesignu v obchodnim prostiedi je vytvofit webové stranky, které jsou
pro uzivatele piehledné a zaroven atraktivnéjsi a snaze zapamatovatelné. [28]

Vzhled webovych stranek je v dnesni dobé zadanou sluzbou, protoze internetové
prezentace maji kliGovy vyznam pii prezentaci firmy, produktd a sluzeb. Casto je
webdesign spojen s metodikou SEO, ktera zajistuje lepsi viditelnost a dosah stranek
online. [28]Kvalitni web design pozname podle 4 zakladnich ukazateli:

1. Web je optimalizovan pro vyhledavace a snadno dohledatelny online.
2. Prfitahuje relevantni navstévniky

3. Uzivatelé radi web sdileji a doporucuji ho mezi sebou.

4

Generuje konverzni akce, které pfispivaji k finan¢nimu ristu firmy. [28]
3.8.1 Pravidla web designu

Pti tvorbé web designu je dulezité dodrzovat urcita pravidla a zasady. [29]

1. Pristupnost a pouzitelnost
Zajisteéni toho, aby stranky byly snadno pouzitelné na riiznych zafizenich a aby uzivatelé
méli pristup k informacim bez problému. [29]

2. Informacni struktura
Dukladné promysleni organizace a usporadani informaci na strance, vcetné nazva sekci a
polozek v menu. [29]

3. Vzhled a funkénost
ZabezpeCeni toho, aby prvky stranky mély smysluplné umisténi a aby byly funkcni a
snadno ovladatelné. [29]

4. Dodrzovani stylistickych a typografickych pravidel
Volba vhodnych barev, pisma a typografickych prvka pro zachovani vizualni estetiky a

Citelnosti textu. [29]
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5. Budovani duvéryhodnosti
Vytvoreni prostredi, ve kterém se uzivatelé citi diveéryhodné a bezpecné pii prochazeni a
pouzivani stranek. [29]
Duraz je také kladen na spravnou volbu barev a kontrastu pro zvySeni Citelnosti
textu a orientaci uzivatele. Zohlediuje se i minimalisticky pfistup k umistovani prvka na

strance. [29]
3.8.2 Funk¢ni a atraktivni design

Design webovych stranek by mél byt nejen funkcni, ale 1 atraktivni. Kazdy prvek na
strance, at uz je to sekce, tlacitko nebo formulaf, by mél mit jasny acel. Dulezitou roli
hraje vytvoreni unikatniho podpisu nebo znacky, kterou si uzivatelé zapamatuji a spoji s
danym produktem nebo sluzbou. Obsah je kliCovy, protoze by mél rezonovat s cilovou
skupinou navstévnika a vést je k interakci. [29]

Kromé toho, pravidla a zasady web designu zahrnuji 1 ur€ité stylistické normy,
které minimalizuji nadbyte¢né prvky. Odstavce by mély byt pfimérené kratké, aby Ctenar
nepfiSel o motivaci pfi Cteni. Dilezita jsou také kotevni mista, ktera poskytuji strucny
prehled obsahu stranky bez nutnosti prochéazet cely text. Styl a vyjadfovani by mély

odpovidat preferencim a ocekavanim cilové skupiny. [29]
3.8.3 Responzivni web design

Potieba responzivnich webl, ktera zajisti konzistentni zobrazeni stranek na vSech
zafizenich, ziskava stale vétsi dulezitost. To je zpusobeno rostoucim poctem uzivateld,
ktefi pouzivaji pro prohlizeni webd i nakupy mobilni telefony. Z tohoto divodu je pfi
navrhu webu dilezité brat v uvahu také mobilni zafizeni. Responzivni design neni jen o
zlepSeni uzivatelského zazitku, ale ma i vliv na hodnoceni vyhledavace Google, ktery
preferuje weby optimalizované pro mobilni zafizeni. Dulezité je, aby weby nabizely

konzistentni zazitek a jednoduchou navigaci na v§ech zafizenich. [29]
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Obrazek 17: Responzivni design [29]

3.8.4 Software pro tvorbu designu

Pro tvorbu navrhu webu je k dispozici Siroka Skala softwarovych nastroji, které usnadnuji
proces. Zacit lze jednoduSe s papirem a tuzkou pro zakladni skici. Nasledné se lze
presunout k digitalnim editoram, jako je Adobe Photoshop, Adobe XD, Figma nebo
Framer, které nabizeji razné funkce pro vytvafeni a prototypovani webovych designu.
Dalsi moznosti zahrnuji Adobe Illustrator, Gimp, Affinity a dalsi, které lze vybrat podle
potieb a zkuSenosti. Je dulezité vybrat vhodny nastroj, ktery usnadni praci a umozni
efektivni spolupraci s tymem. Na druhou stranu, nékteré nastroje, jako je Adobe Indesign,
se prili§ nehodi pro tvorbu webovych designt, protoze mohou zkomplikovat proces

predavani designu vyvojaiim a kodéram. [29]
3.9 Pocitacova grafika

Pocitacova grafika je obor informatiky, ktery vyuziva pocitace a specialniho softwaru k
vytvafeni novych grafickych prvkt a upravé téch existujicich. Tento obor lze také zaradit
do umélecké sféry jako samostatnou kategorii. Rozvoj pocitacové grafiky je vyznamny a
neustale pokracuje. [30]Pouziva se naptiklad v oblastech:

1. Upravy digitalnich fotografii, véetnd kolazi a montazi
Tvorba knih, brozur a plakatt
Webové prezentace
Multimedialni prezentace

Vytvareni 2D a 3D grafiky napftiklad pro pocitacové hry, filmy, vizualizace

S O o

Tvora log, infografiky, designovych navrha, tapet a grafickych elementt [30]
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3.9.1 2D grafika

2D grafika operuje pouze ve dvourozmérném prostoru a rozdéluje se na vektorovou a
rastrovou. Vektorova grafika vychazi z geometrickych tvart, jako jsou kruznice a Ctverce.
Definuje piesné geometrické udaje, soufadnice bodi a propojeni mezi nimi. Rastrova
grafika se sklada z mfizky pixelt, ktera vytvaii dvourozmérmou sit' bodi. Kazdy pixel v
této siti ma své vlastni charakteristiky, jako je barva, jas a pruhlednost, nebo jejich
kombinace. Obrazky vytvorené v rastrové grafice maji omezené rozliSeni urCené poctem
sloupct a fadki. Kombinace vektorové a rastrové grafiky se Casto vyuziva v souborovych

formatech, jako jsou PDF nebo SWF. [30]

3.9.1.1 Rastrové formaty

Vétsina pocitacové grafiky se prezentuje jako obrazky ve forme rastrovych (bitmapovych)
zobrazeni, coz jsou usporadané body nazyvané pixely, kazdy s urcitou hodnotou, kterd
urcuje jeho barvu. Tento format je bézny pro vétSinu zafizeni, jako jsou scannery a

digitalni fotoaparaty. Tim se stava nejbézné&js§im zpusobem uchovavani grafickych dat. [31]

Obrazek 18: Rastrova grafika [32]

1. JPEG a JPEG 2000
Format JPEG je bézné pouzivany pro digitalni fotografie diky své ucinné kompresi, coz ho
¢ini vhodnym pro pfenos pies internet. I kdyz je popularni, neni idealni pro ostré detaily
jako texty ¢i ikony kvuli viditelnym "artefaktim". Na rozdil od toho format JPEG 2000
nabizi lepsi kompresi a zachovani kvality diky pokroc¢ilym funkcim vinkové transformace,

které umoziiuji optimalizovat data a definovat oblasti zajmu ve vySssi kvalité. [31]
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2. GIF
GIF je starsi format pro obrazky, ktery je popularni pro svou jednoduchost a efektivitu. Byl
vytvoren firmou CompuServe a pouziva kompresni metodu LZW, coz umoziuje zmensit
velikost souboru. I kdyz byl pivodné navrzen pro pienos obrazkd po telefonnich linkach,
je Casto pouzivan na internetu diky své flexibilité. [31]

3. PNG
PNG (Portable Network Graphics) je format obrazk( schvaleny mezinarodni
standardizacni organizaci ISO a podporovany sdruzenim W3C. Je vytvoren pro pienos
obrazka po siti, ale hodi se 1 pro uchovani dat. PNG umoziuje ukladat obrazky v riznych
barevnych rozliSenich a pouziva bezeztratovou kompresi na zakladé algoritmu LZ77.
Dulezitou vlastnosti je predzpracovani kazdého pixelu, které umoziiuje zjemnovani obrazu
a rychlejsi identifikaci obsahu. [31]

4. BMP
Format BMP (Bitmap) je stary a jednoduchy zptsob ukladani obrazku, ktery podporuje
razné barevné hloubky, jako je 1 bit (Cerna a bila), 8 biti (256 barev), az po 32 bitd
(milioény barev). Obrazky jsou vzdy v RGB formatu. I kdyz se BMP diive pouzival na
internetu, kvali velikosti soubort a nedostate¢né kvalité se vétSinou jiz nepouziva. Je to
vsak stale oblibeny format pro aplikace ve Windows, zejména pro prenaseni obrazk mezi
aplikacemi. [31]

5. TIFF
Format TIFF (Tagged Image File Format) je standardem pro ukladani statickych obrazi a
podporuji ho vSechny bézné platformy, jako jsou UNIX, MS Windows a 10S. Byl vyvinut
firmou Adobe a umoziiuje ukladat vice obrazkt do jednoho souboru. Struktura souboru

TIFF je slozitd a zahrnuje hlavicku, popis dat a samotna data obrazku. [31]

3.9.1.2 Vektorové formaty

Existuje také druhy zptsob zpracovani grafickych dat, a to pomoci vektorové grafiky.
Vektorovy obrazek se sklada z popisu tvart a jejich vlastnosti, coz umoziiuje nezavislost
na konkrétnich pixelech v mfizce. Formaty vektorové grafiky ukladaji instrukce pro
vykresleni obrazu, coz umoziuje zachovani detailt pfi jakémkoli zvétSeni. Nicméné i

vektorovy obrazek musi byt pfed zobrazenim na displeji pfeveden do rastrové podoby. [31]
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Obrdazek 19: Vektorova grafika [33]

1. SVG
Format SVG (Scalable Vector Graphics) je znackovaci jazyk pro vektorovou grafiku, ktery
pouziva XML a umoziiuje interaktivni a animovanou dvourozmérnou grafiku. Je to
otevieny standard, vyvinuty W3C pro pouziti na webu. SVG soubory jsou textové a mohou
byt vyhledavany, indexovany, komprimovany a upravovany v obycejnych textovych
editorech. VSechny hlavni webové prohlizeCe podporuji SVG, coz umoziiuje stylovani
pomoci CSS a pouziti skriptovacich jazykt. [31]

2. PostScript
PostScript (zkracené .ps nebo .eps) je programovaci jazyk vyvinuty firmou Adobe Systems
Incorporated. Je nezavisly na tiskarné, coz z néj Cini standard pro drazsi tisk. Postupné se
stal i popularnim pro ukladani obrazka. [31]

3. WMF
Format WMF (Windows Metafile) je typ vektorové grafiky. Je efektivni pro Cernobilou
grafiku, ale neni idealni pro barevné obrazky. Je uzitecny pro sdileni grafickych dat mezi
raznymi aplikacemi v ramci Windows. Jednou z jeho vyhod je schopnost obsahovat
bitmapy. Naopak neumoziiuje pouziti bitmapovych nebo vektorovych vyplni, coz je jeho
omezenim. [31]

4. .ai,.cdr,.zmf
Formaty .ai, .cdr a .zmf jsou typy soubort, které obsahuji projekty vytvorené v grafickych

programech. Soubory s pfiponou .ai jsou vytvareny v Adobe Illustratoru, .cdr je forméat pro
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produkty od Corelu a .zmf je specificky pro Zoner Callisto. Dnes lze jednotlivé projekty
obvykle otevfit i v jinych programech, ale je dulezité ovéfit, zda se grafika nacte spravné.

[31]
3.9.2 3D grafika

Tato forma grafiky umoziuje vytvafeni objektt a scén s tfetim rozmérem, coz znamena, Ze
jsou zde zohlednény vyska, Sitka a hloubka. Pfi vykreslovani 3D scén se vyuziva nékolika
technik, jako je prusvitnost, texturovani, modelovani svétla, vytvareni mlhy, prahlednost,

tvorba stind, rozostfeni a zaostieni. [32]

3.9.2.1 Barevné modely

Barevné modely v pocitacové grafice definuji, jak jsou barvy vytvareny kombinaci
zakladnich barev a urcitych faktort, jako je odstin, jas a sytost. Tyto kombinace se
nazyvaji barevné modely. [34]

Zakladni barvy zlstavaji konstantni, av§ak kazdy barevny model mize mit odlisné
vlastnosti. [34]

Utelem barevného modelu je popsat, jak se zakladni barvy michaji, aby co nejlépe
odpovidaly realnym barvam. V praxi se pouziva nékolik barevnych modela. [34]

1. RGB
Model RGB(A) je jeden z nejrozsifengjsich barevnych modelt v pocitacové grafice. Jeho
zékladnimi barvami jsou Cervena (R), zelend (G) a modra (B). Hlavni charakteristikou
modelu RGB(A) je aditivni michani barev, coz znamend, ze se barvy scitaji a vytvareji
svétlo s vétsi intenzitou. Vysledny soucet vSech tfi barev je bila barva. [34]

Tento model se pouziva ve svételnych zafizenich, jako jsou monitory a projekéni
pristroje. Pokud si pfiblizite LCD monitor, uvidite, ze kazdy pixel je tvofen tfemi
barevnymi obdélniky: Cervenym, zelenym a modrym. [34]

Barvy v modelu RGB(A) jsou vyjadieny jako ¢isla v rozsahu od 0 do 255 nebo v
Sestnactkové soustavé od 00 do FF. [34]
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Obrazek 20: Schéma RGB modelu [35]

2. CMYK
Model CMY(K) ptfedstavuje opak modelu RGB, ktery je aditivni, coz znamena, ze barvy
se sCitaji. CMY(K) naopak pracuje subtraktivng, kde jsou barvy odecitany. Vysledkem je,
ze smés vSech téchto barev produkuje ¢ernou. Tento model se Casto vyuziva zejména pii
tisku. Zakladnimi barvami CMYK jsou azurova (cyan — C), purpurova (magenta — M) a
zluta (yellow — Y). Pro usporu toneru a zajisténi Cisté Cerné barvy se dale pridava Cerna
(key — K). [34]

Obrazek 21: Schéma CMYK modelu [36]

3. HSV, HSB, HSL
Jsou nejblize tomu, jak vnimame barvy intuitivné. Umoziiuji nam upravovat jednotlivé
vlastnosti barvy, aniz by to ovlivnilo ostatni. Pismena v jejich ndzvu oznacuji odstin (hue —
H), sytost (saturation — S) a hodnotu (value — V), coz odpovida jasu. Ob¢as se muzeme

setkat s pismenem B (brightness). [34]
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V modelu HSL jsou tyto prvky definovany jako odstin (hue — H), sytost (saturation

— S) a svételnost (lightness — L). Tento model bere v tvahu, ze nase vnimani barev

nedokaze rozlisit jednotlivé barvy, pokud jsou pfili§ tmavé nebo piilis svétlé. [34]

ssaujybI

Obrazek 22: Schéma HSL a HSV modeli [32]

3.9.3 Grafické programy

Bez ohledu na to, zda jste zacinajici grafik nebo zkuSeny umélec, mohou spravné nastroje
posilit vas talent. Kvalitni software pro graficky design nabizi snadné ovladani a flexibilitu,
kterou oceni zacatecnici 1 profesionalové. [37]

Kazdy program ma své vlastnosti, uzivatelské rozhrani, vykon a cenu. Mnoho

placenych programi nabizi bezplatné zkusebni verze, které vam pomohou Iépe pochopit

jejich funkce. [37]

3.9.3.1 Bezplatné

1. Canva
Canva je popularni online nastroj pro vytvareni grafiky, ktery je idealni pro zacatecniky
diky své Siroké nabidce Sablon a snadnému ovladani. Pomoci n¢€j muizete rychle vytvaret
profesionalné vypadajici grafiku pro socialni média, prezentace a marketingové ucely. Je
to intuitivni software, ktery vam umozni vytvaret krasné grafické prvky pfimo z pohodli

vaseho domova. Lidé Casto vyuzivaji Canvu k vytvareni pozvanek na narozeniny, vizitek a

dalsich vizualnich prvka. [38]
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Jednou z nevyhod Canvy je omezeny pocet pokrocilych nastroji pro upravu a
design ve srovnani s profesionalnimi programy jako Adobe Photoshop nebo Illustrator. To
muize byt limitujici pro pokrocilé designéry. [38]

2. Photopea
Photopea je oblibeny online graficky editor, ktery je cenény pro svou vSestrannost a
dostupnost. Jednou z jeho hlavnich vyhod je, ze je zdarma a pfistupny pfimo z webového
prohlizece, takze neni potieba stahovat nebo instalovat zadny software. Podporuje Sirokou
Skalu formatd soubort, coz umoziuje uzivatelim snadno importovat a upravovat soubory z
raznych zdroja. [38]

Photopea m4 intuitivni rozhrani podobné jako Adobe Photoshop, coz usnadiiuje
praci uzivatelim, ktefi jsou s timto softwarem obeznameni. Obsahuje také mnozstvi
nastroju a funkci, které jsou obvykle dostupné pouze v placenych programech, jako jsou
vrstvy, filtry a pokrocilé upravy. [38]

Mezi nevyhody patii zavislost na internetovém pfipojeni, protoze je to online
aplikace, coz mize byt problém pro uzivatele s pomalym nebo nestabilnim pfipojenim.
Dalsim omezenim muze byt vykon, ktery nemusi byt tak vysoky jako u naro¢néjSich
desktopovych grafickych editord, zejména pii praci s velkymi soubory nebo slozitymi
projekty. [38]

3. GIMP
GIMP je software s otevienym zdrojovym koédem, ktery poskytuje silnou alternativu k
placenym programum, jako je Adobe Photoshop. Obsahuje pokrocilé nastroje pro Gpravu
obrazka, retusovani a tvorbu grafiky, ale muze vyzadovat delsi Cas na zvladnuti pro nové
uzivatele. [38]

I pfesto je cenény pro svou modularni architekturu a moznost pfizpusobeni, coz
umoziiuje uzivatelim upravit pracovni prostor podle svych preferenci. Diky podpotie
roz§ifeni a dopliiki od tfetich stran je jeho funkcionalita a adaptabilita jesté SirSi. S
rozsahlym souborem nastroju pro praci s vrstvami, maskovanim a filtry dokaze GIMP

zvladnout i slozité grafické ukoly srovnatelné s komercnimi programy. [38]
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3.9.3.2 Placené

1. Adobe Photoshop
Adobe Photoshop je bezpochyby jednim z nejpopularnéjsich softwarti pro graficky design,
ktery pouZzivaji miliony umélcti po celém svéte. Tento Spickovy nastroj pro graficky design
umoziiuje vytvareni bannert, plakat, webovych stranek a log, a to jak pro drobné tpravy,
tak pro sofistikované navrhy. Adobe Photoshop mé k dispozici nastroje pro praci na
raznych urovnich dovednosti. Dokonce i pokud jste ilustrator, mizete v ném kreslit a
malovat podle svého gusta. [37]

Kromé uprav fotografii vam Adobe Photoshop umoziuje vytvaret realistické
kresby a kompozice. Muzete napfiklad definovat velikost platna, oddélit prvky od pozadi,
vytvaret vlastni §tétce a pracovat v 3D. [37]

2. Adobe Illustrator
Adobe Illustrator je software pro navrh, ktery se specializuje na vektorovy design. Je
dostupny jako soucast predplatného Adobe Creative Cloud. S pomoci programu Adobe
[llustrator muzete vytvaret umélecka dila, ikony, plakaty a dalsi grafické navrhy.
Vytvorené navrhy lze pouzit na riznych médiich, od vizitek a billboardd az po chytré
telefony a obrazovky s rozliSenim 8k. Adobe také nabizi mobilni verzi s nazvem Adobe
Mlustrator Draw, coz je jedna z nejlepSich aplikaci pro graficky design. [37]

3. Skica
Sketch je software pro graficky design urCeny vyhradné pro Mac, ktery se specializuje
predevsim na digitalni design. Tento nastroj se pouziva k vytvafeni webovych stranek,
aplikaci a uzivatelskych rozhrani. Na rozdil od programu Adobe Photoshop neni Sketch
zaméfen na upravu fotografii nebo tisk. S aplikaci Sketch muzete spolupracovat s dalSimi
designéry pfimo v ramci platformy a vytvafet prototypy. Program nabizi funkci chytrého

rozvrzeni, ktera automaticky upravuje velikost prvkia podle obsahu. [37]

3.9.3.3 Zavér

Pro praktickou Cast byly zvoleny programy Adobe Photoshop a Adobe Illustrator, které
pomohou s vytvorenim loga a ostatnich grafickych prvkd. Adobe Photoshop a Adobe
Illustrator byly zvoleny pro jejich Sirokou skalu funkci a profesionalnich nastroju
vhodnych pro tvorbu grafiky a designu. Adobe Photoshop je idedlni pro upravu a

retuSovani fotografii, tvorbu grafickych prvki a digitalni malbu. Na druhou stranu Adobe
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Tlustrator je specializovan na vektorovou grafiku a je nezbytny pro tvorbu designd,
logotypt a ilustraci. Tyto programy nabizeji Sirokou podporu a kompatibilitu s riznymi

formaty soubortl a jsou Siroce pouzivané v profesionalnim prostiedi.
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4 Tvorba grafického manualu fiktivni firmy

4.1 Nazeyv fiktivni firmy

Pred vytvarenim loga bylo zapotfebi vymyslet, jaky bude nazev kickboxerského klubu.
Prvnim navrhem byl Fight club. Tento nazev by jasné vystihoval dany klub, ale je az moc
popularni pro bojové sporty. Jelikoz by se timto nazvem klub moc neodlisil, byl zvolen
nazev Phoenix Kickboxers. Nazev obsahuje jak slovo fénix, ktery je symbolem sily a

znovuzrozeni, tak slovo Kickboxers, coz presné vyjadiuje, na co se dany klub zaméiuje.

4.2 Logo

Podle nazvu bylo jasné, ze hlavni dominantou loga bude fénix. Déle bylo probirano, zda
soucasti loga nebudou 1 véci spojené s kickboxem jako jsou rukavice, ring nebo silueta
kickboxera. Nakonec bylo rozhodnuto tak, ze logo bude obsahovat pouze fénixe, protoze
kdyby logo obsahovalo dalsi véci, nebylo by piehledné a ptisobivé.

Poté se prechazelo k samotnému kresleni hrubym nacértkim a napada pro logo.

Experimentovalo se s riznymi kombinacemi obrazkua fénixe a pisma.
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Obrazek 23: Ndcrt loga
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Nasledné byl vytvoren zaklad pro logo, coz byl fénix. Vytvoreni loga vyzadovalo peclivou
praci s tvary a proporcemi, aby byl fénix vyjadieny jasné a piesvédcCive, ale zaroven
jednoduse. Grafické prvky jsou jednoduché a Cisté, aby byla zachovana srozumitelnost a

flexibilita loga pfi riznych velikostech a formatech.

Obrdzek 24: Zdaklad loga

Jesté pred tim, nez byly stanoveny optimalni barvy pro logo, byl vytvoren prvni cernobily
navrh loga. Logo bylo upravovano a zlepSovano, tak aby bylo jednoduché a dobie

zapamatovatelné.

PHOEN| X

I KBOXERS

Obrazek 25: Cernobily navrh loga
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(CKBOXER

QWO

Kickgoxe®®

Obrazek 26: Cernobilé logo

Kdyz uz bylo logo vytvorené, stacilo uz jen vybrat ty spravné barvy. Pro logo byly
vybrany tyto barvy: Cervena, bila a Cernda, které jsou tradicnimi barvami kickboxu a
symbolizuji vaset, &istotu a eleganci. Cervena vyjadiuje silu a vasefi pro boj, bila &istotu a

disciplinu, zatimco ¢ernd doda logu eleganci.

*\cKBOXERs

QWOEN/Y

’(ICKBOXERS

Obrdzek 27: Logo
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4.3 Alternativni Logo

Alternativni logo vzniklo jako odvozenina hlavniho loga, Alternativni logo obsahuje bilého
fénixe v kruhu s Cervenym pozadim. Inspiraci k vytvoreni alternativniho loga bylo praveé
hlavni logo, avSak bylo zjednoduseno a omezeno na pouhé dvé barvy: Cervenou a bilou.

Toto rozhodnuti bylo u¢inéno s cilem zachovat jednoduchost a Cistotu designu.

Obrazek 28: Alternativni logo

4.4 Typografie

Vybér pisma je pro logo velmi dulezitym faktorem, protoze hraje kliCovou roli ve
vizualnim dojmu a sdéleni znacky. Bylo zvoleno pismo (Quinoa Text SC Semibold) pro
primarni ¢ast nazvu a pismo (Corporate S Std Bold SC) pro sekundarni ¢ast nazvu.
1. Quinoa Text SC Semibold

Pismo (Quinoa Text) ma elegantni a sofistikovany vzhled, coz odrazi unikatnost a
exkluzivitu vaseho klubu.

Styl pisma (Semibold) poskytuje spravnou rovnovahu mezi vahou pisma, coz
umoziuje, aby slovo ,,Phoenix® vyniklo a zarovei bylo Citelné.

Zkraceny (SC) oznacuje (Small Caps) neboli (malé kapitalky), coz dodava pismu

moderni a dynamicky vzhled, ktery odpovida sportovnimu klubu.
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2. Corporate S Std Bold SC

Toto pismo je (Bold), coz znamena, ze ma silny a vyrazny vzhled. To pfesné vyjadiuje silu
a energii, kterou spojujeme s kickboxem.

Styl pisma (Corporate) naznaCuje profesionalitu a spolehlivost, coz je dulezité pro
klub, aby zaujal ¢leny a partnery.

Stejné jako u pisma pro hlavni ¢ast nazvu, pouziti (Small Caps) dodava pismu
moderni a vyvazeny vzhled, ktery se hodi k celkovému designu loga.

Celkové tyto dva styly pisem vytvareji vyvazené a konzistentni logo, kde silné a
vyrazné pismo pro (Kickboxers) dodava energii a silu, zatimco elegantni a sofistikované
pismo pro "Phoenix" pfidava jedinecnost a exkluzivitu. Kombinace téchto prvki vytvari

vizualné atraktivni a profesionalni dojem, ktery odpovida klubu.

4.5 Barva

Vybér téchto tii barev pro logo Phoenix Kickboxers byl proveden s ohledem na esteticky
dojem, vyraznost a schopnost prenést spravny vzkaz.
1. Cervena
RGB Code: 210, 38, 48
HEX Code: #d22630
HSL Code: 356, 69 %, 48 %
Cervena barva symbolizuje vased, energii a silu, coz je vhodné pro kickboxersky klub,
ktery pfedstavuje odhodlani a bojovnost.
Je to vyrazna a Ziva barva, ktera pritahuje pozornost a zdaraziuje dilezitost klubu.
2. Cerna
RGB Code: 16, 24, 32
HEX Code: #101820
HSL Code: 210, 33 %, 9 %
Cerna barva dodava eleganci a zahadnost, coz miZe symbolizovat odhodlanost a silu
klubu.
Kontrast mezi Cervenou a Cernou barvou vytvafi vyrazny vizualni dojem, ktery

zvySuyje Citelnost a zapamatovatelnost loga.
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3. Bila (#fffff)

RGB Code: 255, 255, 255
HEX Code: #ffffff
HSL Code: 0, 0 %, 100 %
Bila barva predstavuje Cistotu, svétlo a novy zaCatek. Pusobi jako kontrastni prvek k
Cervené a Cerné, coz zlepSuje viditelnost a umoziuje, aby vynikala hlavni ¢ast loga, kterym
je fénix.

Celkové tyto barvy vytvareji vyvazeny kontrast a dodavaji logu vyrazny a silny

dojem, ktery efektivné kombinuje charakter a identitu klubu.
4.6 Pouziti v praxi

Vyuziti grafického manualu v praxi piinasi fadu vyhod pro firemni identitu a komunikaci.
Graficky manual slouzi jako uceleny pruvodce pro pouzivani firemniho loga, barev,

typografie a dalSich designovych prvka ve vSech komunikacnich prostiedcich.
4.6.1 Plakat

Byl navrzen plakat pro klub, ktery reflektuje nasledujici specifikace. Nazev klubu (Phoenix
Kickboxers) byl umistén na plakat jako zakladni identifikacni prvek. Pozadi plakatu bylo
zvoleno tmavé Sedé, aby poskytlo elegantni a profesionalni vzhled. Hlavnim prvkem
plakatu je Cerna silueta kickboxera s bilym ohrani¢enim, coz ma za cil upoutat pozornost a
symbolizovat dynamiku a silu klubu. Informace o tréninkovych aktivitach, vcetné Casu
trénink( a dnt v tydnu, byly zaclenény na plakat, aby poskytly zajemcim piehled o
nabidce klubu. Déle jsou na plakatu uvedeny kontaktni udaje klubu, jako je adresa a
telefonni Cislo, které je umisténé ve spodni Casti plakatu pro snadnou dostupnost. Logo
klubu je také umisténo na plakatu, coz ma za cil posilit povédomi o znacce a prispét k
profesionalnimu vzhledu plakatu. Tento design plakatu byl vytvoren s ohledem na to, aby
pfitahl pozornost potencialnich Clend a poskytl jim nezbytné informace o klubu a jeho

aktivitach.
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Phoenix

Kickboxers
déti — mladez — dospéli
Adresa

Zaciname 2. 9. 2024

O

DETI Po a St16:00— 17:00
MLADEZ Po a St17:00—18:00
DOSPELI Po a St18:00—19:30

+420 758 254 225

Obrazek 29: Plakat
4.6.2 Tricko

Pro tricko byl zvolen vhodny odstin Sedé, ktery bude ladit s logem a bude pasobit moderné
a stylove.

Logo bylo umisténo na strategické misto na tricku tak, aby bylo dobfe viditelné a
ptitahovalo pozornost. Tricka byla vytvorena nejen pro zavodni tym, ktery bude klub

reprezentovat na zavodech, ale také pro vSechny Cleny klubu Phoenix Kickboxers.
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Obrazek 30: Kluboveé tricko

4.6.3 Teplakova souprava

Pro teplakovou soupravu byl vybran vhodny design, kde ¢erna mikina je ozdobena mens§im
alternativnim logem klubu, zatimco na teplacich se nachazi bily napis ,,Phoenix
Kickboxers®. Tento design byl peclivé vybran tak, aby ladil s celkovym vizualnim stylem

klubu a zaroven pusobil modern¢ a stylové.
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4.6.3.1 Mikina

Obrazek 31: Klubova mikina
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4.6.3.2 Teplaky

Phoenix
Kickboxers

Obrdzek 32: Klubové tepldky
4.6.4 Vizitka

Vizitka klubu Phoenix Kickboxers je klicovym prvkem firemniho brandingu a
komunikac¢niho nastroje, ktery slouzi k prezentaci klubu a k usnadnéni kontaktu s
potencialnimi klienty nebo partnery. Je navrzena tak, aby reflektovala firemni identitu a
poskytovala potiebné informace o klubu.
1. Piedni strana vizitky

Pro ptedni stranu vizitky bylo zvoleno alternativni logo, aby vizitka okamzité pfitahovala
pozornost a zapadala do firemniho vizualniho stylu. Bily fénix v kruhu je umistény na
sttedu vizitky, coz zajiStuje jeho dominantni pozici a snadnou identifikaci s klubem

Phoenix Kickboxers.
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Obrazek 33: Predni strana vizitky

2. Zadni strana vizitky
Zadni strana vizitky pak nabizi praktické informace jako telefonni ¢islo, nazev klubu,
adresa a odkaz na webové stranky. Tato Cast je usporadana na tmave Sedém pozadi, které
vytvati kontrast s predni stranou a zajistuje dobrou Citelnost textu. Logo klubu je diskrétné
umisténo v obou hornich rozich, coz dodava vizitce profesionalni vzhled a pomaha

posilovat povédomi o znacce.
Vizitka klubu Phoenix Kickboxers byla navrzena s cilem vytvoftit profesionalni a
atraktivni prezentaci klubu, ktera pritahuje pozornost, zaroven poskytuje potfebné
informace a reflektuje firemni identitu a hodnoty. Je to dualezity nastroj pro budovani

firemniho povédomi a komunikaci s vefejnosti.
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Phoenix

Kickboxers

+420 758 254 225
Email
Adresa

Jméno
Prijmeni

(trenéra) www.phoenixkickboxers.cz
Instagram

Obrazek 34: Zadni strana vizitky
4.6.5 Web

Tento webovy portal poskytuje informace o klubu Phoenix Kickboxers vEetné historie, cilt
a kontakti. Stranka obsahuje hlavi¢ku s nazvem klubu, navigacni panel pro snadny pfistup
k riznym sekcim, jako jsou informace o klubu, tymu, ceniku, rozvrhu a obleCeni. Kazda
sekce obsahuje relevantni informace, které byly navrzeny tak, aby poskytovaly uzite¢né a
srozumitelné udaje pro navstévniky webu. Paticka obsahuje adresu, socidlni sit¢ a

kontaktni tidaje klubu pro pfipadné dotazy nebo z4jem o dalsi informace.
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Phoenix Kickboxers

Onas Tym Cenik Rozvrh Obleéeni [SYIIIIEG

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Mauris metus. Proin mattis lacinia justo.
Vestibulum erat nulla, ullamcorper nec, rutrum non,
nonummy ac, erat. Vivamus luctus egestas leo. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Phasellus et lorem id felis nonummy placerat. Morbi
scelerisque luctus wvelit. Integer rutrum, orci
vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam ultricies
odio, vitae placerat pede sem sit amet enim.
Curabitur bibendum justo non orci.

CZ DE EN @ + 420 758 254 255, amail, adresa @ @ f

Obrazek 35: Stranka o nds

Phoenix Kickboxers

Onads Tym Cenik Rozvrh Obleéeni [N

Jméno a Prijmeni Jméno a Prijmeni Jmeéno a Prijmeni
Pozice Pozice Pozice

CZ DE EN @ + 420 758 254 255, email, adresa @ @ f

Obrazek 36: Stranka tymu
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Phoenix Kickboxers

Onas Tym Cenik Rozvrh Obleéeni [_

Dospéli Studenti a Déti

Jednorazovy vstup Jednorazovy vstup
1x trénink 150K¢E 1x trénink 100KE
Permanentky Permanentky
10x trénink 1100KE 10x trénink 800KE
6 mésicu 4000KE 6 mésicu 2500K¢E

CZ DE EN @ + 420 758 254 255, email, adresa @ s f

Obrazek 37: Stranka ceniku

Phoenix Kickboxers

Onas Tym Cenik Rozvrh Obleéeni _
déti — mladeZz — dospéli

DETI

Po a5t 16:00—17:00
MLADEZ

Poa St 17:00—18:00
DOSPELI

PoaSt 18:00—19:30

Adresa

Zatiname 2. 9. 2024

CZ DE EN @ + 420 756 254 255, email, adresa @ @ f

Obrazek 38: Stranka rozvrhu
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Phoenix Kickboxers

Onas Tym Cenik Rozvrh Obleéeni _

AEART

Mikina Teplaky Tricko

CZ DE EN @ + 420 758 254 255, email, adresa @ @ f

Obrazek 39: Stranka obleceni

51



S Zavér

Cilem této bakalarské prace bylo detailné prozkoumat a analyzovat koncept grafického
manudlu a jeho vyznam v kontextu firemni identity a komunikace. Teoreticka ¢ast prace se
zameéfila na dikladné vysvétleni pojmu spojenych s pocitacovou grafikou, web designem,
vizualnim stylem a samoziejmé grafickym manualem. Diraz byl kladen na vysvétleni
procesu tvorby grafického manuélu.

V praktické Casti prace byl vytvoren konkrétni graficky manual pro fiktivni firmu
Phoenix Kickboxers. Tento manudl obsahuje veskera pravidla a doporuceni tykajici se
pouzivani loga, barev, typografie a dalSich designovych prvkia. Soucasti prace byl také
navth webu pro tuto fiktivni firmu, ktery byl vytvofen s ohledem na dodrzovani
stanovenych pravidel grafického manualu.

Celkove¢ lze konstatovat, ze graficky manual hraje klicovou roli v udrzeni vizualni
konzistence a profesionalniho vzhledu firmy. Dodrzovani pravidel a doporuceni uvedenych
v grafickém manudlu pomah4d budovat a posilovat identitu firmy a zvySuje jeji
rozpoznatelnost mezi zdkazniky a vefejnosti.

Tato prace pfinasi uceleny pohled na tvorbu a vyznam grafického manualu a muze
slouzit jako uzite¢ny pravodce pro podniky, které si preji vytvorit nebo aktualizovat svou

firemni identitu a komunikaci.
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8 Prilohy

Graficky manual Phoenix Kickboxers.
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