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Abstrakt

Diplomovéa prace se zabyva ucelenim brandingu zakladnich $kol v Cesku. Cilem
diplomové prace je tvorba nového loga, vizualni identity a navigacniho systému pro zakladni
Skolu U Obory, kterd se naléza v prazské Uhiinévsi. V praci je analyzovana soucasna situace,
navrhovand strategie a feSeni vizualniho stylu, ktery efektivné sjednocuje vSechny aspekty
rebrandingu Skoly. Pfistup je zaloZen na poznatcich z oblasti vzdélavani a chovani zaka
zakladni Skoly, které podkladam vlastnimi zkuSenostmi jako byvala zdkyné€. Vysledkem prace
je sjednoceny vizual, ktery tvofi tiskové, online i prostorové feseni designu. Identita se tvofi
veskerou komunikaci s dirazem na specifické hodnoty a potieby déti ve veku od Sesti do

patnacti let.

Kli¢ova slova: Rebranding, zdkladni Skola, Uhtinéves, déti, logo, vizualni identita



Abstrakt

This thesis deals with the branding of primary schools in the Czech Republic. The aim
of the diploma thesis is to create a new logo, visual identity and navigation system for the U
Obory primary school, located in Uhtinéves, Prague. The thesis analyses the current situation
and proposes a strategy and solution for creating a logo and visual identity that effectively
unifies all aspects of rebranding the school. The approach is based on knowledge from the field
of education and behaviour of primary school pupils, which I base on my own experience as a
former pupil. The result of the work is a unified visual that finds its use, both in print and spatial
designs. The visual is projected from printed learning materials and diplomas to navigation
systems in school buildings, with an emphasis on the specific values and needs of children aged

6to 15.
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Uvod

V této diplomové praci se vénuji vytvoreni komplexni vizualni identity pro statni zakladni Skolu
U Obory, ktera se nachazi v prazské Uhfinévsi. Téma jsem si vybrala z osobnich i profesnich
diivodi. Béhem mého zakladniho studia jsem pravé na této Skole naSla inspiraci, jenz mé
pozdéji zavedla ke studiu grafického designu. Byla to tehdy pani ucitelka vytvarné vychovy,
kterd mé€ motivovala k uméleckému vzdélani a vzbudila ve mné z4jmy ohledné designu. DalSim
dilezitym faktorem pro zvoleni tématu byla i skutecnost, ze Skola méla v rdmci komunikace
pouze logo. Absence komunikace a vizualniho stylu omezovala Skolu pfi komunikaci s zaky,
uciteli i vefejnosti. Po konzultaci s pani feditelkou jsme dosly k zavéru, Ze je nezbytné vytvofit
komplexni vizualni identitu, ktera nejenom reprezentuje skolu, ale zaroveil pomlze vytvofit

pfijemné a inspirativni prostfedi pro zaky a ucitele.

V teoretické Casti se zabyvam uvodem do designu v edukativnim prostiedi. Popisuji riizné
faktory, které ovliviiuji podobu vizualniho stylu ve vzdélavacim prostoru, predstavuji projekty,
které se timto tématem zabyvaji. Cilem je poskytnout uceleny pohled na mozné alternativy a
moznosti tvorby vizualni identity pro Skoly. V praktické ¢asti prace uvadim veskeré informace
o Skole, které slouzily jako zadklad pro tvorbu vizualni identity Skoly. Poté aplikuji tyto
informace v grafickém zpracovani navrhu. Vysledny ndvrh obsahuje nejenom logotyp, ale i
tiskové a online materidly, jako jsou webové stranky, plakaty, socialni sité, navigacni systémy
a merchandising. Finalni ndvrh bude prezentovan vedeni Skoly a po schvaleni budou

podniknuty kroky k jeho realizaci.



Teoreticka cCast

1. Uvod do designu edukativni tématiky
Abychom si 1épe dokazali predstavit, jakou roli hraje design v edukativnim prostoru, je
nutné se sezndmit s nékolika body, jenz ovliviiuji a patii k tvorbé designu ve vzdélavacim
prostiedi. Tyto body jsou zésadni pro zajisténi podpory a efektivity ve vzdélavacich prostorech
a materialech, které by jinak mohly pusobit spise rusive ¢i chaoticky. Design ma v edukativnich
institucich hned nékolik ucelti a vyznamd, které se nasledné promitaji do kazdodenniho Zivota

zak, ucitelt a dalSich pracovnikli ve vzdélavaci sféte.

1.1.Pedagogicky design

Jedna se o navrhy a organizaci vzdélavaciho obsahu, metod a materiald potiebnou
k efektivnéjsi vyuce. Cilem je prehledné ptfenaset znalosti a dovednosti na zaky. Vzdelavaci
obsah zahrnuje tvorbu ucebnich pland, vyukovych materialti, multimedialnich prezentaci a
formuje nové vyukové trendy pro vzdélani. RozliSujeme zakladni déleni pedagogickych
disciplin dle péti kritérii:

a) Podle obsahu zkouméani

b) Podle véku

c) Podle fazi spolecenského vyvoje

d) Podle oblasti aplikace

e) Podle specifi¢nosti obsahu

Do kazdého kritéria spad4d nékolik disciplin vénujicich se od pedagogickych dé&jin,
vychovy, technologii, aplikaci vyuky, spoleCenstvi az po vékové odlisné skupiny studentt. !
Miuzeme fici, Ze je to jeden ze zékladnich stavebnich kament, ktery napomahd k tvorbé
efektivniho vzdélavaciho programu. Diky pedagogickému designu je mozné pfipravit obsah

skupinu.

1.2. Materialni design

Jako soucast vyuky jsou i studijni materidly a pomucky, ktery by mély splilovat
minimalni grafickou Gpravu. Mezi materialy patii Siroka Skala uc¢ebnich pomiicek, které jsou
navrzeny tak, aby spliiovaly aktualnost informaci a podporovaly studenty k lepsi aplikaci a

zapamatovani si uciva. Znazornéni, nebo popis latky pomoci fotografii, schémat, grafi,

! Obecna pedagogika v designu vzdé&lavaciho procesu.



diagramt nebo map, napoméaha zakim lépe pfiblizit a vizualné si pfedstavit u¢ivo. Mimo
tisténych materialii jako jsou ucebnice, sbirky, Citanky, slovniky, encyklopedie nebo knihy,
muzeme zafadit i zvukové a dotykové pomucky. Déle tu je vyuziti modernich technologii, jako
jsou pocitacové programy, hry, interaktivni prezentace, online materidly aj. Tyto vpted
posouvajici se inovace, véetné noveé pouzivané umélé inteligence pomahaji vytvaret atraktivni
a zadbavné materidly, které zaci mohou vnimat riznymi smysly, a podpofit tim jejich zajem o
ucivo. Ucitelim se tak nabizi nespocet variant, jak uchopit a pfizplisobit uc¢ebni plan trendiim
pro zaky.? Design vyukovych pomiicek obnasi praci s dobie Citelnou typografii, infografikou,
praci s fotografii ¢i ilustraci, aby zak dokazal co nejlépe porozumét latce. Nesmime samoziejmée
opomenout i barevnou paletu, kterd napomaha nasi schopnosti soustiedit se, zapamatovat si
informace 1 zUstat pozorny. Je dalezité si uvédomit, ze spravny vybér a pouziti barev miize
vyrazné ovlivnit efektivitu uceni. Mezi doporucované barvy v ucebnich materidlech jsou
zelend, oranZova a modra.> Tyto barvy napomaéhaji k zapamatovani si informaci, nicméné je
nutné brat v potaz individualni preference jednotlivych zaki. Celkové mizeme konstatovat, ze
studijni materialy jsou podstatnou formou pro efektivni vyuku a jsou nedilnou soucésti
vizualniho prostiedi vzdélavacich instituci. Jejich spravné vytvoreni a vyuZziti mize zaky

natolik pozitivné ovlivnit, ze pfinesou i lepsi vysledky.

1.3. Design v prostoru vzdélavacich institucich

Edukativni instituce, jako jsou Skoly a muzea, hraji velkou roli v kvalité¢ vzdélavani a
udrzovani zdjmu o uceni. Jejich prostfedi a budovy maji vyznamny vliv na porozuméni
predavaného obsahu, ale také na celkovou atmosféru a komfort navstévnikd. Pfi navrhovani
téchto prostor je nutné brat v potaz vékovy rozdil u navstévnikl. Je nezbytné zajistit prostor do
takové miry, aby bylo prostfedi bezpecné, Citelné a plné funkéni pro vSechny, od nejmladsich
az po dospélé navstévniky. Proto je nutné mit dobie umisténé informacni tabule a ukazatele pro

orientaci v prostoru.

Prostor by mél byt bezpecny, dobie osvétleny, vzdusny a akusticky vyladény. Barvy a
design by mély byt vybrany peclivé s ohledem na konkrétni charakter instituce, jako je
muzeum, galerie ¢i Skola. Mélo by se pracovat se vSemi faktory, které ovliviiuji design, od
samotného prostiedi, az po pedagogicky a kulturni charakter budovy. Po zodpovézeni vSech
otazek ohledné prostfedi, cilové skupiny, stylu vychovy a metodiky vzdélavani mizeme

dosdahnout vysnénych pozadavkli a vystupil pro vizudlni zpracovani designu v prostoru

2 Priicha, Walterova, Mares. 2013. Pedagogicky slovnik
3 ARTICLES. 2021. Psychologie barev: jak barvy ovliviiuji u¢eni? [online]
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vzdélavaci instituce. Design v prostoru je Uzce spjat s architekturou, proto i nové vznikajici
instituce pocit'uji neustaly vyvoj. Zejména vliv digitalizace méni kazdodenni Zivot na Skolach,
tim 1 funk¢ni a estetické kvality vyuky a Skolnich budov. U€ebny a spole¢né prostory uvnitf i
vzdélavaci prilezitosti, nebo zony pro odpocinek, stejné jako pro riizné skupinové setkani a

aktivity. 4

1.4. Ovlivnéni designu prostiedi na déti a mladez

Prostfedi, ve kterém se déti a mladez snazi vzdélavat, pomaha formovat jejich
zkuSenosti, rozvoj a dovednosti. Tvorba designu pro takové instituce musi mit jedinecny
ptistup, jak cilit na déti a mladistvé, a hlavné zohlednit jejich potfeby, zajmy, vyvoj a vék.
Kazda veékova skupina miize reagovat odlisné. Mladsi déti potfebuji stimulovat mysl pomoci
jasnych a jednoduchych informaci, zatimco starsi déti 14k spiSe propracovangjsi grafika. Navrh
by mél byt dobfe Citelny a obsahovat jednotny styl uspotfaddani informaci a zpracovani
vizualnich prvki. Nicméné musime podotknout, ze design neni pouze o vzhledu, ale hlavné o
jeho funkci. Dobfe navrhnuty design je kombinace vzhledu, potieb cilové skupiny a samotného
praktického pouziti. To plati také pro edukativni prostory jako jsou Skoly, galerie a muzea, kdy
je nutné predat co nejlépe vysvétlené informace. Designovani téchto vzdélavacich prostor ma
zasadni vliv na to, jak se déti uci, jakym zplisobem vnimaji okoli a jaky si k nému vybuduji
vztah.> Prostor, ve kterém déti travi vétSinu svého ¢asu, by jim mé&l pomoci nejen s efektivni
vyukou, ale i s jejich rozvojem, podpofit je ke kreativité a motivovat. Kromé& materidlnich
podminek je podstatné vyvaret i pratelské a podporujici prostredi, které vnima kazdého zaka
individudlné a povzbuzuje ho v rozvoji. Prostor by mél zajistit, aby se zde kazdé dité citilo
bezpecné, zvysSovalo jeho zvidavost, podnécovalo zdjem o ucivo a rozvinulo jeho socialni
dovednosti. Musi byt navrzeno v souladu s pedagogickymi potfebami zakl a zaroven spliiovat
bezpe€nostni a organizacni provoz Skoly.® Pokud vSechny tyto aspekty jsou splnény, vede to

k pozitivnim vysledkiim a intelektualnimu rozvoji u déti i mladeze.

1.5. Vizualni smog ve vzdélavacich prostiredich
Termin “vizudlni smog* v zahrani¢i oznacovan “visual pollution® je vizualni zneciSténi
prostoru kvili nadmérmému a nepfiméfenému pouzivani grafickych prvkd, reklam, nebo

nevhodné umisténého vzdélavaciho materialu, coz by mohlo odvracet pozornost zaki a

4 Kramer, S. Building to Educate: School Architecture & Design (2018)
5 Hanek, J& Bradlerova. Pro¢ Design?
® Ramcovy vzdélavaci program pro zdkladni vzd&lavani (2023)
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navstévnikli od vzdélavaciho programu. Obecnd definice vizudlniho smogu zni jako
,,nekoordinovany chaos forem, barev, materialu, svetla, které déelaji prostredi osSklivym a
neatraktivnim *“ (Nami, Jahanbakhsh & Fathalipour, 2016).” Ve §kolach by se tento pojem mohl
tykat nepiehlednych u€ebnic, nekvalitnich vzdélavacich pomticek, nebo zanedbaného prostiedi
v uc¢ebnéch a chodbach, coz miiZze negativné ovlivnit vnimani a zapamatovatelnost uciva. Je
nutné vénovat pozornost vhodnému pouziti grafickych prvki i propagacnich materialti a barev,

aby podpofily déti v u€eni a nevytvaiely naopak nepiijemny a rusivy prostor.

2. Typy $kol
Skolni dochazka je stitem povinna, zak se vzd&lava po dobu deviti let. A¢koliv jsou
vymezeny spadové Skoly, tak vybér neni nijak omezen. Typy Skol se mohou liSit v zavislosti
na vzdélavacim systému ¢i cilové skupiné studentti. V prvni fad€ je nutné rozdélit typy Skol na
statni a soukromé, které¢ maji své charakterizacni znaky, jenz ovlivituji prostfedi a zkuSenosti
studenti. Velkou roli hraji hlavné finan¢ni prostfedky, nebot’ statni Skoly jsou bezplatné,

zatimco cena za soukromé studium se pohybuje v fadu tisict az desetitisicii korun za mésic.
a) Statni Skola

Nabizi své sluzby vSem studentiim z rozmanitych socialnich ttid, coz mize byt skvéla
ptilezitost k navazani vztahu mezi zaky z riznych vrstev. Piestoze ve vétsiné Skol je vyssi pocet
zakl ve tfidé, mize nabidnou piijemné studijni prostiedi, krouzky, aktivity ¢i kvalitni ucebni
zafizeni. AvSak navzdory snaze je pii velkém mnoZzstvi déti hor$i kvalita individudlniho
pfistupu k zaktim pii vysvétlovani latky, coz se miize projevit na studijnich vysledcich. Statni

Skola konkuruje soukromym $koldm diky pozitivni reputaci a nabizenymi krouzky.
b) Soukroma $kola

Casto klade diiraz na vy3si standardy kvality, coz rodi¢e motivuje k investici do vzd&lani
svého ditéte. To se projevuje na kvalifikaci ucitelti, Skolnich vyletech, vybaveni Skoly,
reprezentativnich prostorech ¢i péc¢i o studenty. Tyto Skoly se vyrazné zaméiuji na individualni
pfistup k zaklim, nabizeji tfidy s menSim poctem studentil, coz vede i k lepSim vysledkim.
Jediny mozny odrazujici faktor mize byt cena, kterd je pro mnoho rodin nedostupna. Vybér
soukromé Skoly nemusi znamenat, Ze se ditéti dostane lepsi vzdélani nez ditéti ze statnich skol,

ale ze ma ptistup k lep§im podminkam.

7 Nami, P., Jahanbakhsh, P., & Fathalipour, A. (2016). The Role and Heterogeneity of Visual Pollution
on the Quality of Urban Landscape Using GIS
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2.1. Druhy $kol
a) Materska Skola

Matetska Skola teoreticky neposkytuje zadné vzdélani, jeji funkce je Cisté socializacni
a vychovna. Skolka je vyhrazena pro déti od tfi do Sesti let. Nutno podotknout, Ze podle
Skolského zékona je potieba prednostné pfijmout déti, které jsou v predskolnim veku, alias pred
zahdjenim povinné Skolni dochazky. To zajisti socializaéni podminky pro dité, které bude
postaveno pred velké mnozstvi déti ve Skole, na které nebylo v domécim prostiedi zvyklé a
nebude pro ngj prestup takovy $ok. Skolka poskytuje bezpeéné prostiedi, ve kterém se déti uci
respektu, spolupraci, sdileni, vyjadfovani a emoc¢ni kontrole. Déti se uci zdkladnim pravidlim

a rutinam, jako je dodrZzovani harmonogramu, hygienické navyky a urcitd mira samostatnosti.
b) Zakladni Skola

Stupent zékladniho vzdélavaciho systému, ktery pfipravuje zaky na dalsi studijni ¢i
profesni rozvoj. Skolni dochazka je pro viechny déti povinna a zaéina obvykle ve véku Sesti
let, kdy je dité ptfihlaSeno do prvni tfidy, pokud rodi¢e nezazadali o ro¢ni odklad nastupu.
Existuje 1 alternativni forma vzdélani jakozto “domaéci vyuka®, ktera stdle neni uplné bézna,
proto ji vnimdme jako experimentalni. Skolni dochazka trva po dobu deviti let, které jsou
rozdéleny do dvou stupiiti. V prvnim stupni, ktery trvad od prvni az do paté tiidy, se uci
zakladnim dovednostem typu pocitani, Cteni, psani, jazyky aj. Druhy stupen, od Sesté az po
devétou tfidu, navazuje na jiz nabrané zkuSenosti a pfipravuje zaky na stfedni, ¢i odborné
Skoly.® Nékteré $koly nemaji dostate¢nou kapacitu a proto maji omezenou moznost pfijimat
zaky pouze pro prvni stupen. Ti se poté piesouvaji do jiné¢ Skoly, kterda mé potiebny druhy
stupenl. Pro nadanéjsi zaky existuje moznost navstévovat béhem studia i zadkladni uméleckou

Skolu, kterd pomaha zaktim rozvijet jejich umélecké nebo hudebni dovednosti.
¢) Stiedni Skola

Stfedni odborné Skoly maji dobrovolnou dochézku, nicméné pro dnesni dobu je ve
vétsing profesi stfedoskolské vzdélani nutnost. Studenti si mohou vybrat dle svych preferenci
zruznych obord, jako je ekonomika, zdravotnictvi, pedagogika, uméni, zeméd¢lstvi atd.
Uspésnym zakon&enim studia na stfedni $kole obdrzi student vyuéni list a v p¥ipadé maturitniho
oboru ziskava maturitni vysvédceni. Tyto stupné se odliSuji podle délky a formy studia, stfedni

vzdélani mize trvat pouze jeden az dva roky, stfedni vzdélani s vyucnim listem dva az tfi roky,

8 Rdmcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavani (2023)
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a stfedni vzdélani s maturitni zkouskou je dosazeno po Ctyfech letech studia. Pro studenty
dvouletych az tiiletych oborli majici zdjem o maturitni zkousku, je k dispozici nastavbové
studium.” Pouze studenti s maturitni zkouskou mohou dale pokracovat na vysokou nebo vyssi

odbornou skolu.
d) Stredni odborné ucilisté

Studenti ucilist’ se vétSinou vzdelavaji ve dvouletych, nebo ttiletych oborech ukoncené
fadnou zavéreCnou zkouskou. Absolventi ziskaji dostate¢nou kvalifikaci a nésledné obdrzi
vyucni list pro vykonéavani sluzeb vystudovaného oboru. Ucilisté zajisti studentim potitebnou
praxi pro jejich profesni rozvoj. Pii skladani zavérecné zkousky je nutné uspésné dokoncit
praktickou zkousku, ktera se li§i podle oboru ucilisté. Mezi vybranymi uciliStnimi obory jsou
cukrarské, keramické, sklarské, strojné-montdzni, malifské, truhlafské, kuchatské Cci

zahradnické prace.
e) Gymnazia

Mezi dalsi alternativy pro vzdélani patii i Gymnazia, coz je formalni vzdélavaci institut,
ktery poskytuje vSeobecné vzdélani zakoncené maturitni zkouskou. Zameér Skoly je pfipravit
své studenty na vysoké ¢i vyssi odborné skoly bez konkrétniho zaméteni, proto je vyuka

vSeobecna.
f) Vys§i odborna $kola (VOS)

VOS jsou v délce dvouletého nebo ttiletého programu ve formé denniho &i dalkového
studia. Absolventi téchto S§kol mohou za svym jménem pouzivat titul diplomovaného speciality,
zkr. Dis. Pokud by se absolvent rozhodl pokracovat ve studiu na vysoké Skole, je mozné uznat

nekteré z predméta za splnéné, pokud se jedna o stejny ¢i podobny obor.
g) Vysoké skola

Tato vzdélavaci instituce se zaméfuje na konkrétni studijni programy — bakalaisky,
magistersky a doktorsky, které studenti mohou studovat v riznych stupnich naro¢nosti a
odbornosti. VSechny stupné je potfeba zakonCit statni zavérecnou zkouskou a obhajobou
diplomové prace. Vysokd Skola jako jedind mize udélovat akademické tituly. Podle
absolvovaného stupné ziskaji narok pouzivat titul dle svého nejvyse dosazeného vzdélani.

Jedna se o tituly bakalafe Bc. (v uméleckych oborech BcA.), magistra Mgr. (v uméleckych

9 INFO@AION.CZ,Skolsky zakon. Zakony pro lidi [online].
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oborech MgA.) a v oborech zaméfené na technické, ekonomické nebo zemédélské védy ziskava
doty¢ny absolvent titul Ing. V Iékarskych oblastech — vSeobecného 1€katstvi, veterinarniho
1€kaftstvi, veterinarni hygieny ¢i zubniho 1ékaftstvi se studium ukoncuje tzv. rigordzni zkouskou.
Absolventi nésledn¢ ziskaji titul dle svého vystudovaného oboru a zaméteni MUDr. (Doktor
mediciny), MDDr. (Doktor zubniho 1€katstvi), MVDr. (Doctor veterinarni mediciny), PhDr.
(Doktor filozofie), JUDr. (Doktor prav), RNDr. (Doktor pfirodnich véd), PharmDr. (Doctor
farmacie) ThDr. (Doctor teologie). Poslednim programem je doktorsky, zaméieny na védecké
badani a samostatnou tvirci ¢innost v oblasti vyvoje, vyzkumu ¢i umélecké tvorby. Absolventi

ziskavaji titul Ph.D.1°
h) Speciilni §kola

Specialni, neboli zvlastni Skoly jsou pro déti, které maji sttedné té¢zké a t€zké mentalni
postizeni. Déti zde maji specidlné odlisny plan a formu vyuky. Vzdélani je zaktm ptizptisobeno
s ohledem na jejich sniZenou rozumovou schopnost, psychické postizeni a samostatnost
rozvoje.!! Skola jim ma usnadnit vyuku, pfipravit zaky na vstup do praktického Zivota a také

jim pomoci k néasledujicimu vzdélani.

3. Vizualni identita §kol

Vizualni identita Skol ma odrazet podstatu toho, kdo jsou, jak se prezentuji, jaké maji
zajmy, pro koho tu jsou, jak se chovaji a ¢im se lisi. Identita Skoly by méla byt ucelena a
reprezentativni, aby prospivala instituci a dobie komunikovala s vefejnosti. V ¢eském Skolstvi
jsou vizudlni identity opomijeny pfevazn¢ kvili nedostatku financi na jejich vznik. Hlavni dliraz
je vzdy kladen na zajisténi dostatecného vybaveni a kvalitni zdzemi Skoly. Nicméné v dnesni
dobg je stale vétsi dliraz kladen na funkéni graficky design v edukativnich prostfedich. Vznika
zvySeny zajem o to, jak se instituce prezentuji, komunikuji a vyzdvihuji své hodnoty pomoci
vizualnich prvka. Kazda vzdélavaci instituce by méla mit jasn€ definované zakladni hodnoty,
kterymi se fidi nejen ve svém vzdélavacim planu, v grafickém ztvarnéni, ale i v marketingu.

Tyto interni hodnoty stavi kostru instituce, ale také slouzi jako silny marketingovy néstro;j.

10 pPRUCHA, Jan. Piehled pedagogiky. (2000). 269 s.

' ARCHIV-NUV.NPI. Zékladni §koly speciélni [online]
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Z hlediska marketingu je doporuc¢eno tyto hodnoty propagovat na webu $koly, informaénich a

propagacnich materialech i na zdech spole¢nych prostor a u¢eben.!?

»~Marketing je mocnym, avsak casto opomijenym nastrojem na trhu dalsiho vzdeélavani.
Lze 7ici, Ze na ceském vzdelavacim trhu predstavuji moderni marketingové techniky dosud
nevyuzity potencial, jak dostat vzdelavaci produkty a sluzby k zdakaznikovi. Zatimco v mnoha
zemich je marketing, ktery vyuzivaji Spickové vzdelavaci spolecnosti, inovacnim rejdistem,
hubem stdle novych a novych pristupii a ndapadii, v Ceské republice jsou stale vyuzivany spise
tradicni pristupy. Tento fakt v sobe ukryva jednak nevyuzitou prilezitost a jednak potencialni
hrozbu. Je ziejmé, ze do CR budou prichdzet dalsi zahranicni vzdélavaci spolecnosti, které
vyuzivaji pokrocilejsi marketingové techniky a kterym ceské vzdeélavaci instituce — byt vybavené

kvalitnim vzdelavacim know-how — nebudou schopny konkurovat.

Marketingova komunikace spoluvytvari verejné povédomi o kvalité a profesionalité
vzdelavaci spolecnosti. Je zdakladem jejiho spolecenského image. Jejim cilem je udrzet stalé

zakazniky a prilakat nove. “ (Dobes, a dalsi, 2012).

Stat prispiva Skoldm malym finan¢nim obnosem a to i na renovace ¢i zaméstnanecké
platy. Statni Skoly se dozaduji rGznych dotaci od statu, aby si udrzely kvalitu a zGstaly
inovativni. Pokud se vSak Skola rozhodne investovat do sebeprezentace, tak zarucené pociti
pozitivni dopad na Zaky, rodice i zaméstnance. Toto mizeme pozorovat u soukromych skol,
které musi vést kampané, aby zaujaly. Na rozdil od statnich Skol probihad u soukromych skol

vétsi konkurencni boj na trhu o budouci studenty.

Nové postavené Skoly casto od samého pocatku zahdjeni stavby zapojuji grafické
designery, ktefi spolupracuji na tvorbé orientace v prostoru a jejich grafickém ztvarnéni, ¢imz
napomahaji vytvofit funkéni a zapamatovatelny vizualni styl Skoly, ktery zanechava pozitivni
dojem u vetejnosti. Pokud Skola zainvestuje do ucelené vizualni identity, vrhé to dobry dojem
na vzdélavaci instituci, kterd se chce dal rozvijet a zajima se, jak pisobi ve svém okoli.
V ptipad¢, kdy Skola pfesdhne svoje limity nad ramec svych povinnosti, zajisti si pozitivni ohlas

od zakt 1 vefejnosti.

Vizudlni identita miiZze byt vytvofena pomoci riznych stylii. Za pomoci typografickych,

ilustrovanych ¢i fotografickych podkladii. Pfi vizualu tvofeném typografii, nebo pouze jejimi

12 Dobes, Martin, a dal§i. 2012. Kuchaika marketingu pro vzdélavaci instituce. Str.10
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prvky, je nutné vybrat vhodné pismo. Nasledné¢ s nim pracujeme podle stylu kompozice,
velikosti, fezi ¢i barvy a vymyslime, jak vizudlni styl udélat piivetivé a funkéné. Mame rizné
pfistupy, jak pracovat s pismem a komunikovat s nim v identité, od minimalistickych po

vyrazné a hravé vizudly, v zavislosti na potfebach a charakteru sluzby nebo znacky.

3.1. Zakladni Skola FrantiSka kardinala Tomaska Studénka

Ptikladna vizualni identita postavena na typografii je Zakladni Skola Frantiska kardinala
Tomaska Studénka od Martina Fabidna Ruska. Nové logo zakladni Skoly vychazi
z jednoduchého, ale vyrazného prvku — cisla jedna. Tato ¢islice mé nékolik symbolickych
vyznamt, spojenych jak se Skolou, mistem jejiho umisténi i tradici FrantiSka kardinéla
Toméska. Cislo jedna je dominantnim prvkem loga a miZe byt pouZito i samostatné bez
nutnosti textu, coz zvySuje jeho zapamatovatelnost. V ramci komunikace pracuje se slogany
jako jsou ,,NapiSu to na jednicku“, ,Nékdo sbird znamky, n¢kdo jedni¢ky“ nebo ,Jsme
zjednicky” a dal§i. Pismo vepsané¢ v samotném symbolu jedni¢ky je origindlni rukopis
kardinala Tomdaska, coz dodavd logu na osobitosti. Barevné schéma bylo vybrano podle
hodnosti a Zivota kardinala Tomaska. Cilem tvorby nového loga bylo vytvofit nad¢asovy, Cisty
design, ktery by reflektoval myslenky a hodnoty spojené s FrantiSkem kardindlem
Tomaskem.!*Pii praci s identitou, kterou z vétsi ¢asti prezentuji grafické prvky jako jsou napf.
ilustrace, obrazky, ¢i motivy, je dulezité zajistit, aby tyto prvky efektivné prezentovaly hodnoty,
poslani a osobnost organizace. Grafické prvky mohou byt ztvarnény abstraktné, pomoci

konkrétnich ztvarnéni, charakterii, nebo vyjadfovat konceptudlni myslenky.

n lectus id turpis. Aliquam id dolor. Vestibulum
erat volutpat. Fusce nibh. Duis aute irure dolor in
+fugiat nulla pariatur. Integer imperdiet lectus quis
et, tempor quis. Cum socils natoque penatibus et
5

nima veniam, quis nostrum exercitationem ullam

mmodi consequatur? Sed ac dolor sit amet purus

at ey, orci. Praesent in mauris eu tortor porttitor L} . A
aecenas lorem. Nullam saplen sem, omare ac Jsme (z) jednicky

niam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi .
Skola zalotend v roce 1928

tmontes, nascetur ridiculus mus. Donec vitae arcu.

bus id fermentum quis, suscipit id erat. Ut enim ad
ris.

S pozdravem

Napisu to na jednicku

155096780/0600
609214

Jsme (z) jednicky.

Obrazek 1.Vizualni identita Zakladni Skola FrantiSka kardinala Tomaska Studénka

Zdroj: https://www.mfrusek.cz/grafika/zs-studenka

13 www.mfrusek.cz, 2024 [online]

17



Kazdy prvek by mél byt peclivé navrzen tak, aby vizudln€ oslovil svou cilovou skupinu,
vzbudil pozornost vefejnosti a ptisobil jednotné v celé vizualni identité a komunikacni strategii

organizace.

3.2. Projekt Bud’ ted’

Jako jedna z inspiracnich identit, kterd m¢é zaujala, byla u projektu ,,Bud’ ted* od
grafického studia IDENTITY. Prace ptedstavuje noveé vznikajici Skolu, kterd se primarné
zamétuje na pomoc jednotliveim pii zvladani kazdodennich situaci a péci o mentalni zdravi.
Identita stoji na tfech hlavnich pilifich: emoce, pocity a myslenky. Tyto prvky jsou
prezentovany skrze slova, barvy a ilustrace, aby si je kazdy mohl lépe pfiblizit a identifikovat
se s nimi. Jednou z charakterizujici a dilezitou soucasti identity je barevné schéma, kde pestrost
barev odrazi pestry zivot a riznorodost emoci. Logo skoly je slozené z napisu “Bud’ ted* a
vlozeného do kruhu, jednoduché a stru¢né. Typografie a grafické prvky jsou zvoleny tak, aby
zdaraznily hravost, zivost a osobni pfistup Skoly. Komunikace Skoly se zaméfuje na
mindfulness momenty. Pii vybéru vhodnych textaci se pracuje s otazkami, které se tykaji
naseho postoje €i stradveného casu. Vyzyva k vlastnimu sebehodnoceni a uvédoménim si sama
sebe. Slogany, které se objevuji jsou ,,Kdy jsi naposledy nespéchal? — Bud’ ted, ,,Je laskavost
slabost, nebo projev sily? —Bud’ ted* nebo ,,Odsoudis lidi, aniz bys poznal, jaci doopravdy jsou?
— Bud’ ted*. Projekt se primarné¢ zameétfuje na posilovani mentalniho zdravi a podporu

emocionalni rovnovahy jedinci, a to i prostfednictvim kurzii, seminait ¢i online obsahu.!*

Zdroj: https://identity.cz/project/bud-ted/

4 www.identity.cz, 2024 [online]
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4. Konkurence
Pfed samotnym vznikem a tvorbou vizudlni identity Zakladni Skoly U Obory jsem
musela udé€lat reSersi konkurencnich vzdélavacich instituci v okoli Prahy 10 a zahrani¢nich
Skol, které si miizeme vzit i jako inspiracni zdroje pro tvorbu. ReSersi jsem smétfovala na statni
Skoly, které se zamé&fuji na zakladni vzdélani déti od prvni az devaté tfidy. Je nutno podotknout,
7e v zahraniéi je v poméru s Ceskem vice soukromych kol neZ statnich, které by byly natolik

zajimavé, abychom v nich hledali inspiraci, proto skola ze zahrani¢i bude soukromého razu.

4.1. Lokalni konkurence

V prvni ¢asti reSerSe se zaméfime na Skoly, které jsou v okoli méstské ¢asti Prahy 10,
abychom mohli provést analyzu lokalni konkurence. Je za potiebi si vS§imat, jaké Skoly jsou a
vznikaji v okoli a jak se prezentuji ¢i komunikuji s vefejnosti. Toto pozorovani nam umozni
1épe porozumét tomu, jakym zptisobem oslovuji své potencialni studenty a rodice. Diky tomu
se muzeme také rozvijet a vymyslet strategie, které by mohly nalakat cilovou skupinu k vybéru

nasi Skoly.

4.2. Zakladni Skola Bratii Jandust

Druhé skola, a zaroven jediny “konkurent, kterd se v prazské Uhfinévsi nachazi se
jmenuje Zakladni Skola Bratii Jandust. Jeji historie saha déle, nez je tomu u Zakladni Skoly U
Obory. Existuje jiz od roku 1882, kdy byl polozen jeji zdkladni kamen. Nachazi se u hlavni
pozemni komunikace, coz vzhledem k frekvenci provozu aut u $koly neni uplné optimalni pro
bezpedi déti. Skola se prezentuje mottem “VEfit si a znat“. Pravidelng investuje do modernizace
svych prostor a vybaveni, aby poskytovala optimélni podminky pro vzdélani a vyvoj zaka.
Zaroven klade dliraz na komunikaci s rodici a vetfejnosti skrze mimoskolni aktivity. Pfikladem
muze byt détsky pévecky sbor Jiskticka, ktery se pySni mnohaletou tradici a ispéchy na domaéci
1 mezinarodni scéng. Z hlediska vizualni i marketingové komunikace je Zakladni Skola Bratii
Jandust pon¢kud laxni. Design Skolnich materiald a webu neni optimalni. Marketingova ¢i
vizualni komunikace zde nemé zadné vystupy. Skola pravdépodobné postradd potiebné
finan¢ni prostiedky, ale mohla by zvazit investici do vytvofeni vizualni identity, ktera by
pomohla Skole s funk¢nosti a jednotnou komunikaci.!> Snaha o sebeprezentaci skola projevuje
skrze merch, ktery ma na online strankéch, avSak jedna se pouze o jejich samotné logo

aplikované na nespocet druht tricek, mikin, batohti, ¢epicich aj.

15 https://www.zsjandusu.net/aktuality/nejnove;jsi/
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Strénka 1 2 56, 1

Fotogalerie

Skolni kolekce obleceni 2024

Objedndvni je ji2 spusténo a bude mo2né objedndvat at do 13.3.2024.

Skolni ples 2024

11. Skolni ples tentokrét ve stylu ‘Pomada’ se kond 16 biezna 2024

Obrazek 3. Nahled webovych stranek ZS Bratii Jandusti

Zdroj: www.zsjandusu.net

" ZAKLADNI SKOLA NAM. BRI JANDUSU
& KLUB PRATEL SKOLY VAS ZVOU NA

%»-11.JARNI
16.3. PLES

2024 DIVADLO U22

19:30 v UHRINEVSI

Hrit vim bude kapela MINIBA?

predianceni skupina Cloggers /

Obrazek 4. Plakat na mimogkolni akei Obrazek 5. Ukazka hlavniho vchodu $koly ZS Bratfi
zdroj: www.zsjandusu.net Jandust Zdroj: www.zsjandusu.net

4.3. Zakladni §kola Eden

Zakladni skola Eden se sportovnim zaméfenim se nachédzi ve VrSovicich. Plivodné se
jmenovala Vladivostocké a byla oteviena v roce 1960. Do dvou let zde vznikly prvni sportovni
t¥idy. Skole pfispél otevienim prvnich hokejovych tiid byvaly hraé Slavie, Josef Lansky. Sam
v nésledujicich letech piisobil na skole jako trenér déti a mladeze. I dnes se Skola zamétuje na
sport a vnima ho jako jeden z hlavnich pilifti zdravého zivotniho stylu. V rdmci Skolniho

vzdélavaciho programu se ¥idi mottem “Se sportem za vzdélanim*, 16

16 www.zseden.cz, 2024 [online]
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Skola je uréena nejen zaktim, ktefi se vénuji sportu na profesionalni Grovni, ale také
tém, ktefi maji o sport zdjem a chtéji se mu vénovat. Sportovni zaméfeni Skoly spociva ve
zvySeném poctu hodin télesné vychovy, a také ve vyuzivani kvalitnich sportovist’ v blizkosti
Skoly, jako je plavecky bazén, hokejova aréna, fotbalové htiste, atleticky stadion aj. Studium si
udrzuje svou kvalitu a $kola ma prehled o nejnovéjsich trendech ve vzdélani. Zaci jsou
napiiklad vedeni k tomu, aby psali pismem Comenia Script, mezi pfedméty maji zafazenou
etickou, komunika¢ni vychovu a projektové vyucovani. Pro vychovné zpisoby jsou vedeni
k ucasti na charitativnich a ekologickych akcich. Kvalitu vyuky urcuje i vybaveni Skoly jako je
dispozice pocitacovych uceben, audiovizudlni technika, odborné ucebny. Webové stranky
Skoly jsou sklddané ze Sablony, kterd nedodava skole takovou autenti¢nost, jakou by si
zaslouzila. K vizualni komunikaci se $kola stavi laxn¢ a vSe se snazi dohnat vSudypfitomnosti
loga. Nicméné v ramci sebeprezentace a komunikace s vetejnosti si udrzuje vysoky standard.
Komunikuje skrze rtzné socialni platformy (YouTube, Facebook, Instagram), kde sdili
aktuality, fotografie z akci, informace o sportovnich turnajich atd. Skola si nechala nahrat

oficidlni hymnu, kterou slozili a nazpivali jejich Zaci.

Vyhledat v textu e

Informace ze Skoly Informaceo Skole ' TridyadruZina Galerie Kontakty

ZS EDEN

66 Mélise clovek stat Glovékem

musi se vzdélat. :
99

Amos Komensky

Obrézek 6. Nahled webovych stranek ZS Eden

Zdroj: www.zseden.cz

4.5. Organizace AVIDA

Soukroma instituce AVIDA sidlici na Praze 4 ma pod sebou tii vzdélavaci faktory—
Skolicka, Skolka a zakladni Skola. Ty jsou zaméfené na déti od 15 mésicti do 12 let. Institut jsem
se rozhodla dat do reSerSe navzdory tomu, Ze se jednd o soukromou Skolu, diky jeji

v

propracovan¢jsi identité a komunikaci.
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avida

VZDELAVANI AVIDA

Prosazujeme vyjimecny
zpUsob vzdélavani

Jsme $kola, ze které si déti odnasi nadstandardni vzdélani a chut

se dal ugit né¢emu novému. Tridu tvofi maximalné 18 zaka a vyuka

probiha v ¢estiné i angliétiné, napfi¢ viemi pfedméty, v moderné '
vybavenych prostorach. Angli&tinu uéime uz od 1. tfidy v malych

skupinkéch. Zaci ji vyuzivaji také pfi hodindch matematiky

a pfirodnich véd, v hodinach hudebni a vytvarné vychovy. Znalosti
angliétiny ovéfujeme pomoci standardnich Cambridge zkousek.

U&eni propojujeme nejen s jazyky, ale také prirodou, uménim,

védou a technologiemi. Uéime moderné, zaZitkové a projektove.
Kazdému z nadich zaka se peclivé vénujeme a pomahame jim

Zziskat nejlepsi &lani, i é i potfebné

k dosazeni jejich budoucich cill.

Obrazek 7. Nahled webovych stranek organizace Avida

Zdroj: www.skolyavida.cz

Jeji zaméfeni je na Cesko-anglickou vyuku nabizejici moderni a inovativni zpiisoby
vzdélani. AVIDA (Aktivita, Vzdélani, Inspirace, Detail a Ambice) méa promyslenou vizualni
identitu, kde reflektuje hodnoty a principy, na kterych Skola stavi, navrZzenou od grafického
studia VKontextu. Identitu provazi pastelové barvy a hravé, pohyblivé ikony tvofici zéklady
pro komunikaci vizualniho stylu, ktery ma za cil vytvofit piijemnou atmosféru pro studenty i

ucitele. Kazdy ikonovy symbol je umistén v ¢tvercovém formatu, coz umoznuje jeho

Aktivita Vzdélani Inspirace Detail Ambice

Obrazek 8. Vysvétleni namingu

Zdroj: www.vkontextu.cz
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jednoduchou aplikaci. Komunikace Skoly AVIDA je zalozena na piivétivosti, srozumitelnosti
a individualnim pfistupu. Vizudlni identita se promitla do vSech tisténych materialt, webovych
stranek a socidlnich siti, kde jsou prezentovany nékolika komunika¢nimi podobami, které
usnadiiuji ptehlednost informaci.!” Slogan ,,A vida! Jde to i jinak.“ pfispiva ke komunikaci

identity organizace.

Obrazek 9. Uvitaci dopis Obrazek 10. Rollup banner

Zdroj: www.vkontextu.cz Zdroj: www.vkontextu.cz

4.6. Zahranic¢ni reserse

Krom reSerSe v Cesku je vhodné zhodnotit, jak se k danému tématu piistupuje
v zahrani¢i. Pfistup designerii se mtize liSit v zavislosti na historickém, ekonomickém a
socialnim pfistupu zemé. Pravé zahrani¢ni reSerSe nam davaji moznost pohlédnout na projekt
z jiného whlu a inspiruje nas v dalSim rozvoji. Krom toho, Ze ndm kolegové ze zahranici
poskytuji nové pristupy k praci a napady ke zpracovani, ale také ndm pomahaji udrzovat

prehled o trendech v grafickém designu.

4.7.Hackney Forest School

Hackney ve vychodni ¢asti Londyna si byla této skute¢nosti védoma a zahajila provoz lesni
Skoly. Tento projekt byl tvofen studiem Spy, které dostalo za kol vytvofit identitu, kterd by
zvysila o lesnich Skolkach povédomi a zaroven vzbudila zajem u déti i dospélych v riznych
Castech mésta. Pii reSersi a analyzach se designefi zapojili do déni lesni Skoly spolecné s détmi.

Po aktivitach byly zaci pozadani, aby nakreslili a popsali, co mohou v lesni $kole najit, jak se

17 www.vkontextu.cz, 2024 [online]
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v ni citi a co vSe to pro n¢ predstavuje. Vystupy déti jasn€ ovlivnily praci designerti pfi jejich
tvorbé, hmyz a zv¢f, které 1ze najit v prirod€, podporuji vizualni jazyk Skoly. Finalni vysledek
identity obsahoval Sirokou Skalu tiskovych dat a aplikaci, v¢etné plakatii, pracovnich balicka,
odévi, reklam, tasek, odznaki, razitek a karet. '8Vizualni identita pFispéla svym vystupem

natolik, Ze ma Skola jiz nékolik let plné kapacity.

Obrazek 12. Prehled materidlu pro HFS
Zdroj: www.spystudio.co.uk

Obrazek 11. Bunda HFS
Zdroj: www.spystudio.co.uk

18 www.spystudio.co.uk, 2024 [online]
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Prakticka cast

5. Historie Skoly
Zakladni Skola U Obory, dfive znadma jako Vachkova 630, se nachazi v prazské
Uhfinévsi v méestské ¢asti Prahy 22. Prvni zdznamy se objevily jiz v roce 1934, kdy byla
zalozena jako obecna Skola pro 1.-5. ro¢niky. V priibéhu let prosla Skola fadou zmén, v roce

1953 se stala pisobistém pro osmiletou a pozdé&ji 1 devitiletou zakladni Skolu.

Historie $koly byla poznamenana mnoha udalostmi, které¢ ovlivnily jeji Zivot a rist.
V priibéhu let se obyvatelé museli ptizpiisobovat riznym udalostem vcetné valky ¢i obdobi
komunismu, coz mélo samoziejmé dopad i na Skolni vyuku. Sportovni hala se stala soucasti
Skolniho arealu az v roce 2001, kdy kli¢ od télocvi¢ny ptedaval tehdejsi starosta a byvaly zak
zakladni Skoly, Milan Coller. Postupem ¢asu byl zaznamenan zna¢ny narist zakt a bylo nutné
poskytnout nové prostory pro rozsifeni skoly. V roce 2011 se pfistavéla prvni nova budova,
ktera obsahovala kmenové tfidy, odbornou uc¢ebnu, PC ucebnu, kabinety a Satny. V roce 2017
byla dokoncena dalsi pfistavba, ktera propojovala hlavni budovu s bezbariérovym vchodem.
Budova je nyni funkéné a dispozic¢né propojena se pfistavénymi objekty, aby 1épe vyhovovala
zaktim a modernim standardim Skolstvi. Diky témto rozsifenim se aredl Skoly nyni sklada z

hlavni budovy a ¢tyt pristavénych budov, vEetné obrovské télocvicny.

5.1. Prostory Skoly

Cely aredl skoly je tvofen zné¢kolika jednotlivych budov, které jsou propojeny
s pivodni hlavni budovou. V jednotlivych budovéach se nachazi rozdélené roc¢niky, které jsou
k sobé vékove blize — tfidy prvniho stupné a tfidy druhého stupné. Timto zpisobem je zajisténa

optimalni prostorova organizace tiid.

Skola disponuje odbornou uéebnou, ktera je vybavena pro vyuku specialné zaméfenych
obort, jako je naptiklad chemie ¢i fyzika. Déle se zde nachazi dilna pro tvirci ¢innost, kde
mohou z4ci rozvijet své tviiréi dovednosti v oblasti truhlarstvi a kutilstvi. Diky pocitacové
ucebné se zaci mohou zaméfit na vyuku zakladnich technologickych dovednosti, od vyuky v

Office programech az po ptidavani jednotlivych komponenti do pocitace.

Zaci $koly maji k dispozici i plné vybavenou kuchyiiku, kterd je integrovana do
vzdélavaciho planu pro zakladni Skoly. Kuchytika neni pouze mistem pro pifipravy jidel behem
obéda, ale hlavné slouZi jako u¢ebna k vyuce vafeni, peteni a bezpeénosti v kuchyni. Zaci se

uci praktickym dovednostem v gastronomickém primyslu a také rozsifuji povédomi o zdravé
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a vyvazené strave. Zkusenosti zaki v kuchynce miizou poslouzit jako inspirace ¢i motivace pro
budouci kariéru v gastronomickém primyslu. Pro rozvoj v gastronomické oblasti je zakim
k dispozici vybavena kuchyiika, ktera podléha vzdélavacimu planu pro zékladni $koly. Zaci se
mohou naucit zdklady o vareni, peeni a bezpecnosti pii tvorbé pokrmil. Pro Zaky je to pfinosem
do osobniho Zivota a také to mlze pomoci motivovat déti k profesi v gastronomickém

pramyslu.

Sportovisté neni opomijeno zevniti ani zvenku. Ve Skolnim arealu se nachazi velka
sportovni hala s tribunou pro divéky, kde se konaji turnaje ¢i Skolni akce. Venkovni prostor
nabizi hfi$té pro tymové sporty i noveé pfidany a zrenovovany atleticky oval s doskocistém, a
prostorem pro workout pfispivajici k pohybovému rozvoji zaka a viceti¢elové sportovisté. Toto

htisté nebude v priStich méesicich uz slouzit pouze zakiim zékladni Skoly, ale bude oteviené i

vetejnosti. Skola timto prospiva mistni komunité€ a pfispiva k aktivnimu Zivotu v méstské ¢asti

Praha 22.

Obrazek 16. Hlavni budova skoly Obrazek 15. Pristaveny pavilon skoly

Zdroj: www.zsuobory.cz Zdroj: www.zsuobory.cz

Obrazek 14. Vnitini pohled télocvicny Obrazek 13. Venkovni hfisté

Zdroj: www.ceskyflorbal.cz Zdroj: www.nasregion.cz
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Obrazek 18. Chodba v hlavni budové Obrazek 17. Schodisté hlavni budovy
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni

5.2. Vize a osobnost §koly

Ve skole se klade velky diraz na komplexni vyvoj a rozvoj osobnosti zakli. Cilem neni
pouze poskytovat potiebné znalosti a dovednosti pro uspésny zivot a vzdélani, ale také
podporovat jejich budouci rozvoj. Zaci jsou sméfovani k tomu, aby pochopili vyznam vzdélani
a strategii, jak se efektivné ucit. Jsou podporovany jejich schopnosti a talenty v raznych

oblastech, at’ uz v akademickych, uméleckych nebo sportovnich.

Zaroven Skola klade duiraz na vychovu, kterd vede k odpovédnosti, sebeucté a
ohleduplnosti vi¢i druhym. D¢ti se uci oslavovat své uspéchy i neuspéchy, podporuje se
spoluprace v kolektivu i samostatnost. Soucasti vzdélani je 1 udrzovani pokroku s digitdlnimi
technologiemi, véetné vyuziti umélé inteligence. Skola vytvaii prostiedi pro podporu fyzického
1 duSevniho zdravi zakli a zaméstnancii. Pracuje na efektivni vyuce, zapojeni inovativnich
metod a zve zaky pomoci Skolniho parlamentu do rozhodovani o svém vzdélani a vybaveni
$koly. Skolni program nabizi Sirokou $kalu volitelnych predmétil, které pomahaji zaky posouvat
se v kruzich jim blizkym a rozvijet své zdjmy a dovednosti. Celkova vize je Zaky motivovat a
vytvaret pro né prostfedi, které¢ jim napomtize k osobnimu ristu a umoznuje jim dosdhnout

maximalniho potencialu, nez budou pokracovat v dal$im vzdélavani.'

19 Skolni vzdé&lavaci program Zakladni 8koly U Obory, 2024
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5.3. Tonalita

Skola vzbuzuje dojem piivétivého prostiedi, kde se déti neciti pouze jako Zaci povinné
Skolni dochazky, ale jako dulezity ¢lanek Skolni komunity. Utvafi prostiedi, které vzbuzuje
dojem otevienosti a podpory pro jejich konicky a z4jmy. Diiraz je kladen na poskytovani
pomoci a podpory, aby se zak citil v bezpeci. Je nutno vytvofit prostor pro riist osobnosti
kazdého Zzaka. Tonalita podnécuje Zzdky ke kreativité, aktivité a sebevédomi, coz vede

k navazani pratelstvi s dalS§imi zaky a pozitivnimu vztahu ke vzdélani.

5.4. Cilova skupina

Cilovou skupinu jsem rozdélila do tfi ¢asti. Prvni, neboli primarni cilovou skupinou jsou
zaci Skoly. Tato skupina zahrnuje pocetné nejvetsi segment od prvnich do devatych ro¢nikd, je
zde nutno oslovit v§echny déti s riznymi mentalnimi dovednostmi a schopnostmi. Sekundarni
cilovou skupinou jsou zamé&stnanci Skoly, konkrétné ucitelé. Cil je zajistit piijemné edukativni
prostfedi pro podporu seberozvoje a motivaci ve vzdélani. Dilezité je, aby se ¢lenové skolni
komunity citili v prostfedi Skoly komfortné a podporovani v jejich usili a praci. V posledni
kategorii se vyskytuji rodice a ptatel¢ Skoly. Cilem je, aby se rodice citili vitani a zapojeni do
zivota svych déti a stali se soucasti Skolni komunity. To povede k podplirnému prosttedi pro

celou komunitu prazské Uhfinévsi.

5.5. Soucasné logo

Logo, které aktudlné prezentuje Skolu, je spiSe v umélecko-vytvarném zpracovani.
Autorka loga byla jedna z byvalych vyucujicich vytvarné vychovy. V logu nalezneme listnaty
strom s péti barevnymi listy a ¢ernobilym kruhem v pozadi, ktery symbolizuje jeho vizualni
motiv. Koncepéné je logo umélecky ztvarnéné a zaroven snadno zapomenutelné kvuli jeho
prvoplanovému motivu. V logu nalezneme pestré barevné spektrum obsahujici barvy: cervena,
oranzova, zluta, zelend a modra, coz dodava logu riznorodost, avsak miize plisobit pfeplacané.
Typografie pouZita v logu je tvofena bezpatkovym, tuénym a verzdlkovym pismem. To mlze
byt povazovano za pfili§ agresivni. Mizeme vidét snahu o préci s gradientem, které poji
typografii s hlavni dominantou loga — stromem. Pfitomnost gradientu dodava urcitou
dynamiku, avSak mulze stale piasobit zastarale a pfili§ zdobné. Tento designovy prvek
zpusobuje, Ze logo bude plsobit preplacané. Celkoveé se logo nepropisuje ani nevyviji do
vizualni identity Skoly, coz miZe brénit v jeho efektivnim vyuzitim. Z téchto diivodii by mohlo
byt vhodné zvazit redesign loga, ktery by Iépe odpovidal funkénim a soucasnym trendiim

v designu i 1épe reprezentoval hodnoty skoly.
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Obrazek 19. Soudasné logo ZS U Obory
Zdroj: www.zsuobory.cz

Zakladni $kola U Obory, Praha - Uhfinéves

lvana VODICKOVA

IX.C
26. Cervna 2020

Obrazek 21. Pamétni list ZS U Obory Obrazek 20. Hlaviékovy papir ZS U
Zdroj: Reditelna $koly Obory Zdroj: Reditelna skoly

5.6. Slogan a motto Skoly

Skola aktudlné pracuje s mottem “Kazdé dité mé pravo vzdélavat se s ostatnimi. Kazdé
dit¢ ma pravo na uspéch®. To je zékladni myslenka, kterou Skola implementuje do praxe a snazi
se vytvorit adekvatni podminky v prostorach skoly, aby se kazdé dité citilo podporovano ve

studiu.

Slogan, ktery zni “Skola s tebou a pro tebe* neni nikde komunikovan ani prezentovan.
Reflektuje zavazek skoly k ditéti, ktery mé po celou dobu jeho studia. Jde o myslenku, kterd
vystihuje poslani a hodnoty Skoly, to zahrnuje poskytovéani individudlni podpory, pfistupu,

zajisténi potiebnych zdrojii, materidlli a vybaveni.
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6. Hlavni myslenka

Myslenka vizudlni identity symbolizuje proces vypousténi zdku do svéta dospélosti.
Ukazuje, ze Skola poskytuje urcity tad a strukturu, ale zaroven jim dava prostor pro osobni
rozvoj, kreativitu a objevovani novych moznosti. Zakladni skola nas neomezuje, ale pfipravuje
na vstup do svéta mimo ucebnice za pomoci ucitelii. Ukazuje, jak nés pfipravené vypusti
z hnizda k dalSimu letu — bud’ na stfedni Skolu, nebo kamkoliv jinam, podle nasich vlastnich
preferenci a ambici. Timto zplsobem identita pfedstavuje hlavni poslani zékladni Skoly a
zaroven dulezity zivotni milnik kazdého zaka, ktery opousti bezpecné prostiedi povinné Skolni

dochazky a vstupuje do dalsich studijnich i profesnich vyzev v budoucnu.

6.1. SWOT Analyza

Aby nase komunikacni strategie byla co nejvice efektivni, je nutno zmapovat vSechny
faktory pomoci SWOT analyzy. Zkratka SWOT je slozena z anglickych nazvi (strengths — silné
stranky, weaknesses — slabé stranky, Opportunities —pfilezitosti, Threats — hrozby). Jednotlivé
faktory jsou v tabulce rozd€lené na Ctyii skupiny, které ndm pomohou v marketingové
strategii.?’ P¥i uvédoméni vSech téchto faktorti zjistime potiebné daje, jak se nejlépe umét

prodat a na ¢em musime zapracovat.

SILNE STRANKY SLABE STRANKY

= Dlouholeta tradice = Nejednotny vizualni styl

= Lokalita u pfirody (Obora) = Nekomunikacnilogo

= Velky pocet Zaku v okoli - neni konkurence = Absence vyuZiti socidlnich siti

= Dotace pro modernizaci = Absence navigacniho systému v arealu

= Aktivity mimo $kolu (V&da nas bavi) = Absence komunikace s verejnosti
SWOT ANALYZA

PRILEZITOSTI HROZBY

= Jednotna vizudlni identita = Nejednotny vizualni styl

= Byt lépe zapamatovatelny = Nekomunikaénilogo

+ VyuZivat socidlni sit& (aktuality, foto, SVP.) = Finanéni omezeni

= Lepsi komunikace s verejnosti » Nedostatek kvalifikovanych pedagogli

= Merchandising = Problém s infrastrukturou (stara budova, vybaveni)

Obrazek 22. SWOT analyza ZS U OBORY
Zdroj: Vlastni

20 www.cevelova.cz, 2011 [online]
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6.2. Filozofie a hodnoty Skoly

Skola je koncipovana na filozofii, ktera pomiize détem ziskat vSechny potfebné
zkuSenosti a praktiky, aby mohly vyrazit bez obav do svéta. Utvari pro zaky misto vzdélani,
odpocinku, socidlnich vazeb, bezpe¢i a vychovy. Jakozto statni vzdélavaci institut musi
spliiovat profesiondlni normy, aby pfedal détem co nejvice a zaci byli schopni celit
kazdodennim tkolim a vyzvam. Zaroven by méla prospivat uhfinéveské komunité, zajisStovat

si dobr¢ vztahy a povést.

Vytvari vzdélavaci prostiedi pro déti Pratelska, kvalitni
Podporuje k rozvoji a riistu Profesionalni, tradi¢ni
Komunikuje a prospiva spole¢nosti Davéryhodna, bezpeéna
Zajistuje studijni materialy a vybaveni Podporuijici, zdsadova
Pomaha détem se vzdélavat Vychovny pristup
FUNCTION PERSONALITY
Co znaéka pIni? im a jak uspokojuje? Jaké ma psyché, hodnoty, charakter?
Nez té posleme do svéta
PERFORMANCE SOURCE OF AUTHORITIES
Jak vystupuje navenek? Ceho chce dosahnout? Co déla znacku diveryhodnou?
Poskytuje prijemné prostiedi pro déti, ucitele Historie
Dobra povést Statni organizace
Komunikuje a prospiva spole¢nosti Profesionalita a kvalifikace
Kvalitné vzdélava zaky Vizudlné pritaZliva komunikace
Pratelskd, motivujici, bezpe¢na Pratelsky a vychovny pfistup

Obrazek 23.Brand essence ZS U Obory
Zdroj: Vlastni

6.3. Marketingova komunikace

Komunikace je navrZena tak, aby byla dostatecné srozumitelna a vizualné pfitazliva pro
kazdou vékovou skupinu. Novy hlavni slogan “Nez té€ poSleme do svéta™ je zakladnim
kamenem pro koncept komunikace, podporu a ptipravu, kterou poskytneme détem, nez piijde
jejich cas posunout se dal. Komunikace je ladéna v pozitivnim a motivaénim smyslu, jenz
ujistuje déti, ze pti odchodu z devaté tfidy budou piipraveni na vSechny studijni i profesni
nastrahy v budoucnu. Krom plivodniho sloganu $koly se miizeme naptiklad setkat se slogany

jako ,,Ptipraven? To si pi§* nebo “Obora mé naucila“.

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o vzdélavaci instituci pro zaky od Sesti do patndcti let,
komunikujeme s nimi pomoci tykani, kdy vznika osobng&jsi a pratel$téjsi dojem. Hlavni cil je

informovat cilovou skupinu srozumitelné a stru¢né.
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6.4. Moodboard

Moodboard predstavuje smésici inspiracnich projekt, fotografii, barev a typografie.
Pomaha nam vcitit se do kreativniho sméru, kterym se chceme vydat a na jehoz bazi vytvotime
identitu. Prostfednictvim moodboardu mtizeme sdilet nase myslenky a ptedstavy s klientem,
coz vyrazn¢ usnadiuje komunikaci a zajiStuje, Ze v§ichni maji jasnou predstavu o pozadovaném
stylu kreativniho zpracovani. V tomto konkrétnim moodboardu jsem se zaméfila na pestrou

barevnost, préci s linii, jednoduché ilustrace, vyraznou typografii a jednoduché formy.

Obrazek 24. Moodboard
Zdroj: Vlastni

7. Logo

Logo je tvofeno kombinaci typografie, konkrétn¢ sans-serifového pisma Sofia Sans
Semi Condensed, doplnénym o graficky prvek, pomoci upravené abecedy pisma Pacifico, ktera
nejen dotvari, ale také unikatné propojuje celkovy koncept vizualni identity. Timto autorskym
prvkem se snazime vyjadfit podstatu a filozofii Skoly, zajisténi vzdelani a fadu pro zaky, ale
zaroven piipravu na jejich vlastni nezavislou cestu do svéta. Pfesto nezapomindme pomoci
autorského typografického prvku na dulezity aspekt hravosti. Tato kombinace seridzniho a
respektovaného pisma s hravym prvkem dotvafi harmonicky dojem, ktery oslovuje a pfitahuje

svym plisobenim Sirokou vefejnost.

Zakladni skola

U Obory/\,\_

Obrazek 25. Nové logo ZS U Obory

Zdroj: vlastni
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7.1 Sekundarni variace loga

Pro vyjimecné situace, kdy neni vhodné pouzit zakladni verzi loga, tak je k dispozici i
sekundarni verze, ktera je optimalizovana pro pouziti v jednom fadku. Tato verze umoznuje
flexibilnéj$i manipulaci s logem pro tisténé i online materialy, coz zajiStuje dobrou ¢itelnost a
esteticnost bez ohledu na prostredi, ve kterém by mélo byt pouzito. Tato varianta je
povazovana za nahradni feSeni pouze v ptipad¢, kdy by zakladni podobu loga nebylo mozné

vyuzit bez nutnosti deformaci.

ZS U Obor

Obrazek 26. Sekundarni podoba nového
loga Zdroj: Vlastni

8. Vizualni identita

Pro tuto diplomovou praci vznikly dva sméry zpracovani. Prvni je Cisté funkéni, kdy
zameéstnanci Skoly nebudou muset kontaktovat grafika o spolupraci, ale pomoci dolozenych
nechat pfipravit materidly pro uziti od profesionala. Oba sméry se vyuzivaji v komunikaci,
protoze se daji kombinovat a zanechaji vizudlni identitu jednotnou. Hlavnim prvkem vizuélni
identity je vyrazna linka, ktera se prezentuje vzdy v poslednim pismenu. Propojuje celou
komunikaci a stdva se kliCovym prvkem. Posledni pismeno je vzdy zndzornéno psacim
pismenem, které v nas reflektuje trénink psani ve Skolnich cvi¢nych pisankach. Jeji flexibilita
umoznuje vytvaieni rozmanitych symbolt a ikon, které dokazou vizualné ztvarnit Siroky vybér
situaci, myslenek a akci. S ikonami pracujeme jako s nalepkami. Vkladame kamkoliv podle
naSich preferenci. Vybér nalepek ovliviiuji témata akce a situace, které chceme vyjadfit. Jejich
vyhoda spocivé v tom, Ze mame rozmanity vyber, mizeme je libovolné¢ kombinovat, a tim nam
vznikaji stdle nové kompozice. Vzhledem k jejich flexibilité¢ je mozné ikonu ztvariiovat
samostatné, aniz by doslo k vyraznému odliSeni vizualniho zpracovani od ptvodni podoby

identity. Vizual ma ve vefejnosti vyvoldvat radost, motivaci, hravost a ptatelstvi.
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Obrazek 27. Ukazka vybéru jednotlivych ikon
Zdroj: Vlastni

8.1. Workshop

Pro vytvofeni vizuélni identity ZS U Obory jsem se rozhodla zapojit i zaky koly a
uspotadala jsem pro né¢ specialni workshop. Ten se konal pro déti z prvniho stupné, konkrétné
pro treti tfidu. Jednalo se o dilezitou fazi v procesu vytvareni vizudlni identity, ktera je klicova
pro vnimani Skoly. Déti byly velmi nadSené a aktivni. S pomoci tiidnich ucitelek se nam
podafilo uspésné splnit vSechny body workshopu. Sama jsem tento workshop vedla a spolecné

s détmi jsme prosli ttemi hlavnimi fdzemi workshopu.

Prvni ¢ast workshopu byla vénovéana uvolnéni ruky a rozvoji motoriky potiebné pro
spravné psani pismen a zlep$eni koordinace mezi rukou a okem. Zéci se zapojili do cvigeni, se
kterym se setkali v prvnich tfidach pii nauce psani abecedy tzv. pisanek. Tento tikol jim pomohl
k vytvoreni malych psacich pismen s doprovodnou linkou, kterd je soucésti celé vizualni

identity.

Obrazek 28. Dité pise abecedu na workshopu

Zdroj: vlastni
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Ve druhé casti workshopu dostali zaci papir formatu A4, na kterém byla vzorova
abeceda napsana malym psacim pismem s doprovodnou linkou. Pro kazdé¢ pismeno byl
vyhrazen prostor pro vlastni tvorbu s individuélni linkou, neboli ocaskem. Tato ¢ast umoznila

kazdému zékovi projevit svilj osobity styl a kreativitu.

Posledni ¢ast workshopu spojila pfedchozi tikoly a Zaci méli za ukol napsat slovo "aho;j"
spolecné s ocaskem. Timto tkolem jsem chtéla pfedstavit koncept dohromady, jak by mohla
vypadat celkova vizualni identita v prostoru, ale i na pfikladném merchandisingu a dalSich

materialech.

Vsechny materidly ziskané od déti byly velmi cenné pro dal$i praci. Pomohly mi
vytvofit upravenou abecedu, kterd se stala dilezitou soucasti nové vizualni identity skoly. Tento
projekt nejenze podpofil tvotivost zakd, ale také je zapojil do celého procesu tvorby a osobité

rozvinul vysledny projekt.

Obrazek 29. Vystup abecedy zaka ¢.1 Obrazek 30.Vystup abecedy zaka ¢.2
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni

8.2. Barevnost

Barevnost, kterd doprovazi vizudlni identitu je navrzena tak, aby prostor ve Skole
pusobil veseleji a vytvarel privétivejsi prostiedi pro déti 1 ucitele. Barvy jsou inspirované
z ptivodniho loga Skoly: €ervend, oranzova, zelend, zlutd a modrd. Nové poupravené a vybrané
barvy jsou riiZova, oranzova, zelend, Zlutd a modra. Rizova barva symbolizuje porozuméni,
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které ucitelé vénuji své praci a zplusobu, jakym komunikuji s zdky. Oranzova predstavuje
pozitivni energii, ktera je kli¢ova pro §kolni prostiedi. Zluta reflektuje optimismus a pozitivni
ptistup k mysleni. Modra zajistuje klid a stabilitu, kterd je dalezita pro efektivni u€eni a rozvoj.
Zelena reprezentuje spojeni se samotnou oborou, jenz roste ptimo pted Skolou a piinasi do skoly
pocit harmonie. Tmavsi odstiny téchto barev jsou pouZity u pisma nebo u lineérnich ikon, coz

zajiStuje potiebnou Citelnost a harmonicky vzhled.

RGB: 122/59/69 RGB: 221/142/0

RGB: 228/152/185 RGB: 164/188/29 RGB: 164/210/214

CMYK: 8/51/7/0 CMVYK: 44/8/99/0 CMVYK: 40/4/18/0 CMYK: 34/76/60/43 CMVYK: 12/49/100/2
#E498B9 #A4BCID #A4D2D6 #7TA3B3B #DDBEOO

Pantone 15-2215 TCX Pantone 13-0550 TCX Pantone 14-4809 TCX Pantone 18-1438 TCX Pantone 14-1064 TCX

Begonia Pink Lime Punch Eggshell Blue Marsala Saffron

RGB: 174/21/134 RGB: 76/110/42 RGB: 73/86/146 RGB: 230/144/49 RGB: 265/256/62
CMVYK: 37/98/0/0 CMYK: 72/35/100/25 CMVYK: 81/69/16/2 CMYK: 7/50/87/1 CMYK: 2/8/82/0
#AE1586 #4CBE2A #495692 #EGYO31 HFFEI3E

Pantone 20-0114 TPM Pantone 18-P135 Pantone 19-3941 TSX Pantone 151058 TCX Pantone 13-0647 TCX
Magenta Lacquer Treetop Midnight Sapphire Radiant Yellow luminating

Obrazek 31. Barevna paleta
Zdroj: Vlastni

8.3. Typografie

Pro tvorbu identity jsem se rozhodla kombinovat dvé odliSna pisma — Sofia Sans Semi
Condensed Black, vytvotfené autory Lettersoup, Botio Nokoltchev a Ani Petrova, a Pacifico,
vytvotené autory Vernon Adams, Jacques Le Bailly, Botjo Nikoltchev a Ani Petrova. Tato
kombinace vytvaii spojeni moderniho a hravého designu, ktery zarovei reflektuje dynamiku a

dodé&va rozmanitost edukativnimu prostfedi.

Sofia Sans Semi Condensed nabizi vyvazenou a dobte Citelnou typografii, coz je klicova
vlastnost pro komunikaci v riznych médiich a formatech. Jeji charakter pfidava vizualni
identité na seri6znosti, zatimco Pacifico pfinasi do designu hravost. Pacifico bylo specidlné
modelované, aby 1épe vyjadiovalo celkovy koncept vizudlni identity a zaroven je to pojici
prvek, ktery se nachdzi v samotném logu Skoly. Linie pokracujici z posledniho pismena
propojuje celou identitu a zajiStuje udrzeni konzistentniho a souvislého vzhledu komunikace.
V edukativnim prostiedi je dalezité, aby design nejenom oslovil déti pro jeho vzhled, ale i
nasledné podpofil jejich kreativitu a rozvoj. Pismo je systematizovdno tak, aby se koncové
verzalky s konecnou linkou vkladaly do materialti pomoci mnou nové pridanych glyfi abecedy.
To znamen4, ze v praxi nebude potfeba uméet kombinovat pisma, aby to bylo po typografické
strance v poradku. Abeceda bude jiz pfednastavend, aby se velikostn¢ a vzdalené obé pisma

kombinovala. Pro riizné situace tvorby textaci vznikly dvé varianty abecedy. Prvni je s kratsi
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verzi ukoncujici linky napft. pro tvorbu textaci na sd€lovaci materialy. Druhd varianta tvofi

24

N 24

webovych strankach, nebo na merchandise. Ob¢é pisma jsou z Google fonts, proto k nim je

dolozena licence o jeji uziti zdarma k osobnim i reklamnim uceltim.

Sofia Sans
Condensed
Black

Sofia Sans
Condensed
Bold

Sofia Sans
Condensed
Semibold

Sofia Sans
Condensed
Regular

ABCCDEEFGHIiJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZ
abcédeéfghiijkimnopqrisstuiivwxyz
0123456789 -/(:) @4$ ~"&*{+}

ABCCDEEFGHI)KLMNOPQRRSSTUUUVWXYZ
abccédeéfghiijkimnopqrisstultivwxyz
0123456789 -/(:)@#S - &*{+}

ABCCDEEFGHIiJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZ
abccdeéfghiijkimnopqrisstutiiivwxyz
0123456789 -/(:)@#S~"&*{+}

ABCCDEEFGHIiJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZ
abccédeéfghiijkimnopgrisstutdvwxyz
0123456789 -/(:)@#$~"&*{+}

Obrazek 34. Ukazka zakladniho pisma Sofia Sans Semi Condensed

TETPYRY

FITTIIT

CETITIT
FEITS

Obrazek 33. Upravené pismo Pacifico, dlouhd verze
Zdroj: Vlastni

8.4. Slogan

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 32. Upravené pismo Pacifico, kratka verze
Zdroj: Vlastni

Cely koncept vizudlni identity je tvofen na sloganu “Nez t& poSleme do svéta“.

Setkavame se s nim v komunikaci Skoly (napf. kampan, merchandise), kdy timto textovym i

vizualnim zpracovanim sjednocujeme vytvoreny vizual a podporujeme tim myslenku, ktera je

promitnuta v hodnotach $koly. Skola se jevi jako zodpovédny rodi¢, ktery chce svému ditéti
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poskytnout veskeré zkusSenosti a dovednosti, jez mize nabidnout a usnadnit mu co nejvice

vylétnuti z hnizda.

9. Kompozi¢ni pravidla

Pro jednotny a atraktivni vzhled veSkerého obsahu vizudlni identity je nutné stanovit
kompozi¢ni pravidla, bez ohledu na to, zda jde o ti§téné, nebo online materidly. Pracujeme se
zarovnanim pisma orientovanym na stfed kompozice, aby vynikla typografie a vytvofila
jednotny vizualni styl. Barevnou paletu vyuzivame stfidavé na rzné materialy podle naSeho
uvazeni. Zadné z barev neni prioritni, vizualni identita stavi na viech péti barvach. Pravidlo,
které se vSak nikdy nesmi porusit, je jina kombinace barev, nez jsou sobé protilehlé svétlé a
tmavé odstiny, které naleznete v kapitole 8.2 barevnost. Kombinovand typografie je pro
jednodussi uziti vytvofena na bazi glyfi,, které se ptridaji uhlavniho pisma Sofia Sans
Condensed Black. Toto zajisti moznost tvofit materidly bez nutnosti ucasti grafika a nadpisy
budou tvofeny stejné jako kdyby se psalo pouze jednim pismem. K dispozici je kratka i dlouha
abeceda, kterou vyuzivame dle prostoru. Timto se vyhneme situacim, kdy by byl kreativni

nadpis mimo format.

Pro diplomovou préci jsem vytvofila dvé cesty, kterymi mizeme spravovat vizualni
styl. Prvni je kreativngj$i a pracuje s linkou z kone¢ného pisma v kreativnim nadpisu. Jde o
tvorbu, kde je potieba ucasti grafického designéra, ktery dle svych usudkl a zkuSenosti zajisti
funkéni systém v materidlu a zpracovani linky po celém formatu. Druha cesta, kterou nejspise
bude Skola hlavné vyuzivat, je pomoci pfipravenych Sablonovitych ikon. Typograficky text
vytvoii podle jednoduchého ndvodu a nasledné vyuziji dopliikovych ilustrovanych ikon. Ikony
jsou tvoreny obecné a jednoduse, diky tomu je jejich vyuziti v§eobecné a vyucujici je mohou
zasadit do formatu podle svého uvédzeni. V tomto pfipad¢ se jednad pouze o materialy, které
nepotiebuji byt profesionalné prezentovany a které nebudou dale komunikovat s komunitou.
V opacném piipad€ bych se obratila na profesionalniho grafika, ktery zajisti, aby material byl

ve vSech ohledech spravn¢ piedstaven.

10. Aplikace materiali

V dal$ich kapitolach budeme vizudlni identitu piedstavovat na jednotlivych
materialech, které jsou, nebo mohou byt zakomponovany do organizace, nebo materialti Skoly.
Diky tomu uvidime, jak by se vizualni styl promitl v riznych situacich a komunikoval s zaky,
rodi¢i i komunitou. Mezi aplikacemi miZeme najit tiskoviny, webové stanky, merchandise,

naborovou kampan nebo ukazku navigacniho systému v arealu Skoly.
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10.1. Tiskoviny

Mezi tiStené vystupy jsou utvofené materidly, které Skola bude prezentovat v rdmci
administrativnich situaci jako je tomu u vizitky, hlavickového papiru az po propagacni a
sd€lovaci uziti. Naptiklad u plakatt, diplomt, pamétnich listt ¢i brozur. Plakaty jsou vytvoieny

v zavislosti na moznych situacich, které mohou nastat béhem provozu skoly.

Obrazek 35. Vizitky
Zdroj: Vlastni
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, ir a vizitky
izek 36. Hlavickovy papir a
Obrazek 36. Zdroj: Viastni

Dne 14

515. Fijna nepoge,
aregly 28y Obor

e v cey
Y voda, vy, e
Vtéchto dnegy, Probihat opjne,

Zéklagi; Skola
v Oboly’\»-»

Obrizek 3. Plakity
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 38. Plakaty s fotografii
Zdroj: Vlastni

10.2.Pochvaly
Pro déti, které se rozhodnou podniknout kroky, které budou natolik chvalyhodné, aby

se na to upozornilo, jsou vytvofeny tisténé pochvaly. Toto ocenéni je mozné ziskat podle
rozhodnuti uciteld, nebo samotné feditelky. Pochvalu je mozné ziskat za reprezentaci Skoly,

pomoc svym spoluzdkiim v nouzi, nebo piikladnou ptipravu do Skoly.

Obrazek 39.Ukazka skolnich pochval
Zdroj: Vlastni
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10.3.Pamétni list

Kazdy rok je pti ptijeti prviniackli snaha o nejlepsi dojem, aby se citili vyjimecné a vitani.
Pro tuto pfilezitost byl vytvofen pamétni list, ktery dostanou od skoly pfi pfilezitosti svého
prvniho Skolniho dne. Déti si tak budou moci v dospélosti zavzpominat na své skolni pocatky.
Stejné tak je tomu i u poslednich ro¢nikt. To se v uhfinéveské zékladni Skole prezentuje jako
vyznamna udalost. Posledni ro¢niky si ve formalnim obleceni tzv. naposledy sejdou schody, a
spole¢né vyjdou pred Skolu, kde stoji pied svymi rodici a blizkymi. Tam si na pokyn pani
teditelky naposledy zazvoni na skolni zvonek a nasledn¢ jim pani feditelka popieje hodné stésti
do Zivota. Pfi této prilezitosti zak obdrzi slozku, kde nalezne vysvédéeni z posledniho ro¢niku,

zakovskou knizku z prvniho ro¢niku a pamétni list.

Obrazek 40. Pamétni list pro 1. a 9. tfidu
Zdroj: Vlastni

10.4. BroZura

Mezi tiskovymi materidly byla vytvofena i brozura, ktera ma za cil slouzit jako
vzdélavaci pomucka pro ulitele a zaky pii nepfijemnych situacich napf. Sikana. Vzhledem
k ¢astym vyskytim na zékladni Skole je toto téma rozebirano nékolikrat do roka béhem tfidnich

hodin. Brozura se stane uzitecnou pomtckou pro prevenci a debatu s zaky.
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Prevence Sikany je byt
vysly3en. Neboj se.

Obrazek 41. Brozura o prevenci Sikany
Zdroj: Vlastni

10.5. Webové stranky

Webova stranka bude pro Skolu hlavni komunikacni zdroj. Uzivatelé¢ zde najdou
vSechny pottebné informace ohledné¢ vyuky, aktualit, odkazli na bakalate aj. Pro uzivatele, kteti
by chtéli dostavat pravideln€ pfisun informaci o udélostech ve skole, je zde moznost odebirat
Skolni newsletter. Pro informovanost vetfejnosti je k dispozici i fotodokumentace zaméstnancii
Skoly s pfimym kontaktem. Navrh designu je sméfovan na provadéjici linku, kterd zac¢ina od
titulni stranky webu po jeho pati¢ku. Kromé linky, kterd je hlavni dominantou, jsou do webu
vlozeny autorské ilustrace, které dopliiuji obsahovou strukturu. Webové stranky zajistuji

ptehlednost, aby se navstévnik neztracel v informacich.

Obrazek 42. Webové stranky v praxi
Zdroj: Vlastni
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Jaroslav Simona
Sipek Pokorna

Rychlé odkazy

Galerie >

koncovi.
17,00 do 17.30 hod ve tFidé, kde.

Dalsi aktuality —

Nasi ucitele~

Simona

Pokorna
+420 267 713 530 Facebook 1€0:62933671 Vachkova 630/1,
Bankovni tdaje Instagram IDS: e8ed5ux Praha 10,104 00

Obrazek 43. Nahled webovych stranek
Zdroj: Vlastni

10.6. Newsletter

Newsletter byl navrzen s cilem pfinést rodicim a jinym odbératelim informace hravou
aveselou formou. Celkovy styl vzhledu pfispiva k pfijemnému Cteni a zaroven oslovuje ¢tenaie
véetn¢ deti. Fotografie, které jsou pouzity v newsletteru zachycuji Skolni udélosti a zaky pii

akcich skoly.
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s 3

Zakladni $kola ~

Lady karneval

Obrazek 44. Newsletter
Zdroj: Vlastni

11. Komunikace $koly na socialnich sitich

Komunikace na socidlnich sitich nabizi Siroké mnozstvi vyhod. Jeden z diivodu, proc¢
by skola méla zacit uzivat socidlni sité, je moznost zlepSeni komunikace a sdileni informaci
s uciteli, zaky i rodici. Diky online platformam jde rychle sdilet ozndmeni (napi: padani stromt
v obofte, netece voda, vypadek proudu...), akce, tkoly, pozvanky na vylety a krouzky, ocenéni
zakl, fotografie z akci aj. Kromé sd¢lovani informaci je mozné vyuzit socialni sité jako
platformu pro podporu vzdélani a vysvétleni latky. Mohou sdilet u¢ebni materidly, odkazovat
na uzitetné zdroje, plnit vzdélavaci kvizy ve stories, struéné vysvétlit probiranou latku
v carouselech. Zaci budou mnohem vice komunikativni pies tyto jim blizké platformy a mohou
navazat blizsi vztah se Skolou. Dale socidlni sité poskytuji prostor pro podporu poucného
vzdélani jako je prevence Sikany, pouceni o bezpecném pouzivani internetu aj. Diky témto
sestavenym tematickym okruhiim je mozné vytvorit funkéni a prosperujici komunikaci na
socialnich sitich. Skola by pouZivala Facebook a Instagram, coz patii mezi jedny
z nejpouzivanéjsich online platforem. 2'Maji obé& velky pfinos pro $kolu, aviak cilova skupina
na nich mize byt odliSna. Socidlni sit€¢ mohou propojovat sdileny piispévek a tim ho

prezentovat na obou sitich zaroven.

2l Losekoot, Vyhnankova, 2019, str. 165, 166, 167.
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11.1. Facebook

Facebook je oblibeny zejména mezi milenialy a lidmi ve véku 30-50 let. Casto slouzi
jako prostiedek pro ozndmeni, debatu, nebo poraddani udélosti. Tato platforma se hodi hlavné
pro sdileni formalngjsiho obsahu.2? Skola mize skrze Facebook vytvéiet udalosti napf. $kolni
akademie, kam by davala ptipominky, zmény, program, foto z akce a veSkeré k tomu spojené
informace. Tento komunikac¢ni kanal zatim pro Skolu vyuziva Spolek rodi¢ii skoly U Obory,
kterou spravuji samotni rodice a sdili veskeré formalni oznameni a akce Skoly na jejich stranky.
To nam dokazuje, ze zdjem ze strany rodicl zde je, takze by zalozeni socialnich siti bylo

pozitivni zpravou pro Skolni komunitu.

gﬁ Pripraven do
S svét

‘ Zékladni $kola U Obory = - o

Obrazek 45. Facebookova stranka Skoly
Zdroj: Vlastni

’ Zakladni $kola U Obory . Zakladni $kola U Obory

Jedeme na hory! #skolavprirode #lyzarskykurz Den otevienych dveéfi 27.4.2025. Tésime se!

Db Like (O comment ﬁ Share ﬁ Like (O comment f:) Share

Obrazek 46. Prispévky na Facebook
Zdroj: Vlastni

22 www.bgram.cz, 2022 [online]
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11.2. Instagram

Instagram je na rozdil od Facebooku zaméfen na mladsi cilovou skupinu do 35 let, coz
¢ini platformu idedlni pro komunikaci se zaky Skoly. Zde jde hojné motivovat déti ke studiu
pomoci zdbavného edukativniho obsahu a sdileni videi tomu podobnych. Déti zde pomoci
dennich stories mohou odpovidat na otazky, hrat vzdélavaci kvizy a sdélovat Skole své napady
a pozadavky pro zlepSeni $kolnich podminek. Zaci mohou $kolu oznalovat na riiznych

workshopech, vyletech a kurzech a pfispivat tim k tvorb& obsahu.

Obrazek 47. Instagramovy grid
Zdroj: Vlastni
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:

L, Gratulujeme a douféme,
{_ Proskyni Amélku Vostrouz 1A Pro zakynije k vyzvednuti drobnd 2 toto ocenéni bude inspiraci
Gratulujeme! odména od pani Feditelky. pro dalsi 2aky nasi skoly.

Obrazek 48. Instagramovy stories. Obrazek 49. Prispévky na Instagram
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni
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12. Kampai

Vzhledem ke skutecnosti, ze Skola nema zajem o naborovou kampan z ditvodu velkého
poctu zakd a nedostatku finan¢nich prostfedkil na propagaci, bude naborova kampan pouze
ilustrativni ukdzkou. Toto rozhodnuti je déno i skutecnosti, ze kapacita tiid je piekrocena a
mnozi z uchazect jsou dokonce i na ¢ekaci listin€. Nicméné kampan ukazuje, jak by se Skola

timto zptisobem mohla propagovat.

Pripraven?
To si piA

Phipraven l-mh' ""”l;“.
Hobvineme i3 porencia:

Obrazek 50. Kampaiiovy plakat ¢.1
Zdroj: Vlastni

Obrazek 51. Kampaiovy plakat ¢.2
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 52 Kampan plakaty na ulici
Zdroj: Vlastni

14. Navigacni systém

Diky tomu, ze Skola ma kromé& venkovniho arealu i pfiléhajici budovy, bylo nutné
vytvofit orientaéni cedule pro venkovni i vnitini navigaci. Skola zatim nikde nema logo
zobrazeno na budové skoly, pouze je pfilepené na vstupnich dvefich kazdé budovy. Z toho
divodu jsem do navrhu dala i ilustrovany obrazek, jak by mohlo byt logo propsano na vchod
hlavni budovy. Pro orienta¢ni systém byly vytvoreny ikony, které pomahaji pfi orientaci v
prostoru. V navrzich orienta¢niho systému si predstavime, jak budou vypadat orientacni cedule,

ukazatele, jmenovky na dvetich, nebo i samotné oramovani na venkovnich cedulich.

Zakladni skola U Obory\,\_ W

TAKLADNI SKOLA ’

Obrazek 53. Logo u hlavniho chodu skoly
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 54. Piktogramy navigacniho systému.
Zdroj: Vlastni

14.1. Orientacni cedule arealu Skoly

Pro venkovni cedule byly vytvofeny specidlni navrhy ohraniceni, které slouzi jako jeden
z vystupil pro navigacni systém. Tato ohrani¢eni jsou pevné spojena s konceptem vizudlniho
stylu prostfednictvim elegantni linky. Tato linka je vyrobena zkovové konstrukce, kterd
obklopuje barevnou kapa desku. Tento design zajistuje esteticky dojem, ale i praktickou funkci,

ktera ptilaké pozornost k ceduli a usnadni orientaci v prostoru navstévnikiim.

Obrazek 55. Ukazatele
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 56. Venkovni orienta¢ni cedule v ramu
Zdroj: Vlastni

Obrazek 57. Navrhy ramt
Zdroj: Vlastni
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14.2. Orientacni cedule budovy Skoly
Pro tvorbu orienta¢nich ceduli na chodbach byly vytvofeny matné desticky, které
kombinuji barevnost z vizualni komunikace. Zastaralému stylu prazdnych chodeb to napomuze

k jeho rozjasnéni a navstévnici Skoly se v prostorech budou citit piijemnéji.

o .
L, Reditelna

0(9 Dilng

TOaIeta

Obrazek 58. Vizualizace chodby ve skole
Zdroj: Vlastni

B oo
c &N Toalety

Obrazek 59. Vnitini ukazatele na chodbé
Zdroj: Vlastni
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14.3. Interiérové prvky Skoly
Pro nevyuzité plochy v interiéru Skolnich prostor byly navrzeny koncepty s cilem
vytvorit veselejsi a kreativngj$i atmosféru. Tyto ndvrhy obsahuji soubor ilustraci, které jsou

propojeny hlavni linkou a ikonami, jenz dodavaji chodbam hravy charakter.

Obrazek 60. Navrhy pro ilustrace na chodbach
Zdroj: Vlastni

14.5. Ménitelné jmenovky pro tridy

Stitky na dvefe oznaduji usek tiid, ktery se nachazi na chodbé koly. Kazdy titek
obsahuje cislo tfidy, které odpovida evidenci skoly. Kvili stalé zméné kmenovych tfid, jsou
Stitky navrzeny tak, aby umoznovaly snadnou vyménu papirového oznaceni s aktualni tfidou.
Tento design umoznuje aktualizaci umisténé tfidy bez nutnosti opakovaného tisku novych

stitkli. Takto bude vyména prakticka, ale i ekonomicky efektni.

|
Obrazek 61. Cedulky pro jednotlivé tiidy
Zdroj:Vlastni
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13. Merch
Skolni merch je tvofen pro déti, které jeho vyuZitim podporuji pozitivni vztah se

samotnou zakladni Skolou a zaroven pomahaji rozsifovat povédomi o Skole na vetejnosti. Tim

muzeme nenucen¢ propagovat Skolu, aniz by jako hlavni prvek bylo pouze logo Skoly.

Obrazek 63. Détské tricko Obrazek 62. Ponozky
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni

Obréazek 64. Ukolni¢ek Obréazek 65. Batoh a notes
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni
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Obrazek 66. Rozvrh hodin
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 68. Zalozka do knihy Obrazek 67. Penal
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni
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Obrazek 69. Vlajka
Zdroj: Vlastni

Obrazek 70. Samolepky
Zdroj: Vlastni
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Zavér

V této diplomové praci jsem vytvofila a prezentovala navrh loga a vizualni komunikaci pro
Zakladni Skolu U Obory v prazské Uhtinévsi. Hlavnim cilem prace bylo zpracovani kreativnich
vystupt, které budou jednotlivé pfedvedeny, aplikovany a pfipraveny k praktickému vyuZziti.
Dale jsem se zaméfila na komunikaci s vefejnosti této instituce, pficemz jsem navrhla moznosti
tvorby materialu jak svépomoci, tak i s pomoci profesiondla z oboru. Pomohla jsem utvofit
koncept a vizualni styl, ktery bude pozitivn¢ prezentovat statni Skolu na Praze 10. V teoretické
Casti jsem se zabyvala tématem, jaky ma vliv design na vzd¢lani a jeho aplikaci v praxi. Ujasnili
jsme si otazky pro efektivni préci s prostorem ve Skolnim segmentu. Déle jsme si predstavili
specifikace jednotlivych stupiiti Skol a jejich hlavni ucel. To nés posunulo blize k tématice
vizualni identity pro Skoly. V tomto useku jsme si pfedstavili, co mé obnaSet, jak se identita
projevuje do vyuky a jaky ma na ni celkovy vliv. Pro inspiraci a ukazku, jak to funguje v praxi
jsem si vybrala dva projekty, které se zaméfily na tvorbu vizualni identity pro §koly v Cesku.
V posledni fazi jsem se zaméfila na konkurenci Zékladni Skoly U Obory, abychom si ud¢lali
mistni analyzu potiebnou pro samotnou tvorbu. V ramci reSerSe jsem udala i piiklad ze
zahrani¢nich zdrojti, abych ukézala, jak o stejné tématice dokdzi smyslet i kolegové
z grafického designu mimo naSe kulturni a spoleCenské zvyklosti. Praktickd cast byla o
seznameni a predstaveni Skoly jako takové. Analyzovali jsme jeji historii, nahlédli do jejich
prostor, predstavili jeji hodnoty, tonalitu a cilovou skupinu. V ramci analyzy byla i souc¢asna
podoba loga a komunikace, kterd viak neméla zadné vystupy. Skola si z finanénich divodu
nemohla dovolit zpracovani profesiondlni upravy vizualni komunikace, proto se spolé¢hala
pouze na své estetické vnimani, které nebylo bohuzel dostacujici. Na bazi téchto dat jsem piesla
k samotné tvorb¢ a uspotradani workshopu, ktery velmi zasahl do vzniku hlavniho elementu ve
vizualni identité. Vysledkem byly graficky zpracované vystupy, které mohou plnohodnotné
komunikovat s vefejnosti. Diky tomu v diplomové praci naleznete aplikovany design na
administrativnich i propagacnich materidlech, navrh ndborové kampan¢, praci se socidlnimi
sitémi a také ukézku naviga¢niho systému. Jakmile budou ze strany Skoly podniknuty potiebné

kroky k ziskdni dostate¢ného objemu finan¢nich prostiedkil, mize byt projekt zrealizovan.
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