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Souhrn

Tato bakalaiska prace se zabyva postavenim Fair Trade v Praze a stiednich Cechach.
V teoretické Casti je Fair Trade popsan obecné, tedy jeho vyznam, principy, produkty, a to,
jak se snimi obchoduje a jak koncepce Fair Trade funguje. Dale je uvedena historie,
konkrétni staty a jejich postoj k Fair Trade, pocatek a prubéh vzniku Fair Trade a z toho
plynouci dopady na soucasny stav. Okrajové je vysvétlen systém certifikace, zminény jsou
zahrani¢ni Fairtrade organizace, uvedeno je i n¢kolik statistickych udaju ohledné Fair Trade,
tedy pocty zemédélcd, prodeje Fairtrade produktii a dalSi. Nasledujici ¢ast se zabyva
Fair Trade Vv Praze a stfednich Cechach, jsou uvedeny dilezité organizace a je predstaven
projekt ,,Fairtradova mésta®.

Prakticka cast bakalaiské prace je rozdélena na Ctyfi Casti. Nejprve je podrobnéji
zhodnocena soucasna situace v Praze a stfednich Cechéch, se zaméfenim na Fairtrade prodej,
dalsi cast se zabyva konkrétnim maloobchodem a jeho situaci na trhu. Ve tieti ¢asti je
na zakladé primarnich dat, poskytnutych ob&any Prahy a stfednich Cech, proveden prizkum
chovani a znalosti ohledné Fair Trade. Na zavér je navrzeno né€kolik moZznosti vedoucich

ke zlepseni postaveni Fair Trade v Ceské republice.
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Cil prace a metodika

Cilem a zaméfenim prace jsou navrhy s moznostmi zlepSeni situace na trhu s Fairtrade
vyrobky, dale moznosti zlepSeni prodejnosti a cilovy posun v ovlivnéni vnimani a propagaci
téchto vyrobka predeviim v Praze a stiednich Cechach. Také je uvedeno nékolik fesent,
co délat pro intenzivngjsi vstipeni Fairtrade vyrobki mezi obyvatele, co by mohly organizace
délat Iépe, proc je to dulezité, jak zaujmout a nejlépe vysvétlit situaci lidem.

Literarni reserSe je zpracovana na zaklad¢ pripadova studie, komparace a deskripce.
Metodika zpracovani teoretickych vychodisek bude zaméfena na studium zédkonnych norem,
odborné literatury, ¢lankt a dalSich zdroju tiSténého 1 elektronického charakteru. Na zaklad¢
studia budou vybrana adekvatni teoretickd vychodiska, kterd budou aplikovana pfi zpracovani
vlastni prace. Vlastni prace bude vychazet z charakteristiky konkrétniho podniku a popisu
soucasného stavu feSené problematiky na zaklad€ internich materiald podniku. Pro formulaci
problémovych oblasti a navrha jejich feseni bude pouzita metoda komparace s teoretickymi

vychodisky, metoda analyzy a syntézy zjisténych fakt a empirické metody poznani.



Uvod

V soucasné dob€ z mezinarodniho obchodu profituji zejména bohaté zemé, také
svétova obchodni organizace (WTO) jedna hlavné ve prospéch téchto zemi. Rozvojové zemé,
tzv. zemé tfetiho svéta, tak nemaji sebemensi Sanci vyznamné rozhodovat v mezindrodnim
obchod¢, dokonce nejsou zvané na diilezita vyjednavani. Tyto zemé (pfedevsim staty Afriky,
Asie, Latinské Ameriky) se potykaji predevSim s nizkymi vykupnimi cenami surovin,
nedodrzovanim etickych, predev§im pracovnich standardii, niCenim zivotniho prostiedi,
politickou nestabilitou a extrémni chudobou.

Jako jednou z moznosti zmény a lepsi budoucnosti téchto pracovnich sil se nabizi
hnuti Fair Trade. Fair Trade, v ptekladu spravedlivy obchod, poskytuje pracovnikiim z tietich
zemi distojné pracovni podminky, spravedlivou odménu a z toho plynouci lepsi Zivobyti,
zachazeni a moznost vzdélani. Mezi dalsi pfinosy spada i Setrnost k Zivotnimu prostiedi.

Piestoze Fair Trade v Ceské republice pisobi témét jedenact let, mnoho obyvatel tuto
koncepci dosud nezna. Nejde vSak pouze jen o znalost, nybrz o to, piehodnotit své stereotypy

a zamyslet se tak 1 nad budoucnosti nasi planety.

Navrhy reSeni

Reklama je velmi dilezitym nastrojem pro zvyseni povédomi o Fair Trade. V Ceské
republice postradame jakykoliv vyskyt Fair Trade v reklamnim spotu. V kratkém spotu by se
lidem nastinily zakladni vyhody, jak pro obyvatele tfetich zemi, tak pro samotné spotiebitele.
Do této propagace by se zapojily i spole¢nosti Starbucks, Tchibo ¢i Mammacoffee.
Zapamatovatelni jsou i sponzofi programt v TV, tudiz by byla potieba zapojit Ceské Fairtrade
organizace i do této formy propagace. Bylo by vhodné zapojit do marketingové kampané
solidni znamé osobnosti (napt. Ivan Trojan), ptidat do Fair Trade trochu komerce. VSe by
muselo byt piisné¢ kontrolovano, aby nedochazelo ke komerénimu byznysu popirajicimu
zmitiované principy etiky. V Ceské republice chybi také dokumenty ¢&i filmy s touto
tématikou, mély by proniknout v ramci vyuky do Skol, pro $ir§i okruh v€kovych kategorii
alespon jako jeden film — dokument do kin.

Dale by bylo ucelné sepsat do hlavni rubriky novin / ¢asopistu ¢lanek o Fair Trade,
do trafik by se mél zavést jeden odborny Casopis, ve kterém by byly veskeré aktuality z této
oblasti. Pasobivy by byl i billboard / plakat se sloganem naptiklad ve znéni: ,,Budme fér

nejen sami k sob&.* atd. Ur¢ité by mél byt uveden i odkaz na webové stranky. Také by mohla



zapusobit e-mailova komunikace, rozesilani sortimentu, novinek, ak¢nich nabidek
a Fair Trade pofadanych akcich.

Stale je postradana rozmanitost a dostupnost sortimentu, respektive kdyz uz v n¢jakém
fetézci Fairtrade zbozi prodavat, tak urCité disponovat specialnim, zietelné vyznaenym
oddélenim ¢i regalem, obsahujicim veSkery dostupny sortiment. Jeho prodej podpofit
promoakci, ochutnavkami s vyskolenymi promotéry, ktefi by predavali informace o Fairtrade
obchodovani, podminkach a nabizeném sortimentu. O takovychto akcich (i mimo n¢)
informovat formou letaka. Lidé dnes slySi na ,slevy®, umoznit tak slevy a umistit tuto
nabidku do letdkti obchodnich fetézcli ¢i je nabizet formou kuponi obchodnich fetézct.
Konkrétné by se také mohla uspotadat soutéz S ndzvem ,,Nasbirej loga Fair Trade*, kde by se
sbirala loga z Fairtrade vyrobkii a za urCity pocet vystfizkli by spotiebitel dostal darek
(vyhru). Fairtrade prodej by se mél rozsifit i do obchodnich center ve formé specializované
prodejny, ,fast food*“ (cukrarna, obcerstveni, kombinace obojiho) ¢i stdnkového prodeje.
Inspiraci by si prodejci méli vzit i z ndpojovych automattl, na CZU mame jiz dva automaty.
Tudiz rozsifit tyto automaty nejen do dalSich Skol, ale i pracovist, obchodnich domii, drogerii
atp.

Dale Fairtrade sortiment rozsitit i na farmatské trhy a veletrhy (Prague food festival).
K tomu v§emu zorganizovat velkou Fairtrade akci, dnes jiz znamé akce jako Férova snidang,
Cokofest aj. Nékteré z akci by mohly byt podpofeny i koncertem znamé pévecké osobnosti
¢i kapely.

Co je ale pro vSe vySe zminéné dulezité, je potieba toto vSe podpofit globalng,
ve vSech sférach, mélo by se jednat o ,,BOOM® propagaci, naraz a dirazn¢, Kk tomu by bylo
zapotiebi dohody vSech Fairtrade organizaci, fetézcti, co u nas pusobi, spol¢it se a jit mezi lidi

ve stejny Cas a razantng.

Zavér

Spravedlivy obchod je dnes alternativou k mezinarodnimu obchodu, kde se vzajemné
producent, vyvozce a koneny prodejce vyskytuje na stejné Grovni. Propagace v Ceské
republice neni téméf zadna a je zapotiebi zapojit rozmanité nastroje. Tim by se podnikatelim
poskytla motivace v podob¢ zviditelnéni pii konani eticky 1 vychovné nesmirné¢ dualezité
¢innosti (bez zmény pravidel Fairtrade). Také stat by se mél o toto téma vice zajimat

a pristoupit na etické kodexy vic¢i zemim tfetiho svéta.



Prizkum Fair Trade v Praze a stfednich Cechach dopadl tak, Ze Fair Trade neni
Vv soucasné dob¢ dostatecné rozvinuty, prodejem se u nas zabyvaji predev§im samoobsluhy,
obchodni fetézce (Marks&Spencer, Tesco, DM Drogerie, Hypermarket Globus),
specializované e-shopy (Fairtrademarket.cz, Ferovamoda.cz, Fairtradecentrum.cz), kavarny,
prazirny (Mamacoffee), Cajovny, S Fairtrade produkty se mtzeme setkat i v rozvojovych
a vzdélavacich organizacich, méné Casto ve fitness centrech, divadlech a knihkupectvich.
Prizkum uskute¢nény v obchiidku Fairtradecentrum.cz dopadl kladné. Sortiment zde
nabizeny je velmi Siroky, dostupny aaktualni. Do budoucna je v planu vétsi projekt
ve spolupraci s Fairtrade organizacemi.

Za pomoci primarnich dat bylo zjiSténo chovani vzorku obyvatel z Prahy a stfednich
Cech. Ve vysledku znalo Fair Trade 52 % respondentf, ztoho plyne, Ze informovanost
0 Fair Trade je, avsak stale je potieba ji rozsifovat, a to i proto, ze 66,1 % respondentti se
k Fairtrade koncepci stavi pozitivné a byli by schopni se ,,pfeorientovat® na Fairtrade
produkty. VétSina Ceskych spotiebitelit bohuzel upfednostiiuje nizs$i cenu pied kvalitou
a etikou. Dlvodem je cCasto jejich neinformovanost a v nékterych piipadech i nedivéra.
Situaci by mohla zlepsit rozsahlejsi, disledna propagace, ktera by spotiebitelim Fairtrade
koncepci vice pftibliZila. Budoucnost spravedlivého obchodu je i pfesto u nas nadéjna.
Nadale se jedna o jeden z mala zpisobi ekologického, udrzitelného a etického obchodovani,

ktery dava smysl.
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