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Obchod s mezinarodnimi Fair Trade vyrobky
pro Prahu a stfedni Cechy

Trade with international Fair Trade Food
for Prague and Middle Bohemia

Souhrn

Tato bakalafska prace se zabyva postavenim Fair Trade v Praze a stfednich
Cechach. Fair Trade je popsan obecné, co vlastné Fair Trade znamena, jaké jsou Fairtrade
principy, produkty, jak se s nimi obchoduje a jak vSe ohledné Fair Trade funguje. Dale je
uvedena historie, pocatek vzniku Fair Trade a z toho plynouci dopady na soucasny vyvoj.
Nasledujici Cast je zaméfena na konkrétni staty jednotlivych kontinentl a jejich postoj
k Fair Trade, tim je poukazano na podminky a situace téchto zemi. Okrajovée jsou uvedeny
produkty nesouci oznaceni Fair Trade, je vysvétlen systém certifikace a zminény jsou
| zahrani¢ni Fairtrade organizace. Prace obsahuje i nekolik statistickych daju ohledné
Fair Trade, tedy poéty zemédélct, Fairtrade produkty ve srovnani s konvenénimi a dalsi.
V nasledujici ¢asti je popsana situace ohledné Fair Trade v Praze a stiednich Cechach,
dilezité organizace a soucasna situace. Dale je predstaven projekt ,,Fairtradova mésta®.

Praktickéa ¢ast bakalafské prace je rozdélena na Ctyfi Casti. Nejprve je podrobné&ji
zhodnocena situace Vv Praze a stiednich Cechach, se zaméfenim na prodej, dalsi &ast se
zabyva konkrétnim maloobchodem a jeho situaci na trhu. Ve tfeti ¢asti je na zakladé
primarnich dat, poskytnutych ob¢any Prahy a stfednich Cech, proveden priizkum chovéni
a znalosti ohledn¢ Fair Trade. Na zavér je (za pomoci propaga¢nich nastrojii) navrzeno

n&kolik moznosti vedoucich ke zlepSeni postaveni Fair Trade v Ceské republice.



Summary

This bachelor thesis considers the status of Fair Trade in Prague and Middle
Bohemia. The concept of Fair Trade is described in general terms, what Fair Trade is, its
principles, products, how trading with them works and how everything about Fair Trade
works. In the following part the history of Fair Trade is described, as well as the origin
of Fair Trade and its impact on the current development of Fair Trade. The next part is
focused on specific countries on each continent and their position on Fair Trade, therefore
it shows the terms and positions of these countries. Some products which are certified
as Fair Trade are mentioned briefly, the system of certification is explained and foreign
Fairtrade organizations are also outlined. The thesis also contains a few statistics of Fair
Trade products, including numbers of farmers, Fairtrade products in comparison
with conventional products and more. In the following part the situation about Fair Trade
in Prague and Middle Bohemia is described, as well as some important organizations
and the current situation. Then the Czech project called ,,Fairtradova mésta“ is introduced.

The practical part of the bachelor thesis is divided into four parts. First, the situation
in Prague and Middle Bohemia is assessed, with a focus on Fairtrade sales, then a specific
retail store and its situation is described. The third part contains an exploration based
on primary data about citizens of Prague and Middle Bohemia and their behaviour
and knowledge of Fair Trade. In the conclusion of the bachelor thesis,
a suggestion (with help of afew promotional tools) of some options to improve

the situation of Fair Trade in the Czech Republic is made.

Klic¢ova slova: Fair Trade, vyrobky, obchod, zemé&, organizace, propagace, lidska prava

Keywords: Fair Trade, products, trade, countries, organizations, promotion, human rights
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1 Uvod

V soucasné dobé profituji z mezindrodniho obchodu z 97 % bohaté zemé. Svétova
obchodni organizace (WTO) jednéd ve prospéch téchto zemi. Rozvojové zemé, tzv. zemé
tretiho svéta, tak nemaji sebemensi Sanci vyznamné rozhodovat v mezinarodnim obchodg,
dokonce nejsou ani zvané na dulezitad vyjednavani. Zem¢ ttetiho svéta (predevSim staty
Afriky, Asie, Latinské Ameriky) se potykaji s mnoha problémy a jejich rozvoj mnohdy
zavisi na pomoci ostatnich zemi. Rozvojové zemé inklinuji k dal§imu chudnuti obyvatel,
hrozi jim hladomory, zvySujici se nezaméstnanost, Sifeni nemoci a negramotnost.
Z pohledu mezinarodniho obchodu se tyto zemé potykaji predev§im s nizkymi vykupnimi
cenami surovin, nedodrzovanim etickych, pfedev§im pracovnich standardii, ni¢enim
zivotniho prostiedi, politickou nestabilitou a extrémni chudobou. Spousta faktli ohledné
této situace mnohé z nds podnécuje se zamyslet, vyjimecné pak i jednat. Mezi tyto podnéty
patii i to, z jakého diivodu lidé, jez stoji u zrodu, vzniku pro nas tak dulezitych produkti,
vykonavajici nejvice fyzické ndmahy, at’ uz pracujici na plantazich, v tovarnach ¢i dolech,
nedostanou spravedlivé ohodnoceni, ba dokonce naopak, musi celit nepfijatelnym
pracovnim podminkdm a porusovani lidskych prav. Dale pak, z jakého duvodu musi
na svéte pracovat 168 miliont déti a nedostanou ani Sanci chodit do $koly a vzdélavat se.>?

Jako jednou z moznosti zmény a lepsi budoucnosti téchto pracovnich sil se nabizi
hnuti Fair Trade. Fair Trade, v ptekladu spravedlivy obchod, poskytuje pracovnikiim
z tfetich zemi dastojné pracovni podminky, spravedlivou odménu a z toho plynouci lepsi
zivobyti, zachdzeni a moznost vzdélani. Mezi dalsi pfinosy spadé i Setrnost k Zivotnimu
prostiedi, je zaruCen Setrnéjsi piistup k vyuzivani piirodnich zdroji a kontrola vyuzivani
pesticidii a dal§i chemie pouzivané v zem&délstvi.?

Piestoze Fair Trade v Ceské republice oslavil minuly rok jiz deset let od svého

zalozeni, mnoho obyvatel tuto koncepci doposud nezna. Nejde vSak pouze jen o znalost,

! Ucime o fair trade. NaZemi [online]. 2011 [cit. 2015-02-26].

Dostupné z: http://www.nazemi.cz/sites/default/files/ucime_o_fair_trade a3.pdf

2 STEPANKOVA, Gabriela. 168 milionii déti ve svété pracuje. NaZemi [online]. 2013 [cit. 2015-02-26].
Dostupné z: http://www.nazemi.cz/168-milionu-deti-ve-svete-pracuje

3 KOMINEK, Stanislav. Infolist o fair trade. NaZemi [onling]. 2011 [cit. 2015-02-26].

Dostupné z:http://www.nazemi.cz/sites/default/files/infolist o_fair_trade 0.pdf
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nybrz o to, ptehodnotit své stereotypy a zamyslet se tak i nad budoucnosti nasi planety.
Dle prizkumu, ktery roku 2014 provedl Institut evaluaci a socialnich analyz na vzorku
1327 obyvatel Ceské republiky, zna pojem Fair Trade 52 % lidi. Pozitivni je velka znalost
Fair Trade pfedevsim mezi studenty, tudiz budoucnost dalSiho rozvoje Fair Trade u nés se

zd4 byt perspektivni.*

* Fairtrade slavi v Cesku 10 let. Svet potravin [online]. 2014 [cit. 2015-02-26]. Dostupné z: http://www.svet-
potravin.cz/clanek.aspx?id=4508
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2 Cil prace a metodika

Prace je zaméfena na vyvoj a vétsi osvétu ohledné Fair Trade koncepce. Za pomoci
piipadové studie, komparace, deskripce a studia dostupné literatury budou vybrana
adekvatni teoreticka vychodiska, kterd budou aplikovana pii zpracovani vlastni prace

a navrhu.

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem a zaméfenim prace jsou navrhy s moznostmi zlepSeni Situace na trhu
s Fairtrade vyrobky, dale moznosti zlepSeni prodejnosti a cilovy posun v ovlivnéni vnimani
a propagaci téchto vyrobkii piedeviim v Praze a stfednich Cechach. Navrhy, co délat
pro intenzivngjsi vstipeni Fairtrade vyrobkd mezi obyvatele, co by mohly organizace délat
Iépe, pro¢ je to dulezité, jak zaujmout a nejlépe vysvétlit situaci lidem. Tyto otazky
a mnohé dalsi budou zahrnuty v konstrukci pro zlepSeni situace na trhu i pro navrhy jak
zvysit prodejnost zbozi a informovanost obyvatelstva.

Cilem prace je také konstrukce nabidky Fairtrade vyrobkii pro spotiebitele
a obchodniky priifezové v zahraniéi a predevsim se zaméfenim na Prahu a stiedni Cechy.
Pomoci této konstrukce nalezeni zahrani¢nich ovliviwjicich Ciniteld pravé pro Prahu
astiedni Cechy. Do konstrukce jsou zafazeny zemé produkujici Fairtrade vyrobky,
piedeviim ty nejvyznamngj$i pro Ceskou republiku, propagace, organizace, vyvoj cen

apod.

2.2 Metodika prace

V bakaléiské praci je pouZita metoda analyzy dostupnych informaci a dat, ptipadova
studie, komparace a deskripce. Metodika zpracovani teoretickych vychodisek je zamétena
na studium zakonnych norem, odborné literatury, ¢lankt a dalSich zdroji tiSténého
I elektronického charakteru. Prace je rozd€lena na cast teoretickou a praktickou.
Na zacatku prace je popisovano obecnéji, co vibec Fair Trade je, jaké panuji podminky,

co jsou Fairtrade vyrobky, jak se s nimi obchoduje, jaké jsou problémy a jak se fesi. Dalsi
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dopady na soucasnost. Velmi dilezitd je znalost vyznamnych oblasti pro Fair Trade,
jednotlivé kontinenty, staty a S tim souvisejici situace, jak zde koncept Fair Trade funguje.
Dale jsou uvedeny konkrétni Fairtrade plodiny a vyrobky, kde je na urcitych ptipadech
ukézéno, jaky je prabéh od vypéstovani plodiny, zpracovani a samotného prodeje
a vyvozu. Tim v§im se prace dostava ke konkrétnim statistikam, kolik zemédélet, kde, co
pestuji, za jakou cenu ¢i za kolik se pak plodiny, vyrobky skute¢né prodaivaji.5

V jedné z hlavnich ¢asti bakalaiské prace se nachazi podrobné prozkoumana situace
natrhu s Fairtrade vyrobky v Praze a stiednich Cechach. Je popsan stav na nasem trhu,
organizace a produkty. V této casti se nachazi i vycet toho, kde se s Fairtrade vyrobky
muzeme setkat, kde je moZnost je zakoupit a za jaké ceny.

Na zéklad¢ studia jsou vybrana adekvatni teoretickd vychodiska, kterd jsou
aplikovana pfi zpracovani vlastni prace. Vlastni prace vychazi z charakteristiky
konkrétniho podniku a popisu souc¢asného stavu fesené problematiky na zakladé internich
materialtl a rozhovoru s kompetentnimi ¢leny podniku. Je zahrnuto i dotaznikové Setieni
0 povédomi a znalosti Fair Trade koncepce, produktl a moznosti pro zlepseni propagace
mezi osobami v riznych vékovych rozmezich. Zkouma se, zda existuje znalost spojeni
Fair Trade jako takového, zda by byl zajem o produkty apod. Data jsou analyzovana
a interpretovana za pomoci komparace a deskripce textu, tabulek a grafti vytvotenych
v programu Word a Excel.®

Pro formulaci problémovych oblasti a navrhti jejich feSeni je pouzita metoda
komparace s teoretickymi vychodisky, metoda analyzy a syntézy zjisténych fakt
a empirické metody poznani. V samotném zavéru je tak situace v Praze a stiednich
Cechach shrnuta, vznikd navrh nékolika moznosti, které by vedly ke zlepSeni situace

na trhu s Fairtrade vyrobky a moznosti lepsi propagace Fair Trade vyrobkii u nés.’

® HENDL Jan. Prehled statistickych metod zpracovani dat. Vyd.4. Praha; Portal, 2012, s. 160-272
® Tameéz, s. 160-272
" Tamté, s. 160-272
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3 Teoreticka vychodiska

Na téma Fair Trade bylo vyddno mnoho ¢lankl a nazort, avsak stale se najdou lide,
ktefi o tomto terminu V zivoté neslyseli. Je tedy dulezité rozsitit védomi o Fair Trade

a objasnit jeho podstatu. Nazor si ud¢la kazdy svij.

3.1 Fair Trade obecné

Termin Fair Trade lze z anglického do Ceského jazyka pielozit jako spravedlivy
obchod, jedna se o partnersky zpusob obchodovani. Fair Trade je zptisob vyroby, dovozu
a prodeje vyrobki ¢i komodit z ekonomicky malo rozvinutych zemi, ktery respektuje
zakladni konvence Mezinarodni organizace prace OSN (ILO-International Labour Office),
spravedlivé rozdéluje zisk mezi zaméstnance, vyrobce, dovozce a prodejce a snazi se
0 trvalé udrzeni.?

Cilem je predevsSim podpofit malé zemédélce a vyrobce zrozvojovych zemi
nachazejicich se Casto v Africe, Latinské Americe a jizni a jihovychodni Asii. Fair Trade
odstraiiuje nerovné podminky zemédélct a vyrobed z malo rozvinutych zemi a dava jim,
ale i nam, tak prostor podilet se na spravedlivéj$im fungovani svéta. Pti nakupu Fair Trade
vyrobki tedy nejde o dobrocinnost, ale o uvédomélé chovani spottebitele, kde zdkaznik
dostane kvalitni zboZi spolu s garanci dodrZeni ekologickych principli a socidlni
humaénnosti. Mnoho péstiteld tak dostane Sanci oprostit se od chudoby a mohou byt
schopni uZivit se svou praci. V lepSich ptipadech mohou vznikat konkurenceschopna
druzstva schopna pronikat a fungovat na mezinarodnim trhu. Spravedlivy obchod je tak
alternativou k mezinarodnimu obchodu, kde jsou producent, vyvozce a kone¢ny prodejce

V rovném postaveni.9

® Fair trade - spravedlivy obchod. ZO CSOP VERONICA. Veronica ekologicky institut [online]. akt. 2014
[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.veronica.cz/?id=214

¥ TOZICKA. Spravedlivy obchod v Ceské republice. ASOCIACE PRO FAIRTRADE. [online brozura]. 2004,
s. 1-2 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
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Konceptem Fair Trade se zabyvaji mnohé mezinarodni organizace jakozto FLO,
IFAT, NEWS, EFTA. Kromé dodrZzovani vyse uvedenych podminek vedou tyto organizace
dalezité¢ kampané a zvySuji tak celosvétové povédomi o Fair Trade. Problémem soucasné
doby je konvencni zplisob obchodovani, ten ve vétSiné piipadi silné znevyhodiuje
postaveni drobnych zeméd€lcti a vyrobcll z rozvojovych zemi. Soucasny mezindrodni
obchod je tak vyhodny pouze pro nékteré siln€ prosperujici zemé. Obrovské mezindrodni
korporace vyvazeji komodity, jimiz zabiraji témét cely mezindrodni trh, a neni pak zde
prostor pro ostatni. Drobni zemédé€lci jsou znevyhodnéni nejen z tohoto divodu, ale také
jim chybi dostatecnd informovanost, nevédi, kolik je vykupni cena, své komodity tak
prodavaji prekupnikiim mnohdy velmi pod cenou. Péstitelé maji nedostatek kapitalu, ziji
doslova ze dne na den, jejich situace je velmi kritickd. Své produkty prodavaji takika
thned, nemaji dostatecné prostfedky na to, aby produkty mohli jesté zpracovat a uchovat
po delsi dobu. Produkty maji po sklizni velmi nizkou hodnotu a péstitelé tak prichazi
0 mnoho penéz. Fair Trade se snazi dohlizet na to, aby tito zemédélci byli ocenéni

spravedlivé a zlepsila se tak jejich budoucnost.

3.2 Vznik a vyvoj
Pojem Fair Trade je dnes povazovan stile za novinku, neni divu, koncept
Fair Trade se u nas objevil pozdé&ji nez v jinych zemich, jeho vyvoj je postupny a Ceska

republika tak nadéle za ostatnimi zemémi zaostava.

3.2.1 Svét

V pritbéhu 60. a 70. let se stale vice lidi z bohatych zemi dozvidalo o Spatnych
podminkach, za kterych byly vyrdbény, péstovany jejich oblibené produkty
V tzv. zemich tfetiho svéta. V 60. letech se tak lidé vydavali do téchto zemi a snazili se
pomoci a ptispét k lepsim zivotnim podminkam v ramci rozvojovych projektd. Ve snaze
zlepsit situaci drobnych producentti, zacaly tyto rozvojové projekty, zpocatku cirkevni,
jejich produkty samy vykupovat, vyvazet a nasledné prodavat. Postupné se tyto produkty

dostavaly do rukou S§irsi vefejnosti a popularizovaly se. V této dobé se jednalo o ru¢né
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vyrabéné produkty, napiiklad sosky, odévy, ozdoby. Projekty tak drobnym vyrobctim
umoziiovaly obZivu a spravedlivé podminky.™

V 70. letech vznikaly na zapadé velkoobchodni spolecnosti, jez zbozi vykupovaly
a dovazely. Vznikly tak 1 obchody, které se zaméfily pouze na prodej zbozi ze zemi tietiho
svéta, fikaly si ,,Obchody tfetiho svéta®. Pravé tak ziskal Fair Trade svou strukturovanou
podobu. K vyrobkim se tiskly informacni letacky, znichz se kupujici dozvédél,
odkud pochézi ten & onen vyrobek.™

Postupné si Fair Trade organizace v8imly i nespravedlnosti na trhu s komoditami.
Mezi hlavni pfi¢iny nepochybné patfila rostouci krize na trhu s kavou. Roku 1988 bylo
zavedeno prvni Fair Trade znaceni V ramci nizozemské rozvojové agentury Solidaridad,
Max Havelaar. Jednalo se o prvni Fairtrade kavy z Mexika. Na pocatku 90. let byla
iniciativa Max Havelaar replikovana v nékolika dalSich trzich po celé¢ Evropé
a Severni Americe: Max Havelaar (v Belgii, Svycarsku, Déansku, Norsku a Francii),
Transfair (v. Némecku, Rakousku, Lucembursku, Italii, Spojenych statech, Kanadé
a Japonsku), Fairtrade Mark (ve Velké Britanii a Irsku), Rittvisemirkt (ve Svédsku)
a Reilu Kauppa (ve Finsku).'**3

Roku 1997 byla zalozena Mezinarodni organizace pro oznacovani vyrobku
Spravedlivého obchodu, Fairtrade Labelling Organizations International (FLO),
v némeckém Bonnu. Némecko tak chtélo sjednotit znaCeni a harmonizovat celosvétové
normy a certifikace.'*

Na pocatku roku 2002 Fairtrade International uvedl na trh mezinarodni certifikaci
Fairtrade Mark. Chtél tak prosadit a zlepSit viditelnost téchto produktli, usnadnit
mezinarodni obchod a zjednodusit vyvozni postupy jak pro producenty, tak pro vyvozce.
V roce 2004 se Fairtrade International rozdélil do dvou nezavislych organizaci, a to FLO
a FLO-CERT. FLO stanovuje standardy spravedlivého obchodu a podporuje vyrobce,

zatimco FLO-CERT kontroluje a osvédcuje organizace producenti a obchodnikl

10 HEJKRLIK, J, Spravedlivy obchod v Ceské republice, 1.vyd., Praha: Asociace pro Fair Trade, 2004, s. 2
1 Tamtez, s. 2

12 HEJKRLIK, J., Spravedlivy obchod v Ceské republice, 1.vyd., Praha: Asociace pro Fair Trade, 2004,

s. 12

13 EFTA, Fair Trade Yearbook: Challenges of Fair Trade 2001-2003 [online]. 2001 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/yb01-en.pdf, s. 23

14 History of Fairtrade. Fairtrade International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.fairtrade.net/history-of-fairtrade.html
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za pomoci auditd. Fairtrade International se roku 2007 stal jednou ze sedmi organizaci,
které dosdhly nejvyssSich standardi pro definici etického obchodu. Celosvétovy prodej

vzrostl 0 47 %. Vyrobci se tak stali plnopravnymi ¢leny (spolupracovniky) organizace
FLO."

3.2.2 Ceska republika

V prvni poloviné 90. let se 1 u nas zacCaly objevovat prvni kroky k uplatnéni
konceptu Fair Trade. Jako prvni se tomuto zplsobu obchodu zacala vénovat obecné
prospésna spolecnost Jeden svét. Roku 2003 vznikla Spolecnost pro Fair Trade (od roku
2011 pod novym nazvem NaZemi) a Ekumenickd akademie Praha. Nasledujici rok se
Ceské Fairtrade organizace sdruzily do Asociace pro fair trade a byly dovezeny prvni
fairtradové potraviny. V roce 2008 vznika v Praze prvni prazirna certifikované Fairtrade
kavy Mamacoffee. Roku 2009 se Fairtrade Ceska republika (difve Asociace pro fair trade)
zaClenila do mezinarodnich struktur a stala se Clenem Svétové fairtradové organizace
a ¢eskym zastupcem Fairtrade International. V tom samém roce byl uskute¢nén prvni
ptimy dovoz femeslnych vyrobkl ptimo od jejich vyrobcii. V roce 2011 byla zahdjena
kampan ,,Fairtradovd mésta®, jest¢ toho roku splnila dvé meésta (Litométice a Vsetin)

kritéria podpory Fair Trade.®

3.3 Fairtrade komodity

V soucasné dobé existuje 39 rozvojovych zemi, které vyvazeji dilezit¢ komodity
do zemi vyspélych.” Rozvojové zem& podporované Fair Trade se vyskytuji v regionech,
jimiz je Afrika, Latinskd Amerika, stfedni, vychodni, jihovychodni a jizni Asie. Prvotné
se myslenka ,,férového obchodovani pojila k femeslnym vyrobkiim, avsak v 80. letech

se pozornost odvratila na potravinaiskou oblast. Mezi nejcastéjsi komodity patfi: banany,

15 History of Fairtrade. Fairtrade International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.fairtrade.net/history-of-fairtrade.html

18 Historie fair trade: Periodizovany prehled hlavnich uddlosti historie fair trade. Fairtrade CZ [online].
2010 [cit. 2014-04-19]. Dostupné z:http://www.fairtrade.cz/cz/36-historie-fair-trade/

Y Zména seznamu rozvojovych zemi. DB Schenker [online]. 2014 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z:http://schenker.cz/file/5056560/data/zmena_seznamu_rozvojovych_zemi.pdf

18


http://www.fairtrade.net/history-of-fairtrade.html
http://www.fairtrade.cz/cz/36-historie-fair-trade/
http://schenker.cz/file/5056560/data/zmena_seznamu_rozvojovych_zemi.pdf

cerstvé ovoce, dzusy, kakao, kava, Caj, cukr, ¢okoldda, vinnd réva, med, ryze, koteni
a bylinky, kvétiny, bavlna, sportovni mice, zlato a produkty pramyslové zpracované.

Komodit bez ochranné znamky Fair Trade je jeSt¢ mnohem vice.!®

3.3.1 Fairtrade banany a ¢erstvé ovoce

Banany jsou ctvrtou nejdilezitéjsi plodinou na svété a patou nejvice obchodovanou
komoditou. Roku 1999 se tc¢astnily bananové valky velké spolec¢nosti svéta, a to Chiquita
Brands International z Cincinnati, Dole Food Company a Del Monte Fresh Produce (USA)
proti Evropé, kterd banany témeét nepéstuje. Naproti tomu, dva z nejvétsSich producentd
bandnl na svété, Brazilie a Indie, je péstuji pouze pro doméci spotfebu a mezinarodniho
obchodu se téméf netiastni.™

Dohromady momentéalné spolecnosti Chiquita, Dole a Del Monte tvofi na svétovém
trhu oligopol a kontroluji tak dovoz bandnu a tvorbu cen.?’ Plantdze Velké trojky, jimiz
jsou také nazyvany, tézi v podstaté z otrocké prace. V plantazovém systému se pouziva
mnozstvi nebezpecnych chemikalii, dokonce az desetkrat vice nez je jich tieba v priméru
pro intenzivni zemé&délstvi v primyslovych zemich, to spéje k nepfiznivym Zivotnim
podminkdm a zdravi péstiteld je tak v ohroZzeni. Mzdy zdaleka nepokryji néaklady
na zivobyti, napiiklad v Guatemale si vydélaji v priméru 0,63 $ (cca 12 K¢&) za den.
Pro uZiveni celé rodiny tak museji pracovat i déti. Evropska unie se snazi tuto situaci feSit
v ramci Fair Trade, at’ v Némecku (spolek Banafair), tak ve Velké Britanii i Nizozemsku.
Banany se proto dovazeji z Ekvadoru, Kolumbie, Kostariky a Karibiku (Dominikénska
republika — spolegnosti Savid SA, Finca 6).*

Diky spolecnému usili spotiebiteld, mezinarodni aliance odborovych svazi,
farmafskych sdruzeni a nevladnich organizaci byly od dubna roku 2002 banany se

znamkou FAIRTRADE (Obrazek ¢. 1) dostupné v supermarketech ve tfinacti evropskych

18 Fair trade - spravedlivy obchod. ZO CSOP VERONICA. Veronica ekologicky institut [online]. akt. 2014
{git. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.veronica.cz/?id=214
RANSOM, David. Fair trade. Brno: Doplnéek, 2011, s. 68
2% Dohodli se tak a donutili producenty, ze budou banany dodavat predevsim téemto spolecnostem.
21 RANSOM, David. Fair trade. Brno: Doplnék, 2011, s. 76-86
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zemich. Fairtrade standardy zakazujici nucené détské préace, stanovuji minimalni ceny
v kazdém z regioni a rozdéluji zisky spravedlivé.?

Mezi Fairtrade Cerstvé ovoce fadime: pomerance, citrony, limetky, mandarinky,
avokado, mango, hrozny, hrusky a Svestky. V jizni Africe se nachdzi ovocné farmy
péstujici vinnou révu (Keboes Fruit Farms, Karsten Farms). V soucasné dobé existuje
VvV této oblasti ivice nez dvacet vyrobcl, ktefi péstuji Fairtrade certifikované citrusy
(Citrusdal-Bergendal, Endulini Fruit Estate dodavajici pro Sainsbury). Velmi dobré
podminky byly vytvoifeny v Ghané, kde se nachazi Bomarts Farms péstujici manga

a ananasy certifikované Fair Trade.?

3.3.2 Fairtrade kakao, kava a ¢aj

Svétova produkce kakaa se na konci 19. stoleti presunula do zépadni Afriky.
V rozmezi let 1910-1979 se Ghana stala nejvét§im svétovym producentem kakaa. Jiné
zapadoafrické zemé, vyvazejici kakao do zahranic¢i, jako je Kamerun, Nigérie a v mensi
mife PobieZi slonoviny, utrpély na kvalité¢ sniZenim cen a hore€nym z&jmem o rychlé
zisky. Ghana tak produkuje nejlepsi kakao na svété a k cené dostava i1 prémie, za udrZeni
tohoto standardu zodpovidad predeviim Oddgleni kontroly Cocobodu.?* Kakao je
celosvétoveé jednou z nejvice chemicky oSetfovanych plodin a alesponl ¢astecny prechod
na ekologické zemédé&lstvi znamend velmi prakticky krok. Potencidl kakaa spociva
I v poctu vedlejsich produktl, jez zn&j lze ziskat, jsou jimi hnojiva, pice pro zvitata,
mydla, kolacCe, oplatky a dzemy z kakaového prasku. Ackoliv zadny z téchto produktii
nedokaze nijak vyznamné pozvednout hruby domaci produkt zemé, tvoii podstatnou Cast
tzv. ekonomiky pieziti®. Kakao vyrabi vice nez tficet rozvojovych zemi a poskytuje tak
Zivobyti &trnacti miliontm lidi.?®

Jiz vroce 1973 se do Evropy importovala prvni Fairtrade kdava z Guatemaly.

V soucasné dobé& patii kdva mezi oblibené¢ komodity, tvoii druhou nejobchodovatelné;si

2R ANSOM, David. Fair trade. Brno: Doplnck, 2011, s. 90

23 Fresh fruit. Fairtrade International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.fairtrade.net/fresh-fruit.html

24 RANSOM, David. Fair trade. Brno: Dopinék, 2011, s. 59-67

2 Jedna se o kompletni zuzitkovani plodiny.

2% Cocoa. Fairtrade International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.fairtrade.net/cocoa.html
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komoditu (po rop€) na trhu. Mnohé chudé zemé tak kavu vyvazi jako svou hlavni
komoditu. V roce 1988 vznikla prvni Fairtrade znacka Max Havelaar v Nizozemi, kava
puvodem z Mexika tak byla prodavana v nizozemskych supermarketech.27

Obchodovani s kavou je slozité, do cilovych mist bohatého Severu sice ptichazeji
velké objemy kévovych bobi, avSak k péstitelim kavy steCe v hotovosti jen slaby
praminek. Dle vynalozené prace by mél nejvétsi podil hodnoty kdvového bobu nalezet
pravé zemédélci, jehoz prace se skladad z pestovani, sbéru, promyvani, suseni a odesilani
produktu. Pfi fermentaci (kvaSeni) kavy vznikaji nebezpetné vypary, dal$i negativum
pro péstitele. Prodejem jeste k tomu ziskavaji tu nejnizs$i cenu, nemaji totiz dostatek
finan¢nich prosttedkti na dalsi zpracovani kévy a prodavaji ji tak ihned po sklizni. Jiné
ohroZeni péstitelim nastane v ptfipad¢, ze ceny na svétovém trhu klesnou, to uz pak nastava
doslova boj o preziti. Kuptikladu, vezmeme-li cenu $alku kavy v Londyné ¢i New Yorku,
pohybuje se hodnota padesatikilového pytle s kavovymi boby z tidoli Peru okolo 13.000 $
(cca 260.000 K¢), pokud maji péstitelé Stésti a prodaji tak svij pytel za 70 § (cca
1.400 K¢), tak ve vysledku maji ze zisku zhruba 1/180, a to jeSt€ neni rozpocitano
mezi pracovniky. I pfesto péstovani kavy poskytuje obzivu vice nez dvaceti milionim
pestiteld, 70-80 % svétové produkce kavy je vypestovano drobnymi péstiteli, ktefi
obhospodaiuji méné nez 5 hektarti p1°1dy.28

Mnoho c¢ajovych plantdzi se nachédzi v Indii, na Sri Lance a ve vychodni Africe,
globélné je vSak do Cajového primyslu zapojeno vice jak 50 miliont lidi z riznych
rozvojovych zemi. Caj jakoZto jeden z nejoblibenéjsich napojii svéta, ma riznorodou trzni
cenu, zalezi na typu, vyrobni metodé a zemépisném piivodu. VEtSina pracovnikil zije pfimo
na ¢ajovych plantazich ve svych chatréich, odfiznuta od okolniho svéta. V prubéhu tficeti
let poklesly zisky a ¢asto tak pracovnici nejsou schopni uzivit sami sebe, natoz své rodiny.

Fair Trade nabizi zlep$eni Zivotnich podminek, vzd&lani détem, zdravotni pé¢i & bydleni.?®

2" Fair trade - spravedlivy obchod. ZO CSOP VERONICA. Veronica ekologicky institut [onling]. akt. 2014
gcit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.veronica.cz/?id=214

8 RANSOM, David. Fair trade. Brno: Doplnck, 2011, s. 38-43

%9 Tea. Fairtrade International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19]. Dostupné
z: http://www.fairtrade.net/tea.html
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3.3.3 Fairtrade kvétiny, bavina a sportovni mic¢e

Do Evropy se kvétiny nejCastéji dovazeji pies holandské kvétinové burzy,
ackoliv vétSina znich je vypéstovand v zemich jako Ekvador, Kolumbie, Zimbabwe,
Tanzanie a Kena. Pracovni podminky jsou nepfiznivé, prace s chemikaliemi, nizké mzdy.
Ptevazuje zde zenské pracovni sila. V zdpadni Evropé dochazi k rozvoji certifikovanych
kvétin nesoucich znacku FLP (Flower Label Program) ¢i znamku FAIRTRADE (Obrazek
&. 2). Do Ceské republiky prozatim neprorazily.30

Péstovani baviny se rozsifilo na 5 % celkové zemédélské pudy, casto na ukor
zemédéelskych plodin v komunitach ohrozenych hladem. Tato puida je travena jedy
a vycerpavana zavlazovanim. K vypéstovani bavilny se pouziva vice toxickych pesticidli
nez U jakékoliv jiné plodiny. Ctvrtina svétovych pesticidi se kazdoro¢né spotiebuje prave
na bavinu. Bylo zaznamenano mnoho pfipadu, kdy se pracovnici otravili. Také pii vyrobé
tkaniny se bavlna oSetiuje mnohymi dal$imi chemikaliemi. VétSina z toxickych latek
vyuzivéana textilnim primyslem se uvoliiuje do ovzdusi, ptidy a vodnich zdroj v dasledku
barveni. Napftiklad takové Siti dzinl je velmi pracni Cinnost vykondvana ve stovkach
robotaren, v zemich jako je Guatemala, Bangladés, Filipiny nebo Los Angeles, New York,
Toronto, Sydney ¢i Londyn. Péstovani baviny, piedeni, barveni a Siti je z hlediska
ekologického a socidlné spravedlivého velmi slozité. Zndma znacka dzinii jakou je Levi's
ma k dokonalosti velmi daleko, kvlli masivnimu propousténi ve Spojenych statech se
vratila opét do Ciny, kde se porusuji lidska prava. K tém nejhor$im znackdm vsak patii
Guess? Inc. Dodavatele dzint z biobaviny najdeme snad pouze v Severni Americe. Dalsi
alternativou by mohly byt konopné dziny, aviak ty se daji sehnat jen velmi draze.®*

Sportovni mi¢ se skladd z n€kolika casti, které se musi seSivat rucéné. Jednim
z nejvyznamnéjSich vyrobct je Pakistan, konkrétné mésto Sialkot. Pies padesat tisic
obyvatel se zde Zivi produkci fotbalovych micl. Znamé sportovni znacky si pak jen piidaji
logo, znacku a drobnym femeslnikiim se dostane jen minimalni podil z prodeje. Také proto
se do tohoto odvétvi mnohé organizace snazi vnést ,,spravedlivy obchod* a nékteré mice

tak nosi ochrannou znamku FAIRTRADE (Obrazek ¢. 3). V Evrop¢ k nim patii némecka

%0 Elowers. Fairtrade International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.fairtrade.net/flowers.html
31 RANSOM, David. Fair trade. Brno: Dopinék, 2011, s. 96-100
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GEPA nebo rakouska EZA. Nejvétsi firmou je pak pravé jiz zminény Talon Sports
ze Sialkotu.*

3.4 Cile a snahy Fair Trade

Mezi hlavni cile spravedlivého obchodu patii predevSim:
% ZlepSeni zivotnich podminek producentii zrozvojovych zemi, zkvalitnéni jejich
pfistupu na trh, posileni organizaci prvovyrobct, vykupovani za lepsi, ,,féroveéjsi*
ceny a vytvotreni dlouhodobé kontinuity v obchodnim partnerstvi.

¢ Podporovani moznosti rozvoje znevyhodnénych producentt, piedevsim zen,
chranéni déti pred vyuzivanim v pracovnim procesu.

% Zvyseni védomosti o negativnim dopadu mezinarodniho obchodu na producenty
mezi spotiebiteli takovym zptisobem, aby svou kupni silu vyuzivali pozitivnéji.

% Vytvofeni ukazkového modelu obchodniho partnerstvi za pomoci dialogu,
transparentnosti a vzajemného respektu.

% Vedeni kampané¢ za ucelem zmény v pravidlech a praktikdch konvencniho
mezinarodniho obchodu.

.

¢ Ochrana lidskych prdv za pomoci propagace socialni spravedlnosti, ochrany

zivotniho prosttedi a ekonomické jis‘[oty.33

Spravedlivy obchod dnes piedstavuje sice malou, ale stale se rozvijejici polozku
celosvétového obchodu. Piinési prospéch jeho t€astnikiim a druzstviim v malo rozvinutych
zemich. Participujicim rodindm dava moznost vydélku na zaklad€ jejich schopnosti
aumoznuje jim tak =zlepSovat si Zivotni podminky. Obstardva rovné podminky
V zaméstnani a spravedlivé mzdy. Zakazuje détskou praci a zaméstnancim umoZiluje,
aby se podileli narozhodovani. Pomaha drobnym producentim s rozvijenim jejich

vlastnich aktivit, pracovnich dovednosti a zlepSuje tak jejich schopnost pfi tvorbé vlastniho

32 SILNY, Jii. Bez mice se fotbal hrat nedd. Ekumenickd akademie Praha [online]. 2010 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z:http://www.ekumakad.cz/cz/temata/bez-mice-se-fotbal-hrat-neda

33 10ZICKA, Spravedlivy obchod v Ceské republice. ASOCIACE PRO FAIRTRADE. [online brozura]. 2004,
s. 1 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
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podnikani. Snazi se zlepSovat zdravotni péci, vzdélavani, podminky ubytovani i pfistup
k nezavadné vode€. Spotiebitelim tak dava zaruku a jistotu pii koupi vyrobkd, jejichz
produkce je Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi, jsou zdravotné nezavadné a Setfi piirodni
zdroje. V neposledni fad¢ rozsifuje povédomi o problémech chudych ¢asti svéta a lidem
z vyspélych, bohatych zemi dava moznost podilet se na jejich rozvoji svoji uvédomeélou
spottebou.

Mezi zakladni principy tak patii: férova cena, stabilni a dlouhodobé obchodni
partnerstvi, vhodné a bezpecné pracovni podminky, ekologicky Setrné a kvalitni produkty,

transparentnost a pravidelné vykonavana kontrola.

3.5 Znaceni Fairtrade

Vyrobek Fairtrade pozname napiiklad podle ochranné znamky FAIRTRADE
ptimo na obalu (Obrazek ¢. 4). Jedna se o znaceni, které spotiebiteli zaruci, ze vyrobek
splitiuje stanovené socialni, ekologické a ekonomické pozadavky spravedlivého obchodu.
Na pouzivani znamky dohlizi mezinarodni organizace Fairtrade International a jeji narodni
zastupci ve vice jak dvaceti sedmi zemich. V dneSni dobé nese oznaceni Fairtrade tisice
produktl, vcetné jidla a piti, bavlny a dokonce i Sperkli, které jsou dostupné ve vice
nez sto dvaceti zemich svéta.

U jednoslozkovych produktt (kava, banany) musi 100 % produktu projit Fairtrade
standardy. U vyrobkti kompozitnich (suSenky, zmrzliny, Cokoldda) musi VvSechny
ingredience projit Fairtrade standardy, na obalu musi byt napsano i procento kazdé slozky
a nejméné 20 % obsahu musi byt certifikovano Fairtrade. Mezinarodni znamka certifikace
FAIRTRADE je vevlastnictvi Fairtrade Labelling Organizations International,
mezinarodné registrovana jako ochranna obchodni znamka u World Intellectual Property
Organization (WIPO).**

V Ceské republice je ochrannd zndmka zaregistrovana na Ufadé pramyslového

vlastnictvi, spravuje ji Asociace pro fair trade. Ta vznikla v roce 2004 a zvySuje obecné

%% Dutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, EImy Sarucco-Fedorovtsjev
and Terya Sarrucco). A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011. [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/FT-E-2010.pdf
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povédomi o Fair Trade, poskytuje prostor pro spolupraci a propagaci. Podporuje tak
celkovy vyvoj Fair Trade v Ceské republice.®

Fairtrade vyrobek lze také rozpoznat podle znac¢ky fairtradové obchodni organizace,
ktera jej uvadi na trh. V Evropé existuje n¢kolik duvéryhodnych obchodnich spolecnosti
a organizaci, které¢ obchoduji vyhradné dle principti spravedlivého obchodu a u nékterych

svych vyrobkl znaceni Fairtrade nevyuzivaji.

3.6 Fairtrade organizace v zahranici
Mezi nejvyznamnéj$i zahranicni Fairtrade organizace patii Fairtrade Labelling
Organization, TransFair USA, Fair Trade Federation, International Fair Trade Association,

European Fair Trade Association a The Network of European World Shops.

3.6.1 FLO, IFAT, NEWS, EFTA (FINE)

FLO (Fairtrade Labelling Organization) je globalni =zastfeSujici organizace
pro devatenact narodnich certifikanich organizaci Fairtrade. Po celém svété stanovuje
standardy a v sou¢asnosti umoziiuje vice nez jednomu milionu vyrobcii z padesati riznych
zemi UCastnit se na Fair Trade. FLO tedy seskupuje producenty, kteti projdou inspekci
a jsou zaroven v souladu s Fair Trade standardy. Dovoli tak témto spole¢nostem pouzivat
licenci ,,FLO’s Fair Trade“ s tim, Ze normy spravedlivého obchodu byly pro tento produkt
splnény. Tato organizace zaruCuje piedev§im integritu Fairtrade ochranné znamky
zapomoci procesu certifikace a inspekce (Pfiloha ¢. 1). Kromé& toho, ze napomahaji
podnikani v oblasti nabidky a poptdvky, rovnéZ nabizeji podporu a poradenstvi
pro vyrobce a napomahaji jim tak k lepsi obchodni strategii.*®

IFAT (International Fair Trade Association) je globalni asociaci pro ¢leny FLO,
vyrobce a obchodniky s necertifikovanym zbozim. Clenstvi si zakldda na splnéni

zdkladnich Fairtrade kritérii a existuje i ¢lensky poplatek. Clenové IFAT hodnoti

% Ochranné zndamky. Urad priimyslového viastnictvi [online]. 2008 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.upv.cz/cs/prumyslova-prava/ochranne-znamky.html

% Fair Trade Organizations. Fair Trade - a different approach to global trade [online]. 2006

[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: https://www.mtholyoke.edu/courses/sgabriel/FairTrade/organizations.htm
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a prijimaji nové Cleny do této sité, ti jsou jim pak odpovédni a nabyvaji prav na pouziti
FTO znaceni (Fair Trade Organization). IFAT si za cil klade proniknuti do povédomi lidi,
tvorbu trhu a budovani divéry pro Fair Trade.”’

Organizace NEWS (The Network of European World Shops) ovlivituje spravedlivy
obchod predevsim tak, Ze pobizi, podporuje a propojuje svétové obchody Evropy
prosttednictvim maloobchodnich vyrobkii Fairtrade. V soucasnosti funguje jako
zastfeSujici sit’ patnacti svétovych asociaci ve tfinacti rtiznych zemich Evropy, to
predstavuje celkem 2500 svétovych obchodl a 100 tisic dobrovolnikii. NEWS podporuje
mnohé kampané s cilem zvysit povédomi spotiebiteld o situaci na trhu Fair Trade. Jednou
za pul roku vydava magazin NEWS!letter, organizuje evropskou konferenci a zajistuje
kazdoroc¢ni ,,Den evropského svétového obchodu*.®

Ochranny a vyzkumny organ EFTA (European Fair Trade Association) byl zalozen
roku 1990. Existuje tak propojeni jedenacti Fairtrade organizaci v deviti evropskych
zemich: Rakousko, Belgie, Francie, Némecko, Italie, Nizozemsko, gpanélsko, gvycarsko
a Velka Britanie. EFTA se zaméfuje na v¢EtSi Gsili a efektivnost importu a také
na propagaci Fair Trade, co se ty¢e reklamy a politiky. Dvakrat do roka vydavaji EFTA
tzv. Yearbook, ktery obsahuje dilezité udaje a analyzy evropského Fair Trade.*

FINE je zkratkou vySe zminénych organizaci, jedna se o diskusni forum
pro mezinarodni organizace FLO, IFAT, NEWS a EFTA, zalozen¢ na koordinovaném
pfistupu k hnuti Fair Trade. Za cil si kladou spolupraci v otdzkach strategie, budoucnosti,

kampani, standard ¢i kontrol.*?

3.6.2 TransFair USA a Fair Trade Federation

TransFair USA, neziskova organizace, ktera je ¢lenem FLO se povazuje za jednu
ze tti certifikovanych organizaci ve Spojenych statech. Kontroluje transakce
mezi americkymi spole¢nostmi, které nabizeji ,,Fair Trade Certified™< produkty

od mezinarodnich vyrobcti. Dodnes vyvinula obchodni partnerstvi s vice nez Ctyimi sty

37 Fair Trade Organizations. Fair Trade - a different approach to global trade [online]. 2006
gcit. 2014-04-19]. Dostupné z: https://www.mtholyoke.edu/courses/sgabriel/FairTrade/organizations.htm
Tamtez
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kavovych spolecnosti (véetné Starbucks, P&G, Dunkin Donuts) v USA, vypustila tak kavu
do tficeti tisici maloobchodnich prodejen ve staté a dodateéné vygenerovala pies Sedesat
milion dolarti pro drobné péstitele kavy na celém svété. TransFair si rychle rozSifuje
certifikaci Fairtrade na produkty jako caj, ¢okolada, ryze, cukr, banany a dal$i Cerstvé
ovoce. Certifikaci tak oteviela americky trh pro vice nez 1,2 milionti malych rodinnych
farmari po celém svété, ti nyni dostavaji spravedlivou cenu. Ac¢koliv americky trh je, co se
ty¢e Fair Trade, daleko za tim evropskym, rychle ho vSak dohani a neustale rozsifuje svou
produktovou fadu.*!

Fair Trade Federation, neboli obchodni sdruzeni pro Fairtrade velkoobchodniky,
maloobchodniky a vyrobce, sidli také v USA. Kazdy clen tohoto sdruzeni poskytuje
spravedlivé mzdy a dobré pracovni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné femeslniky
a zeméd¢lce. Existuje zde Clensky poplatek, ktery se vSak na obratu snizuje a smétuje

do organizace.*

3.7  Statistiky

1,2 milionti malych zemé&délct a pracovniki tézi z Fairtrade systému,

X/

% 60 zemi produkuje Fairtrade zboZi,

% 52 miliont euro z Fairtrade Premium penéz se dodalo pro rozvojové projekty
v roce 2009,

¢ existuje 827 certifikovanych Fairtrade organizaci,

% 70 zemi prodava Fairtrade vyrobky,

% 3,4 miliard euro dosahly roku 2009 globalni maloobchodni trzby s 15% ro¢nim
ristem,

%+ 26 zemi, ve kterych se s Fairtrade vyrobky obchoduje, je podporovano narodnimi

organizacemi,

% existuje 27 tisic produktt s ozna¢enim FAIRTRADE po celém svéte,

1 Fair Trade Organizations. Fair Trade - a different approach to global trade [online]. 2006
Zggit. 2014-04-19]. Dostupné z: https://www.mtholyoke.edu/courses/sgabriel/FairTrade/organizations.htm
Tamtéz
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% existuje 2849 podniki licencovanych FAIRTRADE.*

3.8 Vyvoj Fair Trade

Fair Trade se stal jednim z nejrychleji rostoucich obchodnich odvétvi na svété.
NejvyraznéjsSiho zastoupeni dosahl Fair Trade na trhu USA, Velké Britanie, Némecka,
Svycarska, a Nizozemi. Velky nartist zaznamenaly také skandindvské zemé a Francie.

v

Nejpropracovangjsi je vSak Fair Trade ve Velké Britanii.

3.8.1 Ceska republika

vvvvvv

dovezly prvni Fairtrade potraviny. Od tohoto roku nastala mozZnost rozvijet Fair Trade
a zabyvat se dal$imi strategiemi. Na zaklad¢ rozvoje a vzniku novych organizaci bylo
Vyvozeno mnoho pozorovani.

Roku 2007 bylo dosazeno maloobchodniho obratu s produkty 27 miliont
korun (dle prizkumu Green marketingu). Bylo to poprvé, kdy se trh s Fairtrade vyrobky
v Ceské republice fadné zmapoval. Cesky trh s Fairtrade vyrobky se tak za obdobi let
2005-2008 rozrostl téméf desetkrat. Nejvice vyrobkti Fairtrade Cesi nakupovali
v prodejnach biopotravin (50 %). Druhym nejvyznamnéjSim prodejnim mistem byly
supermarkety (20 %), dale specializované prodejny Fairtrade (11 %) a zbytek se prodaval
pfes nezavislé prodejny potravin (8 %). Vyznamny byl také prodej ptes internet (6 %).
| v gastronomii se uplatnily dovazené produkty Fairtrade (2 %).*

V roce 2008 prodej vzrostl na 41 milion korun, z toho 30 miliont diky ¢lentim
Asociace pro fair trade. Obrat se tak mezirocné zvysil o 54 %. Postupem casu se Fair Trade
dostaval do povédomi Ceskych obcant. Sviij podil si zvySily specializované prodejny
Fairtrade (20 %), vyznamny narist byl evidovan i u prodeji pres internet (10 %). Nejvice

se U nas prodava kava, ¢aj, cokolada, napoje, ofechy ¢i ryze, z nepotravinaiského Fairtrade

*3 Facts and Figures. Fairtrade Labelling Organizations International [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://info.fairtrade.net/info-facts-figures.0.html

“ydcLa VIK, V Ceské republice se vioni prodalo produktii Fair Trade za 27 milionii

korun. Bio-info [online]. 2008 [cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/v-ceske-
republice-se-vloni-prodalo-produktu-fair-trade-za-27
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zbozi jsou to modni doplitky ¢ hudebni nastroje. Do Ceské republiky se prozatim nedovazi
Cerstvé Fairtrade ovoce. Fairtrade vyrobky ale pronikaji do prodejen jako DM Drogerie,
Marks&Spencer, Brnénka ¢i velkoobchodt jako je Makro. ZvySujici se popularita eticky
nakupovanych potravin se rozsifila do restauraci provozovanych spolecnosti Eurest.*®

Roku 2008 existovalo jiz 10 specializovanych prodejen v Praze, Brné, Olomouci,
Pardubicich, Usti nad Labem a Trutnové. Specializované obchody provozuje predevsim
Spolecnost pro Fair Trade pod znackou NaZemi, dale Jeden svét a spolecnost Fair Trade
Centrum a Fairové. Nejvice vyrobkt se k nam dostava od Fairtrade organizaci z Némecka,
Rakouska, Italie a Velké Britanie, dale také z Francie a Holandska. Na ¢eskych pultech se
nejCastéji  objevuji  Fairtrade vyrobky od organizaci jako GEPA (Némecko),
EZA (Rakousko), El Puente (Némecko), Commercio Alternativo-Equo Solidale (Italie),
Eine Welt Handel (Rakousko) ¢i Lobodis (Framcie:).46

V roce 2010 zvetejnilo obcanské sdruzeni ,,Férova planeta® vysledky prizkumu
znalosti hnuti a vyrobkd Fairtrade v Ceské republice. Podle Setfeni se s vyrobky jiz ndkdy
setkalo 43 % respondenti, témé&f ¢tvrtina z dotazovanych pak tyto vyrobky nakupuje obcas
a3 % respondentli je fadi do pravidelné spotieby. Informovanost tak velmi vzrostla,
nejcastéji se lidé o vyrobcich a potravinach tietiho svéta dozvidaji z médii (62 %). V témze
roce tak dosahl maloobchodni obrat s produkty Fairtrade v Ceské republice rekordnich
dostupnost Fairtrade zbozi. Od konce roku 2009 totiz nabizeji Fairtrade vyrobky i dalsi
hypermarkety jako Interspar, Globus a Kaufland.*’

Spole¢nost Starbucks Coffee Company certifikovala vSechny své ndpoje, jejichz

, “r 4
zéklad tvofii espresso. 8

® yicra VIK, Vioni se prodalo produktii Fair Trade za 41 milionii. Bio-info [online]. 2009

[cit. 2014-04-20]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/vloni-se-prodalo-produktu-fair-trade-za-41-
milionu

46 Tamtéz

" vicra VIK, Tom. Znalost hnuti Fair Trade v Cesku roste. Bio-info [online]. 2009 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/znalost-hnuti-fair-trade-v-cesku-roste

®yicLa VIK, Tom. Prodej fairtradovych vyrobkii mezirocné vzrostl o 23 procent. Bio-info [online]. 2013
[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/prodej-fairtradovych-vyrobku-mezirocne-
vzrostl-0-23-procent
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Dalsi spolecnosti, ktera od roku 2010 nabizi ,,férové™ produkty, je bieclavska
spoleCnost Racio vyrabé&jici pufované pecivo. Tato spoleCnost zacala ve velkém
expandovat 1 do zahrani&i.*®

Excellent Plzein se stal vyhradnim dovozcem vyrobkii Traidcraft, jednoho
z prukopnikit Fair Trade ve Velké Britanii. Do sortimentu zatradili ¢aje, kavu, miisli
ty&inky a n&kolik typt anglickych susenek.”

V malém mnozstvi se zacaly do Ceské republiky dovazet i Fairtrade kvétiny, to
predevsim diky spolecnosti Tulipa Praha, jez dovazi tydn¢ asi okolo deviti az dvanacti tisic
kvétin. Ke koncovému uzivateli se vSak informace, Ze ta ¢i ona kvétina je Fairtrade,
nedostane, ato predevsim z davodu, Zze Cesti prodejci certifikaty od dovozct prozatim
nevyzaduji. Pokud bychom tak chtéli osvédcené certifikované kvétiny, museli bychom
pro n& az do Némecka nebo Rakouska.”

Velky rozmach zaznamenaly i kavarny a restaurace, kde si Cesi velmi radi
pochutnavaji na Fairtrade kavé a jinych lahtdkach. Jedna se o Mamacoffee, Starbucks,
Ben&lJerry’s anebo také napojové automaty Delikomat. Mezi dalsi velké obchodni
spolec¢nosti pusobicich na &esky trh patii Tchibo, Pfanner ¢&i Dole. Nejoblibengjsim
produktem v Ceské republice tak po dlouhé obdobi ziistava pravé kava (s podilem 40 %),
po ni ¢okolada a kakao (17 %) a €aje (11 %). Dale jsou to marmelady, suSenky, zmrzlina
(9 %), ryze, semena, ofechy (4 %) &i ostatni napoje (3 %).%

Roku 2011 vznikaji v Ceské republice prvni Fairtrade $koly, po splnéni viech
mezinarodnich podminek tak ziskaji titul ,,Fairtradova Skola“. Jsou jimi Masarykova
zékladni Skola Litomé&fice a Stfedni a Jazykova Skola Volyng€. Mezi kritéria, kterad musela
byt splnéna, patii zatazeni globalnich rozvojovych témat do vyuky, oficidlni podpora Fair

Trade, spotieba Fairtrade produktt ¢i poradani osvétovych akci pro vefejnost. Garantem

Y yicra VIK, Tom. Racio nyni vyrabi fair trade vyrobky. Bio-info [online]. 2010 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/racio-nyni-vyrabi-fair-trade-vyrobky

0 yicra VIK, Tom. Excellent dovdzi anglické Fair Trade susenky. Bio-info [online]. 2010

gtlzit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/excellent-dovazi-anglicke-fair-trade-susenky
VACLAVIK, Tom. Férové kytky v Cesku koupite — ale nevédomky. Bio-info [online]. 2010

[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/ferove-kytky-v-cesku-koupite-ale-nevedomky

2 yicLa VIK, Tom. CR: Rekordni ndriist spotieby fairtradovych vyrobkii: v roce 2010 o 30 milioni.

Bio-info [online]. 2011 [cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/cr-rekordni-narust-

spotreby-fairtradovych-vyrobku-v-roce
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kampané Fairtradové $koly v Ceské republice je Asociace pro fair trade, hlavnimi
koordinatory jsou NaZemi a Ekumenicka akademie Praha.”®

V roce 2011 tak stale roste zdjem o Fair Trade. Maloobchodni obrat s produkty
dosahl v Ceské republice 92 miliond korun. Podle prizkumu vedeného spolednosti
NaZemi celkem 19 % Cechti n&kdy slyselo o Fair Trade a 16 % zn4 logo Fair Trade.>*

Roku 2012 vzrostl prodej Fairtrade vyrobku, oproti roku 2011 o 23 %. Co se tyka
druhli vyrobki, narasta i vyznam kosmetiky, zaslouzila se o to predev§im Svédska firma
Oriflame, ktera nabizi fadu kosmetickych produkti se znamkou FAIRTRADE. Roku 2012
mame v Ceské republice jiz &tyfi Fairtradové $koly.>

V dubnu 2013 dokonce vznikla i prvni Fairtrade fakulta, Ekonomicka fakulta
JihoGeské univerzity v Ceskych Budg; ovicich.”®

Také Fakulta tropického zemédélstvi Ceské zemédélské univerzity v Praze splinila
pozadavky mezinarodni kampané a dne 24. 3. 2014 obdrzela titul Fairtradova fakulta. ,,Stat
se Fairtradovou fakultou je pro nds prestizni zalezitost, ktera je vyusténim naSich
dlouhodobych snah v rdmci zlepSovéani podminek v zemich globalniho Jihu,* uvadi dékan
Fakulty tropického zeméd¢lstvi doc. Ing. Jan Banout, PhD. Dale dodava: ,,Véfim, Ze nové
ziskany titul také zvysi zdjem potencidlnich studentd o nasi fakultu a zaroven pfispéje
k rozvoji fairtradového hnuti v Ceské republice. Na ziskani titulu se mimo jiné podilela

i studentska organizace BeFair na CZU.”’

53 VACLAVIK, Tom. Ceska republika mé prvni dvé Fairtradova mésta: LitoméFice a Vsetin.

Bio-info [online]. 2011 [cit. 2014-04-19]. Dostupné z:http://lwww.bio-info.cz/zpravy/ceska-republika-ma-
prvni-dve-fairtradova-mesta-litomerice-a

> yicLa VIK, Tom. Obrat s vyrobky fair trade rostl v CR o 15 procent. Bio-info [online]. 2012

[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/obrat-s-vyrobky-fair-trade-rostl-v-cr-0-15-
Esroce’nt ’

VACLAVIK, Tom. Prodej fairtradovych vyrobkii mezirocné vzrostl o 23 procent. Bio-info [online]. 2013
[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/prodej-fairtradovych-vyrobku-mezirocne-
vzrostl-0-23-procent?highlightWords=0Obrat+v%C3%BDrobky+fair+trade+rostl+%C4%8CR+procent
 yicra VIK, Tom. V Cesku je prvni Fairtradovd fakulta. Bio-info [online]. 2013 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/v-cesku-je-prvni-fairtradova-fakulta
* Fakulta tropického zemédelstvi ziskala titul Fairtradova fakulta. Fairtradovd mésta [online]. 2014
[cit. 2014-04-19]. Dostupné z:http://www.fairtradovamesta.cz/novinky/20140326~1395847180
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3.8.2 Velka Britanie, USA, Némecko a Nizozemi

Roku 2012 dosahly ve Velké Britanii prodeje Fairtrade vyrobkii velkého narastu,
ato 1,82 miliard eur. Zaslouzily se o to komodity jako ¢aj, kakao, kava, cukr a bavina.
Mezi dalsi patii vino, zlato a byliny. Ve Velké Britanii se vyskytuje jeden z nejvétsich
maloobchodnikli Sainsbury’s, nejvétsi dovozce firma Traidcraft a zprostfedkovatelé jako
Cafédirect, Divine Chocolate Ltd., Fair Deal Trading (vyrobky z gumy) ¢i Gossypium
(odévy z biobaviny). Uspéch zaznamenaly také z diivodu, Ze znamé firmy Maltesers,
Green&Black's (Cokolady), Morrison’s (cukr) a Ben&lJerry's (zmrzliny) piesly
na Fairtrade suroviny. Fairtrade vyrobkiim také zna¢né napomohla londynska olympiada,
pii které byl nabizen Fairtrade caj, kava, vino, cokoldda, cukr a banidny na vSech
olympijskych zavodistich.*®

Roku 2009 zaznamenaly Spojené staty rekordni nartist dovozu Fairtrade vyrobk.
Roste zde popularita ,,férové™ kavy, vina, kofeni, vanilky, cukru, ¢aje a kvétin. Vedouci
organizacni agentura, TransFair USA, certifikovala i vyrobky novych kategorii, mezi které
patii sportovni mice, olivovy olej, bambucké maslo a para ofechy. Na konci roku 2009
existovalo na 350 producentskych organizaci propojenych s 813 spolecnostmi, od malych
prodejen, ptes prazirny kavy az po nadnéarodni spolecnosti. Spolecné tak v USA nabizeji
6000 Fairtrade vyrobki.>

Hodnota vyrobkli nesouci v Némecku oznaceni FAIRTRADE dosahla roku 2010
témer 340 milionil eur, oproti roku 2009 tak vzrostla o 27 %. Vyrobky Fairtrade jsou zde
nabizeny vice nez 180 licencovanymi dovozci v 30 tisicich supermarketii, bioprodejnach
atzv. Weltladen (svétovych prodejnach). Dale je také nabizi 18 tisic instituci vetejného
stravovani a gastronomie. NejpopularnéjSim Fairtrade vyrobkem v Némecku je kéva.
Poptavka ale roste i po ovocnych dzusech, textilnich vyrobcich a riizich. Mezi nejvétsi
dovozce patii firma GEPA, nasledovné El Puente a Dritte-Welt Partner. Ochrannou

znamku zde udgluje organizace TransFair.®

B yicLa VIK, Tom. Prodej Fair trade v Britdnii rostl o 19 procent. Bio-info [online]. 2013

ggit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/prodej-fair-trade-v-britanii-rostl-0-19-procent
VACLAVIK, Tom. USA: dovoz vyrobkii Fair Trade na rekordnich iirovnich. Bio-info [online]. 2010

[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/usa-dovoz-vyrobku-fair-trade-na-rekordnich-

urovnich

%0 yicra VIK, Tom. Némecko: prodej Fairtrade vioni vzrostl o 27 procent. Bio-info [online]. 2011

[cit. 2014-04-19]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/nemecko-prodej-fairtrade-vloni-vzrostl-0-27-

procent
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Jak jiz bylo zminéno, v Nizozemi byla zalozena prvni Fairtrade organizace zvana
Fair Trade Original (FTO). Zde se zacala dovazet Fairtrade kava a roku 1973 vznika prvni
Fairtrade znacka Max Havelaar. NejznaméjSimi dovozci jsou AgroFair (manga, banany,

ananasy), Global Fruit (ovocné §tavy a pyré) a Neuteboom (l(éV'cl).61

3.9 Fairtradova mésta (Fairtrade town)

Kampan ,,Fairtradova mésta® (Obrazek ¢. 5) je mezinarodni iniciativou oznacovani
mist, kde je podporovan Fair Trade. Cilem kampan¢ je osvéta o Fair Trade a podpora
prodeje ,,férovych® vyrobki v daném misté. O status se mohou uchazet nejen mésta
¢i malé obce, ale i $koly, univerzity, cirkve a nabozenské obce. Tento koncept vznikl roku
2001 v Britanii. Celosvétové je drzitelem statusu Fairtradové mésto (Fairtrade town)
jiz vice nez 1400 mést ve 23 zemich svéta. Mezi Fairtrade towns patii Londyn, Dortmund,
Brusel nebo Rim, aleimald méstecka. Fairtradovd mésta se postupné rozsifila také
do Australie, Asie, Kanady a Spojenych stati Americkych, kterym vévodi Vancouver
nebo San Francisco.®

V Ceské republice tento koncept pfipravily tfi nevladni neziskové organizace, a to
Asociace pro fair trade, Spole¢nost pro Fair Trade a Ekumenicka akademie Praha. Prvnimi
Fairtradovymi mésty se u nds stala v zafi 2011 soucasné mésta Litoméfice a Vsetin.
Nasledovala je mésta Cesky Krumlov, Hodonin, Mlada Boleslav, Volyn¢, Chrudim
a Trebi¢. Pribyva samoziejmé 1 zadateli (Brno, Hluc¢in, Krométiz, Tisnov, Velké
Pavlovice). "Sila Fairtradovych mést je v tom, Ze se zapojuje cela komunita. Neni to jen
0 zastupitelstvu, cirkvich, Skolach nebo o obchodnicich, ale je toho mnohem vic.
Fairtradovd mésta spojuji lidi a pomahaji ndm pochopit, jak malé ¢iny mohou zménit

zivoty lidi zijicich tisice kilometrii daleko.* Bruce Crowther, Gars‘[ang.ﬁs'64

81 yrobei-Nizozemsko. Fairtrade CZ [online]. 2010 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.fairtrade.cz/cz/48-
vyrobci/?continentFilter=1&countryFilter=36&textFilter=p&searchText=

%2 yicLa VIK, Tom. Fairtradova mésta startuji v Ceské republice. Bio-info [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/fairtradova-mesta-startuji-v-ceske-republice

%3 Fairtradova mésta-Tistény privodce ke kampani. Fairtradova mésta [online]. 2013 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z:http://www.fairtradovamesta.cz/novinky/20131108~1383915418

64 Kde jsou fér. Fairtradova mésta [online]. 2014 [cit. 2015-02-26].

Dostupné z: http://www.fairtradovamesta.cz/kde_jsou_fer
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Mésta a jiné veiejné instituce mohou status ziskat p¥i splnéni 5 kritérii:

X/

«» vytvoreni fidici skupiny za ucelem podpory Fair Trade ve mést¢,
% mésto oficialn¢ podporuje Fair Trade (podpora Fair Trade je soucasti strategickych
dokumentii),

X/

¢ v mistnich obchodech a kavarnach jsou dostupné Fairtrade produkty,
¢ mistni organizace podporuji Fair Trade (Skoly, nevladni organizace, cirkve,
knihovny apod.),

% mistni média informuji o Fair Trade.®

3.10 Organizace v CR

Jako prvni ve stiedni a vychodni Evropé se stala partnerem mezinarodni Fairtrade
organizace FLO pravé ¢eskd Asociace pro fair trade. Podepsdnim smlouvy o spolupréci se
zavazala k propagaci ochranné znamky FAIRTRADE a Fairtrade produkti na tzemi
Ceské republiky. Asociace pro fair trade dohlizi na to, aby nedochazelo ke zneuZivani
ochranné¢ znamky, dale uzavird smlouvy s tfetimi stranami, obchodniky, ktefi chtéji
znamku pouzivat k propagacnim uceliim. Vyrobky oznaené touto znamkou byly vyrobeny
v souladu standardi FAIRTRADE. Cleny Asociace pro fair trade jsou: Ekumenicka

akademie, Jeden svét, NaZemi, Fair Trade Centrum, Fairové, Excellent Plzen

a Mamacoffee.®

3.10.1 Ekumenicka akademie Praha (EAP)
Jedna se o nevladni neziskovou organizaci, kterd se zabyva vzdélavanim dospélych
a mladeze formou prednasek, studijnich pobytt, seminafii, konferenci a zptsoby jako je

publikovani a dokumentace. Kromé toho uskutectiuje 1 konkrétni projekty, napiiklad

% yicra VIK, Tom. Fairtradovd mésta budou i v Ceské republice. Bio-info [online]. 2010 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/fairtradova-mesta-budou-i-v-ceske-republice

% Nasi clenové. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. 2014 [cit. 2014-04-19].

Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!0-nas/nasi-clenove
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od roku 2004 velkoobchod se spravedlivé obchodovanym zbozim nebo rozvojovy projekt
v Zambii (2005).%’

Obsahové se zaméiuje na otazky kultury, politiky, vztahli cirkve a spolecnosti,
socialni spravedlnosti, udrzitelného rozvoje a ve vyznamné mire otdzkami vztahii Severu
a Jihu. Zamérem akademie je vytvaret forum pro otevienou diskusi o téchto otazkach a to
Vv §iroké spolupraci s partnerskymi institucemi doma i v zahrani¢i. Ekumenické akademie
zacala pracovat v roce 1995.%8

Byla iniciatorem a zakladatelem koalice Milostivé 1éto (Jubilee Czech), je ¢lenem
»Ekumenické asociace akademii a laickych center v Evrope (EAALCE), evropské sité
EURODAD (European Network on Debt and Development), zakladajicim ¢lenem
,,Ceského fora pro rozvojovou spolupraci“ (FoRS), Asociace pro fair trade, kampang
,,Cesko proti chudob&“ a podili se na praci nékolika dal$ich evropskych siti nevladnich
organizaci. Nané¢kterych programech spolupracuje se Svétovou radou cirkvi
a s Konferenci evropskych cirkvi a s desitkami dalsich organizaci.®®

Cleny Ekumenické akademie Praha mohou byt &eské i zahraniéni pravnické
i fyzické osoby, tedy organizace i jednotlivci. V soucasné dobé to jsou cirkve
(Ceskoslovenska husitska, Pravoslavni, Slezska evangelickd augsburského vyznani,
Starokatolicka, Obec kfestanil), organizace (Unie katolickych Zen; Mariona, o.s. (CR);
Evangelicka akademie MiSen; Kruh pratel Evangelické akademie MiSen; Ekumenickeé
informacni centrum v Drédzd’anech; Sdruzeni evangelickych akademikli (SRN)) a n¢kolik
desitek jednotliveli z Ceské republiky, Némecka, Rakouska a Velké Britanie. Clenové se
schazeji nejméné jednou rocné na Clenské konferenci (valné hromad¢), ktera je vrcholnym
organem sdruzeni. Clenskd konference schvaluje stanovy a voli na dva roky
kuratorium (vybor) a revizni komisi. Kuratorium ze svého stfedu voli piedsedu sdruzeni
a jmenuje feditele sdruzeni. Predseda a feditel zastupuji sdruzeni navenek (kazdy zvlast)).

V soucasné dob¢ je pfedsedou sdruzeni Mgr. Milan Horak a feditelem ThDr. Jiti Silny.70

%7 0 akademii. Ekumenickda akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.ekumakad.cz/cz/0-nas/o-akademii
Tamtez
% Tamies
70 Tamtéz
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3.10.2 Jeden svét

Jeden svét zalozily prazské sbory Ceskobratrské cirkve evangelické Vinohrady
a Jarov v roce 1994 jako Nadaci. Od roku 2001 pracuje Jeden svét jako obecné prospésna
spolecnost a v jeji spravni radé jsou zastoupeny kromé zakladatelti i sbory CCE Libeti
a Salvator. Jeden svét je nevladni neziskova organizace a pracuje na zékladé dobrovolnosti.
Cilem spole¢nosti je pomahat chudym a postizenym lidem z tfetiho svéta i u nas tak, aby si
dokazali pomoci sami. Tato pomoc spoc¢iva v prodeji femeslnych vyrobki a potravin z vice

5 i ., , o y oo 71
nez padesati rozvojovych zemi a realizuje se v Praze v obchod¢ Jednoho svéta.

3.10.3 NaZemi (diive Spole¢nost pro Fair Trade)

V roce 2003 se nékolik studentli a pracovnikd nevladnich organizaci rozhodlo
piinést koncept Fairtrade do Ceské republiky. ZalozZili proto ob&anské sdruzeni Spole¢nost
pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani se sidlem v Brn¢. Koncept Fairtrade byl v té
dob& v Ceské republice v podstaté neznamy a Fairtrade vyrobky zde nebyly k dostani.
Jeden Svét prodaval ve svém obchidku pouze nékolik Fairtrade femesinych vyrobku, a tak
spole€nost NaZemi pozdéji zalozila maly obchidek vedeny dobrovolniky, byli tak prvni,
kdo v Ceské republice za¢al od roku 2004 prodavat Fairtrade potraviny. Zaroven brzy
pfisli na to, Ze jen Fairtrade obchiidek nestaci, a Ze je potieba vénovat se vzdélavani déti,
zakl a studentd. Brzy tedy piibyly prvni vzdélavaci projekty. V médiich se diky nim
objevilo vice nez 50 vystupt o Fair Trade (toto ¢islo zahrnuje pouze tisténa média, radia
a televizi, nikoliv ptispévky v internetovych médiich, kterych bylo mnohem vice). Kromé
toho realizovali pies 50 informaénich akci — informac¢ni stanky, prednasky, besedy apod.
Nejviditelné€jsi byly akce roku 2008, které se soustiedily kolem ,,Svétového dne pro Fair
Trade* v druhém kvétnovém tydnu. Uspé&sné koordinuji celorepublikovou udélost ,,Férova

snidan¢ ve vasem mésté“. V roce 2011 se oslav Svétového dne pro Fair Trade zucastnilo

ve 41 méstech 2500 lidi, kteti snidali férové vyrobky na vefejném misté. V roce 2013

™ Nasi clenové. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. 2014 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!0-nas/nasi-clenove
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pocet mést narostl na 87, Fairtrade suroviny spolecné s témi lokalnimi posnidalo az 2 800
lidi.”

NaZemi také apeluje na firmy, aby podnikaly odpovédné a transparentné. Jinymi
slovy, aby pfijaly odpovédnost za pracovni podminky ve svych dodavatelskych fetézcich,
za produkty, které nesou jejich znatku a jeZ si mizeme v Ceské republice nebo v Evropé
koupit. NaZemi se také zapojuje do mezinarodnich struktur jako napiiklad EUROBAN
¢i Svétové bananové forum. Jsou respektovanymi partnery mnoha organizaci z Evropy
(napf. Clean Clothes Campaign, ECCJ, Amnesty International) i ze zemi globalniho Jihu —

o X . v 7
Indonésie, Cina, Vietnam, Kambodza.”

3.10.4 Mamacoffee

Mamacoffee je prvni ¢eskou prazirnou Bio Fairtrade kavy. Zelenou kavu dovazi
prakticky z celého svéta, prazi ji ve vlastni prazirné a prodava zrnkovou i mletou kavu
ptes kavarny a e-shop. Mamacoffee vzniklo spojenim lasky ke kavé a vlastni cestou
za kavovymi farmafi do Etiopie. Pravé tato cesta a setkani s kdvovymi farméati dala jasny
plan 1 obsah dalsiho vyvoje. Na zacatku bylo nékolik pratel, kteti zalozili e-shop s Cerstvé
prazenou kavou. V roce 2008 ziskali licenci od Fairtrade International (FLO) a otevieli tak
prvni kavarnu v Londynské ulici. Od té doby se Mamacoffee rozrostlo, maji 7 kavaren
po Praze, dodavaji kdvu do kavaren a restauraci po celé republice, kromé& kavy se zabyvaji
I dovozem Caje a titinového cukru a maji pekarnu s koSer certifikaci. Zalozili novou
znaCku s nazvem ,,0riginal Coffee”, ktera se zabyva nejzajimavéjsi vybérovou kavou.
Pro vSechny milovniky kavy spolu s partnery od roku 2012 potadaji Prague Coffee

Festival.”

2 Nazemi pod lupou. NaZemi [online]. 2010 [cit. 2014-04-19].
Dostupné z: http://www.nazemi.cz/nazemipodlupou

Tamtéz
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3.11 Paradox Fair Tradu (v originale The Paradox of Fair Trade)

,Co by se stalo, kdyby spolu lidé na obou strandch tohoto kulturni stietu mohli
doopravdy promluvit? Vyzva protichidné kulturni komunikace je v tom, aby si lidé
uvédomili, ze oni, stejné jako ti, s jinym vyhledem, v jiném smyslu identity, jsou ukotveni
ve sv¢ vlastni kulturni orientaci. Byt otevieny k pochopeni jinych kulturnich ramci je
dovednost, ktera vyzaduje, abychom piesunuli svou vlastni identitu mimo stied a zazily ji
Z jiného pozorovaciho uhlu. Doufam, ze lidé v hnuti spravedlivého obchodu miizou
takového pokroku dosahnout.

Pod =zastitou konceptu spravedlivého obchodu, dva pohledy — dvé kulturni
orientace — spole¢ny zajem. K dispozici je perspektiva ,,vnitiniho trhu“ pod zastitou
Fair Trade a,,vn&jsiho trhu* pod zastitou Fair Trade USA. V obou perspektivach je vsak
definice spravedlivého obchodu stejna — vyuziti obchodu jako prostiedku k dosazeni
socialni spravedlnosti. AvSak mezi nimi neexistuje shoda ve smyslu ,socialni
spravedlnosti®, nebo Vv nejlepsi strategii pro dosazeni tohoto cile, nebo v kladeni vétsiho
dirazu na vyrobce ¢i spotiebitele. Soucasné nesoulady téchto hnuti vedou k viditelnému
napéti.

Ale opravdu se tyto dva pohledy vzajemné vylucuji? Nebo se snad dopliuji? I kdyz
kazdy znich vidi vyrobce a spotiebitele v jiném svétle, souhlasi stim, Zze podstata
spravedlivého obchodu spocivd v angazma téchto skupin. Navic se shoduji na potiebé
navyseni spotiebitelské ucasti spravedlivého obchodu, v podob& propagace zodpovédného
odbytu (Fair Trade) nebo zvySeni prodeje (Fair Trade USA). Ne vSichni spotiebitelé jsou
stejni. Jejich presvédceni a touhy, to jak vidi svou roli ve spole€nosti, se li§i. Takze pro¢
nebrat zfetel na oba uhly pohledu, jez zaujimaji jiné skupiny spotiebitelti? Pro nckteré
spotiebitele jsou Fairtrade transakce moznosti podilet se na dlouhodobych smysluplnych
zménach. Pro druhé je to jedind Sance jak ,konat dobro“. Fair Trade je jednoznacné
V nejlepsi pozici, aby se dosahlo prvni z moznosti, zatimco Fair Trade USA inklinuje
pravdépodobné;ji k té druhé.

Ptedpokladam tedy, ze tyto dvé skupiny sleduji své protichiidné, avSak stale se
dopliujici, pristupy. Kazda skupina, ktera bude $itfit Fair Trade, bude idealni, pokud se
vSak spottebitelé pfiblizi svym preferencim. Jinymi slovy, kazdd organizace bude jednat
v souladu se svou kulturni orientaci. Fair Trade s perspektivou ,,vné&jsiho trhu* tak

prohloubi pocit, ze systém Fairtrade funguje a je pro organizovani malych vyrobct. Fair
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Trade USA s perspektivou ,,vnitiniho trhu“ bude tzv. extendian (Sifitel) obchodu pro vice
potencidlnich spotiebitelll. Jedna organizace se tak zaméfi na kvalitu (obohati koncepce)
a druha na rst mnozstvi (v métitku).

Opét je tu paradox, hnuti za spravedlivy obchod si klade za cil posilit vyrobce,
avSak to ale déla do jisté miry tak, ze slouzi spotfebitelim. Paradoxem je, Ze napéti
U kotene realné koncepce obchodu vede k instituciondlnimu rozkolu uvnité hnuti.
Ale snaha pracovat pies paradox muze také vést nas, aby se naSe hledani cesty vpied
inovovala. Pfedstavil jsem si moznost vybudovani nového modelu, ktery by respektoval
kulturni ramce — mizeme konkurovat a spolupracovat ve stejnou dobu. Mizeme apelovat
na spottebitele pomoci rtiznych metod, i kdyz bychom mohli spojit sily a zmocnit se
vyrobce.

Co kdyzZ clenové kazdé skupiny uznaji, ze maji jen ¢aste¢né pravdu? Co kdyby se
ve skute¢nosti feklo: ,,VSichni jsme Fair Trade.“? Co kdyby spole¢né, jiz ne oddéleng,
mohli vybudovat globalni systém Fair Trade tak, ze by slouzil jako piiklad pro jiné
organizace? Méame mozZnost zavést novy model, ve kterém by se vyuziti této vyhody
hospodarské soutéze na trhu pfi pouziti sily solidarity distribuovalo témito vyhodami.

Fair Trade v nové éfe by nemél byt jen zalezitosti dobrého podnikani, ani jen
presvédcivym zplisobem jak odemknout moc socialni spravedlnosti, m¢l by byt také
transformaénim hnutim pro vSechny zucastnéné strany. Pokud se nam podati zstat védomi
si na8i vlastni kulturni orientaci a budeme-li také respektovat ostatni ,,orientaci®,
pokud vyuzijeme tyto védomosti, jez nam pomahaji ve spolupraci, pak budeme mit

prilezitost uskuteénit zmény.“"

& [pozn. preklad viastni ]: MODELO Manel. Stanford Social Innovation Review: The Paradox of Fair
Trade. USA: Stanford Social Innovation Review, Stanford University, 2014, s. 40-45
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4  Vlastni prace

Jedna se o navrh feSeni jak rozsifit povédomi o Fair Trade, vice prodavat, zvysit
zajem, vypustit mezi lidi informace, pro¢ je lepsi koupit Fairtrade zbozi, cemu tak
pomohou, pfesvédcit je, aby se zamysleli pii vybéru mezi klasickym produktem a Fairtrade
produktem a dali tak pfednost Fairtrade produktu.

4.1 Fair Trade v Praze a stfednich Cechach

Fair Trade v Praze a stfednich Cechach neni v soudasné dobé dostate¢né rozvinuty.
To se tyka predevsim Spatné dostupnosti produktl a nizké osvéty v této oblasti. Prodejem
se unas zabyvaji predevSim e-shopy, kde je sortiment nejrozsifenéjs$i, mensi
specializované prodejny, o kterych dnes mnozi ani nevi a v neposledni fad¢ se produkty
vyskytuji v obchodnich fetézcich, Casto ale jen poskromnu, malo druhd a Spatné
vyznacené.

Cetn&ji se Fairtrade vyrobky vyskytuji v obchodech se zdravou vyzivou,
V prodejnach s biopotravinami a zdravou vyZivou, ve specializovanych prodejnach,
v nékterych Skolnich zafizenich a v uréitych typech lékaren. Specializované Fairtrade
obchody jsou obdobou némeckych Weltldden, francouzskych Artisans du monde, italskych
Bottega del mondo ¢i britskych Worldshops. Vétsinou se jedna o maloobchodni jednotky,
kde jsou nabizeny Fairtrade vyrobky potravinaiské a femesIné, rukodélné.

Co se ty¢e obchodnich tetézct, které poskytuji Fairtrade vyrobky v soucasné dobé,
nachazi se jich vPraze a stfednich Cechach celkem pét (Hypermarket Globus,
Hypermarket Tesco, DM Drogerie Markt, Marks&Spencer a Hypermarket Kaufland).
V pestrosti sortimentu tak wurcit¢ vede Marks&Spencer (Priloha ¢&. 2), za nim
DM Drogerie (Ptiloha ¢. 3), Tesco (Pfiloha ¢. 4), Globus (Pfiloha ¢. 5) a Kaufland (Ptiloha
¢. 6).

V posledni dobé se velmi rozSifuje prodej Fairtrade vyrobkid prostiednictvim
specializovanych e-shoptl (naptiklad Fairtrademarket.cz) ¢i jako soucdst Sirsiho sortimentu
virtualnich obchodt. Také gastronomicka zafizeni nezlstavaji pozadu, Fairtrade néapoje
apotraviny se tak vyskytuji v kavéarnach, ¢ajovnach, prazirnach, restauracich, jidelnach

a klubech (mista, kde se vafi z Fairtrade surovin, jsou soustiedéna ve velkych méstech jako
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Brno, Praha a Plzenl). V Praze se povazuje za nejzndméjsi soubor specializovanych
Fairtrade kavaren a praziren Mamacoffee. Je ptekvapivé, ze cenové se napoje ,,fér*
kavaren neli$i od ostatnich, dokonce se Fairtrade kava v mnohych prodava levnéji (Ptiloha
¢. 7).

Skromnéji se Fairtrade produkty vyskytuji ve stiediscich ekologické vychovy,
rozvojovych a vzdé¢lavacich organizacich, v ekologickych poradnich, v kiestanskych

organizacich, ale také ve fitness centrech, divadlech, knihkupectvich atd.

4.2 Prizkum v konkrétni prodejné

Cilem mého prizkumu bylo zjistit, jak obchod vypadd, jakou ma pozici na trhu
s Fairtrade vyrobky, jaké moznosti vyuziva a piedevsim, co ho trapi. Vybrala jsem si
konkrétn¢ internetovy obchod, ktery ma zaroven 1 kamennou prodejnu,
Fairtrademarket.cz (Obrazek ¢. 6).

Tento e-shop a pozdéji 1 kamenny obchod byl spustén a otevien pani Ludmilou
Kopackovou v roce 2013 z divodu vlastni potfeby nakupovat zbozi, jehoz ptivod je eticky
a,fér. Pani Lida se snaZi §ifit povédomi o Fair Trade a etickém nakupovani, jejim cilem
je i pojem Fair Trade v CR dostat alespoii na urovefi jaka je v ostatnich zemich Evropy.
S nadSenim vyhledava vysoce eticky smyslejici dodavatele a peclivé mezi nimi vybira.
Obchod disponuje sirokou Skalou zbozi, informacemi o Fairtrade produktech a Fair Trade
obecné. Prednosti je aktualnost, k tomu pfispivaji 1 facebookové stranky obchodu. Dilraz
je kladen na e-shop a nasledné doruceni bud’ na prodejnu ¢i jako doporuceny balik.
Kamenna prodejna se nachazi na adrese Butovicka 70, Praha 5, Jinonice.

Co se sortimentu tyce, je zde z potravin nabizena kéva, ¢aj, kakao, horka ¢okolada,
cukrovinky, ¢okoldda, suSené ovoce, ofiSky, miisli, slané pochutiny, chipsy, obiloviny,
ryze, lusténiny, kofeni, omacky, ochucovadla, med, cukr, dzem, pudink, olej, ocet a rizné
napoje. Daéle, coz je malo obvyklé, se zde prodéavaji femeslné vyrobky (koralky, hacki
sack, fotbalové mice, panenky, svicky, taSky, Sperkovnice a dal$i dekorace). Dalsi
prednosti je zde nabizena kosmetika v Siroké Skale (oleje, bambucka masla, mydla,
sampony, dezinfekce, ale i kosmetické dopliiky z biobaviny). Jako opét jedni z mala
nabizeji 1 ekodrogerii (praci prasek, mydlové vlocky, prostfedky na naddobi, na prani, Cistic

skel apod.). Pro déti jsou zde k dispozici textilni a dievéné hracky s jistotou, ze hracky
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nebudou skodlivé zdravi, jak se v soucasnosti objevuje v médiich. Pro dospé€lé se zde pak
prodavaji tricka, Saty, sukné ¢i Saly, Sperky, kabelky apod.

Na facebookovych strankach pak majitelka pravidelné pridava rizné cenové akce,
¢i vymysli darkové balicky k riznym piilezitostem béhem roku. Objevili se tak zde
napiiklad cokoladovi mikulasi, cokoladové adventni kalendare, véanocni balicky,
valentynské balicky apod. Vyskytuje se zde i moznost pro firmy, ty jsou vyzyvany
k férovému prodeji pfes tento e-shop, vyhodna je pro firmy variabilita produkti
a komunikace na skvélé trovni. Fairtrademarket.cz je tak schopen vymyslet a zajistit
firmam tzv. branding produktt, origindlni baleni a design dle predstav zadkaznika.
Mezi dalsi vyhody patii osobni zkusenost majitelky s veskerym zbozim, které je nabizeno,
moznost naplnéni individudlnich potfeb, tedy objednani i jiného zboZi nez je aktualné
nabizeno a také obchod urcité potési 1 ,.fér* darkem ke kazdé objednavce. Pani Ludmila
Kopackova je velmi mild pani a jeji postoje a ndzory by si mélo vyslechnout vice

lidi (Ptiloha ¢. 10).

4.3 Vlastni dotaznikové Seti‘eni ohledné postoje spotiebitelu k Fair

Trade a Fairtrade propagaci

Cilem dotaznikového Setfeni je zjisténi propagac¢nich moznosti v oblasti Fairtrade,
zda je Sance expandovat mezi lidi, co by preferovali, zda se jim (po vysvétleni) Fairtrade
podminky libi, zda by byli ochotni pfehodnotit své zvyklosti a stereotypy, zaroveii je cilem
konstrukce aktudlni situace na trhu s Fairtrade vyrobky se zaméfenim na spotiebitele
z Prahy a stfednich Cech.

Prizkum se také soustfedi na osvétu mezi lidmi a hledd moZzné vychodiska zlepSeni
dnesni situace, zda by lidé byli ochotni piehodnotit své zvyklosti a stereotypy. Po precteni
dotazniku, by m¢li byt alespon trochu zasvéceni do Fairtrade mysleni, ziskat tak povédomi
a snad by se mohli 1 zamyslet nad situaci dneSniho svéta a zménit své budouci jednani.
Ziskana data jsou interpretovana pomoci grafii a popisku.

Dotaznikové Setfeni probihalo v listopadu a prosinci roku 2014. Dotaznik (Pfiloha

¢. 9) byl vytvofen za pomoci Survio (nastroj pro tvorbu online dotazniku) na webovych
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strankach www.survio.com. Byl pfedavan vytistény osobné, rozesilan prostfednictvim
e-mailové komunikace a socialni sit¢ www.facebook.com.

Vybérovy soubor tvofi 115 respondentli, ti jsou rozdéleni dle demografickych
udaji. Na dotaznik odpovéd€lo 72 zen a 43 muzi. Vékové rozmezi bylo rozdéleno
do 4 skupin, ve vékovém rozmezi 18-25 let odpovédelo 41 respondenti, ve vékovém
rozmezi 2635 let odpovédélo 21 respondentil, ve vékovém rozmezi 36-55 let odpovédélo
33 respondentt a ve vékovém rozmezi 56 a vice let odpovédeélo 20 respondentii. Vzdy bylo
uptfednostnéno Sifeni dotazniku dle veékovych kategorii, za Ucelem zastoupeni kazdé
veékové skupiny alesponi 20 respondenty. Nejvyssi dosazené vzdélani respondentii bylo
nejCastéji stiedoskolské s maturitou (47 %), dale pak 27,8 % respondentd s Cisté
sttedoSkolskym vzdélanim, 14,8 % respondenti vyucenych, shodné 4,4 % respondentii
S vyssi odbornou skolou a zékladni Skolou, ,,jiné* vzdélani uvedlo 1,7 % respondentt. Toto
zastoupeni neni az tak piekvapivé, spide potvrzuje, ze vzdélanost ob&ant Ceské republiky

se mirn¢ zvysuje.

4.3.1 Vysledky dotaznikového Setieni
Vysledky tohoto dotaznikového Setfeni jsou jen orientacni, na urcitém vzorku lidi
z Prahy a stfednich Cech, nemohou tak pokryt a zastoupit celou Ceskou republiku,

ale mohou pomoci k navrhu lepsi propagace a feSeni situace s Fairtrade produkty u nas.

Graf ¢. 1: Vyhodnoceni otazky ¢. 4 Graf ¢. 2: Vyhodnoceni otazky ¢. 7

Setkali jste se nékdy s Znate FAIR TRADE?
Fairtrade vyrobky?

e
e
47% mA @Ano
n
© @Ne
ONe
Zdroj: Vlastni zpracovani Zdroj: Vlastni zpracovani
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Po demografickych otazkach nasledovala otazka ohledné znalosti Fairtrade
koncepce. Vysledek je celkem pozitivni, Fair Trade zna 52 %, tedy celkem
60 respondentii. Je tak patrné, ze vyvoj osvéty je, avSak velmi postupny a jde pomalymi
krucky. Z dtvodu prizkumu ve vSech v€kovych kategoriich je ale neznalost koncepce
Fair Trade nevyvratitelna, vysledek je tak téméf 50:50. Znalost Fair Trade prokazovali
predev§im studenti z Prahy a stiednich Cech, v pozadi neziistavali ani respondenti ve véku
36-55 let. Zbylych 48 %, tedy 55 respondentt, koncepci Fairtrade neznd, neznalost
prokazovala predevsSim vékova skupina 56 let a vice, a to z divodu zajetych sterecotypti

a nezajmu cokoliv ménit.

Metoda zakotvené teorie: Vyhodnoceni otazky €. 5
,, Co si pod timto pojmem predstavite?

K této otazce se vyfiltrovala jen skupina respondenti, ktera v otazce ¢. 4 (,,Setkali
jste se nékdy s Fairtrade vyrobky?*) odpovédéla ,,ano®. Otazka byla oteviena, jednalo se
0 ovéfeni, zda respondenti, jez uvedli, ze koncepci Fairtrade znaji, opravdu védi, co
se pod pojmem skryva a jaké jsou jeho principy. Z odpovédi bylo ve vysledku ziejmé,
7e 100 % dotazanych, jez odpoveédéli, ze Fairtrade koncepci znaji, ji opravdu znaji. Tudiz
vysledky dotaznikové Setfeni mlizeme povazovat za vérohodné a pouzitelné.

Nejcastéjsi odpovedi byly, Ze se jednd o ,,spravedlivy obchod* (25 respondenttl),
»distojné pracovni podminky pro pracovniky v rozvojovych zemich* (12 respondentil).
Mezi dalsi odpovédi patiily: ,,Jedna se o ozna¢ené produkty, o kterych vime v uvozovkach
vse.“, ,,Jednd se o pomoc pro rozvojové zemé& formou férového obchodu bez zneuzivani
détské prace.“, ,Jedna se o vyrobky, pfevazné ze zemi tfetiho svéta, které jsou
kontrolovany, co se tyce kvality, bezpecnosti pracovniho prostiedi, férového ohodnoceni
zaméstnancl, ochrany zivotniho prostiedi, atd. Z toho vyplyva vyS§i cena
nez U konkurence z dané oblasti.” Jeden respondent dokonce uvadi striktné negativni nazor
na véc: ,,Jedna se o medidlni byznys, vykupni suroviny jsou minimalni, certifikace drahé

a penize tak rozhodné nekonci v kapsach potiebnych.*

Mezi otazku €. 5 a €. 6 byl zafazen struény text: ,,Fair Trade ve zkratce: Jednd se

0 formu spravedlivého obchodu, kde je kladen duraz na diistojné lidské pracovni podminky
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obyvatel zemi tretiho svéta (férova mzda, zdkaz détskych praci apod.). Sestici
nejprodavanéjsich FT produktii tvori: banany, kakao, kava, caj, cukr a bavina.
U Fairtrade produktii tedy presné vime, odkud pochadzi, jsou péstovany Setrnéji k prirodé
a jsou dodrzovany lidske kodexy.

Slo o to struéné poskytnout principy Fairtrade mezi respondenty neznajici tuto
koncepci. Tim je i1 ¢asteCné zasvétit, dat jim moznost se zamyslet a vytvorit si vlastni

nazor.

Graf ¢. 3: Vyhodnoceni otazky ¢. 6
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Ugelem této otazky bylo zjistit, zda respondenti sympatizuji s Fair Trade, &i nikoliv.
Mohli tak vybirat zodpovédi jasnych ,ano/ne“ a odpovédi pro jesté definitivné
nerozhodnuté respondenty ,,spiSe ano/spiSe ne*. Vice nez polovina respondentt (57,4 %)
s Fairtrade koncepci vyrazné sympatizuje, neméné respondentt (33 %) se K ni piiklani.
Celkem tedy 90,4 % respondentt je k této koncepci pozitivné nakloné€no a libi se jim.
Pouze jednomu respondentovi (0,9 %) se koncepce nelibi a mensimu vzorku respondentti
(8,7 %) se spise nelibi. Tento vysledek je pro budoucnost Fair Trade v CR pozitivni, jde
uz jen o to lidem koncepci vstipit, pfipominat a pfimét je i ke koupi produkti takto

certifikovanych.
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Graf ¢. 4: Vyhodnoceni otazky ¢. 8

Vite, ze Starbucks, Tchibo
prodavaji Fairtrade kavu?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Na otazku ,,Vite, ze Starbucks, Tchibo prodavaji Fairtrade kavu?“ odpovédéla

propagace poukazujici na dulezitost Fairtrade koncepce. V téchto gastronomickych

zafizenich tak chybi lepsi, vyraznéjsi informovanost o Fair Trade, coZ je pfi jejich znacné

v

popularité velka Skoda.

Graf €. 5: Vyhodnoceni otazky ¢. 9
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U této otazky mohli respondenti zaskrtavat maximalng 2 odpovédi. Slo o to, zjistit,
ktery z produkttl, jeZ jsou u nas dostupné i jako Fairtrade produkty, nakupuji respondenti
nejvice. V odpovédich se nejcastéji objevovala kava, nasledné cokolada, ¢aj a banany. Lidé
si davaji kavu Ci ¢aj témét denné (n€kolikrat denn¢), tyto dvé komodity by tak mohly byt
spolehlivym prikopnikem rozsifovani povédomi o Fair Trade a naslednym rozvojem

nakupu i jinych Fairtrade komodit.

Graf ¢. 6: Vyhodnoceni otazky ¢. 10
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Nabidka biopotravin s certifikatem Fairtrade se v poslednich letech celkem
rozsifila. Podle aktualnich informaci byl vSak prodej Fairtrade vyrobkli v obchodnim
fetézci Interspar zruSen, od roku 2011-2013 tento obchod nabizel kolem 30 potravin
(nejvice ze vSech) s timto oznafenim, a to dokonce v samostatném piedsazeném regalu.
Dnes se v Intersparu (Arkady Pankrac) nachazi akorat nabidku zmrzlin Ben&lJerry’'s
s jednotnou cenou 168 K¢. Nabidka Fairtrade potravin je v soucasné dobé v Tescu,
Globusu, Kauflandu, Marks&Spencer ¢i DM Drogerii. Pievazné se jedna o kavu, Caje,
cokolady, kakao, susenky, marmelady, zmrzlinu ¢i vino (Pfiloha €. 8).

Respondenti nejcastéji potraviny nakupuji v Tescu, Kauflandu (36,5 %), dale pak
v obchodnich fetézcich Albert, Billa a Zabka (celkové 28,7 %), tfeti v potadi jsou fetézce
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Lidl a Penny Market (17,4 %). Tesco jako jediné ma vyhranény regal pro Fairtrade
potraviny, konkrétn¢ s Fairtrade vyrobky Tesco Finest. Je zajimavé, Ze se nasli i jedinci
nakupujici potraviny pouze v fetézci Marks&Spencer. Marks&Spencer ma (z tohoto vyctu)
nabidku Fairtrade potravin nejrozsifenéjsi. Osobné si myslim, Ze popularita fetézce Globus
narGstd, avSak ztohoto prizkumu do fetézce Globus pro potraviny zavitd jen

5,2 % dotazovanych.

Graf €. 7: Vyhodnoceni otazky ¢. 11
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf je sestrojen za pomoci urceni vah k jednotlivym odpovédim (vaha o hodnot¢ 2
pro odpovéd ,,urcité ano“, vaha o hodnoté¢ 1 pro odpovéd’ ,,spiSe ano“, vdha o hodnoté
0 pro odpovéd’ ,,nevim®, vaha o hodnoté -1 pro odpovéd’ ,,spiSe ne* a vaha o hodnoté -2
pro odpoved’ ,,urcité ne®).

Zuvedenych odpovédi by si dotazovani Fairtrade produktii nejvice vsSimli
Vv piipad¢, ze by produkty mély samostatny regéal v obchod¢ (95 dotazanych, témet 83 %),
dale, byly by v akénim letdku (téméet 64 %). Kladna propagace by také byla, pokud by
na Fairtrade produkty probihala promoakce/ochutnavka (témét 63 %), kdyby na né bézela
TV reklama (piiblizné 57 %), byly na billboardech/plakatech a byly na né ¢lanky
V novinach/¢asopisech (shodné 53 %).

Mensi povSimnuti respondentii by mély Fairtrade produkty, kdyby se Fairtrade
produkty prodavaly ve stainkovém prodeji, pokud by se vyskytly na veletrhu zaméfeném
najidlo ¢i kavu, kdyby se vyskytla soutéz o Fairtrade produkty, kdyby byly prodavany
na farmaiskych trzich a kdyby koncert oblibeného zpévaka zastitoval akci pro Fair Trade

¢i naopak.

Graf ¢. 8: Vyhodnoceni otazky €. 12

Byli byste schopni vzdat se svych zvyklosti a
vyzkouset tak Fairtrade vyrobky, dat tak sanci
lepsSimu socialnimu a environmentalnimu
Vyvoji?

Ne

Spise ne 6.1%
7% g

BAno
OSpise ano
ONevim

OsSpise ne
Spise ano

BNe
34,8%

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z grafu vyplyva, ze Fairtrade koncepce by se mohla do budoucna pozvolné vyvijet,
66,1 % respondentli by bylo nejspiSe schopno vzdat se svych zvyklosti a vyzkouset tak
Fairtrade vyrobky, dat tak Sanci lep$imu socialnimu a environmentalnimu vyvoji.
U odpovédi ,,ne* byla jesté moznost napsat divod, pro¢ ne. Ti, jez takto odpovédéli,

uvadeli shodné jako diivod vyssi cenu Fairtrade produktii.
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4.4 Obchodni strategie, nastroje propagace a jejich realizace

Jak je jiz ziejmé, samotny pojem a natoz principy Fair Trade nejsou dostatecné
znamy mezi obyvateli Ceské republiky. Z vlastni zkugenosti vim, Ze s kymkoliv se o Fair
Trade za¢nu bavit, prvni reaket je: ,,A o co se jedna?*, ,,Co je to ten Fair Trade?*, v lepSim
piipadé: ,,To mi néco fika.”“ Ale nikdo z mého okoli pfesné nevi, o co jde. Mnohé studie
a Setfeni v posledni dob¢ sice naznacuji rast prodeje Fairtrade vyrobki, avSak to prozatim
bohuzel neznamena vyraznou expanzi do ¢eského povédomi a predevsim ziskani duvéry
ve Fair Trade.

V této Casti je proto navrh obchodni strategie, ktera by za podminky realizace vedla
Kk prilomovému feSeni a zlepSeni situace s Fairtrade ,,problematikou, hlavnim cilem je
rozsifit povédomi o Fair Trade, vice prodeji, zvySeni z4jmu, piesvédCeni a informovani
0 tom, pro¢ je lepsi koupit a podpofit Fair Trade. Hlavni mySlenkou je kladeni diirazu
nato, aby se lidé pti vybéru mezi klasickym, konvenénim a mezi Fairtrade produktem
zamysleli hloub&ji a upfednostnili Fairtrade produkt. Zménili tak své stereotypni
nakupovani a dali Sanci lep$i budoucnosti pro pracovniky tfetich zemi, pfispéli k lepsimu

zivotnimu prostfedi a zlepSili tak budoucnost celé planety.

4.4.1 Navrhy na zlepSeni a jejich realizace

Reklama, jakozto jedna z nejefektivnéjSich forem propagace, je velmi dalezitym
nastrojem pro zvySeni povédomi o Fair Trade. Velmi dynamicky komunikaéni zdroj je
vetejnopravni televize, u niz ¢lovek, jak se fiké ,,vypusti®, oekava zabavu, napéti, nové
informace apod. Co v Ceské republice postradame, je jakykoliv vyskyt Fair Trade pravé
v reklamé, v reklamnim spotu. Clovék by tak ziskal informaci o Fair Trade, co se kde
prodava, pro¢ je to lepsi. V kratkém spotu by se lidem nastinily zakladni vyhody, jak
pro obyvatele tfetich zemi, tak pro samotné spotiebitele. Naldkat samoziejmé
I na sortiment, hlavni by bylo, vyrobit n¢kolik spotti s riznymi druhy sortimentu (Cokolada,
kava, ¢aj a jiné). Do této oblasti by se zapojily i spole¢nosti Starbucks, Tchibo,
Mammacoffee atd. Jim by reklama nijak neuskodila, spiSe naopak, a jeSté¢ by pfispély
K rastu povédomi o Fair Trade, malokdo totiz vibec vi, Ze si v téchto fetézcich doprava
Fairtrade kavu a ¢emu tak pomaha. Velmi dobte zapamatovatelni jsou i sponzofi programil

v TV, tudiz by byla potieba zapojit Ceské Fairtrade organizace i do této formy propagace.
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V dnesni dob¢ taktéz chybi dokumenty ¢i filmy s Fairtrade tématikou. Materiald,
at’ uz fotek ¢i videi, vlastni fairtradové organizace mnoho, tak pro¢ je nedat dohromady
a neudélat tak kratky dokument ¢i film o této tématice. Bylo by velmi pisobivé vtahnout
Ceského televizniho, internetového divaka do situace zemédélct z tfetich zemi a ukazat,
jaky je rozdil mezi konvencnimi zemédélci a zeméde€lci pracujicimi pod zaStitou
Fair Trade. To by pomohlo obmg&k¢it lidska srdce, 1idé by si uvédomili, ze na svété mnozi
pracuji v nelidskych podminkach, téméf za almuznu, jsou nuceni nechat pracovat vlastni
déti, to vSe, aby se vibec uzivili. Donutilo by to divaka zamyslet se a ptehodnotit své
nazory. Tyto dokumenty ¢i filmy by mély proniknout v ramei vyuky i do $kol, pro Sirsi
okruh vékovych kategorii i alesponi jako jeden film — dokument do kin.

Dal$im populdrnim médiem jsou noviny a Casopisy. Bylo by tedy ucelné sepsat
do hlavni rubriky ¢lanek o Fair Trade, o co jde, jaké jsou vyhody, kde se daji dnes vyrobky
unas koupit atd. Clanek by mél byt doprovazen fotografiemi jak zemédélct, tak
sortimentu Fairtrade. Do trafik by se m¢l zavést jeden odborny ¢asopis, ve kterém by byly
veSkeré aktuality, déni u néds a ve tietich zemich, souhrn udalosti, sortimentu a novinek
Z této oblasti. Mohlo by se jednat i o periodikum spojené s biovyrobky.

Casto pusobivé jsou i billboardy a plakéty, bylo by dobré vystihnout v jednom
obrazku, za pomoci poutavého sloganu a fotografii, dilezitost Fair Trade strategie. Slogan
konkrétnéji ve stylu: ,,Bud'me fér nejen sami k sob&.“ atd. Urcit¢ by mél byt na plakatu
¢i billboardu uveden i odkaz na webové stranky, kde by se lidé dozvédéli vice informaci.

Jako dalsi propagacni zplsob by méla byt zvolena e-mailovd komunikace,
rozesilani sortimentu, novinek, ak¢nich nabidek a Fair Trade potadanych akcich. K tomu
by opét mohli ptispét obchodni fetézce a gastronomicka zatizeni.

Co je ale pro vSe vyse zminéné dulezité, je potieba toto vSe podpofit globalng,
ve vsech sférach, mélo by se jednat o ,,BOOM® propagaci, naraz a brutaln¢, k tomu by
bylo zapotiebi dohody vSech Fairtrade organizaci, fetézct, co u nas pusobi, spolcit se a jit
mezi lidi ve stejny Cas a razantn¢.

Bylo by dobré zapojit do marketingové kampan€ solidni znamé
osobnosti (napt. Ivan Trojan). Zapojit do Fair Trade trochu komerce. To ovSem nesmi
narusit etiku, o kterou u Fairtrade koncepce jde. VSe by muselo byt pfisné kontrolovano,
regulovano, aby nedochazelo ke komer¢nimu byznysu popirajicimu zmifované principy

etiky.
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Co stile v Ceské republice chybi, je rozmanitost a dostupnost sortimentu,
respektive kdyz uz v néjakém fetézci Fair Trade prodavat, tak urcité disponovat
specidlnim, zieteln¢ oznacenym odd€lenim ¢i regalem, obsahujicim veSkery mozny
Fairtrade sortiment. V tomto sméru by se mély obchodni fetézce inspirovat obchodnim
fetézcem Marks&Spencer, jez disponuje informacnimi tabulkami, vySkolenym persondlem
a Sirokym sortimentem. Déle by bylo dobré podpofit tento prodej promoakcemi,
ochutnavkami s vyskolenymi promotéry, kteii by pifedavali jak informace o Fairtrade
obchodovani a podminkéch, tak o nabizeném sortimentu. To by se pfedevSim tykalo
fetézcu Tesco, Globus, DM Drogerie ¢i Marks&Spencer. O takovychto akcich (i mimo né)
informovat formou letaku, nejlépe naraz a ve velkém rozsahu. Lidé dnes slysi na ,,slevy*,
umoznit tak slevy a umistit tuto nabidku do letdkli obchodnich fetézct ¢i je nabizet formou
kup6nli obchodnich fetézci. To samoziejmé za podminek, Ze na tom nebudou tratit
zemédeélci atp.

Fairtrade prodej by se mél rozsifit i do obchodnich center ve formé specializované
prodejny, ,,fast food* (cukrarna, obcerstveni, kombinace obojiho) ¢i stankového prodeje.
Inspiraci by si prodejci méli vzit i znapojovych automati, na CZU mame jiz dva
automaty, je zde nabizena kéva, ofiSky, ¢okoldda aj. TudiZ roz§ifit tyto automaty nejen
do dalsich skol, ale i pracovist, obchodnich domt, DM Drogerie atp.

Jinou oblasti, avSsak neméné =zajimavou, je prodej na farmarskych trzich
a veletrzich (Prague food festival apod.), moznost vytvofit poutavy stanek plny Fairtrade
produktli. Na farmatskych trzich by kromé& klasické nabidky, jako cokolada, ¢aj, kava
¢1 luSténiny, mohl byt 1 peCeny sortiment (zdkusky z Fairtrade surovin apod.). To vSe by se
podpotilo i moznosti ochutnavky, podanim informaci, letacku, vizitky ¢i na veletrhu
moznost soutéze, napiiklad pii zakoupeni tolika a tolika kust produktli moznost zatoceni si
kolem $tésti a Sance vyhrat produkt ¢i darkovy pfedmét navic.

Cesi, jakozto soutézivy narod, by ur¢ité uvitali soutéZe, at uz na prodejnich
mistech, tak 1 na reklamnich vytiscich ¢i na socialnich sitich (facebook). Napiiklad by se
usporadala soutéz s nazvem ,,Nasbirej loga Fair Trade®, kde by se sbirala loga z Fairtrade
vyrobkl a zauréity pocet vystiizki by spotiebitel dostal darek (vyhru), coz je pekna
motivace kK nakupu.

To vSe by se zastteSilo n¢jakou velkou Fairtrade akci, dnes jiZ zndmé akce jako

Férova snidang, Cokofest (Obrazek ¢&. 7, Obrazek &. 8) aj. Zorganizovat by se mély dalsi
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akce, urcité na Vanoce, kdy je velka poptavka po darcich, udélat i vanocni darkové balicky
apod. Ne vsak jako ,,Pochod Mikulast za férovou cokoladu (ten mimochodem probéhl
v prosinci 2014), ale spiSe né&jakou akci spojenou se zabavnim prvkem, piilakat tak lidi
za zabavou spojenou s Fairtrade koncepci, tedy konkrétné by napiiklad byla akce
na Vaclavském namésti, kdy by rodi¢e s détmi prisli za ,,férovymi® Mikulasi a ti by
rozdavali/prodavali férové sladkosti, ovoce aj. To vSe ale musi byt dopiedu velmi dobie
propagovano. Nékteré z akci by mély byt podpoieny 1 koncertem znamé pévecké osobnosti

¢i kapely.

4.4.2 Potreby k realizaci

V CR je relativné mnoho organizaci, zabyvajicich se Fair Trade, tfebaze je velka
¢ast z nich neziskovych, v kazdé organizaci existuje aparat lidi a zamé&stnancti, coz stoji
finance au vefejnosti, ktera se stimto systémem organizaci seznami, ztraci projekt
na ditvéryhodnosti. Proto je potieba snazit se snizit poCet organizaci na minimalni nutny
pocet. Sife sortimentu zafazena mezi Fairtrade produkty je velmi skromna. Vypada to,
zese jednd pouze o lukrativni produkty (kdva, cCaj, cokoldda atd.), pfitom
k ,,vykofistovani“ pracovni sily dochazi jist€ i umnoha dal§ich méné prodejnych
vyrobki/produkt. Rozhodné je dulezité sortiment rozsiftit, uz také proto, ze Cesky klient,
pokud se rozhodne uvazovat ,,fér*, bude chtit nahradit veskeré (vétSinu) své doposud
spotfebovavané produkty témi ,,férovymi®. Urcité¢ by ho odradil fakt, Ze v dnesni dobé,
nema moznost vybéru.

K realizaci vSeho vySe zminéného je potieba investic, penéz. M¢l by se tak
zainteresovat do Fairtrade koncepce i stat, pokud by to nevyslo celosvétove, tak alespon
v ramci Evropské unie. Tento projekt by potieboval vyznamné podpofit. Pro¢, kdyz je
mozné zajiStovat humanitarni pomoc pro rizné staty, pfispivat na ohrozena zvirata, posilat
zdravotnickou pomoc aj., nepodpofit i to, aby byli lidé po celém svété spravedlivé
odménovani za svou vykonanou praci? Vzdyt je to snad logické, Ze za kvalitni praci
dostane ¢lovék odpovidajici odmeénu.

Proto by mély vSechny Fairtrade organizace uzce spolupracovat s jednotlivymi

staty, potazmo piimo s orgdny EU. Statisticka ¢isla o prodeji a poc¢tu pracovnikl trzicich
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z Fairtrade strategie jsou zdanlivé velkd, ale v kontextu vsech ,,vykofistovanych®

pracujicich je to jen kapka v mofi.
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S5 Zavér

Fair Trade ptredstavuje partnersky zpisob obchodovani z ekonomicky malo
rozvinutych zemi, odstraituje nerovné podminky zemédélcti a vyrobcei z téchto zemi. Jedna
se tak o uvédom¢lé chovani spotiebitele, kde zakaznik dostane kvalitni zbozi spolu
s garanci dodrzeni ekologickych principli a socidlni humannosti. Spravedlivy obchod je tak
alternativou k mezinarodnimu obchodu, kde se vzajemné producent, vyvozce a koneény
prodejce vyskytuje na stejné urovni.

V obdobi 60. a 70. let se 1idé z vyspelych zemi dozvidali o neetickych podminkach,
za kterych byly vyrdbény, péstovany jejich oblibené produkty, v zemich tzv. tietiho svéta.
Proto se také lidé vydavali do téchto zemi a snazili se jim pomoci v ramci rozvojovych
projekti. Projekty tak mnoha vyrobcim poskytovaly zivobyti a ,,férové“ podminky.
Vybudovaly se také i obchody, jejimz cilem byl pouze prodej zbozi ze zemi tfetiho svéta
(,,Obchody tfetiho svéta). Fair Trade tak dosahl svého pocatku a struktury.

V Ceské republice se koncept Fair Trade zaginal rozvijet na zacatku 90. let,
mezi prvnimi spole¢nostmi vénujici se Fair Trade se vyskytla obecné prospésna spole¢nost
Jeden svét. Fair Trade se tedy postupné rozvinul 1 u nas, avSak stile je jeSté v procesu.
Fair Trade z principu pracuje na nizkych marzich, a tak mnoho ,,fér* obchodujicich ¢asto
pracuje z vlastniho ptesvédéeni, dobrovolné, prosttednictvim neziskovych organizaci apod.
Negativem v Ceské republice je tak nizka osvéta o Fair Trade jako takovém.

Propagace neni témét Zadna a je zapotiebi zapojit rozmanité nastroje. Tim by se
podnikateliim poskytla motivace v podobé zviditelnéni pfi konani eticky 1 vychovné
nesmirné dilezité ¢innosti (bez zmény pravidel Fairtrade), jejichz pozitivni dopady by se
mély do budoucna projevit ve prospéch ,,vykofistovanych® producentd. Také stat by
se mél o toto téma vice zajimat a pfistoupit na etické kodexy vici zemim tietitho svéta.
Jako pozitivum se zda byt rozvoj tzv. Fairtradovych meést.

Priizkum Fair Trade v Praze a stfednich Cechach dopadl tak, ze Fair Trade neni
v soucasné dobé dostatecné rozvinuty. Prodejem se u nas zabyvaji predev§im
samoobsluhy, obchodni fetézce (Marks&Spencer, Tesco, DM Drogerie, Hypermarket
Globus), specializované e-shopy (Fairtrademarket.cz, Ferovamoda.cz,

Fairtradecentrum.cz), kavarny, prazirny (Mamacoffee), cajovny, v rozvojovych
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a vzdélavacich organizacich, méné¢ casto pak ve fitness centrech, divadlech,
knihkupectvich aj. Nejlépe, co do Sitky a hloubky sortimentu, dopadl obchodni fetézec
Marks&Spencer a riizné e-shopy.

Prizkum uskuteénény v obchidku Fairtradecentrum.cz dopadl celkem dobfe.
Sortiment zde nabizeny je velmi Siroky a dostupny. Jako velké plus tohoto obchidku je
aktudlnost a nadSeni pro véc. Do budoucna je v planu vétsi projekt ve spolupraci
s Fairtrade organizacemi. Vidina budoucnosti je tak pro Fair Trade pozitivni.

Za pomoci primarnich dat bylo zji§téno chovani vzorku obyvatel z Prahy
astfednich Cech. Ve vysledku znalo Fair Trade 52 % respondentii, ztoho plyne,
ze informovanost o Fair Trade je, avSak stale je potfeba ji rozSifovat, a to i proto,
7¢ 66,1 % respondentti se k Fairtrade koncepci stavi pozitivné a byli by schopni se
,preorientovat® na Fairtrade produkty. Jako dulezity pohnutek pro zménu a prilomové
feSeni situace by mély slouzit navrhované nastroje propagace a moznosti zlepseni. Snad
se realizace uskute¢ni a budeme tak ,,fér* nejenom k ostatnim, ale i sami k sobé.

V soucasné dobé se Fair Trade v Ceské republice pomalu rozviji, aviak ve srovnani
se staty jako Velkd Britanie a USA, kde je prodej Fair Trade vyrobkil na vysoké tirovni, ma
stale co dohanét. VétSina Ceskych spotiebitelli bohuzel upiednostiiuje nizsi cenu pred
kvalitou a etikou. Divodem je casto jejich neinformovanost a v nékterych piipadech
I nediivéra. Situaci by mohla zlepSit rozsahlejsi, dislednd propagace, ktera by
spotiebitelim Fairtrade koncepci vice pfiblizila. Samoziejmé je pak jiz na kazdém, jaky si
utvofi na spravedlivy obchod nazor a k ¢emu se ptikloni.

I pfes nékterou nediivéru je u nds existence a budoucnost spravedlivého obchodu
nadéjna. Stale se jedna o jeden z mala zplisobl ekologického, udrzitelného a etického
obchodovani, ktery dava smysl. Nabizi se tak moznost rozhodnout se na zéklad¢ svého

svédomi a pomoci nejen obyvateliim z tfetich zemi, ale i sami sob¢ a planeté.
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7 Prilohy

7.1  Obrazky

Obrazek €. 1: Fairtrade banany z Ekvadoru

Zdroj:  Bananas  Organic  Fair  Trade. In: Naturallyorganic [online].  [cit. ~ 2015-02-27].

Dostupné z: http://www.naturallyorganic.co.nz/product/bananas-organic-fair-trade-ka/#prettyPhoto[product-

gallery]/0/

Obrazek ¢. 2: Fairtrade kvétiny z Keni

. RS ]
Zdroj: Fair Trade producer Magana flowers. In: Social conscience [online]. 2013 [cit. 2015-02-28].

Dostupné z: https://jamessocialconscience.files.wordpress.com/2013/03/img_8745.jpg
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Obrazek €. 3: Fairtrade mi¢ na Mistrovstvi svéta v JiZzni Africe

=5

Zdroj: Bez mife se fotbal hrat neda. In: Ekumakad [online]. 2010 [cit. 2015-02-28].

Dostupné z:http://www.ekumakad.cz/cz/temata/bez-mice-se-fotbal-hrat-neda

Obrazek €. 4: Fairtrade znadeni

FAIRTRADE

Zdroj: The FAIRTRADE Mark. In: Fairtrade International [online].  [cit.  2015-02-28].
Dostupné z:http://www.fairtrade.net/typo3temp/pics/292544b811.png

Obrazek €. 5: Fairtradova mésta

S
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Zdroj: Fairtradovd mésta [online]. [cit. 2015-02-28]. Dostupné z: http://www.fairtradovamesta.cz/img/ftt-
logo.png
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Obrazek €. 6: Obchudek Fairtrademarket.cz

Zdroj: Fairtrademarket.cz . In: Facebook [online]. 2014 [cit. 2015-02-28].
Dostupné z: https://www.facebook.com/fairtrademarket.cz/photos/a.133781920125721.1073741825.1337810
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Obrizek & 7: Cokofest 2014 — Praha Nakladové nadrazi Zizkov

Zdroj: Vlastni zpracovani
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7.2  Schémata, tabulky

Priloha ¢. 1: Systém certifikace FLO

Systém certifikace FLO

Prodava nezpracované
produkty ’
obchodnikovi

Prodava zpracované produkty
drziteli licence

-y

\ FLO vytvafii a kontroluje bchodu
standardy pro 5
FLO vytvifi standardy Spravedlivy obchod Prodava
a monitoruje jejich dodrzovéni vysledny
na arovni producenti. produk! X
FLO poskytuje producentim spotiebiteli
pomoc s prodejem.
J
Kontrola systému
FAIR TRADE
Mnozstvi prodané prucenty
se musi rovnat mnozstvi
prodané spotfebiteliim
1 { _
Zvysuje povédomi
‘ g’:d“kgln +FLO o Fair Trade za uéelem
o Komkty o zvy$eni objemu prodeje

Zdroj: Fair Trade Organizations. Fair Trade - a different approach to global trade [online]. 2006 [cit. 2014-

04-19]. Dostupné z: https://www.mtholyoke.edu/courses/sgabriel/FairTrade/organizations.htm

Piiloha €. 2: Fairtrade zbozi Marks&Spencer

MS Christmas Coffee, vanoc¢ni kava 227 ¢ 119,90 K¢
Simply MS medium roast granulovana kava, Colombian

Arabica beans 200 g 189,90 K¢
Simply MS medium roast granulovana kava, Colombian

beans 100 g 99,90 K¢
Simply MS medium roast bezkofeinova granulovand kdva 100 g 109,90 K¢
MS ltalska kava, instatni kava 200 g 219,90 K¢
MS ltalska kava, instatni kava 100 g 109,90 K¢
MS Café Gold, instatni kava 200 g 219,90 K¢
MS Café Gold, instatni bezkofeinova kava 200 g 259,90 K¢
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MS Café Gold, instatni bezkofeinova kava 100 g 149,90 K¢
MS kolumbijska instatni kava 100 g 109,90 K¢
MS prazena instatni kdva 100 g 109,90 K¢
MS kolumbijska kava, 10 kapsli 50g 139,90 K¢
MS prazena kdva, 10 kapsli 50g 139,90 K¢
MS mleta prazena kava, 10 kapsli 50g 139,90 K¢
MS ltalska prazena kava, 10 kapsli 50g 139,90 K¢
MS zrnkovad kava, ¢tvrt kofein 227 g 149,90 K¢
MS peruanska kava, zrnkova 227 g 149,90 K¢
MS italska kava, zrnkova 227 g 129,90 K¢
MS kolumbijska kava, zrnkova 227 g 149,90 K¢
MS kolumbijska kava, bez kofeinu, zrnkova 227 g 149,90 K¢
MS Espresso prazend kava, zrnkova 227 g 129,90 K¢
MS Francouzska kdva, zrnkova 227 g 129,90 K¢
MS keriska kdva, zrnkova 227 g 149,90K¢
MS klasicka mleta kava 227 g 129,90 K¢
MS New York prazena kava, zrnkova 227 g 129,90 K¢
MS kava Lazy Weekend 227 g 129,90 K¢
Caje 22 druhd

MS Christmas tea, vanocni ¢erny ¢aj 125¢g 44,70 K&
MS organicky zeleny €aj s citronem 50g 47,90 K¢
MS organicky zeleny caj 50g 47,90 K¢
MS organicky jasminovy zeleny ¢aj 50g 47,90 K¢
MS Earl Grey ¢aj 125¢g 59,90 K¢
MS Anglicky ¢aj 125¢g 59,90 K¢
MS ¢aj Chai 125¢g 59,90 K¢
MS Kenisky ¢aj 125¢g 49,90 K¢
MS c¢aj Redbush 100 g 59,90 K¢
MS Cejlonska caj 125¢g 49,90 K¢
MS Zlaty caj 500 g 149,90 K¢
MS Zlaty ¢aj 250 g 79,90 K¢
MS extra silny ¢aj 250¢g 75,90 K¢
MS Empress grey 125¢g 59,90 K¢
MS sypany Caj 250¢g 69,90 K¢
MS sypany €aj, English breakfast 125¢g 59,90 K¢
MS sypany Caj extra strong 250¢g 69,90 K¢
MS Breakfast Blend, sackovy 250¢g 89,90 K¢
MS City Blend 250 g 69,90 K¢
MS bezkofeinovy ¢aj, sackovy 250¢g 99,90 K¢
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MS zeleny ¢&aj, sackovy 250¢g 75,90 K¢

MS ¢aj na kazdy den, sackovy 500 g 129,90 K¢
Kakao 1 druh

MS horka cokolada, instatni 250¢g 109,90 K¢
Cokolady 6 druhd

MS hotka ¢ernd ¢okolada vyrazna 100 g 59,90 K¢

MS horka ¢okoldda pomerancova 100 g 59,90 K¢

MS mlééna cokoldda 100 g 59,90 K¢

MS mlééna cokoldda s mofskou soli 100 g 59,90 K¢

MS horka cokolada matova 100 g 59,90 K¢

MS horka cokolada 100 g 59,90 K¢

Susenky 2 druhy

MS Crunchy FT maslové susenky 200 g 83,90 K¢

MS Crunchy FT ¢okolddové susenky 200g 89,90 K¢

Marmelada a dzem 13 druhad

MS citronovy krém 325¢g 59,90 K¢

MS sicilska pomerancova 340 g 99,90 K¢

MS citronovo limetkova 340 g 59,90 K¢

MS No peel pomerancéova 340 g 59,90K¢

MS 4 druhy citrus( 340 g 69,90 K¢

MS malinovy extra diem 340 g 59,90 K¢

MS mandarinkova 340 g 69,90 K¢

MS grepova 340 g 69,90 K¢

MS extra tfesnovy dzem 340 g 89,90 K¢

MS rebarborovy dZzem extra 340 g 64,90 K¢
MS tfeShovy diem 340 g 64,90 K¢
MS merunkovy extra diem 340 g 64,90 K¢
MS jahodovy dzem extra 340 g 64,90 K¢
Vino 3 druhy

Zebra view Cab Sauvignon 750 ml 159,90 K¢
Canelo FT Cabernet 750 ml 174,90 K¢
Sic Hats Shiraz 750 ml 174,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,
25. 11. 2014 [2015-03-01]. Priizkum v terénu. CZU.
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Piiloha ¢. 3: Fairtrade zbozi DM Drogerie

Kdva 4 druhy

GEPA Bio Schonkaffee 250 g 179 K¢
FT Centrum Bio Café Natura 250 g 134 K¢
GEPA kava Bio Puro Noble 250 g 179 K¢
Schweitzer FT kdva Bio instantni bez kofeinu 100 g 199 K¢
Cokolady 6 druhd

GEPA cokolada horka 85% 100 g 79,90 K¢
GEPA Grand Noir Orange 70% 100 g 68,90 K¢
GEPA Grand Noir Edelbitter 100 g 79,90 K¢
GEPA FT c¢okoldda espresso karamel 100 g 76,90 K¢
GEPA mlécna ¢okolada s kardamonem 100 g 76,90 K¢
GEPA cokolada s kousky kavy 100 g 76,90 K¢
Tycinky 8 druhl

GEPA mlécna coko tycinka s kokosem 375¢g 29,90 K¢
GEPA mlécna coko tycinka pro déti 375¢g 29,90 K¢
GEPA mlécna coko tycinka s citronem 375¢g 29,90 K¢
GEPA coko tycinka s kokosem 375¢g 29,90 K¢
GEPA coko tycinka se zazvorem 45¢g 36,90 K¢
GEPA tycinka sezam Bio Barrita 20g 15,90 K¢
Flapjack ty€inka figgy 40 g 19,90 K¢
Flapjack tycinka jablko a rozinka figgy 40¢g 19,90 K¢
Susenky 2 druhy

GEPA susenky citronové s tftinovym cukrem 125¢g 74,90 K¢
Traidcraft susenky s ofiSky a rozinkami 44 g 32,90 K¢
Kakao 3 druhy

GEPA FT kakao Afrika 250¢g 147 K¢
Choco Bio instantni FT 250¢g 119 K¢
FT prazené kakaové boby 50g 44,90 K¢
Cukr 2 druhy

Cukr tftinovy Mascobado 500 g 74,90 K¢
FT Bio cukr palmovy 200 g 54,90 K¢
Ostatni 1 druh

FT bananové chipsy solené Zamora 45¢g 39,90 K¢
Traidcraft rozinky v mlécné ¢okoladé 40¢g 24,90 K¢
Rinnovare banan Bio suseny 100 g 47,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,

25. 11. 2014 [2015-03-01]. Priizkum v terénu. CZU.
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Priloha €. 4: Fairtrade zbozi Tesco

Tesco Finest Colombian Supremo zrnkova kava

Tesco Finest ¢erny caj sackovy

Tesco Finest Fairtrade espresso prazena mleta kava 227 g 94,90 K¢
Tesco Finest Costa Rican prazena mleta kava 227 g 94,90 K¢
Tesco Finest Ethiopian Sidamo prazend mleta kava 227 g 94,90 K¢
Tesco Finest Kenyan prazena mletd kava 227 g 94,90 K¢
Tesco Finest Colombian Supremo prazena mletd kdva 227 g 94,90 K¢
Tesco Finest Guatemalan prazena mleta kava 227 g 94,90 K¢
Tesco Finest Honduras prazena mleta kava 227g 94,90 K¢

99,90 K¢

500 g

(v akci za 69,90 K¢)

139,90 K¢
(v akci za 97,90 K¢)

Tesco Finest ¢erny ¢aj sypany

Tesco Finest mlééna 30% cokolada s mofrskou soli
Dominican Republic

Tesco Organic Bio ¢oko kokosky s kakaem s FT ¢okoladou

100 g

100 g

59,90 K¢
(v akci za 41,90 K¢)

44,90 K¢
(v akci za 29,90 K¢)

39,90 K¢

Tesco Organic vicezrnné susenky s horkou ¢okolddou

100 g

39,90 K¢

Pfanner Fairtrade 100% pomerancéova Stava
z koncentratu

Ben&Jerry’s Chunky Monkey 500 ml 169,90 K¢
Ben&lJerry’s Cookie Dough 500 ml 169,90 K¢
Ben&lJerry’s Strawberry cheesecake 500 ml 169,90 K¢

1l

49,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,

25. 11. 2014 [2015-03-01]. Priizkum v terénu. CZU.
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Priloha &. 5: Fairtrade zbozi Globus

GEPA Bio Schoncafé mletd 250¢g 189 K¢

89,90 K¢
GEPA Rooibos Bio sackovy 40¢g (v akci za 44,90 K¢)
Teekanne foursenses Royal Earl Grey, Cerny caj sackovy 45¢g 99,90 K¢
Teekanne foursenses Hochland Griintee, zeleny ¢aj sackovy 40¢g 99,90 K¢

GEPA ¢okoladova tycinka liskootisSkova Getreide-crisp El
Puente 33g 43,90 K¢

Zemanka, ¢oko-kokosky Bio s FT cokoladou 100 g 43,90 K¢
Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,

25. 11. 2014 [2015-03-01]. Prizkum v terénu. CZU.

Priloha €. 6: Fairtrade zbozi Kaufland

GEPA Bio Espresso, mleta kava 1kg 599 K¢
GEPA Bio Cadé Benita, instantni kava 100 g 189 K¢
GEPA Bio Café Benita, instatni kava bez kofeinu 100 g 199 K¢
GEPA Bio Espresso, mleta kava 250 g 179 K¢
GEPA Bio Café Organico 250 g 159 K¢
GEPA Bio Café Esperanza 250 g 159 K¢
Zemanka, ¢oko-kokosky Bio s FT ¢okoladou 100g 23,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,
25. 11. 2014 [2015-03-01]. Prizkum v terénu. CZU.



Piiloha ¢. 7: Fairtrade napoje v Praze

Vypalené | Mamacoffee | Cross Café Kavarna Ta kavarna
kotétko Vodi¢kova 6 | Katefinska Tchibo Na Topolce
21 Vinohradska 2
121
znacka Znacka - znacka Vista Znacka
Mamacoffee | Mamacoffee Mamacoffee
Espresso 38 K¢ 39 K¢ 39 K¢ 34 K¢ 27 K¢ 35 K¢ 39 K¢
Double 55 K¢ 52 K¢ - 44 K¢ - 50 K¢ 65 K¢
espresso
Cappuccino 48 K¢ 52 K¢ 46 K¢ 44 K¢ 33 K¢ 45 K¢ 49 K¢
Café Latte 52 K¢ 58 K¢ 46 K¢ 49 K¢ - 51 K¢ 55 K¢
Latte 52 K¢ 58 K& . 49 K¢ 37 K¢ 49 K¢ 60 K&
Macchiato
Espres?o 52 K¢ 44 K¢ 47 K¢ 39 K¢ - 46 K¢ 40 K¢
Macchiato
Turecka kava 35 K¢ - - - 27 K¢ 31 K¢ 39 K¢
Videniska 50 K& 62 K& 40 K¢ - 33 K¢ a6KE | 49Ke
kava
Ledova kava 52 K¢ - 46 K¢ - 43 K¢ 47 K¢ 59 K¢
Moccaccino - 60 K¢ 47 K¢ - - 54 K¢ 55 K¢
Americano - 52 K¢ - - 27 K¢ 40 K¢ 42 K¢
Arabske - 45 K¢ - - - 45 K¢
espresso
Alzirska kava 65 K¢ 68 K¢ - - - 67 K¢ 59 K¢
Irska kava 69 K¢ 85 K¢ - - - 77 K¢ 75 K¢
Bio kdva bez Bez Bez Bez Espresso
kofeinu pFiplatku pFiplatku i i pFiplatku i 39 K¢
lv-lorka’ 42 K¢ 48 K¢ 45 K¢ 54 K¢ 39 K¢ 46 K¢ 55 K¢
cokolada
Kakao - 45 K¢ - - 35 K¢ 40 K¢ 49 K¢
Fair trade caj 35 K¢ 50 K¢ 45 K¢ - - 43 K¢ 45 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,

25. 11. 2014 [2015-03-01]. Priizkum v terénu. CZU.

Priloha €. 8: Priimérné ceny Fairtrade zboZzi v Praze

Potraviny mnozstvi pramérna cena
Kava 250 g 142 K¢
Caj 250¢g 80 K¢
Cokolada 100 g 61 K¢
Susenka 100 g 42 K¢
Zmrzlina 500 ml 170 K¢
DZus 1000 ml 50 K¢
Coko-tycinka 33g 37 K¢
Ovocna tycinka 40¢g 20 K¢
Kakao 250¢g 128 K¢
Cukr 500 g 75 K¢
Dzem 340 g 80 K¢
Vino 750 ml 167 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, Nabidka sortimentu a vyvoj cen Fair Trade produktii na ceském trhu, Praha,

25. 11. 2014 [2015-03-01]. Prizkum v terénu. CZU.
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7.3 Dotaznik

Priloha €. 9: Dotaznik Obchod s Fair Trade vyrobky

Obchod s Fair Trade vyrobky

Dobry den,
vénujte prosim nékolik minut svého ¢asu vyplnénim nasledujiciho dotazniku.

1. Pohlavi

o Zena

o Muz

2. VEék
o 18— 25let
o 26— 35let
o 36 —55let

o 56 avice let

3. Vzdélani
o Z8
o Vyucen/a
oSS s maturitou
o Vyssi odborna skola
o VS

o Jiné

4. Znate FAIR TRADE?

o Ano
o Ne

5. Co si pod timto pojmem predstavite?.............ccccoooeovvnnirinienninennnns
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Fair Trade ve zkratce: Jedna se o formu spravedlivého obchodu, kde je
kladen diiraz na dustojne lidské pracovni podminky obyvatel zemi tietiho
svéta (férovd mzda, zdkaz détskych pract apod.). Sestici nejproddavanéjsich FT
produktii tvori: banany, kakao, kdva, caj, cukr a bavina. U Fairtrade
produkti tedy presne vime, odkud pochdzi, jsou péstovany setrnéji k prirode

a jsou dodrzovany lidské kodexy.

6. Libise Vam tato strategie?
o Ano
o SpiSe ano
o SpiSe ne

o Ne

7. Setkali jste se nékdy s Fairtrade vyrobky?

o Ano

o Ne

8. Vite, ze Starbucks, Tchibo prodavaji Fairtrade kavu?
o Ano

o Ne

9. Co nejcastéji z nize uvedenych produktii nakupujete?
(zaSkrtnéte max. 2 pole)

o Banany
o Caj

o Kakao
o Kava

o Ccokolada

10. Kde nejcastéji nakupujete potraviny?

o Makro
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Albert, Billa, Zabka
Tesco, Kaufland, Interspar
Globus, Hypernova
Lidl, Penny Market

Jing, jakeé: ....ooovviiiiieie,

VSimli byste si Fairtrade produkta kdyby...

11.

O O O O O

1

1

1

0O O O O O

1

1

0O O O O O

no

Wooooo0

Mo oo oo

o1

» o oo oo

...mély samostatny regal v obchodé?
urcit¢ ano

spiSe ano

nevim

spise ne

urcité ne

...na né probihala promoakce/ochutnavka?
urcit¢ ano

spiSe ano

nevim

spise ne

urcité ne

...byly v akénim letaku obchodu?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne

...na né bézela TV reklama?

urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne

...byly prodavany na farmarskych trzich?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spise ne

urcité ne

...byly ¢lanky v novinach/¢asopisech?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne
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17.

1

O O O O O

-
©

N

)
no

O O O O O

& o oo o0 o0

O o oo0oo0oO0

N
O 0 000 Fo0oO0O0O0OO0

...byly na billboardech/plakatech?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne

...koncert VaSeho oblibeného zpéviaka zastitoval akci Fair Trade
¢i naopak?

urcité ano

spise ano

nevim

spise ne

urcité ne

...byly na veletrhu zaméreném na jidlo ¢i kavu?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne

...se prodavaly ve stankovém prodeji?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne

...se jednalo o soutéz (napriklad o FT kavu, ¢okoladu)?
urcité ano

spiSe ano

nevim

spiSe ne

urcité ne

Byli byste schopni vzdat se svych zvyklosti a vyzkouSet tak
Fairtrade vyrobky, dat tak Sanci lepSimu socialnimu a
environmentalnimu vyvoji? (pokud jiZ nakupujete tyto vyrobky,
odpovézte prosim Ano)

Ano

SpiSe ano

Nevim

Spise ne

Ne (pro¢ ne)

Dékuji za Vas cas, straveny nad mym dotaznikem :-)

Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci http://www.survio.com
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1)

2)

3)

7.4 Rozhovor

Piiloha ¢. 10: Rozhovor s pani Ludmilou Kopackovou (Fairtrademarket.cz)
Prozrad’te mi prosim néco mdlo o sobé

»Narodila jsem se roku 1984, vystudovala jsem Gymnazium s maturitou, nedostudovala
jsem VS technického sméru. Mam 2 déti — 3 a 4,5 roku. Jsem svobodna, ale Ziji
S partnerem. Jsem vegetarianka a zajimam se o vitarianstvi a jiné¢ podobné sméry. Diive mé
bavilo 1état na vétroni a hrat na saxofon, k tomu uz se ted’ nedostavam, ale té€Sim se, Ze se

K tomu brzy vratim.*

,Profesné mam za sebou nékolik zaméstnani v administrativé, vétSinou jako obchodni
referentka a asistentka, zahrani¢ni obchod a také jsem pusobila 2 roky jako letuska

u Travel Service. Nic, v ¢em bych ale vidéla svoji budoucnost.*
Co Vs vedlo k tomu, vytvorit si vlastni e-shop a obchidek?

,Matefska dovolend, péce o déti a ¢as na trochu premysleni mé vedl k riznym tvaham
0 dopadech svého chovani. N&jak jsem zcitlivéla, a dély se mi takové nepiijemné véci,
napf. kdyZz jsem vysypavala koS, vidéla jsem hory odpadki na smetiStich. Mam rada
dlouhé sprchovani, ale pak vidim, jak se krasna Cistd voda méni ve stoku atd. Zni to
Lulitle co... KdyZ jsem se dozvédéla o détské praci a Zivotnich podminkach lidi, jejichz
produkty mame denné na stole, dobrala jsem se k Fair Trade. Touzila jsem byt s témito
produkty v kontaktu. Nejsme moc finanéné dobfe zajisténi, spi§ trochu zadluzeni, takze
vytvofit si takovy obchidek byla asi jedind moznost, jak si ty produkty dopiat a taky

mozZnost pro mé, jak se z domécnosti realizovat a délat néco, co mi dava smysl.*
Jaké vyuZivdte dodavatele a jaka je spoluprdce s nimi, je to bez problému?

,Nejvice vyuzivim nejriizngjsi dovozce Fair Trade do CR, jejichz nabidku sdruzuji
do svého obchidku, ale pravé jedna zla zkuSenost s dodavatelem mé donutila k tomu,
ze jsem na konci lofiského roku dovezla sama nékteré zbozi z Anglie. Chtéla bych jit vice
napifimo a mam vytipovano jiz mnoho zbozi, které bych sem chtéla dostat, ale to uz bez
kapitalu bohuzel nelze. Dalsi dodavatelé jsou ti, ktefi se zabyvaji jinym sortimentem,
ale maji tfeba dva, tfi produkty, které jsou certifikované Fairtrade, tak od nich beru jen tyto

produkty.*
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4)

5)

6)

7)

8)

»Problémy s dodavateli nejCastéji, ze néco nemaji. Je to zkratka malovyroba, mali
producenti, ne vzdy se urodi atd. Moji hlavni dodavatelé jsou: Fairtradecentrum, Miko
Kéva, Férova mdéda, Obchod NaZemi. Dale Prazirny Fair and bio, Mamacoffee, obchod
Biooo.cz (znaCky Numi a Dr. Bronner's), Greenwave (kokosové oleje), Nila... A abych

nezapomng¢la také na ¢eské chranéné dilny.*

Mate néjaké zvlastni opravnéni ¢i Vam k provozovani staci Zivnostensky list?
,.Zivnostensky list mi sta¢i. Vlastni vyrobky zadné neméam, tak certifikaci nepotebuji.”
Jak se Vam v obchidku daii?

,»Obchiildek ma za sebou 1 rok fungovéni. Podzim a zima mé naplnily obrovskym
optimizmem a podafilo se n¢kolik vétSich zakazek, které dovolily udélat ty dva dovozy
z Anglie. Nyni se bohuZel optimismus vytraci. Snad je to jen sezonni zéleZitost, kterd bude

brzy pieklenuta.*
Co povazujete za nejvétsi problém v oblasti Fairtrade propagace/prodeje?

»Neda se jednoznacéné odpovédét, nevidim to jako problém, ale véc, ktera je v procesu.
Fair Trade pracuje z principu véci na velice nizkych marzich. Ten, kdo s tim obchoduje, to
déla vétSinou znadSeni pro véc a propagace tohoto systému visi na dobrovolnictvi,
nadSencich a neziskovych organizacich. Nebo piimo na certifikac¢nich spole¢nostech, ty by
meély a asi itak Cini, Ze do propagace nejvic investuji. Ale rozhodné to nemize byt
propagovano, jako né&jaky mega masivni marketing né&jaké ,,superznacky“. Na to nikdo

nema penize a ani by to véci, myslim, nepfisp€lo na diveéryhodnosti.*
Spolupracujete s néjakymi Fairtrade organizacemi a jakymi?

,,Bez nich to nejde, jsou skveli! Pfimo Fairtrade Cesko a Slovensko, NaZemi, Ekumenicka
Akademie. Jsem s nimi ve spojeni a planujeme jeden spole¢ny projekt, ale o tom nemohu

nyni prozrazovat, je to Upln¢ v plenkéch.*
Jak vnimate rozvoj Fairtrade v CR?

,»Pomaly, ale pozitivni. U stiedni a starS§i generace vnimam spi§ nedivéru a snahu to

negovat. U mladsSich generaci naopak silny potencial zménit celkovou situaci.*
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9) Je podle Vis néco, co by se mélo v této ,,problematice* zménit?

»Ano. Vnimam, ze nékteré firmy se chtéji stavét za spolecensky odpoveédné a proto se hlasi
k Fair Trade. Davaji Fairtrade darky, obcerstveni, piSou si to na web atd. Kdyz ale od nas
nakupuji, tak tla¢i cenu, jak jen miazou doli, coz Fair Trade Gplné popira! A stejné hledaji
to nejlevnéjsi kafe, to nejlevnéjsi vino a zas je to spiS o byznysu a o ne o etice. Zkratka zas
je to jen marketing. Ve vysledku to vypada tak, ze péstitel dostal férovou cenu, coz je
skvélé, ale prodejce se pohybuje na marzi 5%, takze zivoii. Musim fict, Ze toto fakt délaji

jen firmy. Skoly a jiné instituce viibec cenu nefesi.“
10) Pro¢ myslite, Ze se najdou lidé, kteii Fairtrade koncepci nevéri?
,»Vidim v tom tyto mozné diivody:

- Jsou lini si o tom néco piecist a provétit si to, tak je snadnéjSi prohlésit, Ze to
nefunguje.

- Obhajuji tak, Ze sami nic ned&laji. Toto je typické zejména pro Cechy: ,,Stejné je to
vSechno podvod, tak nema cenu se o néco snazit.*

- Precetli si néjakou zajimavou konspiracni teorii a jsou radi, Ze se maji na co
odkazat a nemusi nic d¢lat.

- Doopravdy nevéfi, Ze je to spravna cesta. Na to maji pravo.*

»Jsem toho ndzoru, Ze nic neni dobré, ani Spatné jednoznacné. Kazdy ma pravo si néco
zvolit, jde jen o to, jestli volime opravdu védomé. Fair Trade je moznost, jak néco zménit
a doufam, ze do budoucna nebude vlbec takovych systéml potieba, protoze budeme

pfirozené férovi a ohleduplni k sob& navzajem i k planeté.*

Zdroj: Vlastni zpracovani, Osobni rozhovor s Ludmilou Kopaékovou, Praha 11. 2. 2015
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