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Anotace

FOFF, Lukas. Uzivani  novinarskych klise a frazi v on-line zpravodajstvi.
Hradec Kralové: Univerzita Hradec Kralové, 2019

Hlavnim tématem této bakalaiské prace je porovndni atraktivity textovych on-line
pienosi obsahujicich klis¢ a fraze stémi, které jsou slozeny z originalnich a vtipnych
piispévkl. To se prolinda celou moji praci. Teoretickd Cast vymezuje pojmy klisé a frdaze,
zamétuje se na vyvoj zurnalistiky a publicistického stylu a popisuje firmu eSports.cz, pod niz
spadaji textové on-line pienosy nazyvané onlajny. Praktickou ¢ast tvofi kvantitativni
vyzkumné Setfeni, které zkouma, jak respondenti hodnoti uzivani klisé a frazi v textovych on-
line pienosech. Dalsi ¢asti prace je popis zrealizované¢ho projektu, kterym byl prakticky
workshop pro zadinajici sportovni novinafe s naslednym naborem do redakce hokejového

klubu Mountfield HK.

Kli¢ova slova: klisé, fraze, on-line zpravodajstvi



Annotation

The main topic of this bachelor thesis is to compare the attractiveness of text-based
online broadcasts containing clichés and phrases with those composed of original and
humorous contributions. The theoretical part defines the concepts of clichés and phrases,
focuses on the development of journalism and journalistic style and describes the company
eSports.cz, which contains text-based online broadcasts called onlajny. The practical part
consists of a quantitative research that examines how respondents evaluate the use of clichés
and phrases in text-based online broadcasts. Another part of the work is a description of the
realized project, which was a practical workshop for beginning sports journalists with

subsequent recruitment to the redaction of Mountfield HK hockey club.

Keywords: cliche, phrase, live coverage
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1. UVOD

Cilem mé bakalaiské prace je zamé&fit se na uzivani klisé a fradzi zejména v textovém
on-line zpravodajstvi. Pokusim se porovnat, jestli jsou atraktivnéjs$i on-line pfenosy obsahujici
klisé a fraze, anebo pienosy s origindlnimi popisy akci. K tomu mi dopomutize ptredevSim
kvantitativni vyzkum v podobé dotaznikového Setfeni. DalSi, neméné diileZitou soucasti mé

prace, je projekt, ktery popisuji niZe.

Toto téma jsem si vybral hlavné kvili tomu, Ze v zZurnalistice plisobim jiZ n¢kolik let
a jednou z mych naplni prace je pravé psani textovych on-line pfenosi. V ramci redakce
hokejového klubu Mountfield HK jsme mnohokrat rozebirali atraktivitu onlajni a miru

kreativity, kterou je do nich vhodné vlozit. Rozhodl jsem se tedy nase hypotézy ovéftit.

Ma bakalarska prace se sklada z teoretické ¢asti, praktické ¢asti a projektu, ktery jsem
se snazil tematicky pfiblizit obsahu mé prace. V teoretické ¢asti nejprve popisuji obecné
funk¢ni styly a pozdéji se vénuji hlavné stylu publicistickému. Dalsi kapitola je o vyvoji
zurnalistiky s diirazem na specifické odvétvi, jimz je konkrétné sportovni Zzurnalistika.
Samostatnou kapitolou je také vymezeni pojmul klisé a fraze, které se prolinaji celou moji
praci a zejména praktickou casti. Vzhledem k tomu, Ze je prace zaméiena hlavné na on-line
zpravodajstvi, konkrétné¢ na textové prenosy na strance Onlajny.com, kterou spravuje firma
eSports.cz, je této firme¢ také vénovéana kapitola v teoretické Casti. Praktickou cast tvofii
vyzkumné Setfeni zaméfené na jiz zminéné on-line zpravodajstvi, pfedev§im na porovnani
atraktivity origindlnich a kliSovitych onlajnti. Tteti Casti moji bakalarské prace je popis
praktického projektu, ktery jsem zorganizoval. Rozhodl jsem se uspotadat workshop pro

zaCinajici sportovni novinafe pod zastitou hokejového klubu Mountfieldu HK s naslednym

naborem novych ¢lent do redakce.

Toto téma neni zpracovano v zadné odborné publikaci, a proto jsem musel Cerpat
pouze z vybranych kapitol knih ¢1 on-line zdroji. VEétim, ze tato prace piindsi novy pohled na
rozvijejici se odvétvi sportovni Zurnalistiky, kterym jsou praveé on-line prenosy. Byl bych rad,
kdyby rozpoutala diskuzi o Castém uzivani kliSovitych vyrazi a popiipad¢ se stala oporou

nejen pro zacinajici redaktory.



2. FUNKCNI STYLY

Tato kapitola bude nejprve popisovat vSechny funkcni styly a pozdéji se blize zaméti
na konkrétni funkéni styl, jimz je styl publicisticky. Tématem prace je sport, proto budou
nekteré praktické priklady vyuZzity prave z tohoto odvétvi.

Funkéni styly se vymezuji na zaklad¢ funkce daného textu. Pokud se zamétime na
psanou formu, tak musime konstatovat, Ze se jedna o urcité podminky, kde text obsahuje jisté
stylotvorné chovani, které ma stylotvornou ti¢innost. U funk¢nich styla jde o vlivy, které maji
na vybér z rliznych vyrazovych prosttedki a na jejich integraci do textu vykondvaji prislusné
obecné pojimané komunikaéni funkce, oznacované né€kdy jako komunikacni zdmér ¢i cil. Je
mnoho kritérii, ktera tfidi funk¢ni styly do riznych podkategorii. Klasifikace funk¢énich styla
zavisi ovSem také na zvoleném stupni zobecnéni, naptiklad pii niz§im stupni zobecnéni lze
rozdé&lit funkéni styly na styl védecky nebo také teoreticky a prakticky styl. Mezi jednotlivymi
funkénimi styly existuji dost rozsdhlé¢ priniky vtendencich vybéru a uspotadavani
vyrazovych prosttedki, coz €asto ztézuje urceni presnych hranic mezi styly obecné. Kazdy
funk¢ni styl ma svéa pravidla, mezi n¢ spadd naptiklad propustnost pro nespisovné vyrazy,
propracovanost textové a syntaktické vystavby, otevienost i uzavienost textu, terminologicka

nasycenost, koherentnost a mnoh¢ dalsi. (Krémova, 2017)

Zakladem clenéni funkcnich stylu je to, Ze vsechny komunikdty maji funkci sdélnou
(sdelovaci, dorozumivaci, referencni, informacni), ktera je ddle specifikovana. (Jakobson,
1995, s. 34) Nejvice specifickym stylem je styl umélecky. Tento styl je typicky velkou skalou
moznosti pfi stylizaci textu. Autofi tohoto stylu maji na vybér z mnoha vyrazovych
prostiedki, které se neomezuji pouze na spisovné. Je mozné Cerpat z jinych utvarti narodniho
jazyka a volit charakteriza¢ni prostiedky z jinych jazykl. Dal$i skupinou funk¢nich styll je
styl prostésdélovaci. Tento styl slouzi k dorozumivani se. Proto je pro tento funk¢ni styl
typickéd predevSim jednoducha vétna stavba a kompozice. Jde pfedevSim o zpravy, oznameni
¢1 jednoduché popisy. Tento styl je spiSe hovorovym ttvarem, tedy stylem bézné komunikace
s béznou slovni zasobou a plni funkci sdé€lnou nebo taky vécné informacni. Je zde béZna
spontannost, hodnotici postoje a dialogy. Do funk¢nich styli dale spada styl odborny. Ten je
predev§im vazan na pouzivani lexikalnich prostfedka a ptisluSnou terminologickou soustavu.
Neobjevuji se zde zadné hovorové vyrazy ani citlivé zabarveni textu. Poskytuje hlubsi
odborné pouceni, pifi kterém je na autora kladen velky narok na vécnou spravnost, presnost,

piehlednost a samoziejmé objektivnost. Co je pro odborny styl typické, je pouzivani astych



predlozek typu za ucelem..., v diisledku néceho... a jiné. Odborny text obsahuje citace, které
¢tenafe odkazuji na pivodni publikace, ze kterych autor mél moznost Cerpat fakta.
Ptedposledni funkéni styl je styl administrativni. Tento styl ma jisté spojitosti s predchozim
funk¢énim stylem, ktery popisuji. Pivodné do ného totiz spadal, nakonec se vSak tento ufedni
¢1 jednaci styl vycClenil jako samostatny funk¢ni Utvar. Je zpravidla pisemné formy a pouziva
neutrdlni vyrazy, které nejsou jakkoliv citové zabarveny. Tento Gtvar ma ustalené formulace,
které jsou nékdy podminény pfisnymi normami, a pouziva vzdy spisovnou ceStinu. Texty
v administrativnim stylu jsou jednoduché a rychle a snadno zpracovatelné kviili urychleni
a usnadnéni komunikace. Velice Casté je pouzivani klis¢, frazi a predtiSténych formulait.
Osoba autora k osob¢, které¢ je dany dokument urcen, ustupuje do pozadi a je zde
zprostiedkovaci Cinitel. Jako posledni funk¢ni styl je styl publicisticky. O ném pojedndva

nize uvedena podkapitola.

2. 1. Publicisticky styl

Podle knihy Soudasna stylistika od Marie Cechové a kol., bych rad podotknul, Ze
publicisticky styl se dostal do pozornosti Siroké vefejnosti az na zacatku Ctvrtého desetileti
minulého stoleti. Prvni zminka o novindiském jazyku, kterou nalezneme, je u B. Havranka ve
30. letech. Ta si vSak, bohuZzel, v§ima jen nékterych komunikaénich sfér. Dokonce prvni Ceska
kniZni prace udebnicového charakteru s nazvem Uvod do &eské stylistiky od J. V. Be&ky, jez
vysla roku 1948, se o publicistickém stylu Sife nezminuje, pouze v souvislosti se stylistickym
posouzenim jazyka autora piipomina jazyk novinaifsky jako soucast jazyka praktického.
Cechova a kolektiv dale poukazuji na to, Ze pozdgji konstatuje existenci publicistického stylu
F. Tréavnicek, ktery vSak tento ttvar povazuje jen za druh spisovného slohu, konkrétné sloh
novinaisky. Ten je dle jeho vét dalezitym Cinitelem ve vyvoji jazyka, ale blize se k nému
nevyjadiuje. Dobou pro velky pokrok ve vymezeni publicistické stylu se stala az prvni
polovina 50. let. 20. Stoleti, a to konkrétné po lingvistické konferenci vénované stylim
a stylistice, ktera se uskutecnila v Libicich roku 1954. Od té doby je publicistickému stylu

vénovana intenzivni badatelska pozornost. (Cechova a kol., 2008)

Tento styl je velice specificky svym objektivnim vyjadfovacim utvarem. Termin
,publicisticky* je abstrahujici a nadfazené oznaceni pro stylové ztvarnéni komunikace, kterou
zprostiedkovavaji hromadné sdélovaci prostiedky typu mobilniho telefonu, pocitace ¢i
novinového tisku. Texty publicistického stylu maji funkce informativni a persvazivni

(ptesvédcovaci). N&kdy je tento styl uzivan pod nazvem zurnalisticky. Ten je pojiman jako



uz$i termin pro tiSténd média, ktery neobsahuje hodnotici komentare, jakoz tomu je v online
médiich, kde adresadt mlize své ndzory sdilet s Sirokym okolim. Nejednotnost v uziti terminti
v teorii 1 praxi svédci o Sirokém piisobeni medidlnich textti a mnohotvarnosti Zurnalistiky jako
takové. Je mnoho déleni publicistického stylu na dil¢i skupiny. Naptiklad Junkova, Minafova

1 Mistrik klasifikuji tento styl do tiech dil€ich stylt, kterymi jsou:

e Publicisticky styl zpravodajsky

Tento styl je typicky tim, ze podava vécné a faktografické informace o aktuédlnich
jevech a uddlostech. Zabyva se rliznymi zprdvami z ekonomické a politické sféry, ale
1z bézného déni Zivota spolecnosti, které prostiednictvim médii poskytuje Siroké vetejnosti.
Zpravodajsky styl se vyznaCuje pojmovosti, mnozi lidé ho préavé kvili tomuto rysu
zpodobiiuji se stylem odbornym, avSak oproti odbornému stylu je tento styl méné vyhranény.
Diilezitym bodem tohoto stylu je rychlost podavani informaci, proto jsou autofi Casto velice
omezeni ¢asem vytvafeni zpravodajského textu. Dale je typicky pro tento dil¢i funkéni styl
obsah, ktery zpravidla obsahuje odpovédi na n€které otazky, jako jsou naptiklad: co se stalo,
kdo to udé¢lal, jak se to stalo a jiné. Na tyto otazky Casto autor odpovida podle mozZnosti, které
vet a pouziva se neutralni spisovny jazyk, pfiznacna je automatizace, stereotypnost a ustalena

syntaktickd schémata.

JelikoZ zpravodajstvi velice Gizce souvisi s tématem mé bakalarské prace, rozhodl jsem
se o tomto stylu napsat vice podrobnosti. Zpravodajstvi je, jak jsem jiz avizoval v pfedchozim
odstavci, jedna ze zdkladnich a nejstarSich ¢innosti novinatské profese. Zpravodajstvi si dava
za cil informovat Ctenafe o konkrétnich udalostech. V dnesni dob¢ neni zadny problém sehnat
zpravodajské portaly. Diive se populace orientovala na ti§téna média, tento trend je dnes jiny.
Mnoho lidi ma ve svych chytrych telefonech ¢i jinych elektronickych zafizenich internet
a diky nim mohou po cely den sledovat zpravy o tom, co se kde stalo nového. Timto se
dostavame k pojmu on-line zpravodajstvi, které je diky témto technologiim oblibenou
soucasti dneSni zurnalistiky. On-line zpravodajstvi zac¢inalo v podob¢ teletextu, kde si kazdy
jedinec vlastnici televizor mohl dohledat napt. vysledky sportovnich utkédni a jiné. Teletext se
sice na prvni pohled zdal jako interaktivni vyhledavac, to vSak bylo pouhou iluzi. Stranky se
ve skutecnosti do televizoru nacitaji jedna za druhou a stale dokola, takze na hledanou
informaci je tteba si pockat. Omezené mnozstvi stranek je dané pravé tim, aby uzivatelé

teletextu necekali pfili§ dlouho. Tyto nedostatky méla nahradit novéjsi technologie, kterd se



nazyvala videotex. Ta uz je opravdu interaktivni, z cehoz vSak plyne, Ze pro pfenos dat nelze
vyuzit pouze televizni signal, ale vyhradné televizni kabel nebo telefonni linku. Uzivatelé
maji k dispozici mnohem vétsi mnoZstvi obsahu, ktery mohou sami vyhledavat
v pocitacovych databazich. Principielné vzato patii do kategorie ,,videotex* také internet, dnes
se vSak tento termin pouziva pouze historicky, pravé pro prvni sluzby tohoto typu. Diky témto
technologickym pokrokiim jsou on-line zpravy o danych udélostech ¢i on-line pfenosy

z riznych sportovnich utkdni béZznou soucasti zpravodajstvi. (Osvaldové a kol., 2011)
e Publicisticky styl analyticky

Styl analyticky se vyznacuje pfedevSim tim, ze zprostfedkovava a pifedava informace.
Autofi tohoto stylu analyzuji, komentuji a také hodnoti. Plni funkce informativni, poznéavaci,
persvazivni (ptfesvédCovaci), ziskavaci, ovliviiovaci a formativni. Nejedna se jen o noveé
informace, ale velice Casté je dopliiovani informaci stavajicich ¢lanka ¢i vytvareni novych,
které na staré navazuji. Tento styl také vyuziva modelovosti a automatizace vyjadfovani, ale
Casto prevazuji stylové aktualizace. Pro tento dil¢i styl jsou typicka jazykova ozvlaStnéni,
promys$lend argumentace doplnéna o fakta, vyroky znamych osobnosti vcetné diirazu na
emoce Ctendi. Text je zpravidla doplnén o fotografie ¢i jméno autora. V rdmci tohoto
publicistického dil¢itho stylu se vsoucasné dobé rozviji specificky typ, kterym je

investigativni publicisticky styl.
e Publicisticky styl beletristicky

Jako posledni dil¢i funkéni styl spadajici pod publicisticky styl je styl beletristicky.
Tento styl ma stylovou vyhranénost s autorskou subjektivitou. Do funkei stylu spadaji jako
v predeslych dil¢ich stylech funkce informativni, persvazivni a dale je to funkce esteticka.
Zurnalisté zpravidla nedbaji na estetizaci a poetizaci vyjadfovani. Kompozice textu vychazi
z vypravéciho stylu typu fejeton. Od typickych beletristickych Zanrti se 1i8i konkrétnimi
informacemi, faktografickymi daji o n¢jaké udalosti ¢i problému dané doby. (Minafova,

2017)

Déle bych se zaméftil na vyrazové prosttedky publicistického stylu, u kterych musime
vyzdvihnout dvoji roz¢lenéni. Prvni je skupina prostiedk, ktera se vyobrazuje relativné stéle,
je neménna a predstavuje ustalené a opakujici se obraty, které jsou dikazem automatizace
publicistického vyjadfovani. Druha skupina je opakem prvni, v ni se ukazuji prvky obmény

ustalenych nebo uzivani zcela novych vyrazi. Diky této druhé skupiné dochazi ke stylové



aktualizaci, ktera mulze byt jednim z Cinitell, ktery Ctenafe motivuje k pfecteni daného
publicistického textu. Pokud se vratime k prvni skupiné, p. Minafova tvrdi, ze: Tendence
k automatizaci a stereotypnosti je vyrazna predevsim ve zpravodajstvi, v némz obvykle
nevynikne individualni styl autora. K jazykovym prostiedkiim automatizace patii opakujici se
vyrazy a obraty jako jsou napriklad: brany se oteviely, ochlazeni vztahii, prolomily se
ledy, rozbourila se hladina minéni, vysoka hra v politice, postupoveé pricky (v lize), ztracend
Sance, spadnout na dno a jiné. Nektera vyjadreni uz mohou byt povazovana za publicisticka
(Zurnalistickda, novinarska) klisé napr. bitva o radar, boj o lidra strany, boj o sendtni
kresla, akce cisté ruce, bananova republika, prani Spinavych penéz, starsiho data jsou klisé:
palcivé otazky, zorny uhel, klicovy vyznam, plodna diskuse, bourlivé ovace, casovy horizont a
mnohé  dalsi. Lexikalni  prostredky  casto  uzité  vjinem  sémantickém  okoli
véetné frazémii a prislovi se jevi v opakujici se komunikacni situaci jako stylisticky priznakové
publicistické (a vnimané takto i mimo Zurnalisticky kontext) a stavaji se publicismy. Nekteré
z nich opét poklesnou v klisé: mechanismus (ustavni, trzni, boje proti
korupci), polstar (financni, ekonomicky), zlaty padak, prolomily se ledy. (Minatova, 2017) Co
je pro publicistiku déale charakteristické, jsou neurcitd vyjadfovani, ktera obecné shrnuji
n¢jakou udélost. Soucasny publicisticky styl ma obraz zdmérného porusovani pevnych
strukturnich pozic jednotlivych komponentli a funkénost spociva v jazykovych aktualizacich

a intenzifikacich vyrazu.

To, jaky je publicisticky styl, je velice t€Zké popsat, protoze je jeho proménlivost
viditelna napfti¢ desetiletimi 1 staletimi. Zpravidla odrézi dobu a je proménny. DneSni doba
nese napft. tendenci zvySovani vyskytu piejatych slov, tzv. anglicismt, které mizeme vidét uz
v kdejakém c¢lanku. Jsou to naptiklad slova typu fanklub, talk show, image a mnohé dalsi,
které jsou dneSni spole¢nosti brany jako bézné pouzivané lexikum objevujici se nejen
v publicistickém stylu, ale 1 v bézné komunikaci mnohych osob. Dal$im znakem dneSniho
publicistického utvaru je vyrazny nartst cita¢nich vyrokl rtiznych osobnosti, které¢ dané
problematice rozumi a jsou tedy divéryhodnym zdrojem pro dany text Siroké vetejnosti. Co je
ale velice podstatné pro texty dneSni doby, je ndvaznost na udalosti, které se prolinaji.
V budoucnosti tedy ¢tendii ¢lankl z dneSni doby zfejmé neporozumi slovnim spojenim typu

Kretinského kabela ¢i Ivanku, kamarade.



3. ZURNALISTIKA

V této kapitole vysvétluji obecné pojem zurnalistika, jeji vyvoj a specifické odvétvi,
které uzce souvisi s tématem mé bakalaiské prace. Konkrétné jde o sportovni Zurnalistiku, do

které obsahovée spadaji onlajny, na které je zamétena vyzkumna cast.

Pojem zurnalistika se skldda ze dvou francouzskych slov, kterymi jsou v ptekladu
zurnal a denik. Zurnalistika je odvétvi, které popisuje novinaiské povolani a vysledky, které
tato prdce ma. Mezi zdkladni znaky zurnalistiky se fadi aktualnost, periodicita a vefejna
dostupnost. Lidem, ktefi tuto profesi vykondvaji, se fikd Zurnalisti neboli novinéfi a jejich
ukolem je pfedavani informaci, rizné typy komentara k danym udalostem ¢i jeji konkrétni
popis. Tim, jestli je novinafem kazdy, kdo publikuje své texty na vetejnosti, se zabyva
kapitola Zurnalistika jako praktickd ¢innost v knize Zurnalistika od L. S. Burnse. V této
kapitole Burns definuje, Ze novinai mohl byt kdysi definovan jednoduse jako ,,Clovek, jehoz
zaméstnanim je psani pro noviny nebo Casopis®. Tato definice preziva dodnes a je soucasti
mnoha slovnikli, které tuto problematiku definuji. Burns si vSak mysli, Ze tato definice
zanedbava dlouhou existenci rozhlasu a televize a dalSi zasadni zmény ve formach medialni
produkce. Pokud vyraz ,novinai*“ uplatnime na kazdého, kdo dostava plat za clanky
uvefejnéné v novindch nebo Casopisech, potom je novinafem tieba 1 politik, kterému noviny
uvefejiiuji jednou tydné sloupek, nebo akademik, ktery pro noviny piSe recenze knih.
V dnesni dobé je u novinafa velice Casté zaméstnani tzv. na volné noze. To znamend, Ze
novinaf neni pravoplatnym zaméstnancem pod jednim periodikem, ale své zakazky si vybiré a

plat dostava za konkrétni ¢lanek. (Burns, 2004)

3. 1. Vznik Zurnalistiky ve svété

Zurnalistikou se zabyva mnoho védnich disciplin jako naptiklad sociologie. Sociologie
zurnalistiky ma dva zpiisoby nahledu na to, jak je organizovan spoleCensky svét a jakou roli
pi1 udrzovani této organizace zastavaji média. Tyto dva nahledy lze také oznacit jako
konkurenci (ta je Casto spojovadna s tim, co mizeme oznacit za normativni piistup, ktery lze
vyjadiit jako idedl, €ili to, jak by véci mély byt) a dominanci (kterd je casto namitana ze stran
analytikti, kvili soustiedéni se na véci takové, jaké jsou, a na mezery mezi skutecnosti
a idedlem pouzivané v kapitalistickém systému). Dale se sociologie Zurnalistiky zabyva
faktory, které ovliviiuji Zurnalistickou produkei, konkrétn€ profesni kulturou, politickym,
ekonomickym a technologickym prostiedim ¢i sociologii zdroji v tomto odvétvi. (McNair,

2004)



Zurnalistiku chiapeme a bézné oznadujeme jako &innost a vystup profesionald, ktefi se
vénuji sbéru, analyze a publikovani zprav. Zpravy mizeme definovat jako vééné zaznamy
a vysvétleni soucasnych nebo davnych udalosti, které maji v urcitou chvili vyznam pro dané
Ctenare, obvykle jsou charakterizované né¢jakym geografickym umisténim (naptiklad méstskeé,
regionalni, ndrodni a mnohé dal3f). Zurnalistika jako takova je silné spojena s vynalezem
knihtisku, a to zejména s tiSt€énou formou novin, ktera se poprvé objevila na zacatku 17.
stoleti. TiSté€nd Zurnalistika méla fadu predchiidcti, naptiklad psané zaznamy udélosti, kroniky
dynastii, cirkevni nebo narodnostni, lodni deniky a zdznamy, dopisy ¢i deniky. Prototypem
novin byl tiStény nebo psany letdk, ktery zpravoval o vyznamnych udélostech a okolnostech,
které¢ souvisely s obchodem, politikou a dal§imi sférami podle zajmu populace. Byly
pfedavany mluvenym projevem, pfedanim ¢i prepisem s tim, Ze mély za imysl vetejné Sifeni.
Na zakladé béZnych postupii a ocekavani publika ziskaly plvodni, byt rGznorodé formy
zurnalistiky relativné brzy urcité odlisné rysy. Hned po svém vzniku se Zurnalistika ukazala
jako nepostradatelna soucast obchodu, pfitazlivou slozkou pro cCtendie a prosperujicim
zékladem drobného podnikéni pro tiskafe. Stala se ndstrojem kontroly, vlivu a také zdrojem
lidového nesouhlasu, pokud nepodlé¢hala urcitému typu cenzury. Pravidelné tisténé publikace
se pozd¢ji staly dilezitym nastrojem pro hnuti, politické reformy nebo revoluce. Rozmér
zurnalistiky se pevné ustanovil jesté piedtim, nez nastala doba masovych médii, v niz zacaly
dominovat komeréni noviny. Casto se stivalo, Ze Zurnalistika béhem 17. a 18. stoleti byla
nastrojem propagandy a také nastrojem pro cinnost opozinich frakci v politickych
a naboZenskych bojich, reformnich hnutich a pfi organizaci odporu proti vladé. To se vSak
pozdé&j$im nabyvanim institucionalniho charakteru zménilo a vytvofil se zaklad pro to, co se
pozdéji v 19. stoleti stalo zndmym jako tisk. Zejména diky tomuto vyvoji se tisk stal instituci
a zurnalistika jeji hlavni ¢innosti. Zurnalistika se stala globalnim fenoménem se spektrem
odlisnych forem a kultur. Je také zavisla na narodni spole¢nosti, ve které je provozovana, a na

zvoleném médiu. (McQualil, 2016)

3. 2. Vyvoj ¢eské Zurnalistiky

V Ceském prostiedi spadaji pocatky zurnalistiky do 12. — 13. stoleti, a to v podob¢
jednoduchého informovani obyvatel o obchodnich aktivitach, které se v okoli dély. Dale se
informace objevovaly také v dopisech, ale byly zpocatku méné osobniho razu. Dominoval
spiSe styl ,sluzebni“. To, co odstartovalo pokrok v cCeské zurnalistice, bylo zavedeni
pravidelného postovniho spojeni v 16. stoleti, a to také diky vynalezeni knihtisku a vyrobé

papiru. Ceska Zurnalistika §la s dobou a i proto se u nas objevily prvni dochované psané



noviny, které nesly ndzev Noviny léta bozieho 1495 — Jindrichohradecké noviny. M¢ly dva
listy a obsahovaly ctrnact politickych zprav. Dal$im dochovanym znakem zurnalistiky
v Cechach jsou letaky s politickou tématikou. Od 15. do 17. stoleti se zacaly vydavat letdkové
noviny s reportazni charakteristikou, napt. Zivot Mohamediiv, Spis o novych zemich a také
noviny s vale¢nou tématikou. Po obdobi letdkovych novin nasledovaly noviny ,,senzacni®,
jejichz obsahem byly zpravy o pohromach, nemocech apod. S postupem cCasu se vydavatelé
zalali setkavat s cenzurni praxi, zejména pokud se noviny tykaly politické tématiky. Pokud se
vSak zaméfime na nejveétsi a nejvyznamnéj$i rozmach ceské zurnalistiky, tak nesmime
opomenout obdobi narodniho obrozeni, kde se nejvice zaslouzil o rozvoj Zurnalistiky Vaclav
Matéj Kramerius. (Pavli, 2019) V. M. Kramerius je povazovan za zakladatele novodobé
ceské zurnalistiky. Roku 1989 vydal Prazské postovské noviny, které se pozdéji roku 1791
piejmenovaly na Krameriovy cisarsko-kralovské postovské noviny. Tyto noviny se
zamétovaly predev§im na osvétu lidu prostého pivodu, emancipaci naroda a odstranovani
lidovych povér. Dal§im uspéSnym novinafem byl Josef Kajetan Tyl. Ten zalozil a redigoval
casopis Jindy a nyni (1833), ktery se o rok pozd¢€ji piejmenoval na Kvéty. Do tohoto Casopisu
publikovalo mnoho vyznamnych osobnosti spojenych s literaturou, jako byli K. H. Macha ¢i
K. Sabina. Mezi zakladatele ¢eské moderni Zurnalistiky fadime Karla Havlicka Borovského,
ktery roku 1846 pievzal redakci Prazskych novin a ptilohu Ceskd véela. Zalozil Néarodni
noviny a po jejich zastaveni zalozil r. 1850 v Kutné Hofe tydenik Slovan. Pravé kvili své
novinaiské ¢innosti byl ale deportovan do Brixenu. Obdobi konce 19. stoleti je spojeno
s mnoha vyznamnymi skupinami osob, které piisp€ly k rozvoji moderni zurnalistiky. Jsou
jimi napt. Majovci, Ruchovei a Lumirovci. K vyvoji Zurnalistiky pfisp€l vytvofenim nového
utvaru také Karel Capek. Nazyval se sloupek, psal jej kazdy den a tykal se kazdodennich
zivotnich situaci. Za okupace mohla byt vidéna Ceskd Zurnalistika pouze ilegdln€. Po valce
méla kratké obdobi rozkvétu, které vsak stopl nastup komunistického rezimu roku 1948. Tato
situace vedla k velkému upadku tisku, pfi kterém bylo mnoZstvi Casopisi zruseno,
a novinatskéa prace byla pod vlivem cenzury. Tisk se stal spiSe politickym nastrojem, ktery
mél za ukol lidi ovliviiovat. V 60. letech 20. stoleti byla kratka snaha o oziveni. Piibyvalo
kritiky soucasného stavu a vznikaly nové casopisy. Tyto udalosti skute¢né vyustily ve zruSeni
cenzury, coZ znamenalo, alespoii na chvili, svobodu tisku. Zurnalistika si tuto volnost neuzila
ptilis dlouho, protoZe v letech 1968 — 1969 nastala doba normalizace a ta méla za kol opét
upevnit socializmus podle vzoru Sovétského svazu, s ¢imz byla spojena cenzura a dohled nad
tiskem. Po konci socializmu se zacal v Zurnalistice uplatiiovat investigativni ptistup. Zacaly se

k ndm dostévat zahrani¢ni noviny a ¢asopisy a dalsi vyvoj hodné ovlivnil také internet. S jeho



nastupem se zvySila poptavka po co nejrychlejSich informacich ze svéta 1 z tuzemska. (Vyvoj

¢eské zurnalistiky — unium.cz, 2019)
3. 3. Sportovni Zurnalistika

Sport se stal diky vysoké popularit¢ nedilnou soucasti programového schématu
televiznich stanic, novin a jinych médii po celém svété. To, co se nového stalo ¢i stane, je
kazdodenni praci nékolika zaméstnanct sportovnich redakci, které maji ptislusné vzdélani ¢i
praxi v tomto dnes jiz rozvijejicim se oboru sportovni Zurnalistiky. Tento dynamicky obor,
ktery je soucasti vyuCovani n€kolika vysokych Skol, se stal pro Ceské Ctenaiské publikum

nepiehlédnutelnym fenoménem modernich médii.

Sportovni Zurnalistika by méla splinovat zakladni body, kterymi jsou objektivita
(s vyjyimkou klubovych redakci, ve kterych je urcitd mira sympatii povolena), rychlost,

seridznost, napaditost a dal§i. Mezi zakladni typy ¢lankti sportovni zurnalistiky patfi:

e Reportaz

Popisuje prabeh praveé skonceného utkani. Méla by vzdy obsahovat kone¢ny vysledek,

nejdalezité)si situace zapasu, zékladni statistiky apod.
e Rozhovory

Zajimavym typem c¢lanktl jsou rozhovory. NejCastéji se délaji tzv. ohlasy po utkani, ve
kterych sportovec hodnoti skon¢eny zapas. Mohou se ale dé¢lat rozhovory za ucelem pozvani
na zapas, zhodnoceni del§iho ¢asového useku, mimozapasové rozhovory o akcich pofadanych
klubem a mnohé dalsi.

e Preview (= pozvanka na zapas)

Dals$im typem jsou pozvanky na zépasy, kterym se fikd preview. Obsahuji porovnani
obou soupetil, zajimavé statistické tidaje, kratké rozhovory s trenéry ¢i hrac¢i a datum a misto
konéni utkani.

e On-line zpravodajstvi

Mezi on-line zpravodajstvi miizeme zatadit textové on-line pfenosy ze zdpasi, které

maji za kol ptiblizit déni na htisti. V soucasné dob¢ je velice popularni vyuzivani socialnich

siti, na kterych se novinati/hra¢i/kluby vyjadiuji k probihajicimu zapasu.

Jiti Baumruk si mysli, ze pokud by né¢kdo ekl pred lety, ze bude existovat tak mnoho

specidlnich kanalli zamétenych na sport v Cesting, jako tomu je dnes, nikdo by mu neuveétil.
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To, jakou podporu fanouSkt maji sporty v dnesni dobé&, je z velké Casti zplisobeno prave
sportovni zurnalistikou a osobami, které se o ni staraji. Sport je vefejnosti vniman jako
relaxacni prvek a v médiich je vetfejnou sluzbou. Podle zpravodajského serveru iDnes.cz,
ktery patfi mezi nejnavstévovanéjsi sportovni portdly, Ctendii pozaduji zejména aktualni
informace z vyznamnych sportovnich akci a také reakce na nejnovéjsi udalosti. Bohuzel se
vSak ve sportovni Zurnalistice nedbd na to, aby kazdému sportu byla vénovana stejna
pozornost. Je to z toho ditvodu, Ze redaktofi jsou Casto placeni za to, kolik lidi pfecte jimi
napsany ¢lanek, a tudiz musi zhodnotit, o ¢em budou psat. Tento proces mnohdy utlacuje

méné zndmé sporty, které o to vice ztraci popularitu. (ceskamedia.cz, 2012)
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4. VYMEZENI POJMU KLISE A FRAZE

Pojmy kli§é a fraze byvaji Casto vnimana jako synonyma. Jedna se o zautomatizované
a ustdlen¢ slovni obraty, které se cCasto vyznaCuji bezobsaznosti. (Havranek

a lexikologicky kol., 1989)

V této praci vSak oba pojmy vyuzivim rozdilné. Pojmem Kkli§é rozumim ustalené

slovni spojeni, které nema vétnou strukturu, napt. spojeni kulaty nesmysl.

Pojem fraze vyuzivam v piipadech, kdy neorigindlni popis vétnou strukturu ma,

napt. Vymetl pavucinku.

Vyjimka nastava pti pouziti adjektiva KkliSovity, napt. ve spojeni kliSovity prenos.
V tomto ptipad¢ adjektivem poukazuji na neoriginalitu a nerozlisuji, jestli jde o vyuzivani
klisé ¢i frazi. Ve vyhodnocovani praktické Casti taktéz ptihlizim k tomu, Zze dotazovani

mohou vnimat oba terminy jako synonyma.
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5. SPOLECNOST ESPORTS.CZ

V této kapitole se nejprve zaméefim na vznik a fungovani spolecnosti eSports.cz. Déle
pfedstavim jeji hlavni projekty a vysvétlim, v em je na poli internetového sportovniho
zpravodajstvi unikatni. Zaméfim se zejména na on-line zpravodajstvi, které stoji v centru

meého vyzkumu.

5. 1. Vznik firmy

Vznik firmy eSports.cz se oficialné datuje k 17. prosinci roku 2001. Napad se vSak
zrodil o n€kolik mésict dtive. ,,Pamatuji si to jako dnes. Byli jsme s Michalem Bergem
vysokoskolsti studenti, kteri bydleli na kolejich a neméli jsme moznost zjistit si, jak hraje nas
oblibeny tym. Pokazdé jsme tak museli cekat na vecerni zpravy, coz bylo k nevydrzeni. Jednou
v noci jsme si pak psali pres Xchat a rozhodli se, Ze tuto situaci chceme zménit. Videéli jsme
v tom velky potencial. “ — David Schlegel, jednatel firmy eSports.cz.(Osobni rozhovor

s Davidem Schlegelem, 2019, viz ptiloha ¢. 1)

Pivodnim zamérem byla tvorba internetovych webovych stranek sportovnich klubt.
Podobné weby byly tehdy velice vzacné a v Ceské republice je mély pouze tfi tymy. Internet
bylo nové zacinajici médium, se kterym takika nikdo neumél pracovat. ,,Ani jeden jsme doma
dokonce neméli pripojeni k internetu,* poukazuje na zajimavy fakt David Schlegel. Prvnim
klubem, pro ktery zacinajici spole¢nost eSport.cz zhotovila webové stranky, byla hokejova
Slavia Praha. Ta vSak pozadovala kromé vytvafeni obsahu pifed zépasy a po nich také zivé
zpravodajstvi z jednotlivych utkéni. ,,Obchodni reditel pan Blazek po nas pozadoval i to,
abychom prinaseli zZivé zpravodajstvi nejenom z domacich, ale i venkovnich zdpasii. To se
vSak nedalo v poctu trech lidi stihat. Uz tehdy jsem zacal tusit, Ze budeme potiebovat lidi po
celé republice,* ptiblizuje zarodek mySlenky na on-line zpravodajstvi jednatel eSports.cz.

(Osobni rozhovor s Davidem Schlegelem, 2019, viz ptiloha €. 1)

Od textovych on-line pienost ze zapasu jediného klubu postupné v horizontu n€kolika
let pteslo k onlajntim z celé hokejové extraligy i prvni ligy. Na druhou ligu nebyl dostatek
lidi, takZe se zacala vyuZivat jind forma ziskdvani informaci. ,,Vyuzivali jsme moznosti SMS
zprav. To znamenalo, Ze nékdo ze stadionu posilal informace o déni skrze telefon a nékdo jiny
je u pocitace z domova prepisoval do prenosu. Na stadionech totiz tehdy jesté nebyval
internet. Nekolikrat jsem tedy sedél u pocitace do noci a prepisoval SMSky do onlajnii.

Nebylo to tedy skutecné on-line zpravodajstvi, ale porad jsme byli na trhu nejrychlejsi,*
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popisuje zacatky nejvyssi predstavitel firmy. (Osobni rozhovor s Davidem Schlegelem, 2019,

viz ptiloha €. 1)

5. 2. Projekty firmy

V soucasnosti, po sedmnécti letech fungovani, je portfolio firmy podstatné Sirs§i. Pro
ilustraci: klubovy web od spole¢nosti eSports.cz ma tfindct ze Ctrnacti extraligovych
hokejovych muzstev. Celkovy pocet vytvofenych a spravovanych webu je podle vlastnich
stranek spolecnosti eSports.cz vice nez 160 v patnacti zemich po celém svété véetné Kanady,

Ruska a evropskych zemi. (esportsmedia.cz, 2019)

Spole€nost eSports.cz se ale uz ddvno nezaméiuje pouze na klubové weby. Na starosti ma
vice nez 300 projektl, na kterych pracuje zhruba 1200 osob. Jednd se napiiklad o sbér
statistickych dat, vytvareni mobilnich aplikaci ¢i registrac¢nich a informacénich webt Sitych na
miru. Ja jsem se rozhodl ptedstavit tfi zdkladni projekty, kterymi jsou onlajny.com, hokej.cz

a tenisovysvét.cz (Osobni rozhovor s Davidem Schlegelem, 2019, viz ptiloha €. 1)

5. 2. 1. Onlajny.com

Tento pilotni projekt vznikl uz v samych prvopocatcich firmy a souvisi s jiz zminénou
hokejovou Slavii Praha. Jedna se o vysledkovy servis z nejvyssich soutézi ve fotbale, hokeji
a tenise, ale i nizsich soutézi v Cesku a na Slovensku. Déle se v$ak onlajny pi§i i z méné
znamych a sledovanych sportti, jako jsou Sipky, florbal, zimni sporty, cyklistika, basketbal ¢i
volejbal. Samoziejmosti je pak pifinaSeni informaci z nejvétSich sportovnich udélosti, jako
jsou mistrovstvi svéta ¢i olympijské hry. Ve vyjimecnych piipadech dochdzi i k textovym
pirenosim ze spolecenskych udélosti. Spolecnost eSports.cz na svych strankdch uvadi, ze

prumérné zprostiedkuje ptenos z 90 sportovnich utkani denné. (esportsmedia.cz, 2019)

Naptiklad 1. 2. 2019 bylo na strdnce onlajny.com k vidéni skute¢né presné 90 pienosu.
42 jich bylo zhokejovych soutéZi, 17 z fotbalu, 11 z basketbalu, 7 z futsalu, 4 z florbalu

a tenisu, a po 2 pak ze sjezdového lyZovani a skokt na lyZich. (onlajny.com, 2019)

Samotné onlajny se v soucasnosti pisi dvéma zakladnimi zpisoby. Bud’ je onlajnista
fyzicky pfitomen v misté kondni akce, anebo vyuZiva televiznich ¢i internetovych ptenost.
Jeho tkolem je co nejrychleji a nejptfesnéji popsat, co se béhem sportovniho klani odehrava.
Na takového Clovéka je v tu chvili kladen velky tlak, protoze musi bedlivé sledovat déni na

led¢ a své mySlenky okamzité formulovat do souvislych vét. Do poptedi velmi €asto vstupuji
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zazité fraze, které ma onlajnista tendenci Casto opakovat. Toho se musi vyvarovat, jinak by se
onlajn staval méné Ctivym a zajimavym. Onlajnista si také musi davat velky pozor na

pravopis a gramatiku, ¢asto dochazi k nejriiznéj$im piekleptim.

Pti onlajnu z hokejového zapasu odesila onlajnista kratké piispévky idealné v poctu
alesponn dvou pfispévkll za odehranou minutu. Pro ptehlednost pfenosu jsou v systému
nastaveny moznosti zvyraznéni vybranych ptispévki. Ctenat pak miize pfenos filtrovat a
zobrazit si pouze to, co jej zajima. Mezi tyto moznosti v hokeji patii: goly, vylouceni, diulezité
situace a stfidani brankait. Onlajn je vzdy fazen od nejnovéjSiho piispeévku, ktery se
zobrazuje nahofe na strance. Automaticky je nastaveno, Ze se zobrazuji piispévky vlozené za
poslednich dvacet minut. Ctenaf ma moZnost zobrazit si viechny piispévky, mize také zvolit
fazeni od nejstarSich. Samoziejmosti je také uvedeni sestav a rozhod¢ich. U vétSiny onlajnt
lze také nalézt tzv. preview. To by dle internich pravidel spole¢nosti eSport.cz mélo byt

napsané do ptlnoci v den konani sportovni akce. Jedna se o né€kolik pfispévki predstavujicich

aktéry zapasu, jejich soucasnou formu a jiné zajimavé informace, které by mohl ¢tenat ocenit.

Dosud byla rozebirana varianta, kdy je psan tzv. plny onlajn. Z méné dilezitych
sportovnich udalosti se zaznamenavaji bud’ dilezité situace, anebo pouze zmény stavu.
K takovému onlajnu dochézi predev§im v téch ptipadech, kdy onlajnista neni pfitomen na
stadionu a musi vyuZit jiné varianty. Pokud je na stadionu ¢lovék, ktery mu je schopen pies
telefon posilat informace o déni, vyuziva se varianta s dilezitymi udalostmi. Ke zméndm
stavu dochazi v téch situacich, kdy nikdo takovy na stadionu neni, anebo neni schopen posilat
informace dostatecné Casto. Pak se tedy informace ziskavaji pribézné z on-line zépisu. Ten
maji na starosti ¢asoméfi¢i na kazdém utkani a musi jej vyplnovat. Po zapase dochazi

k potvrzeni zapisu hlavnimi rozhod¢imi.

S rozSifenim internetu pfiSlo také rozSifeni podobnych informacnich sluzeb. Spole¢nost
eSports.cz si tak zacala uvédomovat, Ze pro udrzeni Ctendii bude muset Onlajny.com
zkvalitnit. ,,.SnazZime se vylepsovat nase prenosy neustdle. Pokryvame velké mnoZstvi sportu,
z téch hlavnich pak casto i druhé ci treti nejvyssi soutéze. Do repertoaru jsme u hlavnich
zapasti pridali také GIFy. Onlajnista tedy bud sam, anebo s pomoci denni sluzby, viozZi do
textového prenosu krdatkou animaci z Sance, golu ¢i dilezitého momentu v utkani. Ctendr* ma
tedy moznost vyuzit bud’ textového popisu, anebo si prohlédnout kratické video. Dale se daji
do onlajnu vkladat prispévky ze socialnich siti, coz se nejcasteji pouziva u Twitteru. Ty se

mohou vyuzit v pripadé zajimavych komentarii ¢i nové zjistenych faktii. Prenos pak ma
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mnohem veétsi hodnotu. Velkym plusem je také to, Ze vétsinu tuzemskych prenosu, zejména
z hokeje, maji na starosti jednotlivé redakce oddilii. Ty tak maji detailni prehled o deéni

v klubu i v soutézi,” popisuje nejveétsi vyhody onlajni David Schlegel.(Osobni rozhovor

s Davidem Schlegelem, 2019, viz ptiloha ¢. 1)

5. 2. 2. Hokej.cz

Druhym hlavnim projektem spole¢nosti eSports.cz je sprava nejvétSiho hokejového
webu v Ceské republice, kterym je hokej.cz Tento web byl pfedélan a nové spustén 10. zati
2014. Spole¢n¢ s eSports.cz jej provozuje marketingova spolecnost BPA, ktera uzce
spolupracuje s Ceskym svazem ledniho hokeje a je hlavnim marketingovym partnerem

nejvyssi Ceské hokejoveé soutéze, kterou je Tipsport extraliga. (Jakubec, 2018)

eSports.cz ma na starosti fungovani webu 1 jeho obsah. Proto jsou ve firmé¢ zaméstnani
lid¢, ktefi maji konkrétné tento projekt na starost. Dale ale na tento web pfispiva 1 spousta
externich redaktorii ze vSech redakci eSports.cz po celé republice. Na strankach hokej.cz jsou
tak aktualni pozapasové informace témef okamzité, at’ se hraje kdekoliv. Po zapasech dvou
nejvysSich hokejovych soutézi u nas vzdy redaktoti udélaji rozhovor ¢i videorozhovor, ktery
se tyka nejdualezitéjSich okamzikii v daném utkani. Jednotlivé redakce navic poskytuji serveru

hokej.cz fotografie, coz pii psani béznych ¢lankli velmi usnadiuje redaktorim hokej.cz praci.

Kromé klasickych ¢lankdi a rozhovorii se web od sezony 2017/18 milzZe pySnit
detailnimi analytickymi statistikami, které jsou srovnatelné s moznostmi v kanadsko-americké
NHL. Tato ¢isla slouzi trenértim, redaktortim a fanouSkiim k tomu, aby si udé¢lali prehled,
ktery tym je v em silny a naopak. Portal hokej.cz je diky tomu zdrojem ptipravy velké
vetSiny novinaditi na zapasy Tipsport extraligy a Chance ligy, cozZ mu samoziejmeé mimo jiné

zveda navstévnost.

5. 2. 3. Tenisovysvét.cz

Jak uz samotny ndzev napovida, tento sportovni web se zabyva predev§im tenisem. Ze
zminénych projektl je nejmladsi, doména byla zaregistrovana 1. 12. 2014. Redaktofi ptinaseji
krom¢ informaci z velkych tenisovych akci také aktuality z mensich turnaji po Ceské
republice a okoli. Na téchto turnajich tvofi videorozhovory s ucastniky vybranych zapasi,

které se nasledné zvetejnuji pies kanal Youtube. (nic.cz, 2019)
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Tento portal si udélal v Ceské republice i ve svété velké jméno. Sportovei mu
v rozhovorech ¢asto poskytuji exkluzivni informace, které nasledné ptebiraji ostatni sportovni
média. Zastupci za Tenisovy svét navic ziskavaji akreditaci 1 na nejvétsi tenisoveé turnaje roku,
tzv. grandslamy. Jako ptiklad mohu uvést prvni grandslam roku 2019, ktery se konal od 14.
ledna do 27. ledna v Melbourne. Jednalo se o Australian Open. Na tivodni kvalifikaci byl ¢tyii
dny ptitomen David Schlegel, kterého poté az do konce vysttidal tradicni ucastnik podobnych

turnajit Jakub Slunecko.
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6. VYZKUMNA CAST

Bakalatska prace — Kvantitativni vyzkumné Setfeni v rdmci oboru Jazykova a literarni

kultura se zabyva tématem uzivani klis¢ a frazi v on-line zpravodajstvi.

6. 1. Cil vyzkumu

Hlavni otazka v mém vyzkumném Setfeni byla: ,Jsou atraktivnéj$i textové on-line
prenosy obsahujici klisé a fraze, ¢i originalni popisy akci? Diléimi otdzkami souvisejicimi
s hlavni otazkou byly: ,,Znaji lidé textové on-line prenosy?*, ,,V&di, co je to sportovni kli§é¢?
a ,,Je rozdil mezi tim, jak vnimaji kli§¢ a frdze osoby se zkuSenostmi s psanim textovych on-

line ptenost a osoby, které takové prenosy nikdy nepsaly?*

Cilem zkoumani v rdmci této bakalarské prace je shromazdéni nazorti k problematice
cetného pouzivani klisé a frazi v dneSnim on-line zpravodajstvi a zhodnoceni, co je podle
respondentli atraktivnéj$i pfi €teni onlajni. Toto téma jsem zvolil z toho diivodu, ze textové
on-line pienosy ze sportovnich utkani ziskavaji na popularité¢ a stavaji se stale oblibeng;si.
Provazi je ale fada diskutabilnich otdzek a jednou znich je Casté pouZivani kli§é a frazi
namisto uziti kreativnich piispévki. Chtél bych zjistit, jak vnimaji ¢tenéfi 1 samotni onlajnisté
tuto problematiku a jestli vidi rozdily v atraktivité pfenost, které jsou psany jednim ¢i druhym

r~r

zpusobem. Slibuji si od toho to, ze mi prace rozsiti obzory a zlepSi mé osobni dovednosti pii

psani onlajnti. VEtim také, ze poslouzi soucasnym i budoucim redaktortim, ktefi se zabyvaji

nejenom psanim textovych ptenosi.

6. 2. Vymezeni vstupnich predpokladu a problémii

Hlavni problematikou této bakalarské prace je ziskani nazora o klisé a frazich v on-

line zpravodajstvi a to, jestli jsou pro Ctenare atraktivni pii Cetbé onlajnii.

Moje ptedpoklady, které vychazi z prozkouméani mnoha on-line pienost a predev§im
z vlastnich zkuSenosti jsou, Ze lidé vnimaji rozdily v kvalité on-line pfenosti. Miyj druhy
piedpoklad se tyka toho, ze mnoh¢ onlajny postradaji atraktivitu. Chybi on-line pfenosy, které
by byly kvalitni a obsahovaly kreativni a inovativni ndpady. Na zavér bych rad poukazal na
to, ze zcela chybi snaha o zlepSovani on-line pfenost i pifesto, Zze se na internetovém poli

stavaji stale vice popularni.
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6. 3. Metoda zpracovani

Jako metodu mé praktické €asti jsem si vybral formu dotaznikového Setfeni. Dotaznik

bude rozeslan cilové skupiné pies socidlni sité.

Formu dotazniku jsem si vybral kviili anonymité dotazovanych, vétsi otevienosti pii
odpovidani na otazky a rychlejSimu provedeni pro respondenty. Odpovédi téchto osob jsem
shromazdil a vyhodnotil, co je atraktivnéj$i pfi Cteni onlajnd, jestli si Ctendi1 uvédomuji

cetnost pouzivani klisé a frazi a zda by bylo néco, co by mohlo vylepsit on-line zpravodajstvi.

Toto vyzkumné Setfeni obsahovalo 20 otdzek, ztoho prvni Ctyfi otazky spocivaly
v obecnych informacich o jednotlivych respondentech a zjisténi, zda dotazovany sdm sport
provozuje a v jaké mife. DalSich 15 otdzek uz konkrétn¢ zkoumalo danou problematiku mé
bakalarské prace a konkrétné pét otazek davalo moznost respondentim vyjadrit se. Posledni
otdzka nabizela moznost dalSiho sd€leni svych nazorti, pokud by respondent chtél néco

k tématu dodat.

M¢é vyzkumné Setfeni bylo provadéno po dobu dvou mésicli, ve kterych méli
respondenti voln€ k dispozici dotaznik na socidlnich sitich. B&hem této doby jsem
nashromazdil 100 odpovédi, ze kterych vyhodnocuji sviij vyzkum a hypotézy, které jsem si na
zaCatku své prace stanovil. Reliabilitu v mé praci jsem se snazil zajistit tim, ze jsem do
dotazniku zahrnul otdzky, které dopliiovaly odpovédi respondentt. Konkrétné to bylo napf.
v otazkach €. 16, 17, 18 a 19., kdy jsem po dotazovanych osobéch Zadal, aby odiivodnily svoji
odpovéd’. Snaha o reliabilitu je viditelnd také v otdzkach €. 9 a 10, protoze na sebe tyto dvé
otazky navazuji tim zplsobem, Ze po respondentech pozaduji konkrétni ptiklady. Validita
otazek ve vyzkumném Setfeni byla dle mého nazoru zachovana. Otazky, které dotaznik
obsahoval, se tykaly tématu a neuhybaly od néj. Dotaznik byl také predem konzultovan
s vedouci prace a na zdakladé této konzultace jsem néckteré otazky pozménil. Jednalo se
o preformulovani dotazl k lepSimu pochopeni, na co se respondentii ptdm. Dale byla snaha
o validitu doplnéna tim, Ze dotaznik byl zcela anonymni a ztohoto divodu si myslim, Ze

dotazovani neméli diivod si odpoveédi vymyslet.

6. 4. Vybérovy soubor

Cilova skupina, na které bych chtél zkoumat dané predpoklady, se sklada z Sirokého

spektra Ctenait sportovni zurnalistiky podle ndhodného vybéru. Dotazovanym se mohl stat
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témét kdokoliv s libovolnym vé€kem, vzdélanim, sportovnim zaméfenim apod. Cilen€ jsem

zvolil ndhodny vybér respondentt.

Respondenti, ktefi se ucastnili mého dotaznikového Setfeni, byli lidé od 15 do 99 let
rizného vzdélani, ktefi se v prevazné veétSin€é zajimaji o sport. Diky dotazovanym se mij
vyzkum sklddd zrozmanitych odpovédi, které mné piinaSeji velké mnozZstvi zdrojh

k vyhodnocovani.

6. 5. Hypotézy

Hypotézy pro vyzkum, ktery tvoii mou bakalafskou praci, jsem si stanovil na zakladé
osobnich zkuSenosti, ptedpokladii z praxe a prostudované literatury, ktera se vztahovala

k tomuto tématu.

Prvni hypotéza: Respondentim, ktefi sportuji, vadi vice, kdyZ komentator

A4

v textovych on-line prenosech pouziva klisé a fraze neZ respondentiim, kteFi nesportuji.

Tuto hypotézu jsem si zvolil na zakladé osobniho pfedpokladu. Ziskal jsem bohatou
zpétnou vazbu od sportovcll na své textové pienosy a ti mi sdélovali, Ze se jim libi vyuzivani
originalnich a vtipnych popisti akci. Z toho usuzuji, Ze nepreferuji Casté vyuZzivani klisé

a frazi.
Druha hypotéza: Muzi vyjmenuji vétSi pocet klisé a frazi nez Zeny.

Druhou hypotézu jsem zvolil po prostudovani prizkumi o tom, Ze muZi sleduji sport
vice nez zeny. Tento fakt jsem dolozil ptfi vyhodnocovani prvni otazky svého dotazniku.

Ptedpokladam tedy, Ze si muzi primérné zapamatuji vétsi pocet klis¢ a frazi nez zeny.

Tieti hypotéza: Respondenti, ktefi uZ sami psali textové on-line pienosy, preferuji

originalni popisy akci vice neZ respondenti, ktefi textové on-line pienosy nepsali.

Tuto hypotézu jsem si zadal na zéklad€ vlastnich zkuSenosti z pracovnich rozhovort,
které¢ jsem mél diky praxi moznost vyslechnout. Dle nashromazdénych informaci k této
hypotéze usuzuji, ze vétSina spolupracovniki, ktefi piSi on-line pienosy, si mysli, Ze je
mnohem lepSi uzivani vlastnich origindlnich ndpadii misto klisé a frazi. Zarovenn mam osobni

zkuSenosti také s tim, ze Séfredaktor vyzaduje kreativni psani takovych prenost.
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6. 6. Predvyzkum

Predvyzkum této prace jsem provedl vypusténim dotaznikd do uzkého kruhu mé
rodiny, ktera se sklad4 z rozmanitého v€kového i1 pohlavniho spektra lidi. Ud¢€lal jsem to kvili
tomu, abych ziskal rozdilné nazory o tom, co je v dotazniku nejasné. Sest respondentd, kteti
se ucastnili pfedvyzkumu, vypliiovalo dotaznik pies internet, abych v&dél, zda bude vse

fungovat tak, jak ma.

Po vyplnéni jsem byl upozornén na dvé otdzky, které jsem nedal jako dobrovolné
a kvili tomu respondenti nemohli sviij dotaznik uzaviit. Na zaklad€ jejich pfipominek jsem

dotaznik ptepracoval a nasledné€ jej rozsitil pies socidlni sité Siroké vetejnosti.

6. 7. Zhodnoceni vyzkumné Casti

Otazka ¢. 1 — Pohlavi

Otazku cislo jedna jsem zvolil proto, abych zjistil, kolik odpovédi mam od muza
a kolik od zen. Z celkového poctu 100 respondentti vyplnilo dotaznik 76 muzi a 24 zen.
Tento pomér jsem ocekaval uz pred rozsSifenim dotazniku. Je to zpisobeno tim, ze muzi
sleduji sport vice nez zeny. Tento fakt dokldda také nékolik odbornych publikaci, jako je

napiiklad diplomova prace Be. Lucie Trnkové.

TRNKOVA, Lucie. Popularita sportu u vefejnosti ve srovndni s jeho prezentaci v televizi.

Praha: Univerzita Karlova, 2016.
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Pohlavi

® Muz W Zena

Graf vysledku k otazce ¢. 1
Otazka ¢. 2 — Vék

Druha otazka byla zaméfena na veék respondentii. Jednozna¢né nejpocetnéjsi skupinou
byli respondenti ve véku 15-30 let. Dale pak respondenti v rozmezi 31-40 let, kterych bylo
deset. Dvé osoby, které dotaznik vyplnily, byly ve véku 41-50 let a jedna nad Sedesat Sest let.
Tyto vysledky si vysvétluji tak, ze v okruhu mych zndmych na socialnich sitich, je nejvice lidi

praveé v mladsim véku.
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Graf vysledku k otazce ¢. 2
Otazka ¢. 3 — Nejvyssi dosazené vzdélani

Nejpocetngjsi skupinu respondentii tvotili absolventi stfednich $kol s maturitou, téch
bylo 55. Nasledovala skupina vysokoskolsky vzdélanych osob. Ttinact respondentii zatim
dosahlo na zakladni vzdélani a tvofi tfeti nejpocetnéjsi skupinu. Tyto vysledky uzce souvisi
s predchozi otazkou. V soucasné dobé je maturita témef nezbytna pii hledani zaméstnani,
a proto se o ni snazi velké mnozstvi studentti. Mezi mymi zndmymi na socidlnich sitich je

navic velké mnozstvi vysokoskolakd.

N % %
Zakladni Skola 13 13 13
Stiedni §kola 1 1 14
Stiedni §kola s maturitou 55 55 69
VysS$i odborné vzdélani 1 1 70
Vysoka $kola 30 30 100
Celkem 100 100 100

Tabulka vysledkl k otazce ¢. 3

Otazka ¢. 4 — Jaky je vas vztah ke sportu?

Ctvrtou otazkou jsem chtél zjistit, jestli je respondent aktivni sportovec a lze u n&j tedy

predpokladat, Ze ma ve sportovnim déni piehled, pripadné jestli sportuje alespoil pasivné,
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anebo viubec. Z odpovédi je patrné, ze 94 respondenti zvolilo jednu ze tfi nabidnutych
moznosti, které obsahovaly moznost, Ze se o sport zajimaji. Jeden respondent uvedl, Ze
nesportuje a ani se o sport nezajima. Zbylych pét zvolilo jinou moznost. Dva uvedli, ze
pracuji ve sportovnim klubu. Jeden jako manazer a druhy jako redaktor. Dva shodn¢ uvedli,
ze sportuji rekreacné a zaroven sport sleduji a posledni respondent uvedl, ze diive sportoval

profesiondln¢, ale nyni uz na to nema cas.

jaky je vas vetah ke sportu?

5%\ (1%

o 2RO

@ wesportujl ani se o sport n2zajimam W Sportupl profesionalng” (= jsem flan spertovniho klubul
@ Sportuji rekreadna {— nejsern Clen sportovniho klubul © Nesportuj, ale sport pravidelne sledup
® findmoinost...

Graf vysledki k otazce ¢. 4
Otazka ¢. 5 — Oznacte, jak se orientujete ve fotbalu a hokeji

V paté otazce se méli dotazovani sami ohodnotit, jak rozumi fotbalu a hokeji. Znalosti
pravidel, hraci, kluba a prostiedi totiz znacné ovliviuji to, jak ¢tendf pochopi urcitd slovni
spojeni a origindlni obraty. Cim vice se ¢lovék ve sportu orientuje, tim Iépe navic dokaze

desifrovat zab&hlé klisé a fraze.

Respondenti méli na vybdr od jedné hvézdicky az po deset. Cim vice hvézdiek

oznacili, tim vice dle jejich ndzoru rozumi sportu. Nejcastéjsi odpovédi bylo 9 hvézdicek, tu
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zvolilo 28 dotazovanych. 8 hvézdi¢ek pak oznalilo 25 dotazovanych. Pouze jediny

respondent oznacil 1 hvézdicku. VSechny odpovédi jsou znazornény v tabulce.

N % %
1/10 1 1 1
2/10 3 16 17
3/10 3 3 20
4/10 2 3 23
5/10 5 2 25
6/10 7 5 30
7/10 10 7 37
8/10 25 10 47
9/10 28 25 72
10/10 16 28 100
celkem 100 100 100

Tabulka vysledki k otazce ¢. 5
Otazka ¢. 6 — Psal jste nékdy textové on-line pirenosy?

Sesta otazka v mém dotazniku méla za ukol rozliSit, ktefi respondenti uz maji
zkuSenosti s psanim on-line pfenosti a ktefi zddné takové zkuSenosti nemaji. V jedné
z hypotéz totiz predpokladam, Ze ti, kteti onlajny uz sami psali, preferuji originalni popis déni

na hfisti

68 % dotazovanych odpovédelo, ze uz takové pienosy nékdy psali. Zbylych 32 %

s tim z4dné zkuSenosti prozatim nemélo.

N % %
Ano 68 68 68
Ne 32 32 100
Celkem 100 100 100

Tabulka vysledki k otazce €. 6
Otazka ¢. 7 — Sledoval jste nékdy textové on-line prenosy?

V této otdzce jsem chtél zjistit, kteti dotazovani znaji on-line pfenosy, a mohou tudiz

porovnavat atraktivitu téchto onlajnfi. 95 respondentli ze 100 uvedlo, Ze takové pfenosy znaji.
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Sledoval jste nékdy textove on-line prenosy?

o "s‘

1‘ 95 %
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Graf vysledku k otazce ¢. 7

Otazka ¢. 8 — Oznacte, jak je pro vas dileZita originalita a vtipnost piispévki v

textovych on-line prenosech

Cilem této otazky bylo zjistit, jestli respondenti vyzaduji originalitu a vtipnost

jednotlivych prispévki.

Dotazovani méli opét oznaéit sviij vybér pomoci hvézditek od jedné do deseti. Cim
vice hvézdicek oznacili, tim vice je pro n¢ originalita a vtipnost dalezitd. Celkovy primér
odpovédi byl 6,4 hvézdicky. Nejcastejsi odpoveéd’ byla 7 hvézdicek, tu zaskrtlo 24 osob. 6
hvézdicek vybralo 22 respondentii. Nejvyssi moznost, tedy 10 hvézdicek, oznacilo 6 osob.
Tato otazka byla dobrovolnd, protoze navazovala na otazku ¢. 7. Z tohoto diivodu na tuto

otazku odpovédelo pouze 98 respondentt.

26



N % Y%

1/10 2 2 2
2/10 1 6,1 8
3/10 4 1 9
4/10 3 4,1 13
5/10 16 3,1 16
6/10 22 16,3 32
7/10 24 22,5 54
8/10 16 24,5 78
9/10 4 16,3 94
10/10 6 4,1 98
Celkem 98 100 98

Tabulka vysledki k otazce ¢. 8
Otazka ¢. 9 — Vite, co jsou to sportovni klisé a fraze?

Devata otdzka piisobila v mém dotazniku jako rozcestnik. ZjiStovala, ktefi respondenti
védi, co jsou to sportovni kli§¢ a fraze, a mohou tedy posoudit, jestli je maji radi, nebo jim
naopak vadi. 79 respondentii odpovédélo na tuto otazku kladné€, takze pokracovali na otazky
¢. 10 a 11. 21 dotazovanych odpovédélo zadporné, takze byli presmérovani na otazku ¢. 12.

N % %
Ano 79 79 79

Ne 21 21 100
Celkem 100 100 100

Tabulka vysledki k otazce €. 9
Otazka ¢. 10 — VypiSte nejcastéjsi sportovni klisé a fraze, se kterymi se setkavate

Desata otazka byla oteviend a slouZila k tomu, abych si ovéfil, jestli respondenti
skutecné vedi, co jsou to sportovni klis¢€ a fraze. Mym dalSim zamérem bylo zjistit, které klisé

a fraze jsou podle dotazovanych nejcastéjsi a které je napadnou jako prvni.

Na tuto otazku odpovédélo celkem 64 respondentii. Ti dohromady uvedli celkem 108
klis¢ a frazi, z toho 50 riznych. NejfrekventovanéjSim vyrazem byl kulaty nesmysl jako
oznaceni pro fotbalovy mi¢. Ten se v dotazniku objevil 14x. 12x se objevila véta obsahujici
deminutivum slova $tésti, napt.: Chyb¢lo nam trochu stésticka. 10x respondenti uvedli vymést
pavucinku, coz znamena trefit horni roh branky. Mezi dal$i hojné frekventované klisé a fraze

pattilo: nedas, dostanes (8%), svatyné jako oznaCeni pro branku (6X), jdeme zdpas od zdpasu
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(5x), zapas zacina za stavu 0:0 (4x), projel pasmem jako niiz maslem (4x), cerna guma jako

oznaceni pro hokejovy puk (4x) a musime do toho dat srdicko (3x).

Dalsi klis¢ a fraze, které dotazovani uvedli, jsou: mic je kulaty, strela méla oci, zavrel
oci a vypalil, horky led, tous jako oznaceni pro puk, zavésil pod viko (pod horni ty€), play off
je jina soutez, nejde o hattrick, ale o tymové body, vyresil to fotbalové, poslal golmana na
parek, rana jako z déla, brankar vymazal utocnika, brankar zaviel branu, dostal na frak,
propalil vse, co mu stalo v cesté, ndjezdy jsou loterie, vyrovnal za minutu dvandct, je jedno,
kdo proti nam hraje, klec jako oznaCeni pro branu, kontakt tam byl, polykal tréninkové davky,
na tabulku nekoukdame, musime jit do zapasu s pokorou, maskovany muz jako oznaCeni pro
brankate v hokeji, hrac nabil puk spoluhraci, cernd pryz jako oznaceni pro hokejovy puk, je
to sport, pojd sem, kam jdes pouzivané jako vysméch pii oklaméni protihrae, /vi podil,
povesil kopacky na hiebik, bylo to o prsa asijské zavodnice, vystielil golfakem, tzn. stielou
s naptahem, zatloukl hrebik do rakve, penalta se neda chytit, jenom Spatné kopnout, netrefil

zarizeni jako oznaceni pro branu, kopl mi¢ panubohu do oken a souper je na koni.

Velice mile mé& piekvapilo, jak kreativni respondenti byli. Ocekdval jsem, ze
nejcaste)Si fraze budou: nedds, dostanes a vymetl pavucinku. Ob& byly uvedeny respondenty
hned né¢kolikrat, ale Gpln€ nejcastéjSimi nebyly. Alespoinl jednou se objevily téméi vSechny
vyrazy, se kterymi jsem se setkal. Ocekaval jsem ale, ze se objevi nejriznéjsi atributy stiely,

jako napf.: jedovata a stiplava. Ty vSak zadny dotazovany neuvedl.

V nékterych ptipadech ale respondenti uvedli vyrazy, které za klis¢ nepovazuji. Napf.
slovo mecbol, coz je oficialni termin pro mi¢, ktery kdyz hra¢ vyhraje, vyhraje také cely
zépas. Dalsi navrh, ktery se v dotazniku objevil, byl: dobrad vychytavka, coz ale neni slovni

spojeni, které by se ve sportovni zurnalistice pouzivalo.
Otazka ¢. 11 — Vadi vam, kdyZ komentator pouziva klisé a fraze?

Predpokladal jsem, Ze vétSin€ respondentll bude vadit, kdyZ komentator on-line
pienost pouziva klisé a fraze. Respondenti m¢ ale prekvapili, protoze 45 z nich (57,7 %)
uvedlo, Ze jim to nevadi. Zbylych 33 osob se vyjadrtilo tak, ze jim to vadi. Dlivodem mtize byt

to, Ze to dle dotazovanych ke sportu patii a berou to jako jeho soucast.
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N % Y%

Ano 33 423 33
Ne 45 | 57,7 78
Celkem 78 100 78

Tabulka vysledk k otazce ¢. 10

Otazky ¢. 12, 13, 14, 15 — Serad’te popis akce v textovém on-line pirenosu od nejlepsi po

nejhorsi variantu

V nasledujicich ctyfech otazkach méli respondenti stejny tikol. Tim bylo setadit trojici
popist stejné akce jinymi slovy od nejlepsi po nejhorsi variantu. Trojice byly vzdy tvofeny
tak, aby jeden popis akce obsahoval typické fraze klis¢, druhy pisobil neutrdlné a tfeti byl
origindlni a vtipny. Potadi téchto variant bylo v kazdé otazce jiné, aby respondenti pfedem

neveédéeli, ktery popis spada do které kategorie.
Popis akci v otazce ¢. 12:

1) A znovu Golgol Mebrahtu. Tentokrat se vyznamenal Skocdopole. Proti mici skocil jako
do pole a Golgola vynuloval. Gol ani golgol z toho tedy nebyl.

2) Sance jako hrom! Golgol Mebrahtu chtél svou jedovatou stielou vymést pavucinku,
ale Skocdopole uhdjil svoji svatyni.

3) Znovu byl v akci spartansky utocnik Golgol Mebrahtu. Strilel dobre k tyci, ale brankar

Polné Skocdopole vyborné zasahl.

Z této trojice vybrali respondenti jako nejleps$i prvni variantu. Originalni a vtipny
popis akce ziskal primérné hodnoceni 1,5. Dle mého nazoru je to kvili tomu, Ze Ctenaf
nemusi znat sportovni prostfedi dobfe na to, aby mu tento popis piisel zajimavy a originalni.
Vtip je utvoien ze jmen hracl, coz pochopi i ¢lovek, ktery se ve sportu neorientuje. Na
druhém misté se umistila druhd varianta, kterd obsahuje klisé a fraze. Ta méla primérné
hodnoceni 2,1 a tfeti varianta 2,3. Myslim si, Ze je to kviili tomu, Ze tfeti varianta je pfili§ hola

a nezajimava. Nevtdhne dostatecné Ctenafe do zapasu.
Popis akci v otazce ¢. 13:

1) Opét se potvrdilo otrepané pravidlo nedas — dostanes. Teplice nemély potrebné
Stesticko pri své Sanci, zato pumelici jak z déla vypustil Michal Frydrych a madlem

protrhl sit. 2:0 pro Slavii.
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2) Krasny gol Michaela Frydrycha posila Slavii do dvoubrankového vedeni. Teplice
pohrdly sanci na srovnani skore a z nasledného brejku uderili hosté podruhé.

3) Neuveritelné, Slavia vede 2:0! Nejprve mély Teplice na Stinadlech obrovskou Sanci,
kterou ale zlutym Vontum zmarily snad Rychlé Sipy. Rozhodc¢i Martin Nenadal se ani

nenadal a uz bezel ke stredovému kruhu, protoze se Michal Frydrych trefil podruhé.

Vysledky druhé trojice jsou shodné s prvni trojici. Nejobliben€j$i byla varianta
originalni, v tomto piipadé tedy ta tfeti. Primérné hodnoceni méla 1,7. Na druhém misté
skoncila s primérmym hodnocenim 1,9 moznost prvni, jeZ obsahuje klisé a fraze a tfeti
s hodnocenim 2,4 zlstal neutralni komentar. Pro pochopeni vtipu tentokrat museli ¢tendii znat
fadu souvislosti, coz se odrazi na lehce vy$§im primérném hodnoceni nez u otazky ¢. 12.
I kdyby vsak ziistala nepochopena ¢ast o teplickém stadionu zvaném Stinadla a domacich
hracich hrajicich ve zlutych dresech, opét je vtomto popisu akce vtip postaven také na
ptijmeni rozhod¢iho, ¢ehoz si v§imne 1 laik. Domnivam se tedy, ze 1 proto tato varianta

skoncila prvni.
Popis akci v otazce ¢. 14:

1) Neni poprava jako poprava! Napriklad ta Marie Stuartovny trvala kvili nesikovnosti
kata dlouho, ale ta brnénskda je rychla a cista. Radek Smolendk definitivne utnul hlavu
kousajicimu drakovi jménem Kometak a svihovkou o tyc zvysil na 6:0.

2) Posledni gol Vychodocechu dal Radek Smolenak, ktery svoji Sikovmou ranu otrel
o levou ty¢ a stanovil konecny vysledek na 6:0 pro Hradec.

3) Je hotovo. Posledni hrebicek do rakve zatloukl Brnu Radek Smolenak, ktery zvysil uz

na 6:0. Jeho rana se navic odrazila od tycky, takze Vejmelkovi zvoni v usich jeste ted.

Tteti trojice dopadla stejné jako ptedchozi dvé. Nejoblibenéjsi variantou je popis
prvni, ktery stavi sportovni utkani vedle historickych souvislosti. Ten ziskal primérné
hodnoceni 1,6. Dalsi dvé varianty skoncily podobné, ale o dvé desetiny byla respondenty

preferovana tfeti moznost.
Popis akci v otazce ¢. 15:

1) Matus Kozacik potapi sviij tym. Plzen méla dlouhou dobu mi¢ na svych kopackach
a k nicemu milanské AC nepoustéla, ale zpétna prihravka projela Kozacikovi pod

kopackou. Italové tedy vedou 1.:0.
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2) Obrovska smiila na strané Viktorie Plzen. Kulaty nesmysl si zalaskoval s Kozacikem
a prosel mu pod nohou. Plzensky strazce svatyné ted nezvladl svoji ulohu a Plzen
prohrava nejtésnéjsim moznym rozdilem 0: 1.

3) No to jsou veci! Obrovska minela Matuse Kozacika, kterému meruna podjela pod
nohou az za brankovou caru. MuzZeme byt rddi, Ze ve fotbale existuji viastni goly,
protoze v hokeji bychom autora branky hledali pet minut. Presné takovou dobu se AC

nedotklo mice a stejné vede 1:0.

Posledni trojice popisi akci byla nejvyrovnanéjsi. Se shodnym primérnym
hodnocenim 1,9 skoncily varianty €. 2 a 3, tedy originélni a kliSovita. Tteti s hodnocenim 2,2
skoncila neutralni varianta. V tomto ptipad€ origindlni varianta postradala vtip, ale
kombinovala znalosti pravidel fotbalu a hokeje. I proto byla respondenty méné oblibena

a vyrovnal se ji popis obsahujici kliSé.

Obecné se z téchto Ctyf otazek dd vypozorovat, Ze respondenti dotazniku preferu;ji
zejména humorna stranka. Co mé ale velice ptekvapilo je to, Ze dotazovani hodnotili
pozitivnéji ustalend slovni spojeni, kterd jsou vyuzivana velice Casto, oproti pfesnému popisu
akci. Je tedy zifejmé, Ze on-line zpravodajstvi musi plsobit zejména poutavé a vtahovat

¢tenatfe do zapasu klidn€ 1 pomoci frazi a klisé. Prosty popis akci neni dostatecné atraktivni.

Otazky ¢. 16, 17, 18, 19 — ZasSKkrtnéte, jestli je pro vas niZe uvedena formulace v textovém

on-line prenosu prijatelna ¢i nikoliv

V nésledujicich ¢tyfech otazkadch méli respondenti za kol rozhodnout, jestli je pro né
dany popis akce vhodny do on-line zpravodajstvi a pokud ne, tak pro¢. Kazdy popis je néc¢im
specificky a vymyka se standardu. Objevuje se v nich zesmé$néni jiného tymu, nekorektni
humor, pfizndni onlajnistovy chyby a prispévek obsahujici pouze klis¢ a fraze. Cilem téchto

otazek bylo zjistit, jaké mantinely by podle respondentii nemél komentator piekracovat.
Popis akce v otazce ¢. 16:
Malem se zapsal do polenské kroniky jako Anezka Hruzova.

Tato formulace je piijatelnd pro 45 % respondenti. Zbylych 55 % je proti tomu, aby se
v on-line prenosech objevila. VSech 55 respondentii se vyjadiilo k tomu, pro¢ stim

nesouhlasi.
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Odpovédi respondentti:

o (14x),,Nevim, kdo to je Anezka Hruzova. “ (odpovéd’ €. 1)
e (2x),,Nevim, co je to polenska kronika.“ (odpovéd’ €. 2)

e, Dvé nesrovnatelné véci. “ (odpoved’ €. 3)

o (14x),,Protoze je to nevhodné. “ (odpovéd’ €. 4)

o (5%),,Nerozumim.“ (odpoved’ €. 5)

o (6%),,Malokdo to pochopi.“ (odpovéd €. 6)

o (3%x),,Ne.“(odpovéd €. 7)

o  Trapné.“ (odpoved €. 8)

o (4x),,Zbytecna originalita. “ (odpovéd’ €. 9)

W

e, Nucena snaha o hlasku.“ (odpovéd’ €. 10)
o, Nelibi se mi tahat novovéekou tragédii do sportu. “ (odpoved’ €. 11)
o (2x),, Cerny humor do sportu nepatii.“ (odpovéd &. 12)

o, Nevysvétluje kontext. “ (odpoved’ €. 13)
Kategorizace odpovédi:

1. kategorie: Neznalost kontextu, a tudiZ nepochopeni piispévku

- odpovedi: 1, 2, 5, 6, 13

Prvni kategorie sdruzuje odpovédi, ve kterych respondenti poukazovali na to, ze
neporozumgli urcité ¢asti ¢i celému popisu. Pro pochopeni ptispévku je potieba orientovat se
v tom, kdo byla Anezka HrGzova. Slovni spojeni polenska kronika by bylo pochopitelné;si,

kdyby Ctenar Cetl popis akce v onlajnu ze zapasu fotbalového tymu Slavoj Polna.

2. kategorie: Odsouzeni pouziti nekorektniho humoru

- odpovedi: 4, 11, 12

Respondenti, jejichz odpovédi byly zatazeny do druhé kategorie, ptispévek pochopili,
ale povazovali jej za nekorektni a nevhodny do on-line pfenosu. Poukazovali na to, Ze udalost,
se kterou je toto jméno spojeno, neni vhodné zlehCovat podobnym zplisobem ve sportovnim

pienosu.
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3. kategorie: Nucena snaha o originalitu a vtipnost

- odpovedi: 3, 8,9, 10

Ve treti kategorii jsou odpovédi, jejichz autofi vnimali tento popis akce jako nuceny.

Vtip je sice nepohorSoval, ale postradal podle nich lehkost a legra¢ni stranku véci.

4. kategorie: Neopodstatnéni odpovédi

- odpoved’: 7

Odpovédi tiech respondentit byly zatazeny do Ctvrté kategorie. Tyto osoby nechtély

odivodnovat svoji odpovéd’, a tak napsaly pouze ne jako znak nesouhlasu.
Popis akce v otazce ¢. 17:
Hradec Kradlové sehral presilovky tak Spatné, Ze by neporazil ani Novy Bydzov.

Druhy popis akce, ktery méli respondenti hodnotit, byl pfijat mnohem Iépe. Dochazi
v ném k porovnani extraligového tymu s tymem hrajicim Krajskou ligu. Ocekaval jsem, ze
nadpolovi¢ni vétSina tento popis akce odsoudi, ale nestalo se tak. 63 dotazovanych
odpovédelo, ze tento ptispévek je podle nich v onlajnu ptijatelny. Zbylych 37 mélo nazor, ze

do on-line pfenosu takova formulace nepatii.
Odpovédi respondentti:

o (16x),,Je to urazka Nového Bydzova.“ (odpovéd’ €. 1)

o (3x),,Zesmésneni horsiho tymu. “ (odpovéd’ €. 2)

o (2x),,Je to nevhodné pouzit v celorepublikovém meritku. ““ (odpovéd’ €. 3)
o (3x),,Vzdalené prirovnani, které mi nic nerika.“ (odpovéd’ €. 4)

e (3x),,Nehodi se to.“ (odpoved’ €. 5)

W

e (3x),,Komentator by nemél snizovat zadny tym. “ (odpovéd’ €. 6)

W

e Byt fanouskem Nového Bydzova, vypinam.‘ (odpovéd’ €. 7)
o (2%),,Dehonestujici“ (odpovéd €. 8)
o (2x),,Prilis kritické k Hradci Kralové. “ (odpovéd €. 9)

o (2%),,Jak miize komentator védet, Ze by Novy Bydzov neporazil? “ (odpoved’ €. 10)
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Kategorizace odpovédi:

1. kategorie: UrdZeni ¢i zesmésnéni jednoho ¢i druhého tymu

- odpovedi: 1, 2,6,7,8,9

Prvni kategorie odpovédi byla jednozna¢né nejobsahlejsi. Hned 27 odpovédi se tykalo
toho, ze prispévek zesméSnuje jeden ¢i druhy tym. Dotazované osoby stimto pfistupem

nesouhlasily a ptiSel jim nepouzitelny.

2. kategorie: Pfirovnani v lokdlnim métitku, které je z celorepublikového hlediska Spatné
interpretovatelné

- odpovedi: 3, 4

Druhé kategorie obsahuje dohromady pét odpovédi. Respondentim se zdal popis

nevhodny proto, Ze neznali Novy Bydzov a neuméli si tedy vysvétlit, co autor chtél fict.

3. kategorie: Nesouhlas s pouzitim takového ptirovnani

- odpoved: 5

Do tieti kategorie jsem zafadil odpovéd’ €. 5, kterd se objevila v dotazniku ttikrat.

Respondenti pouze konstatovali, ze se jim takové ptirovnani v on-line pfenosu nelibi.

4. kategorie: Subjektivni ndzor komentatora, ktery se do pfenosu nehodi

- odpovéd: 10

Posledni kategorie obsahuje dvé stejné odpovédi. Dotazovani nesouhlasili s tim, Ze
komentator projevuje subjektivni ndzor a dovoluje si pfedpovidat, ze by Hradec Kralové

Novy Bydzov neporazil.
Popis akce v otazce ¢. 18:

Velka sance domacich, bohuzel jsem ale nestihl zaznamenat, ktery hrac tak povedené

strilel.

V tomto popisu akce komentator piiznava, ze si nevSiml hrace, ktery vysttelil na
branu. Ocekaval jsem, Ze respondentim tato situace vadit nebude a budou pro ni mit
pochopeni. 54 % dotazovanych ale takovou variantu vyhodnotilo jako neptijatelnou. Zbylych

46 % osob si ji umi v onlajnu predstavit.
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Odpovédi respondentti:

o (5%),,Lze napsat jeden z hracii. “ (odpoved’ €. 1)

o (10x),,Je lepsi to opsat néjak jinak. *“ (odpovéd’ €. 2)

e, Zbytecné poukazovani na nevedomost. “ (odpovéd €. 3)
e ,, Da se napsat elegantnéji. “ (odpovéd’ €. 4)

o (7%),,Ukazani vlastni chyby. “ (odpovéd €. 5)

e (6x%),,Pro ctendare zbytecna informace. “ (odpovéd’ €. 6)
o (12x),,Komentator musi sledovat hru. “ (odpovéd €. 7)
e, Bez ich-formy by to bylo ok.* (odpovéd’ €. 8)

o (5%),,Radeji akci nezverejnovat vitbec. “ (odpovéd’ €. 9)

o (6x),,Je to neprofesionalni. “ (odpoved’ €. 10)
Kategorizace odpovédi:

1. kategorie: PouZiti jiné formulace

- odpovedi: 1, 2, 4, 8

V prvni kategorii jsou sdruzeny odpovédi, které doporucovaly zménu formulace tak,

aby komentator nevystupoval v prvni osob¢ singularu, ptipadn¢ aby situaci opsal jinak.

2. kategorie: Poukazovani na vlastni nevédomost

- odpovédi: 3, 5

Respondentiim, jejichz odpovédi jsou zahrnuty ve druhé kategorii, se zdalo zbytecné,

aby onlajnista poukazoval na svoje chyby a na to, Ze si nev§iml diilezitého okamziku.

3. kategorie: StéZovani si na to, ze komentator nepopisuje dostatecné déni na hiisti

- odpovedi: 6, 7, 10

Odpovédi ze tieti kategorie se zaméfily na to, Ze situace neni dobfe popsana

a komentator ned¢la svoji praci spravne.

35



4. kategorie: Doporuceni nezvetejiovat akci viibec

- odpoveéd: 9

V posledni kategorii je pét stejnych odpoveédi. Tito dotazovani si mysleli, ze je lepsi

akci Uplné vynechat a v pfenosu nezminovat.
Popis akce v otazce ¢. 19:

Jak vime, tak derby nemda favorita. Zacina se vidy od stavu 0:0 a rozhoduje forma

maskovanych muzii.

Ctvrty popis akce prakticky nema informaéni hodnotu. Nefik4 étenafi nic nového a je
plny prazdnych floskuli. I pfesto ale pfipada v potadku 46 % respondentli. Naopak 54 osob ze

100 dotazovanych si mysli, Ze se tento popis do on-line pfenosu nehodi.
Odpovédi respondentt:

o (18x),,Piné klisé. “ (odpoveéd’ €. 1)

o (8%),,Vadi mi slovni spojeni maskovani muzi.“ (odpoved’ €. 2)
o (6%),,Neprijatelné. “ (odpoved’ €. 3)

o (6%),, Vyuzit jina slovni spojeni. “ (odpovéd’ €. 4)

o (3x),,Toje trapné.“ (odpoved’ €. 5)

o To je néco sileného.* (odpoved’ €. 6)

e (2%),,Nejsou tam zadné informace. “ (odpoveéd’ €. 7)

o, Ctu to pred kazdym derby. * (odpovéd’ &. 8)

o  Kazdy zapas ma favorita. “ (odpovéd’ €. 9)
Kategorizace odpovédi:

1. kategorie: StéZovani si na neoriginalitu

- odpovedi: 1, 8, 9

Prvni skupinu tvoti odpovédi, které kritizovaly, Ze je popis kliSovity a objevuje se pied

kazdym derby. Tyto kli§¢ a fraze hojné vyuZzivaji trenéfi i samotni hraci.
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2. kategorie: Problém s nevhodné zvolenymi slovnimi spojenimi

- odpovedi: 2, 4

Ve druhé kategorii jsou odpovédi, jejichz respondenti méli problémy s urcitymi

slovnimi spojenimi. Osmi lidem napft. vadilo spojeni maskovani muzi.

3. kategorie: Kritika bez opodstatnéni
- odpovedi: 3, 5, 6

Autofi odpoveédi, které jsou zatazeny do treti kategorie, nevysvétlili, pro€ se jim tento

popis nelibil. Své pocity vyjadtili pouze negativnim konstatovanim.

4. kategorie: Vytka, Ze popis neobsahuje dostatek informaci

- odpoved: 7

Ve ctvrté kategorii je zafazena odpoveéd’, ktera se v dotazniku vyskytla dvakrat.

Respondentiim se nelibilo, ze ptispévek nema Zadnou informac¢ni hodnotu.
Otazka ¢. 20 — Napada vas jesté néco, co byste chtél/a dodat k tomuto tématu?

Na zévér dotazniku jsem dal respondentim moznost, aby v dobrovolné otézce
vyjadfili sviij nazor na danou problematiku svymi slovy, ptipadné¢ aby napsali cokoliv, co je
napadlo. Ze 100 dotazovanych tuto moznost vyuZzilo 16 osob. Toto Cislo sice neni pftilis
vysoké, ale lze si to vysvétlit tim, ze dotazované osoby psaly své ndzory na jednotlivé otazky,
takze nemély tuto potiebu na konci. VSechny odpoveédi jsou vypsany nizZe a jsou roziazeny do

kategorii.

o | Vsechny vyse uvedené formulace jsou viceméné prijatelné ve chvili, kdy je clovek
necte v kazdéem onlajnu. ““ (odpovéd’ €. 1)

o  Vhodné uzité klisé neni na Skodu. Navic v dnesni dobé se za klisé povazuje uz v
podstaté vse, co se vymyka strohému popisu. “ (odpovéd’ €. 2)

o, Pro mé je dulezité, aby komentator byl nezaujaty a nikomu nefandil. “ (odpoved’ €. 3)

o ,Obecné je vhodné najit rovnovihu, aby text nebyl suchy, ale ani nepusobil
samoucelné a vyumélkované. ““ (odpoveéd’ €. 4)

o, Pokud jsou klisé v unosné mire - nevadi mi. ““ (odpovéd’ €. 5)

o [ kreativita pri tvorbé novych prirovnani musi mit své hranice. Ale naprosta vétsina

klisé spise otravuje.* (odpoved’ €. 6)
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e ,, Nic mé nenapada.“ (odpovéd’ €. 7)

e , Ne. “(odpoved €. 8)

o , Drzim palce s bakalarkou, dotaznik byl super. “ (odpovéd’ €. 9)

o U klisé hodné zalezi, kolik jich je za prenos nebo na pocet prispévkii. Nesmi se to
prehanét. Jsou fajn, kdyz jsou vtipnda, ale nesmi byt zase trapna. A bohuzel se
samozrejmé nebudou libit vsem, kazdému miizou sednout jina. “ (odpovéd’ €. 10)

o Tésim se na celou bakalarskou praci :) Obecné je strasné tézké najit prijatelnou
hranici mezi formalnim projevem pri komentovani a prilisnou az nucenou
originalitou. Je pravda, Ze klisé se zadny komentator nevyhne, v ramci své prace by si

je ale mél uvédomovat a v ramci moznosti se jich vyvarovat. ““ (odpovéd’ €. 11)

., Klisé mi nevadi, pokud je treba jen jedno dvé v celéem prenosu. Mit ale tri klisé ve

dvou veétach je hrozna prasarna. ““ (odpovéd’ €. 12)

o, Novindarské klisé podle mé nevadi, pokud se objevi v rozumné mire. “ (odpovéd €. 13)

o Sportovni klisé nevadi, jsou-li vtipna nebo alespon usmévna... “ (odpovéd’ €. 14)

o, Myslim Ze o obcasné klisé dava Stavu ke komentovani a ozivi to celkovy poslech, ale
nic se nemd prehanet. “ (odpoveéd’ €. 15)

o, Pokud nejsou klisé vyrazné naduzivana, nemusi byt nutné vzdy ke Skode. “ (odpovéd

¢. 16)
Kategorizace odpovédi:

1. kategorie: Schvalovani uzivani kli§¢ a frazi pouze v omezené mife

- odpovedi: 1,4, 5, 10, 11, 12, 13, 15, 16

Respondenti ve velké mife vyjadfovali, Ze jim nevadi pouZivani sportovnich klisé
a frazi, ale nesmi se objevovat pfili§ ¢asto. Kazdy jedinec mé svoji individualni pfedstavu,

které fraze mu ptipadaji inosné a které nikoliv.

2. kategorie: Povazovani kli§é za béZnou soucast sportovni Zurnalistiky

- odpovedi: 2, 14

Dotazovani ve dvou ptipadech uvedli, ze jim kli§¢ v textovych on-line pfenosech

nevadi a berou jej jako soucast komentatorské profese.
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3. kategorie: Vyjadfeni nezdjmu cokoliv dodavat

- odpovédi: 7, 8

Dvojice osob vyuzila posledni dobrovolnou otdzku pouze ktomu, aby na ni

odpovédela negativné, tzn., ze nema zdjem cokoliv dal§iho dodavat.

4. kategorie: Nekategorizované odpovédi

- odpovedi: 3, 6, 9

Ve Ctvrté kategorii jsou tfi odpovédi, které se nedaly zatadit ani do jedné vySe
nestrannost komentatora, dalsi respondent klisé odsoudil, ale pfipomnél, Ze 1 tvorba
origindlnich pfispévkii mad své meze a tfeti dotazovand osoba vyjadiila spokojenost

s dotaznikem a poptala mi hodné §tésti se zpracovanim bakalarské prace.

6. 8. Vyhodnoceni hypotéz

Diky vySe vyhodnocenym otdzkdm v mém vyzkumném Setfeni mohu zhodnotit
hypotézy, které jsem si k praci dal. Hypotézy byly konkrétné¢ tfi a tykaly se vnimdni
sportovnich klis¢ a frazi v textovych pienosech z pohledu sportujicich jedinc a z pohledu
samotnych onlajnist. Tieti hypotéza se zabyvala tim, jestli muzi znaji vice kli§¢ a frazi nez

zeny.

Prvni hypotéza: Respondentim, ktefi sportuji, vadi vice, kdyZ komentator

v textovych on-line prenosech pouziva klisé a fraze neZ respondentiim, kteFi nesportuji.

Ze sta respondentt jich 84 uvedlo, ze sportuje. Zbylych 16 naopak sportovni aktivity
neprovozuje. K vyhodnoceni této hypotézy jsem vyuzil odpovédi na otazky ¢. 4 a 11. Otazka
¢. 11 navazovala na otazku €. 9. Pokud respondent nevédél, co je to klis¢, mohl otazky ¢. 10
a 11 pteskocit. Z tohoto diivodu na otazku ¢. 11 odpovédélo celkem 78 respondentt. Z toho

jich 10 uvedlo, Ze nesportuje a zbylych 68 naopak, Ze se sportovnim aktivitdm vénuje.

Z 10 respondentii, ktefi uvedli, Zze nesportuji, avSak védi, co je to klisé, jich 6
odpovédelo, ze jim vadi, kdyZ jej komentator pouziva v textovych pfenosech. Zbylym 4

osobam tato skute¢nost nevadi.

39



Vadi vam, kdyz komentator v textovych on-line pfenosech pouzivéd ohrana kligé?

® ann W Ne

Graf vysledk k hypotéze ¢. 1 (vysledky respondentt, ktefi nesportuji)

Druhou skupinu tvofilo 68 osob, které odpovéd€ly, Ze sportuji a zaroven se vyjadiily
k otazce ¢. 11, zda jim vadi, kdyZ komentator pouziva v textovych on-line pienosech klisé
a fraze. Vysledky ukazaly, ze 41 respondentim (60, 3%) tato skutecnost nevadi. Zbylych 27
(39, 7%) uvedlo, ze jim to vadi.

Vadi vam, kdyz komentator v textovych on-line prenosech pouziva ohrana klise?

6.3 %

® sno W Ne

Graf vysledkl k hypotéze €. 1 (vysledky respondentd, kteti sportuji)
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Z vyse uvedenych vysledki je patrné, Ze se mi prvni hypotéza nepotvrdila.
Nesportujicim osobam vadilo pouzivani klisé a frazi v 60 % ptipadl, kdezto sportovciim to ve
vice nez 60 % ptipadi naopak nevadilo. Je vSak diilezité zminit, Ze na dotaznik odpovidalo
pomérné malé mnoZstvi nesportujicich osob, tudiz vznikl velky nepomér mezi dvéma

zkoumanymi skupinami.
Druha hypotéza: Muzi vyjmenuji vétsi pocet klisé a frazi nez Zeny.

Tento dotaznik vyplnili pfevazné muzi, kterych bylo 76. Zbylych 24 odpovédi bylo od
zen. Pro vyhodnoceni této hypotézy jsem vyuzival otdzek €. 1 a 10. Otazka €. 10 navazovala
na otazku €. 9. Pokud v otazce €. 9 respondent uvedl, Ze nevi, co je to klis¢, mohl otazku ¢. 10

pieskocit. Z tohoto diivodu odpovédélo na tuto otazku celkem 61 respondent.

Nejcastéjsi klis¢ a fraze vypsalo pouze 8 zen. Ty jich celkem vymyslely 11. Z toho

vyplyva, Ze primérné Zena v otazce €. 10 vyjmenovala 1,38 klis¢ a frazi.

Stejny kol méli také muzi. Zhostilo se jich toho 53 a dohromady vymysleli 97 klisé

a frazi. Primérné jich tedy muz vyjmenoval 1,83.

Tato hypotéza se mi potvrdila, jak ukazuji vyhodnocené¢ odpovédi. Muzi primérné
vyjmenovali o 0,45 klis¢ a frazi vice nez Zeny. Stejné jako u vyhodnoceni prvni hypotézy je
zde velky nepomér mezi poctem odpovédi. Na otdzku ¢. 10 odpovédélo 7% vice muzl nez
zen, coz bylo zplisobeno celkovym pomérem mezi muzi a zenami, kteti vyplhovali dotaznik
a také tim, ze 11 z 24 zen v otazce ¢. 9 uvedlo, Ze nevi, co je to sportovni kli§é, a tudiz na

otazku €. 10 neodpovidalo.

Tieti hypotéza: Respondenti, ktefi uZ sami psali textové on-line pienosy, preferuji

originalni popisy akci vice neZ respondenti, ktefi textové on-line pienosy nepsali.

Pro vyhodnoceni tieti hypotézy jsem vyuzil otazek ¢. 6 a skupiny otazek, které mély
stejnou strukturu. Byly to dotazy ¢. 12, 13, 14 a 15, ve kterych mél respondent za kol sefadit

popisy stejnych akei riiznym stylem podle toho, ktery se mu zdal nejlepsi.

Z otazky ¢. 6 jsem zjistil, Ze dotaznik vyplnilo 67 osob, které jiz mély zkuSenosti
s psanim textovych on-line pfenosti. Zbylych 33 dotazovanych jest¢ nikdy Zadny onlajn

nepsalo.
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Pro dosazeni co nejpiesnéjSich vysledkl jsem se rozhodl vyhodnotit otazky 12-15
jednotlivé. V otazce €. 12 se onlajnisté shodli s lidmi, ktefi nikdy Z4dny onlajn nepsali.
U obou skupin dostal nejvyssi hodnoceni originalni a vtipny popis dané situace. Onlajnisté
tomuto popisu prisoudili priimérné hodnoceni 1,5, druha skupina osob pouze o jednu desetinu
hor§i. V otdzce €. 13 uz byly rozdily mnohem patrnéjsi. Osoby bez zkuSenosti s psanim
textovych prenost vyhodnotili jako nejzajimavéj$i moznost, kterd byla sloZzena ze samych
klisé a frazi. Ta méla primérné hodnoceni 1,7. Naproti tomu respondenti, kteti uz textové
pienosy psali, oznacili jako nejlepsi origindlni popis, kterému dali primérné hodnoceni 1,6.
Ob¢ skupiny se shodly ve vybirdni nejzajimavéjSitho popisu v otdzce €. 14. Jako nejlepsi
oznacily origindlni popis. Onlajnisté mu dali primérné hodnoceni 1,7 a druha skupina osob
dokonce 1,5. V otazce €. 15 vznikla na stran€ onlajnistti shoda mezi originadlnim a kliSovitym
popisem, kterym dali primérné hodnoceni 1,9. Na stran€ druhé byl jako nejlepsi opét vybran

kliSovity ptispévek, jenz ziskal hodnoceni 1,8.

Z ptedeslého odstavce je tedy patrné, Ze se mi tfeti hypotéza potvrdila. Osoby, které
uz onlajny nékdy psaly, preferovaly originalni popisy akci. Pouze v posledni otdzce nastala
shoda mezi origindlnim a kliSovitym pfispévkem. Naproti tomu respondenti, kteti nikdy zZadné
textové on-line pfenosy nepsali, ve dvou piipadech oznacili jako nejzajimavéjs$i popisy

obsahujici klis¢é a fraze. Ve zbylych dvou piipadech ale také preferovali originalitu.
6. 9. Zhodnoceni vyzkumné casti

Na zacatku mého vyzkumného Setfeni jsem si poloZil otazky, které se prolinaly celou
touto praktickou ¢asti. Hlavni otazka, kterou jsem si polozil, byla: ,,Jsou atraktivnéjsi textové
on-line pienosy obsahujiciklis¢é a fraze, ¢i originalni popisy akci? K tomuto dotazu
sméfovaly otazky v dotazniku a také dvé konkrétni hypotézy. Na zdkladé¢ vyhodnoceni
hypotéz je zfejmé, Ze na otazku nelze jednoznacné odpoveédét. Na otdzku, jestli respondentiim
uzivani kli§¢ a frazi v on-line pienosech vadi, jich nadpolovi¢ni vétSina uvedla, ze ne. Pokud
ale dostaly dotazované osoby k porovnani rGzné popisy stejné akce, preferovaly cCastéji
originalni popis oproti kliSovitému. Bylo by tedy vhodné provést prezkoumani, které by mélo

k dispozici vétsi pocet respondentt, jejichz odpovédi by byly jesté prikazng;si.

Odpovédi, které jsem na hlavni otazku nasttadal, povazuji za relevantni 1 proto, Ze 95
% respondentil jiz nékdy sledovalo textové on-line pfenosy, coZ je pro toto téma stéZejni.

Stejné tak drtiva vétSina respondentti (79 %) védéla, co je to sportovni klis€, a mohla tudiz

42



porovnavat aspekt atraktivity. Zjistil jsem také, Ze tuto problematiku vnimaji jinak osoby,

které jiz néjaké textoveé on-line pienosy psaly, oproti tém, které s tim zadné zkuSenosti nemaji.

Toto kvantitativni Setfeni se mi zpracovavalo velice dobfe, protoze se jednalo o téma,
které je mi velice blizké a zajima mé&. Tato prace mi pfinesla spoustu novych zkusenosti, které
mohu vyuZit pti psani onlajnli. Potvrdilo se mi, Ze jsem spravné zvolil kvantitativni metodu,
ktera byla pro miaj vyzkum dostaCujici a zajistila mi vétSi pocet respondentt. Otdzky
v dotazniku byly dle mého nézoru formulovany spravnég, protoze se nestalo, ze by respondenti
nepochopili zadani otazky. Dotaznik byl rozeslan skrze socidlni sit' a vyuzil jsem také
specializovanou skupinu Onlajnisté — eSports.cz, coz zapfiCinilo, Zze vice nez dvé tietiny
respondentll uZ mély néjaké zkusenosti s psanim textovych ptenost. Tento fakt mohl ovlivnit
nahliZeni na uzivani sportovnich kli§é. Dotaznik navic vyplnilo p&t osob, které onlajny nikdy
nevidély, a jejich ndzory pro mé tudiz nebyly ptinosné. Pfisté bych tedy dotaznikové Setfeni

cilil pouze na ty osoby, jejichZ poznatky jsou pro moji préci relevantni.

Jsem velice rad, ze se mi podatilo dokoncit tento vyzkum a vétim, Ze bude pfinosnym
pro vSechny osoby, které se on-line zpravodajstvim zabyvaji. Pial bych si, aby tato prace
rozpoutala debatu o nadmérném uzivani kli§é a frazi ve zpravodajstvi obecné a aby lidé zacali

mnohem vice ocefiovat originalitu a kreativitu Zurnalistt.
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7. PROJEKT BAKALARSKE PRACE

Jako projekt v rdmci své bakalaiské prace na téma Uzivani novinaiskych sportovnich
klis¢é a frazi v on-line zpravodajstvi jsem si vybral workshop pro zacinajici sportovni
novinafe. Ten jsem spojil s ndborem do hokejové redakce sportovniho tymu Mountfieldu HK,

jez spada pod spole¢nost eSports.cz

7. 1. Predstaveni a stanoveni cila

Hlavnim cilem mého projektu v ramci bakalaiské prace je nabrani novych ¢leni do
redakce Mountfieldu HK. Minulé nabory probihaly zpravidla pfes internet. Zijemci se
piihlasili pfes e-mailovou postu a méli za ukol napsat cvicnou reportdz ze zapasu, aby
predvedli své dovednosti a znalosti. Dal§i podminkou pro piijeti bylo sepsani kratkého
motiva¢niho dopisu. Vzhledem k tomu, Ze dosavadni nabory nepiinasely dostatecny pocet
kvalitnich adeptii, rozhodl jsem se, ze jej pojmu jinou formou, zapracuji na propagaci

a zaroven si zajemce rovnou otestuji na workshopu.

Za cile jsem si dal naldkani co nejvétSitho poctu uchazecd, piedani zajimavych

poznatkil z redakcni prace a nasledné ptijeti alespont dvou novych redaktort.

7. 2. Planovani a propagace

Prvotni pldnovani zacalo na hodinach Projektového seminaie k bakalaiské praci. Od
pocatku jsem védél, ze chci uspotadat nabor do redakce Mountfieldu HK. Vybral jsem si to
1 vzhledem k tomu, Ze moje bakalatska prace je tzce spojena s on-line zpravodajstvim, coz je
jednim ze zakladnich typl zpravodajstvi v hokejové redakci. Po domluvé s Séfredaktorem

Janem Vavfiinou jsem se rozhodl pfidat pred nabor také prakticky workshop.

Prvotni plany byly takové, Ze pro udalost vyuZziji prostory Univerzity Hradec Kralové
v budové A. Nasledn¢ jsem se vSak rozhodl dat prednost VIP salonku na hradeckém zimnim
fotografie, navic nebyl problém vyuzit projektor. Bézné se zde totiz konaji videorozbory A-

tymu.

Financovani projektu nepiedstavovalo zZadny problém, protoze jsem mél vSe zdarma.
Vytvofené letdky byly vytiStény na naklady Mountfieldu HK, ktery mi zaroven poskytl

reklamni pfedméty, jako jsou propisovaci tuzky, samolepky a odznacky, které jsem
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ucastnikim rozdal. V salonku byla k dispozici toaleta a také pitnd voda zdarma. Ptipadné

drobné obcerstveni bylo zajiSténo v automatu o patro nize.

Na spolupréci na projektu jsem se domluvil s jiz zminénym Séfredaktorem redakce
Mountfieldu HK Janem Vaviinou. Potfebné informace mi zaslali také dalsi ¢lenové redakce
Martin Voltr, Klara Petraskova a Petr Satalik, ktefi se viak i ptes velky zajem nemohli osobné

zucastnit.

Velmi dilezitym bodem mych pfiprav na samotny projekt byla dislednd propagace.
Rozhodl jsem se pro kratkou, ale intenzivni kampan skrze dostupné mozZnosti. Prvnim krokem
bylo sepsani informaéniho ¢lanku, ktery byl 5. inora zvefejnén na webovych strankach
www.mountfieldhk.cz. Uz ten zaznamenal pomérné znacny uspéch, nebot dle pocitadla
navstévnosti jej precetlo k dvandctému tnoru 976 lidi. (Mountfieldhk/aredakce.cz, 2019) Jeho
dosah byl jesté¢ zvySen sdilenim ¢lanku skrze oficidlni facebookovy tcet Mountfieldu HK,
ktery ke stejnému datu sledovalo vice nez 19 000 uzivateld. Z minulych zkuSenosti jsme vSak
veédeéli, ze pouze tato cesta nebyvala nejuspesnéjsi, takze jsme v propagaci jesté pokracovali.
Vytvofili jsme letdk (viz pfiloha), ktery jsme vytiskli a vylepili jej na budové A Univerzity
Hradec Kralové, na Biskupském gymnaziu Bohuslava Balbina, na Gymnaziu BoZzeny
Némcové a na Gymnaziu Josefa Kajetdna Tyla. Stejny letdk jsme také poslali v ptiloze e-
mailu vSem ucitelim Ceského jazyka na téchto gymnaziich s prosbou, aby se o této akci
zminili na zacatku hodin zejména studentim druhych, tfetich a Ctvrtych rocnikl. Zpétna

vazba byla velice pozitivni, uciteliim se tato ptilezitost pro jejich studenty velmi zamlouvala

a slibili, Ze se pokusi Zaky oslovit.

7. 3. Realizace

Workshop pro zacinajici sportovni novinare se konal 12. inora. Zajemci méli svoji
ucast potvrdit zaslanim e-mailu. Diky tomu jsme méli piehled o tom, kolik osob zhruba dorazi
a zajistili jsme pro n¢ vyhovujici mista ve VIP salonku. Celkem se piihlasilo ¢trnéct lidi, coz
bylo pro nase ucely idealni. Maximalni kapacita byla stanovena na patnact, takze jsme ji
nenaplnili pouze o jediného Cloveéka. Ttinact osob bylo ve studentském véku, navic pfisla
jedna zena stfedni vékové kategorie. S takto utvofenou skupinkou se idedln¢ spolupracovalo

a byl prostor pro osobn¢jsi ptistup.

Pted samotnym zahijenim akce jsem se s prvnimi pfichozimi snaZil navazat pfatelsky

kontakt, abych je pozitivné naladil, navic jsem zjiSt'oval informace o tom, jakou cestou se
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o této udalosti dozvédéli. Deset osob uvedlo, ze si vS§imly ¢lanku zvetejnéného na strankach
Mountfieldu HK ¢i na jeho facebookovém profilu. Tti studenti pfiSli na zédkladé doporuceni

od svych ucitelii ceského jazyka a jeden na doporuceni od kamarada.

7. 3. 1. Workshop
Samotny workshop byl rozdélen do ¢tyt zdkladnich blok:
1) Reportaze a onlajny
2) Rozhovory a videorozhovory
3) Dalsi ¢lanky a socidlni sité
4) Predstaveni redakce Mountfieldu HK

Uvodni blok byl v moji kompetenci. Reportaz jsme se $éfredaktorem vybrali hned na
zaCatek proto, ze je zakladnim typem clanku pro sportovni Zurnalistiku. Ve sportovni
zurnalistice jde totiz pfedevsim o sdéleni vysledku odehraného utkéni a popsani jeho prabehu.
S tim samoziejmé uzce souvisi také onlajny, a proto byly zatazeny také do prvniho bloku.
Zaroven jsme si pro zajemce piipravili tfi ¢asté chyby, které se v reportazich objevuji (viz
piiloha). Ugastnici workshopu méli za ukol tyto chyby nalézt. To se jim podafilo v jediném

piipadé€, coz bylo z mého hlediska velice pozitivni, protoZe je to poucilo o né€em novém.

Druhy blok mél na starosti Séfredaktor redakce Mountfieldu HK Jan Vavfina. Ten
seznamil Ucastniky s uskalimi natdCeni rozhovorti a videorozhovort. Poukdzal na vhodné
zvolené prostiedi a respondenty a nastinil, jak mad vypadat spravny zabér. Déle jsme opét
ukazali tfi Casté chyby, které se stavaji pti prepisu rozhovort. Tentokrat ucastnici nalezli dvé
chyby ze tii. Velky uUspéch pak zaznamenaly ukéazky nepovedenych videorozhovorl. Ty

posluchace rozesmaly a velmi zlepSily klima.

Do ttetiho bloku jsme zafadili dalsi ¢lanky, které v redakci vydavame. Jednalo se
o pozvanky na rizné akce ¢i jejich zpétné hodnoceni, preview pied zapasy, které ma za kol
ptilakat divaky na stadion a také jsme ukdzali rozmanitost ¢lankii na ptikladu rubriky Za
oponou, ve které se délaji rozhovory s ¢inovniky klubu, ktefi viak divakiim nejsou znami. Slo
naptiklad o rolbafe, vedouciho juniorského tymu, vedouciho trestné lavice apod. Opét jsme
ukézali ti1 Casté chyby, které se v preview a dalSich ¢lancich stavaji. Druhou soucasti tohoto
bloku byly socidlni sité. Vysvétlili jsme poslucha¢tim, jak pouzivame jednotlivé socidlni sité,

jakou komunikaci volime a kdo je nasi cilovou skupinou.
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Ctvrty blok se soustedil pfedev§im na motivaci viech poslucha¢i k tomu, aby se
zucCastnili nasledného naboru do redakce. Probéhlo piedstaveni jednotlivych Clend, vycet

nejvétsich redakenich 1 individudlnich Gspéchti a predani nékolika naSich vlastnich zkuSenosti.

Po skonceni workshopu jsme dali prostor na dotazy a poprosili jsme o zpétnou vazbu
e-mailem. Dotaz byl jediny a tykal se toho, co studuji a jestli mi dany obor pomaha pti praci
v hokejové redakci. Nésledna zpétna vazba byla velice pozitivni. Ctyfi uchazeéi se vyjadiili,
ze se jim workshop velice libil a byl pro né ptinosnym. Jeden z nich dokonce uvedl, ze by byl

rad, aby se takova akce nékdy v budoucnu zopakovala.

7. 3. 2. Nabor

Po praktickém workshopu nasledoval nabor do redakce. Ze ¢trnacti osob, které byly
ptitomny na workshopu, se osm ptihlasilo do ndboru. VSichni uchazeci dostali za tikol napsat
cvicnou reportaz z libovolného vychodoceského derby s Pardubicemi a na zakladé toho bylo
vybrano pét osob, které se zucastnily osobniho motivaéniho pohovoru. Z nich byli vybrani tti
novi redaktofi, ktefi se budou od sezony 2019/20 podilet na spravé klubového webu

Mountfieldu HK a jeho socialnich siti.
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8. ZAVER

V zévéru mé bakalarské prace bych rad vyhodnotil cile, které jsem si stanovil.
Hlavnim cilem bylo porovnat atraktivitu on-line pfenost, ve kterych se hojné objevuji
kliSovité vyrazy, s prenosy originalnimi a kreativnimi. Tento cil jsem na zaklad¢ vyzkumného
Setfeni v druhé Casti mé prace splnil. Podafilo se mi zjistit, ze ¢tenaftim textovych pfenost
nevadi uzivani kliS¢ a frazi, ale preferuji originalitu a vtipnost pfispévkl namisto otfelych
floskuli. V teoretické c¢asti jsem se Ctenafim snazil pfiblizit obecné poznatky k vyvoji
zurnalistiky a publicistického stylu, ktery se neustdle inovuje. Tento vyvoj je znatelny také
v popisu firmy eSports.cz, jejiz rozvoj v poslednich dvou desetiletich v praci taktéz zminuji.
Mezi nejvétsi klady mé bakalarské praci fadim to, Ze se zabyva velice konkrétnim tématem

a mize pomoci fadé redaktorti v jejich sebezdokonalovani.

V praktické ¢asti jsem vypracoval dotaznikové Setfeni, které toto téma celkové
shrnuje. Ocekaval jsem od néj, ze mi pomuze odhalit, jak ¢tenadfi vnimaji klis¢ a fraze, jestli
jej upln€ zavrhuji, nebo jej naopak ve sportovni Zurnalistice vyzaduji a jaky maji nazor na
origindlni a vtipné popisy akci. S potéSenim musim konstatovat, Ze odpoveédi na otazky
v kvantitativnim vyzkumu mi pfinesly nové zajimavé poznatky, kterymi se ja 1 dalsi redaktofi

piSici tyto pfenosy mohou inspirovat ve svém dal§im kariérnim ristu.

Jako nejvétsi slabinu prace vnimam to, Ze jsem mél velky pocet respondenti, ktefi jiz
nekdy psali textové on-line pfenosy a mohly se do odpovédi promitat jejich osobni
zkuSenosti. Jak se totiz v dotazniku prokazalo, tito respondenti maji odliSny nadzor oproti
lidem, ktefi nikdy takové pienosy nepsali. Dal$i nedostatky vidim v tom, Ze jsem nezajistil,
aby na muj kvantitativni vyzkum neodpovidaly osoby, které¢ nikdy nesledovaly textové on-
line prenosy. Tito respondenti totiz mohli zkreslit vysledky moji prace, ale nastésti tato cast

dotazovanych tvoftila pouhych 5 % z celkového poctu.

24

Jsem velice rad, Ze jsem si zvolil téma, ke kterému mam velice blizko. Pevné vétim, ze
se mi jej podafilo zpracovat komplexné¢ a ze tato prace poslouzi k rozpoutdni debaty

o CastéjSim vyuzivani vlastnich origindlnich mysSlenek namisto jiz formulovanych klisé

a frazi.
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Priloha 1: Osobni rozhovor s Davidem Schlegelem provedeny dne 29. 1. 2019

Momentalné stojite v ¢ele firmy, ktera pravidelné vysila redaktory na nejvétsi svétové
akce. Vzpomenete si ale na uplné zacatky?

Pamatuji si to jako dnes. Byli jsme s Michalem Bergem vysokoskolsti studenti, kteti
bydleli na kolejich a neméli jsme moznost zjistit si, jak hraje na§ oblibeny tym. Pokazdé jsme
tak museli ¢ekat na vecerni zpravy, coz bylo k nevydrzeni. Jednou v noci jsme si pak psali

pies Xchat a rozhodli se, Ze tuto situaci chceme zménit. Vidéli jsme v tom velky potencial.

Jakou jste méli vizi?

Slo ndm o to, abychom mohli informace ziskavat dfiv a abychom je mohli i sami
tvofit. S internetem se tehdy jesté neumélo tak dobie pracovat a vtom jsem vidél nedostatky.
Klubové weby mély asi jen tfi kluby v republice. S Michalem jsme se tedy bavili o tom, Ze
bychom chtéli tyto weby vytvaret a spravovat. Vydélavat jsme chtéli na provozu stranek

a redaktoriim platit za Clanky.
Jak jste se tedy dostali ke svému pilotnimu projektu — webu onlajny.com?

Prvnim klubem, pro ktery jsme zacali dé€lat internetové stranky, byla hokejova Slavia
Praha. Obchodni fteditel pan Blazek po nas pozadoval i1 to, abychom pfinaseli zivé
zpravodajstvi nejenom z domacich, ale 1 venkovnich zapasii. To se vSak nedalo v poctu tfech
lidi stihat. Uz tehdy jsem zacal tusit, ze budeme potiebovat lidi po celé republice. Postupné
jsme od jednoho klubu piesli k extralize a prvni lize. Na druhou ligu jsme dlouho nem¢li
dostatek lidi, ale vyuZzivali jsme moZnosti SMS zprav. To znamenalo, Ze né¢kdo ze stadionu
posilal informace o déni skrze telefon a n¢kdo jiny je u pocitaCe z domova ptepisoval do
pienosu. Na stadionech totiz tehdy jesté nebyval internet. Dodnes tuto variantu pouzivame,
kdyZ pokryvame zapasy, na kterych nemtiZze byt onlajnista pfitomen a neni z nich internetovy
stream. V soucasné dob¢ uz se to i praveé diky zminénym pifenostim d€ld mnohem jednoduseji.
Dftiv jsem sedél u pocitace do noci a prepisoval SMSky do onlajnti. Nebylo to tedy skute¢né
on-line zpravodajstvi, ale pofdd jsme byli na trhu nejrychlejsi. Dnes diky vSemoznym
aplikacim a neustdlému ptistupu k internetu uz ma kazdy moznost zjistit, jaky je aktudlni stav.

Musime tudiz jesté krome rychlosti pfinaset také néco navic.



Co konkrétné mate na mysli?

Snazime se vylepSovat nase pienosy neustdle. Pokryvame velké mnoZzstvi sporti,
z téch hlavnich pak ¢asto 1 druhé ¢i treti nejvyssi soutéze. Do repertoaru jsme u hlavnich
zépasu pridali také GIFy. Onlajnista tedy bud’ sam, anebo s pomoci denni sluzby, vlozi do
textového pienosu kratkou animaci z $ance, golu ¢&i dilezitého momentu v utkani. Ctena ma
tedy moznost vyuzit bud’ textového popisu, anebo si prohlédnout krati¢ké video. Déle se daji
do onlajnii vkladat pfispévky ze socidlnich siti. Ty se daji vyuzit v pfipadé¢ zajimavych
také to, ze vétSinu tuzemskych pfenosti, zejména z hokeje, maji na starosti jednotlivé redakce
oddili. Ty tak maji detailni piehled o déni v klubu 1 v soutézi. Je také zajimavé sledovat
rozdilné psani komentatort a jejich progres. Je moc ptijemné vidét, jak se zlepsuji a ziskéavaji
pevnou pudu pod nohama. Pro spoustu znich jsme byli odrazovym mistkem do

celorepublikovych médii.

Jaky typ onlajnii je podle vas lepsi? Preferujete vkladani vtipnych prispévkii, nebo ¢isté

seriozni zpravodajstvi?

Nepreferuji vtipnost za kazdou cenu, ale zaroven si uvédomuji, ze sport je zdbava,
takze se vtipnym hlaskam nebranim. Nemély by vSak nikoho uradzet a nemély by byt jadrem

sdéleni.
Kolik lidi pro firmu pracuje a jak probiha nabirani novych ¢leni?

Mame to rozdéleno na dvé skupiny. Jsou lidé, ktefi patfi pfimo do firmy eSports.cz,
téch je par desitek a zbytek spadé bud’ pod jednotlivé redakce, nebo pod hlavni projekty, jako
jsou onlajny.com, hokej.cz, Tenisovy svét a dal§i. Dohromady vyplacime vice nez tisic lidi
meésicng, coZ je obrovské Cislo. Zakladame si na tom, Ze je jedno, kolik je lidem let, jakého
jsou pohlavi ¢i barvy pleti. eSports.cz je pro kazdého, kdo ma srdce a chut pracovat
a zlepSovat se. Nabirani novych redaktorti funguje nejcastéji na bazi znamosti. Nékdo fekne
kamaradovi, ze pracuje v redakci a jestli to také nechce zkusit. Sanci dostane téméi kazdy
a pak uz je jen na ném, jak si s ni poradi. Dilezitou funkci zastavaji §éfredaktofi, kteti maji na
starosti rozeznat, ktery cloveék potencial ma a ktery ne. Zpravidla k tomuto hodnoceni dochazi

zhruba po roce.



Mate v hlavé plany, kam chcete firmu déle posouvat?

Nasi touhou je ziskavat nové projekty na velmi konkuren¢nich zépadnich trzich a stat

se globalng¢jsi firmou, jakkoliv jsme uz nyni aktivni v sedmi zemich svéta.



Priloha 2: Ukazka dotazniku

1. Pohlavi
- Muz
- Zena

- 15-30 let
- 31-40 let
- 41-50 let
- 51-65 let
- 66+
3. Nejvyssi dosazené vzdelani
- Zakladni skola
Stredni Skola
Sttedni Skola s maturitou
Vyssi odborné vzdélani
- Vysoka skola
4. Jaky je vas vztah ke sportu?
- Nesportuji, ani se o sport nezajimam
Sportuji ,,profesionalné* (= jsem c¢len sportovniho klubu)
Sportuji rekreané (= nejsem c¢len sportovniho klubu)
Nesportuji, ale sport pravidelné sleduji
- Jina moznost...
5. Oznacte, jak se orientujete ve fotbalu a hokeji. (10 = nejvic)
- Stupnice 1 — 10
6. Psal jste n¢kdy textové on-line prenosy?
- ANO
- NE
7. Sledoval jste nékdy textové on-line pienosy?
- ANO
- NE
8. Oznacte, jak je pro vas dulezita originalita a vtipnost ptispévki v on-line zpravodajstvi

vvvvvv

— Stupnice 1 — 10
9. Vite, co jsou to sportovni klis¢ a fraze?
- ANO
- NE
10. Vypiste nejcastéjsi sportovni klisé a fraze, se kterymi se setkdvate
11. Vadi vam, kdyz komentator v textovych on-line pfenosech pouziva klisé a fraze?
- ANO
- NE



12. Setad’te popis akce v textovém on-line prenosu od nejlepsi po nejhorsi variantu
- A znovu Golgol Mebrahtu. Tentokrat se vyznamenal Sko¢dopole. Proti mici
skocil jako do pole a Golgola vynuloval. G61 ani g6lgdl z toho tedy nebyl.

- Znovu byl v akci spart’ansky utoénik Golgol Mebrahtu. Sttilel dobfe k tyc¢i, ale
brankat Polné Sko¢dopole vyborné zasahl.

- Sance jako hrom! Golgol Mebrahtu chtél svou jedovatou stielou vymést
pavucinku, ale Sko¢dopole uhajil svoji svatyni.
13. Setad’te popis akce v textovém on-line pfenosu od nejlepsi po nejhorsi variantu
- Neuv¢étitelné, Slavia vede 2:0! Nejprve mély Teplice na Stinadlech obrovskou
Sanci, kterou ale Zlutym Vontiim zmatily snad Rychlé Sipy. Rozhod¢i Martin
Nenaddl se ani nenadal a uz bézel ke sttedovému kruhu, protoze se Michal
Frydrych trefil podruhé.

- Kréasny g6l Michala Frydrycha posila Slavii do dvoubrankového vedeni.
Teplice pohrdly Sanci na srovnani skore a z ndsledného brejku udefili hosté
podruhé.

- Opét se potvrdilo otfepané¢ pravidlo nedd§ — dostaneS. Teplice nemély
potiebné Stésticko pii své Sanci, zato pumelici jako z déla vypustil Michal
Frydrych a malem protrhl sit’. 2:0 pro Slavii.

14. Setad’te popis akce v textovém on-line prenosu od nejlepsi po nejhorsi variantu

- Neni poprava jako poprava! Napiiklad ta Marie Stuartovny trvala kvili
neSikovnosti kata dlouho, ale ta brnénska je rychla a Cistd. Radek Smolenak
definitivné utnul hlavu kousajicimu drakovi jménem Komet'dk a Svihovkou o
ty¢ zvysil na 6:0.

- Posledni g6l Vychodocechii dal Radek Smolenak, ktery svoji Sikovnou ranu
otfel o levou ty¢ a stanovil kone¢ny vysledek na 6:0 pro Hradec.

- Je hotovo. Posledni hiebi¢ek do rakve zatloukl Brnu Radek Smolendk, ktery
zvysil uz na 6:0. Jeho rana se navic odrazila od tycky, takze Vejmelkovi zvoni
v usich jeste ted.

15. Setad’te popis akce v textovém on-line pfenosu od nejlepsi po nejhorsi variantu

- No to jsou véci! Obrovska minela Matise Kozacika, kterému meruna podjela
pod nohou az za brankovou ¢aru. Muzeme byt radi, Ze ve fotbale existuji
vlastni gbly, protoze v hokeji bychom autora branky hledali pét minut. Pfesné
takovou dobu se AC nedotklo mice a stejné vede 1:0.

- Matts Kozacik potdpi svij tym. Plzeit méla dlouhou dobu mi¢ na svych
kopackach a k nicemu milanské AC nepoustéla, ale zpétna ptihravka projela
Kozacikovi pod kopackou. Italové tedy vedou 1:0.

- Obrovskd smila na strané¢ Viktorie Plzen. Kulaty nesmysl si zalaSkoval
s Kozac¢ikem a prosel mu pod nohou. Plzensky strazce svatyné ted’ nezvladl
svoji tlohu a Plzen prohrava nejtésnéjSim moznym rozdilem 0:1.



16.

17.

18.

19.

20.

ZaSkrtnéte, jestli je pro vas nize uvedend formulace vtextovém on-line pienosu
piijatelnd ¢i nikoliv.
- Malem se zapsal do polenské kroniky stejné jako Anezka Hriizova.
ZaSkrtnéte, jestli je pro vas nize uvedend formulace vtextovém on-line pienosu
piijatelnd ¢i nikoliv.
— Hradec Kréalové sehral presilovky tak Spatné, Ze by neporazil ani Novy
Bydzov.
ZaSkrtnéte, jestli je pro vas nize uvedend formulace vtextovém on-line pienosu
piijatelnd ¢i nikoliv.
— Velkd Sance domacich, bohuZzel jsem ale nestihl zaznamenat, ktery hrac tak
poveden¢ strilel.
Zaskrtnéte, jestli je pro vas niZze uvedena formulace v textovém on-line pienosu
piijatelnd ¢i nikoliv.
— Jak vime, tak derby nema favorita. Za¢ina se vzdy od stavu 0:0 a rozhoduje
forma maskovanych muzi.
Napada vas jesté néco, co byste chtél/a dodat k tomuto tématu?



Priloha 3: Projekt

owvinafe? Pak e tato skce pro
ite ae raklady redaketni Sinnoati a chodem
nadale zajimat, miiete se
Zueastnit naboru do redakce.

Utest na warkshopu je zdarma a nenl nijak zévaena k Utesti ne nabom

Utery 12. Gnora 2019 od 17:00 ve VIP prostorach CPP Arény

NABOR DO REDAKCE MOUNTFIELDU HK

Pokud patfite maz studenty, mats pozitivni
hledams pr gst S

siecHEmu hoke)l 8 Cegting vam
budiol podilet na B

Dejte nam o sobé védét: redakce@mountfieldhlk.cz

Veskerg informece: wenamountfieldhk.cz/redakce

Ukazka propagacniho letaku k workshopu (zdroj: vlastni)
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Fotografie z workshopu €. 2 (zdroj: vlastni)



Fotografie z workshopu €. 3 (zdroj: vlastni)



