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Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem diplomové prace bylo prozkoumat téma spotfebitelskych soutéZi a jejich relevantnosti pro mladou
cilovou skupinou, kterou je dnes jiz vySe zmifovana generace Z. Struktura prace je logicka, mam k ni jen par
pfipominek. Kapitoly 2.3.4—-2.3.7 se netykaji segmentace a nemély by byt tedy sou&asti kapitoly 2.3. Kapitola
2.3.7 neobsahuje citace. Nepochopila jsem, pro€ je pojem marketing definovan az v kapitole 2.3.1 Vyznam
spotiebniho chovani pro marketing. Pfedchozi kapitoly se také zabyvaji marketingem. Déle se tato kapitola
zabyva strategickym marketingem, coz nema nic spole€¢ného s nazvem kapitoly. O spotfebitelském chovani
jsem v kapitole nena$la Zadné informace. DalSi teoretické kapitoly jsou v pofadku. Teoreticka ¢ast byla napsana
za pomoci dostateéného poctu zdroju, mohl byt, ale pouzit vétsi po€et zahrani€nich zdroju. Metodika prace je
predstavena dostatedn&, nemam k ni pfipominky. Kapitola 3.1.3 Budoucnost Coca-Coly v CR neobsahuije citace,
informace v kapitole obsazené hodnotim jako ni¢im nepodlozené dohady. Kvalitativni vyzkum byl proveden na
dostateCné velkém heterogennim vzorku, vyhodnoceni je srozumitelné. Prvni otazka v dotazniku se méla ptat,
jestli respondenti nakupuji v maloobchodnich prodejnach s potravinami. Tito mladi lidé bud nemusi nakupovat jidlo
vubec, protoze bydli u rodi€t nebo nakupuji vyhradné online. Tito respondenti by neméli na otazky v dotazniku
odpovidat. Otazky 2 ,Spotfebitelskych soutézi se ucastnim pravidelné®/ 3. ,Spotfebitelskych soutézi se u€astnim
vyjime&né“/ 4. ,Spotfebitelské soutéZe jsem se jesté nikdy nezudastnil/a“ jsou stejné, pokud respondenti hodnoti
mirou souhlasu. Jinak je dotaznik pomérné dobfe zpracovan. Kvantitativni vyzkum je vyhodnocen pomoci graf(,
nechapu, pro€ jsou nékteré grafy uvedeny v pfiloze a nékteré v praci. U kazdé otazky autorka uvedla mimo &etnosti
a % odpoveédi také mozné dlvody, pro€ respondenti takto odpovidali. To nepovazuji za védecky postup, protoze
na divody se diplomatka nepsala a neni znamo, na zakladé, ¢eho tak usuzuje. Struktura vzorku respondent

by mély byt uvedena pied vysledky vyzkumu. Tyto vysledky jsou ve formé textu opravdu nepiehledné. Skoda,
Ze diplomantka nepouZila k vyhodnoceni statistické metody. Kladné hodnotim kapitolu Shrnuti kvantitativniho
dotazovani, ktera by ale mohla byt Cislovana a uvedena v obsahu. Kapitola 3.3 OdliSeni segmentu trhu je velmi
zajimava. Navrhy dvou soutéZi jsou velmi propracované a relativné originalni. Diplomantka soutéZe navrhla na
zakladé provedenych primarnich vyzkum( a budou tak pro generaci Z atraktivni. Kladné hodnotim propojeni
soutéZe s oslavou vyroéni firmy Coca-cola v CR a také fakt, Ze jedna soutéZ bude pravdépodobné zvysovat
prodeje znacky. Skoda, Ze neni nastinén alespori zakladni rozpodet, ale chapu, Ze studentka asi nema pfistup

k internim datim spole¢nosti a naklady tedy nemuze adekvatné vycislit. Také nejsou stanoveny metriky pro
vyhodnoceni navrhovanych aktivit. Cil prace byl spinén, diplomantka odvedla velky kus prace. Diplomova prace
odpovida pozadavkum, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Uvadite, Ze kédy ve vickach budou mit jinou hodnotu. Nebude to pro soutézici demotivujici, kdyz napfiklad
nékolikrat po sobé budou mit vicko nizké hodnoty?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
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Pokud s firmou Coca-cola spolupracujete, jste spolu s nimi schopna stanovit néjaké metriky obou soutézi? Kolik by
se mélo zapoijit tvircl obalu a kolik soutézicich s kédy, aby se mohlo hovofit o Uspéchu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Zjistovala jste, jaky ma obecné generace Z vztah ke znacce Coca-cola? Budou ochotni se zapojit do soutéZe pravé

této znacky?

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X
nedoporuduji k obhajobé

Datum: 20.05.2024 Podpis oponenta prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz




