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Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

PfedloZena prace je spojena se standardnim zadanim zméfenym na dynamiku spotfebniho chovani, ramcové
téma naplfiuje jednim konkrétnim smérem, a to spotfebnim chovanim vici spotrebitelskym soutézim. DalSim
zaostfenim do konkrétné&jsi polohy je vazba na spotfebni chovani generace Z. RozloZeni hlavnich subkapitol
disledné dodrzuje pfedepsané €asti standardniho zadani, velmi vhodné je na nizSich uUrovnich €lenéni textu
vztahovano k danému konkrétnimu problému. Takze pasaz vénovana modeltm spotfebniho chovani je naplnéna
pohledem na jejich relace vic&i generaci Z, pasaz o trendech spotfebniho chovani naplfuji trendy spojené s
kontextem spotfebitelskych soutéZi v obchodé&, pasdz o segmentaci je vztaZzena k diferencim mezi spotfebiteli
vCetné pfihodné partie o pfistupech agentur k navrhim soutézi a tedy i roli segmentace. V praktické poloze je
cely problém situovan do pozice postupu znacky Coca Cola pfi uplatnéni spotfebitelské soutéze vici generaci

Z. Po struéném seznameni s ptsobenim znadky v CR, ve kterém by nebylo od vé&ci nastinit i pfistup znacky k
vyuzivani spotfebitelskych soutézi v maloobchodnim prostfedi vibec, jsou v analytické fazi zapojeny dvé linie
vyzkumu: Exploraéni kvalitativni dotazovani a nasledné kvantitativni na vzorku odpovidajicimu vyzkumnému ucelu.
Oba vyzkumy jsou promySlené navrZeny, spolehlivé provedeny a uvazlivé vyhodnoceny. Vysledky kvantitativhiho
dotazovani jsou vyhodnoceny frekvenénimi analyzami, na provéfreni vazeb mezi vybranymi meritornimi otazkami
byly zapojeny i kontingenéni analyzy. Z vysledkl vyzkum( a sekundarnich informaci autorka formuje uzite¢né
navrhy, pfedklada pfedstavu tvaru konkrétni soutéze. Jde o propracované a pékné vyusténi celé prace.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké jsou vlastné vyhody a nevyhody spotfebitelskych soutézi oproti osadnim nastrojim podpory prodeje (sales
promotion)?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak vyzni trendy projevujici se v maloobchodnim prostfedi z hlediska moznosti zapojeni spotfebitelskych soutézi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Bylo by uzite¢né zrekapitulovat divody, které vedly k vybéru dané mechaniky soutéze, oproti t&m osadnim
uvedenym v 2.3.5 (Mechaniky spotfebitelskych soutézi).

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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