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Cil prace: Cilem je na zakladé¢ teoretickych poznatki zhodnotit formalni

zpracovani marketingové strategie mésta Kutna Hora a zptsoby a pfinosy jeji realizace.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Bez problémt
Dil¢i pfipominky a naméty:
nejsou
Celkové posouzeni prace a zdtivodnéni vysledné znamky:

Ocenuji logicky propojenou a jasnymi formulacemi se vyznacujici teoretickou ¢ast prace.
Vni se autorka nebrani ani vlastnimu zpracovani schémat. Vydarena je také kriticka
analyza marketingové strategie mésta Kutnd Hora, vniz autorka dtsledné dodrzuje
porovnani realného zpracovani svhodnou strukturou marketingové strategie. Navic
navrhuje vlastni naméty pro zkvalitnéni nové strategie rozvoje CR.

Otazky k obhajobé:

Jak je v destinaénim marketingu Kutné hory vyuZivana Ceska inspirace?
Jak je v destina¢nim marketingu Kutné hory vyuzivana inscenizace?



Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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