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Dalsi hodnoceni:

PfedloZena bakalarska prace se zacala formovat, jak je patrné z jejiho Zadani, v roce 2012. Diky tomu se v jejim
obsahu a formé do jisté miry projevuji tehdy uplathované zasady zpracovani bakalafskych praci. V roce 2013 také
probihal kontakt s vedoucim prace. Cile prace vyjadfené na jejim zaCatku celkem ucelné pfesahuiji jeji zaméfeni
postizené v nazvu prace, a to ve snaze promitnout poznana specifika kupniho rozhodovani do navrhi pro
marketingovou orientaci. Tomu odpovidéa i obsah teoretické &asti, sledujici jak podstatné polohy marketingového
rozhodovani, tak podstatné pohledy na kupni rozhodovani spotfebitelt, segmentaci trhu a cileného marketingu.
Praci chybi metodologicka pasaz, seznameni s metodickym postupem je pfifazeno k pohledim na vlastni

pavodni Setfeni. Prakticka ¢ast stavi zejména na sekundarnich informacich z firemnich zdrojt (jde o komentované
analytické pohledy), pfipadné sekundarnich dat GfK, na ustnich sdélenich manaZzera spole€nosti Whirlpool CR

(v textu jako zdroj oznacen ABC, 2014) a primarnim Setfenim, jehoz nékteré vystupy jsou uplatnény ponékud
nevhodné jiz pfed seznamenim s jeho metodikou. Ta sice metodicky postup upfesfiuje, ne viak v piné a potfebné
mife. Znacné nejasnou otazkou je ¢asové rozlozeni vyzkumu, adajné r. 2014. Analyza vysledk( dotazovani je
velmi jednoducha, prezentace az pfili§ hruba a ve vztahu k cilim prace neuplna. Citelné chybi tabulkové &i grafické
vstupy u podstatnych vysledkl a vysvétleni na str. 34, pro¢ ,Tabulky a grafy nebyly do textu ani do pfiloh zafazeny*
je krajné nepostacujici a nevhodné. Ve svém vyusténi prace pfinasi uzite€né vyznivajicich naméty pro posun v
marketingové orientaci. Podstatnou podminkou obhajoby bakalarské prace je vysvétleni Casové specifikace dat
primarniho Setfeni — v praci uvedeno 20. — 21.10.2014, kdyZ vzhledem ke komunikaci s vedoucim prace v roce
2013 je zfejmé, ze jde o témérF naprostou shodu s daty ziskanymi vyzkumem 20. — 21.10.2012. Odtud se odviji i
navrzeny stupefi celkového hodnoceni prace.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak byl odvozen zZivotni cyklus produktu automatické pracky s. 24? Jaky je obnovovaci cyklus automatickych
pracek v domacnostech?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je dlouhodoby vyvoj vybavenosti doméacnosti automatickymi prackami v CR?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Naznadilo vlastni Setfeni jiné i dalSi moznosti segmentace zakaznikd?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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