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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Cilem diplomové prace bylo na zakladé vlastniho vyzkumu diplomantky vytvofit a budovat zcela novou znacku
spole¢nosti GAPS s.r.o. Diplomantka pfisla s timto cilem sama na zakladé svého umyslu zalozit firmu a vybudovat
novou znacku. Diplomatka pfistupovala k vypracovani velmi aktivné, pribézné konzultovala praci i vyzkum.
Metodiku vyzkumu navrhla zcela samostatné a na jejim zakladé dokazala realizovat vyzkum. Struktura prace je
pfehlednad, teoretické kapitoly obsahuji dostatek informaci potfebnych pro praktickou €ast. Studentka zaradila
méné znamou teorii marketingovy mix 4P podle Heidi Taylor a value proposition canvas. V teoretické ¢asti byl
pouzit dostatecny pocet jak ¢eskych, tak zahrani¢nich zdroji. Vzhledem k tomu, Ze se prace zaméfuje na firmu,
ktera jesté neni zalozena, skoro cela prakticka ¢ast se vénuje navrhim na budovani uspésné znacky, nejde o
analyzu sou€asného stavu. Kapitola 2.5 obsahuje kromé stanoveni person také zakladni navrh online komunikaéni
strategie. Na zakladé provedeného vyzkumu popsaného v kapitole 2.6 dale autorka formuluje v kapitole 2.8
doporuceni, na zakladé&, kterych hodla budovat novou znacku podniku v souvislosti s optimalizaci nakupniho
procesu. Tato kapitola je pomérné kratka, pfinasi vSak zajimavé napady, které bude pomérné jednoduché zavést
v praxi. Vzhledem k dal$im navrhdm uvedenym v kapitole 2.5 hodnotim celkovy prakticky pfinos prace jako
dostateCny. Cil prace byl spIinén, prace odpovida formalnim pozadavkim na zavére¢nou praci, proto doporucuji
praci k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Navrhujete dat na web ceny svych sluzeb. Na zakladé, ¢eho stanovite ceny vzhledem k faktu, Ze kazda zakazka
bude originalni?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Bude mozné, abyste firmu zalozZila sama bez dalSich zaméstnanc(i? Zvladnete sama implementovat vSechna
doporuceni, budete pravidelné komunikovat na fadé socialnich siti a k tomu realizovat vS§echny zakazky?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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