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Alternativni formy produkce potravin a angazovanost
obcanu

Alternative forms of food production and civic
engagement

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva alternativnimi formami produkce potravin, které
existuji v menSim mnozstvi, pfesto tvofi vyznamny doplnék konvenénim ptistupim
zeméd¢€lstvi. Zduraznuje dilezitost kratkych potravinovych fetézcl, bez dodatecnych
prodejnich mezi¢lankti v podobé velkoobchodli ¢i maloobchodt. Patii sem naptiklad
prodej na farmaiskych trzich, prodej ze dvora, rozvoz dopravnimi prostiedky, bedynkovy
systém nebo pozvani ke stolu. Zabyva se udrzitelnosti téchto forem produkce a motivy lidi
k ndkupu produktu alternativniho zemé&dé€lstvi. Zjistuje, co zékazniky zajima a na co se
ptaji farmarti ohledné potravin, které si od nich kupuji. Praktickd ¢ast prace zkouma
postoje farmaii a péstiteld v oblastech KrkonoSe a Podkrkonosi, ziskané pomoci
rozhovorti. Odhaluje zptisob hospodafeni farmaiti, propagaci jejich vyrobki, zplisoby
prodeje zbozi, zdkazniky, zkuSenosti s regionalni znackou a plany do budoucna nebo také
problémy branici jejich naslednému rozvoji, se kterymi by se mohli potykat. Dale jsou zde
navrzena teSeni, jak by méli byt samotni zemédélci podporovéni z pozice statu 1 jeho

obcanu.

Kli¢ova slova: alternativni potravni fetézce, motivy, udrzitelnost, kvalita, Ceska republika,

farmatské trhy, ptipadova studie

Summary

This thesis deals with alternative forms of food production that exist in smaller
guantities, nevertheless constitutes an important complement to conventional approaches to
agriculture. It emphasizes the importance of short food supply chains, without additional

sales intermediaries in the form of wholesalers or retailers. These include sales at farmers'



markets, yard sale, distribution of means of transport, box system or an invitation to the
table. It deals with the sustainability of these forms of production and motives of people to
buy the products of alternative agriculture. Find out what customers are interested in and
what to ask farmers about the food they buy from them. The practical part of thesis
explores the attitudes of farmers and growers in the Krkonose mountains and Podkrkonosi
obtained through interviews. It develops the way of farming farmers, promotion of their
products, ways of selling products, customers, experience with regional brand and plans
for the future and also problems inhibiting their subsequent development, with which they
could deal with. There are also proposed solutions how should be encouraged farmers from

the position of the state and its citizens.

Keywords: alternative food chains, motives, sustainability, quality, Czech Republic,

farmers markets, case study
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1 UVOD

Stravovani patii k zakladnim potfebam clovéka, jak doklada Maslowova pyramida
lidskych potieb [Vysekalova, 2011]. Obstaravanim potravy se lidstvo zabyvalo odpradavna
a je zcela zfejmé, ze v tom bude pokraCovat i nadale. Jaké jsou soucasné stravovaci

navyky, o které potraviny se lidé zajimaji a co je pro né¢ v souvislosti s nimi dulezité?

V soucasnosti je kladen zna¢ny diraz na kvalitu potravin [Krbcova, 2012]. Lidé jsou
nyni vice vnimavi k tomu, co jedi a piji. Zacinaji se vice zajimat o pivod a sloZeni
potravin, kdo vypéstoval plodiny, zhotovil vyrobky a v jakych podminkdch. Vedle
stavajicich prumyslovych producentl, velkych prodejcti a masovych spotiebitell, se

zaCinaji objevovat jiné, alternativni formy produkce a prodeje potravin.

Alternativni zeméd¢lstvi je protikladem zemédélstvi konvencniho, které usiluje o co
nejvys$$i mozny vynos, scilem maximalniho zisku, svybérem péstovanych plodin
zGzenym pouze na ty nejvice plodici [Plackova, 2014]. Mezi alternativni formy prodeje
zbozi patii napiiklad farmatské trhy, prodej ze dvora, bedynkovy systém, rozvoz
dopravnim prostiedkem a dal§i. Vyplyva to ze soucasného moderniho trendu neustalého
zkracovani cesty, kterou produkt urazi od svého vyrobce ke spotiebiteli. Zkraceni se miize

tykat jak geografického prostoru, tak také eliminace ¢i Uplné vymizeni mezi¢lank?.

O kvalité jednotlivych produktli se mizeme presvédCit sami vyzkouSenim dané
potraviny nebo vsadit na zaruku kvality produktu certifikovaného urcitou znackou.
V Ceské republice existuje nékolik oznadeni, ktera poskytuji zakaznikovi zaruku nakupu
poctivé vyroben¢ho vyrobku pivodem z daného regionu, slozeného ze surovin z téze

oblasti, od osvéd¢eného producenta.



2  CILAMETODIKA

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je prozkoumat nové trendy v zemédélstvi se
zaméfenim na alternativni formy produkce potravin. Pokusim se zjistit, jakou roli hraji
alternativni potravni fetézce u producentt lokalizovanych v méné produktivnich oblastech.
V této praci se bude jednat o farmare Vv oblasti mého bydlisté, a to v Podkrkonosi a

samotnych Krkonosich.

Obecnym cilem bude piedstavit nékterd tato hospodaistvi. Popisi, jakou ¢innosti se
jednotlivi farmafi ¢i péstitelé zabyvaji, jak svoje vyrobky prodavaji a jak se jim daii
Vv jejich Cinnosti v nepfili§ pfiznivych podminkach tohoto regionu. Kvalitativni vyzkum
bude provadén u vybranych zemédélell, farmaii, péstiteltit nebo drobnych vyrobcet, kteti

maji ocenény své produkty Asociaci regiondlnich znacek.

Zamétfim se na zemédé€lstvi coby primarni sektor a zdroj obzivy lidstva. Vymezim
zde vztah ¢loveka k ptirodé, jak se k ni choval odpradavna a jak je tomu nyni. Lidstvo se
Vv poslednich letech, 1 pfes stidle vyS$i uzivani moderni techniky, snazi chovat vice

ekologicky. Jaké jsou diisledky jeho chovani na Zivotni prostredi?

Popisi v sou€asnosti nove vznikajici alternativni formy produkce potravin, které jsou
podstatou této prace. Jednd se o prodej na farméiskych trzich, prodej ze dvora, rozvoz

dopravnimi prostfedky, bedynkovy systém, pozvani ke stolu a dalsi.

Objasnim motivy spotiebiteli k ndkupu produkti alternativniho zemédé€lstvi a
vyroby. Pokusim se zde zaznamenat okolnosti vzniku alternativnich potravinovych fetézct
a zmény zvyklosti spotfebiteld. Zachytim zde soucasny pozitivni obrat v nakupnich
zvyklostech obcantl, ke kterému postupné dochdzi. Lidé se zac¢inaji vice zajimat o ptivod a
sloZeni potravin, kdo vypéstoval suroviny, vyrobil vyrobky a v jakych podminkach. Vedle
stavajicich primyslovych producentti, velkych prodejci a masovych spotiebitelli, se

zaCinaji objevovat jiné, alternativni formy prodeje, o kterych budu pojednévat ve své praci.

Cesta, kterou urazi vyrobek ¢i produkt od vyrobce ke konecnému spotiebiteli, se
stale zkracuje. Ubyvaji mezi€lanky, které predstavuji velkoobchody, maloobchody a dalsi

obchodnici. Je tak mnohem jednodussi dozvédét se, odkud vyrobek pochazi. Pokusim se



blize prozkoumat, jaky z4jem maji lidé o tuto formu produkce a prodeje. Zjistim, do jaké

miry se zajimaji o pfirodni produkty a jak dilezita je pro n¢ kvalita potravin.

Predstavim rGzné znacky kvality potravin s ndrodni i mezinarodni platnosti, které
existuji v Ceské republice. Uréim jejich specifické vlastnosti a zaruky, které diky nim
spotiebitel ziskd. Zminim také, co je spojeno s ud€lenim té které znacky, jaké podminky

musi producent spliovat a jaké vyhody mu z toho plynou.

V empirické ¢asti predstavim nazory jednotlivych farmait, které ziskam z rozhovori
s nimi. Pokusim se tyto poznatky zobecnit. Bude mé zajimat, jakym zpGsobem farmari
hospodafi, zdali se chovaji podle zasad ekologického zemédélstvi. Odhalim, jak propaguji
svoje vyrobky, jak prodavaji svoje zbozi, kdo jsou jejich zadkaznici a o co se pfedevSim
zajimaji. Objasnim, jaké maji farmari zkuSenosti s regionédlni znackou, jestli je pro né
pfinosem a které vyhody diky ni ziskali. Na zavér zjistim, jak si drobni podnikatelé
predstavuji svoji budoucnost, jaké maji plany, ¢eho se obavaji a jestli se potykaji

s né¢jakymi problémy, které brani jejich dalsSimu rozvoji.
2. 2 Metodicka vychodiska

V praci bude vyuzit kvalitativni pfistup a jeho metody. Provadéni kvalitativnich
rozhovori se uskutecnilo Vv oblastech Krkonose a Podkrkonosi. Otazky byly pokladany
drobnym zeméd€lcim, farmaitm, péstitelim a vyrobclim S riznym zaméfenim, ktefi
Vv téchto oblastech hospodafi a ziskali regionalni znacku pro svoje vyrobky od Asociace
regionalnich znacek. Vyzkumny vzorek je tvofen Sesti dotazovanymi osobami. Dulezitou
roli sehraji jejich osobni vypovédi. Seznam otazek byl slozen pouze z otazek otevienych s
jednoduchou a srozumitelnou formulaci. Dotazovani byli jiz zpo¢atku seznameni s i¢elem
dotazovani. Nutné bylo upfesnit, Zze vyzkum je zcela anonymni a Vv praci dojde ke zméné
jejich jmen. Vyzkum byl provadén v mésici zaii roku 2014. Rozhovory s dotazovanymi
jsem pisemné zaznamenavala a probihaly od 30 do 90 minut. V nékterych ptipadech doslo

také k prohlidce podniku. Pomoci rozhovort ziskam odpovédi na hlavni vyzkumné otazky.
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3  TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Zemédélstvi

Zemédélstvi je jednou z nejstarSich Cinnosti lidstva. Primarné se jedna o vyrobu
potravin a dalSich produktt cilenym chovem zvifat a péstovanim rostlin. Je neodmyslitelné
spjato s padou. Dé&lime ho na ZivociSnou a rostlinnou vyrobu. O zeméd¢lstvi mizeme
celkové fici, ze je ze své podstaty multifunkéni. Mimo produkci potravin plni dilezité

funkce socialni a environmentalni. Jeho roli je také péce o krajinu [Kohék, 2000].

Jednd se o prvni uvédomélou cinnost v historii lidstva, kdy c¢loveék presel od
zviteciho zpusobu obstaravani obzivy sbérem rostlin a lovem zvéfe, K zamérnému
péstovani rostlin a chovu zvitat. Mtizeme ho proto oznacovat jako zasadni krok ve vyvoji
lidstva, protoze tak si mohli lidé ukladat zasoby jidla, ¢imz mohli Iépe ptezit. Takto zacal

stoupat pocet lidské populace [Petr, 2009].

Od prvopocatku se zasahovalo do krajiny, napt. Zd’afenim ¢i klucenim lest, ¢imz se
ziskavala nova pada. Pfi postupném piibyvani lidstva a ubyvani prostoru byla pida
nechavana n¢jakou dobu ladem a pak se znovu osévala, coz predstavovalo thorové
hospodareni. Dale pak, pfi rozvoji chovu hospodaiskych zvifat, se na uhoru péstovaly
sttidavé krmné plodiny, kde se vyuZzivalo stajovych hnojiv. Pida byla upravovéna
vybirdnim kamentl, odvodiiovdna a zavlazovéana, ¢imz vznikala ve svém vysledku tzv.

kulturni zeméd¢lsko-lesni krajina [Petr, 2009].

Z pavodniho jednoduchého zeméd¢€lstvi vznikla dvé zakladni odvétvi. Prvnim z nich
je rostlinna produkce, ktera predstavuje péstovani kulturnich rostlin. Druhym odvétvim je
produkce zivociSna, znamenajici chov hospodatskych zvirat. Davame pifednost pouZiti
slova produkce, pfed vyrobou, jelikoZ rostliny nejsou vyrabény, nybrz péstovany. Stejné

tak jako mléko nevyrabime, jelikoZ je produktem mlécné zlazy[Petr, 2009].

Zeméd¢lstvi je odlisSné od ostatnich odvétvi narodniho hospodarstvi. M4 nékteré

charakteristické rysy, které ho odlisuji od pramyslu:

1. ,Je vdazano na pudu, kterda je na rozdil od vétsiny jinych odvetvi, zakladnim

vyrobnim prostredkem a zdarovein pracovnim predmétem* [Petr, 2009]. Puda se
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neopotiebovava, naopak, spravnym hospodafenim se jeji kvalita a urodnost mohou

zvySovat [Petr, 2009].

2. Zeméd¢lstvi méa biologicky charakter produkénich procesti. Zemédé€lci pracuji
s zivymi zvifaty. VSe je ovliviiovano pfirodnimi vlivy, jako jsou podnebi a pocasi, které
nemuze lidstvo vyrazné ovlivnit. Dal$i vlastnosti zemédélstvi je sezonnost. Pro zemédélce
muize znamenat nestejnomérné rozlozeni pracovnich ¢innosti ¢i kolisani vySe vynost.
Meziro¢ni vykyvy sklizni nebo kvality produktd plisobi negativné na zivoc¢isnou produkci,

coz si zada vytvareni zasob jak materialnich, tak i finan¢nich. [Petr, 2009].

3. ,,Zemédelstvi ma plosny charakter, a hospodari v riznych pudnich, klimatickych a
ekonomickych podminkdch, coz vyZaduje rizné pristupy, rizné ndklady, odbornou
kvalifikaci, a cit pro hospodareni v krajiné. HoSpodarsky vysledek ma riiznou miru
rentability, danou produkcnim potencialem pud, agroekologickymi a ekonomickymi

podminkami* [Petr, 2009].

Primarnim odvétvim zemédélstvi je rostlinna produkce. Ta je neodmyslitelné spjata
s chovem hospodaiskych zvifat. Obé tyto oblasti na sebe vzajemné plisobi a vyrazné se
ovliviiuji. Pokud by existovalo hospodareni bez chovu zvifat, bylo by nutné vynakladat
vysSi energetické vstupy a mélo by to negativni dopad na hospodateni v krajin¢ [Petr,
2009].

Zemédélstvi je pokladano za multifunkéni, nebot” se projevuje v mnoha pracovnich
procesech, ukontll, operaci a dalSich pomocnych c¢innostech. Vyrobni prosttedky jsou

vV zeméd¢lstvi déleny do dvou skupin:

1. Vyrobni prostfedky plisobici pfimo na vzestup zemédélské produkce, ¢ehoz je
dosahovano zlepsovanim urodnosti ptuidy, zvySovanim vynosu z hektaru pidy, zvySovanim
jakosti zemédélské produkce, €1 uzitkovosti hospodaiskych zvirat. Mohou byt oznacovany

také jako intenzifikacni faktory.

2. Vyrobni prostredky, které usetii lidskou praci, a ptispivaji k vyssi produktivité

prace. Tim jsou mysleny stroje, rizna zatizeni nebo mechanizaéni prostiedky.

Bohuzel oboje tyto prostfedky mnohdy neberou ohledy na zivotni prosttedi a krajinu

[Petr, 2009].
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3. 2 Vztah lidstva k piirodé

Pojem ,,ptiroda* ptedstavuje pro kazdého néco jiného. Lidé na ni nahlizi podle svych
zkusenosti, zalozenych na realném zakladé. Kazdy jedinec si sestavuje svoji vlastni
predstavu o pfirod¢ a jejim smyslu sam. Jiz v minulosti dochézelo ke zcela rozdilnym
vykladim a vniméni rlznych lidi. Nelze se spokojit s pouhym popisem ¢i vykladem
ptirody. Dulezité¢ je uvédomit si, jak lidé tuto skute¢nost vnimaji a prozivaji. Podle

antropologu existuji 3 zékladni moznosti vnimani ptirody clovékem [Kohak, 2000]:

Prvnim typem lidského vztahu K pfirod¢ je zivot lovci-sbérac. Neciti se byt
nadfazeni pfirodé. Nehospodati, pouze pfijimaji, co jim nabizi. Nejednd se tedy o zadné
ovlivilovani piirody ¢lovékem, pouze ji respektuji a vdééné od ni piebiraji to, co jim
poskytuje. Tento zplisob zivota byl vlastni nasim pfedkim. Lidé byli na lovu zvéte a
sbirdni lesnich plodd velmi zavisli. Je to jeden ze zplsobl zivota, ktery mohou lidé
prozivat a dlouha tisicileti ho tak prozivali. Pro souc¢asnou spole¢nost je tato moznost jiz

jen pouhou vzpominkou, kterou ptekryvaji dalsi nové prozitky [Kohak, 2000].

Druhym zpiisobem lidského prozivani je Zivot pastevcii-zemédélet. Clovek se jiz
neciti byt zcela zavisly. Nepfijimé pasivné dobré i1 zlé skuteCnosti, kterymi ho ptiroda
obdafi. Na ptirod¢ zistava zavisly, riznym zivelnym katastrofam ptesto neunikne. Stava se
tak partnerem ptirody, se kterou spolupracuje. Respektuje ji, pe¢uje o ni a ona mu velkou
mérou oplaci. Clovék se stara o kravy, které mu oplaci mlékem, slepice vejci, hnoji pidu,
diky ¢emuz ziskava trodu. Tento zplisob je strategii udrzitelnosti. V sou€asnosti se k ni
vraceji ekologové, ktefi usiluji o obnovu venkova. I tato forma zplsobu Zivota je jiz

prekryta dalsi vrstvou zazitkl [Kohak, 2000].

Treti vztah cloveéka k ptirodé mizeme oznacit pojmem femeslnik-trhovec. Tento
vztah je mnohdy ptehliZzen. VétSina autor bere v potaz jen dv€ moznosti, a to prozitky
lovct-sbéract a pastevcli-zemédélet,, anebo masové konzumni spole€nost, typickou pro
soucasnou dobu. Kazdodenni souziti ¢lovéka s ptirodou klesd v disledku vystavby mést.
S tim souvisi i pokles uvédoméni si zavislosti a partnerstvi s pfirodou. I pfesto jsou lidé ve
méstech znaéné zavisli napiiklad na piitoku pitné vody. Clovék si neuvédomuje p¥imou

zavislost. Remeslnici viak ptirodu zpracovavaji do svych vyrobki [Kohak, 2000].
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Takto byly shrnuty tii zakladni pohledy ¢i vztahy k pfirodé. Mizeme ji vnimat jako
obklopujici posvatnou pritomnost, jako partnera a jako dar, za ktery bychom méli byt

vdéeni [Kohak, 2000].

Pro vSechny tyto tfi typy je spole¢nou hodnotou piiroda. Velky rozdil od ptedeslych
ttech zplisobl nahlizeni piirody, pfedstavuje zivot vyrobcl spotiebitelll. Jednd se o
konzumni spolecnost, kterd vznikala v Americe a nasledné¢ postupovala do Evropy
v padesatych az sedmdesatych letech dvacatého stoleti. Lidé zacali mit nadbytek vseho.
Smyslem zivota se stalo hromadéni majetku a spotiebovavani stale vétsiho mnozstvi.
Lidstvo se dostava ke konzumerismu, jeZ je zpusobem Zivota, kde uz neni prvotnim
smyslem potieba, ale zisk a neustald vyroba. Cilem Zivota je ziskavat a spotfebovavat ¢im
dal vice. Reklamy, které k nam smétuji od vyrobcu spotiebniho zbozi, se nam snazi vnutit
pocit stale vétsi spotieby a nase spole¢nost nam to ma umoznit. Toto je vSak nepfirozené.

Da se timto vyfesit vSe, co nas trapi [Kohak, 2000]?

Poznatky E. Kohdaka byly sepsany na pocatku jednadvacatého stoleti, ackoli byly
platné jiz 0 nékolik stoleti diive. Jsou aktudlni i nyni, ba dokonce maji nadcasovou
platnost. Moderni i star§i pohledy ¢lovéka na svét okolo sebe se daji velmi dobie
promitnout 1 do soucasné doby. Vychodiskem z krize nadbytku, kdy nas reklamy
presvédcuji, at’ jesté néco koupime, by mohla byt dobrovolna skromnost a pokora. Neni
tim mysSlena askeze, ale pfedevS§im naro¢nost ve vyberu. Neni proto dillezité vlastnit vice,

ale byt Stastny v souvislosti s mens$im zatizenim ptirody, celkové nasi planety.

3. 3 Ekologicka krize

Ekologicka krize mize byt definovana, jako zhrouceni ekosystému. Doslo jiz k této
situaci nebo se k ni blizime? Jak co nejlépe zabranit tomu, aby se svét do tohoto stavu

nedostal?

Librova zastava nézor, Ze Zijeme uprostied ekologické krize. Domniva se vSak, Ze
jsou mezi ndmi také lidé, ktefi se orientuji predev§im na nemateridlni hodnoty. Jak fesit
tuto situaci? Snazit se spotiebovavat co nejmén¢! Je autorkou ,,dobrovolné skromnosti®.
Popisuje zivotni styl, ktery je ekologicky ptiznivy. Lidé ze své ville spotfebovavaji stiidme

a skromné dary pfirody. Zivot zaloZzeny na vysoké spotiebé velmi zatéZuje pfiirodu.
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Dochézi k neustdlému cerpani ptfirodnich Surovin a vysoké produkci odpadii [Librova,

1994].

Pozitivni zména vic¢i naSemu vztahu k pfirodé¢, by mohla pramenit naptiklad
V omezeni cestovani automobilem, zméné modnich zvyklosti, obratu z tvrdého na mékky
turismus, a také, a to pfedevsim, ve stravovacich navycich populace. Autorka se odvolava
na evolu¢ni vybavu lidi, kterd zapfiCifiuje nasSe neglobalni mysleni a jednani. To prameni
z evropské a americké kultury. Idealni by bylo fidit se sloganem ,,mysli globaln¢, jedne;j
lokaln¢“. Lidé také mysli kratkodobé. M¢li bychom vzit na védomi ekologickou krizi,

zamyslet se kazdy nad svym postojem k pfirod€ a snazit se tomuto faktu celit [Librova,

1994].

Hana Librova ve své knize uvadi, ze se lidé chovaji stale vice ekologicky. Dochazi
ktomu cestou drobnych krokd. Jedna se naptiklad o prani pradla v ekologicky
nezavadnych pracich prostfedcich, tfidéni odpadu, nakupovani zbozi v méné nakladnych

obalech [Librova, 1994].

Wendell Berry, americky farmaft, bere jidlo jako soucast farmarského kolob&hu. Jidlo
je vlastné posledni Casti fetézce, ktery zacind setim a sdzenim zemédé€lskych rostlin a
rozenim zvifat. Jde tu o vztah prace clovéka, pudy a jidla. Piesnéji feceno, jedna se o
kolobéh pida — setba — plod — jidlo — odpad — rozklad — pida. Toto vSak celé unika
méstskému Eloveéku, ktery se doneddvna nezajimal o ptivod a kvalitu potravin [Berry,

1991].

Autor nabizi né€kolik rad, jak se vice pfibliZit pfirod€é. Sami se miizeme podilet na
produkci potravin jejich pestovanim na vlastnim pozemku ¢i alespont v kvétinaéi na
balkén€ naseho bytu. Jidlo bychom si méli pfipravovat sami. Méli bychom se zajimat o
puvod potravin, které jime. Lidé by méli nakupovat potraviny, které jsou péstovany a
produkovany v misté jejich bydlisté. Ziskame tak nejcerstveéjsi produkty a podpofime
zem&délce znaseho okoli. O potravinach pochézejicich z naSeho okoli a minimélné
chemicky oSetfenych muzeme fici, Ze maji vysokou idea¢ni hodnotu. Naopak, zdpornou

idea¢ni hodnotu maji produkty dovazené ze vzdalengjSich mist i stati [Berry, 1991].

Berryho teorie jsou stale aktualni a ¥idi se jimi ¢im dal vice lidi. Zajimaji se ve vétsi

mife o ptivod potravin, které konzumuji, kdo je vypéstoval nebo vyrobil.
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V soucasné dobé dochazi k ,,obnové zemédélstvi“. Pod tento pojem miizeme

zahrnout naptiklad:

1. ,,Hledani novych moznosti pro zemédeélstvi: vyroba biomasy, nové péstovani a

chovy

2. Rozvijent riznych forem primého prodeje

3. Zakladant sdruzeni drobnych zemédelcu, kteri ridi zpracovani a prodej

4. Propagace mistnich vyrobkii

5. Vyuziti zemedelskych surovin pro technicky pokrocilou primyslovou vyrobu

6. Propojovani zemédélstvi s jinymi moznostmi vydelku vychdzejicimi z tradicni
prace zemédelcii. Zemedeélec se stava ochrancem krajiny a prirodni rozmanitosti,

ucitelem, poskytovatelem ve venkovské turistice, umélcem ... “ [ldziak, 2010, s. 21].

Predevsim na piimé formy prodeje zemédélskych produkti se zaméfuje tato prace.
Kdyz hovotime o téchto formach prodeje, mame na mysli co nejkratsi cestu, kterou urazi
vyrobek od producenta ke spotfebiteli. Dochazi zde ke snaze eliminovat jednotlivé

prodejni meziclanky, které by mozna distribuce zemédélskych produktti mohla obsahovat.

Teorie rizikové spolecnosti

Sociologickou teorii rizikové spoleénosti vytvoril némecky sociolog Ulrich Beck.
Zabyva se vV ni mySlenkou modernizace. Podle ného rozvoj védy, techniky a modernizace
s sebou piinasi spoustu pozitivnich skutecnosti, které nam zna¢né ulehcuji zivot. Na
druhou stranu vsak pfinasi negativa dopadajici na zivotni prostedi, a S tim spojené velké
mnozstvi rizik. Beck nestuduje konsekvence, které dopadaji na ptirodni ¢i spoleCenské
prosttedi pilisobenim lidské ¢innosti. Zabyva se nasledky, které plsobi lidské zasahy

celkové na samotnou spole¢nost [Beck, 2011].

Podle Becka je dnesni postmoderni doba jednim z nejbezpeénéjsich obdobi lidstva

vibec, presto se vSak obavame rtiznych rizik vice nez kdy jindy. Mame strach z nebezpeci,

wrwe

spolecnosti jako o spole¢nosti rizikové, jelikoz je zatizend riziky a posedla jejich

kontrolou, se kterou jsou vnitiné spjata. V davnych dobach byla nebezpeci ptisuzovana
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ptirodé, bohiim ¢i démonim. Moderni pojem riziko predpoklddd a ocekava urcité
rozhodovani. V této spolecnosti maji své misto, my se s nimi musime szit a zaroven se je
pokusit eliminovat na co nejnizsi uroven. Dulezité je sméle vyuzivat jejich fizeni. Je nutné

kalkulovat to, co kalkulovat nelze, a kolonizovat tak budoucnost [Beck, 2011].

Nabada k pfemysleni o vztahu spole¢nosti a pfirody. Nyni jiz neni mozné postavit
ptirodu a lidstvo proti sob¢. Tyto dvé slozky nemohou byt od sebe oddéleny, nemohou byt
chapany samostatné. Rizné socialni teorie v devatenactém, a taktéz i dvacatém stoleti,
braly pfirodu jako uréitou danost, néco, co je tfeba si podrobit. Toto nahlizeni bylo
pfehodnoceno industrializacnim procesem. Koncem dvacatého stoleti je na piirodu
nahliZeno jako na d¢jinny produkt, nebo také vnitini vybaveni civiliza¢niho svéta. BEhem
industrialni pfemény, se stala pfiroda nezbytnou podminkou zivota v tomto systému [Beck,
2011].

Cinnosti, kterymi je piiroda ni¢ena, nejsou jiz pouhymi niivymi zasahy do piirody,
ale stavaji se nedilnou soucasti spoleenské, politické a ekonomické dynamiky. Jsou-li
ptirodni podminky poskozovany, tvoii se globalni problém jak v oblasti zdravotni a

socialni, tak také v oblasti ekonomické [Beck, 2011].

Vedle pozitivnich statkti, kterymi jsou minény produkty, se ve spolecnosti dle Becka
vyskytuji 1 negativni statky, které ptedstavuji rizika. Co se Zivotniho prostiedi tyka, je
zatizeno vétsi koncentraci jedd ve vzduchu, ve vodé i v pudé, taktéz ve stravé chudych i
bohatych lidi. Ackoli jsou bohati lidé schopni né€ktera ohrozeni kompenzovat, kvalitni
pitnou vodu nebo vzduch bez smogu potiebuji stejné tak, jako jejich sousedé v oblastech
s chudobou. Beck uziva heslo, ze nouze a chudoba jsou hierarchické, smog demokraticky.

Praveé z tohoto diivodu dochazi k relativizaci socialnich rozdila [Beck, 2011].

Beck prosazuje myslenku, Ze nyné&jsi spole¢nost by méla eliminovat politiku, pokud
by vSe bylo ponechano na samotné dynamice volného trhu. Nepoklada politickou svobodu
za natolik dulezitou, oproti svobod¢ spotieby, na kterou klade znacny diraz. Na trhu se
proto nabizi spoustu produktt stejného druhu s rozdilnou kvalitou, za rizné ceny, aby Si

mohl vybrat kazdy [Beck, 2007].
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3. 4 Okolnosti vzniku alternativnich potravnich retézci

V moderni dobé méla spolecnost dostatek vseho. Ve velkych obchodnich fetézcich
se nabizelo nepfeberné mnozstvi druhli potravin z celého svéta. Tento fenomén prechazi do
soucasné postmoderni doby. Je to ale nutné sohledem K Zivotnimu prostiedi a dal§im
okolnostem? Do Ceské republiky se dovazi potraviny, které je mozné péstovat i v mistnich
podminkach. Vyrobky dovazené ze zahrani¢i maji mnohokrat mirnéj$i normy, coz se miize
negativné odraZet na kvalité produktil. Zastdvam nazor, Ze jako Cesi bychom méli byt hrdi
na na$i zemi a mistni produkty. Je proto dilezité, abychom je podporovali, a to tim, ze je
budeme nakupovat. Koupi cizich, zahrani¢nich potravin bereme praci a obzivu ¢eskym
zemédélctim. Bylo by smutné, a pro Ceskou republiku velmi nezadouci, odstranit tak ¢eské

potraviny z obchodnich pultu.

Od konce roku 1970 byl vefejny obraz zeméd¢€lstvi pon€kud negativni. Pokracoval
proud potravinovych skandali od salmonel a bovinni spongiformni encefalopatie (BSE,
lidové nemoc Silenych krav). Piestoze odbornici tvrdi, ze zdravotni rizika postradaji
jakykoli védecky zaklad, nedivéra spotiebiteli v moderni vyrobé potravin je pevné
zakofenéna. Nasledné propuknuti slintavky a kulhavky jen potvrdilo dfivéjsi domnénky.
Znovuziskani divéry konzumentll se proto stdva vyznamnym faktorem podmifiujicim

budouci vyvoj potravinovych trhti [Renting, et al., 2003].

V soucasné, postmoderni dobég, lidé zainaji meénit své zvyklosti v oblasti
nakupovani. Maji vétSi zajem o piirodni produkty. Zajimaji se o jejich slozeni a ptivod.
Dulezita je pro né kvalita a Cerstvost vyrobkid [Renting, et al., 2003]. Hlavnim
rozhodujicim kritériem pfi nakupovani ¢eskych obyvatel stale zlistava cena vyrobki. Toto
kritérium, ackoli je pro vétSinu zakaznikl zasadni, jiZ neni jedinou vlastnosti, kterou
sleduji. Lidé¢ vice ¢tou informace na obalu. Plivodu, sloZzeni a vyrobci potraviny je

vénovana mnohem veétsi pozornost [Kysa, 2013].

Zajimame-li se, jak potraviny vznikaji a jak se dostavaji ke kone¢nému spotiebiteli,
existuji dvé hlavni moznosti. Jednou z nich jsou cesty konvenc¢ni, a druhou alternativni

pfistupy.
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3. 4.1 Konvenéni zemédélstvi

Konvenéni, nebo také intenzivni ¢ mainstreamové zemédélstvi, v Ceské republice
prevladd. Hlavnim znakem konvencniho zemédé€lstvi je péstovani urcitého poctu druht
plodin, ktery je omezen. Je-li na poli péstovana monokultura, dochdzi ke zna¢nému
snizovani vyrobnich nékladt, a s tim spojenych i cen zeméd¢lskych komodit na trhu. Tato
teorie hospodaieni se pln¢ zaméfuje na maximalni mozny vynos, tedy 1 maximalizaci
zisku. Castokrat byvaji péstovany plodiny, za které je mozno ziskat co nejvice penéz

[Plackova, 2014].

Tento zpiisob péstovani s sebou nese spoustu negativ. Velké lany oseté pouze jednou
plodinou lakaji Skidce. Je proto nutné pouzivat chemické latky k jejich hubeni, coz
neblaze plsobi na zivotni prostiedi. Kazdoroc¢ni péstovani stejnych plodin vyrazné
vycerpava pudu, coz si zada stale vyssi a vyssi pottebu primyslovych hnojiv. Déle byva
omezovan pocet prejezdi technikou po poli. Bylo vSak zjiSténo, Ze diky tomuto
omezovacimu systému dochdzi ke zhorSovani bonity ptidy, a také piezivani urcitych druhti
mikroorganismu. Jako dal§i problémy mlizeme jmenovat napiiklad snizovani urodnosti
pidy, ohrozeni pudy erozi a kontaminaci podzemnich vod. [Plackova, 2014] Potraviny
jsou distribuovany delsi cestou pies zpravidla n€kolik meziclanki, az ke spotiebiteli. Jiz
zminénymi mezi¢lanky rozumime napiiklad velkoobchody, maloobchody ¢i dalsi agenty

[Plackova, 2014].

Clenéni distribuénich kanalt halekiinfo
| Vyrobce || Vyrobce || Vyrobce || Vyrobce || Vyrobce |
v
v
v v

v [ Prekupnik | [ Prekupnik |

v v v

[Velkoobchod| |Velkoobchod)| |Velkoobchod|

v v

| Maloobchod | | Maloobchod | | Maloobchod | | Maloobchod |

v v v v

| Zakaznik || Zakaznik || Zakaznik || Zakaznik || Zakaznik |

Obrazek ¢&. 1 Clenéni distribu¢nich kanala
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3. 4. 2 Alternativni zemédélstvi

Alternativni potravinové sité existuji v men$im mnozstvi, piesto jsou dilezitym
doplitkkem konvencnich piistupt. Lze je popsat jako potravinovy fetézec, ve kterém se
produkce, zpracovani, distribuce a konzumace potravin déje v ur¢itém regionu. Cilem je
zuzeni az eliminace mezi¢lankd v tomto fetézci. Dale mohou byt definovany co mozna
nejkrat$i vzdalenosti produkti od vyrobce ke spotiebiteli. Nemusi to byt chéapano

v meétitku pouze geografickém. Jsou tedy protipélem konvencnich cest [Frélichova, 2013].

Ekologické zemédélstvi

V soucasnosti se zacinaji spotfebitelé zajimat o produkty, které pochazi
z ptirozenych podminek tradicniho zemédé€lstvi bez zatiZzeni chemickymi a dal§imi
latkami, které mohou neblaze pisobit na jejich zdravi. Lidem jiz prestava byt lhostejné
zivotni prostfedi a jeho zatézovani. Tyto pozadavky plni ekologické zemedélstvi. Jedna se
o snahu kombinovat nejnovéj$i poznatky s dlouholetymi zkuSenostmi naSich ptedki.
Ekologické zeméd¢lstvi se vyhyba umélym hnojiviim, chemickym ptipravkiim, postiikiim
a latkam, zatézujicim Zivotni prostfedi a znehodnocujicim potraviny. Prvoradé pro toto
zeméd€lstvi jsou kvalitni potraviny, €isté a neporuSené Zivotni prostfedi, a s tim Spojeny

celkovy udrzitelny rozvoj [Plackova, 2014].

., Ekologické zemédeélstvi je Setrny zpusob zemédélského hospodareni, ktery dba na
Zivotni prostiedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zdkazii pouzivani latek a
postupui, které zatéZuji a znecistuji zZivotni prostredi nebo zvysuji rizika kontaminace

potravniho Fetézce, a dba na pohodu chovanych hospodarskych*“ [Rehotkova, 2009, s. 3].
Cile ekologického zemédélstvi jsou nasledujici:
1. Produkce kvalitnich potravin a krmiv s vysokou nutri¢ni hodnotou

2. Prace vco mozna nejvice uzavienych cyklech kolobéhu latek, uplatiovani

lokalnich zdroji a minimalizace ztrat
3. Zachovani a zlepSeni bonity a trodnosti ptdy
4. Vyhybani se jakémukoliv zne€isténi prameniciho ze zemédélského podniku

5. Minimalizace uziti fosilnich a neobnovitelnych surovin
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6. Vytvotfeni vhodnych zivotnich podminek pro hospodatska zvirata
7. Zachovéani ptirodnich ekosystémi a rozmanitosti krajiny, ochrana ptirody

8. Tvorba pracovnich piilezitosti, osidleni venkovskych oblasti, zachovani tradi¢niho

charakteru zemédélské kulturni krajiny

9. Dosazeni udrzitelného socialniho a ekonomického rozvoje pro zemédélce i jejich

rodiny, uspokojeni z jejich &innosti [Rehotkova, 2009].

Neodmyslitelnym prvkem v ekologickém zemédé@lstvi jsou hospodaiska zvifata a
jejich chov. V méné prosperujicich oblastech s vétSim vyskytem travniho porostu, se
chovaji predeviim ovce a skot. V Ceské republice je nejvice zastoupen masny skot. Stav
chovu dojnic, prasat a driibeze je zde podprimérny oproti dal§im statim EU, pfesto je mu
prisuzovan znaény potencial ristu, a to diky predpokladané poptavce spotiebiteld po

biopotravinach [Rehoikova, 2009].

V evropském pojeti nabyva zeméd¢€lstvi komplexniho vyznamu pro spolecnost.
Mimo produkce potravin ma i dal§i vyznamné funkce. NejbliZe idedlnimu multifunkénimu
modelu je pravé ekologické zemédélstvi, diky kterému je piida Girodné a krajina rozmanita
a mnohotvarnd. Jinymi slovy feceno, ekologické zemédélstvi dava do rovnovahy produkci
potravin s ochranou Zzivotniho prostfedi. Diky chovu hospodaiskych zvifat, obménovani
péstovanych plodin a pfirodnimu hnojeni, je plidni flora a fauna bohatsi, coz podporuje
urodnost ptdy, chrani ji vii¢i zdplavdm a erozim, ziskdvani Zivin a ozdravuje celkovy

ekosystém [Rehotkova, 2009].

Pro hospodateni v chranénych krajinnych tizemich je ekologické zemédé€lstvi vhodné
kvili podpofe rozmanitosti Zivo€isnych druhil a rostlin, zlepSuje zde kvalitu povrchovych i
podzemnich vod. Je vhodné pro okrajové oblasti a malé rodinné farmy, coz pisobi na
udrZeni osidleni venkovskych oblasti. Ceny biopotravin byvaji zpravidla vyssi, neZ ceny
produktl z konvencniho zplisobu vyroby. V ekologickém zemédélstvi je davana prednost
kvalité¢ pied kvantitou produkce. Mizeme jmenovat spoustu pozitiv, ze kterych kvalita
biopotravin prameni, at’ uz se jedna o pfirodni ptirozenost produktu, kvalitni slozeni, styl
produkce, pfirodnimu prostiedi Setrny a moralni zptisob vyroby produkti s ohledem na

ohleduplny chov hospodatskych zvirat. Ekologicti zemé&d¢€lci byvaji vétSinou mladsi,
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vzdélangjsi 1idé, kterym nechybi odvaha podnikat v nové oblasti. Castokrat maji snahu
prodavat své produkty pfimym prodejem, coz vede do znacné miry k dobrym vztahlim se
zékazniky, které jsou zalozeny na vzajemné duvéte. Zajem spotiebitelti o produkty farmy
dava farmariim moznost chovat napiiklad vcely, i péstovat ovoce a zeleninu a ostatni
produkty, ¢imz ziskavaji financni piijem a rozsifuji svij jidelni¢ek. DalSim zpisobem

piijmu mize byt agroturistika [Rehoikova, 2009].

., Ekologické zemeédelstvi diky svéemu komplexnimu pristupu prispiva k rozvoji

venkova nasledujicimi zpusoby:

1. Podporuje ridici ulohu zemédélce. Stavi farmare do ridici role v hospodarstvi a
tim vraci rozhodovaci roli mistnim komunitam, zarucuje jim pravo vidit viastni

zdroje a tim zvySuje jejich aktivni roli v potravindrském dodavatelském retézci.

2. Vytvari mohutny ekonomicky prostor. Diky sniZeni mechanizace a témér uplnému
vyrazeni zemédélskych chemikalii se vytvari nova pracovni mista a zvySuje se
odmeénovani za praci. Diverzifikovand produkce a mimofaremni aktivity snizZuji
dopady neurody a zvysuji mozZmosti triniho uplatneni. Poptavka po produktech

ekologického zemédelstvi trvale stoupa.

3. Podporuje zdravé Zivotni prostiedi. Prostrednictvim ekologického pristupu
udrzuje celistvost ekosystému a urodnost prirodnich zdrojii. Zachovava prirozeny raz
krajiny, podporuje plané rostouci druhy rostlin a volné Zijici zvirata, obnovuje
urodnost piidy a podporuje zemédeélskou biodiverzitu pouzZivanim mistnich odrid a
osiv. Odstranénim pouzivani chemickych pripravkii poskytuje zdravéjsi pracovni

prostiedi pro zemédélce.

4. Vytvari socialni kapital venkovskych oblasti. Diky tomu, ze je ekologické
zemedelstvi zalozené spise na znalostech nez na vstupech, vyuziva tradicni véedomosti
ziskané zkuSenostmi a dava Sanci zemédélciim ke spolupraci® [Rehotkova, 2009, s.

9.

Biopotraviny

Biologicko-dynamické zemédé€lstvi se zrodilo jako reakce na neSvary zemédélstvi

konvencniho. Biopotravinami jsou nazyvany produkty, které byly vyrobeny nebo
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vypéstovany podle zasad ekologického zemédé€lstvi. I proto je tedy mizeme oznacovat
jako produkty alternativniho zemédélstvi. Péstovani zemédélskych plodin, zeleniny c¢i
ovoce musi byt dodrzovano bez chemickych latek, hnojiv apod. Chov hospodaiskych
zvifat se uskuteCiiuje ptirozené, kdy se skot pase na pastvinach, kufata jsou chovéana volné
ve vybézich. Zvitatim je poskytovéana kvalitni potrava, neobsahujici masokostni moucku
nebo genove upravené krmivo. Nedostavaji preventivné 1éky ani zadné ristové stimulanty.
Zpracovatelé do téchto produkti nepfidavaji umélad barvidla, sladidla a dochucovadla.
Biopotraviny jsou vyrabény z bioprodukti a dalSich latek. Existuje pfesny seznam latek,
Z nichz se muze bioprodukt vyrabét. Musi byt pfirodni, bez genetickych uprav. Kazda
biopotravina musi byt dle zdkona oznacena znakem BIO, népisem Produkt ekologického

zeméd¢lstvi a identifikaénim kédem kontrolniho organu [J4 rodi¢, 2010].

V roce 2014 ptibylo registrovanych vyrobct biopotravin V celkovém poctu 518. Na
druhé strané vSak ubylo ekofarem, a snizil se také primérny podil obhospodafované plidy
podle norem ekologického zeméd€lstvi na 11,6% [Bio pro kazdého, 2014]. Biopotravin na
pultech roznych obchodd v Ceské republice stale piibyvéa, avsak v porovnani s dal3imi

zemémi EU je jejich spotteba celkem nizka [J4 rodic¢, 2010].

K otazce nékupu biopotravin se naskyta né€kolik kladnych aspektl, vychézejicich
z predeslych odstavcl. Tyto potraviny by mély byt vice zdravé, nez bézné potraviny. Mezi
vetejnosti vSak najdeme 1 takové nazory, které nesouhlasi s kladnym hodnocenim
biopotravin. Vzhled biopotravin nemusi byt vzdy takovy, jako u bézného ovoce, stejné tak
jako chut’ ¢i cena, kterd vyhovuje predevsim spotiebiteliim s cenové elastickou poptavkou

[J4 rodig, 2010].

Alternative food networks (AFN) — alternativni potravinové sité

Pojem alternativni potravni fetézce nebo téz alternativni sité potravin se pouziva jako
obecny termin, ktery zahrnuje nove vznikajici sité vyrobcet, spotiebitelil a ostatnich aktért.
Tito predstavitelé ztélesiuji alternativy k standardizované formé praimyslového zasobovani

potravinami [Renting, et al., 2003].

Short food supple chains (SFCS) — kratké potravinové zasobovaci iretézce

SFCS koncept je konkrétngjsi, nez AFN. Tyké se spiSe vzdjemnych vztahi aktérd,

ktefi se pfimo podileji na vyrob¢, zpracovani, distribuci a spotfebé novych vyrobki.
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V poslednich letech existuje naléhava potteba vice konkrétnich pojmi, které by nam
pomohly pochopit variabilitu AFN. Poskytly by také lepsi néstroje, s nimiz by se dala
prozkoumat ruznorodost AFN. To by mohlo piispét k lepSimu pochopeni rozvoje venkova
[Renting, et al., 2003].

SFSC se snazi vymanit z dlouhych a slozité organizovanych primyslovych fetézca,
které snizuji podil celkové pfidané hodnoty zachycené primarnimi vyrobci. Tyto nové
potravinové fetézce jsou dilezitymi nosi¢i pro vytvafeni vazeb mezi zemédélstvim a
spole¢nosti, jakozto producenty a spotiebiteli. Lidé jsou tak vice sezndmeni s ptivodem
svého jidla. Klicovou charakteristikou novych dodavatelskych fetézcl je jejich schopnost

resocializace neboli znovuuvedeni do spole¢nosti [Renting, et al., 2003].

V poslednich letech jsme byli svédky vzniku novych forem prodeje na trhu
zemédéelskych komodit, které nespadaji do konvenéniho modelu zemédélstvi. Vytvareni,
provozovani a vyvoj novych, alternativnich potravnich dodavatelskych fetézca je jednim
Z hlavnich cilt rozvoje venkova. Tyto nové trhy se stavaji stile vice popularni. Jsou vice
diferencovany na zakladé fady socialné vytvotenych kritérii jakosti potravin. Toto ma za
nasledek vznik novych trha s kvalitnimi potravinami, které ¢astokrat piekryvaji stavajici
masoveé trhy. Alternativni formy produkce a néasledného prodeje zemédé€lskych produktt
by mohly byt potencialnim feSenim problému perifernich venkovskych oblasti. Rozmér a
typ potravinového fetézce se stava klicovym prvkem, diky kterému miizeme 1épe pochopit
novy model venkova. Soucasn¢ je také potencialné¢ vyznamnym stavebnim kamenem pro

budouci politiku [Renting, et al., 2003].

Dochazi ke zménam vnimani spotiebiteld potravin. Naroky obyvatel na potraviny
jsou stale vyssi a vys$i. Zemédélské produkty jsou v posledni dobé pod velkym tlakem
spotiebitel pfedevsim, co se kvality tyka. Lidé cht&ji znat jejich ptivod. Je pro né dillezité,
odkud zbozi pochazi, kdo ho vypéstoval a vyrobil. Vefejnost se zajima o otazky, jako je
ekologie, zdravi a dobré zivotni podminky zvifat. V poslednich letech nastava impozantni
narast novych potravinovych fetézcl. Ty predstavuji cestu od zemédé€lce ke konecnému

spotiebiteli. Dochazi k jejich neustalému zkracovani [Renting, et al., 2003].
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Civic food networks (CFN) - ob¢anské potravinové sité

Existujici nedostatky bézné pouzivanych pojmt, poukazuji na nutnost blizSiho
prozkoumani alternativnich teoretickych perspektiv soucasného potravinového systému.
PredevSim je tfeba vymezit koncepéni pfistupy, které se zabyvaji novou dynamikou
obCanil, spottebitelli, vyrobcli a obcanskych spolec¢nosti. Dale pak zachytit zvlastni
charakteristické rysy socialnich a ekonomickych vztahii obsazenych v nové vznikajicich
potravinovych sitich, a jejich potencial pro vytvaieni premény skutecné¢ho potravinového

systému [Renting, et al., 2012].

Renting navrhuje pojem CFN jako moznou alternativu a dopliujici rozbor
piedchozich pojeti. Termin CFN nema plné nahradit stavajici analytické pojmy, spise by
mél pusobit jako dopliujici kategorie k pojmu SFSC. Existuje nékolik relevantnich tvah

nad zavedenim tohoto nového analytického pfistupu:

1. Tykaji se novych vztahtli, jenzZ se rozviji mezi vyrobci a spotiebiteli, ktetfi se

spole¢né zabyvaji novymi formami potravinového zasobovani.

2. Predstavuji SirSi sit€, nez jen prosté zapojeni do postupli vyroby, distribuce a
spotieby potravin. Mohou také obsahovat nové formy spoluprdce mezi riznymi
mistnimi aktéry, ktefi maji z riznych divodl zajem, a zapojili se do novych pristupi

Vv otazkach potravin.

3. Jsou projevem procest zmén v fizeni zemedélsko-potravinatskych mechanism,
které poukazuji na rostouci vyznam uloh obcanské spolecnosti, a také mistni

regionalni spravy, ve srovnani s trznimi silami a narodnim statem.

4. Koresponduji s ménicimi se vztahy v zemédé€lsko-potravinovych sitich, a také
mezi méstskymi a venkovskymi vztahy. Castokrat jsou to pravé obcané mést,
vyuZzivajici pfiméstské formy zeméd¢lstvi €1 zahradni€eni, ktefi jsou zdrojem inovaci

Vv v

inovaci z produkce/ptiroda do spotfeba/mésto.

5. Casto predstavuji rizné projevy, nové znalosti a symbolické ramce, které jsou
vyvinuty a sdileny prostfednictvim interakce mezi zicastnénymi subjekty, a zaroven

jsou zékladem novych preferenci a postupi. Tyto rdmce vychazejici z CFN, zavadi
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nové vyznamné tradice, tykajici se zemédé€lsko-potravinovych systému, Castokrat

zalozenych na méstské bazi.

6. Mnohdy rozviji a stavi na propojeni s ostatnimi inovacemi z riznych
spolecenskych a ekonomickych oblasti. Vyvoj nového mysleni a alternativnich
postupil tykajicich se potravin, mize podpofit vyvoj novych diskurzi a forem

obcanské spoluprace [Renting, et al., 2012].

Renting se zabyva dal§imi novymi teoretickymi piistupy ziskanymi v literatute, které
jsou explorativnimi pojmy k inovativnimu potravinovému systému. Jedna se naptiklad o
,food democracy“ (potravinova demokracie) nebo ,food sovereignty* (potravinova

sobé&stac¢nost) nebo ,,food citizenship* (potravinova prislusnost) [Renting, et al., 2012].

Pojem ,,food democracy* ptedstavil Tim Lang v roce 1990 v reakci na rostouci
podnikové fizeni a nedostateCnou ucast spotiebitelli v potravinovém systému. Lang
obhajoval nutnost demokratizovat potravinovy systém a nechat na potraviny nahlizet jako
hnutim zemédélctt Via Campesina vroce 1996 a ma podobny vyznam, jako ,.food
democracy®, ackoli je silnéji zaloZen na pravech a jasnéji definovan z pohledu vyrobce.
Zatimco pojem ,,food citizenship* je v Evropé¢ stale jest€¢ neobvykly, ve Spojenych statech
americkych a Kanad€ o ném Ize vyhledat zna¢nou literaturu. Mnoho textl se obraci k praci
sociologa Lysona, ktery vroce 1990 pod ndzvem ,civic agriculture (obCanské
zemé&délstvi) predstavil silné¢ komunitné lokalizované a multifunkéni zeméd¢lstvi. Jedna se
o systém lokaln€ organizovaného zemé&délstvi a potravinaiské vyroby, které je

charakteristické sitémi vyrobcu, ktefi jsou spolu mistné spojeni [Renting, et al., 2012].

Jak piedpoklada Renting, CFN jako vnikajici jev rychle nabere na sile a vyznamu,
at’ uz v oblasti experimentovdni, nebo jako zivna plida pro alternativni zplsoby, jak
organizovat zasobovani potravinami, pfipadné jako protivdha stavajicimu zeméd¢lsko-

prumyslovému potravinarskému systému [Renting, et al., 2012].
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3. 5 Typy alternativnich potravnich retézcii

3. 5. 1 Farmarské trhy

Farmarské neboli zemédelské, sedlacké ¢i selské trhy jsou zplisobem prodeje
zemé&délskych potravin pro Sirokou vefejnost. Trhy jsou oznacovany jako ekonomicko-
spolecenské akce, které se uskutecnuji na trzistich. Potadaji se v pravidelné se opakujicich
intervalech. Jednotlivé stanky funguji jako maloobchody, ve kterych trhovci nabizeji své
produkty, vétSinou potraviny jako ovoce, zeleninu, mlé¢né a masné vyrobky [K-trhy,
2014].

., Predmétem prodeje na Farmarskych trzich miize byt pouze zboZi, které tematicky
odpovida charakteru Farmarskych trhit a vychazi z ceské tradice, a to zejména z tradice
péstovani plodin, chovu hospodarskych zvirat a vyroby potravinarskych produktii® [K-
trhy, 2014].

Dlvodem potadani farmarskych trhit je pfedev$im podpora ceskych zemédélct,
predstaveni a znovuuvedeni tradice do soucasného bézného zivota. V této dobé dochazi
k velkému nartstu téchto zemédélskych akci po celé Ceské republice. Lidé maji stale vétsi
zajem o kvalitni Cerstvé produkty. Forma prodeje prostiednictvim zeméde€lskych trhii se

t&$1 stale vEtsi oblibé.
Cile farmarskych trhu

., 1. podpora malych a strednich zemédélskych péstitelu, chovatelii, zpracovatelii a

vyrobcii potravin

2. zasobovani obcanii Cerstvymi zemeédélskymi plodinami a potravinami previzné

Ceského a regionalniho piivodu

3. vytvoreni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédeélského zbozi
slouzi k setkavani lidi, priblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezoné a prirodnim

cyklum

4. ozivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru* [K-trhy, 2014].
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Kodex farmaiskych trhia

, Tento , kodex farmarskych trhii” ma prispét k lepsi orientaci spotiebitelu, kde
zdkladnim kritéeriem musi byt pro spotiebitele jistota o piivodu, kvalité a hygienické

nezavadnosti nabizenych farmarskych produktii.

1. Prodavané zbozi na , farmarskych trzich* pochdzi od farmare nebo vyrobce
potravin (dale jen farmar), ktery garantuje piivod prodavaného zbozi z viastnich

zdrojii a je schopen tento puvod pri prodeji prokdzat.

2. Farmare miize pri prodeji zastupovat jeho rodinny prislusnik, nebo osoba, s kterou

md farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéreni.

3. Provozovatelé farmarskych trhii a farmari u nabizeného zbozi dodrzuji a splnuji

zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné WWw.SZpi.gov.CZ; WWW.SVSCF.CZ).

4. Provozovatel farmdrskych trhii preferuje zejména farmare, kteri prodavaji zbozi
Zdaného regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regionu CR, eventualné

Z prihranicnich oblasti, rozhoduje provozovatel.

5. Vramci tzv. “doplikového prodeje” mohou provozovatelé farmarskych trhu
poskytnout mista i jinym prodejciim. V pripadeé, Ze se jednd o zahranicni zboZi je

U néj nutné oznacit zemi puvodu.

6. Provozovatel , farmarského trhu* ktery se hlasi k principum , Kodexu
farmarskych trhit“ zajisti oznaceni viastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky

o (¢

prodejcii, kteri spliuji body 1 a 2 ,, Kodexu farmarskych trhii “.

7. Provozovatel farmarského trhu je povinen umistit zneni , kodexu farmarskych
trhit na viditelném misté pri konani farmarskych trhu (napviklad u vstupu na tyto

trhy nebo na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho radu apod.).

8. Kazda osoba (spotrebitel, farmar, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze doslo
¢i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,, Kodexem farmarskych trhii* (napv. zbozi
evidentné nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) ma pravo upozornit

na tento stav provozovatele farmdarskych trhi. Provozovatel farmarskych trhu je
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povinen neprodlené zajistit napravu (minimdlné formou odebrani loga jednotného

oznaceni stanku ) [K-trhy, 2014].

Na wvytvofeni cili a Kodexu, které iniciovalo Ministerstvo zeméd¢lstvi,
spolupracovali nejen organizatoii trhi, ale také zastupci Asociace kraji, Sdruzeni mistnich
samosprav a Svazu mésta. Kodex vznikl na zakladé zkuSenosti provozovatelu trhii tak, aby
odpovidal mistnim podminkam. Jedna se o dal$i opatfeni ministerstva, které se snazi o
podporu kvalitnich lokélnich potravin a jejich co mozna nejkrat$i distribucni cesty od
vyrobce ke spotfebiteli. Tento kodex vymezuje zékladni pravidla, kterymi by se m¢éli
prodejci na farmaiskych trzich fidit. Tato pravidla by méla pomoci Vv prvni fadé
zdkaznikim. Méla by jim dat zaruku vybéru kvalitnich a Cerstvych potravin pfimo od
konkrétniho farmaie. Organizatofi trhli maji z4jem na tom, aby na jejich trzich prodavali
své produkty drobni vyrobci a farmari, ktefi timto dostanou moznost pro odbyt svého
zbozi. M¢lo by se tak zamezit prodeji uskutecnénému prekupniky. Zékaznik tak dostane
pravdivé informace o produktu, ktery si zakoupi, protoze pravé zakaznik je zdsadnim
kontrolorem kvality zboZi. Nutno podotknout, Ze¢ Kodex neni povinny. Ridi se jim pouze

¢lenové asociace. [Farmarské trzistg, 2011].

Farmatské trhy jsou u nas celkem novou zaleZitosti. V Ceské republice se potadaji
pfiblizné od roku 2010, kdy je organizovalo pouze nékolik mést. Zajem obcanii o
farmatské trhy a produkty prodavané pravé zde se od tohoto roku zacal rapidné zvySovat.
Zpocatku byly znamy farmaiské trhy v Praze, dalSi pak vznikaly v riiznych méstech po
celé republice. Nasledn¢ vznikaly také kamenné obchody, kterych je evidovano okolo
padesati [Agris, 2013]. ,,Podle spolumajitele konceptu farmdrskych prodejen Nas grunt
Alese Kotery je tento pocet jesté vyssi. Prevazné na bazi franchisingu fungujici sit ma nyni
25 prodejen. Tento pocet planuje do dvou az ti let zdvojnasobit, chysta se také k expanzi
na Slovensko. Dalsi sit’ farmarskych prodejen, Sklizeno, planuje v pristim roce v Praze a

Brne oteviit prvni farmarské supermarkety s prodejni plochou 300 az 400 metru

Ctverecnich* [Agris, 2013].

Nejvetsi pocet trhi se od roku 2010 az po soucasnost konal v Praze. V roce 2010
probihalo po celé republice ptiblizné 33 farmarskych trhli, z ¢ehoz 17 se jich uskutecnilo
v Praze. V roce 2011, diky velké publicité ze strany médii, jejich pocet stoupl na celkové

¢islo 115 pravidelné, jednou tydné se opakujicich trhit a 64 trhi s jinou casovou
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periodicitou. Ne vzdy vsak Slo o poctivé prodejce s vysokou kvalitou svého zbozi, jejichz
stanky byly rychle vylouc¢eny. Také kvili nedostatku svych dodavatelt, v roce 2012, bylo
bohuzel ruseno nékolik trhti. Poptavka po produktech mistnich chovatelii a péstiteli stale
rostla, ¢emuz nebyl schopen neptipraveny trh vyhovét. Organizatofi trhu nedokazali zajistit
tolik prodejct, ktefi by mohli nabidnout zajimavou nabidku farmarskych produkti. Na
podzim roku 2012 vznikla Asociace farmarskych trhi, kterd dohlizi na sprdvné kondni
farmarskych trhii, obsazené poctivymi prodejci s kvalitnimi produkty. Prestoze nékteré
trhy zanikaly, jiné trhy na dalSich mistech naopak zahajily svoji ¢innost. V tomto roce se
tedy celkové konalo 90 trhit s tydenni periodicitou a 70, v jiném rytmu se konajicich

farmatskych trhu [Vitalia.cz, 2013].

V soudasnosti, po pfedchozim vysokém naristu, je pocet farmaiskych trhii v Ceské
republice stabilizovany. V roce 2013 se farmarské trhy konaly pfiblizné na 160 mistech
Ceské republiky. Jednad se o trhy s v&t§im rozsahem, stejné tak jako o trhy mensi,
pravidelné se opakujici. Nabizené produkty pochézi z vétSich i menSich farem, ¢i od
drobnych vyrobct. Trzist¢ s dlouhou tradici a vysokou urovni si udrzi svoji klientelu.
Farmaiské trhy a obchody mohou pozitivné piisobit na vétsi obchodniky. Nekteti z nich si
jiz osvojili pravidla tohoto trendu, nabizi kvalitn&jsi potraviny z mistnich lokalit [Agris,
2013].

Konani farmaiskych trhl se d¢je pravidelné i nepravidelné. Mohou se uskutec¢iiovat
kazdy tyden, jednou za 14 dni nebo naptiklad urcity den v mésici. Co se hlavniho mésta
tykd, muze svym zakaznikim nabidnout piedev§im kazdy tyden se opakujici trhy

[Vitalia.cz, 2013].

3. 5. 2 Prodej ze dvora (piimy prodej)

Prodejem ze dvora rozumime piimy prodej zemédé€lskych produktl a vyrobki
V misté vyroby. Farma tak miize prodéavat své vyrobky v ptipad¢ absence mozné distribuce
do obchodni sité, nebo kdyz to pro ni neni vyhodné. Tento druh prodeje vyrobki je u nas
zatim v pocatcich. VSe se rozviji a postupuje velmi pomalu, kvili narocnym

potravindiskym, hygienickym a Zivnostenskym pfedpisim [Drobnicek, 2010].

,Pojem , prodej ze dvora“ je zjednodusujicim oznacenim pro prodej malych

mnozstvi vlastnich produktii z prvovyroby chovatelem ve svém hospodarstvi primo
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spotrebiteli pro spotrebu v jeho domdcnosti, v trznici nebo na trzZisti, a to primo
spotrebiteli pro spotiebu vjeho domdcnosti, anebo jejich dodavani do mistni

maloobchodni prodejny, kterd zasobuje primo konecného spotrebitele ““ [Drobnicek, 2010].

Konkrétni druhy zivoc¢iSnych produktii piedstavuji urcitou miru rizika, co se jejich
bezpecnosti a zdravotni nezavadnosti pro spotiebitele tykd. Proto jsou podminky prodeje
malého mnozstvi vlastnich vyrobkti z prvovyroby odlisné. Pravé z tohoto diivodu je prodej
mozny V hospodaistvi, v maloobchodé nebo na trzisti, a jindy pouze v hospodaistvi nebo
maloobchodé. Ur¢itd omezeni se mohou vztahovat na jednotlivé druhy produktt, jako jsou
Ziva zvitata, Cerstvé maso, syrové mléko, vejce, med. Je zde nutno uvazit, jestli je prodej

toho daného mnozstvi rizikovy a do jaké miry [Drobnicek, 2010].

Do obéhu nesmi byt uveden vyrobek, ktery neni bezpe¢ny. Mysli se tim potravina,
ktera je zdravi Skodliva nebo nevhodna k lidské spotiebé. Kdokoli, kdo se rozhodne
vykonavat tuto ¢innost, musi dbat na bezpecnost svych vyrobkl a ochranu zdravi lidi.
Jakmile dojde k pochybam a nedavéie spotiebitelti v dany produkt, jen stéZi si vyrobek
op¢t ziska oblibu u zakaznikt [Drobnicek, 2010].

Modernim zpiisobem prodeje mléka ze dvora miiZze byt vyuZiti prodejniho automatu.
Vyhodou této alternativy je absence osobni pfitomnosti prodejce. Je zde zapotiebi
pravidelné dopliiovani ml¢ka a vybér bankovek ¢i minci. Zakaznici si tak mohou mléko
zakoupit po cely tyden v kazdou denni hodinu. Nadrz na mléko je zabudovéana piimo
V budové, neni proto nutné stavebni povoleni. VSe je nadmiru hygienické. Mléko je do
lahvi pfivadéno Cerpadlem piimo z nadrze, proto se zde neusazuji zadné necistoty [Basta,

et al., 2008].

3. 5. 3 Bedynkovy systém

Bedynkovy systém je formou distribuce produktli od producenti k jednotlivym
spotiebitelim. Ani v tomto piipad€ zde neni tfeba prodejnich meziclankt. Produkty se
vyhnou slozité distribuci a zbytecné konzervaci. Zakaznik je mlze ziskat Cerstvé. Tento
zpusob dodani potravin patii k jednomu z nejrychleji se rozvijejicich. Systém bedynek je
typicky predev§im pro zelinafe. Jedna se o jednoduchy proces, kdy si zdkaznik najde ve

svém okoli farmare ¢i péstitele a kontaktuje ho [Valeska, 2012].
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Farmar dovazi své vypéstované produkty v bedynkach, piepravkach, krabicich nebo
taskach svym zdkaznikim. Déje se tak pravidelné, naptiklad kazdy tyden nebo 14 dni.
Bedynka muze byt slozena jak z produkti konkrétniho zeméd€lce, tak také vyrobki ¢i
vypéstkil od dalSich farmaia z okoli jeho farmy. Na bedynce se spolupracujici farmy podili

tim, co umi nejlépe vyrobit nebo vypéstovat [Valeska, 2012].

Obsah bedynky koresponduje s ro¢ni dobou a pozadavky zédkaznikli. Farmar prodava
to, co v dany Cas vypestuje. V bedynkach zdkaznici mohou najit predevsSim rizné druhy
cerstvého ovoce a zeleniny. Stejné tak zde mize byt maso, mléko a mlééné vyrobky, vejce,
pecivo, med, vino ¢i domaci kompoty. V nékterych ptipadech farmar ptidava do prepravky
informace o jeho produktech, ptipadné i kulinafské recepty, které si z nich konzumenti

mohou pfipravit. Farmar tim tak soucasné pfidava osobité kouzlo své farmy [Valeska,
2012].

Na trhu je nékolik druhti velikosti bedynek, které mohou byt oznaceny poctem osob,
pro néz je bedynka urcena. Zakaznik ma tak mozZnost vybrat si dle objemu bedynky nebo
konkrétniho obsahu vyrobkl, které se téSi jeho nejvétsi oblibé. Vyhodou rozvozu
samotnym farmafem, je Uspora zivotniho prostfedi. Jedna se o ekologictejsi a jednodussi

zpusob, nez kdyby zajemce dojizd€l za svym farmarem sam [Valeska, 2012].

Bedynka muze byt doddna pifimo zakaznikovi do jeho domdacnosti nebo na predem
stanovené misto odbéru. Zakladnim principem tohoto systému je vzdy dodani bedynky,
obsahujici Cerstvé regiondlni potraviny ke konecnému spotiebiteli. Cena je vzZdy pevné
stanovena, stejné tak termin dodavky. Samoziejmeé existuje moznost vypoveédi dorucovani
bedynek nebo jejich pteruSeni na urcitou dobu. To by mélo byt pfedem farmati ozndmeno

[Valeska, 2012].

Bedynkovy systém muze vzniknout a fungovat jak z vile farmaie, ktery chce své
vyrobky prodavat lidem v obcich a ve méstech, stejné tak jako zdjmem pravé konkrétnich
spotiebiteld, bedynky s produkty odebirat. V nékterych ptipadech si zdkaznici pro své
bedynky jezdi sami piimo k zemé&dé&lci [Valeska, 2012].
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Diilezité znaky bedynek

cena — ptfimétena kvalité, niz§i ndklady na distribuci, ale vysoka kvalita

kvalita — zaru¢ena bio certifikatem, oboustrannou divérou, osobni znalosti farmaie
lokalnost — obsah potravin z mistniho regionu

pravidelnost — tyden, 14 dni, podle druhu potravin, moznosti zemédélce
rozmanitost — vétsi mnozstvi produktt

sezonnost — sezoénni potraviny, ovoce, zelenina a dalsi produkty
[Bedynky.cz, 2014].

Prodej farméiskych produktii pomoci bedynek v Ceské republice nefunguje dlouho.
Zajemce, ktery by chtél vyuzit tohoto typu ndkupu Cerstvé zeleniny ¢i dal§iho zbozi, mize
vV soucasnosti kontaktovat 110 aktivnich bedynkovych druzstev, kterd disponuji
dohromady 379 odbérnymi misty v Cechach i na Moravé. Zakaznik ma moZnost na
webovych strankach bedynky.cz vyhledat na mapé€ nejblizsiho dodavatele bedynek. Zde se
mohou také hlasit jednotlivi zeméd¢lci, ktefi by chtéli své zbozi nabizet a prostiednictvim

bedynek distribuovat spotiebitelim [Bedynky.cz, 2014].

3. 5.4 Rozvoz dopravnim prostiedkem

Dal8im zpiisobem prodeje potravin je jejich pifima distribuce az do domu. Zakaznik
si tak miiZze pfimo vybrat, které potraviny chce nakoupit. Takto mohou byt distribuovany
také pfedem pfipravené bedynky. Zakaznik se mize telefonicky nebo pomoci elektronické
posty dohodnout s farmatrem, objednat si konkrétni zbozi, nebo pouze vyckat na piijezd
prodejce. Ridi¢ je prostfednikem mezi zdkaznikem a farmou, proto se na ného mohou lidé

obratit a sméfovat své dotazy ¢i pfipominky piimo farmafi.

Vyhodou tohoto typu prodeje je mensi zatizeni Zivotniho prostfedi z dlivodu obsluhy
okruhu zékaznikl jednim ¢i nékolika dopravnimi prostfedky, nez kdyby si pro dané
produkty jezdil kazdy spotiebitel zvlast. Velmi podstatnou vyhodou je Gspora zdkaznikova

casu.
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3. 5. 5 Komunitou podporované zemédélstvi (community supported agriculture)

Tento jev je definovan nékolika zptsoby, v Ceské republice vak je§té neni plné
roz$iten. Jedna z definic naptiklad popisuje komunitou podporované zemédélstvi jako
urCité partnerstvi zemédélci a spotfebitelli, vnémz jsou sdileny pifinosy a rizika
zemédelské vyroby. Dale muze byt definovano pomoci rovnice: vyrobei potravin +
spottebitelé potravin + kazdodenni zavazek jednoho ke druhému = CSA. Dilezitou roli zde
hraje vztah zemédélci a spotiebitelii, ktery byva wvelice blizky. V komunitou
podporovaném zemédélstvi je predevsim dulezité to, ¢eho chceme dosdhnout, nez
konkrétni postup. Muze se jednat o konkrétni soubor principti, anebo zptisob organizace a
urcité usporadani distribucniho fetézce potravin, ktery by mél byt co nejkratsi. V USA
predstavuje CSA jednu z moznosti ptimého prodeje potravin. [Frélichova, 2013] Tyto
systémy nefunguji pouze jako prodej a ndkup potravin. Zakladaji se na oboustranné
podpoie mezi témi, kdo potraviny produkuji a jejich konzumenty. Jde o partnerstvi

zemédélce a spotiebitele se sdilenim ptinost, ale i rizik zeméd¢€lské produkce [Bedynky.cz,

2014].

Prakticky se jedna o umluvu mezi nékolika zemédélci a vétsim poctem spotiebitelt,
kteti chtéji nakupovat farmaiské produkty, jako naptiklad maso, mléko a mlécné vyrobky,

vejce, zeleninu, ovoce a dalsi [Frélichova, 2013].

Existuji dva pfistupy CSA. V prvnim pfipadé¢ se jedna o urcité predplatné za
produkty u konkrétniho farmate (producer-led, subscription CSA). Druhym piipadem jsou
komunitni farmy, jeZ spravuje skupina vlastnikii (community-led, co-operative CSA).
Konkrétnim pfipadem komunitou podporovaného zemédélstvi miiZze byt napiiklad farma,
ktera je obCanskym sdruzenim, slozena z osob, které vykonavaji pravidelnou praci
S pravem podilu z Grody. Dal§im ptikladem je uskupeni 20 rodin ptfedplacejicich si na cely

rok produkty od daného zemédé€lce, které kazdy tyden odebiraji [Frélichova, 2013].

3. 5. 6 Méstské zahradky

Zeleninové zahradky u domt v dobé€ pted industrializaci, kdy Zili lidé pfedevSim na
venkové, byly béznou zalezitosti. Chov domdaciho zvifectva a péstovani ovoce a zeleniny
byly souc¢ésti normalniho Zivota, neztidka kdy zajiStovaly uspokojeni zdkladnich Zivotnich

potieb. S prichodem industrializace a s ni souvisejici urbanizaci nastaly ve spolecnosti
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zmény. Méstsky cloveék nevlastnici plidu nemél moznost cokoli péstovat. Byl zavisly na
penézich, coz v obdobi ekonomickych krizi pro ného mohlo mit nepfijemné az fatalni
nasledky. V prabéhu dvacatého stoleti se objevil mezi méstskymi obyvateli fenomén
ziizovani zahradek, umoziujicich obstarani zékladnich potravin vlastni cestou. Béhem
devatenactého a na pocatku dvacatého stoleti dochéazelo k rozvoji méstskych zahradkovych

osad [Potravinové zahrady, 2014].

V soucasnosti je zahradkateni pro obCany spise rekreaci a konickem. Samozasobeni
pomoci péstovani plodin je zde funkci spiSe druhofadou. Na zahradkéach lze castokrat
jednodusSe vypéstovat potraviny, jez lze dlouhodobé skladovat: ¢esnek a cibule v ususené
podob¢, brambory mohou zstat v chladu po cely rok, zeli Ize nalozit, mrkev uskladnit do
pisku, nékteré druhy ovoce, predevsim jablka vydrzi v chladu n€kolik mésicti [Potravinové

zahrady, 2014].

Pokud ¢lovek vlastni pidu, finan¢ni investice za seminka ¢i sazenice nejsou znacné.
Nejvetsi investici zde predstavuje ¢as vénovany obhospodaiovani rostlin. V piipadé krize
nebo nezaméstnanosti mize byt vlastni zahrddka zna¢nou vyhodou [Potravinové zahrady,

2014].

Generace soucasnych mladych lidi, ktera se s nedostatkem ¢i potravinovou nouzi
nesetkala, musi vyhody vlastnich zahradek teprve objevit. Moznym hnacim motorem
k rozvoji méstskych zahradek by se mohly stat krize, ekonomického nebo hroziciho
energetického charakteru. V Ceské republice vSak zahradkatskych kolonii spise ubyva

[Potravinové zahrady, 2014].

3. 6 Motivy spotiebiteli k nakupu téchto produkti

Pochutnat si v zimnim obdobi na bananech, pomerancich ¢i ananasu byva i pfes
klimatické podminky nasi zem& mozné. Je samoziejmé jasné, ze tyto plodiny u nés
nemohou byt péstovany, proto je dovazime. Potravin, které jsou k ndm dovazeny, je
obrovské mnozstvi. Méli bychom ale rozliSovat plodiny, které v ¢eskych podminkéach

pestovat 1ze. Tém bychom méli dat prednost pred t€émi dovazenymi.
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3. 6. 1 Vyhody domacich potravin

Potraviny z naSeho regionu jsou cerstvé a mnohem zdravéjsi. Nepotiebuji takové
oSetfeni, jako produkty dovazené ze vzdalenych zahrani¢nich lokalit. Jiz nasSe babicky
fikaly, ze jist by se mélo to, co roste v naSem prostredi. Potraviny z nasi vlasti neztraci
vitaminy a Ziviny tak, jako ty dovazené. Jsou pro nis vyzivové vice hodnotné. Ceské

potraviny jsou pro nas ptirozenéjsi [Chocova, 2008].

Ceské vyrobky maji vysokou zaruku kvality. Normy jakosti potravin v na§em staté
byvaji mnohdy piisné&jsi nez normy z ostatnich zemi svéta. Castokrat se k nam dovazi
potraviny, které maji hor$i kvalitu, nez jaka je pfijatelna ve své pivodni zemi. Pro nase

zemé&délce toto neni mozné [Chocova, 2008].

Na svoji zemi bychom méli byt hrdi a mit v oblibé také jeji produkty. Nakupem
téchto vyrobkli podporujeme ceské zemédé€lstvi a jeho tradici. Jediné tak budeme moci

stale dostavat na prodejnich pultech ¢eské potraviny [Chocova, 2008].

Pozitivni dopad to ma také na ekologii. Nakupem ceskych vyrobki prospéjeme jak
ovzdusi, tak také svému organismu. Vyhneme se tak konzumaci chemickych latek, které

dovazené plodiny obsahuji [Chocova, 2008].

3. 6.2 Nevyhody dovaZenych potravin

Do Ceské republiky se dovazi potraviny, které by mohly byt ve zdejsich podminkach

také péstovany. Je s tim spojeno spoustu negativnich jevi.

Dovoz dopravnimi prostiedky pisobi neblaze na Zivotni prostiedi. Spotieba
obrovského mnozstvi pohonnych hmot zplsobuje uvolnéni oxidu uhli¢it¢ho do ovzdusi.
Na komunikacich je tak kvili kamionim hust§si provoz. Tim dochazi k rychlejSimu

opottebeni silnic. Ovzdusi je znec¢istovano [Chocova, 2008].

Ovoce a zelenina, které se dovazi ze zahraniéi, jsou sbirany nezralé. Ceka je dlouha
cesta v dopravnich prostfedcich. K pieckani této dlouhé cesty a zaroven dozréani, je ovoce
napousténo riznymi chemickymi latkami, které nejsou zdravé. Potraviny jsou nékolikrat
prekladany, pak lezi na pultech obchodnich domi a jsou pfipraveny ke koupi [Chocova,

2008].
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3. 6. 3 Globalizace versus lokalizace

V dnesnim svété velmi Casto pouzivany vyraz globalizace prozatim nema zcela
jasnou definici. Velmi struéné€ feceno tento pojem znamena propojenost soucasné¢ho svéta
prakticky ve vSech oblastech lidského zivota. Nékdy se také hovoii o zmenSovani svéta,
kterym je mysleno hledisko prostorové i Casové. Tento jev prochdzi napfi¢ riznymi
védnimi obory a paradoxné spolu nesouvisejicimi odvétvimi. Muzeme se sni setkat

v oblasti od politiky po kulturni a socialni sféru [Bielkova, 2011].

Definice slova lokalizace v sobé zahrnuje vazanost k ur€itému mistu. Mnohdy je
vyraz lokdlni nahrazovan pojmem teritoridlni. Vyraz globalni predstavuje opak slova
lokalni. Globalni, ¢ili celosvétovy znamena pisobici vSude, ne pouze na jednom miste.
PrestoZe se jedna o dvé vlastnosti, které spolu kontrastuji, probiha globalizace s lokalizaci
navzajem [Bielkova, 2011]. Lokalizace doprovazi proces globalizace. Nemiizeme tedy fici,
ze by se tyto dvé oblasti navzajem vyluCovaly. Globalni a lokalni jsou ve vzajemné
interakci. Kdyz v ur€ité oblasti dochazi k procesu globalizace, neznamena to, ze by se to

nemohlo zaroven lokalizovat. Dochazi tak k obnové¢ identity souvisejici s danym tizemim

[Giddens, 2003].

V dnesnim, zna¢né globalizovaném svéte, si pieji spotiebitelé kvalitni produkty se
zaru¢enym puvodem a tim je vyvijen tlak na producenty alternativnich potravin.
Vysledkem globalizace je stale vyssi zajem o lokalni potraviny. Pro farmare a vyrobce
potravin tak vznikaji ptilezitosti vedouci ke zrodu lokélnich systémi produkce a prodeje
jejich produktil. V Ceské republice organizace vefejné spravy odstartovaly dialog mistnich

politiki s alternativnimi iniciativami [Farm path, 2011].

3. 7 Zna&ky kvality potravin v Ceské republice

3.7.1PGI, PDO, TSG

Pti ndkupu potravin se setkdvame s riiznymi typy oznaceni, kterda nam garantuji
urcitou kvalitu nami zakoupeného vyrobku. Ta nejvyznamngj$i z nich, s mezinarodni
platnosti, jsou Chranéné zemépisné oznaceni, Chranéné oznaceni plivodu a Zaru€ena
tradicni specialita. S témito znackami se miizeme setkat po celé¢ Evropé [Kvalitni evropsky

vyrobek, 2014].
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Postup udéleni oznageni kvality je slozity. Zadost o zapis ze strany ¢lenského statu a
jeho opravnénost musi byt pfezkoumana. Pak teprve mtize byt oznaceni udéleno. Posuzuje
se, zda je produkt vyrabén tradi¢nim zplisobem a pochazi pfimo z dané oblasti. Vyrobci
sudélenym oznacenim svych produktd, jsou pravidelné kontrolovani, jestli dodrzuji
stanovené podminky. Zadny vyrobce nema zijem o to, aby nékdo jeho vyrobky

napodoboval [Kvalitni evropsky vyrobek, 2014].

Od roku 1993, dle natizeni Rady (EHS), je umoznéno oceiiovat a chranit zeméd¢lské
produkty na uzemi Spolecenstvi, zajimavé svoji zvlastni povahou. Kdyz jednotlivé
vyrobky splni urcitd kritéria, jsou zaneseny do evropského rejstiiku chranénych
zemépisnych oznaceni, oznafeni ptivodu a zarucenych tradicnich specialit. V této dobé
Vv rejstiicich mtizeme naleznout pies 800 produktt a vice nez 400 téch, které Cekaji na

zapis. [Kvalitni evropsky vyrobek, 2014].

Evropsky systém znaceni zemédélskych produktii si klade za cil propagovat kvalitu
vyrobkli a zarovenl chranit spotfebitele. Spottebitel si tak mlZe byt jist, Ze oznaceny

vyrobek, ktery zakoupil, je originalni [Kvalitni evropsky vyrobek, 2014].
Produkty mohou mit tfi rizné typy oznaceni:
1. CHZP - Chranéné zemé&pisné oznaceni (PGI - Protected geographical indication)

,Jde o ndzev regionu, urcitého mista nebo vyjimecné i zemé, ktery se pouziva k
oznaceni zemédelského produktu nebo potraviny pochdzejici z tohoto regionu, mista nebo
zemé, majici urcitou jakost, povéest nebo jinou vlastnost, kterou lze prFicist tomuto
zemépisnému puvodu a jejiz produkce, zpracovani nebo priprava probihda ve vymezené
zemépisné oblasti“ [Kvalitni evropsky vyrobek, 2014]. V soucasné dobé existuji v Ceské

republice 3 podniky s timto oznacenim [Statni veterinarni sprava, 2014].
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Obrazek ¢. 2 Logo Chranéné zemépisné oznaceni
2. CHOP - Chranéné oznaceni pivodu (PDO - Protected designation of origin)

,Jde o nazev regionu, urcitého mista nebo vyjimecné i zemé, ktery se pouziva k
oznaceni zemédelského produktu nebo potraviny pochdzejici z tohoto regionu, mista nebo
zemé, jejiz jakost nebo vlastnosti jsou prevaziné nebo vylucnée dany zvldastnim zemépisnym
prostredim (coz zahrnuje prirodni i lidské cinitele) a jejichz produkce, zpracovani a
priprava probihd ve vymezené zemépisné oblasti* [Kvalitni evropsky vyrobek, 2014].
V soucasnosti se nachazi v Ceské republice pouze jeden podnik, kterému bylo udéleno

Chranéné oznaceni ptivodu [Statni veterinarni sprava, 2014].

Obrazek ¢. 3 Logo Chranéné oznaceni ptivodu
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3. ZTS - Zarucena tradi¢ni specialita (TSG - Traditional speciality guaranteed)

., Zemedelsky produkt nebo potravina, kterda je prokazatelné produkovana nebo
vyrabéna po dobu min. 25 let a jejiz zvlastni povaha je uznavana EU, a to zapisem do
rejstriku ZTS. Zvlastni povaha produktu je dana nejen jeho vilastnostmi, ale napr. i
metodou produkce nebo zpracovdni“ [Kvalitni evropsky vyrobek, 2014]. Nyni se v Ceské

republice mize py$nit timto ozna¢enim 30 podnikt [Statni veterinarni sprava, 2014].

Obrazek ¢. 4 Logo Zaruc€ena tradicni specialita

U zarucenych tradi¢nich specialit neni kladen diraz na misto, kde vznikaji nebo kdo
je vyrabi. Prvofadé je zde zachovani tradi¢ni receptury nebo zpisob vyroby [Kvalitni

evropsky vyrobek, 2014].

3. 7. 2 Regionalni znacky

Regionalni znaceni si klade za cil zviditelnit konkrétni oblasti v Ceské republice a
poukazat na zajimavé produkty vznikajici pravé zde. Mlze se jednat o regiony tradi¢ni,
znamé pro své specifické ptirodni podminky, lidové tradice a zvyky, nebo regiony

relativné nové ¢i zapomenuté [Portal o regionalnim znaceni vyrobku a sluzeb, 2010].

Do systemu regionalnich znacek se od roku 2004 zapojilo jiz 22 regionu —
Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravarsko, Gorolsko
Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hand, Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky,
Prdcherisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiiii, Zelezné hory, Moravska brana, Zaprazi,
Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko a Krusnohori“ [Portal o regionalnim znaceni

vyrobkl a sluzeb, 2010].
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Asociace regionalnich znacek, o.s. — sdruzeni regiont s vlastni znackou pro mistni produkty
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Obrazek ¢. 5 Mapa regionii

Ve vSech téchto oblastech byla vytvofena znacka pro mistni vyrobky, ktera zarucuje
spotiebiteli kvalitu daného vyrobku, jeho ptivod, vazanost na konkrétni zajimavé prostiedi,
a také Setrny pfistup k pfirodé. Mimo znaceni vyrobki je v nékterych oblastech, jako jsou
napiiklad Jeseniky a Sumava, znatka udélovana také stravovacim &i ubytovacim zatizenim

nebo zazitktim [Portal o regionalnim znaéeni vyrobku a sluzeb, 2010].

Asociace regionalnich znacek, o. s. (ARZ) koordinuje systém regionalniho znaceni
vyrobka a sluzeb, ktery probihd na narodni trovni. Jedna se o sdruZzeni regiond, které
disponuji svoji vlastni znaCkou. Kazdd oblast ma regionalniho koordinatora, ktery je
jakymsi spojovatelem mezi ARZ a jednotlivymi mistnimi producenty. Ten se zabyva
spravovanim konkrétni znacky. V kazdém regionu plsobi samostatna nezavisla certifikacni
komise, ktera jednotlivym oblastem znacku udéluje. Je proto nutné splnit pravidla, ktera

jsou pro vSechny regiony stejna [Portal o regiondlnim znaceni vyrobki a sluzeb, 2010].

Kazdy region, ktery mé pevné uréené hranice, mize vyuzit systému regionalniho

znaceni. Diilezitd je dohoda potencidlnich subjektl, jakozto budoucich drziteld znacky. O
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vytvofeni nové znacky se muze zaslouzit mistni organizace, ktera je ochotna ujmout se

pozice regionalniho koordinatora [Portal o regionalnim znaceni vyrobku a sluzeb, 2010].

Oznaceni vyrobkil regionalni znackou piindsi vyrobcim urcité vyhody. Mohou tak
ziskat kontakty, vyuzit nabidky novych druht spoluprace a predevsim, propagovat tak
svoje vyrobky. Pfinos tkvi také v konkurencéni vyhodé a mozném zvyseni odbytu svych
vyrobkd. Navstévnikim znafeni umoziiuje poznat lépe danou oblast a sezndmit se
S mistnimi produkty, jejichz plGvod tato znaCka garantuje. Mistni obyvatelé mohou
zakoupenim téchto vyrobku vyjadfit podporu vyrobcim =z oblasti svého bydliste.
Spotiebitel¢ tak dostavaji zaruku kvality a Setrnosti k zivotnimu prostiedi [Portdl o

regionalnim znaceni vyrobku a sluzeb, 2010].

., Na vizemi Ceské republiky piisobi i dalsi znacky, které nejsou cleny ARZ, znaceni
ale realizuji na podobnych principech. Jde predevsim o znacku Tradice Bilych Karpat,
Regiondlni produkt Cesky rdj, Regiondlni produkt Jizerské hory, Regiondlni produkt
Luzické hory a Machitv kraj a Mistni vyrobek ze zdpadu Cech* [Portil o regionalnim

znaceni vyrobkl a sluzeb, 2010].

Oblast, na kterou se tato prace zamétuje, zahrnuje dva regiony. Jsou jimi Krkonose

a Podkrkonosi a jim odpovidajici regionalni znacky.

Obrazek ¢. 6 Logo Krkonose originalni produkt

S prirodou krkonosskych hor i kopcu podhuri se snoubi tradice predki a um
soucasnych remeslinikii, zemédelcii a tvircu. Vyrobky z Krkonos si proto zaslouzi nalezité
oceneni, nebot maji dobry zdaklad a jsou ovéreny tradici* [Portdl o regiondlnim znaceni

vyrobki a sluzeb, 2010].
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Obrazek ¢. 7 Logo Podkrkonosi regionalni produkt

., Krajina kopcii, udoli, proslunénych strani i poli urodnych v podhiri Krkonos. Na
jare zahalena zdplavou kvetii stromii ovocnych, v lété plody a zeleni se skvi. Tak takové je
Podkrkonosi — malebna krajina okorenéna mistnimi produkty” [Portdl o regiondlnim

znaceni vyrobku a sluzeb, 2010].

Prvnim vyrobkim z oblasti Krkono$ se dostalo ocenéni touto znackou v roce 2005.
Ocenovani vyrobkl z oblasti Podkrkonosi zapocalo v roce 2008. Produkty z téchto oblasti
mohou zajemci zakoupit téméf kdekoliv. V mnohych piipadech jsou kdostani u

samotnych vyrobcii [Portal o regionalnim znaceni vyrobka a sluzeb, 2010].

3. 7. 3 Regionalni potravina

Znacka Regionalni potravina je ud€lovana jiz patym rokem Ministerstvem
zemédélstvi Ceské republiky. Tuto znacku ziskavaji potraviniiské a zemédélské vyrobky
nejvyssi kvality, které se stavaji vitézi v krajskych soutézich. Smyslem tohoto ocenéni je
podpora tuzemskych producentli mistnich potravin a motivace spottebitelll k jejich nakupu
jak v obchodnich sitich, tak také na farmatskych trzich, ¢i pfimo u jejich vyrobct. Jednou
do roka v kazdém ze 13 krajii Ceské republiky, kromé hlavniho mésta Prahy, probihaji
souté¢Zze o ude€leni znaCky Regiondlni potravina. Diky tomuto ocenéni je zakaznikovi
garantovana kvalita, poctiva vyroba a ptivod surovin, jez vyrobek obsahuje. Produkt, ktery
je do soutéZe piihladSen, musi splilovat kritéria, jako jsou vyroba na tzemi daného kraje,
kde je znacka udé€lovana a slozeni ze surovin pochazejicich z této oblasti [Katalog potravin

ocenénych znackou Regionalni potravina, 2014].
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V soucasnosti je mozné vybirat z vice jak 470 produkti [Regiondlni potravina,
2014]. Projekt obsahuje také informacni kampan, ktera si klade za cil podpofit mistni
producenty a obeznamit zikazniky s ocenénymi regionalnimi vyrobky. Cerstvost a chut
tdchto potravin je zaruena diky krat$im distribuénim cestdm. Zivotni prostiedi je méng
zatézovano dopravou diky malé vzdalenosti od producenti ke spotiebitelim. Produkty jsou
proto Cerstvé, konzumentim nabizi skvélou chut a vini. Diky upfednostnéni ndkupu
regionalnich potravin u zakaznikd je zvySovdna zaméstnanost v regionech [Katalog
potravin ocenénych znackou Regionalni potravina, 2014]. ,,Prosperujici zemédélci,
producenti i prodejci zarucuji udrzeni ci dokonce rozsireni poctu pracovnich mist
[Regionalni potravina, 2014]. Na tomto projektu se spolupodili také Potravinaiska komora
CR a Agrarni komora CR [Katalog potravin ocenénych znatkou Regiondlni potravina,

2014].

Produkty ocenéné znackou Regionalni potravina musi splilovat jak naro¢né
pozadavky Ceské republiky, tak také velmi piisné evropské normy ohledné kvality
potravin. Tuzemsti producenti jsou vystaveni mnohem vétSimu tlaku, co se kvality tyka, ze
strany spotiebitelt a kontrolnich inspekei, nez zahrani¢ni dovozci. Oproti b&znym
vyrobklim na prodejnich pultech nabizi vyrobky ocenéné znackou Regiondlni potravina
jedinecnost a nezaménitelnost. MlZe se jednat o tradi¢ni recepturu dané oblasti, pouziti
konkrétni suroviny z regionu nebo vlastni jedine¢ny postup vyroby [Regionalni potravina,
2014].

?\eg\()“d' ni potl‘q,,,}’q

Obrazek ¢. 8 Logo Regionalni potravina
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3. 7. 4 Prinosy certifikace

Setka-li se spotiebitel s produktem ¢i potravinou certifikovanymi urcitou znackou
kvality (viz. vyse), ziskava tim zaruku nejen kvality, ale také dalSich vlastnosti produktu.
Certifika¢ni komise Regionalnich znacek je slozena ze zastupci lokalnich akénich skupin,
instituci, sdruzeni, mistnich vyrobci a odborné vefejnosti. Toto specialni slozeni zaruci
objektivni posouzeni, zda mize byt produkt certifikovan. Zakladnimi kritérii, na ktera se
komise soustred’uje, jsou kvalita, ptivod z dané oblasti, Setrny pfistup k zivotnimu prostredi
a jakasi ojedinélost ve vztahu k ur¢itému regionu. Déle znacka slouzi k propagaci lokalni

produkce [Rohackova, 2011].

Farmaitm, vyrobciim a celkové nositelim regionalni znacky Vysoc€ina - regionalni
produkt® , taktéZ obchodiim paticim do Sit& prodejen regionalnich produktil jsou nabizeny
urcité vyhody. Jedna se o zvySeni podpory propagace pomoci katalogl, letakii, inzerce
vV novinach, na webovych strankach, prezentace na riznych akcich a veletrzich v kraji
Vysocina, a také plisobenim v Asociaci regionalnich znac¢ek na narodni Grovni. Certifikace
piedstavuje pro obchod nebo samotny vyrobek konkuren¢ni vyhodu, jenz muze piilakat
nové zakazniky také z tad turistd [ZERA, 2014].

Vyjimecnost vyrobkid oznacenych logem Regiondlni potravina, prameni hned
z nékolika aspektli. Znacka je spotiebiteli zarukou toho, Ze dany produkt i suroviny na jeho
vyrobu pouzité, pochazi z lokality v kraji, kde ziskal vyrobek ocenéni. Kratsi distribu¢ni
cesty produktu od vyrobce ke spotiebiteli prospivaji vyrobkiim co se Cerstvosti, viné a
chuti tyka. Tyto vlastnosti postradaji potraviny dovazené ze zahrani¢i. Navic, dlouhou
dopravou dochazi k zatézovani zivotni prostiedi. Zakaznik si mtze byt opravdu jisty tim,
ze nakupuje kvalitni zbozi, podléhajici velmi pfisnym normam. Mlze ho hiat u srdce
presvédCeni o tom, Ze nakupuje jedine¢né produkty s tradi¢ni recepturou. Svym nakupem
pfisp&je k podpore kraje, ve kterém Zije. Zemédélci, producenti a prodejci, ktefi ve své
oblasti prosperuji, poskytuji pracovni mista lidem v regionech [Regionalni potravina,
2014].
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4  PRAKTICKA CAST
4. 1 Popis sledovanych pripadi
4.1.1 Rodinna farma Adamek

Tato farma vznikla vroce 1991. Pokracovala v hospodaieni dle rodinné tradice
pasenim skotu Vv podhiifi KrkonoS. Z pocatku vlastnili pouhych 11 hektarii zemédélské
pudy a 6 krav. V souCasnosti chovaji pies 150 kusi hovéziho skotu a hospodaii na
pozemcich o 200 hektarech zemé&d¢€lské pidy. Farma ziskala na svoje vyrobky regiondlni

znacku Krkonose originalni produkt [Krkonos$e originalni produkt, 2010].

cey

Farma se nachazi v podhuii Krkonos, v obci, kterd méla k 1. lednu 2014 Zzijicich 579
obyvatel [RIS, 2014]. Obec se rozprostird podél feky Labe. Vede skrze ni silnice III. tfidy,
spojujici dvé meésta, Vrchlabi a Hostinné. Stejné tak je mozné se sem dostat vlakem po trati
Trutnov - Chlumec nad Cidlinou, a také Vrchlabi - Kuncice nad Labem [Kuncice nad
Labem, 2014].

Farma Addmek neni zavisla na z4dné mlékarné. Plnotucné mléko a ostatni své
produkty rozvaZzi na smluvend mista nebo piimo aZ do domu spotiebitelt. Na své vyrobky
maji vyborny odbyt. Dokonce az takovy, Ze jim mnohdy mléko nestaci k uspokojeni vSech

zakaznikd [Krkonossky denik.cz, 2008].

Majitelé mlékarny berou svoje hospodatreni a zemédélstvi jako urcity Zivotni styl,
nejen jako samotnou produkci potravin. Miluji préci s prirodou, snazi se ji neposkozovat,

zachovat ji €istou a ve své krasné prirozenosti [Krkono§sky denik.cz, 2008].

Farma vlastnila nejprve jeden automobil. V soucasné dobé ma 5 automobilt, kterymi
své vyrobky rozvazi zékazniklim. Rozvozové trasy se uskutecnuji nejen v blizkém okoli,
ale vedou napfiklad i do Dvora Kralové nad Labem, Trutnova ¢i Nachoda. Pro vyrobky se
pfimo v mlékarné zastavuji lidé z okoli, chalupaii 1 zdkaznici z daleka [KrkonoSsky

denik.cz, 2008].

Mléko od vlastnich krav zpracovéavaji ve své mlékarné od roku 1997. Svym

zakazniklim nabizi tyto mlécné vyrobky:
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Plnotu¢né mléko - je zahiivano na teplotu 75 stupna Celsia. Jedna se o tzv. Setrnou
pasteraci. Diky tomuto procesu si mléko uchova vyznamné vitaminy a mineraly, které
prospivaji zdravi konzumentli. Tu¢nost mléka je nejméné 3,5 %. Zéakaznici si ho mohou
zakoupit ve sklenénych lahvich, které zachovaji nadhernou vini i lahodnou chut’. Takto
zpracované mléko se muze hned konzumovat a vydrzi nejméné 5 dni [Rodinnd farma,

2011].

Smetana - je vyrabéna béhem procesu pasterace mléka. Dale je pak zahiivana na
teplotu 90 stupnii Celsia. Jeji tucnost je nejméné 30 % a je zhotovena s absenci
konzervacnich latek. Doporucend spotieba je 5 dni. Hodi se peceni, vareni a je vhodna také

ke Slehani [Rodinna farma, 2011].

Kefir - jedna se o zakysany vyrobek, prospivajici lidskému traveni. Stejné tak, jako
ostatni vyrobky, neobsahuje konzervacni latky. Vyrobek mad minimalni tu¢nost 3,5 % a

vydrzi v chladniéce 5 dnii [Rodinna farma, 2011].

Bily jogurt a jogurty s pfichuti - jsou vyrabény z plnotu¢ného mléka, které ma
minimalni tucnost 3,5 %. Neobsahuje konzervacni latky a doporuc¢ena doba spotieby je 10
dni. Ovocné marmelady do jogurtl pfiddvané obsahuji 50 az 70 % ovoce. Zakaznici si
mohou vybrat z téchto pfichuti: banan, brusinka, ¢okolada, hruSka, jahoda, kanadska
boriivka, karamel, lesni sm¢s, malina, merunka, stracciatella, tropické ovoce, vajecny likér,

vlassky ofech, visen [Rodinna farma, 2011].

Tvaroh - je vyrabén z plnotu¢ného mléka bez pridavku konzervacnich latek. Jeho
tucnost je nejméné 12 %. Pfirodni bily tvaroh vydrzi v chladu 5 dni. Jeho uziti je riizné,

napiiklad do pomazanek ¢i na peceni [Rodinna farma, 2011].

Smetanové syry - jsou Cerstvé, jemné solené a neobsahuji konzervacni latky. Jsou
polotvrdé, balené¢ vakuové. Jejich trvanlivost je miniméln€ 10 dnti. Farma nabizi syry bez
ochuceni nebo rizné zdobené, napiiklad smési koteni (kari, paprika, bazalka nebo bily
pept, Cesnek, kmin), provensalskym kofenim, olivami ¢i Cerstvym poérkem. Syry jsou
vhodné Kk piimé konzumaci nebo do riznych pokrmi ¢i zeleninovych salati [Rodinna

farma, 2011].
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Farma Adamek se miiZze pysnit prestiznim ocenénim Farma roku, které ziskala v roce
2010. Stala se tak devatou farmou, kterd byla vybrana hodnotici komisi piredevSim pro
svoji originalni strategii prodeje mlécnych vyrobkli pomoci rozvozu dopravnim

prostiedkem aZz do domii zakaznika [Sebek, 2011].

Po tii roky, a to 2011, 2012 a 2013, se u Adamku, na prostranstvi u kravina
Vv sousedni obci, konaly Farmarské slavnosti, které uspotadala farma Adamek spolecné se
spoleCnosti nau¢ného zébavniho parku pro Skoly apod. Tato vikendovéa udélost vzdy
prilakala né¢kolik tisic jak détskych, tak i dospélych navstévniki. Mohli nahlédnout do
prostor farmy, soutézit a vlastnoruéné vyrobit ruzné vyrobky. Tato akce zajistila

Adamkovym velkou propagaci [Gorgonova, 2012].

4. 1. 2 Ovocnarstvi Bene$

Firma pana Benese vznikla vroce 1993 a zabyva se ovocnaistvim. Péstuji a
prodavaji predevsim jablka, hruska, §vestky, ale také tfeSn¢ a meruiiky. Vyborné podminky
ovocnym stromim piinasi poloha na jiznim svahu mistniho vrchu. Ovoce je ocenéno
regionalni znaCkou Podkrkono$i regionalni produkt [PodkrkonoSi regiondlni produkt,

2010].

Ovocnaistvi se nachazi v Kralovéhradeckém kraji, okrese Ji¢in, v oblasti
Podkrkonosi, v malém mésté s pfiblizné 1380 obyvateli. Jednd se o obec s prijezdnim
charakterem, lezici na silnici E442, mezi Ji¢inem a Hoficemi [ M¢sta, obce a vesnice v CR,

2014].

Pan Benes spolupracuje s Vyzkumnym a $lechtitelskym tstavem ovocnairskym s. r.
0. V Holovousich, ktery svoji €innost zahdjil v roce 1951. ,,Vyzkumnd cinnost ustavu se
prakticky tpka viech ovocnych plodin, které se péstuji na tizemi Ceské republiky jako trini
kultury. Oborové se jednda o nasledujici problematiku: uchovadni genofondit ovocnych
plodin, slechtitelsky vyzkum u jabloni, tresni, merunék a slivoni, vyzkum mnozeni ovocnych
plodin, studium viivu podnozZi na nastépované odridy, introdukce odrid ze zahranici, sber
krajovych a primitivnich odriid domaciho pitvodu, hodnoceni vyznamnych hospodarskych
znakit u uchovavanych odrud, vyuZiti explantatovych kultur pri ozdravovani ovocnych
stromii, regeneracni systéemy in vitro pro Slechtitelské vyuziti,..." [Vyzkumny a

Slechtitelsky tGstav ovocnaisky Holovousy s.r.o., 2014].
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Spolupracuje také s dalimi institucemi a kolegy v oboru z Ceské republiky i z
nékterych okolnich statli. Svoje ovoce distribuuje mezi zakazniky také prostiednictvi
odbytového druzstva ovocnait EB Fruit, které svoji ¢innost provozuje od roku 2004 [Eb
fruit, 2014]. ,,Druzstvo tvori dvandct ovocndrskych firem péstujicich ovoce v oblasti
vwchodnich Cech na tizemi byvalych okresii Hradec Kralové, Jicin, Liberec a Semily.
Clenové druzstva se zaméruji predevsim na péstovani jablek, visni, tFesni, Svestek, hrusek,
a to na vymere temer 600 ha sadii“ [EB fruit, 2014]. Odbytové druzstvo proda za obdobi
jednoho roku okolo 10 000 tun ovoce od svych ¢lent. Vlastniky jsou pfimo jednotlivi
pestitelé. Cilem je stalé zlepSovani a ustaleni odbytu ovoce ¢lent. Druzstvo distribuuje

ovoce na trh pod spole¢nou znackou [EB fruit, 2014].

Ovoce pana BeneSe nese ocenéni integrované znamky SISPO, garantujici
spotiebitelim bezpetné a zdravé eské ovoce pro spotiebitele. Svaz byl zalozen roku 1990
a sklada se z péstitel a zastupcti vyzkumu na dobrovolné bazi. Sidlo ma v Holovousich a
spada do Ovocnaiské unie CR. Zabyva se propagaci a poradenskou &innosti. Na po&atku
zati 2014 mél svaz 316 clend, ktefi péstuji ovoce dohromady na necelych 11 tisicich

hektarech pady [SISPO, 2014].

4. 1.3 Zemédélsky podnik Cerny

Pan Cerny se vénuje svému hospodaieni jiz od roku 1991. Podnika v oboru
smiSené¢ho hospodafstvi a Zivoc€isné vyroby [Finance.cz, 2014]. Na své farmé chové kravy.
Mléko prodava pomoci automatl - mlékomatd v nedalekych dvou méstech, Hoficich a
Ji¢in€. Neni tepelné oSetfovano. Diky tomu si uchovava ptirodni prvky, posilujici imunitni
systém a podporujici sttevni mikrofloru [Zdraveprodejny.cz, 2012]. Na mléko od svych
dojnic ziskal ocenéni regionadlni znackou PodkrkonoS$i regionalni produkt [Podkrkonosi,

2014].

Zabyva se také chovem koni a rostlinnou vyrobou [Finance.cz, 2014]. Pan Cerny je
jednim z 35 ¢lentt Mistni akéni skupiny (MAS) Podchlumi. Spada do skupiny ¢lent, kteti
zastupuji soukromy sektor [Podchlumi, 2011].

Hospodafstvi pana Cerného se nachazi v Kralovéhradeckém kraji, okrese Jicin,

Vv oblastech Podkrkonosi a Podzvic¢insko. Najdeme ho v malé obci s pfiblizné 500 obyvateli
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[Holovousy, 2009]. Obci prochazi komunikace mezinarodniho vyznamu 1/35. Ma

vyhodnou polohu mezi obcemi Ostroméi a Hotice [Uzemni plan Holovousy, 2010].
4. 1. 4 Vielarstvi Dvorakova

Pani Dvotékova je Zenou s nescetnymi zajmy, zabyvajici se riznorodymi ¢innostmi.
Vénuje se vcelafeni. Mimo to chova nekolik ovei pro zpracovani viny. Jejich vinu sprada,
vytvaii jednoduché uplety. Porada kurzy pro zdjemce, kde jednotlivé dovednosti s ovci

vlnou predava Siroké vetejnosti [Linked In, 2014].

Hospodaistvi pani Dvorakové najdeme v Libereckém kraji, v okrese Semily. Na
pocatku roku 2014 skytala tato obec okolo 1150 obyvatel [RIS, 2014]. Obec je horskym
sttediskem a nachdzi se v nejvysSim cCeském pohoti KrkonoSe. Jednd se o jednu

Z nejstarSich obci zépadnich Krkono§, rozprostirajici se na levém biehu feky Jizery

[Krkonose, 2008].

Na med od svych vcelstev ziskala pani Dvotfdkova ocenéni KrkonoSe originalni
produkt [KrkonoSe originalni produkt, 2010]. ,,Med je smés cukrii, vitaminu, bilkovin,
dextrinit a jinych ve velmi malych mnozZstvich zastoupenych latek. Nejvetsi slozkou medu
jsou cukry - hroznovy, ovocny a repny. V priitbéhu roku med kvétovy, smiseny, medovicovy,
pripadné med pastovany‘“ [KrkonoSe originalni produkt, 2010]. Sklenicky, ve kterych je
med prodavan, maji osobité kouzlo. Jsou totiz zdobeny citaty, které vymysli sama

producentka [MAS Krkonose, 2014].

Svoje produkty prodava ve svém malém venkovském obchod¢, kde si zakaznici
mohou zakoupit smiSené zboZi, jako napiiklad jeji med, pfizi, ovéi rouno, vytvarny
material, ale také zakladni bézné potraviny. Pani Dvordkova zde nabizi také vytvarné a

rukodélné vyrobky od mistnich i vzdalengjsich vyrobct [Linked In, 2014].
4. 1.5 Péstitelstvi cesneku Erbenovi

Pani Erbenovd s manZelem se vénuji péstovani Cesneku jiz dvacet let. Svym
zakaznikiim nabizi velmi kvalitni, ale také cenové dostupny cesnek. Zajemci si u nich
mohou zakoupit pouze ¢esky konzumni Cesnek. Péstuji nékolik odrid ceského Cesneku a
do budoucna uvazuji o moZném rozSifeni o dal$i druhy [KrkonoSe originalni produkt,

2010].
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Jejich hospodarstvi se nachdzi v Libereckém kraji, okrese Semily, pobliz mésta
Lomnice nad Popelkou. Obec, v niz Cesnek péstuji, ma okolo jednoho tisice obyvatel
[Vefejna sprava online, 2014]. Obec nalezneme v Podkrkono$ské pahorkating, v udoli
ficky Olesky. Kiizi se zde turistické trasy, vedouci bud’ do Ceského raje, nebo do

samotnych Krkono§ [Cesky raj, 2014].

Péstitelé maji zéjem o trvalé udrzeni péstovani Cesneku pochazejiciho z nasi vlasti.
Chtéji se starat o pudu po svych piedcich a vhodné ji vyuzivat. Behem svého hospodateni
stale rozsifuji pozemky, kazdym rokem pftiblizné o dva hektary. Podili se na vyzkumu,
ktery uskute¢iiuje VSCHT a VURL, zaméfeném na obsah latek v &eskych odriidach
¢esneku. Prestoze dostali nabidku péstovat Cesnek ze sadby z Polska a Francie, zlstavaji

vérni ¢eskym odriidam s jistym pavodem [Cesky Eesnek, 2011].

Cesnek péstuji tradiénim zptisobem, ktery pozvolna dozrava v celych neporusenych
rostlinach. V sou¢asné dobé péstuji 8 odriid s velkym podilem silic. Cesnek mé vybornou
chut a mize byt skladovan dlouhodobé. Zikaznikiim je prodavan bud’ volné po kusech
vazeny, vazany do copll, anebo na delSich tuhych stoncich, které zle postavit do vazy ¢i

sklenice [Krkonose originalni produkt, 2010].

Péstitele tvrdi, jelikoz Cesky Cesnek disponuje nékolikanasobné vEétsi ucinnosti, neni
tieba ho pouzivat ve velkém mnozstvi. To potvrzuje jeho kvalitu [Krkonose originalni
produkt, 2010]. Cesnek se svymi viestrannymi lé¢ivymi Gginky funguje jako piirodni
antibiotikum. Obsahuje antibakterialni slozky, mnoho vitaminii a mineralt [Regionalni

potravina, 2014].
Péstitelé nabizi té€chto 8 druht ¢eského ¢esneku:

Bjetin - rany cesnek sety na podzim, tvofici palice. Dobfe se skladuje. Je tvofen
Z osmi az deseti strouzkd. Disponuje vyraznou, ostrou chuti. Ned¢la problémy konzumenti

s citlivym Zluénikem. Je sklizen do zacatku Cervence.

DHV neboli Havran - na podzim péstovany $irokolisty ¢esnek, tvofici palice. Tvoii
pravidelné cibule, slozené z velkych fialové zbarvenych strouzkti. Je velmi ostry. Sklizi se
zhruba v poloving cervence a zarucené vydrzi skladovan az do kvétna ¢i Cervna dal§iho

roku.
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Stanik - ¢esnek slozeny z Sesti velkych strouzki, které jsou ukryty v hnédé slupce.

Sklizi se pozdéji a je vhodny k dlouhodobému skladovéni.

LAN - Cesnek slozeny ze Ctyf az Sesti strouzkil, zakrytych v nafialovelé slupce. Jeho

strouzky jsou veliké. Je oblibeny pro svoji vyraznou $tiplavou chut’.

Japo Il - cesnek bilé barvy netvortici palice. Obsahuje deset az dvanact strouzkt. Je

velmi vhodny ke skladovéani. Ma stiedné velké strouzky.

Tantal - ¢esnek modré barvy tvotici palice. Je slozen z baculatych vétsich strouzki,

kterych je v palici okolo Sesti aZ sedmi. Spotiebitelé ho mohou skladovat okolo 200 dnf.

Dukat - cesnek utvarejici obrovské cibule bilé barvy. Je slozen z péti az sedmi

velikych strouzki. Je mozné ho skladovat zhruba do kvétna.

Rusék - ¢esnek piivodni odridy, kterou Erbenovi péstuji. S jeho péstovanim maji
dlouholeté zkuSenosti. Je obliben kvili své nizké nachylnosti k vir6zam. Cibule tvoii velké
strouzky, kterych obsahuje od ¢tyf po sedm. Disponuje velmi ostrou chuti, kterou nesnese

kazdy. Pfedevsim lid¢é s citlivym Zlu¢nikem by se mu méli vyvarovat.

Dale pak péstuji odridy v malém mnozstvi, jako naptiklad Anin, Dzambul, Lukan,
Slavin a Vekan. Tento ¢esnek neni prodavan zakazniktm, slouzi pouze k udrzovani sadby

[Krkonose originalni produkt, 2010].

Svoje vypéstky proddvaji v konkrétni dny pfimo ze dvora, na farmdiskych trzich
v okoli nebo v nékterych prodejnach. Zajemci si mohou také nechat zaslat Cesnek poStou
[Regionalni potravina, 2014]. Doporucuji skladovat Cesnek ve tmavém a vzduSném
prostiedi. Jen tak miize spotiebiteliim vydrzet dlouhé mésice [Cesky &esnek, 2011]. ,,Pired
pouczitim je lepsi Cesnek nakrdjet, rozdrtit, prolisovat, protoze teprve tak vynikne jeho chut

a viiné** [Cesky &esnek, 2011].

Cesky &esnek z Podkrkonosi od Erbenovych se stal jednim z vitéznych vyrobki
Libereckého kraje v roce 2012 [Vyrobek roku, 2012]. Dalsi ocenéni, kterymi se muze
produkt pySnit, jsou KrkonoSe originalni produkt a Regionalni potravina Libereckého kraje

[DS Agro, 2014].
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4. 1. 6 Zemédélské druzstvo FrantiSkov

Zemgédelské druzstvo FrantiSkov ze zvolenych odriid hlavkového =zeli, které je
pestovano v ekologicky Cistych a ptiznivych podminkach Podkrkonosi, vyrabi zeli kysané.
Péstovani zeli ma v této oblasti dlouholetou tradici. O jeho produkci jsou zminky jiz z 30.
let 20. stoleti. FrantiSkovské zeli vyslechtil mistni ob¢an, zndmy Slechténim zeleniny, na
Vyssi hospodarské Skole v Hoficich jiz v roce 1939. Od roku 1984 je zeli zpracovavano
V novych prostorach. V soucasnosti je péstovano na ploSe 20 az 30 ha z pfimého vysevu

[Dobrovodskeé kysané zeli, 2014].

ZD Frantiskov sidli v Krdlovéhradeckém kraji, okrese Jicin, v oblasti Podkrkonosi
[Zemé&dé€lské druzstvo, 2014]. Na pocatku roku 2014 méla tato obec ptres 560 obyvatel.
Nachazi se nedaleko mésta Hoftice [RIS, 2014].

Frantiskovskému zeli nalezi n€kolik ocenéni a certifikatd napf. Regionalni potravina
a Podkrkonosi regionalni produkt. Ziskalo také 1. misto potraviny a potravinaie roku 2009
pro Kréalovéhradecky kraj a 2. misto Kysané zeli roku 2009. Mistni zeli je Kontrolovanou
zeleninou z integrované produkce (IPZ) [Dobrovodské kysané zeli, 2014]. Spada do svazu
pro integrovany systém produkce zeleniny, ktery je dobrovolnym zdjmovym sdruzenim
ruznych péstitelll, zpracovatelid, obchodniki a zastupcti z fad konzumentl. Tento svaz patii
do Zelinaiské unie Cech a Moravy. IPZ se zabyva produkci zeleniny s vysokou kvalitou,
s upiednostnénim ekologickych postupti bez zbyteénych agrochemikalii. Snazi se
minimalizovat pfehnojovani pady [ZUCM, 2013]. .,V integrovaném systému produkce
zeleniny se do vyrobniho procesu zapojuji ekologicky a ekonomicky prijatelna opatreni,
ktera usmérnuji pozitivné kvalitu zeleniny se zvlastnim zretelem na minimalizaci obsahu
cizorodych latek. Jde tedy 0 alternativni postupy k metodam, které podle dosazeného
stupné pozndni zvySuji ekologickd a hygienickd rizika vyroby zeleniny“ [ZUCM, 2013].

Zelenina z IPZ je piisné kontrolovana nezavislym kontrolnim organem [ZUCM, 2013].

ZD FrantiSkov nabizi svym zdkaznikiim dva druhy kysaného zeli, a to kysané zeli
bilé a kysané zeli Cervené. JSou V ném obsazeny rizné bioaktivni latky, které jsou dulezité
pro lidské télo. Jednd se naptiklad o vitaminy B, C a K, minerdly jako naptiklad draslik,
enzymy, fluor nebo hoicik, a bakterie kyseliny mlé¢né. DalSimi ptinosy kysaného zeli jsou
podpora tvorby hormont a krve, a také schopnost zlepSovat obranyschopnost organismu,

branit lidské télo proti inavé a naopak stresu [Dobrovodské kysané zeli, 2014]. ,,Dale
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aktivuje imunitni systém v boji proti virim a bakteriim, posiluje organismus proti infekcim.
Snizuje také vysoké hodnoty krevniho tlaku a zdroven aktivuje funkci strev a vylucovani
toxickych latek. Podporuje i latkovou vymeénu a ma odvodnujici ucinek, a proto umoziuje
rychlé odstranovani odpadnich latek z téla® [Dobrovodské kysané zeli, 2014]. Oba
produkty jsou prodavany v saccich o hmotnosti 0,5 kg nebo v kbelicich o hmotnosti 1 kg, 3
kg, 5 kg nebo 13 kg. Zbozi je distribuovano do velkoobchodni i maloobchodni sité, ale
také prostiednictvim drobnych prodejcii nebo pfimo ze dvora. Zakaznici si piimo zde
mohou zakoupit tzv. krouhanku, ¢ili nakrouhané zeli, k némuz mohou dostat zvlast’ piesny

pomér soli a kminu [Dobrovodské kysané zeli, 2014].

,Zeli z pole je sklizeno kombajnem, poté putuje na poskliziiovou linku, kde jsou
hlavky ocistény a kostaly odvrtany, nakrouhané zeli je pasem dopraveno do kvasného
bazénu. Misto klasického Slapani je pouzivano elektrické dusadlo‘ [Dobrovodské kysané
zeli, 2014]. Zpracovani zeli probihd tradi¢ni metodou mlécného kvasSeni. Pfiddva se do néj
pouze kmin a stl, zddné konzervaéni ani chemické piisady nejsou pouzivany. Proces
kvaseni probiha podle odridy zeli od 6 do 8 tydnt. Ke kvaseni dochazi ve zdénych
bazénech, které jsou hluboké 4,5 m a lze je naplnit az 40 tunami nakrouhaného zeli
[Dobrovodské kysané zeli, 2014].

4. 2 Kvalitativni analyza

Na zéklad¢ kvalitativniho Setfeni pomoci rozhovorG s farmaii se pokusim
prozkoumat hlavni socialni vztahy, které souviseji s hospodaiskou Cinnosti sledovanych

ptipadu.

4. 2.1 Zaméreni farem na ekologické zemédélstvi

Existuje nékolik zptusobt, jak mohou lidé hospodafit, pfistupovat K prirodnimu
prostiedi a pracovat s nim. Mezi zplUsoby hospodafeni miZzeme jmenovat: konvencni,
integrovany a ekologicky [Hejcman, 2009]. Pro konvencéni zplisob hospodareni je typické:
Lwprioritou je maximalizace zisku, pouZivani pesticidnich pripravkii a regulatori rustu.
Neklade diiraz na ochranu Zivotniho prostredi a ochranu prirody, rezidua v potravinach,
nedodrzovani osevnich postupit atd.*“ [Hejcman, 2009]. Znaky integrovaného pfistupu jsou:

»zohlednuje oboji, jak ochranu Zivotniho prostredi, tak produkci, vyuziva vsech metod
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K udrzovani skodlivych cinitelit pod prahem skodlivosti, presna aplikace pripravkii a hnojiv
vychazi z konkrétnich porostnich podminek, klimatu, pudnich viastnosti, systéem precizniho
zemedelstvi“ [Hejecman, 2009]. Ekologicky nebo také organicky piistup hospodaieni je:
wspecialni  zpusob hospodareni, podpora biologické rozmanitosti - Sirokda Skdla
peéstovanych plodin a hospodarskych zvirat. Dba na ochranu zivotniho prostredi, zdkaz
pouzivani vétsiny agrochemikalii, 1éki, synchronizace Fije apod. Ridi se zdkonem ¢.

242/2000 Sb. o ekologickém zemédelstvi“ [Hejcman, 2009].

Pan Cerny vlastni 50 jalovic a diky robotizaci dojeni mohl zredukovat podet dojnic
na priblizné 70 kust, ¢imz se mu podstatné zvedla uzitkovost. Jak se nechal slySet, ziskava
stejny objem mléka s menSim poctem krav a bez dalSich zaméstnancti, jen se svym synem.
Jeho stado je smisené, sklada se ze 40 % stoprocentniho holstynského plemene a 60 %
ceské straky. Hospodaii na 170 ha zeméd¢lské pudy, z ¢ehoz je 90 ha pidy orné a zbytek
louky a pastviny. Pé&stuje picniny, které udrzuji ptirozenou urodnost poli, kukufici na silédz
a obili, vhodné k vyrob¢é krmnych smési pro kravy. Jak uvadi hospodaf, jejich ¢innost ma
komeréni charakter. Nehospodafi podle norem ekologického zemédélstvi, piesto se vSak
chovaji Setrné k prirodnimu prostiedi naptiklad pifi osevu poli picninami. Nepouzivaji totiz
herbicidy, dodavaji pouze dusik, ktery slouZzi jako hnojeni pted setim, dale pak fosfor a
hnoje. Ptihnojuji louky, vojtésku viibec ne. Diive se vénoval také chovu prasat a driibeze.
Nyni chova 20 koni plemene Cesky teplokrevnik, predev§im klisny a hiibata. Své Cinnosti
se vénuje jiz 20 let a pozoruje okolo sebe neustalé¢ zhorSovani pristupu lidi k hospodateni
S pudou. Neustdle dochazi k zastavovani zemédé€lskych ploch, coz je podle n¢ho
nepiipustné. Podobny nazor ma také senator PhDr. Jaromir Jermaf, ktery mluvi o
soucasnosti jako o ,,dobé, kdy nam pod betonem mizi kazdym dnem v pruméru 15 hektarii,
rocné tedy temer 5 000 ha, coz predstavuje dvé velka zemeédelska druzstva ¢i farmy. Pokud
projizdime nasi zemi, vidime na zelené louce velké mnozZstvi prumyslovych zon. Stejné tak
vidime trosky jiz zaniklych zavodiu. A prave sem by mela smérovat nova vystavba
prumyslovych objektui, zvyhodnit ji pred vystavbou na zelené louce. Pokud by soucasny
trend zdboru zemédélské piidy pokracoval, musime si uvédomit, ze za kazdych 10-20 let
zastavime uzemi jednoho okresu. Meli bychom byt ke krajiné a prirodé ohleduplnéjsi, tedy
prisnéjsi k zaboru nové pudy * [Jermat, 2013]. Ze zne€istovani zivotniho prostiedi je podle
pana Cerného Gastokrat vinén hovézi dobytek. To se mu zda nepatfiéné ve srovnani se

silni¢ni siti v nasi zemi 1 jinych statech. Mléko od jeho dojnic neni biopotravinou a ani
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neusiluje o to, aby se ji stalo. Zemédélec povazuje toto znaceni jako jeden velky podvod,
ktery se déje mimo jiné také kvuli finanénim dotacim. Mezi tamnimi hospodaii se pry fika,
ze bézny zeméde€lec hnoji ve dne a ekologicky hospodatici v noci, coz vystihuje

protizakonné praktiky.

Pani Dvorakova vlastni ptiblizné 50 v¢elstev. 25 véelstev ma umisténych v obci, kde
zije a druhou polovinu v jiné obci. U domu chovaji ovce riznych plemen. Uvedla
napiiklad plemeno Zwartbless vhodné pro mléko i maso, Merino landshaft pro vinu nebo
Vychodofriské ovce, od kterych ziskavaji mléko a vinu. Nehospodati dle norem
ekologického zemé&délstvi. Na to méa chovatelka nazor takovy, Ze pokud nékdo chce
ekologicky hospodatit, mél by mit alespon okolo Sesti zaméstnancti. Jeden z nich by mél
mit na starosti pouze administrativu a trvale se ji vénovat. Ve je totiz velmi slozité, a oni
jsou na to pouze dva. Jak fekla pani Dvotakova, v ptipadé moznosti ziskavat finan¢ni
dotace je zadouci, aby hospodat vlastnil alespon jeden hektar pidy. Na Skodu mize byt,
kdyz zemédélec neposeka louku. Mize tak o finan¢ni podporu pfijit. Existuje ur€ité datum,
dokdy je nutné sekani provést. V horské oblasti ¢asto dochazi k suchim a s tim spojené
neurod¢, kdy v podstaté neni co sekat. Neni proto ztotoznéna s pravidly pro vyplaceni

dotaci v rdmci agro-environmentélnich opatfeni.

V ZD FrantiSkov je provozovana klasickd zeméd€lskd a potravinaiskd vyroba.
Zelarna funguje jiz od 80. let 20. stoleti a navazuje tak na dlouholetou tradici péstovani zeli
Vv této oblasti. Vlastni ptiblizné¢ 1200 ha zeméd¢lské pudy. Mimo jiné péstuji cukrovou
fepu, obili, olejniny a dalsi. Zeli péstuji na 20 - 30 hektarech pudy. Jde o komeréni vyrobu.
Jejich piistup k hospodafeni je integrovany. Jedna se tedy o stied mezi konvenénim a
ekologickym zeméd¢lstvim. O ekologické hospodareni se nejedna, jelikoz pouzivaji, sice
omezeng, chemické posttiky a hnojeni. Svoji zeleninu péstuji v rezimu IPZ. ,, Integrovany
systéem produkce zeleniny (IPZ) je produkce zeleniny vysoké kvality, kterd dava prednost
ekologicky prijatelnym metodam a minimalizuje neZadouci vstupy agrochemikalii
s nezadoucimi vedlejsimi vicinky. Radi se mezi konvencni a organickou produkci plodin,
prosazuje shizeni rizika prehnojovani piidy a raciondlnéjsi vyuzivani Zivin“ [ZUCM,
2013]. Zelenina vtomto systému zapojend, je pravidelné kontrolovana. Dochazi
k rozborum jak zeleniny, tak také ptdy, ve které se péstuje, mapuje se obsah tézkych kovu,

dusiku a dalsich obsazenych prvkd, jak uvedl pan Fiala.
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Pan Benes se zacal zabyvat péstovani ovoce v roce 1993, kdy zakoupil ¢ast pozemka
od blizkého zeméd¢€lského druzstva. Pivodné hospodatil spole¢né s otcem na vyméie
zhruba 35 ha pudy. V soucasné dob¢ vlastni piiblizn€ o 10 ha pidy vice. Péstuje jablon¢ na
10 ha, hrusné na 4 ha, Svestky na 6 ha, meruiiky na 8 ha a tfesn¢ na 12 ha ptudy. Pro svoje
tteSn¢ a merunky by chtél také ziskat regiondlni znacku a planuje, Ze tyto dva druhy ovoce
se stanou jeho hlavnim portfoliem. Odrudy, které v soucasnosti pestuje, jsou naptiklad:
jablka - Gala, Braeburn, Sirius, Opal, Luna, Karneval, hrusky - Dicolor, Erika,
Williamsova, $vestky - Toptaste, Tophit, Topend, Elena, meruiky - Pincot, Big red,
Harogem, Bergeron a tfesné¢ - Kordie, Regina. Jeho hospodafeni se také neodehrava
vV duchu zasad eckologického zemédé€lstvi, spiSe integrovaného. Vyuzivaji kombinaci
chemické a biologické ochrany. Chemicka ochrana je uZivana jen v piipad¢ nutnosti, kdy
dojde k rozsifeni nékterych skudcd. Pan Benes neni Cisté biovyrobcem a ani do budoucna
by jim pry nechtél byt. Podle jeho slov se bio sady nevyplati. Ve komplikuje nevhodna
legislativa. Chtéli by ale spliovat kritéria pro détskou vyzivu. V soucasnosti s nim v jeho
podniku pracuji tfi zaméstnanci, a v Sezoén€ si najima az 30 brigaddnikti na sklizeni ovoce,

nejvice peckovin.

Péstovanim Cesneku se zacali Erbenovi zabyvat pied dvaceti lety. Hospodarstvi vsak
zakoupil jiZ jeji dédecek v roce 1946. Podafilo se jim téZ ziskat pozemky od zeméd¢€lského
druzstva. Jak fekla majitelka, tehdy druzstevni pozemky nebyly tolik obhospodatované,
poni¢ené¢ umélymi hnojivy, ledkem. Oni vSak cht&ji naopak, hnojit pfirodné. Pani
Erbenova fekla, Ze piirodé nechtéji pouze brat, ale také davat, a tak by to mélo byt. Cesnek
se proto na konkrétnim misté péstuje jen jednou za 5 let. Kdyz zrovna neni piida osédzena
Cesnekem, nechavaji ji odpocivat vysevem jetelovin a travin. Chtéji tak zachovat zdravy
pidni fond. Cesnek pak neni tak vy&erpany, dafi se mu i na chudych padach. V tomto
hospodarstvi dodavaji listové prvky, jakozto biologické hnojeni. Vzdy se snazili byt
ohleduplni k pfirod¢ a tak se chtéji chovat i do budoucna. Nyni vlastni 13 ha pozemkd,
z toho 8 ha orné a 5 ha zatravnéné pudy. Péstuji 8 odrad Ceského Cesneku, a to Bjetin,
Havran, Stanik, LAN, Japo II, Tantal, Dukat a Rusak. Zaroveni obCas zkousi vypéstovat
nékteré novinky. Ekologickému zemé&délstvi, jak uvedla péstitelka, se nevénuji, ani by na
n¢j neptistoupili. Urcita cast chemie pii péstovani cesneku, jak uvedla, je tfeba. Vhodné je
Cesnek mofit, coz je nutné kvili houbovym chorobam. Nechavaji si svij Cesnek téz

rozborovat, kviili had’atku, pry snad jako jedini v nasi zemi. ,, Priznaky napadeni hadatkem
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zhoubnym se na vetsiné rostlin projevuji zjevnymi deformacemi listi a cibuli, celkove
nizsim vzrustem, kroucenim stonku, chlorvotickym zjevem, puchyrkovitymi skvrnami na
listech, durenim, deformacemi a houbovaténim pletiv, praskanim palic, zahnivanim
napadenych pletiv* [Gaar, 2013]. Do prace se zapojuje cela rodina, nékdy jeden, jindy
tieba deset lidi, podle potieby a objemu sklizné.

Ani Adamkovi nespliiuji normy ekologického zemédé€lstvi. Jak ale uvedl pan
Adamek, z 90 % se chovaji ekologicky, nepouzivaji pesticidy ani herbicidy. Nezazadali
vSak o registraci u Ministerstva zemédé€lstvi. Brani se tomu kvili ptiliSné administrativé,
kterd s tim souvisi. Zacinali hospodafit v €ervenci roku 1991, kdy jim bylo navraceno 11
ha restituovanych pozemkii zemédélské piidy, s 8 kravami. Nyni vlastni 200 ha pozemkd,
z toho 50 ha orné pudy. Jejich stado se sklada ze 110 dojnic a 40 jalovic, oboji plemene
Ceska straka. Na farmé pracuje 12 zaméstnanctl, z ¢ehoz je rovna polovina zastoupena
rodinnymi pfislusniky. Svoje produkty nemaji oznaceny znackou bio, ani si to nepieji.
Domnivaji se, Zze by vSe bylo spojeno s piilisnou byrokracii. Jak fekl pan Adamek, nebylo
by mozné krmit zvifata kukufici, pole hnojit ledkem, plynula by jim z toho omezeni pro

jejich hospodafteni, coz nechtéji.
4. 2. 2 Distribuce a prodej produktii

Prodej produkti ¢i vyrobktl drobnych zemédélcti, chovatelt a péstitelti v Krkonosich
a Podkrkono$i se uskutectiuje rliznymi zpisoby. Vzdy zalezi na charakteru zbozi

jednotlivych producentd, finan¢nich moZnostech a vlastnostech jejich produkti.
Prodej ze dvora (pfimy prodej)

Pomoci rozhovorti s drobnymi podnikateli jsem zjistila, Ze nejvice je rozsifen piimy
prodej zbozi ze dvora. Kazdy ze zGcastnénych, ktery mi poskytl rozhovor, uvedl, Zze své
produkty prodava timto zptisobem. Je to pro né nejjednodussi. VéEtSinou byvaji misto
bydlist¢ a oblast podnikani hospodaiti totozné. Farmai nebo zemédélec se tedy casto
pohybuje v misté svého hospodafeni a mtize tak prodavat své zbozi velkou ¢ast dne. Jedna

se o moznost, kdy si miize byt spotiebitel stoprocentné jist, odkud a od koho zbozi pochazi.

Pan Adamek uvedl, ze k této moznosti prodeje byli pfivedeni samotnym vyvojem

jejich hospodafeni. Jeho matka méla doma malé zahradnictvi. Lidé si k nim chodili
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kupovat kvétiny. Vidél, ze pomoci ptimého prodeje se k nim penize dostanou ihned. Pfimy
kontakt se zdkaznikem je dulezity, spotiebitel se mize na cokoliv zeptat a je si jist

puvodem zakoupenych mlécnych vyrobkd, jak fekl pan Adamek.

Pan BeneS zmifuje skutecnost vyhodné polohy svych sadi. Lokalita jeho
hospodafeni se nachazi v pfimé tésnosti hlavni silnice, spojujici vyznamnéjsi mésta. I
z tohoto diivodu se u n¢ho zastavuji nejen zakaznici z fad mistnich obcant, ale také lidé ze
vzdalengjSich oblasti, t€émito misty projizdéjici. 60 - 70 % odbytu jeho produkce se

uskutecni prave piimym prodejem.

U pana Cerného prodeje pi¥imo ze dvora vyuZivaji predev§im mistni ob&ané.
Nakoupit mohou vzdy rdano nebo vecer, kdyZ probiha dojeni krav. Mléko zde zakoupené je
nadojené tieba jen nékolik minut, proto je Cerstvé. Dalsi moznost, jak si mohou zékaznici
jeho produkt zakoupit, je prodej mléka pomoci automatu - mlékomatu. V soucasné dobé
vlastni pan Musil dva mlékomaty, a to v méstech Ji¢in a Hofice. Tato alternativa je pro
n¢ho vyhodna z diivodu, Ze se nemusi UcCastnit samotného prodeje. Zabyva se tedy
dopravou Cerstvého mléka do mlékomatu, piipadné vyzvednutim neprodaného mléka zp¢ét,
a vybéru utrzené hotovosti. Vyhodou pro zdkazniky, jak tvrdi sdim farmaf, je moznost
zakoupit si Cerstvé mléko v kazdou denni dobu. Uvedl, Ze zhruba pted Ctyfmi lety doslo
k velkému boomu odbytu mléka touto formou. Z pocatku bylo prodano okolo 100 litrd
mléka denné pomoci mlékomatu v Hoficich, a okolo 200 litri mléka denné v Ji¢ing. Poté

ale zajem slabl.

Pani Dvorakova mé nékteré ze svych vcelich ult rozestavené v okoli svého domu.
Med od nich vyprodukovany ziskava pomoci vlastniho medometu. Skladuje ho a prodava
pfimo doma, kde ji mohou zastihnout jeji zakaznici. Je to pro ni jedna z nejpohodIné;sSich

variant prodeje.

Pro ZD Frantiskov ptedstavuje prodej ze dvora také jednu z moznosti odbytu jejich
vyrobkll. Zajemci si zde mohou zakoupit bilé i cervené kysané zeli, nebo zeli hlavkové,
zadnym zplisobem neupravované. Predevsim si sem vSak jezdi pro krouhané zeli, které si

pak doma sami dochuti a nalozi. Varianta ptimého prodeje pro tento podnik neni zasadni.

Prodej ze dvora je hlavnim zptisobem odbytu ¢esneku pani Erbenové. Lidé si pry na

prodej v ur¢ené dny zvykli a jezdi do jejich hospodaistvi, mnohdy i pravidelné. Jak tvrdi,
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lidé maji svého bramborafe, ovocnare a stejné tak si jezdi k nim pro ¢esnek. Znacnou cast
svych vypéstkil posilaji zdkaznikiim na dobirku. Lidé pisi své objednavky a pomoci posty
jsou jim zasilany objednané odriidy Cesneku v pozadovaném mnozstvi. Webové stranky
Erbenovi ziidili ptivodné proto, aby se lidé dozvédéli co nejvice informaci o ¢esneku.
Spotiebitelé vsak postupem casu zacali pozadovat ¢esnek pravé od nich. Timto se stal web

téz prodejnim kanalem.
Farmarské trhy

Farmartské trhy jsou v poslednich letech moderni zalezitosti. V soucasnosti se t&si
stale vétsi oblibé. Z mého vyzkumu se vSak tato skuteénost nepotvrdila. Divody, proé¢

farmafi z okoli mého bydlisté na téchto trzich svoje vyrobky neprodéavaji, jsou riizné.

V piipadé pana Cerného, ktery nabizi nepasterované mléko, se jedna o produkt
podléhajici rychlé zkaze. Tato moznost prodeje je pro n¢ho tedy spiSe nevhodna. Na
farmarské trhy nejezdi proto, ze nevlastni zadny chladici viz, ve kterém by mohl mléko

skladovat, tak také kvili nedostatku Casu.

Farma Adamek nabizi vyrobky, které jsou tepeln¢ zpracované, s delsi dobou
trvanlivosti. Jak uvedl majitel farmy, na farmafskych trzich vSak prodavaji jen ziidka.
Zajem o jejich vyrobky je tak vysoky, Ze nedokdzi vyrobit takové mnoZstvi zboZi,
predevsim z kapacitnich ditvodii. Pocet krav a s tim spojeny objem mléka, ale také prostory
provozovny jsou omezené. Tento problém, da-li se to tak oznacit, by mohla vyftesit stavba

nové mlékarny, kravina a ziskani vice dojnic, jak uvedl majitel.

Pani Dvordkova se nékolikrat farmatskych trhi zuacastnila. K tomuto zplsobu
prodeje ma pozitivni vztah a véfi, Ze jako nova alternativa distribuce potravin k samotnym
spotiebitelim, maji trhy vysoky potencial. Cinnosti, kterym se vénuje, je dlouha fada,
proto se svéfila, ze na néco podobného ji uz bohuzel nezbyva Cas. Vyuziva proto moznosti,

které nevyzaduji tolik Casu a presto zarucuji spolehlivé odbyt jejiho medu.
Bedynky

Této, v soucasné dobé nové mozZnosti prodeje predevSim vypéstki €i drobnych
zem&délskych vyrobki, vyuzivala dfive pani Erbenova se svym muzem. Od prodeje

zeleniny opustili kvili naro¢nosti celkového procesu. Kdyz péstuji zeleninu ke své potiebé,
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nechtéji pouzivat zadné posttiky. Péstovani ve vétSim mnozstvi za Gcelem prodeje by si
vSak urcitou ¢ast chemického oSetfeni zaddalo. Ve se jim zdalo ¢asové i finan¢né narocné.
Ne vzdy je idealni rok pro péstovani té ¢i oné zeleniny. Ze zkuSenosti védi, ze by museli
bedynky distribuovat az do domu spottebitele, coz je pro n¢ casové velmi narocné. Oba
dva maji totiz své stadlé zaméstnani. Zeleninu prodavaji jako ¢esnek ze dvora jen tehdy,

pokud maji prebytek.
Obchody

Je pochopitelné, ze podnik jako je zeméd¢€lské druzstvo, distribuuje svoje produkty
prostfednictvim obchodni sité. V minulosti prodavali zeli pies supermarkety. Tuto
spolupraci vSak ukon¢ili, a svoje vyrobky timto zplsobem jiZ nenabizi. Legislativni
podminky se béhem roku ménily. Tato moznost, jak uvedl pan Fiala, pro né piestala byt
ekonomicky vyhodna. Nyni vétsinu své produkce distribuuji do velkoobchodi, odkud se

dostava balené kysané zeli pes meziclanky az ke kone¢nému spotiebiteli.

Pan Benes svoje ovoce zatim prosttednictvim zadného obchodu neprodava. V hlaveé
se mu vSak rodi myslenka, zaloZit farmaisky obchod. VSe je ale nyni dost nejisté a zavislé

na spoust¢ dalSich okolnosti.

Pani Dvoiakova vlastni maly obchod s medem a sama zde také prodava. Zajemci si
ho mohou zakoupit pfimo v obci, kde vcelaika Zije. Tvrdi, Ze med je zde velmi oblibeny a

jde velmi dobte na odbyt.

Erbenovi distribuuji své vypéstky pouze do dvou prodejen, a to v obci svého
hospodafeni a jedné vzdalenéjSi. Oba dva obchody jsou uvedeny na jejich webovych
strankéach. Ze zésady odmitaji poskytovat svoje zboZzi do velkoobchodt i dal§ich marketd.
Pteji si, aby jejich zdkaznici byli stoprocentné presvédceni, Ze Cesnek, ktery kupuji, je
piimo od nich. Castokrat se jim stalo a dé&je se tak i nadale, ze piekupnici prodavaji jiny
Cesnek pod jejich jménem. Jak sama péstitelka uvadi, inspekce jim nepomuize. Vse trva
pfili§ dlouho. NeZ pfijede kontrola na daného piekupnika, prodava cesnek se zfalSovanym
puvodem uz zase nékde jinde. Jsou pry proti této nekalé praktice témét bezbranni. Jistotou
puvodu a pravosti odrid jejich Cesneku, jak fika péstitelka, je pouze prodej od nich ze

dvora, na dobirku nebo pfes zvefejnéné prodejce. Jina moznost zatim neexistuje.
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DalsSi mozZnosti

Eb fruit odbytové druzstvo je dal§i moznosti, prostiednictvim kterého pan Bene$
zajistuje prodej svého ovoce. Uvadi, ze je to pro n¢ho velmi vyhodna moznost prodeje,
ktera je zaroven i znacn¢ pohodlnd. Od druzstva nakupuji i vétSi spolecnosti, jako

naptiklad hotely.

Velmi zajimavou a Vv nasi zemi, troufam si fici zatim neobvyklou moznosti, je napad,
dle kterého prodava pani Dvordkova svlij med. ,,Medovou samoobsluhou* nazyva svij
,obchod* v lese, v blizkosti jejich ult. Jedna se o vitrinu s nékolika sklenicemi medu, U
kterych je uvedena cena. Zajemci si zde mohou med sami vyzvednout, vlozit pozadovanou

¢astku do krabicky s penézi, piipadn€ zapsat svoji objednavku do piipraveného sesitu.

Hlavnim zpusobem prodeje a distribuce vyrobkd farmy Adamkovych je rozvoz
vlastnimi doddvkovymi vozy. Svoje produkty rozvazi zakaznikiim az do domu, pfipadné
na smluvené misto. V soucasné dob¢ disponuji péti automobily, kterymi zasobuji
zakazniky na raznych trasach. Jejich fidi¢i se pohybuji v blizkém okoli naptiklad ve
méstech, jako je Vrchlabi, Hostinné, Nova Paka, Jilemnice a v pfilehlych obcich. Jezdi
také do vzdalené€jSich meést, mezi nimiz miZeme jmenovat napiiklad Trutnov, Ji¢in,
Jaroméf, Dvir Kralové nad Labem, Lomnici nad Popelkou nebo dokonce Nachod. Ve
dnech, kdy si potiebuji Adamkovi trochu odpocinout nebo z jinych, mnohdy nahodilych
divodu, své mléko nezpracovavaji sami. Odvazi ho proto do blizké mlékarny. Této
moznosti vyuziva také pan Cerny. Odvazi mléko, které prevysuje prodej ze dvora nebo
pomoci mlékomatii. Denné objem mléka odvezeny do mlékarny ¢€ini okolo 1000 az 1400

litrd.
Zakaznici

Zakazniky téchto farmara a péstiteli jsou predevSim obcané z obci, kde se jejich
hospodafstvi nachdzeji. Stejné tak zde nakupuji obyvatelé ptilehlych obci a oblasti té€chto
regionll. Pan Adamek sd¢lil, Zze jeho vyrobky nakupuji také turisté, diky atraktivni poloze
v podhtifi naseho nejvyssiho pohoii, a cyklisté vyuZivajici cyklostezky, vedouci obci.
Jejich vyrobky jsou oblibené i ve vzdalen€jSich oblastech, kam je vozi naptiklad stavajici
zakaznici. Ovoce pana Benese nakupuji lidé téz ze vzdalengjSich mist. Jablka, hrusky,

Svestky a dalsi ovoce péstované prave v této oblasti, maji dlouholetou tradici. Vyhodou je
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mu téz pithodna poloha jeho ptisobeni. Dal§imi zédkazniky pana Cerného jsou napiiklad
lidé z Prahy, projizd¢jici Ji¢inem do Krkono$ a vyuzivaji tak jeho mlékomatu. Kysané zeli
ze ZD Frantiskov je distribuovano do oblasti, jako jsou naptiklad Orlické hory, Vysocina,
ale také samoziejm¢ Krkonose a Podkrkonosi. Klientela pani Dvofdkové je mezinarodni.
Pratel¢ a dalsi zdkaznici jeji med, ktery je velmi oblibeny, rozvazi po celém svété. Zminila
napiiklad Némecko, USA nebo Japonsko. Mnohdy se odbyt pohybuje kolem 30 - 50 kg
medu na zakaznika. Diky moznosti zaslani ¢esnekové zasilky kamkoliv po na$i zemi,
pochézi zakaznici pani Erbenové z celé Ceské republiky. Komukoliv, kdo objevi jejich

nabidku ¢esneku na internetu a posle objednavku, radi zaslou zbozi.
4. 2. 3 Preference zakazniki

V poslednich letech se zakaznici mnohem vice, nez diive, zajimaji o produkty, které
nakupuji, jak jiz bylo uvedeno V teoretické casti prace. Kvalitativni vyzkum, mnou
provadény, toto jednoznacné potvrdil. Zakaznikim jiz neni lhostejné, jaké potraviny

konzumuji a chtéji o nich védet co nejvice.

Spotrebitelé se zajimaji pfedev§im o piivod produktu, zda pochazi z dané lokality.
Dilezita se ukazuje také skutecnost, kdo vyrobek vyrobil nebo produkt vypéstoval,

z hospodafstvi koho potravina pochazi.

Ani sloZeni vyrobku neni opomenutelnou poloZkou na seznamu otazek spotiebiteld.

PredevSim lidé Zzijici zdravé, cht&i znat, zjakych surovin je vyrobek vyrobeny a

neobsahuje-li nezdravé, chemické piisady a pokud ano, tak v jakém mnozstvi.

Spotiebitele zajima také kvalita vyrobkl, ktera je jim prokdzana napiiklad
prostfednictvim jednotlivych certifikatd, které zemédélcim byly udéleny. Bézna otazka
spotiebitelli se tykd Cerstvosti potravin, jak dlouho jim ten ¢i onen produkt vydrzi a

Vv jakych podminkéach by ho méli skladovat.

Mnohdy zdkaznici samotného zivnostnika obdivuji, zajimaji se celkové o jeho
hospodateni, uspéchy a vyrobni postupy. Castokrat maji z4jem, aby jim hospodat svoji
¢innost co nejvice pfiblizil a pokud mozno, ukazal jim svoji provozovnu s ndzornym

vykladem.
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Zékaznici pana Cerného znaji kvalitu jeho mléka velmi dobfe. Kazdy mésic je totiZ
podrobeno dukladné kontrole, jejiz vysledky nevédha zvetejnit. Je ochotny svym
zakaznikiim odhalit o produktu cokoli. Mnohdy poskytuje informace, aniz byly vyzadany.
Zna dobfte svoje zakazniky a pozna, kdyz k nému zavita nékdo novy. Zakaznici se zajimaji
o slozeni mléka a jeho kvalitu. Stavajici kupujici dobte védi, Ze na plnotucném mléku se
vytvoii po néjaké dobé vrstva smetany. Je to pro né urcita zaruka kvality. Jak fika farmat,
predevsim mladsi lidé netusi, Ze na povrchu mléka se muze usadit kvalitni smetana, proto
se ptaji, zda je mléko v poradku. Co se tyCe prodeje mléka v mlékomatech, dulezitou

informaci spotiebitellim je frekvence dovozu Cerstvého mléka.

Podle slov pana Adamka se lidé zajimaji o informace tykajici se jejich vyrobku ve
velké mife. Nejcastéji se dotazuji na slozeni. Zajima je naptiklad, zda je mléko
pasterované, polotu¢né nebo plnotucné a kolik procent tuku obsahuje. Stejné tak je zajima
tunost smetany a je-li vhodna téZ ke Slehani. Podle farmaie je fenoménem poslednich
dvou let zdjem lidi o informace tykajici se obsahu konzervantii ve vyrobcich, at uz
prirodnich nebo chemickych. Chtéji védet, jestli marmelady ptidavané do jogurtl, které se
té§i znac¢né oblibé, jsou pouze piirodni ¢i s dodatkem chemickych latek. Znac¢néd cast

otazek smétuje k datu spotieby.

Zajem o svuj regionalni produkt pocituje pan Benes jiz n¢kolik let. Jak tvrdi, spoustu
lidi u ného nakupuje ovoce pravidelné. Novi zakaznici sem zavitaji ¢astokrat praveé kvili
oznaceni vypestkli Podkrkonosi regionalni produkt. Podle pana BeneSe ma tato znacka
veliky vyznam. Lidé tak pfesné védi, odkud zbozZi pochéazi. Ne vZzdy je vSak pro zakazniky
rozhodujicim aspektem ptvod v této oblasti. Jak fika, setkal se jiz se zakazniky, ktefi si
ptali zakoupit jablka pfimo od n€ho. Jeho konkurence ve zdejSim kraji péstuje stejné
odrtidy ovoce, presto vSak néktefi zdkaznici tvrdi, ze jeho jablkim, ale také dalsimu ovoci,
se chuti ty ostatni nevyrovnaji. Sam nemd ponéti, jak je toto mozné. Pry mozna diky
poloze sadll na jiznim svahu. Pro lidi v dne$ni dob¢, jak tvrdi, je diilezité, zda bylo ovoce
vypéstovano v Cechach a na Moravé. Negativné vidi smémice, dle kterych se udava ptivod
tam, kde se zboZi pfebali, ne misto, kde je sklizeno. Podle jeho nazoru je to jasné klamani
spottebitele. Setkava se také s dotazy sméfovanymi na obsah tézkych kovi, jako napiiklad
olovo, kadmium nebo rtut, v ovoci. Velkou skupinu predstavuji zakaznici, kterym ovoce

chutna, netesi tak dalsi skutecnosti a nepotiebuji védét vice.
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Zakaznici ZD FrantiSkov se zajimaji nejvice o slozeni kysaného zeli. Toto zeli je
vyrabéno podle staroCeské receptury, kdy jsou do tzv. krouhanky pfiddvany pouze pept a
stul. Kysané zeli je zivym organismem, slozené z dobrych bakterii, které¢ produkuji oxid
uhlicity. Ten zpusobuje nafukovani obalu, ve kterém je zeli distribuovéno, a nasledn¢
prodavano. Je proto nutné ptidavat do baleni konzervant E223, ktery tuto ¢innost potlaci.
Pravé diky nému vydrzi kysané zeli zabalené dva meésice. Obchodnici, ktefi toto zeli
prodavaji, tla¢i na druzstvo, aby do baleni pfidavali vétsi mnozstvi konzervantt. To je pro
n¢ vSak nepfipustné. Zakaznici, ktefi nejsou spokojeni s doddvanym konzervantem, zadaji
spiSe zeli Cervené. Do toho nejsou konzervanty piidavany. V Cerveném zeli totiz nezije
tolik mikroorganismi, z divodu niz§iho obsahu cukru, ktery je jejich potravou, jak uved]
pan Fiala. Lidé se dle vedouciho stiediska pana Fialy, fidi pfedev§im cenou. Cenové
orientovana poptavka dava piednost levnéjsimu zbozi pted kvalitou, lokalitou pivodu a
&imkoliv jinym. V této dobg, kdy je do Cech dovazeno zeli z Polska, se setkavaji s niz$im

odbytem.

Sméfujici otdzky na pani Dvotrakovou se tykaji vlastnosti medu, jeho slozeni, mista
puvodu nebo pro koho je med od jejich véelstev vhodny. Jak sama tika, 1lidé se znacné
zajimaji, o témé&f vSe, co se medu, ktery prodava, tyka. Chtéji znat, jaky je rozdil mezi
tmavym a svétlym medem. Ackoli je mnoho zékazniki presvédceno predem o koupi medu
tmavého, podle informaci, které jim pani FiSerova podd, se mnohdy zméni jejich kupni
rozhodnuti. Svétlejsi med, produkovany z nektaru kvétt, je kvalitn€jsi a vyzivnéjsi, ma
vétsi rozmanitost sloZeni a mineralnich latek, jak uvadi vcelarka. Na druhou stranu je méné
zdravy. Presto nakonec u zakaznikl kvétovy med vitézi. Lidé se také tazi, ktery med je
vhodny pro alergiky. Dotazy se téZ tykaji propolisu nebo masti, které jsou také zakazniklim
nabizeny a t&si se velké oblibé. Pani FiSerovd ma své uly ve dvou obcich. Podle zkuSenosti
stali zdkaznici vybiraji mezi medem zté ¢i oné vsi, protoZe v ném shledavaji znacné
rozdily. Vcelaika se setkava také s lidmi, ktefi zjist'uji informace o jeji ¢innosti, jen aby

zjistili, jak se o vcely stara.

Lidé¢, kteti poprvé zavitaji do hospodaistvi Erbenovych, z pravidla netusi, ze existuji
ruzné odriudy ¢esneku. Nechaji si vysvétlit, jaké odrady tedy nabizeji. Ptaji se na vlastnosti
jednotlivych druhi, velikost a pocet strouzki, palivost a pro koho je ten ¢i onen druh

vhodny. Nechaji si téz podat instrukce ke skladovani. Péstitelka vzdy radi skladovat ¢esnek
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v sitovanych saccich, ve kterych cesnek prodava, na suchém a vzdusném misté. Pro
zakazniky je téz dulezitd trvanlivost, ktera nemize byt nikomu zarucena. V kazdé
domacnosti totiz ¢esnek vydrzi rizné dlouhou dobu. ZaleZi na suchu ¢i vlhkosti a proudéni
vzduchu. Pani Erbenova radi svym zakaznikiim, aby vyzkouseli uskladnit ¢esnek na vice
mistech, a teprve poté zjisti, které je pro jeho uchovani nejvhodnéjsi. Diky webovym
strankam, které jsou vylozené nabyté informacemi, jsou lidé sezndmeni s podstatnymi
skutecnostmi ohledné Cesneku. Pravidelni zakaznici jiz maji vybranou svoji oblibenou

odrtidu, jinou nezkousi a nepotiebuji tak dalsi informace.
4. 2. 4 ZkuSenosti s regionalni znackou

Farmaiim a péstitelim jsem polozila nékolik otdzek ohledné jejich zkuSenosti
se znackou ud¢lovanou Asociaci regionalnich znacek, a to KrkonoSe originalni produkt

nebo Podkrkonosi regionalni produkt. Jejich vypovédi a ndzory se dosti shodovaly.

Ocenéni vyrobkll touto znackou s sebou nese ur€ité zaruky, které garantuje
spotiebiteli, a naopak skutecnosti, které jeho drzenim farmar ziska. Celkové se da fici, ze
zadnému podnikateli ocenéni znackou neuskodilo. VSichni hovofii spiSe o pfinosech této
certifikace. Castokrat viak uvedli, Ze diky ocenéni nemaji zadné zasadni vyhody, zaroveii

vSak nedoslo k razantnim zménam v odbytu jejich vyrobki.
Ziskani znacky

Véelatka pani Dvorakova uvedla, Ze ziskat ocenéni znackou KrkonoSe originalni
produkt, pro ni nebylo vibec slozité. O ocenéni sama neZadala, bylo ji nabidnuto.
Neuvédomuje si zadné slozitosti, které by s tim byly spojeny. Sama Asociace ji tuto
znac¢ku nabidla. Jak se sama domniva, bylo Zadouci do tohoto znaceni v regionu Krkono$
zacClenit n¢koho, kdo vyradbi med. Jelikoz tam jesté¢ nikdo takovy nebyl, pozéadali pravé ji.
Cekala piisné kontroly a zjistovani kvality medu, ke kterym, k jejimu udivu, téméf
nedoSlo. Byla podrobena obecnému rozhovoru laikem, co se vcelafstvi tyka. Etiketa,
kterou sama na svoje vyrobky navrhla, vznikla jen a pouze z jeji iniciativy. Nikdo ji to
nepiikazal a pfitom, jak sama fikd, by to tak mélo byt. Na samolepce, umisténé na sklenici,
je uvedeno, o jaky med se jednd. Dale by zde m¢l spotiebitel najit informace o v¢elafi, jeho

misto pobytu a kontaktni spojeni s nim. Sklenice medu by mimo etiketu jeSt€¢ méla byt
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opatfena peceti, ktera by neméla byt porusena. Jak tvrdi pani Dvotakova, ani jedno z toho

se striktné nedodrzuje, coz je podle ni velka skoda.

Ziskat ocenéni KrkonosSe originalni produkt na mlécné vyrobky farmy Adamek, bylo
jednoduché. Jak tfekl pan Adamek, ocenéni jim bylo téméf vnuceno. Jejich vyrobky a
zpusob distribuce mezi zakazniky byly pro asociaci zajimavé a atraktivni, proto je pry
oslovili. Ani Adamkovi o znaCku nezadali, ale od Asociace regionalnich znacek tuto

nabidku pfijali.

Zastupcem firmy, kterd zazadala o udéleni certifikace svym vypéstkim, byl pan
Benes. Nenastal zadny problém. Jeho zadost byla zahy vyslySena. Dokonce, jak sam ftika,
asociace tento navrh uvitala. Stalo se tak proto, Ze ovoce, které péstuje, je dobfe znamé.
Péstovani jablek, hrusek, Svestek, ale i merunék a tfeSni v této oblasti ma dlouholetou
tradici. Je znamo a panu KareSovi to potvrdil i zastupce komise, Zze peckoviny od n¢ho
z péstitelstvi, jsou vice sladké, neZ ovoce konkurence z n&kterych koutd Ceské republiky,
ale i ze stejné oblasti. Neni proto divu, Ze pravé on se dockal tohoto ocenéni. Ocenény jsou
Vv soucasnosti jablka, hrusky a Svestky. Znacku by chtél do budoucna pan Benes ziskat také

pro svoje merunky a tfesné.

Dalsimi zadateli o udéleni ocenéni, tentokrat v oblasti Krkonos, byli Erbenovi.
Napadem zazadat o znacku se zacali zabyvat v zim¢€ v roce 2012. Svoji zadost odeslali na
jafe a nasledné jim byla znacCka udélena, bez velkych tézkosti. Asociace regionalnich
znaek zjejich rozhodnuti byla nadSend. Shledala jejich pfistup k péstovani Cesneku
ojedinélym. Stejné tak jejich hospodatfeni ocenila agrarni komora. Ziskali pro sviij ¢esnek
ocenéni Regionalni potravina, Vyrobek roku libereckého kraje a téz Cesky vyrobek
garantovano Potravinaiskou komorou CR. Z posledniho, mnou uvedeného ocenéni, ma
pani Erbenova obzvlasté radost, jelikoZ ho sama velmi uznava. Toto oznaceni je podle ni
slySet, dle ceskych zdkonl vyrobek pochazi ze zemé, kde byl ptebalen. I takovy vyrobek
muze byt oznaCen znaCkou Klasa. Bere to jako podvod. To se u vyrobku oznaceného
Cesky vyrobek garantovano Potravinafskou komorou CR, pry stat nemiize. Neni divu, jak
uvedla pani Erbenova, ze Cesnek jimi péstovany, se pysni tolika ocenénimi. Je pry ocenény
pravem, kvili svému zarucenému plvodu a sloZeni, které potvrzuji jednotlivé rozbory

¢esneku.
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Mlékat pan Cerny téz neshledal zadné t&zkosti s udélenim ocenéni na mléko od
svych dojnic. Znacka Podkrkonosi regiondlni produkt mu byla udélena po zadosti, kterou
podal pfes obecni Ufad. Pomohla mu stim také mistni ak¢ni skupina Podchlumi ze
stejnojmenného mikroregionu, jehoz je obec, vniz pan Cerny hospodaii, soudasti.
Asociace regionalnich znacek jeho zadost velmi uvitala. Bylo pry zadouci, aby zde byl

ocenén mlékar a skladba ocenénych drobnych hospodait tak byla rtiznoroda.

Vedouci stfediska vyroby kysaného zeli pan Fiala uvedl, Ze podle jeho nazoru ziskat
ocenéni od Asociace regionalnich znacek neni viilbec narocné. Pry ho miize ziskat kazdy,
kdo vyrébi a prodava zemédélské produkty ¢i vyrobky, a je mistni. Divodem zapojeni
prave tohoto druzstva, byla nejspiS dlouholetd tradice péstovani zeli a vyroby zeli

kysaného. Zadost o udéleni ocenéni zaslalo druzstvo samo.
VysSi odbyt zbozi diky znadce

Vyssiho odbytu kysaného ani krouhaného zeli, jak uvedl pan Fiala, se ZD Frantiskov
nedostalo. S udélenym ocenénim Podkrkonosi regionalni produkt nezaznamenali, ze by
ptijizdélo vice zakazniki a nakupovali zeli ve vétsSim mnozstvi. Jen malokdy se setkal
s tim, Ze né€ktefi ze soucasnych zakaznikl si povSimli loga vytisténého na obalu. MiZeme

tedy fici, ze odbyt zeli pfed ocenénim regionalni znackou a nyni, je potfad stejny.

Panu Cernému, jak se nechal slySet, ocenéni danou znatkou nepomohlo ani
neuskodilo. Zaznamenal skutecnost, Ze jejich mléko bylo prezentovano pod danou znackou

Vv letacich, presto vSak bez vyrazného efektu.

Pani Dvotakova také nepocitila zménu ve velikosti odbytu své produkce medu. Jak
sama fika, kdyby proddvala tfikrat tolik medu, pravdépodobné by se prodal. Jiz ted’
poptavka po jejich medu prevySuje nabidku, kterou jsou schopni vyprodukovat. Aby se
med prodal, neni pro ni dilezité mit na n¢j n¢jaké ocenéni. Lid¢é se o jejich produktech
informuji navzajem. Jeji med ma jiz takovy véhlas a tolik zdkaznikd od nas i ze svéta, Ze

nepotiebuje dalsi potvrzeni kvality.

Na farm¢ pana Adamka nedoSlo ke zméné velikosti odbytu po udéleni ocenéni
KrkonoSe originadlni produkt. Farma pry prosperovala i diive. K rozvoji dochéazelo

v dobéch pied ziskdnim znacky i1 v soucasnosti. Podle farmafe neni mozné piesné fici,
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jestli soucasny rozvoj je zasluhou vlastnictvi ocenéni nebo ne. Znacky si pry samoziejme
vazi a veéfi, ocenéni s sebou nese urcitou prestiz. Jejich vyrobky Sly dobie na odbyt i
jelikoz jsou si védomi, ze nedokazi uspokojit vSechny zakazniky, ktefi maji o jejich

produkty zdjem.

Vyssi odbyt cesneku v hospodarstvi Erbenovych, nebyl zaznamenan. Znacka
KrkonosSe originalni produkt podle péstitelky spiSe upeviiuje diveru jejich zdkaznikt. Lidé

pak vice véii, ze se jedna o opravdu poctivy Cesnek, jehoz kvalita je statem kontrolovana.

Tento fakt jim dokladaji i dal$i ocenéni, kterych se rostlina s blahodarnymi G¢inky doc¢kala.

Jedinym dotazovanym, kterému znacka PodkrkonoSi regiondlni produkt, znacné
pomohla k vy$§imu odbytu, je pan Bene$. Tvrdi, Ze zédkaznici se na znacku divaji,
respektuji a véfi ji. Na farmarskych trzich, na které dodava svoje ovoce a prodava ho
prostiednictvim osvédéenych obchodnikil, zakaznici tuto znacku, ale i dalsi podobné,
pfimo vyzaduji. Zbozi s takovym ocenénim, jak tika pan Benes, je atraktivni a mnohem
prodejnéjsi. Sdm potvrdil, Ze lidi posledni dobou méni své nakupni a s tim souvisejici
stravovaci zvyklosti, a vice se zajimaji o kvalitu a pivod zbozi. Existuje stale vice a vice
zakaznik, kteti vyzaduji potraviny vypéstované &i vyrobené v Ceské republice. Nechtéji

nakupovat zbozi dovazené z cizich zemi. Zalezi jim také na podpofe mistnich zemédé€lct.
Piinosy udéleni znacky na zemédélské produkty a vyrobky

Jak jiz bylo zminéno v teoretické Césti této prace, vyrobky nesouci oznaceni
regionalni znackou poskytuji farmaiim, péstitelli a drobnym vyrobclim nékteré piinosy.
At uz se jedna v prvni fad€é o vyssi propagaci jejich produktl, tak je také nutné zminit
vyhodu zéaruky kvality oproti konkurenci, ktera ocenéni nema. V neposledni fad¢€ je mozné
ziskat kontakty na hospodare zabyvajici se podobnou cinnosti a moznost vzajemné

spolupréce.

Péstitelé Cesneku Erbenovi si jsou védomi skutecnosti, Ze jednotliva ocenéni jsou jim
prospésna. Jak péstitelka uvadi, ministerstvo zemedé€lstvi spolu s agrarni komorou vydavaji
nejriuznéj$i propagacni materialy, predevSim v podobé letakdi. Neopomenutelna je téz
propagace na webovych strankéach téchto organizaci. Veskera propagace je placena statem,

takze péstitele finanéné nezatézuje, jak uvedla.
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Pan Cerny neni piesné obeznamen, jakym zptisobem dochazi k propagovani jejich
hospodaistvi a kravského mléka. Je si védom skutecnosti, Ze se objevuje na webovych
strankach Asociace regionalnich znacek, kde se mohou zajemci néco malo dozvédét o jeho
¢innosti a ziskat na ného kontakt. Nespatiuje ale zadny vétsi efekt v tom, ze mu byla

znacka Podkrkonosi regionalni produkt udélena.

Obchod, kde pan Benes prodava svoje ovoce, je zaveden jiz dlouha 1éta. Lidé se sem
vraci, takze muze fici, ze mé stalou klientelu. Jak se ale domniva, pravé diky ocenéni
znackou Podkrkonosi regionalni produkt, jsou jeho vypéstky lépe propagovéany. Diky
zastoupeni na webovych strankach asociace jsou lidé vice informovani. Mozna pravé diky
této propagaci, jak fikd pan BeneS, pochazi jeho zdkaznici i1 z dalSich oblasti, jako jsou
napiiklad KrkonoSe, Jizerské hory nebo hlavni mésto Praha. Jako vyhodu, kterou mu
udélené ocenéni pfinasi, uvadi jednoznacné vetsi propagaci a s tim spojenou informovanost

stavajicich, a téZ potenciadlnich zdkazniki.

Véelatka pani Dvotdkova uvedla, Ze ocenéni regiondlni znackou piinaSi zbozi
ur¢itou exkluzivitu, kterd je vyhodou jak pro samotného podnikatele, tak také pro oblast,
odkud ocenéné zbozi pochézi. V piipadé pofadani riznorodych akci a udalosti na krajské
urovni, je pry Casto zadano o ucast farmart a dalSich drobnych femeslnikli pravé s timto
ocenénim. Dale uvedla, ze asociace vydava broZuru, kterd je propagacnim materidlem.
Lidé v ni naleznou ocenéné produkty. Sama ale pfiznala, Ze na zdklad¢é informaci z této
brozury k ni zatim nikdo pro med nepfiSel. Novi zakaznici pfich4zeji pfimo do obchodu,
anebo ochutnali jejich med od nékoho znamého. Casto se ozyvaji na zakladé kontaktu,
ktery je uveden na sklenici, ve které je med prodavan. Etiketu na sklenici medu zdkaznici
velmi oceniuji, nebot’ jim piindsi potfebné informace. Libi se jim také citaty, které pani
Dvorakova sama vymysli a zdobi jimi sklenice. Pani Dvotrakova tika, Ze mit ocenéni je

vyhodné, avsak ¢lovek se pfesto musi sam snazit.

Pan Adamek pfiznal, Ze pted lety netusil, Ze néco jako ocenéni znacici regionalni
produkt viibec existuje. Ocenéni vSak uvital s otevienou ndruci, jelikoZ v ném spatiuje
jakousi férovost viuci zakaznikiim. Té€si ho, Ze lidé tak mohou ziskat zaruku ptivodu dané
potraviny, coz je podle jeho slov velmi dilezité. Je rad, Ze néco takového funguje a pieje
si, aby se tento fenomén i nadale rozvijel. Vyhodou pro ného, jak uvedl, je v kazdém

piipadé propagace na internetu. Lidé, ktefi se zajimaji o produkty z konkrétnich regiont, si
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mohou touto cestou najit i jeho vyrobky z farmy, to je pro n¢ho velmi pfinosné. Farmar se
téz zminil o moznosti Gcasti na riznych schiizich asociace, kde probihaji casté diskuse, pfi
kterych ma moznost se vyjadfit. Pies pracovni vytiZzenost, kterou hospodateni na farmé

obnasi, se vSak on, ani jeho synové podobnych udalosti témét netiCastni.

Pan Fiala ze ZD FrantiS8kov si neni védom Zadnych pfinostu, které by plynuly
Z oznaceni jejich vyrobkii znackou Podkrkono$i regionalni produkt. Nepovazuje toto
oznaceni za klicové. Zeli péstované v této oblasti ma dlouholetou tradici, diky které k nim
zédkaznici pfijizd&ji opakovang, jak zokoli, tak také ze vzdalen&jsich mist v Ceské
republice. Kvalité produkti, jak sdm tvrdi, véti zakaznici praveé pro 1éty nabyté zkuSenosti

mistnich péstitelt.

4. 2.5 Formy propagace produkce zemédélci

Vv

,,Propagace znamena Siveni informaci o nécem s cilem uvedeni propagovaného
fenoménu v obecnou znamost“ [Management Mania, 2013]. Existuje spoustu moznosti, jak
svoje vyrobky uvést ve znamost Siroké vetejnosti. Kazda z forem propagace ptsobi jinak a
zasahuje ruzné cilové skupiny zakaznikd. V této Casti prace se pokusim zjistit, jak svoje

zboZi propaguji drobni zemédélci.

Nejvice zékaznikli objevi informace o péstovaném a prodavaném ovoci pana BeneSe
na internetu. Jak sam fika, je to médium, které zasahuje v této dobé do Zivota vétSiny lidi,
proto neni divu, Ze prostfednictvim internetu se o ném dozvidaji stale novi potencialni
zékaznici. Mohou navstivit pfimo jeho webové stranky nebo zjistit vice z nékolika dalSich
webovych stranek, na kterych se o ném a jeho ovoci piSe. Pan Bene§ zminil pfedevS§im
webové stranky Zivéfirmy.cz. Jedna se o portél, ktery disponuje databazi vice jak 350 000
kontaktdi na firmy pisobici V riiznych oblastech z celé Ceské republiky [Zivéfirmy.cz,
2014]. Stejné tak uvedl webové stranky Axigon. ,,AXigon je podnikatelska ndakupni aliance,
ktera malym a strednim podnikatelim pomaha efektivne snizit provozni naklady a ziskat
nové zakazky“ [Axigon, 2014]. Motoristé projizd¢jici obci, ve které ma své péstitelstvi 1
obchod, si mohou povSimnout poutac u mistni komunikace, které jsou takika
neptehlédnutelné. Jako regionalni propagace mu slouzi zviditelnéni pomoci kulturniho

domu v obci jeho bydlisté. Jedna se o plakaty apod. Dalsi formy propagace se péstiteli
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zdaji zbyte¢né. M4 pocit, ze se o jeho firm¢ dostate¢n€ vi a neni proto nutné se uz jinak

zviditeliovat.

Nejvétsi uzitek, co se propagace tyka, pani Dvorakové piinasi jeji vlastnorucné
vyrabéné etikety. Lidé si je dosti pamatuji a jeji med podle nich spolehlivé poznaji.
Vcelatka se kdysi pokusila vytvofit vlastni webové stranky, které jsou doposud
nedodélané. Domniva se, ze ty jim zadny vétsi efekt nepiinasi. Na internetu ji zdkaznici
mohou nalézt a zjistit n€které informace pomoci profilu na socidlni siti. Lidé se o medu od
ni mohou dozvédét také prostrednictvim malého obchodu, ktery provozuje. Prodava zde
vSechny druhy medu, které vyprodukuji jeji vcelstva a téz je zde propaguje pomoci
plakat. Obcas zavita na prodejni akce, na které je pozvana, jako jsou napiiklad farmaiské
trhy nebo slavnosti. Ani ndlepky na automobilu véelarky nezistavaji bez pov§imnuti, spise
naopak. Jak sama fika, bere tuto formu propagace jako pojizdnou reklamu. Lidé ji zastavuji
a na med se vyptavaji. Pro vSechny pfipady vozi n¢kolik sklenic medu vzdy s sebou, coz se

ji mnohdy vyplati.

Dilezitou roli v oblasti propagace ¢esneku pani Erbenové hraji jejich webové
stranky. Jak jsem se mohla sama pifesvédcit, jsou dobfe zpracované a zakaznici zde
naleznou velké mnozstvi informaci. Dozvédi se napiiklad, jaké odridy Cesneku péstuji,
jakym zpusobem je Cesnek prodavan, moznosti objednani a praktické recepty na jeho
uskladnéni. Z téchto stranek ¢isi presvédceni péstitelll o kvalit€ jimi péstovanych odrid a
spravnosti jejich Cinnosti, kterd je zaloZena na poctivém pfistupu k zakazniklim a Setrnosti
k zivotnimu prostiedi [Cesky Gesnek, 2011]. Jak uvedla pani Erbenova, jejich webové
stranky se t¢si stale v&tsi navstévnosti, coZ pro né v praxi znamend vice novych zakaznikd.
Pomoci elektronické poSty nebo telefonicky se lidé s péstitelkou radi, at’ uz o vybéru
spravné odrady, tak také o uskladnéni Cesneku v jejich domacnosti. Timto dochazi také
k rozsifeni prodeje pies dobirku. Péstitelé objednané zbozi zabali do balikii a pomoci
Ceské posty zasilaji spotiebitelim piimo do jejich domécnosti. Tuto moZnost pani
Erbenova hodnoti jako velice vyhodnou. Zakaznici jsou ochotni pfiplatit si za poStovné,
V ramci uspory Casu a paliva pifi samovolném odkoupeni ¢esneku od péstiteli pfimo ze
dvora. Dalsi, ob¢asnou formou propagace, jsou média. Do jejich hospodarstvi nepravidelné
piijizdi pracovnici z redakce novin a casopisii, kterym poskytuji rozhovory za ucelem

sepsani ¢lankt o jejich podnikani. Tento medilni tlak vyvolava diskuze mezi lidmi, radi se
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navzajem, vypravi si o propagovaném produktu a pfichazi stale ve vétSim poctu. Jak se
nechala péstitelka slySet, jiné druhy propagace a dalsi zviditelnéni jiz nepotfebuji. Skvélou
propagaci jim zajiStuji spokojeni soucasni zakaznici. Lidé se sem radi vraci a svoji
zkuSenost s témito produkty si sdéluji navzajem. Takto se sem dostavaji dal§i a dalsi
zakaznici, zvédavi a chtivi vyzkouSet ovéfeny cesky cesnek z tohoto péstitelstvi. Pani
Erbenova si je dobfe védoma toho, ze dobré jméno se dé zkazit vzdycky, ziska se vSak

pouze na zakladé vyborné kvality.

Propagaci pana Cerného jsou poutade u silnic, které upozoriiuji na prodej &erstvého
mléka pfimo od chovatele. Tento druh propagace je cilen pfedevSim na motoristy,
projizdéjici misty pobliz jeho hospodaistvi. Vyhodou je poloha kravina v blizkosti hlavni
silnice na frekventovaném spojeni dvou mést. Stejné, jako pani Erbenova, i jeho
hospodafstvi je obfas zminovano v tisku. Poskytuje novinafim rozhovory, které si lidé
V novindch mohou piecist. Jindy je o ném sepsdn ¢lanek. Vyuziva tak formu propagace,
ktera je pro ného bezplatna. Dalsi zviditelnéni pfedstavuji pfimo dva mlékomaty, umisténé
ve dvou okolnich méstech, které pan Cerny vlastni. Nejen, Ze si zde lidé mohou pohodIng
nakoupit mléko, ale také zjistit informace o hospodafi a mléku samotném. PiedevSim
mlékomat umistény na hlavni ulici v Ji¢in€ nelze téméef minout bez povSimnuti. Automat

Vv Ji¢in€ byl umistén a uveden v provoz pfed zhruba tfemi lety, automat v Hoficich jesté o

rok dfive.

ZD Frantiskov vyuziva propagace pomoci svych webovych stranek. Zakaznici se
zde mohou docist o vyrobcich, které si mohou zakoupit, jak je zeli baleno, jakym
zpusobem se zpracovava, ocenéni, ktera ziskalo, a samoziejmé kontakt s mapou, jak se do
provozovny mohou dostat. Jak uvedl pan Fiala, jedna se o nejucinnéjsi zptisob propagace,
kterym v této dobé disponuji a pomoci kterého se dostanou jejich vyrobky do nejSirSiho
povédomi zakaznikl [Dobrovodské kysané zeli, 2014]. DalSiho zviditelnéni na internetu se
jejich kysanému zeli dostdvd na webovych strankdch Potravina a potravindi roku
Kralovéhradeckého kraje. O vitézi rozhoduji pfimo sami spotiebitelé pomoci hlasovani
[Potravina a potravinai roku 2014 Kralovéhradeckého kraje, 2014]. ,,Soutez je vyhlasovana
za ucelem propagace mistnich zemédelskych a potravinarskych vyrobkii. Tato propagace
ma regionum prispet a pomoci k udrzeni tradic, podpore zaméstnanosti, ekonomickému

ristu, zvySeni povedomi mistnich spotrebiteli i turistii, apod. Logo Potravina a potravindr
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Krdlovéhradeckého kraje bude mit moznost uzivat vitéz na ocenéném vyrobku* [Potravina
a potravinaf roku 2014 Kralovéhradeckého kraje, 2014]. Pan Fiala bere tuto soutéz jako
bezplatnou formu propagace celého podniku a jeho produkti. Dalsiho zviditelnéni dosahuji
pomoci reklamniho spotu, ktery bézi v obchodni siti Terno. Samoziejmé lidem
projizd¢jicim v oblasti, kde se podnik nachazi, nemohou uniknout reklamni poutace,

upozoriiujici na moznost zakoupit si kysané i krouhané zeli.

Také rodinna farma pana Adamka disponuje svymi vlastnimi webovymi strankami.
Majitelé se je snazi co nejCastéji aktualizovat, aby se zde zdkaznici mohli dozvédét
podstatné informace. Je z nich mozné vy¢ist, jaké vyrobky farma svym zdkaznikiim nabizi,
stejn¢ tak jako informace o rozvozovych trasich, které¢ uskutectuji fidi¢i rozvozovymi
automobily konkrétni dny v tydnu. Jsou zde uvedeny i kontakty na jednotlivé fidice, aby se
zakaznici mohli pfesné¢ domluvit na ¢ase a misté nakupu mléénych vyrobki. Svij profil
maji také na jedné ze socidlnich siti, kde jim mohou zdkaznici klast dotazy a ptipadné psat
objednavky vyrobki. Déle farma vydava papirové letaky, které si mohou zakaznici vzit
pfimo u prodejniho okénka, nebo na riznych dal§ich mistech, kam je majitelé distribuuji.
Utinnou propagaci jsou jim také jednotlivé rozvozové vozy slogem farmy, které se
pohybuji v blizkém 1 vzdalenéjSim okoli a mliZe je tak spatfit znacna Cast vefejnosti. Na
automobilech je uveden kontakt na farmare. Vyrobky si mohou zakoupit a dal$i informace
dozvédét primo od fidice, jak uvedl pan Adamek. Podle ného velkého zviditelnéni a
ziskani novych zdkazniki mléka a mlécnych vyrobkl docilili pomoci farmarskych
slavnosti, které potadali jiz tiikrat. Lidé se tak mohli dozvédét, jakym zplisobem
Adamkovi podnikaji, na vlastni o¢i vidét kravin a jejich dojnice, dojirnu a stroje, které jim
ulehcuji praci na poli. VSe probihalo v pfijemné atmosféie se spoustou zabavy pro déti.
Velké navstévnosti se t&Sily vSechny tii akce, s vyzvou mnoha navstévnikll k poradani
dalsich. Déle se hospodai nechal slySet, ze ziidkakdy svoji firmu propaguji pomoci
ruznych farmarskych trhl ¢i slavnosti, na které jsou zvani v blizkém okoli a nckterych
dalsich krajich Ceské republiky. N&kolikrat se setkali se zajmem riiznych novin a &asopisi,
které na zaklad¢ rozhovoru s majiteli farmy, napsali do svych periodik clanky. I pan
Adamek, podobné jako pani Erbenova, vidi veliky ptinos v propagovani jejich vyrobkil
samotnymi zakazniky. Lidé pry nejvice divefuji svym pratelim a zndmym, davaji na jejich

doporuceni a zkousi tak vyrobky této farmy. Pracovnici farmy se tak snazi co nejvice svym
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zakaznikim vyhovét, nezklamat je a dat jim vzdy néco navic, protoze jen spokojeny

zakaznik se rad vraci.

Na zaklad¢ rozhovort s jednotlivymi zemédélci a péstiteli jsem zjistila, Ze nejvice
vefejnost a nevyzaduje pfili§ vysoké naklady. Nedisponuje-li podnikatel pfimo vlastnimi
webovymi strankami, je mozné se o ném dozvédet na jinych strankéach. Nejcastéjsi a také
nejveérohodnéjsi propagaci je nakup piimo od samotného zemédé€lce ¢i péstitele, s Gstnim
doplnénim informaci, které zékaznika zajimaji. Zde si mohou byt spotiebitelé jisti zarukou
puvodu, cCerstvosti a podobné, piimo u farméfe nakoupenych produkti. Dilezitou roli
V propagovani zemé&d¢€lskych a potravinafskych vyrobkid drobnych péstiteld hraji i dalsi
média, jako napiiklad noviny a Casopisy, prostiednictvim kterych se o nich mohou lidé

dodist.

Neopomenutelnou formou propagace, kterd je vyuzivana, je osobni prezentace na
ruznych akcich, jako jsou napiiklad farméiské slavnosti, trhy nebo jiné drobné prodejni
akce. Jak bylo jiz n€kolikrat zminéno, podstatnou roli zde hraje stni pfedavani informaci
Z obCana na obcana. Lidé véfi spiSe nékomu, koho dobfe znaji, nez jakémukoliv jinému
typu propagace. Dalsi formy, o kterych jsem se dozvéd€la, jsou napiiklad plakaty, poutace
a letdky ¢i vlastnoru¢né navrhované etikety. Déle se pak mize jednat o propagaci pomoci
obchodu, kde jsou tyto vyrobky prodavany, pohyblivd propagace na automobilech ¢i
informace na prodejnim automatu. Celkové vidime, ze v piipadé¢ drobnych podnikateli
jsou pouzivany rtizné druhy propagace. Nejvice je vSak volena ta s nizkymi nebo nulovymi

naklady.
4. 2. 6 Budoucnost a hlavni problémy branici dal§imu rozvoji

Pan Cerny je velmi nespokojen s piistupem &eského statu k zemédélcim. Rozvinuté
staty pry maji vyhodnéjsi podminky. Zemédélci se tam té$i mnohem vyS$imu uznéni.
V Ceské republice tomu podle ného bohuzel tak neni. Zahraniéni dodavatelé sem vozi cizi
vyrobky. Potraviny sem dovazené jsou nekvalitni. U nas je trend nakupovat levné a
nezajimat se pfili§ o kvalitu zbozi. Pan Cerny douf4, Ze se postupné zméni zvyklosti nasich
obcanll. Budou nakupovat rad€ji méné, ale kvalitn€. V soucasnosti je podle ného na ¢eskou

potravinu nahlizeno jako na S$patnou, a naopak, cizi vyrobky jsou zde podporovéany, coz
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neni viubec spravné. Tvrdi, Ze naS stat nechrani Ceského zemédélce. Dochéazi zde
k podvodim tykajicich se piivodu potravin. Bézn¢ se stava, ze napiiklad maso oznacené
jako cCeské, pochazi ve skutecnosti z Polska. Polské potraviny jsou nepiili§ kvalitni.
Paradoxné toto nekvalitni zbozi je mnohem vice propagovano. Hrozbu pro jeho
hospodareni ptfedstavuje zruseni mléénych kvot, ke kterému ma dojit. Tyto kvoty funguji
jako regula¢ni opatieni, ochranuji produkci mléka v kazdém staté. Farmate by tak jiz sice
nemé¢lo nic omezovat, piesto se vSak obava, ze v souvislosti s vy$si nabidkou mlééné
produkce na trhu bude dochézet k poklesu vykupnich cen mléka. Jak sdm hospodar tika,
staty zépadni Evropy podporuji chovatele krav dotacemi, proto mohou prodavat mléko za
nizsi ceny nez chovatelé v Cechach. Obava se proto dovozu zahraniéniho mléka do Cech a
tim ztraty svych zdkaznika. Pfed dvéma lety stagnovalo mléko na 6,50 K¢ za litr. Jiz pted
péti lety zvazoval, zda by mél ve svém hospodaieni pokracovat dal. Rika, Ze tato ¢astka je
opravdu mala. Zadné zvyhodnéni pro ného neplyne. Dotace obdrzi pouze na plochu
pozemku. Jak sam fika, stejné dotace ziskavaji také péstitelé, ktefi praci na poli stravi
mnohem mén¢ Casu, nez on. Nelibi se mu piistup k hospodafeni a Spatné¢ nakladani
s ptidou. Stale vice a vice piidy je zastavovano, takze zemédélské plochy ubyva. Pan Cerny
tvrdi, Zze vSe omezuje piilisnd byrokracie. O praktickych zélezitostech rozhoduji Gfednici,
ktefi pln¢ nerozumi dané problematice. Neustale je na né¢ho kladen tlak prostfednictvim
kontrol. Podpora je velmi nizka, vSe je proto velmi slozité. Jeho podnikatelsky zamér
prodavat syrové mléko, se setkdvd s cetnymi komplikacemi. Diive nebylo mozné
nepasterované mléko prodavat. V souc¢asnosti je to v Ceské republice povoleno. Pfesto jsou
podminky pro prodej syrového mléka naro¢né. Problémy se také tykaly provozovani
mlékomatd. Jak sam hospodar tikda, kvili vysokym pofizovacim nakladim, ale také
slozitym Ufednim podminkdm, neusiluji o provozovani dal§iho automatu. VSe je svazano
hygienickymi, provoznimi a sanitanimi piedpisy a mnoho dalSimi komplikacemi. Ptesto

vie se pan Cerny snaZi naplno vénovat svému hospodaieni a doufa v lepsi budoucnost.

Pé&stitelé Erbenovi maji velké plany do budoucna. Radi by postupné zrekonstruovali
hospodafstvi. Vlastni starou roubenou stavbu, kterd postupné chatra. Jiz v soucasné dobé si
nechavaji architektem zpracovat projekt. Ze staré budovy by zde chtéli vybudovat nové
roubené staveni, které by bylo zdzemim jejich hospodareni. Jak fekla péstitelka, stavba by
mimo jin¢ slouzila jako skladovaci, dobfe klimatizovany prostor pro jejich kazdoro¢ni

urodu. Déle by se zde nachazel obchod, kde by prodavali svlij ¢esnek a ptipadné dalsi
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zeleninu. Napad, ktery povazuji za zajimavy, je vytvofit z této budovy tzv. ¢esnekovou
chaloupku a muzeum. Jak se nechala slySet pani Erbenova, Cesnek je plodina, ktera
potfebuje znacnou osvétu. Z vlastni zkusSenosti vi, ze 1idé se o Cesnek velmi zajimaji, chté;i
vidét sklizen, coz by bylo umoznéno pomoci obrazovek instalovanych v muzeu. Vse by
chtéli 1épe zabezpecit. Jiz n€kolikrat se setkali se zlodé&ji své urody. Cely tento projekt je
vSak postaven na otdzce dotaci. Bez nich by totiz vétSinu z néj nemohli uskutecnit. Nyni
¢ekaji na finance z EU. Jak fika péstitelka, realizovat tento plan v ramci rozvoje a obnovy
venkova, by bylo ur¢ité mozné. Cekaji viak, jestli bude projekt natolik zajimavy, aby byl
vybran a oni tak mohli nacerpat penize na jeho uskuteénéni. Nevyzpytatelnou hrozbou je
péstitelim pry predevsim pocasi. Destivé pocasi, ani velka sucha ¢esneku neprospivaji.
Jejich pole se nachéazeji ve svahu. Vybudovat tam zavlahovy systém je zna¢né financné
narocné. To by bylo by se dalo zvladnout pouze s pomoci dotace. Jak tvrdi péstitelka,
¢esneku je nutné se dosti vénovat. Pokud bude mit rodina sily v tomto hospodateni i nadale
pokracovat, jejich projekt bude schvalen a budou jim tak poskytnuty dotace ze strany EU,

vidi jejich budoucnost velmi slibné.

Také pan BeneS ma rizné plany, jak dale pokracovat ve svém hospodateni. Jako
odbytisté pro své ovoce by chtél vystavét farmarsky obchod v nékterych blizkych Eeskych
horach, jako jsou napfiiklad KrkonoSe nebo Jizerské hory. Toto by bylo podminéno
spoluti¢asti dalSich regiondlnich prodejcti. Zalezelo by na domluvé vSech, kde a jakym
zpusobem by byl obchod realizovan. Jak se nechal péstitel slySet, vSe by bylo naro¢né a
zavislé na financnich dotacich. Obava se, Ze Cesky néarod neni takovy patriot, aby se
zamé&foval na nakup u drobnych péstitelti. Lidé nakupuji spiSe v obchodnich fetézcich a
jsou orientovani na nizkou cenu zbozi bez vyrazného zajmu o kvalitu. Tvrdi, Ze okolni
staty kladou vétsi diiraz na regiondlni produkci. Bylo by proto podle ného zadouci, aby tyto
produkty byly ve vétsi mife nabizeny lidem, vice propagovany napiiklad na farmaiskych
trzich, aby se zde rozvijelo vlastenecké citéni a lidé chtéli podporovat lokalni producenty.
Porovnava statni podporu péstitelti v jinych statech a tu ceskou. Napftiklad polsti zemeédélci
se tesi velkému zvyhodnéni, oproti t€m ceskym. Tamni péstitelé si mohou dovolit nizsi
naklady diky dotacim na zelenou naftu, nizsi DPH, menSim cenam za rtzné ptipravky
apod. V Rakousku a Némecku jsou zeméd¢€lci podporovani regionalnimi vladami. On se
s velkou podporou v misté jeho hospodaieni, v Kralovéhradeckém kraji, nesetkal. Lepsi

podminky maji kraje jako je naptiklad Moravsko-slezsky nebo Jihomoravsky, kvili
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rozsifenému vinafstvi. Zde je pry vice dotovan primysl. Jeho obavy jsou jak ptirodniho,
prodat, bude spokojen. V souc¢asnosti ¢erpa ur€ité dotace a ptal by si, aby tomu tak bylo i
do budoucna. Nelibi se mu vsak systém, kdy je nutné nejdiive projekty financovat, pak
teprve Cerpat dotace. Je proto nutné zadat o uvéry, leasing apod. Dal$im jeho planem je
péstovani rize Sipkové. Timto projektem se jiz zabyvd Vyzkumny ustav ovocnarsky
Vv Holovousich. Tuto rostlinu by chté¢l sazet do fadka a sklizet mechanizovang. Jeji duzina
se pouziva k vyrobé marmelddy nebo na suseni, seminko na lisovani rizového oleje. Dale
by chtél susit veskeré druhy ovoce, které péstuje, predevsim merunky a jable¢nou odridu
opal. Na trhu chybi tfesnova a Svestkova povidla, jak tika, proto by rad tuto mezeru vyplnil
a zaCal povidla sam vyrabét. Ofisky z pecek merunék jsou vhodné k lisovani merutikového
oleje, ktery ma slibnou budoucnost ve zdravotnictvi, diky svym protirakovinovym
ucinkiim. Dal$im jeho planem je pfevzeti vyroby mostl, které se doposavad vénuji jeho

ptibuzni, které chtéji tuto ¢innost ukoncit.

Pan Fiala ze ZD Frantiskov vidi jako hlavni problém dovazené substituty ze
zahraniéi. V poslednich letech se do Ceské republiky dovazi ¢im dal vice zbozi ze
sousedniho Polska. Neni tomu jinak, ani co se zeli tyk4. Tamni zeli se zde prodava levnéji,
na coz reaguje zdejs$i poptavka vétsim nakupem. Dochazi K niz§imu odbytu zdejsich
produktti, a aby byly prodany, musi byt zleviiovany. Jak uvedl pan Fiala, leto$ni rok byl
velmi slaby, ne z pfirodniho hlediska, ale co se odbytu jejich kysaného zeli tyka. Ackoli
svoje zbozi byli donuceni zlevnit, byl jeho odbyt neobvykle nizky. Nejvice se tedy obavaji
levného dovazeného zbozi. V roce 2012 ziskali pies IPZ z programu Leader CR a
programu Obnova venkova finan¢ni dotaci na dvé balicky. I v budoucnosti by radi zazadali
o finance na dalsi vybaveni firmy. I zde je jasné vidét, ze veskera ¢innost podniku se bude

odvijet podle finan¢nich injekei od statu, popiipade z EU.

Jednim z plant pani Dvorakové, je zacit vyrabét plasteCkovy med. Jednd se o med,
kdy vcelat vlozi do ulu pfipravenou miizku, na kterou véely vystavi vosk a zanesou ho
medem. Med se poté prodava v krabicce a ji se dohromady s voskem, ktery se zvyka a
nasledn¢ vyplivne, jak vypravi vcelaika. Potfizovaci néklady ke vcelafstvi jsou velmi
vysoké. V¢elat potiebuje tly, vCelstva, vosk, krmivo a 1é¢iva pro v¢ely. Pani Dvotdkova to

bere jako aspekt bréanici k dal§imu rozvoji. Dalsi jeji ¢innosti je chov ovci. Ohrazuje se
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proti Ceskym zakoniim, omezujicim ceské hospodare. Tvrdi, ze Ceska pravidla jdou
mnohdy proti pfirozenému chodu ptirody. Nelze pfistupovat stejné¢ k hospodaiim v horach
jako v nizin¢. Bohuzel jsou pro oboje vytvoreny stejné tabulky a neni piihliZzeno k poloze
hospodareni. Napiiklad, co se otav tyka, v horskych oblastech se jiz druhé travy neseCou,
protoze uz neni takova urodnost. Po poseceni se plocha nechd vypasat dobytkem. Vse je
pry spojeno s velkou mérou byrokracie, kdy musi hospodafi stale néco dokazovat. Doufa,
ze do budoucna budou ceské zdkony rozumné upraveny ve prospéch znevyhodnénych
horskych oblasti a hospodafeni v nich. Pro ni i jejiho muze je véelafeni a chov ovci
dodate¢nym piijmem. Jak ale pani Dvorakova tikd, pokud se né¢kdo hospodafenim zivi,
jsou dotace existencné¢ nutné. Byli by radi, kdyby si mohli pofidit vice pozemki
k hospodaieni, ziskali by tak vétsi a lepsi zazemi. Tvrdi, Ze dotaéni mechanismus je natolik
slozity, ze se lidé do Zzadani o podporu radéji vibec nepousti. Dotacni politika je pry
nastavena nespravnym smérem. V ptipad¢ malého hospodaistvi dostava hospodar nizkou
dotaci, ktera mu zpravidla nestaci. Skoupi-li nékdo dalsi pozemky okolo jeho hospodatstvi,
ziskava dotace vlastnik. Mnohdy vSak neni vlastnik schopen se o zemé&délskou ptidu starat,
proto si ji nechava posekat a jinak obhospodafovat hospodafem z blizkého okoli. Jak tika
pani Dvorakova, vhodné by bylo, aby finanéni dotaci v tomto ptipadé neziskaval vlastnik,
ale zemédélec. Smysl jejich hospodateni vidi v tom, ze tak mohou ¢aste¢né Cerpat sami ze
svych zdroju. Jsou tak mén¢ zavisli na obchodni siti a bez véel si jiz sviij zivot nedokazi

predstavit.

Adamkovi by radi svoje hospodaistvi zvétSili a modernizovali. V sou€asnosti se
potykaji s nedostatkem mléka, ale také mista. Prostory na ustdjeni svych dojnic maji
zaplnéné. Zajem o jejich mléko a mlécné vyrobky se stale zvétSuje. Jak ik pan Adamek,
bylo by zadouci rozsifit stddo, coz by vyzadovalo také zvétSeni kravina. S tim souvisi 1
roz$iteni mlékarny, jejiz zdzemi je jiz v této dobé nedostacujici. Postupné se buduji nové
prostory mlékarny. Vse ale dlouho trva, nejde to skokem. Kazdy rok do néceho investuji a
nakupuje se vzdy néco nového. Maji nedostatecny kapital. Penize neni mozné sehnat ze
dne na den, jak uvedl pan Adamek. Farmat si vSak klade otazku, zda je vhodné opravdu
sveé hospodarstvi zvétSovat a do jaké miry. Pfemysli nad tim, kde je vlastné n¢jaka hranice.
Kazdy den zpracuji pfiblizné¢ 400 litrGh mléka, i vice. Z tohoto mnozZstvi maji vysoké
vynosy a jejich vyrobky jsou velmi kvalitni. Dokazali by dostat této kvality 1 pfi

zpracovani veétSiho mnozstvi mléka? Usiluji o spravné logistické usporadani farmy,
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jednodussi chod, chtéji vSe spiSe modernizovat a pln¢ automatizovat. I Adamkovi se
potykaji s pfiliSnou administrativou a byrokracii, ktera jim komplikuje jejich podnikéni.
Svoji vizi do budoucna vidi pfesto velmi optimisticky. VéEii, ze poslani, které jejich farma
napliuje je zadouci, lidé si zacinaji uvédomovat dulezitost nakupu produkti z mistnich

oblasti a s tim spojenou podporu regionalnim vyrobctm.
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5 VYSLEDKY A DISKUSE

Do svého vyzkumu jsem zapojila farmare ¢i péstitele rizného zaméreni své ¢innosti,
s cilem ziskat riznorodé¢ vysledky. Nikdo z nich neni ve svém oboru zddnym novackem.
Vétsina hospodaitt zapocala svoji ¢innost na pocatku 90. let 20. stoleti, néktefi dokonce 1
diive. Mnohdy navazali na tradici hospodaieni své rodiny nebo pokracovali v péstovani
konkrétnich plodin v dané oblasti. Pro nékteré¢ z nich je hospodaieni doplikovou ¢innosti,

pro jiné hlavnim zdrojem obzivy.

Na zékladé rozhovorti se zeméd¢lci je patrny uréity pokrok, za léta jejich pracovni
¢innosti. Z vlastni zkuSenosti mohu fici, ze jsem u vSech dotazovanych zpozorovala urcité
nadSeni pro ¢innost, kterou se zabyvaji. Je vidét, Ze si uvédomuji spravnost svého pocinani.
Hlavnim cilem je pro né produkce kvalitnich potravin a s tim spojena spokojenost jejich
zakaznikli. Mnohdy jsem poznala jejich kladny vztah k nasi zemi, smysl pro vlastenectvi a
lasku k ptirod€. Jednotlivi producenti jsou hrdi na potraviny, které péstuji a vyrabi. Nékteti
Z nich se dokonce podili na vyzkumu, spojeném s péstovanim konkrétnich plodin. Ve svém
oboru jsou uspé&$ni, mnozi z nich ziskali nejen oznaceni regionalni znackou, ale také dalsi

ocenéni, €1 se stali vitézi riiznych soutézi.

Castokrat jsem zaznamenala zajem byt ve své ¢innosti originalni. Adamkovi zvolili
zpusob prodeje piimou distribuci vyrobkti dodavkovymi automobily az do domu
zékaznikl. Pan Cerny prodava mléko od svych dojnic pomoci automatil. Pani Dvotakova
piSe na obaly vlastni citaty. VSichni se snaZi ptizpiisobit dnesni dobé, dale se vzdelavat a
vyuzivat modernich trendl a technologii. Pfesto vSak chtéji zachovat pfirozeny raz svého
hospodateni s produkci pfirodnich produkti. Snazi se co nejvice minimalizovat ptfidadvani

chemickych latek do svych vyrobkd.

Co se tyka hospodateni dle zasad ekologického zeméd€lstvi, neCini tak ani jeden
z dotazovanych. Jak vétSina uvedla, k hospodafeni pfistupuji spiSe zpiisobem
integrovanym. Neni tomu tak kvili nezdjmu o Zivotni prostiedi ¢i sloZeni svych vyrobkd.
Ba naopak, vztah Kk pfirodé je u vSech mnou dotazovanych zeméd¢€lct vylozené kladny.
Svoje plodiny a vyrobky si mnohdy nechavaji rozborovat, aby tak docilili co nejvyssi

kvality. Déje se tak spiSe kvili pfisnym, pro né¢ nevhodné nastavenym pravidlim a
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zasadam, pftilisSné administrativé, vyzadujici vice zaméstnancii a byrokracii. Jak uvadi

nékteti z nich, obcas je nutné pouzit chemické postiiky kviili napadeni rostlin skiidei apod.

Svoje vyrobky proddvaji riznymi zplsoby. Predev§im se snazi vyuzivat co
nejkratSich distribucnich cest s co nejméné dodatecnymi meziclanky. Neni proto divu, ze u
kazdého z podnikatelli je mozné zakoupit jeho vyrobky pifimo ze dvora. Jak se dotazovani
domnivaji, jednd se o nejlepsi a nejvérohodné€jsi zplsob prodeje zbozi, kdy dochazi
k osobnimu kontaktu spotiebitele se zemédélcem ¢i péstitelem. Timto zptisobem muze
zakaznik ziskat pfesné¢ informace o produktech, které nakupuje. Dale pak vyuzivaji
moznosti prodeje na farméiskych trzich, v ozna¢enych obchodech vétSinou maloobchodni
sité¢, nebo také pomoci odbytového druZstva, automatu nebo rozvozu az do domu

spotiebitele.

[ 24

Zakazniky jsou vétSinou lidé z ptilehlého okoli, ale také ze vzdalen€jSich mist nasi
republiky nebo zahrani¢i. Mnohem vice nez dfive, se zajimaji o vlastnosti produktd.
Hlavnim kritériem cCastokrat byva ptivod vyrobku, odkud pochazi a kdo ho vyrobil nebo
vypéstoval. Déle se zajimaji o sloZzeni vyrobku, jaké slozky obsahuje. Zajimaji se a ovetuji
si, zda je zbozi, které nakupuji kvalitni, a to prostiednictvim certifikati nebo samotnym

ochutnanim. Pomalu, ale jisté¢ dochazi k vétsSimu zajmu Ceskych obcanti o mistni potraviny.

VSichni zacastnéni, u kterych probihalo kvalitativni dotazovani, byli vybrani na
zakladé udé€leni ocenéni regionalni znackou KrkonoSe originadlni produkt nebo
Podkrkonosi regionalni produkt. Shodli se na tom, ze ziskat toto ocenéni nebylo slozité.
V mnoha pfipadech jim ocenéni dokonce bylo nabidnuto, a to kvuli atraktivit¢ nebo
originalité jejich produktt. Jak jsem zjistila, hospodati hodnoti ocenéni regionalni znackou
kladn€ nebo neutralné. U vétSiny z nich po obdrZeni ocenéni nedoslo k vyraznému zvySeni
odbytu jejich vyrobkl. Nekteti si jsou védomi konkrétnich vyhod, které znacka ptinasi,
jako naptiklad propagace nebo urcita exkluzivita jejich vyrobki. Dalsi dotazovani si nejsou

védomi zddnych vyraznych pozitiv.

Propagovani zeméd¢€lskych produkti se déje rliznymi zptsoby. Jak uz bylo feceno,
propagaci jim zarucuje Asociace regionalnich znacek, a to pomoci webovych stranek nebo
vydavanim tisténych materidld. Samoziejmosti v soucasné dobé€, je propagace pomoci

internetu. Dotazovani bud’ maji svoje vlastni webové stranky, nebo se o nich mizeme
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dozvédét na internetovych strankach rtiznych organizaci, socidlnich sitich apod. Dale byly
zminény moznosti, jako napiiklad poutace u silnic, plakaty, etikety, reklama na

automobilech, nebo pomoci médii, jako jsou noviny a ¢asopisy.

Z pohledu drobnych zemédélct se ukazuje, Ze soucasné legislativni podminky
V nasem staté pro né nejsou pirilis ptiznivé. Zda se, ze jsou limitovani z divodu vyhodné
pozice dovozci a také cenove orientované poptavky. Pravé levné dovozy jsou pro farmaie
no¢ni murou. Ani dota¢ni politika neni vhodné nastavena. Dal$im nepfiznivym fenoménem
soucasné doby je zastavovani zemédélské pidy. Neovlivnitelnymi faktory jsou pocasi a
klimatické zmény. Farmati pfesto neztraceji nad¢ji v lepsi zittky a netaji se riznymi plany
do budoucna. Sméle uvazuji o budovani obchodl, modernizaci svych provozoven,
vytvareni novych vyrobkt a péstovani dalsi plodin. Chtéji dopiat osvétu svym produktim

mezi vefejnosti.
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6 ZAVER

Cilem této diplomové prace bylo charakterizovat alternativni formy produkce
potravin, které se Vsoucasné dobé objevuji jak ve svété, tak také v Ceské republice.
Specifickym cilem bylo nabidnout pohled, jak tyto alternativni formy funguji, jaké jsou

jejich vyhody pro zcastnéné a co brani jejich dalSimi rozsifeni.

Podrobné zde byly popsany jednotlivé potravni fetézce, které jsou alternativou ke
standardizované form¢ primyslového zdsobovani potravinami. Je zde kladen diraz na
objasnéni vyhod nakupu domacich produktd, oproti tém dovazenym. Chce-li spotiebitel

ziskat kvalitni potraviny, mize ptihlédnout K riznému znaceni, které toto garantuje.

Vychazela jsem z hloubkovych rozhovort, se zemédélci a zpracovateli, a také

Z knizni literatury a dal$ich internetovych zdrojt.

Z vyzkumu pomoci kvalitativnich rozhovort, provadéného v oblastech Krkonose a
Podkrkonosi jsem ziskala primarni informace ohledné ¢innosti drobnych zemédélcu a
péstitelli. M¢la jsem moznost nahlédnout do provozoven a z jejich ¢asto poutavého
vypravéni a nazornych ukazek alesponi ¢astecné pochopit, ¢im se zabyvaji, co jejich
¢innost obnasi, co pro né znamena a jakym zptisobem k ni ptistupuji. Byly mi pfedstaveny
rizné zpusoby prodeje, kterymi distribuuji svoje vyrobky mezi spottebitele a nejcastéjsi
segmenty zakaznikt, ktefi maji o tyto vyrobky zajem. V soucasné dob¢ je ziejmé, ze se
zakaznici zaCinaji vice zajimat o rizné vlastnosti vyrobki, které¢ nakupuji. Svych vyrobcil a
zaroven prodejcti se proto ptaji na riznorodé otazky ohledné slozeni a téz ptivodu potravin,
coz znaCi vétsi zajem o kvalitu produktd. Pokusila jsem se odhalit zkuSenosti zemédélct
s regionalni znackou, jejim ziskanim, zdali diky ni dochézi k vét§Simu odbytu zbozi a jaké
dalsi pfinosy jim toto ocenéni pfinasi. Dozvédé€la jsem se, jakym zplsobem o sobé davaji
veédet Siroké vetejnosti a jak propaguji svoje produkty. Na zavér jsem vyslechla jednotlivé
plany, které by chtéli do budoucna uskutecnit, jak vidi nadale svoje hospodateni a hlavni

aspekty, které omezuji jejich ¢innost a brani jim v rozvoji.

Dosti dilezitd se jevi podpora zeméd€lci ze strany statu, kterd podle terénniho
vyzkumu v soucasnosti neni idealni. Dotacni politika je podle vSeho Spatné nastavena,
drobni podnikatel¢ jsou tak svazani striktnimi pravidly, ktera jsou v nékterych oblastech

tézko splnitelnd, a zatézkéani ptiliSnou administrativou. To vSe jim znacné komplikuje
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vykon jejich ¢innosti. Domnivam se proto, ze by méla byt znovu prezkoumana pravidla
tykajici se hospodatreni drobnych zemédélcii. Mélo by byt zohlednéno misto hospodateni
jednotlivych farmait. Dilezitou roli zde hraje lokalita, ve které konkrétni zemédélec

podnika.

Nelze nastavit stejné podminky pro hospodaieni v horskych oblastech Krkono$ ¢i
Jesenikd, typické méné pfiznivym podnebim a Spatnymi podminkami, jako pro urodné
Polabi ¢i Jizni Moravu, kde je vegeta¢ni obdobi pro riist plodin mnohem delsi a ptida
trodngjsi. Cesky zemédélec by mél ziskavat vétsi podporu od statu, a to v podobd snadno

dosazitelnych finan¢nich dotaci a jinych forem vyhod.

Podminkou dalSiho rozSifeni alternativnich forem produkce potravin je zmeéna
nakupniho chovani a spotiebitelskych preferenci. Méli by se zajimat o produkty, které
nakupuji, zjiStovat si o nich potfebné informace a dbat na to, aby vyrobky v jejich
nakupnim kosiku odpovidaly urcité kvalité. Domnivam se, Ze je velmi zadouci péstovat
V sob¢ narodni uvédoméni a podporovat ceské zemédélce predevSim tak, Ze budeme
nakupovat lokalni potraviny, u kterych je zarucen ptvod. Nebot’ to je jednou z moznych

cest, ktera vede ke kvalitnim a zdravym potravindm v naSem jidelnicku.
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PRILOHY

Piiloha ¢. 1 Sklizent zemédélskych plodin v Ceské republice

tuny
z toho
Obiloviny Luskoviny . Brambory Cukrovka & 5 | Picniny na
Rok - z toho: -4 | Repka L s
celkem pSenice Sitol jeémen 2 kukufice celkem jedlé 3) celkem technicka orné pudé
oves na zrno
1918 . 312 000 653 000 325 000 480 000
1919 434 000 847 000 481 000 690 000

1920 | 2258 904 434 904 668 705 467 877 660 919 19 637 128 582 21961 2879948 | 4014772 6 569 2723191

1921 | 3219602 655 327 1110016 612 377 815 200 21 848 134 906 21 986 2795783 | 3548 797 4 355 2178 164
1922 | 2935933 540 373 1042414 552 535 771712 23784 138 307 20 005 6169 644 | 4428 034 3375 2074 446
1923 | 3446 305 583 367 1084 715 693 217 1047130 | 32306 215 892 31613 4006014 | 5147957 3864 3016 140
1924 | 3154234 566 552 932 295 636 108 985 056 29 222 212124 31659 4334593 | 6978091 3548 3175971
1925 | 3666 869 647 991 1196 874 753 716 1032043 | 31388 204 550 30 116 5095936 | 7451586 3064 3384 383
1926 | 3387 144 576 378 949 749 707 941 1121212 | 27434 194 308 27 163 3115447 | 5523 645 2479 3358 299
1927 | 3787387 705 251 1044 090 819 144 1185468 | 29439 202 539 29 965 6216326 | 6627808 2327 3510 600
1928 | 4342175 862 641 1461763 861 855 1131802 | 21022 129 937 20377 6203761 | 5019317 1279 2563 920
1929 | 4406 985 855172 1481 242 857 407 1193611 | 17070 119 658 20 480 7637719 | 5130531 635 2821477
1930 | 4265 300 853 017 1514 057 795 288 1077187 | 24456 92 579 21698 6729 735 | 5470946 761 2999 875

1931 | 3876029 821 027 1198 616 781471 1056 366 | 16 589 119 281 21781 7452905 | 4705177 880 2754 437
1932 | 5006 729 954 453 1773672 880 581 1376196 | 19636 134 878 23 839 7211704 | 3505323 457 3087 375
1933 | 5003037 | 1235790 | 1664104 791 340 1292920 | 16875 116 684 23 868 6328 366 | 2604418 378 2713 366
1934 | 3550647 761 986 1215417 589 811 967 736 13713 45 232 5971 7008990 | 3577291 390 1659871
1935 | 3807030 | 1030420 | 1313451 624 432 819 357 17 590 71 864 13 527 5257 642 | 3082810 2936 2575 006
1936 | 3855098 977 785 1172431 661 988 1013998 | 27179 150 753 21877 7878166 | 4209 602 5231 4068 721
1937 | 4214216 947 318 1286 063 772 328 1171905 | 34205 146 920 20 559 9331738 | 5164311 5724 3280 554
1938 | 4671831 | 1090735 | 1545265 841 303 1159849 | 33059 126 631 16 244 7322817 | 3826080 7 835 3413853

1945 . 687 945 788 078 331 463 559 177 18 443 77 168 7 850 4722867 | 3031803 20271 2794 717

1946 . 833 282 946 010 389 363 688 815 20571 81 393 8974 6553082 | 3793772 13106 | 2223666
1947 616 457 852 763 389 635 624 273 16 680 60 111 5111 2992187 | 2103106 7104 1424 274

1948 | 3217279 925 887 901 178 537 872 812 433 35176 69 383 8 087 4297989 | 3618126 3225 2209 997
1949 | 3480587 961 188 1023 055 615 014 848 111 30 807 65 606 9 400 4064 345 | 3445729 16993 | 3438 464
1950 | 3184685 870 564 899 196 654 880 731 420 27 115 77125 7 364 6507 657 | 5301296 18287 | 2338772

1951 | 3081865 863 001 775319 679 663 732 159 30 403 94 098 14 682 5451059 | 4154665 39632 | 3078772
1952 | 3186 587 995 580 730 500 689 861 739 593 29 755 76 602 13 049 6196 498 | 4061 556 26903 | 2576607
1953 | 3073547 912 955 737 930 702 735 683 932 33823 104 338 20 342 7250314 | 4552257 22985 | 2590333
1954 | 2719127 656 655 640 172 665 861 717 339 33987 104 200 18 868 6260 706 | 4543 955 17696 | 2972648
1955 | 3360 339 933 303 798 304 778 662 799 759 46 938 105 610 20074 5709925 | 4970594 36590 | 4346281
1956 | 3613232 | 1005496 853 960 833613 845 834 70878 102 103 18 359 7160093 | 3559361 40215 | 4004 149
1957 | 3231969 942 058 756 323 776 958 708 503 47 935 59913 8 000 6391041 | 5192879 34034 | 3387749
1958 | 3165678 895 756 790 807 724 474 705 428 49 007 64 971 9610 4571060 | 5240184 40142 | 4190476
1959 | 3571200 | 1065827 816 115 878 943 749770 59 157 69 059 9763 4706317 | 3266825 59821 | 3778415
1960 | 3778071 | 1061031 773 142 1047673 827 636 66 389 91 296 13 865 3634724 | 6360045 48 264 | 3926 466

1961 | 3814858 | 1175388 853 609 951 671 783 814 50 376 82 325 16 489 3705566 | 5213183 66 226 | 4789 379
1962 | 3717798 | 1092503 764 728 1071535 746 349 42 683 99 432 18 901 3640911 | 4261477 42 506 3628 301
1963 | 3857207 | 1395618 768 175 986 896 665 442 40 821 123 914 29191 4981529 | 5743840 40181 | 4608 502
1964 | 3620265 | 1325385 760 388 917 372 575 437 41 683 115419 31643 6043774 | 5552917 35901 | 4301970
1965 | 3441817 | 1391158 691 891 812 494 520 098 26 176 137 644 29 730 3002 753 | 3872008 58 057 5049 190
1966 | 3798820 | 1543827 666 418 939 136 613 896 35543 104 374 19533 4370770 | 5551393 60 242 5442 355
1967 | 4318631 | 1706641 608 355 1166 804 797 916 37734 133 479 18 773 4719611 | 5853282 64 557 5022 497
1968 | 4840169 | 2076881 664 975 1296 492 752 585 48 075 87 506 6 839 4827540 | 6248570 59 649 5362 094
1969 | 5124968 | 2071404 595 298 1584 036 832 634 40 478 83719 7746 3860186 | 4077522 33013 5168 347
1970 | 4710477 | 2106 790 396 216 1488 943 669 031 48 520 63 647 8529 3873262 | 4830664 43 936 5954 767
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1971 | 5735617 | 2561944 | 555293 | 1805347 | 770402 | 42336 | 56689 7252 | 3134379 | 4184134 | 75181 | 5233021
1972 | 5822723 | 2751229 | 579902 | 1770469 | 648038 | 72882 | 39951 4008 | 3993794 | 4699133 | 82825 | 6079172
1973 | 6355592 | 3021695 | 627217 | 1980470 | 666686 | 59166 | 32489 3894 | 3775888 | 4440633 | 79220 | 5562031
1974 | 6678734 | 3154076 | 584326 | 2264365 | 617791 | 57874 | 64168 10092 | 3250002 | 5747206 | 54053 | 6363495
1975 | 5933591 | 2741348 | 463327 | 2134180 | 537018 | 57299 | 105506 | 14427 | 2604513 | 5540851 | 92054 | 6314239
1976 | 5732483 | 2938763 | 458811 | 1976550 | 324223 | 33957 | 40119 10601 | 3056256 | 3620759 | 100473 | 5296 878
1977 | 6736713 | 3402097 | 536695 | 2300384 | 410870 | 86529 | 116243 | 13841 | 2803159 | 6396014 | 116620 | 7178581
1978 | 7289241 | 3632922 | 509825 | 2670910 | 415372 | 60056 | 124819 | 20695 | 2999136 | 5511695 | 109890 | 6095 760
1979 | 6017306 | 2567013 | 386506 | 2596962 | 362661 | 102552 | 84534 11352 | 2596081 | 5725529 | 64172 | 6896 365
1980 | 6972196 | 3466472 | 444806 | 2589619 | 382443 | 88349 | 85626 20402 | 1921737 | 5105101 | 154100 | 7060 480
1981 | 6228225 | 2951801 | 432938 | 2382724 | 383699 | 76681 | 78085 26164 | 2729265 | 5022060 | 151222 | 6957637
1982 | 6750834 | 2956216 | 457448 | 2787594 | 445757 | 102831 | 88781 46173 | 2509344 | 5934018 | 136903 | 7 340 500
1983 | 7297966 | 3818869 | 585783 | 2393403 | 426308 | 73111 | 133460 | 82191 | 2234572 | 4325625 | 247 434 | 7397 606
1984 | 7781903 | 4034960 | 539732 | 2664111 | 428521 | 114260 | 141309 | 97978 | 2952696 | 5409906 | 241850 | 7915 465
1985 | 7884205 | 4083122 | 484368 | 2678479 | 428493 | 209144 | 134385 | 91859 | 2664866 | 5823135 | 234741 | 8488394
1986 | 7128158 | 3530781 | 394056 | 2633605 | 367274 | 199871 | 136012 | 93738 | 2518702 | 5436992 | 237497 | 8147 106
1987 | 7532219 | 3974287 | 327957 | 2621529 | 358417 | 247606 | 133513 | 93203 | 2271852 | 5085526 | 261457 | 8471777
1988 | 7532215 | 4105038 | 366763 | 2527927 | 320662 | 171297 | 143347 | 111634 | 2766552 | 3728919 | 304693 | 8026 243
1989 | 7793145 | 4089666 | 556685 | 2613658 | 280979 | 174596 | 126102 | 90479 | 2421765 | 4512402 | 313253 | 7933252
1990 | 8946879 | 4624190 | 557712 | 3157299 | 373951 | 98381 | 152000 | 108871 | 1755115 | 4026269 | 304515 | 7443871
1991 | 7845290 | 4081279 | 352992 | 2833023 | 301682 | 150280 | 194607 | 139682 | 2043205 | 4013340 | 348292 | 7915307
1992 | 6564898 | 3412943 | 240067 | 2512490 | 207918 | 103720 | 203472 | 180399 | 1969233 | 3874358 | 292939 | 5848285
1993 | 6467852 | 3304271 | 256079 | 2418517 | 262594 | 157045 | 227497 | 202069 | 2395810 | 4309747 | 377233 | 6302127
1994 | 6777231 | 3713476 | 275654 | 2419297 | 207562 | 91396 | 163229 | 149639 | 1231035 | 3240124 | 451628 | 5092111
1995 | 6601711 | 3822769 | 261938 | 2140487 | 186693 | 113274 | 144136 | 130818 | 1330119 | 3711602 | 662176 | 5346 146
1996 | 6644145 | 3727203 | 204279 | 2262377 | 214163 | 168684 | 135553 | 120631 | 1800272 | 4315566 | 520572 | 5422908
1997 | 6982772 | 3640269 | 259412 | 2484548 | 246637 | 285199 | 103665 | 93486 | 1401663 | 3721980 | 560509 | 4837 050
2000 | 6454237 | 4084107 | 150052 | 1629372 | 135858 | 303957 | 84946 75537 | 1475992 | 2808839 | 844428 | 4059 696
2001 | 7337589 | 4476080 | 149298 | 1965611 | 136363 | 408653 | 91443 82766 | 1130477 | 3529055 | 973321 | 3893325
2002 | 6770829 | 3866473 | 119154 | 1792557 | 167708 | 616234 | 65124 56182 | 900843 | 3832466 | 709533 | 3274437
2003 | 5762396 | 2637891 | 159312 | 2068693 | 233560 | 476371 | 62131 53736 | 682511 | 3495148 | 387805 | 2521642
2004 | 8783801 | 5042523 | 313348 | 2330582 | 227017 | 551628 | 88261 71962 | 861798 | 3579278 | 934674 | 3032890
2005 | 7659851 | 4145039 | 196755 | 2195376 | 151054 | 702933 | 95969 78757 | 1013000 | 3495611 | 769377 | 3047 385
2006 | 6386078 | 3506252 | 74811 | 1897703 | 154906 | 606366 | 87510 71540 | 692174 | 3138326 | 880172 | 2791913
1031
2007 | 7152861 | 3938924 | 177507 | 1893408 | 159408 | 758781 | 65282 55002 | 820515 | 2889871 920 2562 404
1048
2008 | 8369503 | 4631502 | 209787 | 2243865 | 155868 | 858407 | 47905 40900 | 769561 | 2884645 943 2595221
1128
2009 | 7831998 | 4358073 | 178070 | 2003032 | 165993 | 889574 | 62072 51866 | 752539 | 3038220 119 2 605 527
1042
2010 | 6877619 | 4161553 | 118233 | 1584456 | 138224 | 692589 | 58138 48242 | 665176 | 3064986 418 2 459 946
1063 1046
2011 | 8284806 | 4913048 | 118456 | 1813679 | 164248 736 63 564 52341 | 805331 | 3898887 071 2963 812
1109
2012 | 6595493 | 3518896 | 146962 | 1616467 | 171976 | 928147 | 39144 30710 | 661795 | 3868829 137 2948 427
1443
2013 | 7512612 | 4700696 | 176278 | 1593760 | 139120 | 675380 | 38276 30700 | 536450 | 3743772 210 2857238

7 od r. 2002 je Setfen pouze zemédélsky sektor
Y dor. 1993 v&. soureze

2 dor. 1993 v&. smési ovsa s jeémenem

9 hrach sety, ¢ocka, fazol jedly

9 do r. 1993 v&. cukrovky uréené na krmeni

% do r. 1993 v&. fepice

[CSU, 2014]
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Piiloha ¢. 2 Stavy hospodaiskych zvifat v Ceské republice

Soupis hospodarskych zvifat
(do roku 1932 stav k 31. 12. pfedchoziho roku; v letech 1933-1938 stav k 1. 1.; v roce 1945 stav k 1. 7. — letni stav;

v letech 1946-1992 stav k 1. 1.; v letech 1993-2002 stav k 1. 3.; od roku 2003 stav k 1. 4.)

kusy
z toho z toho z toho

Rok Skot kravy Prasata® prasnice Ovce? Kona? Dribes! slepice
1921 3043091 1428 566 1562 738 239 151 217 357 385 806
1926 3451 454 1730376 1830 659 196 726 109 845 455 757
1931 3265721 1813945 2065713 307 248 58 370
1932 3270715 1837 827 1974 389 252914 53 311
1933 3228568 1853 485 2157988 316 648 47 803 410 876
1934 3285176 1886 136 2806 120 392 606 45 586 407 817
1935 3105 128 1851 929 2309 792 278 666 40 302 401 848
1936 3078194 1800 859 2106 755 274 820 41 362 396 849
1937 3298 409 1805 945 2461941 332741 44 821 403 565
1938 3520714 1874 401 2750 840 341 846 49 255 389 399
1945 3024 663 1518 849 1724 000 202 000 282 000 449 000 14 724 000 5942 000
1946 3146 454 1511 090 1779 000 223 586 222 875 450 000 8 305 000 6 455 000
1947 2962 985 1465 944 2262 200 237 794 154 528 438 105 9296 116 7 390 249
1948 2431 204 1 355 398 1979 296 204 491 122 727 417 265 10 506 072 8713112
1949 2 645 926 1328 984 2298 490 269 869 144 335 404 794 12 952 971 11 163 864
1950 3076 476 1400 259 2911 290 303 752 202 706 399 604 14 165 566 12 210 111
1951 3158 860 1494 080 2 604 817 329 091 249 441 378 782 14 238 591 12 368 452
1952 3191 308 1546 523 3005 076 274 287 335374 353 550 13 955 769 12 115513
1953 3164 538 1589 162 3187908 316 054 423 633 345 141 15 666 516 13 628 556
1954 2 840 165 1513 062 2727 168 273519 438 165 335015 15 834 426 13 904 230
1955 2782476 1465 632 3032 507 292 099 424 278 333 050 16 766 284 14 730 613
1956 2 856 263 1453 802 3396 864 296 813 413 001 336 732 17 254 214 15 375 008
1957 2892 805 1444 414 3409 887 289 153 376 503 334 358 17 372 113 15 634 653
1958 2843 305 1437218 3329 105 276 309 323 592 314 703 17 416 386 15832 091
1959 2910 166 1441 851 3197 780 317 804 274 982 276 804 17 518 475 15934 983
1960 2986 385 1429 575 3498 602 361 158 228 419 235574 18 657 887 16 936 313
1961 3029 879 1411 166 3552 742 360 594 181 238 200 544 19 235 714 17 387 948
1962 3132023 1439 389 3653 722 363 015 149 095 176 532 19 814 671 17 924 637
1963 3119 037 1440 402 3660 794 342 333 122 260 149 779 19 276 422 16 808 741
1964 3105 415 1399 014 3669 506 331 336 120 046 132 578 20 547 903 16 537 702
1965 3065 245 1388 327 3859 080 315 628 120 863 115413 19 423 555 15 807 644
1966 3011 470 1371143 3493 466 274 641 135 859 104 179 18 598 885 14 850 742
1967 3033 834 1361 408 3347 948 262 923 153 919 96 541 19 847 428 14 754 620
1968 3036 791 1346 738 3540 669 260 456 187 464 90 339 21 049 576 14 872 680
1969 2946 468 1327 349 3233361 236 733 228 782 84 197 22 236 042 14 552 213
1970 2939 828 1310 161 3168 728 247 632 271 460 75 152 23 763 328 14 695 346
1971 2 958 766 1302 846 3422983 275931 282 462 66 280 25990 950 15608 123
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1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980

1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990

1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000

2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010

2011
2012
2013
2014

3005 532
3092 606
3165 529
3187 822
3205 234
3267 575
3336 638
3436 634
3428 954

3498 765
3556 073
3546 340
3547 453
3502 741
3462 392
3482 282
3467 316
3480 582
3506 222

3359 976
2949 574
2511737
2161 438
2029 827
1988 810
1865 902
1700 789
1657 337
1573530

1582 027
1520 136
1473 828
1428 329
1397 308
1373 645
1391 393
1401 607
1363 213
1349 286

1343 686
1353 685
1352 822
1373 560

1320 055
1324129
1336 452
1337 203
1322971
1319977
1319853
1327 119
1318 952

1317 096
1316 641
1309 536
1301 789
1285867
1273 254
1264 656
1255 680
1247 567
1236 218

1195429
1036 276
932 454
829 729
768 236
750 593
702 301
646 838
642 026
614 787

611 431
596 295
590 322
572 887
573724
563 723
564 686
568 695
559 803
551 245

551 536
551 225
551 924
563 963

 od roku 2002 pouze zemé&délsky sektor

[CSU, 2014]

3724512 292 927 278 628 57 158 25710 940 15 251 738
3939917 303 660 268 668 48 106 26 430 476 15 074 441
4067 620 312 452 256 292 40 564 27511 220 15 056 640
4 306 764 326 697 249 990 35188 26 302 226 14 157 904
4 276 445 324 976 256 024 30 506 26 481 435 13 898 991
4295 197 338 390 255 838 27978 28 660 667 13 627 004
4767 670 352 627 267 247 26 423 29188 979 13 776 992
4 858 046 357 354 278 984 25504 30897 135 14 279 483
4796 932 364 620 290 114 24788 31 926 096 14 590 711
5105 489 368 414 307 771 24 400 31472 029 14 925 553
4724 608 319 788 327 432 24 127 31 408 377 14 809 058
4 557 879 317 481 342 017 24 801 32 082 943 15 091 001
4506 701 288 625 364 109 25754 34 191 794 16 556 242
4299 037 281 647 372 241 26 833 31 898 564 16 069 626
4332 653 293 915 389 361 27773 30 887 493 15 336 063
4410674 302 333 408 764 27 695 32 127 294 15278 193
4617 748 312 179 404 225 27 622 31662 497 15 347 527
4685 333 312 414 399 023 26 975 32 479 404 15 699 434
4789 898 310 869 429 914 26 924 31981 100 15 437 483
4569 304 313 006 429 706 25 267 33 278 468 15 215 376
4609 149 326 277 342 669 21370 30 756 308 14 893 818
4598 821 324 345 254 301 18 792 28 219 580 13 385218
4070 898 294 610 196 030 18 131 24 974 149 12 555 655
3 866 568 295 328 165 345 18 039 26 688 376 12 028 561
4016 246 317 517 134 009 19175 27 875 356 12 030 460
4079 590 321 832 120 921 19 059 27572714 11 833 185
4012943 319 664 93 557 20718 29 035 455 12 279 959
4000 720 316 599 86 047 22 675 30 222 187 11 901 600
3687 967 296 811 84 108 23835 30 784 432 11739 179
3593717 293 303 90 241 25795 32 043 425 11 676 924
3440 925 289 195 96 286 20 891 29 946 846 6837 737
3362 801 282 722 103 129 20 140 26 873 408 7044 423
3126 539 250 842 115 852 20371 25 493 559 6 394 409
2876 834 232 499 140 197 20 561 25372 333 5940971
2840 375 228 961 148 412 22 883 25 736 003 6 315 609
2830415 224 878 168 910 24 009 24 592 085 6287 764
2432984 179 297 183 618 27 274 27 316 866 6 308 618
1971 417 142 342 183 084 28 030 26 490 848 6 463 805
1909 232 132 799 196 913 29 887 24 838 435 6215 840
1749 092 112 441 209 052 31068 21 250 147 6137 484
1578 827 100 157 221014 33175 20 691 308 5354 575
1586 627 102 351 220 521 34 281 23 265 358 7242723
1617061 102 957 225 397 32 925 21 463 815 6 755 502
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Ptiloha ¢. 3 Seznam otazek kvalitativniho vyzkumu

SEZNAM OTAZEK

—

. Jak jste zacal se svym hospodaienim?

N

. Na jak velké plose hospodatite? Jaké plodiny péstujete? Kolik mate zvirat a jaka?

(O8]

. Hospodatite ekologickym zpiisobem nebo jinym?

4. Kolik zaméstnanct mé Vas podnik?

9]

. Jakym zptisobem prodavate svoje vyrobky?

o)

. Kdo jsou Vasi zakaznici?

7. Zajimaji se Vasi zakaznici o vlastnosti vyrobkii?

o0

. Co chtéji Vasi zdkaznici o vyrobcich veédét?

\O

. Nabizite zdkaznikim biopotraviny?

10. Uvazujete o rozsifeni svych distribucnich cest?

11. Jak se Vam podafilo ziskat danou znacku kvality pro svoje vyrobky?

12. Pomohlo Vam ocenéni vyrobkii danou znackou kvality k lepSimu odbytu svého zbozi?
13. Zaru€uje Vam dand znacka kvality n¢jaké vyhody?

14. Jaké formy propagace vyuzivate?

15. Které hlavni problémy brani dalSimu rozvoji VaSeho podniku?

16. Jak vidite svoje hospodafeni do budoucna?
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