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Anotace

SEIDLOVA, Lucie. Jednotny vizudlni styl pro konkrétni firmu. Hradec Kralové:
Pedagogicka fakulta Univerzity Hradec Kralové, 2016. 69 s. Bakalatska prace.

Bakalaiskd prace se zabyva jednotnym firemnim vizudlnim stylem.
V teoretické ¢asti stru¢né definuji termin graficky design, popisuji jeho historii a
vyznamné predstavitele. Dale se zabyvam tim, co je to corporate identity a vénuji
se kratké studii vybranych firemnich identit, ¢imz se snazim poukazat na spravny
postup pii tvorbé jednotného vizudlniho stylu. V nasledujici kapitole rozebiram
pojem branding, ve kterém poukazuji na vyvoj nadndrodnich i narodnich znacek a
v posledni kapitole teoretické Casti vysvétluji co je marketing a jak souvisi

S jednotnym vizualnim stylem.

V praktické ¢asti se jednd o navrh mé vlastni znacky zamétené na graficky

design. Uvadim zde svou inspiraci i mySlenku a popisuji vizualni styl mé znacky.

Klicova slova: Jednotny vizualni styl, Logo, Branding, Marketing



Annotation

SEIDLOVA, Lucie. Corporate Identity. Hradec Kralové: Faculty of Education,
University of Hradec Kralové, 2016. 69 pp. Bachelor Degree Thesis.

Bachelor thesis deals with a corporate design. | concisely define the term
graphic design in the theoretical part. |1 describe its history and important
representatives. Then, | have to deal with what's corporate identity and | devote a
brief study of selected corporate identity, therefore | try to point out the correct

procedure.

In the next chapter | write about a concept of branding, in which point to

the evolution of multinational and national brands.

Finally, in the last chapter of the theoretical part, I explain what is
marketing and how it relates to unified visual style. In the practical part | am

talking about a proposal of my own brand focused on graphic design. I mention

my inspiration and idea and | describe the visual style of my brand too.

Keywords: Corporate Identity, Logo, Branding, Marketing
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Uvod

Jako téma bakalaiské prace jsem si vybrala jednotny vizualni styl své
osobni znacky a to proto, Ze mym pldnem do budoucnosti je pracovat v grafickém
oboru. Z freelancera, coZ je oznadeni pro pracovnika na volné noze, bych se
postupné chtéla propracovat na majitele reklamni agentury, proto jsem
potfebovala vytvofit nejen svou znacku ale celou identitu. Nejvétsi inspiraci pii
formovani firemni identity je pro mé& Steve Jobs s firmou Apple a jeho teorie

jednoduchosti.

Jednim zmych cild pfi tvorbé jednotného vizualniho stylu bylo tedy
spojeni jednoduchosti a Cistoty s funk¢nosti. Dal§im ze zaméru, Které jsem si dala,
bylo vymyslet, ¢im se odlisit. Snazila jsem se vytvofit logo jako vyraznou,
charakteristickou znacku, ktera vyjadii mtj nazor na podobu grafického designu.
Navrhla jsem také webové stranky, jejichz soucasti je online shop. Online shop
spoc¢iva v tom, ze potencionalnim zakaznikiim nabizi moznost objednani grafiky

odkudkoliv. Takze firma nabizi tak jednoduchou a bezproblémovou spolupraci.

V nasledujicich kapitolach se zabyvam historii grafického designu.
Zaujalo mne obdobi, kdy se grafika zacala ménit S ndstupem internetu a televize a
uvadim nejzajimavéj$i autorské osobnosti grafického designu. Zminiuji se 0
marketingu, ktery souvisi s grafickym designem. Diilezitou soucéasti mé prace je

reSerze o vyvoji znacek nekterych zndmych firem.



TEORETICKA CAST
1 GRAFICKY DESIGN

Graficky design muzeme zafadit do uzit¢ho uméni. Grafik vytvafi na
objednavku od zadavatele rtizné navrhy, které jsou poté uréeny k primyslovému
zpracovani. Mezi prostiedky, kterymi se graficky design §ifi zafazujeme dopravni

prostiedky, internet, televize, billboard aj. (Wales, 2015).

Tohle je definice grafického designu, ale co piedchazelo vSemu, co uz
dnes z grafického designu zname? Cim se graficky design inspiroval v minulosti a

z ¢eho vlastn€ vychazi?

1.1 Struéna historie grafického designu

Jako pocatky grafického designu muzeme vnimat uz zdavné historie
(zdob pravéku) otisky zvifecich stop. V dne$ni dobé pouziti podobnych

jednoduchych znaki muZzeme vidét tieba na dopravnich znackach (Hollis, 2014).
Avsak homo sapiens takové smysleni jesté nem¢li.

Graficky design jak ho zname dnes, jsme zacali vnimat az pozdé&ji. Az od
19. stoleti se za samostatnou profesi zacalo povazovat navrhaistvi uzitkovych

predmétu (Wales, 2015).

Na svétové vystave v Parfizi r. 1867 1 1878 byl pfedveden japonsky tisk,
ktery mél pozdéji vliv na rizné umélce a umélecké styly. Dalsi pokrok nejen
v tisku ale i v grafice nastal diky Julesovi Chéretovi. Chérete byl syn sazece a ucil
se Vv Patizi litografii. V Anglii studoval nejnovéjsi grafické techniky. Postupné
vyvinul systém tii az Ctyibarevného tisku. Na jeho praci je vidét propojeni
umélecké a pramyslové vyroby. Stimto stylem litografie dale pracovali Piere
Bonnenor nebo Henri de Toulouse-Lautrec. Dale se rozvijela dekorativnost, ktera
byla typickd pro secesi, tudiz zaroven pro piedniho Ceského secesniho malife

Alfonse Muchu (Hollis, 2014).

10


https://cs.wikipedia.org/wiki/Grafick%C3%BD_design

Avsak design jako takovy se zacal vnimat a dostavat sviij vyznam od 20.

stoleti. Kladl se vétsi diraz na vzhled produkti a reklamu (Wales, 2015).

Ve viélce od r. 1914 se pouzivalo mnoho znakli pro rtiznou organizaci a

identifikaci vojakid nebo i materiala (Hollis, 2014).

Poc. 20. stol. susenky Barlsen, Koffe teag a inkoust Pelikdn od Wagnera
zapocaly lepsi obraz firmam. Za jeden z prvnich pocatkid jednotného firemniho
stylu se povazuji prace Petera Behrense. Do pol. 20. stol. se vyuzivaly sluzby
komerc¢nich umélci, az od té doby vznikl graficky design jako profese. ,, Designer
navrhuje pro priumyslovou vyrobu na rozdil od umélce. “(Hollis, 2014, s. 14). Tito
komer¢ni umélci ovladali dovednost jako kresleni, typografie, pfiprava textu,
ilustrace, mddni skici, retuse a dalsi. Prace designéra tedy spociva v tom, Zze po
konzultaci s klientem vytvoii né€kolik navrhii nez je pfipravena kone¢na verze

k tisku, ktera projde mnoha etapami a proménami (Hollis, 2014).

Po r. 1929 hodné umélct imigrovalo a tim se v Americe rozvijela vice
moderna a spojovala se volnost a svoboda. Ameriku hodné ovliviiovala Evropa a

to predevsim ve sloganech (Hollis, 2014).

Ve Francii se zacaly reklamni agentury (jako tieba Tolmer nebo Draeger)
a tymova prace rozvijet ve 30. letech. Alfred Tolmer uvedl novou grafickou
estetiku ve své knize Mise en Page: The Theory and Practice Of Lay-out r. 1931
ve Francii (Hollis, 2014).

V obdobi valky do r. 1945 byl graficky design omezen. Propagovala se
politika. Vsude byl fasismus (symboly — hakovy kitiz, ruda vlajka, aj.). Po valce se

nejvice rozvinulo Polsko, co se ty¢e narodniho grafického stylu (Hollis, 2014).

V Americe zacaly fungovat spole¢nosti jako v Evropé IBM. Amerika se
stala v grafice dominantni a uznavana. Firma CCA zafala poprvé uzivat
technologii, kterd sniméd pohyb oci zédkaznika. A také tato firma navrhla Gplné
prvni corporate identity design, navrhnul jej designér a vlastnik firmy Waltere
Paepche (Hollis, 2014). ,, Reklamy cilily na to, aby, jak vylozZil Paepche, dodaly
spolecnosti jedinecnou osobitost a spojily ji s tim nejlepsim v oblasti grafiky. “
(Hollis, 2014, s. 114).
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Hodné umélcu jak v Evropé, tak v Americe pracovalo pro farmaceutické
firmy (Hollis, 2014). ,,V r. 1964 se sesla v Curychu Mezinarodni rada asociact
grafického designu (KOGRADA). Debatovali zde na téma profesionalni design ci
komercni umeni. “ (Hollis, 2014, s. 51).

Firma Olivetti vyrabéla psaci stroje a kancelaiské potfeby, pro kterou
pracoval tfeba Schawinski nebo Pintori. Jako jedna z prvnich firem zavedla

jednotny vizualni styl firmy i do zahranici a stala se tak konkurentem IBM.

Dalsi spolecnosti, pro kterou pracovaly nejvyznamnéjsi osoby grafického
designu, byla firma Pirelli. Rozhodli se pro vytvofeni jednotného stylu pro tuto
firmu (Hollis, 2014).

V Britdnii existovaly reklamni agentury nebo grafické ateliéry, pod
kterymi pracovali komeréni umélci. Naptiklad Crawfordova reklamni agentura
nebo Cresset Press. Ostatni umélci pracovali na volné noze nebo se spojilo vice
umélct dohromady (Bassett Gray). Z toho vznikaly i komeréni umeélecké ateliéry,
které pracovaly pro reklamni agentury nebo rovnou pro dané klienty. V Evrop¢ se
tyto agentury a skupiny rozsifily koncem 30. let. Minale Tatterstield a Wolf Olins
byly jedny ztéchto skupin. Tyto skupiny pouzivaly obrazkové symboly misto
logotypu (Hollis, 2014).

V 50. letech rostl pocet designérti s odbornym vzdélanim. V 60. letech
doslo k technickému pokroku. Pocitace dali grafikim vétsi kontrolu nad svou
praci. Graficky design se stale rozSifuje a roste (Hollis, 2014). , Avsak

vvvvvv

recyklovat je, zpracovavat a sestavovat podle potieb soucasného designu

(Hollis, 2014, s. 16).

.,V pol. 60. Let Massimo Vignolli formalizoval §vycarsky styl jako souhrn
efektivnich a predvidatelnych pouZiti mrizky ve spojeni s bezpatkovym pismem
nebo pismem Bondoni. Pravé tento styl predvedli Vignelli s Noordou v ramci
konzultantské firmy Unimark International do New Yorku. (Hollis, 2014, s. 162).
Podle Richarda Hollise (2014) byl konec 60. Let plny revoluci a to se pieneslo i
do grafického designu.
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V 70. letech vzrostl zajem o Corporate Identity a také Victor Vasarely

upravil znak automobilce Renault (Hollis, 2014).

Kazdd znacka, firma, spoleCnost chtéli mit vlastni jedinecnou
rozeznatelnou image. NejvétSim vzorem byla Coca-cola. Pocita¢ zacali grafici
pIné¢ vyuzivat v 70. a 80. letech a vroce 1980 Kanada jako prvni narod vrha
vlastni grafickou identitu v¢etné logotypu. Objevila se a rozsitila pracovni pozice
umélecky feditel. Jeden z nejvyznamnéjsich byl Muhamed Fehury Agh. Pracoval
pro Vogue, House and Garden a Vanity Fair (Hollis, 2014).

1.2 Prikopnici grafického designu

J. F. Royen byl holandsky tiskaf a typograf (Wales, 2014). Podle Richarda
Hollise (2014) od r. 1904 pii své tvorbé Cerpal od hnuti Arts and Crafts. Pracoval
jako designer pro firmu PTT. ,, Van Royenitv osobni vkus a zajmy se promitly do

vizualni identity spolecnosti. “(Hollis, 2014, s. 85).

Herbert Matter byl jeden z dalSich uspéSnych designérti navrhujicich
korporatni identity. Navrhoval tieba pro firmy Pon Heaven Railroad a Kroll
(Hollis, 2014).

Richard Hollis (2014) tvrdi, ze William Golden v r. 1937 zacal pracovat
pro CBS a vytvoril pro n¢ logo, které se stalo velmi znamym a nezaménitelnym
symbolem. ,,Golden tvrdil, zZe korpordtni image znamend celkovy dojem, jaky

spolecnost zanechava v ocich verejnosti prostrednictvim svych produktii, postojii,

cinit a reklamnich snah. © (Hollis, 2014, s. 140).

Laszlo Moholy Nagy byl mad’arsky malif, fotograf a teoretik. Na stiedni
Skole bylo jeho snem stat se spisovatelem. Jeho prvni kresby vznikaly v obdobi,
kdy byl Laszlo v armadé, ke které se dal roku 1915. Jeho velkou inspiraci byl
rusky konstruktivismus a podilel se na vyvoji moderniho uméni. Moholy Nagy
neustale experimentoval a také byl jeden z prvnich, ktery pracoval s plexisklem
(Glenn, 2008).

Navrhl typickou typografii pro Bauhaus. Jeho kniha Vidéni v pohybu

ovliviiovala dale umélce i po jeho smrti (Hollis, 2014).
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Carlo Vivarelli, svycarsky designér, navrhl logo Therma v r. 1958. Jeste
s dalsimi logy, vyhral soutéze, které byly vypsany pravé na tvorbu loga (Hollis,
2014).

Max Huber byl svycarsky designér, ktery pfijel do Milana. Zavedl CI pro
obchodni dim La Rinascente. Vytvofil mnoho plakatt, kde si hral hlavné s textem
riznym spojenim népisl a spojoval rizné typy pisem z rtiznych font do jednoho
znaku (Hollis, 2014).

Raymond Loewy, francouzsky designér, ktery emigroval do USA r. 1940.
Nejprve pracoval jako komerc¢ni ilustrator pro Vogue a Harpers Bazzar a pravé
tato prace ho pfivedla k reklam¢ a k dalSim jeho pracovnim zkuSenostem.
Vytvoril korporatni image nékolika spole¢nostem. Jako jeden z prvnich zacal
pracovat jako konzultant v tomto oboru. Navrhl logo ¢erpaci stanice Shell nebo
tieba zeStihlenou podobu lahve od Coca-Coly. Jeho nejvétsim tspéchem bylo
pretvoreni lednicky Sears Roebuck, ktera do americkych domécnosti pfinesla vice
moderniho stylu. Pfisel s napadem nakupnich center bez oken (Glenn, 2008).
Piepracoval krabi¢ku od cigaret Lucky Strike (Hollis, 2014). Raymond Loewy byl
prikopnikem v mnoha odvétvich designu (Glenn, 2008). Byl a stale je velmi

inspirativnim umélcem.

Paul Rand byl navrhat, spisovatel a pedagog, ktery byl vzorem pro mnohé
generace grafiki. Do r. 1941 pracoval jako art director v asopise, a poté jako
designér v reklamni agentufe Williama H. Weitntrauba v New Yorku (Poulin,
2012). Napsal knihu Myslenky v designu (Hollis, 2014). Do grafické moderny
vlozil pocity a ukazal ji tak z jiné strany. Hodn¢ pracoval s texturami, barvami a
se svym charakteristickym rukopisem. Tvofil pfedevSim knizni obalky, kde

ukazal vtip, lehkost i nad¢asovost jako nikdo jiny piedtim (Poulin, 2012).

,,Rand ovlivnil mnoho tvircu americké knizni grafiky 50. a 60. let, mj.
Alvina Lustiga, Lea Lionniho, lvana Chermayeffa, T. Geismara a Paula Bacona,
kteri pak svym dilem §iFili jeho nazor, za design knizni obalky je autorem tvirciho

vyjadrent a invence. *“ (Poulin, 2012, s. 75).

Zpo¢. 60. let byla vreklam¢ na Volkswagen aplikovana tzv. nova

reklama, kterou propagoval pravé Paul Rand. Koncem 60. let pracoval pro firmu

14



IBM a vytvofil tim Ptiruc¢ku designu IBM, ktera zapocala tvorbu manudll jako
nezbytnou souc¢ast CI. Cilem manudlu bylo spravné pouzivani znacek a loga,
rozméry a barvy, rizné pouziti na propagacnich materidlech a jina reklamni
vyuziti. Pracoval pro farmaceutickou spole¢nost a pouzival hodné fotografii.

Inspiroval uméni na dal$ich 10 let a hlavné ovlivnil Op Art (Hollis, 2014).

Peter Behrens byl némecky architekt a designér narozeny v roce 1868.
Roku 1890 se ptest¢hoval do Mnichova, kde zacal pracovat jako malif, ilustrator a
také vazal knihy. Kontakty a inspiraci sbiral u mnichovskych bohému a umélci.
Jeho tvorbu zprvu ovlivnila secese. Jeho architektonické pocatky se datuji kolem

roku 1899, kdy postavil sviij prvni secesni dam v Darmstadtu (Glenn, 2009).

Byl vsestrannym umeélcem, ktery byl inspiraci pro zakladatele moderny.
V roce 1907 zacal pracovat pro firmu AEG, pro kterou navrhl a vytvofil jednotny
vizualni styl (Poulin, 2012). A také pro tuto firmu roku 1910 navrhl budovu
tovarny na turbiny. Jeho dilo oslovilo také Adolfa Hitlera, coz také pozdéji

nemélo zcela dobry vliv na jeho povést (Glenn, 2009).
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2 MARKETING

Co je to vlastné marketing? Spousta lidi si mysli, ze marketing je prodej

nebo urcity podnikovy utvar (Kotler, 2000).

Kotler (2000) vsak tvrdi, ze marketing neni jen samotny prodej. Marketing
je uz pted prodejem daného produktu a pokracuje 1 déle, hledd nové zdkazniky a
snazi se navysit zdjem o produkt. Mizeme ho rozd¢lit do tii urovni. Reaktivni

marketing, anticipativni a marketing utvarejici potfeby.

Pocatkem celého marketingu je marketingovy mix, do n¢hoz patii produkt,
cena, propagace a distribuce. Spolupraci vSech Cinnosti slozek marketingového
mixu ma na starost marketingovy plan, ktery se fidi jednotlivymi kroky. Prvni
znich je Situacni analyza, kterd ma za ukol prozkoumani faktorti vnitiniho a
vnéjSiho prosttedi firmy. DalSim krokem jsou marketingové cile (vys$Si objem
prodeje, vyssi podil na trhu, nova pozice ve vztahu ke konkurenci aj.) podle néjz
se pripravi marketingovy rozpocet a dokon¢i se marketingové strategie. Dalsi
krok se zabyva marketingovou taktikou, kterd je nezbytnd pro podporu
marketingovych strategii. Posledni krok je hodnoceni vykonu (Clow a Baack,
2008).

Marketing je jednozna¢né a tzce spjat s grafickym designem. Jednou

z jeho nejdulezitéjsich slozek je totiz efektivni fizeni firemni image, ktera velmi

ovliviyje to, jak spole¢nost vnimaji lidé (Clow a Baack, 2008).

Reklama je vSude kolem nas, je nedilnou soucdsti naseho Zivota.
Setkavame se s ni kazdy den a vSude a stejné tak 1 s riznymi logy a znackami,
které mizeme spatfit na naSem obleceni, botach, mobilnich telefonech a dalsich
predmeétech, které vyuzivame kazdy den. Je toho tolik, ze uz to prestdvame vnimat

vvvvvv

jinym. Je t¢Zké pripoutat oko divaka (Sturken a Cartwright, 2009).

V povalecném obdobi rychle vzrostl a globalizoval se marketing
americkych znacek. Myslenka kolonizace v americkém kapitalismu ptinesla

vysoké finanéni zisky ( Sturken a Cartwright, 2009).
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Koncem 90. let zapocalo obchodovani po internetu a to byl velky boom
pro marketing. Vznikly internetové obchody obchodnich fetézct jako Victoria’s
Secret nebo Barnes and Noble. Objevuje se moznost nakupovani online nebo

prostfednictvim siti jako je e-Bay nebo Craiglist (Sturken a Cartwright, 2009).

Na ptfelomu stoleti doSlo k rozvoji spotfeby fenoménem ,terapeuticky
¢tos*. Zacal se klast dlraz na volny cCas, na jedince, jeho city a uspokojeni. Na
ukor toho zaCaly vznikat rtzné pasdze snovymi obchody, které povySovaly

nakupovanim na zabavu (Sturken a Cartwright, 2009).

., Zakladnim aspektem soucasné spotrebni kultury je zdroj potéseni a nové
Jistoty ale zaroven tézi z nasi uzkosti a nejistoty a slibuje, co nikdy nemiize splnit.

(Sturken a Cartwright, 2009, s. 280).

Od 60. let se zménil zptsob a styl reklamy a dalsi velky vliv mélo v 80.
letech rozsiteni televizi s dalkovym ovladdnim do domécnosti. V reklamé se kladl

veétsi dliraz na zabavu a piekvapeni (Sturken a Cartwright, 2009).

Ve 20. stoleti a zacatkem 21. stoleti reklama to¢i na podvédomi divéka a
ve velké mife se vyuzivaji slogany a napadaji mysl zdkaznika (Sturken a

Cartwright, 2009).

v

predevsim spolecenské sité. (Facebook, MySpace). Zacala se objevovat skrytd
reklama, jinak zvana product placement, vyuzivana v televizi, ve filmech a

riznych poradech. Na ptiklad v Queer pohled na heterosexualniho muze (Sturken

a Cartwright, 2009).

Inteligentni marketingové firmy zacaly davat pfednost novym zpisoblim
mysleni v marketingu a vice zacaly vyuzivat novych technologii jako
videokonference, automatizace prodeje, software, webové stranky, intranety a
extranety. Ty firmy, které se snazi objevovat nové zpusoby, kterymi by vytvarela
hodnoty pro své cilové trhy, se dockaji nejvétsiho uspéchu. Na zdkladé svych
tvotfivych marketingovych inovaci mezi tyto firmy patii tieba The Body Shop,
Apple Computer, Microsoft, McDonald’s, Wal-Mart, Disney World, Sony a
mnoho dalsich (Kotler, 2000).
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Koncem 20. stoleti se staly symboly amerického kapitalismu hlavni
nadnarodni korporace jako tieba Coca-Cola nebo McDonald a jejich jednozna¢né

rozpoznatelna loga s typickou barevnosti ( Sturken a Cartwright, 2009).

Loga a reklamy, které reprezentuji tyto znacky, maji vyznam srozumitelny
pro lidi riiznych kultur a tfid, proto, jak uvedl Robert Foster, kulturni antropolog,

naptiklad Coca-Cola byla na riznych mistech nabizena odlisné.

Technologie a globalizace utvareji charakter dneSniho ekonomického
prostiedi. Tim, Ze se firma Dell Computer rozhodla, ze bude prodavat pocitace po
telefonu, tak si vybudovala silnou strategii a dokonale tim zvladla principy
pfimého a databazového marketingu. To ji pomohlo presvédCit zakazniky o své
vy$$i hodnoté a lepSich sluzbach. Dalsi jeji revolu¢ni strategii bylo pfipojeni
internetu k prodejnim kanalim a to firm¢ Dell dopomohlo k tomu, Ze dnes diky
tomuto novému kanalu prodava své pocitace za vice nez 3 miliony dolarti denné

(Kotler, 2000).

Podle Kotlera (2000) dalsi z firem, které si vytvotily ojedinélé strategie,
byly tfeba IKEA, General Motors nebo firma Rent-A-Car.
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3 BRANDING
Branding nebo brand je odvozeno z norského slova palit (Botek, 2015).

Uz pted 1000. lety lidé oznacovali dobytek pomoci zhavé tyc¢e. Od 19.
stoleti se vlastnictvi vina, dobytka nebo piva vyjadfovalo znackou. Znacka 1
symbol se v minulych dobach pouzivaly také k reprezentaci urcitého femesla.
Oznacovali obchody a dilny. Ptikladem je otacejici se valce s pruhy pted

americkymi holi¢stvimi. Tato tradice se zachovala dodnes (Kaputa, 2011).

To bylo dfive, ale dnes branding slouzi k tomu, aby se znacka vryla do
paméti zakaznika (Botek, 2015). Brand vSak neni znacka jako takova, ale to jak
funguje (Kneschke, 2007). ,,Obchodni znacka (brand) hraje ve spotiebni kulture
roli. Znacky jsou nazvy vyrobku, knimZ je pripojen vyznam prostrednictvim
pojmenovani, obalu, reklamy a marketingu. *“ (Sturken a Cartwright, 2009, s. 293).
Mohou propagovat dany vyrobek, firmu nebo samotného jedince. Nezbytnou
soucasti k tomu, aby se obycejnd znacka stala brandem je branding, coz znamena

budovani znacky (Sturken a Cartwright, 2009).

Catherine Kaputa (2011) tvrdi, Ze podnikani zavisi na povésti vasi firmy
nebo vas. To jestli budete Uspésni, rozhoduji druzi. Jak vds bude vnimat okoli,
takovy prosté budete a nezalezi, zda je to pravda nebo ne. Dilezity je dojem lidi.

Proto je tu branding jehoZ cilem je vytvofit pozitivni dojem u ostatnich lidi.

Dale Kaputa (2011) uvadi, Ze stejné jako firmy neposuzujeme podle budov
nebo stroju tak lidé nejsou tspésni podle vystudované skoly nebo zkusenosti, ale
podle jejich strategie, image, schopnosti néco vybudovat a prosadit se. To vSe
souvisi se znackou, jak nas okoli bude vnimat a upouta pozornost lidi. Aby byl
clovek uspesny, musi byt Gspésny pro druhé, musi mit vlastni znacku, aby ti druzi

chtéli s vami uzavirat obchod.

Je spoustu firem, at’ je to uz maloobchodnik nebo nadnarodni spole¢nost.
Kazdy ma svij nazev, ale ne kazdého muizeme oznacit za brand (Triad

Advertising, 2012).

Jak bychom tedy mohli brand definovat?
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Brand je vSeobecné zndmy symbol a vyrazné se odliSuje od konkurence.
Piikladem nam muzou byt svétové znamé znacky jako Coca-Cola, WaltDisney
nebo Google (Triad Advertising, 2012).

A 1 tyto nadnédrodni firmy vzrostly pomoci brandingu, posiliiovanim a
budovanim znacky riznymi marketingovymi aktivitami (Triad Advertising,
2012).

V dnesni dobé mame mnoho znackového obleCeni, ale vSe je to jen o
brandingu. Identicky produkt, ktery ale nevystupuje pod danou znackou, si
muzeme koupit tfeba na trznici, jenomze radSi dame piednost znackovému

produktu, protoze ten nam dava pocit kvality a hodnoty (Triad Advertising, 2012).

Na svété je jiz spoustu brandl u nichZ nam staci spatfit samotné logo a je
nam jasné o jakou znacku se jedna. Tyto brandy se nazyvaji také lovebrands. Jde
pravé o brandy, které si lidé tak zamilovali a zvykli si na né, ze v ptfipadé jejich
stazeni z trhu by Zadali o jejich znovu navraceni. Jsou nezaménitelné a lidé o né
denné svadéji razné spolecenské boje. Na piiklad mizeme uvést spolecnosti jako
Apple, McDonald, BMW, AVON, Nike, Adidas a mnoho dalsich (Triad
Advertising, 2012).

Catherine Kaputa (2011) radi, jak ze sebe clovék ma vybudovat uspésnou
znacku, uvadi, ze je dulezité pti zavadéni nové znacky ftidit se potfebami trhu.

Jeden z faktord Gspéchu je stat se osobnosti.

Pii tvorbé své znacky musime hledat vhodné pfiilezitosti a vSe co je
podstatné. Musime neustale davat pozor, abychom se drzeli svého cile. K tomu
nam muze byt velmi napomocna analyza SWOT, ktera slouzi k auditiim znacek.
Analyzuje silné a slabé stranky dané znacky, moznosti a hrozby. SWOT znamena

ve zkratce Strenghts, Weaknesses, Opportunities a Threats (Kaputa, 2011).

Kaputa (2011) také tvrdi, Ze branding je jakasi ,,soutéz” myslenek a
napadl. Rizné symboly a loga neverbalné sd€luji vyznamy a emoce, a proto vzdy
piedaly myslenky, definovali identitu nebo budovali komunitu. Piikladem
takovych symboltl je tfeba kiiZ nebo Davidova hvézda. Maji hluboky vyznam a

jsou smysluplné. Emoce, které vyjadiuji, bychom tézko vyjadiovali slovy.
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V poloviné 70. let vzniklo logo I love NY (namisto slova ,,miluji* vlozil
autor Melton Glaser srdce), které Zilo svym vlastnim globalnim zivotem. Dnes se
rozsifilo po celém svété a miZeme ho spatfit tfeba na tri€kach, knihach a jinych

predmétech (Kaputa, 2011).

Pti tvorbé loga by se kazdy mél fidit zdkladnimi zdsadami. Logo by mélo
byt jednoduché a snadno zapamatovatelné. M¢lo by byt snadno ¢itelné 1 na malé
plose a zarovenl se vyjimat na té vétsi. M¢lo by byt originalni a odlisné od
konkurence. M4 byt osobni a vyjadfovat emoce a pocity a vytvofené tak, aby se
s nim dalo v budoucnu pracovat dal a posouvat ho vySe. Lépe se odlisi s pouZzitim
osobité barvy. Dalsi prostiedek k lepsi prezentaci znaCky je sjednoceni vSech
dokumentt (Kaputa, 2011). ,,Logo je zviastnim druhem symbolu, ktery zastupuje
cosi svébytného. Mozna to vypada jako malickost, ale miize to byt velmi vyznamné

pro upevneni identity a budovani osobni znacky. © (Kaputa, 2011, s.111).

Naomi Kleinova vydala populédrni knihu s ndzvem No Logo. Kritizovala
pfedev§im branding a vzestup nadnarodnich spole¢nosti. Zminluje se také o
vyznamné kauze firmy McDonald’s (pod ndzvem McLibelliv proces), kterd
zazalovala Davida Morrise a Helen Steelovou za jejich letak, kde kritizuji tento
celosvétovy fetézec a jejich praktiky a produkty. Dale, i se spoustou jinych
kritiki brandingu, zastava prostfednictvim svého dila No Logo nézor, ze kritika
brandingu se uz dnes pohybuje nad hranicemi duality — spotfeba versus odmitani

znacek (Sturken a Cartwright, 2009).

3.1 Vyvoj svétovych i éeskych znacek

Kazda znacka se postupem Casu vyviji. Firmy se snazi drzet krok s dobou

a modernizovat svoje corporate identity. Tomuto procesu se fika redesign.

Zde uvadim par prikladi jak svétové i Ceské spole¢nosti fesSili redesign

svych znacek.
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3.1.1 Skoda Auto

Pocatky této spole¢nosti se datuji uz od roku 1895, kdy Véaclav Laurin a
Véaclav Klement spolecné postavili bicykl Slavia. A pravé od dob Laurin a
Klement miizeme pozorovat vyvoj znalky Skoda Auto az do dne$ni podoby

,,Okfidleného $ipu“ (Skoda Auto a.s., ©2016).

Slavia Logo L&K Skoda Logo Skoda Logo SKODA Logo SKODA Logo
1895-1905 1905-1925 1926-1933 1926-1950 1959-201 od roku 2011

OBRAZEK 1: Vyvoj znatky Skoda

3.1.2 Ceska Televize

CT vznikla v 50. letech a od té doby sviij vizualni styl nékolikrat zménila.
Autorem piivodniho loga je Roman Rogl. Logo navrhl tak, Ze spojil pismena ,,C*
a ,, T“ tak, aby tvortili tvar televizni obrazovky a tohoto stylu se Ceska televize
drzela az do roku 2006, kdy prob¢hla vefejnd soutéz pravé o novy redesign.
Zvitézil Stépan Malovec, ktery nejvyrazn&ji zménil cely styl Ceské televize.
Nejnovéjsi modernizaci vizualu Ceské televize vytvofilo Studio Najbrt v roce

2012. Vraci tak znacku ke svému pivodnimu stylu (Mav, 2012).

e (L))

1969 1993

CESKA TELEVIZE CESKA TELEVIZE ~ CESKA TELEVIZE
1907

O 1 el 4124

2007

() Ceska televize

2012

1963

OBRAZEK 2: Vyvoj znatky Ceské Televiz
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3.1.3 Apple

Firmu Apple (diive Apple Computer) zalozil v roce 1976 Steve Jobs spolu se
Stevem Wozniakem a Ronaldem Waynem. Je jednou z nejvyznamnéjSich a
nejzndmg¢jSich nadnarodnich spolecnosti viibec. Proslavila se hlavné vyrobou

pocitact Macintosh (Wales, 2016).

Uplné prvni logo navrhl jeden se spoluzakladatelti spole¢nosti Ronald Wayne

Vv roce 1976. Logo zobrazovalo Isaaca Newtona jak sedi pod jabloni.

V roce 1977 si Steve Jobs uvédomil, ze jejich stavajici logo neni pouzitelné na
produkty a tak Rob Janoff byl pozddan o vytvoreni nového loga. Tak vznikl
symbol nakousnutého jablka, dnes uz pro nas velmi zndmy a nezameénitelny. Prvni
verze ,,nakousnutého jablka* byla s barevnymi pruhy neboli ,,Rainbow Apple*

(Wales, 2015).

Nakousnuti mélo pry odlisit jablko od jinych ¢asto lehce zaménitelnych ovocnych
plodt. V nasledujicich letech zloga zmizi barevnost a Steve Jobs propaguje

Cistotu a jednoduchost a toho se spolec¢nost drzi i dnes (Miko, 2012).

y g

1976-1998 1998-2000 2001-2007 2007 -7

OBRAZEK 3: Vyvoj znatky Apple

3.1.4 Coca-Cola

Nejoblibenéjsi nealkoholicky napoj po celém svété¢ a zarovenn 1 jedna
z nejznaméjsich znacéek Coca-Cola. Prvni logo navrhl Frank Robinson, ktery
zaroven 1 vymyslel ndzev produktu. Prvniho redesignu se Coca-Cola dockala
v roce 1969. Od té doby se pro Coca-Colu stala typicka Cervenobila barevnost, jak
ji zname dodnes (The Coca-Cola Company, ©2016).
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OBRAZEK 4: V{voj znatky Coca-Cola

3.1.5 Svateéni loga Googlu

Spolecnost Google je jednou znejznaméjSich na svété diky svému
internetovému prohliZze¢i. Byla zaloZena roku 1998 Larrym Pagem a Sergejem

Brinem (Google, 2014).

Od roku 2000 firma pouziva tzv. svateéni logo (angl. doodle). Jsou to
ruzné kresby kolem loga i pfes logo, které navrhuje webmaster Googlu Dennis
Hwang spole¢né s celym tymem navrhait. VSechny tyto kresbicky vzdy néjak
koresponduji s logem, dopliiuji ho nebo zcela nahrazuji jednotliva pismena. Cilem
tohoto projektu je upozornit na celosvétoveé udalosti a svatky jako je tfeba pfichod

jara, narozeni Alberta Einsteina nebo olympijské hry (Google, ©2011).

OBRAZEK 5: 120. vyro&i konani prvnich novodobych olympijskych her
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OBRAZEK 8: Den Zemé 2015

Cely koncept tohoto projektu zapocali v roce 1999 zakladatelé spolecnosti,
kdy upravili logo Googlu, aby tak oznamili svou Gc¢ast na festivalu Burning Man.
Mél to byt jakysi vzkaz pro uzivatele Googlu, ze zakladatelé¢ nejsou v praci.
Nikdo vsak necekal, ze se to lidem tolik zalibi a stane se to tradici a svétovych

fenoménem (Google, ©2011).

Tyto svate¢ni loga jsou dnes velmi oblibenymi a po celém svété se najdou
i mnozi, ktefi tyto loga sbiraji. Vybér svatkti a udalosti, kterych se bude tykat
svateéni logo, vzdy vybird n€kolik lidi ze spolecnosti, kteti se pravidelné schazi a

diskutuji o tom. Néapady na loga v dnesni dobé nepfichazeji jen od lidi ze
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spolecnosti Google, ale i od Siroké vetejnosti. Vefejnost si vSak logo muze
navrhnout i sama a zaslat ho na adresu uvedenou na webovych strankach Googlu.

Muze se tak stat, Ze 1 vaSe logo spolecnost vybere a pouZije (Google, ©2011).

Tato inovace se mi velmi libi. Mnozi z nas nema o né€kterych svatcich a
udélostech ani ponéti. Je to vzdélavaci a vtipné. Uz 1 mé se stalo, ze jsem si
zahrala hru nebo pustila video, které bylo soucasti svatecniho loga. Je to velmi
poucné a jsem za to rada, n¢které informace, které se diky témto logim dozvim,
jsou opravdu zajimavé. A v neposledni fadé to miize zpiijemnit obycejné a nudné

surfovani po internetu.
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4 CORPORATE IDENTITY

Corporate Identity, v piekladu do ¢estiny Jednotny firemni vizualni styl, je
souhrn pravidel, které urcuji, jak bude firma vystupovat na vefejnosti k lidem,
zakaznikiim, ale 1 ke svym zaméstnancim. Urcuje zplsoby prezentace, které
firmu spojuji, ale zarovenn odliSuji od konkurence. , Korporatni identita® neni
pouze vzhled a image firmy, ale i komunikace, vystupovani, ideje, organizace,

vztahy, komunikace aj. (Wales, 2015).

Corporate Design je jednim z konceptll corporate identity a je velmi
podstatny. Diky corporate designu lze firmu odlisit od jinych a snadnéji se
dostane do povédomi lidi. Corporate design navrhuje graficky designér a jedna se
o celkovou vizudlni prezentaci firmy. Designér vytvaii nazev firmy, logo, logotyp,
firemni uniformy, letacky, vizitky a rizné propagacni materialy, dale se jedna o
webové stranky, firemni slogany, obalovy design aj. Ale pfedevSim navrhne
graficky manual, ktery shrnuje vSechny tyto pravidla (barevnost, pouziti loga

apod.) (Wales, 2015).

Dalsim konceptem corporate identity je firemni komunikace, jejiz cilem je
spravné oslovovani cilové skupiny lidi. Poslednim konceptem je kultura. Zde jde
o vnitini charakter firmy, chovani zaméstnancti mezi sebou, ale i zvyklosti ve

firm¢ (Wales, 2015).

4.1 Studie korporatnich identit

V této Casti se zabyvam struénym rozborem vizudlnich identit vybranych
spole¢nosti. Studii vizudlnich identit jinych spolecnosti bych chtéla vyzdvihnout
pfednosti danych styli a poukdzat na spravny postup pii vytvareni corporte

identity.

Jelikoz i graficky design je druh uméni i zde plati, Ze ne vSe, se libi vSem.
Kazdy ma jiné citové vnimani, a proto je v tomto oboru velmi té¢zké vytvorit néco

tak, aby, jste se vizualn¢ zavdecili kazdému.

U kazdého rozboru uvadim vlastni ndzor, ktery samoziejmé neni odbornou

definici daného vizualu, proto ne kazdy s timto nazorem musi souhlasit.
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4.1.1 Cesky florbal a florbalova extraliga

Tento vizualni styl nejen, ze reprezentuje danou spolecnost, ale zaroven i
celou Ceskou republiku, proto si myslim, bylo nezbytné dat si na tomto vizualnim

stylu zalezZet a to se myslim velmi poved|o.
Jedna se o vizualni styl Ceského florbalu a florbalové extraligy.

Byla vyhlasena soutéz, ve které vyhralo studio Dynamo design. Od dob
historie ¢eského florbalu byl proveden nejrozsahlejsi rebranding. Cilem bylo
sjednoceni vizualni stranky ¢eského florbalu. Novy vizualni styl se inspiruje od

narodnich symbolt a prvkt (Krupka, 2015).

OBRAZEK 9: Nové logo florbalu v Cesku: inspirace

Na celém vizualnim stylu se mi libi modernizace. U sportovnich klubt
jsme vétSinou zvykli na rtizné erby a tradi¢ni, nemoderni, slozita loga. U tohoto
vizudlu se mi praveé libi, ze a¢ tradiéni prvky jsou zachovany, cely styl je

jednoduse stylizovany, neni pfekombinovany a je na oko piijemny.

Zde je jeho vyvoj.
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OBRAZEK 10: Evoluce loga &eského florbalu

Podle mého ndzoru miize tento vizualni styl zcela pravem konkurovat a

postavit se na stejnou uroven riznym svétovym stylim.

Objevilo se hodné lidi, ktefi tento styl kritizovali tfeba kvili opuSténi
typickych symboli florbalu, nebo Ze lev je pfili§ obecny symbol. M¢ to, ale vitbec
nevadi, spiSe naopak. Kdyz se podivame na jiné spole¢nosti, které ve svém logu

pouzivaji symbol Iva, myslim si, Ze je to nesrovnatelné (Font, 2015).

USVIT

NARODNI KOALICE

BK MLADA
BOLESLAV

1508

OBRAZEK 11: Jiné spole&nosti, které maji ve svém logu také symbol lva

Nemiizou ani zdaleka konkurovat Ceskému florbalu. A je super, Ze v logu
se skryvaji i jiné symboly, jako tfeba hokejka nebo brankaiska helma. A kdyz

zapojime trochu fantazie, mizeme v tom vidét i pravé ten florbalovy micek.

CESKY
FLORBAL

OBRAZEK 12: Nové logo florbalu v Cesku
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Co m¢ nejvice zaujalo u tohoto vizudlniho stylu je rozdéleni muzského a
zenského florbalu. U muzského florbalu je vyznaceny profil lva a u Zenského

florbalu profil lvice.

FLORBALU ZEN VE FLORBALE

EXTRALIGA @ EXTRALIGA

OBRAZEK 13: Logotyp soutéze OBRAZEK 14: Logotyp soutéze 2

Co si myslim, ze je opravdu nezbytnou soucasti kazdého brandingu, je
propojeni jednotného stylu na rizné propagacni predméty a i dokumentaci
spoleCnosti, na coz samoziejm¢ i navrhaii vizudlniho stylu ¢eského florbalu

mysleli.

£esKY FLORBAL @ Cesk FLoReAL @

OBRAZEK 15: Nové logo florbalu v Cesku, merkantily

A\

B

A
S o
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A

OBRAZEK 16: Nové logo v Cesku, tricko
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OBRAZEK 17: Nové logo florbalu v Cesku, podlahovka

4.1.2 lvano-Frankivsk

Ivano-Frankivsk je mésto na Ukrajing, kterému chybél jednotny vizualni
styl. Proto jej v roce 2014 vytvoril pro mésto designér Jovan Rocanov z Toronta
ve spolupraci s kyjevskou agenturou Aimbulance Agency.

Typickou dominantou mésta je radnice Ratusha, kterd je ve stylu Art
Deco. Logo vzniklo na zakladé¢ geometrie, stylizovanim jejiho ptdorysu. Pro
vznik tohoto vizudlniho stylu byli inspiraci tradicni ukrajinské folklorni

ornamenty a kroje (Font, 2014).

LOGO
INSPIRATION

war

RYRYEY
N\ -\ 4&’)}5'% IVANO-FRANKIVSK

OBRAZEK 18: Skici vzniku loga OBRAZEK 19: Inspirace

Vyborné feSené jsou propagacni predméty, které byly navrzeny se vzorem

vysivky a maji tak odkazovat na historii a mésta. Kazda vysivka ma sviij vyznam
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OBRAZEK 20: Vysivka inspirovana hranicemi Stanislawowi pevnosti

m e s s s s e s s s s s s
K

OBRAZEK 21: Vzor inspirovany mistni piirodou

OBRAZEK 22: Design firemnich tiskovina dokumentt

OBRAZEK 23: Design hrni¢kt
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OBRAZEK 24: Méstské vlajky

Celkovy vizualni styl je velmi povedeny. Navazuje na historii mésta a
bezprostiedné do néj zapada. Zajimavym prvkem jsou symboly vySivky, jediné co
bych vytkla je samotné logo. Piijde mi celkem robustni a na vlajce predevSim
v bilé barvé na Cerveném pozadi na mé plisobi dost komunisticky a pfipomina mi

japonskou vlajku.

4.1.3 Dvorakova Praha

V roce 2014 vstoupil mezinarodni hudebni festival Dvotrdkova Praha do
nové sezény s novym vizualnim stylem, ktery navrhl a vytvofil student VSUP Vit
Skop. Hlavnim motivem je pismeno ,,D“, které je pouZito na riznych

propagac¢nich materialech a l1ze ho snadno stylizovat a formovat (Font, 2014).

Cely vizudl je v minimalistickém a elegantnim stylu, k cemuz mam velmi
blizko. Libi se mi jednoduchost a ptfedevsim za velice povedené, povazuji webové

stranky, které jsou soucasti tohoto vizualu.
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(Al DVORAKOVA PRAHA (Al DVORAKOVA PRAHA

8-22/9/2014 8-22/9/2014

KRYSTIAN ZIMERMAN / PAVEL HAAS
QUARTET / QUATUOR EBENF
ZUBIN MEHTA / CESKA FILHARMONIE

CONCERTO KOLN / JIRf BELOHLAVEK
VADIM REPIN / BENNEWITZOVO KVARTETO
WOLFGANG HOLZMAIR / CUARTETO CASALS

ANDREAS STEIER / TALICHOVO KVARTETO
ANTOINE TAMESTIT / NAREK HAKHNAZARYAN
SYMFONICKY ORCHESTR CESKEHO ROZHLASU
JAN LISIECK] / CHRISTINA & MICHELLE NAUGHTON
VELKY SYMFONICKY ORCHESTR P. I. CAJKOVSKEHO
KOMORNI ORCHESTR VIDER-BERLIN / NIU NIt
RUSSELL RYAN / JIRI BARTA / JOSEF SPACEK
CESKY FILHARMONICKY SBOR BRNO / CHLOF
HANSLIP / VLADIMIR FEDOSEJEY / RAINER
HONECK / KONSTANTIN LIFSCHITZ
IGUDESMAN & JOO / LUDMILA PETERKOVA
1ZRAELSKA FILHARMONIE / PAUL

HILLIER & ARS NOVA COPENHAGEN

Predprodej zahajen Predprodej zahajen

OBRAZEK 25, 26: Plakaty

OBRAZEK 27: Propagacni tiskoviny

4.1.4 Anna Torfs

V roce 2015 vytvotilo Studio Najbrt nové logo i vizualni styl pro belgickou
designérku. Jejim zékladnim znakem je fezani do cirkularnich tvart ,jako
anatom®. Pfed lety také nasla zazemi pro svou tvorbu u nékterych ceskych sklari.
Logo se sklada zjejich iniciala a ,,AT* a pfi tvorbé Studio Najbrt vychazelo
z tvarti jejich d€l. Presnymi autory jsou Andrea Vacovska a Marek Pistora, kteti
vizualni styl postavili na stfibrné barvé a didotovské antikvé. Tento styl ma

poukazovat na kiehkost skla i samotné autorky (Najbrt, ©2013).
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anna torfs

OBRAZEK 28: Logo Anna Torfs

OBRAZEK 29: Tiskoviny

OBRAZEK 30: Katalog
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K tomuto vizudlnimu stylu mam celkové opravdu blizko. Logo i cely vizudl je
¢isty a jednoduchy, opravdu vystihuji obor, ktery reprezentuji. Samotné fotografie
tvorby belgické autorky jsou uzasné a davaji riznym propagacnim tiskovindm a
materialim Gzasny emocionalni dojem. Zde skvélou préaci odvedli i fotografové,

kteti odvedli skvélou praci.

415 Wikov

Tato spoleCnost vyrabi ozubena kola a mechanické prevodovky pies 95 let, ale
V samotném strojirenstvi pisobi vice jak 130 let (Wikov, ©2016). Redesignu se
v roce 2014 ujali Petr Stépan a Pavel Lev ze Studia Najbrt. Logo stylizovali do
plastického tvaru a ma zdiaraznovat ocelovou matérii 1 hodinafskou praci
vrozméru ropnych plosin a dobyvacich kombajnii (Najbrt, ©2013). Uz
Vv ptivodnim logu byl zobrazen vzpéra¢ se svéSenymi rameny a podle Studia
Najbrt (©2013) dospiva do superhrdinského kovare. Cely vyzudlni styl provazi
pismo Ladislav zroku 2013, které vzniklo z odkazu na konstruktivistického

novatora Ladislava Sutnara (Najbrt, ©2013).

Se spolecnosti Wikov, s jednim z jejich sidel v Hronove, jsem meéla tu Cest
spolupracovat. Pii upravé a tvorbé riznych grafik jsem méla moznost nahlédnout
do grafického manualu firmy a musim podotknout, Ze cely vizualni styl je velmi
propracovany do detailti a pii praci jsem neméla jediny problém, vse je jasné
dané. Jak logo, tak vizualni styl navazuji na historii spolecnosti a myslim si, Ze

styl odpovida oboru, kterému se tato spole¢nost vénuje.

OBRAZEK 31: Vizitka
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OBRAZEK 33: Vyvoj loga

4.1.6 Bulb

Zuzana Lednicka vytvotila vroce 2006 novy vizudlni styl firmé Bulb, ktera
prodava designova svitidla a zabyva se interiérovym feSenim osvétleni. Autorka
pii tvorbé znacky vychazela z podstaty svételného spotu, ktery je pohyblivy a
méni tvar 1 barvu. Logo vytvofila v nékolika barevnych variacich, coz neni zcela

tradi¢nim feSenim pii tvorb¢ vizualnich stylt (Najbrt, ©2013).

Nejen logo ale 1 vizualni styl mi zavani stylem, ktery uz pfedvedlo britské narodni
muzeum moderniho uméni Tate Modern. I logo Tate Modern bylo navrzeno ve
vice barevnych 1 tvarovych variacich. Myslim si, Ze inspirace je zde oCividnd, at’
uz zamérng ¢i nikoliv.
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OBRAZEK 34: Logo Bulb OBRAZEK 35: Pozvanka

Tune the Bulb

Bulb

Exkluzivni

osvétlent

OBRAZEK 36, 37: Plakaty Bulb

4.1.7 Nejen Bistro

Tento podnik byl v roce 2015 otevien v prazském Karlin¢ a jeho nazev i celou
korporatni identitu navrhla Katetina Orlikova z Dynamo design. Cil byl vytvofit
kocept, ktery by vystihoval, Ze tento podnik ma dvé funkce. Pies den je bistrem a

v noci wine barem (Dynamo design, 2015) .

Jak se na strankdch Dynamo design (2015) uvadi, pii vzniku tohoto vizualniho
stylu uz od pocatku spolupracovali s architektem, protoze navrhovali i jednotlivé
interiérové prvky, coz byl podle mé skvély postup, ktery piinesl vyborné
vysledky. Cely design je dokonaly, nejen grafika, ale 1 celé prostfedi. Libi se mi,
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jak si autor pohral s nazvem podniku. Slovo ,,nejen* funguje, i kdyz se prevrati
nebo ¢te pozpatku, vyznam slova zistava stale stejny (Dynamo design, 2015).

Tato grafika dava podniku vyjimecny a jedine¢ny vyznam a emoce. Cely styl je
dle mého nazoru perfektni.

Cojolimah 48.-
Cojzersté mty 56,
Cajztarshozizion 58,

Ronde...
RonZacapa2s.
Diplomatico Resena .

Tullamore Dewd f 78,

CERSTVE DOMACI LIMONADY
02L Syndcate 121etProum lendt 4l T3,

Becherovia 4l 55,
Jogemaistor ¢l 65,

OBRAZEK 40: Etiketa lahvi a interiér
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4.1.8 Orthoprague

Z dilny Dynamo design vySla nova znacka a vizudlni styl pro soukromou
ortodontickou kliniku v Praze. Vlogu jsou propojena dvé hlavni pismena
utvarejici nazev ,,0“ a ,,P“. Tento design vytvofila vroce 2014 Katefina
Kubankova. Logo tvofi linie, které jsou hlavnim prvkem celého vizualniho stylu.
Jsou pouzity jak na interiérové grafice, tak na grafickych tiskovinach (Dynamo
design, 2014).

OBRAZEK 41: Logo Orthprague

OBRAZEK 42: Design dokumentii
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ORTHOPRAGUE

OBRAZEK 43: Interiér

Tento design je dobry, je Cisty, hravy, zajimavy, ale stale je takovy studeny a uz
na prvni pohled zn¢ho citim ten nemocni¢ni zapach, ale to bohuzel k témto
obortim patfi. Rozhodné je jiny a mnohem lepsi nez maji kliniky, které jsem méla

moznost vidét nebo hife navstivit.
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PRAKTICKA CAST
5 MUJ OSOBNI VIZUALNI STYL
5.1 Inspirace

Velkou inspiraci pro mé je spole¢nost Apple. Nejen jejich korporatni
identita, ale i samotny zakladatel Steve Jobs vzdy byl a bude velky vzor. Zde
nejde jen o vizualni stranku spolecnosti. Steve Jobs byl velkou osobnosti. Inspiruji
mé jeho myslenky, chovani, a¢ dodnes nékterymi nepochopené, jeho tvrdohlavost,
neustupnost a hlavné talent jit si za svym snem, drzet se ho a neustoupit. Prave
jeho pristup a ojedin€la povaha dovedla nejen jeho, ale celou spole¢nost tam, kde

je dnes.

Jednoduchost je styl a posedlost spole¢nosti Apple, kterd ji pomohla stat se
jednou z nejlepsich na svéte¢ a predbéhnout vsechny jeji konkurenty (Segall,
2013).

Vzdy jsem tihla k minimalismu, stylu, ktery se vyznacuje jednoduchosti a
Cistotou. Slogan ,,V jednoduchosti je krasa*“ mé provéazel uz od stiedni skoly, kdy
jsem se poprvé seznamila s minimalismem. Stal se mym Zivotnim mottem. Jak
vsak jednoduchost definovat? Podle Kena Segalla (2013) je to koncept, volba,
pocit, svétlo nebo vira. Jednoduchost neni pouze o vizualni strance. Zde jde i o
chovani, o zivotni styl. Jak uvadi Ken Segall (2013), jeden z kroku k té spravné
jednoduchosti je 1 upfimnost. Jednoduchost byla vzdy opakem slozitosti, ke které
mame odjakZiva pfirozené blizko. Kazdy chybuje, ale je jen nés jakou cestou, se
nakonec vydame (Segall, 2013). ,A4 tady to zacind byt trochu slozité. Je totiz
ironii, ze stat se dobrym ve vyuzivani jednoduchosti neni jednoduché.” (Segall,

2013, s. 17).

5.2 Znacka

Jednoduchost vSak neni jedinym prvkem, ktery tvoii znacku pro mé

osobni. Jedna se predev§im o cely proces vzniku loga.
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Pfi vzniku znacky, kterd m¢ bude reprezentovat, jsem kladla diraz na to,
aby vychazela predevsim ze mé, aby byla zaroven moji osobni vizitkou, moji

piednosti a pychou.

5.3 Logo

OBRAZEK 44: Skici

O <« © © 6 00
Q) @ o>
Y 0 ©
ce @ 6 O

OBRAZEK 45: Prvotni navrhy

0O ¢

Navrhi na logo jsem méla zprvu mnoho. Snazila jsem se vSak vybrat
takové, které by nebylo lehko zaménitelné s jinymi zna¢kami nebo specifickymi
pfedméty. Chtéla jsem znacku, kterd pro mé bude jedinec¢na, origindlni a
nezaménitelnd jak slogy jinych spole¢nosti nebo predméty, které bezné
pouzivame v zivoté. Pfi vybéru znacky mym zamérem také bylo vybrat takovou,
Ktera by nebyla spojovana s zadnou aktivitou.
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Lucie Seidlova

OBRAZEK 46: Logotyp

Logo vzniklo z ¢asti mého jména z anglické verze Lucy. Stylizaci a

zjednoduSovanim vybranych pismen ,,C*“ a,,Y*. A proto je pro me jedinec¢né.

HHCY < &

OBRAZEK 47: Vznik znagky

Dalsi prvky, kterych jsem se pfi tvorbé mého loga snazila drzet, byly uz
vice z praktického hlediska. Slo o to, aby logo bylo snadno zapamatovatelné,

dobfe kombinovatelné a pouZzitelné na rtiznych predmétech.
A hlavné originalni a nezameénitelné.

Zakladni barevnost loga je Cerna, protoze k této barvé mam nejblize, je

neutralni a jde snadno kombinovat s jinymi barvami.

Logo ma vSak dalsi tfi barevné varianty. Pi1 vybéru téchto barev jsem jako
prvni pouzila Cervenou, kterd je ma dalsi oblibend barva. Zvolila jsem ji take,

proto, ze mé krasn¢ vystihuje a charakterizuje.

Podle Veroniky Frankové (2009) ¢ervena znazoriiuje Zivotni silu, potéseni

z ¢innosti a dobry kontakt s okolim. Vyznacuje touhu po zazitcich a uspéchu.
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Cervenou barvou se vyznacuji lidé, ktefi jsou cilevédomi, energetiCti, tvotivi,

schopni usilovné prace a soustfedéného vypéti.

Dalsi barvou je modra, ktera predstavuje klid, tradici a diivéru. A jako treti
a posledni barvou je zelena. Ta zase uklidiuje, chrani a dava pocit bezpeci a

nadgje. (Fraiikkova, 2009)

Vice o moznosti pouziti loga, jeho barevnych variacich, rozmérech a
jinych informacich se doctete v logomanudlu, ktery jsem vytvofila také jako

soucast mé bakalaiské prace.

5.4 Prvky sjednocujici vizualni styl

Pii tvorbé tohoto vizuédlniho stylu jsem chtéla sjednotit v§echny materidly
a dokumenty a to nejen logem, ale i doplfujicimi prvky, které budou pro firmu
typické. Tyto prvky jsem vytvofila Vv nékolika variantdch, aby byli rGzné
propagacni materialy nebo firemni dokumenty rozdilné, originalni ale zaroven i
jednotn¢ sladéné. Mohou se pouzit na riizné tiskoviny, pfedméty nebo i jako

soucdst interiérového designu.
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OBRAZEK 48-51: Prvky sjednocujici vizualni styl

55 Vizitky

Vizitky povazuji jako zéklad vSeho, nejen vizualniho stylu firmy ale
Cloveka jako takového. Podle mého nazoru by vizitku mél mit kazdy, nebo
alespon ten, ktery néco déla a chce se v budoucnosti nékam posunout. Je jedno
zda ma firmu nebo ne, zda je to student, freelancer nebo profesional. Vizitka je

zacatek komunikace, miZe byt vstupenkou do lepsSich zitiki.

Nemusim mit firmu, znacku ani vizudlni styl abych mohla mit vizitku.
Vizitka je dulezita, vejde se do penéZeny je to takovy prikaz totoznosti ve svéte

podnikani.

Jako soucast mého vizualniho stylu jsem vytvofila tedy i1 svou vizitku.
Nebo spiSe soubor vizitek. Vytvofila jsem né€kolik druht vizitek. VSechny jsou
Vjednotném vizualnim stylu, ale pfitom je kazda odlisna. Lisi se prvky, které

dopliuji vizualni styl.

Pfislo mi nudné a nezajimavé mit porad odkola jednu a tu samou vizitku,
to mé kazdy. Chtéla jsem se odlisit. Lidé tak mohou mé vizitky i sbirat a slozit si

tim celek.
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OBRAZEK 52 — 55: Vizitky

5.6 Graficky manual

Logomanudl bezpochyby patii ke kazdému vizudlnimu stylu. Udava styl
celé firmg&. Podle poradce pro marketing a rozvoj firem, Vladimira Kuchate
(2012) je graficky manual (logomanual) nedilnou soucasti kazdého loga. Je to
jakasi prirucka definujici zékladni pravidla pouZivani loga (barevnost, velikost
aj.). Pravidla urcuje samotny autor logotypu.
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K ¢emu vsak piesné slouZzi tyto pravidla? Cilem jejich dodrzovani je, aby
vSechny firemni dokumenty a tiskoviny byli prezentovany v jednotném stylu a

nemohli tak byt zaménitelné s jinymi (Kuchat, 2012).

U grafického manudlu byly znovu pouzity prvky, sjednocujici vizualni
styl, aby byla zachovana identita firmy. V manualu nalezneme nejen pravidla pro
pouzivani znacky, ale také piiklady pouziti na riznych dokumentech nebo

propagacnich materialech.

Uvod
OBSAH Znatka

Logo

Logotyp

Angl. verze
Negativ
Ochranna zéna
Barevnost

Minimalini velirost

Zvla pfipady
Nespravné pouziti
Pismo

Doplaujici prvRy

14 13 12 110 09 08 07 06 05 04 03 02 O1

RGzna pouziti
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02

ZNACKA

o7
OCHRANNA ZONA

Lucie Seidlava

08
BAREVNOST

CMVYK 100/100/100/100
RGB 0/0/0
Lab 12/2/0

CMYK 0/100/100/0
RGB 237/28/36
Lab 52/73/53

CMYK 100/54/0/0
RGB 0/105/184
Lab 43/-12/-5)

CMYIC100/23/100/0
RGB 0/140/76
Lab 51/-46/24

Lucie Seidlova

©©
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12

PISMO Pfiserné zlutoucky RGA Upél dabelské ody.

Sansation Regular
ABCDEFGHUKLMNOPO)

Sansation Light

Sansation Bold

Sansation Bald lusic
ABC

OBRAZEK 56 — 72: Logomanual

5.7 Webové stranky

Vzhled webovych stranek jednoznac¢né patii K jednotnému vizudlnimu
firemnimu stylu. Vytvofila jsem navrh webovych stranek, u kterych jsou hlavnim
dominantou prvky dopliujici jednotny vizualni styl, ktery web d¢laji mnohem

atraktivngjSim.
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Na strankach divak mize najit mij Zivotopis, tvorbu ale také novinku,
kterou je online shop. Online shop ma zakaznikiim zjednodusit obchodovani.
Staci vyplnit objednavkovy formulaf a nadale se mnou komunikovat ptes vybrany
komunikacni prostfedek. Online shop umoznuje zdkaznikim uSetfit ¢as a meé
ziskani zakéazek z rlznych mist republiky nebo i mezinarodnich zakézek. Ani
zdkaznik, ktery se rozhodne pro tento styl obchodu ani ja, nemusime nikam
cestovat. VSe se domlouva pies zvoleny komunikacni prostfedek (¢imz miize byt
telefon, e-mail, facebook nebo tfeba skype), Hotovy material se zasila

zakaznikovi bud’ elektronickou, nebo doporuc¢enou postou.

Design is not thing you do. It is a way of life
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ONLINE
SHOP

ORO®

©

IKONTAKT

Lucie Seidlova
Adres

a
Mobil: +4
E-mail !
Facebook:

OBRAZEK 73 — 78: Webové stranky

——

58 Plakaty

Jako soucést mé bakalaiské prace jsem také vytvotila dva plakaty. Libi se
mi, kdyz pfijdu do né&jakého podniku nebo kancelafe a na zdech visi zajimavé
plakaty s motivacnimi texty, citdty nebo riznymi vyroky slavnych lidi. A jesté
lepsi je, kdyz jsou doplnéné zajimavou grafikou. Celému prostoru daji jiny

vyznam, emoce a charakter.
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Mym zamérem tedy bylo vytvofit plakaty, které¢ by visely nejen v mé
kancelafi. Lidé by méli moznost si je zakoupit a dat tak né¢jakému prostoru jiny

rozmer.

“Mzete toho hodné spatfit
mmmmmmmmm

OBRAZKY 79 — 80: Dvouplakat

5.9 Plakatova knizecka

Plakatova knizecka se zprvu zda jako maly plasticky objekt, ale po Gplném
rozevieni ndm vzniké celkem velka plakatovaci plocha s netypickymi rozméry.
Obsahem jsou dva plakaty, které se pii ¢aste¢ném otevieni do sebe prolinaji. Je to

velmi jednoduchy zptisob vazby, ktery je tvotfen pouze skladanim jedné stranky.

Zamérem bylo vytvofit plakatovaci plochu, ktera se vejde i do kapsy.
Umozni tak rychlejsi roz8ifeni riznych udéalosti mezi lidi. KniZzec¢ka obsahuje dvé
plochy k umisténi plakatu nebo uméleckého dila. Touto kniZzeCkou muzeme Sifit
n¢jakou udalost, akci nebo prezentovat umélce ¢i1 umélecké dilo. Je nespocet

moznosti.
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OBRAZEK 81-83: Plakatova knizetka

5.10 Portfolio

Portfolio miize mit nékolik podob. Portfolio je soubor n¢jakych produktii
nebo dé€l. V osobnim portfolio se mize objevit i Zivotopis, diplomy nebo rtizné
listiny, které dokumentuji uspéchy jedince. Portfolio mizeme mit ti§téné nebo

Vv elektronické podobé tieba na CD nebo formou webu.
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Ja jsem zvolila tiSténou verzi v podobé desek, ve kterych jsou vlozeny
jednotlivé karty. Kazda karta obsahuje jednu praci s patiicnymi informacemi.
Tento zplsob mi pfijde nejvhodnéjsi z toho ditvodu, ze si zdkaznik mlze karty
rozprosttit na stiil vedle sebe a vidét tak vSechny prace pohromadé. Kdyz chci
portfolio doplnit o n¢jaké dilo, nemusim kvili tomu tisknout celé nové, ale staci
dotisknout jen pozadované stranky. Jednou z vyhod je také mensi format. Vejde

se tak do kabelky, tasky a neni tak problém s manipulaci nebo ulozenim.

OBRAZEK 84-86: Portfolio

5.11 Firemni dokumenty

I v dnesni moderni dob¢ pIné elektroniky a nejnovéjSich technologii, se
stale posilaji dopisy. Téch osobnich uz prevazné ubylo, ale firmy stale posilaji
dopisy svym klientim. Rizné spolecnosti jako tfeba banky posilaji rizna
vyuctovani, faktury nebo i dopisy za vé€rnost. Firmy, které uzaviraji s klientem
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obchod, posilaji dopisy na ovéteni spokojenosti zdkaznika a jiné podniky posilaji
klientim nebo tifeba firemnim partnerim riznd vanocni, narozeninova nebo
novoro¢ni pfani. Dopis je osobnéjsi neZ email nebo sms zpradva a hlavné se
dostane Kk t¢m, ktefi nemaji pfistup novym technologiim, k dichodcim nebo

niz8im spolecenskym skupinam.

I dopis a obalka by mély byt sladéné do jednotného vizualniho stylu firmy.
Proto jsem 1 jako soucast mého vizudlniho stylu je vzhled dopisniho papiru a

obalky.

Dopisni papir nese prvky, které sjednocuji cely vizuélni styl a logo firmy.

Obalka je jednoducha bez potisku doplnéna pouze o firemni samolepku.

OBRAZEK 87: Firemni tiskoviny
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OBRAZEK 88-89: Obalka a samolepky

5.12 Propagacni materialy

Jako soucast corporate identity jsem navrhla design potiskt ruznych propaga¢nich

materiall a predméti.

OBRAZEK 90 — 93: Design hrnickt
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OBRAZEK 94: Razitko

OBRAZEK 97: Design tricka
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OBRAZEK 98,99: Dtevéné 3D logo
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Zavér

Mym hlavnim cilem bylo vytvofit takovou znacku, kterd bude funkéni,
jednoducha, nezaménitelna a jedine¢na. Tomu vSemu predchazelo zkoumani
ruznych vizudlnich styldi, sezndmila jsem se s ndzory o zdsadach a pravidlech
tvorby znacek a s historii grafického designu. Rozhodla jsem se vytvofit nejen
logo, ale celkovou identitu. Webova stranka na Facebooku doklada mou snahu

zrealizovat vlastni firmu.
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(zdroj mock-upu: https://originalmockups.com/mockups/a4-letterhead-and-business-
cards-mockup-814765)

OBRAZEK 88, 89: Obalka a samolepky

OBRAZEK 90 — 93: Design hrnicki

(zdroj mock-upti: https://www.mockupworld.co/free/two-enamel-cup-mockups/,

https://www.mockupworld.co/free/clean-mug-mockup/,

https://www.mockupworld.co/free/coffee-mug-and-macbook-mockup/)
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http://www.najbrt.cz/detail/bulb
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/nejen-bistro
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/nejen-bistro
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/nejen-bistro
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/orthoprague
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/orthoprague
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/orthoprague
http://www.techclient.com/free-high-quality-psd-business-card-mockups/
http://www.techclient.com/free-high-quality-psd-business-card-mockups/
https://www.mockupworld.co/free/greeting-card-mockup-2/
https://www.mockupdeals.com/free-container-5k-imac-mockup/
https://originalmockups.com/mockups/a4-letterhead-and-business-cards-mockup-814765
https://originalmockups.com/mockups/a4-letterhead-and-business-cards-mockup-814765
https://www.mockupworld.co/free/two-enamel-cup-mockups/
https://www.mockupworld.co/free/clean-mug-mockup/
https://www.mockupworld.co/free/coffee-mug-and-macbook-mockup/

OBRAZEK 94: Razitko

(Zdroj mock-upu: http://graphicburger.com/rubber-stamp-psd-mockup/)
OBRAZEK 95, 96: Design tasek

(Zdroj mock-upu: https://dribbble.com/shots/2098703-Canvs-Tote-Bag-Mock-up)
OBRAZEK 97: Design tri¢ka

(Zdroj mock-upu: https://www.mockupworld.co/free/set-of-photorealistic-t-shirt-

mockups/)
OBRAZEK 98, 99: Dievéné 3D logo
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http://graphicburger.com/rubber-stamp-psd-mockup/
https://dribbble.com/shots/2098703-Canvs-Tote-Bag-Mock-up
https://www.mockupworld.co/free/set-of-photorealistic-t-shirt-mockups/
https://www.mockupworld.co/free/set-of-photorealistic-t-shirt-mockups/

