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Anotace

Diplomova prace se V teoretické ¢asti zabyva internetem, jeho pocatky ve svété 1
v Ceské republice, autorskym zakonem na internetu
a popularitou internetu. Zabyva se webovou publicistikou, proménou novinafe
s ptfichodem webovych médii a vybérem textl pro on-line publicistiku. Vénuje se
definici, historii a typologii blogli a blogosféry. Rozebira design, obsah a kvalitu blogt
a predstavuje modni blogy spolu se pfednimi svétovymi a ¢eskymi mdodnimi blogery.
Rozebira postaveni a vliv moédy. Praktickd Cast na zakladé kvantitativni metody

dotaznikového Setfeni odpovidéa na otazku: Jaky vliv maji ¢eské modni blogy na zeny?
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Annotation

The Diploma Thesis deals — within its theoretical part — with the Internet, the
beginning of the Internet at the world and in the Czech Republic, copyright act on the
Internet and popularity of Internet. It analyses online journalism, transformation of
journalists with the beginning of online media and selection of texts for online
journalism. It analyses definition, history and typology of blogs and blogosphere and
then design, content and quality of blogs, fashion blogs with world’s and Czech
bloggers. It analyses status and influcence of fashion. Practical part of the thesis focuces
on the question: What sort of influence have Czech fashion blogs on women? The

practical part works with quantitative research by using questionnaires.
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UVOoD

Téma Ceské modni blogy a jejich vliv na Zeny zvolila autorka proto, Ze ji dana
oblast mddniho blogovani zajim4 a sleduje mnoho ceskych i zahrani¢nich modnich
blogt, dale proto, Ze blogy obecné zacinaji zastavat dilezitou roli na medialni scéné.

Ke zvoleni tématu pfispél také obor autorCina studia, tedy socialni a medidlni
komunikace se zaméfenim na zurnalistiku. V této diplomové praci jsou dulezité
predevsim modni blogy, které se diky rozvoji internetu staly nedilnou soucasti jak svéta
internetu, tak svéta mody. VSudypiitomné ptipojeni k internetu zpusobilo revoluci

na medialni scéné.

Internet jako fenomén dne$ni doby hybe medialni scénou. Média prezentuji své
obsahy jak tradicnim zpusobem, tak rovnéz na internetu. Obsah pfevazné vétSiny
tisténych médii, vysilani rozhlasu i televize lze dnes b&ézné najit na internetu, u rozhlasu
a televize se jedna o online vysilani. Je pouze vyjimkou (zdali viibec), ze by jednotlivé
redakce nevydavaly své obsahy také na internetu. V soucasnosti ma téméf kazda
redakce ¢i médium publikujici své obsahy na internetu své vlastni blogy, které vedou
jednotlivi novinafi — blogefi. Internet je pro blogery stézejni prvek, proto se autorka
V praci internetu vénuje a popisuje jeho vyvoj, popularitu, vztah ke komercni sféie
a jeho historii v Ceské republice.

S ptichodem internetu, kdy jednotlivé redakce zacaly sva periodika vydavat také
na internetu, bylo tfeba se prizplsobit svétu webovych médii. Novinaf prosel proménou
od tradi¢niho novindfe k novindfi pro webovd média. V praci se autorka vénuje
pocatktim on-line publicistiky v Ceské republice, webovym médiim, vztahu novinaie
a informaci a vybéru vhodného textu pro publikovani na webu.

Prace seznamuje s blogy, objasiiuje stale vétsi oblibu vedeni blogli, na co se pii
blogovani zaméfit, jak psat blog i jak blogem ziskat pozornost. K tématu blogl se vaze
mnoho nazvi, které jsou do ¢eského jazyka piebirany z anglického jazyka. Pro mnoho
nazvi dosud neexistuje relevantni cesky pteklad. V praci jsou pouzivany pojmy
V pocesténé verzi (existuji-li). Slovo blog nebo také weblog vzeslo ze dvou anglickych

vyrazu, web a logl. Osoba, ktera vede sviij osobni blog se nazyva bloger (na ¢eském

! Slovo blog se pouziva v anglicting, do Geského jazyka by se dalo prelozit jako webovy zapisnik nebo
denik.



internetu se pouziva verze s jednim g). Blogy a vztahy mezi nimi jsou souhrnné
nazyvany blogosférou. Jsou pfedstaveny modni blogy a nejvyznamnéjsi zahranicni
1 tuzemsti modni blogefi se svymi blogy.

V casti prace se autorka zabyva modou, ktera ma dileZitou roli pfi vyzkumu,
ktery je popsan, rozebran a zhodnocen v praktické casti prace. Modda je v praci
vysvétlena z pohledu historického, jsou zminény definice moédy, kterych existuje
nékolik. V neposledni fad¢ je vénovana podkapitola moédnimu procesu, vlivu, estetice a
zivotnimu stylu.

Praktickd Cast se zabyva kvantitativnim vyzkumem, jak a zdali ¢eské modni
blogy ovlivituji Zzeny v Ceské republice. Cilem prace je zjistit, zda Zeny vénuji ¢eskym
mddnim bloglim pozornost, do jaké miry se jimi nechaji ovlivnit, jakou roli hraji
prispévky blogerek v rozhodovani u nakupovani, zkouseni novych trenda v liceni
a ucesech, jak ¢tenarky vnimaji Upravu blogi a jestli je pro n€ vzhled blogu dilezity,
jaké mddni blogy Zeny sleduji a kolik ¢asu travi pii sledovani méddnich blogt. Hlavni
naplni praktické casti je dotaznikové Setfeni osob vyhradné zenského pohlavi.
Dotazniky jsou respondentim zprostiedkovavany prostiednictvim webu vyplnto.cz, dale
pies socialni sit’ Facebook, kde na svém uctu dotaznik autorka sdilela a odkud byl
sdilen na ucty dalSich uzivatelek. Dotaznik se skladda zuzavienych otazek, kdy
V pfevazné vétSiné maji respondenti na vybér z nabizenych odpovédi. Oteviena otazka
je pouze u nazvu blogu, které respondenti sleduji, dale u nazoru, co na blogu ocenuji
nejvice. Vyzkum odpovi na otdzky jako naptiklad: Jsou zeny ovlivnény ptispévky
na ¢eskych modnich blozich? Kolik ¢asu v priméru travi zeny na internetu sledovanim
moddnich blogh? Hraji pfispévky na blozich roli pfi nakupovani? Je dillezity pouze
obsah blogu nebo také jeho vzhled?

Téma mddnich blogii je na Ceské medialni scéné pomérné novym, dosud neptilis
probadanym tématem. I kdyz jsou u nas mddni blogy pomérné¢ kratkou chvili, jsou
velmi dynamicky se rozvijejici soucasti medidlni a mddni scény. Prvni modni blogy
vznikaly v zahrani¢i a dosud se vedou diskuze o tom, ktery blog byl tim viibec prvnim
modnim blogem. Dnes v Ceské republice existuje nepfeberné mnozstvi osobnich blogt,
odborna literatura k problematice - jak vést, spravovat a udélat z blogu vlastni
byznys — na Ceském trhu existuje pouze v omezené mife. Autorka Gerpa z publikaci

v anglickém jazyce, z ¢eskych publikaci k danému tématu, dale z dostupnych materiala

10



publikovanych na internetu, z materiald, které vysly Vv tisténé podobé¢ ve formé Casopist

1 ze samotnych blogi jednotlivych blogerek.
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1 INTERNET

1.1 Co je internet?

Internet nebo také nejvetsi sit’, ktera vznikla propojenim pocitacovych siti,
dokazal spojit témét cely svét. Vyznamné ovliviiuje, ulehcuje a predevsim urychluje
kazdodenni komunikaci lidi po celém svété. Mnohymi je nazyvan technologickym
zazrakem, ktery globalné zasahl lidskou komunikaci. Vitovsky uvadi, ze internet je:
,,Celosvetova (world-wide) rozlehla sit' (WAN), jejimz zakladnim rysem je otevienost.
Sluzby internetu se rozprostiraji po celé zemekouli “,

Toto pomérné nové komunika¢ni médium, které dennodenné zprosttedkovava
ptenos informaci zjednoho konce svéta na druhy rychlosti blesku, vystihuje
McLuhantiv pojem globalni vesnice. V publikaci Jak rozumeét médiim: Extenze clovéka
McLuhan uvadi, Ze: ,,dnes vsichni lidé na celém svété musi zit v krajni vzdjemné
blizkosti, zpiisobené elektrickou vtazenosti do Zivota druhych 3,

Internet pavodné slouzil pouze malému mnozstvi lidi z akademického svéta.
Diky jeho uzitenosti, pfedev§im rychlosti pfenosu, se velmi rychle stal nedilnou
soucasti komerc¢ni sféry a oteviel své brany vSem, kdo o piipojeni méli zajem a zaplatili
za to. Pivodni Internet, ktery slouzil par vyvolenym z akademického svéta, dodnes
prosel mnoha proménami a zjednoduSenimi, které umoznuji praci s internetem
kazdému”.

Internet za dobu existence dostal mnoho ptivlastkd, naptiklad: technologicky
zazrak, pocitatovy buih v elektronické podobé¢, neobycejné chytry, dokonaly a mnoho
dalsich. Nekteti uzivatelé spoléhaji na to, Ze se na internetu dozvédi vSe a to bude
stoprocentn¢ platné. Vzhledem k dostupnosti internetu dnes mtze téméf kazdy pridavat
ptispévky, nazory, komentéie a podobné, proto nelze tvrdit, Ze nabizené informace jsou

zcela platné.

2 VITOVSKY, A. Anglicko — cesky a cesko — anglicky vykladovy slovnik internetu. 1. vyd. Praha: AV
Software, 2004, s. 123. ISBN 80-901428-7-7.

3 MCLUHAN, M. Jak rozumét médiim: Extenze cloveka. 1. vyd. Praha: Odeon, 1991, s. 45. ISBN 80-
2070-296-2.

“ PETERKA, J., CERMAK, M., WINTER, J. a MATOUSEK P. Se Z@avindcem na INTERNET. 1. vyd.
Praha: Academia, 1999, s. 14-15. ISBN 80-200-0787-3.

> NAVRATIL, .P. internet pro $koly. 2. vyd. Kralice na Hané: Computer media, s.r.o., 2004, s.18. ISBN
80-86686-16-7.
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1.2 Historie internetu

Zamérem, ktery prfedchazel internetu, byla experimentdlni pocitacova sit
propojujici Ctyfi univerzitni stiediska. Hlavnim divodem vzniku sit€ bylo umoznit
védctim pracujicim ve vojenském prumyslu komunikaci a spolupraci
na védeckovyzkumnych projektech. Tento dulezity pocin se odehral v roce 1969
ve Spojenych statech americkych a sit, ktera piedchazela internetu, se nazyvala
ARPANET. Nazev byl odvozen od grantové agentury ARPA, ktera méla na starosti
udé€lovani grantti v resortu obrany. Potfeby védct pii akademickych vyzkumech
se zvySovaly, neustale rostly pozadavky na rychlejsi prenos dat. Piivodné se jednalo
o0 propojeni pouze téch univerzit, které se podilely na vyzkumu pro resort obrany.

Po urcit¢ dobé byl tento striktni pozadavek zmirnén a k siti se piipojovaly 1 dalsi
navzajem propojenych siti, kterému se tikalo internet®.

Roku 1986 zalozila americka Narodni védecka nadace sit’, kterou nazvali

NSFNET. Tato nov¢jsi sitt umoznovala sitové spojeni s ostatnimi vyzkumnymi
pracovisti a usnadnila také mezinarodni spolupraci. Internet jiz tedy neslouzil pouze
nékolika malo vyzkumnikiim, ale stal se diilezitym nastrojem v akademické sfére,
a ve sféfe vyzkumu. Velkym pokrokem bylo rozsifovani internetu mimo hranice
Spojenych statu americkych, kdy se k internetu pfipojovaly védeckovyzkumné sité
ostatnich stati. Falk k rozvoji internetu: ,,V roce 1987 slouzila sit’ internet vice nez
10 000 pocitacim. Do roku 1989 se sit’ rozrostla na vice nez 100 000 stroju. V roce
1990 sit ARPANET prestala existovat, zatimco internet pokracoval ve svém rychlém
rustu: 1 milion pocitacit v roce 1992, 2 miliony o rok pozdéji “

Spolu s rozvojem internetu stoupala jeho uzitna hodnota. Pivodné byl internet
zamé&fen hlavné na komunikaci — elektronickou postou, dale na pfenos dat, ke kterému
dochazelo pomoci mechanismi, které pienasely soubory, sluzbou FTP, neboli File

Transfer Protocol - ,, sitovad aplikace — program

® PETERKA, J., CERMAK, M., WINTER, J. a MATOUSEK P. Se Z@vinacem na INTERNET. 1. vyd.
Praha: Academia, 1999, s. 21-22. ISBN 80-200-0787-3.

" FALK, B. internet ROADMAP — Priivodce svétem internetu. 2. vyd. Praha: Computer Press, 1995, s. 8.
ISBN 80-85896-34-6.

13



pro prenos soubori. Dalsimi aplikacemi jsou elektronickd posta (e-mail), webove
prohlizece (web browser) “ a pfedev§im moznosti sdileni. Postupné se zacaly pfidavat
dalsi sluzby, které byly na internetu hojné vyuzivany a pridavaly uz tak dost
zajimavému a pfitazlivému médiu na atraktivité, kterd lakala neustale vySSi pocet
zajemcu o pripojeni. V roce 1991 vznikla nejvyraznéjsi internetova sluzba World Wide
Web: |, Univerzalni hypertextovy systém fungujici v sitovém prostredi. Je tvoren
vzajemnym provazanim internetovych stranek pomoci hypertextovych odkazii

9

(hyperlink). V soucasné dobé nejpopularnéjsi sluzba na internetu*”. Tato sluzba

~ v r

zpusobila rozsifeni internetu mimo akademickou a védeckou sféru, pfedevS§im mezi

uzivatele, kteti dosud s pocitaci neméli mnoho spole¢ného.

1.3 Internet a komer¢ni sféra

Internet se stal teréem zdjmu komercniho svéta, ktery si velmi dobie
uvédomoval, jak je internet vyznamny a perspektivni. Dosud byly veskeré snahy
0 komercializaci internetu omezené a téméf nemozné. Piedevsim proto, ze puvodnimi
zaméry uzivani internetu byly védeckovyzkumné aktivity, ne komercni zaméry. Bylo
nepfiijatelné, aby se pfipojovaly instituce, které nemély zajmy spojené
se Skolstvim, vyzkumem nebo védou. Toto omezeni bylo pifedev§im z divodi
financovani internetu, které bylo pln€ na bedrech Spojenych statd americkych. Vedle
internetu vznikaly mnohé dalsi sit€, které mély podobné ambice jako internet, vyjimkou
byla jejich otevienost komer¢ni sféfe. Problém nastal v okamziku, kdy se chtéli
uzivatelé jedné sit€ spojit s uzivateli druhé sité, toto propojeni nebylo mozné diky
zasahu NSFNET. Tlak na propojeni siti byl obrovsky, proto doslo ke kompromisu.
Kompromis spo€ival vtom, Ze Spojené staty americké, které dosud internet
financovaly, s financovanim pfestanou a to ptejde na komercni sféru. Timto okamzikem
byla zrusena podminka uzivani internetu (vzdélavaci a védeckovyzkumné zaméry)
a internet se oteviel vSem uzivatelim, ktefi za jeho sluzby byli ochotni zaplatit.

Ptfechod z akademické sféry na komercni bazi byl pozvolny a trval nékolik let.

8 VITOVSKY, A. Anglicko — cesky a cesko — anglicky vykladovy slovnik internetu. 1. vyd. Praha; AV
Software, 2004, s. 101. ISBN 80-901428-7-7.
® Tamtéz, s. 260
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Komer¢ni sféru zastavaly zpocatku pouze malé sité, kdy $lo o poskytnuti sité
novym, av§ak hlavné stavajicim zakaznikiim pfipojeni k internetu. Postupné
se pridavaly sité, které se orientovaly na zpiistupnéni internetu na komeréni bazi viem,

kdo o to méli zajem a byli ochotni zaplatit, tedy tzv. provideram™.

Provider je
., hapriklad poskytovatel pripojeni k internetu, poskytovatel sluzeb “dd Diky pozvolnému
pfechodu, ktery branil pfenaSet data mezi jednotlivymi sitémi, provideii zaloZili
organizaci CIX, ktera byla tzv. propojovacim bodem, za jehoz pomoci obchazeli
pravidla sit¢ NSFNET a komer¢ni providefi tak mohli propojit své sité. Konec
pozvolného piechodu internetu do ryze komeréni sféry se datuje dubnem roku 1995,
kdy doslo k odpojeni pateini sit¢ NSFNET. Dnes je internet soustava vzajemné
propojenych siti, které az na vyjimky, patii jednotlivym poskytovatelim piipojeni.

Reklama v médiich je rozvrzena nerovnomérné, nejvétsi podil reklamy zaujima
televize. Reklama pro média predstavuje vyznamny zdroj financovani. U komer¢nich
médii je jedinym zdrojem financovéani. Cilova skupina piijimateld a urcité odvétvi
pomaha pfifazovat konkrétni reklamy do urcitych potadii v jistém cCase. Ke sledovani
téchto principt slouzi vyzkumy, kdy u vyzkumu vlivu televizni reklamy lze zjistit
sledovanost (rating), podil na sledovanosti (share) nebo také denni zasah (reach)lz.
Reklamu na internetu lze zjistit poctem prokliknuti se na stranky jednotlivych
zadavatela.

Zakladni sluzby internetu jsou:
1. Sledovani a vyhledavani informaci — jedna se o prohlizeni internetovych stranek
za ucelem vyhledavani informaci.
2. Komunikace — muze probihat prostfednictvim elektronické posty, socialni sité,
komunikacniho féra. Pro vyuzivani komunikace na internetu je tfeba mit ziizené Uty
u jednotlivych webovych stranek. Jedna se o komunikaci formou psani, telefonovani,
video hovort. Telefonovani po internetu zprostiedkovava napiiklad program Skype,

dopisovani pomoci e-mailu — napt. Seznam.cz, socialnich siti — napiiklad Facebook.

Y pETERKA, J., CERMAK, M., WINTER, J. a MATOUSEK P. Se Z@yindcem na INTERNET. 1. vyd.
Praha: Academia, 1999, s. 24-26. ISBN 80-200-0787-3.

1 VITOVSKY, A. Anglicko — cesky a cesko — anglicky vykladovy slovnik internetu. 1. vyd. Praha: AV
Software, 2004, s. 182. ISBN 80-901428-7-7.

12 MUSIL, J. Uvod do socidlni a masové komunikace. 2. vyd. Praha: Univerzita J. A. Komenského, 2008,
s. 22-26. ISBN 978-80-86723-44-0.
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3. Pienos soubori — pomoci internetu lze soubory stahovat, nahravat pro ostatni

uzivatele, zvefejiovat obsahy — napfiklad: fotografie, videa, audio nahravky,
dokumenty.
4. Obchodovani a bankovnictvi prostfednictvim internetu. Internetové obchodovani

umoznuje nakup a prodej prosttednictvim internetu. Uzivatelim Setii ¢as i1 penize, kdy
nakupuji/prodavaji z domova, vyrobky 1 ceny lze porovnavat dle jednotlivych
internetovych obchodl. Zaporem této sluzby je Casto delsi ¢ekaci lhita dodani zbozi,
odpadd mozZnost vyzkouSet zboZi. Internetové bankovnictvi umoziuje spravovani
bankovnich uctl, rovnéz také provadéni plateb prostiednictvim internetu, kdy odpada
nutnost byt fyzicky pfitomen v bance. Internetové bankovnictvi rovnéz Setii Cas,
nevyhodou miiZze byt nutnost zabezpe€eni pocitace pied piipadnym napadenim hackeri

. , v 013
a internetovych zloCinct™.

1.4 Popularita a rizika internetu

Popularitu si internet ziskal diky pfedevsim nékolika uré¢itym bodim:
1) Internet je také fyzicka sit’, pokryvajici celou zemékouli. Pokryti celého svéta
dosahla také telefonni linka, které¢ internet casto vyuziva. Od telefonni linky
se internetové pokryti li§i variabilitou, tedy Ze neni zavislé na velkych, cCasto
monopolnich provozovatelich.
2) Dalsi vyhodou internetu je, Ze vSichni pfipojeni uZivatelé jsou on-line.
Internetové piipojeni je nonstop na celé zemékouli a kdykoliv, v kterémkoliv ¢ase s nim
je mozno pracovat.
3) Pies internetové ptipojeni 1ze prenaset veskera data v digitalni podobé&. Jedna
se o textové informace, zvuk, video, obrazky, hovory a dalsi typy souborti.
4) Velkym plusem internetové komunikace je jeho cena, je levny. Pokud spolu
komunikuji dva lidé, kazdy na opa¢ném konci svéta, vzdy jsou piipojeni k nejbliz§imu
uzlu internetu, tudiz za cenu lokalnich poskytovatelt pfipojeni.
5) K popularité ptispélo také jednoduché ovladani internetu. Poté, co byly vyvinuty

WWW adresy, staci uzivatelim umét pouzivat mys a hypertextové odkazy.

13 TREJBAL. L, Internet — siuzby. [online]. 2009 [cit. 2014-02-17]. Dostupné z:
http://informatika.zavodi.cz/view.php?cisloclanku=200603004

16



6) Internet zajima mnoho lidi, proto je dnes témét kazdy s moznosti pfipojeni jeho
uzivatelem. Jedna se o jednotlivé uzivatele, firmy a instituce, které na internetu
prezentuji své stranky, coz ptitahuje pozornost dalSich uzivatelt.
7) Internet se stal zajimavym v neposledni fad¢ také proto, ze na ném mize
kdokoliv publikovat témét cokoliv. Jednotlivé staty maji zédkony, které tuto Cinnost
omezuji, piesto je pole pisobnosti uzivatelti internetu obrovské.
8) Nejvétsi vyhodou zazraku jménem internet je jeho rychlost a predevsim
nenaro¢nost. K pfenosu dat nejsou tfeba zadné papiry, dal§i technické prostiedky,
prepravni sluzby a podobné. Tok informaci byl diky nastupu internetu neuvéfitelné
urychlen. Dnes uz nikdo nemusi ¢ekat téméf na nic, diky internetu se vse déje v jeden
moment”,

Na internetu se nenachazi pouze informace, ma také své nastrahy. Experti
kaZzdoro¢né varuji pted narGstem pocitacové kriminality. Rizika spadaji predevSim
na skupinu déti a mladistvych. Ptes sit’ probihd fada trestnych ¢ini, kdy vyjimkou neni
Sifeni pornografie, détské pornografie, kyberSikana, vydirani, napadani stranek a uctt
uzivatelli, provozovani faleSnych ucth. Dle slov pravnikii jsou za své Ciny osoby
zodpovédné stejné tak, jako ve skutecném svété. Internetovd kriminalita a trestna
¢innost prostfednictvim internetu, at’ uz na vetfejnych socidlnich sitich ¢i webovych
strankach, se neustale rozsifuje. Policejni prezidium zfidilo tym expertd, ktefi se touto

problematikou zabyvaj i,

1.5 Internet v Ceské republice

Prvni pokusy o internetové piipojeni se datuji koncem 90. let, jesté za dob
tehdejsiho Ceskoslovenska. Konkrétné roku 1989 byla spusténa sit’ FidoNET, kdy
se jednalo o nekomer¢ni a tehdy vladou nepodporovany projekt. Sit'” FIdONET svych
uspéchii dosédhla v letech 1993 az 1996, kdy pro pfipojeni stacilo vlastnit telefonni

linku. V kvétnu roku 1990 se zde objevila také sit' EUNet. Téhoz roku v fijnu zacal

Y NAVRATIL, P. Internet pro Skoly. 2. vyd. Kralice na Hané: Computer media, s.r.o., 2004, s.18-19.
ISBN 80-86686-16-7.

'8 Rizika internetu, zejména socidlnich siti, lidé stale podceriji. [online]. 2013 [cit. 2014-02-17].
Dostupné z: www.ceskatelevize.cz/ct24/regiony/243386-rizika-internetu-zejmena-socialnich-siti-lide-
stale-podcenuji/
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na CVUT fungovat prvni ¢esky uzel, ktery tehdy spadal pod sit EARNu. Oficialnim
datem, kdy byla tehdejsi Ceskoslovenska federativni republika slavnostné pfipojena
k internetu, je 13. tnor 1992. Do té doby byl internet v nasi zemi v rukou pouze par
uzivateli. Rovnéz byl zahdjen projekt FESNET, ktery po rozdéleni Ceskoslovenska
zménil ndzev na CESNET.

Zpocatku se jednalo o nekomeréniho poskytovatele internetu, to se zménilo
a od roku 1994 zacal poskytovatel tvofit plany, jak zacit nabizet internet také
ke komerénim ucelim. Tyto snahy byly zpomaleny budovanim pateini sité, proto esky
internet oteviral své brany komer¢nim tuc¢elim velmi pomalu. Dilezitym okamzikem
Ceského internetu byl duben roku 1994, kdy vznikla firma COnet spol. sr. o., ktera
fungovala ¢isté na komer¢ni bazi. Pozdéji byla tato firma pfejmenovana na Internet CZ,
pozdéji na EUnet a chvili na to byla odkoupena firmou KPNQwest. Firma Internet CZ
zajiStovala spravu domény cz. a také spravu jmennych sluzeb. SpoleCnost celila
pravnim problémim, protoze poskytovala nevefejné datové sluzby, tento problém
obesla tak, Ze zdkaznici se stali ¢leny sdruzeni, takZe neplatili poplatky za sluzby,
ale Clensky poplatek.

CESNET musel reagovat na situaci a rovnéz zacal nabizet své sluzby uzivatelim
mimo akademickou sféru. 18. dubna roku 1994 ziskal od CTU povoleni poskytovat
nevetfejné datové sluzby, neumoziovalo to ale pfipojovani jednotlivcl, navic, cena
internetu byla tehdy pomérné vysoka, Ze si ji mohl dovolit pouze malokdo. Proto
se masovému rozSifeni uzivani internetu mezi uzivatele piili§ nedafilo. Firmam sice
internet nabizen byl, nemély ale takovy zajem, jaky byl ocekavan.

Zlom ptichdzi roku 1996, kdy Ivo Lukacovi¢ spousti prvni katalogovy
vyhledavaci server Seznam.cz pro Ceskou republiku a Zoznam.sk o rok pozdéji
pro Slovenskou republiku. Rok 1998 se zapsal do dé&jin Ceského internetu, probéhl
bojkot SPT Telecom, ktery se rozhodl razantn¢ zdrazit telefonni poplatky, tedy
i ptipojeni k internetu. Kbojkotu se ptidaly dal$i sdélovaci prostfedky a vyrazné
ovlivnily historii ¢eského internetu. K planovanému uvedeni specialniho tarifu internet
99 nedoslo. SPT Telecom v listopadu roku 1999 oznamil podobu nového tarifu internet

2000 a tim se zapocaly psat novodobé d&jiny internetu v Ceské republicele.

18 KODYTEK, P. HISTORIE CESKEHO INTERNETU. [online]. 31. 1. 2006 [cit. 2013-11-23]. Dostupné
z: http://iwww.webdesign.paysoft.cz/clanky/2006/historie-ceskeho-internetu/
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1.6 Internet a zakon

Také na internet se vztahuje legislativa, jedna se pifedev§sim o autorsky zakon.
Na internetu lidé vyhledavaji data, informace, obrazky, videa, audio nahravky
a podobné. Internet vyrazné ulehcuje pftistupnost k hledanému obsahu, proto mohou
uzivatelé nabyt dojmu, Ze dané obsahy jsou zdarma. K autorskému zakonu se vaze
zakon €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a o zméné& nékterych zdkontl, béZzn€ nazyvan jako Autorsky zakon.

., Autorsky zakon upravuje tzv. autorska prava. To jsou prava autori k jejich
dilum. Dilo je zakonem definovano jako literarni a jiné dilo umélecké a dilo védecké,
které soucasné je jedinecnym vysledkem tvirci cinnosti autora a je vyjadreno v jakékoli
objektivné vnimatelné podobe. Dilem je napr. dilo slovesné (napr. roman), grafické
(napr. kresba), hudebni (napr. znélka), choreografické (napr. baletni choreografie),
fotografické, audiovizudlni (napr-. film), architektonické (napr. stavba) nebo pocitacovy
program. Autorskym dilem neni pouhy napad nebo myslenka, dilo musi byt vyjadreno
tak, aby jej nekdo jiny mohl vnimat. Od tohoto okamziku je dilo chranéno autorskym
pravem, neni tedy nutna zZadnda registrace, jako napr. u patentii .

Autorem literarnich, védeckych i uméleckych dél jsou fyzické osoby, které tato
dila vytvofila. RovnéZ pocitatové programy a databaze jsou vlastnim dusSevnim
vytvorem fyzické osoby a vztahuji se na n¢€ autorska prava. Autorska prava se vztahuji
1 na jednotlivé vyvojové faze jednotlivych programil a databazi. Na programy, databaze
a software ma autor vyhrazena prava a uzivatelé mohou dané programy vyuzivat pouze
dle podminek uvedenych v licen¢nich podminkach. Uzivatelé¢ jsou povinni zakoupit
licenci, kdy je neptipustné, aby licenci déle S§itili ¢i prepisovali jeji kod. Licence existuji
dvojiho druhu, ta, kterd vznika na zéklad¢ autorského zakona a ta, kterd vznika
na zéklad¢ smlouvy.

Existuji vyjimky, kdy lze software ziskat bezplatng, je to software nazyvany
freeware. Tento druh softwaru je vyuzivan vyhradné k nekomer¢nim tcelim a lze volné
Sifit, upravovat a dopliovat o nové sluzby.

Ceska legislativa nepovazuje stahovani komeréniho obsahu za trestny ¢&in,

trestnym ¢inem je ale nazvano Sifeni, rozmnoZovani, prondjem, ptjcovani, vystavovani

Y Autorsky zdkon. [online]. [cit. 2014-02-17]. Dostupné z:
www.bezpecnyinternet.cz/skoly/zakony/autorsky-zakon.aspx
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a sdileni dila vetejnosti ve vétsim rozsahu. Tento ¢in mize mit nasledky az 8 let vézeni
nebo také pokutu do vySe az 5 milionli korun. Otazka stahovéani a sdileni obsaht je

% 1 . Y s (ot . ol
v Ceskeé republice nedoieSend a vznasi se nad ni spousta otaznikli 8,

8 dutorsky zakon na internetu. [online]. 2012-2013 [cit. 2014-02-04]. Dostupné z:
http://www.jaknainternet.cz/page/1771/autorsky-zakon-na-internetu/
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2 WEB — NOVE MISTO PRO PUBLIKOVANI

2.1 Pocatky

Pocatky webové publicistiky odrazi nastup internetu a jeho rozvoj. Masova
média projevila skutecny zdjem o web v prvni poloviné 90. let, kdy doslo k nartistu
poctu uzivatell. Doslo k rozsifeni pivodnich technologii World Wide Webu, byly
rozsifeny moznosti formatovani textu, doslo k doplnéni podpory multimedidlniho
obsahu a dalsich funkci, kter¢ pivodni WWW neobsahovaly, ale vyhovovaly
nastupujicim on-line médiim. Diky témto inovacim se z webu, ktery byl od zacatku
pouhym technologickym distributorem hypertextovych stranek, stala vysoce
sofistikovana publika¢ni platforma. Atraktivita webu a internetového piipojeni stoupala
a ptivadéla nové zakazniky.

Vojtéch Bednat v publikaci Internetova Publicistika uvadi: ,, Nékterymi
odborniky opomijené, ale ve skutecnosti velice vyznamné misto v historii rozsirovani
internetu a dostupnosti wWebu ke koncovym uzivatelim patri pornografickému

. «19
primyslu

. Pornograficky primysl jako jeden z prvnich primysli dokazal vycitit
potencial webu, jako nového distributora mezi zakazniky (uzivateli). Dalsi vyhodou pro
tento pramysl internet predstavoval v tom, ze byl relativné anonymni a po urcitych
upravach také pomérné bezpecny. Bednatik dodava, Ze pornografickému primyslu lze
piisuzovat vedouci ulohu v oblastech: ,,zabezpeceného pristupu k informacim, ndstrojii
a technik placeni za webovy obsah, optimalizace prenosu multimedialnich informacz'“zo.

Od 90 let, kdy v USA doslo k rozsifeni internetového pfipojeni, se na web
postupn¢ presunuly sluzby, které diive fungovaly samostatn¢ (napt. e-mail).
Zjednoduseni pouzivani webovych sluzeb znamenaly vznik mnoha webovych periodik.
Od druhé poloviny a piedevsim na konci 90. let byl internet povazovan za seridzni
médium i v zemich, kde se vyvijel pomaleji, i v Ceské republice. ,, Internet se stal
profesionalnim mistem a média na ném profesionalnimi médii — respektive medii, ktera

. o Co 21
Jsou za profesiondalni povazovana “.

19 BEDNAR, V. internetovd publicistika. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s. 44. ISBN 978-80-
247-3452-1.

20 Tamtéz, s. 44

2! Tamtéz, s. 45
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Aby se webova publicistika mohla rozvinout, bylo potieba tradi¢nich médii, jako
televize, rozhlas a pfedevsim tisk. Publikovani téchto médii na webu, tedy online,
nebylo od poc¢atku jednoduché, stejné jako jeho vyvoj. Globalni vyvoj publikovani
na webu lze shrnout v nékolik vyvojovych bodech:

1) Internet pro tradicni média zpocatku znamenal tzv. jiny svét, misto, které je
ur¢eno akademickému a védeckému svétu. Svétu, ktery je pro obycejného uzivatele
nesrozumitelny, pfesto docela pfitazlivy. Internet v t¢ dobé (prvni polovina 90. let)

pro tradi¢ni média nebyl nastrojem, ktery by mohl byt pouzivan.

2) Druha faze vyvoje nese neslavny ptivlastek — netestna. Tato faze probihala

ve statech, kde k rozvoji internetu nedochéazelo piili§ rychle. Jedna se o fazi, kdy
dochdzelo k rozvoji pornografie. ProtoZe se na webu objevovali pfedev§sim mladi lidé,
byla sit’ pouzivana zpoc¢atku hlavné na skolach a tito uzivatelé chtéli sit’ pouzivat

i doma. Ac¢koli mnoho médii v Ceské republice varovalo pied nebezpedim

a negativnimi vlivy internetu, internet se sifil dal.

3) Firmy, instituce i jednotlivci zacali web pouzivat jako misto pro svou prezentaci.
Web jesté nebyl primarni cestou ke styku se zakaznikem, nicméné byl budovan prostor,
aby se tomu tak pozdé&;ji stalo. Tento trend se odehral mezi lety 1994 a 1996

ve Spojenych statech americkych a nékterych statech zapadni Evropy, v Ceské
republice k tomu doslo s mirnym zpozdénim (konec 90. let).

4) Internetovi uzivatelé zacali vyzadovat on-line zpravy, které¢ vSak média zatim
jeste nedokazala poskytnout. Na webu bylo mozno prezentovat, nyni bylo zddano, aby
se tam také publikovalo. Nebylo to zcela jednoduché, média za publikovani nedostavala
zadnou protihodnotu a jesté na pocatku 21. stoleti vychazel obsah publikovany

na internetu s velkym zpozdénim. Tisténa média reagovala na poptavku publikovani

na webu tim, Ze obsah tiSténé verze byl vydavan i na webu. Takto to fungovalo urcity
Cas, az vznikla samostatna, Cisté internetova média. Internetova média prvné vznikala
ve Spojenych statech americkych, zemich zapadni Evropy a poté se zpozdénim

i v Ceské republice. Pro zajimavost, elektronické verze tehdy nejétengjsiho deniku u nas
— Mladé Fronty DNES — iDnes, byla spusténa roku 1998.

5) Tradi¢ni média musela reagovat na nastup internetu, jako nového, popularniho

a atraktivniho média. Néktera média internet vnimala jako svoji budoucnost, jina se ho

snazila popfit. VétSina médii vSak reagovala na piasobeni internetu: a) vytvorenim
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webové verze s novou redakci nebo b) vytvorenim webové verze, kdy byla zachovana
pavodni redakce. Vznik nové redakce, jako u bodu a), byl nakladnéjsi, ale zarucoval
kvalitni on-line vydani. Hledaly se zpiisoby, jak nové médium financovat, vétSina médii
zvolila inzerci, jina cestu zpoplatnéni medialniho obsahu. Zachovani stalé redakce, jako
u bodu b), nebylo finanéné naro¢né, za to §lo na tkor kvality a aktualnosti medialniho
obsahu. Novinafi, kteti dosud psali pouze pro tradicni média, neméli zkusenosti, jak
psat pro web.
6) Tradi¢né piSici novinafi byli nuceni ucit se psat pro webové servery. Pocatek 21.
stoleti znamenal vznik mnoha webovych denikt, mezi kterymi fungovala konkuren¢ni
sout€z. Mezi tyto deniky patii: Lidovky.cz, iHned.cz nebo tieba Aktualne.cz. Vznik
téchto a mnoha dalSich webovych médii pfineslo mnoho novych publicistickych
formati, kterym se tradi¢ni média vyhybala nebo je jednoduse uzivat nemohla. Doslo
k profesionalizaci webovych médii. Ackoliv vychazela z tradi¢nich médii, dnes je tomu
naopak, tradi¢ni média odkazuji na nova média.
7) Nejen tisténa média zacala vyuzivat internet, pfipojila se i ostatni tradi¢ni média.
Televizni 1 rozhlasové stanice dnes bézn¢ vysilaji své obsahy tradi¢ni cestou
I na internetu.

Ackoliv si internet vydobyl misto na tkor tradi¢nich médii, neni tomu tak, ze by

je nahradil. Tradi¢ni média se pfizpisobila a ,,naugila se s webem fungovat spole¢n&?.

2.2 On-line publicistika v Ceské republice

Obecné uznavanym prvnim profesionalnim webovym publicistickym serverem
byl Neviditelny pes, ktery zafal vychazet roku 1996. Piivlastek profesionalni si
zasluhuje, proto, ze: ,, vychdzel pravidelné a denné, coz autor verejné proklamoval; mél
pevné danou a jasnou strukturu;, mél pravidelné rubriky, stal se pravdépodobné prvnim
serverem v Cesku, ktery piekonal 1 000 000 navstév uzivatelii; stal se vychozim bodem
pro celou Fadu dalsich periodik“®. Tak, jak Neviditelny pes vychazel piivodng, by se

mohla definovat podoba weblogu. Tomuto webu medialni scéna vdéci také za to, ze

vyvratil ony negativni nazory, ze internet je pouze hnizdem pornografie.

22 BEDNAR, V. internetovd publicistika. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s. 45-49. ISBN 978-
80-247-3452-1.
2 Tamtéz, s. 50
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Dalsim, své doby uspéSnym, byl webovy denik Svét namodro, ktery vydavala
spole¢nost Media Internet Agency, dnes neexistujici. Konec 90. let piinesl vznik dalSich
webovych denikt, mezi né patii servery iDnes.cz a iHned.cz. Dal$im meznikem doby
bylo také rozsifeni internetového puisobeni CTK. I prikopnicky Seznam.cz vytvofil
webovy denik — Novinky.cz.

Dalsim stupném vyvoje webové scény bylo budovani tzv. blogosféry
(0 blogosféte vice v nasledujicich kapitolach). Céast odborniki zastavala nazor, ze média
tvofena uzivateli (blogy) nahradi tradicni média. Redakce vSak nabizely kvalitni
obsahy, proto tento nazor naplnén nebyl. Webova média prosla mnoha stadii, kdy se
pfidruzovala k redakcim, ménila podobu a =zanikala, postupem casu se
profesionalizovala a dnes nabizi platné obsahy s diirazem na aktuélnost, zajimavost
a predevsim piesnost. Presto, ze internet v tinoru 2012 oslavil 20 let, stale se jedna

v v r rq: . v o . ’ v 24
o pomérné nové médium, jehoz vyvoj dodnes neni kone¢ny”".

2.3 Novinar a informace

Na novinafe jsou dnes kladeny vyssi pozadavky. Drive stacilo odevzdat report
Z udalosti dany den ptfed uzdvérkou, dnes, kdy téméi kazdé noviny maji webové
stranky, se informace o udalosti musi objevit t€sn¢ po jejim skonceni. Tento trend
neplati pouze u tisténych médii, ale také v rozhlase a televizi. Na novinaie je stale veétsi
tlak, zpravodajstvi je utvafeno témét v redlném case. ,,JiZ se meobdva strasaka
neuprosné uzaverky, jez hrozi nékdy pozdé vecer. Blizici se uzaverka je dnes
permanentni stav, hrozba, ktera nikdy neodezniva. Nelze se tak divit, Ze se s rychlosti
V soucasnych mediich nekdy poji povrchnost % Dnes je normalni, Ze do terénu vyjizdi
stdle méné reportéri. Webove stranky redakci nuti novinafe psat zpravy tzv. za béhu.
Neni vyjimkou, ze novinaf sklada zpravu z informaci, které ziskal na siti.

Zdroje informaci pouzivané v redakcich:
1) Ze zpravodajskych agentur, za jejichZ sluzby média plati. Zpravodajské agentury
jsou zdrojem zprav, multimedidlnich materiald a fotografii, které jsou pfipraveny

k bezprostfednimu pouziti. Od téchto agentur se oc¢ekavaji kvalitni, dilezité a aktualni

24 Tamtéz, s. 49-53
25 TOMANDL, J. Jak ucinné oslovit média: Media relations v podnikani, sprave, kulture a neziskovem
sektoru. 1. vyd. Brno: Computer Press, a. s., 2011, s. 21. ISBN 978-80-251-3457-3.
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informace. Zpravodajské agentury Setfi redakcim cas i penize, nemusi zaméstnavat
vysoky podet zpravodajii a redaktofi maji vice ¢asu na vlastni piipady. Napiiklad: CTK,
diive také MEDIAFAX.
2) Zpravy od expertt, analytikt, védci a z odbornych instituci patii k vysadnim
zdrojim redakci. Redakce potiebuji statistiky, vyzkumy, ndzory expertli na atraktivni
témata 1 jejich budouci vyvoj. Napftiklad: 1ékafi, sociologové, politologové, ekonomové.
3) Taktéz politici a aktéfi vefejného zivota jsou zdrojem informaci. Informace
z tiskovych konferenci politikli tvofi vyznamnou ¢ast medialnich obsahd.
4) Veiejné databdze a ufedni dokumenty slouzi jako zdroj novinaifim. Mezi
nejpouzivanéjsi zdroje patfi: insolvencni rejstik, obchodni rejstiik, zadavani vetejnych
zakazek a soudni rozhodnuti.
5) Vyznamnym, i kdyz dnes okrajovym zdrojem informaci pro redakce jsou vlastni
investigativni prace novinafi. Kvili neustalému honu za aktudlnimi informacemi zbyva
novinafiim pouze malo ¢asu na vlastni velké kauzy.
6) Informatofi v utajeni neboli utajené zdroje, které jsou vyznamné ptedevsim pro
investigativni praci novinari.
7) S nastupem internetu se zdrojem novinaii staly také socialni sité, blogy
a internetové diskuze. Naptiklad: Facebook, Twitter.
8) Jako zdroj v neposledni fad¢é slouzi také konkurencni média. A¢ to néktera
média nepfiznaji, ta serioznéjsi vzdy uvedou, ze s danym tématem piisla jako prvni jind
redakce.
zkuSenosti, na dostupnosti, moci a spolehlivosti zdroje. Uptednostiiuji se informace
od védc, politiku, oligarchie, vefejné znamych lidi vSech skupin a také informace
od tiskovych mluv¢ich a pracovniki PR agenturze.

Informace poskytované prostiednictvim internetu Ize délit do tii skupin:
a) matouci a zdmérné zkreslené informace: neovéiené a nepodlozené informace, které
jsou publikovany se zamérem urcitého chovani uzivatele, §ifi se prosttednictvim
e-mailti a webovych stranek, b) neautorizované informace: informace bez uvedeného
zdroje, ze kterych neni Citelné, zda se jedna o autorovo subjektivni tvrzeni Ci prevzaty

cizi text, $ifi se prostiednictvim webovych stranek, C) Seridozni a autorizované

26 TOMANDL, J. Jak ucinné oslovit média: Media relations v podnikani, sprave, kulture a neziskovem
sektoru. 1. vyd. Brno: Computer Press, a. s., 2011, s. 21-27. ISBN 978-80-251-3457-3.
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informace: informace, které jsou podlozeny zdrojem, jménem autora a je jasny davod

publikovéni27.

2.4 Moderni webova média

Od pocatkt fungovani webovych médii média prosla nejednoznaénym
a komplexnim vyvojem, kdy v podobé¢, vjaké je zname dnes, jsou stabilni nékolik
poslednich let. Za moderni publicistickd webova média nejsou povazovany socialni sité
ani velka cast blogosféry. Nekteré weblogy, jejichz autofi si svou publikac¢ni ¢innosti
vydélavaji sami na sebe, mohou spadat pod publicistickd webova média a autofi mohou
byt nazyvani profesionalnimi publicisty.

Moderni webova média lze kategorizovat z mnoha kritérii, kterych existuje cela
fada. Bednat rozdélil kritéria do dvou skupin, na kritéria: ,, I. pochdzejici z kategorizace

“® Pod prvni bod spadaji

jinych typu médii, 2. typickd pro moderni webova média
kritéria jako: typ média, periodicita, dosah, velikost redlného publika, velikost cilové
populace, zdroj ptijmi a podobné. Druhy bod predstavuji kritéria jako: efektivita média
jako reklamni platformy ¢i mira komentovanych sdéleni uzivateli.

Obecn¢ lze média (jak tradicni, tak elektronickd) rozdélit jako obecné
zpravodajska, odbornd, populdrné naucnd, specializovana a zdbavnia. Webovd média
dale lze specifikovat jako média izce vymezena pro urcitou skupinu uzivatelli nebo
jako média, ktera jsou bez uzsiho vymezeni. Internetova média ne vzdy usiluji
o vytvoreni velkého publika, nékterym staci pouze uzké, za to vérné publikum. Tento
trend mé dle odbornikt jisté vyhody: zké publikum je ochotnéjsi zaplatit za obsah, je
atraktivnéjsi pro inzerenty, kdy naopak Siroka skupina €asto ochotnd platit za obsah neni
a ani neni tolik atraktivni pro inzerenty z hlediska cilené reklamy.

Dalsi pohled webova média dé€li z hlediska periodicity na: mési¢niky, tydeniky,
média pouze piebirala zpravy a publikované informace od svych tisténych protéjski.
Tento fakt by smazan v okamziku webového zpravodajstvi a publicistiky, které dnes

patii do skupiny pribéznikd. Ne vSechna webovd média tvofi obsahy s Casovou

27 Jak na internet. [online] 2012-2013 [cit. 2014-02-17] Dostupné z:
http://www.jaknainternet.cz/page/1199/muzeme-verit-internetu-/

8 BEDNAR, V. internetova publicistika. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s. 56. ISBN 978-80-
247-3452-1.
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presnosti, jedna se o odborné a specializované servery, dale servery, které jsou urcené
velmi Uzce vymezenému publiku. Bedndi dodava: |, Hlavni zdsadou obecnych
zpravodajskych serverii, které je nuti neustdle aktualizovat sviij obsah a udrZovat se
v kontaktu s konkurenci, je za viech okolnosti ziistat aktudlni “*°.

Jednim z neposlednich déleni webovych médii je dle generace zisku. Nabizi se
mnoho modeld, které lze pouZzit na profesionalni webova média, hlavni je: prodej
reklamniho prostoru spolu s prodejem reklamnich interakci, prodej PR obsahu a také
zpoplatnéni obsahii pro Ctenafe. Prevazujicim modelem u webovych médii je prodej
reklamniho prostoru a reklamnich interakci. Funguje na stejném principu jako
u papirovych médii, kterad prodavaji prostor pro inzerci, u elektronickych médii, ktera

prodavaji sviyj reklamni Cas.

2.5 Texty pro publikaci na webu

Text hraje u webovych médii zasadni roli, ackoliv c¢tenar prichazi diky
multimedialnosti webovych obsahti do styku také s obrazky, videi, obrazovymi
zaznamy a dal$imi multimedialnimi prvky. Primarni hledisko je text. Na textu zalezi,
jak bude ¢tenai dany server vnimat a dle ¢eho posoudi kvalitu a zajimavost. Ac¢koliv se
V posledni dobé miize zdat, ze tloha textu je u webovych médii na Ustupu, Bednaf
uvadi, ze: ,,opak je pravdou. To bychom méli vedet a této skutecnosti bychom se méli
prizpusobovat pri priprave nasich komunikatu. Na tom, jak je text pripraven, prakticky
stoji (a pada) uspéch celého média “a0,

Webova média jsou specifickd a neplati zdsada, Ze text vhodny pro tisténd média
je text vhodny pro publikovani na webu. Pro webové publikum jsou texty tiSténych
médii publikované na webu mnohem méné srozumitelnd, nez stejné texty publikované
vtisku. U tisténych i webovych médii vSak plati stejné pravidlo, ze Clanky a texty
publikované v jednotlivych médiich, musi byt ptizpisobeny pro publikum, pro které
predpokladame, Ze piSeme. Je tedy nutné si zodpoveédét: pro které médium je clanek

urcen, co je jeho podstatou, kdo ho bude Cist, souvisi ¢lanek s né¢jakym vétsim celkem,

2 BEDNAR, V. internetovd publicistika. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s. 61. ISBN 978-80-
247-3452-1.
% Tamtéz, s. 105
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bude obsahovat multimedialni prvky a zda je smyslem ¢lanku bavit, informovat ¢i ma
vyvolat diskuzi?

U komunikati publikovanych na webu lze vychazet ze Zzanrt, které jsou
pouzivané v tisténych médiich, napt.: rozhovor, zprava, fles, noticka, rozsifena zprava,
uvodnik, fejeton, glosa, referat, komentaf, reportdz nebo poznadmka. Komunikaty
publikované na webu jsou nazyvany clanky, Casto jsou na rozhrani obou zdkladnich
kritérii, ze kterych ¢lanky vychazi, a to jak zpravodajského, tak publicistického. Clanky
na webu jsou dale ¢lenény do kategorie texti odbornych a texti neodbornych.

Zpravodajsky text je psan za ucelem informovat ¢tenafe, ktefi textu porozumi
bez toho, aby k véci méli néjaké znalosti. Publicisticky text nechava ¢tenafi prostor
pro formulaci vlastniho nazoru a postoje k véci. Odborny text je publikovan predevsim
na serverech s odbornou a populariza¢ni tématikou. U odbornych textd mize dojit
kK tomu, ze autor neni pouze novinaft, ale rovnéz odbornik k dané problematice, dochazi
tedy zaroven k informovani i hodnoceni. Neformalni styl psani ¢lankt je typicky
pro weblogy (rozebirdny v nasledujicich kapitolach) a osobni stranky. U neformalnich
¢lankl publikovanych na weblogu se neocekava podlozenost ¢lankt zdroji, dokladani
ani ovefovani textd. Vyhodou neformalniho textu je okamzity kontakt mezi autorem
textu a jeho Ctenafem. Volba vhodného stylu je stejné dulezita, jako volba vhodného
jazyka. Zalezi na ctenafich a daném médiu, jaky jazyk zvolime, a to bud:
formalni/neformalni, odborny, specificky nebo spisovny/nespisovny.

Zasadnim problémem a specifikem u webové publicistiky je délka ¢lanku. Weby
nabizeji neomezeny prostor pro ¢lanky, oproti tiStenym médiim, kterd jsou v tomto
sméru vyrazn¢ omezovana. K omezeni délky ¢lanku dochazi i u webovych médii, avSak
Z jiného hlediska, nez u ¢lanku v tisténych médiich. U webovych médii ¢tenafi mnohem
snaze ztrati pozornost. Na webu plati zdsada, ze zpravodajské texty by meély byt
zkraceny co nejvice. U publicistickych texti zasada zkracovani neplati, ale
nedoporucuje se psat publicistické texty piili§ rozsahlé. Odborné texty maji ohledné
délky volny prostor, je ticba dbat na to, aby se ¢tenaf v piilisné délce v kombinaci
s odbornosti neztratil.

Texty lze zpestiit a zpiehlednit pouzivanim mezititulki a kapitol. Mezititulky
jsou pouzivany k odstavcim, jedna se o nadpisy odstavci. Diky uzivani mezititulkd

ctendif vnima delsi text c¢lenéné, tedy v nckolika kratSich celcich. Ctenaf se muze
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k jednotlivym odstavciim vracet a pieskakovat. Mezititulky se uzivaji u delSich ¢lanku,
u kratsich mohou byt pouzity zrovna tak, ale nehraji tak zasadni roli, jako u ¢lankd
delsich (nad 2 000 znakt). Tato téméi banalni véc, jako spravné uzivani mezititulkli ma
vyrazny vliv na Gspéch celého ¢lanku. Dalsi metodou, jak ¢lanky zpesttit, je pouzivani
kapitol. Kapitoly je vhodné pouzivat u textl, které jsou delsi jak 6 000 znak.

Do kapitol se déli texty, které maji vice zcela samostatnych ¢asti, umisténych

na samostatnych strankach. U ¢lenéni do kapitol 1ze rovnéZ vyuzit clenéni mezititulky,
je tfeba dbat na to, aby nedoslo k pfilisnému roztiisténi ¢lanku jako celku. Kapitoly by
m¢ély byt stejné dlouhé, uzaviené celky. Nemélo by dochazet k ptilisnému odkazovani
mezi jednotlivymi kapitolami, pokud se pouzivaji mezititulky, jejich uzivani by mélo
byt u jednotlivych kapitol zhruba stejné.

jsou prvni, co Ctenaf vidi, ¢im je lakan, pfipadné odrazen. Titulek by m¢l presné

a pravdiveé vystihovat, co ¢lanek obsahuje a predevsim, musi zaujmout. Podtitul neboli
perex, rozviji samotny titulek a mélo by v ném dojit ke shrnuti celého ¢lanku.

U webové publicistiky jsou Casto vyuzivany dalsi textové komponenty mimo
textu, naptiklad tzv. boxy. V tzv. boxech, které jsou umistény na stejné webové strance,
jsou umistény informace navic nebo je v nich v bodech shrnut cely ¢lanek. U boxi plati
zasada, Ze by nemély pfesdhnout zhruba Etvrtinu z celkové délky ¢lanku.

Webova média by se meéla drzet zasady, Ze jednotlivé clanky jsou plné
homogenizované, tedy, ze vSechny stranky daného webového média vypadaji totozné,
spolu s logem, navigacni liStou a vyhledavacim formulafem, poté samotny ¢lanek, dale
panel, na kterém jsou odkazy na dal$i multimédia a souvisejici ¢lanky, prostor pro
reklamu a nakonec tiraz a odkazy na dalsi stranky.

Dulezitou roli hraje pismo. U webovych médii plati, Ze by méla obsahovat
maximaln¢ dva fonty pisem a nejvice tfi velikosti. Lze vyuzit kurzivu, tuéné pismo,
podtrzené pismo i pieskrtnuté pismo (to se vyuziva predevsim u weblogi a stranek
neformalniho charakteru).

U webovych médii neposledni roli hraji multimédia, tedy: obrazky,
videozdznamy ¢i audio zdznamy. Multimédia Ize umistit pfimo do textu ¢i samostatné

do galerie. Ani do galerie by nemélo byt umisténo pfili§ mnoho materialu.
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Dochazi také k odkazovani, a to vnéjSimu a vnitfnimu. Vnitini odkazy byvaji
umistény vedle textu ¢lanku a odkazuji na jiné €lanky téhoz média. Vnéjsi odkazy
odkazuji mimo server média. Vnéj$im odkazim se ale vétSina médii snazi vyhnout,
protoze ctenafe odkazuji na stranky jinych médii. U piipadd, kdy je nezbytné nutné
vnéjsi odkaz na stranku umistit, se odkaz otevird v novém okné webového prohlizece.

Do textu jsou casto umistovany také interaktivni prvky, napf.: pohyblivé
obrazky, ankety, mapy a podobné¢, tyto prvky musi byt od ¢lanku jasné oddéleny
a oznaceny. Diskuze a komentaie by mély byt umistény vzdy az pod textem.

Webova média maji moznost vlozeni aditivniho textu. Aditivni text spociva
V tom, Ze vydany text muze byt po svém vydani zménén, predev§im aktualizovan. Plati
zasada, Ze nejaktualnéj$i informace jsou umistény v textu nejvyse. Neposledni znaky
jakéhokoliv textu, at’ textu webovych médii ¢i tisténych, jsou zésada objektivity

. -31
a vyvazenosti .

! BEDNAR, V. internetova publicistika. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s. 105-127. ISBN
978-80-247-3452-1.
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3 BLOGY
3.1 Definice pojmu blog

Pojem blog vznikl z ptivodniho slova weblog, slozeniny dvou slov z anglického
jazyka - web a log. V roce 1997 pojem blog poprvé pouzil americky spisovatel Jorn
Barger. Bézné se pojem zacal pouzivat Vv roce 2000%%. ,, V roce 2004 se podle vydavatelu
Merriam-Webster Dictionary stalo slovem roku a dnes se, alespon ve Spojenych stdtech,
vénuji blogiim clanky ve viznamnych denicich i casopisech“®. Blog v prekladu
do cestiny znamena webovy denik, deni¢ek. Blogy, n¢kdy také osobni webové stranky,
jsou mistem, kde jednotlivi uZivatelé¢ — blogefi - publikuji vlastni pfispévky. Oznaceni
bloger bylo do Cestiny piejato z anglického blogger, kdy v pocesténé verzi je psano
jedno g. Blogy jsou zaméfené na uréité téma, zpravidla se téma vaze k autorovu
konicku, praci, zivotu ¢i nazoriim. Za obsah publikovany na blogu nese zodpovédnost
sam bloger, popfipad¢ skupina blogert. Blogy Vv piivodnim slova smyslu jsou casto
piipodobiiovany k osobnim denikiim, které nejsou psany klasicky na papir, ale
elektronickou formou a publikovany na webu. Blogy piedstavuji jednoduchy a velmi
ucelny nastroj, jak prezentovat své vlastni nazory, postiechy a usudky spolecnosti.

At je blog veden jednou osobou, ¢i skupinou osob, jedna se o dynamicky se
rozvijejici webovy denik, ktery nabyva na vyznamu s kazdym novym autorovym
prispévkem. Pfichod blogii na medialni scénu umoznil uzivatelim vést svoji vlastni
stranku, své vlastni webové noviny. Autor prostfednictvim blogu zprostfedkovava
Ctenaftim vlastni zkuSenosti, napady, rady, ndzory a podobné. ,, Blogy jsou nezavislé
webové deniky obsahujici ndzory na cokoli a na vsechno“**. Pokud je blog veden
skupinou lidi, ¢i dokonce celou spole¢nosti, jedna se o skupinové blogy, nepatii ale
mezi piili§ ¢asté. Dlouhodobé nejpopularné;si formou blogu je blog jednotlivce.

Jednotlivé blogy jsou casto propojeny a tvori sit’ blogl s blogy ostatnich
uzivateld. Blogy odkazuji na tematicky a zajmové spfiznéné blogy, na blogy ¢i webové

stranky S podobnou tematikou. Tato vlastnost je v odborné terminologii nazyvana

% BEDNAR, V. internetovd publicistika. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s. 165. ISBN 978-
80-247-3452-1.

¥ BYRON, D., BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovani pro vas business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 1. ISBN 978-80-247-2064-7.

% MEERMAN SCOTT, D. Nova pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: ZONER software, s.r.0., 2008,
s. 68. ISBN 978-80-86815-93-0.

31



blogroll, neboli seznam odkazovanych pojmd. Pojem blogroll nema ¢esky ekvivalent.
Pravé blogrolly - odkazovani na ostatni stranky, vede k zapojeni se do blogosféry, tedy
do svéta blogi. Do blogosféry patii vSechny blogy a vztahy mezi nimi. Blogosféra je
virtudlni svét kolem blogert a blog.

Blogy nejsou klasické webové stranky, maji spoustu specifickych znaka, které
béZné webové stranky nemaji. Jednim z nejvyrazngjSich rozdil blogu od klasické
webové stranky je, Ze blog postrada editora, ktery v klasickych médiich dohlizi
na formalni stranku ptispévk.

Mezi typické znaky blogu patii chronologicky fazené ptispévky, kdy nejnovéjsi
piispévky jsou fazeny nahotfe. Ackoliv je mozné vést blogy skupinou osob, vétSinou
jsou blogy zalezitosti jednotlivcl, ktefi pridavaji ptispévky z oblasti svého zdjmu

¢1 prace, jedna se o prispevky se spolecnou tématikou.

Nesdilnou soucasti blogu je moznost komentait jednotlivych prispévkai.
Ctenaftim a navstévnikiim blogu je umoznéno autoriv pfispévek okomentovat, tim dat
autorovi zpétnou vazbu. Komentéte, které se nachdzi u jednotlivych piispévki na blogu
lze od komentaiti na diskusnich forech odlisit. Komentafe na blogu lze regulovat,
protoZze autorem piispévku je jeden clovék. Komentafe na diskusnich forech piili§
regulovat nelze, kvtuli mnohocetnosti autori ptispévku. Bloger tedy miuze jednotlivé
nevyhovujici ptispévky regulovat a tfidit.

Ptispévky na blogu obsahuji identifikatory obsahu piispévku, diky nimz lze
prispévky tridit dle mésice, roku a téz dle klicovych slov. K tomuto tfidéni slouzi
tematické archivy. Samoziejmosti jsou vyhledavaci pole, diky nimz mize ¢tenaf snadno
najit téma, které jej zajima. Soucasti blogt je odkazovani na ¢lanky, fotografie
a obrazky, videa a dalsi pfispévky pomoci hypertextuality, coz je dalsi typicka vlastnost
blogti. Timto zpiisobem muze autor odkazovat na stranky, kde ziskal k danému tématu
inspiraci, popfipad¢ kde vzal fotky, videa a podobné.

Zpravidla je mozné se jako Ctenaf na blogu zaregistrovat, tim ziskat odbér
novinek. Dochazi pak k automatickému upozornéni o novém piispévku. Této funkei se

Blogy jsou osobni deniky, proto se ¢asto uziva neformalni styl psani, které je pro

blogy typické. Sprava blogt je dnes rychla a nenaro¢na diky softwartim, které se
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o blogy staraji prakticky samy. ,, O blog se starad specializovany jednoucelovy software,
ktery neni nijak drahy a je navrzen tak, aby s nim mohli snadno pracovat i uZivatelé,

e ror . ’ . . .7 ¢35
kteri se programovanim ani webovym designem nezabyvaji “.

3.2 Historie blogu

O blozich lze fici, Ze patii mezi nejstarsi formy komunikace na internetu, lze je
nazvat nejstars§i formou socidlnich médii. Vznik blogl vyrazné uleh¢il publikovani na
internetu. Americky pravnik, profesor prava a novinat Hugh Hewitt absolvoval pravo na
Harvardské univerzit¢ a na univerzit€¢ v Michiganu, ¢asto hostoval televizni stanici
CNN, jeho ¢lanky byly publikovany v The New York Times, The Wall Street Journal
a ziskal tfi ocenéni Emmyge. Americka cena Emmy je prestizni ocenéni ud¢lované
Vv oblasti televizni tvorby, podobné jako Oscar ve filmové tvorbé a Grammy v hudebni
tvorbé. Hugh Hewitt pfirovnava blog, jako nové médium své doby, k podobné
revoluénimu prvku jako byl v 15. stoleti knihtisk®’. Obecné se za prikopnika blogovani
povazuje Justin Hall. Americky novinaf a prikopnik blogt, ¢asto nazyvan jako pioneer
blogger (bloger pionyr), si Vroce 1994 zalozil osobni denik (dnes blog) Justin's Links
from the Underground, coby student Swarthmore College v Pensylvanii. Oficialn¢ byl
oznacen zakladatelem osobnich blogii v deniku The New York Times v roce 2004, tedy
deset let po zaloZeni viibec prvniho osobniho deniku (blogu)38. V roce 1994 se pojem
blog nepouzival, termin blog se zacal pouzivat az v roce 1997.

Odbornice na blogy Rebecca Blood na své strance Rebecca’s pocket popisuje
historii a vyvoj blogt. V roce 1997, kdy blogy jiZ mély sviij ndzev a postupné zacaly
vznikat, zacal Jesse James Garret ($éfredaktor spole¢nosti Infosift) tvorit seznam, kam
uvadél stranky podobné jeho vlastnim, na které narazil pii brouzdani internetem. Jesté
téhoz roku poslal seznam Cameronu Barettovi, ktery ho publikoval na strankach

Camworld. Publikovanim seznamu zpusobil, ze ostatni podobné stranky zacaly zasilat

% BYRON, D. a BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovani pro vas business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 3. ISBN 978-80-247-2064-7.

% About Hugh Hewitt. [online]. [cit. 2013-12-15]. Dostupné z: http://www.hughhewitt.com/about-hugh-
hewitt/

%" CARTER, J. Joe Carter’s Review of Blog by Hugh Hewitt. [online]. 2005 [cit. 2013-12-15]. Dostupné
z: http://jollyblogger.typepad.com/jollyblogger/2005/01/joe_carters_rev.html

¥ ROSEN, J. Your Blog or Mine? [online]. 2004 [cit. 2013-12-15]. Dostupné z:
http://www.nytimes.com/2004/12/19/magazine/1I9PHENOM.htmlI?pagewanted=2&_r=0
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odkazy na své stranky, aby byly na seznam zahrnuty také. Na zacatku roku 1999
existovalo dvacet tfi blogi, o kterych se védélo, protoze byly vedeny na seznamu.

Za zlomovy okamzik v rozvoji blogl 1ze vyty¢it pravé rok 1999, kdy v kratkém
obdobi vznikly stovky osobnich blogil. Jesté o rok diive, v roce 1998 bylo blogli pouze
par, o rok pozdé&ji stovky a s nejriznéj$im zamétenim. Bloom uvadi, ze blogy ulehéuji
¢tenaiim dozvédét se o hledaném tématu vice informaci v ucelené, prehledné&;jsi

a srozumitelngjsi forme. Blogy vznikaly z dobrovolné iniciativy tvircu. Blogy
umoznily publikovat vlastni obsahy vSem uZzivatelim a diky seznamu také snadné&jsi

vyhledavani jednotlivych bloga®.

3.3 Typologie blogii a blogosféra

Blogy lze rozdélit do nékolika kategorii: dle obsahu, formy, zaméfeni,
tematizace. Blogy mohou byt osobni ¢i odborné. Osobni blogy jsou zpravidla zaméfené
na témata jako: vafeni, moda, hudba, film, déti, zvifata a podobné, odborné blogy na:
politiku, ekonomii, technologie a podobnd témata. Blogy téz slouzi k marketingovym
ucelim, jsou vyuzivany firmami K propagaci produktt i vlastni znacky. Blogy jsou
vyuzivany také Vv politice, pfedev§sim v obdobi pfed volbami ¢i jinymi politicky
vyznamnymi uddlostmi. Blogy jsou soucasti spole¢nosti napfi¢ vS§emi odvétvimi.

Jednotlivi autofi uvadéji rizné typy a obecné nazvy blogl, autorka uvadi
typologii blogt dle Joy Deangdeelert Cho z publikace Blog Inc. : blogging for passion,
profit, and to create community. Autorka publikace uvadi pét typu blogd, které jsou
zakladéany nejcastéji.

1. Osobni blogy nabizi moznost psat o ¢emkoliv, co se odehrava v autorové zivote.
Osobni blogy odrazeji udélosti autora a zmény v zivoté, které sdili na siti. Pfispévky
jsou doplnény ftadnou davkou fotografii a dalSich obrazovych ¢i filmovych
dokumentaci.

2. Na tematickych blozich autofi sdili pfispévky o vlastnich zajmech, koniccich

a cCinnostech. Mezi zajmové blogy patfi modni blogy, kterym se autorka vénuje
Vv nésledujicich kapitolach. U tematickych blogi 1ze ocekévat, ze je budou nasledovat

¢tenafi s podobnymi zajmy, jsou uritym druhem inspirace ostatnim.

¥ BLOOD, R. Weblogs: a history and perspective. [online]. 2000 [cit. 2013-12-15]. Dostupné z:
http://www.rebeccablood.net/essays/weblog_history.html
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3. Blogy zaméfené na prispévky, které jsou zalozené na vlastnim talentu, slouzi
jako tzv. osobni portfolio. Jedna se naptiklad o blogy umélct, kteti sdili obrazové
materidly svych dél a podobné. Tento typ blogu slouzi nejen ke spojeni s ostatnimi
lidmi se stejnou profesi ¢i talentem, ale taktéz k nalezeni potencionalnich kupct dél
a produktii.
4. DalSim typem blogi, ktery je oblibeny u Siroké vefejnosti, je blog s tzv.
novinkami ze zakulisi. Ac¢koliv jsou blogy spojovany pouze s 0SObnimi strankami,
existence blogli miZe pomoci také ke zviditelnéni. Jedna se o zvetejiiovani prispévkll
ze zakulisi, které v médiich v regulérnim Case ¢i vytisku zvefejnény nebyly.
o. Blogy tvotené ve spolupréci pratel, pracovnich kolegt ¢i spoluzaku, ktefi sdili
stejné zajmy, jsou poslednim typem Deangdeelert Cho. Jednd se o spolupréci, kdy
mohou utvaret jeden blog lidé zijici na opacné stran¢ svéta. Blog neni jednotvéarny,
protoze je veden vice autory. Tento typ blogu neni pfili§ Casty, vétSina autorti uvadi, ze
blogy jsou zpravidla vedeny pouze jednou osobou®.

V publikaci Blogy: Publikuj a prosperuj uvadi typologii blogti nasledujici:
1. Firemni blogy, na kterych se publikuji ptispevky tykajici se firmy ¢i spolecnosti.
Na blogu se publikuji jednak ptispévky o vyrobcich, chystanych novinkach i1 vSemozna
oznameni vztahujici se k firm¢. Texty na blogu jsou zaméfeny pouze na danou firmu.
Mnoho firemnich blogli dnes spada pod socialni sité — napt. Facebook.
2. Vyrobky ¢i produkty Ize propagovat na tzv. produktovych blozich. Blogy Casto
nesou prvky znackového blogu, ale hlavnim tcelem produktového blogu je propagace
a prodej daného produktu.
3. K marketingu a propagaci obchodni znacky slouzi tzv. znackové blogy. Blogy
slouZzi k propagaci nové a ne pfili§ zavedené obchodni znacky na trhu. U téchto blogi je
bézné, ze je vedou osoby, které stoji mimo vlastni firmu, kterou je blog sponzorovan.
4. Nekteré blogy se postupné po dobu svého plisobeni preménily v samostatnou
firmu. Jedna se o blogy, které se prvné soustiedily na obsah a nyni nabizi sviij prostor

a produkty.

“* DEANGDEELERT CHO, J. Blog, Inc. : blogging for passion, profit, and to create community.
California: Chronicle Books LLC, 2012, s. 18-20. ISBN 978-1-4521-0720-2.
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Mnoho komerc¢nich blogli lze zatradit hned pod nékolik typli blogi. Lze
pfedpokladat, ze se jednotlivé, komeréné zamétené typy blogi budou vyvijet spolu
s tim, jaké pozadavky jsou kladeny firmami a jejimi zékazniky“.

V dnesni dobé mohou mit blogy rtiznou podobu. Existuji naptiklad blogy, které
obsahuji vyhradné fotografie, tzv. fotoblogy, dale blogy obsahujici videa, tzv. vblogy
nebo blogy saudio nahravkami, tzv. podcasty. Mimo blogert ve svéte webu dale
funguji vlogefti, fotoblogefti a podcastefi*’.

Blogosféra, tedy propojeny svét blogli, ma 1 sva tuskali. V anglickém jazyce
dokonce existuje slovo pro vyjadieni faktu, kdy osoba ztratila své zaméstnani kvili
tomu, co publikovala na svém blogu, sloveso dooced. ,, Tento termin se v anglictiné
objevil poté, co byla Heather Armstrong v roce 2002 propusténa z prdce kvuli tomu, jak
ve svém blogu zvaném Dooce (Www.dooce.com) psala o svych spolupracovnicich. Od té
doby nasledovaly dalsi pripady vietné jednoho zaméstnance Googlu nebo nejmenované
letecke spolecnosti. Vzdy slo o to, Ze autor napsal do svého blogu néco, co nemél.
Zapomnél, Ze na pracovisti plati prisnéjsi pravidla nez na internetu — v blogosfére «“3

Blogosféra jako takova je relativn€ novy a neustale se vyvijejici pojem ve svéte
webu. Lidé postupné blogiim ptiznavaji vEétsi daveru, piesto neni budoucnost blogu
stale jasna. V digitalni sféfe zaujimaji blogy vyznamné misto, neni ale tak zab&hlé, jako
napiiklad postaveni tisku, televize ¢i internetu™.

Jon Sobel se ve své rozsahlé studii State of the Blogosphere 2010, zamétil na
blogosféru s dirazem na blogery zenského pohlavi. Prizkum byl mimo jiné zaméien
také na vliv socidlnich siti na blogy a proménu blogl. V prizkumu se tazal 7 200
respondentll, kdy zjistoval mimo jiné jednotlivé typy samotnych blogert. Ukazalo se,
ze celych 65 % respondenti jsou blogefi, pro které je blog spiSe konicek, neZ pracovni
¢innost. Tato skupina blogerti vede blog pro zabavu a blogovanim neziskdva zadné
finan¢ni prosttedky. 13 % respondentd uvedlo, ze blogy jsou pro né¢ prace na CasteCny

uvazek, kdy 61 % z nich stravi blogovanim minimalné 3 hodiny tydné a 33 % publikuje

* BYRON, D. a BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovani pro vas business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 5-10. ISBN 978-80-247-2064-7.

42 MEERMAN SCOTT, D. Novd pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: ZONER software, s.r.o., 2008,
s. 109. ISBN 978-80-86815-93-0.

* BYRON, D. a BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovdni pro vés business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 55. ISBN 978-80-247-2064-7.

* HILL, B. Blogging For Dummies. Indiana: Wiley Publishing. Inc., 2006, s. 267-270. ISBN 978-0-471-
77084-8.
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nejméne jeden prispévek denné. 1 % respondentli se zabyva blogovanim na plny
uvazek, kdy se jedna o blogery pracujici pro firmy a spolecnosti. 24 % z blogert

na plny uvazek uvedlo, Ze blogovanim stravi 40 hodin tydné, dale 39 % z téz
skupiny blogert uvedlo, ze publikuji zaroven V tradi¢nich médiich. 21 % blogert se
povazuje za osoby samostatné vydéle¢né ¢inné, rovnéz za blogery na volné noze. Tento
typ blogerti uvedlo, Zze bloguji pro svou vlastni spole¢nost, blog ma blizko k praci,
kterou vykonavaji®.

Graf 1: Typy blogeru

Blogger Segments

@ Hobbyist @ Part Timer Corporate @ Self Employed

Zdroj*°

nabizi spoustu grafd, napriklad ten, ktery doklada davéru piijemch zprav v rizné typy

médii. Blogosféra zatim nenahradila divéryhodnost tradi¢nich médii, ale z odpovédi

na vyhlidky do budoucna Ize vyc¢ist, Zze tradi¢ni média budou postupné upadat do pozadi
a blogosféra postupovat do popiedi. Zatimco televizi ¢i radiu jako zdroji

informaci véfi dle vyzkumu 59,8 % z celkového poctu dotazovanych, k divere v blogy

se vyjadrilo 42,4 % z celkového poctu dotazovanych. Z prizkumu dale vyplyva, Ze

46,1 % z celkového poctu respondentl véti v tradicni média méné, nez pred péti lety

r 17~ . r . s ;s vy r 1. 47
a 23 % uvadi, Ze blogy jsou rovnocenné zdroje informaci, jako tradi¢ni média™ .

** SOBEL, J. State of the Blogosphere 2010 Introduction. [online]. 2010 [cit. 2014-01-02]. Dostupné z:
http://technorati.com/social-media/article/state-of-the-blogosphere-2010-introduction/page-2/
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http://technorati.com/social-media/article/who-bloggers-brands-and-consumers-day/page-3/
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3.4 Design, obsah a kvalita blogu

Blogy, stejn¢ jako ostatni média, ktera zprosttedkovavaji informace, zavisi

na ¢tenafich. Uspésnost blogu je zalozena na jeho designu, kvalitd a obsahu
publikovanych pfispévkl. KIli¢ uspéchu spocivd v dobfe navrzeném a graficky
prehledné upraveném blogu. Pro ctenare je dualezitd prehlednost, jednoduchost a rychlé
dostupnost hledanych informaci. Usp&iné blogy stoji na poskytovani kvalitnich
informaci. Tento fakt se tyka i modnich blogu.

Soucasti kazdého blogu by mélo byt podrobné ptredstaveni samotného blogera.
Ctenat, ktery uzna dany blog za zajimavy, ma tendence dozvédét se vice i o samotném
autorovi. U mddnich blogt je tento fakt jeste¢ znasoben, protoZze mddni blogy prezentuji
piedevS§im autortiv styl, osobnost blogera. Tyto ,,informace o informaci* se nazyvaji
vyrazem metadata, nékdy zkracen¢ meta. Metadata prezentuji autora samotného, jeho
zajmy, osobu, kontaktni informace, jsou doplnéna autorovou fotografii. Autorovi blogu
jde o ¢tenatfovu piizen, Casto sdili fotografie a ¢lanky ze svého osobniho zivota, je tedy
vice nez piihodné, aby piedstaveni své osoby na blogu publikoval. Metadata
nepiedstavuji pouze autora, rovnéz mohou odkazovat na webové stranky, kde je
o autorovi blogu psano, ze kterych ¢asto ¢erpd, mohou byt uvedeny komentare ¢tenari
a také statistiky navsStévnosti na blogu. ,, Tim, Ze je svym ctendarum nabidnete v CO
nejpristupnéjsi forme, demonstrujete svoji otevienost a zajem o vymeénu informact 48,

Dalsim dulezitym prvkem blogu je seznam odkazu, tzv. blogroll. Jedna se
o odkazy na dal§i blogy a webové stranky - dali mista v blogosféfe. Rada blogt
obsahuje postranni listy, kde jsou uvadény nejnovejsi prispévky publikované na blogu
Vv chronologickém poradi®.

Joy Deangdeelert Cho ve své publikaci Blog INC. uvadi typy, jak na sviij blog
prispivat:

1. Formou osobniho deniku. Pokud jsou publikovany piispévky, kde figuruji mimo
osobnosti autora rovnéz rodinni piislusnici €i pfatelé, je dileZité mit jejich souhlas
S publikovanim.

2. Prispévky s tematickymi kolazemi. Tento typ piispévkl je vhodny, pokud se

autor rozhodl publikovat ptispévky naptiklad o novych trendech, cestovani a podobné.

*8 BYRON, D. a BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovani pro vas business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 62. ISBN 978-80-247-2064-7.
* Tamtéz, s. 64
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Je dulezité vzdy uvadét odkaz, kde byly dané obrazky &i fotografie nalezeny. Ctenafi je
tak ulehceno hledani, kde dany produkt potidit.
3. Podrobné vysvétleni u receptl, vyrobku ,,udélej si sém* a podobné. U piispévkia
tohoto typu je stézejni fotografie, kterou dopliuji struéné a jasné popisky spolu
S hodnotou obtiznosti.
4. Odkazy vlastni prace. Na blozich jsou Casto publikovany pfispévky o vlastni
préci autora. Sdilené produkty vlastni prace, které nebyly publikovany nikde jinde.
5. Dalsi mozZnosti je publikovat videa, fotografie ¢i clanky pofizené tzv. za scénou.
Jedna se o specialni akce a slevy pro ¢tenare blogu.
6. Recenze. Mnoho blogii se zabyva pfispévky, které recenzuji rtzné typy
gastronomickych zatizeni, filmografii, hudbu, moédu, hotely a dalsi.
7. Navrhy a nabidky. Autofi publikuji piispévky, ve kterych Ctenafiim navrhuji
rizna fesSeni pii cestovani, vatreni, ipravé domova a podobné.
Piispévky jsou koncipovany tak, ze ¢tenafi je zobrazen pouze nahledovy obrazek
a perex. Perex je zpravidla 5-7 vét, které poutaji Ctenafe, ve zkratce predstavuji dany
¢lanek. Ctenaf si tak projde ptispévky a dle zajmu rozklikne cely piispévek. Na konci
prispévki jsou uvadény odkazy, které odkazuji na ptispévky s podobnou tématikou.
Vse, co je publikovano na blogu je soucasti tzv. znacky (poznavaciho znameni)
blogera. Autor by mél dbat na vybér fotografii, styl psani i grafiku blogu. Pouze malé
procento blogert je zaroven i fotografem. I kdyz kvalitni techniku mize mit kazdy, neni
to zaruka kvalitnich fotografii. Blogefi Celi stovkdm ¢i tisicim dalSich blogert, kteii
vedou blog na podobné téma, vybér fotografii, ¢clanka i videi je tedy vice, nez dulezity.
Ukolem blogera je se rozhodnout, jaky typ piispévku i fotografie bude na blogu
trvale publikovat, naptiklad: méda, celebrity, udalosti, vyrobky ¢&i vlastni styl. Prevazna
vétSina uspéSnych blogertt zalozila sviij blog na publikovani pfispévka, kde
dokumentuji vlastni styl (v ptipadé modnich blogt). Ctenafi si tak snadngji zapamatuji

o . (51
autoruv ,,rukopis*".

vvvvvv

blogerky ¢asto uvadeji, ze pokud procitaji ostatni mdodni blogy, je pro n¢ dulezity nejen

0 DEANGDEELERT CHO, J. Blog, Inc. : blogging for passion, profit, and to create community.
California: Chronicle Books LLC, 2012, s. 56-60. ISBN 978-1-4521-0720-2.

L Z\V, Y. Fashion 2.0: Blogging your way to the front row. The insider’s guideto turning your fashion
blog into a profitable business and launching a new carreer. USA: CreateSpace Independent Publishing
Platform, 2011, s. 72-75. ISBN 978-1463611385.
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obsah blogu, pfedev§im jeho vzhled. Dobry blog se vyznacuje kvalitnim designem.
Vzhled je diilezity pro atraktivitu blogu. Ctenaiim by mél byt ulehéen piistup ke viem
funkcim, které blog nabizi.

Blogy si uzivatelé snadno zapamatuji prostfednictvim tzv. hlavicky. Jedna se
o logo blogu umisténé pfimo na hornim okraji blogu. Hlavi¢ka ptedstavuje blog, jeho
smysl i obsah. Cilem hlavicky je sdélit ¢tenafi, o cem blog je, které typy ¢lanki jsou
na blogu publikovany. Dale jsou blogy zpravidla konstituovany tak, ze na hornim okraji
zéhlavi se nachazi navigacni tlacitka. Je tfeba dbat na urcity pocet navigacnich tlacitek.
Blog by nemél mit pfili§ mnoho ¢lenéni a kategorii. Pod kterymi jsou dva az tii sloupce
s vlastnim obsahem. Toto sloupcové rozlozeni piipomina sloupky publikované v tisku.
Sloupce obsah piehledné roz¢leni a ¢tenar se tak 1épe a snadnéji v textu orientuje
I v piipadé, Ze piispévek obsahuje velké mnozstvi informaci. Obsah je prvek, ktery
rozhoduje, zda ¢tenaf u blogu zistane. U jednosloupcového vzhledu blogu je problém,
7ze mnoho textu v pfispévku je zobrazeno tzv. pod pifehybem, tedy v dolni poloviné
stranky. U osobnich blogt fakt, Ze ¢tenaf musi stranku posunout, aby se dostal
ke zbylym informacim, neni tak zdvazny, komercni blogy musi strategii sloupct
promyslet. Vzhled by mé&l byt piijemny pro ¢teni, vhodné jsou svétlé podklady a logické
¢lenéni ptispévku na kapitoly a podkapitoly.

V piispévcich publikovanych na blogu dochézi casto k odkazovani na jiné
webové stranky, ostatni blogy, zasilani novinek a podobné. Zasilani novinek probiha
prostiednictvim RSS kanalt. ,, Zkratka RSS znamena Real Simple Syndication a Ize Fici,
ze slovo simple, tedy snadné, vystihuje podstatu této technologie velmi presné. RSS
podporuje vetsina blogovacich systémii. Diky RSS se mohou vasi ¢tenari prihlasovat
k odbéru novinek z vaseho blogu stejnym zpiisobem, jako by se prihlasovali napriklad
K odebirani novin. Pro vds to neznamend Zadnou prdci navic “2

Rozlozeni komponent na blogu je pfirovndvano k marketingovému rozlozeni
zboZzi v supermarketech. Ma to svoji logiku a psychologii. Podobné jako je hlavnim
cilem supermarketii zbozi prodat, cilem blogerd je vysoka sledovanost a ¢tenost. Dle
pruzkumi patfi mezi nejctenéjsi ¢lanky ty, které jsou umistény tzv. nad prehybem.
Tento termin pochazi od vydavatell tisku, jedna se o horni polovinu stranky.

Prizkum zaméteny na sledovani pohybu oc¢i ¢tenaiti prostfednictvim kamery

2 BYRON, D. a BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovdni pro vas business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 14. ISBN 978-80-247-2064-7.
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a infraerveného paprsku, ktery dokaze urcit, kam se ¢lovék sedici u pocitace
diva, nechala zpracovat firma Eyetools. Z vysledka grafu l1ze dle sytosti barvy urcit, ze
nejdulezitéj$i informace spadaji do levého horniho rohu stranky. Naopak nejméné
zajimavé informace spadaji do dolni ¢tvrtiny stranky. Stale se jednéa o publikovani tzv.
nad piehybem.

Obrazek 1: Aktivita oc¢i

Zdroj™

Dulezity prvek zastava font, kterym je blog psan. Ac¢koliv jsou nabizeny stovky
druhti pisma, pro vedeni blogu jsou doporu¢ovany pouze nékteré. | velikost hraje
dilezitou roli. Pro ¢tenafe prehledngjsi je pismo spiSe vetsi.

Blog je tvofen pro Ctenafe, piispévky by tedy mély byt snadno dostupné. V roce
1998 wvytvorila skupina webovych designéri Projekt webovych standardi (Web
Standards Project — WaSP). Cilem tohoto projektu bylo vytvofit sadu norem, ktera

o o o ’ 'y, ’ ’ ’ ’ 54
tvlircim blogl usnadni vytvareni vlastnich webovych stranek™.

3.5 Modni blogy

Modni blogy jsou jednim z mnoha typl blogl, které v blogosféfe zaujimaji
vyznamné misto. Jednd se o blogy zamétfené predevS§im a vyhradné na moédu a styl.
Tento typ blogu 1ze délit dle orientovani na: nové trendy v moédnim pramyslu, dopliky,
obuv, UCesy, make-up, reportaze z modnich ptehlidek, styl oblékani celebrit, détskou

modu, mdédni udalosti, ndkupy a dalsi souvisejici témata. Modni blogy jsou rozmanité.

¥ BYRON, D. a BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Blogovdni pro vds business. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, a.s., 2008, s. 79. ISBN 978-80-247-2064-7.
** Tamtéz, s. 76-84
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Bézné jsou na blogu ptispévky o svétoveé proslulych modnich navrhétich, vedle
prispévki o zacinajicich designérech.

U modnich blogi je odekavano autorovo spojeni s modnim pramyslem. Uspésny
mddni bloger dokaze svymi ptispévky ovlivnit chovani ctenait, casto i moédnich domu
a znacek. Jedna se o novou generaci vlivnych lidi v médnim primyslu, uz to nejsou
pouze mddni navrhafi, ikony ze svéta showbusinessu a Kritici, kteti udavaji trend.

Yuli Ziv ve své publikaci vénované moddnimu blogovani radi zacinajicim
blogeriim, jak si ziskat divéru ctenaf. Jednou z mnoha lidskych vlastnosti je
naslouchani autoritativnim hlasim. Proto jsou usp&$ni rozhodni blogeti, ktefi umi
piimét Ctenafe k nésledovani jeho piispévkl. Autorka dodava, ze neni dalezité, zda ma
bloger pravdu ¢i nikoliv, musi si umét obh4jit své stanovisko. Obecné plati, Ze lidé radi
piijimaji rady od davéryhodnych osob. U blogert to plati taktéz. Pokud ma bloger
v zivotopise certifikat z kurzu stylingu, make-upu a podobné¢, ziska si duvéru snadnéji.
Bloger ma snahu ze sebe udélat experta na danou problematiku. Blogefi ¢asto provozuji
danou Ccinnost, o které¢ piSi. Blog zaméfeny na vlasovy styling s nejvetsi
pravdépodobnosti piSe kadefnice nebo ¢lovek, ktery vlasim rozumi a umi s nimi
pracovat. Neni to vSak pravidlo. Lidé blogy sleduji z diivodu motivace, hledaji motivaci
a inspiraci. Blogy tyto dva dilezité pojmy nabizi. Proto je dulezité, aby bloger své
faktorem, ktery ovlivituje uspéch blogt je duvera. Pokud maji ¢tenafi v blogera divéru,
vraci se na jeho stranky denné. Autorka publikace rovnéz doporucuje, aby si bloger
obh4jil svoji pozici, ale na trovni. Pokud se bloger dostane do konfliktu s ¢lovékem,
ktery na blogu zanechava negativni vzkazy a komentéfe, je lepsi se stietu se ¢tendfem
vyhnout. Bloger si svlij ndzor obh4jit muze, ale odporovat Ctendiim urdzlivymi

komentafi zpét, se nedoporuéuj655.

3.6 Svétovi modni blogeri

Na webu se denné¢ rodi nové mddni blogy, kdy si autofi piedstavuji uspe€snou

kariéru moddnich specialistdi, ktefi jsou zvani na nejexkluzivnéj$si mddni piehlidky,

% ZIV, Y. Fashion 2.0: Blogging your way to the front row. The insider’s guideto turning your fashion
blog into a profitable business and launching a new carreer. USA: CreateSpace Independent Publishing
Platform, 2011, s. 62-63. ISBN 978-1463611385.

42



dostavaji designové obleCeni od modnich fetézcl 1 samotnych navrhaii. Pouze hrstka

Z této neustale se rozriistajici fady blogerit dosahne na vrchol.

3.6.1 The Sartorialist
Obrizek 2: Scott Schuman — The Sartorialist

Svétoveé nejuzndvanéjsi, casto nazyvan
otcem zakladatelem modnich blogt, je blog The
Sartorialist. Za blogem stoji médni fotograf a bloger
Scott Schuman. Schumanovi se jako prvnimu

povedlo spojit svét mody s béznym zivotem.

Zdroj*®

Bloger se zpozice modniho ,,pisalka“ dostal do celosvétové uznavanych
modnich Casopist jako Vogue, ktery je vydavan v nékolika jazykovych mutacich.
Spolupracoval s moédnimi znackami Nespresso, DKNY Jeans, Gant a mnoho dalsich.
Scott Schuman se narodil v Indianapolis a jiz od mladi se zajimal o modu, kterou
vystudoval na University of Indianapolis. Po studiich se prestéhoval do New Yorku, kde
pracoval pro designéry jako Jean Paul Gaultier nebo Valentino. Po narozeni dcery se
stahl do ustrani a pracoval z domova. Roku 2005 zalozil blog The Sartorialist, kde
publikoval mddni fotografie celebrit i oby¢ejnych lidi a tim se dostal na vrchol. Za svou
praci v modnim pramyslu byl v roce 2007 zatazen mezi 49 nejvlivnéjSich muza svéta.
Server askmen.com ho umistil na 35. misto. Schuman je bran za jednoho
z nejvlivngjsich muzi pohybujicich se ve svété mody. Casopis Time jej v roce 2007
zatadil na piedni piicky vlivnych muzii v mode®’. Jeho fotografie jsou soudasti stalé
kolekce v Muzeu Viktorie a Alberta ve Velké Britanii a v Metropolitnim muzeu
fotografie v Tokiu®®.

Na pielomu roku 2004-2005 se objevuje dalsi blog, tento blog je specificky
svym nazvem — The Manolo’s Shoe Blog. Dodnes se vedou spekulace, zda byl blog

*® The Sartorialist Biography. [online]. [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.thesartorialist.com/biography/

> Top 49 MEN 2007 EDITION. [online]. 2007 [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.askmen.com/specials/2007_top_49/scott-schuman-35.html

%8 The Sartorialist Biography. [online]. [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.thesartorialist.com/biography/
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n¢kdy psan skute¢nym designérem Manolo Blahnikem. Nejpravdépodobnéjsi je, ze
pravy Manolo Blahnik nikdy do blogu nezasahoval. Blog vede ,,The Manolo“, jak je
oznaCovan v tisku a mezi blogery. Tento blog se vénuje obuvi, modé, celebritam,
humoru a samoziejmé samotnému Manolu Blahnikovi. V tisku je autor ,,The Manolo*

. . L s < . o 59
bran za zdbavnou osobu, kterd vnasi do svéta mody svézi vzduch™.

3.6.2 BryanBoy
Obrazek 3: Bryan Grey Yambao - BryanBoy

> \ | Vroce 2005 se na internetu objevily
pfispévky od nezndmého autora, ktery si tehdy
tikal Bboy777. Jmenuje se Bryan Grey Yambao.
Jednalo se o pfispévky z jeho zivota a fotografie

lidi z ulice. Rok na to si autor zménil prezdivku

E | adodnes je znam jako BryanBoy.
Zdroj®
Ve svych 24 letech zalozil blog, ktery vedl z domu svych rodic¢t na Filipinach.
Meédia se o mladého blogera zacala zajimat zhruba dva roky po zalozeni blogu a dostalo
se mu nckolika ocenéni. V roce 2007 dostal ocenéni za nejlepsi filipinsky blog
Vv kategorii moda a styl. The New York Post jej oznacil jako jednu z nejvice trendy osob
internetu. Mimo jiné se podilel na 19. sérii soutéze Amerika hleda topmodelku. Jedno
z videi, které sdilel na svém blogu, vidél i designér Marc Jacobs, poté po BryanBoy

pojmenoval kabelku — The BB Ostrich Bag®".

3.6.3 Garance Doré

Dalsi vyznamnou osobou ve svété mddnich blogh je Garance Doré. Narodila se
roku 1975 na Korsice a nejvice se prosadila na poli mdodnich blogti. Mimo jiné také foti,
piSe a ilustruje. Blog garancedore.fr zalozila roku 2006 po piest¢hovani se do Patize.

Blog byla cesta, kterou mohla komunikovat se spole¢nosti kolem sebe.

> About Manolo’s Shoe Blog. [online]. 2005 [cit. 2014-01-12]. Dostupné z: http://shoeblogs.com/about-
manolos-shoe-blog/

%0 BRYANBOY, Missoni turtleneck sweater. [online]. 2013 [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.bryanboy.com/bryanboy le_superstar_fab/category/current-affairs

1 CASSUTT, A. 10 Things You Wouldn't Have Guessed About Bryanboy. [online]. 2012 [cit. 2014-01-
12]. Dostupné z: http://www.refinery29.com/10-things-to-know-about-bryanboy

44



Obrazek 4: Garance Doré

V soucasnosti zije v New Yorku se svym
zivotnim partnerem, svétovym blogerem Scottem
Schumanem. Spolupracovala se znackami jako: Louis
Vuitton, Dior, Chloé, Tiffany & CO a dalsi. The New
York Times ji jmenoval za jednu z nejvyznamnéjsich
osobnosti mdody vSech dob. Spolupracuje s ¢asopisem
Vogue, pro ktery piSe sloupky o mdde a stylu. Jeji
prace se objevila v casopisech: Elle, Vogue, The

Guardian, The New York Times & Harper's Bazaar®.

Zdroj®

3.6.4 The Blonde Salad
Obrazek 5: Chiara Ferragni — The Blonde Salad

Chiara  Ferragni je italska
blogerka a prilezitostna modelka, ktera
studuje prava na Univerzité¢ v Milané.

Roku 2009 zalozila blog The Blonde

Salad, na kterém ¢tenafum denné sdili
napady, jak doladit sviij outfit.
Zdroj®

Blogerka klade duraz na detaily. Za dobu pisobnosti v modni branzi
spolupracovala se znaCkami: Dior, Guerlain, Hugo Boss, Louis Vuitton, Chanel,
Victoria's Secret, Burberry, Yves Saint Laurent, Valentino a sousta dalSich. The New
York Magazine ji oznacil za jednu z prilomovych osob v oblasti street-style (moda
Z mddnich udalosti). Na svém blogu prezentuje modu, piispévky z oblasti krasy,
doplnkt, gastronomie, cestovani a modnich udalosti. Jako mnoho dalsich blogert 1ze
I Chiaru Ferragni prezentovat jako blogerku mody a zivotniho stylu, mimo moédy se

T e 65
vénuje i1 dal§im souvisejicim oblastem™.

62 rv
Tamtéz
% SULLIVAN, T. Garance Doré about. [onling]. 2008 [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.garancedore.fr/en/a-propos/
% The Blonde Salad. [online]. [cit. 2014-01-12]. Dostupné z: http://www.theblondesalad.com/
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Zahrani¢ni modni blogy spustil Scott Schuman v roce 2005, od té doby denné
ptibyva modnich blogeri, ktefi se chtéji zafadit na $picku v modnim primyslu. Casopis
Elle se k modnim blogerim vyjadiuje: ,, O blogerech se jesté pred par lety mluvilo jako
o tech, kdo svelkou pravdépodobnosti budou jednou mit na modni prumysl
nezanedbatelny vliv. Postupem casu se z blogovani skutecné stal vynosny byznys
a z nékolika malo blogerii novodobé celebrity 88

Moédni blogy jako takové se nachazi v pomérné nelehké pozici. A€koliv existuji
blogefi, ktefi si vydobyli uznani na poli mody 1 tisku, stale ptibyva blogert, kteti nemaji
Sanci, Se dostat na vrchol blogovani. K tématu modnich blogt se vyjadiil Petr Matéjcek
na serveru ceskapozice.cz: ,, Uméni do mody prindSeji avantgardisti typu neddavno
zesnulého Alexandra McQueena anebo Husseina Chalayana, tedy opét nikoli modni
blogy. Pro¢ by také znacky jako Gucci ¢i Prada mély brat v potaz blogery, jejichz
uzivatelska zakladna se sklada z 13- az maximdalné 23letych “672 0 moédnich blogerech
se v ptispévku vyjadiuje jako o reklamnich plochéch, které jsou vyuzivany modnim
byznysem. Zasadni problém moddnich blogerti spoc¢iva v tom, ze se dale nevzdélavaji.
Pry¢ jsou doby, kdy médni blogeti na mddnich piehlidkach zaujimali vyznamna mista

v piednich fadach®.

3.7 Cesti modni bloge¥i

Do Ceské republiky piisly médni blogy velmi nenapadné. Zatimco ve svété jiz
v roce 2005 pisobily blogy zvuénych jmen, v Ceské republice byl nastup blogii velmi
pozvolny. Mddni blogy vétSinou vznikaly zbloghh o Zivotnim stylu, tedy spiSe
z webovych denickil autort, ktefi se postupné preorientovali na modu. Za zlomovy rok
na Ceské scéné modnich blogh je povazovan rok 2009, kdy zacaly vznikat prvni
vyznamngjsi modni blogy. Ackoliv zatim neni moédni blogovani v Ceské republice
zatim ani zdaleka na urovni svétového modniho blogovani, funguje nékolik mddnich

blogtl, které by svétové tirovné dosahnout mohly. Cesti modni blogefi nesedi v piednich

® Tamtéz

% HUBINKOVA, A. a HRADECKY, M. Elle ndzor. Pro¢ (ne)milovat ceské médni blogy? 2013, &. 10, s.
41. ISSN 1210-8480.

" MATEJICEK, P. O bezvyznamnosti médnich blogii. [online]. 2011 [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/en/node/35935?page=0%2C1

® Tamtéz
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fadach maddnich piehlidek, ¢asto ani nejsou zvani na prestizni udalosti v oblasti mody,
presto dokaZou inspirovat tisice pfiznivell médy a mddnich trendd.

ProtoZe neni jasné, ktery modni blog byl viibec tim prvnim v Ceské republice,
Casto se za zakladatelku mddnich blogli u nas povazuje blog Terezy a Markéty, jejichz
blog funguje od roku 2008 pod nazvem Le Garde Robe. Tereza vystupuje pod

piezdivkou Mtcloset®.

3.7.1 Sandra Leopardova

Obrézek 6: Sandra Leopardova

Rok 2009 zaznamenal ptichod blogerky Sandry
Leopardové. Tato blogerka je povazovana za
prakopnici moédniho blogovani jako takového. Jeji
blog dnes jiz nefunguje. Stale je v oCich ostatnich

blogerti fad¢€ na startovni ¢afe moédniho blogovani

u nas.
Zdroj™

Blogerka si vydobyla pozici i na ¢eské modni scéné, kde si ji oblibilo nékolik
Ceskych designéru, se kterymi navazala spolupraci. Spolupracovala taktéz s Fashion TV
na poradu Fassion session. Sandra Leopardova inspirovala mnoho dalSich blogert, ktefi

funguji dodnes.

3.7.2 Heells in Prague: a diary of fashion survivor

Obrazek 7: Adéla S. — Heels in Prague: a diary of fashion survivor

Dalsi blogerkou, kterd stdla u zrodu
¢eskych modnich blogh je Adéla S., kterd vede
blog Heels in Prague: a diary of fahion survior.
Blog zalozila v roce 2010. Velkou inspiraci ji byly

zahrani¢ni modni blogy, které v Ceské republice

jesté pfilis rozsifené nebyly.

Zdroj™

® Blog se nachézi na adrese http:/mtcloset.blogspot.com.
" KOLAROVA, M. Sandra Leopardovd, pamatujete? [online]. 2012 [cit. 2014-01-12]. Dostupné z:
http://www.fashioncabinet.cz/sandra-leopardova-pamatujete/
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Sviij blog vede z Barcelony, kde studuje architekturu. Kvalitni bloger dle Adély
S. neni ten, co se denn¢ foti a poté fotografie sdili na blogu. Kvalitni bloger umi mimo
jiné poutave psat a komunikovat se ¢tenaii, ma cit pro upravu fotek i design blogu,
dokaze predurcit modni trendy a ma cit pro modu. Znalost anglictiny je také dulezita,

. NPT v s R 72
protoze velkou ¢ast inspirace pfinasi zahrani¢ni modni blogy'“.

3.7.3 A Cup Of Style
Obrazek 8: Lucie a Nicole - A Cup Of Style

-

Dalsi vyznamny blog A Cup Of Style je
A Cup of Style’s
4th year
anniversary &

zapamatovatelny pfedevSim proto, Ze ho vedou
sestry Lucie a Nicole Ehrenbergerovy. Spole¢né
blog vedou zhruba 4 roky. Starsi Lucie zakladala

blog sama Vv dob¢, kdy bylo mddni blogovani na

o)
)

G 1§ 1 mm% e

samém pocatku.

Zdroj"

Blog je jednim z nejsledovangjsich Ceskych blogi na Facebooku, ma zhruba
7 700 fanouskd. Lucie a Nicole loni vyhraly soutéz Blogerka roku 2013 v kategorii
moda. Ctenafi nominovali své oblibené blogy, ze kterych odborna porota vybrala deset
blogt, pro které nasledné ¢tenaii znovu hlasovali. Ve findlové desitce byly blogy: Boo
Needs New Shoes, Style Cookbook by Simone, Live in fashion, FASHION PICANTERIA,
Inadequate Cliché, Glamazon blog, Pavilina Jagrovd, Pleasure Seeker, ANIE SONGE"™.

Rozhovor s blogerkami z A Cup Of Style je ptiloZen v piiloze.

"M KOLAROVA, M. Adéla S.: Stdt se navrharkou bot? Neodmitnu! [online]. 2013 [cit. 2014-01-13].
Dostupné z: http://www.iconiq.cz/adela-s-stat-se-navrharkou-bot-neodmitnu/

2 Tamtéz

® A Cup Of Style. [online]. 2013 [cit. 2014-01-13]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=616375378409732&set=ph.102578546456087 .-
2207520000.1390253424. &type=3&theater

" Jak jste hlasovali v Blogerce roku 2013? [online]. 2013 [cit. 2014-01-13]. Dostupné z:
http://www.blogerkaroku.cz/jak-jste-hlasovali-v-blogerce-roku-2013
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3.7.4 The Czech Chicks
Obriazek 9: Tereza a Hana — The Czech Chicks

: Dalsi blog, ktery vedou dvé blogerky, se
nazyva The Czech Chicks a byl zalozen roku 2011.
Blog je veden Hanou a Terezou a na Facebooku ho
- sleduje téméetr 11 700 fanouskd. Jak samy blogerky
pisi, blog vedou dvé¢, proto nabizi dva rozdilné¢ uhly
‘ pohledu. Na blogu se nevyskytuje pouze moda, taktéz

| prispévky o kosmetickych tipech, o cestovani, tipy na

- restaurace, nakupy 1 vylety.
Zdroj"™
Hana s Terezou roku 2012 zalozily stranku Bechick, ktera funguje jako

internetovy obchod s oblecenim a mdédnimi dopliky.

3.7.5 Co si dneska vezmu na sebe!?
Dalsi blogerkou, kterd méa na poli modniho blogovani v Ceské republice své

pevné misto je blogerka Marie Vaclavova, ktera vede blog Co si dneska vezmu na
sebe!? Na Facebooku ji sleduje témét 7 500 fanousku a blogerka se fanouskiim mody
zapsala do paméti svou laskou k Satiim a suknim. Blogerka se narodila v Madridu a ve
Spanélsku stravila 7 let Zivota. Nyni Zije v Praze. Stala se ¢lenkou tymu organizujici
Dyzajn Market.

Obrazek 10: Marie Vaclavova — Co si dneska vezmu na sebe!?

Zaroven pracuje Vv oblasti socialnich  siti.
Blogovani se dnes vénuje predev$im pies socidlni sit
Facebook, ktery umozZiuje rychlejsi komunikaci se
Ctenafi. Zpocatku vedla blog spolu s Janou Jane Bond,
ktera na matetské dovolen¢ oteviela vlastni obchod a na
blogovani ji nezbyval ¢as. Blogerka spolupracovala se
znaCkami: Lindex, Topshop, Akari, Zoot, Toni and Guy

Hair Meet Warderobe a dalsi.

’> About us. [online]. 2012 [cit. 2014-01-13]. Dostupné z: http://www.theczechchicks.com/about-us
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Marie se rovnéz ucastnila Londynského tydne mody, kde se stetla s mdédnimi
ikonami jako Anna Wintour. Blogerka na svém blogu denné pfispiva fotografiemi
svych outfitd, které tvoii zasadné sukné ¢i Saty. Dale pridava tipy z oblasti kosmetiky
a doplﬁkﬁ77.

3.7.6 Boo Needs New Shoes
Obrazek 11: Sandra Kisi¢ — Boo Needs New Shoes

Sandra Kisi¢ vede blog Boo Needs New
Shoes, ktery zalozila roku 2010. Blogerka se
narodila v Sarajevu, ale od détstvi zije v Praze.
Studuje Arts management na Vysoké Skole
ekonomické a mimo to, ze se domluvi Ccesky,
anglicky, Spanélsky a s trochou tréninku

i francouzsky a arabsky, jsou jeji velkou slabosti

boty.

Zdroj"®

Na Facebooku ma téméf 4 500 fanouskt a denné ptidava fotky svych outfitd,

bot, kde se pravé nachazi, co konzumuje a podobné. Blogerka svou vasen k modé sdili
se svymi fanouSky. Vlastni Sest skiini plnych obleceni, které mimo jiné ziskava i od
Ceskych designéri. Charakteristickym znakem této blogerky jsou jeji dlouhé tmavé

kadefte, dle kterych ji poznd kazdy fanousek mody.

® KOLAROVA, M. Co si dneska vezmete na sebe? [online]. 2013 [cit. 2014-01-13]. Dostupné z:
http://www.iconiq.cz/co-si-dneska-vezmete-na-sebe/

" Tamtéz

® TOPINKOVA, M. Mladd krev: Cicinky s kotvou, ty mé ted’ dostaly, Fika médni policistka. [online].
2012 [cit. 2014-01-13]. Dostupné z: http://www.metro.cz/mlada-krev-cicinky-s-kotvou-ty-me-ted-
dostaly-rika-modni-policistka-1f2-/metro-extra.aspx?c=A120608_ 134557 metro-extra_jbs
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3.7.7 Pavlina Jagrova
Obrazek 12: Pavlina Jagrova

wvewr

Jagrova. Netef hokejisty si s sebou nese udél
pfijmeni, kvili kterému ji mnoho ¢tenafi 1 lidi
pohybujicich se v médnim pramyslu odsuzuje za
rodinnou protekci. Blogerka k tomuto natceni
dodava, ze moda a hokej spolu nesouvisi, neni
mozné, aby ji hokejistovo jméno pomohlo Vv

modnim blogovani.

Zdroj"®

Blog zalozila v roce 2011 a je zaméfen na modu, cestovani, soucasné trendy,

kosmetiku, tipy a piedevsim styl samotné Pavliny - minimalismus. Blogerku si vybrala
firma H&M pro uvedeni kolekce, na které spolecnost spolupracovala s navrhafem
Maison Martin Marigela, které se konalo v New Yorku.

Na Facebooku ji sleduje zhruba 5 500 fanouskli. Mimo jiné spolupracovala se
znackami Converse, Levis's nebo Lancome. Pavlina Jagrova si jako jedna z mala
¢eskych modnich blogerek miize vybirat, se kterou firmou ¢i spoleCnosti bude
spolupracovat. Denné blogovanim stravi zhruba 3-4 hodiny, do kterych se ale nepocitaji
obchtlizky a navstévy butiki. Studuje marketing a rdda by blog dovedla do stadia, kdy

by se blogovanim mohla Zivit®.

" PLESL, J. Byznys pro holcicky. Ceskym modnim bloggerkam kraluje Pavlina Jagrovd, neter slavného
hokejisty. [online]. 2012 [cit. 2014-01-13]. Dostupné z: ttp://www.reflex.cz/clanek/zpravy/48962/byznys-
pro-holcicky-ceskym-modnim-bloggerkam-kraluje-pavlina-jagrova-neter-slavneho-hokejisty.html
80 Iy
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4 MODA

4.1 Z minulosti do soucasnosti
Modda je odjakZiva vyznamnou soucasti lidského Zivota. Mddni priimysl, ¢asto

nazyvan prumyslem povrchnim, proménlivym, nestdlym a neupfimnym, zastdva
nemalou pozici v praimyslu jednotlivych zemi.

Charles Baudelaire spojoval médu s uménim. Modu je soucast umeéni. Svétovi
designéfi maji svd muzea, stalé expozice a vstupenky na jejich mddni show dosahuji
astronomickych vysin. Dulezitost mody dosvédéuji i francouzsti spisovatelé Edmond
a Jules Goncourtovi, jez modé zasvétili ¢ast studia. Dals$im muzem, ktery dosvédcuje
patfi¢nost mody, je basnik Stéphane Mallarmée, ktery vydaval modni ¢asopis. Honoré
de Balzac ve svych dilech vénuje zvySenou pozornost odéviim svych postav a za sviij
zivot spolupracoval s mnoha vyznamnymi spolecenskymi a mdédnimi Zurnaly v Pafizi.
O modé napsal roku 1858 esej De la Mode spisovatel a dramatik Théophile Gautier.
Zalibu vmode naSel britsky spisovatel Oscar Wilde. Z ¢eskych umélci modu
obdivovali a ovliviiovali pfedev§im Bozena Némcova a Josef Manes.

Modda je soucasti mnoha oboril, zasahuje vSechny skupiny obyvatel a néktera
hospodaiska odvétvi v ur€ité mife ovliviluje. Na vyvoj mody maji zdsadni vliv
ekonomické, socidlni a védeckotechnické procesy, diky nimz modda zrcadli mnoho
svétovych rozporid. Mdda dnes zasahuje do vSech oblasti ¢innosti. Modou se zabyvaji
nejen spisovatelé, novinafi, psychologové a filozofové, ale 1 sociologové, ekonomové,
obchodnici a politici. Zpocatku byla moda vyjadienim osobnosti, ekonomické situace
a socidlniho postaveni, dnes moda piekrocila tyto hranice a stala se soucasti svéta a
zivota na ném.

Moédni navrhéistvi je specificky druh umélecké cinnosti. Jako ostatni druhy
umeéni 1 mdda podléha specifickym zdkonlim a logice. V dnesni dobé& sice spolecnost
dospéla k benevolentnosti v oblékani, piesto jsou lidé dle svého vzhledu posuzovani,
souzeni a hodnoceni. Satnik o osobnosti ¢lovéka prozradi stejné tak, jako jeho

charakter. ,, Nasi re¢ se musi kazdy naucit, nds sat vSak mluvi reci vsem srozumitelnou,
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mnoho prozrazuje, jesté vice naznacuje, je bezprostredné presvédcivy a nepotrebuje
tlumocnika “®.

Odév o c¢lovéku a spoleénosti fekne mnoho, o jeho charakteru, povaze,
zaméstnani, narodnosti, v€ku, vkusu, vzdélani, zajmech a podobné. V minulém stoleti
moda Casto reagovala na politické zmény v zemi. Moda si neustale ziskava dalsi
piivrzence, ktefi jejim prostfednictvim vyjadiuji svilj vlastni styl, charakter a osobnost.
Primysl jako mdda produkuje mnoho vzord, jak lacing, tak drahé. Ackoliv ma neustéle
novou tvar, v pravidelnych intervalech se vraci ke starym, jiz zazitym vzorim. Moda je
nekoneény koloto¢ protikladl a kontrastli, prostiednictvim kterych lidé mohou vyjadrit
svoji osobnost.

Pro¢ moéda vznikla, je otazka, kterd nabizi n¢kolik odpovédi. Mravni hledisko
nabizi odpovéd’, Ze odévy vznikly v dobé, kdy lidé zacali vnimat stud za nah¢ télo nebo
kvili pfirodnim podminkdm. Estetick¢ hledisko naopak nabizi moZnost, Ze odévy
vznikly s potifebou zdobit své télo. Ackoliv verze estetiky piipada jako méné
pravdépodobna, je tfeba dolozit fakt, Ze mnoho kment se dodnes neobléka, nicméné sva
téla zdobi riznymi dopliiky, malbami a dalSimi zdsahy do vlastniho téla. Nejvice
dokladli o vzniku a ucelnosti odévil jsou ty, které¢ dosvédcuji fakt, ze lidé se zacali
oblékat kvili pfirodnim podminkam, ve kterych se nachazeli®.

Teprve v prubéhu 20. stoleti je doloZeno, ze moda jiz nevyjadiuje postaveni
V hierarchii spoleCnosti, ale stala se vyjadienim individuality jedince. V mddé kdysi
platila zivazna pravidla, jednalo se predeviim o uziti barev. Cervenou barvu sméli
obléknout pouze piislusnici Slechty a cirkve, urcité odstiny modré byly povoleny
mestanim, ale vzadném piipadé sedldkim ¢i dokonce nevolnikim. O mddnich
trendech rozhodovala mocenska centra, dvir $panélsky a dvir francouzsky. Slechta,
protoze vétSinou nepracovala, si mohla dovolit oblékat naSkrobené a zdobené
garderoby. Nevyjadiovala tim osobnost, spiSe svoji movitost. Mezi oblékanim na vsi
a ve mest¢ byly obrovské rozdily. Na vesnici bylo pravidlem, ze své rodin¢ Sila Sat
matka. Ve méstech, kde se oteviralo stale vice modnich salont, postupné zacinala
vyroba konfekce v manufakturach. S primyslovou revoluci v 19. stoleti a s pfichodem

venkovantli do mésta, ptibyla také pracovni sila, spolu s tim expanduje textilni pramysl.

8 ZITEK, O. Lidé a méda. Mald moderni encyklopedie, svazek 30. 1. vyd. Praha: Orbis, 1962, s. 9. ISBN
11-024-62.
% Tamtéz, .7-13
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Ackoliv se zrodila konfekce, moda stale zistavala vyhradou Slechty a vysSich
vrstev. Mddni styly ovliviluji politické a kulturni vlivy. Naptiklad kolonizaci africkych
a asijskych zemi, doslo k pronikani etnickych a orientalnich vzort, tkanin 1 stiiht
na evropské dvory. Tyto nové prvky vypovidaly o svétovosti a sebevédomi nositele
odévu.

Upevilovalo se rozdilné obleceni muzi a Zen. Muzi potiebovali pohyb ke své
kazdodenni &innosti, kdy se pohybovali pfedeviim na vefejnosti. Zeny byly vigi
muzim v podiadném postaveni a pohybovaly se téméi vyluéné v domécnosti. VSechny
7eny mély dbat na cudnost, kterou skryvaly pod mnoha vrstvami latky. Zeny
ze Slechtickych kruht sesnérované v tésnych korzetech, korzet odlozily teprve ve
20. letech 20. stoleti. V této dobé se zrodil tzv. garcon look, tedy chlapecky vzhled,
ktery obsahoval pansky oblek a vlasy ostfihané na kratko.

Po druhé¢ svétoveé vélce dochazi ke stale masovéjsi vyrobé konfekénich odévia
a postupné dochazi ke stirani rozdili mezi bohatou vrstvou obyvatelstva a chudou
vrstvou. 50. Iéta znamenala velkou svobodu v odivani. Ke zrovnopravnéni muzi a zen
v odivani doslo v 60. letech, spolu s rozvojem dzinl a prfedevsim diky politickému
a ideovému hnuti hippies. Dalsi desetileti se nesla v duchu pop artu v 60. letech, punku
v 70. letech a grunge, které modé vladlo v 90. letech. Dale se objevoval disco styl, kdy
bylo dovoleno témét vSe: ,, Prizpiisobeni se trendum ¢i vymezovani se Viici nim,
odmitani ¢i podléhani diktatu modnich znacek, erotické provokace i chladna
zdrzenlivost“®.

Moda se stala dostupnou vSem vrstvam obyvatelstva. Dle financi a vkusu si
vybral kazdy. Staré trendy se neustale vraceji, nazyvaji se vintage look nebo used look.
Haute couture ztstava kralovnou krejcoviny, jedna se o vysokou médu, kterou se
do dnesni doby zabyva pouze mald ¢ast modnich navrhait. Zarovenn neni mnoho
zékazniki, ktef by si takto nakladné modely mohlo dovolit®. Dnes prehlidky této
krejoviny porada pouze hrstka designéri: Chanel, Christian Lacroix, Dior, Valentino.

Ackoliv jeden kousek vyZaduje mnoho hodin prace, je téZko nositelny a o cené se

8 JONAS, S. Méda v proméndch casu.1. vyd. Dobiejovice: Rebo Productions CZ, spol. s. r. 0., 2008, s.
24. ISBN 978-80-7234-857-2.
8 Tamtéz, s.12-25
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nemluvi. Modely jako tyto se objevuji na vyznamnych spole¢enskych udalostech, jako

napi. ceny Oscar®.

4.2 Definice mody

Francouzsky moddni navrhar Pierre Cardin se o mode vyjadiil: ,, MozZnosti
poskytovat lidem pozZitek z krasného odévu se modni ndavrhdar podoba hudebnimu
interpretovi. Ale pro mé neni tvorba mody jen zaméstnani, ale i vasen! Tim se spise
podobam hudebnimu skladateli. Kdyby tomu tak nebylo, brali by lidé vysledky mé prace
jen jako vyrobky remesinika 86,

Definic mody existuje mnoho. Modu nelze spojovat pouze s pojmy jako odév
a Satstvo. Moda je jednou z mnoha funkci, kterou odév a osaceni plni. Mdda se netyka
pouze odivani, tyka se i riznych forem spolecenského zivota, uméni ¢i spole¢enského
citéni. Moda znamena mnoho pfedevsim u movitych véci, u nemovitosti se projevuje
a uplatiiuje podstatné méné, nikoliv vSak vitbec. Hlavni vlastnosti mody je vystupovat
navenek, byt na oCich a projevovat se. Obleceni je nejsnadnéjsi cesta, kterou je mozno
projevovat se a zasahnout nejveétsi skupinu lidi.

Némecky filozof a estetik Friedrich Theodor Vischer médu definoval jako:

87 Dalsi zmnoha

., vSeobecny pojem pro komplex docasné platnych kulturnich forem
definic jsou: ,,Je to periodicka zména stylu vice anebo méné nutivého charakteru. Méda
je méniva forma predmeti denni potieby, spolecenskych zvyklosti, citéeni a druhu
literdrnich. Cini jednotlivce sobé podobnymi «88,

Casto jsou slova moda a obledeni brana jako totéz. Obleceni je viak obecné
oznaceni pro material nebo to, co ¢loveék nosi. Mdda vychazi z mnoha slov, jako je
obleCeni, svrsky, roucho, Sat nebo kostym. Definovat médu je obtizné kviili
sociologickému hledisku, které ménilo navyky lidi, a které izce souvisi s médou. Mdda
dodava obleceni hodnotu, ktera neni na prvni pohled zietelnd. Moda je neviditelny

element, jenZ je soucasti odévi. To, co modu dopliuje, je neustdld proména modnich

& Tamtéz, s. 41

8 CARDIN, P. In: ZAICEV, V. Méda a jeji rozmary. Praha: Lidové nakladatelstvi, 1987, s. 8. ISBN 26-
048-87.

8 ZITEK, O. Lidé a méda. Maléd moderni encyklopedie, svazek 30. 1. vyd. Praha: Orbis, 1962, s. 16.
ISBN 11-024-62.

8 Tamtéz, s. 16
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trendi. Mdda je nezastavitelny proces, ktery se méni kazdym okamzikem. Tento proces
piedstavuje proménlivost a zménu stylg®.

Moda cerpa z mnoha zdrojl, predev§im z historickych a lidovych motivii, ¢ast
inspirace pochdzi z architektury, hudby, malifstvi 1 literatury. ,,Je v ni romantika
minulosti, elegantni strohost klasického kostymu, sportovni nenucenost i lidova

barevnost a dekorativnost “%.

4.3 Moda a vliv

Snahou vétSiny, je byt modni. Vypadat, oblékat se a plisobit dobte. Velkou roli
v rozhodovani, co oblékneme a pfijmeme za modni, hraji psychologické aspekty.
Psycholog Zbynék Rozbotil se 0 méde vyjadtil: ,, Modu chdapu jako skupinovou shodu
v tom, co je atraktivni. Ano, to, co je povazovano za pritazlivé, podléha modnim

o ((91
trendum

. Modu vyuzivaji rGzné socialni skupiny k sebevyjadieni se. Mddou jsou
ovlivnéni 1 jedinci, ktefi proti modnimu diktatu vystupuji. UZ fakt, Ze mode odporuji,
doklada, ze je moda néjakym zplisobem ovliviiuje.

Psycholozka Eliska Brimova se o vlivu médy na atraktivitu vyjadiila: ,, Zijeme
v medializovaném a globdlnim svete. lkony, které jsou nam prezentovany, neprijimame
jako celek, ale do jisté miry je do naSich vnitrnich schémat a predstav integrujeme.
Nase dalsi percepce a hodnoceni socialni reality je jimi ovlivnéna. Mdame tendenci
porovnavat vzhled sviij i ostatnich s témito obrazy a mimo jiné i na tomto zakladé
hodnotit jejich atraktivitu “°2.

Nazor psycholozky Simony Hoskovcové: ,, Moda mozna ovliviiuje to, o cem si
chvili budu myslet, Ze je atraktivni. Nez dojde na pudy a stret s realitou. Moda urcuje to,
co by se nam libit melo. Tezko se psychickeé ,,masazi* ubranime, kdyz na nas z riznych
kout hledi mladi, sportovni, uspésni muzi se sebejistymi a zdaroven néznymi pohledy

nebo stihlé Zeny s plnym poprsim, energické a sexy. Mezi vrozenym a naucenym se pak

8 KAWAMURA, Y. Fashion-ology: An Introduction to Fashion Studie. Dress, Body, Culture. Berg:
Oxford International Publishers Ltd., 2005, s. 3-6. ISBN 1-85973-809-5.

% ZAIJCEV, V. Méda a jeji rozmary. Praha: Lidové nakladatelstvi, 1987, s. 11. ISBN 26-048-87.

Y Ovliviuje méda atraktivitu? [online] 2006 [cit. 15. 1. 2014] Dostupné z:
http://www.portal.cz/scripts/detail. php?id=9208

% Tamtéz
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komiha nejen psycholog zaobirajici se otazkou teoreticky, ale i zcela normalni
zdstupce lidského rodu “%.

Psychické vlivy na modu a vlivy mody na psychiku Cloveéka jsou zietelné.
V lidech je touha po fantazii, snaha zazit nové zazitky a ziskat nové zkuSenosti. Alespon
prostiednictvim odivani se lze odklonit od kazdodenni skute¢nosti. Motto Svycarského
spisovatele Gottfrieda Kellera ,,Saty délaji ¢lovéka“, které se ve spole¢nosti zazilo,
dokladé vliv odévu a mody na toho, kdo jej nosi.

Sat o svém nositeli prokaze stejné, jako slova ¢i vzhled. Sat dokaze zahalit t&lo
a odhalit lidskou povahu. Vztah ¢lovéka k modé ovliviiuji jeho psychické vlastnosti.
Modnimu procesu dopomadhaji lidské vlastnosti jako: zvédavost, zadostiucinéni,
senzacechtivost, drazdit lidi a okoli, snaha ptekvapovat a udivovat, fantazie a touha
napodobovat. Napodobovani vychazi z lidského instinktu, ze snahy nabyt dojmu
a jistoty, Ze nejsme osamoceni. Druhym, stejné dilleZitym prvkem je touha odlisit se.
Tyto dva pojmy se sice vylucuji, ale vystihuji modni proces. Snaha odlisit se, vychazi
Z touhy po prosazeni se, zviditelnéni se a Casto také z lidské jeSitnosti.

Donedavna bylo mozno tvrdit, ze individualismus zpomaluje modni proces.
Stav, kdy mé osoba sviij vlastni styl, nesnazi se napodobit ani odlisit se. Dnes
individualismus médni proces podnécuje. Cinitelé, kteif modni proces zpomaluji, jsou

. 1 . 4
nedostatek fantazie a moédni konzervatismus®™,

4.4 Estetika a Zivotni styl

Moda jako druh umeéni tzce souvisi s estetikou a estetickou funkci. Esteticka
funkce zaujimd vyznamné misto V zivoté jednotlivcl 1 spoleCnosti. Estetika vznikla
z teckého slova Aisthesis, které lze pielozit jako smyslové vnimani, tedy vnimani
smysly, nikoliv rozumem. Dtive se spole¢nost domnivala, Ze ti, ktefi se krasnem
a estetikou zabyvali, rovnéZ diktovali smér v t€chto odvétvich. Tedy, co ¢loveék
za krasné povazovat ma, co naopak nema. Dnes jiz diktat, co za krasné povazovat Ize ¢i

nelze, neni tolik aktudlni, protoZe tato funkce patii trendiim a inovacim.

93 "
Tamtéz

% ZITEK, O. Lidé a méda. Mald moderni encyklopedie, svazek 30. 1. vyd. Praha: Orbis, 1962, s. 43-51.

ISBN 11-024-62.
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Estetika prosla n¢kolika obdobimi, kdy na ni ptsobilo mnoho vlivi a ur¢itych
prvku, napiiklad: zvyky, pravidla, spole¢nost, lidské mysleni a podobné. Estetika je
definovana jako nauka o estetické funkci, nositelich a projevech estetické funkce.
Estetikou se nerozumi véda, ktera striktné ptikazuje a urCuje fakta a pravidla, spiSe
napomaha u zkoumani problematiky, ktera spada do estetické oblasti.

Estetika pronikala do rtiznych oblasti lidského Zivota 1 do Zivota spole¢nosti.

O vyznamnosti estetiky svédci fakt, Ze se stala soucasti pohledu na svét od samého
pocatku. Napiiklad, uz Slechtické rody reprezentoval vzhled erbu, zahrad, réb

a podobné. Estetickou funkci lze vidét u Slechtickych Satl, rob i bézného Satstva, kdy
hlavnim cilem bylo reprezentovat a poukazat na movitost. Déle taktéz u pracovnich
odévil, kdy cilem nebylo reprezentovat, naopak cilem byla predev§im prakti¢nost

a ochrana. Estetika se promitala nejen v odivani, rovnéz také napiiklad v architekture,
femeslech, strojirenstvi i v gastronomii. U odévi maji Casto vétsi estetickou funkci
odévy Zen nez muzi, neplati to v prostiedi, kde jsou lidé odivani v lidovych krojich.
Estetickd funkce je vymezena dle urcitych situaci, které vyplyvaji ze socialniho
kontextu, naptiklad: potlaceni estetické funkce pracovniho odévu v porovnani se
slavnostni §lechtickou robou.

Podstatu estetiCna tvori esteticka funkce, esteticka norma a esteticka hodnota,
kdy dochazi k propojeni a provazani téchto tii kategorii. Esteticno se ke clovéku
nevztahuje pouze prostiednictvim jednani, lidem je zprostfedkovavano kulturnim
vlivem a ptedevsim vlivem spole¢nosti. Esteticno ma mnoho podob, zalezi na dané
spole¢nosti. Je soucasti kulturnich a spole¢enskych zvykt a tradic i osobnosti ¢lovéka
samotného.

Esteticka oblast nema pevné stanovené hranice. Hranice mezi estetickou oblasti
a oblasti mimoestetickou jsou dany subjektivnim vnimanim kazdého jednotlivce, kdy
muze dojit k pfehodnoceni situace s v€kem, zménou zdravotniho stavu i zménou
momentalni néladygs.

S mddou je tzce spojen také Zivotni styl jedince, skupiny jedinct i spolecnosti.
Helena Kubatova v publikaci Sociologie Zivotniho stylu uvadi, ze médda jako takova

existovala vzdy, protoze se vzdy nasly osoby, kterym zéaleZelo na vizualni podobé¢

% MUKAROVSKY, I. Studie z estetiky. 1. vyd. Praha: Odeon, 1966, s. 18-26.

58



odévii. Mdda souvisela a souvisi s zivotnim stylem. Moda je nastrojem, ktery umoziuje
napodobovani okoli. Jako centrum vzniku médy oznacuje Patiz v dobé¢ 70. let

17. stoleti. Od té doby v modé plati nepsané pravidlo neustalého stiidani a navratu
jednotlivych mod v oblékani. Odev jako takovy doklada schopnost jedinct vynakladat
finan¢ni prostiedky. ,, UZitecnost predmétu, jichz si lidé ceni pro jejich krdsu, uzce
souvisi s jejich nakladnosti. Nakladné predmeéty ocenujeme proto, zZe ocenujeme jejich
prestizni povahu, nikoli jejich krasu. Podle T. Veblena je pozadavek nakladného

a okazalého plytvani obsazen V naSich zasaddach dobrého vkusu jako prisna norma,
ktera selektivné utvari a zZivi nds cit pro to, co je krdasné. Krdasné se tedy misi
S uctyhodnym a nakladnym “%,

Anthony Giddens v publikaci Sociologie pise: ,Je mnesporné, Zze vnitini
stratifikace délnictva i celé spolecnosti dnes zalezi nejen na typu zaméstnani, ale i na
rozdilném charakteru spotieby a zivotniho stylu. Moderni spolecnost je v mnoha
smeérech konzumni, orientovana na hromadeni a spotiebu zbozi. Na druhé strané mohou

s g , , y . . o , 97
byt tridni rozdily také umocnény vlivem ruzného ,,vkusu* a Zivotniho stylu ‘",

% KUBATOVA, H. Sociologie Zivotniho zpiisobu. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a. s., 2010, s. 192.
ISBN 978-80-247-2456-0.
% GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s. 271-272. ISBN 80-7203-124-4.
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5 CESKE MODNI BLOGY A JEJICH VLIV NA ZENY
5.1 Metoda a hypotézy

Cilem diplomové prace je prokazat, zda a jaky vliv maji ¢eské modni blogy
na zeny. Analyzovat postoj ¢tenafek k médnim bloglim, a do jaké miry se nechaji
jednotlivymi ptispévky modnich blogerek ovlivnit. Vyzkum byl proveden na zaklade
kvantitativniho vyzkumu, dotaznikovou formou.

Kvantitativni vyzkum je metoda sbéru dat v oblasti védeckého i nevédeckého
badani, ktera je ur€ena pro sbér dat. Kvantitativni vyzkum je vyuZzivan u vyzkumd, kde
je tfeba velkého vzorku respondentli. Oproti kvalitativnimu vyzkumu je kvantitativni
vyzkum cCasové méné naroCny, protoze Casto probihd formou dotaznikového Setfeni,
kter¢ je nasledné statisticky zpracovénogs.

Sociolog Miroslav Disman ve své publikaci Jak se vyrabi sociologickad znalost
predstavuje vyhody a nevyhody kvantitativniho vyzkumu dotaznikovou metodou.
Vyhody kvantitativniho vyzkumu a dotaznikového Setfeni oproti kvalitativni metod¢
a rozhovoru, spoc€ivaji v tom, ze postihuji Siroké spektrum dotazovanych za vynalozeni
nizkych nakladd. Dotaznikové Setfeni 1ze provést v relativné kratkém ¢asovém obdobi
u velkého vzorku respondenti. Velkou vyhodou dotaznikového Setieni je zaruCeni
anonymity, kdy pravé anonymita ¢asto pomaha validit¢ vyzkumu. Oproti tomu
nevyhody dotaznikového Setfeni spocivaji v respondentové neochoté odpovidat na
otazky, Casté preskakovani otazek, muze dojit k porad¢ respondenta s lidmi v jeho
okoli. Nejvetsi nevyhodou dotaznikového Setfeni je nizkd névratnost dotaznikd,
predevsim u dotazniki Sifenych postou. V piipadé Sifeni dotaznikli postou dochazi k tak
malé navratnosti, ze vzorek respondentl je pro vyzkum témét nepouzitelny. Neni ale
pravidlem, ze u veSkerych vyzkumu, které pracuji s dotaznikovym Setfenim
distribuovanym postou, dochdzi k nizké navratnosti. Névratnost dotaznikii muze byt
vysokd u dotaznikl Sifenych osobné ¢i telefonicky. To Casto vyrovnava casovou

naro¢nost kvalitativniho vyzkumu. Moznosti, jak zvySit navratnost dotazniki, je

% Kvantitativni vzkum 1 — Uvod. [online] 2013 [cit. 24. 1. 2014] Dostupné z:
http://blog.survio.cz/serialy/kvantitativni-vyzkum-1-uvod#.UuY3YBBNzIU
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symbolickd odména. K navratnosti dotaznikového Setfeni Sifené¢ho poStou napomaha
také ptiloZzeny privodni dopisgg.

Kvantitativni vyzkum pomoci dotaznikového Setieni nabizi dva typy dotaznikt.
Jednou moznosti je standardizovany soubor otazek, kdy jsou otazky formulovany
takovym zptsobem, Ze je tfeba vybrat pouze jednu z nabizenych moznosti odpovédi.
Vyhodou takto stavénych otazek je rychlost zpracovani a snaz$i porovnavani
jednotlivych odpovédi. Nevyhodou je ¢asto omezena moznost vyjadieni se respondenti
k dané otazce. Druha moznost jsou dotazniky s otevienymi otazkami, kdy respondent
vlastnimi slovy vyjadii svlij ndzor. Tento typ dotazniku nabizi Sir§i moznost vyjadieni
se, otazky jsou flexibiln¢j$i a odpoveédi jsou rozsdhlejsi nez u standardizovanych
dotaznikli. Nevyhodou tohoto typu dotazniku je mnozstvi odpovédi, které je casto
slozité srovnavat'®,

Vyzkum vlivu €eskych mddnich blogi na Zeny byl v této diplomové praci
proveden kvantitativni metodou pomoci dotaznikového Setfeni. Respondenti odpovidali
na oba typy otazek, kdy pfevaznou vétsinu tvofily otazky standardizované.

Mezi témata vyzkumu patiily otazky typu: Do jaké miry se Zeny nechaji
pfispévky blogerek na cCeskych moddnich blozich ovlivnit v rozhodovani ohledné
nakupi, liceni ¢i zmény ucesu? Vyzkum je zaméfen na dalsi faktory, které Ctenarky
blogti ovliviiuji, jako je vzhled a piehlednost blogu nebo piistup blogerek. Cast
vyzkumu se orientuje také na to, jaky vyznam ma pro ctenarky moda, ktery faktor
ovliviiuje fakt, ze dany blog sleduji. Vyzkum zjist'uje, které ¢eské moddni blogy patii
mezi nejsledovanéjsi. V neposledni fadé byl vyzkum zaméfen na zjisténi, zda ¢tenarky

predpokladaji, Ze blogy vystiidaji tradicni média ¢i nikoliv.

Konkrétni hypotézy:
1. Bude ctenatky ovlivinovat vzhled blogu, ktery se rozhodnou sledovat?
2. Budou se ¢tenarky sledujici ceské modni blogy zajimat o modu a mddni trendy?
3. Budou ¢tenarky ¢eskych modnich blogi zdrzenlivé v oblasti nakupovani dle rad
blogerek?
4, Cerpaji &tenaiky inspiraci v modé pedev§im z modnich blog?

% DISMAN, M. Jak se vyrabi sociologickd znalost. 3. vyd. Praha: Karolinum, 2002, s. 140-143. ISBN
80-246-0139-7.
100 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s 515-518. ISBN 80-7203-124-4.
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5. Komentuji a sdili ctenatky prispévky blogerek na socidlnich sitich?
Vyzkum byl taktéZ zamé&fen na dobu, kterou ¢tendiky travi sledovanim ceskych
modnich blogt, zda jsou presvédcené, Zze modni blogy nahradi ¢asopisy o méde a jaky

zdroj ziskavani informaci o mode preferuji.

5.2 Vzorek respondentii a dotaznikové Setieni

Diplomova prace byla zaméfena na zkoumdani vlivu Ceskych modnich blogl na
zeny, proto byly do dotaznikového Setfeni zahrnuty pouze zeny. Pro ucely zkoumani
vlivu ¢eskych modnich blogh na Zeny byl vybran reprezentativni vzorek Zen, které se
orientuji a funguji na internetu. Internet mél stézejni funkci pro vybér respondentt.
Dotaznikové Setfeni bylo provedeno formou elektronického vypliovani dotaznikii.

Do vyzkumu byly zatazeny veskeré¢ ziskané odpovédi od respondentti. Nedoslo
k zadnému  tfidéni odpovédi. Respondentim byl dotaznik zprostfedkovan
prostiednictvim webové stranky vyplnto.cz, kde autorka dotaznik vytvofila
a automaticky byl prostfednictvim této webové stranky sdilen mezi ostatni uZzivatele.
Dotaznik se dostal k zenam ze vech kraji v Ceské republice, coz doklada graf k otazce
trvalého bydlisté respondentti. Dale dotaznik autorka sdilela na socialni siti Facebook.
Sluzba automaticky vyhodnocuje odpovédi, dle kterych sestavuje graf spolu
s procentuadlnim vyjadienim.

Dotaznik obsahuje celkem 20 otdzek, ze kterych je 16 uzavienych,

2 polouzaviené a 2 oteviené. V dotazniku jsou identifikacni otazky, které zjiStuji
demografické udaje o respondentech, jedna se o veék a bydlisté respondenta. Filtra¢ni
otazka vyzkumu vlivu ceskych mddnich blogi na Zeny je, zda respondent, ktery
dotaznik vyplnuje, sleduje ¢eské moddni blogy. Pii zaporné odpovédi na tuto otazku
respondent dale v Setfeni nepokracuje. Kladna odpovéd’ zobrazi respondentim dalsi
otazky. Mimo demografickych otazek jsou soucasti dotazniku métitkové otazky.

U méfitkovych otazek je vyuzita kvantitativni stupnice a kvalitativni $kala odpovedi.

U takovychto otdzek maji respondenti na vybér zpravidla ze tii az péti moznosti.
Spadaji sem otazky: Jak ¢asto blogy sleduji? Kolik ¢asu tydné stravi sledovanim blogii?
Jak dlouho blogy sleduji? Nechaji ovlivnit trendy uvedenymi na blogu? Je vse, co

bloger sdili dle jejich vkusu? V dotazniku se nachazeji nominalni otazky, kdy
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respondenti vybiraji ze 4 az 8 moznosti. Jsou to otazky jako: Co pro respondenty
znamena moda? Odkud se dozvidaji o modnich trendech? Co preferuji jako zdroj
informaci o modé? Dotaznik obsahuje dichotické otazky, na které respondenti
odpovidaji pouze ANO — NE. Jsou to otazky: Je dulezity vzhled blogu? Sdili

a komentuji zeny ¢lanky blogerek na socialnich sitich? Mysli si, ze blogy v budoucnu
nahradi noviny a ¢asopisy? Vedou Zeny né&jaky blog? Respondenti odpovidaji na otazky
trichotického typu, kdy mimo ANO — NE pfibyla tinikovd moZnost ,,ob¢as®. Jedna se

o otazky: Nakupuji dle rad blogerek? Zkousi dle typu blogerek make-up, vlasovy
styling a volbu outfitu? Ctou veskeré piispévky, které se na blogu objevi? U otevienych
otazek respondenti odpovidaji na otazku, jaké ¢eské modni blogy sleduji a co se jim

na jejich oblibeném blogu libi nejvice.

Otéazky jsou formulované jednoduchymi, kratkymi vétami, aby se predchéazelo
chybnym odpovédim, které vznikaji pii respondentové nepochopeni otazky.
Respondenti méli na vyplnéni dotazniku jeden mésic. Dotaznik byl aktivni v dobé od
10. listopadu 2013 do 10. prosince téhoz roku. Celkem dotaznik vyplnilo 390

respondentli. Pfiblizné doba stravena vyplnénim dotazniku je zhruba 5 minut.

5.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Respondenti dotaznikového Setfeni vyzkumu vlivu ¢eskych modnich blogh

na Zeny byli vyhradné Zenského pohlavi. Dotaznik vyplnilo 390 respondentt.

e Graf ukazuje vk respondentti, kdy se témét polovina respondentii nachézi

ve véku 16 az 20 let. Rozdilem 45 hlast nasleduje vékova skupina 21 az 25 let. Blogeti
nejcastéji miii své Clanky pravé na Ctenafe ve véku 16 aZz zhruba 25 let. Nejméné
respondenttl je ve véku 31 a vice let, coz bylo vzhledem k tématu mody piedpokladano.

Samy blogerky nejctenéjSich ¢eskych modnich blogh jsou ve véku do tficeti let.
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Graf 2: Veék respondentil

21-25 [140] 15 a méné 35 g9

16-20 184 47 %
— 26-30 [24] 2125 140 36 %
o aviee ] 26-30 24 6%
— 15 a méné [35] 31 3 vice 7 2

16-20 [184]

Zdroj*™

Bydlisté
Nejvice respondent — 28 % odpovédélo, ze Ziji v Praze. Tento fakt byl

predpokladan na zakladg, Ze se jedna o hlavni mésto Ceské republiky a také, pievazna
vétdina blogerek pochazi z Prahy. Casto jsou tipy blogerek cileny pravé na Zeny
pohybujici se v Praze. O polovinu méné¢ ziskal Jihomoravsky kraj, ktery ziskal

S 54 hlasy 14 %. Tteti misto zaujima StredocCesky kraj, kde Zije 9 % respondentt. Déle
jsou kraje dle odpovédi respondentii téméf vyrovnané, nejméné respondentll Zije
v Karlovarském kraji.

Graf 3: Bydlisté respondent
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Zdroj*®
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Filtra¢ni otazka sledovanosti ¢eskych moédnich blogi
Zasadni otazka, kdy ve vyzkumu dale nepokracovalo 34 respondentt (9 %), ktefi

odpovédeli, ze Ceské mddni blogy nesleduji. 91 % z celkového poctu dotazovanych
odpovédélo kladné na otazku, zda sleduji ¢eské modni blogy. Dale vyzkum vychazi
Z odpovédi 354 respondentt.

Graf 4: Filtra¢ni otazka
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Zdroj*®

Ceské médni blogy, které respondenti sleduji

Otazka, které ¢eské modni blogy respondenti sleduji, byla oteviend. Respondenti
jednotlivé blogy vypisovali ruéné. Celkem respondenti napsali 114 raznych modnich
blogt, z nichz 55 blogt ziskalo po jednom hlase. Autorka vybrala prvnich deset mist,
kdy tii a dva blogy ziskaly stejny pocet hlasti. Nejsledovanéjsim blogem se stal blog
The Cup Of Style. Tento blog ziskal z 354 hlast celkem 154 hlast. Oproti druhému
mistu, které ziskal blog Pavlina Jagrova, mél o 109 hlasi vice. Ttetim nejsledovanéjsim
blogem je Fashion Picanteria, ktery napsalo 27 zen, dale Ejvi Freedom s 22 hlasy, paté
misto zaujimaji tfi blogy, které obdrzely 20 hlast: Petra Lovely Hair, The Czech
Chicks, Kissbook By Mia. S 18 hlasy je na Sestém misté blog Sandry Kisi¢ Boo Needs
New Shoes. O hlas méné ziskal blog Style Cookbook by Simone, osmé misto zaujima
blog Live in fashion. Na devaté pficce se umistily dva blogy s 15 hlasy, Blondiverse
a The Inadequate Cliché. Desaté misto se 14 hlasy patii PlumFoolery.

Prvni misto, tedy blog A Cup Of Style ziskal oproti poslednimu zminénému
blogu — Plum Foolery o 140 hlast vice. Oblibu Zen ve sledovani blogu A Cup Of Style
potvrzuje taktéz vitézstvi blogu v soutézi Blogerka roku 2013, kde blog zvitézil

Vv kategorii fashion (mdda).

103 Vlastni prizkum
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Graf 5: Sledované ¢eské modni blogy

Cetnost sledovani ¢eskych médnich blogi

V paté otazce autorka zjiStovala, jak Casto Zeny sleduji ceské moddni blogy.
Respondentiim byly nabidnuty tfi odpovédi: kazdy den, nékolikrat tydné, nékolikrat
mesién€. Graf ukazuje, ze téméf polovina zen (47 %) sledujicich ¢eské modni blogy,
blogiim vénuje pozornost kazdy den. Z 354 hlast pouze 39 Zen odpovédélo, ze blogy
sleduji nékolikrat mésicné.

Graf 6: Jak Casto zeny blogy sleduji
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Zdroj'®

Kolik ¢asu tydné travi Zeny sledovanim blogi

Respondentiim byly nabidnuty moznosti: ptl hodiny, 1 hodina, 2 — 3 hodiny,

104 Vastni prizkum
105 Vlastni priizkum
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3 — 4 hodiny, 5 hodin a vice. Odpovidali na otazku, kolik ¢asu tydné vénuji sledovani
blogl. Z odpovédi vzesel nepatrny rozdil mezi hlasy u sledovani blogl jednu hodinu
tydné a 2 — 3 hodiny tydné. Nejméné hlast ziskalo sledovani blogti 5 hodin a vice

(7 % hlasu).

Graf 7: Sledovanost ¢eskych mddnich blogt tydné

2 - 3 hodin [114]————

Pal hodiny o 22%
—— 3 - 4 hodiny [30] 1 hodina 10 31°%
2 - 3 hodiny 114 32%
3 - 4 hodiny 0 8%
5 hodin a vice 25 T %

—5 hodin a vi [25]

1 hodina [110] Pal hediny [77]

Zdroj*®

Jak dlouho Zeny blogy sleduji

Tato otazka nabizela odpovédi: ¢tvrt roku, ptl roku, 1 rok, 2 roky a 3 roky
¢tvrt roku, sleduje blogy pouhych 11 zen (3 %). 95 Zen odpovédélo, ze blogy sledu;ji
1 rok a o deset hlasti mén¢ dostala moznost 3 roky a déle. Z odpovédi vychazi, ze
85 Zen sleduje blogy téméf od jejich po¢atku pisobeni v Ceské republice.

Graf 8: Sledovanost blogli
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Zdroj*®’

Co pro Zeny predstavuje moda
Prvni nomindlni otazka zjis§tovala, co pro zeny sledujici ¢eské moddni blogy

znamend moda. Na vybér méli respondenti sedm moznosti danych a osma moznost byla

106 v/jastni prizkum
197 Vlastni priizkum
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13
1

vyjadiena jako ,ostatni“, kde mohly, ale nemusely, dopsat slovy vlastni odpoved.
Moznosti byly, moda je: dilezitd, inspirace, smysl Zivota, radost, osobitost, na obtiz,
nuda. Moznost ,,na obtiz* neziskala zadny hlas, za nudnou povazuje modu jedna Zena.
Pro nejvice Zen je modda inspiraci. Tuto moznost oznacilo 134 zen, tedy 38 %
Z dotazovanych. 113 zen vnima modu jako osobitost. O polovinu méné zen vnima mddu
jako radost. 10 Zen si z danych moznosti nevybralo a oznacilo moznost ,,0statni®.
Vyrazna vétSina zen bere modu jako inspiraci, diky niz sleduji ¢eské 1 zahrani¢ni médni
blogy.

Graf 9: Co pro Zeny znamend moda
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Zdroj*®

Mira ovlivnitelnosti Zen médnimi trendy na blogu

U otédzky, zda se nechaji Zzeny ovlivnit médnimi trendy uvedenymi na blogu,
bylo na vybér z odpovédi: vzdy, vétsSinou, obcas, ne. Prevaznd vétsina zen — 274 hlasi
(77 %) uvedla, ze se trendy uvedenymi na blogu nechaji ovlivnit pouze obcas. Jedna
zena se necha trendy uvedenymi na blogu ovlivnit vzdy. VétSinou se necha ovlivnit
54 Zen, coz je 15 % respondentii. Trendy uvedené na blogu zddnym zptisobem neovlivni

27 zen, tedy 8 % respondentt.

108 Vlastni priizkum
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Graf 10: Ovlivnitelnost trendy
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Nakupovani Zen dle rad blogerek

Desata otazka zjistovala, zda zeny nakupuji dle rad blogerek. Respondentim
byly nabidnuty odpovédi na otazku, zda nakupuji dle rad blogerek: ano, obcas, ne. Dvé
tretiny zen odpoveéd€ly moznosti obcCas, tato moznost ziskala 234 hlasi. Radami
blogerek ohledné nakupovani se necha ovlivnit 17 Zen (5 %) a na rady blogerek, co se
tyka nakupovani, nedba 105 Zen (29 %).
Graf 11: Jak zeny nasleduji rady blogerek ohledné nakupovani

Ano 17 5%
—Ne [105

°[105] Obas 234 66 %

Ne 105 29 %

il (17]
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Zdroj'*°

Experimenty dle rad blogerek

Tato otazka zjistovala, zda se zeny nechaji ovlivnit radami a tipy blogerek
v oblasti make-upu, vlasového stylingu a volby outfitu. Opét byly tii moznosti: ano,
obcas, ne. 51 % hlast ziskala moznost obcas. Odpovédi ano a ne ziskaly témét stejny

pocet hlasti. Ano odpovédélo 82 Zen (23 %) a ne ziskalo 94 hlast (26 %).

109 y/jastni prizkum
10 yastni priizkum
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Graf 12: Nasledovani tipt blogerek
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Zdroj'!

VKkus blogerky vs. vkus Zeny

Dvanactd otazka zjistovala, zda je vSe, co blogerka sdili dle vkusu a stylu
ctenafek. Zda se ctendiky ztotoziiuji s veskerym obsahem, ktery blogerka na svém
blogu sdili. Odpovédi byly: vzdy, vétSinou, obcas, ne. 142 hlast ziskala mozZnost
vétSinou, téméf vSe, co blogerka sdili je dle vkusu a stylu 40 % zen. Vzdy se ztotozni
s blogerkou a jejimi ptispévky 7 zen (2 %). Obcas se v piispévcich blogerky zhlédne 93
zen (26 %). 114 zen (32 %) uvedlo, Ze dle jejich vkusu neni vSe, co blogerka sdili
na svém blogu.

Graf 13: Obsah blogu a vkus Zen
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Vzhled blogu

V kapitole 3 nazvané Blogy autorka rozebirala vzhled a design blogu. Tato
otazka doklada dulezitost a rozhodujici roli toho, jak blog vypada, jaky ma design a jak
je ptehledny. 97 % zen odpovédé€lo, Ze povazuji za dilezité, jak blog vypadad a je

ptehledny. Pro 11 zen neni vzhled blogu dtlezity.

11 v/lastni priizkum
12 ylastni prizkum
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Graf 14: Dulezitost vzhledu blogu
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Jak Zeny vnimaji prispévky na blogu

Soucasti dotazniku je otazka, zda zeny ctou veSkeré piispévky, které se na blogu

objevi. Ano oznacilo 114 Zen, tedy 32 %. Ostatni respondenti si vybiraji z ptispévkl

blogerek pouze ty, které je zajimaji. 40 % Zen necte vSechny ptispévky, které blogerky

sdili a 28 % zen uvedlo moznost obc¢as.

Graf 15: Cteni veskerych pfispévki na blogu
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Zdroj***

Reakce ¢tenarek na prispévky blogerek

Dvé otazky zjistovaly, zda ¢tenarky né€jakym zplsobem reaguji na prispévky

blogerek. Prvni otazka zkoumala, zda Zeny sdili pfispévky, které se na blogu objevi,

na socialnich sitich. Pfevazna vétsina Zzen — 340 (96 %) odpovédéla zaporné. Tyto Zeny

ptispévky na socialnich sitich nesdili. Pouze 16 Zen uvedlo, Ze pfispévky na socialnich

sitich sdili.

13 ylastni prizkum
14 Vlastni prizkum
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Graf 16: Sdileni pfispévkt na socidlnich sitich
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Dale bylo zjistovano, zda ¢tenaiky komentuji piispévky, které se na blogu
objevi. U této otazky taktéz pievladd zapornd odpoveéd. ,,Ne“ odpoveédely dve tretiny
zen, tedy 233 zen, coz je 65 %. Jedna tfetina zen prispévky, které blogerky sdili,
komentuje.

Graf 17: Komentovani ptispévkl blogerek

Ne [233 Ano 123 35 %
e [233]
Me 233 b5 %
no [123]
Zdroj*™®

Zdroj médnich trendi

Soucasti prizkumu byla otazka, odkud se Zeny dozvidaji o médnich trendech.
Na vybér mély Zeny moznosti: z internetu, z ¢asopisi, z blogti, z obchodii a moznost
,»ostatni®, kde mohly uvést jiny zdroj. Jako primarni zdroj ziskdvani informaci
a novinek ze svéta moédy uvedlo 303 (31 %) zen blogy. Pravé blogy se staly
nejcastéjSim zdrojem informaci o modnich trendech. Tésné za blogy se umistil jako
zdroj internet, ktery uvedlo 274 Zen (28 %). Primarnim zdrojem inspirace a trendu je

pro zeny internet. U této odpoveédi Zeny mohly uvést vice moznosti. 213 zen oznadilo

13 ylastni prizkum
18 ylastni prizkum
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jako zdroj mddnich trendd a novinek ¢asopisy. O novinkach a trendech se 175 Zen

dozvidé pfimo z obchodt. Jiny zdroj uvedlo 11 Zen.
Graf 18: Zdroj trendi a inspirace
Internet 274

Internet Casopisy 213
éaE-EII:IIE:f BIDQF 3[]3
Blogy Obchody 175
Dstatni 11
Obchody
Ostatni
0 &1 122 183 244 305
Zdroj™’

28 %
22 %
31 %
18 %

1%

Soucasti byla otazka, ktery zdroj: Casopisy, internet, blogy ¢i jiny, Zeny

preferuji. Pro 240 zen (40 %) jsou preferovanym zdrojem novinek o modé blogy
a 206 hlast (34 %) ziskal internet. Tisténa média preferuje 145 Zen (24 %).

Graf 19: Preferovany zdroj informaci o modé

casooisy [

Casopisy 145
Internet 206

Internet Blogy 241
Blogy Ostatni 8
Ostatni
0 48 96 144 1482 240 288
Zdroj*'®

Budoucnost médnich blogi vs. médnich ¢asopisti a novin

24 %
3 %
40 %

1%

Respondenti uvadéli, zda si mysli, Ze mddni blogy v budoucnu nahradi modni

Casopisy. U této odpoveédi zlstaly ¢tenairky zdrzenlivé, 242 zen (68 %) se vyjadtilo

zaporné. Nemysli si, ze modni blogy nahradi Casopisy o modé. Naopak tietina zen

uvedla kladny postoj k budoucnosti blogi. 114 Zen (32 %) véfi, ze mddni blogy

v budoucnu nahradi modni ¢asopisy.

17 ylastni prizkum
18 Vlastni prizkum
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Graf 20: Nahradi mddni blogy modni ¢asopisy?

Ano 114 32 %
Me 242 68 %

Ne [242]

Zdroj**

Ctenaiky a vedeni blogu
Jednou z otazek bylo, zda respondenti sami vedou néjaky blog. Vice jak dvé
tretiny hlast ziskala odpovéd’ ne. 256 Zen (72 %) odpovédélo zaporné. Blog vede
100 zen, coz je 28 %.
Graf 21: Ctenaiky a vedeni blogu

Ano 100 28 %
Me 256 T2 %

Ne [256] ——

Zdroj*®

Co ¢tenarky na blogu preferuji

Posledni otdzka zjistovala, co se Zendm na blozich, které sleduji, libi nejvice.
Otazka byla oteviena, respondenti vypisovali slovy, co pro n¢ déla blog zajimavym.
Pro vétSinu Zen je dulezité, aby blog vyjadioval a zprostiedkovaval osobitost blogerky.
Pro zeny je dulezité, aby blogerka dokazala ptedat svoji osobitost prostiednictvim
prispévki na svém blogu. Dale Zeny uvedly, ze dilezitym prvkem blogi je inspirace
a piehlednost. Zeny ve sledovani blogi ovliviiuje piistup blogerek, odhaleni soukromi
a komunikace. Na blozich ctenarky hledaji tipy, inspiraci, novinky, fotky i1 videa. Dle

zen sledovanost blogti zvysuje také Cetnost piispivani blogerek, jejich kreativita

119 viastni prizkum
120 ylastni prizkum
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a originalita. Pro cCtenarky je dulezity vzhled a ptehlednost blogu, dale stylistika
blogerky.

5.4 Vysledky vyzkumu a hypotéz

Do vyzkumu bylo zapojeno 390 respondentt vyhradné zenského pohlavi. Z 390
respondentli se k posledni otdzce vyzkumu dostalo 354 respondenti. 34 respondentt
bylo z vyzkumu vyfazeno po filtra¢ni otazce, ktera zjistovala, zda Zeny sleduji Ceské
mddni blogy ¢i nikoliv. 2 Zeny dotaznik oteviely, ale ke tfeti otdzce se nedopracovaly.
Vyzkum vlivu ¢eskych modnich blogh na Zeny vychazi z odpovédi 354 respondentd.

Dle piedpokladii ¢eské modni blogy nejvice sleduji zeny ve véku 16 az 25 let.
Na tuto v€kovou kategorii nejcastéji blogerky cili své ptispévky. Rovnéz se potvrdily
predpoklady, Ze nejvice zen sledujicich ¢eské modni blogy pochazi z hlavniho mésta
Prahy a z Jihomoravského kraje. Pfedpoklad vychazel z faktu, Ze nejvice Zen sledujicich
geské modni blogy budou pochézet z nejvétsich mést Ceské republiky.

S velkym ptehledem se nejsledovanéjsim blogem tohoto vyzkumu stal blog
A Cup Of Style, ktery je blize rozebran v kapitole 3. Blogerky ptidavaji ptispévky
denné, n¢kdy i nékolikrat. Témét polovina Zen sleduje blogy kazdy den a tydné
na blozich stravi zhruba 2 hodiny. Nejvice z Zen, které se vyzkumu tcastnily, se vénuji
sledovani ¢eskych modnich blogii zhruba 2 roky.

Vétsina zen piijima modu jako inspiraci a osobitost. Na rady blogerek ohledné
trend a nakupovani reaguji Zeny pfiméfené. Trendy a rady blogerek sice sleduji, ale
k napodobovani dochazi velmi ziidka. V ¢em se zeny rozchazeji, je, zda jsou veskeré
prispévky blogerek dle jejich vkusu. Pro téméf stejny pocet Zen jsou piispévky dle
vkusu, pro ten samy pocet zen vSechny piispévky dle vkusu nejsou. Pro Zeny je
dilezité, jak blog vypada, jeho design, piehlednost, kvalita a jazykova trovein blogerky.

Téméf jednohlasné se Zeny vyjadiily ke sdileni ptispévkil blogerek na socialnich
sitich, a to negativné. Zeny piispévky na socialnich sitich nesdili a dvé téetiny Zen je ani
nekomentuji. Blogerkdm tak nepfichdzi zpétnad vazba a nedochézi k Sifeni pfispévkl
pfes ucty uzivatelek na socidlnich sitich.

Zeny se shodly na zdroji informaci o médé. Nejéastéj$im zdrojem ziskavéni

informaci o mode¢ je internet. Z vyzkumu vychazi fakt, ze tietina zen pfijima nazor,

75



ze blogy v budoucnu nahradi ti§ténd média, za sviij. Dv¢ tfetiny tento nazor odmitaji.
Jedna tfetina Zen, které se ucastnily vyzkumu vlivu €eskych modnich blogh na zeny,
blog sama vede.

Vyzkum potvrdil 1. hypotézu, ze vzhled blogu vyrazné ovliviiuje, zda Zeny dany
blog budou sledovat &i nikoliv. Zeny uvadély, Ze vzhled blogu je jednim
nepotvrdil hypotézu, zda se zeny sledujici eské mddni blogy budou zajimat o moédu
a modni trendy ve velkém méfitku. Zeny se o trendy zajimaji, ale nenasleduji je.
Vyzkum potvrdil hypotézu, Ze Zeny zlstavaji zdrzenlivé ohledné rad blogerek, co se
ty¢e nakupovani. Potvrzena byla hypotéza, zda ctendiky cerpaji inspiraci v modé
predeviim z modnich blogl. Zeny &erpaji piedeviim z médnich blogi a z ostatnich
webovych stranek. Hypotéza, zda Zeny komentuji a sdili ptispévky blogerek
na socialnich sitich potvrzena nebyla. Ohledné sdileni pfispévkil se Zeny vyjadfily téméf

jednohlasné zaporng, komentaie zanechdva tretina zen.
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ZAVER

Diplomova prace si dala za cil zjistit vliv ¢eskych modnich blogh na Zeny.
Teoreticka Cast prace je zamétena na internet, ktery je pro blogy jako takové klic¢ovou
zalezitosti. Pro blogovani je internet zakladni prvek. V prvni kapitole nazvané Internet,
byla pfedstavena historie internetu, vztah ke komercni sféfe a popularita internetu.
Rovnéz byla nastinéna historie internetu v Ceské republice, ktery zanedlouho oslavi
20 let ptisobeni. Prvni kapitola je vénovana také autorskému zakonu na internetu.

S prichodem internetu doslo k promén¢ novinait, kteti do té doby psali pouze
pro tisténd média. Bloger je svym zpiisobem taktéz novinat, ktery sdili své prispévky na
blogu. V této praci jsou uvedeny pocatky webového publikovani, on-line publicistiky
a ¢ast je vénovana textim vhodnym pro publikovani na webu. Ackoliv bloger pro
blogovani nepotiebuje zadné specidlni vzdélani, je tieba, aby i1 blogefi znali zdkladni
pravidla a doporuceni, aby se jejich textim dostalo vysoké ¢tenosti.

Ve treti kapitole se autorka vénuje blogim samotnym. Blogy jako webové
deniky autorti, kam casto pfispivaji s vlastnimi subjektivnimi dojmy, ¢lanky ze svého
blogu, a to design a kvalita blogu. Jak sam vyzkum ukazal, vzhled a design blogu hraji
velmi dilezitou roli u Ctenafi, kteti se blog rozhodli sledovat. Do této kapitoly spadaji
i modni blogy, kterym je v€novan vyzkum Vv této diplomové praci. Jsou piedstaveni
nejznamejsi svétovi blogeti a je pfiblizen vzestup modniho blogovani. Rovnéz jsou
na socialni siti Facebook. Ukazalo se, ze ackoliv blogy vybrané v této kapitole patii
k nejsledované;jsim na siti Facebook, ne vSechny patii k nejsledovanéjsim
u respondentd, kteii se ucastnili vyzkumu.

Ctvrta kapitola se vénuje moédé. Obsahuje definice mody, kterych se nabizi
mnoho. Mdda je funkce odévu, kterou lze vyjadiit mnoha zpisoby. V neposledni fadé
se autorka vénuje také modeé, vlivu mody, estetice a zivotnimu stylu. Vyzkum prokazal,
ze moda hraje urcitou, nezastupitelnou roli v Zivoté zen.

Prakticka ¢ast se vénuje samotnému vyzkumu vlivu ¢eskych modnich blogt
na Zeny. Kvantitativni metodou prostfednictvim dotaznikového Setfeni autorka
analyzovala vzorek 390 respondenti. Jedna se o respondenty vyhradné Zenského

pohlavi. Prakticka ¢ast vychazi z teoretického hlediska, kdy internet byl jediné mozné
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médium, které dotaznik zprostiedkoval respondentim. Dale vychazi ze vztahu
respondentli k mod¢, ktera je naplni blogi, jejichZ vliv na Zeny je zkouman.

Vyzkum potvrdil tfi hypotézy z péti. Byla potvrzena hypotéza ohledné vzhledu
a prehlednosti blogu. Pro Zeny sledujici ¢eské modni blogy je zasadni, jak blog vypada,
jeho ptehlednost a styl autorky. Dalsi potvrzenou hypotézou je, ze Zeny jsou zdrzenlivé
Vv oblasti nakupovani. Vyzkum ukazuje, Ze Zeny rady sleduji modni trendy, ale Zadnym
vyraznym zpusobem je nendsleduji. Z vyzkumu vyslo, Ze Zeny tipy a rady blogerek
Vv oblasti li¢eni, ti€est, oblékani ani obuvi vyrazné nenasleduji a nezkouseji. Pfitom tipy
a rady jsou jedny z hlavnich kritérii, které Zeny na blozich hledaji. Posledni potvrzenou
hypotézou je, ze Zeny Cerpaji inspiraci téméf vyluéné z mddnich blogl, popiipadé
z dalsich webovych stranek. Vyzkum potvrdil, Ze Zeny preferuji internet jako zdroj
informaci a novinek ze svéta mody, predevsim z modnich blogt.

Nepotvrzené zistaly dvé hypotézy. Nebyla potvrzena hypotéza, zda Zeny, které
sleduji ¢eské maddni blogy, se vice zajimaji o moédu a médni trendy. Predpoklad, Ze zeny
budou nasledovat rady blogerek, potvrzen nebyl. Druhou nepotvrzenou hypotézou je,
ze zeny piispeévky blogerek nesdili na socialnich sitich, pouze tietina Zen piispévky
komentuje. Je dolozeno, Ze ptispeévky blogerek nejsou Sifeny na socidlnich sitich
prostiednictvim uctd ctenafek. Vzhledem k tisicové sledovanosti blogli na socidlni siti
Facebook je prekvapujici, Ze Zeny ptispévky ¢tou téméet pravidelné, ale na své ucty
na socialnich sitich ptispévky nesdili.

Vyzkum potvrzuje pouze urcity vliv ceskych moddnich blogh na Zeny.
Z celkového poctu dotazovanych pouhych 9 % zen modni blogy nesleduje vitbec. Tento
fakt svéd¢i o tom, ze zeny Ceské modni blogy sleduji ve velkém poctu. Vliv Ceskych
moddnich blogl na Zeny potvrzuje ¢etnost navstév na ¢eskych modnich blozich. VéEtsina
zen modni blogy sleduje denné. Naopak vliv Ceskych modnich blogii na Zeny
nepotvrzuji otazky ohledné nasledovani rad a tipa blogerek. Ackoliv Zeny rady a tipy
piilis nenasleduji, ¢lanky tohoto typu vyhledavaji a &tou. Zeny navitévuji Seské modni
blogy pfedevsim kvili inspiraci v oblasti modnich trendd, novinek, rad a tipt.

Blogy se staly jednoduchou cestou, jak zprostfedkovat vlastni nazor ostatnim.
Ackoliv se v Ceské republice jedna o pomérné novy zpiisob komunikace, dynamicky se
rozviji a postihuje stale vétsi zdkladnu ctenaid. Oblibenost v blogovani dokazuje také

fakt, ze ve vyzkumu Vv této praci bylo zminéno 114 druhit modnich blogg.
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Cilem vyzkumu bylo zjistit, zda maji ceské modni blogy vliv na zeny. Vystupem
vyzkumu je tvrzeni, ze Zeny ¢eské modni blogy sleduji ve vysokém poctu, k ovlivnéni
prispévky blogerek vsak ptili§ nedochazi. Prostiednictvim blogl se k novinkam
a trendim v oblasti mody dostava nejvice Zen. Zeny zlstavaji nedinné ohledné
napodobovani a nasledovani. Vyzkum lze uzaviit, ze zeny ¢eské modni blogy sleduji
a pocet sledujicich stale stoupd, nicménég, k vyraznému ovlivnéni Zen mdédnimi blogy

nedochazi.
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Priloha A — Dotaznik

1. Vek? 15 améné
16 - 20
21-25
26 - 30
31 a vice

2. Bydlisté:  Hlavni mésto Praha
StiedoCesky kraj
Jihocesky kraj
Plzenisky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Pardubicky kraj
Kraj Vysocina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj
Zlinsky kraj

3. Sledujete ¢eské mddni blogy?  Ano
Ne

4. Jaké ¢eské modni blogy sledujete?

5. Jak c¢asto blogy sledujete? Kazdy den
Nékolikrat tydné
Neékolikrat mésiéné

6. Cas straveny sledovanim blogu/i tydn&: Pal hodiny
1 hodina
2 - 3 hodiny
3 - 4 hodiny
5 hodin a vice

7. Jak dlouho jiz blog/y sledujete? ~ Ctvrt roku
Pal roku
1 rok
2 roky
3 roky a déle

8. Moda je:  Dulezita
Inspirace
Smysl Zivota
Radost
Osobitost



Na obtiz

Nuda
Ostatni
9. Nechate se ovlivnit trendy uvedenymi na blogu? Vzdy
Vétsinou
Obcas
Ne
10. Nakupujete podle rad blogerek? Ano
Obcas
Ne
11. Co se tyce make-upu, vlasového stylingu a volby outfitu, zkousite dle tipi blogerek?
Ano
Ne
Obcas

12. Je vSe, co blogerka sdili dle Vaseho vkusu a stylu? Vzdy
Vétsinou
Obcas
Ne

13. Je pro Vas dulezité, jak blog vypada? Ano
Ne

14. Ctete viechny piispévky, které se na blogu objevi? Ano
Obcas
Ne

15. Sdilite ¢lanky blogerek na sociélnich sitich? Ano
Ne

16. Komentujete prispévky blogerek? Ano
Ne

17. Odkud se dozvidate o modnich trendech? internet
Casopisy
Blogy
Obchody
Ostatni

18. Co preferujete jako zdroj informaci o0 mode? Casopisy
internet
Blogy
Ostatni



19. Myslite si, Ze blogy v budoucnu nahradi noviny a ¢asopisy? AnNo
Ne

20. Vedete néjaky blog? Ano
Ne

21. Co se Vam na oblibeném blogu libi nejvice?



Piiloha B — Rozhovor s blogerkami z A Cup Of Style

Jak dlouho mate sviij blog A Cup Of Style?
Lucie: A Cup Of Style mame ¢tyfi roky, ted’ v prosinci to byly ¢tyfi roky. Uz predtim
jsme mély jeden blog, ten jsme zakladaly tak deset let zpatky.

To vzniklo ze zajimavosti?
Lucie: Piesné tak, dostaly jsme pocitac, fikaly jsme si, co bychom mohly délat na
pocitaci? Tak si zalozime blog, protoze je to prosté cool mit stranky na internetu.

To jste mély inspiraci ze zahranici? Tady toho tenkrat pFilis nebylo.

Lucie: Ani ne, pfiSly jsme na to Gplné nahodou. D4 se ud¢lat blog pies Seznam. Tenkrat
jsme viibec neznaly n¢jaké zahranicni stranky, tenkrat jsme neumély vyhledavat. Ale
tfikaly jsme si, Ze musime mit vlastni stranku, tak jsme si ji zalozily. Ani nevim, co jsme
tam psaly, asi, co kazdy den d¢lame.

Nicole: Jakoby denicek na internetu.

Pomahal Vam s tim nékdo ze zacatku?

Lucie: Ne, ale hledaly jsme si rizné navody, uéily jsme se pracovat s html kody,
designem, zkousely jsme upravovat obrazky.

Nicole: D¢lat riizna loga a grafiku.

Lucie: Na tom jsme se docela hodné naucily, vSechno jsme si prosly a vyzkousely
samy. AZ tak pét let zpatky jsme objevily zahrani¢ni fashion blogy a to nés inspirovalo
zalozit si blog o modé.

Z puvodniho blogu jste piesly na fashion blog diky zahrani¢nim modnim blogiim?
Lucie: Ano, celkov€, v tom obdobi nas moda zac¢ala zajimat tak né€jak vic. Mé vzdycky
bavilo kreslit rizné navrhy, ale na druhou stranu jsem vzdycky hodné sportovala, takze
jsem se moc nelicila a oblékala jsem se hodné sportovné. S piestupem na gympl jsem se
vic zacala zajimat o mddu, objevila jsem mddni blogy a fikala si, ze takhle by bylo
hezké nas blog délat.

VZdycky se shodnete na piispévcich nebo spolu nékdy ,,bojujete“?

Nicole: Na prispévcich se shodneme, mame podobnou pfedstavu a vlastn¢ spolec¢ny
Satnik, takZe to mame tak néjak podobné. Obcas se neshodneme v tom, ze Lucka tomu
vénuje vic Casu a ja jsem tak trochu ,,lajdacek®. To je jediné, v ¢em se rozchazime, ta
organizace, ale jinak se shodneme na vSem.

TakZe do Vasich prispévkii nikdo dalsi nezasahuje, co napisSete, si navzdjem
zkontrolujete, nikdo dalsi do toho nezasahuje?

Nicole: Piesné tak, jesté si to teda ¢tou rodice.

Pi'ed vydanim nebo po vydani?
Lucie: Po vydani, to pak teda chodi a ,,mas tam pieklep®.

TakZe upravujete?
Lucie: Piesné tak.

Mate néjaky vitah s ostatnimi blogerkami? Zndte je osobné nebo pies internet?



Lucie: Hodné blogerek zname osobn¢. Tim, jak se zacalo blogovani rozmahat, tak se
blogefi zacali zvat na riizné akce, tam jsme se potkali a seznamili se hodné blogerama.
S né¢jakymi musim fict, ze mame opravdu dobry vztah. Kdyz mame Cas, tak se spolecné
jdeme tieba vyfotit, na kafe. Je to pfijemné v tom, Ze maji stejné zajmy, jako my. Neni
to stejné, jako kdyz jdu tfeba s kamaradem a vypravim mu, jak jsem se nékde fotila na
blog.

TakZe rivalita mezi blogerkama uplné neni, jak by se zddlo.
Lucie: No, myslim si, ze ted’ tfeba vic, nez pied rokem, ale asi bych nefikala uplné
rivalita. Je to spiS, Ze se navzajem sledujeme a vime o sob¢. Kazdy ma ten blog trochu

vvvvvv

Uz jste se setkaly s kopirovanim Vasich ¢lanki a pFispévki?

Lucie: Setkaly jsme se s tim, ze nam holky psaly rizné vzkazy, Ze si zalozily blog pted
mésicem, ze ho maji stejny jako my, tak jak to, ze nemaji taky tolik ¢tenaiti? Spis to
spousta lidi napodobuje. Maji pocit, ze kdyz budou délat podobné véci jako my, ze
budou mit stejny ohlas, jako my. Nékdy jsme se inspirovaly ¢lanky ze zahrani¢nich
modnich blogt, kterych sledujme spoustu, néco jsme vydaly a potom jsme zjistily, Ze se
to postupné §ifi, Ze to tak déla kazdy. Netikdm, Ze to vSichni pfevzali od nas, ale asi je
to takova ta vzajemna inspirace.

Vy jste mély blog prvné na webovych strankdch a poté jste piesly na Facebook?

Lucie: My jsme zalozily stranky na blogeru a teprve asi dva roky zpatky jsme se
rozhodly, ze si k tomu vytvoifime Facebookovou stranku.

Nicole: Abychom tam mohly sdilet ¢lanky navic, néjaké fotky, ¢lanky z internetu co nas
zajimaji a vic komunikovat se ctenafi.

Zvysila se Vam navstévnost se zaloZenim Facebookové stranky?

Nicole: Myslim si, Ze asi ano. Protoze lidi, co nejsou zaregistrovani na blogeru nas
sleduji pies Facebook, jinak by nas tieba nenasli a vlastné nesledovali. Takhle je to pro
¢tenare jednodussi, protoze kazdy denné chodi na Facebook, kdyz jim to tam vysko¢i,
maji snazsi pristup.

Lucie: My to vidime ze statistik. Kazdy den nejvic lidi se proklikne na blog pravé pies
Facebook. Ale zase si nemyslim, ze to bylo tak, ze ptisel Facebook a najednou o tisic
Ctenait denné vic. Ale urcité to ma vliv na to, ze na Facebooku to najde vic lidi.

V soucasnosti se navysuje pocet sledujicich blog nebo to spise stagnuje?

Nicole: Nam se navysuji ¢tenafi, kteti sleduji blog na Facebooku nebo dalsich
socialnich sitich, ale samotna navitévnost tolik nepiibyva. Rekla bych, Ze skoro rok
mame navstévnost zhruba stejnou.

Na Facebooku madte kolem 7 a piil tisic sledujicich, mdte piehled, kolik z nich je
aktivnich?

Nicole: Statistiky ukazuji, kolik lidi vidi jednotlivy pfispévek, to je vétSinou tak pét
tisic.

To je vice jak polovina, to je dost nebo myslite, Ze ne?
Lucie: Je to opravdu hodné, ale to je u téch nejétenéjsich ¢lanku.



Nicole: Podle toho co, pokud je otazka u prispévku, tak to vice lidi okomentuje a tim se
to dostane 1 mezi jejich kamarady, tim se zvysi ctenost. Je to rlizné.

Setkaly jste se nékdy s negativni kritikou tieba ve vzkazech prdvé na Facebooku?
Lucie: Na Facebooku ne, tam nam nikdo nepise negativné, na blogu jsme se parkrat
setkaly, ale nebylo to tak, Ze by se nékdo snazil psat néjakou konstruktivni kritiku, spi$
nam tam jen nadavali a poslaly nds do haje.

TakZe bezdiivodné?

Lucie: Ano, pravé. Nevim, pro¢ na blog takovi lidé chodi, kdyz tam jdou jenom proto,
aby tekli, ze je to strasné. Ale to musim zaklepat, protoze neni to tak, Ze by nas né€kdo
uplné nesnésel.

Sledujete néjaké ceské blogy?

Lucie: Ano, hodné.

Nicole: Mezi ty nejznamé;jsi asi Blog Pavliny Jagrové, Style Cook Book By Simone, spis
blogy, co jsou uz dlouho. Dlouho jsem nenasla novy blog, ktery by mé tak zaujal, pfijde
mi, ze z nich nedostanu nic nového. Samoziejmé sleduju také spoustu zahrani¢nich
blogt.

Kolik ¢asu denné travite sledovanim blogii?

Lucie: Tim projizdénim zase tolik ne. Pfed rokem jsem byla schopna sedét a projizdét
¢lanky i ti1 hodiny. Ted mi pfijde, Ze C¢im vic blogt je, tak si projizdim jenom ty
nejoblibengjsi. TakZe mi to zabere asi hodinu. Spis to tak rychle prolitnu, kouknu na
nahledy, kdyz mé néco zaujme, tak to teprve rozkliknu.

Mate néjaké jiné konic¢ky neZ blogovdni a aktivity spojené s blogem?
Lucie: Ano, diky bohu.

TakZe to neni tak, Ze jste online od rdana do vecera?
Lucie: To by bylo smutné. Ja tieba moc rada sportuji, koukame na filmy, serialy,
chodime ven s kamarady.

TakZe inspiraci na blog berete jak na blozich, tak kolem sebe.
Lucie: Ano.

Co je pro Vas nejvétsi zdroj inspirace?

Nicole: Zahrani¢ni blogy, maji nadherné fotky. Fotky, které se dostanou az k nam, jsou
na top Urovni. Maji nadherné fotky, zajimavé ¢lanky, krasné obleceni.

Lucie: Nebo se inspirujeme tim, co nas bavi, co délame. Kdyz jsem zacala vic
sportovat, tak jsem sdilela fotku, Ze jdu béhat a reakce byly veliké. I ¢tenafi nam casto
piSou, o ¢em by se radi docetli.

TakZe otevirdte své soukromi Ctendiiim.
Lucie: Ano, docela hodné. Ale stejné si piedstavuji, Ze se o nas dozvedi jesté daleko vic.

Vy uz neplanujete prekrocit dalsi hranici?

Vi



Lucie: No, uz ani ne. Kdyz nam piSou, abychom nafotily cely pokoj, jak stojime pied
bardkem, kudy chodime do Skoly a béhat, to se ndm Uplné€ nechce.

Do prispévki se fotite samy?
Lucie: Ano, samy navzajem.

Zacinaly jste se ulit S fot’akem, podobné jako s blogem?

Nicole: Ano, a pofad se u¢ime. Snazime se zdokonalovat. Lucce to jde 1épe, takze mi
pomaha s postavenim a podobné. Premyslime, Ze bychom §ly nékam na kurz, protoze
fotky jsou hodné diileZité na blogu. Zjistily jsme, Ze hodné& ¢tenait je linych vitbec néco
Cist, takze fotky jsou dulezité, 1 pro nas, kdyz koukame na cizi blogy.

Upravujete fotky?
Nicole: Ano, ne moc, vétSinou pouze barvy, aby to n¢jak vypadalo. Nic neretusujeme.

Mate zkuSenost i s videem na blogu?

Lucie: Ja jsem asi tii roky zpatky zacala délat svij kanal, kde jsem délala videa, jak
holky sedi, nataci se a povidaji o tom, co délaly, co nosi v kabelce a podobné. To taky
ale nejde délat potrad. Protoze zrovna toto, v té dob¢, a myslim, Ze opravnéng¢, to hodné
lidi viibec nepochopilo. Toto v Cechach nikdo nedélal. Ja jsem to okoukala na
zahrani¢nich blozich, pfislo mi to jako zpestieni, ale nebylo to uplné¢ pochopeno, coz
chapu. Protoze kdyz se pak n€¢kdo, kdo to viibec nezna, koukne na video, kde sedim

V pokoji a hloupé vypravim, co mam v kabelce, ptsobi to zvlastné. I ted’, kdyZz se na to
podivam, tak je to docela vtipné. Ale i ted’ se snazime zapojit né¢jaké video, kdyz néco
nafotime, tak se snazime natocit ten outfit nebo z rtiznych projektt a akci.

Nicole: D¢laly jsme par videi i na styling.

Lucie: Tteba ted” jsme se ptaly na konci prosince ¢tenait, co by na blogu chtéli vice,
témet vSichni fekli, ze vice videi. Pfitom mi pfijde, ze kdyZ ptidame video, si ho tolik
lidi nepusti.

To je na socidlnich sitich zvldStni. Pro urcitou véc se mnoho lidi rychle nadchne, ale
kdyZ uz to je, tak ta odezva neni tak velika.

Lucie: Prave. Uvidime. Zabere to mnohem vice Casu, je to néco jiného. Je to zpisob, jak
si vyzkouset novou véc.

Nicole: Je to néco navic, co blog odlisi od téch ostatnich. Od té smeéti téch vSech blogu,
je dilezité najit néco, co bude udrzovat tu tvar blogu.

Lucie: Tam se pak hodn¢ dobie mlize projevit osobnost blogera. To je dulezité. Blog je
o tom, Ze se Ctenafi S nami ztotoziuji a video je zpisob, jak se trochu ptiblizit. I kdyz
mé pfijde, Ze ja na videu vypaddm vazna a nervozni. :)

Co si myslite, Ze ¢tenaii vidi jako tvar VasSeho blogu?

Lucie: Pro nas je dilezité to, ze se oblékame normalné. To je nase silna stranka. Neni to
nic uplné zapamatovatelného, ale spousta lidi se dokéze ztotoZnit s tim, Ze ptijdou do
obchodu a koupi si podobné oble¢eni. Plisobime jako normalni holky. Ale zase tieba
loni, to jsme hodné cestovaly a spousta lidi psalo, Ze nam zavidi, Ze si to nemiiZou
dovolit, takZze aspoii pfes ten nas blog.
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Nicole: Taky to, ze naSe obleceni si lze vzit do prace, do $koly. Spousta blogi to ma tak,
Ze obleCeni maji krasné, ale nedokdzu si pfedstavit a nemam odvahu v tom vyjit na
ulici.

Radite casto svym Ctendium a Ctendikam?

Lucie: Snazime se radit. Mame stranku, jmenuje se ask.fm a tam se nas kazdy mtize
anonymn¢ zeptat na rtizné otazky.

Nicole: Je to anonymni, takze se nas ptaji t¢émef na vse.

Lucie: Od toho, co jsme jedly za cely den, zrovna v¢era se nas nékdo ptal, jestli mize
vymeénit zeleny €aj za matovy €aj a nebude to mit néjaké nasledky. Jak maji cvicit, jestli
muZzou kombinovat riizné véci, jestli se nam to libi, ptaji se na soukromi a da se fict na
vse. Ale snazime se radit. Uz jsem poradila i ohledné vztahti.

TakZe o vSem. Ale oblast mody je Vam asi nejblizsi nebo ne?

Lucie: Je to nejpiijemnéjsi téma. Sice moc rada odpovidam na otazku, co jsem jedla, ale
ne kazdy den.

Je pro Vas dileZité, jak Vas blog vypada? I kdy? Ctete cizi blogy, vybirdte si podle
vzhledu blogu nebo je Vam to jedno?

Nicole: Musim fict, ze je. Ne podle vzhledu ¢loveka, ale vizual blogu je pro mé
dalezity. Pottebuji, aby to bylo piehledné, text, obrazky a podobné¢. Pristihla jsem se, ze
kdyz najdu blog, oteviu ho a je to nepiehledné, tak ho zaviram.

Lucie: Pro mé taky, na prvni pohled vim, jestli se mi to libi nebo ne.

K soucasnému vzhledu VasSeho blogu jste dosly postupnymi upravami?

Lucie: Hodn¢ krat jsme vymeénily logo. Na zacatku bylo obycejné, potom jsme se
rozhodly, Zze tam budeme mit obrazek, tak jsme si ho nechaly od nasi ¢tenaiky nakreslit
— nas, jak sedime v hrnicku. Kdyz je to A Cup Of Style, ze by to bylo hezké. Ale pak
jsme si fikaly, Ze na logo je to moc slozité a zabere to moc mista, Ze chceme, aby tam
byla vidét i ¢ast prispévku, takze jsme to postupné hodné zjednodusily.

Jak jste piisly na nazev blogu?
Lucie: To byl osud. Nahodou. Ja jsem to méla od zacatku spojené s piedstavou toho
loga, jak sedime v hrnicku obklopené vécmi.

Co myslite, Ze na Vs Ctendie bavi nejvice? Mimo nositelné mody?

Lucie: Zaujme je to, Ze jsme dvé. At uz jde o médu. Kazdy den je néco nového.
Snazime se stiidat. Jednou mam prispévek ja, pak Niky, pak zase ja a tak dokola. Bavi
je prispévky o cestovani. Ptaji se nas, jak maji hubnout, takze piSeme ¢lanky, co se tyce
zivotniho stylu. Myslim si, Ze jsme dost rozmanité. Pokryjeme dost témat.

Nicole: I ty nahledy do soukromi. Diky piispévkiim tieba na Instagramu se k nam
muzou docela dost ptiblizit. Nechovame se a snad tak neptisobime, ke ¢tenaiim
povyseng.

Mate od cCtenaii zpétnou vazbu?

Nicole: Spoustu. Kdyz sdilime otazku, tak se ozvou holky, lajkuji nam piispévky. Ptaji
se bez ostychu na ask.fm, takze je vidét, ze nas berou skoro jako kamaraky, coz muze
znit divné, ale prosté se nds neboji ptat.
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Jak byste popsaly Vas styl? Asi budete kaZda jina?

Lucie: Nik¢a je praveé sportovni lajdak. Ja jsem to ostatni. Mam jednoduchy, spis divéi
styl, vic nosim sukné¢, Saty, Sperky. Nikca viibec nenosi dopliiky ani nausnice, fetizky,
naramky. I se vic maluju.

Nicole: Mam rada takovou tu lezérni modu. Rada nosim kalhoty a zajimavé;jsi tricko,
mikinu, svetr a tak. Lucka je spi$ elegantné;si.

Mate mimo oblékdni zkuSenost tieba s make-upem, vlasy? Experimentujete casto

S licenim a ucesy?

Lucie: S ucesy vibec. Kdyz si udélam culik, tak je to vrchol moji kreativity, ale snazim
se alespoii s tim licenim. Na fotkach to hned vypada jinak, kdyz je ¢lov€k obleCeny a
jeste si da tieba rténku, je to o néco vys ten outfit. Ja jsem si na rténky jeste uplné
nezvykla, pak mé to otravuje cely den, takZe se vyfotim a jdu si to setfit. Ale snazime
se. Chystam se, Ze bych si udélala kurz vizazistky. Mam kurs stylistky, ten jsem dé¢lala
loni a myslim si, Zze mi to hodné pomohlo. Miizu vic lidem radit. Myslim, Ze zapojit
vice kosmetiky na blog by bylo dobr¢.

Nicole: Mame standard, ze mame prispévky o outfitech. Potom ¢lanky, které se trochu
vymykaji. A to ma odezvu. Pravé zapojit kosmetiku by bylo zajimavé.

Mate néjakou modni ikonu, kterda Vas inspiruje?
Lucie: Asi ne.
Nicole: Asi taky ne, nikdy jsem neméla tyhle idoly.

Nakupujete casto? Je nakupovani Vasim konickem?

Lucie: Hodn¢ nakupujeme na internetu. Takze tam se podivame a rovnou objedname.
Do obchodu chodime vylozené, kdyZ néco pottebujeme.

Nicole: Mg to ani nebavi.

Lucie: Kdyby se mé nékdo zeptal na konicky, tak by m¢ to rozhodné nenapadlo.

TakZe neni Zadna znacka, kam rady chodite?
Lucie: To ano, kdybychom si mély vybrat, mame rady Zaru, HM, Bershku, Mango a
tyhle klasické obchody. Ale chodime tak jednou za mésic.

TakZe Vas nepotkavaji étenaii v obchodé?
Lucie: To asi ne, to uz nas spis potkaji n€kde v restauraci na jidle.

Nepiemyslely jste o rozSiieni blogu o gastronomii?
Lucie: Premyslely jsme, Ze bychom kazdy mésic vydaly ¢lanek s tipy na kavarnu nebo
restauraci a napsaly jsme jeden ¢lanek asi pred pul rokem.

Nechytlo by se to?

Lucie: Chytlo by se to, ale n&jak jsme od toho upustily. Tieba letos se nam to podafi. To
je taky to, co lidi hodné zajima, rizna mista. Ted’ mame i Fashion challenge, a to
bychom na blogu chtély vic zapojit, ze bychom mély téma jidlo, kosmetika, moda,
kultura a podobné. Tieba budou 1 recepty a podobng.

To uz Vas rodic¢e neuvidi vitbec.



Lucie: Ale ano. Mamka se nam nabidla, Ze by pro nas psala recepty. My doma délame
hodné spole¢né kolem blogu, rodi¢e nds hodné podporuji. Nedivi se, kdyZ nas doma
nevidi.

Nejvetsi Vas dosavadni uspéch je, Ze jste vyhraly souté? Blogerky roku 2013

Vv kategorii fashion, od té doby, citite, Ze je o Vas vétsi zajem?

Nicole: To bylo hned po vyhlaseni. I na misté byli redaktofi a domluvili si s nami
rozhovor. Ale ted’ mi pfijde, Ze je to na stejné Grovni jako pfed soutézi.

Lucie: Nabidky mame, asi i diky tomu, normalné by na nas nepfisly ty firmy, ale
zasadni to neni.

Chystdte spoluprdci s néjakym modnim retézcem?

Lucie: Pribézné spolupracujeme s raznymi fetézci. Kdyz nam piijde nabidka, tak se
snazime skloubit naSe pfedstavy s pfedstavou firmy, vymyslet néco nového.

Nicole: Aby to bylo zajimavé pro nas i pro ¢tenafe.

Vitézstvi Vas piekvapilo nebo jste to cekaly?

Lucie: Nas to docela prekvapilo. Soutéz jsme nepropagovaly. Spis jsme si fikaly, ze to
nechame byt a uvidime. Nepocitaly jsme s tim, zZe vyhrajeme. Bylo tam hodné blogt.
Blogy v top 10 jsou nase kamaradky.

Nicole: Nepsaly jsme nikam, aby pro nas hlasovali. Nevéd¢€ly jsme, jestli ¢tenafi o této
soutézi vi nebo ne. Zaskocilo nas to. Potésilo!!!

Hodné lidem, kdyz se iekne modni blog, se vybavi Pavlina Jagrova. I pro Vas to tak
bylo? Bere se za hodné vyznamnou osobnost v blogovani. I pro Vs je ,,tou vyssi“?
Lucie: My, kdyz jsme zacinaly, tak Pavlina blog jesté neméla. Ale urcite, kdyz se fekne
modni blogy, tak Pavlina je ta, kdo nas i ostatni napadne. Je to jedna z blogerek, o
kterych se hodné mluvi.

Jak dlouho probihalo hlasovani na Blogerku roku?

Lucie: Mésic.

Nicole: Asi mésic.

Lucie: Odstartovalo to, byl mésic, aby lidé nominovali své blogy. Potom byl seznam
vsech nominovanych bloga.

Nicole: Potom porota vybrala z nominovanych deset nejlepsich.

Da se to pocitat jako jeden 7 téch vétsich uspéchii?

Lucie: Myslim si, Ze ano.

Nicole: Urcite.

Lucie: Uz jenom nazev Blogerka roku zni hezky.

Nicole: Jsme rady za podporu ¢tenait, ze nam dali ty hlasy a Ze nas podpofili.
Lucie: Myslim si, ze je to zatim jedina podobna zkuSenost pro nas. Diky blogu jsme
mély spoustu zajimavych aktivit, ale nic takhle podobného.

Jaké jiné uspéchy madte?

Lucie: Pro mé je velky uspéch, ze jsem loni mohla jet do Berlina udé€lat interview
s Katy Perry. Tyto podobné akce jsou vétSinou pro jednoho, takZe jsem zatim jela
pokazdé ja. Tak doufame, Ze letos toho bude vic a bude moct jet taky Niky.



Jak ses dostala k rozhovoru s Katy Perry?
Lucie: Ptes firmu, ktera distribuuje jeji parfém. Byla to tiskova konference pro blogery.
Z kazdé zemé Evropy byl vybran jeden bloger a mél 10 minut s ni udélat rozhovor.

TakZe ses sezndmila s blogery z riiznych zemi.
Lucie: Ano, to bylo stejné pfinosné jako samotny rozhovor. Zjistit, jak to kde funguje.
Vsude to funguje jinak a zaroven vlastné Uplné stejné.

O Zem si dva blogefFi 7 riiznych zemi povidaji?
Lucie: Jako tady. To je strasny, anonymové, otazky, taky musi$ porad fotit, je brzo tma
a podobng. :)

Byt blogerkou je zaméstnani na plny uvazek?
Lucie: Ano, je to 24/7 byt na telefonu.

Jak to pocit'uji rodic¢e nebo pritelé, kdy? jste s nimi?

Lucie: Musim schovat telefon a radéji ho nevytahovat. Protoze kdyz se pak podivam,
jako tieba ted’, tak uz mam nové komentate, zpravy a otazky.

U jste nékdy mély stav, %e jste si iikaly, fe uf ddl nechcete? Ze to nejde?

Nicole: Zatim ne, nemély jsme zadné negativni zkuSenosti ani nas nikdo neodrazoval.

Lucie: Urcité ne, nas to bavi.

Dékuji za rozhovor a preji hodné uspéchu.

Xl
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