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1. UvVOD

V soucasné moderni a uspéchané dob¢ je stranka zdravého zivotniho stylu dne$ni
spolecnosti mnohdy opomijena, coz se Casto negativné projevuje nejen na mladych
lidech, ale také na détech. Kvuli nedostateéné pohybové aktivité a z diavodu pfili§
velkého stresu dochazi u mnoha znich ke vzniku civiliza¢nich chorob, jako jsou
obezita, cukrovka a vysoky krevni tlak. Pohybova aktivita je soucasti zdravého

zivotniho stylu a jiz od atlého véku by mél byt kladen diraz na jeji realizaci.

Do mésta Frydlant nad Ostravici jsem se prist€éhovala pted tfemi lety. Mym cilem
je aktivné se podilet na jeho rozvoji v oblasti sportu, a to piedevs§im v oblasti sportovani
déti za podpory a spoluprace mésta. Mésto je jednim z ¢lanki, ktery by se mél vlastni
iniciativou a aktivitou piimo podilet na rozvoji obyvatel, pfedevs§im mladeze, v oblasti
propagace zdravého zivotniho stylu a aktivniho traveni volného casu, a to nejen

finan¢né.

Ve své bakalarské praci jsem se rozhodla vénovat podpote a analyze sportovani
déti v ramci marketingové komunikace mésta Frydlant nad Ostravici. Obsah prace
mapuje povédomi o sportovnich pftilezitostech a moZnostech sportovniho vyzZiti
vV samotném mésté. Hodnoti ndzory déti 5. a 8. tfid mistnich zakladnich Skol a nazory
zastupcli mésta z dané oblasti. Pfedkladd mozné feSeni pro zlepSeni marketingové
komunikace a celkového rozvoje sportovani déti, coz muze piispét ke zkvalitnéni

zdravého zivotniho stylu déti.



2.  TEORETICKY ZAKLAD

V teoretické casti objasiiuji zdkladni pojmy z oblasti marketingu, marketingové
komunikace, sportu, pohybovych aktivit a volného ¢asu. V dalsi ¢asti prace se zamé&fuji
na poskytnuti zakladnich informaci tykajicich se mésta Frydlant nad Ostravici

a subjektu a infrastruktury v oblasti sportu.

2.1 Marketing

Jeho pocatky vznikly jiz pfed staletimi, kdy jeho formy nebyly zcela ucelené
a mé¢ly prevazné jednotlivy charakter. Samotnd terminologie se objevuje po 2. svétové
valce, kdy byl utvoien celistvy systém provazanych marketingovych aktivit a byl
vymezen samotny pojem ,marketing”. Nejvétsim prikopnikem marketingu jsou
oznadovany Spojené staty americké. V Ceské republice se tento pojem objevuje

v obdobi poc¢atku 90. let minulého stoleti.

Vymezeni pojmu marketing je nepochybné spojovano s pojmem podnikani.
Marketing je tzce spjat s reklamou, trhem a ptredev$im s prodejem. Piesnou definici
marketingu nalezneme v mnoha publikacich od nejriznéjSich autordi, a proto bych

chtéla n€které z nich citovat:

,Marketing je spoleCensky a fidici proces, kterym jednotlivei a skupiny ziskéavaji
to, co potfebuji a pozaduji, prostiednictvim tvorby, nabidky a smény hodnotnych
vyrobku s ostatnimi* (Kotler, 1992, 11).

Kotikova a Zlamal (2006, 7) uvad¢ji nasledujici definice:

Marketing ptedstavuje uceleny systém opatieni, ktery vede k fizené¢ nabidce

spravného produktu ve spravnou dobu, na spravné trhy a za spravnou cenu.

Marketing znamena proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani, ptredvidani

a ovliviiovani a v kone¢né fazi uspokojeni potieb a piani zakaznikl efektivnim

a Vhodnym zplsobem zajist'ujicim splnéni cili organizace.



2.1.1 Marketingovy mix

»~Marketingovy mix je charakterizovan souborem ndstrojii, jejichz prostfednictvim

muze marketing ovliviiovat trzby* (Kotler, 2003, 69).

Na ptelomu 40. a 50. let 20. stoleti byl James W. Cullition ozna¢ovan za hlavniho
predstavitele marketingového mixu, kdy v souvislosti s marketingem hovofil o tzv.
»mixu jednotlivych ingredienci®. Néastroje marketingového mixu (product — vyrobek,
price — cena, distribution — distribuce, promotion — propagace) definoval americky
profesor Richard Clewett. Poprvé vSak publikoval oznaceni marketingového mixu jako
4P témef v soucasné dobé Clewettiiv byvaly student Jerry McCarthy v knize Marketing
z roku 1960, kde pojem distribution nahradil pojmem place - oznacujici misto prodeje.
Tyto ¢tyfi hlavni néstroje tvofi klasickou podobu marketingového mixu, ktery je ale

zaroven nahrazovan modelem 4C, jehoZ vysvétleni popisuji na této strance niZze.
Podle Urbanka (2010, 41) se pak marketingovy mix jevi nasledovné:

. Z produktu se stane zdkaznicka hodnota (Customer Value)
. Z ceny jsou zakaznikova vydani — naklady (Cost to the Customer
. Misto se pfeméni na zdkaznické pohodli (Convenience)

o Z propagace se stane komunikace se zakaznikem (Communication)

Marketingovy mix je ve své podstaté tvofen v§im, ¢im firma ovliviiuje poptavku
po své nabidce. Podobu marketingového mixu tedy tvoii zakladni ¢tyfi pilife nazyvané

jako 4P — odvozené na zaklad¢€ prvnich pismen anglickych vyrazu.

Tradi¢ni nastroje marketingového mixu 4P (Kotler, 2003):

° Product
° Price
° Place

o Promotion
Product (produkt)

Produkt je oznacovan mnohymi autory za stézejni nastroj marketingového mixu.
,»Podle vymezeni Americké marketingové asociace se za produkt povazuje to, co lze
na trhu nabizet k pozornosti, Kk ziskani, k pouzivani nebo ke spotfebé, co ma schopnost

uspokojit ptani nebo potiebu druhych 1idi* (Foret 2003, 129). Dilezité je si uvédomit,
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ze produkt muze ptedstavovat hmotny i nehmotny statek, a tedy produktem mize byt

kulturni vytvor, myslenka sluzba, osoba nebo misto.

Foret (2003, 129) v analytickém pohledu rozliSuje produkt do tfi Grovni:

Jadro — obecné vyjadieni toho, co jako zakaznici kupujeme. Je to zakladni
uzitek, ktery nam produkt pfindsi. Naptiklad osobni automobil nam
umoziuje zcela svobodné, pohodlné a rychle cestovat, byt nezavislymi
na hromadné dopravé, nemuset se fyzicky namdhat chozenim pésky,
Slapanim na kole. U luxusniho vozu, podobné jako v piipadé¢ nabidky
dovolené v zahranici, se dokonce mlize jednat o splnéni détského snu.
Vlastni — skuteény nebo n¢kdy také redlny produkt potom zahrnuje
nasledujicich pét charakteristickych znak:

a.  Kuvalitu,

b.  Provedeni,

c.  Styl a jemu nadfazeny design,

d.  Znacku

e.  Obal

Rozsifeny — SirSi produkt obsahuje naptiklad nami nabizené dalsi dodatecné
sluzby ¢i vyhody pro zékazniky, jako jsou delSi zarucni lhity, garanc¢ni

a pogaran¢ni opravy, odbornd instruktaz, leasing, platba na splatky.

Produkt dale ¢lenime do n¢kolika subsystému:

° Nazev, znacka
o Design
. Obal

° Tvorba sortimentu

o Zivotni cyklus (vyvoj produktu, jeho uvedeni na trh, zralost, pokles)

. Vyvoj novych produktt

Vyrobky i trhy maji své zivotni cykly, které vyzaduji zmény v marketingové

strategii v pribéhu ¢asu. Kazda nova potieba se vyviji v ramci svého zivotniho

cyklu, ktery se sklada z etapy vzniku, progresivniho ristu, degresivniho rustu,

zralosti a poklesu (Kotler, 1992, 397).
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Price (cena)

,Cena je suma pen¢z, mnozstvi vyrobkid nebo objem sluzeb, jez kupujici
poskytuje kupujicimu jako protihodnotu za urcity vyrobek nebo za poskytnuti urcité

sluzby* (Urbéanek, 2010, 71).

Cena predstavuje pro firmu z pohledu marketingového mixu jediny pfijem,

vSechny ostatni slozky zahrnuji vydaje nebo naklady.

Pii stanoveni ceny by mél dle Kotikové a Zlamala (2006, 46) marketingovy utvar

vychazet z:

o celkové pozice firmy na trhu

o cen konkurence

o cili a podminek firmy

o kvality vyrobku a zptisobu jeho vnimani zakazniky

o faze zivotniho cyklu, ve kterych se vyrobek nachazi
Placement (distribuce)

V komunikaci se zakaznikem patii rozhodnuti o tom, jakou cestou se produkt
ovlivituje ostatni nastroje. S distribuci je nepochybné uzce spjata logistika, ktera se

dotykéa problematiky zpisobu dopravy, skladovych zasob, rozmisténi skladi atd.

»Za distribu¢ni kanal se povazuje souhrn vSech podnikl jednotlivcil, ktefi se
stanou vlastniky, nebo budou napomocni pfi prevodu vlastnictvi produktl v pfipadech,
kdy se produkt dostava od vyrobce ke konecnému spotiebiteli nebo k dalsimu

pramyslovému zpracovani“ (Foret, 2003, 153).

Distribuci, pfi které je vyrobek dodavan ptimo spotiebiteli, oznacujeme jako
ptimou. Nepfimou se stava tehdy, je-li vyrobek dodavan pies zprostfedkovatele. Tu pak

muzeme déle rozd€lit do tii zékladnich zptsobt:

o Intenzivni (masova) distribuce — do obéhu se dostava zbozi denni potieby
prostiednictvim velkého poctu prodejen tak, aby byl vyrobek dostupny na kazdém

misté, a to nejlépe v kteroukoliv dobu.

o Exkluzivni (vyhradni) distribuce — jedna se piedevsim o vyhradni pravo prodejce.
o Selektivni (vybérova) distribuce — oznacuje stfedni cestu mezi ob&éma
distribucemi.

12



Promotion (marketingova komunikace)

Komplexni marketing je zalozen na komunikaci. Nejde jen o samotnou vyrobu
produktu, ale pifedev§im o komunikaci se zakaznikem a 0 jeho povédomi o samotném
vyrobku. V terminologii marketingu tak hovoifime o marketingové komunikaci
a marketingovém komunika¢nim mixu. ,Komunikaéni mix zahrnuje vSechny
komunikac¢ni prostfedky, které slouzi k informovani o firme a jeji nabidce* (Kotikova &

Zlamal, 2006, 60).

2.2 Marketingova komunikace

Samotny pojem marketing jsme si jiz pfedstavili a nepochybné lze fict, ze je

zaloZen na komunikaci.

Jestlize mluvime o komunikaci, kdy plvodni vyznam v latin€ je chapan jako
spol¢ovani, sdileni a spole¢na i¢ast, mél by pro nas tento pojem piedstavovat zaklad
veskerych mezilidskych vztaht. ,,Komunikace pfedstavuje proces sdélovani (ale také
sdileni), pfenosu a vymény vyznamil a hodnot zahrnujici v SirSim zabéru nejen oblast
informaci, ale také dalSich projevli a vysledkl lidské cCinnosti, jako jsou nejriiznéjsi

nabizené produkty, stejné jako reakce zdkaznikli na né* (Foret 2003, 3).

Marketingova komunikace je Uzce provazana se slozkami marketingu diky

moznosti rychlé analyzy udajii o prodeji a diky méfitelnosti t€¢inkti komunikace.

2.2.1 Marketingovy komunikaé¢ni mix

»dpecificka smés reklamy, osobniho prodeje, podpory prodeje a public relations,
kterou firma pouziva pro dosazeni svych reklamnich a marketingovych cila* (Kotler,
2007, 809).

Mezi nastroje marketingového komunika¢niho mixu fadime:

o Reklama

o Podpora prodeje
o Public relations
. Ptimy marketing

. Osobni prodej

13



Reklama

Reklama se fadi mezi nejpouzivangj$i a nejviditelnéjsi nastroje komunikacniho
mixu, jedna se o neosobni placenou formu prezentace. ,,Reklama je komunikacni
disciplina, jejimz prostfednictvim lze efektivné preddvat marketingova sdé€leni

masovym cilovym segmentiim* (Karlicek & Kral, 2011, 49).

Kotikova a Zlamal (2006, 60) uvadéji, ze pti tvorbé jakéhokoliv reklamniho
sd€leni je nutné definovat cilovy trh a motivy cilového trhu. Nasledna rozhodnuti

jsou znama jako ,,pét M

o Mission (poslani) — jaké jsou cile marketingu?

o Money (penize) — jak velky rozpocet na akci mame k dispozici?

o Message (sdéleni) — jak ma vypadat reklamni sdéleni?

o Media (media) — jakd média a komunikacni kanaly budou pouzity?

o Measurement (hodnoceni, méteni) — jak budou hodnoceny vysledky?

Podle Kotikové a Zlamala (2006) ma reklama plnit tyto cile:

. informacni

o ptesvédcovaci

o pfipominajici

. konkuren¢ni.
Podpora prodeje

Podpora prodeje se tadi k efektivnimu nastroji marketingu, kterym se zvysuje

prodej produktd v praxi. Jeho primarnim cilem je vyvolat ur¢ité chovani cilové skupiny.
Kotler (1992, 612) popisuje podporu prodeje jako ,.kratkodobé stimuly pro povzbuzeni
nakupu nebo prodeje vyrobku ¢i sluzby*.
Podle Foreta (2003) se podpora prodeje zaméfuje na:

o Zakaznika (vzorky, soutéze, cenové slevy)

o Obchodni organizaci (spole¢né reklamni kampané, soutéze dealertt)

o Obchodni personal (bonusy, setkdni prodavajicich)
Public relations (PR)

PR byvaji definovany jako dialog mezi organizaci a skupinami, které¢ rozhoduji

0 uspéchu ¢i netspechu organizace* (Karlicek & Kral 2011, 115).

14



»Public relations predstavuje zamérné, planované a dlouhodobé usili vytvaret
a podporovat vzajemné pochopeni a soulad mezi organizacemi a riznymi skupinami

vefejnosti* (Kotikova & Zlamal, 2006, 66).

Mezi hlavni nastroje public relations fadime duavéryhodnost, perspektivni
zakazniky a ekonomicky pfijatelné prosttedky propagace, jejimz cilem je vybudovani

a dlouhodobé udrzeni si image firmy.

Formy public relations podle Foreta (2003):

o Publicita — tiskové zpravy, interview, besedy
o Organizovani udalosti
o Lobbying — pfedavani a ziskavani informaci, prosazovani, prezentace

nazoru pti jednani s politiky a zdkonodareci.

o Sponzoring — sponzorovani sportovnich, kulturnich a jinych aktivit, je spjat
S uiCasti a zainteresovanim firmy na akcich.

o Reklama organizace — propojeni reklamy a PR se zamétenim na firmu, ne

na produkt.
Piimy marketing (Direct marketing)

Direct marketing je také oznaovan jako piimy marketing a vznikl pavodné
z osobniho prodeje. Zaméfuje se na dil¢i segmenty a jednotlivce, kdy vyuziva
marketingova sdéleni pomoci internetu, kuryrni sluzby a telefonického sdé€leni. Piimy
marketing je charakteristicky tim, ze nabidka je sméfovana piimo k zdkaznikovi do
mista bydlisté, pfechodného bydlist€¢ nebo na pracovisté¢ a zdkaznik tak jiz nemusi

chodit na trh.

,Direct marketing spo¢iva v pfimé komunikaci s vybranymi zakazniky, s nimiz se

snazi navazat individudlni kontakt s cilem ziskat okamzitou odezvu* (Frey, 2005,51).
Podle Kotikové a Zlamala 2006 se pfimy marketing objevuje v nésledujicich forméach:

o Katalogovy prodej

o Databazovy piimy marketing
o Direct mailing

o Telemarketing

o Teleshopping

o On-line marketing

15



o SMS a MMS marketing
° Vkladana inzerce

. Neadresna distribuce

Karlicek a Kral (2011) uvadi, ze direct marketing je komunikacni disciplina, ktera
umoziuje:
o Ptesné zacileni
o Vyraznou adaptaci sdéleni sohledem na individudlni potifeby a
charakteristiky jedinct ze zvolené cilové skupiny

o Vyvolani okamzité reakce danych jedincii
Osobni prodej

,Ustni prezentace pii konverzaci s jednim nebo vice potencidlnimi zakazniky za

ucelem realizace prodeje* (Kotler, 1991, 612).

Prodejce by mél ptedstavovat odborného a ditvéryhodného poradce se snahou
vybudovat si dlouhodoby vztah k zdkaznikovi. Nejvyznamnéj$im faktorem obchodnika
je ziskana divéra pred prodejem produktu, kdy zadkaznik pak nema tendenci vyhledavat
nového prodejce. Hlavnimi vyhodami osobniho prodeje je pfimy kontakt, zpétna vazba,
individualni komunikace a vérnost zakaznika. ,,Osobni prodej je velice efektivnim
nastrojem komunikace, pfedevs§im v situaci, kdy chceme ménit preference, stereotypy

a zvyklosti spotiebitelti“ (Foret, 2003, 205).

2.2.2 Integrovana marketingova komunikace

Jednd se konzistentn&j$i sdéleni, které vede ke komplexni marketingové
komunikaci s cilem pomoci zakazniktim fesit jejich problémy.

,Koncepce, v jejimz ramci spole¢nost peclivé integruje a koordinuje mnoZzstvi
svych komunikacnich kandldi, aby o organizaci a jejich produktech pfinesla jasné,

konzistentni a presvédcivé sdéleni (Kotler, 2007, 818).
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2.2.3 Nové trendy marketingové komunikace

Guerillovy marketing

»Jednd se o nekonvencni marketingovou kampan, ve které se firma snazi
dosahnout maximalniho G¢inku s minimem zdrojui, v né€kterych ptipadech na hranici

legalnosti® (Kotikova & Zlamal, 2006, 71).

Frey (2011) uvadi jako nejefektivnéjsi taktiku:

. Udeftit na spravném misté
. Zaméfit se na pfesné vytipované cile
. Ihned se stahnout zpét

Digitalni marketing

Tato oblast marketingu je nepochybn¢ provazana s moderni dobou, zejména
s digitalni technologii, a pfedeviim pak s internetem. ,,Uspéch v on-line reklamé je
zaloZen na chapani Internetu jako komunika¢niho média a na vyuziti jeho odliSnosti od
televize, rozhlasu nebo tiskovych médii“ (Frey, 2005, 33). Soucésti digitdlniho

marketingu jsou také mobilni marketing, socialni média a on-line marketing

Frey (2011) pod tento pojem zastfeSuje veSkerou marketingovou komunikaci véetné on-
line komunikace vyuzivajici digitalni technologie.

J Socialni on-line media

»Mohou byt definovana jako oteviené interaktivni on-line aplikace, které

podporuji vznik neformalnich uzivatelskych siti“ (Karli¢ek & Kral, 2011, 182).

Frey (2011, 58) uvadi socialni media jako: ,,souhrn technickych nastroji
a platforem, jako jsou socidlni sité, on-line komunity a sit¢ umoziujici sdileni videa

a obrazku bez nutnosti instalovani dalSiho softwaru®.
Socialni média mizeme rozdélit jako (Frey, 2011):

o publikacni

. sdilena

. diskuzni

. virtualni svéty

o spolecenské hry
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o livecasty
o socidlni sité
Nize uvadim moznosti Socialnich médii vyuzivanych v marketingové komunikaci:

. Facebook — socialni sit’ slouzici ke komunikaci a ke sdileni multimedialnich
dat
o Twitter — socialni sit” a mikroblog

o YouTube — internetovy server pro sdileni videosoubor
o Webové stranky

Webové stranky jsou Uzce spjaty s marketingovou komunikaci a fadi se

vvvvvv

kterou odkazuji nejen veskeré komunikacni néstroje v on-line prostredi, ale stale ¢astéji

1 komunikaéni néstroje mimo internet™ (Karli¢ek & Kral, 2011, 172).
o Mobilni marketing

,»Mobilni marketing je fenomén i obor, ktery vznikl postupné s rozvojem siti
mobilnich operatori a také z touhy marketérii po co nejinteraktivnéj$i a nejrychlejsi

komunikaci se zdkazniky* (Frey, 2005, 65).
o Mobilni aplikace

Predstavuji softwarové aplikace, které¢ jsou vyuzivany predevSim pro chytré

mobilni telefony a tablety.
Event marketing

»~EBvent marketing se snazi upoutat pozornost a ziskat zdjem potenciondlniho
zdkaznika, ale nikoliv béznymi reklamnimi akcemi, ale uspotfddanim udélosti, ktera

pfinese nevSedni zazitky* (Kotikova & Zlamal, 2006, 73).

»Event marketing oznacuje aktivity, kdy firma zprosttedkovava své cilové

skupin€ emocionalni zaZitky s jeji znackou* (Karlicek & Kral, 2011, 137).
Virovy marketing

Jedna se o pfedavani informaci mezi zdkazniky pomoci Ustniho projevu nebo
0 Sifeni virové zpravy ve form¢ reklamniho sdéleni, kterd vyvola silnou reakci v podobé

dalsiho Sifeni prostfednictvim vlastnich prostfedki. ,,Virovy marketing je zpisob, jak
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ziskat zakazniky, aby si mezi sebou fekli o vaSem vyrobku, sluzbé nebo webové

strance* (Frey, 2011, 77).

2.2.4 Sponzoring

»Sponzoring oznacuje situaci, kdy firma ziskavd moznost spojit svou firemni ¢i
produktovou znacku s vybranou akci organizovanou tfeti stranou nebo se jménem

vybrané instituce, sportovniho tymu, jednotlivce atp.“ (Karlicek & Kral, 2011, 142).

»Sponzorstvi je vice nez jen patrondt, altruismus nebo dobrodini (Smith, 2000,

344).

Sponzorstvi napomaha ostatnim a zaroven dosahuje vysoce specifikovanych
komunikacnich zdméri. Cilova skupina musi byt pfesné definovana a je potieba zvazit
jak kvalitativni, tak kvantitativni cile ke zvoleni vhodné formy sponzorstvi. K tomu je

zapotiebi porozuméni managementu a zpracovani spravné formy komunikace.

2.3 Marketing ve sportu
Nize uvadim definice autorii ze zahrani¢ni literatury, které zni takto:

,Marketing ve sportu je procesem navrhovani a zavadéni Cinnosti pro vyrobu,
cenotvorbu, propagaci a distribuci produktu z oblasti sportu za ucelem uspokojeni
potfeb nebo ptani spotiebitelll, a taktéz za Gcelem dosazeni cilii spolecnosti® (Pitts,

Stotlar, 1996, 80).

Sportovni marketing je tvofen vSemi ¢innostmi ur¢enymi k uspokojeni potieb
aptrani zakaznikli sportovniho odvétvi prostiednictvim sménnych procest.
V ramci sportovniho marketingu se vyvinuly jeho dvé hlavni napIné: marketing
sportovnich produkti a sluzeb urcenych piimo sportovnim spotiebitelim
a marketing ostatnich spotiebitelskych a primyslovych produktti nebo sluzeb za

pomoci vyuziti sportovni propagace (Mullin, Hardy, Sutton, 2000, 9).
Koncepce marketingového pojeti ve sportu podle Caslavové (2009, 137) zni:

. Ujasiiuje, komu je urCena nabidka télovychovnych produkti: clentim,

divakitim, sponzortim, statu.
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Urcuje, na kterych trzich bude SK ptsobit (trh hract, trh nemovitosti, trh
sportovni reklamy atd.).

Urcuje proporcionalitu a prioritu dosazenych cili podle rtznych kritérii
(napt. obsahovych, ¢asovych).

Promysli volbu strategie dosahovanych cilt.

Diferencuje ocenovani nabidky télovychovnych a sportovnich produktt
V navaznosti na zvolenou strategii.

Promysli realizaci finan¢ni politiky s orientaci na vlastni finan¢ni zdroje.
Promysli koncepci komunika¢nich vztahl jak s vefejnosti, tak s internimi

Cleny.

Piinos marketingu t&lesné vychové a sportu (Caslavova, 2009, 98):

Pozitiva:

Negativa:

Ujasiiuje, komu je uréena nabidka sportovnich produktii: ¢lentim, divakim,
sponzorum, statu.

Diferencuje nabidku sportovnich produktd na ¢innosti, které mohou pfinést
finan¢ni efekt a které nikoliv.

Promysli propagaci sportu.

Urcuje proporcionalitu a prioritu dosazeni cilii v roving cilti ekonomickych,
sportovnich, socialnich.

Ziskava dopliikové financni zdroje, které umozZnuji rozvoj neziskovych

aktivit.

Finance diktuji, co mé sport délat.

Pozice financi nerespektuje sportovni odbornost.

Marketing vede ke gigantomanii sportu, smluvni vazanost na sponzory
omezuje svobodnou volbu (napf. ve vybéru nafadi a nacini, v osobnostnich
pravech sportovce).

Dosazeni urcit¢ trovné sportovniho vyzkumu mize vést k pouzivani
zakadzanych podptrnych prostiedki.

Show (zaméfena napt. na reklamu).
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2.4 Sport

Historie sportu ma hluboké koteny, avsak 20. stoleti je oznaCovano za prilomové
a setkavame se také s oznaCenim stoleti sportu. Zaklady jeho rozvoje v celosvétovém

méfitku byly polozeny na konci 19. stoleti, kdy vznikly také olympijské hry.

Samotny vyznam slova sport byl odvozen zlatinského ,,disportare®,
francouzského ,,désporter”, anglického ,,disport™. ,Sport patii v soucasném svéte
k nejvyraznéjsim spoleCenskym fenoménim, ovliviiuje mnoho obyvatel vSech
kontinentli, dotykd se nejriznéjSich organizaci, hnuti a skupin bez rozdili
ideologického, filosofického ¢i nabozenského zaméfeni (Dovalil et al., 2004, 11).

Obecné lze tici, ze definice sportu neni zcela vymezena a ohranicena.
Zde je n€kolik definic sportu z pohledu riznych autort:

»Pojem sport je vyjadifenim uréité konkrétni cCinnosti (trénink, soutéz), ale
I vyjadfenim systému, v ramci kterého se tato ¢innost realizuje (sportovni svazy a jimi

fizené sportovni soutéze)* (Hodan, 2006, 9).

»Sport znamena vSechny formy fyzické aktivity, které prostfednictvim ndhodné ¢i
organizované ucasti jsou zaméfeny na vyjadieni nebo zlepSovani fyzické zdatnosti
a mentalni pohody, formujice pfitom socialni vztahy a dosahujice vysledky (vykony)

V soutézich vSech trovni (Svoboda, 2007, 13).

»oport je specificka, pfisné¢ organizovana cinnost télocvicného 1 jiného
pohybového, technického ¢i intelektualniho charakteru s dominujici vykonovou
motivaci a zni vyplyvajici prozitkovosti realizujici se v dosahovéani absolutné ¢i
relativné maximalniho vykonu v pfesné vymezenych a kontrolovanych podminkéach

soutéze* (Hodan, 1992, 99).

Diferencovani sportu podle vzajemné se prostupujicich kritérii (Sekot, 2003, 16):

. rekreacni, vykonnostni, vrcholovy, elitni
. soutézni, nesoutézni
. masovy, alternativni

o divacky popularni, stojici na okraji divackého z4jmu
o siln€ ¢i slabé medializovany
o muzsky ¢i zensky

. prestizni ¢i neprestizni
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. vysoce materialné vynosny ¢i nevynosny

o profesionalni, amatérsky, poloprofesiondlni
o individudlni, tymovy

o olympijsky, neolympijsky

. silovy, vytrvalostni

. kontaktni, branny, technicky

. intelektualni, silovy

o dlouhodobé¢ ¢i Casové omezené péstovany atp.

2.4.1 Télesna kultura

»I¢lesna kultura je sociokulturni systém, ktery jako vysledek Cinnosti, tvorby
hodnot, vztahi a norem zabezpecuje specifickymi télocvicnymi prostiedky (télesna
cviceni) uspokojovani zvlastnich biologickych a socialnich potieb ¢lovéka v oblasti
fyzického a z n& vyplyvajictho psychického a socidlniho rozvoje s cilem jeho

socializace a kultivace* (Hodan, 2000, 63).
Zakladni slozkou je télocvicna aktivita, kterd se podle Hodan¢ (2000, 152) podili:

o na zkvalitiiovani Cinnosti ve vSech sférach Zivota

. na tvorb¢ a uspokojovani zivotnich potieb

o na tvorbé€ a kvalité vSech socidlnich a ekonomickych vztaht, do kterych lidé
Vv pritbéhu svych ¢innosti vstupuji

o na tvorb€ systémi vSech zivotnich hodnot a ideji, kterymi jsou jednotlivé

¢innosti podmifiovany.

Konkrétni pohybovou ¢innosti v té€locviéné aktivité je oznaCovano télesné cviceni.
Hodan (1992, 8) uvadi télesné cviceni jako ,,zamérné, volni, konkrétné¢ motivované
aucelné pohybové jednani, kladné¢ ovliviiujici stav lidského organismu (po strdnce

fyzické, psychické a socialni) za urcitych, pfesné stanovenych podminek®.

,»Obsah télesn¢ho cviceni tvofi Cinnosti a zdkladni procesy, které se odehravaji
v organismu V pribéhu cvi¢eni a uréuji jeho ucinek na cvicence” (Matvejev

& Novikova, 1976, 39).

T¢lesnd kultura reflektuje, stejné jako sport, obecné kulturni hodnoty, potieby,

¢innosti, normy a vztahy (Sekot, 2003).
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2.4.2 Rekreace a volny ¢as

Pojem rekreace je odvozen z latinského nazvu re-creare, z predpony re — znovu

a pfipony creare - tvofit.

Rekreace podle Hodan¢ & Dohnala (2008, 19) ,vyjadiuje obnovovani,
znovuvytvareni néceho, co jiz v urcité podob¢ existovalo, vraceni do ptivodniho stavu,
dosahovani ptvodni kvality, coz vSe bylo zné¢jakého divodu v negativnim smyslu
zmeénéno®.

Pohybova rekreace

Jakakoliv fyzickd, pohybova cinnost cloveka, jejimz disledkem jsou prozitky

a zadouci zmény v oblasti fyzické, psychické i socialni (Hodan & Dohnal, 2008).
Télocvicna rekreace

Druh télocviéné aktivity s dominujicim rozvijejicim a regenerativnim zamétenim
provadény zajmoveé ve volném cCase a pusobici na zdokonalovani Clovéka tim, ze
prostiednictvim zadmérné¢ volenych télesnych cviceni diferencovanych podle
individudlnich z4jmt a potieb (vek, zdravi, profese...) zvySuje jeho fyzickou,
psychickou a socidlni Uroven, regeneruje pracovni silu a kompenzuje negativni vlivy

pracovniho procesu i soucasné civilizace (Hodan, 1992, 87).

T¢locvicna rekreace je podiizena pojmu pohybova rekreace a je uskuteciovana na

zakladé télesnych cviceni.

Télesnd cviCeni realizovand v systému télocvicné rekreace jsou zameéfend na

(Hodan & Dohnal, 2008, 35):

o rozvoj  zakladniho osobnostniho potencidlu  podminujiciho nejen
uspokojovani potteb spojenych s zivotem obecné, ale 1 potieb spojenych se
specifi¢nosti pfijatych socidlnich roli,

. prevenci oslabujicich tendenci vyplyvajicich z osobniho Zivota i realizace
socialnich roli,

o kompenzaci negativnich vlivii vyplyvajicich z pfevazujici jednostrannosti
zatiZeni,

. regeneraci zivotem a praci vycerpavaného organismu,

o rekondici spojenou s udrzovanim potitebné zdatnosti,

. rehabilitaci.
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Volny ¢as

Je to ten cas, ktery je charakteristicky pro vyspélou spolecnost, odrazi se na
zivotnim stylu, zdravi, kulturni tGrovni a socialnich sluzbach a je zavisly na

individudalnich potiebach a hodnotach kazdého jedince.

»Volny Cas predstavuje jen urcitou ¢ast mimopracovni doby, do které dale patii
osobni potieby a povinnosti — biologické potfeby (strava, hygiena, spanek), povinnosti

rodinné (vafeni, Gklid, nakup, péée o déti)* (Cihovsky, 2006, 31).
Funkce volného ¢asu podle (Hodané 1992):

o Funkce rozvijejici — zaméfeni realizovanych ¢innosti na vSestranny vyvoj
osobnosti, permanentni zdokonalovéani ¢lovéka, rozvoj jeho tvircich sil,
zvySovani kulturnosti.

o Funkce regenerac¢ni — obnova pracovni sily, vyuzivani aktivniho odpocinku,
prevence a kompenzace negativnich vlivli pracovniho i mimopracovniho
zivota.

o Funkce prozitkova — navozovani kladnych prozitki, odreagovani, prozivani

Zivota.

2.4.3 Télesna vychova a sport

»l¢lesnd vychova je druh télocvicné aktivity s dominujicim formativnim
a vzdélavacim zamétfenim, ve kterém se prostfednictvim specifickych prostiedkli
(télesna cviceni) pozitivné méni kvality ¢loveka v oblasti fyzické, psychické i socidlni
s védomim pfesahu téchto kvalit do bézného individudlné-spolecenského zivota*

(Hodan, 2000, 142).

»Poskytuje potifebny oddech a rekreaci a zaroven zvysuje fyzickou i psychickou
zdatnost ¢lovéka a stava se vyznamnou slozkou piipravy k plnéni dalSich pracovnich

ukoli* (Prochazka, 1985, 6).

Vychova je komplexnim procesem zahrnujici stranku plsobici na osobnost

sportovce a stranku vzdelavaci.

,»Charakteristickym rysem télesné vychovy je, ze jde o proces, ktery je zaméten na

formovani pohybovych dovednosti a rozvoj pohybovych schopnosti ¢lovéka, jehoz
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souhrn v rozhodujici mife urcuje jeho télesnou vykonnost (Matvejev & Novikova,

1981, 11).

T¢lesna vychova rozliSuje:

Pohybové dovednosti — ucenim ziskané¢ ptredpoklady rychle a ucelné
provadét dany pohyb nebo urcitou pohybovou ¢innost.
Pohybové schopnosti — ¢astecné vrozené predpoklady k provadéni urcitych

pohybovych ¢innosti.

Ve sportovni terminologii se také setkdvame s ndzvem sportovni dovednosti. Ty

oznacujeme jako specificky druh pohybovych dovednosti spjatych s danym druhem

sportu.

Mezi zakladni pohybové schopnosti podle Perice (2004, 13) patfi:

Vytrvalost — schopnost piekonavat tinavu neboli dlouhodobé vykonavat
pohybovou ¢innost nizké intenzity, popi. delsi ¢asovy usek se pohybovat
S co nejvyssi intenzitou.

Sila — schopnost piekonat vnéj$i odpor (napf. bifemeno) prostiednictvim
svalové kontrakce.

Rychlost — schopnost piekonat kratky Casovy usek v co mozna nejkratsi
dobé (s co nejvyssi intenzitou).

Koordinace — schopnost fidit a regulovat pohyb ve smyslu piesnosti tohoto
pohybu.

Kloubni pohyblivost — schopnost provadét pohyb v maximalnim rozsahu

kloubniho aparatu.

2.4.4 Sportovni trénink

V pocatcich, kdy vznikal sport, se nerozliSovaly jeho jednotlivé slozky. V prvé

fad¢ byl kladen duraz na opakovani vykonu a az pozdé€ji se jeho odvétvi zacaly

vymezovat a nasledné se zacala rozvijet i jeho teorie a praxe. ,,V soucasné dob¢ jsou

rozhodujici oblasti sportovniho tréninku natolik zpracovany, ze dal$i vyvoj je mozny jiz

jen daslednym uplatnénim systémového pfistupu, ktery vzajemné propojuje vSechny

stranky sportovniho tréninku‘ (Choutka & Dovalil, 1991, 27).
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Teorie sportu oznaceni sportovni trénink jasné nedefinuje, ale setkavame se
s mnoha definicemi od autorti zamétujicich se na sportovni trénink. ,,Sportovni trénink
1ze charakterizovat jako dlouhodoby systémové fizeny proces piipravy sportovce
prioritné zamétfeny na zvySovani sportovni vykonnosti ve zvolené sportovni discipliné*
(Lehnert et al., 2001, 5). Sportovni trénink je tizce propojen s kinantropologii — védou
zabyvajici se strukturou a funkcemi ucelné¢ zaméfenymi na pohybové ¢innosti ¢loveéka

V navaznosti na rozvoj ve sportu, té€lesné vychovée a fyzioterapii.

Choutka & Dovalil (1991, 25) uvadégji, ze: ,,Sportovni trénink je slozity a ucelné
organizovany proces rozvoje specializované vykonnosti sportovce ve vybraném

sportovnim odvétvi nebo discipling®.

»Sportovni trénink je tedy soucasti obecného vychovného systému, ktery usiluje
0 idealy vSestranné a harmonicky vyvinutého ¢lovéka® (Matvejev & Novikova, 1981,
203).

Charakteristickym znakem sportu je snaha o maximalni sportovni vykon.
»Sportovni vykon lze charakterizovat jako projev specializovanych schopnosti

sportovce (Lehnert et al., 2001, 8).
SloZky sportovniho tréninku:

o Kondiéni pfiprava — rozvoj pohybovych dovednosti

o Technicka ptiprava — nacvik pohybovych dovednosti

o Takticka ptriprava — nacvik vedeni sportovniho boje

. Psychologické ptiprava — rozvoj psychiky (motivace, odolnost, mySleni, vnimani)
na pozadavky sportovniho vykonu

o Teoretickd ptiprava — zahrnuje vSechny slozky sportovniho tréninku

2.4.5 Sportovni priprava a trénink mladeZe

Mlédezi se v dnesni vyspélé moderni spolecnosti nedostava dostate¢né mnozstvi
pfirozenych podminek pro vSestranny télesny rozvoj. Tento dneSni Zivotni styl
a prostfedi maji za nasledek nedostatek pottebného pohybu pro zdravy vyvoj a pro

ziskani pfiméfené zdatnosti a vykonnosti.

Choutkova & Kucera (1970, 7) definuji sportovni pfipravu jako ,,proces, v némz

se rozvijeji individualni schopnosti kazdého mladého sportovce.
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Terminologii 1ze pojem trénink definovat jako proces adaptace, neboli

pfizpusobeni se.

Choutka & Dovalil (1991, 25) uvadi sportovni trénink jako ,.slozity a ucelné
organizovany proces rozvoje specializované vykonnosti sportovce ve vybraném

sportovnim odvétvi nebo discipling*.

»oportovni trénink déti je soucéasti pocateéni etapy dlouhodobého procesu
sportovni piipravy* (Lehnert et al., 2001, 82). Orientuje se piedevsim na ziskani vztahu
ke sportu, na osvojeni dovednosti a na télesnou zdatnost. Je specificky tim, ze jejich
trénink probiha v obdobi biologického, psychického a pohybového vyvoje ditéte.

N 4

,V tréninkovém procesu se uvedeny pozadavek fesi v ramci jednotlivych slozek
sportovniho tréninku — kondi¢ni, technické, taktické, psychologické a teoretické

ptipravy (Lehnert et al., 2001, 15).

Détstvi a adolescence jsou charakteristické vyznamnymi zménami ve vSech

hlavnich oblastech, které vytvareji lidskou bytost.
Z hlediska sportovniho tréninku mezi takové zasadni zmény podle Perice (2004,
25) patii:

o Intenzivni rist — déti v tomto obdobi vyrostou i o 50 a vice centimetrd
a pfirozen¢ zaroveinl zvysi svou hmotnost i o vice nez 30 kg,

o vyvoj a dozravani riznych organt téla, kdy organy nejen rostou (srdce, plice
apod.), ale mohou vyrazné¢ meénit i svou funkénost a ulohu (zména prace
srdce, ¢innost pohlavnich organi, ¢innost Z14az s vnitini sekreci apod.),

o psychicky a socidlni vyvoj — détem se méni chapani a vnimani nejen
okolniho svéta, ale 1 jejich pozice v ném, formuje se vztah ke spole¢nosti

a lidem kolem nich,

. pohybovy rozvoj — vykonnost se pfirozen¢ zvysuje, bez ohledu na to, jestli

dité sportuje, nebo ne
Kalendarni a biologicky vék

Podstatu intenzity a objemu zatizeni tvoii nejen kalendaini, ale ptredevSim
biologicky vék ditéte. V obdobi vyvoje détského organizmu a stavby téla dochazi

k dilezitym a podstatnym zménam jako je intenzivni rast, vyvoj a dozravani organt,
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zména jejich funkcnosti, ale také psychicky a socialni vyvoj. Je nezbytné se tomuto
pribéhu prizplisobit a vénovat velkou pozornost pii davkovani zatizeni tréninkového
procesu. Rozdily v relativné stejném kalendainim obdobi jedincii miizou byt markantni
a je zcela nepfipustné stejné davkovani zatizeni v kondic¢ni piipravé deti. Stejné tak
nesmime opomenout vliv biologického v€ku a miru talentovanosti, aby nedoslo

Kk hor§imu hodnoceni talentovaného jedince z divodu jeho biologické retardace.

,Vyvoj Clovéka neprobihd stejnomérné, v horizontu nékolika let vzdy nastavaji
zmény, kdy urc€itd nova vlastnost ¢i jev relativné zacina a na konci obdobi se jeji vyvoj

relativné ukoncuje* (Peric¢, 2004, 25).

,»Chceme-li zajistit spradvnou a vhodnou sportovni pfipravu a zavodéni déti
a mladeZe, musime znat zékladni zdkony vyvoje a rlstu a anatomické a fyziologické

zakonitosti jednotlivych v€kovych skupin® (Choutkova & Kucera, 1970, 9).
Senzitivni obdobi

»Senzitivni obdobi lze chédpat jako casové tuseky, ve kterych registrujeme
zvySenou vnimavost subjektu vic¢i podnétim z vnéjSiho prostfedi (Rychtecky

& Fialova, 2002, 94).

,Podstatné je, aby trenér znal a vyhnul se nevhodnym pohybovym c¢innostem
a naopak aby efektivné vyuzival citlivych (senzitivnich) obdobi pfi rozvoji motorickych
schopnosti a dovednosti (obdobi zvySenych adapta¢nich mozZnosti organizmu)* (Lehnert
et al., 2001, 86).
Rozvoj pohybovych schopnosti v senzitivnim obdobi:

o Koordina¢ni schopnosti

Cvi¢eni nejsou obvykle narona na energii, ale vyzaduji udrZeni pozornosti
a soustiedéni deti. Rozvoj koordinacnich schopnosti v senzitivnim obdobi vychazi
z vyvoje centralni nervové soustavy. Charakteristickymi znaky je vysokd plasticita,

¢innost analyzatori a stfidani vzrucht a utlumu.

.,V zéavislosti na vyvojovém dozrdvani je mozné stanovit senzitivni obdobi mezi

7 al1l0— 11 roky u dévcat a ptiblizné do 12 let u chlapcia* (Peri¢, 2004, 35).
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. Rychlostni schopnosti

Naopak od koordinacnich cviceni jsou rychlostni cvi¢eni narocné na energeticky
vydej a kladou naroky na aktivitu nervové soustavy. Hlavnim znakem je pozadavek na
maximalni rychlost pohybu. Rychlostni schopnosti se rozviji od pocatku tréninkové

sportovni piipravy déti.

,,PTiznivé podminky pro rozvoj rychlostnich schopnosti se vyskytuji predev§im ve
veéku 10 (11) — 12 (13) let, zejména diky plasticité CNS a vysoké vzruSivosti, kdy se
formuje nervovy zaklad rychlostnich projevil (pfedevsim rozsah pohybu, labilita

a rychlost nervovych procesi) (Lehnert et al., 2010, 65).

,»Celkové je tedy mozno fici, Ze obdobi rozvoje rychlostnich schopnosti jako celku
je zasazeno mezi 7. — 14. rok, pak ke zlepSovani rychlostnich schopnosti dochazi i
nadale, ale jiz na zaklad¢ podptirného rozvoje jinych faktord, ptredevsim silovych

schopnosti* (Peri¢, 2004, 36).
o Silové schopnosti

Silové schopnosti jsou zavislé na mnoha faktorech a aktudlnim stavu kazdého
jedince. ,,DuleZitym faktorem ovlivilujicim mozZnosti silovych projevii u déti je vyvoj
nervové soustavy (stav myelinizace nervovych vlaken)“ (Lehnert et al., 2010, 44-45).
Peri¢ (2004) uvadi jako senzitivni obdobi u chlapcii mezi 13. — 15. rokem a u divek

mezi 10. — 13. rokem.
. Vytrvalostni schopnosti

Tyto schopnosti se do jisté miry mohou rozvijet v kterémkoliv véku. Jsou zavislé
pfedevs§im na schopnosti pfijimat, transportovat a vyuzivat kyslik. ,, Kolem 11. — 12.
roku se zacCinaji vytvaiet dobré piedpoklady pro narast dlouhodobé vytrvalosti...

(Lehnert et al., 2010, 90).
o Kloubni pohyblivost

»Morfologické a funkéni kvality pohybového aparatu, které ovliviiuji stupent

pohyblivosti jeho segmenti* (Matvejev & Novikova, 1981, 155).

Rozsah a zpisob provadéni téchto cviCeni jsou u déti a mladeze zavislé na
dosazeném biologickém veku. Nejvyssi pohyblivosti déti dosahuji v rozmezi 89
let, ale ve veéku priblizn¢ 10 let maji pfirozenou dobie rozvinutou flexibilitu

(Lehnert et al., 2010).
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3.

3.1

CILE A UKOLY PRACE

Cile

Hlavnim cilem prace je zpracovani navrhu marketingové komunikace sportovani

déti pro mésto Frydlant nad Ostravici.

3.2

Ukoly prace

Pro dosazeni cile prace jsou stanoveny tyto dil¢i ukoly:
studium odborné literatury

analyza moZnosti sportovani déti ve Frydlantu nad Ostravici
realizovat empirické Setieni mezi détmi

vyhodnoceni empirického Setieni

analyza stavajici marketingové komunikace prostiednictvim strukturovaného

rozhovoru

vypracovani SWOT analyzy marketingové komunikace mésta cilené na sportovni

a volnoCasové aktivity déti

piedlozeni navrhi cilené marketingové komunikace
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4. ANALYTICKA CAST

4.1 Situaéni analyza Frydlantu nad Ostravici

Frydlant nad Ostravici je mésto lezici po obou stranach historické moravsko-
slezské zemské hranice v podhtifi Moravskoslezskych Beskyd. Obec se nachazi v udoli
teky Ostravice pfi upati nejvyssi hory Beskyd — Lysé hory (1323 m n. m.). Frydlant nad
Ostravici je diky své poloze mnohdy nazyvan vstupni branou do Moravskoslezskych
Beskyd. Okolni ptiroda a beskydské hory nabizi moznosti pé&Si turistiky, cyklistiky
a lyzovani.

Dopravni dostupnost:

o Vzdalenost vzdusnou ¢arou: 10 km jizn¢ od mésta Frydek-Mistek

o Silniéni spojeni: Uzemim mésta prochazeji silnice 1/56, I/E462 a 11/477

o Autobusova doprava: autobusové nadrazi, zajistuje CSAD Frydek-Mistek a.s.

vvvvv

Frydlant nad Ostravici - Ostravice (a zpét).

o Pro pé&si turisty: modra turisticka znacka na Ondiejnik a na Lysou horu,
o Cyklotrasy ¢. 6004, 6007, 6008

Prvni pisemnd zminka nese letopocet 1395, kdy byl ve vlastnictvi Hynka
z Frydlantu zrodu Ronovci. Obyvatelstvo se zivilo pfevazné zemédélstvim a
dfevorubectvim, a to az do 17. Stoleti. V letech 1618 — 1620 vznikly na Frydlantském
katastru zelezarny a v poslednich letech tficetileté valky byly zalozeny hamry. V roce
1675 byly hamry zmodernizovany a Frydlant se stal jednim z vyznamnych moravskych
hutnich center. Kromé hamru prosperovala ve 2. pol. 17. a 18. stoleti ve Frydlantu i
rucni vyroba papiru. Slavu obce §ifil 1 pivovar, ktery vznikl roku 1765. S populacnim
rustem se zvySila také poptdvka po femeslnych vyrobcich, coz podpofilo rozvoj
frydlantskych femesel. Mistni femeslnici museli byt organizovani v jednom z cecht
V nejbliz§im mésteCku, kterym byl Mistek. Neni proto divu, Ze zejména frydlantsti
kovéfi, zamecnici, nozifi, kolafi, bedndii a tesafi se touzili misteckym vyrovnat.
Pochopeni nasli u vrchnosti, na zaklad¢ jejiz pfimluvy byl Frydlant nad Ostravici

v Cervenci 1775 povySen na méstecko. Panovnice Marie Terezie povolila ve Frydlantu

31



nad Ostravici konani dvou vyro¢nich trhi. Doslo také ke ziizeni Sesti cechli. Rostouci
vehlas potvrdil i cisai Josef II., ktery méstecku vroce 1785 udélil pravo tretiho
vyro¢niho trhu a také dvou trhli dobyt¢ich. Pravidelnost téchto trhii byla ukoncena az

roku 1948. V témze roce byl Frydlant nad Ostravici povySen na mésto.

Obecné charakteristika mésta;:

31.12. 2015
Typ obce Mésto
Obec s rozsitfenou piisobnosti Frydlant‘n:dd
Ostravici
Povéteny obecni ufad Frydlant.n’ad
Ostravici
Pracovisté finan¢niho ufadu Frydlant.n’ad
Ostravici
Katastralni pracovisté Frydek-Mistek
Matri¢ni trad Frydlant‘n:cld
Ostravici
Katastralni plocha (ha) 2190,94
Pocet katastrti 3
Pocet Casti obce 3
Nadmoiska vyska (m nad moiem) 357
Prvni pisemna zprava (rok) 1300

Tabulka 1. Obecna charakteristika mé&sta k 31. 12. 2015 dle Ceského statistického Giadu
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Demografické udaje mésta:

31.12. 2015
Pocet obyvatel Celkem 9910
y , Muzi 4 745
Pocet obyvatel Pohlavi Teny 5165
0-14 1479
Pocet obyvatel vékova skupina | 15— 64 6 444
65 avice 1987

Tabulka 2. Demografické tidaje mésta k 31. 12. 2015 dle Ceského statistického tfadu

4.2 Analyza sportovni infrastruktury ve Frydlantu nad Ostravici
HFisté ve vlastnictvi a pod spriavou mésta

O hiisté se stard odbor Skolstvi a kultury. Odbor zajiStuje opravy, uklid a
odemykani arealu.
. Hfist€ na ulici Pionyra

Jedna se o oplocené hiisté s hracimi prvky uréené pro déti od dvou do dvanacti

let. Je umisténé v husté obydlené ¢asti mésta, kolaudace probéhla v roce 2010 a je plné

vyuzivano. Vstup na hiisté je zdarma, ale neni volné ptistupné.

Obrazek 1. Hfisté na ulici Pionyr
o Hf18t€ na ulici Bezrucova
Hfisté¢ na ulici Bezruova je diky své lukrativni poloze v centru mésta velmi

vyuzivano a patii k nejstar§Sim hfistim ve mésté, funguje jiz od roku 2005. Vzhledem
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k délce jeho provozu bude nutné v nejbliz$i dobé uvazovat o generalni opravé celého
htiste, aby byla i nadéle zajiSténa bezpecnost déti, které hiisté navstévuji. Dle odhadl
bude nutna obnova téméf 80% vsech hracich prvkl a cena této opravy je odhadnuta na
220000 K¢. Od roku 2011 probéhly na tomto hfisti dvé velké investice, které
zahrnovaly stavbu pristfesku proti slunci a rekonstrukci kolotoce. VEkova kategorie
htisté je od dvou do dvanacti let, neni volné pfistupné, vstup je zdarma. Kolaudace

htisté probehla v roce 2005.

Obrazek 2. Hfisté na ulici Bezruéova
° Hfi$té na ulici Harcovska

Hfisté slouzi pro vSechny vékové kategorie, vstup je bez poplatku. Az doposud
fungovalo bez vétSich oprav, ale ohraniceni hfisté, které je vyrobeno z dievénych desek,
jiz nutné vétsi opravu vyzaduje, aby byla bezpe¢nost déti pti hie zajisténa. Cenovy
navrh na vyse zminénou opravu ¢ini 180 000 K¢. V ramci tohoto hiisté je vedena i u-
rampa, kterd byla v roce 2012 pfesunuta na zdkladé mnohych stiZznosti ob¢ant bydlicich
na ulici Harcovskd a Pionyrli na okraj mésta, a to na pozemek sousedici s aredlem

koupalisteé. Hristé bylo zkolaudovano v roce 2010.
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Obrazek 4. U rampa na ulici Harcovska
o Détské dopravni hiiste

Dopravni hiiste¢ bylo vybudovano obcany v akci “Z“ v roce 1978 pod patronaci
n.p. Norma-Frydlant nad Ostravici. Na zafizeni finanéné pfispéla Ceska statni
pojistovna Ostrava. Kolaudace probshla v roce 1978. Skoly vyuzivaji hiisté dle pocasi,
nejéastdji od kvétna do zafi. HFi§té navstévuji déti jak ze ZS a MS ve mésté, tak z okoli.

Hfiste je ptistupné bez omezeni pro vSechny vékové kategorie.

Obrazek 5. Détské dopravni hiisté
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. Hfi8té na ulici Palackého

Hiisté¢ bylo vybudovéno, zkolaudovano a pfeddano pod spravu odboru Skolstvi
a kultury v roce 2014. Hiisté ma umely povrch, branky, kose pro kosikovou a pro malé déti
jsou zde vybudovany hraci prvky na pruzinach. Vékova kategorie hiiste je od dvou do dvanacti let
aje zdarma volné€ pristupné.

Obrazek 6. Hrist¢ na ulici Palackého
o Hfiste na plazovy volejbal

Hfiste€ je situovano u feky a v letnich mésicich je diky své poloze velice oblibené.
Dle potieby je dopliiovan pisek, coz tvoii nejvétsi ¢astku ve financovani jeho provozu.
Je urceno pro vSechny vékové kategorie, a t0 S neomezenym vstupem a bez poplatku.

Zkolaudovano v roce 1995.

Obrazek 7. Hristé na plazovy volejbal

HF¥isté ve vlastnictvi mésta predana pod spravu jinych subjekti

. Hfiste pti Zakladni Skole Frydlant nad Ostravici, Komenského 420, ptispévkova

organizace
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V dopolednich hodinach je hti§té vyuzivano pro potieby skoly. Od Sestnacti hodin
slouzi ke komerénim uceliim pod spravou Sportovniho a relaxa¢niho centra Kotelna.

Zékladni skola pronajima pro sportovni ucely télocvicnu.

Obrazek 8. Hiiste ZS Komenského

o Hristé pti Zakladni Skole Frydlant nad Ostravici, nam. T. G. Masaryka 1260,

ptispévkova organizace

Sportovni aredl zakladni Skoly T. G. Masaryka slouZzi k pravidelné vyuce télesné
vychovy a ke sportovnim aktivitam 600 déti zakladni Skoly, 120 déti skolni druziny
a priblizné 300 studentiim gymndazia. Nepravideln¢é zde dochézeji za svymi sportovnimi
aktivitami 1 déti z blizké matetské Skoly. V odpolednich hodinach je volné pfistupny
vetejnosti. Aredl je tvofen dvéma basketbalovymi hiisti, jednim volejbalovym hiistém a
jednim hfiSt€ém na malou kopanou ¢i hazenou. Povrch uvedenych ploch je z litého
asfaltu, je velmi nepruzny, misty zna¢né¢ nerovny a poskozeny pulsobenim
povétrnostnich podminek, tedy zcela nevhodny pro veskeré miCové sporty. Soucasti
aredlu je i mensi travnaté htisté pro kopanou s nerovnym drnovitym povrchem, jehoz
udrzba je znacné obtizna a neni mozno docilit pln€¢ funkéniho a zcela bezpecného stavu.
V prostoru hfiste je 1 béZecka dréha se sprintérskym tsekem. Povrch béZeckého sektoru
tvofi drcena Skvara bez odpovidajicich podkladovych materidlti a odvodnéni. Za desté
je tato cast sportovisté siln€ zavodnéna a blativa, za sucha je naopak velmi prasna.
Stejné problematicky povrch je i v sektoru pro skok daleky. Useky se $kvarovym
povrchem navic vykazuji znacné nerovnosti. V dasledku opakujiciho se poskozeni
oploceni dochazi také ke vstupu nekompetentnich osob do prostoru Skolniho
sportovniho aredlu a to i v priabé¢hu vyuky. Rekonstrukci zakladni Skoly doslo
k ¢aste¢nému poskozeni travnaté plochy sportovniho arealu, ktera nebyla uplné€ uvedena

do ptivodniho stavu. Mésto ¢inilo kroky na zvelebeni hiisté¢ jiz od roku 2006.
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V soucasné dobé probiha uprava projektové dokumentace a hledani vhodného projektu

na opravu hfisté. Bez nutné opravy, neni htisté vhodné pro dalsi uzivani.

Obrazek 9. Hrist¢ zédkladni Skoly Tomase Garyka Masaryka
o Aredl koupalisté

Areadl slouzi pro vSechny vékové kategorie s omezenym a placenym vstupem od

¢ervna do zafi. Kolaudace koupalisté prob¢hla v roce 1972.

Obrazek 10. Koupalisté
o Hala Sport

Kolaudace budovy prob¢hla v roce 2004. Od 1. 5. 2015 je uzaviena Smlouva 0
ndjmu nebytovych prostor a pozemkl za ro¢ni najemné ve vysi 16.000,- K¢ se
Sportovnim klubem Frydlant nad Ostravici a to na dobu neurCitou s tfimési¢ni

vypovédni Thitou.
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Obrazek 11. Hala Sport
o Cast pozemku na fotbalovém travnatém hiisti a tréninkové fotbalové htiste

Hiisté funguje od roku 1931. Travnaté fotbalové hfisté¢ ve vlastnictvi 1. BFK
Frydlant nad Ostravici se nachazi na pozemcich ve vlastnictvi 1. BFK Frydlant nad
Ostravici a na ¢astech pozemkt ve vlastnictvi mésta Frydlant nad Ostravici. Cvi¢né
htisté bylo kolaudovano v roce 2000. Cvi¢né fotbalové hiisté je ve vlastnictvi mésta
Frydlantu nad Ostravici, které 1. BFK Frydlant nad Ostravici uziva na zakladé¢ smlouvy
o vypujcce, kterd byla uzaviena z divodu Cerpani dotacnich prostfedki 1.BFK na
realizaci stavebnich uprav htisté. Realizaci stavebnich uprav doslo k rozsifeni hiisté na

rozméry 98x49 m s umélym povrchem.

Obrazek 12. Fotbalové travnaté hiisté

Ostatni sportovisté
o Sportovni a relaxa¢ni centrum Kotelna:

Budova pochazi z roku 1962, rekonstrukce a kolaudace objektu pro sportovni
vyuziti probéhla v roce 2002. Vlastnikem nemovitosti je Termo Frydlant nad Ostravici,

s.r.0. Budova Sportovné relaxacniho centra Kotelna nabizi pro navstévniky vSestranné
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sportovni a relaxac¢ni vyziti pfi aktivitaich jako je squash, tenis, florbal, nohejbal,
hokejbal, volejbal, stolni tenis, spinning, vodni aerobic, plavani, plavani kojenci a déti
predskolniho véku. Pro hodiny télocviku vyuziva Sportovni relaxaéni centrum i
gymnazium ve Frydlantu nad Ostravici. V roce 2012 probéhla rekonstrukce haly
strojovny byvalé kotelny a vzniklo tim dalsich 600 m? plochy pro daldi sportovni

aktivity. V &asti této rekonstrukce vzniklo na prostoru 236 m” moderni fitness centrum.

K budové patii 1 venkovni plocha, kde je umistén tenisovy kurt, ktery je v zimnim
obdobi zastieSen a slouzi jako tenisova hala, dale se zde nachazi plazovy volejbal, ktery
se v zimnim obdobi od roku 2012 méni v umélou ledovou plochu. Soucasti venkovni

plochy je také finska sauna, ochlazovaci bazén a vifiva vana.

4.3  Analyza sportovnich spolki a organizaci ve Frydlantu nad Ostravici

V soucasné dobé jsou u Ceské unie sportu registrovany dva sportovni kluby 1.
Beskydsky fotbalovy klub a SK Frydlant nad Ostravici, jejichz pocet ¢lent je

specifikovan v tabulce ¢. 3 a 4.

1. Beskydsky fotbalovy klub Frydlant nad Ostravici — www.1bfk.cz

Zaci 0 — 15 let Dorost 15— 19 let Dospéli 19 a vice let

Chlapci

Divky

Celkem

Muzi

Zeny

Celkem

Muzi

Zeny

Celkem

63

64

45

53

91

15

106

Tabulka 3. Clenové fotbalového klubu

SK Frydlant nad Ostravici — www.sk-frydlant.cz

Sportovni klub stolniho tenisu je registrovan u Ceské unie sportu

Zaci 0 — 15 let

Dorost 15 — 19 let

Dospéli 19 a vice let

Chlapci

Divky

Celkem

Muzi

Zeny

Celkem

Muzi

Zeny

Celkem

16

20

17

37

Tabulka 4. Clenové sportovniho klubu stolniho tenisu
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http://www.1bfk.cz/
http://www.sk-frydlant.cz/

Ostatni sportovni kluby a organizace pusobici ve Frydlantu nad Ostravici:

Turisticky oddil Tom Divoc¢aci 1310 Frydlant nad Ostravici — www.tomdivocaci.com
Turisticky klub Frydlant nad Ostravici — www.kctfrydlant.cz

Turisticky klub KCT Lysa Hora — www.kctlysahora.estranky.cz

Tenisovy klub Beskydsky TK Frydlant nad Ostravici — www.btk.webnode.cz
Té¢lovychovna jednota TJ Sokol — www.sokol-fno.estranky.cz

Volejbalovy klub SSK BESKYDY — www.sskbeskydy.cz

4.4  Analyza marketingové komunikace mésta Frydlant nad Ostravici

Na zékladé pozorovani, vlastnich zkuSenosti a po zpracovani a vyhodnoceni
strukturovaného rozhovoru jsem analyzovala marketingovou komunikaci mésta
Frydlant nad Ostravici, ktera je cilena na sportovani déti. Samotné mésto vyuziva hned
nékolik komunika¢nich kanalt, které informuji nejen obyvatele, ale i navstévniky

0 aktudlnim déni a moznostech sportovniho vyziti ve mésté.

Jako hlavni komunikacni kanal vyuzivd mésto webovych stranek, které prosly
Vv leto$nim roce rekonstrukci a jsou dle mého nazoru velmi piehledné jak pro obyvatele
mésta, tak pro turisty. Navstévnik ma moznost vybéru v ivodnim menu ze tii Casti,
které se dale Cleni, a to dle druhu informaci, které ho zajimaji. Prvni ¢ast je zamétena na
informace o samotném mésté, druhd cast je v€novana meéstskému ufadu a fungovani
mésta a posledni sekce je orientovana na volny ¢as a turistiku, kde najdeme informace
0 sportovnim a kulturnim vyziti, nabizenych moZnostech volno€asovych aktivit a

0 poradanych akcich ve méste.

Dulezitym ¢lankem marketingové komunikace pro mésto je vyuzivani aktivniho

profilu na socialni siti Facebook.

Dalsim prostiedkem komunikace jsou mistni Frydlantské noviny, které jsou od
letosniho roku distribuovany obantim mésta Frydlant nad Ostravici do schranek domt
a vychazi jako mési¢nik. Touto cestou se obcané dozvidaji o aktudlnich zpravach a
0 déni ve mésté. Jednou s ¢asti byva i prostor pro prezentaci sportovnich klubii, které

vyuziva napiiklad Télovychovna jednota Sokol.
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http://www.tomdivocaci.com/
http://www.kctfrydlant.cz/
http://www.kctlysahora.estranky.cz/
http://www.btk.webnode.cz/
http://www.sokol-fno.estranky.cz/
http://www.sskbeskydy.cz/

Nedilnou soucasti mésta jsou informacni prosklené cedule, které jsou vyuzivany
K vyvésovani letakli s aktualni nabidkou programu pro dany mésic a pro méstské

organizace a spolky.

Pti pijezdu do centra mésta je pies hlavni dopravni komunikaci umistén reklamni
banner, ktery informuje o aktudlnich akcich, které budou ve mésté probihat. Tento

reklamni banner je kazdy mésic aktualizovan.
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5. METODIKA A TECHNIKY K DOSAZENI UKOLU

V této kapitole se zamé&fim na rozbor vyzkumnych metod a technik, které jsem

vyuzila k ziskéani dat a k zavére¢nému vyhodnoceni.

5.1 Metody

Cihovsky (2006, 7) uvadi metodu jako ,obecny prostfedek k dosaZzeni

stanoveného cile®.
V prubéhu vyhotovovani prace jsem vyuzila téchto metod vyzkumu:

o Metoda SWOT analyzy — pouziva se pro vyhodnoceni ziskanych informaci.
Jde o analyzu vedouci kidentifikaci silnych (Strenght) a slabych
(Weakness) stranek a k vymezeni pftilezitosti (Oportunities) a ohrozeni ¢i

hrozeb (Threat) ptichazejicich z vné&jsiho prostiedi (Kozel et al., 2011).

o Statistickd metoda — ,,vychazi z predpokladu hromadného vyskytu jevu
aprocest, které lze kvantifikovat pomoci matematické statistiky*

(Cihovsky, 2006, 10).

5.2 Techniky sbéru informaci
Dotaznik

Radi se k nejpouzivangjsim technikam, které slouzi k ziskani informaci od vétsiho
poctu respondentii. Obvykle obsahuje otazky, které se Cisluji, aby bylo mozné ziskat

kvantitativni vysledek postojli, ndzort a chovani respondentt.
Vyznam dotazniku (Kozel et al., 2011, 200):

. ziskava informace od respondenttl,

. poskytuje strukturu a usmeériiuje proces rozhovoru (¢teni),

. zajistuje standardni jednotnou matrici (Sablonu) pro zapisovani dat

(odpovedi),

. ulehCuje zpracovani dat.
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Vyhody dotazniku:
. casove€ usporny,

. malo nakladny,

. opakovatelny,
. nenaro¢ny na pfipravu tazatele,
o moznost rozmyslet si odpovéd’.

RozliSujeme nekolik druhti otazek, z nichZ zékladni jsou:

o Oteviené — odpovéd je libovolna bez nabizenych moznosti, otazka konci

otaznikem a respondent odpovida dle vlastniho uvazeni.

o Polooteviené¢ — opoveéd’ sestava z nékolika nabizenych odpovédi nebo z jedné

vlastni odpovédi, ktera uvadi individualni alternativu.

o Uzaviené — respondent ma na vybér z nékolika odpovédi, z nichz vybird pouze

jednu.
Rozhovor

Dle Cihovského (2006, 15) jde o ,ucelenou soustavu Ustniho jednani mezi
tazatelem a dotazovanym s cilem ziskat pomoci otdzek informace o zkoumané socialni

realité a jejich souvislostech®.
Zasady vedeni rozhovord, které uvadi Kozel et al., (2011, 191):

o spravné odhadnout sloZitost pozadovanych informaci vzhledem k povaze

respondentl (v€k, vzdélani, inteligence, znalost zkoumané problematiky),

o pouzivat jazyk srozumitelny cilové skupiné respondentii (nedoporucuje se

pouzivat odborné vyrazy, pokud se nejedna o odborné dotazovani expertit),

o pocitat s nariistdnim Unavy a s poklesem pozornosti (prvnich 30 minut je

vvvvv

celou dobu rozhovoru,
. vyloucit subjektivni zasahovani a ovliviiovani odpovédi respondentd,

. podle miry standardizace rozhovoru dodrzovat piedepsané postupy.
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Rozhovor dile muzeme rozdélit na:

. fizeny rozhovor — jedna se o ¢teny dotaznik, kdy respondent odpovida na

jednotlive kladené otazky.

. volny rozhovor — piedstavuje volnou diskusi na dané téma mezi

respondentem a tazatelem.
Pozorovani

»Je sociologickd vyzkumna technika, kterou ziskavdme poznatky o okolnim své&té,
tj. o socialni realité a jejim prostiedi pomoci smysluplnych organa* (Cihovsky, 2006,
13). ,,Vyhodou pozorovani je, ze neni zavislé na ochoté pozorovaného spolupracovat

nebo odpovidat na otazky* (Kozel et al., 2011, 179).
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6. VYSLEDKY

6.1 Vyhodnoceni dotazniki

Dotaznikové Setfeni, jehoz tkolem bylo zjisténi, jaké jsou ve mésté prilezitosti
amoznosti pro sportovani déti, zda deti sportuji a zda maji povédomi o akcich
potadanych méstem a Skolou. Celkem bylo poloZeno 14 otazek s presnym zacilenim na
problematiku prace. Otazky byly kladeny systematicky s logickou névaznosti. Jejich
formulace byla zvolena adekvatné k ve€ku respondentd, jehoz se Gi¢astnili Zaci 5. a 8. tfid
dvou zékladnich $kol. Zaci patych t¥id jsou ve véku, kdy je o tuto skupinu déti nejvétsi
zajem pro nabor do sportovnich oddili. Zaci 4. a 5. t¥id zakladnich kol jsou zakladem
pripravek, osmaci jsou ve véku, kdy maji zdjem o organizované Skolni a mimoskolni

aktivity, jejich odpovédi jsou jesté validni vzhledem K nastupu puberty.

Vyzkumu se ucastnili Zaci Frydlantu nad Ostravici z 5. a 8. tfid zakladni Skoly
Komenského (dale jen ZS Komenského) v poétu 24 divek, 25 chlapcii 5. roénikt a 23
divek, 14 chlapcti 8. ro¢nikli a zékladni §koly T. G. Masaryka (dale jen ZS TGM)
v poétu 32 divek, 33 chlapcti 5. roénikd a 41 divek, 28 chlapcti 8. roéniki. Setfeni
probihalo v mésici #ijnu 2016. Skoly byly zvoleny vzhledem k tomu, Ze nemaji zadnou
specializaci a déti tak nejsou ovlivnéné konkrétnim smérem. Celkem bylo rozddno 232
dotaznikd, z nichz spravné vyplnénych bylo 220, coz je v procentudlnim vyjadieni 95%.
VSsichni respondenti byli pfed zahajenim dotazovani sezndmeni S Gic¢elem a vyznamem,

za kterym byl dotaznik realizovan.

Nésledné vyhodnoceni dotaznikii jsem provedla manudlni formou sectenim

cetnosti vyskytu a pfevedenim do procentualniho vyjadieni s grafickym zndzornénim.
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Otazka c¢islo 1: Jak nejcastéji travis volny cas?

DIVKY 5. ronik | CHLAPCI5. | DIVKY 8. roénik CLAPCI 8.
A ro¢nik ZS A ro¢nik ZS
KOMENSKEHO | KOMENSKEHO | KOMENSKEHO | KOMENSKEHO
Ctu 16,6 0 8,7 0
Hraji na hudebni ndstroj 0 0 4,3 0
Sportuji 29,2 44 43,5 71,4
Chodim ven s kamarady 20,8 20 21,7 21,4
Na pocitaci 4,2 9 4,3 7,2
U televize 0 4 8,7 0
Nedélam nic 0 0 4,4 0
Jinak 29,2 24 4,4 0
DIVKY 5. roénik | CHLAPCI 5. DIVKY 8. roénik CLAPCI 8.
Z5 TGM roénik ZS TGM ZSTGM roé¢nik TGM
Ctu 12,5 15,1 14,6 0
Hraji na hudebni ndstroj 12,5 0 7,3 3,6
Sportuji 18,8 36,4 29,3 50
Chodim ven s kamarady 28 30,3 39 25
Na pocitaci 0 3 0 10,7
U televize 6,3 6,1 0 0
Nedélam nic 3,1 0 0 0
Jinak 18,8 9,1 9,8 10,7

Vysvétlivky: ZS

- zakladni Skola

Tabulka 5. Nejéastéji traveny volny &as zékii ZS Komenského a ZS TGM (uvedeno

Vv %)

Nejcastéji travi zaci 5. ro¢nikit ZS Komenského sportovanim a jinak (hrani si se

sourozenci a s domacimi malicky) divky 29,2 % v obou ptipadech, chlapci uvadéli

44 % sportovani a stejn¢ tak zaci 8. ro¢nikti divky 43,5 % a chlapci 71,4 %. Druha

nejcastéj$i odpoveéd’ mezi chlapci 5. ro¢niki je moznost jinak (hra s legem a sourozenci)

vvvvvv

vvvvvv

5. ro¢niky 28 %, tak 1 8. ro¢niky 39 %, chlapci stejné Skoly preferuji sport 36,4 %

5. roéniky a 50 % 8. roéniky. Na druhé misto zatadily divky 5. roénikii a 8. roéniki ZS

TGM sport a chlapci 5. a 8. ro¢nikid chozeni ven s kamarady.
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Otazka Cislo 2: Vedou Té rodice ke sportu (pohybu)?

120 +

100

100
80
60
40
20

Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola
Obrazek 13. Vedeni rodica déti ke sportu (uvedeno v %)

U otazky, zda jsou déti vedeny rodici ke sportu, prevladala jednoznacné odpoveéd
ano u viech dotazovanych respondentii. Divky 5. ro¢niki ZS Komenského 87.5 %,
chlapci 5. roénikli téze Skoly 84 % a ZS TGM 5. roéniky 90,6 % divky a 81,8 %
chlapci. 8. ro¢niky ZS Komenského 82,6 % divky a 100 % chlapci, ZS TGM 87,8 %
divky a 89,3 % chlapci.

48



Otazka Cislo 3: Vénujes se sportu (pohybu):

120 ~

100

100

80

60

40

H Ne - nebavi mé to

Ne - nemam prilezitost

Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola
Obrazek 14. Vénovani se déti sportu (uvedeno v %)

Vétsina respondentti se vénuje sportu (pohybu), divky 5. ro¢nikt uvedly 79,2 %
a divky 8. roénikii uvedly 87 % ze ZS Komenského, respondentky ze ZS TGM uvedly
81,2 % u 5. ro¢niki a 90,2 % u 8. ro¢niki. Odpovéd’ ne-nebavi mé to, uvedlo 12,5 %
divek z 5. ro¢nikt a 4,3 % z 8. ro¢nikd ze ZS Komenského, 9,4 % divek z 5. ro¢niki
a4,9 % z8. roénikdl ze ZS TGM. Tfeti moznost, Nne-nemam piilezitost, se objevila
u divek 5. ro¢nikt 8,3 % a 8,7 % u divek 8. ro¢niktt ZS Komenského. U zakladni Skoly
TGM uvedlo tuto moznost 9,4 % divek 5. ro¢nikli a 4,9 % divek 8. ro¢nikii. Chlapci ze
ZS Komenského se vénuji sportu z 88 % v 5. roénicich a 100 % v 8. roénicich, ve $kole
TGM se vénuje sportu 88 % chlapct 5. ro¢nikii a 82,2 % chlapci 8. ro¢nikti. Odpoved’
ne nebavi mé to, uvedlo u 5. ro¢nikd 8 % chlapcii ZS Komenského a 6 % chlapct ZS
TGM. 8. roc¢niky 7S TGM oznacily tuto odpovéd’ z 10,7 %. Moznost, ne nemam
ptileZitost, volili chlapci nasledovné: 5. roéniky 4 % ZS Komenského a 6 % ZS TGM,
8. roéniky 7,1 % chlapct ZS TGM.
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Otazka cislo 4: NavStévujes néjaké sportovni zarizeni, (détské, fotbal., volejbal.,

tenis. hiisté aj.) kde se vénujes sportu (pohybu)?
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Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola
Obrazek 15. Vyjadieni navstévnosti sportovnich zatizeni (uvedeno v %)

Navstévovani sportovnich zafizeni respondenti hodnotili ve vétSing pripada jako
pravidelnou ¢innost. Divky 5. ro¢nikil navstévuji sportovni zafizeni pravidelné 41,6 %
7S Komenského, 40,6 % ZS TGM a 8. ro¢niky divek 60,7 % 7S Komenského a 51,2 %
ZS TGM. Odpovéd ano obéas uvedlo v 5. roénicich divek 54,2 % ZS Komenského a
31,3 % ZS TGM a v 8. ro¢nicich divek 30,5 % ZS Komenského a 29,3 % ZS TGM.
Tteti moznost NE se objevila ve vétsi mife pouze u divek 5. roénikti ZS TGM 28,1 % a
8. rotniki ZS TGM 19,5 %. Chlapci odpovidali taktéz ve vétsingé piipadi na
navstévovani sportovnich zafizeni kladn& a to 5. ro¢niky ZS Komenského 68 % a ZS
TGM 57,6 % volily odpovéd” ano pravidelné a odpovéd ano obcas oznacili chlapci
20 % ZS Komenského a 33,3 % ZS TGM. 8. roéniky chlapcii oznaédili odpovéd’ ano
pravidelné 78,6 % ZS Komenského a 57,1 % ZS TGM a odpovéd’ ano obéas 21,4 % ZS
Komenského a 32,2 % ZS TGM. Tieti moznost volilo jen mensi procento vsech

dotazovanych chlapct.
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Otazka cislo 5: NavstévujeS po Skole néjaky krouZek (oddil, klub) zaméFeny na

sport (pohyb)?
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Vysvétlivky: ZS - zékladni §kola
Obrazek 16. Znazornéni navstévnosti sportovnich krouzkt (uvedeno v %)

Navstévnost sportovnich krouzkti ve vSech ptipadech prevysuje odpovéd ano,
pouze u divek 8. ro¢niki je hodnoceni vyrovnangjsi, kdy respondentky ZS Komenského
ozna¢ily ano v 60,9 % a ne v 39,1 % a divky ZS TGM oznaéily odpovéd’ ano v 51,2 %
anev 48,8 %.
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Otazka €. 6: Kolikrat tydné se vénuje$ pohybové aktivité del$i neZ 30 minut mimo

skolni TV?
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Obrazek 17. Cetnost pohybové aktivity mimo §kolni t&lesné vychovy (uvedeno v %)

Pohybové aktivit¢ mimo Skolni télesnou vychovu se vénuje pievazna vétSina
dotazovanych. U chlapcti 8. roéniki ZS Komenského prevladd odpovéd vicekrat,
u chlapcti 5. roénikii ZS Komenského a 8. roéniktt ZS TGM se nejéast&ji vyskytovala
odpovéd’ 3-5 krat, stejné tak u divek 8. ro¢nikii ZS TGM. V ostatnich piipadech byla
nejcastéji volena odpoveéd’ 1-2 krat. Pouze malé procento vyskytu odpovédi O krat se
objevilo u respondentii 5. ro¢niki chlapct ZS Komenského 12 %, u divek 5. roénikt

4,2 % a 8. ro¢nikd 3,1 % ZS Komenského.
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Otazka Cislo 7: Je pro Tebe ve mésté Frydlant nad Ostravici dostatek moZnosti pro

sportovani (hFisté, sportovni oddily, kluby, krouzky)?
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Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola
Obrazek 18. Moznosti sportovani ve mésté Frydlant nad Ostravici (uvedeno v %)

Pro velkou cast respondentii je ve mésté dostatek sportovnich pfileZitosti. Jako
nedostatek téchto piilezitosti uvedlo v 5. roénicich 4,2 % divek, 28 % chlapct ZS
Komenského a 12,5 % divek, 9,1 % chlapci ZS TGM a v 8. roénicich uvedlo ne na ZS
Komenského 13 % divek, 14,3 % chlapcii a na ZS TGM 22 % divek a 14,3 % chlapcti.
O moznosti sportovani se nezajima 8,3 % divek a 12 % chlapct 5. ro¢niki, 21,8 %
divek a 7,1 % chlapci 8. roénikd ZS Komenského. ZS TGM volila tuto odpovéd’ takto,
18,8 % divek, 6,1 % chlapct 5. ro¢nikii a 22 % divek, 28,6 % chlapcti 8. ro¢nikd.
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Otazka cislo 8: Mas informace o téchto hristich, sportovnich oddilech, klubech a

krouZcich ve mésté Frydlant nad Ostravici?
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Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola

Obrazek 19. Informovanost o sportovnich oddilech, klubech, krouzcich ve mésté

(uvedeno v %)

Povédomi o sportovnich oddilech, klubech a krouzcich ve Frydlantu nad Ostravici
ma nejvice chlapcti 85,7 % 8. roénikli ze ZS Komenského, divky a chlapci 5. roéniki
ZS TGM 65,6 % a 66,6 %. Chlapci 5. ro¢nikit ZS Komenského 64 % a 53,6 % chlapci
8. roéniktt ZS TGM. Mensi povédomi maji divky 5. a 8. ro¢niki ZS Komenského
37,5% a 34,8 % a divky 8. roénikdl ZS TGM 48,8 %. Povédomi naopak nemé velka
gast divek 8. ro¢niki obou zdkladnich skol 39 % ZS TGM a 34,8 % ZS Komenského.
Dale 29,2 % a 21,9 % divek 5. roénikia ZS Komenského a ZS TGM. Chlapci tuto
odpovéd’ oznadili nasledovné, 16 % chlapct 5. roéniki a 14,3 % chlapct 8. roénika ZS
Komenského a 18,2 % chlapct 5. roénikd a 17,8 % chlapcii 8. roénikit ZS TGM.

Ostatni respondenti se o povédomi sportovnich oddilii, klubti a krouzkl nezajima.
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Otazka cislo 9: Porada mésto Frydlant nad Ostravici néjaké sportovni aktivity

(turnaje, soutéze, zavody, aj.)?
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Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola
Obrazek 20. Povédomi 0 sportovnich aktivitach pofadnych méstem (uvedeno v %)

Respondenti v pfevazné vétsiné maji povédomi o potfadanych sportovnich
aktivitach ve mésté. Zaci patych roéniki ZS Komenského odpovédéli ano 45,8 % divek
a 68 % chlapcu, v 8. ro¢nicich této skoly respondenti zvolily tuto odpoveéd’ 60,9 % divek
a 78,6 % chlapci. Hodnoceni zaki ZS TGM dopadlo nasledovné: pro ano hlasovalo
75 % divek a 72,7 % chlapct 5. ro¢nikt, 61 % divek a 75 % chlapct 8. ro¢niki. Jen
mald ¢ast respondentli nema povédomi o potadani sportovnich aktivit, a to 4 % chlapct
5. ro¢nikti a 14,3 % 8. roénikdi ZS Komenského a 5 % divek ZS TGM. O poiadani
téchto akci nevi prevazna ¢ast divek 54,2 % 5. ro¢niku a velka ¢ast divek 8. ro¢nikt
39,1 % ZS Komenského. U stejné $koly oznagilo tuto odpovéd’ 28 % chlapcii 5. roéniki
a 7,1 % chlapct 8. ro¢nikd. 7ZS TGM uvedla moZnost nevim 25 % divek a 27,3 %
chlapcii 5. ro¢niki, 34 % divek a 25 % chlapcti 8. ro¢niku.
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Otazka ¢islo 10: Utastni§ se téchto sportovnich aktivit poFadanych méstem

Frydlant nad Ostravici?
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Obrazek 21. Ugast na sportovnich akcich pofadanych méstem (uvedeno v %)

Ze vsech dotazovanych respondentll se Ui¢astni z vétsi ¢asti pouze chlapci 5. a 8.
roénikii obou zakladnich kol a divky 5. ro¢niki ZS Komenského. Ostatni divky

odpovidaly zaporn¢.
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Otazka ¢islo 11: Odkud se nejcastéji dozvidas o sportovnich aktivitich poradanych

ve mésté Frydlant nad Ostravici?

DIVKY 5. roénik | CHLAPCI 5. roénik | DIVKY 8 roénik |CHLAPCI 8. roénik
ZS Komenského | ZS Komenského | ZS Komenského | ZS Komenského

Z webovych stranek 8,3 20 4,3 7,1

Z facebooku 4,2 8 4,3 14,4

Z e-mailu 0 12 0 7,1

Od ucitell 29,2 0 0 7,1

Z tiskovin 8,3 4 47,8 28,6

Od rodicu 41,7 24 26,1 28,6

Nezajimam se 8,3 8 17,5 0

Jinak 0 24 0 7,1
DIVKY 5. ro&nik | CHLAPCI 5. roénik | DIVKY 8. ro&nik CHLAPCI 8.

ZS TGM ZSTGM ZSTGM ro¢nik ZS TGM

Z webovych stranek 0 6,1 7,4 7,1

Z facebooku 12,5 12,1 12,2 7,1

Z e-mailu 3,1 0 9,7 7,1

Od ucitell 25 18,2 9,7 7,1

Z tiskovin 25 27,2 26,8 21,5

0d rodi¢t 28,1 12,1 17,1 17,9

Nezajimam se 6,3 6,1 7,4 25,1

Jinak 0 18,2 9,7 7,1

Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola

Tabulka 6. Zdroje informovanosti o pofadanych akcich ve Frydlantu nad Ostravici

(uvedeno v %)

Jako nejcastéjsSi zdroje, kde se respondenti dozvidaji o sportovnich akcich ve
mésté, uvadéli zaci ZS Komenského od rodi¢t 41,7 % divky 5. ro¢nikt a z tiskovin 47,8
% divky 8. ro¢nikt, chlapci 5. roénikdt méli odpovédi na prvnim misté vyrovnané 24 %
rodice a 24 % jinak (zde uvadéli jako zdroj trenéry, kamarady) a chlapci 8. ro¢nika
28,6 % z tiskovin a 28,6 % od rodi¢i. ZS TGM uvedla jako nejéasté&jsi zdroj tiskoviny
u chlapcti 5. ro¢nikti 27,2 % a divek 8. ro¢nikd 26,8 %, moznost rodi¢e uvedly nejvice
divky 5. ro¢niki 28,1 %. Pouze u chlapct 8. ro¢nikli pfevladala odpovéd’, nezajimam se

25,1 %.
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Otazka ¢&islo 12: Jakym zpusobem bys chtél/a byt informovan/a o sportovnich

aktivitach ve mésté Frydlant nad Ostravici?

DIVKY 5. roénik
ZS Komenského

CHLAPCI 5. ro¢nik
ZS Komenského

DIVKY 8. roénik
ZS Komenského

CHLAPCI 8. ro¢nik
ZS Komenského

Facebook 12,5 20 34,8 35,7
E-mail 8,3 8 0 14,3
Webové stranky 12,5 28 8,7 0
Mobilni aplikace 29,2 12 30,5 35,7
Tiskoviny 25 16 21,7 14,3
Mistni rozhlas 4,2 4 4,3 0
Jinak 8,3 12 0 0
DIVKY 5. roénik | CHLAPCI 5. ro¢nik | DIVKY 8. roénik | CHLAPCI 8. roénik
ZS TGM ZS TGM ZS TGM ZS TGM
Facebook 12,5 15,2 14,6 14,3
E-mail 6,2 6,1 2,4 3,6
Webové stranky 12,5 12,1 17,1 17,9
Mobilni aplikace 25 27,3 29,3 17,9
Tiskoviny 34,4 24,2 26,8 21,3
Mistni rozhlas 0 9,1 9,8 17,9
Jinak 9,4 6 0 7,1

Vysvétlivky: ZS

- zakladni Skola

Tabulka 7. Zdroje informovanosti o pofadanych akcich ve Frydlantu nad Ostravici

(uvedeno v %)

Z4ci zakladni §koly Komenského preferuji informace o potadanych aktivitach

prostifednictvim facebooku, mobilni aplikace, tiskovin a webovych stranek.

Dotazovani zaci ZS TGM by chté&li byt informovéni o aktivitich potadanych ve

meésté nejcastéji formou tiskovin, mobilnich aplikaci, webovych stranek a facebooku.

58




Otazka Cislo 13: Porada Skola néjaké sportovni aktivity (turnaje, soutéze, zavody,

aj.)?

120 -
oo l917 s 969 97 100 100 100 100

80 -
60 -
40 -
0 0 0 0 H Ano

Vysvétlivky: ZS - zékladni §kola

Obrazek 22. Potfadani sportovnich aktivit $kolou (uvedeno v %)

Sportovni aktivity potada jak ZS Komenského, tak skola ZS TGM, kdy divky i
chlapci osmych ro¢nikt obou skol uvedli 100 % a ostatni Z4ci uvedli vic jak devadesat

procent.
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OtazKa Cislo 14: Utastnis se téchto sportovnich aktivit poradanych $kolou?

80 - 75
70
60
50
40
30
20
10

69,7

H Ano

H Ne

Vysvétlivky: ZS - zékladni Skola
Obrazek 23. Ucast zakii na sportovnich aktivitach pofadanych skolou (uvedeno v %)

Sportovnich akci potadanych skolou se vétSinou ucastni chlapci osmych tiid
obou zakladnich $kol 64,3 % ZS Komenského a 53,6 % ZS TGM, z patych roénikt se
z vét§i ¢asti ucastni pouze chlapci ZS TGM 69,7 %. Naopak chlapci 5. roéniki ZS

Komenského se z vétsi ¢asti aktivit neucastni 56 %.

Divky se sportovnich aktivit potfddanych skolou vétSinou neucastni, ucastni se
pouze divky 8. ro¢nikd ZS Komenského 52,2 % a z50 % divky 5. roénika ZS

Komenského.

6.2 SWOT analyza obecné marketingové komunikace Frydlantu nad Ostravici

Zvysledk  ziskanych na zdkladé¢ tizeného rozhovoru uskuteCnéném
S mistostarostou mésta Frydlantu nad Ostravici panem Mgr. Davidem Pavliskou, ktery
jsem realizovala v mésici fijnu za ucelem zjisténi dané problematiky marketingové
komunikace sportovani déti ve mésté Frydlant nad Ostravici, jsem sestavila nasledujici

SWOT analyzu.
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S (Strenghts) — silné stranky
. webové stranky mésta
. komunikace pomoci socialni sit¢ facebook
. piehledné reklamni plochy mésta
o distribuce tisténého mési¢nikti Frydlantské noviny
o finan¢ni podpora sportu
W (Weaknesses) — slabé stranky
o slaba komunikace se sportovnimi organizacemi, kluby aj.
. omezeny rozpocet na podporu sportovani
. nedostatek potddanych sportovnich akci
. nedostatek informaci o moznostech navstévovani sportovnich oddili,
krouzk aj.
O (Opportunities) — prileZitosti
o rozvoj regionu
o spolupréce s partnerskymi mésty
o dotace a granty Evropské unie
o rozvoj sportovni infrastruktury

T (Threats) — hrozby

o nezéajem sportovnich organizaci, klubt aj. o spolupraci

. rivalita mezi sportovnimi organizacemi, kluby aj.
. nezajem rodicl o sportovani svych déti

. nezajem déti o sportovani

o finan¢ni naro¢nost

o ztrata finan¢ni podpory
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6.3 Navrh marketingové komunikace sportovani déti ve Frydlantu nad Ostravici

Na zaklad¢ zpracovani a nasledného vysledku empirického Setfeni a tizené¢ho
rozhovoru uvadim navrh marketingové komunikace sportovani déti ve mésté¢ Frydlant

nad Ostravici.

Hlavni nastroj komunikace bych volila v podobé¢ mobilniho marketingu, a to ve
form¢ mobilni aplikace zacilené na aktudlni program a sportovni a volnocasové aktivity

ve meste.

Velmi vyznamnym komunikaénim kanalem se ukazal digitdlni marketing formou
socialni sit¢ facebook a také webové stranky. Soucasné webové stranky mésta by se
mély rozsifit o sekci sportovani a volny Cas déti, kde by byl zvefejnén seznam vsech
dostupnych organizaci, které zajist'uji sportovni a volnoCasové aktivity pro déti, a kde
by byla uvefejnéna komplexni nabidka nabizenych moZznosti vcetné kontakti na
poskytovatele. Stejné tak by byla vhodna provazanost ucelené nabidky pomoci socialni
sit¢ facebook mezi jednotlivymi organizacemi, méstem a danou cilovou skupinou, coz

jsou v tomto piipadé rodiny s détmi — rodice a déti.

W Aktuality: Volng &asatu X+

- =@
& > O | fydentnoa - 6 el Bt & o

OLNY CASATURISTIKA v

Vi
B

VOLNY CAS A TURISTIKA

Aktuality

Vibérova fizeni na obsazeni 2 pracovnich mist - pravnici 1,10 2010
KULTURNI CENTRUM- KCFNO Svoz odpadii - svithy o
BESKYDSKE INFORVACN] CENTRUM e

BESKVDY

SPORTOVNI A RELAXACNI CENTRUM
KOTELNA-

odpadd v dobé svatid (28.10. 3

24.10.2018)
SYMPOZIUM UMELECKEHO SMALTU
TURISTICKY SERVER
FRYDLANTSKE SPORTOVN( HRY
SPOLKY, KLUBY, SDRUZEN]

Pozvénka na utkani ve stolnim tenise 2 ligy 7en (NG, 217 k8]
(21.10.2016)
Utiéni se bude konat v pondéli 24. 10. 2016 v 18:30 hod

Tento web vyuivi cookies. et

m A ® 4 9
Obrazek 24. Nahled soucasnych webovych stranek mésta

Mezi dal$i nastroje marketingové komunikace jsem zafadila reklamu v podobé
zhotoveni kartonového samonosného reklamniho poutace, kde by byly vytvotreny kapsy
pro vkladani letdkti s nabidkou jednotlivych organizaci realizujici sportovni
a volnocasové aktivity. Tyto poutate by mély jednotny graficky design s motivy

a symboly mésta zaméfenymi na pohyb, zdravy zivotni styl a volny ¢as. Umisténi bych
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volila na dostupnych mistech cilovych skupin, to znamend ve vstupnich prostorach
vSech mistnich zékladnich Skol, matefskych $kol a gymndzia, v prostorach kulturniho
centra, informacniho centra a méstského uradu. Pti poradani akci se tyto poutace daji
snadno premistovat. Tuto formu reklamy vidime jako pifinosnou a patii k relativné

mén¢ nakladnym.

Vzhledem K pravidelné mési¢ni distribuci mistniho tisku Frydlantské noviny do
schranek obc¢ant se mi jevi jako velmi pfinosnym komunika¢nim prostiedkem v oblasti
direct marketingu zavedeni rubriky sportovni a volnocasové aktivity déti, kde by
dostavaly prostor pro prezentaci mistni organizace. Predevsim pak v mésici zafi a fijnu,
kdy zac¢inad novy skolni rok a snim spojené navstévovani sportovnich a volno¢asovych
krouzkt. V jednom z téchto mésicti by mél byt vyhrazen prostor pro nabidku a uceleny

seznam vsech dostupnych sportovnich aktivit zaméfenych na déti.

B Fileashxrid_org=35178 X  + - o
< > 0O frydlantno.cz/Vi ctionscripts org=35 dokumenty=175 | = % & -

Clanky a reportize Piehled kulturniho a sportovniho déni

I FRYDLANTSKE

SLAVIME VZNIK fig
SAMOSTATNEHO &=
el E “

0

Obrazek 25. Nahled mésicniku Frydlantské noviny

Dalsi souc¢asti marketingové komunikace pro celkovy rozvoj sportovani déti ve
Frydlantu nad Ostravici bych navrhovala rozsifeni eventové marketingové komunikace,
V ramci poradani jiz nckolikaleté sportovni akce s ndzvem. Frydlantské sportovni hry.
Cilem je celou akci zaméfit také na déti a celé rodiny a realizovat prezentaci
sportovnich a volnocasovych organizaci formou jednotlivych stanovist. Tato Stanoviste
by predstavovala volnou plochu, kde si jednotlivé organizace mohou prezentovat svou
¢innost pomoci distribuce letakt, poskytovani informaci, nazornych ukazek, poptipadé

kde budou mit navstévnici moznost si dané sportovni odvétvi vyzkouset. Prezentace by
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probihala v ramci posledniho dne sportovnich her, kdy je na ndmésti umisténo poédium
a probiha zde celodenni doprovodny program. Zastupci sportovnich a volnocasovych

organizaci by m¢li také moznost verbalni prezentace na podiu.
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7. DISKUSE

Predmétem nasi diskuse jsou ziskané poznatky z dotaznikového Setfeni zaka 5.
a 8. ro¢nikt zékladnich kol ZS TGM a ZS Komenského. Nejdiive jsme zjistovali
celkovy pfistup déti ke sportu- ptredev§$im z pohledu vedeni rodi¢i a samostatného
pfistupu déti ke sportu. Dale jsme zjist'ovali, zda je ve Frydlantu nad Ostravici dostatek
sportovnich aktivit a pfileZitosti, a zda maji o téchto moznostech déti informace. V dalsi
fazi jsme se zaméfili na povédomi zakli o potadanych sportovnich aktivitich méstem
a skolou, na jejich aktivni G¢asti a na zpusobu, jakym se o téchto aktivitach dozvidaji,

a jak by se dozvidat chtéli.

Na zéaklad¢ ziskanych vysledki z dotaznikového Seteni vyplynulo, Ze vice nez

82 % rodicu oslovenych respondentti vede své déti ke sportovani a k pohybu.
CHLAPCI 8. ro¢niky

100 % chlapcii z 8. ro¢nikti ZS Komenského uvedlo, Ze jejich rodi¢e je vedou ke
sportu, 100 % se jich vénuje sportu nebo pohybu a 71,4 % z nich nejcastéji travi svij
volny ¢as sportovanim, 50 % z nich se vénuje sportovni aktivité delsi 30 minut vice nez
5 krat za tyden, 78,6 % navstévuje sportovni zafizeni a 78,6 % navstévuje po Skole
krouzek. Vysoké procento je dano diky pfistupu rodic¢t ke sportu, kdy vedeni déti ke

sportovani a k pohybu je zakladem jejich vlastniho postoje.

Srovname-li stejnou vékovou populaci ZS TGM, kdy 89,3 % chlapcti uvedlo, Ze
jejich rodice je vedou ke sportu, ale jen 82,2 % napsalo, Ze se vénuje pohybu a 10,7 %
Z nich je nebavi sportovani. 50 % z nich ve volném case nejcastéji sportuje, 53,6 %
Znich sportuje 3 az 5 krat tydné, 57,1 % navstévuje sportovni zafizeni a 71,4 %
navstévuje po Skole krouzek. Pfistup rodici vede déti ke sportovani, ale nckteré

samotné sportovani nebavi!

Vykonnostnimu sportu se vénuje vysoké procento respondentii chlapci 71,4 % ZS
Komenského a 67,9 % ZS TGM 3 az 5 krat tydné a vice (napf. model tfikrat tydné
trénink a o vikendech zapas). Nabidka mozZnosti ke sportovani je dostate¢na pro 78,6%
respondenti ZS Komenského a 57,1 % ZS TGM. 85,7 % ZS Komenského ma dostatek
informaci o sportovnich klubech a oddilech ve mésté a jen 53,6 % ZS TGM. 78,6 %
chlapcti ZS Komenského a 75 % chlapcti ZS TGM maji povédomi o sportovnich

aktivitdch poradanych méstem, ale jen 57 % chlapci Komenského a 58,6 % chlapct
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TGM se téchto aktivit zucastni. 100 % povédomi o sportovnich aktivitdich potddanych
$kolou maji chlapci z obou $kol, ale jen 64,3 % ZS Komenského a 53,6 % ZS TGM se

zucastni téchto aktivit.

Jak se chlapci dovidaji o sportovnich aktivitich ve mésté¢? Nejcastéji z tiskovin
(noviny, letaky, plakaty) 28,6 % ZS Komenského a 21,5 % ZS TGM, od rodica 28,6%
7S Komenského a 17,9 % ZS TGM, elektronickou cestou (facebook, webové stranky,
e-mail) 28,6 % ZS Komenského a 21,3 % ZS TGM, shodné chlapci uvedly uditele
7,1 % a jinak — trenér spole¢né s kamarady 7,1 %. Aktivni cesta ziskavani informaci
(sam si je vyhledam a piectu — tiskoviny, elektronicka cesta) pievazuje 57.2 % ZS
Komenského a 42,8 % ZS TGM

Jak by se chtéli chlapci dovidat o sportovnich aktivitach ve mésté? Facebook
35,7 % ZS Komenského a 14,3 % ZS TGM a mobilni aplikaci 35,7 % ZS Komenského
a 17,9 % ZS TGM. Tiskoviny maji své misto 14,3 % ZS Komenského a 21,3 % ZS
TGM a mozna, Ze i prehlizeny mistni rozhlas ZS TGM 17,9 %!

DIVKY 8. ro¢niky

82.6 % divek z 8. ro¢niki ZS Komenského uvedlo, Ze jejich rodice je vedou ke
sportu, ale 87 % napsalo, Ze se vénuje sportu pohybu, 43,5 % z nich ve volném cCase
nejcastéji sportuje, 56,5 % z nich sportuje 1 az 2Xx tydné, 60,7 % navstévuje sportovni

zatizeni a 60,9 % navstévuje po Skole krouzek.

87,8 % divek z 8. roénikti ZS TGM uvedlo, Ze jejich rodiée je vedou ke sportu
a 90,2 % se vénuje sportu (pohybu), ale jen 29,3 % z nich nejcasté&ji travi sviij volny ¢as
sportovanim, (divky v tomto véku preferuji chozeni ven s kamarady 39 %), 51,2 %
Znich se vénuje sportovni aktivit¢ delsi 30 minut 3 az 5 krat za tyden, 51,2 %

navstévuje sportovni zafizeni a 51,2 % navstévuje po Skole krouzek.

Vykonnostnimu sportu se vénuje vysoké procento respondentek 53,6 % ZS
TGM a jen 43,5 % ZS Komenského 3 az 5 krat tydné a vice (napt. model téikrat tydné
trénink a o vikendech zépas) a nabidka moznosti ke sportovani ve mésté je pro 65,2 %
respondentek ZS Komenského a pro 56 % ZS TGM dostateéna, 48,8 % divek ZS TGM
ma dostatek informaci o sportovnich klubech a oddilech ve mésté a jen 34,8 % divek ZS
Komenského. Uvedené procento neinformovanosti 39 % ZS TGM a 34,8 % % ZS
Komenského vede k uvaze, jak oddily ve mésté propaguji svou ¢innost u divek 8.

roéniktl zékladnich $kol. 60,9 % divek ZS Komenského a 61 % divek ZS TGM maji
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povédomi o sportovnich aktivitich pofadanych méstem, ale jen 13 % divek ZS
Komenského a 27 % divek TGM se téchto aktivit zucastni. 100 % poveédomi
0 sportovnich aktivitich pofadanych Skolou maji divky z obou skol, ale jen 52,2 %

divek ZS Komenského a 39 % divek ZS TGM se zucastni téchto aktivit.

Jak se divky dovidaji o sportovnich aktivitach ve mésté¢? Nejcastéji z tiskovin
(noviny, letaky, plakaty) 47,8 % ZS Komenského a 26,8 % ZS TGM, od rodict 26,1 %
ZS Komenského a 17,1 % ZS TGM, elektronickou cestou (facebook, webové stranky,
e-mail) 8,6 % ZS Komenského a 29,3 % ZS TGM, divky ZS TGM uvedly ugitele 9,7 %
a jinak — trenér spole¢né s kamarady 9,7 %. Aktivni cesta ziskavani informaci (sam si je
vyhleddm a pieétu — tiskoviny, elektronicka cesta) prevazuje 56,6 % ZS Komenského
a 56,1 % ZS TGM.

Jak by se chtély divky dovidat o sportovnich aktivitaich ve mésté? Facebook
34,8 % ZS Komenského a 14,6 % ZS TGM a mobilni aplikaci 30,5 % 7S Komenského
a 29,3 % ZS TGM. Tiskoviny maji své misto 21,7 % ZS Komenského a 26,8 % ZS
TGM.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze respondenti pfipisuji sportovani a pohybu vysoky
vyznam V traveni svého volného ¢asu a maji velmi dobry ptiklad od svych rodi¢t. Jsou
aktivni ve vyhleddvani nabidky sportovnich aktivit a jednoznacné preferuji

elektronickou komunikaci s méstem
CHLAPCI 5. roéniky

84 % chlapci z 5. ro¢nikti ZS Komenského uvedlo, Ze jejich rodi¢e je vedou ke
sportu, 88 % se jich vénuje sportu nebo pohybu a 44 % z nich nejradéji travi sviij volny
¢as sportovanim, 52 % z nich se vénuje sportovni aktivité delsi 30 minut 3 az 5 krat za
tyden, 68 % navstévuje sportovni zafizeni a 72 % navstévuje po Skole krouzek

zaméfeny na sport.

Srovname-li stejnou vékovou populaci ZS TGM, kdy 81,8 % chlapcii uvedlo, Ze
jejich rodice je vedou ke sportu, ale 88 % napsalo, ze se vénuje pohybu, 36,4 % z nich
ve volném Case nejcastéji sportuje, 42,4 % z nich sportuje 3 az 5 krat tydné, 57,6 %
navstévuje sportovni zatfizeni a 66,7 % navstévuje po Skole krouzek. Dovozujeme, Ze
jejich zajem o sportovni aktivity jsou pfimétené.

Vykonnostnimu sportu se vénuje vysoké procento respondenttl chlapcti 68 % ZS

Komenského a 57,6 % ZS TGM 3 az 5 krat tydné a vice (napi. model tikrat tydné
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trénink a o vikendech zapas) a nabidka moznosti ke sportovani je pro 60 % respondentti
ZS Komenského a 84,8 % ZS TGM dostate¢na a 64 % ZS Komenského a 66,6 % ZS
TGM ma dostatek informaci o sportovnich klubech a oddilech ve mésté. 68 % chlapct
ZS Komenského a 72,7 % chlapci ZS TGM maji povédomi o sportovnich aktivitach
pofadanych méstem, ale 76 % chlapct ZS Komenského a 64 % chlapct ZS TGM se
téchto aktivit zacastni. 92 % ZS Komenského a 97 % ZS TGM maji povédomi
0 sportovnich aktivitich pofadanych $kolou, ale jen 44 % ZS Komenského a 69,7 % ZS
TGM se zacastni téchto aktivit. Zde dovozujeme, Ze chlapci jsou v piipravkach

v oddilech a aktivné se ucastni sportovniho déni ve méste a ve skole.

Jak se chlapci dovidaji o sportovnich aktivitach ve mésté? Nejcastéji od rodica
24 % ZS Komenského a 12,1 % ZS TGM, z tiskovin (noviny, letaky, plakaty) 4 % ZS
Komenského a 27,2 % ZS TGM, elektronickou cestou (facebook, webové stranky, e-
mail) 40 % ZS Komenského a 18,2 % ZS TGM, chlapci ZS TGM uvedli ugitele 18,2 %,
a jinak — trenér 24 % ZS Komenského a 18,2 % ZS TGM. Trenér je v tomto véku stejna
autorita jako ucitel. Aktivni cesta ziskavani informaci (sdm si je vyhleddm a ptectu —

tiskoviny, elektronicka cesta) prevazuje 44 % ZS Komenského a 45,4 % ZS TGM.

Jak by se chtéli chlapci dovidat o sportovnich aktivitach ve mésté? Facebook
20 % ZS Komenského a 15,2 % ZS TGM a mobilni aplikaci 12 % ZS Komenského
a27,3 % ZS TGM, webové stranky 28 % ZS Komenského a 12,1 % ZS TGM.
Tiskoviny maji své misto 16% ZS Komenského a 24, 2% ZS TGM a moznd, Ze i
prehlizeny mistni rozhlas ZS TGM 9,1 %!

DIVKY 5. ro¢niky

87,5 % divek z 5. roénikti ZS Komenského uvedlo, Ze jejich rodice je vedou ke
sportu, ale jen 79,2 % napsalo, ze se vénuje sportu pohybu, 29,2 % z nich ve volném
Case nejcasteji sportuje, 50 % z nich sportuje 1 az 2X tydné, 41,6 % navstévuje sportovni

zatizeni a 70,8 % navstévuje po Skole krouzek.

90,6 % divek z 5. ro¢niktt ZS TGM uvedlo, Ze jejich rodide je vedou ke sportu
a 81,2 % se vénuje sportu (pohybu), ale jen 18,8 % z nich nejcastéji travi sviyj volny Cas
sportovanim, (chozeni ven s kamarady je v této vékové kategorii preferovanou ¢innosti
28 %). 62,5 % z nich se vénuje sportovni aktivité delsi jak 30 minut 1 az 2 krat za

tyden, 40,6 % navstévuje sportovni zatizeni a 71,9 % navstévuje po Skole krouzek.

68



Vykonnostnimu sportu se vénuje vysoké procento respondentt divek 45,8 % ZS
Komenského a jen 33,4 % ZS TGM 3 az 5 krat tydné a vice (napt. model t¥ikrat tydné
trénink a o vikendech zapas) a nabidka moznosti ke sportovani ve mésté je pro 87,5 %
respondentek ZS Komenského a 68,7 % ZS TGM dostateénd, 65,6 % divek ZS TGM
ma dostatek informaci o sportovnich klubech a oddilech ve mésté a jen 37,5 % divek ZS
Komenského. Ur¢ité procento neinformovanosti 21,9 % ZS TGM a 292 %
Komenského, piesto vyznamné, vede taktéz k uvaze, jak oddily propaguji svou Cinnost
a zda je ve mésté dostatek téchto sportovnich ¢innosti orientujicich se na divky. 45,8 %
divek ZS Komenského a 75 % divek ZS TGM maji povédomi o sportovnich aktivitach
pofadanych méstem, ale jen 54,2 % divek ZS Komenského a 28 % divek ZS TGM se
téchto aktivit zGcastni. 91,7 % ZS Komenského a 96,9 % ZS TGM maji povédomi o
sportovnich aktivitach pofadanych 8kolou, ale jen 50 % ZS Komenského a 25 % ZS

TGM se zucastni téchto aktivit.

Jak se divky dovidaji o sportovnich aktivitich ve mésté? NejCastéji od rodich
41,7 % ZS Komenského a 28,1 % ZS TGM, od ugiteli 29,2 % ZS Komenského a 25 %
ZS TGM, z tiskovin (noviny, letaky, plakaty) 8,3 % ZS Komenského a 25 % ZS TGM,
elektronickou cestou (facebook, webové stranky, e-mail) 12,5 % ZS Komenského
a15,6 % ZS TGM. Aktivni cesta ziskavani informaci (sam si je vyhledam a piedtu —

tiskoviny, elektronicka cesta) pievazuje 20,8 % ZS Komenského a 40,6 % ZS TGM.

Jak by se chtély divky dovidat o sportovnich aktivitich ve mésté? Facebook
12,5 % ZS Komenského a 12,5 % ZS TGM a mobilni aplikaci 29,2 % ZS Komenského
a 25 % ZS TGM. Tiskoviny maji své misto 25 % ZS Komenského a 34,4 % ZS TGM,
webové stranky 12,5 % ZS Komenského a 12,5 % ZS TGM.

Z tizeného rozhovoru se zastupcem mésta vyplynulo, Ze kazdoro¢n€ mésto porada
sportovni akci s ndzvem Frydlantské sportovni hry, ke které byly nové zfizeny webové
stranky. Tato akce podporuje sportovani a zdravy zivotni styl pfedevSim obyvatel mésta

Frydlantu nad Ostravici. Cel4 akce neni dostatecné cilena na déti a mladez.

Dalsi z pfipominek mistostarosty mésta vyplynul fakt, Ze pro divky neni ve mé&sté
dostateéna nabidka sportovnich aktivit, coz potvrdily respondentky 8. roéniki ZS

Komenského a ZS TGM V nasem vyzkumu Vv otazkach &islo 7 a 8.
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8. ZAVERY

Zemépisna poloha mésta ho piedurcuje pro to, aby bylo ,,sportovnim méstem®.
Obec je kifizovatkou cyklotras a pé&Si turistiky v Iét€ a kiizovatkou bézeckych tras
v zim¢. Kvalitu Zivota ve mésté zvySuje atraktivnost bydleni v hordch a moznost
pracovat v ostravské aglomeraci, nebot” dopravni obsluznost mésta je zajiSténa vSemi

formami dopravy na vysoké trovni.

Na zaklad¢ analyzy moznosti a podminek sportovani pro zdky 5. a 8. tfid
zakladnich skol ve Frydlantu nad Ostravici jsme dosli k zavéru, Ze nabidka je velmi
dobrd, a to jak z hlediska sportovni infrastruktury, tak i z hlediska nabidky sportovnich
oddild a organizaci vénujicich se sportovnim ¢innostem. Sportovni arealy u $kol
zajistuji kvalitni vyuku Skolni TV a mimoskolnich sportovnich aktivit, at’ uz

V organizovang, ¢i neorganizované forme.

Z Setfeni mezi zéky 5. a 8. tfid zékladnich Skol ve Frydlantu nad Ostravici
vyplynulo nékolik dualezitych zjiSténi. Respondenti sviij volny cas nejradé€ji travi
sportovanim, maji dostatek mozZnosti ke sportovani a dostatek informaci o sportovnich
klubech a oddilech ve mésté, vénuji se sportovani a pohybu vicekrat tydné, 50%

respondentli se vénuje vykonnostnimu sportovani.

Respondenti 8. tfid maji 100% védomi o pofadanych sportovnich akei Skolou,
5. tfidy maji 90% védomi o pofadanych akci Skolou, coz vypovida o dobré praci ucitelli
TV, ktefi tyto informace zakim predavaji. Maji povédomi o sportovnich akcich

potadanych méstem, 8. tfidy 75% u chlapct a 65% u divek, 5. tfidy maji niz8i povédomi

o akcich, ale vetsi Gcast je zajisténa diky trenérim v klubech.

Respondenti jsou aktivni ve vyhleddvani informaci o sportovani (¢tenim tiskovin
a vyhledavanim prostrednictvim elektronické cesty). Respondenti se o akcich ve mésté
dovidaji nejcastéji ztiskovin a od rodi¢u (5. ro¢niky) a ztiskovin a elektronicky
(8. ro¢niky), chtéli by se dovidat elektronicky a mobilnimi aplikacemi (8. ro¢niky),

elektronicky a od autorit jako jsou rodice, ucitelé a trenéfi (5. ro¢niky).

Na zaklad¢ tfizeného rozhovoru s mistostarostou Mgr. Davidem Pavliskou jsme
zjistili, ze ve Frydlantu nad Ostravici je zakladem podpory mésta finanéni piispévek
k ¢innosti sportovnich oddild, jejichz vysledem je vynikajici uroven prace s mladezi
Vv tenisu, stolnim tenisu a volejbalu v celostatnim métitku.
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Navrhovana strategie je, aby Skoly, oddily, kluby, krouzky, spolky atd.
prezentovaly svou komplexni nabidku sportovnich a volnocasovych aktivit pro déti na
webovych strankach mésta a propagovali sebe i mésto zaroven. Webové stranky by
mely byt responzivni pro ¢teni z mobilnich zafizeni a stejn¢ tak by mély byt obsahové

provazané s facebookovym profilem mésta.

Dale je navrhovéna realizace informacnich stojanti v méstskych zatizenich (Skoly,
Skolky, méstsky ufad, kulturni centrum atd.) s informacemi a prezentaci sportovnich
a volnocasovych organizaci v tisténé podobé a vétsi prostor pro prezentaci sportovnich

a volnocCasovych organizaci v mési¢niku Frydlantské noviny.

Z vyzkumu vyplynulo, ze respondentky a respondenti pfipisuji sportovani
a pohybu vysoky vyznam v trdveni svého volného Casu, a Ze maji také velmi dobry
pfiklad od svych rodi¢h. Jsou aktivni ve vyhledavani nabidky sportovnich aktivit
a jednoznacné preferuji elektronickou komunikaci s méstem a tiskoviny, avsak autority
rodicd, uitell a trenérd maji ve vSech vékovych kategoriich vliv na informovanost a na

ucast déti na sportovnich akcich.
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9. SOUHRN

Bakalafska prace na téma ,,Navrh marketingové komunikace sportovani déti ve
mésté Frydlant nad Ostravici” mapuje vztah déti ke sportu a pohybu obecné, popisuje,
jaké maji povédomi o moznostech sportovani ve meésté, jakym zplisobem jsou
informovany 0 sportovnich akcich, a také o jakou formu komunikace maji zajem. Na
zéklad¢ analyzy souCasného stavu jsou navrzena feSeni, kterda by meéla rozvijet
komunikaci mezi mladezi, méstem a mezi organizacemi zamétujicimi se na sportovni

a volnocasové aktivity.

V dasti nazvané syntéza poznatkli jsou vymezena a objasnéna teoreticka
vychodiska a klicové pojmy tykajici se tématu diplomové prace. Zabyvéa se pojmy
a aspekty souvisejici s télovychovou, sportem, sportovni piipravou a tréninkem,

marketingem, marketingovym mixem a marketingem ve sportu.

Cile prace jsou definovany v jeji druhé casti. Nasleduje situacni analyza
a na ctvrtou cast navazuji vysledky empirického Setfeni, kde jsou vysledky zpracovany
podle jednotlivych otazek a jsou doplnény o grafy a komentate. Pata cast popisuje
metody a techniky, které byly pouZity pfi zpracovani diplomové prace. Sesta &ast je
vénovana konceptu marketingové komunikace, ktery je navrzen na zakladé poznatkt

z vysledki empirického Setfeni a z fizeného rozhovoru s mistostarostou mésta.

V diskuzi se vyjadiuji ke zjiSténym poznatkim a Vv zavéru jsou shrnuty

nejdulezitéjsi vysledky prace dle stanoveného cile.
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10. SUMMARY

The bachelor thesis is dealing with the topic of the proposal of marketing
communication of children’s sports in the town of Frydlant nad Ostravici. It maps
the relationship between children and sports, and physical activity in general. It then
shows the awareness of the respondents of local sport facilities, and the way people are
informed about various sports events. It also reveals which type of communication
respondents find most effective. Based on the present situation, the spolution that
supports communication between youth and the town as well as other sports and leisure

time organizations is put forward.

The next part, dealing with the synthesis of findings, defines and specifies
the theoretical background and presents the key words related to the main topic. It
covers the terms and aspects from the field of physical education, sport, sport

preparation and training, marketing mix, and marketing in sports.

The aim of the thesis is presented in the second part. Then the situation analysis
follows, and the next part presents the results of empirical research. These results are
processed from the individual questions and graphs and commentary are added.
The fifth part describes the methods and techniques employed in this thesis. The sixth
part focuses on the concept of marketing communication, which comes out from
the findings of empirical research and the controlled interview with a vice-mayor of

the town.

In the discussion part, we address the findings, and finally, the conclusion sums

up the most important results of the work as outlined in the goal.
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12. PRILOHY

Ptiloha 1 — Dotaznik pro zaky 5. a 8. tfid zakladnich Skol ve Frydlantu nad Ostravici
Ahoj,

Studuji Universitu Palackého v Olomouci a chtéla bych T¢ poprosit o Tvoji pomoc.
Vyplnénim dotazniku mi pomuze§ ziskat informace, které potiebuji k napsani

bakalarské prace. Nemusis se niceho bat, zabere Ti to jen par minut. Tyka se to Tvého

vztahu ke sportu a moznosti sportovani ve mésté Frydlant nad Ostravici.
Dékuji za Tvyj Cas
Renata Janeckova
0 Divka 0 Chlapec
1) Jak nejcastéji travis volny ¢as? (ozna¢ jednu moznost)
Ctu
Hraju na hudebni nastroj
Sportuji
Chodim ven s kamarady
Na pocitaci
U televize

Nedélam nic

O o 0o o o 0o o o

Jinak —uved jak ...

2) Vedou Té rodice ke sportu (pohybu)?
1 Ano
] Ne

3) Vénujes se sportu (pohybu)?
1 Ano
'] Ne —nebavi mé to

'] Ne —nemam piilezitost

76



4)

5)

6)

7)

8)

Navstévujes néjaké sportovni zarizeni (détské, fotbal., volejbal., tenis. hiisté
aj.), kde se vénujes sportu (pohybu)?

1 Ano pravidelné

'] Ano obcas

[0 Ne

NavstévujeS po Skole néjaky krouzek (oddil, klub) zaméieny na sport
(pohyb)?

1 Ano

1 Ne

Kolikrat tydné se vénujeS pohybové aktivité delSi nez 30 minut mimo Skolni
TV?

0x

1-2x

3-5x

Vicekrat

O O o o

Je pro Tebe ve mésté Frydlant nad Ostravici dostatek moZnosti pro
sportovani (hristé, sportovni oddily, kluby, krouzky)?

1 Ano

1 Ne

'] Nezajimam se

Mas informace o téchto hristich, sportovnich oddilech, klubech a krouZcich
ve mésté Frydlant nad Ostravici?

1 Ano

1 Ne

"1 Nezajimam se
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9) Poiada mésto Frydlant nad Ostravici néjaké sportovni aktivity (turnaje,

soutéze, zavody aj.)?

[
N

Ano
Ne

[1 Nevim

10) Uéastni¥ se téchto sportovnich aktivit poFadanych méstem Frydlant nad

Ostravici?

tJ
tJ

ANo
Ne

11) Odkud se nejéastéji dozvidas o sportovnich aktivitach poradanych ve mésté

Frydlant nad Ostravici? (Oznac¢ jednu moznost)

0

O o 0o o o oo oodg

Z webovych stranek

Z facebooku

Z e-mailu

Od ucitell ve Skole

Z tiskovin (letaky, plakaty, mistni noviny)
Od rodici

Nezajimam se

Jinak —uved jak ..o

12) Jakym zpusobem bys chtél/a byt informovan/a o sportovnich aktivitich ve

mésté Frydlant nad Ostravici? (Oznac¢ jednu moznost)

[]

[ Y O A

Facebook

E-mail

Webové stranky

Mobilni aplikace

Tiskoviny (letaky, plakaty, mistni noviny)
Mistni rozhlas

Jinak —uved' jak ...
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13) Porada Skola néjaké sportovni aktivity (turnaje, soutéze, zavody aj.)?
1 Ano
1 Ne

14) U&astnis se téchto sportovnich aktivit poiadanych $kolou?

[1 Ano
[0 Ne
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Ptiloha 2 — Otazky k fizenému rozhovoru

1. Potada meésto néjaké sportovni aktivity/akce zamétrené na déti?

2. Jaké druhy marketingové komunikace vyuzivd mésto pii pfipravé a propagaci

sportovnich aktivit/akci zamétenych na déti?

3. Myslite si, ze je ve mésté dostatek sportovnich pfilezitosti pro déti (vetejna

sportovisté/sportovni organizace, kluby)?

4. Spolupracujete se sportovnimi organizacemi na podpoie sportovani déti?

5. V Cem tato spolupréce spociva?
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