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Preference spokebitele pfi nakupu na farmaiskych trzich

Souhrn

Diplomova prace charakterizuje farfaé trhy a jejich vyvoj, dozorové organy, kteréssi

s farmdskymi trhy, kodex farmi&kych trhi a zakladni zn&ky kvality. Hlavnim cilem prace
je identifikace preferenci anakupniho chovani ighiteli, ktefi nakupuji potraviny
na farméskych trzich a nasledna formulace dogeni pro prodejce a producentgvodniho
ceského potraviridkého zbozi, ki realizuji své produkty na farrfekych trzich na zaklad
zjistéenych vysledk. ZjiStovani preferenci spiabiteli pri nakupu na vybranych farriskych
trzich v Praze probihalo na zaktadbtaznikového Sni, a to imym dotazovanim. Tohoto
Seteni se z@astnily vSechny &kové kategorie. Bylo vypkno celkem 172 dotaznik

a ziskana data byla naslédgraficky a tabulko¥ zpracovana a vyhodnocena pomoci
Microsoft Excel. Dale byla provedena analyza zasis|vybranych znakpouZitimy? testu
nezavislosti ve statistickéem software IBM SPSSi§ias a nasledné potvrzetii zamitnuti
piedem stanovenych hypotéz. Ze #sich vysledk vyplyva, Ze nejastji navseévovanymi
farm&skymi trhy jsou trhy na Naplavce, dotazovani sguitelé upednostuji pii jejich
nakupu na farni&kych trzich nejvice kvalitu zboZéerstvost zbozi a vlastni zkuSenost.
Nejvice nakupovanym sortimentem dle responilgsiu ovoce a zelenina, o a mléko

a ml&né vyrobky.

Kli ¢ova slova: farmé&ské trhy, potraviny, spibitel, kodex farmi&kych trhi, preference,

nakupni chovani, prodejce, farfna



Consumer preferences when shopping at farmers' maes

Summary

The master’s thesis characterizes farmers” markets their development, supervisory
authorities which are linked with the farmers” nesk the codex of farmers™ markets and the
basic signs of quality. The main aim of the thési® identify the preferences and the buying
behaviour of consumers who buy food on farmers’ketarand consecutive formulation
of recommendation for sellers and producers of ahginal Czech food products who
implement their goods on farmers” markets basedthen findings. The consumer’'s
preferences survey was implemented by a direatragation through questionnaires. All age
groups were included in the survey. There were tjd2stionnaires which were filled
and the data were processed to charts and taldesere evaluated through Microsoft Excel.
Then an analysis of the dependency of chosen sigssdone. The analysis was done using
the x° test of the independency in the IBM SPSS Statisfoffware and following
confirmation or refusal of the hypothesis which avstated in advance. The findings show
that the most visited farmers” markets are the atarlon Naplavka. The consumers
who participated in the survey prefer the qualifytlee goods, the freshness of the goods
and their own experience the most. The goods wtiiehconsumers buy the most often are

fruits, vegetables, pastry, milk and dairy products

Key words: farmers” markets, foodstuff, consumer, codexamimiers” markets, preference,

buying behaviour, seller, farmer.
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1 UvOoD

Farmdské trhy obnovuji tést zaniklou tradici prodeje farmgké produkce
bez zprosedkovateh. Jsou roz$ené po celéCeské republice a lidi se svou kvalitou
i velikosti. Tyto trhy vznikly nejtive v Praze a diky ugphu se rozsily i do jinych nmgst.
Po paatenim naibstu €chto trhi doSlo k ustaleni gitu, ale zajem spitgbiteli je stéle
vysoky. Mezi spatbiteli stéle narstd poptavka po regionalnich vyrobcickivadem nize
byt zwtSujici se zajem ogvod a sloZzeni zbozi. Vyroba a prodej regionalnicbdpkii
je ekologttejSi nez doprava produkize zahrarii. Je nezbytné dodat, Ze tyto plodiny jsou
sklizeny nezralé a dozravaiji &lm v halach. Oproti tomu jsou ceny prodiukeského pvodu
vyS8Si nez v &nych obchodech a je to dano tim, Ze drobni pragug@stuji plodiny
v malém mnozstvi, tj. plati, Z&im mensi mnozstvi, tim vysSSi cena. N&vBbst
na farmdskych trzich je i pesto vysoka, protoZzeskteré zbozi se da koupit pouze &ehto
trzich. Mezi dalSi specifika farrfgkych trhi, kromé podpory malych farnié a ¢erstvosti,
pati kvalita, sezénnost, absence chemickydiisgul a jinych aditivéi piimy kontakt
s vyrobcem. Farntdkeé trhy se konaji na frekventovanych a dostupmjcstech, v pedem
stanoveny termin a ngstji po celé dopoledne. Z tohotoiwbdu jsou dostupné vSem
vékovym kategoriim.

Sortiment farméskych trhi je velmi pestry a Siroky. N&treji zastoupenou kategorii
potravin je ovoce a zelenina, mléko a & vyrobky, maso a masné vyrobky &ipe.
Dale jsou pro spétbitele atraktivni stanky s dbrstvenim. RestoZze se na farfskych trzich
mohou objevit i faleSni farni@ ktefi nakoupi zboZi ve velkoobchbd pak je prodavaji
za své vypstky, zalezi na spisbitelich, jak moc @véruji prodejéim a jaké vyrobky koupi.
Pouze v pipad dobré chuti,cerstvosti a kvality se zékaznici stale vraci k pyob
a owienym prodejaém, ktei prodavaji své produkty. Velky podil na tom mafegevsim
organizatdi, ktefi vybiraji ty, kté¢i budou na trzich prodavat.

Ministerstvo zerddélstvi v roce 2011 sepsalo pravidla, ktera se ngkykadex
farmé&skych trhi, jelikoZz prodej na farmi&kych trzich je&t neni upraven zdkonem. Tento
kodex musi mit kazdy provozovateékhto trhi vyvéSen na viditelném mista prodejci jej
musi dodrzovat.

DalSim mistem, kde lidé mohou regionalni produ&tgovat, jsou farm&ké obchody
nebo prodej ze dvoraimo od farmée, kde je cena&sSinou nizSi nez na farrfekych trzich,

protoZze tam maji naklady za dopravu a pronajemnkatan
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2 CiL PRACE A METODIKA

Tato kapitola obsahuje cil prace, metodiku teokgtih vychodisek a metodiku vlastni

prace.

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je identifikace preferencidg&upniho chovani sp@bitel, kteri
nakupuji potraviny na farnigkych trzich a nasledna formulace dogeni pro prodejce
a producenty {wvodniho ceského potraviidkého zbozi, ki@ realizuji své produkty
na farméskych trzich.

Dilcimi cili jsou charakterizovani farrfgkych trhi, vytvoreni a provedeni
dotaznikového S@#ni u spakbiteli na iiznych farméskych trzich v Praze a statistické
zpracovanidchto dat. DalSim cilem je identifikace z§iSt z vysledk dotaznikového Sgni,
co spotebiteiim na farméskych trzich chybi pdfpad, co by ch&li zmeénit v souvislosti
s farmdskymi trhy.

2.2 Metodika

Metodika teoretick@&asti prace spdva zejména ve vytweni teoretickych poznaik
na zaklad prostudovani dostupné odborné (relevantni) liteyatplatnych pravnichipdpisi,
odbornych periodik, publikaci Ministerstva z&istvi a relevantnich internetovych zdroj
Veskereé zdroje jsou uvedeny na konci prace v searpouzité literatury.

Metodika vlastni prace zahrnuje dotaznikovéeddt(viz Riloha¢. 5: Spotebitelsky
dotaznik) u spdebiteli nakupujicich na vybranych fariiskych trzich v Praze,
a to na Andlu, Dejvicich a na Naplavce. Tento dotaznik bylveyen pomoci programu
Microsoft Word. Skr dat probihal imym dotazovanim od 20. Unora do 27. unora 2016
na vybranych farmékych trzich. BRed samotnym siem dat byl proveden pretest,
tj. dotaznik byl otestovan na vzorkdeth lidi, kt& nebudou zi&azeny do Séeni,
aby se ukazalo, zda jsou otazky tebformulovany, snadno pochopitelné a odjabv

jednozné&né. Po tomto testu byly dwtazky geformulovany.
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Dotaznik obsahuje dvacet otazek, tj. osmnact fiergeh, jedna otéena a jedna

poloote¥ena. Otazkyc¢. 1-15 se tykaji nakupu a preferenci $ebitele pi nakupu

na farmdskych trzich a byly uvedeny v této podob

Jaké trhy v Praze na¥Sujete nejast;ji?

Jaké jsou tivody Vaseho nakupu na trzich?

Jak¢asto chodite nakupovat na trhy?

Jaké jsou dle Vaseho nazoru ceny na trzich?

Je sortiment podle Vas na trzich dosjeci?

Uprednostiujete i nakupu uity faktor?

Pokud ano, jaky faktor nejvice tgunosiiujete?

Nakupujete jergeské zbozi nebo i zahrani (nag. ze Slovenska Mad’arska)?
ZtotoZiujete se s ndzorem, Ze cena = kvalita?

Podleceho dale usuzujete, Ze nabizené zbozi je kvalitni?

Je rgco, co Vam na trzich nevyhovuje nebo co bystélichiénit?
Jaky sortiment nakupujete nejvice?

Kdo ma na Vasiprozhodovani o ndkupu nejéi vliv?

Jaka je VaSe imérna utrata za cely nakup na trzich &K

Pro koho nakupujete na trzich?

Otazkye. 16-20 slouzi k identifikaci respondérd nely nasledujici podobu:
Jaké je VaSe pohlavi?

Jaky je Vas vk?

Jaky je Vas status?

Jaké je VaSe nejvyssi dosaZzenéélanai?

Jaky je V&S hruby gsicni prijem v KE?

Pred vypracovanim samotného dotazniku byla stanowvésséedujici tvrzeni, ktera

se tykaji nakupu spiebiteli na farméaéskych trzich a jejich preferenci. Ty jsou poté poiny

¢i vyvraceny na zakladvysledki dotaznikového Sini a v gkterych gipadech je pouzita

komparace.

Tvrzenié. 1 - Zeny nakupuji na farigkych trzichsasgji nez muzi.

Tvrzeni¢. 2 - VEtSina z dotazovanych lidi rigjsgji nakupuje na Naplavce.
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Tvrzeni¢. 3 - Spotebitelé najastji nakupuji na farmiéskych trzich jednou tydn

Tvrzeni¢. 4 - Pro ¥tSinu spatebiteli jsou ceny na farntakych trzich iméiené.

Tvrzenic. 5 - Nejvice spdebitel jsou ovlivreni cenou zboZzi.

Tvrzenic. 6 - Spotebitelé upednosiiuji faktor cena podle vySe hrubéhasidniho gijmu.
Tvrzeni ¢. 7 - Existuji odliSnosti v preferovanych faktorechmu#i a Zen pi nakupu
na farméskych trzich.

Tvrzenié. 8 - Zeny nakupuji na farrtekych trzichieské vyrobkyastji nez muzi.

Tvrzenic. 9 - V&tSina z dotazanych se ztotnge s ndzorem, Ze cena = kvalita.

Tvrzeni¢. 10 - Nefastji nakupovany sortiment na farifskych trzich je ovoce a zelenina.
Tvrzeni¢. 11 - \BtSina dotazanych se na farisi@ych trzich oberstvuje.

Tvrzeni¢. 12 - Na rozhodovani o nakupu na fafskgch trzich maji na sp@bitele nejeétsi
vliv manzel/ka, pitel/kyng.

Tvrzenié. 13 - Zeny jsou ovlikovany g nakupu na farmigkych trzichastji nez muzi.
Tvrzeni ¢. 14 - Pfimérnd Utrata spéebiteli za jeden nakup na fariskych trzich
je 101 - 300 k.

Tvrzeni¢. 15 - \BtSina dotazovanych sgebiteli nakupuje na farnkakych trzich pro rodinu.

Déle byly stanoveny nasledujiéyti hypotézy, které jsou potvrzery vyvraceny
na zaklad vystupi ze statistického software IBM SPSS Statisticsg(§&h IBM SPSS).

Hypotéza A: Pedpoklada se, Ze mezi hrubymésitnim prijmem a Gtratou za cely ndkup
na farméskych trzich existuje zavislost.

Hypotéza B: Bedpoklada se, Ze mezetnosti nakupu na farrfgkych trzich a stugm
vzklani existuje zavislost.

Hypotéza C: Redpoklada se, Zze mezetnosti ndkupu na farfsekych trzich a hrubym
meésiénim pijmem existuje zavislost.

Hypotéza D: Redpoklada se, Ze megzetnosti ndkupu na farrekych trzich a pohlavim

existuje zavislost.

Vysledky jsou graficky a statisticky zpracovanyymxi Microsoft Excel a IBM SPSS.
Vysledna data jsou v praci znazéma pomoci vyssvych a pruhovych grafa vyjadena
v relativni hodnat, resp. v absolutni hodriotDle Hindlse a kol. (2013) absolutéétnostn;

udava poet vyskytu jednotlivych variant znaku v souboratP|
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n +n+n+ .0 g = z n = n.

Relativni¢etnostf; slouzi k porovnavaniiaznych rozdleni cetnosti, ktera se liSi svym
rozsahem. Jedna se o podil jednotlivych absolutégtmosti k celkovému rozsahu souboru,
vétSinou se vyjatlije v procentech (Hindls a kol., 2013). Plati:

fi =M
n
proi=1,2,3,............, kK
k
fir +fo +fg+ coieeeeesn + fe =Y f; =1
i=1

nrozsah souboru, v této pracifje= 172

Statisticka data, resp. znaky &eni na kvantitativni (vyjaigtnéciselrg) a kvalitativni
(vyjadiené slovil) a dale na alternativni, kdy znak nabyva pouzeudwariant a na mnozna,
tj. znaku, u kterého seipousti vice nez dvvarianty (Hindls a kol., 2003).

Spojitosti znak, jsou zji¥ovany pomocifx® testu nezavislosti (tj. Chi kvadrat test).
Cilem tohoto testu je zjistit, zda mezi znaky axistzavislost a pokud zavislosti existuje,
urcit jeji silu (Kaba a SvatoSova, 2012).

(nj - o))°
Noj

x> = XY

Nejprve se ale musi proveést testovani, tznétribypodminky jeho pouzitelnosti,
aby se zjistilo, zda je mozZné tento test 0 nezdsispouzit, protoZe tento test nelze provést
automaticky. Podminky pouZig® testu nezavislosti jsou dostate velky rozsah, vdechny
ocekavanécetnosti nad 1 a max. 20 %tekavanychcetnosti pod 5 (Skalska, 2013).
Pokud nejsou podminky sgmy, musi se dle logické atené spravnosti sl@it bud’ fadky,
nebo sloupce (Kéba a SvatoSova, 2012).

Ocekavane (teoretick&jetnostin, dle Kaby a SvatoSove (2012)yjad7uji sowin

prislusnych okrajovych (marginalnictgtnosti dleny celkovym rozsahem souboru.”
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_ N
Noj = ——

n, sowetéetnosti v i-t&adce

n sowet vSecktetnosti v j-tém sloupci

Vychozi znaky jsou usgpadany do kontingemi tabulky v absolutni hodnot

Tabulka ¢. 1: Kontingenéni tabulka

B
Al 1l .. |
1 M1 My | Mo
[ Ni1 N n;.
> | N1 ..o n

Zdroj: Anckl (2011); vlastni zpracovani

Je stanovena 5% hladina vyznamnosti, dj. Dle Kaby a SvatoSové (2012)
se vypdtena hodnota testového kritéria porovna s kriticktwdnotou XZu-1)m-1)
kde (k-1)(m-1)se rovna p&u stugium volnosti.

k pacet obngn prvniho znaku

m pocet obnén druhého znaku

Hypotéza o nezavislosti znakse zamita, pokud plat® > X ak1)m). V piipact,
Ze zavislost znak se potvrdi, musi se takéciirsila zavislosti, a to pomoci Cramérova

koeficientu kontingence V, ktery nabyva hodnotyteivalu (0; 1) (Kaba a SvatoSova, 2012).

XZ

n(q—-1)’

kdeq = min (r, S).

V zawru prace jsou formulovana dopdani pro prodejce a producentyvodniho

ceského potravirig@kého zbozi, kig realizuji své produkty na farrskych trzich.
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3 TEORETICKA VYCHODISKA

Kapitola pojednava o farriekych trzich, o jejich spectinosti, historii &€chto trhi
v Praze a zakladnich ztka kvality, které se vyskytuji na fartis&ych trzich.
V zawru kapitoly je charakterizovano nakupni chovani tigiotele wetrg

rozhodovaciho procésa faktoi, které na toto chovaniipobi.

3.1 Farmarske trhy

Pojem trh je definovan mnoho tgob. Blazkova (2007) uvadi, Zeppd pojmem trh
se rozumi celkova hodnota nebo objem zkoZluzeb, které uspokojuji stejné fady
zékaznikd. Trhem se rozumi vSichni prodavajici a kupujicerkprovadiji zbozi nebo soubor
vSech potencialnich i stavajicich kupujicich sluaelyrobki (Kotler, 2007). Jrh je prodej
a nakup zboZi nebo obchod, prodej zbozi podle kpkgoptavky(Cervena a kol., 1978).
Podle Kotlera a Kellera (2012) trh jsou odliSné mhy spotebiteli. Dle Jurgky (2010)
»irh je systémkoup a prodeje. Je koordinujicim mechanismem, kteryadddehromady
odcelené plany jednotlivych subjektkouSejicich prodat a koupit dané zbozi

Na farmdskych trzich (jinymi slovy je Ize nazvat selskemzdélské ¢i sedlacké trhy)
se prodava zeddglské, potravingské i nepotravingké zbozi pro Sirokou ¢hnskou
vefejnost. Jejich cilem je podporovat malé &edni pstitelce, chovatele, zpracovatele
a vyrobce, dale zasobovatdalmy cerstvymi potraviny, které jsoteského, resp. regionalniho
puvodu. Dalezitym cilem je vytvéit novy prostor pro spotmost, ve které se lidé setkavaji
a [iblizuji zemedélské sezo# a pirodnim cykiim. V neposlednifact je cilem ozivit prostory
mest a zlepSeni jejich prasdi (MZe, 2011).

Coster a Kennon (2005) uvadi, Ze faisk& trhy jsou misto sfevaze@ cerstvymi
potravinami, které se konaji pravidélma veejnych prostranstvich. To poskytuje vhodné
podminky pro farmé i vyrobce potravin, aby mohli své ¥gtky a vyrobky prodavat+imo
zékaznikm:

Tyto trhy se ptadaji na vEejném prostranstvi, é8inou na nawsti, v gedem
oznamené€asoveé periodl pod otevenym nebem. Prodej $igi trznimiadem, ktery je fedem
dany a vy¥Seny (MZe, 2011).
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Farmdské trhy jsou specifické tim, Zze podporuji mistafnf&e (Syrovy, 2009)

a davaji praci lidem Zijicim&Sinou mimo nisto a pomahaji jim realizovat prodejimpo
spotebitetim bez zprosedkovatele (Archetyp, 2014). Doménou ttrhe i osobitjsi
a pratelsky gistup v porovnani s velkymi obchodnifettzci. Ekologicky vygstované
ovoce a zelenina obsahuji mnohem vice vit@ndmmineralnich latek nezéiné potraviny.
Neobsahuji urdla barviva, konzervanty a jina aditiva, ktera byhtaoSkodit lidskému zdravi.
Pfi prodeji na farm#skych trzich je vyhodou producénvétSi ziskovost fi prodeji oproti
vykupu velkymi spolénostmi, kdy je vykupni cena mnohonasébmzsi. Podle zakonu
nabidky a poptavky plati, z8m vy3Si je prodavané mnozstvi, tim je cena zaggannizsi
(Syrovy, 2009).

Vyhodou mistnich produkt je predevSim to, Ze sezdnni plodiny jsou sklizeny
v nejlepSi zralosti, dostanou se do jednoho dnspkdebiteiim, oproti produkim z dovozu,
koup: podporuje malé zekdélce, ktéi vyuzivaji pstitelské metody Setrné k Zivotnimu
prostedi (Archetyp, 2015). Na farmdskych trzich se nevyskytuji zadné produkty, které
obsahuji geneticky modifikované organismy, coz jemyanismy, které maji upravengkteré
vlastnosti, aby byla plodina odoln&dv pesticidim (Guthova a kol., 2002). Dle Sedka
(Frajtova, 2012) je podstatné, Ze produkty pochazeji z malé,dmpslové vyroby, nejlépe
rodinné farmy, ktera navazuje na tradice.

Paet farmdskych trii se jiz ustalil, malé trhy &Sinou kori kvuli financim,
ato wtSinou z dvodu, Ze mista fFestala trhy dotovat a také iv velké konkurenci,
kterd v Praze je, protoZe z&kaznici se vraci narlty, které se jim nejvice osily
(Frajtova, 2012). Dle udd&jz portalu hlavniho #sta Prahy (2016) je v Praze dvacet sedm
farmaskych trii. Presny péet farmaskych trhi ale nelze stanovit, jelikoZz vSechny trhy
nejsou registrovany, jedna seegevsim o malé trhy. Tento ¢ jiZ neroste, fibyva
farma&skych obchod (Tyden, 2013).

Na farmdskych trzich prodava spoustu prodejodvstvnici &chto trhi si zde mohou
nakoupit ¢cerstvou zeleninu a ovoce podle sezony,cméevyrobky (kravskeé, kozi i @),
ryby, vejce, tuzemské houby, med a medovinu, sladkiné pe&ivo, koreni a réné vyrakene
vyrobky (Archetyp, 2015). ZbozZi na trzich byélm byt viastnim produktem vyrol¢
u potravin bez f\danych konzervait barviv a jinych chemickych latek (MZe, 2011).
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3.1.1 Prvni farmaiské trhy v Praze

Trhy v Praze se zefdélskou produkci a potravinami jsou od negéimJedinym
pavodnim mistem, kde trhy pokiaji i v sowasnosti, je trh Havelsky. Blakiova (2010)
tvrdi, Ze pkoli kostela svatého Havla bylo rozsahlym tenst zahrnovalo dnesSni ulice
Ryti'skou, Havelskou a Uhelny trh pod nazvem Nové drzidébveé trzist proto, Ze trzigt
na Starondstském naesti, odkud byly kotce (prodejni mistemesinik a obchodnik)
preneseny, bylo starsi. Jiz v 11. stoleti se zde taithazelo trZidts pravidelnymi vanmimi
a dalSimi trhy. Postuperasu na trzisti a v nejblizSim okoli vznikl nejvynngsi obchodni
od Mistku k Havfské ulici byl Husi trh, za kostelem na midéStera byl Pekesky trh, mezi
Karolinem a Stavovskym divadlem byly §g8b 1. s¥tové valce stanky serginim zbozim,
tedy drobny obchod jako V kotcich. Na Ovocném tpnadavalo se pevaz@ ovoce
a na Uhelném trhu se prodavalo sk uhli. Trh s dewnym uhlim sem byl/ploZzen
ze starSiho fsobisSt na Kozim placku. Na dneSnim Ovocném trhu kvethabese slangky
a s rybami, prodaval se zde chleba, bylo moznéumkkostelni svky.“

Obchodovalo se i na jinych prazskych mistectikli®dem niize byt Dobyti trh
(dnesni Karlovo nassti), kde se obchodovaldgulevSim s uhlim, obilim a dobytkem. DalSim
trhem byl Kaisky trh na dnesSnim Vaclavském niima dale na Senovazném ngsti byval
senny trh, kde se prodavaltedevsim seno a obili. JelikoZ se trhy v Praze konalmnoha
mistech, do saiasné doby se zachovaly i ndzvy mist, fildad Uhelny¢i Ovocny trh,
Senovazné nasti a dale ulice Zitndi Rybna (Blaztkova, 2010).

Pavodré obcanské sdruzeni Archetyp, nyni spolek, bylo zaloZzermoce 2006,
ato za delem dokumentace dlazeb a obkia& prazské historické zastavb Zarovei
se ale ¥novalo historii a dokumentaci prazskych trznic.Rab byla zruSena posledni trznice
na Pankraci, s€lenové snazili napravit kriticky stav a vratit pepcerstvych lokalnich
potravin.

ZkuSenosti brali ze zahraii nagiklad z New Yorku¢i z Londyna, protoze zde jsou
farmé&ské trhy sotdsti moderniho gsta. DalSim @vodem pro zaloZeni trzisa navraceni
prodeje bylo i to, Ze dle ¢lena Archetypu byly prace ze¥délca
a prvovyroba v Ceské republice podhodnoceny a zaslouZzétiwznani.

V roce 2007 Archetyp vypracoval studii pro Magistrlavniho nista Prahy (dale jen
Magistrat). Cilem této studie bylo vytipovani vhgdnh mist v Praze, kde by se tyto trhy

20



mohly konat. Celkem bylo vybrdno sedmnéact mist an¢lderych jsou dnes jiz skutea
farmé&skd trzis%%. Na zéklad této studie vznikly vroce 2010 trhy rak
pro Prahu 3 a Naplavka pro Prahu 2 a Kulpgo Prahu 10, a to za pomocékterych
prazskych radnic (Archetyp, 2014).

Po vypracovani studie,fipla se stejnym napadem wz&010 i Hana Michopulu.
“U zrodu prvnich farmékych trii v Praze stala pani Hana Michopulu, novika, autorka
kuchaky a foodkrittka. Mibec prvni trhy zrealizovala na podzim roku 2009.slbva
v polich hledala farm@& a pemlouvala je, aby svou produkci nabidli lidem rénklvickém
trZisti na histi tamni Skoly. Malé sobotni trhy se tu rozbihgdmalu, ale zahy slavily velky
uspech a zajemci o kvalitndeské potraviny se zali sjizdt z celé Prahy (Farméské trhy,
2012). Po tomto prvnim trhu se trhy¢aly objevovat po Praze i po cef@ské republice,
protoze lidé z&ali projevovat velky zajem o produkty ngchto trzich (Frajtova, 2012).

Podle Pavla @istného (in Frajtova, 2012), organizatora trhu fis2Z¥ém nanssti byla
absence farntékych triii v Ceské republice dirou trhu @ylo ze z&itku sloZité sehnat
a premluvit farmae, aby [...] @ijeli. Nabizeli jsme jim kompletni servis, nemugelistanek
nic platit [...]. Cekali jsme, Ze fijde tak tisic lidi - a ono jich f8lo deset tisic! Trh zal

v 0sm rano a v deset uz néintrhovci co prodavat.

3.1.2 Regulace farm&skych trhi

VSichni prodejci i organizato farméskych trth je omezeni pravidly, organy, které
nacinnost trhi dohlizi a v neposlednfack také zakony. Nejdezit¢jSimi zakony jsou
zakong. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrdcizakons. 455/1991 Sb.,

0 Zivnostenském  podnik&ni zakons.  242/2000 Sh., 0 ekologickém  z&mslstvi

! Zakon ¢ 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrdbcitymezuje povinnosti provozovatel
potravingského podniku, statni dozor, podminky pro balemhafovani a pepravu potravin, zakaz uvéu
potravin, definuje pojem tabakové vyrobky a jejiclacni do okzhu.

2 zakon ¢. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikéani v platremi upravuje podminky Zivnostenského
podnikani a kontroluje dodrzovanéchto podminek. Vymezuje vznik a zénik zivnostenskétodnikani,
subjekty opravéné provozovat Zzivnost, povinnosti podnikatele, abzs zivnostenského podnikani

¢i zivnostensky rejstk, ktery je inform&nim systémem vejné spravy.
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a 0 znEng zakonas. 368/1992 Sb., o spravnich poplatéiahzakons. 634/1992 Sh. o ochran
spotebitelé.

Déle jsou vyrobci, distributbomezeni srérnicemi a n&éizenimi Evropské unie, které
se tykaji pedevsSim ozn#vani potravin. Jedna se zejména tizemi Evropského parlamentu
a Rady (ES)X. 852/2004 o hygiehpotravin, Smirnice 2000/13/ES o ozdavani potravin,
natizeni (ES)¢. 853/2004 o hygienickych pravidlech pro potravinyo¢iSného fivodu,
narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)151/2012 o rezimech jakosti zémilskych
produkfi a potravin a nidzeni Evropského parlamentu a Rady (ES)178/2002, kterym
se stanovi obecné zasady a pozadavky potravinquéha.

V neposledntads jsou organizats farméskych trhi regulovani trzninfadem Prahy
Tentofad gesré vymezuje mista pro prodej a poskytovani sluzergiteni mist podle druhu
prodavaneho zbozi nebo poskytované sluzby (dalehe#i), stanoveni kapacity émpéiené
vybavenosti, dobu prodeje zbozi, pravidla pro udahicistoty a bezpé&nosti, pravidla, ktera
musi dodrZet provozovatel trznice, trgjStrhu a trzniho mista k zajéti jejich fddného
provozu, druhy prodeje zbozi, na které sdzemi nevztahuje a také zakazané druhy prodeje
zbozi (Mestskacast Praha 5, 2011).

3.1.3 Oznatovani potravin

Kazda balena potravina musi byt ozr@a povinnymi Udaji, mezi které pat
* nazev potraviny,
* seznam slozek,
» alergenni slozky,

« mnoZstvi utitych slozek nebo skupin sloZek

% Zakong. 242/2000 Sbh. o ekologickém zamilstvi a o zndns zakonak. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich,
ve zréni pozdjSich pedpisi urcuje podminky hospodani v ekologickém ze#délstvi, oswdcovani

a ozn&ovani bioprodukt a biopotravin a definuje kontrolu dodrZzovani paati.

4 Zakon ¢. 634/1992 Sb. o ochranspotebitele v platném zmi definuje povinnosti i prodeji vyrobk:

a poskytovani sluzeb, nekalé obchodni praktiky, odorad ochranou spebitele, sdruzeni spebiteli

¢i informaéni povinnosti prodavajicich.

® Natizeni&. 9/2011 Sb. HI. m. Prahy

® jen ve stanovenychipadech
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e Cisté mnoZstvi potravin

« datum pouzitelnosti nebo minimalni trvanlivi

e zene pavodu,

e zvlastni podminky uchovani nebo podminky pot

* jméno nebo obchodni rev a adresa prazovatele zodpasdného za uda,
+ néavod k pouzit]

« skuteny obsah alkoho”,

e VvyZivové udaje,

« tifda jakosti (Sukova, 2014

Dupal, Michalovd a Novak (2005) uvadi, Zexistuji potraviny, které nemusi |
ozna’eny datem minimalni trvanlivti ani datem pouZzitelnostiJedna se a‘erstvé ovoci
a zeleninu, nijak neupravené konzumni brambory, ekl emena, konzumni lih, lihovil
a ostatni alkoholické napoje s obsahem alkoholu madtjenovych procent, vino, pekské
a cukraské vyrobkykteré se spoebuji do 24 hodin po vyrét prirodni sladidla, [...],
kvasny ocet, ovochéavy*

U balenych potravin ZivaSného fivodu (tzn. vyobky zmasa, vajecéi mléka)
je povinné také tzv. ozwavani zdravotni nezavadnosti, tj. uvedeni ovalné&ckan
(viz Obrazeke. 1: Zna&ka ozn@&ovani zdravotni nezavadnosti). Na této coeaje umisine
znaka statu (weskych vyrobk CZ), veterinarni identifikéni ¢islo podniku a ozrn
ES (Sukova, 2014).

Obrazek é. 1: Znaéka oznafovani zdravotni nezavadnos:

Zdroj: VFU (2011)

Pokud se jedna o nebalené potraviny, Udaje secbmagiepravni nebo manipulai
obaly (MZe, 1997).

"jen ve stanovenychijpadec|
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K obecnym pozadavikn souvisejici s bezprosti potravin, které musi vyrobce,
distributai a obchodni respektovat, pazejména, Ze potravina nesmi ustadpotebitele
v omyl a potravina nesmi byt uvedena na trh, poeudebezpénd, tzn., pokud poskozuje
zdravi nebo neni vhodna klidské dett (Heppnerova a kol.,, 2011). Dale se nesmi
pripisovat &inky ¢i vlastnosti, které dana potravina nema. Nesmi weolavat dojem,
Ze dotg¢na potravina ma zvlastni charakteristiky, které im@apdobné potraviny. Dané
potravire se nesmi ifipisovat vlastnosti, kteréipdchazi uiitym lidskym nemocem, L&t
je ¢i je uplre vylécit. Tyto vlastnosti se nesmi ani na produktu wg&mernice Evropského
parlamentu a Rady 2000/13/ES, 2000).

3.14 Kodex farmarskych trhi

Kodex (viz Riloha ¢. 1: Kodex farm#skych trhi) vydalo v kwtnu roku 2011
Ministerstvo zemdélstvi a kazdy trh jej musi respektovat. Jsou tasapg pravidla, kterymi
by se mdl kazdy organizator a prodej¢ait. Tento kodex vznikl na zaklachedostaténosti
legislativy, v budoucnu by #&ha prokEhnout jeho inovace.

Predmétem prodeje na farnigkych trzich mize byt zbozi, které tematicky odpovida
charakterudchto trhi a vychazi zeské tradice. Kodex farriskych trii ma gispet k lepSi
orientaci spdebiteli. Zakladnim kritériem je jistota spebitele o fivodu, kvalig
a nezavadnosti nabizenych produkZbozi prodavané na trzich musi pochazet od fagma
nebo vyrobce potravin, ktery garantuj@ivpd zboZi z vlastnich zdibja je schopen
jej prokazat. Prodejce iwe zastupovat rodinny figluSnik nebo osoba, se kterou ma
uzawenou smlouvu. Provozovatel byehpreferovat farmie, ktéi prodavaji své vyrobky
z daného regionu, a dale rozhoduje o prodejcichstatmich regioh Ceské republiky.
V piipact tzv. dophkového prodeje mohou provozovatelé poskytnout mistpnym
prodej&im, a pokud prodavaji zahré&ni zbozi, je nutné ozta zemi mivodu. Pokud trhy
spliuji tento kodex, provozovatel stanky oZnalastnim jednotnym a viditelnym logem.
V piipac, Ze se spoebitel, farmé ¢i prodejce domniva, Ze dochazi k prodeji zboziréje
v rozporu s kodexem farriegkych trii (nagiklad zboZzi pochazi z velkoobchodu), ma pravo
upozornit na tento stav provozovateleufrtktery je povinen zajistit napravu, miniméin

odebranim loga jednotného ozeai stanku (MZe, 2011).
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3.1.5  Asociace farmé&skych trzist’ Ceské republiky

Asociace farm#skych trzi§ CR® sdruZuje poctivé farntigké trhy, resp. jejich
pofadatele. Snahou AFTR je zvySovani a udrZovani kvality fartelaych tri. Mezi
zakladni principy provozovanidhto trhi jsou disledny vykr prodejd@, vysoka kultura
prodeje, kvalita a tuzemskyipod potravin, vybr lokalnich potravin, spravedlivyiistup
k prodej@im, rozumné poplatky za prodejni mista, oZivovanistskych prostor
a v neposledniact také podpora malého atretiniho zersdélského sektoru. Jidlo, které
je prodavané na trzich byéhn byt minimalré z 90 % tuzemskéhoipodu, od malych nebo
strednich produceft Jsou upednostovany potraviny, které pochazeji z ekologického
zenedélstvi, ocerné regionalni potraviny apod. a dale také, ktevé jgysoce kvalitni a maji
jasny mivod. Dale se sleduje sloZeni potravin i jejichazpvani a jsou dodrZzovany pravni
predpisy, které souviseji s prodejem zboZi. Z&dkazmigji jistotu, Ze nenakupuji produkty
od prekupniki (AFT CR, 2013).

Clenové AFT CR jsou vazani kodexeh (viz Filoha &. 2: Standardy Asociace
farmé&skych trzi§), jehoz obsah musi dodrzovat. AFTR m& i své logo
(viz Obrazeke. 2: Logo ¢lena Asociace farntakych trzi§) této organizace je viditein
umiséno pimo na trzich nebo na jejich oficialnich interngiclv strankach. AFTCR
nepodporuje farnigké trhy na parkovistich nakupnich centerpiimo v €chto centrech.
Mezi ¢leny pati nagiklad trhy na RaSinav naliezi (tzv. Naplavka), na Nafsti Jiiho
z Podtbrad (tzv. Jiék) ¢i trhy na Spéilové (Archetyp, 2014).

Obrazek ¢. 2: Logo¢lena Asociace farmdtskych trzise

e NS

FARMARSHYCH TREIST

CESKE REPUBLIKY

Zdroj: AFT CR (2013)

8 dale jen AFTCR
° Standardy AFTCR
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3.1.6 Dozorové organy

O dohled nad trhy se&d ¢tyfi statni instituce, a taCeska obchodni inspekce,
Statni veterinarni sprava, Krajska veterinarni \&préStatni zewrdélskd a potravingka

inspekce (Frajtova, 2012).

Ceska obchodni inspekce

Ceska obchodni inspek@je organem statni spravy, ktery je piaény Ministerstvu
pramyslu a obchodiR. Cinnost COI je dana zakonemy. 64/1986 Sb., @eské obchodni
inspekci, této organizaci i@dchéazela Statni obchodni inspeke€deni se na Ggdni
inspektorat a paikzené inspektoraty se sidly v krajskychéstech. Dozoruje fyzické
a pravnické osoby, které ¥ipad farmaskych trti prodavaji nebo dodavaji produkty
pro vnittni trh nebo provozuji trzi&t Kontroluje dodrzovani podminek, které zabe&mje
jakost produkii, kromg potravin, jejich nezavadnost, podminky pro skladdva dopravu,
zda byly vyrobky opaeny nélezitym povinnym ozganim & bezpé€nost vyrobk.
COlI nekontroluje kvalitu potravin, pokrima tabakovych vyrobk Touto ¢innosti se zabyva
Statni zemdélskd a potravingka inspekce, o které se pojednava ke konci kapitol
(COl, 2013).

Za porudeni zékonatthe COIl uloZit kontrolovanému subjektu pokutu aZ do vyse
50 miliond K¢, za mér zavazna poruseni do 5 00@.KKrome financnich sankci upléuje
COl i zakazy prodeje vyrolik resp. zakazy uvédi vyrobki na trh, a to viipac, Ze tyto
neodpovidaji poZadavkn pravnich pedpigi (COIl, 2013).

Statni veterinarni sprava a Krajska veterinarni sprava

Statni veterinarni sprava je organizace, kterad&pgaod Ministerstvo zegdélstvi
a vykonava z veterinarniho zakdhaohled na zdravi zkdt, resp. na to, aby nebyla tyrana,
dale na zdravotni nezavadnost potravin, které @oeoaciSného fivodu a v neposledriack
chrani tzemiCeské republiky fed moznym zavienim nakaz nebo nositetéchto nakaz.
Dale @imo i neffimo zodpovida i za zdravi &ni. Je tvdena Ustedni veterinarni spravou,

krajskymi veterinarnimi spravami, ddtskou veterinarni spravou v Praze (MZe, 2012).

1% dale jenCOI

11 7&koné. 166/1999 Sb., o veterinarnigp@ o znEng souvisejicich zakdn(veterinarni zakon)
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Krajska veterinarni spra¥a vychazi ze zakonai. 166/1999 Sb:® vykonava
svou misobnost ve &cech veterinarni @@ na Uzemi, které je shodné s Uzemim ikraj
(MZe, 2012) a dozoruje farrigke trhy, které jsou konany na obci schvalenémépmagejich
konani je obci povoleno. KVS schvaluje trZad provozovateliéchto trhi, tedy v gfipadt,

Ze trzni fdd nebyl vydan ri&zenim obce. Jak uvadi Desatero statni veteringpnavy
(viz Priloha ¢. 3: Desatero statni veterindrni spravy k prodgifarmdskych trzich),
chovatelé mohou prodavat své vyrobky zeftaviz vlastniho chovu jen zaigaem
stanovenych podminéR. Je nefipustné, aby prodejci prodavali maso z domaci pkyraz
a vyrobky ztohoto masa, vyjimkou jsouudez a krdlici. Ostatni prodejci potravin
ZivociSného fivodu musi garantovat, Ze prodavané vyrobky bylkérg z registrovaného
podniku, dal$i povinnosti je udrzovat a kontrolowtobky, aby nily stanovenou teplottr.
Déle jsou prodejci povinni doloZitipod produkt a oznaovat je dle platné legislativy.
Neni dovoleno u Zadné potraviny u¢fdozna&eni vnazvu slovem ,domaci”
a dale je nefipustné prodavat produkty s proSlou dobou poudstin Produkty, vetns
predntta a zd&izeni, které ichazi do pimého styku s potravinami, musi byt po celou dobu
uvacni do olghu chrargny pred jakoukoli kontaminaci aied gimym vlivem klimatickych
podminek. Osoby, které manipuluji s potravinamisimait¢isty odév, dodrZovat poZzadavky
na osobni hygienu, u prodeje nebalenych potraviedgySim masa, musi mit k dispozici

zdroj pitné vody na umyti rukou. Odpady potravinsinbyt co nejrychleji odstti@vany,

12 dale jen KVS

13 7akong. 166/1999 Sbh., o veterinarnid@ o znéng souvisejicich zakan(veterinarni zakon)

1 Dle KVS (2010) musi byt maso zitreze a kralik vykuchano, u kralik nesmi byt odélena hlava.
Maximalni tydenni p&et je 10 kus krat, kachen nebo hus, 35 Kusstatni ditbeze nebo kralik maso musi byt
uloZeno i teplo& maximal 4 °C. Kazdy obal musi négitelné ozn&eni ,Maso neni veterinarni vy$eho

- uréeno po tepelné Upr&ke spotebs v doméacnosti spiebitele.* Usmrcovani dalSi zpracovani ryb musi byt
nahlaSeno 7 dnitpdem pislusné KVS. Syrové mléko a smetanu Ize @véld prodeje pouze pomoci prodejniho
automatu, ktery musi byt registrovany u KM&rstva vejce musi byt ozéena jménem a adresou chovatele
a mohou byt prodavana jednomu kémému spdebiteli v maximalnim mnozstvi 60 kiusDale vSechny &eli
produkty musi byt ozri@ny jménem a adresou chovatele, druhem medu a tiozs

15 KVS (2010) uvadi, Ze “7 °C pro maso vepé, hoezi, skopové a velké 2ie, 4 °C pro maso dbeze, kralik

a drobné z#te, 3 °C pro vnitnosti, 5 — 18 °C pro vejce (nekolisava teplota}, & °C pro mléné vyrobky jiné
nez UHT, sterilované a suSené, 0 °C geostvé chlazené ryby (teplota tajiciho ledu), @stagrobky musi byt
uloZeny pi teplotach stanovenych vyrobcem.*

16 7akong. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrdbeio zning a dopliéni rikterych souvisejicich

zakor
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a to gredevSim zdvodu jejich hromaeéhi, které pedstavuje fimy i negimy zdroj
kontaminace (MZe, 2010).

Statni zenédélska a potravinaiska inspekce

Statni zersdslskd a potravingka inspekcE vykonava dozor nad kvalitou
potravindskych vyrobk (COIl, 2012). Kontroluje na zakladsvych kompetenci potraviny,
zentdélské vyrobky a tabakové vyrobky. Vychaziedevsim ze zakona&a 110/1997 Sb.,
o potravinach  atabdkovych vyrobcich, 2z novely mékoc¢. 146/2002 Sb.,
0 SZPI nebo zdkona 255/2012 Sb., o kontrole (kontroliéd) a odpovidaji principn
kontroly potravin uplatovanym ve statech EU. Kontroluje se bezmmest potravin
(. kontrola mikrobiologickych poZzadauk a kontrola obsahu cizorodych latek,
nag. chemickych prvi, aditiv, rezidui pesticiil), jakost (tj. kontrola analytickych zniak
nag. obsah tuku, obsah cukru, vihkost) a spravnosedemni vyrobk. Cilem kontroly
je ochrana ekonomickych zajnobcan i statu, tj. ochrana spebitele ged nebezpgymi
potravinami, ped potravinami, které jsou klamavozna&ené, dale s proSlym datem
pouzitelnosti nebo neznadméhdavpdu. Nedilnou satasti cilené kontroly jsou podminky
vyroby a prodeje. U ovoce a zeleniny se posuzii@atjakosti, hygienické pozadavky
na prodej a skladovéani u potravin rostlinnéliequu (SZPI, 2013).

Dozorové kompetence jsou dle SZPI (2013) nasledufZPI kontroluje potraviny
rostlinného fvodu prodavané na schvéalenych i neschvalenychtitizjSdale zpracovane
potraviny Ziv@iSného m@vodu, které jsou prodavany na trzich, standaictiznich mistech
(ale jen v pipack, Ze nejsou schvalené SVS). Nezpracované potraimg¢iSného fivodu,
které jsou prodavané na schvalenych i neschvalemydtich (nap cerstvé maso nebo med)
a dale zpracované potraviny zé&&ného fivodu prodavané na schvaleném trzétirznici
kontroluje SVS.

Jak uvadi Pavel Kdwa (in Frajtova, 2012) Statni zerdélskda a potravinaska
inspekce nekontroluje, zda jsou ty produkty =z lokél farem, ale zajima i,
zda je ta potravina bezpea a jestli je vSechno v souladu /gg@pisy, které se k tomu vazou.
Ceska legislativa nezna rozdil mezi prodejem v supetetu a venku na trzisti, na v3e plati
stejny metr. Auzje ten vyrobek vregalu ve velkém supermarkemalém kamenném

obcho@d ¢i na farmaském trhu, musi spbdvat stejné podminky, co se tyka jakosti

7 dale je SZPI
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a bezpenosti a zachovani chladovéltetézce. Prodejce na stanku musi doloivqd zboZi,
musi spatebiteli poskytnout vSechny relevantni informacko jg sloZeni vyrobku, jeho vaha
a datum spatby, musi dbat na hygienu a dostatu ochranu proti v&Sim vlivim, jako
je Spina, prachi primy styk se zakaznikém

Dale je povinnost oziavat alergenni slozky v produktech.

Oznatovani alergeni

Od 13. 12. 2014 se musi ozomat vymezenych 14 alergemn balenych, nebalenych
potravin, ale také u poknma napaj (viz Friloha¢. 4. Seznam alergéh a to dle né&zeni
¢. 1169/201% V piipads balenych potravin se v alergenni slozky podtrhratusni, zbarvi
jinou barvou nebo se pouziji velkd pismena, a s®anamu slozek potraviny. Ozeai
alergenni slozky musi byt provedeno tak, aby bypotiebiteli jasné, Ze dana slozka
je alergenem. Pokud u potraviny neni povinnost &vaeiznam slozek, musi se alergeny uvést
na obalu slovem ,obsahuje” s jejichétgm. Je zakazano ozfwvat potraviny ,bez alergenu®,
jelikoz mohou obsahovat ijiné alergeny, které oejsuvedeny v aktualnim seznamu
alergennich latek (SzPl, 2014).

Heppnerova a kol. (2011) uvadi, Zerqdavajici musi spébitele na jeho pozadani
informovat o pitomnosti [...] alergennich sloZek v potra&in..], kterou v prodejd prodava.
To znamen@, Ze musi znat slozéctito potravin'

U nebalenych potravin se alergenni slozky ¢zmeblizkosti nabizeni¢thto potravin
(tzn. pisem#, nag. na pultu¢i formou cedulky). U napdj a pokrmii, které jsou nabizeny
k piimé konzumaci, musi byt viditelnzpiistupréna informace o obsaZzenych alergenech.
Informaci o konkrétnim alergenu v pokrmu/napojipdnikatel povinen stit na vyzadani

spotebitele nebo jinou formou 8lit ¢i zpristupnit (SZPI, 2014).

3.1.7  Zakladni znacky kvality

Kvalita vyroblki pati mezi zakladni pozadavky kladené $pbttelem na nakugthto

vyrobki. Obecr se podle Balsky (2012) ,jakosti potravin rozumi soubor charakteristickych

'8 Narizeni (EU)E. 1169/2011 o poskytovani informaci o potravingobtiebitelim
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vlastnosti jednotlivych druh skupin a podskupin potravin a tabakovych vyfohljichz
parametry jsou stanoveny zakonem a prejiaimi vyhlaSkamf

Na trhu existuj mnoho certifikét které garantuji kvalitu potravin a které owiliyi
nakupni chovani spibitele. Proto &kteri odbornici kritizuji zbyténé vysoké mnozstvi
téchto zn&ek, a to z dvodu zmateénosti pro zakaznika (MZe, 2014). NagtjSimi
znakami, které se vyskytuji na farifskych trzich, jsou KLASA, Regionalni potravina
a BIO.

Znacka KLASA

Znatka KLASA je udtlovana od roku 2003 ministrem zeddistvi CR na zéklad
doporwieni spravce zii&y. Je utena pouze pro ty nejkvalij$i potravindéské a zergdélske
vyrobky. Diky logu (viz Obrazeké. 3: Logo narodni zréky kvality KLASA),
které je umisino na obalu vyrobku, poméhé v orientatii jpjich ndkupu (KLASA, 2014).
Znxka smi byt udlena pouze po spini vSech podminek stanovenych v Pravidlech pro
udélovani narodni znky KLASA, a to nati roky. Zadatelem rize byt pravnicka i fyzicka
osoba, ale pouze vyrobce, nikoliteti osoba (tj. zmoe&mec). Cilem je zadieni kvality
potravin a usnadimi zakaznikm pi jejich orientaci na trhu. Ozgavany jsou pedevSim
mléko a mléné vyrobky, maso a masné vyrobky, ovoce a zelemebho pekarenské
a cukrdskeé vyrobky (KLASA, 2014).

Hor&ek (2014) uvadi, Ze KLASA&asto pouziva pojem kvalitajgstoZze jeho vyznam
neni pro spdebitele jasny. Kvalitou se totiZz rozumi mnohiiy piikladem niize byt vysoky
obsah masa, minimum chentigradice vyroby. Zakaznik tedy nevigegm kvalita speiva.

Obrazek ¢. 3: Logo narodni znaky kvality KLASA

¢

KLAS@)

Zdroj: SZIF (2013)

Znacka Regionalni potravina
Regiondlni potravinou se rozumi produkt, kteryujgeny ke konzumaci kogaému
spotebiteli, pipadré je-li to nutné za pouziti jednoduché kuligiéé Upravy.
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Zna’ku Regiondlni  potravina @blje  Ministerstvo  zerdélstvi  potravindskym
nebo zemdélskym vyrobkim, které zvizily v krajskych soutZzich po splani vSech
podminek, a to nétyii roky (MZe, 2015). Déle se dhlje pouze pro potraviigké nebo
zentdélské vyrobky, a to malym aistdnim podnikm, tj. subjekty s maximalnim ptem
250 zangstnand (dTest, 2015). Pravidla pro &dvani zng&ky Regionalni potravina jsou
roz&lena natti ¢asti: obecné, specifické a regionalni. Obecna eifsgied pravidla jsou stejna
pro vSechny regiony (kraje), regionalni pravidlatsinovuje kazdy region (kraj) samostatn
Znxka se udluje v deviti kategoriich: Masné vyrobky tep&lopracované, Masné vyrobky
trvanlivé, Syry ¥etnré tvarohu, MI€né vyrobky ostatni, Pekské vyrobky vetrg téstovin,
Cukré&skeé vyrobky ¥etns cukrovinek, Alkoholické a nealkoholické napoje,dde a zelenina
v cerstvé nebo zpracované fafm Ostatni - med, latukaské vyrobky, sktapkoveé plody
apod. (MZe, 2014).

Vyrobky jsou dle Ministerstva zeftélstvi (2013) jedingné v porovnani sdinou
produkci, jedna se o tragi receptury vyrobk, které jsou typické pro dany kraj, vyuzivani
specifickych regionalnich surovin nebo originalniegfrobnich postufp. Nakupem dchto
potravin ziska spéebitel nejen zaruku kvality, ale také podporujijskraj (tj. prosperujici
producenti zartuji udrZzeni nebo roz&ni p@&tu pracovnich mist). Kazdy produkt, ktery méa
udtlenou znaku Regionalni potravina, m& na svém obalu logo &€dni potravina
(viz Obrazeke. 4: Logo Regionalni potraviny) tipadré regionalni variantu loga s popisem
kraje (viz Obrazek. 5: Varianta loga Regionalni potravina dle kraje).

Cilem projektu je podgeni domécich vyrolic lokalnich potravin a motivovani
zakaznik, aby tyto produkty vyhledavali na trhu. Zka zarduje, Ze se jedna o kvalitni
produkty z mistnich surovin (MZe, 2013). Podithito surovin musi tvit minimalné 70 %.
Hlavni surovina musi byt 100 % tuzemskétiwgru (dTest, 2015). Jelikoz distridéni cesty
od vyrobce ke spébiteli jsou co nejkratSi, produkty js@erstwjSi, maji lepsi chtia tolik

nezatzuji zivotni prostedi jako potraviny dovezené ze zahéafiMZe, 2013).

Obrazek ¢. 4: Logo Regionalni potraviny

< ondini po; ,
%Eg\oﬂ f"q‘,‘,’.’q

Zdroj: MZe (2013)
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Obrazek ¢. 5: Varianta loga Regionalni potravina dle kraje

Wg'\ondlni potm,,,bq

Stregoceskd

Zdroj: MZe (2013)

Znacka BIO

U vyrobki, které jsou ozngeny timto znakem, tj. graficky a narodni znak BIO,
tzv. biozebra (viz Obrazek. 6: Narodni zn&ni bioproduki) maji spoiebitelé jistotu,
Ze neobsahuji Zzadné k@ chemické latky, geneticky modifikované organisenyi jejich
zpracovani bylo pouzito minimuntigatnych latek (Country Life, 2012).

Biopotravina je dle Babky (2012) ,potravina vyrobena z bioprodtiktpovolenych
piidavnych a pomocnych latek.“ Ngeském trhu je sortiment biopotravin pémme Siroky
a pestry, pikladem ntize byt mléko a vyrobky z& maso a masné vyrobky, ovoce
a zelenina, vejc&aj, mouka, &stoviny, vino atd. (Babka, 2012).

Ozna@eni biopotravin vCR podléhd zakonw. 242/2000 Sb. o ekologickém
zenedélstvi. Kazda potravina, ktera je ozema slovem BIO musi mit na obalu kod
organizace, ktera provedla kontrolu o splinpodminek pro biopotraviny a také evropské logo
(viz Obrazekeé. 7: Evropské zngni bioproduki). Kazdy vyrobek, ktery ma ozéeni BIO,
musi mit os¥déeni o givodu bioproduktu. V saiasné dob existuji vCeské republicétyfi
organizace, které kontroluji biopotraviny (PRO-BLIA, 2012). Kazda organizace maigv
kod, a to CZ-BIO-001 pro KEZ, o. p. s., CZ-BlIO-0@2o ABCERT AG, CZ-BIO-003
pro BIOKONT CZ, s. r. 0. a CZ-BIO-004 pro Bureaurkas Czech Republic, s. r. o.
(MZe, 2000).

Obrazek ¢. 6: Narodni znaeni bioprodukti

5.

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI |

Zdroj: PRO-BIO LIGA, 2013
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Obrazek ¢. 7: Evropské znd&eni bioprodukti

Zdroj: PRO-BIO LIGA, 2013

3.2 Chovani spoftebitele

Chovani spdtbitele Ize chapat jako jednani, které je spojepsesem rozhodovani
pii ndkupu a vyuzivanim zboZzi a sluzeb. Tyka gedevsSim toho, jak se lidé rozhoduji
pii koupi, co je dlezité pro vyler daného zbozi, jaké vlastnosti vyrdbjsou preferovany
apod. (Komarkova a kol., 1998). Dale je z&@mo na uspokojovani konkrétnich jedit
(Vysekalova, 2004).

Hes a kol. (2009) uvadi, Zepotebni chovani zahrnuje vSe, co je spojeno s procesem
vedoucim k vysledné nakupni trzni aldivitetre prizbehu uzivani produktu.Dle Koudelky
(2006) spotebni chovani znamené ,chovani lidi - kengch spaotebiteli, které se vztahuje
k ziskavani, uzivani a odkladani sgebhich vyrobk - produki.”

Podle Schiffmana a Kanuka (2004) se jedna o cHokésrym se spéebitelé ukazuji
pii ndkupu vyrobk a sluzeb, od nichz sequpoklada uspokojeni svych petb, tj. hledani,
nakupovani, uzivani, hodnoceni a nakladani.

Spotebni chovani Gzce souvisi s kupnim rozhodovanimcd2r tohoto rozhodovani
je vazan na sptabitele, jeho chovani, které je spjaté s rozhodmujak acim uspokojit
aktualni patebu a dosahnout &itého rovnovazného stavu. Jedna sel’ i kratkodoby,
nebo dlouhodoby proces, ktery zahrnuje rozpoznanikiého problému, hledani informaci
k danému problému, hodnoceni a #&ybz moznych alternativ, rozhodnuti o koupi,
¢i odmitnuti koup a také ponakupni chovani, ze které se odvijEtr#p vazba
(Hes a kol., 2009). Model nakupniho chovani je vgabn v nasledujicim schématu (viz

Schéma:. 1: Z&kladni model nakupniho chovani).
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Schémag. 1. Zakladni model nakupniho chovani
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Zdroj: Komarkové a kol. (1998); vlastni zpracovani

Dle Komarkové a kol. (1998) na spehini chovani fsobi mnoho faktdr
(viz Schéma&. 2: Faktory ovliwujici chovani spdebitele). Dale uvadi, Zena pnibeh
nakupniho chovani [...] ma vliv osobna$bveka, jeho postoje, nadzory, znalosti, motiva
struktura, socialni role a obeénjeho osobnostni vlastnosti. [...] 7P stejné nabidce
a na stejné podiy reaguji lidé siznym zpsobem (viz Schéma. 3: Vliv osobnich dispozic

na rozhodovaniipnakupu).

Schémag. 2: Faktory ovliviiujici chovani spofebitele

Osobni
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Zdroj: Komarkové a kol. (1998); vlastni zpracovani
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Schémag. 3: Vliv osobnich dispozic na rozhodovanii nakupu
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Zdroj: Vysekalova (2004)

3.2.1  Oblasti chovani spotebitele

Koudelka (1997) rozliSujétyti oblasti, a to komplexni chovani, chovani redubuji
nesoulad, chovani sgebitele hledajiciho rozmanitost a stereotypni chava

* Komplexni chovani - je charakteristické pro ojétinnakup neznamého vyrobku,
zékaznik prochazi slozitym rozhodovacim procesemvyhledava informace
o vyrobku, zajima se o vyrobky konkurérmat dale hleda vyhody a nevyhody;

» chovani redukujici nesoulad - tento stav nastguwdpact, Ze na trhu je vice produkt
s podobnymi vlastnostmi. Kodpbyva provedena rychle na zakiagakostniho
nebo cenové zvyhodni. Zakaznik aZz s odstupetiasu zjifuje skuténé vyhody
a nevyhody, a to na zakkadkuSenosti;

» chovani spdtbitele hledajiciho rozmanitost - sfaititel se rozhoduje mezi odliSnymi
produkty, gestoze dvody zmeny kupovaného vyrobku nesouvisi s nespokojenosti.

Koupe je neplanovana a emotivni;
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» stereotypni chovani - situace, kdy se zeighitele stava pasivnitipemce informaci
o vyrobku, @i koupi se dlouho nerozhoduje, jelikoz jeho ¥yfe zalezitosti okamziku

¢i ndklonnosti ke konkrétni ztiee.

3.2.2 Nakupni rozhodovaci proces

Kupni rozhodovaci procege,mozné charakterizovat tim, jak postéime spaotebiteli
narista rozhodnuti koupit dity vyrobek [...], jak toto rozhodnuti sgiebitel provede, napini,
jak uzivani zakoupeného produktu odpovidékavanirm (Koudelka, 2010). Dle Kotlera
a kol. (2007) je tento proces tber¢n do gt fazi (viz Schémat. 4. Faze nakupniho
rozhodovaciho procesu).

Prvni fazi je ,Rozpoznani peby”, kdy si zdkaznik wdomi existenci pdeby,
druhou fazi je ,Hledani informaci“. Sgebitel bul’ vénuje WtSi pozornost produiim, nebo
sam aktiveé vyhledava informace. ,Hodnoceni alternativ* jett fazi, ve které zakaznik
pouziva informace k hodnoceni jednotlivych mozndgibtler a kol., 2007).Ctvrta faze
-Ponakupni chovani“imnasi promitnuti fedchozich krok do vlastniho nakupu, tj. chovani
po ndkupu a zdna vlastnim uzitim produktu (Bartovéa a kol., 2004)

Komarkova a kol. (1998) také uvadi, jak se sghtele rozhoduji # nakupu
potraviny a jaké vlastnosti maji na nakup vliv (\8zhémat. 5: Rozhodovani ip ndkupu

potravin&skych vyrobk).

Schémag. 4: Faze ndkupniho rozhodovaciho procesu

Rozpoznini .| Hledani .| Hodnoceni Nilkupni .| Pondkupni
potieby informaci alternativ rozhodnuti chovani

Zdroj: Kotler a kol. (2007); vlastni zpracovani
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Schémaé. 5: Rozhodovani i nakupu potravinaiskych vyrobka
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Zdroj: Komarkova a kol. (1998); vlastni zpracovani

3.2.3  Typologie spofebiteli a nakupni role

Nakupni role spotrebitel

Kazdy spatebitel mize ovlivnit nakup mnoha zgoby. Kotler a kol. (2007) roztlji
role osob nésledo¥n Inicidtor - jako prvni navrhne moZznost nakupuitého produktu;
Ovliviovatel - nazor nebo rada této osoby awie nakupni chovani;
Rozhodovatel - provede kofr& nakupni rozhodnuti (jaky produkt, jakym agpbem
a na jakém mistprodukt nakoupiti zda ho vibec koupit); Nakugi - osoba, ktera realizuje

nakup; Uzivatel - osoba, ktera produkt uziva.

Typologie spofebiteli

Kazdy spatebitel se svym nakupnim chovanim [iSi od ostatni¢lypologii,
podle kterych lze nakupujici rodd je mnoho. PRikladem nftize byt rozdleni
(viz Tabulkac. 2: Typologie spdtbiteli) dle Hese a kol. (2009).
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Tabulka €. 2: Typologie spotebitela

je charakteristicky nizkou konzervativnosti

ekonom nakupuje mé#i¢asto a ve &Sim objemu

uprednosiiuje kvalitni prodejny a Sirokou nabidku

ma jasnou prioritu, a to nakupovani ve velkém eozamné ceny

mobilni pragmatik | typické je pro tohoto spiebitele racionalni, neimpulzivni nakupovani
S nizkou konzervativnosti

vykazuje nizkou konzervativnost

uprednosiiuje nejlepsi a nejkvalitjSi prodejny

naroény kupujici — — : - - —
spotebitel je impulzivni, kupuje neplanované a népomné vyrobky

rad zkousi nové vyrobky a ztiey

jedna se o mobilni typ s nizkou cenovou citlivastidar@énosti

velkorysy charakterizuje ho vysoka impulzivnost

newii zlevnetnému zbozi

je ve svém chovani malo impulzivni, ale vysoce leonativni

komunikativni

hospodyré pafi mezi naréné zakazniky

klade diraz na obsluhujici personal a dostupnost prodejny

orientuje se na cenu, na cenové akce

Seffivy zadkaznik |pro tento typ je charakteristicka nejnizsi impuitav

uprednosiiuje mensietzce

jedna se o konzervativni typ zakaznika

pohodiny newii reklaneg

oportunista nakupuje nepdebné vyrobky

preferuje menSietézce

tento typ definuje mimidre nizk&a mobilita

upiednostiuje mensi prodejny

nenarocny

konzervativec nakupuje v malych objemech

neeii reklame

nakupu ¥nuje nejmén casu

Zdroj: Hes a kol. (2009); vlastni zpracovani

Druhy nakupu
Kazdy nakup je ovlivén tim, jak dlouho se kupujici rozhodoval o nakupu,

o vyhledavani informaci o zboZi nebdie vychazet zigdchozich zkuSenosti.
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* Extenzivni - ndkup, kdy kupujici nentgalem rozhodnut o nadkupu, aktbdwmyhledava
informace, jedna sef@devsim o nakup drazsSictegmeta;

e impulzivni - WtSinou jde o drobné nakupy, jedna se reaktivni gadinu kterych
argumenty nemaji Zadnou podstatnou roli;

e limitovany - u tohoto nakupu neni znam dany prodalt¢ vychazi se z obecnych
zkuSenosti  nakupu;

» zvyklostni - v tomto fipadt nakupuje to co obvykle. Nedochazi k rozhodovadna
se pedevSim o navyklé chovéani.tfiladem niizou byt gedevsSim potraviny
(Vysekalova, 2004).

3.24 Faktory ovliviiujici ndkup spotiebitele

Obecr se jedn& o spatenské, kulturni, osobni a psychologické faktorygldeol.,
2009). NejétSi a nejhlubsi vliv maji faktory kulturni (Kotlea Keller, 2013). Rkladem
spole&enského faktoru @¥ou byt tzv. referami skupiny (tj. skupiny, které jsou tkeny
skupinami osob, kteréiimo nebo nefimo ovliviiuji postoje a chovani jednotlivce), dale
rodina a role a spatensky status. Mezi kulturni faktory patkultura, subkultura
a spoléenskatida (Kotler a kol, 2007). Osobni faktory jsou vaz&a osobnost a na Zivotni
cyklus spotebitele (Hes a kol., 2009), dale semipatk, zangstnani a ekonomicka situace
(Kotler a kol., 2007). Mezi psychologické faktorgff) u¢eni, motivace, postoje a vnimani
(Hes a kol., 2009).

Podrety, které msobi na spdebitele, rozdluji na externi ainterni. $tlik (2005)
uvadi, Ze,interni faktory zahrnuji psychologické rysy jakatfeby, motivaci, osobnost,
vnimani, deni a postoje. Externi faktory jsougolevSim sociatakulturni demografické
faktory, jako napiklad spoléenské hodnoty, ekonomickeé faktory, média a refafeskupiny.
Mezi demografické faktory je zahrnovaregevsSim &k kupujiciho, jeho pohlavi, Growe
vzcblani, zangstnani, socialnifida, etnicka skupina a misto byd#ist
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3.25 Faktory ovliviiujici ndkup potravin

Valder a kol. (2011) uvadi, Ze wtegtjSimi faktory, které ovliviuji spotebitele
(viz Schémac. 6: Faktory ovliwujici ndkup potravin) ip nakupu, jsou kvalita a vlastnosti
produktu (design prodejny, dispoéai reSeni prodejny, prezentace zbozZi a personal), cena,
zent pavodu, znéka, vlastni zkuSenost, nakupni podminky, dopeni (tj. reference),
vizualni dojem (obal), dostupnost prodejn§aa straveny nakupovanim, propagace, zdravotni
hledisko (gikladem niiZe byt zdravy Zivotni styl nebo nakup biopotravkgnkrétni prodejce
a razni obdobi (v kazdéasti roku spatbitelé kupuji odliSné vyrobky).

Schémag. 6: Faktory ovliviiujici nakup potravin

kvalita a vlastnosti produktu obecné faktory
cena pusobici na chovani
zeme puvodu spotiebitele pii
spotiebitel znacka nakupu spotiebniho
vlastni zkusSenost zbozi
nakupni podminky
doporuceni o
—> | vizuilni dojem (obal) specificke faktory
. . pisobici na chovani
ﬁf;);agﬁpu - Cas spotiebitele pii
konkrétni prodejce - fetézec nakupu potravin
dostupnost prodejny
zdravotni hledisko

ro¢ni obdobi

Zdroj: Hes a kol. (2009); vlastni zpracovani
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4 VYSLEDKY A DISKUSE

Hlavnim cilem dotaznikového $enhi je zjistit, jaky farméky trh je vybranymi
respondenty nav8tovan nejastji, jaké jsou divody respondeiit nakupu naédchto trzich,
jaké faktory jejich nakup ovliwiji ¢i jaky je nefasgji nakupovany sortiment. Cdimi cili
jsou pedevSim grafické znazami vysledkKi dotaznikového S&tni a nasledné potvrzeni
¢i zamitnuti  jednotlivych tvrzeni. DalSim hlavnimlech je zjiS€ni zavislosti mezi
jednotlivymi prongnnymi, a nasledné potvrzeni zamitnuti hypotéz na zakladrysledki
dotaznikového S&gni a vystup z IBM SPSS.

Dotaznikové Seéeni probihalo imym dotazovanim od 20. Unora do 27. unora 2016
na vybranych farmigkych trzich v Praze a vyplnilo jej 172 respondéerdotaznik obsahoval
dvacet otazek, tj. osmnact utemych, jedna ot¢ena a jedna poloot&ana. Patnact otazek

bylo meritorniho charakteru a zbylychtge tykalo identifikace respondént

Piedpokladana tvrzeni a hypotézy

Tvrzenié. 1 - Zeny nakupuji na farrtekych trzichiasgji nez muzi.

Tvrzeni¢. 2 - V&tSina z dotazovanych lidi rgstji nakupuje na Naplavce.

Tvrzeni¢. 3 - Spotebitelé najastji nakupuji na farmiéskych trzich jednou tydn

Tvrzeni¢. 4 - Pro ¥tSinu spatebiteli jsou ceny na farntakych trzich iméiené.

Tvrzenic. 5 - Nejvice spdebitel jsou ovlivreni cenou zboZzi.

Tvrzeni¢. 6 - Spotebitelé upednosiiuji faktor cena podle vySe hrubéha@sidniho gijmu.
Tvrzeni ¢. 7 - Existuji odliSnosti v preferovanych faktorechmu#i a Zen pi nakupu
na farméskych trzich.

Tvrzenig. 8 - Zeny nakupuji na fargkych trzichseské vyrobkyastji nez muzi.

Tvrzenic. 9 - V&tSina z dotazanych se ztotnge s ndzorem, Ze cena = kvalita.

Tvrzeni¢. 10 - Nefastji nakupovany sortiment na fariskych trzich je ovoce a zelenina.
Tvrzeni¢. 11 - \BtSina dotazanych se na farisi@ych trzich oberstvuje.

Tvrzeni¢. 12 - Na rozhodovani o nakupu na farskgch trzich maji na spetbitele nejetsi
vliv manzel/ka, pitel/kyng.

Tvrzenié. 13 - Zeny jsou ovliovany i nakupu na farmakych trzichiasgji nez muzi.
Tvrzeni ¢. 14 - Pfimérnd Utrata spéebiteli za jeden nakup na fariskych trzich
je 101 - 300 K.

Tvrzeni¢. 15 - BtSina dotazovanych sgebiteli nakupuje na farnkakych trzich pro rodinu.
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Hypotéza A: Pedpoklada se, Ze mezi hrubymeésitnim prijmem a Gtratou za cely nékup
na farméskych trzich existuje zavislost.

Hypotéza B: Bedpoklada se, Ze mezetnosti nakupu na farrfgkych trzich a stugm
vzklani existuje zavislost.

Hypotéza C: Redpoklada se, Zze mezetnosti ndkupu na farfekych trzich a hrubym
meésiénim pijmem existuje zavislost.

Hypotéza D: Redpoklada se, Ze megetnosti ndkupu na farrfgkych trzich a pohlavim

existuje zavislost.

4.1 Vysledky dotaznikového Sateni

Dotaznikové Séeni je vyhodnoceno na zaktasdpowdi responderit pro lepsi
piehlednost jsou vysledky zpracovany do graftabulek a vyjagny v procentech, soasti
vyhodnoceni je vlastni interpretace. Kapitola obgahidentifikaci respondefit a dale

zhodnoceni vysledk

4.1.1 Identifikace respondenti

Tato kapitola obsahuje grafické znazornvysledki dotaznikového Si&tni, které

se tykaji respondeint

Dotaznikového S&ni se z@iastnilo 66,9 % Zen a 33,1 % (viz Geafl: Jakeé je VaSe
pohlavi?). ProtoZze Zeny byly och®@i pi vypliovani dotazniku, nelze s jistotou
a objektivre fici, Ze Zzeny nakupuji na fartitskych trzich¢asgji, proto Tvrzenié. 1 - Zeny

nakupuji na farméskych trziclrasiji nez muzse zamita.
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Graf ¢. 1: Jaké je Vase pohlavi?

Hmuz
HZena

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Veékové kategorie navdinika farmé&skych trhii a spotebiteli jsou velmi pestré
odstudend az po seniory. NeastjSi wkovou skupinou, ktera se dotaznikovéhoresdt
zWastnila(viz Graf ¢. 2: Jaky je V&S &?), jsou mladi lidé do 26 let, tj. 40,1 %. [hou
nejpaietrgjSi skupinou jsou lidé (27do 36 let. Nejmén se Stieni z@&astnili senidi
nad 66let (4,1 %). Shodnou&kovou kategorii byly lidé vedku 47 - 56 let a 37 - 46 let,
tj. 8,1 % z dotazanych.

Graf ¢. 2: Jaky je Vas ¥k?

4,1%

mdo 26 let

27 -36 let
37 -46 let
W47 -56 let
m57 -66 let
Enad 66 le

Zdroj: vlastni Seeni (2016)
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Zvysledla (viz Graf ¢. 3: Jaky je Va$ status vyplyva Ze otaznikového S&tni
senegastji zucastnili zangstnanci soukromé sfie (34,9 %) a studenti (26,7 %)reti
nejpasetrsjsi kategorii byli zamstnancive statni sfée (tj. 15,1 %, dale OS\C (osoba
samostaté vydéle¢né ¢inna) a dichodci, shod#é 9,3 %. Dale grafu vyplyva, Z nejmér

castymi navavniky farméskych trhi jsou nezargstnani (1,7 %

Graf ¢&. 3: Jaky je V&S status?

1,7% ® student

H na matéské
dovolené
m duchodce

909 ™ osv¢
H zangstnanec vt
statni sfée
H zamsstnanec \
soukromé sfie

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Z vysledki (viz Graf ¢. 4: Jaké je VaSe nejvySSi dosazenéélmd? je patrné,
Zenejvice dotazovanych ma vysokoSkolské &adi, tj.necelych 46 % a dale retini
smaturitou (32,6 %). Nejménpacetnou skupinou jsou lic sezakladnim vzdlanim (4,7 %),
a vyssi odbornézdklani ma 5,8 % dotazany.

Graf ¢. 4: Jaké je VaSe nejvySSi dosazené wddni?

4,7% m zakladni

B stredni s
vyucnim listem

u stredni s
maturitou

m vySSi odborn:

m vysokoskolsk

5,8%

Zdroj: vlastni Seeni (2016)
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Jak jiz z grafu (viz Grat. 5: Jaky je Va$ hruby &si¢ni prijem v KE?) vyplyva,
nejvice dotazovanych responder{26,2 %) ma fjem od 7 001 do 15 000 Ka zarove
stejny pdet dotazovanych uvedlo §v pfijem mezi 15001 a25 000 ¢K Presrg
14 % respondefitma gijem do 7 000 K, jedna se fevazrie o studenty a Zzeny na metké
(resp. rodiovské) dovolené. f#ies 13,4 % ma ifjem mezi 25001 a 35000 ¢K

Vice jak 5 % respondeinhechélo swij prijem uvést.
Graf ¢. 5: Jaky je Vas hruby mésiéni prijem v K&?

mdo 7 000

=7 001-15000

=15 001 - 25 000

=25 001 - 35000

m 35001 - 50 000

=50 001 avice
nechci uvadt

Zdroj: vlastni Séeni (2016)

4.1.2  Zhodnoceni vysledki

Jak je z grafu (viz Graé. 6: Jaké farmi&ké trhy v Praze navstujete nejastji?)
patrné, nejastji navStvovanym farmé&skym trhem je Naplavka, tj. 33,1 %. Druhym
azarové tretimi nav&®vovanymi trhy jsou trhy na Amtu a v Dejvicich.
Pres 13 % dotazovanych na&dije nefastji jiné trhy nez uvedené. Jedna sgegevsim
o farmaské trhy na Nawsti Jiiho z Podbrad a trhy konané mimo Prahu. Tvrzeni
¢.2-VetSina z dotazovanych lidi @i nakupuje na Naplavce se potvrzuje.

Tyto farméské trhy nav&vuje vice jak 33 % dotazovanych.
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Graf ¢. 6: Jaké farmaiské trhy v Praze navSévujete nejéastéji?

= Andél

® Dejvice
= Naplavk:
Hjiné

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Z vysledki je zZ'ejmé (viz Graf¢. 7. Jaké jsou dvody VaSeho nakuj na farméskych
trzich?), necelych 6% dotazanych kupuje na farisych trzich davodu kvality
acerstvosti produkt a43 % procent rivoda piijemného prosedi trhi, které \béZnych
obchodech neni. iBs30% responderit uvedlo, Ze na nich nakupuji toho divodu,
Ze produkty \béZnych obchodech nemaji a da se koupit pouze rehtrixiejmésr dotazanych
(12,2 %) uvedlo, Zeakupuji :divodu dobré dostupnosti ftha nakupniho zvyk
Respondenti mohli vo vice moznostiJelikoZ nejvice spétbiteli navitévuje trhy z divodu
kvality acerstvostizbozi, gijemného prosedi a specifického zbozi, kter béZném obchod
nemaji, doporéuje se organizatém, aby pro své farntgké trhy vybirali pouze ty prodejc
u kterych maiji jistotu kvality (n&pna zaklad svych gedchozich zkuSenosti) a Kteatizeji
specifické zbozi.

Graf ¢. 7. Jaké jsou divody VaSeho nakupu n farmaiskych trzich?

zbozi vbézném obcho#&nemaj
preference osobniho konta

na trzich jsou kvalitni &erstvé produki
z divodu dobré dostupnosti ik
nakupni zvyk

preference oblibeného prode
piijemné progedi / atmosféra tit

59,9 %

15,10 %

43,0 %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zdroj: vlastni S&eni(2016)
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Nejvice zdotazovanych lidi (34,9 %) uvedlo, Ze na fafshgch trzich nakupu
1x mésicné, necelych iicet procent navébvuje trhy 1x tydg a mér casto. Nejmé#
responderit navsévuje trhy 2- 3x tydrg, a to 6,4 % (viz Grat. 8: Jakcasto chodite
nakupovat na farntaké trhy?) Tvrzeni¢. 3 - Spotebitelé nefasiji nakupuji na farméskych
trzich jednou tyd# se zamita. Tuto odp@d” uvedlo 29,1 %.t. o 5,8 % spdtbitel

vicenakupuje pouze jednoudsicné.

Graf ¢. 8: Jak ¢asto chodite nakupovat ndarmarské trhy?

m2 - 3x tydre
m1x tydne

E1x mesiéneé
B meére ¢astc

Zdroj: vlastni Séeni (2016)

Z nasledujiciho grafu (viz Gra&f 9: Jaké jsou dle VasSeho nazoru ceny na féskyich
trzich?) vyplyva, Ze pro vice jak 68 % respondejgou ceny na farntékych trzick
piimérené, pro 26 %ysokeé a pouze pro 5,2 % dotazovanych jsou cerkéi JelikozZ ¢tSina
responderit neshledava ceny vysymi, nedoporduje se prodejom na farméskych trzicr
snizovat ceny.Tvrzeni ¢. 4 - Pro wtSinu spotebitek: jsou ceny na farmdékych trzict

primerenése potvrzujeTuto odpoed’ uvedlo 68,5 % dotazovanych.
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Graf ¢. 9 Jaké jsou dle VaSeho nazoru ceny nfarmarskychtrzich?

52%

Hnizke
B primérent
1 vysoké

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Z nasledujiciho grafu je patrné, ze pr&Sinu respondent (82,6 %) je sortimer
dosta&ujici a pestry, je 17,4 %odpowdélo, Zze nejsou spokojeni se sortimem a doplnili
by jej prevazrié o stanky : ovocem a zeleninou, ale zéedpokladu, Ze by se jednalo o sez¢
zboZi. Proto se organizaton farméskych trh doporéuje vybirat vice prodejon < ovocem
a zeleninou.

Graf ¢. 10 Je sortimeni podle Vas na farm&skychtrzich dostatujici?

®ano
Hne

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Vice jak ti c¢tvrtiny dotazovanych uvedlo, Ze preferujicity faktor, podle kteréh
serozhoduji o nakupu na fariskych trzich. 23,3 % respondénse nerozhoduje pod
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Zadného faktoru, ale nakupuji to, co zrovnargimiji bez ohledu I cenu, kvalitu, sloZeni
apod. (viz Grat. 11 Upifednostiujete ¥ nakupu na farnidkych trzich utity faktor?).

Graf ¢. 11 Uprednostiujete pii nakupu na farmaiskych trzich ur ¢ity faktor?

®ano
Hne

Zdroj: vlastni Séeni (2016)

Z grafu (vizGraf¢. 12:Pokud ano, jaky faktor nejvice itgdnostiujete?) vyplyva, Zi
negasgjSimi faktory, které ovliviuji zbylé spotebitele (n = 133), jsou kvalita zbozi (7 %)
acerstvost zboZi (64,4 %).i@tim nejobvyklejSim faktorem jsou dobré zkuSene nakupni
zvyk, poté nasleduje cena zbozi (32,6 %). Faktdigré ovliviiuji pouze maloucast
spotebitel (2,2 %) jsou popag&ni akce a obal zbozi (1,5 %8espondenti zde mohli vo
vice moznostiJelikoz nejvice spébiteli uprednostiuje kvalitu zbozi aterstvost zboZi
doporuuje se tyto dva faktory udrzovat a nesnizovat jaikéad kvili nizSim cenan

Tvrzeni¢. 5 - Nejvice spaebiteli jsou ovlivieni cenou zbo: se zamita. Tuto odpéd

uvedlo pouze necelych 33 %, ¢a$tji jsou spotebitelé ovliviéni kvalitou ¢ cerstvosti zbozi.
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Graf €. 12: Pokud ano, jaky faktor nejvice ugednostiujete?
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propagéni akce (nap ochutnavky) B 2,2%
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Zdroj: vlastni Séeni (2016)

Z testovaného vzorku 108 Zen a 28 muyf. absolutni hodnota) byly vypteny
relativni hodnoty, které byly mezi sebou porovnafwz Tabulka ¢. 3: Rozdleni
preferovanych faktdrpodle pohlavi). NegtSi rozdil v preferovanych faktorech u Zen a inuz
je u zn&ky zbozi, kdy tento faktor preferuje o vice nez @0Omuzi nez zen. Druhym
a zarové tietim nej¥tSim rozdilem jsou faktory sloZeni zboZzi a & kvality (tj. BIO,
KLASA apod.). Rozdil je necelych 12 %, kdy se dkiolice Zen neZz muZrozhoduje dle
téchto faktofi. DalSim velkym rozdilem jsou dobré zkuSenosti ykzvo 10 % Zen nakupuje
dle dobrych zkuSenosti a zvyku vice nez muZodobg uprednosiiované faktory u obou
pohlavi jsou ochota a sympatie prodejce, cena zbaidl zbozi a vzhled zboZzi, kde
procentualni rozdily nejsou tak patrné. Tvrzéni6 - Existuji odliSnosti v preferovanych

faktorech u muza Zen pi ndkupu na farméskych trzickse potvrzuje.
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Tabulka ¢. 3: Rozdleni preferovanych faktora podle pohlavi

faktor zeny muzi rozdil

cena zbozi 34,3 % 32,1% 2,1 %
cerstvost zbozi 61,9 % 67,9 % -6,0 %
kvalita zbozi 67,6 % 75,0 % -7,4 %
znaka zbozi 4,8 % 25,0 % -20,2 %
obal zbozi 1,0 % 3,6 % -2,6 %
vzhled zbozi 27,6 % 25,0 % 2,6 %
puvod zbozZi 37,1 % 28,6 % 8,6 %
sloZzeni zbozZi 33,3% 21,4 % 119%
znaka kvality 19,0 % 7,1 % 11,9%
ochota a sympatie prodejce 27,6 % 28,6 % -1,0 9
doporweni znamych 26,7 % 21,4 % 52 %
dobra zkuSenost / zvyk 45,7 % 35,7 % 10,0 %
celkovy vzhled stanku 10,5 % 7,1 % 3,3%
propagéni akce 2,9 % 0,0 % 2,9 %

Zdroj: vlastni Sétni (2016)

Z vysledki vyplyva (viz Graf¢. 13: Vliv vySe hrubého #sicniho @ijmu na preferenci
faktoru cena), Ze faktor cena ovliyje pouze 44 respondénte v3ech dotdzanych, tj. 172.
Lze tedyfici, Ze 129 respondeith nezdalezZi, kolik zboZi na trzich stoji a cena netivana
jejich nakupu. Z grafu je patrné, Ze dle ceny s®zteoduji pouze ti, ki€ maji nizsi pijmy.
27,3 % ze vzorku lidi (44) maipmy do 7 000 K a dale mezi 15 001 &a 25 000 K. Dalsi
nejvice zastoupenou kategorii jsou dotazovariijmp od 15 000 K a 25 000 K. Jelikoz
¢ast dotazovanych odpéskla, Ze nechce uvéd své gijmy, nelze tedy objektivh fict,
Zecim niZSi @ijmy respondent ma, tim vice preferuje faktor capa ten, ktery maipmy
vySSi. Proto Ize v tomtoifpadt tict, Ze nezavisi na vysSitigmu, pii rozhodovani o nakupu
dle faktoru ceny, tj. Tvrzeni. 7 - Spotebitelé upednosiuji faktor cena podle vySe hrubého

mésicniho prijmu se zamita.
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Graf ¢. 13 Vliv vySe hrubého meésiéniho prijmu na preferenci faktoru cene

mdo 7 00!
7001 15000
=15 001- 25 000
m 25 001- 35 000
® nechci uvast

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Pouze 34 % dotazovanych kupuje na faskgch trzich jedié ¢esképrodukty, vice
jak 66 % spdebiteli nakupuje i zbozi zahramiho pivodu a nevadi jim, ze zc
nenaleznogen produkty Ceské republiky (viz Graf. 14 Nakupujete na farnigkych trzicr
jen ¢eské zbozi nebo i zahr&ni?). Jedna se o tzv. dagdovy prode, kdy organizéator
farmé&skych trii poskytne prodejni mista i pro vyrobky ze zahtgrkteré se nadinych
farméskych trzich nedaji koupit, fikladem mohou byt syry Holandska nebo klobasy
z Mad’arska.

Graf ¢. 14 Nakupujete na farmaiskych trzich jen ¢eské zbozi nebo i zahragni?

Hjenceske

meské i
zahranéni

Zdroj: vlastni Seeni (2016)
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Ze souboru dotazovanych byli vybrani pouze titikteakupuji na trzich jegeskeé
vyrobky, tj. 43 Zen a 15 muz Grafické znazorni (viz Graf ¢. 15 Nakupceskych vyrobk
dle pohlavi) je vyjateno \relativni ¢etnosti a janoznérict, ze zeny nakupuji pouzeské
vyrobky 0 12,2 % vice nez mu;Tvrzenig. 8 -Zeny nakupuji pouz&ské vyrobkyaseji nez
muzise potvrzuje.

Graf ¢. 15 Nakup ¢eskych vyrobki dle pohlavi

H7ena
Emuz

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Z vysledki nasledujiciho grafuje patrné, Ze necelyct63 % z dotazovanych
se ztoto#uje stim, Ze ¢im vySSi cena, tim vySSi kvia. Uvadi to pedevSim u ovoc
azeleniny a u masa a masnych vyrobRres 37 %responderit si mysli, Ze kvalita nezale
jen na ced, ale i najinych faktorech, které kvalitu zboZi owviiuji. Tvrzeni¢. 9 - VeétSina
zdotazanych se ztotaZje <nazorem, Ze cena = kvalitsepotvrzuje. 62,8 % respondér
uvedlo, Ze se ®wuto myslenkou ztotaitlje.

Graf ¢&. 16: ZtotoZiiujete se nazorem, Ze cena = kvalita

®ano
Hne

Zdroj: vlastni Seeni (2016)
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Jak je zgrafu (viz Graf. 17: Podle ¢eho dale usuzujete, Ze nabizené zbozi
je kvalitni?) patrné, pro vice jak 65 % respondejat kvalita zbozi dana jejich vlastnimi
zkuSenostmi, sloZzenim zbozi (40,1 %)twgdem zboZzi, tase jedna o konkrétniho vyrobce
¢i zemi pavodu (32 %). Pro necelych 19 % dotazanych je kwatibozi vazana na ztia
kvality (tj. BIO, KLASA apod.) a pes 8,1 % uvedlo jako odp&¥ jiné ¢initele kvality.
Zde respondenti mohli volit vice moznosti.

Graf €. 17: Podle¢eho dale usuzujete, Ze nabizené zbozi je kvalitni?

dobré zkuSenosti 65,1%

slozeni zbozi 40,1%
znaka kvality
puvod zboZi

zbozi konkrétniho vyrobc

32,0%
25,6%
doporieni znamych 24,4%

jiné 8,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zdroj: vlastni Séeni (2016)

Z grafu (viz Grak. 18: Jaky sortiment nakupujete na farsk§ch trzich nejvice?)
vyplyva, Ze negjastji nakupovanym zboZim je ovoce a zelenina, kterkupaje necelych
70 % dotazanych, dale geo (52,3 %), mléko a miéné vyrobky (44,2 %). Maso a masné
vyrobky nakupuje necelych 35 % z dotazanych. Nefnz@stoupené jsou houby (7 %) a jiné.
Jiny sortiment nakupuje vice nez 8 % dotazanyclspBedenti mohli volit vice moznosti.
Mezi tento sortiment, ktery spebitelé wuvedli, paf dezerty a sladkosti
(nagr. raw¢i makronky), kdeni, rybizové vino, pivo, kdva a sazenice.  Z \diglevyplyva,

Ze Tvrzeni. 10 -Nejcaskji nakupovany sortiment na farmgkych trzich je ovoce a zelenina
se potvrzuje a Tvrzenf. 11 - VetSina dotazanych se na faris&ych trzich oferstvuje

se zamita. Takto odp&s&lo pouze 23,8 % respondént
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Graf ¢. 18: Jaky sortiment nakupujete na farméskych trzich nejvice?
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Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Z grafu (viz Graf¢. 19: Kdo ma na Vasiprozhodovani o ndkupu na fartskych
trzich nej¢tsi vliv?) je patrné, necelou polovinu ze vSechadovanych (tj. 45,9 %), tvbti,
ktefi se rozhoduji  nakupu sami bez ohledu na rodiiienamé. Na 27,9 % respondémha
vliv manZel/kaci pritel/kyné. Tuto odpo¥d’ uvadli pievazr ti respondenti, ki@ nakupovali
ve dnech dotaznikového Bmti na farméskych trzich se svymi blizkymi. Nejmé&n
na dotazovanégsobi sourozenci (1,2 %), kolegové z prace/Skol9 (@) a rodie (5,2 %).
Tvrzeni¢. 12 -Na rozhodovani o nakupu na farmslych trzich maji na sp@bitele nej¥tSi
vliv manzel/ka, fitel/kyre se zamitd.Tuto odpo¥d uvedlo pouze 27,9 %, coZje 018 %
mére nez tch, ktéi negastji uvedli, Ze na rozhodovani o jejich ndkupu nenikdo
a rozhoduji se sami za sebe.

Jak je z grafického znazam (viz Graf¢. 20: Vliv ostatnich subjeltna spatebitele
pii ndkupu na farm&kych trzich) patrné, muzi se nechaji vice ovtiastatnimi pi nakupu
na trzich o vice jak 14 %, proto Tvrzeti 13 - Zeny jsou ovlixovany @i nékupu

na farméaskych trzich vice nez msa zamita.
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Graf €. 19 Kdo ma na Vas @i rozhodovani o nakupt na farmaiskych trzich nejvétsi

vliv?

E manzel/ka
pritel/kyné
H rodice

| deti
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m kolegové
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Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Graf ¢&. 20: Vliv ostatnich subjekti na spofebitele péi nakupu na farmaiskych trzich
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vliv ostatnich Zadny vliy

HZeny ®muzi

Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Z grafu (vizGraf ¢. 21 Jaka je VaSe pmérna Utrata za cely nakup na fatisiych
trzich v K&?) vyplyva, Ze nejvice respondentna farméskych trzich utrati gmerné
101 -300 K, tj. Tvrzeni¢. 14 - Pamérna Utrata spoebiteli za jeden nakup na fariiskych
trzich je 101 - 30&K¢ se potvrzuje. Druhou n&gsgjSi atratou dotazovanyc
jeod 301 Kdo500 K& (27,3 %). Nejméa zdotazovanych utrati na trzi
do 100 K (6,4%). Jdiprevézre o ty, ktgi maji radi atmosféru farmgkych trh
aprochazkou tyto trhy navstivi a koupi si jerteistveni
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Graf ¢. 21: Jaka je VaSe ptimérna Utrata za cely nakup nafarmaiskych trzich v K¢?
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Zdroj: vlastni Seeni (2016)

Na tuto otazku mohli respondenti vybirevice mozZnosti a ejvice respondeitit
(viz Graf¢. 22: Prokohc nakupujete na farniskych trzich?), \Wotaznikovém S&tni uvedlo
Ze nakupuje pro sebe (46,5 % pro rodinu (46,1 %). Prandamé nakupuje pouze 6,3
aprojiné (1,1 %). Tvrzeni ¢ 1t - VeétSina dotazovanych spebitel: nakupuje
nafarmé-skych trzich pr rodinuse potvrzuje, protoze vyslieg nakupu pro rodinu a pro se
se liSi pouze 0 0,4 %. L tedyrtici, Zevysledky zastoupeni jsou shoc

Graf €. 22: Pro koho nakupujete nafarmarskych trzich?

1,1% 6,3%

M pro jiné
Hpro znam
& pro rodinu
Epro seb

Zdroj: vlastni Seeni (2016)
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4.1.3 Vymezeni nedostatk dle respondenti

Tato kapitola identifikuje nedostatky, jedna sedpowdi na otazkw. 11 - ,Je g&co,
co Vam na trzich nevyhovuje nebo co bysteillclamenit?”, na kterou odpawdéla necela
¢tvrtina z dotazovanych.

VétSina dotazovanych uvedla, Ze faisi® trhy jsou konany na malém prostoru,
kde jsou mnoho lidi. Dal&iastou odpo&di byl nedostat@y a omezeny sortimentgkteri by
doplnili sortiment o vice starikse zeleninou a s ¢nimi vyrobky. Nekteri respondenti uvedli,
Ze jim vadi prodavani zahr&nich vyrobki a dale prodej kosmetiky,ekteti by doplnili
sortiment. Na druhé strarale stoji ti, kterym vadi nedostatg vyber ¢erstvych maéskych
ryb. Pokud by se ale zvysil podil zahrarich vyrobki na farméskych trzich, potkovalo by
to podstatudchto trhi. Dotazovanym na trzich déle vadi absence @riaalergef, jedna se
vétSinou o nebalené zbozi. Jeden z respoiidemtedl ,yozS¥ila bych nabidku stamk
s oznaenim produkt, které jsou ryze veganské, vegetarianské,didvezlepkové

DalSi z respondeiitodpovdél, Zze ,mij oblibeny prodejce ma omezené moznosti
prodeje. Na trhu na Artl, ktery se kond kazdy tyden;iza prodavat pouze jednou
za 14 dni, &oliv ma zdjem prodavatsyiji.”

Déle respondefin vadi oltasné vypadky v pravidelnostifikladem ntizou akce
konané na RaSin®waliezi, v doks konani akce se trhy neusk&aji. Nektefi dotazovani
odpovdéli, Ze by sjednotily vzhled stadkna trzich na Naplavce nebo alespdepsili
konstrukci a bytelnost stafk aby byly odolné proti silnému étru, dale aby stanky
s podobnym sortimentem byly z hlediska ugristna trhu vedle sebe, aby nakupujici mohl
u vybranych produki lépe porovnavat nabidku/kvalitu aj. Dale responiten vadi
u rekterych prodejé absence chladirenského vybaveni, kdycmdévyrobky lezi vold bez
chlazeni. Dotazovanym také v prostorachi tthybi koSe na smiSeny idény odpad a vice
mist k sezeni a odpmku.

Nejmérg dotazovych odpaidélo, Ze by pesunulo farmié&ké trhy do obchodnich
domi, déle respondeitn vadi vySSi ceny a klamani zakaznika vyrobky &zné BIO, které
nenesou 7adné doklady o svérivgdu v ekologickém zedddIstvi*®. Nektefi respondenti
dale uvedli, Ze jim vadi u ¢kterych prodejé nedostatné ozndeni potravin. Jeden
dotazovany také uvedl, Ze je zasagnoti zruSeni &kterych farméskych trhi, o kterych se

vV sowasné dobjedna.

19 Certifikat o mivodu biopotraviny
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DalSi z respondettodpowdél, Ze ,nevyhovujeme mi, Ze se zitidela mestska akcé
Predstavovala bych si trhy v podghv jaké se objevovalyebre v 90. letech. Prosttrhy,
které jsou za delem nakupu, nikoliv spalenska akce, dity prazsky’snobismu$ kdy se na
trhy chodi procerstvé potraviny, ale jen malokdo &t lidi by si koupil teba brambory
nekde od farmée na vesnici — protoZe to by nebylodijde je cool... Nevim, jestli to dok&zu
vyswtlit. Prosté drive trhy fungovaly taky, pak se zruSily vSudedasie s velkou pompéznosti
vraceji, ale diky ufitému statusu, ktery je tim pikladan, to uz neni jen trh, ale zarave
takovy festival a vSe jeckdy zbytene predrazené. M by proto vyhovovalo vratit se k tomu
predchozimu zjsobu trhi."

DalSi respondent uvedl, Zev ,pozdjSich hodinach nejsou jiz ¢které produkty
dostupné, fedevsim pokud je trh od brzkych hodin a dostamas®j az po praci a dale mi

vadi, Ze jsou na trziatasto i vyrobky, které na tyto trhy nefidt

4.2 Analyza zavislosti kvalitativnich znaki

Kapitola obsahuje testovani zavislosti mezi jeliinghi znaky, Wetrg¢ zhodnoceni
hypotéz a jejich interpretace. Nulové hypotézy jspotvrzeny ¢i vyvraceny pomoci
Chi kvadrat testu nezavislostirdd samotnou analyzou bylo otestovano, zda lze tesio
pouzit, tj. byly vypéteny aekdvanécetnosti a zhodnoceno, zda jséunejsou spliny
podminky pouziti testu. Vifpact splreni podminek doslo k samotnému testovani.
Bylo vybrano gt proménnych, které spoludné souvisi, a to hruby #siéni prijem, Gtrata
za cely nakup¢etnost nakupu, stupevzdlani a pohlavi.

Ve vSech fipadech se testovani provadi se zakladnim rozsabeborun = 172.

4.2.1  Zavislost mezi gfijmem a Gtratou

Tato kapitola se zabyva testovanim zavislosti ndg&mna znaky, a to mezi hrubym
meésicnim pgijmem a Utratou za cely ndkup na farsédch trzich (viz Tabulk&. 4: Favodni
kontingergni tabulka), a to @vodu, Ze¢im vysSi gijem spotebitelé maji, tim by mohla byt

jejich atrata na farmigkych trzich vyssi. Tabulka obsahuje sadnia a pit sloupd.
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Tabulka ¢. 4: Pavodni kontingenéni tabulka

pfijem * dtrata Crosstabulation

Count
(trata
do 100 101-300  301-500 501-700 701 avice Total
piijerm  do 7 000 4 10 G 3 1 24
7001-15000 3 20 g G g8 45
15001 - 25000 1 15 17 7 5 45
25001 - 35 000 1 7 G 2 7 23
35001 - 50 000 0 1 2 3 3 9
50 001 avice 1 0 1 1 1 4
nechei uvadet 1 12 7 0 2 22
Total 11 65 a7 22 27 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

JelikoZz nebyly splény podminky (viz Tabulka&. 5: Rivodni a@ekavanécetnosti),
Ze max. 20 % &ekavanychtetnosti nize byt nizSi nez 5 acekavan&etnosti musi nabyvat
minimalni hodnoty 1, musely se st sloupce ifadky a nasledh vytvorena nova
kontingergni tabulka (viz Tabulka&. 6: Kontinge®ni tabulka) ¥etnd opitovného zji&ni

podilu @ekavanycketnosti (viz Tabulk&. 7: Qtekavan&etnosti).

Tabulka €. 5: Pitvodni oéekavanééetnosti

pfijem * Gtrata Crosstabulation

utrata
do 100 101-300 301-500 501-700 701 avice Total

piijlem  do7 000 Count 4 10 B 3 1 24
Expected Count 1.5 Ql,1 6,6 3 3B 2.4'0

7001-15000 Count 3 20 B8 6 B 45

Expected Count 258 | 17,0 | 123 | 58 7.1 | 4510

16001 -25000 Count 1 1h 17 7 5 45

Expected Count 2.8 17,0 123 a8 71 450

25001-35000 Count 1 7 6 2 7 23

Expected Count 1,5 | 87 | 6,3 | 28 3,6 | 230

35001 -50000 Count 0 1 2 3 3 g

Expected Count i 34 25 1,2 1.4 a0

50 001 avice Count 1 0 1 1 1 4

Expected Count 3 | 1,5 | 1.1 ] [i} | 4.0

nechei uvadst Count 1 12 7 0 2 22
Expected Count 1.4 8.3 6.0 2.8 35 220

Total Count 11 65 47 22 27 172
Expected Count 11,0 65,0 470 220 27,0 1720

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)
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Nova kontingetini tabulka (viz Tabulk&. 6: Kontinge®ini tabulka) obsahuje zmu
ve znaku ,pijem“, ve kterém je oproti gvodni kontingenni tabulce o jedefiddek mén,
tj. slowil se fadek ,25001 - 35000“ i®dkem ,35 001 - 50 000“ na novyadek
»25 001 - 50 000" a dale prebla znena ve znaku ,Utrata“, kde se snizilggb sloupé na i,
a to ,do 300, ,301 - 500" a ,,501 a vySe*“.

Tabulka ¢. 6: Kontingenéni tabulka

pfijem * (trata Crosstabulation

Count
Utrata
do 300 301-500 501 avice Total
pfijem  do 7 000 14 6 4 24
7001-15000 23 g 14 45
15001 - 25000 16 17 12 45
25001 - 50000 ] a 15 a2
50001 avice 1 1 2 4
nechei uvadat 13 7 2 22
Total 76 a7 L] 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)

Po upra¢ radki a sloupé@ byly zjiS€&ny nové @éekavané&etnosti (viz Tabulka. 7:

Ocekavané&etnosti) a byly spkny vsechny podminky pro pouZjf testu nezavislosti.

Tabulka €. 7: Oéekavanééetnosti

pFijem * dtrata Crosstabulation

utrata
do 300 301-500 501 avice Total

prijem  do 7 000 Count 14 B 4 24
Expected Count 106 6.6 6.8 | 240

7001-15000 Count 23 g8 14 45
Expected Count 1985 123 128 450

15001 -25000 Count 16 17 12 45

Expected Count 1984 123 128 | 450

25001-50000 Count g = 15 2

Expected Count 141 a7 91 320

50001 3 vice Count 1 1 2 4

Expeacted Count 18 11 11 40

nechei uvadét Count 13 7 2 22

Expected Count a7 6.0 63 220

Total Count 7B a7 49 172
Expected Count TED 470 4910 1720

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)
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Z vysledi (viz Tabulka¢. 8: VysledkyX? testu nezvislosti a Tabulka 9: Sila

zavislosti) je patrné, Ze hodng{aje rovna 17,914 a hodnota V se rovna 0,228.

Tabulka &. 8: Vysledkyx? testu nezavislosti

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance
Value df (Z-sided)
Pearson Chi-Square 17,9149 10 J0a6
Likelihood Ratio 18,617 10 045
Linear-hy-Linear 280 1 Ba7
Association
[ of Valid Cases 172

a. 3 cells (16,7%) have expected countless than 5. The
minimum expected countis 1,08,

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Tabulka €. 9: Sila zavislosti

Symmetric Measures

Approximate

Yalue Significance
Mominal by Maminal  Phi 323 056
Cramer's Y 228 056
Contingency Coefficient 307 056
M ofValid Cases 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Hypotéza A: Pedpoklada se, Ze mezi hrubymeésitnim prijmem a Gtratou za cely ndkup

na farméskych trzich existuje zavislost.

Ho: Neexistuje zavislost mezi hrubymiijpnem a Utratou za cely nakup na faistdch trzich.

H,: Existuje zavislost mezi hrubyntipnem a Gtratou za cely nédkup na faiskdch trzich.
Hladina vyznamnosti = 0,05
Testové kritériumx® = 17,914

Stupre volnosti (k-1)(m-1) = (6-1)(3-1) = 10
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Kriticka hodnotax?,05 10=18,307
Cramérovo kritérium V = 0,228
X2 < X20,05 10

17,914< 18,307

Testové kritérium je niz8i nez kriticka hodnota, $¢ na 5% hladihvyznamnosti
nezamita, zavislost mezi hrubymésienim prijmem a Utratou za cely nakup na faisigch

trzich neni na této hladirvyznamnosti statisticky vyznamna.

4.2.2  Zavislost mezi¢etnosti ndkupu a stupém vzdélani

Nasledujici tabulka (viz Tabulka. 10: Rivodni kontingetini tabulka) obsahuje
dva znaky, tj.cetnost nakupu na fariskych trzich a stugevzdlani respondefit Znaky
byly vybrany, aby se @¥ilo, zda mezi nimi existuje zavislost, tj. jestlizdélani ovliviiuje
¢etnost ndkupu n&chto trzich. Tabulka obsahujeyii fadky a gt sloupd.

Tabulka ¢. 10: Rivodni kontingenéni tabulka

¢etnost_nakupu * vzdélani Crosstabulation

Count
vzdélani
stiedni s
wyuénim stiedni s
zakladni listermn maturitou wESiodborné  wysokoskolské Tatal
cetnost_nakupu 2 - 3xtydné 3 2 0 1 5 11
1xtjdné 4 G 19 4 17 a0
1% mésiéné 1 i 23 4 26 B0
méné éasto 0 5 14 1 31 51
Total a 14 a6 10 74 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Nasledujici tabulka (viz Tabulka. 11: Rivodni @&ekavanécetnosti) vyobrazuje
cetnosti, teoretickéetnosti a jejich satty. ProtoZe nebyly spémy podminky, Ze maximéén

20 % a@ekavanychietnosti nize byt niz8i nez 5 a vSechnyeiavané&etnosti musi nabyvat

minimalni hodnoty 1, musely se stidusloupce a poté byla vytvena nova kontingemi
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tabulka (viz Tabulka¢. 12: Kontingetini tabulka) ¥etné opstovného zji&ni podilu
ocekavanychtetnosti (viz Tabulk&. 13: Gekavan&etnosti).

Tabulka €. 11: Rivodni ofekavanééetnosti

c¢etnost_nakupu * vzdélani Crosstabulation

vzdélani
stfedni s
VUEninm stfedni s
zakladni listerm rnaturitou wisiodborme  wysokoskolske Total

cetnost_nakupu  2- 3xtydné Count 3 2 0 1 5 11
Expected Count 5 12 36 il a1 11,0
13 tpdné Count 4 ] 19 4 . 17 a0
Expected Count 23 5.5 16,3 249 230 50,0
1x mésicng  Count 1 6 23 4 26 G0
Expected Gount 28 6,6 19,5 a5 27,6 60,0
meng casto  Count 0 5 14 1 . 3 51
Expectad Count 24 56 16,6 3.0 234 51,0
Tatal Count g 19 56 10 79 172
Expected Count 8.0 19,0 56,0 10,0 79,0 172,0

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Nova kontingedini tabulka obsahuje oprotiipodni ¢tyti fadky a fi sloupce. Sloupce
byly poznenény na ,zakladni / vy&ni list*, ,sttedni s maturitou” a ,vysSi

odborné / vysokoSkolské".

Tabulka ¢. 12: Kontingenéni tabulka

c¢etnost_nakupu ™ vzdélani Crosstabulation

Count
vzdélani
zakladni/ stfedni s wisi odborne /
wyueni list rmaturitou wsokogkolske Tatal
cetnost_nakupu 2 - 3xtydné 8 | o A 11
1xtydné 10 14 21 a0
1% mésictné 7 3 30 &0
mene fasto 5 14 3z 51
Total 27 il 84 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)

Z tabulky (viz Tabulka. 13: Giekavan&etnosti) vyplyva, Zze byly spimy vSechny

podminkyy? testu a Ize jej tedy pouZit.
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Tabulka €. 13: O¢ekavanédéetnosti

c¢etnost_nakupu * vzdélani Crosstabulation

vzdelani
zakladni/ stiedni s wEEi odhorng /

wiLéni list rmaturitau vysokoskolske Tatal
cetnost nakupy  2- 3xtydné Count 5 0 6 11
Exp_eu:ted Count 1.7 3,6 a7 | 11,0
1x tydné Count 10 18 21 a0
Expected Count 78 16,3 254 a0,0
1x meésiéngd  Count 7 . 23 ' 30 ' 60
Exp_eu:ted Count 9_,4 19_,5 31.0 | 60,0
mene casto  Count 5 14 32 51
Expected Count a8.0 _ 16,6 | 26,4 | 81,0
Total Count 27 56 g4 172
Expected Count 27,0 56,0 840 1720

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Z vysledii (viz Tabulkag. 14: Vysledkyx? testu nezavislosti a Tabulka 15: Sila

zavislosti) je patrné, Ze hodng{aje rovna 15,766 a hodnota V se rovna 0,214.

Tabulka ¢&. 14: Vysledkyx? testu nezavislosti

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance

Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 15 7662 G 015
Likelihood Ratio 17,371 G o0&
Linear-by-Linear 5964 1 014
Association
I of Valid Cases 172

a. 2 cells (16,7%) have expected count less than 5. The
minimum expected countis 1,73.

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)
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Tabulka €. 15: Sila zavislosti

Symmetric Measures

Approximate

Walue Significance
FMominal by Mominal — Phi ,303 14
Cramer's W 214 015
Contingency Coefficient 280 015

I ofWalid Cases 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Hypotéza B: Redpoklada se, Ze mezetnosti ndkupu na farriskych trzich a stugm

vzklani existuje zavislost.

Ho: Neexistuje zavislost mezetnosti ndkupu na farrigkych trzich a stugim vzdlani.
H,: Existuje zavislost mezetnosti ndkupu na farekych trzich a stugm vzclani.

Hladina vyznamnosti = 0,05
Testové kritérium? = 15,766
Stupre volnosti (k-1)(m-1)= (4-1)(3-1) =6
Kritick& hodnotax? 05 6= 12,592
Crameérovo kritérium V = 0,214
X% > X005 6
15,766> 12,592
Testove kritérium je vySSi nez kriticka hodnota, $¢ na 5% hladinvyznamnosti
zamita, zavislost mezietnosti nadkupu na fardskych trzich a stugm vzdElani
je na této hladivyznamnosti statisticky vyznamna.
Sila zavislosti (V) je 0,214, tj. relatignslaba zavislost meztetnosti nakupu

na farmdskych trzich a stugm vzdlani.
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4.2.3  Zavislost mezi¢etnosti ndkupu a fFijmem

V této kapitole se testuje zavislost meadtnosti nakupu na farekych trzich
a hrubym misicnim pijem respondeiit (viz Tabulka¢. 16: Rivodni kontingetini tabulka).
Tyto dva znaky byly vybrany zigodu owieni, zda spétbitelé s vySSimigmem nakupuji

e

na tchto trzichéastji nez ti, ktegi maji nizsi pijem. Tabulka obsahujétyii fadky a sedm

sloupd.
Tabulka ¢. 16: Rivodni kontingenéni tabulka
éetnost_nakupu * pfijem Crosstabulation
Count
piijem
T001-15 15001- 25 25001 - 35 35001-50
do 7000 0oo 0oo 000 000 50001 avice  necheiuvadét Total

cetnost_nakupu 2 - 3xtydné 1 4 3 1 1 1 0 11

1xtydné g G 15 9 i 2 ] a0

1x mesitné 7 18 17 8 2 1 7 60

mené éasto 8 17 10 5 1 0 10 51
Total 24 45 45 23 g 4 22 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Nasledujici tabulka (viz Tabulka 17: Rivodni @ekavané&etnosti) ukazuj&etnosti
a aekavanécetnosti, ¥etré jejich celkového satiu. ProtoZe nebyly spémy podminky,
Ze maximalg 20 % @ekavanychietnosti nize byt nizSi nez 5 a vSechnyettavané&etnosti
musi nabyvat minimélni hodnoty 1, musely se &losloupce a poté byla vytvena nova
kontingergni tabulka (viz Tabulka&. 18: Kontingefni tabulka) ¥etné opstovného zji&ni

podilu @ekavanychktetnosti (viz Tabulk&. 19: Giekavan&etnosti).

Tabulka €. 17: Rivodni ofekavanééetnosti

éetnost_nakupu * pFijem Crosstabulation

pijem

T001-15 15001-25 25001 -35 35001-50
do 7000 000 000 000 000 50001 avice  nechei uvadét Total

fetnost_nakupu 2 - 3xtydné Count 1 4 3 1 1 1 0 11
Expectzd Count 15 29 29 15 6 3 1,4 11,0

1x tydné Count g i 15 g [ 2 5 50

Expected Count 7.0 131 131 6,7 26 12 6,4 50,0

1xmésitng  Count 7 18 17 3 2 1 7 60

Expectzd Count 8,4 157 15,7 8,0 31 1.4 7.7 60,0

mené éasto  Count 8 17 10 5 1 0 10 51

Expected Gount 71 13,3 13,3 6,8 27 12 6,5 51,0

Tatal Count 24 45 45 23 9 4 22 172
Expected Count 24,0 450 450 230 9.0 4.0 220 172,0

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)
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Nova kontingetini tabulka (viz Tabulkat. 18: Kontingegini tabulka) se sklada
ze techifadki a pti sloupadi, tj. doSlo k vytvéeniiadku ,min 1x tydg* z radki ,2-3 tydns®
a ,1x tydre“. U znaku ,@ijem" se znénily sloupce na ,15 001 - 35 000“ a ,nad 35 001".

Tabulka ¢. 18: Kontingenéni tabulka

c¢etnost_nakupu * prijem Crosstabulation

Caount
prijem
7001-15 15001 - 35
do 7000 0oo 0ono nad 35 001 nechei uvadét Total
cetnost_nakupu  min 1x tydng g 10 28 ] 5 61
1x mesictne 7 18 25 3 7| 60
mené tasto 8 17 15 1 10 51
Total 24 45 68 13 22 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Po Upra¥ radki a sloupé byly zjiSttny nové @éekavan&etnosti (viz Tabulka. 19:

Ocekavané&etnosti) a byly spkny vsechny podminky pro pouZjf testu nezavislosti.

Tabulka €. 19: O¢ekavanédéetnosti

cetnost_nakupu * pFijem Crosstabulation

piilem
7001-15 15001 - 35
do 7000 0oo 0oo nad 35001  nechei uvadét Tatal

getnost_nakupu  min1xtjdngd  Count 9 10 28 ] ] 1
Expected Count 8,4 16,0 241 46 78 61,0

1xmesicng Count 7 18 25 3 7 60

Expected Count 8,4 15,7 23,7 45 7.7 60,0

mene tasto  Count 3 17 15 1 10 51

Expected Count 7,1 13,3 20,2 39 6,5 51,0

Total Count 24 45 it 13 22 172
Expected Count 24,0 45,0 68,0 13,0 22,0 172,0

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)

Z vysledki (viz Tabulkag. 20: Vysledkyx? testu nezavislosti a Tabulka 21: Sila

zavislosti) je patrné, Ze hodng{aje rovna 15,676 a hodnota V se rovna 0,213.
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Tabulka ¢&. 20: Vysledkyx? testu nezavislosti

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Sguare 15,6767 a 047
Likelihood Ratio 154968 g8 043
Linear-by-Linear 754 1 385
Association
[ of Valid Cases 172

a. 3cells (20,0%) have expected count less than &, The
minimum expected countis 3,85.

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)

Tabulka €. 21: Sila zavislosti

Symmetric Measures

Approximate

WValue Significance
Maominal by Maminal — Phi 302 047
Cramer's Y 213 047
Contingency Coefficient 289 047
M of Valid Cases 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)

Hypotéza C: Redpokladd se, Ze mezetnosti ndkupu na farrfekych trzich a hrubym

meésiénim pijmem existuje zavislost.

Ho: Neexistuje zavislost mezietnosti nakupu na farrfgkych trzich a hrubym é&sicnim
piijmem.
H,: Existuje zavislost mezéetnosti ndkupu na fariskych trzich a hrubym &sicnim

piijmem.

Hladina vyznamnosti = 0,05

Testové kritérium® = 15,676

Stupre volnosti (k-1)(m-1)= (3-1)(5-1) =8
Kriticka hodnotayo,0s s= 15,507
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Cramérovo kritérium V = 0,213
X2 > X20,05 8

15,676> 15,507

Testové kritérium je vySSi nez kriticka hodnota, $¢ na 5% hladinvyznamnosti
zamita, zavislost mezietnosti nakupu na farfgkych trzich a hrubym &sicnim grijmem
je na této hladi®ivyznamnosti statisticky vyznamna.

Sila zavislosti (V) je 0,213, tj. relativnslaba zavislost mezéetnosti nakupu
na farméskych trzich a hrubym &sicnim grijmem.

4.2.4  Zavislost mezi¢etnosti ndkupu a pohlavim

Nasledujici tabulka (viz Tabulk& 22: Kontingetini tabulka) se sklddd ze dvou
znalq, tj. ¢cetnostni nakupu na fariskych trzich a pohlavim respond&nfyto dva znaky
byly vybrany z dvodu owteni, zda mezi¢mito znaky existuje zavislost. Tabulka obsahuje

¢tyri fadky a dva sloupce.

Tabulka ¢. 22: Kontingenéni tabulka

¢etnost_nakupu * pohlavi Crosstabulation

Count
pohlavi
muz Zena Total

tetnost_nakupu 2 - 3x tydné 5 6 11

1x tydné 19 31 50

1x mésicné 15 45 60

mené casto 14 a7 51
Total 53 119 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Tabulka (viz Tabulkat. 23: Giekavanécetnosti) vyobrazujeietnosti, éekavané
cetnosti a jejich satty. JelikoZ vSechny podminky pro pouZziti testu médasti byly splny,
tj. velky rozsah souboru, vSechnye#iavanécetnosti jsou vysSsi nez 1 a max. 20 %

ocekavanychtetnosti je nizSi nez 5, Ize tento test pouzit.
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Tabulka €. 23: O¢ekavanédéetnosti

cetnost_nakupu * pohlavi Crosstabulation

pohlavi
muz Zena Total

cetnost_nakupu 2 - 3x tydné Count 5 6 1M1
Expected Count 34 7.6 11,0

1x tydné Count 19 3 50

Expected Count 15,4 34,6 50,0

1x mésicné Count 15 45 60

Expected Count 18,5 415 60,0

mené casto Count 14 a7 51

Expected Count 15,7 353 51,0

Total Count 53 119 172
Expected Count 53,0 119,0 172,0

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)

Z vysledi (viz Tabulkag. 24: Vysledkyx? testu nezavislosti a Tabulka 25: Sila

zavislosti) je patrné, Ze hodnotaje rovna 3,539 a hodnota V se rovna 0,413.

Tabulka ¢&. 24: Vysledkyx® testu nezavislosti

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 3,530° 3 316
Likelihood Ratio 3,466 3 325
Linear-by-Linear 2,382 1 123
Association
N of Valid Cases 172

a. 1 cells (12,5%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 3,39,

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&tni (2016)
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Tabulka €. 25: Sila zavislosti

Symmetric Measures

Approximate

Value Significance
Nominal by Nominal Phi ,143 316
Cramer's V 143 :,316
Contingency Coefficient 142 316
N of Valid Cases 172

Zdroj: IBM SPSS; vlastni S&ni (2016)

Hypotéza D: Redpoklada se, Ze megzetnosti ndkupu na farrekych trzich a pohlavim

existuje zavislost.

Ho: Neexistuje zavislost mezetnosti ndkupu na farrfgkych trzich a pohlavim.
H,: Existuje z&vislost mezetnosti ndkupu na farifgkych trzich a pohlavim.

Hladina vyznamnosti = 0,05

Testové kritérium? = 3,539

Stupre volnosti (k-1)(m-1)= (4-1)(2-1) =3
Kriticka hodnotayo,0s 3= 7,815
Cramérovo kritérium V = 0,143

X2 <X%0053

3,539< 7,815

Testove kritérium je nizSi nez kriticka hodnota, $¢ na 5% hladinvyznamnosti
nezamita, zavislost meztetnosti nakupu na farrfgkych trzich a pohlavim neni

na této hladié vyznamnosti statisticky vyznamna.

4.3 Diskuse a dopori&eni

Po vyhodnoceni dotazniku se prodejc na farméskych trzich doporuje,
aby udrzovali kvalitu zboZi a dbali n&rstvost zboZi, jelikoZ tyto dva faktory nejvice
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ovliviuji spotebitele gi nakupu nadchto trzich. Jelikoz faktorem cena je oviwmo necelych
33 % a necelych 67 % odp#uiélo, Ze ceny jsou na fariskych trzich pméiené, nenireba,
aby dochéazelo ke snizovani cen. Z hygienickéhoisitede daleieba zminit, Ze by prodejci
meéli mit pottebnd z#zeni avybaveni k prodeji, napchladirenska z&eni (gestoze
je to dano zakonem), podavaci kégStukavice apod. Vifpads, Ze si prodejci zaji¥uji
prodejni stanky sami, dopdiuje se, aby @i stanky bytelné, které jsou odolné&icv
negiznivym podminkam. DBlezitou sowdasti prodeje potraviiigkého zboZi je uva&di
alergerii na obalwi vyvéSeny seznam alergéi jednotlivym drulim prodavaného zbozi.

Organizataim farmé&skych trii se doportuje, aby vybirali ¥tSi prostory, kam se
vejde vice stank nebo zvolili ¢asgjSi konani nebo aspoprodlouzili provozni dobu, aby
nedochazelo kieplnénosti tchto trhi. Dale je vhodné, aby se zvySila bytelnost stank
jelikoz konstrukce s plachtoui$ povétrnostnim podminkam nesfaa do prostor konani tih
piidali vice odpadkovych ka@$ vcetrg kodi na fidény odpad a dale latky k odpainku
a olzerstveni. JelikoZz mnoho respondentipovdélo, Ze shledavaji sortiment nedostatgm
a neuplnym, bylo by vhodné doplnit trhy o stankyosymi produkty, nebo alespazvysit
pocet stank s rienimi vyrobky a s ovocem a zeleninou, ovSem s omeda aktualni réni
obdobi.

Organizatotm se dale dopotwje, aby vice kontrolovali, zda prodejci maji
k dispozici chladirenské #iaeni, pokud prodavaji produkty, jejichz vlastnogtzaduji nizsi
teplotu, dbali na to, aby byl&dré ozn&ena zbozi a prodejci ¢ ke zbozi vSechny doklady,
které souviseji s prodejem zbozi. Jednd sedgwvSim o fivod zbozi, zda nenakupuji
ve velkoobchodech a u BIO vyrobk zda se opravdu jednd o vyrobky s certifikatem.

Jelikoz dotazovani také uvedli, Ze jim vadi rudemmani farméskych trh pii jinych
akcich na Rasin@vnaliezi, doportuje se zvolit jiné datum konanichto akcici piesunuti

na jiné misto, aby nedochazelo k vypaaikv pravidelnostidgchto farmdskych trh.
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5 ZAVER

Farmdské trhy lze charakterizovat jako prodej zesiského, potravin&gkého
a nepotravingkého zboZzi pro ¥ejnost a dale podpora malych geshich vyrobg. Tyto trhy
se konaji na u@jném prostranstvi vipdem stanovenou dobu.(éské republice farniigké
trhy vznikly v roce 2006 a poté se ra#§inejen po Praze, ale i po celé republice. Celkem
je Praze 26 trina nejtSi trhy v Praze jsou v Dejvicich a na Naplavce.

Hlavnim cilem prace byla identifikace preferengidkupniho chovani spebitel,
ktefi nakupuji potraviny na farngkych trzich a nasledna formulace dogeni pro prodejce
a producenty {wvodniho ¢eského potravindkého zbozi, kié¢ realizuji své produkty
na farméskych trzich.

VSichni prodejci i organizato farméaskych trii je omezeni pravidly, organy, které
nacinnost trii dohlizi a v neposlednfack také zakony a rizenimi Evropské unie.
S ndkupem na farmskych trzich je také spojeno chovani $ebitele, ktery se tyka
piedevsim toho, jak se lidé rozhoduji koupi, co je dlezité pro vylr daného zbozi, jaké
vlastnosti vyrobk jsou preferovany apod.

Z vysledii dotaznikového Sini vyplyva, Ze neépstji navStvované trhy jsou
na Naplavce a lidé zde nakupujitevddu kvalitnich a&erstvych produkt a dale proto, Ze toto
zbozi v BZznych obchodech nemaji. Nejvice z dotazovanychuiaidlo, Ze na farnigkych
trzich nakupuji 1x @sicné a pro ¥tSinu jsou ceny fimeéiené. Spdebitelé @i nakupu
natrzich jsou nejvice ovligny kvalitou a cerstvosti zbozi, dale svymi zkuSenostmi
a pivodem zbozi. Cena nema pré&tdinu rozhodujici vliv. N&jastji nakupovanym zbozim
je ovoce a zelenina, dalegnm, mléko a mléné vyrobky a maso a masné vyrobky. Necelou
polovinu ze vSech dotazovanych ivdi, ktefi se rozhoduji  nakupu sami bez ohledu
narodinu ¢i znamé. Na ostatni ma vlivigdevSim manzel/k&i ptitel/lkyné. Nejvice
responderit na farméskych trzich utrati gamérné 101 - 300 K a nakupuje nejvice pro sebe
a pro rodinu.

Z testovani zavislosti vyplyva, Ze mezi hrubymisitnim grijmem a utratou za cely
nakup na farmi&kych trzich a dale me#zetnosti nakupu na farrfgkych trzich a pohlavim
neni statisticky vyznamna. Oproti tomu me®tnosti nakupu na farrfekych trzich
a stup®m vzdilani acetnosti ndkupu na farrigkych trzich a hrubym &icnim grijmem

je statisticky vyznamna zavislost se silou zavisg.
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Prodejém na farméskych trzich se dopokuje, aby udrZzovali kvalitu zbozi a dbali
nacerstvost zboZzi, jelikoz tyto dva faktory nejvicdieiiuji spotebitele @i ndkupu nadchto
trzich. V gipadt, Ze si prodejci zaji¥ji prodejni stanky sami, dopa@je se, aby @i stanky
bytelné, které jsou odolnéuad nepiznivym podminkam. Dlezitou sodasti prodeje
potravindského zboZi je uv&di alerged na obalu ¢ivyvéSeny seznam alergén
k jednotlivym drutim prodavaného zboZi. Organizditor farmé&skych trhli se doportuje,
aby vybirali ¥tSi prostory, kam se vejde vice stAnkebo zvolilicasgjSi konani nebo aspo
prodlouzili provozni dobu, aby nedochazelotr&gininosti €chto trhi. Dale je vhodné do
prostor konani tnn pridat vice odpadkovych kéas w¢etre kodi na tidény odpad a dale
lavicky k odpainku a olgerstveni. Dale se dopawje doplnit trhy o stanky s novymi
produkty, nebo alespiazvysit p@et stank s rienimi vyrobky a s ovocem a zeleninou, ovSem
s ohledem na aktualnidoi obdobi. Organizatom se dale dopotwje, aby vice
kontrolovali, zda prodejci majiddre ozn&enda zbozi a zda maji ke zbozi vSechny doklady,
které souviseji s prodejem zbozi. Jelikoz dotazotakeé uvedli, Zze jim vadi ruSeni konani
farmaskych trhi pii jinych akcich na RasSingvnaliezi, doportuje se zvolit jiné datum
konani &chto akci¢i presunuti na jiné misto, aby nedochazelo k vypadk pravidelnosti
téchto farméskych trhi.

75



6 SEZNAM POUZITYCH ZDROJ U

6.1 Tisténé publikace

ANDEL, Jii. Zaklady matematické statistikyVyd. 3. Praha: Matfyzpress, 2011.
ISBN 978-80-7378-162-0.

BABICKA, Lubo$. Privodce sgtem potravin 3., aktualiz. vyd. Praha: Ministerstvo
zenedélstvi, Odbor bezpmosti potravin, 2012. ISBN 978-80-7434-086-4.

BARTOVA, Hilda, Vladimir BARTA a Jan KOUDELKA.Chovani spaebitele a vyzkum
trhu. 2. vyd., geprac. Praha: Oeconomica, 2004. ISBN 80-245-0778-1.

BLAZICKOVA, Jana. Historie trin. Farmé'ské trhy[online]. 2010,1(1), 16 s. Dostupné z:
http://www.farmarske-trhy.cz/casopisy/casopis-farska-trhy.pdf

BLAZKOVA, Martina. Marketingovérizeni a planovani pro malé asstini firmy Praha:
Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1535-3.

CERVENA, Vlasta, DANES, FrantiSek a Josef FILIPE@<®. Slovnik spisovnéestiny pro
Skolu a veéejnost.Praha: Academia, 1978.

DUPAL, Libor; MICHALOVA, Irena; NOVAK, Karel.Radce spatbitele: Rizika fi nakupu
zboziBrno: CP Books, 2005. ISBN 80-251-0507-5.

FRAJTOVA, Marie Farm&'sky byznys za 1,5 miliardyyden. Praha, 2012, &oik 19,¢. 22,
s. 32-39.

GUTHOVA, Zuzana a kolVychova ekologického spebitele. Ceské Budjovice: ROSA,
2002. bez ISBN.

HEPPNEROVA, Ladislava, Jitith POKORA a Zdetk SVEC. Prirucka spravné
hygienické praxeip prodeji potravin v potravingském maloobchod. vyd. PrahaCeskeé a
slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 97-8&885-07-5.

HES, AleS.Chovani spatbitele @i ndkupu potravinPraha: Alfa Nakladatelstvi, 2008. ISBN
978-80-87197-20-2.

76



HINDLS, Richard, Stanislava HRONOVA a Jan SEGERatistika pro ekonomy3. vyd.
Praha: Professional Publishing, 2003. ISBN 80-8634-9 .

JURECKA, Vaclav. MikroekonomiePraha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-3259-6.

KABA, Bohumil a Libuse SVATOSOVAStatistické nastroje ekonomického vyzkuRinei:
Vydavatelstvi a nakladatelstvi Al€&nsk, 2012. ISBN 978-80-7380-359-9.

KOMARKOVA, Ruzena, Jitka VYSEKALOVA a Milan RYMESPsychologie trhuPraha:
Grada, 1998. ISBN 80-7169-632-3.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing maregent. 14. vyd. New Jersey:
Pearson Education, 2012. ISBN 978-0-13-210292-7.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLERMarketing managementi4. vyd. Praha: Grada,
2013. ISBN 978-80-247-4150-5.

KOTLER, Philip a kol.Moderni marketing: 4. evropské vydaRiraha: Grada, 2007. ISBN
978-80-247-1545-2.

KOUDELKA, Jan.Spotebni chovani a marketingraha: Grada, 1997. ISBN 80-7169-372-3.

KOUDELKA, Jan. Spotebni chovani a segmentace triRraha: Vysoka Skola ekonomie a
managementu, 2006. ISBN 80-86730-01-8.

KOUDELKA, Jan.Spotebni chovaniPraha: Oeconomica, 2010. ISBN 978-80-245-1698-1.

SCHIFFMAN, Leon G a Leslie Lazar KANUKConsumer behavioBth ed. Upper Saddle
River, NJ: Pearson Prentice Hall, 2004. ISBN 0133538.

SKALSKA, Hana.Aplikovana statistikaHradec Kralové: Gaudeamus, 2013. ISBN 978-80-
7435-320-8.

SUKOVA, Irena. Ozna’ovani potravin: piévodce pro spdebitele Praha: Ministerstvo
zenedélstvi, Odbor bezp@osti potravin, 2014. ISBN 978-80-7434-169-4.

SVETLIK, Jaroslav.Marketing - cesta k trhiPlzei: Ales Cergk, 2005. ISBN 80-86898-48-2.

77



SYROVY, Vit. Tajemstvi vyrobt potravin. 4., roz§. vyd. Praha: V. Syrovy, 20009.
ISBN 80-903137-9-5.

VALDER, Antonin, LuboS SMUTKA a Ales HES/nit/ni a vrejSi faktory formujicicesky trh
s potravinami Praha: Powerprint, 2011. ISBN 978-80-87415-27-6.

VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spagbitele: jak zakaznici nakupufraha: Grada, 2004.
ISBN 80-247-0393-9.

6.2 Internetové zdroje

AFT CR. Clenové[online]. 2013 [cit. 2016-01-13]. Dostupné z: httwww.aftcr.cz/clenove
AFT CR. Kdo jsmdonline]. 2013. [cit. 2015-12-13]. Dostupné z: wvaftcr.cz/co-chceme

AFT CR. Kodex farméskych trhi [online]. 2013 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
http://www.aftcr.cz/kodex-farmarskych-trhu

AFT CR. Pravé farméské trhy [online]. 2013 [cit. 2016-01-13]. Dostupné z:
http://www.aftcr.cz/prave-farmarske-trhy

Archetyp. Farm&i; kdo a kde [online]. 2015 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.farmarsketrziste.cz/praha/co-muzete-kbup

Archetyp.Farmérské trhy maji svou Asociadlenové budou certifikovat své prodejce

[online]. 2012 [cit. 2015-12-15]. Dostupné z: hthwww.farmarsketrziste.cz/trziste-
jirak/farmarske-trhy-maji-svou-asociaci-clenove-buetertifikovat-sve-prodejce

Archetyp. Kodex c¢lena Asociace farmékych trzi§ CR [online]. 2014 [cit. 2015-12-15].
Dostupné z: http://www.farmarsketrziste.cz/kodeswa-asociace-farmarskych-trzist-cr

Archetyp. O nas J[onlinel. © 2014 [cit. 2015-12-15]. Dostupné z:
http://www.farmarsketrziste.cz/menu/o-nas

COSTER, Max a Nicole KENNON\ew generation” farmers' markets in rural commuasti
[online]. 2005 [cit. 2016-01-18]. Dostupné z: htffrrdc.infoservices.com.au/downloads/05-
109.pdf

78



Country Life - prvni prodejce, vyrobce a dodavétielpotravin vCR. Biopotraviny a zdravéa
strava | Country Life [online]. 2012 [cit. 2016-02-06]. obBtupné z:
http://www.countrylife.cz/biopotraviny

COl. Pisobnost fadu [online]. 2013 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: httwww.coi.cz/cz/o-
coi/pusobnosturadu/

DTest. Katalog spotebitelskych zn&k [online]. 2015 [cit. 2016-02-12]. Dostupné z:
https://www.dtest.cz/znacky/65/regionalni-
potravina?hledat[text]=region%C3%A1In%C3%AD+potravi

HORACEK, Filip. PREHLED: Nejpouzivagisi znaky kvality potravin vCesku iDnes.cz
[online]. 2014 [cit. 2016-01-12]. Dostupné z: hitpkonomika.idnes.cz/loga-na-potravinach-
04c-/ekonomika.aspx?c=A140107_114302_ekonomika_fih

KLASA — narodni zn&a kvality potravinO zna‘ce KLASAonline]. 2014 [cit. 2016-02-06].
Dostupné z: http://www.eklasa.cz/o-znacce-klasa/

KLASA — narodni zn&ka kvality potravin.Pravidla pro u@dlovani[online]. 2014 [cit. 2016-
02-06]. Dostupné z:

http://www.eklasa.cz/filespace/content/pravidla_paelovani_narodni_znacky KLASA.pdf

KRBCOVA, Lenka. Pocet farméskych tri jiz neroste, pibyva farméskych obchodl
Tyden 2013. Dostupné z: http://www.tyden.cz/rubriky/byg/cesko/pocet-farmarskych-trhu-
jiz-neroste-pribyva-farmarskych-obchodu_287447.html

MZe. Farmésske trhy (SVS). © 2009-2013 [cit. 2016-01-10]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/svs/portal/farmarskeytrh

MZe. Farmé&-ské trhy maji s§j kodex, poniZze jim posilit dveru zdkaznik (eAGRI) [online].
©2009-2015 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: httpgleaz/public/web/mzel/tiskovy-
servis/tiskove-zpravy/x2011_farmarske-trhy-majijskodex-pomuze.html

MZe. Krajsk& veterinarni spravéeAGRI) [online]. ©2009-2015 [cit. 2016-02-06]. Bapné
Z: http://eagri.cz/public/web/mze/legislativa/prapnedpisy-mze/tematicky-
prehled/100050544.html

MZe. Logo Regionalni potraviny[online]. 2013 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/webl/file/61243/logo_regionialpotravina_STK_2.pdf

79



MZe. Metodika pro udlovani znaky Regiondlni potravingonline]. 2014 [cit. 2016-02-06].
Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/file/1502vietodika_2014.pdf

MZe. O projektu (Regionalni potravinydnline]. 2015 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/oepektu/

MZe. O Statni veterinarni sprév(SVS)[online]. 2012 [cit. 2015-12-12]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/svs/portal/zakladni-inface

Praha.eu (Portal hlavnihoésta Prahy)Farma-ska trzisé v Praze[online]. 2016 [cit. 2016-
03-15]. Dostupné z:
http://www.praha.eu/jnp/cz/co_delat_v_praze/prdddiagnformace/farmarska_trziste v _praze
/index.html

PRO-BIO LIGA. Zna‘eni biopotravin [online]. 2012 [cit. 2016-02-09]. Dostupné z:
http://biospotrebitel.cz/chci-znat-bio/jak-poznam/bnaceni-biopotravin

Statni zemdélsky a intervetni fond [online]. 2013 [cit. 2016-02-06]. Dostupre
http://www.szif.cz/cs/marketingova-podpora-trhuda

SZPI. Dotazy podnikatél [online]. 2016 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
http://www.szpi.gov.cz/clanek/dotazy-podnikatelpxq=Y 2hudW09NA%3d%3d

SZPI. Dotazy podnikatél [online]. Statni zerdélska a potravin&gka inspekce. 2013. [cit.
2015-12-13]. Dostupné z:

http://www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?docid=1020280cType=ART&nid=11713&chnum
=5

SZPI.Kontrolni ¢cinnost SZP[online]. Statni zerdélska a potravin&ka inspekce. 2013. [cit.
2015-12-29]. Dostupné z:

http://www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?docid=10022d8cType=ART&nid=11314

SZPI. Ochrana spotkbitel: p/ed alergennimi potravinami - ozé@vani alergennich slozek
[online]. 2016 [cit. 2016-02-06]. Dostupné z: httywww.szpi.gov.cz/clanek/ochrana-
spotrebitelu-pred-alergennimi-potravinami-oznacaaeargennich-slozek.aspx

Urad - Msstskacast Praha SNarizenic. 9/2011 Sbh. HI. m. Prahjpnline]. Praha, 2011 [cit.
2016-01-11]. Dostupné z: www.prahab.cz/cs/priloBat

80



Veterinarni a farmaceuticka univerzita Bri@zna’eni zdravotni nezavadnobinline]. 2011,

Brno [cit. 2016-02-11]. Dostupné z: http://cit.\dmlivbp/prohlidka-jatecnich-zvirat-a-
masal/3556-2

6.3 Pravni predpisy

Smeérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES

81



7 PRILOHY

Seznam Filoh

Prilohac. 1: Kodex farmEsKyCh trili.............uvueiiiiiiiii e 83
Prilohac. 2: Standardy Asociace fariSBYCh trZig..........ccccccvveeeieeiiiii e 84
Prilohac. 3: Desatero statni veterinarni spravy k prodejiarméskych trzich.................... 86
Prlohac. 4: Seznam alerg@n..........ccoooe e i i e e e 7.8
Prilohac. 5: Spotebitelsky dotaznik .........cccooeeieeeiiiiis e 88

82



Priloha¢. 1: Kodex farmarskych trhi

1. Prodavané zbozi na ,farisétych trzich® pochazi od farf@&nebo vyrobce potravin (dale
jen farmd), ktery garantuje jvod prodavaného zbozi z vlastnich zdrajje schopen tento
puvod @i prodeji prokazat.

2. Farmé&e miZe @i prodeji zastupovat jeho rodinnyiglusnik, nebo osoba, s kterou méa
farm& uzawenou smlouvu nebo pisemné pi.ni.

3. Provozovatelé farnigkych trhi a farmdi u nabizeného zboZzi dodrzuji amgl zakladni
legislativni poZzadavky (mimo jiné www.Szpi.gov.@ayw.SVscr.cz).

4. Provozovatel farntékych trhi preferuje zejména farie kteéi prodavaji zbozi z daného
regionu. O prodeji zboZi z ostatnich redidiR, eventuel® z prihraninich oblasti rozhoduje
provozovatel.

5. V ramci tzv. ,dopikového prodeje* mohou provozovatelé faisidch trii poskytnout
mista i jinym prodejém. V pripac, Ze se jednd o zahréni zboZi je u & nutné oznéit zemi
puvodu.

6. Provozovatel farm&kého trhu“ ktery se hlasi k prindim ,Kodexu farméskych trhi“
zajisti oznaeni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stapkgdejd, ktefi sphuji body

1 a 2 ,Kodexu farmigskych trhi“.

7. Provozovatel farntdkého trhu je povinen umistit &m ,Kodexu farméskych trhi“
na viditelném mist pii konani farméskych trii (nagiklad u vstupu na tyto trhy
nebo na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzrédtda apod.).

8. Kazda osoba (spebitel, farm#, prodejce, inspektor), ktera se domniva, Ze doslo
¢i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,Kodexem farskych tria“ (nap. zbozi evident#
nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkosklad) atd pravo upozornit na tento stav
provozovatele farnigkych trhi. Provozovatel farnigdkych trhi je povinen neprodlenzajistit

ndpravu (minimalé formou odebrani loga jednotného ogewi stanku).

Zdroj: MZe (2011)



Priloha ¢. 2: Standardy Asociace farméskych trzist

Organizace farmarskeho trhu

Farma&sky trh (dale jen ,FT*) je fedevSim potravinovym trhem. Jiné,
nez potravinové zbozZi (dale jen ,nepotraviny”) nk mesmi tvait vice nez 10% celkového
poctu prodejnich mist na FT. Jako nepotraviny 8pqusti takové zboZi, které s potravinami
piimo souviseji, jako na&pprougné kosiky, dewené vaecky apod.Clen AFT je vSak
jednoznéné povinen preferovat potraviny, i nepotraviny tuz&eétso mgivodu.

FT padadanycélenem AFT je viditeld ozna&en logem asociace a nakupujici jsou
oclenstvi pdadatele v asociaci informovani (trh, internetovéardty trhu, informani
a propageéni materialy trhu...)

FT ma dotenymi organy statni spravy schvaleny trzidid (dale jen ,RY).

FT je pdadan na date doprava dosazitelném mistnejen automobilem, ale ggky, MHD
¢i na kole.

Je nepipustné, abylen AFT organizoval FT v prostorach nakupnich ceftetahuje
se i na parkovigtci jiné prostory v bezpro&dni blizkosti nakupnich center).

FT musi byt tvéen alesptt 10 prodejnimi misty s potravirgkym zbozZim
a je pdadan alesppl x nesicné.

Prodejci jsou organizatorem HBdre prowieni a maji vSechny pi@bné doklady
nutné k prodeji potravin.

Prodejci respektuji vSechny platné praviédpisy souvisejici s prodejem potravin
na FT.

Kazdy stanek nebo prodejni misto¢jeelné ozna&eno jménem aifjmenim prodejce
nebo nazvem podniku, adresou sidld, $truitnou informaci o prodavaném zboZi a jeho
lokalizaci.

FT jsou organizovany nejen jako misto prodejegwtr, ale ndly by byt i giijemnym

mistem setkavani a rozvijeni socialnich vazeb.

Charakter potravin prodavanych na farmairském trhu
Prodavané zbozi na FT pochazi od fasn&ebo vyrobce potravin (dale jen
~producent”), ktery garantujeipod prodavaného zbozi z vlastnich zdrajje schopen tento

puvod pi prodeji prokazat.



V piipad, Zze producent neprodava zboZi osgbmize byt zastupovan prodejcem
s pisemnym pasfenim producenta, ktery musi mitfiggusné dokumenty oipodu
prodavaneho zbozi, které mu poskytl producent.

Podil potravin z (celkového) prodavaného zbozi imyg na farm#éském trhu
AFT alespa 90 %.

Provozovatel farmidkého trhu preferuje zejména prodejce,iikigrodavaji zbozi
z daného regionu.

Podil potravin regionalnihotpodu (kraj CR) musi byt alesppo 50 % (s vyjimkou
hl. mésta Prahy).

Podil tuzemskych potravin musi titcalespdi 90 % a pipustné zahratini potraviny
jsou pouze potraviny vysoké kvality a takové, jeficekvivalent nelze najit néeském trhu
(nag. olivovy olej z maléecké farmy apod.).

Pokud je na trhu séasré prodavano zbozZi zahra&niho pivodu, musi byt tato
prodejni mista viditekh ozn&ena a tento prodej musi byt logicky teddnitelny
(obcerstvovaci stanky, kavaaj...).

V piipadt prodeje nafiklad kavy,c¢aje, cokolady ve stancich slouzicich kaelostveni
nakupujicich, by tyto gy byt vysoké kvality a ve standardu BiDFair Trade.

Zdroj: AFT CR (2013)



Priloha ¢. 3: Desatero statni veterinarni spravy k prodeji m farmaiskych trzich

1. Chovatelé mohou prodavat produktyiaviz vlastniho chovu, a to za podminek,
Ze je mozné prodat maximélrl0 kus: draibezedi kraliki se nfize, toto maso musi byt
uloZeno pi teplo€ do 4 °C a ozng#no npisem ,Maso neni veterinarni vygeb — uéeno
po tepelné Gpravke spotteke v domacnosti spébitele”. Dale mohou prodavat syrové mléko
a smetanu pomoci prodejniho automatu, ktery musirégistrovany u KVS.Cerstva,
ozna&ena vejce s uvedenim jména a adresy chovateleemdatnimalni trvanlivosti mohou
byt proddna v maximalnim mnoZstvi 60 kugdnomu kon&nému spdebiteli. Pokud
chovatel vlastni mé&nnez 50 ks nosnic, nemusi byt vejce aam@ na skiapce. \teli
produkty musi byt ozrgny jménem a adresou chovatele, med druhem a mitozst
Usmrcovani a opracovani ryb musi byt nahlaSeno K\8i gedem.

2. Nesmi se prodavat maso z domaci porazky prodede hospod&tvi (mimo
dribeze a kralik) a vyrobky z tohoto masa.

3. Ostatni prodejci potravin a surovin Zti&mého @vodu musi zajistit, aby jimi
prodavané potraviny a suroviny byly ziskany ve s&bfwém a registrovanéem, ggpack
jen registrovaném podniku. Jejich povinnosti je Zogiat je pi stanovenych teplotach.
Prodejce je povinen tuto teplotu kontrolovat.

4. Na obalu potraviny podle bodu 3 musi byt nateidéem mist informace o nazvu,
mnoZstvi a datu pouzitelnosti nebo datu minimalrarilivost.

5. Nesmi se oziavat potraviny jako ,domaci*.

6. Neni mozné prodavat potraviny s proSlou dolmu?telnosti.

7. Potraviny musi byt po celou dobu usdddo okhu chragny piimym vlivem
klimatickych podminek afed kontaminaci.

8. VSechny pednety a z&izeni, které fichazeji gimo do styku s potravinami, musi
byt ¢isté. Nadoby i dopravni prastdky musi byt v dobrémastém stavu.

9. Osoby, kteréifchazi do styku s potravinami, musi mit zdravonfikpz, ¢isty odv,
dodrzovat pozadavky na osobni hygienuiazpracovani a prodeji nebalenych potravin,
zejména u masa, musi mit k dispozici zdroj pitnéymo umyti rukou.

10. Potravingské i jiné odpady musi byt co nejrychleji odatreany z prostor, kde
se nachézeji potraviny. V ofg@m gipadt by mohlo dojit ke kontaminaci.

Zdroj: MZe (2011)



Priloha¢. 4: Seznam alerget

1. Obiloviny obsahujici lepek, konkrétnpSenice, Zito, @men, oves nebo jejich hybridni
odnidy a vyrobky z nich

2. Korysi a vyrobky z nich

3. Vejce a vyrobky z nich

4. Ryby a vyrobky z nich

5. Jadra podzemnice olejné (arasSidy) a vyrobkyh ni

6. SOjové boby a vyrobky z nich

7. Mléko a vyrobky z & (vcetrg laktozy)

8. Skaapkove plody, konkréth mandle, liskové i@chy, vlasské iechy, keSu wechy,
pekanoveé techy, para echy, pistacie, makadamie a vyrobky z nich

9. Celer a vyrobky zdj

10. Hacice a vyrobky z ni

11. Sezamova semena a vyrobky z nich

12. Oxid sfi¢ity a skicitany v koncentracich vyssich nez 10 mg/kg neba0

13. VIEi bob (lupina) a vyrobky z&

14. Mekkysi a vyrobky z nich

Zdroj: SZPI (2015)



Piiloha ¢. 5: Spot¥ebitelsky dotaznik

Dotaznik - Preference spatebitele pfi nakupu na farmaiskych trzich

Dobry den,
chttla bych Vas pozadat o vymni dotazniku, ktery se tyka spebitelskych preferenci
pii nakupu na farmigkych trzich v Praze (dale jen trhy). VSechny uwédedpo¥di jsou

anonymni a budou pouzity pouze ke zpracovani mérdipvé prace.

Michaela BeneSova
studentka 2. niku navazujiciho magisterského studia FE)

1. Jake trhy v Praze navSévujete nejfastéji? (vybertejednu z nabizenych moznosti)
0 Andel
o Dejvice
o Naplavka
o0 jiné

2. Jaké jsou divody VaSeho nakupu na trzich? (vyberte jednu nebo vice
z nabizenych moznosti)
[0 zboZi prodavané na trzich ¥Amém obcho&nemaji
preferuji osobni kontakt mezi vyrobcem a zakaznikem
na trzich jsou kvalitni &erstvé produkty
z davodu dobré dostupnosti tth
nakupni zvyk
preference oblibeného prodejce
piijemné prosedi / atmosféra téh

Odoooao

3. Jak ¢asto chodite nakupovat na trhyAvybertejednu z nabizenych moznosti)
2 - 3x tydr¢

1x tydrg

1x mesicné

mere ¢asto

(@)

O O O

4. Jaké jsou dle VaSeho nézoru ceny na trzich%vyberte jednu z nabizenych
moznosti)
o nizké
o pifimérené
o Vvysoké



5. Je sortiment podle Vas na trzich dosté&jici? (vyberte jednu z nabizenych
moznosti)
0 ano
0 ne

6. Upiednostiujete pFi nakupu ur ity faktor? (vybertejednu z nabizenych mozZnosti)
0 ano
0 ne

7. Pokud ano, jaky faktor nejvice uprednostiujete? (vyberte jednu nebo vice
Z nabizenych moZnosti)
0 cena zboZi
cerstvost zbozi
kvalita zbozi
znaka zbozi
obal zbozi
vzhled zboZi
puvod zboZi
sloZzeni zbozZi
znaka kvality (BlO, KLASA, Regionalni potravina)
ochota a sympatie prodejce
dopori&eni znamych
dobra zkuSenost / zvyk
celkovy vzhled stanku
propagéni akce (nap ochutnavky)

I 0 A

8. Nakupujete jen ¢eské zboZi nebo i zahratini (napf. ze Slovenska&i Mad’arska)?
(vybertejednu z nabizenych moZnosti)
0 jenceskeé
0 ceské i zahrawni

9. ZtotozZiujete se s nézorem, Ze cena = kvalitafvyberte jednu z nabizenych
moznosti)
0 ano
0 ne

10.Podle ¢eho dale usuzujete, Ze nabizené zboZi je kvalitn(?/bertejednu nebo vice
Z nabizenych moznosti)
O dobré zkuSenosti
sloZeni zbozi
znaka kvality (BIO, KLASA, Regionalni potravina)
puvod zboZi
zbozi konkrétniho vyrobce
dopori&eni znamych
jiné

Oooooao



11.Je néco, co Vam na trzich nevyhovuje nebo co byste @fitzménit? (dopliite)

12.Jaky sortiment nakupujete nejvice? (vyberte jednu nebo vice z nabizenych
moznosti)

O

Oooooooo0o0ooooano

pesivo

véeli produkty

maso a masné vyrobky
mléko a mléné vyrobky
kvétiny

vejce

ovoce a zelenina
houby

ovocné gavy

dzemy

ruc¢ni vyrobky
obcerstveni

13.Kdo ma na Vas i rozhodovani o nakupu nejétSi vliv? (vyberte jednu
Z nabizenych moznosti)

o

O O O O 0o O©o

manzel/ka, ftel/kyné
rodice

déti

sourozenci

kolegové z prace/Skoly
pratelé

nikdo

14.Jaka je VaSe pimérna ltrata za cely nakup na trzich v Ké? (vybertejednu z
nabizenych moZznosti)

o

O O O O

do 100
101 - 300
301 - 500
501 - 700
700 a vySe

15.Pro koho nakupujete na trzich?(vybertejednu nebo vicez nabizenych moznosti)

O

O o0oo

pro sebe

pro rodinu / pitele, gitelkyni
pro zndmé

pro jiné



16.Jaké je VaSe pohlaviZvybertejednu z nabizenych moznosti)
0 muz
0 Zena

17.Jaky je Vas wk? (vybertejednu z nabizenych moznosti)
0 do 26 let

27 - 36 let

37 - 46 let

47 - 56 let

57 - 66 let

nad 66 let

O O O O O

18.Jaky je Vas status?Avybertejednu z nabizenych moznosti)
o student

na matéské dovolené

duchodce

osVC

zanestnanec ve statni $&

zanestnanec v soukromé $&

nezangstnany

O O O O o O

19.Jakeé je VaSe nejvySsi dosazené vdni? (vybertejednu z nabizenych moznosti)
o zakladni

stredni s vydnim listem

stredni s maturitou

vySSi odborné

vysokoskolské

O O O O

20.Jaky je Vas hruby mésiéni prijem v K&? (vybertejednu z nabizenych moznosti)
o do 7000

7 001 - 15000

15 001 - 25 000

25 001 - 35 000

35 001 - 50 000

50 001 a vice

nechci uvadt

O O O O o O

Zdroj: vlastni zpracovani (2016)



