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Abstract

Suminova, Melinda. Marketing campaigns of extreme right parties. Bachelor
thesis. Brno: Mendel University, 2017.

This thesis contents a presentation of the extreme right political parties in Czech
Republic and their marketing communication during the election to the cham-
ber of deputies in 2013. There is also a characteristic of the electors related to the
chosen political parties and a comparison of the marketing campaigns of chosen
political with the characteristics of their key electors during the election to the
chamber of deputies in 2013. At its end, this thesis has an evaluation containing
the marketing communication of the chosen parties with related to the elector
characteristics.

Keywords
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communication, extreme right political parties

Abstrakt

Suminov4, Melinda. Marketingové kampane krajne pravicovych zoskupen.
Bakalarska praca. Brno:Mendelova univerzita v Brne, 2017

Obsahom prace je predstavenie krajne pravicovych stran v Ceskej republike
aich marketingovej komunikacii v obdobi volieb do poslaneckej snemovne
v roku 2013. Praca dalej obsahuje charakteristiky voli¢ov vybranych zoskupeni
a porovnanie marketingovej komunikdacie krajne pravicovych zoskupeni
s klIi¢ovymi skupinami voli¢ov vo volbach do poslaneckej snemovne v roku
2013. V zavere prace je zhodnotenie tejto komunikdcie a zrovnanie konzisten-
tnosti charakteristik volicov s marketingovymi kampanami vybranych zosku-
peni.

KTlucové slova

Volby do poslaneckej snemovne 2013, politicky marketing, marketingova ko-
munikdcia, krajne pravicové zoskupenia
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1 Uvod

Kamparniova komunikdcia je dynamicky sa rozvijajucou oblastou politiky. Poli-
tické zoskupenia navzajom sdperia o priazen voli¢ov a snazia sa ich ovplyvnit
a prilakat na svoju stranu vyuZitim r6znych komunika¢nych kanalov. Meniace
sa preferencie volicov nutia tieto subjekty rychlo sa prispésobovat a menit svoj
Styl komunikdcie aby si udrzali priazen volicov.

Ulohou tejto prace je zamerat sa na marketingovti komunikaciu krajne
pravicovych zoskupeni v priebehu volieb do poslaneckej snemovne v roku
2013. Dévodom vyberu tejto témy je jej aktudlnost s ohladom na bliZiace sa
volby v roku 2017. Situdcia v ceskej republike v oblasti kampanovej komunika-
cie s rychlo meni.

Existuje mnoho literdrnych zdrojov venujacich sa tejto téme. V ceskej re-
publike je ich ale obmedzeny pocet, ktord modze stuvisiet to s dlhodobou izolaci-
ou krajin byvalého socialistického zvazu so zbytkom sveta. Komunikdacia este
zaostava oproti zdpadnym krajindm, je maly pocet autorov venujacich sa téme
krajne pravicového extrémizmu. Ich publikdcie st vSak pomerne aktudlne
a budu v tejto praci vyuzivané vo velkej miere

V Ceskej republike je komunikacia stran Casto ete na niZSej turovni. Vo
vadsine pripadov sa strany neprispdsobuju jednotlivym skupindm volicov.
Namiesto tivodného vyskumu, ktory by strandm pomohol zamerat sa na kon-
krétne skupiny obyvatelstva strany casto cielia na ¢o najSirSie publikum
a dufaju, Ze ziskaju maximalny pocet hlasov. Z toho dévodu je bezné, Ze hlav-
nym obsahom komunikdcie stran su populistické témy, ktoré vsak nerieSia
problémy Statu, len prildkaju pozornost volicov.

V jednotlivych kapitolach tejto prace bude najskor pribliZend problematika
politického marketingu a krajne pravicového extrémizmu , budu identifikované
sucasné trendy a sticasnd komunikacia krajne pravicovych zoskupeni.

Dalej bude venovana pozornost volbam do poslaneckého parlamentu
v roku 2013 a jednotlivym strandm vytipovanym ako najvhodnej$im s ohladom
na rieSenu problematiku. Bude vyhotoveny model volic¢ov jednotlivych zosku-
peni a porovnanie charakteristik tychto voli¢ov s kampanovou komunikéciou
vybranych zoskupeni. Na zaver bude zhodnotena komunikdcia strdn pomocou
porovnania kampanovej komunikdcie a charakteristikami voliCov stran
v modeloch.
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2 Ciel prace

Cielom prace je zhodnotit kampanovi komunikaciu krajne pravicovych zosku-
peni v Ceskej republike vo vztahu ku kltiéovym skupindm volicov. Zhodnote-
nie kampanovej komunikacie bude zamerané na obdobie volieb do poslaneckej
snemovne v roku 2013.

K splneniu ciela prace je nutné stanovit si dielcie ciele, ktoré pomozu
k splneniu hlavného ciela prace. Jednym z tychto cielov je vyber konkrétnych
pravicovych zoskupeni vhodnych pre dalSie spracovanie. Pre splnenie tohto
ciela bude nutné sa najskor zamerat na charakteristiku jednotlivych zoskupeni
a ich marketingovu komunikaciu.

Dal$im ciefom umoZtiujicemu splnit hlavny ciel je vyber konkrétnych
skupin voli¢ov, ktory maji najvacsi podiel medzi hlasujucimi za vybrané
zoskupenie. Tento vyber prebehne na zdklade modelu, ktory bude vytvoreny
pre vybrané zoskupenia

Dalej bude ciefom porovnanie charakteristik jednotlivych skupin voli¢ov
s kampaniovou komunikaciou vybranych zoskupeni a nasledné zhodnotenie
kampane.
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3 Vlastna praca

3.1 Sucasny stav rieSenej problematiky

V nasledujtcej casti textu budu priblizend problematika stvisiaca s predmetom
prace. Budu vysvetlené jednotlivé pojmy, popisany vyvoj asucasné trendy
vztahujuce sa k predmetu prace.

3.1.1 Vyvoj politického marketingu

Termin politicky marketing bol po prvé pouzity americkym politoldogom Sten-
leym Kelleym v roku 1956, ktory ako prvy vyuzil v suvislosti s politickymi
kampaniami koncepciu trhu ako konkurenéného prostredia. Dominic Wring
definoval v roku 2005 politicky marketing ako ¢innost pri ktorej politickd strana
alebo kandidat vyuzivaju prieskum verejného mienenia a analyzu prostredia
aby vytvorili, ponukli a propagovali konkurencieschopnt ponuku, ktora pod-
pori ich organizac¢né ciele a zaroven uspokoji skupinu voli¢ov vymenou za ich
voli¢skt podporu. (s. 6-7) Pod terminom politicky marketing moZeme ro-
zumiet disciplinu, ktord v sebe prepdja prvky marketingu a politického proce-
su. Jeho snahou tejto discipliny je predovsetkym aplikdcia postupov a metdd
klasického marketingu v politickej komunikdcii a vyskum politickych systémov
pomocou ekonomickych tedrii. (Matuskova, 2010, s.14-21)

V roku 2012 definovali Otto Eibl a Filip Janovsky rozdiely medzi komerc-
nym a politickym marketingom. Medzi najdoleZitejsie rozdiely, ktoré uvadzaju
patri napriklad ¢as ndkupu. Pod ndkupom v pripade politického marketingu
rozumeju samotné volby. Rozdiel spociva v tom, Ze zatial ¢o v komercnom
marketingu ndkup prebieha dlhSie ¢asové obdobie a neda sa presne predpove-
dat, v politickom marketingu prebieha v presne stanovenom ¢asovom obdo-bi
(obvykle 1-2 dni). Dal$im rozdielom je cena. K volebnému aktu nie je prira-dena
ziadna cena, pricom ceny produktov a sluzieb v komercnom marketingu po-
zname vzdy presne. Zvlastnym Specifikom je, Ze v pripade kolektivnych volieb
musime niest nasledok zvolenej strany j v pripade ze sme ju nevolili.

Dalsou definovanou odlignostou je vstup na trh. V pripade komeréného
marketingu je pristup na trh vo vacsine pripadov pomerne jednoduchy, v poli-
tickom marketingu je vSak naro¢ny. Ako posledny rozdiel autori uvadzaju
zmenu preferencie pri nastupe novej vlady. V politickom marketingu je typic-
ké, Ze strany, ktoré sa dostali do vlady musia celit poklesu preferencii volicov.
Naopak, v pripade komeréného marketingu sa lider dominujtici konkrétnemu
trhu moze tesit vysokej oblube a zostava na Spici. (s. 17-19)
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Politicky marketing md 2 funkcie, vnatornt a vonkajsiu. Vnutorna skima
ako politicky marketing ovplyvniuje fungovanie politickych strdn a vonkajsia sa
sustreduje na problematiku volieb a kampani. (Chytilek, Eibl, Matuskova a kol.,
2012, s. 23)

Podla Lees-Marshmentovej sa daju politické strany na zdklade ich komu-
nikacie rozdelit do troch skupin. Sa to trzne, predajne a vyrobkovo orientované
strany. TrZne orientovana strana v reakcii na poziadavky a potreby volicov vy-
tvara svoje spravanie a politické postoje. Snazi sa o uspokojenie svojich volicov.
Takéto strany sa vzdy v prvom rade snaZia reagovat na poziadavky trhu a tim
vytvorit svoju ideoldgiu. Neznamena to vsak, Ze strana da lTudom presne to, ¢o
by chceli, pretoZe v prvom rade to musi byt schopnd poskytnut. TrZzne vytvore-
na ideologia musi koreSpondovat s ideami strany a musi byt stranou prijata.
Tento postup je velmi ndroc¢ny, ale strana, ktorej sa podari ho aplikovat, moze
dosahovat dlhodobého volebného tspechu.

Dalsim typom je predajne orientovana strana, ktorej ciefom je predat to ¢o
usudila pre volicov za najvhodnejSie. Strany pritom uplatiiuju efektivne metody
komunikacie. Pri prieskumu sa neststredia na to, ¢o je pre volicov dolezité, ale
snazia sa zistit, akym spdsobom je volicov mozné presveddit o tom, Ze je pre
nich tato strana a ideoldgia ta spravna. Marketing sa teda vyuZziva k tomu, aby
argumenty stran boli prezentované c¢o najefektivnejsie a ovplyvnili volicov. Po-
slednym typom je vyrobkovo orientovana strana. Tento typ strany je presved-
ceny, Ze jej ndzory su spravne a je pripraveny ich hgjit. Nevyuziva komunikac-
né techniky a prieskum trhu, predpoklada, Ze voli¢i si uvedomia ¢o je spravne a
bude ho volit aj bez pouzitia modernych komunikac¢nych metod. Takéto strany
nemenia svoje nazory ani v pripade nedspechu vo volbach. Dlhodobé preZitie
tychto stran je vSak nepravdepodobné, preto vac¢sina po case prechddza na pre-
dajnt alebo trzna orientaciu. (2007, s.10-16)

V minulosti bol zdujem voli¢ov participovat v politickom procesu mini-
malna. Zaujem sa zvysil, ked dostala pravo volit vacsia ¢ast populdcie, ale az so
vstupom masivnych médii sa razantne zvysil zdujem volicov o zu¢astneni sa v
politickom procese (Mcnair, 2011, s. 40).

Farell, Kolodny a Medvic uvadza, Ze proces kampanovej komunikdacie pre-
Siel pocas svojho vyvoja tromi zdkladnymi Stadiami. Prvym bolo stadium no-
vin, dal$im Stadium televizie a poslednym je digitalne stddium. V prvom Stadiu
sa politickeé strany snazili ovplyvnit rozhodnutie volicov pomocou no-vin a tla-
¢ovych médii. V druhom $tadiu sa ku klasickej forme pridali média vo forme
televizie. Posledné, sucasné stadium je charakteristické vyuzitim internetu a
socialnych sieti (2001, s. 12).
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Blanka Rihova rozdelila vyvoj politického marketing na zaklade vplyvu
masovych médii do troch etap. Prvym je pociatok zdujmu ndzor Ze masové mé-
did maja rozhodujicu schopnost utvarat verejné mienenie, formovat nazory
obcanov a zasadne ovplyvnovat politické spravanie obc¢anov. V medzivojno-
vom obdobi sa tento nazor rozvinul a prehibil, jeho zastancovia zastavali nézor,
Ze volicom sa dd prostrednictvom médii vnutit novy politicky systém , masové
média sa vSemocné. V 40. az 60. rokoch prevazil nad ideolo-gickou interpreta-
ciou empiricky vyskum, boli vytvorené prvé modely komunikacie a Sirenia to-
ku informdcii. Zddraziovali vyznam individuality a osobnostnych kvalit.
Osobnostna Struktara prijemcov bola nielen najdoleZi-tejSia ale aj ovplyvnitel-
na. (2012, s.164-165) Poslednd etapa bola prvym krokom k chapaniu politickej
komunikacie v forme, v akej jej rozumieme dnes.

V stcasnosti sa politické zoskupenia stustredia vo svojej komunikacii vo
velkej miere na internet a masové média. Stadium roli masovych médii v de-
mokracii patri k dynamicky rozvijajicim sa témam, V Ceskom prostredi sa poli-
tickd veda s tymto fenoménom zatial nevyrovnala. Skor pocitovo pripuasta, Ze
sa jednd o prvok, ktorého vplyv na spolo¢nost a politiku je nielen nezastupitel-
ny ale v mnohych ohladoch urcujuci. Je to dévod, pre¢o sme opakovane sved-
kami burlivych diskusii na dané téma. Problém komunikdcie sa vSak nezuzuje
len na masové média. (Richovd, 2012, s. 176)

Sticasné nové technoldgie posunuli politicktt komunikdciu na nova troven.
Neobmedzené moznosti a nizke ndklady tiéastnikov na pouzivanie Internetu st
pre politicki komunikdciu velmi ldkavé. Politické subjekty sa preto vo svojej
komunikdcii stale vo vadcSej miere spoliehajua na internet. Novy potencidl prina-
$ajti tiez blogy, socialne siete a iné. (Stedrom, 2013, s. 50) MCnair vo svojej pub-
likacii z roku 2001 uvadza, Ze v menej rozvinutych krajinach sa tento sposob
komunikdcie zatial zanedbava, ale i tu sa d& spozorovat rastiica dominan-cia
internetu nad ostatnymi médiami (s. 6).

Voli¢i ¢asto porovnavaju informdcie ziskané cez internet s informdciami
ziskanymi offline, aby si tak zjednodusili rozhodovanie medzi politickymi stra-
nami. Vyuzivanie socidlnych sieti na ziskavanie informadcii o politickych stra-
nach taktieZ rastie so zvySujucim sa prijmom, zdujmom o médid a politiku. Za-
roven vSak pouzivatelia internetu, ktory aktivne vyhladavaju politické in-
formacie na socidlnych sietach maju tendenciu nevolit (Bode, Talrymple, 2015,
s. 12).

Délezitou stucastou komunikacie politickych stran su dalej aj tlacové mé-
dia. Voli¢i ¢asto vnimaju informadcie v tlac¢i ako pravdivé preto sa priklanaja
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politickym stranam, o ktorych média uvadzaju pozitivne informacie (Farell,
Kolodny a Medvic, 2001, s. 7)

Vyskum vplyvu politickej reklamy na rozhodovanie volicov v roku 2007
preukazal, Ze politickd reklama ma vplyv na rozhodovanie volicov, ale jeho
miera je silne ovplyvnena voli¢ovymi znalostami politiky. Cim menej infor-
movany volic je, o to silnejsi je posobenie reklamy. (Franz, Ridout, s. 465-491)

Posun vo vyvoji komunikécie politickych zoskupeni sa d& pozorovat nie-
len na volbe médii, ale aj v dalSich charakteristikach. V roku 2001 bolo bezné,
Ze politické strany mnohokrat viedli komunikaciu pod témami, ktoré pre voli-
¢ov neboli primarne. Strany, ktoré obsah svojej kampane neupravili podla to-
ho, ¢o je pre volicov zaujimavé sa stavali menej tspesnymi. (Norris, s. 8).
Blumler a Kavanagh v roku 1999 uvadza, Ze v politickej komunikadcii je v tejto
dobe typicky populizmus, ktory je mimo iné produktom vacsej sutazivosti o
pozornost publika, v ktorom musia politické aj medidlne elity pdsobit ¢o naj-
priatel'skejSie smerom k masam.

Dalej je populizmus spdsobeny poklesom role ideolégii a absenciou legiti-
mity. Charakteristickd je kazdodennd sutaz medzi vSetkymi aktérmi politickej
komunikdcie a kontrolu vnimania klticovych udalosti a tém. Tok politickej ko-
munikdcie je diverzifikovany, existuje velké mnoZstvo televiznych kandlov a
internet poskytuje obrovské mnozstvo komunikacnych prostriedkov ktorymi sa
da oslovovat publikum. Pdsobenie na vsetky vrstvy obyvatelstva je tak v tejto
dobe takmer nemozné. (203-206)

Dalsi znak charakteristicky v tomto obdobi bol, ze obsah komunikacie
predstavitelov politickych stran sa casto povazoval za povrchny. Mdlo diskuto-
vali o detailoch svojich planov, nerozpravali o tom ako dosiahnu ciele, ktoré
maju vo svojich kampaniach vytycené, ale viedli vasnivé debaty o Sirokej poli-
tike (Farell, Kolodny a Medvic, 2001, s. 17).

Tento sposob komunikacie nebol pre volicov priaznivy. Preto sa politické
strany zacali snazit o ovplyvnenie volicov by dosiahli svoj ciel a boli zvoleny.
Ich snahou bolo byt atraktivny, sticasny a poskytnuf volicom viziu lepSej bu-
ducnosti. Podla Plassera bola silna a efektivna organizacia politickej kampane a
zjednotend podpora kandidata v krajindch strednej Eurdpy ovela doleZitejSia
ako v USA (2001, s. 53).

Dalsim problémom v komunikacii politickych stran bolo, Ze boli dlho vni-
mané len na narodnej trovni. Vsetka komunikdcia bola riadena na tirovni statu.
Marketingové kampane na lokalnej trovni boli preto dlhodobo zanedbavané. V
priebehu c¢asu sa vSak stavali stdle viac dolezitymi a preto sa politické zoskupe-
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nia zacali sustredit i na komunikdciu na regiondlnej urovni. (Baines, Harris a
Lewisova, 2002, s. 2).

Strany sa postupom casu pokusaju vo vacsej miere kontrolovat obsah a
organizaciu kampani. SnaZia sa pripravit volicom taky produkt ktory by chceli
a snazia sa ho propagovat podla ich predstav. Strany teda upravuju svoje spra-
vanie, politiku a prisposobuju ju potrebam volebného trhu, toto nazyvame pre-
sun od konceptu predaja k marketingovému konceptu. (Chytilek, Eibl, Matus-
kova a kol., 2012, s. 92)

V priebehu casu strana ako nosi¢ ndzorov ustupuje do pozadia a jej miesto
zabera osobnost, lider strany. Postavenie predstavitelov politickych stran je sta-
le ddlezitejSie, zaroven sa rozhodovacie pravomoci presuvaju do ruk tzkeho
vedenia. Dalsou ddleZitou zmenou je, Ze politici v ¢oraz vacsej miere najimajt
profesiondlov, asistentov, poradcov, analytikov a konzultantov. urcita cast tloh
je takto presuvand do ruk odbornikov a nie je vykonavana stranou. (Kfecek,
2013, s. 106-109)

V poslednom obdobi mdzeme pozorovat zmenu medidlneho priestoru kto-
rd ma bezprostredny vplyv na utvéaranie a spésob vedenia politiky. Od politi-
kov je vyZzadované aby boli kedykolvek pripraveny zdielat ako budu postupo-
vat v novo nastavenej politickej situdcii ako ju budu riesit. (Lebedova, 2013, s.
24)

Volici nie st jedinym, na koho sa politické strany musia sustredit. DoleZi-
tym bodom pozornosti st aj sponzori, ktori zabezpecuju financovanie kampa-
ne. Politické strany st ¢asto priamo zavislé od svojich sponzorov, preto musia
bojovat aby si udrzali ich priazen a podporu (Mcnair, 2001, s. 8). Ako sa peniaze
stavaju coraz dolezitejSimi pre komunikdciu politickych stran, rovnost moz-
nosti pristupu na politickt1 scénu klesa. Politicka sila sa stava skor niec¢im, ¢o sa
da kapit, nez vyhranym v demokratickych volbach (Mcnair, 2011, s. 37).

Velky vplyv na rozhodovanie v politickej scéne maji organizdcie. Tito ak-
téri maju velku silu a moc, zaroven sa vSak politickej scény priamo nezucastnu-
ju. Politické zoskupenia im casto musia vyhoviet a prisposobit svoje ciele ich
poziadavkam aby ziskali ich podporu (Mcnair, 2011, s.8).

3.1.2 Sucasné trendy v politickom marketingu

Eva Lebedova vo svojej publikécii z roku 2013 popisuje novy systémovy trend
nazvany sekularizacia politiky. Pod tymto pojmom sa rozumie zmena sprava-
nia spoloc¢nosti v postindustrdlnej dobe. Je charakteristickd nejednotnym spra-
vanim volicov. Jednotlivci sa uz neviazu na kolektivne identity, ale ich volebné
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spravanie sa stalo individualnym. Tento pojem taktieZ znaci, Ze na spravanie
obcdanov sa uz nevplyva viera, ale riadia sa hodnotami. Instittcie, ktoré vytvara-
li politicky rad, uz nie st1 schopné ovladat zZivot spolo¢nosti. Medzi ideoldgiou a
politickymi stranami uZ neexistuje dlhodoba vazba. Politické strany sa skor
snazia presvedcovat volicov, V tomto presvedcovani vSak casto chyba politické
zmyslanie (s. 32)

Politické strany, ktoré si uvedomuju Ze suiCasna situdcia vyzaduje atrak-
tivnejSie vystupovanie, zacali oslovovat svojich volicov zabavnejSou a priatel-
skejSou formou. Svoju politiku a image sa snazia volicom ponuknut cez popu-
larnu kultaru, na propagdciu c¢asto vyuzivaju celebrity. Politicky program sa
snazia predstavit tak, aby bol jedinecny a ¢o najlakavejsi. (Lebedova, 2013, s. 36)

Novy trend v oslovovani voli¢ov sa objavuje aj publikdcii Terriho Townera
a Davida Duliho, ktori popisuju vyuzitie novych druhov médii v kampanovej
komunikdcii. Strany zacali vyuZzivat na komunikdaciu socidlne siete ako Twitter
a Facebook, zaroven zacali s voli¢émi prostrednictvom videi na kanaly Youtube.
(2012, s. 95-96)

V poslednych dekddach je pozorovana rastiica miera negativity vo voleb-
nych kampaniach. Takyto typ komunikdcie je sice verejnostou vnimany odmie-
tavym spdsobom, je vSak ¢asto navrhovany Specialistami a konzultantami. D6-
vodom je, Ze je verejnostou vnimana intenzivnejsie ako klasickd pozitivna re-
klama a tim je i t¢innejsia. (Lebedova, 2013, s. 117-132)

Milan Kubr popisuje jazykovy prejav politikov ako velmi dolezity ndstroj
komunikdacie a spdsob vyjadrenia myslienok. V politickej praxi snaZia profesi-
ondli vyjadrovat sofistikovane a odborne. Ich cielom je, aby na voli¢ov pdsobili
inteligentne a presvedcdili ich, Ze si1 v téme dokonalo orientovany. Zaroven sa v
ich reci objavuje miera neurcitosti. Dovodom je aby cokolvek co politik povie
znelo ako pravda a nedalo sa len tak jednoducho vyvratif. V Ceskom prostredi
je Specifické, ze politici do svojej reci vnasaju Iudovost. Ich cielom je ndjst ra-
ciondlnu mieru medzi profesiondlnym vyjadrovanim a obycajnou recou. Snazia
sa, aby ich prehovor nepdsobil neprirodzene, pretoze takyto prednes obcania
nemaju radi. Niektori politici sa vSak uchyluja k hrubému vyjadrovaniu, az k
vulgarnosti, pretoZe dufaju, Ze sa tak obanom zapacia. (2005, s. 76-79)

Agentara STEM uskutocnila po volbach do poslaneckej snemovne v roku
2010 vyskum. Jeho ciefom bolo zisti, ktoré formy komunikacie ovplyviiuja roz-
hodovanie voli¢ov vo volbach v najvacSej miere. Bolo zistené, ze za najdo-
lezitejsie voli¢i povazuju vystupovanie politikov v televiznych reldcidch, dalej v
novinach, ¢asopisoch a v rozhlase. Dal$ie miesta obsadili tieZ priame formy
komunikacie, vo forme mitingov a internetovych diskusii. Naopak, najmenej
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dolezité su pre volicov rozne formy reklam. Na poslednych miestach sa umies-
tnila reklama v rozhlase, reklamné plagaty, videa a reklamy na internete. Z
vyskumu vyplyva, Ze na volic¢a vplyvaju v ovela vacSej miere formy priamej
komunikacie. (STEM, 2010)

3.1.3 Vymedzenie pojmu krajna pravica

K tomu, aby bolo moZné definovat krajne pravicové zoskupenia je najskor po-
trebné definovat pravicu a lavicu, respektive urcit, na zdklade ¢oho sa moze
politické zoskupenie povazovat za pravicové ¢i lavicové. Nemoze chybat ani
definicia politickej strany.

Definiciu politickej strany vyslovilo vo svojich publikdciach mnoho auto-
rov. Kazda z nich je nie¢im $pecifickd. Cesky autor Miroslav Novék vo svojej
publikacii definoval politickti stranu ako trvala organizaciu, ktord vyhladava
podporu volicov za tcelom vykondvat moc v ramci nejakého ideologického
programu. (1997, s.23)

Politické zoskupenia sa zaclefiuju do Iavicového alebo pravicového linedr-
neho spektra na zaklade politickej ideologie. Definicia ideologie je nejed-notna
a kazdy autor ju definuje vlastnym spdsobom. Andrew Heywood ju v roku
2005 definoval ako viac alebo menej previazany stubor idei, ktoré sa stavaju za-
kladom organizovaného politického postupu, nech uz ma tento postup sucasny
systém moci zachovat, pomenit alebo zvrhnut. (s. 28)

Pravicové a lavicové spektrum odraza r6zne politické hodnoty a nazory na
hospodarsku politiku. Na lavej strane spektra sa politické nazory stavaju k rov-
nosti a moznosti ju dosiahnut pozitivne, zatial ¢o na pravej strane spektra je
tato myslienka chdpand ako neZiaduca, nedosiahnutelnd, ba dokonca sa pria-
mo odmieta. Komunisti, predstavujaci krajnt Tavicu, veria v ekonomiku ria-
denu Statom, pravicovi konzervativisti sa vyslovuju za kapitalizmus, voIné sa-
taze a sukromné vlastnictvo. Napriek tomuto ¢leneniu je niekedy zaradenie
jednotlivych ideologii do spektra obtazné. Dovodom je, Ze toto spektrum sa
snazi politické ndzory, ktoré su v skutocnosti velmi zlozité, zaclenit na zdklade
jediného kritéria. (Heywood, 2005, s.32-34)

V pripade krajnej pravice popisuju existujuce literarne zdroje taktieZ mno-
ho definicii. Autori vychaddzaju z réznych predpokladov a tento pojem definuju
z rdznych hladisk. V niektorych pripadoch sa jednd o sposob komunikacie, v
inych je to na zdklade spoloénych znakov. Zaroven sa tato definicia postupom
¢asu vyvija a prispdsobuije sa sti¢asnej politickej situdcii. V roku 1991 je v Ceskej
republike typickym Stylom krajne pravicovej politickej propagandy populiz-
mus. Pred verejnostou vystupuje recnik ako jeden z miliénu a svojim prejavom
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sa snazi odlisit sa od kazdodennej politickej scény. Velmi konkrétne kritizuje
sucasne socidlno-ekonomické problémy, ale rieSenia zostavaju na nekonkrétnej
uarovni. (Téth, Krno, Kulasik, s.57)

Mudde (2000, s. 169-184) charakterizuje krajnti pravicu prostrednictvom
spolo¢ného ideologického zakladu, ktory kombinuje Styri prvky. Prvym z nich
je nacionalizmus vychadzajuci z mySlienky, Ze Stat by mal byt monokultarny.
Dalsi prvok, xenofébia, sa stavia negativne ku vsetkému ¢o je cudzie, ako st
kultdrne hodnoty inych etnickych zoskupeni, homosexualita, alebo Iavica. Tre-
tim prvkom je volanie po pravu a poriadku, ktoré v sebe zahrniuje predstavu a
tvrdom policajnom a sidnom aparate, potlacujucim kriminalitu. Program So-
vinistického socidlneho zabezpecenia je poslednym prvkom tejto charakteristi-
ky a spociva v predstave, Ze Stat zaruci aby socidlna politika fungovala v zauj-
mu ,,vlastnych Iudi” a nie ,,cudzich”.

V roku 2007 boli tieto charakteristiky do istej miery rozsirené a definované
odliSnym sp6sobom. Krajne pravicové zoskupenia boli vymedzené na zaklade
spolo¢nych znakov, ktoré ich spojuju v konzistentny celok. Takéto strany kladu
zvySeny politicky doraz na ndrodné zaujmy, ochranu tradi¢ného obyvatelstva
pre negativnymi dosledkami imigracie z tretieho sveta, odpor vodi zneuzivaniu
vydobytkov socidlneho Statu, tvrdd trestna politika a odpor voci eurdpskej in-
tegracii (je chapany ako Iavicovy projekt). (Fiala, Mares, Sokol, s.165-166)

Krajne pravicové zoskupenia je podla ich ideoldgie mozné rozdelit do
dvoch samostatnych smerov. Prvym je neonacizmus, ktord vo svojej podstate
navazuje na nemecky naciondlny socializmus z prvej polovice 20. storocia (Ma-
res, 2005, s. 132,133) Druhym smerom je nacionalizmus, ktory sa stal fenomé-
nom na konci 80. rokov 20. storocia v suvislosti s pokusmi o pozdvihnutie na-
rodnej hrdosti. Politické zoskupenia hldsajice nacionalizmus vo svojich pro-
gramoch obhajuja tradi¢né hodnoty, narodné zadujmy, etnocentrizmus, pravo a
poriadok. (Bastl a kol. 2011, s. 198-200)

Alexander Onufrdk definoval v roku 2011 jednu vlastnost, ktora je typicka
pre vSetky nacionalistické politické subjekty. Na rozdiel od tradi¢nych stran
liberalneho, socidlno-demokratického ¢i konzervativneho zamerania stoji Zivot-
ny cyklus nacionalistickych strdn oproti tymto stranam v protiklade. Casoch
prosperity je vplyv nacionalistickych stran v politike minimalny. Politickd moc
je v rukdch stredovych, pravicovych a lavicovych strdn, zatial ¢o v obdobi eko-
nomickej krizy je to presne naopak. Politickd moc nacionalisticky stran v tomto
obdobi narasta a ich vplyv na spolocnost sa zvacsuje. (s. 112)
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314  Vyvoj a prehl'ad krajne pravicovych a silne pravicovych zoskupeni v
Ceskej republike

Po druhej svetovej vojne boli nacistické idei na tizemi Ceskoslovenska posunu-
té do pozadia a to az do konca komunistického reZimu. V devatdesiatych ro-
koch vzniklo mnoho mensich zoskupeni, ktoré sa hlasili k nacistickym ideam,
pri¢om najvyznamnejsie z nich vystupovali ako pobocky zahrani¢nych neona-
cistickych zoskupeni. Prikladom mo6Ze byt medzindrodna militantnd organiza-
cia Blood & Honour z ktorej sa neskor vy¢lenilo zoskupenie Narodni odpor a
coskoro ziskalo dominantné postavenie. Cielom Narodného odporu bolo orga-
nizovat verejné zhromaZdenia a demonstracie a tym presadit svoje nacionalno-
socialistické myslienky. Zucastnili sa velkého mnoZstva verejnych akcii a zaro-
ven organizovali akcie spojené s hudbou. (Bastl a kol. 2011, s. 145-146)

Vyznamnym krajne pravicovym zoskupenim bolo Resistance Women Uni-
ty, prva zenské krajne pravicova organizacia na tizemi Ceskej republiky. Z hla-
diska spdsobu komunikécie je nutné spomenut organizaciu Autonomni nacio-
nalisté, ktora funguje bez organizacnej Struktary, pomocou malych lokalnych
buniek zijucich svojim vlastnym Zivotom. Oproti ostatnym nacionalistickym
zoskupeniam tato organizdcia upustila od skinheadského Stylu obliekania a
vymenila ho za Black block $tyl, ktory spociva v noseni ¢ierneho oblecenia, cas-
to zahrniuje nosenie Satiek a ciernych vlajok a tim zvySuje anonymitu tcastni-
kov. (Vejvodova, 2008, 6-8)

Cinnost neonacistickych zoskupeni je charakteristicka nasilnym spréava-
nim a ¢astym zdsahom bezpecnostnych zloZiek. Mnohé i menej vyznamné kraj-
ne pravicoveé zoskupenia boli po kratkom c¢ase rozpustené, alebo vyrazne znizili
svoju aktivitu prave kvoli ¢astym nasilnickym prejavom, ktoré boli utlacené
zasahom bezpecénostnych zloziek. (Bastl a kol. 2011, s. 145-155)

V pripade nacionalistického smeru presla krajnad pravica barlivym vyvo-
jom. Za jej podstatnt stucast sa daju povazovat politické strany obc¢ianske zdru-
Zenia a rdzne projekty. V Ceskom prostredi pojmy neonacizmus a nacionaliz-
mus casto splyvaju. (Fiala, 2005, s. 113-115)

Z oblasti nacionalizmu je nutné spomenut stranu SPR-RSC, ktora sa nie-
kolkokrat ztcastnila volieb do statnych zastupitelstiev v Ceskej republike. Pre
tato stranu je charakteristickd casta dezintegracia, ktord moze byt aj dovodom
jej netispechu. Nacionalistické strany v Ceskej republike zaZivali pocas svojho
vyvoja opakovane neuspech. Pokusali sa o vytvoreni koalicii, ale ani takto sa im
nepodarilo ziskat vyznamné postavenie v politike Statu. Z organizdcii vas-
teneckého charakteru je vyznamné sdruzenie Akce D. O. S. T., ktord sa ztcas-
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tnila volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013 pod hlavickou Hlavu vzhiru.
(Bastl a kol., 2011, s.215-239)

3.1.5 Délnicka strana socialni spravedlnosti

Délnicka strana socialni spravedlnosti predstavuje najvyznamnejsie krajne pra-
vicové zoskupenie v Ceskej republike v stiasnosti. Z tohto dévodu bude jej
vyvoju a ideovej profilacii venovana vacsia pozornost.

Toto zoskupenie zaloZili byvaly c¢lenovia krajne pravicového zoskupenia
Sdruzeni pro republiku- Republikanska strana Ceskoslovenska. (Mudde, 2007,
s. 318) Zakladatelia Délnickej strany boli Tomas Vandas, Ji Stépanek a Martin
Zbela. Divodom bolo, Ze uz nemali zaujem o spolupracu s Miroslavom Slad-
kom, ktori si po zaniku SPR-RSC zaloZil novt stranu. (Bastl a kol. 2011, s. 156-
157)

Délnickd strana bola registovand v roku 2002 pod nazvom Nova sila.
(MVCR, 2011) Zivot tejto strany sa da rozdelit na dve etapy. V prvej faze
Délnicka strana spolupracovala s patriotickymi a nacionalistickymi politickymi
stranami a v druhej faze, ktora zacina od roku 2007, sa zaclenila do neonacistic-
kého hnutia. (Vejvodova, 2011)

V roku 2004 Délnicka strana vstupila do projektu Narodni pétka a spo-
lo¢ne s dal$imi neonacistickymi stranami sa pokusili o kandidataru v parla-
mentnych volbach. Dufali, Ze spolocne zvysia svoje Sance na uspech. V roku
2005 ale délnickd strana vystupila z tohto projektu z dovodu prili§ aktivnej
ucasti Miroslava Sladka. Zacala hladat vhodnejSieho partnera k spolupraci a
spojila sa so stranou Narodné Sjednoceni. Spolo¢ne kandidovali v parlament-
nych volbach pod nazvom Pravo a Spravedlnost- ANO tradi¢né rodiné, NE
korupci a kriminalité. Vo volbach ale zazili netispech a kvoli vznikajicim kon-
fliktom sa rozhodli vystupit z tejto politickej formacie a rozhodli sa ist vlastnou
cestou. Délnickd strana naviazala spolupracu s neregistrovanymi neonacis-
tickymi zoskupeniami. Zvysila se jej icast vo verejnych aktivitach, jej radikalita
a ochota podporit nasilné prejavy. (Bastl a kol., 2011, s.158)

V roku 2009 zalozila Délnickd strana mladeznicku organizdciu, ktora mala
prezentovat snahu o presadenie ndrodného socializmu. (Smolik, Vejvodova,
2009, s.54)

Délnickd strana musela ukoncit svoju ¢innost v roku 2010 na zaklade stud-
neho zakazu. Nasledne bola celd zdkladnia a vedenie premiestnené pod zosku-
penie DSSS, ktoré vzniklo v roku 2004 a uzko spolupracovalo s Délnickou stra-
nou. (Bastl a kol. 2011, s.161-162)
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Napriek tomu, Ze nikdy neziskala vyznamné zasttipenie v parlamentnych
organoch na krajskej, Statnej alebo eurdpskej tirovni, vyznamne ovplyvnila dia-
nie v éeskej republike a stala sa zndmou v zahranici. (Bastl a kol., 2011, s.156)

Vymenované extrémne pravicové zoskupenia s vynimkou DSSS sa nezu-
castnili volieb do poslaneckého parlamentu v roku 2013, zaroveri DSSS mala vo
volbach vel'mi nizky pocet hlasov. Z tohto dovodu buda do prace zahrnuté aj
strany, ktoré sa neradia medzi extrémne pravicové. Takéto strany o sebe hlasa-
ju, Ze zastavaju pravicovu ideoldgie, ale ich prejavy st casto na hranici s extré-
mizmom V ich komunikdcii sa ¢asto zjavuju prvky nacionalizmu, niekedy aj
prvky rasizmu. So svojou prezentaciou budu teda zaradené medzi silne pravi-
cové strany.

V dalSom texte bude venovana pozornost stranam, ktoré zodpovedaju to-
muto popisu a zdroven sa zucastnili volieb do poslaneckej snemovne v roku
2013. Tieto strany ziskali vo volbach vacsi pocet hlasov a vysledky vypoctov v
dalSej kapitole budua tim padom reprezentativne. Medzi silne pravicové zosku-
penia je mozné zaradit HLAVU VZHURU - volebni blok, Suverenitu, Stranu
zdravého rozumu, Usvit pfimé demokracie T.Okamuru a Volte Pravy Blok
www.cibulka.net.

3.1.6 Usvit pfimé demokracie Tomia Okamuru

Usvit pfimé demokracie Tomia Okamuru je silne pravicové politické hnutie. V
dobe volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013, sa jednalo o pomerne novu
strana. Jej registracia prebehla v mdji v roku 2013. Prvotna myslienka strany
bola zmena Ceskej istavy na priamu demokraciu. (CTK, 2013) . Strana navrho-
vala rieSenie spolocenskych a politickych problémov pomocou prvkov priamej
demokracie.

Vo svojej komunikdcii vyuZzivalo hnutie v prvom rade populistické témy.

V dobe volieb do poslaneckej snemovne sa jednalo o stranu s nizkym poctom
clenov. Oficidlne bol ich pocet 9, ale jadro hnutia tvoril tym piatich ¢lenov a ich
lidra Tomia Okamuru. Riadenie strany bolo centralizované, vsetky rozhodnu-
tia boli uskutocnené v Prahe. (Zilvar, 2012)

Zasadnym bodom celej linie komunikacie strany bolo pontknut volicom
jednoduché rieSenie na vSetky problémy. Hnutie tito mySlienku prezentovalo
jednym clovekom. Jednoduchost typu jeden clovek pontka jedno rieSenie na
vSetky problémy, prostrednictvom ktorého sa toto hnutie prezentovalo bola
voliémi vnimanad vnimand velmi pozitivne. (éima, Kralikova a kol., 2014, s. 17)
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Toto hnutie bolo malo institucionalizované a tak sa lidrovi strany dostalo
vynimocnej role. Jeho pritomnost bola v zaciatkoch pri kazdom rozhodnuti
vel'mi doleZitd. Neskor vsak s postupujucou kamparou zacal prenechavat nie-
ktoré rozhodovacie pravomoci volebnému manazérovi. (Zilvar, 2012)

3.1.7 Hlavu vzhuru!- volebni blok

Hlavu vzhtru!- volebni blok je euroskeptické politické hnutie, ktoré vzniklo v
roku 2006 pod nazvom POLITIKA 21, (www.aplikace.mvcr.cz ) ktorej cielom
bolo zjednotit viac pravicovych politickych stran. Hlavnou predstavitelkou
bloku je Jana Bobosikova, ktora ho zaloZila spolu s niektorymi byvalymi ¢lenmi
ODS a konzervativnou iniciativou D. O. S. T. Clenom hnutia boli mimo iné i
strana Suverenita, zoskupenie Uzdravme nasi politiku, Jihocesi 2012, Volba pro
Kladno ¢i Prazsti starostové. (Novotny, 2013)

Hnutie Hlavu vzhtru zjednocovalo mnoho rdznych politickych stran a
osobnosti z réznych casti spektra ceskej pravice. Sticastou hnutia bolo viac
znamych osobnosti z krajne pravicového spektra, ktori boli znadmi svojimi neo-
nacistickymi a rasistickymi vyrokmi. (Kostlan, 2013)

Hlavnym lidrom hnutia bola Jana Bobosikova, ktora bola zaroven zaklada-
telkou strany Suverenita- blok Jany Bobosikové. Tato strana sa hlasila k nacio-
nalistickym myslienkam a mala velmi blizko k pravicovému extrémizmu. Jej
cielom bolo hajit zadujmy Ceskej republiky prostrednictvom krestanskych hod-
not a zachovanim krestanskym tradicii. Hlasala, Ze je jedinou stranou, ktora
obhajuje ozajstné zaujmy Ceského naroda. Strana sa stavala negativne voci po-
zitivnej diskrimindcii mensin, hlavne voc¢i rémskej mensiny, ktora podla nich
obmedzuje prilezitosti ¢eskych obcanov a hlasa potrebu ochrany éeského naro-
da a jeho zaujmov. (Hokovsky a Kopal, 2013, s. 15-17)

Strana sa negativne stavala voci inym ndboZenstvam, napriklad proti isla-
mu. Vnimala ho ako nebezpecné nabozenstvo ohrozujuce krestanské hodnoty,
ktoré boli pre stranu velmi dolezité. (Hokovsky a Kopal, 2013, s. 19)

Hnutie hlavu vzhuaru zastdvalo pravicovu ideoldgiu, vyhlasovala, ze je
dobrou alternativou inych pravicovych stran, ktoré sa sice javia ako pravicové,
v skutocnosti maju vSak stredové alebo Tavicové spravanie. Mala kriticky po-
stoj k Eurdpskej unii. Jej ciefom bolo odstranit demokraticky deficit, ktory bol
podla nej spdsobeny nésilnou integraciou Eurdpskej tnie. (Novotny, 2013)



Vlastna praca 21

3.1.8 Suverenita-Strana zdravého rozumu

Suverenita-Strana zdravého rozumu, je strana hlasiaca sa k euroskeptickym
myslienkam. Jej predseda je Peter Hannig. Bola zaloZena v roku 2002 a dlho
spolupracovala so stranou Suverenita- blok Jany Bobosikové, ktora bola pocas
volieb v roku 2013 predsednickou hnutia Hlavu vzhtru. Strany spolu kandido-
vali do volieb do poslaneckého parlamentu v roku 2010. Po netspechu v roku
2010 sa vsak tieto strany rozdvojili a figuruju ako dve samostatné strany. (MV
CR, 2017)

Tato strana zastdvala nazor, ze Ceska republika je rozkradnuty $tat a bur-
covala k potrestaniu tych, ktory ju rozkradli. Tvrdila, Ze krajina je na pokraji
kolapsu a keby ju nerozkradli tak by mohla byt velmi bohatou krajinou s vyso-
kou prosperitou. Preto presadzovala zavedenie trestu smrti a trestnej zodpo-
vednosti pre politikov. (Program: Suverenita, 2013)

3.1.9 Pravy blok

Pravy blok je strana s pravicovou ideologiou. Bola zaregistrovand v roku 1996 a
je Specifickd svojim dlhym ndzvom do ktorého strana zahrnula aj svoju ideolo-
giu a ciele. Jednad sa o marketingovy tah. Presné znenie z roku 2013 je Volte
Pravy Blok - stranu za snadnou a rychlou ODVOLATELNOST politikti a stat-
nich afedniktit PRIMO OBCANY, za NIZKE dané, VYROVNANY rozpocet,
MINIMALIZACI byrokracie, SPRAVEDLIVOU a NEZKORUMPOVANOU po-
licii a justici, REFERENDA a PRIMOU demokracii WWW.CIBULKA.NET, kan-
didujici s nejlepsim protikriminalnim programem PRIME demokracie a hlubo-
kého narodniho, duchovniho a mravniho obrozeni VY NEVERITE POLI-
TIKUM A JEJICH NOVINARUM? NO KONECNE! VERME SAMI SOBE!!! - ale
i s mnoha dal$imi DUVODY, pro¢ bychom méli jit tentokrat VSICHNI K VOL-
BAM, ale - pokud nechceme byt ZNOVU obelhéni, podvedeni a okradeni -
NEVOLIT ZADNOU PARLAMENTNI TUNEL - STRANU vladnouci (post)
komunistické RUSKO - CESKE totalitni FIZLOKRACIE a jejich likvidaéni pro-
tinarodni politiku CIM HURE, TIM LEPE!!! - jenz Z4da o volebni podporu
VSECHNY CESKE OBCANY a datiové poplatniky, kte¥{ chtéji zménit dnesni
kriminalni pomeéry, jejichZ jsme vSichni obéti, v jejich pravy opak! V BOJI MEZI
DOBREM A ZLEM, PRAVDOU A LZI, NELZE BYT NEUTRALNI A PRESTO
ZUSTAT SLUSNY!!! Proto dékujeme za Vasi podporu!!! Nevéfite-li na pokoru u
popravci kary, zda-li se vdm nasSe kandidatka malo dokonala nebo postradate-li
na ni zastupce své obce nebo mésta a p¥itom MATE ODVAHU v této valce Lidi
Dobra s vladnoucimi Lidmi Zla povstat z jimi naordinovaného obcanského
bezvédomi, kterym nds ni¢i a dnesni DEMOKRATURU, SKRYTOU TOTA-
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LITU a OTROKARSTVI VYSSIHO RADU zéasadnim zptisobem zménit, KAN-
DIDUJTE ZA NAS!!! Kontakt: Volte Pravy Blok www.cibulka.net, PO BOX 229,
11121 Praha. (MV CR, 2017)

Strana sa casto spomina len pod svojou skratkou Volte Pravy Blok
www.cibulka.net. Jej predsedom od roku 2 000 je Petr Cibulka. (MV CR, 2017)
Strana kandidovala do volieb v roku 2013 len v Prahe. (Volebny server CSU,
2017) Z tohto dévodu by jej analyza nemala Ziadnu vypovedaciu schopnost a v
dalSom texte jej nebude venovana pozornost.

3.2 Metodika prace

V nasledujuicej casti prace bude pomocou dostupnych zdrojov zmapovana
marketingova komunikdcia jednotlivych zoskupeni. Budii popisané konkrétne
témy, na ktoré sa zoskupenia vo svojich kampaniach zameriavali, zaroven zis-
tené kandly, prostrednictvom ktorych tieto informadcie zdielali.

Dalej bude v praci vytvoreny model obsahujtci charakteristiku voli¢ov po-
litickych zoskupeni. Model bude vytvoreny na zdklad regresnej analyzy z dat
ziskanych zo sekunddrnych zdrojov. Buda vyuzité kompletné vysledky hlaso-
vania do poslaneckej snemovne v roku 2013 a charakteristicky obci ziskané
z Ceského $tatistického tradu.

Pomocou tychto vysledkov bude porovnand marketingova komunikacia
vybranych zoskupeni s charakteristikami volicov zistenymi pomocou modelu.
Na koniec bude zhodnotena konzistentnost charakteristik skupin volicov s
marketingovymi kampanami vybranych politickych zoskupeni.

3.3 Vysledky

3.3.1 Stav situacie v Ceskej republike pred volbami do poslaneckej
snemovni v roku 2013

V pripade predcasnych volieb v roku 2013, predstavovala priprava celkovej
predvolebnej dokumentdcie, materidlov ¢i formuldcia programu pre politické
zoskupenia velkt vyzvu. V horsej pozicii boli strany, ktoré nemali na politickej
scéne minulost a nemohli vychadzat zo svojej vybudovanej identity a sktisenos-
ti. (Havlik a kol., 2014, s. 23)

Strany si dlho nepripustali, Zze by malo prist k predéasnym volbadm. Preto
cakali so zahajenim kampani pomerne dlho a v niektorych pripadoch sa strany
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nestihli dostatocne pripravit a prisposobit aktudlnej situacii na trhu volicov.
(Klang, 2013)

Pre vacsinu velkych politickych stran platilo, Ze pred zaciatkom svojej
kampanovej komunikdcie v roku 2013 si objednali od sakromnych agentar vy-
skumy, ktoré im pomohli prispdsobit svoju komunikdciu vtedajSiemu trhu.
(Sima, Krélikova a kol., 2014, s. 16)

Pre strany, ktoré boli aktivne uz dlhSiu dobu bolo typické, Ze sa zame-
riavali na svojich stalych volicov. Existovali vSak aj také strany, ktoré zacielili na
tovana na oslovenie konkrétnych volicov & cielovych skupin. (Sima, Kralikova
a kol., 2014, s.36-37)

Jednym z najjasnejsich trendov v tomto obdobi v oblasti ¢eského politické-
ho marketingu bol zvySeny doraz na zlozku online kampane. Podiel online re-
klamy v jednotlivych zlozkach typov médii sa v obdobi augusta do oktdbra po-
hybuje od 10 do 40 percent. (Admosphere, s.r.0., 2013)

V pripade volieb do poslaneckého parlamentu v roku 2013 sa da pove-
dat, Ze vSetky relevantné strany vyuzivali socidlnu siet Facebook, pricom so-
cidlne siete boli doménou hlavne pre pravicové strany a strany, ktoré sa zame-
riavali na mladsich volicov. (éima, Kralikova a kol., 2014, s. 94)

Dalsia zmena, ktor4 nastala oproti minulému obdobiu je zmena v organi-
zacii mitingov. Politické zoskupenia sledovali trend, ktory bol pritomny uz vo
volbach do poslaneckej snemovne v roku 2010 a snazili sa priamo oslovovat
svojich volic¢ov. Tradicné velké a financne ndkladné mitingy, ktoré zahriuju
gulas, pivo a vystipenia sa pomaly vytracali a nahradzovali ich menej okéazalé
varianty. Politici sa snaZili byt k volicom co najblizsie a diskutovat s nimi, jaz-
dia v elektri¢kach a na lodi, klopt na dvere. (gima, Kralikova a kol., 2014, s. 95)

3.3.2 Marketing jednotlivych zoskupeni

Na zdklade uvedenej literatury je mozné konstatovat, Ze najextrémnejsie krajne
pravicové zoskupenia so svojou komunikdciou zapadaja podla modelu Lees-
Marshmentovej do najtradi¢nejSej skupiny vyrobkovo orientovanych stran.
Strana DSSS m4 bliZSie k charakteristike produktovo orientovanej strany. Po-
dobnym spdsobom by sa dalo charakterizovat komunikéciu stranu Pravy blok.

V pripade hnutia Hlavu vzhiru a strany Suverenita- strana zdravého ro-
zumu je sposob komunikacie vo velkej miere planovany ale marketingova ko-
munikdcia nie je natolko prispésobena jednotlivym skupindm voli¢ov ako pri
hnuti Usvit Tomia Okamury. Tato strana jednoznacne zapad4 do charakte-
ristiky trZne orientovanej strany.
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3.3.3 Marketingova komunikacia extrémne pravicovych zoskupeni

Na obecnej rovine sa da povedat, Ze pripade krajnej pravice su typické medidl-
ne vystupy realizované vo velkej miere prostrednictvom tlacenych periodik a
publikacii. V stivislosti s rozvojom internetu sa v poslednom obdobi d& pozoro-
vat trend presunu pravicového extrémizmu do internetového rozhrania. (Ma-
res, 2003, s.378) Velka cast zoskupenti si zaloZila no socialnych sietach profily,
vytvorilo si webové stranky. So svojimi podporovatelmi vedui zoskupenia pra-
videlné diskusie, informujti ich o zmenach a novinkach. Castym javom je aj
publikdcia stranickych novin v elektronickej podobe.

V minulosti bolo typickym prejavom podpory pravicového extrémizmu
holenie si hlavy, nosenie skinheadského Stylu oblecenia, vysokych Snurovacich
topanok. Zoskupenie Autonomni nacionalisté vSak zaviedlo novy $tyl oblieka-
nia, tzv. Black block styl a inSpirovalo sa nim aj velky pocet dalSich neonacis-
tickych zoskupeni. Prechodom zo skinheadského Stylu sa vytvorili nové mo-
derné Styly neonacistov v oblasti hudby ako hip-hop, techno, skate styl, punk
metal, techno house ¢&i reggae. Prvky nového Stylu sa prejavili aj na propagac-
nych materidloch. Takto vznikol aj neonacisticky street art. (Vejvodova, 2008)

Niektoré prvky komunikacie extrémne pravicovych zoskupeni sa priblizu-
ju sposobu komunikacie Tavicovych radikalov. Zoskupenie Autonomni nacio-
nalisté sa v oblasti recnenia priblizuje lavicovym extrémistom. Burcuja k na-
rodnej revolucii a zaujimaju sa o tradi¢né lavicové témy ako je odmietanie kapi-
talizmu a globalizacie, socidlna a zamestnanecka problematika alebo eko-ldgia.
(Bastl a kol. 2011. s. 154)

3.34 Marketingova komunikacia strany Délnicka strana socialni
spravedlnosti

Délnicka strana od svojho zaloZenia vystupovala ako zastupca vSetkych ce-
skych zamestnancov. Upozornovala na vzrastajucu nezamestnanost, podpo-
rovala stavky. Zaroveni v dobe, ked bola aktualna téma vstupu Ceskej republi-
ky do Eurdpskej tnie, sa Délnickd strana k tejto téme vyjadrovala negativne.
(Bastl a kol., 2011, s. 157-158)

Postupom casu sa vSak do popredia jej komunikacie dostali aj iné témy,
ako rémska problematika, pristahovalectvo a kriminalita. (Mares, Vejvodova,
2010) Strana sa silno zastévala patriotizmu a propagovala ceskt identitu. (Cer-
noch, Husdk, Schiitz a kol., 2011, s. 79-80)
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Délnicka strana vystupovala ako velky kritik politickej garnitary a roz-
hodnuti, ktoré vlada cinila. Primarnou témou sa pre riu od roku 2007 stala kriti-
ka romskej mensiny. (Bastl a kol. 2011, s.159-160)

V roku 2008 silno vzrastol pocet verejnych aktivit zoskupenia a niekol-
kondasobne sa zvysil pocet ¢lenov. MladeZnicka organizdcia Délnickej strany sa
aktivne prejavila v roku 2010 v ramci akcie Skolni dvfir. Clenovia tejto organi-
zacie rozdavali letdky pred zdkladnymi a strednymi Skolami a uskutocnovali
naborovu ¢innost. Vdaka tejto organizacii bolo vytvorené moravistické hnutie.
Jej cielom bolo zaistit stranicku podporu v Moravskom regione. (Bastl a kol.,,
2011, s.160)

Cielom mladeznickej organizacie Délnickej strany je ziskat podporu mla-
dych. Na svojich webovych strankach pontka k stiahnutiu rdzne propagacné
materidly prispdsobené mladSim vrstvam obyvatelstva. (Délnickd mladez,
2017)

Na svojich oficidlnych strankach sa DSSS pred verejnostou predstavuje ako
strana reSpektujiica demokratickt spolocnost a Statne zriadenie ceskej republi-
ky. Tato profilacia strany vSak nezodpoveda jej programu a je pravdepodobné,
Ze toto predstavenie suvisi skor s verejnou mienkou, ktora cakdva od stran aby
sa prezentovali ako demokratické a konformistické strany. ((v?ernoch, Husak,
Schiitz a kol., 2011, s. 79)

Na svojich webovych strankach piSe, Ze jej cielom je vytvarat demokra-
tickti spolo¢nost na principoch socidlnej spravodlivosti pre vSetkych obcanov
Statu ber rozdielu rasy. Podobné predstavenie najdem aj na jej profiloch na so-
cidlnej sieti. (Délnicka strana socidlni spravedlnosti, 2017)

V skutocnosti vSsak medzi hlavné body jej programu patria aj rasistické a
nedemokratické prvky. Strana hlasa, aby boli z krajiny vykdzany vSetci imig-
ranti, pozaduje zmenu ustavy a zdkaz zvyhodrniovania obcanov na zdklade ich
farby pleti. ((errnoch, Husak, Schiitz a kol., 2011, s. 79)

V pripade volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013 strana DSSS presa-
dzovala svoj stdli program. Tvrdila, Ze na rozdiel od populistickych stran, ktoré
svoj program neustale menia ma DSSS ustdlené ndzory, ktoré nie je potreba pri-
sposobovat jednotlivym volbam. V kratkosti prezentovala ciel svojho snaZenia
ako narodné a socialne hospodarstvo. (Cesky rozhlas. 23. 10. 2013)

Vo svojom programe v roku 2013 toto zoskupenie vyjadruje svoj odpor vo-
¢i Europskej tnii, ziada o vystupenie z NATA, vystahovanie pristahovalcov a
zmenu ustavy. Dalej ma vo svojich planoch uvadza zavedenie niektorych prv-
kov priamej demokracie, zdkaz zvyhodnovania ob¢anov na zdklade farby pleti.
Pozaduje zruSenie zdkona o partnerskych vztahoch, znovuobnovenie trestu
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smrti a absoltutny zdkaz drog. Sticastou jeho programu su aj tradi¢né témy, na-
priklad podpora polnohospodarstva, rodiny, zlepSenie zdravotnickeho systé-
mu reforma Skolstva a zniZenie nezamestnanosti. (Program: DSSS, 2013)

Predmetom snaZenia strany v tomto obdobi bol napriklad vystup z Europ-
skej unie a NATA, ktory strana uvadza aj vo svojom programe. Déovodom tych-
to cielov bol podla ndzoru strany prili§ velky vplyv nadnarodnych organizacii
na zivot Statu. Nadnarodné organizacie brali podla DSSS priliS vela peniazi zo
Statneho rozpoctu a nutili vojenské sily aby obetovali Zivoty vojakov v inych
krajinach. (Cesky rozhlas. 23. 10. 2013)

Negativny postoj strany k Europskej tnii sa prejavoval aj v tom, Ze jeho
cielom bolo dosiahnutie sebestacnosti tatu. Strana odmietala, aby Ceska re-
publika musela byt zdvisla na inych Statoch a podriadovat sa im. (Program:
DSSS, 2013)

Dalsimi cielmi strany bolo zvysenie kiipyschopnosti obyvatelstva a zniZe-
nie dani. DSSS odmietala cirkevné restittcie, existenciu sukromnych exekuto-
rov. Mala v plane zaviest datiové zvyhodnenia pre eskych podnikatelov. (Ce-
sky rozhlas. 23. 10. 2013)

Zvlastnostou programu DSSS bolo, Ze jeho cielom bolo riesit problémy v
dochodkovom systéme pomocou podpory rodiny a porodnosti v State. Toto
rieSenie strana povazovala za jediné dlhodobé oproti ostatnym rieSeniam , ktoré
pontikali iné strany. (Cesky rozhlas. 23. 10. 2013)

Vo volbach v roku 2013 mala strana DSSS aktivnhu facebookovu stranku,
zaroven mala vytvorené stranky pre jednotlivé kraje alebo oblasti kde sa mohla
sustredit na regiondlne témy, Na tychto strankach sa strana prezentuje ako
strana hdjaca demokraciu a rovnost vSetkych obc¢anov. (Facebook, 2010)

Strana v obdobi volieb vydavala aj svoje vlastné noviny Délnické listy. No-
viny vychadzali Stvrtrocne a burcovali k podpore strany. V cisle, ktoré bolo ak-
vatelstva (Pikola, 2013, s.3), odcudzuje pozitivhu diskrimindciu (Komarek,
2013, s. 3) a odmieta Eurdpsku tniu. Mladeznicka odnoz strany tiez vydavala v
obdoboi volieb svoje noviny. Obsah tychto novin je podobny ako obsah Délnic-
kych listov. (Délnicka mladez, 2017)

Clenovia strany sa v predvolebnom obdobi pravidelne stretavali s voli¢mi
a diskutovali s nimi na rézne témy, predseda strany pravidelne vystupoval v
televiznych a rozhlasovych debatach. (Délnicka strana socidlni spravedlnosti,
2017)
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3.3.5 Marketingova komunikacia hnutia Usvit pfimé demokracie Tomia
Okamury

Hnutie bolo v obdobi volieb v roku 2013 porne novou stranou. Preto nemalo
vytvorenu ustdlenu stratégiu ani sposob komunikacie. Hlavnu stratégiu strany
urcil volebny Stab, pricom hlavné rozhodnutie mal manaZér. Stratégia tejto
strany spocivala vo vyuZziti nizkorozpocétovych kanalov k presadeniu populis-
tickych tém. Strana na snaZila o napravu spolocenského zriadenia pomocou
vyuzitia prvkov priamej demokracie. (Sima, Kralikova a kol., 2014, s. 17-26)

Vedenie tohto hnutia sa da povazovat za silno centralizované. Vsetky roz-
hodnutia podliehali schvalovaniu centra, na regionalnej arovni boli defino-
vané len tie casti komunikacie behom kampane, ktoré podliehali regionalnym
podmienkam. (Zilvar, 2014)

Volebnym manaZzérom bol v kazdom kraji lider kandidatok, ktory mal na
starosti komunikdciu. Zviditelfiovanie bolo zabezpecené prostrednictvom po-
lepov na autach, dalej letakmi. (Sima, kralikova a kol., 2014, s. 61)

Strana na zaciatku svojho vzniku zadala dva prieskumy externym orga-
niz4cidm, z ktorych vyplynulo, Ze potencidlnymi voli¢mi strany st nespokojny
I'udia, ktori chc zmenu. (éima, kralikova a kol., 2014, s. 45)

Ustrednou postavou celej kampane bol jeho lider Tomio Okamura. Jeho
meno bolo z dovodu marketingového tahu umiestnené aj v nazve strany. Cie-
Tom bolo sustredit voli¢ovu pozornost na jednu osobu zo silnym a zrozumitel-
nym pribehom. Voli¢ mal v prvom rade hlasovat za tato osobnost, hnutie za
ktorym stal bolo v tomto pripade druhotné. (Zilvar, 2014)

KedZe rozpocet tejto strany bol pomerne nizky, svoju komunikdciu sts-
tredoval na stretnutia s voli¢mi a televizne debaty. Lider Tomio Okamura pre-
chadzal krajskymi mestami Ceskej republiky, kde komunikoval s priaznivcami,
rozddval letaky a snazil sa zamerat na kliucové témy svojej kampane. Toto hnu-
tie malo vyhodu v tom, Ze nemuselo dlho bojovat o priazen voliov (Zilvar,
2014), pomerne rychlo bolo prijaté spolo¢nostou a preto stacilo ak opakovalo
zasadné body svojho programu. (Sima, Kralikova a kol., 2014, s. 17-26)

Usvit piimé demokracie sa vo svojej komunikacii nezameriaval na kon-
krétne skupiny obyvatelov, svoje témy nijak neSpecifikoval. Vac¢Sinou ale mie-
ril na starSich a protestnych volicov, dalej na voli¢ov z malych miest. Strana
Sirila svoj slogan ,,Konec bordelu a korupce”. V praxi mala vSak jedina ciel a to
zavedenie prvkov driamej demokracie, ktoré zaistia rozhodovanie obcanov
namiesto politikov. (gima, Kralikova a kol., 2014, s. 39-43)

Hnutie vyuZzivalo mimo iné aj reklamu na Facebooku, e-mailovy marketing
a video na kandly Youtube. (Sima, krélikova a kol., 2014, s. 108) Dalej vydalo 10
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tlatovych srav a zacastnil sa na 5 tlaovych konferenciach. (Sima, Kralikové a
kol., 2014, s. 129)

Pocas kampane prudko vyrastol pocet fanusikov hnutia na Facebooku a
stal s Siestou najsilnejSou stranou. Vel'mi obltibena bola aj stranka lidra hnutia,
Tomia Okamuru, ktori svojich privrzencov ¢asto vyzyval k e-mailovym ttokom
na novinarov. V poslednom tyzdni pred volbami zdielalo v priemere 8,57 pri-
spevkov denne, najviac 14. Takéto mnoZstvo prispevkov sa da oznacit aj za
spamovanie. (éima, kralikova a kol., 2014, s. 95-97)

Hnutie pravidelne organizovalo pre svojich volicov debaty s ¢lenmi spo-
jend s autogramiadami a mitingy. Tieto udalosti hnutie propagovalo na svojich
facebookovych strankach. (Facebook,2013)

Komunikdcia strany sa tocila okolo jednej hlavnej témy, ktorou bolo za-
vedenie priamej demokracie. Vo svojom programe vSak spomina aj zavedenie
lepSich podmienok pre podnikanie. Ciefom hnutia podla programu je taktieZ
znizif nezamestnanost v Ceskej republike va¢$im poctom pracovnych miest.

Dalsie ciele, ktoré strana zahrnula do svojho programu st napriklad zasta-
vit zadlZovanie Statu, zniZenie DPH a spotrebnej dane za naftu, vyhody pre
absolventov ktori chct podnikat,

Clenovia strany sa dasto zucastiiovali rozhlasovych debat kde predsta-
vovali svoje hnutie a svoj program. Obsahom tychto prejavov bolo mimo pria-
mej demokracie témou znizovanie dani, nezamestnanosti a zdkaz fajéenia.
(www.rozhlas.cz)

3.3.6 Marketingova komunikacia hnutia Hlavu vzhtru- volebni blok

Volebni blok hlavu vzhiiru vnikol 28. 8. 2013. (Register firiem, 2017) Za vzni-
kom bloku stala byvala europoslankyna Jana Bobosikova. Tomuto bloku vyjad-
ril svoju podporu exprezident Vaclav Klaus. (Alzbeta Kralov4a, 2013)

V priebehu volieb bola jedinym ¢lenom hnutia Jana Bobosikova. Planom
strany bolo pockat vysledok volieb a potom na zdklade vysledku, ideologie
spolupracujucich stran a dal$ich kritérii nabrat dalSich ¢lenov. (Vancova, 2013)

Dolezitym momentom z hladiska popularity bolo, ked blok ziskal pod-
poru Vaclava Klausa. Na jeho osobe bola postavend celd kampari. Bola naklad-
na a rozsiahla, pozostavala z velkého mnozZstva billboardov ale aj z inej rekla-
my. Exprezident bol zobrazeny na jednotlivych billboardoch v celej Ceskej re-
publike. (CTK, 6. 11. 2013)

Cielom hnutia bolo hdjit slobodu jednotlivcov, solidaritu a humanitu. Hla-
vu vzhtru hlasalo pravo a poriadok, chceli aby boli zdkony spravodlivé a vzta-
hovali sa na kazdého. Hnutie podporovalo parlamentnt demokraciu. Dal$ou
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témou, ktorou sa toto zoskupenie zaoberalo je ochrana rodiny. Rodinu pova-
zovali za zdklad Statu. Za podstatnt povazovali i podpora starych obcanov.
(Ceska televize, 2013)

Hnutie chcelo ziskat podporu zamestnancov, Zivnostnikov a pracujtcich
seniorov, slubovalo im r6zne zlavy a lepsie vyplaty. (Program:Hlavu vzhtru,
2013) Za najvacsi problém v Ceskej republike povazovalo vysokt nezamestna-
nost. Ako rieSenie pontikalo investi¢ni balicek. (Ceska televize, 2013)

DdleZitou zlozkou programu hnutia bola zasada volného trhu a podpora
slobodného podnikania. Hnutie chcelo zaroven uSetrit naklady zruSenim zby-
tocnych agend a daradov. (Charvat, 2013) Zaroven sa stavali proti akymkolvek
dotaciam a reguldcidm zo strany Statu. Boli proti zavedeniu eura a chceli chra-
nit zadujmy ndroda. ((V?eské televize, 2013)

Nastrojmi kamparnovej komunikdcie bolo velké mnoZstvo billboardov, vy-
stupy zastupcov bloku v televiznych debatach a v rozhlase.

3.3.7 Marketingova komunikacia strany Suverenita- strana zdravého
rozumu

Suverenita-strana zdravého rozumu predstavila v roku 2013 rovnaky program
ako v roku 2010. Vo svojom programe strana uvadza tri zdkladné piliere svojho
programu spravodlivost, rozum a cit. (Program: Suverenita, 2013)

Hlavnym cielom strany bolo podporit poctivo pracujtcich obcéanov. Pred-
stavitelia strany vo svojich prejavoch casto spominali témy, ktoré saviseli s
podporu doéchodcov. Cielom strany bolo tieZ zastavit postuvanie doéchodko-
vého veku. Dalej planovala zrusit poplatky za zdravotnicku starostlivost a za-
viest nulovt dati na lieky. (Cesky rozhlas, 16. 10. 2013)

Strana sa vo svojej komunikdcii vo velkej miere zameriavala na podporu
Studentov a dochodcov. Mala v plane zaviest nové, nizSie dane, v prvom rade v
oblasti vzdelavania a kultary. Dal$im z cielov strany bolo ochratiovat kultdrne
pamiatky (Hannig, 2013)

Suverenita sa v mnohych aspektoch svojej komunikécie sa strana javila ako
protieurdpska strana. Vo svojich prejavoch casto kritizovala Eurdpsku uniu,
sucastou programu strany bolo ponechanie ceskej meny. Planovala tieZ obme-
dzit dovoz vyrobkov a chcela dosiahnut riadenie polnohospodarstva Statom.
Dalej chcela aby vyroba strategickych surovin bola &isto v rukach $tatu a tym
dosiahnut mensiu zavislost. (Program: Suverenita, 2013)

Strana sa snazila podporif aj podnikatelov prostrednictvom zniZenia dani,
zrudenia exekdcii. Dalej podporovala $tudentov, presadzovala zrusenie $kol-
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ného. Slubovala rézne zvyhodnenia a zlavy pre $tudujicich. (Cesky rozhlas, 23.
10. 2013)

Strana bola pocas svojej kampane aktivna na svojej facebookovej stranke,
mala svoje webové stranky a casto sa zucastiiovala roznych rozhovorov v tele-
vizii i v rozhlase.

3.3.8 Vysledky hlasovania jednotlivych stran

Pocas volieb do poslaneckého parlamentu v roku 2013 bolo spocitanych 4 969
984 hlasov. Volebna ticast bola vy¢islend na 59,48 %. (www.volby.cz)

Délnicka strana socidlni spravedlnosti bola jedind zo vSetkych extrémne
pravicovych zoskupeni, ktora kandidovala do volieb v roku 2013. Jej vysledok
nebol pre stranu najvyssi pocas celej jeho existencie. Pocas svojej existencie ani
raz nedosiahol dostato¢nej irovne k tomu, aby sa dostala do poslaneckej sne-
movne.

Délnickd strana sa zucastnila volieb do poslaneckej snemovne v roku 2006
pod hlavickou zoskupenia Pravo a Spravedlnost. Snazila sa o spolupracu s po-
dobne orientovanymi politickymi stranami. Ciefom bolo ziskat ¢o najviac voli-
cov a zvysit krajne pravicovému spektru Sancu na tspech. Pravo a spravedl-
nost ziskalo v volbach 0,23%, ¢o znamenalo 12756 hlasov.

Strana DSSS sa zucastnila volieb do poslaneckého parlamentu aj v roku
2010, kedy ziskal 59 888 hlasov, predstavujticich 1,14% hlasov. Dalej sa strana
zucastnila napriklad aj volieb do obecnych zastupitelstiev v rokoch 2006, 2010,
a 2014 a volieb do Eurdpskeho parlamentu v rokoch 204, 2009 a 2014. Vo vol-
bach do Eurdpskeho parlamentu ziskala strana najvyssi pocet hlasov v roku
2009, ked ziskal 25 368 hlasov, ktoré predstavovali 1,07%.

Strane sa v roku 2014 vo volbach do zastupitelstiev obci podarilo ziskat 2
mandaty a to s volebnym vysledkom 0,06% ktoré predstavovali 643 794 hlasov.
(www.volby.cz)
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Tab. 1 Volebné vysledky strany Délnicka strana socialni spravedlnosti
DSSS Pocet hlasov Percento
hlasov
Hlavni mésto Praha 2473 0,42
Stfedocesky kraj 4760 0,75
Jihocesky kraj 2737 0,87
Plzensky kraj 2598 0,98
Karlovarsky kraj 1883 1,53
Ustecky kraj 6 490 1,91
Liberecky kraj 2026 1,00
Kréalovohradeky kraj 2483 0,90
Pardubicky kraj 2307 0,90
Kraj Vysocina 1725 0,65
Jihomoravsky kraj 3390 0,59
Olomoucky kraj 2536 0,83
Zlinsky kraj 1489 0,50
Moravskoslezsky kraj 6 009 1,08
Celkom 42 906 0,86

Zdroj: Volebny server Ceského Statistického tiradu

Na stranu DSSS volilo v pripade volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013
spolu 42 906 volicov. Najvyssi podiel hlasov ziskala v Usteckom kraji, kde na
tato stranu hlasovalo 1,91% volicova a strana tim ziskala 6 490 hlasov. (Tab. 1)

Hnutie Usvit bolo v dobe volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013
pomerne nové zoskupenia a eSte sa nezucastnilo Zziadnych predchadzajucich
volieb.

Lider hnutia, Tomio Okamura sa vSak v roku 2013 ztcastnit kandidatary o
¢eského prezidenta. Jeho pokus bol zamietnuty pre nedostatok podpisov.

Po volbach do poslaneckého parlamentu v roku 2013 bola strana aktivna a
zudastnila sa viacerych volieb, ako napriklad volieb do Eurdpskeho prala-
mentu v roku 2014,d’alej voleib do sendtu v roku 2016 a voliebo do zastupitel-
stiev obci a krajov v rokoch 2014 a 2016.

Vo volbach do zastupitel'stiev obci v roku 2014 ziskalo hnutie celkom 647
837 hlasov, ktoré predstavovali 0,64 %. Tento volebny vysledok znamenal pre
zoskupenie zisk 54 mandatov. (www.volby.cz)
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Tab.2  Volebné vysledky hnutia Usvit pfimé demokracie Tomia Okamury

Usvit Pocet hlasov Percento
hlasov
Hlavni mésto Praha 18 758 3,19
Stfedocesky kraj 39714 6,32
Jihocesky kraj 22023 7,07
Plzenisky kraj 14 673 5,57
Karlovarsky kraj 10 225 8,33
Ustecky kraj 25 845 7,64
Liberecky kraj 16 145 7,97
Kréalovohradeky kraj 22132 8,08
Pardubicky kraj 17 523 6,85
Kraj Vysocina 17 938 6,84
Jihomoravsky kraj 37 258 6,49
Olomoucky kraj 27 032 8,86
Zlinsky kraj 30 056 10,17
Moravskoslezsky kraj 43 017 7,78
Celkom 342 339 6,88

Zdroj: Volebny server Ceského $tatického tiradu

Hnutie Usvit ziskalo vo volbach 342 339 hlasov. Tento pocet odpovedal 6,88%,
prekrocilo teda limit 5% a hnutie sa tak dostalo do poslaneckého parlamentu.
Spolu ziskalo 14 mandatov za celti Ceskt republiku. (www.volby.cz)

Najviac hlasov ziskal Usvit Tomia Okamuru v Moravskoslezskom kraji, v poc-
te 43 017 a najvacsi podiel hlasov dosiahol v Zlinskom kraji, kde ziskal 10,17%
hlasov. (Tab. 2)

Hlav vzhtiru — volebni blok je politické hnutie, ktoré v minulosti existova-
lo pod ndzvom POLITIKA 21. Pod tymto ndzvomv roku 2009 uzavrela koaliciu
spolo¢ne so Suverenitou- stranou zdravého rozumu. Spolo¢ne kandidovali vo
volbach do Eurdpskeho parlamentu pod ndzvom Suverenita. Takmer sa im
podarilo prekonat 5% hranicu potrebna k zvoleniu. Ich volebny vysledok bol
4,26% a ziskali 100 514 hlasov.

Dalej sa strana ztéastnila volieb do senatu v rokoch 2006 a 2008. Oba po-
kusy boli netispesné a strane nepriniesli ani jeden mandat. (www.volby.cz)
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Tab.3  Volebné vysledky hnutia Hlavu vzhtiru- volebni blok

Hlavu vzhiiru Pocet hlasov Percento hlasov
Hlavni mésto Praha 2 591 0,44
Stredocesky kraj 3691 0,58
Jihocesky kraj 1732 0,55
Plzensky kraj 1052 0,39
Karlovarsky kraj 473 0,38
Ustecky kraj 1906 0,56
Liberecky kraj 822 0,40
Kralovohradeky kraj 953 0,34
Pardubicky kraj 873 0,34
Kraj Vysocina 738 0,28
Jihomoravsky kraj 1371 0,23
Olomoucky kraj 1 050 0,34
Zlinsky kraj 893 0,30
Moravskoslezsky kraj 3096 0,56
Celkom 21 241 0,42

Zdroj: Volebny server Ceského tatického tradu

V pripade strany Hlavu vzhtru boli vysledky hlasovania o nieco nizsie. Strana
ziskala za celti Ceskti republiku 21 241 hlasov, ktoré predstavujti 0,42%. Voleb-
ného skore nad 0,5% dosiahla strana v Stredoc¢eskom, Moravskoslezskom a
Usteckom kraji, kde ziskala 3 691, 3 096 a 1 906 hlasov. (Tab. 3)

Posledna strana, Suverenita- strana zdravého rozumu sa zucastnila volieb
do Poslancekej snemovne od svojho vzniku v roku 2002. Kandidovala teda vo
volbach v rokoch 2002, 2006, 2010 a 2013.

Najvacsi uspech strany vo volbach do poslaneckej snemovne bol v roku
2010, ked ziskala 3,67% hlasov. V tomto roku strana kandidovala spolu so stra-
nou Suverenita- Blok Jany Bobosikové a ziskali tak 192 145 hlasov.

Strana sa zaroven zucastnila volieb do Eurdpskeho parlamentu v rokoch
2004, 2009 a 2014. V roku 2009 kandidovala v koalicii pod ndzvom Suverenita.
Strana sa dalej ztcastnila volieb do zastupitel'stiev krajov v rokoch 2004 a 2008.
(www.volby.cz)
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Tab. 4

Volebné vysledky strany Suverenita- strana zdravého rozumu

Suverenita Pocet hlasov Percento hlasov
Hlavni mésto Praha 798 0,13
Stredocesky kraj 2261 0,36
Jihocesky kraj 906 0,29
Plzenisky kraj 839 0,31
Karlovarsky kraj 434 0,35
Ustecky kraj 1322 0,39
Liberecky kraj 739 0,36
Kralovohradeky kraj 947 0,34
Pardubicky kraj 839 0,32
Kraj Vysocina 756 0,28
Jihomoravsky kraj 978 0,17
Olomoucky kraj 1002 0,32
Zlinsky kraj 602 0,20
Moravskoslezsky kraj 1115 0,20
Celkom 13 538 0,27

Zdroj: Volebny server Ceského statického tradu

vV

538. Najviac hlasov, 2 261, ziskala v Stfedoceskom kraji, najvyssi pomer hlasov
vSak dosiahla v Usteckom kraji, ktory ¢inil 0,39%. (Tab. 4)

3.3.9

Charakteristika volica

Charakteristika volica v pripade volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013

bola prevedend na zdklade regresnej analyzy. V regresii boli pouzité vybrané
ukazovatele jednotlivych obci. Ich zdkladné Statistické charakteristiky st zobra-
zené v nasledujtcej tabulke:
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Tab. 5 Hlavné Statistické charateristicky jednotlivych ukazovatelov pouzitych v modeloch
o _ o
, Prie- , Minj. | Standart-| 5% 95%
Ukazovatel mer | maximum | na percen- | 4l
odchylka| ti1 |P
pocet obyvatelov 4775,20 | 102300,00 630,00 9616,80 | 1027,60 | 17396,00
prirodzeny 22,20 141,00 | -245,00 20,29 | -27,35 18,00
prirastok
podiel obyvatelov
15,67 2 11 2.1 12 1
0-14 rokov (v %) 5,6 6,90 ,00 ,16 ,90 9,90
podiel obyvatelov
16,52 26,2 2,54 11,87 2
nad 65 rokov (v %) 6,5 6,20 530 > 8 0,30
miera
nezamestnanosti 7,83 21,30 1,60 2,66 4,00 12,54
(v %)
podiel
uchadzacov- 0,05 0,20 0,00 0,03 0,01 0,10
absolvetni (v %)
podiel uchadzacov | ) o 0,62 0,07 0,09 0,19 0,52
nad 12 mesiacov
podiel
polnohospodarskej 57,53 92,00 3,50 18,95 22,23 86,04
pody (v %)
koeficient
ekologickej 1,55 27,51 0,03 2,54 0,11 5,59
stability
zivo narodeny 47,55 1153,00 3,00 97,68 8,00 175,05
celkova vymera 2347,70 17023,00 91,90 1922,00 | 515,08 6086,70
priemerny vek 40,94 45,90 31,40 1,74 37,70 43,30

Zdroj: Cesky $tetisticky trad
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Do analyzy boli zahrnuté vsetky obce, ktoré mali vo volbdch do poslaneckej
snemovne minimalne 500 volicov .

Modely boli vytvorené spracovanim dat dostupnych na strankach ce-ského
Statistického turadu. Jednotlivé charakteristiky boli sparované s volebnymi vy-
sledkami strdn pomocou identifikacnych ¢isel jednotlivych obci. Potom boli
ziskané jednotlivé ukazovatele, ktoré maja na pomer hlasov vy-branych stran
vyznamny vplyv.

Pri vytvoreni modelu bola v kaZdom pripade skontrolovana vzajomna ko-
relacia jednotlivych premennych, pricom ani jedna nevykazovala prili§ vysoké
hodnoty, ktoré by mohli ohrozit preukdzatelnost modelu.

Charakteristika volica strany Délnicka strana socialni spravedlnosti

Model 31: OLS, using observations 1-1481 (n = 1372)
Missing or incomplete observations dropped: 189
Dependent wariable: DSS5S5 Pomer_hlasov

coefficient std. error t-ratio p-value
const @,8188294 8,00162273 6,674  3,62e-@11 ===
POCET_OBYWVATEL -8,51341e-87 2,468%98=-87 -3,459 6,00086 EEE
PRIROZENY PRIRUS~  -4,55716e-85 1,45812e-85 -3,125 ©,0018 HEE
PODIL_OBYV_65PLU~  -0,088232215 7,19612e-85 -3,227 8,00813 FEE
MIRA NEZAMESTMNAN-~ a,e08411876 7,76118e-85 5,387  1,38e-B7 ===
PODIL UCHAZECU A~  -8,8251349 @,e8598376 -4,281 2,84e-85 ***
PODIL_UCHAZECU N~ 8,8118718 8,668215185 5,519 4,088e-88 ===
PODIL ZEMEDELSKE~  -6,2576@0e-85 1,176@8e-85 -5,321 1,208e-87 ***
KOEFICIENT EKOLO~  -0,008214348 §,69813e-85 -2,464 8,08139 ®®
ZIVE MNAROZENI 7,82371e-85 2,37698e-85 3,291 6,0018 EEE

Mean dependent var 8,889813 5.D. dependent var  8,BB86661
Sum sguared resid B8,851828 S5.E. of regression  8,B86169

R-squared B8,147889 Adjusted R-squared ©8,142258
F(9, 1362) 26,26484 P-value(F) 4,27e-42
Log-likelihood 5839,334  Akaike criterion -18858,67
Schwarz criterion  -18886,43 Hannan-Quinn -18839,12

Obr. 1 Model voli¢ov strany DSSS
Zdroj: Cesky statisticky trad

Z modelu vyplyva, Ze so zvySujucim sa poctom obyvatelov sa zniZuje pomer
hlasov odovzdanych strane DSSS. Preto je mozné predpokladat, typickych voli-
cov strany DSSS ndjdeme v menSich obciach.
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Prirodzeny prirastok oznacuje rozdiel medzi poctom narodenych deti a
poctom zomretych osdb. V pripade, Ze je negativny, dochadza k prirodzenému
ubytku obyvatelstva. V modely ma jeho koeficient negativhu hodnotu, ktora
moze poukazovat na dve situdcie. Po prvé, v obciach kde je vysoka porodnost
je nizky pocet volicov DSSS a v druhom pripade by tento model mohol nazna-
covat, Ze v obciach s vysokym podielom starSich obcanov je vyssi podiel voli-
cov DSSS.

Dalsim ukazovatelom, ktory ma vplyv na pomer volicov DSSS je podiel
obyvatelstva, ktory majti 65 a viac rokov. Cim vacsi je podiel tychto ob&anov, o
to mensi je podiel hlasujucich.

Miera nezamestnanosti ma na pocet volicov pozitivny vplyv. Znamena to,
Ze ¢im vysSia je v jednotlivych obciach miera nezamestnanosti, o to lepsi je
predpoklad Ze budu hlasovat za tato stranu.

S ukazovatelom miery nezamestnanosti tizko suvisia ukazovatele podielu
jednotlivych typov uchadzacov o zamestnanie. V pripade absolventov je v mo-
dely negativny vztah a v pripade dlhodobo nezamestnanych obcanov ide o po-
zitivny vztah. To znamend, ze voli¢ov strany DSSS by sme mohli najst v ob-
ciach, ktoré maju vysSiu mieru nezamestnanosti, avSak nejedna sa o absolven-
tov, ale dlhodobo nezamestnanych obc¢anov.

Dal$im ukazovatelom je podiel polnohospodarskej pody na celkovej roz-
lohe. Tento ukazovatel ma negativny koeficient a poukazuje na negativnu za-
vislost. Je mozné si od neho odvodit dve vysvetlenia. Prvym je, Ze v oblastiach,
kde je vacsi podiel polnohospodarskej pody je s vysokou pravdepodobnostou
vacsi pocet zamestnancov v tomto sektore. Zamestnanci v tomto sektore nie st
typickymi voli¢mi strany DSSS. Druhym vysvetlenim je, Ze vo vacsich mestach,
kde je nizsi podiel polnohospodarskej pddy je nizsi pocet volicov DSSS. Kedze
v pripade prvého ukazovatela bol odvodeny opacny vztah, bude pravdepo-
dobne spravne prvé vysvetlenie.

Koeficient ekologickej stability poukazuje na to, do akej miery je vyvaze-
na, zachovana a ekologicky stabilna krajina v okoli obce, pripadne, ako rychlo je
mozné stabilitu obnovit. Ak je koeficient nizsi, krajina je do znac¢nej miery po-
zmenena clovek, naopak ak je vyssi, priroda je zachovana. (Indikatory udrzitel-
ného rozvoje na mistni urovni, 2017) Medzi koeficientom ekologickej stability a
pomerom hlasov DSSS je negativna zavislost. Toto mdze potvrdzovat, ze vo
vacsich mestach je nizsi pomer volicov tejto strany, ale tieZ to mdze naznacovat,
ze pomer volicov DSSS je vyssi v oblastiach, kde je vyssia ekologicka zataz.
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Poslednym ukazovatelom je pocet Zivo narodenych deti v obci, Z modelu
vyplyva, Ze ¢im vyssiu hodnotu nabera tento ukazovatel, o to vacsi je pomer
hlasujacich za stranu DSSS.

Zhrnutim vSetkych ukazovatelov sa da predpokladat, Ze najvacsi pomer
volicov strany bude v obciach s menSim pocétom obyvatelov, s niz§im podie-
lom starsich obyvatelov, vysokym poctom zivo narodenych deti,, zaroven s ¢o
najnizsim prirodzenym prirastkom obyvatelstva. Obec by mala zaroven mat
vysokt mieru nezamestnanosti, s vysokym poctom dlhodobo nezamestnanych
a nizkym poctom nezamestnanych absolventov a nizkym podielom polnohos-
podarskej pddy s krajinou poznacenou dielom cloveka.

Charakteristika voli¢a hnutia Usvit pfimé demokracie Tomia Okamury

Model 1: OLS, using observations 1-1481 (n = 1372)
Missing or incomplete observations dropped: 189
Dependent wariable: USVIT Pomer_hlasov

coefficient std. error t-ratioc p-value
const @,127ea5 @,8119779 1a,60 2,69e-@25 ===
PODIL OBYV 814 N~  -8,80295331 @,808395434 -7,469 1,44e-813 ===
PODIL OBYV GS5PLU~  -8,80161515 ©8,800321927 -5,817 5,93e-87 =*=
MIRA MEZAMESTMAN-~ @,00212849 @,000236313 9,887 6,97e-g19 F**
PODIL UCHAZECU A~ 8,8474729 8,8286255 2,382  8,8215 o
PODIL_ZEMEDELSKE~ 9,86337e-05 4,81882e-85 2,454 8,8142 o
KOEFICIENT EKOLO~ B,00186856 0,0800295818 3,612 0,0003 FEE
CELKOVA VYMERA -1,38716e-86 3,34884=-87 -3,904 9,9le-@5 ===

Mean dependent wvar 8,877498 S.D. dependent war  @,822979
Sum squared resid B,623383 S.E. of regression  @,821377

R-sguared B,138989  Adjusted R-squared 8,134578
F(7, 1364) 31,45483  P-value(F) 1,29%=-48
Log-likelihood 3333,185  Akaike criterdion -6658,371
Schwarz criterion  -6688,579 Hannan-Quinn -bb34,732

Obr. 2 Model voli¢ov hnutia Usvit Tomia Okamuru
Zdroj: Cesky statisticky trad

Prvy ukazovatel zahrnuty v modelu pre hnutie Usvit Tomia Okamuru je podiel
obyvatelov vo veku 0-14 rokov. Koeficient maja negativnu hodnotu, ktora pou-
kazuje na negativnu zavislost s pomerom hlasov hnutia. Preto sa da predpo-
kladat, ze ¢im vacsi bude podiel obyvatelov vo veku 0-14 rokov, o to nizsi bude
pomer hlasov.
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Na zaklade modelu sa da predpokladat, Ze pomer volicov hnutia zavisi na
podielu obyvatelov vo veku od 65 rokov. Koeficient pri tomto ukazovatelmi ma
negativnu hodnotu. Cim vyssi je podiel obyvatelov vo veku od 65 rokov, o to je
nizsi pomer volicov tohto zoskupenia v obci.

Koeficient ukazovatela miery nezamestnanosti nabera pozitivnej hodnoty.
Preto sa da predpokladat pozitivna zavislost medzi mierov nezamestnania a
pomerom hlasov. V obciach s vy$Sou mierou nezamestnanosti bude pravde-
podobne vyssi pomer hlasujicich Usvitu.

Dal$im ukazovatefom je podiel absolventov medzi celkovym poctom
uchadzacov o zamestnanie. Tento ukazovatel ma pozitivny vplyv na pomer
hlasov hnutia Usvit. To znamena4, Ze vy$$i pomer hlasujtcich za tito stranu by
bolo moZzné najst v obciach kde je vy$sia miera nezamestnanosti, pricom medzi
nezamestnanymi je vysoky podiel absolventov.

Podiel poInohospodarskej pody je dalsim ukazovateflom v modelu, Jeho
koeficient ma kladnta hodnotu, poukazuje teda na pozitivhu zavislost medzi
podielom polnohospodarskej pody a pomerom volicov. Na tato zavislost mo-
zu existovat dva vysvetlenia. Po prvé, mdze medzi voli¢mi Usvitu byt velké
mnozstvo polnohospoddarskych pracovnikov. Druhym vysvetlenim moze byt
vyssi pomer volicov v mensich mestdch a dedindch, ktoré maju tradi¢ne vyssi
podiel polnohospodarskej pody.

Koeficient ekologickej stability vykazuje pozitivhu zavislost s pomerom
hlasov. Z toho vyplyva, ze v obciach s vyssim koeficientom je vacsi pomer hla-
sujucich Usvitu. Aj v tomto pripade mdze byt vztah vysvetleny tak, Ze vo vac-
Sich mestach kde v ktorych tento koeficient vykazuje nizsie hodnoty, je nizsi
pomer hlasujucich, naopak v menS$ich obciach je tento pomer s vysokou prav-
depodobnostou vacsi.

Poslednym ukazovatelom je celkova vymera. M4 zdporny koeficient. Pod-
Ia modelu sa teda d& predpokladat, v obciach s mensou vymerou bude vacsi
pomer hlasov, zatial ¢o v obciach v va¢Sou vymeru bude tento pomer nizsi.

Na zdklade modelu sa da predpokladat, Ze vacsi pocet hlasujtcich za hnu-
tie Usvit bude v obciach ktoré majti vysoky podiel nezamestnanych ob&anov,
hlavne nezamestnanych absolventov. Hnutie dosahuje vyssi pocet hlasov v ob-
lastiach kde je vysoky podiel ekonomicky aktivnych obyvatelov zamestnanych
vo velkej miere v sektore polnohospodarstva. Jeho volici pochddzaja vo vacsej
miere z oblasti s menSou vymerou a z oblasti kde je priroda zachovana.
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Charakteristika volica strany Suverenita- Strana zdravého rozumu

Model 24: 0OLS, using observations 1-1481 (n = 1372)
Missing or incomplete observations dropped: 189
Dependent wvariable: SUV Pomer hlasov

coefficient std. error t-ratio p-wvalue
const @,88212741 ©,0008479784 4,434  9,99e-86 ===
POCET_OBYVATEL -2,60198e-88 8,27275%e-89 -3,145 @,@817 ===
PODIL_OBYV 65PLU~ 7,84543e-85 2,85729e-85 2,466 @,8138 ==
PODIL_UCHAZECU A~  -8,88499157 @,08249213 -2,883 8,8454 ==
CELKOVA VYMERA 1,86161le-87 4,15679=-88 2,554 @,8188 ==

Mean dependent var 8,883152 5.D. dependent var  @,882637
Sum squared resid 8,889387 S.E. of regression @,8082628

R-squared 8,815246  Adjusted R-squared B8,812364
F(4, 1367) 5,298934  P-value(F) 8,888314
Log-likelihood 6211,459  Akaike criterion -12412,92
Schwarz criterion  -12386,808 Hannan-Quinn -12483,14

Obr.3  Model volic¢ov strany Suverenita, zdroj: www.czso.cz
Zdroj: Cesky Statisticky arad

V pripade pomeru hlasov za stranu Suverenita- strana zdravého rozumu je pr-
vym ukazovatelom pocet obyvatelov obce. Tento ukazovatel ma zaporny koe-
ficient a vykazuje negativnu zévislost s pomerom hlasov. Cim ja pocet obyvate-
lTov jednotlivych obci vyssi, o to nizsi je pomer hlasujacich za tato stranu.

Na zdklade modelu sa d& predpokladat, Ze pomer volicov strany zavisi na
podielu obyvatelov vo veku od 65 rokov. Koeficient pri tomto ukazovateli vy-
kazuje kladnt hodnotu. D4 sa predpokladat, Ze s rastiicim podielom obcéanov
vo veku nad 65 rokov v obci, porastie aj pomer hlasujtcich za Suverenitu.

Negativny vplyv na pomer volicov tejto strany ma podiel absolventov me-
dzi uchddzaémi o zamestnanie.

Posledny ukazovatel, ktory je sucastou modelu je celkovd vymera. Tento
ukazovatel ma kladny koeficient, ktory znamend, Ze ¢im vacsia je celkova vy-
mera, o to vacsi je pomer hlasov strany.

Na zdklade prvého a posledného ukazovatela sa da predpokladat, Ze naj-
vacsi pomer hlasujucich bude v obciach s nizkou hustotou obyvatelstve. Do-
vodom je negativna zavislost medzi poctom obyvatelom a pomerom hlasov a
pozitivna zavislost celkovej vymery a hlasujucimi.
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Najvacsi pomer volicov strany Suverenita je na zdklade modelu v obciach s
nizSou hustotou obyvatelstva, s nizkym poctov uchddzacov o zamestnanie, kto-
ry su absolventi a vysokym podiel ob¢anov vo veku nad 65 rokov.

Charakteristika voli¢a hnutia Hlavu vzhtru!- volebni blok

Model 18: OLS, using observations 1-1481 (n = 1372)
Missing or incomplete observations dropped: 189
Dependent wvariable: HV Pomer_ hlasov

coefficient std. error t-ratio p-value

const -8,08189148 8,eee2879  -1,758 B8,8789 *
PODIL_OBYV_814 N~ 8,888321976 9,43417e-85 3,413  B,8807 *=*
PODIL_ZEMEDELSKE~  -1,18127e-85 5,23792e-B6 -2,255 8,8243 #**
PRUMERNY_VEK 8,ee8261587 8,880117983 2,216 B,8268 **

Mean dependent var  8,084155 5.0. dependent wvar  8,8083623
Sum sqguared resid 8,817757 S.E. of regression 8,883683

R-squared 8,813534  Adjusted R-squared @,811371
F(3, 1368) 6,256221 P-value(F) 8,888323
Log-likelihood 5774,16d  Akaike criterdion -11548,33
Schwarz criterion  -11519,43  Hannan-Quinn -11532,51

Obr. 4 Model volicov hnutia Hlavu vzhtru
Zdroj: Cesky Statisticky arad

Do posledného modelu vstupuju len tri ukazovatele. Vysledok mohlo ovplyv-
nit, Ze toto hnutie malo pomerne nizky pocet voli¢ov a zaroven svojim zloze-
nim ani kampanovou komunikdciu sa dostatocne nezameralo na jednotlivé
vrstvy obyvatelstva. Tento fakt mohol sposobit, Ze iné charakteristiky vstupu-
juce do vyskumu neboli dostato¢ne vyznamné s pocas vypoctu boli z modelu
vyltcéené. Je mozné, Ze keby malo hnutie vac¢si pocet volicov, do modelu by
vstupili aj iné ukazovatele. Pri aktudlnom pocte hlasov vSak z modelu vyplyva,
Ze zo vsetkych ukazovatelov maji na pomer volicov hnutia Hlavu vzhiru vy-
znamny vplyv len tieto charakteristiky obci.

Na zédklade modelu sa da predpokladat, Ze na podiel hlasujtucich hnutia
hlavu vzhiiru ma vplyv podiel obyvatelstva vo veku 0 az 14 rokov v jednotli-
vych obciach. Na zaklade koeficientu sa da predpokladat, ze ¢im vyssi bude
pomer obyvatelov vo veku 0-14 rokov, o to vyssi bude pomer volicov tejto stra-

ny.
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Dalsim ukazovatelom v modely je pocet podiel polnohospodérskej pody.
Ma negativny koeficient, znamena teda, Ze so zvysujucim sa podielom polno-
hospodarskej pddy v jednotlivych obciach klesd pomer hlasujucich za toto hnu-
tie.

Vysvetlenim v tomto pripade mdze byt, Ze vo vacsich obciach, kde je po-
diel poInohospodarskej pddy niZsi, je zaroven pomer voliov vacsi, alebo v ob-
ciach s vys$S§im podielom pracovnikov sektoru polnohospodarstva je nizsi po-
mer hlasujucich.

Poslednym ukazovatelom majicim vplyv na pomer volicov hnutia je
priemerny vek. Na zaklade modelu sa d& odvodit, Ze so zvySujacim sa prie-
mernym vekom v obci je vy$si pomer hlasov za hnutie Hlavu vzhtru.

Zhrnutim tychto ukazovatelov sa d4 predpokladat, Ze najvyssi bol pomer
hlasov pre toto hnutie v obciach s vy$sim priemernym vekom, s velkym podie-
lom obyvatelov vo veku 0 az 14 rokov s malym podielom polnohospodarskej
pody, teda bud vo vacsich obciach, alebo v obciach s nizsim podielom polno-
hospodarskych pracovnikov.

3.3.10 Zhodnotenie

V nasledujticej casti bude prevedené porovnanie marketingovych kam-
pani jednotlivych strdn s modelmi prezentovanymi v predchadzajticej casti tex-
tu.

Najvadsia pozornost bude venovand hlavne stranam DSSS a hnutiu Usvit.
Doévodom je lepSia prehladnost marketingovej kampane tychto strdn a vyssi
pocet hlasov.

Z modelu vytvoreného pre stranu DSSS vyplyva, Ze by sa strana mala za-
merat na skupiny volicov:

¢ Obyvatelia mensich obci

e Obyvatelia obci s nizkym, resp. negativnym prirastkom obyvatelstva
e Ludia vo veku do 64 rokov

e Nezamestnany

¢ Dlhodobo nezamestnany

e [udia zamestnany v inom sektore ako sektore poInohospodarstva

¢ Ludia Zijucich v oblastiach s vysSou ekologickou zatazou

e Rodiny s va¢sim poctom deti

Ludia vo veku do 64 rokov
Strana DSSS sa vo svojej komunikdcii zameriavala na vSetky vekové kate-
gorie obyvatel'stva. Na facebookovych strankach strana uvadza: ,Nasim posla-
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nim je hajit zajmy pracujicich obcanti, student(i a uénd, stejné tak podporovat
seniory, matky s détmi a vznik tradi¢nich rodin.” (Facebook, 2010)

Na mladsie skupiny obyvatelstva sa strana zameriava prostrednictvom
svojej mladeznickej organizacie. Tadto odnoZ strany ma vlastna facebookovu
stranku a vydava vlastné noviny, zaroven organizuje samostatné akcie.

Zaroven vsak strana vo svojej komunikacii cieli i na starSich obyvatelov, a
to vo svojom programe, v rozhlasovych rozhovoroch i v niektorych svojich
propagacnych materidloch (vid. Priloha B).

Nezamestnany a dlhodobo nezamestnany

Strana od svojho zaloZenia vystupovala ako strana podporujica zamest-
nanost lTudi. Vo volbach v roku 2013 sa vo svojich prejavoch casto zaoberala
problematikou nezamestnanosti. Tato téma sa objavuje ako rozhovoroch tak i
priamo v programe strany, kde si strana stanovuje za ciel , Zastavit krizovy rust
nezameéstnanosti.” (Program: DSSS, 2013)

LCudia zamestnany v inom sektore ako sektore pol'nohospodarstva

Jednou z priorit strany je podpora zamestnanosti. Preto sa vo svojej komu-
nikacii ststredi na zamestnancov kazdého sektoru. Vynimoéna podporu dava
ceskému remeslu a podporuje vznik cechov. Na facebookovych strankach DSSS
uvadza: , Upfednostiiujeme rozvoj doméaciho podnikdni pfed nekontrolova-
nym pifilivem zahrani¢niho kapitalu. Podporujeme obnoveni prestize femesla a
manualni prace.” (Facebook,2010)

LCudia zijuci v oblastiach s vyssou ekologickou zatazou

Zameranie na tato tému sa prejavuje v programe strany kde uvadza, ze jej
cielom je ,Zvysit pocet chranénych krajinnych oblasti. Dislednd kontrola ¢in-
nosti ve stavajicich chranénych krajinnych oblasti. Byznys nesmi zvitézit nad
cistou pfirodou.”(Program: DSSS, 2013)

Rodiny s vdc¢sim poctom deti

V programe strany je uvedené, Ze strana chce ,V souvislosti s vymirdnim
obyvatelstva vSemozné podporovat mladé rodiny, aby si mohly dovolit mit
déti. Za tim tcelem je tfeba obnovit statni bytovou vystavbu pro mladé rodi-
ny.” (Program: DSSS, 2013) Dalej sa k tejto téme zastupca strany vyjadril pocas
rozhovoru, kde uviedol Ze cielom strany je podporovat porodnost v State a tak
vyrieSit problém s dochodkami.
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Obyvatelia mensich obci

Jedina zmienka strany ktora stuvisi s mensimi obcami je v programe strany
kde sa uvadza, Ze ,Pro kvalitni rozvoj venkova je nutné zajistit dobré Zivotni
podminky jeho obyvatel. S tim souvisi pfedevsim dopravni obsluznost a do-
stupnost vSech sluzeb.” (Program: DSSS, 2013)

Obyvatelia obci s nizkym, resp. negativnym prirastkom obyvatelstva

V zistenych informacidch o kampanovej komunikacii strany sa nepodarilo
ndjst informéciu o tom, Ze by strana priamo sustredila svoju komunikaciu na
tento typ volicov. Tato charakteristika vSak tizko suvisi s men$imi obcami, kde
je prirastok obyvatel'stva tradi¢ne minimadlny ¢i negativny.

Z uvedenych informdcii vyplyva, Ze strana DSSS sa vo svojej komunikacii
v roku 2013 zamerala na velmi Siroké spektrum volicov. Vo svojom programe
sa snazi oslovit kazdu skupinu obyvatelstva. Strana zaroven v tejto kampani
komunikovala prostrednictvom velkého mnoZstva r6znych médii. Tymto spra-
vanim sa snazila pribliZif kazdej skupine voli¢ov a skupina voli¢ov, ktorych
aspon nejakym sposobom neoslovil by sa hladala tazko.

Z modelu vytvoreného pre hnutie Usvite Tomia Okamury vyplyva, Ze by

sa strana mala zamerat na skupiny volicov:

¢ Rodiny bez deti alebo obce s nizkou poérodnostou

e [udia vo veku do 64 rokov

e Nezamestnany

e Nezamestnany absolventi

e [udia zamestnany v sektore polnohospodarstva

e [Ludia Zijucich v oblastiach s vysSou ekologickou stabilitou

e Obce s mensim poctom obyvatelov

Rodiny bez deti, alebo obce s nizkou pérodnostou
Hnutie vo svojej komunikadcii nijak priamo neoslovoval rodiny bez deti ani
nesustredil svoju komunikaciu na obce s nizkou pdrodnostou.

Ludia vo veku do 64 rokov
Hnutie vyuzivalo r6zne druhy komunikaénych kanalov na oslovenie svo-
jich volicov. Takto sa snazilo oslovit vSetky vekové kategorie obyvatelstva. S
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mlad3imi vrstvami komunikovalo hnutie prostrednictvom socidlnych sieti a
YouTube kandlu, na oslovenie starSieho obyvatelstva pouzivalo tradi¢nejSie
kanaly ako televiziu a rozhlas. Zaroven hnutie organizovalo debaty a mitingy v
mestach a rozdavalo letaky.

Usvit pouzival prostriedky propagécie aj vo forme polepov na auté ¢i re-
klamy v autobusoch hromadnej dopravy (vid. Priloha D). Takyto sposob pro-
pagacie miery na oslovenie vSetkych vrstiev obyvatelstva.

Nezamestnany a nezamestnany absolventi

Hnutie sa snazilo oslovit tato skupinu obyvatelov prostrednictvom svojho
programu, kde uvadza, Ze sa bude snazit o zavedenie principu ,VICE PRA-
COVNICH MIST DIKY LEPSIM PODMINKAM PRO PODNIKANI”. T4to téma
sa objavovala aj rozhovoroch uskutocnenych v rozhlasoch . Na skupinu absol-
ventov sa strana zameriava taktieZ vo svojom programe, kde uvadza Ze navr-
huje ,,Vyhody pro absolventy skol a ucilist, pokud se chtéji vénovat podnikani
v oboru, ktery vystudovali, a to po dobu 5 let od ukonceni studia.” (Program
Usvit:2013)

Ludia zamestnany v sektore polnohospodarstva

Na zdklade dostupnych zdrojov sa nedd predpokladat, Ze by sa hnutie
snazilo oslovovat tato skupinu voli¢ov. Vyssi podiel polnohospodarskej poda
je vSak v oblastiach s nizSim poc¢tom obyvatelov, ktora je zhodnotend v posled-
nom odstavci.

Ludia zijucich v oblastiach s vyssou ekologickou stabilitou

Hnutie sa sice nesnazilo oslovovat tato skupinu volicov priamo, ale obce s
vysSou ekologickou stabilitou st Standardne obce s mensSim poctom obyvate-
Tov, ktorych zhodnotenie je v nasledujiicom odstavci.

Obce s mensim poctom obyvatel'ov

Strana s svojim spravanim snazila o priazen voli¢ov z oblasti s mensim
poc¢tom obyvatelov. Clenovia strany obchadzali men$imi mestami, kde organi-
zovali mitingy a debaty s voli¢émi spojené s autogramiadou. (vid priloha C)

Z modelu vytvoreného pre stranu Suverenita vyplyva, Ze by sa strana mala
zamerat na skupiny volicov:
e [udia Zijuci v obciach s mensim poétom obyvatelov
e Ludia vo veku od 65 rokov
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e Nezamestnany, ktory nie st absolventi
e [udia Zijucich v oblastiach s s nizkou hustotou obyvatelstva

V marketingovej komunikacii tejto kampane sa casto objavovala téma
podpory starSich obcanov a dochodcov. Bola stcastou programu strany a za-
stupcovia sa k tejto téme velakrat vyjadrovali v rozhlasovych debatach.

Témy vztahujtce sa k starsSim obcéanom je jedind téma ktora koreSpondova-
la s marketingovou komunikaciu stran zo vSetkych vyssie uvedenych charakte-
ristik. Program strany i jeho kampan obsahovala malo tém, ktoré by sa vztaho-
vali ku konkrétnym skupindm obcanov. Strana ma vo svojom programe ob-
siahnuté v prvom rade populistické témy. Marketingovd komunikdcia kampa-
ne strany bola obsahovo zrovnatelna s jej programom, neponukla Ziadne nové
nazory.

Z modelu vytvoreného pre hnutie Hlavu vzhiiru vyplyva, Ze by sa strana
mala zamerat na skupiny volicov:
e Rodiny s detmi
e Ludia zamestnany v inom sektore ako je sektor polnohospodarstva
e Starsich Iudi

Hnutie vo svojej kampanovej komunikdcii vystupovalo ako ochranca rodin
s defmi, Rodinu vo svojom programe povazovalo za zaklad statu. DalSou té-
mou, ktorou sa strana zaoberala je podpora starych obcanov, pricom chcela
podporit hlavne pracujicich seniorov prostrednictvom vyssich miezd a roz-
nych zliav. Hnutie sa zameralo aj na komunikaciu so zamestnancami, zivnos-
tnikmi a podnikatelmi. (Program: Hlavu vzhtru, 2013)

Obecne by sa jej kampaniova komunikdaciu dalo charakterizovat ako obsir-
nu, nezameran len na konkrétne skupiny volicov. Zo skupin voli¢ov defino-
vanych pomocou modelu oslovila kazdu, a to nielen vo svojom programe ale
komunikovala s nimi prostrednictvom, novinovych ¢lankov, ¢ direkt mailu.
(vid. Priloha E)

Najlepsie zacielenti komunikéciu mali strana DSSS a hnutie Usvit. Z vyssie
uvedeného textu je mozné vyvodit zaver, ze ich komunikdcia obsahovala prvky
cielené na volicov, vytipovanych v rdmci modelu. Ich kampane boli prehladné,
zaoberali sa konkrétnymi témami. Neznamena to vsak, Ze by sa ich cielové
skupiny zhodovali s charakteristikami volicov, ktoré si1 uvedené v modely. Tak
ako to bolo typické aj u ostatnych stran, nemierili len na tychto volicov, ale ich
kampane boli obsirnejsie.
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Vsetky zoskupenia zahrnuté v praci maju nejaké spolocné (rty
v komunikdcii. Obecne by sa dalo povedat, Ze strany sa v roku 2013
sustreduji na velmi Siroké spektrum obyvatelstva, preto sa v ich komunikacii
daju najst prvky, ktoré sa zhoduju s jednotlivymi skupinami obyvatel'stva vyti-
povanymi v modeloch

Strany sa v3ak nezameriavali priamo na tychto volicov ale snazili sa oslovit
nejakym sposobom kazdého volica. Preto sa ich v kampaniova komunikécia ne-
da zhodnotit ako cielena na skupiny volicov vytipovanych v rdmci prace, ale
skor ako obsSirna mierena na celé spektrum obyvatelstva.

Dovodom takéhoto spravania stran moZe byt, Ze v pripade predcasnych
volieb zoskupenia nemali dostatok casu na klasické planovanie komunikacie.
Preto sa radSej zamerali na ¢o najsirSie spektrum volicov a snazili sa ich zaujat
populistickymi témami.
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Praca sa zameriavala na zhodnotenie kampanovej komunikdcie krajne pravico-
vych zoskupeni pocas volieb do poslaneckého parlamentu v roku 2013. V prvej
Casti prace bola venovana pozornost vymedzeniu stcasnych trendov tykajucich
sa rieSenej problematiky, popisu a vyvoju krajne pravicovych zoskupeni.

Dalej bola zmapovana kampariova komunikacia vybranych stran a ich vy-
sledkov vo volbach v roku 2013. V nasledujticej casti bol vytvoreny model ob-
sahujuci charakteristiky volicov hlasujucich za jednotlivé zoskupenia. Tieto
charakteristiky boli v dalSom texte porovnavané s kamparnovou komunikdciou
zoskupenti.

V poslednej casti bolo vytvorené zhodnotenie kampani s vysledkami mo-

delu. Bolo zistené nakolko je zameranie kampani a jednotlivych zloZiek komu-
nikacie konzistentné s charakteristikami zistenymi v modeloch.
V zavere je mozné zhrnut, ze v praci sa podarilo zhodnotit marketingové kam-
pane vybranych pravicovych zoskupeni. Doslo vSak k rozsireniu extrémne pra-
vicovych stran o silne pravicové zoskupenia ato z dovodu nizkej ucasti ex-
trémne pravicovych stran vo volbach do poslaneckej snemovne v roku 2013.

V savislosti s cielom prace boli v praci zistené typické charakteristiky voli-
¢ov jednotlivych zoskupeni. Bola popisana kamparnova komunikécia jednotli-
vych zoskupeni a porovnand konzistentnost komunikécie jednotlivych stran so
zistenymi charakteristikami volicov.

V praci bolo zistené, Ze kamparnova komunikdcia jednotlivych stran vo
volbach do poslaneckej snemovne v roku 2013 sa d4 povaZovat za masovu.
Strany sa nesustredili na jednotlivé skupiny obyvatelstva, ale snaZili sa oslovit
¢o najsirsie spektrum volicov. Dovodom moze byt, Ze volby boli predéasné, tak
strany nemali dostatok casu na organizovanie komunikdcie v kampani
a preferovali mozZnost oslovit o najvac¢Sie mnozstvo voli¢ov a ziskat tak ¢o naj-
viac hlasov.

Nedostatkom vysledkov prace mdze byt, Ze sa do modelov nepodarilo za-
hrnat niektoré charakteristiky volicov ktoré moézu ovplyvnit vysledky
v modelu. RieSenim by mohlo vytvorenie modelu, ktory by obsahoval aj dalsie
charakteristiky silne vplyvajtice na rozhodovanie voli¢ov, napriklad pohlavie,
vzdelanie, alebo druh zamestnania.
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A Celkové vysledky volieb do poslaneckej
snemovne v roku 2013

Tab.6  Vysledky volieb do poslaneckej snemovne v roku 2013

Strana Platné hlasy
cislo nazov celkom v %
1 Ceska str.socidlné demokrat. 1016 829 20,45
2 Strana svobodnych obcanti 122 564 2,46
3 Ceska piratské strana 132 417 2,66
4 TOP 09 596 357 11,99
5 HLAVU VZHURU - volebni blok 21 241 0,42
6 Obcanska demokraticka strana 384 174 7,72
7 Romska demokraticka strana 609 0,01
8 Klub angazovanych nestranikt 293 0
9 politické hnuti Zména 28 592 0,57
10 Strana soukromnikt CR 13 041 0,26
11 Kiest.demokr.unie-Cs.str.lid. 336 970 6,78
12 Volte Pr.Blok www.cibulka.net 1225 0,02
13 Suver.-Strana zdravého rozumu 13 538 0,27
14 Aktiv nezavislych obcanti 1237 0,02
15 Strana Prav Obcanti ZEMANOVCI 75113 1,51
16 OBCANE 2011 455 0
17 Usvit pfimé demokr.T.Okamuru 342 339 6,88
18 Délnic.str.socidlni spravedl. 42 906 0,86
20 ANO 2011 927 240 18,65
21 Komunistickd str.Cech a Moravy 741 044 14,91
22 LEV 21-Narodni socialisté 3843 0,07
23 Strana zelenych 159 025 3,19
24 Koruna Ceska (monarch.strana) 8932 0,17

Zdroj: Volebny server Ceského Statistického tradu
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Obr.5  Propagacny letak DSSS
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PRIME DEMOKRACIE
Tomia Okamury

ZVEME VAS NA DEBATY

SPOJENE S AUTOGRAMIADOU

ODVAZNE
KE ZMENE!

Prosazujeme pfimou volbu
a odvolatelnost politiku.

Marek Cernoch
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BOEING 737
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Obr.6  Propagacny letak hnutia Usvit
Zdroj: Facebook, 2017
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Obr.7  Propagacny polep hnutia Usvit
Zdroj: Facebook, 2017
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POZVANKA

K PREDCASNYM VOLBAM
do Poslanecké snémovny

ve dnech 25. a 26. fijna 2013

»Nesmirné oceruji, Ze mnoho jednotlivcil, politickych hnuti i mensich politickyich stran bylo ochotno
prekrocit nejen své ndzorové rozdily, ale i rozdilnost svych byvalych politickych angazma,
kdy si casto byli spise soupefi nez spojenci.

Nejvice pozitivniho v tomto pokusu o rychlé vytvoreni nového politického subjektu vykonala
Jana Bobosikovd. Nasel jsem v ni nejvétsi ochotu hledat eseni, které by mohlo integrovat velmi
riiznorodou skupinu lidi obdobné citicich vaznou situaci nasi zemé a tragicky stav nasi politické scény.”

Viclav Klaus, 28. 8. 2013

Vazeni spoluobéané,

dovolte, abychom vam predstavili novy politicky subjekt HLAVU VZHURU.
Jde o uskupeni politickych stran a osobnosti, kterym neni Ihostejny osud nasi zemé. Volebni blok
HLAVU VZHURU vznikl s pfispénim exprezidenta Véclava Klause. Nasim cilem je navratit Ceské
republice prosperitu, svobodu a suverenitu.

Zbavme se pseudohumanistického a pseudokorektniho placani, nau¢me se opét nazyvat véci
pravymi jmény. Nebudeme vam Ihat. Ekonomicka realita je stejné nedprosna jako pfirodni vybér.
Nehlasame falesny optimismus, ktery fika jen to, Ze bude lip. Vime, Ze takovy optimismus je opiem hlupaka.

Nebojime se fici pravdu:

v

Je ohrozena prosperita nasi zemé, vybudovana poctivou praci, vzdélanosti a sebezaprenim
celych generaci.

Je ohrozena sama existence Ceské republiky.

V Bruselu se rozhoduje o nas bez nas. Rozhodovaci pravomoci ob&anti CR prebiraji byrokraté v EU.
Cesky stat znevyhodiiuje domaci podnikatele a firmy.

Platime dluhy bohatych statu, aby ony zustaly bohaté a my chudli.

Euro neni nic jiného nez politicky prostfedek k ovladnuti CR.

Klesa vzdélanost nasich déti. Roste strach nasich rodi¢l z chudoby ve stafi.

Rozpada se pfirozena funkce rodiny.

Zvysuje se obava z diktatu nepfizpisobivych.

vVvvvwvw

-

TOHLE NECHCEME!

Odmitame zesméSiovani hodnot jako jsou rodina, vlast, licta ke stafi
a ticta k praci. Uvédomujeme si tato obrovska rizika.

VSE JE 0 ODVAZE. 0 ODVAZE VZDOROVAT TLAKU SILNYCH, KTERI TAK RADI VELI SLABSIM.
NENECHME SE OPET UDUPAT. MAME ODPOVEDNOST K SOBE SAMYM | BUDOUCIM GENERACIM.

Proto méjme odvahu nasi zemi ménit. Nam strach neviadne. Odmitame se klanét, odmitame micet,
odmitdame Ihat. V&fime ve svobodu, parlamentni demokracii, mravnost, lidskou distojnost a zdravy rozum.
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Mé&jme HLAVU VZHURU!

[/ -
|/ Jana Bobosikova

www.hlavu.cz Predsedkyné volebniho bloku Hlavu vzhiiru

Suverenita - blok Jany Bobosikové | Jihogesi 2012 | Uzdravme nasi politiku | Prava frakce | Pardubéci | Sance pro Hodonin | Akce D.0.S.T.
Prévo a spravedinost | Pro Sport a Zdravi | Demokratické strana zelenych | byvali élenové ODS, Svobodnych a STAN

Obr.8  Propagacny list hnutia Hlavu vzhtiru
Zdroj: Hlavu vzhtiru



