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Uvod

V bakalaiské praci se budeme zabyvat prostiedky pouzivanymi v textech casopist,
které jsou urCeny zendm. Nejprve je tieba objasnit zakladni divody, proC tyto Casopisy
vznikly, a pojmy, které s nimi souviseji.

Elementarni jednotkou, jejimz prostfednictvim se miizeme mezi sebou jakymkoliv
zpusobem dorozumivat, je komunikace. Ta tvoii jakysi spojovaci pomyslny most mezi
nami a okolnim svétem. Diky komunikovani méme moznost pfedavat informace, nebo je
naopak pfijimat, ucit se novym poznatkiim, vyvijet se. Komunikovat se d4 mnoha zptsoby.
Primérni funkci bylo pfedavani informaci rozmluvou, ze které se nasledné rozvijely dalsi
formy. Mezi tato odvétvi se tfadi napiiklad komunikace pomoci dopist, telegrafi,
v moderni dobé miizeme pak hovofit o e-mailech. Tyto zplisoby dorozumivani jsou vSak
mozné pouze pro malé skupiny lidi. Zcela jiny, avSak souvisejici zptisob predavani zprav a
dalsich informaci praktikuji masova média. Oproti predeslym ptikladiim, jez jsou zaloZeny
na vzajemném komunikovéani, masova média vyuzivaji jednostranny proces, tj. predavaji
sdéleni Ctendiim bez toho, aby byla mozna zpétna vazba. Tento zplsob spojeni se
navazuje mezi lidmi, ktefi mezi sebou nemaji Zddné vazby a ve skute¢nosti se neznaji.
K takovému zptsobu dorozumivani zafazujeme naptiklad noviny, ¢asopisy, televizni nebo
radiové vysilani.

Casopisy, kterym se budeme nasledné vénovat, chapeme jako prostiednika
komunikace redakce se ¢tenafi. Takovy zplisob komunikace, tj. periodikum, které oslovuje
mnoho jedincil, nazyvame masovou komunikaci. VSechny ¢asopisy ovSem nemtizeme tzv.
»hazet do jednoho pytle®“. Trh s periodiky je velmi rozsifeny a je zaméfen opravdu na
kazdého. Mohou si vybrat déti 1 dospéli, Zzeny 1 muzi, vSichni dle svych zalib ¢i potieb.
Zajem o specializovani Casopistt vyhradné€ pro zeny mizeme pfisoudit vin¢ feminismu,
ktera se v poslednim obdobi velmi rozsifila. Vyvstava potfeba mluvit vice o tzv. Zenskych
tématech, kterd nabizeji ¢tenarkam pravé periodika pro né urcena.

Aby vSak Ctenafi vSeobecné neztratili zajem o opakovanou koupi dalSich vydani,
musi je upoutat jejich ndpln. K atraktivit¢ casopisu - jeho obsahu - pouzivaji redaktofi
specifické prostfedky, kterymi poutaji své odbératele. K uskute¢néni tohoto cile se mimo
jiné tadi i lexikalni prostiedky (napfiklad pouzivani metafor, slov ptejatych z cizich
jazyku, citové zabarvenych, ¢i naopak uplné nové vzniklych slov - publicismi). My se
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zamétime na Ctyii periodika - Joy, Lovestar, Cosmopolitan a Ona Dnes. Pravé v téchto se



pokusime objevit, zda se vySe zmiflované zpisoby oziveni jazyka opravdu vyuzivaji.

Pokud tomu tak bude, ddle zhodnotime, do jaké miry jsou v textu uzivany.



1. Komunikace

Komunikace je zdkladnim a neocenitelnym spojenim s okolnim svétem. Bez ni by
vyvoj, ¢i dokonce existence spole¢nosti, nebyl mozny. (JIRAK, J. 2003, str. 15-16)

Samotny pojem komunikace obndsi nékolik vyznaml. MiZzeme ho vykladat jako
reakci, interakci nebo chovani. Zakladem pojmu je jednani sméfujici z hlediska
komunikatora k pteneseni sdéleni jedné ¢i nékolika osobdm za pomoci symbold. (tamtéz,
str. 15-16)

Podle autorti paloaltské Skoly Watzlawicka, Beavinové a Jacksona je komunikace
médium pozorovatelnych manifestaci lidskych vztahti. Kazdd komunikace mé vlastni
psychologickou a vztahovou stranku (oba tyto jevy obecnéji spadaji do stranky
pragmatické), vystavbu (syntax) a svou sémantiku. Cilem pragmatiky je analyza (rozbor)
vztahil, které se objevuji mezi komunikdtorem a objektem, jenZz pfijimd jeho vysilané
informace. Pragmatika se snazi porozumét zamérim konkrétni komunikace. Zabyva se
také jevy (fenomény), jako je ovliviiovani Ci pfesvédCovani. V syntaktickych rozborech se
vénuje komunikac¢nim kandliim nebo tfeba jevim, jako je kddovani. Sémantika zkouma,
jaky vyznam je pfipisovan konkrétnim sloviim ze strany produktora a piijemce, jestli oba
&initelé rozumi stejné metaforam a symboltim. (VYBIRAL, Z. 2000, str. 17-23)

Dle Harolda Lasswella (1948) v komunikaci rozhoduje kdo 7ika co, jakym kanalem,
ke komu a s jakym ucinkem. Zdlraziiuje tak samotného produktora. Zalezi napiiklad na
jeho prestizi a oblibé. (tamtéz, str. 17-23)

V komunikovani nalézadme urcité funkce. Jako hlavni mizeme uvést funkci
informovat, instruovat, piesvédcCit a pobavit. Informativni funkce chce predat adresatovi
zpravu nebo doplnit skutecnosti u zpravy jiné. Instruovani ho chce do né¢eho zasvétit nebo
ho néco naucit. PresvédCovaci funkce ma za cil, aby byl pozménén ¢i Upln€ zménén
pfijemciiv nazor na jistou situaci, véc apod. Chce ho ziskat na svou stranu jistou
manipulaci, pfipadné ovliviiovanim. Posledni, bavici funkci, zamysli komunikétor
komunikanta pobavit, rozptylit, ,,jen si tak popovidat®. (tamtéz, str. 17-23)

V praxi se Casto stdva, Ze do informativnich a oznamovacich promluv je vkladano
pfesvédCovani. Takovéto pifipady mizeme nalézt v ,neobjektivnim zpravodajstvi®
televizniho vysilani nebo tiskovych agentur a redakci. Toto informovani je v tom ptipadé
provazeno ne tolik zjevnou, ¢i dokonce popiranou manipulaci, tj. jsou pfedsouvany zavéry,

které maji byt z informace vyvozovany. (VYBIRAL, Z. 2000, str. 17-23)



1.1 Medialni komunikace

Medialni komunikace se stale vice orientuji na vétsi okruhy piijemcti, kterym se
snazi predavat zkuSenosti a poznatky. Média a zplisob komunikace se svymi ,,odbérateli*
se staly v moderni dobé dulezitou podobou spolecenského, politického a kulturniho Zivota.
Proto médiim nemtzeme upfit jejich zna¢ny vyznam. Kdyby byla zruSena, zptisob zdbavy
kazdého z nas by se zna¢n¢ zménil. M¢li bychom spoustu nového volného Casu, se kterym
bychom museli nakladat zcela odli$né nez doposud. (JIRAK, J. 2003, str. 15-16)

Oznaceni média se zatadilo mezi nejfrekventovanéjsi terminy soucasné doby. Tento
pojem obsahuje tisk, stejn¢ tak jako televizni nebo rozhlasové vysilani. Nejednd se vSak
pouze o tyto ¢asti, vyznam pojmu je rozsahlejsi. Slovo ,,médium* se z latiny pieklada jako
prostiedek, nebo také zprostfedkujici Cinitel. S timto terminem se setkdvame v mnoha
oborech (naptiklad fyzika, chemie atd.), avSak vyznam slova, ktery oznauje to, co
obstarava nékomu n¢jaké sdéleni, nalézdme v téch odvétvich, kterda se zabyvaji
mezilidskou ¢i socidlni komunikaci. Tato média pak nazyvdme komunikacni. (tamtéz, str.
15-16)

Média mizeme rozdélit do nékolika kategorii podle funkce, kterou zastavaji:

* interpersondlni média - jsou takova, jejichz komunikace umoziluje obéma
stranam vysilat 1 pfijimat informace. Tyto strany jsou pak vnimany jako jedine¢né
osobnosti. Mezi interpersonalni média fadime dopisy, e-maily, telegraf, telefon aj.

* masova média - oproti interpersondlnim ptisobi v celospolecenské sféte. Jedna se o
jednostranny proces, tj. sméfuje od jednoho zdroje ke svému publiku, odtud ale
neocekava zpétnou vazbu. Jedna strana je tedy postavena do role odesilatele a
druha pfijemce. Publikum - pfijemci - zde vytvaii tzv. ,,masu®, kterou mizeme
specifikovat jako skupinu lidi, jiZ mezi sebou nemaji vazby a navzajem se neznaji.
Tato média pomahaji individuim najit misto (bud’ redlné, ¢i smysSlené) mezi
ostatnimi, vytvareji noveé vzniklé spoleCenské vazby. Za masova média pokladame
noviny, ¢asopisy, televizni a rozhlasové vysilani, film (stejné jako internetové verze
tisténych periodik, ¢asopist ¢i rozhlasového a televizniho vysilani, které nachazime
on-line na internetu).

» tfetim rozliSovanym typem jsou sitova média - maji moznost fungovat jako
interpersonalni 1 masova média. Principem sitovych médii je propojeni spousty

bodli s mnoha dal§imi, pfi€emz vytvafeji vztahovou a komunikacéni sit. Kazdy



zuCastnény muze tedy zastavat roli podavatele nebo piijemce. Funkci sitovych
médii plni posta, telefonickd konference, moderni pocitacové techniky jako chat

apod. (JIRAK, J. 2003, str. 21-23)

1.1.1 Masova komunikace a masova média

McQuail v Uvodu do teorie masové komunikace shrnul vyznam souslovi - masova
komunikace - takto: ,,Pojem ,,masovy‘‘ odkazuje k velkému poctu, rozsahu ¢i mnozstvi (at
uz lidi nebo produktit), zatimco ,, komunikace* oznacuje preddavani a prebirani vyznami,
vysilani a prijimani sdéleni. * (str. 31)

Proces této komunikace je umoznovan masovymi médii. S masovou komunikaci se
setkavame pravidelné - je dobrovolna, utvari ji kultura, zplsob zivota a prostiedi, ve
kterém zijeme. (tamtéz, str. 30-31)

Nazory na vliv masovych médii nejsou shodné - existuje Skala hodnoceni, od
negativnich po pozitivni vyklady. Obecné¢ miizeme fict, Ze tato média jsou velmi vlivna.
(McQUAIL, D. 2002, str. 30-31) Prvotni analyzy mluvi o tomto pojmu jako o vSeobecném
médiu, jeZ ma schopnost ovliviiovat bezbranné, socialné izolované recipienty. Mlzeme o
ném mluvit také jako o prostiedku, ktery je schopen manipulace, vytvaii specificky
zaméfené vetfejné minéni. Nesmime vSak opomenout i jeho zdbavnou funkci. Ta je mu
ptipisovéna jako jedna z dominantnich. (KUNCZIK, M. 1995, str. 30-31)

Historie masovych médii a masové komunikace ovliviiuje mnoho faktori, které
urcuji jejich vyvoj. Jedna se o politickou, kulturni, sociadlni a ekonomickou situaci ve
spolecnosti. Vymezuji je lidé - jejich zajmové skupiny a tfidy. (McQUAIL, D. 2002, str.
33-36)

Za jedno z prvnich médii oznacujeme tiSt€nou knihu - ta slouzila jako prostfedek
k rozmnozeni stejnych textli, coz bylo do vynalezu tisku provadéno pouze rucné. Prvni
periodické noviny vSak vznikly az takika dvé sté let po vynalezu knihtisku. Noviny se nam
pak mohou jevit dokonce jako vétSi inovace nez tiSt€na kniha. Od ostatni kulturni
komunikace se odliSovaly individualismem a zaméfenim se na realitu svétskou formou.
(tamtéz, str. 33-36)

Noviny nejprve slouzily k potfebam nové tfidy, tj. femeslnikiim a obchodnikiim,

kteti bydleli ve méstech. S jejich rozvojem se dostaly ze sféry podnikatelt k ,,masam®.



Pfi¢inu tohoto rozmachu spatiujeme ve zvySujici se gramotnosti lidi, vefejné poptavce,

demokracii a rozvoji obchodu. (tamtéz, str. 33-36)

Masovy tisk oznacujeme jako komercni. Za hlavni pfi¢inu toho je uvadéna
skutecnost, ze je ziizovan monopolistickymi koncerny, jejichz cilem je piedev§im co
nejvyssi penézni profit. Dal§im ptfiznacnym znakem komerce u masového tisku je znac¢na
zavislost na piijmech, které jsou ziskavany z reklamy vyrobki. McQuail v knize uvadi o
komercializaci novin toto: ,,Komercni zameéreni a zpusob financovani masového tisku vyviji
obrovsky tlak na obsah novin, a sice smérem k politickému populismu a soucasné smerem
k podpore obchodu, konzumerismu a svobodného podnikani.*“ (str. 36) Diky orientaci
novin na komercni politiku pozorujeme zrod nového typu tohoto vetejného sdé€lovaciho
prostiedku. Ten se vyznacuje svym odleh¢enim i zadbavnou strankou. Setkavame se zde
také s ptibéhy zalozenymi na osudech ,,obycejnych lidi*; ¢tenaiskou obec si ziskavaji téz
bulvarngjsim ptistupem ke zlo¢intim ¢i nasili. (McQUAIL, D. 2002, str. 33-36)

Ve Vybiralové Psychologii lidské komunikace se dovidame, Ze informace, které
masova média zatazuji at’ uz do televizniho vysilani, nebo do novinovych ¢i ¢asopisovych
¢lankd, jsou vybirany nejen kvili svému obsahu. Dilezitym prvkem pro jejich zafazeni a
publikaci je atraktivita tématu. Média, naptiklad fotografie v Casopise nebo vyrok, dokazi
ovlivnit naSe nejriznéjsi predstavy. To znamena, Ze mnozstvi informaci, které ndm
poskytuji masmédia, formuji naSe smysleni a predstavy o svéte, ale také o sobé samém.

(VYBIRAL, Z. 2000, str. 135-136)

2. Styl

Definovat tento pojem neni snadné, jelikoz se nam nabizi nékolik vymezeni. S
vyrazem styl se setkdvame pii oznaCovani umeleckych 1 jinych lidskych vytvort. V této
&asti se viak budeme zabyvat stylem jazykovym. (CECHOVA, M. 2008, str. 16)

Piivod slova prameni z feckého s#ylos. Jednalo se o rydlo, kterym se do desticek
zvosku vryval text - ndzev byl poté prenesen na vysledné dilo. My tomuto vyznamu
pripisujeme dale pak smysl jazykového projevu a zplsob, jakym je téma zpracovano.

(tamtéz, str. 16)
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Domaci vyraz sloh napovida souvislost se slozenim ¢i skladanim. Timto slovem
vSak nerozumime pouze slozeni textu komunikatu, tj. vysledek ¢innosti. Zahrnuje rovnéz
stylotvorny proces - vybér tématu, model vystavby, usporddani jednotlivych casti aj.
(tamtéz, str. 16)

Stylova rozmanitost jazyka se projevuje ve spolecnosti ve vSech jeho funkcich.
Stejné tak tuto riiznorodost objevujeme v riiznych komunikac¢nich situacich. Ty prochézeji
neustalym vyvojem a spolu s nimi se vyviji rovnéz jazyk. Jazykovy posun je Gzce propojen
se spoleCenskou, politickou, socidlni a ekonomickou situaci, vztahuje se soucasné
k vyspélosti kultury, ke které se vaze. Jazyk vzdy odpovidal novym podminkam ve
spoleénosti, piizptisoboval se soudobym komunikaénim potiebam. (CECHOVA, M. 2008,
str. 93-97)

Kone¢ny vybér a sefazeni vyrazovych prostiedkii odpovidaji urcité funkei,
komunikacni situaci a cili komunikace. Zde hovotime o stylu funkcnim. Je uren funkei,
ktera v jazykovém projevu prevazuje. V soucasnosti se opirame o Jedlickovo rozdéleni
¢tyt zékladnich funkénich styll - prostésdelovaci (u A. Jedli€ky hovorovy), odborny,

administrativni a publicisticky. (tamtéz, 93-97)

2.1 Publicisticky styl

Cilem publicistiky je informovat o soucasném déni ve spolecnosti a politice. Pfitom
se snazi tyto udalosti komentovat. Tento styl v sob& zahrnuje mnoho podskupin. Hovotime
o novinovych zpravach, které maji prostésdélovaci funkci, o publicistice politické,
sportovni aj. Podstatou publicistiky je sd€leni, informovéani a komunikace. Mimo to plni 1
vedlejsi funkce - ovliviiovaci, presvédCovaci a ziskavaci. (CHLOUPEK, J. 1991, str. 201)

Marie Cechova v Soucasné ceské publicistice definuje publicistiku (Zurnalistiku)
takto: ,,Zurnalistiku jde vymezit jako cinnost v hromadnych sdélovacich prostiedcich (zvl.
v novindch, casopisech, rozhlase, televizi apod.), novinarstvi, dale jako obor zabyvajici se
touto cinnosti; jindy se tim rozumi pouze denni tisk, noviny. Publicistika [...] slouzi
k informaci o aktudlnich otdzkdch a komentuje je.* (CECHOVA, M. 2003, str. 206)

Tento slohovy tutvar se uplatiiuje v psané i mluvené podobé€. Psanou publicistiku
oznacujeme jako zurnalistiku. Mluvena publicistika se objevuje naptiklad v rozhlasovém a

televiznim zpravodajstvi, rozhovorech s vyzna¢nymi lidmi, publicistickych potadech
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vysilanych sdélovacimi prostfedky. Radime k ni rovndZ agitaci a propagandu.

(CHLOUPEK, J. 1991, str. 201, CECHOVA, M. 2003, str. 207)

2.1.1 Vyvoj publicistického stylu

Pocatky publicistiky objevujeme jiz v dobé antiky a v pozdéjSim rozmachu
antického fecnictvi. V obdobi od stfedovéku az do novoveku miizeme pozorovat urcité
znamky publicistiky v projevech svétskych i nabozenskych (zde se jednalo predevsim o
homiletika a postily). (CHLOUPEK, J. 1991, str. 202-221)

Publicisticky sloh byl jako samostatny uznan az nedavno, a to v 50. letech 20.
stoleti. Do t¢ doby byl soucasti odborného stylu. (tamtéz, str. 202-221)

Prvni pozndmky o novinafském stylu nalézdme u B. Havranka v tficatych letech
minulého stoleti. Tento termin nebyl dale nijak vice rozvijen. Diilezitym bodem pro vyvoj
publicistiky bylo zafazeni F. TravniCkem mezi Sest druhti spisovnych slohti, byl tedy
osamostatnén od odborného stylu. Od tohoto okamziku byl novinaisky sloh povazovan za
dilezitého Cinitele ve vyvoji jazyka. (tamtéz, str. 202-221)

Od konference konané roku 1954 v Liblicich, ktera byla zaméfena na styl a
stylistiku, je publicistickému stylu az do soucasnosti vénovana intenzivni pozornost.

(CHLOUPEK, J. 1991, str. 202-221)

2.1.2 Jazyk a stylizace publicistickych projevi

Jazyk vychézi ztradic a znasi minulosti. Nachdzime v ném 1 néco zivého. Jde
doptedu stejné jako spolecnost, kterd ho utvaii. Nékterd slova ¢i vyrazy, které byly
v minulosti povazované za nevhodné, jsou dnes jiz uznavany jako ,,dobré“ a pftijatelné.
Tento postup ,,vzhiru®“ mizeme pficitat frekventovanému pouzivani. Dokonce se mohou
po néjaké dobé objevit i ve Slovniku spisovné estiny. (RUB-MOHL, S. 2005, str. 69)

Pokud chceme zkoumat jazyk, ktery je pouzivan v publicistickém projevu, musime
si uvédomit, ze se nejednd o texty, které byly dlouhodobé a podrobné piipravovany.
Naopak tento utvar vyzaduje ,,rychle, vystizné a co nejucinnéji informovat adresata

nejruznéjsiho socialniho zarazeni, véku a vzdelani, zprostiedkovat myslenky a maximalni
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srozumitelnosti a sémantickou jednoznacnosti, bezprostrednosti a presvédcivosti ziskdavat
ctendre nebo posluchace”. (CECHOVA, M. 2003, str. 208) Je spjat s minimalni p¥ipravou.

Typickym znakem, ktery se v zurnalistice objevuje, je uzké spojeni doby a ,.feci®
novin. V publicistické oblasti tento jev propojeni pozorujeme mnohem castéji nez u
ostatnich funk¢nich styl. Dobové zakotveni se neprojevuje pouze u obsahu, nybrz uz u
samotnych vyrazi. Tyto osobité vyrazové prostiedky nazyvame publicismy. Jedna se o
pojmenovani jednoslovna (tunelovat, masmédium) i viceslovna (Casovy horizont).
K publicismiim se fadi téz nckteré frazémy ustalené nebo ustalujici se (prani Spinavych
penéz). Jisté publicismy oznacujeme jako slova modni — v téchto ptfipadech jsou urcité
vyrazy vkladany do nezvyklého kontextu (zmapovat situaci, politicka scéna, filozofie
trhu). Modni se stalo i pojmenovavani novych jevl a redlii (akce Cisté ruce, nemoc
Silenych krav). Tato spojeni se mohou stat aZ tvz. novindiskym klisé. (CECHOVA, M.
2003, str. 212, 216-217). Podle J. Becky jsou mddnimi slovy ta, kterd velmi rychle
vzniknou a za néjakou dobu, kdy slovo ztrati svlij ptivodni piivab, rychle zanikne. Vznikaji
Casto v oblasti slangu (zejména zdjmovém) a v hovorové feci, nejcastéji u mladych lidi. Ve
spisovnych projevech se jen stézi mohou uplatnit. U publicistiky se vyskytuji médni slova
kvali jakési sviznosti (pohotovosti) vyjadiovéani. Jsou vSak vyuzivana stale pro Sir$i
vyznamovy okruh — sdélna hodnota se rozplyva — slovo se stava pouhou ,,vatovou‘ vyplni
véty, a proto od néj nakonec autofi upoustéji. Existuji vSak ptipady, kdy se dokazala slova
»uchytit® a zatfadit se do uzivanych slov v publicistice. Jako ptiklady moédnich vyraza
muzeme uvést tieba nezastupitelné misto kontroly, stavbati se podepsali na stavbach ve
Stiedo¢eském kraji, ukoly orientované na zabezpeéeni). (BECKA, I. 1992, str. 88-89)

Cile, které méa tento sloh stanoveny, jsou spojeny se ziskavanim, presvédcovanim.
Tyto dva zaméry, tj. ziskat a presvédcit, ovliviuji vybér jazykovych prostredkd, které jsou
v jazyce vyuzivany. Z toho divodu se zde objevuje mimo jiné modelovost. Modelovou
povahu zaznamenavame uz pii samotné kompozici ¢isla novin, rozsahu, umisténi rubrik;
v rozhlasovém nebo televiznim zpravodajstvi jsou informace rozdéleny na casti ,,z
domova“ a ,,ze svéta“. (CHLOUPEK, J. 1991, str. 220-221)

Na druhé stran¢ dochézi k védomému porusovani modelovosti. Ta totiZ neptispiva
k zaujeti Ctendtfe. Zajem je podnécovan napiiklad titulky (tj. zvyraznénymi castmi
komunikatu), které dokazuji kreativni pfistup autora, podtitulky atd. Titulem muize autor
shrnout struén¢é obsah informaci v textu, pfipadné podat Castecné informace, které by u

&tenafe mély vyvolat zajem. (CECHOVA, M. 2008, str. 249-250)

13



Stereotypni postupy jsou vyuzivany rovnéz v jazykové strance. Ustalené obraty a
opakujici se konstrukce, jez jsou uzivany v jistych situacich zurnalisty téméf automaticky,
jsou tak zvané€ automatizované. (tamtéz, str. 249-250)

Zavedené vyrazy jsou nahrazovany novymi a stylové aktivnimi. Tak dochazi
k aktualizaci (aktivizaci) vyjadieni. Tomuto procesu mohou podléhat v urcitych textech i

prostiedky automatizované. (CECHOVA, M. 2008, str. 249-250)

2.1.2.1 Aktualizace a automatizace

Terminy aktualizace a automatizace byly uvedeny do ceské jazykovédy B.
Havrankem v roce 1932, a to v praci Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. Ta byla
uvetejnéna ve sborniku Spisovna cestina a jazykova kultura.

1. Automatizaci rozumime vyuZzivani jazykovych prostfedkll, jez jsou bézné.
Samotné obraty nejsou vystaveny zvysené pozornosti, vyjadieni ptijimame jako
obvyklé. Znak automatizace nachdzime ve srozumitelnosti.

Havrankovo pojeti zdlraziiuje nejen autora, ale také Cctenafe nebo
posluchade. Abychom slovo nebo slovni spojeni mohli povaZzovat za plné
automatizované, musi je takto pfijimat produktor stejné jako recipient.
(SRPOVA, H. 1998, str. 17)

Hubacek automatizaci definuje jako ,uZivani stejnych prostredkii ve
stejnych komunikacnich situacich; ucastniky komunikace jsou chdpany jako
ocekavané, konvencni. Svou formou nevzbuzuji pozornost, napr. stereotypni zacatky
nekterych zprav a oznameni, informace o pocasi, o odbéru plynu a elektriny apod.*

(HUBACEK, J. 1985, str. 35)

2. Aktualizovana slova vnimame jako takova, ktera budi pozornost, jsou neotiela.

Tato slova se tedy zbavuji automatizace. Hana Srpova se ve své knize
K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice k aktualizaci vyjadiuje
takto: ,,Nekteri badatelé hodnoti jako aktualizované ty prostredky, které jsou
nekonvencni, nové, nezvykleé, osobité, [...] jako jsou neologismy, slova autorskad a
hapax legomena (1. jedinkrat Fecené), okazionalismy aj. Zvlasté v umélecké
literature a v reklamé se aktualizacnim prostiedkem stava porusovani strukturnich

norem.* (str. 17-18) Aktualizace je tedy pouze odezvou na ustilené a zavedené
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formy vyjadieni. Znamena porusSeni pravidel a modeld, tim odpoutava ¢tenaie od
klisé. Aktualizace se vSak po Case sama stava automatizovanou. Jednou z pficin
tohoto jevu byva opakovani komunikac¢nich situaci, o kterych se noviny zminuji,

ale také stylizaéni zpohodInéni. (SRPOVA, H. 1998, str. 17-19)

Podle L. Dolezala je zejména v umélecké literatuie diilezitou soucasti aktualizace
neologizace v Sirokém slova smyslu. Neologizaci vysvétluje jako rozvoj potencialnich
moznosti jazyka - formalnich a vyznamovych. Formalni neologizace vyuziva vlastni
pravidla, kterd naptiklad neobvykle rozdé€luji slova zakoncujici vers, €1 netradi€né vyuziva
velkych pismen na ,,nespravnych® mistech. Dochazi i k takzvané slovotvorné aktualizaci,
pfi niZ autor nepracuje se slovem, ale s morfémem. Spojenim téchto morfémi vznikaji
novotvary. Ty maji vysoce ucinné¢ sémantické a expresivni kvality. Vnitini formu
novotvari tvofi spojeni vyznamové neshodnych prvkl, které pak vytvoii vysSsi

vyznamovou jednotku. (DOLEZEL, L. 1965, online)

2.1.2.2 Titulky v publicistickych projevech

Nadpisy jsou velmi dynamickym prvkem, jelikoZ neustdle prochdzeji rliznymi
zménami. Podléhaji pravidlim, ktera jsou na né kladena ze strany jazykové ekonomie a
komunika¢niho efektu. Jsou v podstaté shrnutim ¢i hypertématem celého ¢lanku.
(SRPOVA, H. 1998, str. 25)

Titulky nalézdme v takzvané ,.prvni linii“ psanych texti. Ctenaf neéte novinovy
¢lanek, aniz by si pfedtim neptecetl nadpis v podobé¢ titulku. Pravé ten v mnoha ptipadech
muze ovlivnit naslednou cetbu celého ¢lanku. Nadpisy tedy maji zésadni orientacni a
poutaci postaveni v novindch stejné jako v ¢asopisech. ,,Titulek musi ctenari naznacit, ¢im
se nasledujici text lisi od vSech predchozich zprav na podobné téma, a md svou
neobvyklosti vzbudit ctendrovu zvédavost. (in SRPOVA, H. str. 25)

Terminologicky slovnik zZurnalistiky oznacuje titulek jako kazdy nadpisovy fadek
v knihéch, ¢asopisech a dalSich tiskovinach. Dale se o ném hovoii i v Malé encyklopedii
zurnalistiky. Zde se mizeme docist, Ze se jedna o vizualni zpravu, upozornéni. To ptitahuje
pozornost Citatele svym tvarem i velikosti. Jednd se tedy o pfedem promyslenou Cast
kazdého ¢lanku. Od nésledného textu se odliSuje svou vyraznou pozici (typografickou

Gipravou) a jazykovym stylem. (SRPOVA, H. 1998, str. 25-42)
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Mizeme zde vytyCit nckolik funkci, které jsou pro nadpisy klicové. Snad
Nasleduje funkce atrakéni, ktera lakd k precteni pokracujiciho textu. To je podpoteno
netplnymi, implicitnimi informacemi, které si zdjemci mohou dohledat pravé v dalSim
textu. Jinym poutacim prvkem, ktery je hojné uzivan, je grafickd uprava textu, kdy se

pouziva vice barev. Estetickou funkci noviny ¢i Casopisy ozivuji a zpestiuji celkovy

vzhled. Mimo tyto tfi zékladni funkce muzeme dale hovofit o funkci informativni.
Informuji titulky sumarizujici, které z textu vybiraji hlavni myslenku nebo pfimo vystihuji
stru¢né obsah €lanku. (tamtéz, str. 25-42)

Titulek tvoii svébytnou a pln¢ funkEni soucast psané¢ho projevu. Zvyraziuje
pocatek komunikatu, ktery tvofi titulek, nadtitulek, podtitulek nebo cely titulkovy
komplex (zvyraznéni prvniho odstavce), piipadné¢ se mlzeme setkat s vlozenym
mezititulkem.

RozliSujeme nésledujici titulky:

o statické a dynamické titulky (kritériem je pfitomnost nebo absence slovesa

v urCitém tvaru)

e konkrétni a neurcité titulky (sledujeme, kolik toho vypovidaji o nasledujicim
textu)
o tematické, rematické, tematicko-rematické — z hlediska kontextového clenéni

podle ptitomnosti tématu a rématu (CECHOVA, M. 2003, str. 231-234)

V novinaiské praxi dale rozliSujeme zpravodajské a publicistické titulky.
e U zpravodajskych titulkti se nadpis bud’ snazi podat co nejveétsi mnoZzstvi

informaci (titulky obsahujici resumé) — obstaravaji ¢tenafi orientaci v textu

pravé tim, kolik toho vypovidaji (titulek: Krajem se hnalo tornado —
podtitulek:V Opatovicich odnasel vzdusny vir strechy a vzduchem létalo bldto,

v Brnée byly zatopené sklepy), nebo podavaji pouze ¢ast informace — ti¢elem je

zaujmout Ctenafe natolik, aby si piecetl 1 nasledujici text (Strazci v obchodech
misto hlidani kradli). V souc¢asné dob¢ je preferovano vyuzivani spise souvéti a
rozvitych vét nez heslovitych titulkt. (CECHOVA, M. 2003, str. 231-234)

e u publicistickych titulkl jsou pouzivany kratsi podoby - oproti zpravodajskym,
presto jsou zaméteny na aktudlnost, dynamicnost a neottelost. Nalézame u nich

vyrazovou origindlnost — pievazuji obraznd vyjadiovani, vyuzivaji se rovnéz
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rozlicné formy frazéml — to zajiSt'uje stylovou aktivitu a vyraznost (Dnes se
znovu zacind roztacet ligova ruleta v kopané). Stale Castéji kromé obvyklych
oznamovacich vypovédi nalézame titulky, které maji funkci tdzaci - zejména
zjistovaci a dopliovaci dotazy (Je Sest tisic lidi na juniorském basketbale
hodne, ¢i malo?) nebo teCnické otazky a odpovédi (Kritizovat tresk? Radéji

potichu.). (tamtéz, str. 231-234)

Da se fict, ze charakteristickym rysem dnesni Zurnalistiky pfi vytvéieni titulkd je uzivani
citaci nebo parafrazovani vyroki jiného piivodce textu. Na rozdil od textd, které s oblibou

vyuzivaji pfimou fec, titulky jsou zalozené na nevlastni piimé feci, uvadi se Casto bez

uvozovek, uvodni vétu oddé€luje dvojtecka (Poziistali se ptaji: Kdo jsou vinici masakru?,
Romové: Je to diskriminace). Mizeme objevit i znaky expresivity a hovorovosti (Pisdlci a
Samani), jistou automatizovanost — urcité vyrazy se pro specifickou situaci standartizovaly

(otevicely se brany Skol, vkrocime do nového roku). (CECHOVA, M. 2003, str. 231-234)

2.1.2.3 Obrazna pojmenovani

Obrazna pojmenovani zafazujeme do aktualizace textu. Jedna se o vyuziti slova pro
jinou skutecnost, nez je vlastni lexikalni vyznam oznaceni (zaloZeno na vyuZivani
konotovanych vyznami, na urCitém typu prenaSeni podoby myslenky, vlastnosti, jevu a
dé¢je, na metafori¢nosti v celé $iti). Slouzi mimo sdéleni urcité skutecnosti také k upoutani
pozornosti Citatelll nebo posluchacti. V mnoha ptipadech nepifimé pojmenovani vyuzivame
nikoliv kvlili mezete ve slovni zasobé, ale abychom béZzné oznaovanou skutecnost nazvali
néjak nove, neottele, vyhodnéji pro danou situaci.

Tato pojmenovani se objevuji v beletrii, zpravodajstvi a analytickych projevech.
pouziva jednoduché, snadno rozlustitelné obraty, které si ¢tendi lehce ,,ptelozi“. Obrazna
pojmenovani, kterd se objevuji ve vEtsi mife, se vSak rychle zautomatizuji a ztraceji svou
stylovou aktivnost.

Existuje n¢kolik divodii uzivani obraznych pojmenovani:

- maji onomaziologickou funkci (oznacovaci)

- emocionalni funkce se snazi posilit plisobeni projevu
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- expresivni funkce se snazi zajistit uplatnéni své osobnosti a idiolektu,
pokousi se o jazykovy vtip a tvotivost

- ndzory, které zaujima a predava autor clanku, vyjadiuje subjektivné
hodnotici ¢ili modalni funkce

- tato pojmenovani jsou vyuzivana také tehdy, kdyz mohou nahradit
zdlouhavé popisy; to zajiSt'uje jazykova a informacni ekonomie

- cilem miZe byt rovnéZ podpofeni zapamatovani si textu a vyvoldvani
riznych asociaci v mysli ¢tenafe - asociativni a evokativni funkce

- emfaticka funkce vyjadiuje kontrast a dosahuje klimaxu textu

- esteticka funkce aktivizuje specifickou ¢ast textu

- vysvétlit podstatu, pfiblizit objekt, skute¢nost prostiednictvim zabavniho,
stru¢n¢ho a zhuSténého popisu je také prosttedkem vyuzivanym pro
nazornost.

- objevit vyznam tropu si dala za ukol sémanticka funkce, ktera zkouma
mechanismy, jeZ vyznam konstruuji

- gnoseologicka (poznéavaci) funkce zachycuje a dale predava vysledky
poznavaci lidské aktivity (SRPOVA, H. 1998, str. 104-105, PAVELKA, J.
1982, str. 28-3, CECHOVA, M. 2003, str. 213)

Nepiima pojmenovéni podle Becky v Ceské stylistice vznikaji na dvojim zakladg:

a) na piimém vztahu skuteCnosti, jez ma byt pojmenovana k jiné skute¢nosti (na
vztahu ¢asovém, mistnim, pfi¢inném) — v tomto piipad¢ se jedna o metonymii, na
vztahu celku a ¢asti — synekdocha

b) na zékladé¢ podobnosti pfimo vyslovené — piirovnani, nebo jen naznacené —

metafora (BECKA, J. 1992, str. 130-143)

Prirovnani pouzivame tehdy, pokud jde o podobnost tvaru, barvy, velikosti, dusevni
vlastnosti, ¢innosti, u¢inku aj. Podobnost je ndpadna ¢i skrytd, trvald nebo pomijiva, platna
pro nekterou situaci. Pfirovnani je doplnénim nebo nahradou adjektiva nebo pftislovce. Je
vzdy pouze prfiblizné, proto neoznacuje piesny vyznam. (tamtéz, str. 130-143)

Vyuzitim metonymie pojmenovavame véci oklikou ptes slovni oznaceni, které je s ni
v pfimém vztahu. Pfi¢inou uZziti metonymie je snaha co nejvice zestrucnit vyraz. Vyuziva ji
mluvena fe¢ a profesionalni slangy. Nalezneme ji 1 v publicistice a jen zfidka v uméleckém

stylu. (tamtéz, str. 130-143)
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Synekdochu poznavame podle toho, ze se celek oznaci nékterou svou ¢asti, nebo
naopak se ¢ast vydava za celek. Synekdocha ma blizko k metonymii, obvykle je uvadéna
jako soucast metonymie. Neni tomu vSak uplné tak, jelikoz se jeji uziti pomérné 1isi od
metonymického. (tamtéz, str. 130-143)

Metafora oznacCuje véci podobné. Pracuje tedy se dvéma prvky — zékladem
metafory (pojem, ktery je nepfimo pojmenovan) a obrazem metafory (pojem, jehoz slovni
oznaceni se bere za pojmenovani). Podobnosti nalézame rozmanité, ziejmé i nendpadné,
tykaji se hlavnich nebo i vedlejSich znakti objektu. V basnich se setkdvame s metaforou

tfeba i u asociace piedstav a vzpominek. (BECKA, J. 1992, str. 130-143)

E. Petrt (2000, str. 110) obrazna pojmenovani déli ponékud podrobnéji, a to na:
e tropy — prenaseji slovni vyznam, jsou to prostfedky lexikéalniho charakteru,
jazykové prostiedky uméleckého stylu
e figury — jednd se o souslovi, podstatou je hromadéni a opakovani slov, jsou
fazeny do syntaktické oblasti
Disciplinu zabyvajici se studiem tropli nazyvame tropika. Podle toho, na jakém
zaklad¢ tropy vznikaji, rozliSuje tropika dva druhy tropi — metaforu a metonymii, které
jeste dale déli:
1. Metafora

1.1 Personifikace — patii k nejcastéjSim postuplim v publicistice, spojeni nezivosti
s Zivosti - ptenaseni lidskych vlastnosti (Viden nesdédila sviij postoj)

1.2 Animizace — jedna se o obdobu personifikace, rozdil spocivd pouze v tom, ze
animizace prenasi na nezivé objekty vlastnosti zvifat (mnohdy je soucasti
personifikace)

1.3 Synestézie — zdména pocitkl smysli pfi pojmenovavani

1.4 Katachréze — uziti slova v neobvyklém az nendlezZitém tvaru (dést stind labuté na
mrtvém kolotoci)

1.5 Zvukové metafora — metafora se zvukomalebnym efektem (a na topole podle skal

zeleny muzik zatleskal)

1.6 Metaforické ptfirovnani — li§i se od b&ézného typu pfirovnani tim, ze pojmenovani

pfirovnavaného jevu a jevu, k némuz se pfirovnava, jsou postavena vedle sebe, bez
gramatického vyjadfeni srovnéani, zistdva vSak konfrontaci dvou explicitné

vyjadfenych pojmenovani mimo oblast metafory

19



1.7 Oxymoron — spojuje dvé skuteCnosti, které se navzajem vylucuji (zborténé harfy
ton)

2. Metonymie

2.1 Synekdocha — zaménuje se pojmenovani ¢asti za celek (pfipadné celku za ¢ast) a
pojmenovani druhu za rod (ptipadné rodu za druh)

2.1.1 Hyperbola — nadsazené az neredlné pojmenovani (sto rokd v Sachté zil)

2.1.2  Litotes — oslabeni vypovédi vramci kvantitativni roviny (nejsem s vami

nespokojen)

2.2 Eufemismus — kvalitativni rovina, podobné jako litotes zjemnuje vypovéd;
nahrazuje napt. nepiijemné slovo za néjaké prijatelnéjsi (plaminek zivota jejiho
zhasl)

2.3 Perifrdze — popisuje véc vyctem jejich urCitych znaka

2.4 Ironie — vyznam je opakem toho, co by bylo chapano pii obvyklém vyloZeni
puvodniho slova

3. Epiteton (basnicky piivlastek)

3.1. Metaforicky epiteton — sméfuje ke specifikaci vyznamu autorova pojmenovani

(mstiva kantiléna)

3.2. Metonymicky epiteton — vyzdvihuje ur¢ity znak pojmenovavaného jevu, ktery tak

v basnickém sdé€leni dostavd dominantni funkci (je u nas v Cechach jako zelené)

Hrabak (1973, str. 142) jesté k tomuto vyctu pridava 3 dalsi doplnéni:

4. Symbol - miZeme jinak oznalit jako znak, konkrétni pfedmét znazornuje urcity
abstraktni pojem

5. Alegorie - u alegorie dochazi k personifikaci n€¢jaké vlastnosti (postava SpravedInosti)
6. Mytus - v lingvistice slovo mytus oznacuje tzv. druhy vyznam

(BECKA, J. 1992, str. 130-143, PETRU, E. 2000, str. 110-114, CECHOVA, M. 2003, str.
215)

2.1.2.4 Lexikalni prostiedky se slohovou platnosti

Lexikalni prostfedky délime do mnoha kategorii. Jedna se o jazykové prostiedky

pouzivané na uritém uzemi ndrodniho jazyka (slova spisovna a nespisovna - dialekt,
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interdialekt, obecna cCeStina aj.), vurCitétm socidlnim prostfedi (slang, argot,
profesionalismy); pfislusi ke stylovym vrstvam (stylové bezptiznakové a stylové
ptiznakové - kolokvialismy a terminy). Dale délime tyto prostiedky podle ¢asového
zatazeni (historismy, slova zastarald a zastardvajici, archaismy, neologismy) nebo ptivodu
jazykového prostiedku (slova domaci, cizi, pfejata z riznych jazykd a v razném stupni
zdomacnéla) atd. (KROBOTOVA, M. 2001, str. 30-35)

Vyrazy, ve kterych rozliSujeme piivod jazykového prostiedku, miizeme, jak jsme

uvedli vyse, rozdélit na slova z doméaciho €i ciziho (piejata pojmenovani) prostredi. Piejaté
vyrazy nachazime v riiznych stylovych oblastech:

e odborné¢ - terminy s charakterem internacionalismu (surrealismus,

kodifikovat)

e publicistické - publicismy (aktualni, delegace, trend)

e poetismy (spleen)

o kolokvialismy (Spital, trable, paraple)

e profesionalismy (glajcha)

e slangova slova (essalek, Stulpny)

Nejvice internacionalismi pochazi z latiny a Fectiny (atom, filosofie, historie, génius),
mensi, avSak pocCetné zastoupeni maji vyrazy francouzské (prezident, miliarda), italské
(banka, konto, celo) a anglické (sport, fotbal, bagr, bulgozer). V Ceském jazyce se také
uplatiiuji slova citdtovd, tedy slova, ktera si zachovavaji plivodni pravopis stejné jako svou
vyslovnost (ad libitum - latina - podle libosti, enfant terrible - francouzstina - stra$né dité,
¢lovék nekonvencniho chovéni). Okridlena slova oznacuji ustidlené formy pojmenovani,
také se cituji doslovné v plivodnim znéni (heureka - naSel jsem, veni, vidi, vici - ptiSel
jsem, vidél jsem, zvitézil jsem), ale setkdvame se i1 s okiidlenymi slovy pfeloZzenymi (a

prece se toci, byt ¢i nebyf). (KROBOTOVA, M. 2001, str. 35-36)

Dale mtizeme podle Krobotové rozliSovat ¢asové zairazeni uzivanych vyrazi, které délime

na:
¢ historismy - nachazime je v historickych textech a literatufe, popisuji ur€itou st
minulosti, osobu ¢i prostifedi; pojmenovavaji véci, které jiz neexistuji - tj. dnes

k nim nemtizeme najit zadny vyraz se stejnou platnosti (halapartna, ¢eledin, prétor,

purkmistr, femdich aj.)
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e slova zastarala a zastaravajici - na rozdil od historismu k témto sloviim mtizeme
najit nove¢jsi formu (lucba - chemie, silozpyt - fyzika, ujec - stryc z matéiny strany)
nebo se jednd o star$i znéni dnes uzivanych vyraza (basnif, parolod’); za urcitych
okolnosti se ze slov zastaralych mohou stat slova ziva (hasi¢ - pozarnik - hasic,
policie - vefejné bezpecnost - policie)

e archaismy - jedné se o pojmenovani, kterd nalézame v literatute; pouzivaji se jako
charakteristika dobovych prosttedkl (moresy, fortelny), ale existuji pro né, stejné
jako u slov zastaralych, soucasné ekvivalenty

e Dbiblismy - jsou blizké archaismiim, mnohdy se jedna o kalky z latiny (misericordia
- milosrdenstvi)

e neologismy - jsou protipdlem zastaralych slov; pti¢inou, pro¢ neologismy vznikaji,
je nutnost oznaceni nové skuteCnosti, ktera jindy nebyla zndma - tzn. vztahuje se
k soucasnosti

- pti¢iny vzniku nalézame ve vnejsich mimojazykovych (spolecenska
potieba pojmenovat nové véci) nebo vnitinich jazykovych (stylistické a strukturni
davody) faktorech; za pramen neologismi muzeme oznacit odbornou stylovou
oblast (nova pojmenovani z vypocetni techniky), publicistiku (skluz, nartst, dopad,
narokovat), ale i bézné dorozumivani béhem hovoru (bytovka, zachytka) (tamtéz,

str. 33-34)

Jako dals$i vyclenénou kategorii bychom mohli uvést strukturu jazykového prostiedku:

V ramci bézného jazyka, ktery pouzivame k hovoru, se snazime uzivat Gisporna
vyjadieni - zde se uplatiuji tzv. univerbizacni jednotky - univerbizace je ptiznana pro
slang (vysoka, vypadovka, vepfové), mlze se ziidka vyskytnout i v odborné oblasti
(rizovka - muchomurka zelend). U téchto pojmenovani pozorujeme casty spad do
homonymity. Pak je pravy vyznam rozeznatelny az v kontextu (modraky - odév do prace,
modftiny). Multiverbizacni jednotky vznikaji na pozadi jednoslovnych pojmenovani, ¢asto
maji knizni charakter. Nejfrekventovanéjsi uzivani nalézame v publicistice, shledavame se
snimi vSak i vodborné a umélecké oblasti (spotiebitelska vefejnost - spotiebitelé, dat
moznost - umoznit).

Sdruzena pojmenovani jsou bud publicismy (postaveni mimo hru), nebo terminy

(spalovaci motor). (tamtéz. str. 36)
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Krobotova o viceslovnych pojmenovanich nasledné¢ mluvi takto: ,,Do skupiny
viceslovnych pojmenovani veci, predstav, deju patii zvldastni spojent, ktera jsou ustdlena a
tvoii soubor stylové dynamickych prostiedkii - frazeologii.“ (KROBOTOVA, M. 2001. str.
36) Bec¢ka frazeologii v Ceské stylistice definuje jako soubor ustalenych spojeni —
frazeologickych obratii. V téchto obratech jsou na sebe slova navazana sémanticky, tj.
vyznam jednotlivého slova, které stoji samo o sobé, je bud’ oslaben ¢i Uplné€ potlacen, nebo
si jedno slovo muize zachovat sviij pivodni vyznam (zakladni slovo) — na to navaze
tzv. slovo priivodni (vyznam se potladuje jen u tohoto slova). (BECKA, J. 1992, str. 78-79)
Do frazeologie zahrnujeme:

o frazeologicky obrat - jedné casti je ponechan prvotni vyznam, druha
vytvaii obrazné oznaceni (lvi podil, na vlas stejny); je vyuzivan predevS§im
pro zesileni u¢inku obsahu; setkavame se s nim témét ve vSech stylovych
oblastech (kromé& odborné)

o rcéeni - je obrazné v celém svém rozsahu vyjadieni (zlstat v détskych
sttevickach, paté kolo u vozu, mit za uSima, uhodit kosou na kdmen); réeni
mohou pochazet z lidovych promluv (mluvit do vétru) nebo vznikat umélou
cestou (otvirat stfibrnym klicem - dosahnout néc¢eho diky uplatku); néktera
mohou zastarat diky vymysleni novych, mnohdy modnich réenich - ta se
stavaji béznymi frazemi, nebo dokonce klisé (fici na rovinu, dat ranu pod
pas)

o idiomy - jednd se o spojeni, kterd jsou pouzivand pouze v konkrétnim
jazyce, je nemozné je smysluplné ptelozit (mit za lubem, na jedno brdo,
honit bycha)

o porekadla - jejich podoba se neméni, tkolem je komentovat situaci nebo
charakterizovat osobu; pouzivame je mnohdy ve verSované podob¢ (dockej
casu jako husa klasu)

o prislovi - jsou kratk4, obsahuji mravni ponauceni; nemusi byt soucasti
vétsiho celku, abychom jim porozuméli - sviij smysl maji 1 samostatné (kdo
se smé&je naposledy, ten se sméje nejlépe)

o pranostiky - pfindseji poznatky o pocasi (Medardova kapé ctyficet dni
kape)

o prirovnani - zachycuje vlastnost objektu; pfirovnani vzdy obsahuje
predmét, ktery se pfirovnava, a obraz, ke kterému se pfirovnava; ob¢ tyto

véci pak musi mit spole¢nou vlastnost (dévce krasné jako rize); ucinnost
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spo¢iva v nazornosti (budova ve tvaru L), intenzifikaci vlastnosti (pracuje

jako lev), miiZze obsahovat prvky ironie (krk jako zirafa), estetické vyjadreni
(pfeslapoval v rozpacich jako v malych botach) (KROBOTOVA, M. 2001,
str. 36-37)

Poslednim lexikalnim prostfedkem, jimz se budeme zabyvat, jsou expresivni vyrazy.

RozliSujeme slova, kterd neobsahuji citové zabarveni (nacionalni slova), ¢i naopak

vyjadiuji postoj, ktery ma mluvéi k urcité véci (emociondlni slova). Slova, jez jsou

riznym zpiisobem citove zabarvena, délime na pozitivné a negativné hodnocené vyrazy.

Kladné ladéna slova:

meliorativa - jsou vyuzivana k lichoceni (srdi¢ko, broucek)

familiarni slova - zatazujeme je do konverzace s davérné¢ znadmymi lidmi (mami,
tati, dobrtitka), jsou béznd pro mluvu déti (bebinko, hajat, dadat)

hypokoristika - jména domacka, riznym zpisobem obméiovana osobni jména
zkomoleninami, zkratkami, zdrobnélinami (Pepa, Zuzka, Kacka)

eufemismy - zjemnuji nepiijemné véci (odcizit - ukrast, ma naladu - je opily)
tabuova slova - souvisi s eufemismy, kviili obavé z uzivani specifickych jmen véci

byly vymysleny jemnéjsi varianty (Cert - rohaty, lucifer - z latiny nosi¢ svétla)

Zaporné ladéna slova:

pejorativa - , nafukuji* nejriznéjsi negativni vlastnosti (drzgresle, drzoun)
dysfemismy - jsou opakem eufemismt, hanlivd slova, nadavky (zmije, beran,
hyena)

vulgarismy - sémanticky blizké dysfemismim, vyznacuji se hrubé&jsi podobou
(kecat, volovina, nakrknout se)

ironismy - znamenaji opak skutec¢nosti, kterou mluv¢i nebo pisatel uvadi (to je
pekny poradek - nepotradek, to se vdm opravdu povedlo - nepovedlo se vam to)

(KROBOTOVA, M. 2001, str. 38)

2.1.3 Typy publicistickych projevii

Publicistika je zna¢né rozvinuty obor, proto je rozdélena do nékolika skupin:
analyticka publicistika - je blizkd jazyku védy. Zabyva se rozsahlejSim

mnozstvim analogickych skutecnosti, jejichz prameny vychazeji z objektivnich
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zdrojii (odborné texty, statistiky, databaze aj.) BartoSek hodnoti tuto skupinu jako
texty a potady, vjejichz publikacich se objevuji programové protikladna
subjektivni minéni (tj. uznava stranu pro i proti).

= beletrizujici publicistiku charakterizuje uzivani metafor a alegorii. Jsou zde tedy
pfiznac¢né obrazna vyjadieni, neologismy a vyrazy okazionalni.

* blaboliva publicistika voln¢ tvofi texty bez ohledu na jejich pravdivost. Nesnazi se
dopatrat podstaty véci. Spoléha na divéru Ctenare, ktery si neovéii pravy stav.

* manipulativni publicistika - texty, které vytvaii, jsou obdobou bldbolivé
publicistiky. Zde podsouvani nepravdivych informaci ¢tenariim neni ale diasledkem
neznalosti nebo nedbalosti. Jedna se o UmysIlné ovliviiovani vefejnosti. Tyto
manipulace se nesnazi o komentare, naopak vybizeji k Cinnosti ¢i necinnosti,
davéte, poptipadé neduvére.

= zamérem uvahové publicistiky je stejn¢ tak jako v manipulativni publicistice
presvédcovat. Na rozdil od ni neni pouzivan agresivni natlak. ,.Je zaloZena na
verohodnych premisach a na dedukcich, které z nich vyplyvaji. Néekdy jsou to
dedukce racionalni, zalozené na logice, ale jindy byvaji jednostranné, protoze
nedisponuji (na rozdil od analytické publicistiky) reprezentativni oporou o skutecny

stav véci. (BARTOSEK, J. 2001, str. 29)

2.1.4 Charakteristika ¢asopisi

Casopisem nazyvame tiskovinu, kterd pravidelné pfichazi do tisku.
Charakteristickym znakem je misto tisku, které se neméni, a také pravidelnost, s jakou
jednotlivé tituly vychazeji. Mohou vychézet v takzvanych tydenicich (vydavano jednou za
tyden), ¢trnactidenicich (tyto dva typy Casopisii maji nejmasovéjsi ndklady), mésicnicich,
ale existuji taktéz ctvrtletniky az pilroéniky. Od denné vydévanych zpravodajskych
tiskovin se 1i$i mensi aktudlnosti, zato vSak vétsi podrobnosti v ramci probiranych témat.
Zaméteni na urCitou skupinu napovidd struktura a stavba textu i celkovy obsah.
(CMEJRKOVA. S. in Danes. F. 1997, str. 146-157)

Casopisy rozdélujeme podle nékladéi. Hovotime o masovych a malondkladovych
titulech. Jsou zamétrené také na rizné vékové kategorie Citatelt (détské, pro mladez atd.).
Dalsi dé€leni nalézame v Casopisech urcenych cCitatelim riiznych zajmi (auto-moto, hudba,

zahrada), pohlavi (pro zeny, pro muze). Rovnéz se déli podle odbornosti. Specifické
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Casopisy jsou naptiklad pro lékate. Podle obsahu a zaméteni na segment publika délime
Casopisy - pro rodinu, popularizacni a odborné. S rozvijejicimi se technologiemi
publicistika pfesla i tzv. ,,online* a ¢lanky si mlizeme precist na internetu v rozlicnych
magazinech. Opét v dennich, tydennich apod. intervalech. (tamtéz, str. 146-157)

Historie Casopisii saha az do 17. stoleti. V této dobé vychazely jako specializované
a odborné¢ zaméfené. S postupnym rozvojem polygrafie se zacaly také ilustrovat. Na
pocatku 19. stoleti uz sledovaly i politickou situaci. S pfibyvajicim rozvojem technologii a
Casopis, televizni, programovy aj. (tamtéz, str. 146-157)

K nejznaméjsim ceskym Casopistim se fadi kuptikladu rodinny Kvéty, spolecensky
Xantypa, Casopisy pro zeny jako Vlasta, Tina, Katka, Cosmopolitan atd. K muZzskym patfi
Playboy, Penthouse aj. K novinovym &asopisim piislusi Reflex. (CMEJRKOVA.S. in
Danes.F. 1997, str. 146-157)

3. Jazyk ,,druhého pohlavi“

V muzské a Zenské mluvé miizeme spatfovat urCité odliSnosti. Nejrazantnéjsi
rozdily pozorujeme na fonetické urovni, nebo napiiklad v obsahové strance fei. Zeny se
pii mluveni od muza 1isi vyskou hlasu a peclivéjsi vyslovnosti. Oproti muzskému pohlavi
zenského projevu, a citlivéj$Sim reakcim na mezilidské vztahy. Témata, o kterych se Zeny
Cast¢ji zminuji, jsou kuptikladu vafeni, starost o déti a rodinu. Hovoii vice o sobé, o
prozitych zkuSenostech. Protoze Zzenskéd fe¢ vychéazi hodné z vlastniho poznani, uziva se
casto z4yjmen my a vy, ja a ty, ja a ona, ja a on. Slova, kterd zeny hojné pouzivaji, vychaze;ji
op¢t z emoci a emoc¢niho hodnoceni. Typickymi Zenskymi adjektivy jsou napi. hrozny,
strasny, fantasticky aj. (CMEJRKOVA.S. in Dane$.F. 1997, str. 146-157)

Jazyk, ktery odpovidé Zenskému zptsobu komunikace, miizeme objevit v reklamé
¢i Casopisech. Existuje mnoho tituli zamétenych na divky a dale pak na dospélé zeny.
Redaktofi ¢lanku tvofi jakéhosi imaginarniho ¢tenate. Postup, ktery se pfi vzniku ¢lankh
vyuziva, oznacujeme jako syntetickou personalizaci. Je vyuzivan zejména proto, Ze text
je zaméfen na jednotlivce, kterého chce oslovit. Autor vsak tuto osobu neznda, oslovuje
masové publikum. Chce ale vytvorit dojem, Ze kazdého vtomto publiku bere jako

samostatnou osobnost, ke které mluvi. (tamtéz, str. 146-157)
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3.1 Feminismus

Zajem o ,jazyk druhého pohlavi“ a jeho zkoumdni vznikl pravdépodobné
z roz$ifujiciho se feminismu. Tento termin byl udajné poprvé pouzit roku 1895 v n¢jakém
casopisu v nasledujicim smyslu: feminismus je obvykle chépan jako oznaceni smySleni a
postoju zen, které usiluji o rovnopravnost zenského a muzského pohlavi, tj. nezavislost na
muzich. (VODAKOVA A., VODAKOVA 0. 2003, str. 339-342)

Termin feminismus vSak zahrnuje vice postojovych komplext, naptiklad piani
seberealizace Zen, ktera by byla uskute¢néna v rovnocenné spolupraci s muzi. Obsahuje
v sob¢ vSak i1 extrém, kterym je nepratelstvi k muziim a snaha oplacet jim ponizeni, kterym
byly Zeny v historii vystavovany, zbavit je moci a spolecenského vlivu (tato nenavistna
poloha mnohdy pro neinformovanou veiejnost reprezentuje feminismus jako takovy, dava
mu urdzlivy nebo smésny podtext). (tamtéz, str. 339-342)

Ve feministickych pracich nalézdme s oblibou pouzivané slovo gender, vyluéné
v anglickém origindlnim znéni. Do ceského jazyka prekladame toto slovo jako rod.
Samotny vyraz obsahuje vlastnosti a role, vzory chovani a spoleCenské pozice, jez
spolecnost pfipisuje muzim a Zenam v konkrétni spole¢nosti a dob¢. V ptipad¢ genderu se
jedné o kulturni, nikoliv biologicky vymezené pohlavi, protoZe jsou tyto role ovliviiovany
ideologickym ¢&i nabozenskym podtextem. (VODAKOVA A., VODAKOVA 0. 2003, str.
339-342)

3.1.1 Gender v médiich

Meédia vykresluji obraz muza a Zen podle tzv. hypotézy zrcadleni. Tento pojem
tvrdi, ze informace obsazené v médiich zrcadli chovani, vztahy, hodnoty a normy, které ve
spolecnosti prevladaji. Déje se tak prevazné kvili komerénim sponzoriim — chtéji ptilakat
cht&ji a ocekdvaji®. Média vSak nejen pasivné reflektuji kulturu, ona ji i aktivné formuji.
(RENZETTI C.M. CURRAN D.J. 2003, str. 182-183)

Je tomu tak napiiklad i pro skutecnost existence notorickych divakt (v ptipadé
televizniho vysilani), kteti nekriticky pfijimaji to, co se jim piedkladd jako skutecnost.

Vypodobeni genderu v médiich jsou mnohdy negativni a sexistickd. Mohou zkreslit a
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meénit podobu soucasnych genderovych vztahi a prave tyto vysilané informace mohou byt
vnimany velkou casti vefejnosti jako pravdivé. At v pfipadé Zen ¢i muzl, obé role jsou
ovlivnény pfedsouvanymi stereotypy, mnohdy nelichotivymi a negativnimi. (tamtéz, str.

182-183)

3.1.1.1 Gender a Casopis

Pokud porovnadvame denni tisk a Casopisy, nalézdme zde urcit¢ rozdily. Ty
nachazime zejména v zaméfeni. Denni tisk se orientuje na Sirokou ctenarskou obec,
zatimco Casopisy se snazi oslovovat urcité skupiny ¢tenaiti. Jsou urceny napiiklad rasovym
nebo etnickym skupindm (romsky casopis Romano dzaniben), ¢tenafim s urcitym
okruhem zajmu a Zivotnich zkuSenosti (Cykloturistika, Digitalni foto, Svét psti), zenam
(Dama, Cosmopolitan, Glanc), muzim (Playboy, Esquire, Formen). V rdmci ¢asopist pro
Zeny a pro muze existuji dalsi podskupiny v orientaci na urcité zeny ¢i na urcité muze (jako
ptiklad mizeme uvést Casopis pro mladé divky Bravo Girl!, Casopis pro Zeny - matky
Miminko aj.). (RENZETTI C.M. CURRAN D.J. 2003, str. 182-183)

.Zenské“ Gasopisy od téch ,muzskych® déli predev§im prosazovani tradiéniho
»kultu Zenskosti*“. Jedna se o pohrouzeni do sebe sama — az narcistni zdjem o sebe samu
(jak vypadat co nejlépe), do uspéchu v zameéstnani ¢i uspéchu v partnerskych vztazich (jak
ziskat a udrzet si muze). Tym redaktorti a navrhéatskéd reklamni oddéleni propaguji obraz
»dokonalé*“ Zeny ¢i divky. Aby bylo tohoto obrazu dosaZeno, ,museji“ si kupovat
specifické Saty, kosmetiku, tvarovat vlasy do urcitého pfedepsaného Ucesu, na urcitych
mistech a v ur€itych situacich (pracovisté ¢i partnersky vztah) jednat a mluvit néjakym
zpusobem. Ve velké c¢asti vydani Zenskych cCasopisti se objevuji tyto ,,made over*

(pfetvoteni sama sebe) rady s instruktazi, jak toho docilit. (tamtéz, str. 187-188)

28



4. Prakticka ¢ast

V praktické ¢asti se budeme zajimat o texty Casopist, které jsou urceny vyhradné
zenam. Jedna se periodika Joy, Cosmopolitan, Lovestar a Ona Dnes. Je tfeba zdlraznit, ze
se svym zamétenim od sebe mirn€ odliSuji. Jedny se orientuji ¢asto na intimni témata, jako
jsou vztahy mezi muzi a zenami, proto mohou obsahovat vice expresivnich vyjadreni, jiné
se zase zabyvaji prevazn€ rozhovory sezndmymi osobnostmi, nebo nabizeji tipy
k cestovani. Joy je charakterizovan na strankdch magaziny.cz jako livestylovy Casopis pro
moderni Zeny. V§ima si pfedevS$im mody, krasy a osobnosti, sexu a lasky. Cosmopolitan
smefuje pozornost ¢tenafek pievazné na ¢lanky o modé a nejnovejsich trendech, se kterymi
koresponduji i tematické rozhovory. Internetovy portdl Bauer Media Praha doporucuje
Lovestar, protoze se jedna o ¢asopis pro kazdou zenu bez vékového omezeni a slibuje
poradnu v oblasti mddy, kosmetiky a vztaht. Mlada fronta DNES, ktera ¢asopis Ona Dnes
vydava jako svou pond€lni pfilohu, zase slibuje zajimavosti a novinky ze svéta zen.

Pomoci obsahové analyzy hledame ve vybranych Casopisech lexikalni prostfedky
uvedené v teoretické Casti bakalafské prace. Jednd se zejména o aktualizacni a
automatizacni zplsoby obohacovani obsahu, pfi ¢emZ jsou vyuzivany prvky metaforiky,
frazeologismu, neologismil, expresivity a pfejimani cizich slov.

Cilem praktické casti je tedy zjiSténi, nebo naopak vyvraceni piitomnosti

ptislusnych prostiedkd.

4.1 Jazykové prostiredky v Casopise Joy

Casopis Joy vyuziva velké mnozstvi aktualizaci. Mizeme je objevit velmi snadno téméf
v kazdém clanku:
- 100. dil seridlu ,,Super drbna* zac¢ina rdnou do bubnu (str. 8)
- s oblibenym gipsy stylem zaru€ené tuto sezénu vzbudite pozornost (str. 11)
- abych to objasnila, musim k tomu dodat, ze Tomas$ neni ten muz, se kterym uz
dva roky sdili stiil a lozZe (str. 20)
- pokud byla nevéra skuteCné jen jednorazovou zalezitosti, bude toto ptiznani
ulevou pro Spatné svédomi toho, kdo byl nevérny, ale zaroven se tim uvede do
chodu zmicujici myslenkova spirdla jeho protéjsku (str. 20)
(duben 2012)
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- vzory na modelech totiz ptipominaji dechberouci slunecni erupce a na tisice let
vzddlené galaxie (str. 10)

- neni divu, Ze sotva Amici dosednou do nékterého z evropskych letist’, za¢nou se
chovat uplné jinak nez doma (str. 22)

- sproducentem JR Rotem vytvofili dvanact pisni, které jsou hotovymi
hudebnimi diamanty (str. 24)

(leden 2011)

Jsou zde obsazeny i1 automatizujici prvky:
- zaprisahly stary mladenec, ktery ma ale neustale ve svém naruci né¢jakou krasnou
Zenu (str. 4)
- odpovéd’ nam na otazku dal sam charismaticky zpévak (str. 7)

(duben 2012)

Autofi piSici do Joy se Ccastokrat kvili aktualizaci ¢lanku obraceji k obraznym
pojmenovanim:
Metafora

- vztah, ktery néco takového ptekona bez thony, musi byt pevny jako Pattex
(str. 20)
- stfapaty a lehce nedbaly Uces vypada, jako kdyby ho misto stylingovych pripravkii
vytvoril sam vitr (str. 72)
(duben 2012)
- zahalte se do no¢ni oblohy a zaruCujeme vam, Ze si budete pfipadat jako
neskutecne zarici hvezda (str. 5)
- jako pirko make-up ,,Vitalimiére Ultra-Light* .. (str. 19)
- on zlstava v pohodé¢ jako dalajlama po konzumaci valia (str. 27)
(leden 2011)
Personifikace
- podivejte se na to, jak sel ¢as s hereckou Keirou Knnightly (str. 4)
- priroda se za chvili zacne halit do svézich odstini jara. (str. 4)
- prestoze jim je davno po tficitce, pofad s nimi mdvaji zakladni instinkty (str. 23)
(duben 2012)

Katachréze
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- jeho osliujici rozmazlujici ohnostroj ji nakonec zamlzil smysly.. (duben 2012, str.

20)

Oblibu nachazeji i ve slovech, ktera ¢estina piijima z cizich jazyki:
- elixir mladi opravdu existuje (str. 4)
- pfedejdéte vSem mozZnym a nemoznym faux pas a m&jte vzdy pii sobé zrcatko
(str. 11)
- také proto jsou holywoodské filmy z naseho pohledu az ptilis happy (str. 22)
- sympaticky snimek vznikl podle bestselleru sedmnactileté Johany Rubinové
(str. 23)
- uces ve stylu nejoblibenéjsi novodobé princezny s nddechem hravych 60. let mize
byt casual i spole¢ensky (str. 75)
- zaleZi na outfitu, ktery k nému zvolite (str. 75)
(duben 2012)
- opét jsme se vydali po stopach znamych celebrit (leden 2011, str. 3)

Text se vSak neobejde 1 bez obcasného uziti ,,moderniho* slova v podob¢ neologismu:
- pfi cviceni hot jogy ani nepijete... (duben 2012, str.18)
- nedavno se mé fotoeditorka Patricie, kterd u nas pracuje teprve rok, zeptala, jestli
si mize vzit mezi svatky volno (str. 3)
- tak to by vasi pozornosti nemél uniknout trendy e-shop Tasmin London (str. 11)
- na svéteé je novy chladivy roll-on na o¢ni okoli (str. 12)
- ptipravky na vlasy ,,Série Nature* se rozrostly o dal$iho ¢lena - bio Sampon pro
vSechny typy vlast (str. 13)
- obdivovali jsme 1 scouty, ktefi si opravdu dali tu praci a vyhledali modelky do
soutéze (str. 67)

(leden 2011)

Podobné¢ jako u obraznych pojmenovani autofi riznych ¢lankt s oblibou vyuZzivaji

1 frazeologickych obrati:
- zrzava hereCka Marcia Cross uz ma ocividné piné zuby otravnych fotografi
(str. 7)

- tika se, ze spravna hospodynka pro pirko pies plot skoc¢i (str. 8)
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(duben 2012)

- Harrison Ford se po mnoha propadéacich nasel v roli zaSlé moderatorské hvézdy,
ktera se vraci a v duchu r¢eni ,,padni, komu padni* tikd vSem kolem, co si o nich
mysli (str. 23)

- dosud jsem si partnera vybirala podle zasady ,,vrana k vrané seda* (str. 27)

(leden 2011)

V ramci pfibliZzeni se ¢tenaftim se uplatiiuji i n€kterd expresivni slova:

meliorativa
- veCer se nechala dokonce svym nejdrazsim zlakat k navstéveé mistniho kina (str. 7)
- Milacku, proti ,,tygrim® nic nemam, ale Woodse doma opravdu nechci (str. 20)
(duben 2012)

eufemismy

- a skute¢n¢, nikdo z mych napadnikti mé nechtél v ovinéné ndaladé nalakat do
klubu (str. 20)
- Sel by vam vas pfitel takovou véc fict hned, nebo by zatloukal? (str. 20)
(duben 2012)
vulgarismy
- ptibeh o holkach a klucich, ale hlavné o holkéch, jejich priiserech, mindracich,...

(duben 2012, str.23)

4.2 Jazykové prostiredky v Casopise Ona Dnes

Podobn¢ jako u predchoziho zkoumaného titulu, i zde miZeme najit mnoho prvki
aktualizace:
- at’ pripravite jakkoliv chutnou a zdravou svacinu, vase dité ji minimalné polovinu
wlisuje v ucebnici matematiky... (str.6)
- hlavnim /dkadlem bude Ceskéd premiéra nejnovéjsiho predstaveni Divadla bratii
Formant Obludarium. (str.6)
(2008, ¢islo 35)
- povim vam ted’ piib&hy dvou skutecnych Popelek (2008, Cislo 15, str. 4)
- dnes jsme naSim Bofi¢im mytt predhodili k rozcupovani ¢i potvrzeni myslenku,
ze zeny politika nebavi (str. 3)
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- vidéla jsem La Putyku a taky mam strasnou depku z téch talentovanych lidi, co
tam Arajou, a nejradsi bych se sla zahrabat (str. 4)

- zvlasté si kralovny levného obleceni pochvaluji sekace na socialni siti Facebook
(str.22)

(2012, cislo 36)

Mnohdy se ned4 vyhnout rovnéz automatizaci:
Ctyfiatficetiletd francouzskd hereCka bude mit letos v zaii premiéru na prknech

Londynského narodniho divadla (2008, ¢islo 35)

Opcét nalézame jako ozivovaci metodu textii prvky obraznych pojmenovani:

Metafora
- bylo by to zvlasté dobré ve dnech, kdy se zivotem vlac¢ime, jako by nam bylo sto
let a v noci jsme slozili vagon briket. (2008, €. 35,str. 14)
- tak mam ke skleroze jak kulich, jesté 1 jazyk do pasu a 1ytka keniského maratonce
(2008, cislo 15, str. 3)

Personifikace
- Jakmile opustite sviij pracovni stil, za¢nou vam zvonit dilezité telefony a chodit
maily (str. 3)
- jiz poSestnacté bude Plzen hostit mezinarodni festival Divadlo. Prehlidka uvede
Sest zahrani¢nich soubort... (str. 6)
- panska kosile se zabydlela i v damském Satniku. (str. 21)
- pond¢€li, utery a patek oteviou dvete citiim a zvysi hladinu emoci. (2008, ¢islo 35,
str. 36)
(2008, cislo 35)
- tenhle film mé sebral (2008, Cislo 15, str. 46)

Synestézie
- Nemame chut’si jit zab&hat. (2008, ¢islo 35, str. 14)

Katachréze
- ,,Tak jak?* Hazim bezradné hlavou smérem k dcefi.(str. 4)
- zatimco malé déti Casto ve Skole nesvaci proto, Ze o prestavce ,,nemaji Cas®, ty

star§i jednoduse nesnédi svacinu rodic¢i programove. (str. 32)
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(2008, &islo 35)

Hyperbola

- Ve chvili, kdy s infarktem na pul cesty a plicemi v plamenech dob&hnete na
tramvaj (2008, cislo 35, str. 3)
- gigantickych 130 000 metri ¢tverenich ndkupni plochy s 230 obchody mé nové

centrum La Défense v Patizi (2008, ¢islo 15, str. 6)

V periodiku Ona Dnes se zna¢né vyuziva slov piejatych z jinych jazyku:
- jeji cesta k tanci byla kuriozni a stala dva roky intenzivniho tane¢niho tréninku.
Vlohy u ni totiz objevila jeji masérka, ktera ma blizko k londynské tanecni scéné.
(str. 6)
- Ceska modni navrharka zijici k Kanadé Marie Copps pied c¢inskym
velvyslanectvim v Praze uspotfadala ceremonial, pii kterém predstavila svou
posledni kolekci Fashion for Help. (str.7)
(str.7)
- teplé cokoladdové odstiny a studené lila s Sedou jsou hlavnim trendem leto$niho
podzimniho liceni. (str. 22)
(2008, cislo 35)
- obcas jsou ale poznadmky vic nez kryptickeé (2008, ¢islo 15, str. 3)
- a m¢ nebavi sledovat kontinuitu tohoto podivného tance (str. 3)
- ale v pripad¢, ze by mé m¢l zitra srazit poveéstny autobus,... (str. 3)
- a 1 kdyZ vas vyberou, jste flustrovand, Ze ne na hlavni roli, je vdm Spatné ze
showbyznysu (str. 4)
- A priori ale zadné béZzné problémy nemam (str. 17)
- kdo ulovek ze secondhandu mrskne bezmyslenkovité¢ do pracky, mize se dockat
zklamani (str. 22)
- interview s Monikou Lewinsky z roku 1999 vidé¢lo 74 milionu divaka (str. 26)
- v Cesku nemaji uniformy tradice (str. 34)

(2012, &islo 36)

Stejné jako ve slovech ptejatych, libuji si autofi v uZivani neologismi:
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- v Praze a Brn¢€ bude v rdmci ¢esko-némecké vymény tanecnich projekti hostovat
Ballett Dormund..(str.7)

(2008, cislo 35)

- O ekofarmeé U Kotykl v Roztokach u Jilemnice jsem se doslechla od znamych
(2008, ¢islo 15, str. 38)

- letoSni Prague Fashion Weekend bude hostit vice nez dvacet mddnich designérii a
znacek (str. 7)

- krom¢ nich na hosty ¢eka celd fada dobrovolnych aktivit jako tteba workshopy,
vystavy a dalsi (str. 7)

- dnes jsem si piinesla ze sekdce super sukni za plnych 40 K¢ (str. 22)

- déti nesoutézi v tom, kdo ma jakou znacku obleceni, snizuje se tak i riziko Sikany
(str. 34)

(2012, cislo 36)

Nalézame zde i1 nékolik frazeologickych obratii:
- a¢ by méla sypat jména z rukavu.(str.4)
- a nakoupila za hrisné penize jakési granule (str.4)
(2008, ¢islo 35)
- co neni v hlave, musi byt pry v nohdch (str. 3)
- ale kazdy okolo ni chodil po Spickach a hlidal ji jako oko v hlavé (str. 4)
- nikdy od ni neuslysite, stoji to za starou backoru (str. 4)
(2008, cislo 15)
- budeme se tyrat, masochisticky piedstirat, jak to mame na haku (str. 4)

- nikdy mi pfili§ nevadilo, Ze nejsem dité kost a kize (str. 14)

Zridka vsak autofi v ¢lancich vyuzivaji expresivnich vyrazi:
meliorativa

- vrat'me se tfeba na htisté, kde si vas andilek tteba hraje (2008, ¢islo 15, str. 14)
hypokoristika

- muzete si okolni vrsky zédpadnich Krkonos prohlédnout z brycky tazené kobylkou

Lizou (str. 38)

- Kdyz jsme sem pfijeli, bylo jaro jest¢ v rozpuku, kazdym dnem tu ¢ekali narozeni

mlad’atek od kozy Cacorky (str. 38)

(2008, cislo 15)
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vulgarismy
- n¢kdy se pfi pohledu na studenty nestacite divit: kratké suknég, vyzyvavé vystiihy
a vyrazné li¢eni u divek, vycuhujici zadnice a vulgarni napisy na triku u chlapcii

(2012, ¢islo 36)

4.3 Jazykové prostiredky v ¢asopise Cosmopolitan

I Cosmopolitan se snazi ¢tendiky zaujmout piilezitostnymi aktualizacemi:
- v téhle supersiti lidského propojeni jezdi informace naprosto spolehlivé a rychlost
toho spojeni, to uz je takovy bonbonek navrch (str. 5)
- v 1éte se oblicej denné smazi na slunci (str. 30)
- z bilého laku se stava klasika. Dodejte mu zafivou korunu a ozdobte konecky
drdpkaii stfibrnymi glitry.
(Cervenec, 2011)
- nevéftila byste ale, kdo v tomhle cestovatelském raji strikuje zenam kalhotky!
(str. 3)
- jsou dny, kdy vSechno bézi pozvolna a stabiln¢, ale tenhle mésic to v redakci
vyslovené ficelo.(str. 7.)
- jestlize milujete brazilské Havaianas a barevnost italské znacky Missoni, zajasate
nad jejich spole¢nym modnim flirtem.(str. 8)

(srpen 2011)

Minimaln¢ jsou zde uzivana automaticka slova:
- mozna praveé svym klidem pfitahujete muze z druhych dvou kategorii, a proto vam

vztahy skripou. (Cervenec, 2011, str. 49)
V Cosmopolitanu jiz nejsou obrazna pojmenovani hojna do tak velké miry, nachadzime je

oproti ostatnim zkoumanym periodikim jen ztidka:

Metafora
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- kdyZ vnitini hrany oka vymalujete bézovou linkou, v okamziku vytvoftite iluzi, ze

mate obii kukadla jak zrcadla (z4ti 2011, str. 92)

Personifikace

- Rihannin otec dlouho marné bojoval se zavislosti na kokainu a bouflivé
manzelstvi rodict skoncilo, teprve kdyz bylo Rihanné ¢trnéct. (srpen 2011, str. 14)

- zavazadla, ktera se poztraceji nebo si je lidé nevyzvedli, se prodavaji v aukcich
(str. 60)

- béhem porodu se pfirozen¢ aktivuje prava hemisféra, kterd do zivota piinasi
kreativitu a city.. (str.69)

- vime dokonce, ze se knihy mrtvych psaly jak na bézicim pase (str. 77)

(zari 2011)

- neni diivod, pro¢ byste se méla nechat udusit jeho laskou, kterd je spis opravdovou

zéavislosti. (Cervenec 2011, str. 18)

Synestézie

— Adéla se vypravila na dobrodruznou cestu kolem svéta, aby ocichala svét ze sedla

kola (Cervenec, 2011, str. 6)

Slova prejata z cizich jazyki v textech opét miizeme objevit v ne tak rozsahlé mife:

- UZ jen jeji outfit (str. 7.)
- vzdycky z ni vyzatuje vnitini sila a sex-appeal (str. 52)

- podle fitness trenéra Michala Hefmana je prave banan nasi velkou jistotou (str. 27)

Vyskytuji se zde 1 zajimavé neologismy:

byste

- pichnéte si do iPhonu (nebo pocitace) tohle mékké plastové retrosluchatko Moshi
Moshi (str. 10)

- kdyz se mily v esemesce zmini, ze ma v praci t€zky den, hned vymyslite, ¢im
mu zlepsila naladu (str. 50)

- Cloveék postizeny psychospiritualni krizi je ptitom na rozdil od lidi trpicich
skute¢nymi psychézami schopny zvnéjsku nahliZet na sviyj stav. (str. 76)

(Cervenec, 2011)

- nejlepsi kamarad mé naldkal na geocaching (str. 16)

- k démonstiné jsem se dostala celkem pozdé (str. 77)

(z4H 2011)
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Autofi v redakci tohoto magazinu se piiliS nevénuji uzivani frazeologickych obrati,
ptfesto béhem procitani na nékteré narazime:
- psychiatti si Katarinu prehazovali jako brambor, protoze jeji nemoc neznali
(str. 6)
- znamé prislovi tvrdi, ze vrana k vrané sedd, a v tom to prave vézi. (str. 47)
- kdyZ vas spolecnost pfi hovoru zazene do uzkych, zacnéte ostatnim sama klést
dopliyjici otazky (str. 57)
(Cervenec, 2011)
- ... vSichni si pamatuji, jak divoce se v minulosti chovala a ze si nikdy neldmala
hlavu s dodrzovanim pravidel. (str. 52)

(z4 2011)

V Cosmopolitanu pifi uzivani expresivnich vyjadienich autofi tihnou spiSe k negativné
ladénym slovim:
meliorativa
- va$ drahy si nejspis nikdy nebude pifipadat nedocenény..(Cervenec, 2011, str. 50)
dysfemismy
- neni klubu, ktery by na tomhle sexem prosyceném ostrové naSe autorka nevymetla
(str. 6)
- ale jestlize je na vas porad nalepeny, znervoznite a citite se jako v kleci (str. 50)
(Cervenec, 2011)
- kdo si nas tam vycihl a prospél by kurz sebeobrany i vam? (str. 3)
-pro¢ se vzdycky nafoukne a nekomunikuje misto toho, abychom si vSechno
vysvétlili? (str. 38)
(srpen 2011)
- v chladném sterilnim prostfedi, ve kterém personal peskuje rodicky, at’ nektici
(str. 69)
(zari 2011)
vulgarismy
- pro¢ byste potfad stolovala jako prase, kdyZz se nabizi tolik barevnych her

s prostiranim a talifi? (Cervenec, 2011, str.6)
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4.4 Jazykové prostiredky v Casopise Lovestar

I v poslednim periodiku se znovu setkdvame s aktualizaénimi vyrazy:
- ¢eka nas Kalouskem prifouknuta ekonomicka krize, ptredpovidany kolaps eura,...
(str. 8)
- stejn¢ jako existuje pii dieté cerna listina zakazanych potravin, sestavili jsme pro
vas listinu, ktera je plnd laskomin (str. 27)
- stylova italské znacka rozvirila vody ¢eské maody... (str.40)
- zkouSely jsme ho v naro€nych podminkidch na celono¢ni , parbé” v koufem
zamlzeném klubu (str. 63)
- mame seznam tipd na ,,zahrivaci potraviny (str. 71)
- mam hodné¢ rad Jennifer Aniston, ale pro¢ se proboha posledni dobou zménila
z jemné glamorous star na drsnou vzpéracku cinek?

(leden 2012)

Také nahodilé automatizaci se vSak autofi ¢as od ¢asu nevyhnou:

- krasna topmodelka a charismaticky zpévak mayji jiz ¢ty déti (leden 2012, str. 28)

V textu se rozhodné nesetii s obraznymi motivy:

Metafora
- pfisluSnice prvni skupiny se vfiti na pracovisté jako fornddo, halasné pozdravi
kolegyné, pevné stiskne ruku vedouci... (str. 24)
- Unava se po svéte §iti jako mor (str. 90)
- vymackana jako citron se muzete citit také tehdy, kdyz vasemu té¢lu chybi zelezo
(str. 90)
- po par hodinach se budete citit vycucana jako studna na Sahare. (str. 91)
(zari 2010)
- se zaméstnavatelem jste totiz uzaviela smlouvu, Ze se k plnéni ukold vzdy
postavite co nejzodpoveédnéji a pojedete na plny plyn (str. 23)
- na pleti pasobi lehce jako pirko, ale zaroven kryje a vyhlazuje stejné dobte jako
tézsi make-upy (str. 63)
- mozna proto, ze jeji zada byla ptiblizné stejné Sirokd jako marlborka light (str. 93)
(leden 2012)

Personifikace
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- musim fici, Ze rténka mé provdzi mym zivotem stejné vérné jako Lovestar
(str. 10)
- béhem chladnych mésict se totiz mozku nedostava tolik hormonu serotoninu,
ktery pevné svird otéze psychiky (str. 66)
(zari 2010)
- k tuhnuti svall, které pak sradosti trapi vasi patet, silné pfispiva i nadvaha,
noseni tézkych tasek (str. 69)
- tahle poloha viibec nerespektuje ptirozené zakiiveni patete (str. 69)
- zaméfte se rad¢ji na potraviny, které predevsim probudi organismus k ¢innosti
(str. 71)
(leden 2012)

Katachréze
- tato geometrii inspirovand halucinace by méla byt teCkou za kreativni kolaboraci
nezavislé zpévacky (zati 2010, str. 12)

Hyperbola
- mozna jsem se také potiebovala dusevné vykoupit za ob7i tasku plnou zbytecného
obleceni (zafi 2010, str. 8)
- jednim ze soutéznich modell prestizni kadeinické soutéze byl i1 tento uces, ktery
vytvofil kadefnicky mdg Martin Neruda z Amazing Studia. (str. 62)
(zati 2010)
- vodopad nadavek a vyhruzek pokracuje dal (leden 2012, str. 23)

Nachazime pomérn¢ dost slov prejatych:
- marn¢ jsem se snazila vybavit, jestli méa Niki kromé stendru s obleCenim postele a

velkého zrcadla v byt¢ také sporak (str. 8)

- Exkluzivni navody, jak se rychle a necekané proménite ve femme fatale (str. 53)
(zari 2010)

- svou prvni a posledni zkuSenost se zadanym muzem jsem udélala v devatenacti
letech jako au pair ve Svycarsku (str. 20)

- bud’ se miizete obratem vratit k uhnanému hltani ve fast foodech, anebo to vzit za
spravny konec (str. 27)

- pokud jsme nespokojené se svym vzhledem, operaci de facto nemusime ani
postupovat (str. 62)

(leden 2012)
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Neologismy autofii ¢lankt v Lovestar uzivaji pomérné velmi casto:
- poslala jsem ji v noci messengerem i se vsemi vécmi zpatky do utulku (str. 8)
- moderatorka a byvald playmate Zuzka Belohorcova proziva diky své ptlrocni
hol¢i¢ce nejkrasnéjsi obdobi svého zivota (str. 34)
(zari 2010)
- samotna /iposukce vSak ke krase nestaci (str. 62)
- jestlize nemate po ruce zdatného maséra nebo fyzioterapeuta, mizete si zkusit
zajit do nejblizsi sauny (str. 69)

(leden 2012)

Pti zkoumani pasazi text opét vidime, ze frazeologismy jsou pomérné frekventované:
- jednotlivé prvky jsou tak rozdilné, ze stoprocentné plati Kazdy pes, jina ves
(str. 12)
- penize budou, ale my nebudeme... (str. 19)
- na vas pfistup sedi heslo Penize kazi charakter (str. 19)
- divala jsem se, jak David s ledovym klidem lovi z proudu nase batiizky a svrsky...
(str. 75)
(zari 2010)
- ¢inské ptislovi tika: rdno jez jako princ, v poledne jako kupec a vecer jako chudak
(str. 27)
- pokud se chystate zvednout kotvy ze sychravého ne€asu naSi zemé¢ a planujete
zavitat nékam do teplych krajin...
- parkrat se mi stalo, Ze kdyz doslo na lamani chleba, bylo vSechno uplné jinak
(str. 93)
(leden 2012)

Pokud bychom hledali expresivitu, nalézdme jako v predchozim periodiku opét spiSe
negativné zamétené vyrazy:
hypokoristika
- Asi vas zajima, jak dopadla Coco (zéti 2010, str. 8)
dysfemismy
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- v pelechu vam néco skiipe, ale prasklé péro v matraci to neni? (str. 20)

- znamy lovec vodnich priSer Jakub Véagner Casto vitézi nad nejvétSimi rybami
svéta (str. 28)

(zari 2010)

- vybrali jsme po nekonecné konverzaci to nejmin sladké, ve kterém si antilopa jen

decentné smocila rty (leden 2012, str. 93)

4.5 Jazykové prosti‘edky v titulcich

Jak vyplyva z teorie, titulky jsou poutaCem pozornosti ¢tenaie. Proto i ony musi byt
velmi zajimavé a poutavé. Atrakce se miiZze objevovat bud’ v hlavnim titulku, nebo v jeho

rozvijeni a pokracovani pod hlavnim titulkem.

Zejména zde se uplatiiuji aktualizacni prvky:
- Odkroutila si to stylove (str. 8)
- Koukejte kukadly (str. 12)
- Zacatek? konec? (str. 24)
- Tally Weijl vam piinasi velky horoskop LASKY 2011 (str. 42)
- Promén se v Beyonce (str. 78)
- 6 nejvychytanejsich profi triki (str. 80)
- RozBall to! (str. 92)
(Joy, leden 2011)
- Big big apple (Joy, duben 2012, str. 17)
- 27 tipQ, jak vypadat mladsi (str. 24)
- Jaro v magické zahradé¢ (str. 37)
- Kocicim drapkem (str. 42)
(Ona Dnes, 2008, cislo 15)
- Tajna skolni vybava (str. 6)
- S dcerou jsem se seznamila ve Skole (str. 8)
(Ona Dnes, 2012, ¢islo 36)
- Milenka obecna (str. 20)
- Blizka setkani tretiho druhu (str. 48)
(Lovestar, leden 2012)
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- Dvé tvare haraseni (str. 22)

- Divoka i nézna Vladivojna La Chia (str. 32)
- Jsme v tom S VAMI! (str. 54)

- Niki de Saint Phalle: ,,ZABIJU TE, TATI!*
(Lovestar, bfezen 2012)

automatizace:

- Protiklady se pritahuji (Joy, duben 2012, str. 36)

obrazné pojmenovani

- Biologickeé hodiny bily tak hlasité, ze jsem skoro ohluchla (str. 36)

- Nejen, ze se provdala, ale i jeji album ,,Teenage Dream* zautocilo na zebticky

sveétovych hitparad (str. 38)

- Vroce 2011 prebira na nebi zezlo VenuSe, ktera rozhodné nenecha vase city
v klidu (str. 41)

- moderni sexudlni turismus (str. 58)

- Noc je ma pritelkyné (str. 62)

- Okouzlete v baru koc¢i¢im pohledem a tipytivymi rty

(Joy, leden 2011)

- Doba bronzova (str. 10)

- Jursky pop (str. 25)

- Co 7ika které barva rténky (str. 39)

- Kdyz ruce hladi dusi (str. 42)

(Joy, duben 2012)

- Lesk jako blesk (str. 24)

- Italie na talifi (str. 25)

(Ona Dnes, 2008, cislo 15)

- Zila jsem v zajeti knackebroti, poditani kalorii a obsahu tukdi (Ona Dnes, 2012,

¢islo 36, str. 15)

- Love Star mi déla spolecnost (str. 10)

- Celebrity pod lupou (str. 12)

- Proti ni jsem nula (str. 86)

(Lovestar, leden 2012)

- Hrava F&F (str. 40)

43



- Naha harmonie (str. 62)
(Lovestar, bfezen 2012)

cizi slova
- Pink hitparada (str. 11)
- V ptaci kleci: jako kdyZ nahlédnete do voliéry s exotickym ptactvem (str. 12)
- Velky sex update (str. 54)
- Hedvéabna elegance (str. 84)
(Joy, leden 2011)
- Zhava fiesta (str. 11)
- Fresh new looks (str. 57)
- Pod make-upem nemiize pokozka dychat (str. 79)
(Joy, duben 2012)
- Casting versus uhry (Ona Dnes, 2012, ¢islo 36, str. 4)

neologismy
- Havranpirko (str.24)
- Bud'te fit (str. 91)
(Joy, leden 2011)
- Aromavéda (Joy, duben 2012, str. 12)
- Laska on-line (Lovestar, leden 2012, str. 74)

frazeologismy
- Stara laska nerezavi (str. 7)
- Protiklady se odjakziva pritahuji (str. 27)
- Pfichazi muz, ktery vas bude cely zivot na rukdach nosit (str. 43)
- S hlavou v oblacich (str. 44)
(Joy, leden 2011)
- Modra je (vidy) dobra (str. 11)
- Raketova jizda (str. 82)
(Joy, duben 2012)
- Kdyz vas zahnali do uzkych (Lovestar, leden 2012, str. 25)
- Hormonalni joga (str. 26)
- Vasnivé dopliiky (str. 42)
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(Lovestar, bfezen 2012)

expresivni vyrazy
- Zustavam holcickou, 1 kdyz jsem pravnickou (Joy, leden 2011, str. 63)
- Vousata rodinka (str. 7)
- Tatinek je nejlepsi chiiva (str. 9)
- Ty Speky musi pry¢! (str. 18)
(Joy, duben 2012)

- Mate doma vzteklouna? serezat! (Ona Dnes, 2008, Cislo 15, str. 14)
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Zavér

Zajmové Casopisy jsou fenoménem a zaroven vydobytkem spolecnosti poslednich
nékolika desetileti. Jsou rozsiteny prakticky po celém svété a zaznamendvaji velky ohlas
ze strany odbératelii. Muzeme fici, ze vytvafeni stdle novych a novych periodik zaziva
zejména v poslednich letech tzv. ,,velky boom* (tj. obrovsky nartst). Pravé pro moznost
vybrat si z jakékoliv oblasti, kterd nas zajimd, hned n€kolik periodik, vznika tlak na
redakce, jez si mezi sebou vtomto ohledu vzdjemné konkuruji. Uplatiiovand strategie
redakci, kterd pomah4 prodat co nejvic ¢isel konkrétniho ¢asopisu, tkvi v nejzajimavéjSich
a nejpoutavéjsich textech jednotlivych ¢lankd.

V piedloZené bakalaiské praci jsme se chtéli piesvédcit, zda jsou ve zkoumanych
zenskych Casopisech vyuzivany prosttedky pro aktualizaci, poptipad€ automatizacni prvky.
Soucasti aktualizacnich zplsobl ozvlaStnéni obsahu nejsou jen urcitd slova (naptiklad
piebrana z cizich jazykt nebo formy expresivnich oznaceni), aktualizace zahrnuje také
vkladani metafor ¢i frazeologickych spojeni.

Ve zkoumanych periodikach, tj. v cCasopisu Joy, Ona Dnes, Lovestar a
Cosmopolitan, jsme provedli analyzu, kterd méla potvrdit nebo vyvratit vyuzivani vyse
zminovanych lexikalnich prostfedkll, na néz jsme se zaméfili. Vysledkem praktické ¢asti
préace jsme potvrdili sva pfedesla tvrzeni.

Aktualizace se ve vSech Ctyfech Casopisech vyskytuje v hojné mire. V Joy jsme
zaznamenali jako nejpouzivangjsi lexikalni prostiedek vyskyt slov piejatych, ktery se
objevuje na vétSiné stran zkoumanych cCisel. Text Casopisi Ona Dnes je také vyrazny pro
¢etnost cizich slov, zaroveil na strankach tohoto titulu miizeme objevit jako dilezity prvek
uzivani neologismi. Dal§i analyzované periodikum - Cosmopolitan - oproti zbylym tfem
zkoumanym casopistim uzivad nejvice ve svych textech expresivni slova. Pozoruhodné je,
Ze tato aktualizace pomoci emocionalné ladénych vyrazi se v Cosmopolitanu projevuje
zapornymi oznadenimi piedev§im v podobé dysfemismi. Casopis Lovestar dle zjisténych
poznatkll nejcastéji pfi vyuzivani lexikdlnich prostfedkii voli metaforiku. Spole¢nym
faktorem pro vSechna periodika byly titulky. Pokud je shrneme do jednoho zkoumaného
celku, objevime, Ze po aktualizaCnich slovech, kterd jsou zde nejCastéjsi, titulky jsou
zaloZeny pfedevs§im na obraznosti pojmenovani.

Vybér prikladt, které¢ jsme pouzili v predlozené bakalatské praci, byl zaloZen na
subjektivnim zhodnoceni. Zdaleka vsSak nejsou vycCerpany prostiedky, které cely text

obsahuje.
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Zkoumana oblast byla zaméfena pouze na uzivani lexikdlnich prostfedki, které
jsme v bakalatské praci potvrdili. Oblast badani vSak neni zcela vycerpand. V ramci této
tematiky by mohl dal$i poznatky pfinést vyzkum, jenz by se zamétoval na syntaktické ¢i

morfologické prostiedky, které jsou zde pouzivany.
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Anotace

Ptedlozena bakalarskd prace se zabyva tématem uzivani jazykovych prostredkil, jez se
vyskytuji v Casopisech pro zeny Joy, Cosmopolitan, Ona Dnes a Lovestar. Prvni ¢ast tvofi
zpracovani teoretickych poznatki z oblasti masové komunikace, publicistického stylu.
Soucasti jsou 1 kapitoly vénované feministickému vlivu na €asopisy pro Zeny. Ve druhé
¢asti jsou shrnuty vysledky vlastniho vyzkumu, ktery se zamétuje na lexikalni prostredky
ve vybranych Casopisech, jimiz jsou aktualizace, automatizace, obraznd pojmenovani, cizi
slova, neologismy, frazeologismy a expresivni vyrazy. Mapuje zejména Cetné uzivani

téchto prosttedkl a uvadi konkrétni ptiklady.

Kli¢ova slova
masova média, publicisticky styl, Casopisy pro zeny, aktualizace a automatizace, lexikalni

prostiedky se slohovou platnosti

Annotation
This bachelor thesis focuses on the topic of using language tools which usually appear in

women's magazines, such as Joy, Cosmopolitan, Ona Dnes and Lovestar. The first part
deals with the theoretical background of mass communication and various forms of
publishing. Further chapters are dedicated to the influence of feminism on women's
magazines. The second part contains a summary of the author's survey results. The survey
focuses on the lexical tools used, such as up-dating, automatization, figurative appellations,
foreign words, neologisms, idiomatic phrases and useful expressions. The survey monitors

the usage of all the above-mentioned tools, and gives specific examples.

Keywords

mass media, publishing style, women's magazines, up-dating, automatization, lexical tools

with stylistic validity
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