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Anotace

Tato bakalaiska prace s nazvem ,,Stereotypni piedstavy o fidi¢ich nékterych automobilovych
znacek* se zabyva zazitymi stereotypy ve vztahu lidi a jejich vybéru automobilu. Prace je d€lena na
dve ¢asti. V prvni ¢asti, ktera je teoretickd, jsou rozebrany zakonitosti vybéru barvy vozu, jeho typu,
volby zem¢ jeho ptivodu a pohonu. Jsou zde rozebrany statistiky nehodovosti a pokut v evropskych
statech. Dale zde jsou popsany typicti fidi¢i urcitych aut a také podobnosti mezi majitelem auta a
autem samotnym. Druhd ¢ast zkouma a vyhodnocuje tyto vztahy pomoci dotaznikového Setieni.
Tyto vysledky rozliSuje podle kritérii, jako jsou v€k, vyse piijmi, pohlavi a délka cestovani.

V zavéru prace jsou detailn¢ slovné popsany poznatky, ke kterym vyzkum dosel.



Annotation

This bachelor thesis called ,,Stereotypical images of drivers of certain car brands* is interested into
usual stereotypes between people and their choice of car. The thesis is divided into two parts. In the
first theoretical part is described the color choice, its type, choice of the land of its origin and the
type of engine. There are statistics of car accidents and fines in the European countries. Then there
are typical drivers of certain cars described and so the similarity of the car owner and his car. The
second part examines and evaluates these relationships by a survey. These results are divided by the
age, income, gender and the usual length of journeys of the owner. In the end of the thesis are

described the findings the survey found out.
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1. Uvod

Zijeme v uspéchané dobé. Kazdy se honi za vzdélanim, penézi, kariérou a pak zjistuje, Ze mu
presto utika jeho osobni zivot. Stale popularnéjsi jsou vSude mozné po svété kurzy pro zvyseni
efektivity vyuziti Casu, za které jsou lidé ochotni platit velké sumy penéz. S efektivitou vyuziti Casu
souvisi 1 vyuzivani auta, co by rychlého dopravniho prostfedku. Dnes miva spousty rodin i vice
automobill - nejen kvuli trendu bydleni v satelitech a s tim spojenym dojizdéni za praci, konicky

apod., ale téz kviili vy$§imu komfortu, které auta poskytuji oproti hromadné dopravé.

Trh s automobily je natolik pestry, Zze umoznuje téméet komukoliv si vybrat auto, které mu skute¢né
bude vyhovovat ve vSech smérech. Automobily jsou osobni véci, ktera reflektuje spoustu vlastnosti
majitele. Majitel vozu neverbalné komunikuje s okolim, na které svym vozem néjak plisobi. Skrze
vybér automobilu davaji lidé najevo své osobni piesvédceni, zpiisob uvazovani ¢i estetické citéni.
Auta jsou soucasti nds, podileji se na nasi image, podobn¢ jako modni obleceni. Piestoze spousta
lidi vyuziva automobil pfevazné pouze dopravni prostiedek, malokomu je jedno, jakym autem

jezdi. Co v8ak ovliviiuje rozhodnuti, ktery automobil si kdo koupi?

Jak bychom si totiz jinak mohli vysvétlit, pro¢ vznikly stereotypni pfedstavy tieba o fidicich BMW,
o kterych se rado tik4, Ze jsou to pirati silnic, radi pfekracuji povolenou rychlost a chovaji se na
silnici arogantné? Pro¢ bychom ocekavali za volantem Mini Cooperu spise mladou divku nez

postar$iho pana? A pro¢ ¢ekame, ze starsi Hondu bude fidit mlady kluk s ¢epici s rovnym kSiltem?

Existuje spousta marketingovych vyzkum, ve kterych jsou zkoumany rizna kritéria vybéru vozu,
zejména tedy ta socioekonomicka, a slouzi predevsim pro automobilky, aby se co nejvice trefily do
vkusu svych zakaznikl. Mélo je vSak vyzkumd, které by zkoumaly vizualni podobnost mezi
majitelem vozu a vozem samotnym (Stieger, Voracek, 2014), podobné¢ jako zkoumali podobnost

panicka a jeho psa (Roy & Christenfeld, 2004).

Spousta lidi by mohla namitnout, ze je volba auta je o penézich. A méli by pravdu. Nicméné co
ovliviiuje volbu auta napfi¢ stejnou kategorii vozidel? Pro¢ nékdo voli spise Skodu nez Kiu, nebo

misto Peugeotu Fiat, anebo misto Audi BMW?

Témito otdzkami se budu hloubéji zabyvat v této praci. Téma jsem si zvolil proto, jelikoz mi jsou

auta hodné blizka, rad se jim vénuji a obétuji jim hodné svého Casu.



2. Teoreticka cast

1.1 Preferovana barva

Drive, nez se budeme poustét do tohoto tématu hloubé&ji po psychologické strance, vysvétlime si, co

vlastné barva je a jak vznika.

1.1.1 Barva

Barva je fyzikalni jev, ktery svym okem vniméme. Tento vjem vznika na sitnici oka, na kterou
dopada elektromagnetické zafeni, které jsme schopni vnimat pouze v ur€itych vinovych délkach.
Barevny vjem zalezi na slozeni pfichazejiciho svétla do oka. SloZeni je dano vyzatujicim objektem,
objektem, od kterého se svétlo odrazilo nebo objektem, kterym svétlo proslo - pokud byl objekt

prihedny.

Barva Rozsah vinovych délek = Rozsah frekvenci

Zluta ~ 565-590 nm ~530-510 THz
fialova (purpurova, nachova)

Obrazek 1 - Barvy, které vnimame

V této tabulce mizeme vidét, Ze lidské oko je schopno vnimat zafeni o vinové délce zhruba od
400nm do 800nm. Za hranici ¢ervené barvy se nachazi ultrafialové a infracervené svétlo, které jsou

schopni vnimat jini zivo¢ichové, ktefi maji na toto vinové spektrum vyvinuty receptory.



Dalsi mozné barvy, které nejsou v tabulce vyobrazeny, a jsme je schopni vnimat, jsou sloZzené z
téch v tabulce. Naptiklad bila barva vznika tak, Ze jsou zapojeny vSechny 3 druhy tzv. ¢ipki, tedy

receptort v oku. Naopak ¢erné barva vznika tak, ze vinéni nevnima ¢ipek ani jeden.

Prvni, kdo tento fyzikalni jev popsal, byl Isaac Newton, ktery svou teorii svétla publikoval v knize

Optika (Optics or a Treatise of Reflections, Refractions, Inflections and Colours of Light,1704) [4].

Preference barvy napfii¢ lidstvem je hodn¢ ovlivnéna spoustou faktort, jako tfeba vékem cloveka,
prostiedim, ve kterém clovek Zije nebo Zivotni fazi, kterou si cloveék zrovna prochdzi. Jisty podil

zde maji 1 kulturni a historické aspekty.

Liischertiv test

Psychologicka metoda, kterd se pouziva praveé ve spojitosti s preferenci barvy, se nazyva Liischeriv
test. J pouzivana jiz spoustu let po celém svété a experti na ni maji rizné nazory. Néktefi odbornici,
zejména v Americe, ji odsuzuji pro jeji nevalidni vysledky, naopak ostatni ji zastavaji — ovSem

s tim, ze skute¢né neni jednoduché spravné vyhodnotit jeji vysledky, aniz by psycholog dokonale

porozumél principtim jejiho fungovani — a k tomu slouzi nékolikahodinové kurzy.

Tento test vyhodnocuje preferenci barev tak, Ze testovany ¢lovek sefazuje 8 barev podle toho, jak se
mu kterd barva libi. Tyto barvy jsou: Sedd, modra, zelend, Cervena, zluta, fialové, hnéd4 a Cerna.
Jejich potadi pomérné detailn€ vysvétluje psychologicky profil testovaného ¢loveka, nicméné pro

nas bude nejdiilezitéjsi, co o ¢lovéku vypovida prvni preferovana barva.

1.1.1.1 Hnéda barva
Ztelesnuje télovou smyslnost, vysokou potiebu jistoty, touhu zapustit kofeny a tendence vyhybat se

nepiijemnym situacim. [5]

1.1.1.2 Zlutd barva
Je typicka pro lidi uvolnéné aZ expanzivni, je hodn¢ spontanni. Pfedstavuje tendenci oprostit se od

soucasnych problému a mifi do budoucnosti. [5]

1.1.1.3 Modra barva

Reprezentuje potiebu klidu, pfedstavuje empatii, emoc¢ni vyrovnanost a harmonii. [5]



1.1.1.4 Seda barva
Je neutrdlni — ani expanzivni, ani relaxacni. Znac¢i neangazovanost v zZivot¢ a absenci vnitiniho

nasazeni. [5]

1.1.1.5 Zelena barva
Demonstruje pohotovost &lovéka k odporu, vytrvalost a houZevnatost. Clovék, ktery zvoli zelenou
jako prvni barvu, ma rad pocit pevné pudy pod nohama, je rezistentni vii¢i zménam a potiebuje

délat dojem. [5]

1.1.1.6 Cervend barva
Znaci vitalni silu, tendenci byt impulzivni a vitézit. Takovi 1idé se radi prosazuji, jsou rdzni a chtcji

Zit plny Zivot. [5]

1.1.1.7 Fialova barva
Lidé volici fialovou byvaji emocné nevyrovnani, trochu infantilni a vétSinou véfi na nadptirozené

schopnosti. Byvaji hodné senzitivni. [5]

1.1.1.8 Cernd barva
Cerna je typicka pro touhu nebyt vidén a je negaci vieho okolniho. Je to barva lidi, ktefi jednaji

nemoudie a ukvapeng. [5]

Vysledny obraz osobnosti je vyhodnocovan z jedine¢né kombinace a potadi téchto barev a tvoii

pouze doplnek k celkovému profilu zkoumaného ¢lovéka. [5]

1.1.1.9 Bila barva

Symbolizuje €istotu, nevinnost, cudnost a naivitu. Hodné je tato barva spojovéana s mladim. Pokud
se libi star§im lidem, vétSinou chtéji ziskat zpét své mladi. TeEsi se celosvEtove nejvetsi oblibeé barev
nejspise proto, ze lidé chtéji svému okoli ukézat Cistotu, svézest a moderni tvai. Mlize symbolizovat
touhu po jednoduchém Zivotu a jednoduchosti. Majitelé bilych aut byvaji fanousky aut a maji
sklony k materialismu. Byvaji z vyhovujicich finan¢nich pomért. Jedna se o praktickou barvu

Z hlediska termoregulace, nebot’ v bilém auté neni takové teplo, kdyz na néj sviti slunce. Horsi je to

s prakti¢nosti z hlediska tidrzby — na bilé jsou hodné vidét necistoty.

1.1.1.10 Stribrna barva
Je barvou charakteristickou pro bezpeéi, styl a inovace. Ridi¢i stiibrnych vozii na tom byvaji dobte
finan¢né a prostiednictvim této barvy to fikaji svému okoli. Byvaji to lidé socialn€ vysoce

postaveni. Stiibrnd je praktickd barva, nebot’ na ni nejsou tolik vidét ani Skrabance, ani necistoty.

4



TéZ patii ke svétlej§im barvam, takze v 1ét€ neni ve stéibrném auté takové horko jako v autech

tmavsich barev.

1.1.1.11 Prirodni barvy
Ptirodni barvy je souhrnny nazev pro bronzovou, zlatou a médénou barvu. Jelikoz nejsou tolik
obvyklé, neni pro n¢ ani néjaka specificka vlastnost, nebo aby k nim lidé m¢li urcity postoj. Zlata

auta jsou oblibena u bohatych Arabi, ktefi timto davaji najevo hojnost a bohatstvi.

1.1.2 Preference barev u automobilt

Podle dat spolecnosti PPG Industries, coz je celosvétove nejvetsi firma, kterd se zabyva krom jiného
lakovanim automobild, miizeme rozebrat, jaké barvy aut jsou nejvice chténé. Mame zde data za rok

2015, ktera jsou rozd€lena do nékolika samostatnych sekci podle regiond.

1.1.2.1 Severni Amerika

V Severni Americe maji zdkaznici nejvetsi zajem stale o bilou barvu (23%). Na druhém misté je

barva ¢erna (19%), potom Seda (17%), stiibrna (15%), Cervena (8%) a modra (8%). [6]

bila
méerna
mSeda

stfibrna
m Cervena
E modra

m ostatni barvy

Graf 1: Oblibenost barev aut v Severni Americe



1.1.2.2 Jizni Amerika
V Jizni Americe obsadila prvenstvi v zebficku oblibenosti barev aut bila barva (36%). Nésledovaly

ji barvy stfibrna (31%), ¢erna (11%), Seda (9%), Cervena (9%) a modra (2,5%). [6]

bila
mcerna
m Seda
stfibrna
m Cervena
B modra

ostatni barvy

Graf 2: Oblibenost barev aut v JiZzni Americe

1.1.2.3 Evropa
V Evropé zlstava nejvice oblibenou barva bild (31%). Dalsi pticky obsadily barvy ¢ernd (18%),
Seda (16%), stiibrna (12%) a modra (8%). Ostatni barvy maji 15% zastoupeni. [6]

bila
mCerna
mSeda

stfibrna
Emodra

m ostatni barvy

Graf 3: Oblibenost barev aut v Evropé



1.1.2.4 Asie

Na Asijském trhu taktéz vede bila barva, dokonce s 44% zastoupenim. Pak nasleduji barvy ¢erna

(16%), $eda (7%), stiibrna (10%) a dalsi barvy (23%). [6]

bila
mderna
m Seda
stfibrna

m ostatni barvy

Graf 4: Oblibenost barev aut v Asii

Celosvétovy trend

Globalni trend je takovy, Ze vétSina aut se vyrabi v konzervativnich barvach, kde pfevazuje bila,
cernd, Seda a stiibrnd. PPG Industries uvadi, Ze podle jejich vyzkumu 60% zakaznika shledava

barvu auta jako hlavni kritérium pro vybér auta. [6]



2015 Global Color Popularity

Obrazek 2 - Celosvétova oblibenost barev aut

Pro vyrobce je dulezité poskytnout zdkaznikovi k vybéru ty spravné barvy, aby svym autim pomoci
nich pfidali na unikatnosti a libivosti. Zarovent musi nabidnout takové barvy, aby uspokojili rizné

segmenty klientely od technokratti, pies diichodce a rodiny s détmi. [6]

Z vyzkumu PPG vyplyva, ze celosvétoveé nejzadanéjsi barva je bila. Miize tomu ¢astecné tak byt
proto, ze ¢ast bilych aut si rady kupuji firmy, nebot’ jednak byva mezi zdkladnimi barvami bez
pfiplatku a taky proto, Ze na bilé barvé dobfe vynikne firemni logo. Dal§im diivodem pro volbu bilé
barvy mtizou byt komplikované tvary karoserie, které¢ v tomto jednoduchém barevném provedeni
dobfte vyniknou. Modni zalezitosti jsou metalické a perletové provedeni bilého laku, které neni

Vv této statistice od obycejného pastelového laku rozliseno, a tak je zahrnuto pod jednou polozkou.

Na druhém misté se nachazi ¢erna barva, ktera je taktéz hojné zastoupena. Je to tak ziejmée proto, ze
cernou barvu si lidé radi davaji zejména na luxusni auta, sportovni auta a auta stredni tfidy (viz
obrazek niZe) s myslenkou podtrhnuti distojnosti a spole¢enského postaveni bez toho, aby auto
bylo piili§ napadné. Cerna barva udrzuje majitele aut v ur¢itém odstupu od ostatnich a vytvati

dojem tajemna.

Tieti a Ctvrté misto pfipadlo stfibrné a Sedé. Tyto barvy jsou praktické na udrzbu, na coz sly$i hodné

zéakaznikd. Nejsou na nich tolik vidét skrabance ani necistoty. Zaroven jsou to barvy pomérné



univerzalni, Ze se hodi prakticky na jakékoliv auto. S tim souvisi to, Ze stfibrné auto nikoho neurazi,

ale ani nenadchne.

Tyto 4 pfedni pticky obsadily barvy, které jsou obsazeny témét v kazdé¢ paleté barev u vétSiny aut.

Pokud si ¢loveék nemtize vybrat z barev, které jsou specifické pro dany model auta, Casto sahne

prave po téchto barvach, co by univerzalnim feSenim.

2015 Europe
Color Popularity
By Segment

Percentage by color
based on 2015 Model Year

vehicle build data
*SUV- includes SUV and CUV's
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Obrazek 3 - Oblibenost barev aut podle typu auta

1.2 Typy automobilt
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V souvislosti se Sirokym spektrem pouziti automobild trh nabizi téz jejich rizné druhy, s cilem co

nejvice uspokojit potiebu svych zakaznikd.

Choo a Mokhtarian [1] dé€li automobily do 9 kategorii tak, aby se do téchto kategorii dala zatadit

vétSina aut, kterd jezdi po silnicich. Kategorie byly sestaveny podle toho, jakou funkci ktery druh

auta plni. Tyto kategorie jsou: malé¢/méstské vozy, kompaktni/malé rodinné vozy, stfedné

velké/rodinné vozy, velké vozy, luxusni, sportovni, minivany, SUV a vozy typu pickup. Pro kazdou

Z téchto skupin aut existuji urcité statistické odliSnosti vzhledem k Zivotnimu stylu nebo osobnosti

majitele. [2] Jedinou vyjimkou jsou vozy stfedni téidy, které nejsou ni¢im tolik specifické, a proto

jsou pro mnohé zakazniky ,,zlatou stiedni cestou®, tedy kompromisem mezi jednotlivymi atributy

auta.



1.2.1 Malé automobily

Do této kategorie spadaji automobily s karoserii kratsi nez 4,5 m. Takovéato auta se stala oblibenymi
pro svoji agilitu v méstském provozu, nizkou spotiebu a provozni naklady. Vyskytuji se v nékolika
karosarskych provedenich, nejcastéji to vSak jsou tiidverové nebo pétidveroveé hatchbacky. Jsou to

vvvvvv

hodné¢ souvisi s ekologii a snizovanim emisi.

Majitelé takovychto aut nejsou tolik cestovné zalozeni a byvaji vétSinou z husté osidlenych oblasti.
Byvaji samotafi, naopak nebyvaji workoholici. Rikaji o sobé, Ze nepfili§ asto cestuji — a kdyZ uz,
tak hlavné¢ na kratké vzdalenosti a jesté k tomu ziidka kdy. V této skupin€ je pocetné zastoupeni Zen

a lidi s niz$imi pfijmy. Pracuji ¢asto v administrativé nebo vykonavaji néjakou odbornou ¢innost.

vvvvvv

Jako zastupce této kategorie bychom mohli zminit vozy: Volkswagen Polo, Skoda Fabia, Ford
Fiesta, Renault Clio, Peugeot 208, Mini Cooper.

1.2.2 Kompaktni automobily

Tento segment aut je zamétfen hlavné na mladé rodiny s détmi. Hlavni myslenkou konstruktért
téchto aut je maximalni vyuziti a variabilita vnitfniho prostoru, nizké provozni naklady a pfizniva
potizovaci cena. V této kategorii najdeme nejcastéji hatchbacky a sedany. S témito auty se dobie
jezdi jak o mésté, tak se s nimi lze relativné pohodIné dopravit i do zahrani¢i. Na rozdil od

pfedchozi kategorie malych automobili tato kategorie aut nabizi i silnéjSi motorizace.

Typicky majitel takového automobilu nepfilis rad cestuje, hlavné tedy na delsi vzdalenosti. Jedna se
viak o ambiciozni lidi, kte¥i mivaji vysoké cile, o jejichz dosazeni usiluji. Casto to byvaji odbornici,
zastupci stiedni tiidy a lidé z jednoclennych domécnosti.

Zastupci kompaktnich automobilt jsou tieba: Honda Civic, Ford Focus, Toyota Auris, Skoda

Rapid, Kia Ceed.
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1.2.3 Strfedné velké automobily

Tato kategorie aut je velice oblibena, jelikoz je jednak pomérné Siroka, a tak do ni spadaji auta

s pomérné nizkou cenovkou i auta za milion. Jedna se jiz o plnohodnotna auta, takze neptedstavuji
pro jejich majitele jakékoliv omezeni. Pfevezou s veskerym komfortem i péti¢lennou rodinu. V CR
se jedna o nejpocetnéji zastoupenou kategorii vozl. Své oblib¢ se t&si 1 ve sveéte, cemuz jdou naproti
1 automobilky, které v této kategorii vyrabi hodn¢ modelii, a u nich je jest¢ moznost vybéru

Z n¢kolika moznosti vybavy a motorizaci, coz ma zasadni vliv na vyslednou potizovaci cenu.
Provozni naklady se taktéz hodné lisi, hlavné podle zvoleného modelu a motorizace. Vozy této
kategorie jsou k mani v riznych karosaiskych provedenich: od téidvefového kupé, pies sedany a

limuziny po prostorna kombi.

Majitelé sttedné velkych aut maji prevazné neutralni vztah k cestovani. Nejsou zaznamendna nijak
vyznamna specifika pro majitele takovychto aut. Jedina odchylka je demograficka, a sice ta, ze
takovato auta vlastni vétSinou rodiny s vys$Simi pfijmy, vicelenné rodiny, a Ze je fidi vétSinou Zeny

nebo ti, co jsou v domacnosti.

Predstavitelé této kategorie vozl jsou: BMW 3, Audi A4, Volkswagen Passat, Skoda Octavia, Ford

Mondeo.

1.2.4 Velké automobily

Velké automobily se ¢leni do kategorie vyssi stiedni tiidy aut. Oproti stfedné velkym voziim
nabizeji vys$si komfort, ktery se da vyuzZit pro cestovani na vétsi vzdalenosti. S takovymi auty neni
problém absolvovat zahrani¢ni cestu dlouhou nékolik tisic kilometrd. Krom vétSich rozmért
nabizeji lepSi odhlu¢néni, komfortnéj$i naladéni podvozku a lepsi vybavu. V neposledni fadé

podtrhuji vysokou socidlni a finan¢ni Groven majitele.

Podobné, jako jsou velka auta protikladem téch malych (co se ty¢e rozméri), jsou protikladné i
typické véci, které se k nim vztahuji. Majitelé takovychto aut jsou lidé, kteti Ziji pfevazné v tfidce
osidlenych lokalitdch. Nedbaji tolik na kvalitu ovzdusi, proto pro né nejsou emise dulezité.
VétSinou se jedna o star$i muze, muze v dichodu nebo naopak mladsi muzi — zfejmé kvili dobré

cenové dostupnosti dobfe vypadajicich ojetin.

Co by zastupci této kategorie zde figuruji: Mercedes Benz E, Audi A6, BMW 5, Skoda Superb nebo
Volvo V80.
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1.2.5 Luxusni automobily

Segment luxusnich vozil je uzkoprofilové zbozi. Takovato auta ptedstavuji skute¢ny vrchol nabidky
automobilek. Ztélesnuji posledni generaci vyvoje technologii a materiali. VétSinou se jedna o
manazerské limuziny, ve kterych pasazéti usedaji primarné na zadni sedadla. Nabizi pasazérim
maximalni komfort, veskeré funkce a perfektni jizdni vlastnosti s ohledem na pohodli. Tyto

vlastnosti jsou vykoupeny vétSinou velmi vysokou pofizovaci cenou i provoznimi naklady.

Majiteli takovychto aut jsou nejb&znéji 1idé s vysokoskolskym vzdélanim a vysokymi piijmy. Casto

takovyto luxusni automobil neni jediny viiz, ktery ma rodina k dispozici.

Zastupci zde jsou Bentley Phantom, Audi A8, BMW 7, Mercedes Benz S, Volkswagen Phaeton.

1.2.6 Sportovni automobily

Sportovni automobily jsou samostatnou kapitolou. Takovéto vozy vétSinou slouzi jako hracky. Jsou
konstruovany s hlavni mySlenkou — aby byly zabavné. Neni zde kladen diraz na komfort a ekologii,
jako spi$ na to, aby jejich fizeni bylo skutecnym zézitkem a aby fidice bavilo. Pofizovaci cena
takovychto aut nebyva nizka — s tim je spojené to, zZe takovéto vozy jsou znamenim luxusu a
finan¢ni nezavislosti. Ovsem najdou se zde i vyjimky, hlavné¢ mezi ojetinami. PovétSinou se jedna o

kupé nebo auta bez stiechy — kabriolety nebo roadstery.

Typickym majitelem sportovniho vozu je ¢lovek, ktery hleda za volantem. Takovy ¢lovek se neboji
riskovat, neni pfili§ rozvazny a rad hleda dobrodruZstvi. Vétsinou jsou to lidi s vy$si odbornou
$kolou anebo zastupci skupiny lidi s niz§imi p¥ijmy. Ziji v doméacnostech, kde Ziji mladsi dospéli a

oba pracuji.

Predstavitelé této skupiny vozi by mohli byt: Nissan 370Z, Porsche Boxster, Mazda MX5, BMW
Z4, Ford Mustang.

1.2.7 Minivany
Minivany jsou automobily, které slouzi k pteprave vice lidi, nez kolik pojme bé€zny osobni
automobil. Jsou konstruovany pro posadku 5-8 lidi véetné jejich zavazadel. Lze s nimi

plnohodnotné cestovat i na delSich trasach beze ztraty komfortu a bez pocitu stisnénosti. Variabilita
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vnitiniho prostoru je dalsi silnou strankou takovychto vozii — bézné€ 1ze vyjmout zadni sedacky,
¢imz vznikne skute¢né velky prostor na pfepravu nakladu. Dani za tyto moZznosti je rychlost

cestovani — tyto vozy nejsou pfrili$ rychlé.

Majitelé takovychto aut byvaji hodné spolecensti a klidni. Cestuji vice nez ostatni, zejména tedy na
krat$i vzdalenosti. Cestovani si uzivaji. Za volantem nejéastéji potkame zenu z rodiny s vyssimi

piijmy. Casto takova auta maji domécnosti s vice ¢leny a nebyva to jediny viiz.

Tuto kategorii reprezentuji Volkswagen Sharan, Ford Galaxy, Seat Alhambra, Peugeot 1008, Kia

Carens.

1.2.8 Pickupy

Auta s karoserii v provedeni pickup jsou pievazné uréena k praci. Podle toho, v jakém provedeni je
takové auto vyrobeno, je vhodné pro riizné druhy prace. Bézné jsou nabizeny 2 varianty — bud’

s otevienou korbou, nebo s uzavienym tloznym prostorem. Takovyto tlozny prostor je vhodnéjsi

pro pievazeni nakladu nez ten v osobnich automobilech.

Ridi¢i takovych aut ziji pfevazné v oblastech s nizsi hustotou osidleni, byvaji nespokojeni se svym
zivotem, frustrovani a ¢asto jsou workoholici. Byvaji to 1lidé s niz§im vzdélanim, zaméstnanci na

plny uvazek a disponuji niz§imi piijmy.

Zastupci jsou Skoda Pickup, Volkswagen Caddy, Toyota Hilux, Nissan Navara, VVolkswagen
Amarok.

1.29 SuUvV

Tato kategorie vozidel vznikla z terénnich aut, ktera automobilky upravily tak, aby se s nimi dalo
snadngji cestovat 1 po silnicich. Dfive byly povaZovany za pracovni auta, dnes tomu je jiZ trochu
jinak. Pohon obou naprav si mezi lidmi za posledni dobu ziskal velkou oblibu, protoze cestovani
S nim tfeba na hory pro pasazéry piedstavuje vétsi jistotu, Ze skutecné dojedou. Diky své vyssi
konstrukci, pohodlnému podvozku, dobrému vyhledu z auta a v neposledni fad¢ vétSimu pocitu

bezpeci, ktery posddce SUV nabizi, jsou stale populdrnéjsi.
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Lide¢, kteti jezdi SUV, maji vétsi svobodu cestovani, nebyvaji frustrovani a uzivaji si cestovani na
kratsi vzdalenosti. Byvaji star$i 40 let, s vysokoskolskym vzdélanim a vy$Simi pfijmy. SUV se téz

tési oblibé ve viceclennych domécnostech.

Do kategorie SUV spadaji: Subaru Forester, Range Rover, Audi Q5, Hyundai Santa Fe, Kia
Sportage.

1.3 Preference zemé puvodu vozidla

Dalo by se tvrdit, Ze kazda zemé vyrabi trochu odli$na auta. Rukopis a zvyklosti konstruktéra

v kombinaci s mirou pozornosti pracovnikti automobilky pii odhalovani chyb a kvalita zpracovani.
To jsou jen nékteré z faktort, které se lisi, kdyz si vybereme auto z té nebo oné zemé¢. Zde jsou

rozebrany pifizna¢né vlastnosti aut z riznych zemi.

1.3.1 Ceské auto

V tuzemsku je bezesporu hodné oblibenou znackou Skoda. Vyrabi auta cenové dostupna, piesto
pomérné kvalitni. Jsou preferovana jednak firmami, ale i lidmi pievazn¢ z malych mést. Lidé na ni
maji radi to, Ze aut této znacky je v CR spousta. To jejich majitelim umoziuje Zit tak trochu

V anonymité, nebot’ splynou s davem. Dalsi vyhodou ¢etnosti vyskytu skodovek jsou nizké ceny a
dobré dostupnost ndhradnich dild, spole¢né s dobfe zndmym know-how, jak se co da opravit. U
Cechil se t&i oblibé proto, Ze ti, ktefi maji radi pocit jistoty, tuto znacku preferuji, protoze kdyz uz
se na auté néco rozbije, umi vétsinu zavad opravit kdejaky garazovy opravar. Rika se, Ze eskym
snem je Octavie v kombiku s TDI motorem pod kapotou. NejspiSe proto, ze ma nizkou spotiebu,
nizkou poruchovost a vevnitf nabizi hodné prostoru jak pro posadku, tak v kufru. Nemtzeme vSak

od takového auta ¢ekat n&jaké sportovni vykony — je to dobry délnik, ale Spatny zavodnik.

1.3.2 Némecké auto

Némci jsou prosluli svym smyslem pro detail a vyrobou kvalitnich aut. Tak je vnimana spousta
némeckych znacek, zejména tedy téch prémiovych — Audi, BMW, Mercedes a VVolkswagen. Tato
auta jsou z vyssi cenové kategorie, prvni dvé znacky ze zminénych disponuji sportovnimi geny,
Mercedes si zaklada na své serioznosti a komfortu, Volkswagen jde zase cestou vyroby solidnich
aut s vysokou mirou vyuzitelnosti. Jsou konstruovéna tak, aby v nich byly pohodIné i delsi cesty.

Tato auta voli Casto lidé i z toho diivodu, aby dali svému okoli najevo svou dobrou finan¢ni situaci.

14



1.3.3 Japonské auto

Japonsko je zemé védy a techniky. Ve vyvoji technologii byli Japonci vzdy dobii, a tak své silné
stranky zurocuji i ve vyrob¢ aut. Auta z Japonska byvaji efektivni, technologicky vyspéla, kvalitné
zpracovana a funkcionalisticka. Proto jsou oblibena pro svoji vyspélost v muzskych fadach. Zeny
mayji japonska auta rady jako rozsifeni své osobnosti, ovSem nepocituji potiebu do auta investovat

vice penéz, nez je tieba.

1.3.4 Francouzské auto

Francouzské auta byvaji srdecni zalezitosti hlavné u Zen, které pochdzi z dobrych finan¢nich
pomert. Tato auta maji extravagantni design, ktery se nemusi kazdému libit. Byvaji hodn¢ mékka —
jednak maji pohodIné sedacky a také maji pohodIné nastaveny podvozek. Nejsou primarné urcena
na dynamickou jizdu, ale spise na klidné svezeni. Francouzska auta si kupuji lidé, kterym neni

vlastni materialismus.

1.3.5 Italské auto

Italské auta maji prevazné sportovni image. Znamy designér Pininfarina, ktery se podilel na
navrzich mnoha aut italské vyroby, nastavil trendy timto libivym smérem. Proto jsou oblibena u
lidi, ktefi jsou prevazné egoisti, ale tfeba si nemohou dovolit auto prémiové znacky. Byvaji to auta
nizsi a stiedni cenové kategorie, cili prevazné na zakazniky podobnych ptijmovych kategorii.
Nejsou prilis kvalitné zpracovana a kupuji si je lidi spi$ na zaklad¢ emoci, neZ proto, Ze by autim

n¢jak vic rozuméli.

1.3.6 Korejské auto

Korejské auto voli lidé pfevazné z vétSich mést. Je tomu tak ziejmé proto, Ze korejské vozy nemaji
v CR historicky nijak dobrou povést. Tu si zacali budovat az v poslednich letech, kdy zagaly nabizet
rozS§itenou zaruku na 7 let jako standard, jelikoZ zlepsili kvalitu jejich aut. Auta jsou cenové hodné
pfizniva, kupuji si je prevazné lidé, pro které znacka auta nema takovou vahu. Nejsou brany jako
nastroj pro komunikaci s okolim, jsou vétSinou volbou raciondlni — je to slusné auto za relativné

malo penéz.

1.3.7 Americké auto

Obliba aut z USA je ¢asta hlavné u mladych lidi, ktefi takovéto auto nemaji jako jediné. Jsou
zadané pro své odlisné pojeti oproti evropskym autim. Auta z USA jsou velka, mivaji motor
s velkym obsahem a maji dunivy hlasity projev, jelikoZ jsou €asto vybaveny osmi valci pod

kapotou. Majestatnost takovych vozi je diivodem, proc€ si tyto auta kupuji lidé, ktefi maji radi
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kontrolu nad fizenim vozu, bezpeci a jsou radi panem silnic. Auta tohoto typu téz svou ojedinélosti

budi pozornost a pfitahuji zraky kolemjdoucich.

1.4 Preference typu pohonu a paliva

Spolu s vyvojem a zdokonalovanim technologii se zdokonaluji i automobily. Konstruktéfi si lamou
hlavy s tim, jak by vyrobili co nejué¢innéjsi pohonnou jednotku pro automobily. Omezené mnozstvi
ropy, které ma svét k dispozici pomalu, ale jist¢ dochazi, a tak to nejsou jen spalovaci motory, které
by byly v nabidce pohonti dne$nich aut. Cim se auta s riiznymi druhy pohoni lidi, co jsou jejich
kladné ¢i zaporné stranky, a pro¢ urcité skupiny lidi maji tendenci volit tu kterou pohonnou

jednotku? Pojd’'me se na to podivat.

1.4.1 Benzinovy motor

Benzinovy motor v porovnani s naftovym ¢i elektrickym dosahuje nejnizsi u¢innosti [12]. Z toho
divodu vétsinou ma vyssi spotiebu, zato u néj lze vyuzivat Sirsi spektrum otacek, coz vyuziji
hlavné tidi¢i, ktefi se radi svezou sportovné. Proto byva oblibeny hlavné u mladych lidi. Benzinovy

motor najdeme pod kapotou vétsiny malych a kompaktnich vozu.

Benzinové motory lze upravit na palivo zvané LPG (Liquefied Petroleum Gas - zkapalnény ropny
plyn), kter¢ je jednak levnéjsi nez benzin, zaroven je Setrné&jsi k motoru i k ovzdusi. Nevyhodou je
mensi pokryti cerpacimi stanicemi, které LPG prodavaji. Na nadrz LPG auto ujede téZ méné
kilometrti nez na nadrz benzinu nebo nafty. [17] Byva ¢astou volbou lidi s nizkymi piijmy, kteti

chtéji co nejvice usettit na nakladech za palivo.

Dalsi alternativni palivo je CNG (Compressed Natural Gas - stlaceny zemni plyn). Vyhoda tohoto
paliva je opét v Setrnosti k ovzdusi. Vyfukové plyny, které auto produkuje pti spalovani CNG jsou
0 45% méné Skodlivé nez spaliny benzinu nebo nafty. Je taktéz levngjsi neZ benzin a ma podobné

nevyhody jako LPG. [16] Byva téz ¢astou volbou lidi s nizkymi piijmy, ktefi chtéji co nejvice

usetfit na nakladech za palivo.

1.4.2 Naftovy motor
Naftovy motor ma nizsi spotfebu neZ motor benzinovy. Je urcen na cestovani na delsi trasy, kam se

svymi vlastnosti nejvice hodi. Proto je castou volbou lidi, ktefi nechtéji tolik utracet za palivo.
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1.4.3 Hybridni pohon

Hybridni pohon spojuje vyhody spalovaciho motoru a elektromotoru. Auto je schopné jet jen na
elektromotor nebo jen na spalovaci motor, nicmén¢ nejcastéji jsou tyto dveé jednotky ve spolupraci.
Elektromotor poméaha motoru spalovacimu pii jizd€ do kopce ¢i rychlém ptidavani, naopak méni
kinetickou energii na elektrickou energii, kdyz auto deceleruje. Oblibeny je u lidi

S environmentalnim citénim, jelikoz produkuje mén¢ spalin, nez auto pouze se spalovacim

motorem. [15]

1.4.4 Elektricky pohon

Elektromobily jsou vozidla, ktera funguji pouze na elekttinu. Tento pohon je Casto vyuzivan pro
méstska auta, ktera jsou mala a lehka, a tak nejsou tolik energeticky naro¢na. Nedostatkem, na
jehoz odbourani se pracuje, byva kratky dojezd takovychto aut. Ten byva u méstskych automobila,
napiiklad u BMW i3, nékde okolo 160km na plné nabiti. [13] U automobilt uréenych na delsi trasy,
na které se specializuje tfeba Tesla, je tento tdaj jiz lepsi. Uvadi se, ze Model S je schopen dojezdu
ptiblizné 450km. [14] Dalsi nevyhodou je délka nabijeciho procesu, ktery trva nékolik hodin, po
které musi byt automobil ptipojen k elektrické siti. Elektromobily jsou pomérné drahou zalezitosti,
proto si je mtizou dovolit jen bohati lidé. Jsou vSak zaroven prestizni zalezitosti. Jejich majitelé

berou v potaz ekologii provozu elektromobilt vétSinou jako dilezity aspekt.

1.5 Statistika nehodovosti

Ve spole¢nosti existuje spousta predsudku o fidi¢ich ur¢itych znacek aut. Spousta téchto mytd a
polopravd je nepodloZend, ovSem jsou tu i ty, které se opiraji o fakta. VéE&tsina téchto predsudki se
vztahuje specialné k zna¢kam jako je Audi nebo BMW. Cim viak Ize méfit skute¢nou miru
provinilosti ¢i dokonce zavadnosti téchto fidi¢t? Pokud budeme vychazet z toho, ze nebezpecna a

neohleduplna jizda vede k autonehodé¢, pak jednim z indikatorti by mohla byt statistika nehodovosti.

Takovyto dokument zvetejnila CSOB Pojiitovna, ktera vefejnosti poskytla ¢isla vypovidajici o
poctu pojistnych udalosti, které plnila z havarijniho pojiSténi — tedy jedné se o autonehody
zpiisobené vlastni vinou fidi€l. Tato statistika skute¢né vyse zminénému pfedsudku dava za pravdu.
Na prednich péti p¥ickach se opravdu umistily znacky jako Audi, BMW, Alfa Romeo, Skoda se

svym Superbem a Mercedes Benz (viz obrazek 4). [7]
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Obriazek 4 - Znacky s nejvétsim rizikem havarie
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Alarmujici jsou zde Cisla tieba u Audi, ktera tikaji, ze téméf kazd¢ tieti auto znacky Audi, které
bylo pojisténé havarijné u CSOB Pojistovny, za rok nabouralo.Naopak nejopatrnéji jezdi fidici

Dacia, Daewoo, Skoda (kromé Superbu a Octavie), Suzuki, Hyundai a Kia (viz obrazek 5). [7]
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ZNACKY AUT S NEJMENSI CETNOSTI HAVARII

Obrizek 5 - Znatky s nejvétsim rizikem havérie

S prvenstvim v databazi §kodovosti CSOB Pojistovny se ztotozituje studie Dopravni fakulty
CVUT, ktera zkoumala agresivni a netolerantni chovani fidi¢ti, co by pii¢inu dopravnich nehod.
Pomoci ,,plovoucich vozidel“, ve kterych byly nainstalovany kamery, dokumentovali chovani lidi
za volantem. Béhem 10478 kilometrt, které plovouci vozidla béhem vyzkumu urazila, byla
zpozorovana spousta prohieski. Jednalo se pievazné o rychlou jizdu, ptedjizdéni ptes plnou ¢aru,
obscénni gesta €i jizdu na ¢ervenou. Bylo odhaleno 637 piratd. Z toho plyne, Ze za kazdych 16
kilometrt, které autem ujedeme, potkame pirata silnic. Ve dvou tfetinach prohteski se jednalo o
piekroceni rychlosti. Druhym nejcastéjSim prohfeskem bylo nebezpetné predjizdéni nebo
ptedjizdéni ptes plnou ¢aru. Na dalSich mistech to bylo téZ problikavani pomalejsich fidica a
klickovani mezi jedoucimi vozidly.

Nejpocetné&ji zastoupenou skupinou provinileti jsou muzi ve véku do 35 let, ktefi idi nejvice
agresivné. Takovéto chovani za volantem je téZ typické pro majitele draz§ich aut. Séfka spole¢nosti

Besip, kterd se zabyva bezpecnosti provozu, uvadi, ze nejcastéji fidi agresivné fidici Audi, potom

Volvo, BMW a Mercedes Benz. [9]
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Dalsi zdroje uvadi stale Castéjsi vyskyt fidi¢skych excesti, kdy lidem za volantem dojde trpélivost a
jednaji zkratovité. Auto v mnoha ptipadech i neimysIné slouzi jako zbran, hlavné kdyz si chee fidi¢
1é¢it své nervy tim, ze pojede rychle. O Zivot ¢i zdravi miize ¢lovek pfijit uz jen kvili agresivnimu
stylu jizdy. Dopravni psycholog Karel Havlik uvadi, ze agresivni styl jizdy nejcastéji voli cholerici,
lidé, ktefi nezvladaji svij stres anebo maji silné pocity ménécennosti. Zejména ti s pocitem
ménécennosti jsou nebezpecni, nebot’ si néco dokazuji, a tak si poridi rychlé a silné auto. Nelze toto

tvrzeni vSak prohlésit za oboustranné — ze by vsichni, kdo maji rychlé auto, méli problém.

Psycholog Havlik tik4, Ze v posledni dobé se stale zvySuje i1 pocet agresivnich fidicek. Priazkum,
ktery Havlik provadél, prokazal, Ze 40% Zen skutené piedvadé€ly pii jizd€ autem vlastnosti a
sklony pfizna¢né pro problémové fidi¢e — agresivitu, netoleranci a netrpélivost. V minulosti byl
tento poc¢et mnohem mensi, coz dokazuje jeho vlastni vyzkum ze sedmdesatych let. Tehdy byly

agresivni fidicky skute¢né naprostou vyjimkou. [8]
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1.6 Statistiky spachanych prestupkt

Studie, ktera se zabyva timto tématem, byla vypracovana Belgickym institutem pro bezpecnost na
silnicich. [10] Detailni vyzkum poskytl spoustu cennych tdaji na zkoumaném vzorku belgickych
aut. Vypovidajici hodnotu studie 1ze ptipodobnit Ceské republice, nebot’ i Belgie je evropsky stat, a
i pres uréité rozdily mezi témito dvéma staty je rozdil zanedbatelny oproti tomu, kdybychom CR
srovnavali napiiklad s USA. Rad bych pouzil statistiku vypovidajici piimo o CR, nicméné nic
takového neexistuje. V tomto se mizeme maximalné od Belgicanil inspirovat, nebot’ takovy ptistup

je skutecné pragmaticky a vede k racionalnim rozhodnutim tykajicich se dopravnich piedpist.

Z rozsahlého souboru dat za rok 2014 vyplyva, ze byla celkem v 3 345 507 ptipadech prekrocena
maximalni povolena rychlost. To déla 9 166 piestupkt denn¢ v zemi s 11,15 miliony obyvateli.
Celych 94 9% Belgicani ptiznava, ze piekracuji maximalni povolenou rychlost. Nejéastéji jsou to
fidi¢i aut némeckych nebo $védskych znacek — konkrétné Volkswagen, BMW, Mercedes Benz,
Audi a dalsi, viz obrazek 6. [10]

Nejvice pokutovana auta dle znacky
(za pfekroceni nejvy$si povolené rychlosti, rok 2014, Belgie)

Znacka Pocet % ze vSech % ze vSech Bilance poméru pokuty
udélenych pokut | udélenych pokut | registrovanych aut | vs. registrovana auta
Volkswagen 340 946 10,19 11,12 -
BMW 303 859 9,08 5,93 +
Mercedes 282 510 8,44 5,90 +
Audi 236 877 7,08 4,93 +
Peugeot 219 589 6,56 8,14 -
Opel 217 256 6,49 8,76 -
Citroén 209 590 6,26 7,93 -
Renault 205 025 6,13 7,45 -
Ford 197 153 5,89 7,34 -
Volvo 128 185 3,83 2,82 +

Obrazek 6 - Nejvice pokutovana auta dle znacky

Zajimavym ukazatelem zde jsou porovnani procentudlniho zastoupeni jednotlivych znacek aut na
celkovém poctu udélenych pokut s procentudlnim zastoupenim téchto znacek na celkovém poctu

registrovanych aut v Belgii. Tento ukazatel mé pro naSe tcely (prohlaseni, které znacky jsou nejvice
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problémové) nejveEtsi vyznam. Volkswagen, tedy znacka, ktera tvoti 11,12 % vSech aut v Belgii, se
na celkovém poctu ud€lenych pokut podilela pouze 10,12 %. Tedy dalo by se fici, ze v porovnani se
znackami, které se umistily na ptickach nasledujicich, nejsou fidi¢i Volkswagenu takovi hfi$nici. U
BMW, Mercedesu a Audi je tento pomé&r nadpramérny. Tyto znacky s 5,93, 5,9, respektive 4,93 %
podilem na celkovém autoparku Belgie maji 9,08, 8,44 a 7,08 % podil na udélenych pokutach. [10]
Z ¢ehoz plyne, ze jsou fidic¢i téchto tii némeckych znacek mnohem ¢astéji pokutovani. Podobné na
tom je Svédské Volvo. Tedy pokud ve spolecnosti koluji fec€i, ze nejvetsi pirati silnic jsou prave

fidi¢i drahych némeckych aut, tato statistika této tezi dava za pravdu.

Pokud budeme tuto statistiku zkoumat z hlediska modeld, pak dojdeme k zajimavym vysledkim,
viz obrazek 7. [10] Statistika je zfejmé lehce zkreslena tim, Ze je v ni uvedenou pouze prvnich 10
nejcastéji pokutovanych modelii. Bohuzel je totiz sefazena podle absolutniho podilu na vsech
pokutach a udaj o podilu na celkovém poctu aut v Belgii je uveden jen tak mimochodem.

Nejvice pokutovana auta dle modelu
(za prekroceni nejvy$si povolené rychlosti, rok 2014, Belgie)

Znacka a Pocet % ze vSech % ze vSech Bilance poméru pokuty
model udélenych pokut | udélenych pokut | registrovanych aut | vs. registrovana auta
VW Golf 104 045 3,11 3,97 -
Opel Astra 53 835 1,61 2,45 -
Audi A4 49 279 1,47 1,51 -
Citroén Berlingo 48 745 1,46 1,31 +
VW Polo 47 893 1,43 2,64
Ford Focus 45 759 1,37 2,02 =
BMW 520d 42 079 1,26 1,11 +
VW Passat 41 653 1,25 1,14 +
Ford Fiesta 41514 1,24 2,25 .
Renault Mégane 40 866 1,22 2,51 -

Obrazek 7 - Nejvice pokutovana auta dle modela

KaZzdopadné na prvnim mist€ najdeme Volkswagen Golf, ktery se na celkovém poctu aut podili o
1,5 % vice, nez druhy Opel Astra, ¢ili se da ptedpokladat, ze bude i Castéji pokutovan. Ovsem
pokutovan byl ptiblizn¢ dvakrat castéji, nez Opel Astra. Zarazejici vSak je umisténi Citroenu
Berlingo na ¢tvrtém miste, prestoze to neni Uplné obvyklé auto na belgickych silnicich. Existuje zde
konspiracni teorie, Ze se belgicka policie zaméfila na kontrolovani rychlosti dodavek, a jelikoz je

Berlingo jedna z téch rychlejsich, byla i ¢astéji pokutovana. Ttetici hiiSnych modeld, které se vice
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podileji na pokutach, nez kolik jich je registrovano, pak doplituje naftové BMW 520d a
Volkswagen Passat. Tento pomér je nejvyssi opét pravé u fidica BMW. Cili je to dali statistika,

ktera potvrzuje zazité stereotypy — pirati jezdi v némeckych Passatech a BMW. [10]

1.7 Typologie fidi¢u urcitych znacek aut

V souvislosti s charakteristickymi vlastnostmi a specifiky uréitych znacek a modeld aut se bézné
setkavame se zazitymi klisé, které si spolecnost vypravi o fidi¢ich nékterych aut. Co vSak urcuje,
které auto se bude libit Zendm nebo naopak muziim? Které auto budou volit podnikatelé a které
studenti? Timto tématem se zabyval v roce 2009 J. Fischer [11] v Némecku, kde zkoumal

zékonitosti vybéru auta ur¢itym typem cloveéka.

1.7.1 Typicky fidi€¢ Audi — odvazny a atraktivni

Tim, jak se v poslednich letech ménila image znacky, se zménil i typicky fidi¢ Audi. Audi jiz
nevyrabi nudna auta, kterymi jezdi némecti diichodci a némecky kanclét. Nyni jsou vozy Audi
vnimany jako auta pro kariéristy. Ridi¢i Audi jsou vice hravi nez fidi¢i Mercedesu & BMW,
zaroven jsou vSak 1 méné odhodlani a méné arogantni. Byvaji t¢Z méné majetni nez majitelé

Mercedesu, ovSem maji vyssi sex appeal. [11]

1.7.2 Typicky fidi€¢ BMW — divoky a muzny

Spole¢né s nyn€jsim trendem automobilového primyslu dbat na ekologii, se zménilo i motto této
automobilky. Z ptivodniho motta ,,Ryzi potéSeni z jizdy“ se zménilo na ,,Efektivni dynamika®. Tato
zména se ovSem tolik netykala typického fidice BMW. Ten je stdle némeckou spolecnosti vniman
jako ten, co Casto poruSuje maximalni povolenou rychlost. Divocejsi jsou uz jen fidi¢i Porsche.

V porovnani s fidi¢i Porsche jsou fidi¢i BMW vnimani jako podobné¢ atleti¢ti 1 arogantni, ale jsou

mén¢ profesné uspésni. [11]

1.7.3 Typicky ridi¢ Fiatu — stihly a umirnény

U Némct je Fiat povaZovan za Zenské auto. Obvykle bychom za jeho volantem mohli ¢ekat mladsi
Zenu s nizkym piijmem, zédkladnim nebo stfedoskolskym vzdélanim, kterd déla n&jakou odbornou
¢innost. Mohla by mit plnostihlou postavu, urcité nebude arogantni, bude oteviena svétu a bude

spise stydliva. [11]
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1.7.4 Typicky fidi€ Fordu — korpulentni a stydlivy
Ridi¢ Fordu bude muset vydrzet hodng kritiky: Podle tohoto vyzkumu jsou fidi¢i Fordu
nejobéznéjsi a nejméne pohledni. Byvaji spiSe star§i a mimo sva nejlepsi produktivni 1éta. Chvalou

pro n¢ muze byt jejich skromnost. [11]

1.7.5 Typicky ridi¢ Mercedesu — seriézni méstan
Pro tidi¢e Mercedesu jsou typické tyto 3 vlastnosti. Je mnohem vic seridzni, nez fidici ostatnich
znacek. Je starsi, vétSinou pres 50 let a byva to malopodnikatel. Je to usazena osoba, vétSinou

zamg&stnava sama sebe a byva arogantni a konzervativni. Byva pfi tcle.

Kontrastem je vSak Mercedesem vyrabény Smart, ktery je maly a atraktivni. Za jeho volantem

bychom nejéastéji nasli mladou, sportovni, ekologicky smyslejici divku. [11]

1.7.6 Typicky ridi¢ Mini — mlady a sexy
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zminénych - ani Porsche, ani Mercedes nejsou typictéjsi pro muze.

Ridi¢ka Mini neni star$i 30 let, vét§inou je to studentka bez piijmii nebo s nizkymi piijmy. Auto ji
sponzoruji rodice, ptitel ¢i manzel. Délaji to ziejmé proto, ze Mini je ztélesnénim typicky zenskych

vlastnosti — je krasny, kosmopolitni, $t'astny, sportovni a d’abelsky. [11]

1.7.7 Typicky ridi¢ Opelu — upfimny se smyslem pro humor

Ridi¢i Opelu byvaji stiedn& uspé&sni, ale snaZi se vypadat mladé a sexy. Nejlepsi vlastnost
takovychto lidi je jejich skromnost. V mensich modelech Astra a Corsa vSak cestuji prevazné
neatraktivni a nesportovni lidé. Ridi¢i Opelu byvaji optimistiéti a znaéné §t’astnéjsi nez tieba fidici

Mercedesu. [11]

1.7.8 Typicky ridi¢ Peugeotu — krasny a kosmopolitni

Peugeot je hned tfeti v fad¢ aut, ve kterych by Némci za volantem ¢ekali Zenu. Prvni dvé pticky
obsadili Mini a Smart. Podle Némct jsou francouzska auta kosmopolitni zéaleZitosti. Typicka fidicka
Peugeotu je Zena starsi 30 let, vétSinou ve stfednim véku, se stiedné vysokym piijmem. Je slusna,

skromna, celkem hezka, $tihla a ma smysl pro humor. [11]
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1.7.9 Typicky fidi€ Volkswagenu — St'astny a skromny
Protoze VW prodava sva auta Siroké verejnosti, je obtizné specifikovat typického fidice. Ten by
vsak byl ze stiedni tfidy, mél by primérny plat a byl ve stfednim véku. Nebyl by ani sportovni, ani

liny, byl by decentni a kosmopolitni. [11]

1.8 Podobnost lidi s jejich auty

Podobnost psti a jejich majitela je zcela bézna véc. Podobné, jako v ptipadé mezilidskych vztahii,
kde mé ¢loveék tendenci se obklopovat lidmi, ktefi mu jsou do urcité miry podobni — a tim i
sympaticti, je tomu v piipad¢ vybéru psa. Lidska mysl je nastavena tak, ze ji je pfijemné nachazet
shodu. At uz se bavime o shodé ve vzorcich chovani, povaze, inteligenci, Zivotni trovni ¢i
podobném vkusu. I pfi vybéru partnera jsme témito faktory do velké miry ovliviiovani. Zrovna

Vv piipadé¢ pst mizeme mluvit i o fyzické podobnosti s jejich majiteli. Muzi chodici do posilovny si
bézné porizuji svalnata bojova plemena. Ti, co ziji sportovnim stylem Zivota, si pofizuji psy
sportovni, se kterymi mohou bé&hat. Upravené damicky z velkomést maji zase rady nacesané psiky

kapesnich velikosti, ktefi jsou svou kiehkosti opét podobni svym majitelkam. [3]

A tak tomu je i u aut. Tuto hypotézu potvrdili panové Stieger a Voracek v Rakousku v roce 2014.[3]
Zkoumali zde podobnost lidi a aut formou dotazniku, kde bylo zobrazeno auto z ¢elniho pohledu a
6 podobizen obliceji lidi. Respondenti méli tipovat, komu nejspise auto patii. V ramci této studie
bylo dokonce potvrzeno, ze si je podobné auto a pes stejného majitele. Tim vyvratil podezieni, Ze
podobnost auta a majitele stoji na stereotypech — tfeba Ze star§i muZi fidi nov¢jsi auta nebo Ze Zeny

fidi mala auta. [3]

Jelikoz tato studie jiz pfed vyhodnocenim brala v potaz, Ze by se mohly projevit urcité stereotypni
predstavy, vyhodnocovani jejich vysledkt bylo timto ovlivnéno. Tento pfistup bych pro ucely
prokazani validity stereotypnich pfedstav v CR nezaujal. Proto budu tuto podobnost testovat bez
téchto predpokladl a vyhodnoceni vysledkl bude jednotné pro obé pohlavi a vSechna auta.

K tomuto tcelu bude slouzit sekce otdzek v dotazniku, na které budou respondenti odpovidat.
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2 Prakticka cast

2.1 Uvod

Moje prace se zabyva stereotypy, které se vztahuji k fidicim urcitych aut. V teoretické ¢asti jsem
detailnéji rozvedl rizné moznosti, které kazdy clovék zvazuje pti vybéru svého vozu. Je zde
rozebréana volba barvy automobilu, jeho tvaru, velikosti a dalSich moZnosti. Jejich unikatni
kombinaci se fadi do urcité skupiny lidi, na kterou vétSina spolec¢nosti pohlizi uréitym zptisobem a
ma vuci ni jisté predsudky. Prezentuji zde téz nékolik vyzkumi, které se takovymito piedsudky
zabyvaly. Takovéto vyzkumy jsou vSak vétSinou zahrani¢niho ptivodu — z Belgie, Némecka,

Rakouska, USA, nicméné v CR se timto tématem nikdo se zamérem vyzkumu pfili§ nezabyval.

V evropskych zemich se sice vzdjemné tolik nelii tolik lidska mentalita jako tieba mezi lidmi v CR
a USA, nicméné stéle tu jsou rozdily v ekonomické tirovni, sloZzeni vozového parku a jiné Zivotni
podminky. Oproti USA jsme statem, ve kterém necestujeme zdaleka na tak dlouhé vzdalenosti,
nemame ve zvyku na cestach prespavat, ¢imz si Americ¢ani déli svou trasu do nékolika etap. Mame
vV Evropé zcela jiné bezpecnostni i emisni normy. Nejsme zdaleka tak pohodlni, mnoho rodin si
vystaci i s jednim automobilem, zatimco v USA je béZné mit aut tolik, kolik ma domacnost svych

¢lent. Existuje zde spousta takovych odlisnosti, a toto je jen jejich hruby vycet.

Dalsi véc je ta, Ze vétSina téchto vyzkum je starSiho data. V dnedni dobé, kdy se technika vyviji
velice rychlym tempem, pfichazi nové technologie, s nimi i konstruk¢éni zmény u aut, klade se vétsi
daraz na ekologii, méni se 1 legislativa — mame zde bodovy systém, méni se ceny pohonnych hmot,
auta jsou dnes dostupnéjsi vzhledem k moznostem operativnich leasingtl, jsou zde jina kritéria pro
ziskani fidi¢ského opravnéni, a tak dale.

Vsechny z téchto faktori maji vliv na vysledky vyzkumu, ktery je v této oblasti provadén. Tedy lze

predpokladat, ze s odstupem ¢asu se budou lisit 1 vysledky takovéhoto vyzkumu.

Proto jsem usoudil, Ze by bylo zajimavé, kdybychom se na toto téma podivali dneSnim pohledem,
pohledem &eského Elovéka. Budeme tedy zjistovat, zda i v Ceské republice existuji ndjaké zazité
predstavy o fidi¢ich urcitych znacek aut. A pokud zde jsou, tak jakeé, a zda jsou podobné, jako ty

sveétove.
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2.2 Charakteristika vyzkumu

Pro zkoumani této problematiky jsem zvolil metodu dotaznikového Setfeni. Volba padla na tento
zpusob z mnoha diivodl — jednak pro zajisténi dostatecné vypovidajici hodnoty vyzkumu musim
oslovit vétsi pocet respondentil, z ¢ehoz vyplyva i ndro¢nost vyhodnoceni vyplnénych dotaznikti a
dale je tato metoda vhodna pro vyhodnoceni vzajemné zavislosti proménnych, které budou

respondenti dopliiovat.

2.2.1 Pocet a vybér respondentt

V pribéhu zivota kazdého ¢loveéka se méni situace, ve které se zrovna nachazi, ziskava nové
zkusenosti, piehodnocuje své priority a taky podléha riznym trendim. VétSina z nas v détstvi
touzila po tom, abychom byli jako nasi hrdinové z televiznich obrazovek, ktefi méli sviij sport’ak,
ktery um¢l i stilet a 1état. S ptibyvajicim vékem se vSak méni i pfedstavy o idedlnim auté. Ti sami

Vvewr

V ném spolehlivé pievezli svou rodinu.

Proto jsem v&k respondentii omezil spodni hranici, ktera je stejna jako pro udéleni fidi¢ského
opravnéni k fizeni osobniho automobiluy, a to 18 let. Zvolil jsem ji zdmérné proto, aby v mém
vzorku bylo co nejvétsi zastoupeni lidi, ktefi maji s fizenim automobilu a provozem na silnicich
néjaké zkuSenosti. Horni hranici jsem nestanovil, nebot’ jsem toho ndzoru, Ze bude zajimavé

vyhodnotit odpovédi respondentt skrze Siroké vékoveé spektrum, protoze se mohou lisit.

Vyzkumu se nakonec zucastnil celkem vysoky pocet respondentd, bylo jich celkem 650.
Zastoupeny zde byly vSechny vékové kategorie, nejvice odpovédi (témet 74%) vSak bylo od lidi do
35 let véku. Ziejmé proto, ze se jednalo o online dotaznik propagovany skrze socialni sité a s nimi

si rozumi spiSe mladsi generace lidi.

Z toho lze usoudit, Ze o toto téma je celkem velky zajem. Zaroven lze tvrdit, ze takovyto vzorek by
J1Z mél mit ur€itou vypovidajici hodnotu, a zZe s nimi lze nalozit tak, abychom jejich vysledek

porovnali s poznatky uvedenymi v teoretické ¢asti mé prace.

2.2.2 Obsah dotazniku

Dotaznik je rozdélen do ¢ty oddili. Obsahuje celkem 27 otazek, na které respondenti odpovidali.
Tyto otazky jsou zamérné vSechny uzaviené a jsou konstruovany tak, aby si kazdy z respondentti
vybral jednu z nabizenych moznosti. Je tomu tak proto, aby se dotazniky snadno vyhodnocovaly,

jelikoz jsem ocekaval, ze respondentii bude hodné.
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V prvnim oddilu jde o to, abych o respondentovi zjistil tdaje jako je jeho pohlavi, vék a socialni
postaveni. Tyto udaje nam respondenta zacleni do urcité socialni skupiny, na které budeme testovat

validitu stereotypti.

Druhy oddil zkouma chovéni a zvyklosti fidict aut. Ty Souvisi i s dal§imi otdzkami, ve kterych se

tazi na navyky respondenta pii fizeni auta.

Dalsi oddil obsahuje hodn¢ obrazki. V otazce 14 respondenti hodnoti na stupnici 1-7
pravdépodobnost, Ze urcity clovek vlastni zobrazené auto. Odpovédi na tuto otazku budou slouzit

k vyhodnoceni podobnosti mezi majitelem auta a autem samotnym.

Ctvrty oddil, tedy otazky 15-27, jsou zaméfeny na to, abychom zjistili, jak by idealni auto podle
¢loveka, ktery na tyto otazky bude odpovidat.

2.2.3 Omezeni dotazniku

Jelikoz je kazdy z respondentil v jiné financni situaci, bylo by tézké, spi§ nemozné, stanovit
omezeni maximalni mozné pofizovaci ceny automobilu podle respondentovych ptedstav, ktery je
sestavovan v tieti sekci dotazniku. Je pravda, ze jedna z otdzek v prvni sekci se ptd na vysi
respondentovych pfijmu, nicméné nezname jeho vydaje. Jinymi slovy — naptiklad ¢lovek, ktery
bude mit vysoké piijmy, ale bude mit i vysoké vydaje, by nemusel mit volné finan¢ni prostfedky na
pofizeni automobilu ptfesné podle jeho ptfedstav, coz by nam zkreslovalo naSe zjisténi. Proto jsem se
rozhodl tento limit nestanovit. Budeme tedy uvazovat, ze respondent ma dostatek finan¢nich

prostiedki, aby si mohl pofizeni takovéhoto auta, které je relativné dostupné, dovolit.

2.2.4 Rozbor dotazniku

Jelikoz je téma této prace mnohem komplexnéjsi, nez jsou jednotlivé zahrani¢ni studie, které zde
uvadim, jsou i otazky tohoto dotazniku v Sir§im métitku. Pro jednoduchost a jednotu zplisobu
odpovédi jsou v celém dotazniku pouzity uzaviené otazky, na které respondenti odpovidaji vybérem
Z nabizenych moznosti. U otazek, které se ptaji na miru shody tvrzeni se skute¢nosti, je nabidnuto
kazdému respondentovi 7 moZznych odpovédi, tedy jde o vyuziti Likertovych skal, u kterych jsou
krajni hodnoty ,,extrémné typické* ¢i ,,extrémné netypické®, zde v lehce upravené podobé, aby

moznosti odpovédi Iépe pasovaly k otdzce.

Zde jsou rozebrany jednotlivé ¢asti dotazniku a je zde zdlivodnéno, pro¢ byly respondentim

nabidnuty zrovna tyto odpovédi.
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2.2.4.1 Profil respondenta
Pohlavi

Prvni ¢lenéni je podle pohlavi respondenta. Je zndmo, Ze muzi a Zeny uvazuji jinym zptisobem, a
tudiz maji odliSny pohled na vé&c. Proto bude zajimavé zkoumat nasledujici kritéria z téchto dvou

pohledi.
Vék

Druhé rozttidéni celkového vzorku je podle véku kazdého respondenta. Je zde na vybér z 5
kategorii, do kterych se kazdy respondent zatadi. Prvni vékova kategorie je od 18 do 25 let veéku.
Do této kategorie spadaji ti nejmladsi, kteti pfevazné studuji, a tudiZ nemaji piijem, anebo teprve
ziskavaji praxi, kterou zpravidla nemaji pfili§ dobie zaplacenou. Na druhou stranu jsou to lidé, kteti
nebyvaji zatizeni starostmi s rodinou, vlastnim bydlenim a teprve se stavi na vlastni nohy. Dalsi
skupinou jsou lidé od 25 do 35 let. Jsou to zpravidla jiz pracujici lidé, ktefi jiz vétSinou vydélavaji
standardni penize, zakladaji rodiny a fesi vlastni bydleni. Lidé od 35 do 50 let jsou vétSinou jiz
kariérn¢ dale nez lidé ze skupiny piedeslé, s ¢imz souvisi i jejich vyssi pfijmy. Byvaji to rodice

s déti, kterym do urcité miry ptizptisobuji své zivoty. Dalsi skupina, 1idé od 50 do 65 let véku jsou
prevazné ti, ktefi jiz maji déti odrostlé a zivi sami sebe, tudiZ maji vice €asu, prostoru i penéznich

skromnym zivotem, av§ak maji jiz bohaté zivotni zkuSenosti, a tak nAm mohou na nase téma taktéz

poskytnout dalsi pohled.
Pocet lidi v domacnosti

DalSim zptsobem roztiidéni je podle toho, zda respondent zije sdm nebo ve viceclenné domacnosti.
Ta koresponduje s dalsimi otazkami — jednak kolik maji aut v doméacnosti a poté i s vybérem

idealniho auta. Totiz ¢lovek, ktery Zije sam, bude mit zfejmé jiné potieby nez ¢lovek s rodinou.
Pocet aut v domacnosti

Pocet aut v roding ¢i domacnosti je téz individualni zalezitost. U rodin Zijicich mimo mésto se da
predpokladat, Ze budou (potifebovat) mit aut vice, jelikoz i ¢astéji dojizdi. Naopak lidé Zijici ve
vétSich méstech se snaz obejdou s niz§im poctem vozil nebo i bez néj, nebot’ maji vse blize na

dosah.
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Studium, prace ¢i bez prace

Zda respondent studuje, pracuje nebo je nezaméstnany — tato otazka predurcuje jeho socialni
postaveni. Podobné tomu tak je u dalsi otazky, ktera se tyka dosazeného vzdélani a taktéz u otazky
¢islo, kde je respondent tazan na vysi svych piijmui. U té posledni z nich jsem piijmy rozdélil do 3
kategorii — nizké, stfedni a vysoké, coz je sice trochu neexaktni, nicméné zde jde t€Zko vymezit
piesné hranice. Proto tuto volbu nechavam na respondentovi, nebot’ stejny piijem ve velkém mésté

muze byt bran jako nizsi oproti tomu, kdyby jej méla osoba zijici na venkové.
Vlastni auto

Jestli mé respondent své vlastni auto je téz pozoruhodnym faktorem ke zkouméni. Mizeme se na
tento udaj podivat ze dvou thli — jednak 1ze zkoumat rozloZeni aut ve spolecnosti a jednak lze
sledovat vazbu riznych dalsi odpovédi ve vztahu k této. Dalo by se predpokladat, ze ¢lovek, ktery

auto vlastni, ma i bohatsi zkuSenosti s provozem, potazmo stereotypy o jeho ucastnicich.

2.2.4.2 Typ ridice
Druha sekce dotazniku se zaméfuje na zjistovani zvyklosti a navykt jednotlivych respondentt ve
vztahu k cestovani autem. Respondenti voli jednu ze sedmi moznosti, podle toho, ke kterému

protipolu se jejich situace spise uchyluje.

Prvni zjisténi této sekce zjist'uje, zda respondent cestuje spise na dlouhé nebo kratké trasy. Tato
skutenost ma vliv zejména na vybér vozu, jelikoz ¢lovek, ktery cestuje prevazné na dlouhych
trasach, a tudiz v auté travi hodn¢ ¢asu, bude trvat na komfortu a vybavé vozu, coz tieba budou

postradatelné véci pro ¢loveka, ktery auto vyuziva k presunlim po méste.

Dalsi otdzka mifend na respondenta se tyka toho, zda (a jak moc) si dotycny uziva cestovani autem.
Tento faktor vypovida o ¢lov€ku, zda je pro néj cestovani timto zpiisobem nutné zlo nebo
piijemnym zazitkem, ¢i dokonce zda za volant useda s tim, aby se bezciln¢ projel, protoze mu to

déla radost. Opét se tato véc odrazi ve vybéru idedlniho auta.

Dv¢ otazky, které nasleduji, jsou mifeny na svédomitost fidice, zda dodrzuje dopravni piedpisy
tykajici se rychlosti. Jsou zde polozeny zdmérné otazky dvé, nebot’ povazuji za nutné oddélit toto
chovani v obci a mimo obec. Kazdy fidic€ je jinak svédomity, nicméné spolecnosti je vnimano

piekraCovani rychlosti v obci jako zavaznéjsi provinéni, jelikoz fidi¢ obecné ohrozuje potencialné
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vice lidi ve svém okoli. Z toho diivodu jsou i ¢astéji provadéna méteni rychlosti policii prave

V obcich.

Posledni otazkou této sekce je ta, ktera zjistuje, kolikrat tydné respondent cestuje autem. Jednak se
k odpovédi na tuto otazku da pristupovat jako k indikatoru smérodatnosti respondentovych
odpovédi. Druhym mozZznym pohledem je provazanost této otazky se zpiisobem cestovani, ktery je

respondentovi vlastni. Souviset bude s délkou absolvovanych tras.

2.2.4.3 Anketa zjistovani podobnosti aut a jejich majitelt
Ptedposledni sekce dotazniku se vénuje vyzkumu, kde respondenti pfifazuji rizné lidi
k zobrazenému autu na zakladé vné&jsi podobnosti a stereotypi, které o takovychto lidech respektive

autech existuji.

Je zde 6 podotazek a v kazdé z nich figuruje jedno auto. Vedle néj je 6 podobizen lidi, o kterych
respondent nema zadné informace. Pod kazdou podobiznu napiSe ¢islo od 1 do 7 podle toho, jak si

mysli, Ze je pravdépodobné, Ze ten ktery ¢lovék ono auto vlastni.

2.2.4.4 Vybér preferovaného vozu

Zadani pro zodpovézeni této sekce otazek znélo nasledovné: ,,Nyni si piedstavte, ze si mizete zvolit
auto podle vasSich pfedstav. Pti vybéru se nemusite omezovat pofizovaci cenou automobilu. Jak
dilezité by pro vas byly vlastnosti vaseho idedlniho auta?* Tudiz vysledné auto, které dokonale
splni vSechny pozadavky respondenta, by m¢lo ztélesiiovat a odrazet nastaveni jeho mysleni. Budou
zde zkoumany ty nejziejmejsi a nejzajimavejsi vazby mezi typem fidice a praveé jeho idealnim

autem.

2.2.4.4.1 Mira dulezitosti vlastnosti vozu

V této sekci respondenti pfifazovali jednotlivym atributim ¢isla od 1 do 7, podle toho, jak jsou
které vlastnosti pro koho dulezité. Hodnotily se zde faktory jako rychlost a vykonnost, jizdni
komfort, spotieba vozu, prostornost, vzhled vozu, stupeit vybavenosti, provozni a servisni naklady,
emise vyfukovych plynti a ndpadnost vozu. U kazdého bude konfigurace vozu unikatni, pro nase

ucely bude dilezité sledovat trendy, které jsou piiznacné pro nékterou socialni skupinu.

2.2.4.4.2 Volba barvy
Volba barvy laku vozidla bude do jisté miry otazka vkusu. V nabidce zde jsou ty nejbéznéjsi barvy,
které miizeme na Ceskych silnicich potkat. Pravdou je, ze ne kazda barva se hodi na kazdy druh

auta, nicmén¢ lze zde pozorovat zavislost volby barvy a profilu respondenta.
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2.2.4.4.3 Volba typu auta

Respondenti vybirali typ svého z téch bézné se vyskytujicich na silnicich v CR. Na vybér zde jsou
malé auta, kompaktni auta, stfedné velka auta, velka auta, luxusni vozy, sportovni vozy, minivany,
pickupy a SUV. Zde se nejvice bude fesit stereotyp, ze Zeny jezdi malymi auty, zatimco bohati

muzi preferuji vozy velké.

2.2.4.4.4 Volba zemé puvodu
Na vybér zde jsou vS§echny zemé, ze kterych pochézi vétsina aut tvoticich tuzemsky autopark.
Odpovéd'mi na tuto otazku budeme ovétovat stereotypy zminéné v teoretické ¢asti prace. Vybiralo

se zde z aut ¢eskych, némeckych, francouzskych, italskych, japonskych, korejskych a americkych.

2.2.4.4.5 Volba pohonu

Na tuto otazku mohli respondenti zvolit jednu z odpovédi: benzinovy motor, naftovy motor, LPG,
CNG, elektricky pohon a hybridni pohon. Pfedpoklad volby naftového motoru, LPG a CNG je u
Settivych lidi, pro které je spotfeba dulezitym faktorem. Naopak ti, ktefi fidi pro zdbavu, budou
volit motor benzinovy. Ekologicky smyslejici jedinci by se méli vydat cestou volby elektrického ¢i

hybridniho pohonu.
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2.3 Vysledky a vyhodnoceni dotaznikového Setreni
Zde, v této Casti prace, jsou vyhodnoceny a rozebrany odpovédi respondentl na otazky z dotazniku.
Ty se budu snazit nalezité a srozumitelné¢ okomentovat. Napomocné mi v tom budou pouzité grafy a

tabulky, které nabizi lepsi ptehlednost.

2.3.1 Demograficky profil respondentt

Z celkového poctu 650 respondentd, ktefi se vyzkumu zacastnili, bylo 439 muzti a 211 Zen (viz graf
nize). Z tohoto vysledku lze usoudit, Ze o toto téma maji zajem spiSe muzi. Pomér zastoupeni téchto
dvou pohlavi je 32% oproti 68%, coZ je sice znacny rozdil, nicméné vzhledem k celkové velikosti

zkoumaného vzorku by tento nepomér nemél mit vliv na platnost vysledkli vyzkumu.

Pohlavi

B Muzi

» Zeny

Graf 5: Zastoupeni jednotlivych pohlavi respondenti
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Z nasledujiciho grafu mizeme vycist zastoupeni jednotlivych pohlavi ve vékovych kategoriich.
Vyzkumu se Gcastnilo ve vSech kategoriich vice muzl v absolutnich poctech. V porovnani

s celkovym poctem muzil a zen lze vSak vidét, ze ochotné se vyzkumu tcastnily respondentky ve
véku od 25 do 50 let. Jelikoz se jednalo o on-line dotaznik, nejvice respondentii bylo z fad mladSich

generaci.
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Graf 6: Porovnani po¢tu Zen a muzi v jednotlivych kategoriich

2.3.2 Dodrzovani rychlosti

DodrZovani rychlosti je takové ziejmé nejbéZznéjsi téma, které je ve spolecnosti, kdyz pfijde fe¢ na
to, jak je kdo slusny tidi¢, stale dokola feSené. Rozhodl jsem se tento faktor rozdélit do dvou situaci,
jelikoz i spolecnost rozliSuje zavaznost piekracovani rychlosti do dvou rovin. Budu rozliSovat tento
prohieSek spachany v obci a mimo obec. Dal§im divodem pro toto ¢lenéni je odliSny reZim jizdy

V obcich a mimo né. V obcich je vice mist, kde ¢lov€k musi davat pozor, vyssi koncentrace aut,

chodcti, cyklistl, jsou zde Castéjsi a striktnéj$i omezeni rychlost atd.
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2.3.2.1 V obcich

7

u Muzi

= Zeny

18-25 let 25-35 let 35-50 let 50-65 let starSi 65 let

Graf 7: DodrZovani rychlostnich piedpisi v obcich

Na tomto grafu mizeme vidét zprimérované hodnoty toho, jak kterd skupina lidi dodrzuje

rychlostni omezeni v obcich.

Kdyz se podivame na sloupce modré, coz jsou tidaje pro muzskou ¢ast respondentt, tak je ziejmé,
ze nejcastéji rychlost prekracuji muzi do 35 let — a to skutecné hodné — jejich bodové skore
nedoséhlo ani stfedni hodnoty 4 boda, tudiz by se dalo fici, Ze kdy bychom této skupiné muza, kteti
by jeli autem pies obec, zméfili rychlost, vice nez polovina z nich by jela nepovolenou rychlosti!

body, ¢ili neni to skupina, kterd by byla ptimym ohrozenim spole¢nosti.

Zeny, které se vyzkumu tdastnily, jsou ve 4 z 5 vékovych kategorii v tomto sméru uvédomélejsi
nez muzi. Jedinou vyjimkou je vékova kategorie od 35 do 50 let, kde Zeny dosahly niz§iho skore

nez muzi, coz znamena, ze ¢astéji porusuji predpisy pii jizdé v obci.
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2.3.2.2 Mimo obec

7

u Muzi

» Zeny

18-25 let 25-35 let 35-50 let 50-65 let Starsi 65 let

Graf 8: Dodrzovani rychlostnich piedpisi mimo obce

Ze statistiky dodrzovani rychlostnich mimo obec 1ze vy¢ist, Ze ve vSech vékovych kategoriich jsou
zeny duslednéjsi v dodrzovani predepsané rychlosti nez muzi. Mize to byt dano jednak 1épe
vyvinutym pudem sebezachovy, vyssi opatrnosti zen anebo tim, ze Zeny a muzi fidi odli$na auta, ve

kterych je rychlost jinak vnimana.

Nejvyssi rozdil v jednotlivych vékovych kategoriich mezi muzi a Zenami jsme zaznamenali ve dvou
nejmladsich kategoriich, tedy u lidi od 18 do 35 let. Zde jsou muZi mén¢ opatrni neZ zeny témét o 2

ze 7 moznych bod!

U muzi i Zen zde mizeme sledovat tendenci, kterd po¢ina 35 rokem véku, Ze ¢im je ¢lovek starsi,

tim 1 jezdi pomaleji.
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2.3.2.3 Celkové dodrzovani rychlostnich limitua

Tento graf je vazenym prumérem dvou predchozich, ktery nam otvira pohled na spole¢nost jako
celek, jak jsme na tom s dodrzovanim rychlosti v provozu obecné. Podle naseho prizkumu vychazi,
ze nejvice provinilet, ktefi se k prekracovani predepsané rychlosti priznali, je v kategorii od 25 do
35 let. Miizeme zde potvrdit to, Ze nejrychleji jezdi fidi¢i 35 let, coz koresponduje se stereotypem,
ktery ve spolecnosti existuje. Totiz lidé starsi 35 let jsou zde o jeden ze sedmi moznych bodi

opatrnéjsi nez zastupci mladsi kategorie.

Obé pohlavi

4

3 . m Obé pohlavi
2

1 -

0 I T T T T 1

18-25 let 25-35 let 35-50 let 50-65 let starsi 65 let

Graf 9: Celkové dodrzovani rychlostnich limiti podle vékovych skupin

2.3.3 Vlastnictvi automobilu

2.3.3.1 Vlastni vuz
DalSim stereotypem, jehoZ platnost ovétime, je ten, Ze automobil je muzska zéleZitost, a tudiz

automobil vlastni vice muzu nez Zen.

U muzt jsme zjistili, ze z celkového poctu 439 respondent ma vlastni auto 301 muzt. 138 jich

auto nevlastni.

Z celkového poctu 211 Zen, které dotaznik zodpovédely, jich auto vlastni 108, zbylych 103 svoje

auto nemaji.
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Obé pohlavi

® Ano
m Ne
Graf 10: Kolik lidi vlastni auto
Zeny
m Ano
m Ne
Graf 11: Kolik Zen vlastni auto
Muzi
= Ano
= Ne

Graf 12: Kolik muzi vlastni auto

Ze zjisténych udajii jsme zjistili, Ze tento stereotyp skutec¢né plati. Neni zde vSak tak markantni
rozdil mezi procentem muzl a zen, které auto vlastni — tento rozdil je 18%. Je tomu tak ziejme
proto, Ze stoupa zenskd emancipace a doba je takova, ze méloktera zena si mize dovolit zlstat

v domécnosti, a tedy zit zpiisob zivota, ve kterém auto neni tolik potieba, jako kdyZ Zena pracuje.
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2.3.3.2 Pocet vozili na domacnost

PRV

domaécnosti v tuzemsku, zobrazuje graf nize.

Pocet aut na domacnost

m0 m1 =2 m3 m4 avice

Graf 13: Pocet aut v ¢eskych domacnostech

Z vysledkt prazkumu plyne, Ze 13% Ceskych domacnosti se obejde bez auta. Tuto skupinu tvofi
prevazné lidé s nizkymi pfijmy. Je dost pravdépodobné, Ze zde budou lidé zijici v metropolich, kde

veskera dopravni obsluznost je zajisténa méstskou hromadnou dopravou.
Nejbéznéjsim poctem aut na jednu domacnost je praveé jedno. Tak tomu je u 44 % domacnosti.

Dva vozy na domacnost ma k dispozici 24% domacnosti. Jsme tedy stale relativné pozadu oproti
nasim vyspélejsim sousediim, kde je toto procento vyssi. Vlastnictvi dvou vozl rodiné piidava
svobodu. Clenové domacnosti se nemusi tolik omezovat, protoze je zrovna jeden z nich nékde
odjety s autem. Za této konstelace tomu byva nej€astéji tak, ze kazdy rodi¢ ma své auto. Jedno je
vEtsi, to pouziva manzel k praci, druhé je mensi a pouziva ho manzelka na rozvezeni déti do Skoly

¢i Skolky. Tomu mensimu se rado prezdiva ,,nakupni taska“ — praveé pro jeho rozméry a ticel pouZziti.
Ti1 vozy na domécnost vlastni podobné velké procento domacnosti jako téch bez auta.

Ctyfi a vice vozli na domacnost je ojedinélou situaci. Tak to ma pouze 6% domadacnosti, jedna se

A4

prevazné o lidi s vy$§imi piijmy, ktefi si tento nadstandard mohou dovolit. Casto se jedna o
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viceClenné domacnosti, ve kterych zije vice lidi, ktefi maji pottebu dojizdét a disponuji fidi¢skym

prikazem.

2.3.4 Cestovni stereotypy

Tato Cast prace pojednava o vysledcich vyzkumu, které zjistovaly otdzky na frekvenci cestovani,

zda respondent cestuje pievazné na kratkych ¢i dlouhych traséch, zda dodrzuje rychlost a jaky ma
vztah Kk cestovani. Na tuto ¢ast se podivame dvéma pohledy podle pohlavi respondentti, abychom

zjistili, jaké mezi nimi jsou odliSnosti.

Muzi Zeny
Frekvence cestovani 5,3925 5,1147
Vzdalenost cest 4,6311 3,5697
Dodrzovani maximalni rychlosti | 3,9479 4,8971
Vztah k cestovani 4,3841 3,7563
6
5 i
4 i
3 - = Muzi
= Zeny
2 i
1 4
0 i
Frekvence Vzdalenost cest Dodrzovani Vztah k cestovani
cestovani maximalni rychlosti

Graf 14: Cestovni stereotypy ¢eskych ridi¢a

Ze zjisténych dat nam vyplynulo, Ze ve frekvenci cestovani jsou pouze zanedbatelné rozdily mezi
pohlavimi respondentli. Cestovani autem je tedy viceméné stejné Casto vyuzivané jak zenami, tak

muzi. VSichni totiZ potiebuji cestovat za vzdélanim do Skol, do zaméstnani, za nakupy.

Ob¢ pohlavi maji téZ podobné vysledky ve vztahu k cestovani autem. Muzi cestuji autem o trochu
radsi nezZ Zeny, Zeny se k cestovani stavi lehce negativné. Nicmén¢ neni to nijak markantni rozdil,

spiSe bychom mohli mluvit o neutrdlnim postoji k cestovani ze strany obou pohlavi.
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Odlignosti v§ak jiz mizeme zaznamenat v délce tras, které obvykle respondenti absolvuji. Zeny
V priméru cestuji na kratSich trasach (o 15%) nez muzi. S odliSnosti v tomto sméru ziejmé bude

souviset i volba vhodného typu auta.

Zeny jsou téZ o poznani diisledngj§i v dodrzovani maximalni povolené rychlosti nez muzi. Miizeme
ptedpokladat, Ze to souvisi s tim, Ze muzi cestuji na delSich trasach. Delsi trasy vedou zpravidla
mimo obce a pravé tam jsou podle nasSeho prizkumu rychlostni limity porusovany nejcastéji. Dalsi
véc, ktera by na toto mohla mit, je typ auta. Jestlize muzi jezdi ¢astéji nez zeny v autech vétSich
rozmérd, tak takova auta byvaji jednak 1épe odhlu¢nénd, stabilngjsi a vykonnéjsi. Tudiz fidicovo

subjektivni vnimani rychlosti neni tak stimulovéno a fidici vyssi rychlost nepfijde nikterak zvlastni.

7w W V4

Zajimavé je téz €lenéni podle zemé& piivodu auta. V teoretické ¢asti byla zminéna belgicka studie
[10], ze které plynulo, ze nejcastéji rychlost pekracuji fidi¢i némeckych vozi. Podrobili jsme

tomuto zkoumani i ¢eské fidice a zde je vysledek.

Ktera auta nejcastéji prekracuiji
povolenou rychlost?

Americka auta
Korejska auta
Japonska auta
Italska auta
Francouzska auta
Némecka auta

Ceska auta

Graf 15: Ktera auta nejéastéji piekracuji povolenou rychlost

Mtizeme potvrdit vysledek belgické studie [10], Ze i na izemi CR tomu je stejng, a sice ze némecka
auta patfi k nejéast&j$im hiisnikiim v piekra¢ovani rychlosti. Druhou a tieti pficku obsadila auta
italska a americka. Je zajimavé u této prvni trojice pozorovat provazanost rychlé jizdy s prvkem
egoismu jejich majiteld — zfeymée se skutecné citi jako pani silnic. Japonska auta jsou sportovnéjsiho
razeni, coz nenecha vSechny jejich fidice v klidu, a tak jsou v ¢etnosti tohoto hieSeni ptiblizné

pramérni. Nejslusnéji jezdi auta korejska, spolu s auty ¢eskymi, francouzskymi a korejskymi
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V tésném zaveésu. Tomu je tak nejspiSe proto, ze takova auta si potizuji zejména lidé, ktefi maji auto

pouze jako dopravni prostfedek a ne néstroj k zdbavé.

2.4 Testovani podobnosti aut a jejich majitelt

Dalsi sekci dotazniku byla ta, kde respondenti hodnotili vnéjsi podobnost oblic¢eju lidi s prednim
pohledem na auto. Jelikoz o lidech, jejichz podobizny byly v dotazniku, respondenti neméli zadné
informace, mohli se spolehnout pouze na svou intuici. Do uré¢ité miry musime brat pravé stereotypy,
o kterych pojednava cela tato prace. Mezi Sesti podobiznami je jedna Zena a pet muzi. Zamérne
byly vybrany auta typt, které si jsou hodn¢ blizké. Nicméné je zde zastoupeno nékolik barev, které
by opét za pritomnosti stereotypi mély hrat roli pfi pfifazovani majitele k autu. Rozeberme si tedy

auto po autu, kdo by mohl byt podle respondentti jeho majitelem.

2.4.1 Automobil €.1

Prvnim automobilem je ¢erna Audi A4 sedan. Jeho majitelem je osoba na patém misté zleva
(Majitel 5). Respondenti spravné uhadli jeho majitele. Ztejme proto, Ze se jednd o Cerné auto, jehoz
barva je nevesela, stejné jako vyraz ve tvaii jeho majitele. Jeho image je konvencni, vizdz majitele

neni nijak extravagantni.

Pravdépodobnost
vlastnictvi auta ¢.1
® Majitel 1
20% 14% i = Majitel 2
8% Majitel 3
Majitel 4
18% 11% ® Majitel 5
m Majitel 6
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2.4.2 Automobil €.2

Druhym automobilem je téz Audi A4, ale v provedeni kabriolet. Je starSiho data vyroby nez jeho
dvé mladsi provedeni, ktera se v anketé vyskytuji. Provedeni kabriolet je neobvyklé a pfitahuje
pozornost. Doslo zde opét k uhodnuti jejiho majitele. Ojedin€lost tohoto provedeni auta naznacuje
majitelovu touhu byt vyjimecny. Jeho vousy, které nosi, jsou podobnym prvkem. Na druhém misté

se umistil potencialni majitel 3, jehoz fotka je z plaze, coz je prostiedi, kam by se kabriolet hodil.

Pravdépodobnost
vlastnictvi auta ¢.2

13%

= Majitel 1
= Majitel 2
Maijitel 3
Majitel 4
7% m Majitel 5
m Majitel 6

N g

11%

2.4.3 Automobil €.3

Tteti automobil je Audi A4, stejné generace, jako je auto €.1. Nicméné tato Audi je v bilé barve,
ktera by mohla byt ptiznacné pro zenu ¢i materialistického muze. S hodné podobnym poctem bodu
zde skoncili majitelé 2, 4 a 5. Skute¢nou majitelkou je ¢islo 2. Vzezieni majitele 4 by mohlo
skute¢né plisobit materialisticky. Majitel 5 je majitelem totozného auta, jen v Cerné barvé. Takze by
se dalo fici, ze zde existuje urcita shoda v typu vozidla a podobizny majitele. Oproti hodnoceni
pravdépodobnosti vlastnictvi ostatnich aut u tohoto auta ziskala majitelka ¢.2 mnohem vice bodi.
Tak malo bodi u vSech ostatnich aut ziskala ztejmé kvili predsudku lidi, Zze Zena nevydélava tolik
penéz jako muz, a tak si nemize takovéto auto dovolit. Tak hodné bodt u tohoto auta ziskala

ziejmé kviili jeho barve, nebot’ u totozného auta (€.1), jen v jiné barvé, ziskala pouze 8% bodi, proti

21% v tomto piipade.
Pravdéepodobnost
vlastnictvi auta ¢.3
9% 13% m Majitel 1
0 H Majitel 2
21% Majitel 3
Majitel 4
21% 15% ® Majitel 5
m Majitel 6

43



2.4.4 Automobil ¢.4

Ctvrtym automobilem je BMW fady 3 v provedeni kupé. Sportovni vzezieni s maskou
pfipominajici ismév na tvaii by mohlo napovidat, Ze majitel bude podobny. Je zde to samé auto, ale
v provedeni kombi, z ¢ehoz se da predpokladat, ze majitel kupé bude mladsi, nez majitel kombi.
Vysledky ankety byly opét dost tésné. Skutecného majitele €. 3 se podafilo respondentim opét

potvrdit, nicméné o jedno procento za nim se umistil majitel ¢. 6 a o dvé procenta dale majitel ¢.1.

Pravdépodobnost
vlastnictvi auta ¢.4
219% 20% = Melitel 2
5% Maijitel 3
® Maijitel 4
13% 199 22% = Majitel 5
m Majitel 6

2.4.5 Automobil €.5

Automobil s &islem 5 je Skoda Superb. Jedna se o novy model, jehoZ potizovaci cena je vyssi nez
soucasna cena vSech ostatnich aut v anketé. Z ¢ehoZ se da soudit, Ze majitel bude majetny. Je

Vv ¢erné barvé, takze by jej mohl vlastnit néjaky manazer. Takové potencidlni majitele mame 2, kteti
jsou foceni v obleku s kravatou. Oba z nich se umistili na ptednich ptickach ankety, vyhral vsak

op¢t skuteCny majitel.

Pravdépodobnost
vlastnictvi auta ¢.5
21% 20% = Mool 2
6% Majitel 3
‘ Maijitel 4
m Majitel 5
12% m Majitel 6

2.4.6 Automobil ¢.6

Poslednim automobilem v anketé je BMW 3 modré barvy v provedeni kombi. Je to auto se
sportovnimi geny, které ve snaze byt prakticky prostorné ma vétsi kufr nez jeho ostatni provedeni.
Kombi voli vétSinou star§i majitelé, takze by mohli respondenti uvazovat timto zpisobem. A ziejmée

1 uvazovali, nebot’ i v tomto ptipadé uhodnuli spravného majitele. Na druhém misté skoncil majitel
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BMW 3 v provedeni kupé¢, coz vypovida o podobném charakteru téchto aut, prestoze se jedna o

odlisné karosarské provedeni, navic jedno z aut je verze pied faceliftem a druhé jiz po faceliftu.

Pravdéepodobnost

vlastnictvi auta ¢€.6
14% m Majitel 1
8% | Ma]ltel 2
Maijitel 3
Majitel 4
m Majitel 5
m Majitel 6

28%

13%

2.5 Idealni auto
Idedlni auto je pro kazdého Cloveka ryze individualni zélezitost. Pokud pomineme respondentiv
vkus, respektive jeho estetické citéni, tak je jeho vybér ovlivnén faktory, které jsme povétSinou

schopni méfit.

Tyto aspekty, které hraji pro lidi pfi vybéru vozu roli, maji tendenci byt podobné pro ¢leny jedné
socialni skupiny. Tomu tak je proto, Ze takovi lidé ziji podobny zptlisob Zivota, a tak mivaji i

podobné potieby a hodnoty.

Je vypozorovano, Ze nékteré z dotazovanych aspektl jsou poplatné véku respondentd, jiné zase
pohlavi, ty dalsi zase délce tras, na kterych doty¢ny cestuje, a dalsi aspekty zase odpovidaji

kuptikladu vysi jeho piijmu.

Proto zde jsou rizné faktory hodnoceny podle odlisnych kritérii. To souvisi i se stereotypy, jejichz

platnost zde ovétujeme, jelikoZ ty jsou t€z poplatné testovanym kritériim.

2.5.1 Vlastnosti aut zavislé na véku jejich majitelQ

Z vysledkl prizkumu zabyvajicim se ptekracovanim povolené rychlosti vyplyva, ze rychle jezdi
hlavné mladi lidé. To je klisé, které Casto slychdme. DalSim takovym je, Ze se mladi radi pfedvadi a
strhdvaji na sebe prostiednictvim vzhledu a ndpadnosti svého vozu pozornost. Dal§im obvyklym
mytem, ktery spole¢nosti koluje, ze star$i 1idé si potrpi na komfort auta a jeho vybavu. Jali jsme se

tyto predpoklady otestovat. NaSe zjisténi v Cislech Ize nalézt v grafu nize.

45



=¢—Rychlost a vykonnost
\ == Jizdni komfort
3 —.7’4 Vybava
\\ Napadnost
2

\ ==\/zhled auta

0 T T T T 1
18-25let 25-35let 35-50let 50-65 let starSi 65 let

V otazce rychlosti a vykonnosti zde mizeme sledovat velice podobny trend jako ve vyzkumu
Cetnosti prekracovani rychlosti. Rychld jizda a preference rychlého vozu jsou hodné€ provazané,

nejcastejsi jsou u dvou nejmladsich vékovych kategorii. U starSich 35 let jde tento aspekt stranou a
pfevazuji nad nim jiné priority.
Podobné tomu je i s napadnosti auta. Zde opét mizeme potvrdit predpoklad, ze lidé mladsi 35 let

jsou ti, ktefi na sebe nejradéji strhavaji pozornost.

Opacny trend miizeme vy¢ist v ptipad¢ jizdniho komfortu. Zatimco u mladsich generaci je tato

v

oblibé& se t&si u téch, jejichZ veék je mezi 50 a 65 lety. To jsou lidé, ktefi na své pohodli dbaji

nejvice.

V ptipad¢ stupné vybavenosti vozu a taktéz jeho libivosti, tedy celkového vzhledu tomu je tak, ze
tyto faktory nepocit'uji zadny trend. Zde mizeme fici, ze jsou hodné podobné dulezité pro vSechny

veékové kategorie.
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2.5.2 Vlastnosti aut zavislé na vysi prijmu
Ptestoze respondenti nebyli omezeni rozpoctem pii sestavovani vlastnosti jejich idealniho vozu,
absence tohoto omezeni se vSak vztahovala pouze na jeho pofizovaci cenu. Zde mizeme spatfit, ze

vyse pfijmi lidi ma vliv na zpuasob jejich ptemysleni, kolik miZou utratit za provoz svého auta.

m Spotfeba

® Provozni a servisni
naklady

S P N W M~ 01 O N
1

Nizké pfijmy Stfedné vysoké Vysoke pfijmy
prijmy

Lidé s nizkymi pfijmy udé€lili nejvyssi prioritu spotiebé vozidla. Vyse provoznich nakladl je vSak
V tésném zavésu. Tudiz opét zde plati to, co spolecnost piedpoklada. Takovi lidé potiebuji

spolehlivé a isporné vozidlo.

Cim vyssich piijmi lidé dosahuji, tim méné se zaobiraji tim, kolik provoz jejich auta stoji.

7

6 A

5
=4—Benzin

4 =@ Nafta
== LPG

3 <N —4~CNG

5 == Elektfina
=@—Hybridni pohon

1

0 T T 1

Nizké pfijmy Stfedné vysoké Vysoké pfijmy
pijmy

47



Lidé s nizkymi pfijmy trvaji na tom, aby palivo stidlo co nejmén¢ penéz, a tak voli za cenu

omezeného poctu Cerpacich stanic na LPG nebo CNG pravé tuto volbu paliva. Nafta je hned

V tésném zavésu na tretim misté, nebot’ tyto motory jsou hodné€ tisporné. Benzin by volila pfiblizné

polovina lidi. Své zakazniky by v8ak automobilky v fadach chudych lidi s elektromobily nebo auty

S hybridnim pohonem nenasli. OvSem pro ty je zatim ani vyrabét nehodlaji.

Zastupci stfedni piijmové kategorie preferuji naftovy motor. Voli tak zfejme kvili svobodé

rozhodnuti, protoze mohou natankovat na kazdé benzinové pumpé¢. Druhy nejzadanéjsi by u nich

byl pohon na LPG, elektricky pohon ani hybridni by si jejich pfizei neziskal.

Lidé s vysokymi piijmy tolik nefesi, kolik je palivo bude stat, a tak by volili nejcastéji benzinovy

agregat. Popularité se tu t&$i hybridni a elektrické pohony. Ty jsou v téchto fadach prestizni

zalezitosti, protoze jsou drahé, tudiz kdo si je pofidi, dava najevo své postaveni ve spolecnosti.

Nepopularnimi jsou u bohatych lidi paliva jako LPG a CNG. Jejich benefity tato skupina neoceni.

BARVY |MuZi Zeny odchylka TYPY AUT MuZi Zeny odchylka
hnéda 1,423 1,711 -0,288 Mala auta 2,125 4,856 -2,731
zlutad 1,963 2,541 -0,578 Kompaktni auta 2,569 4,145 -1,576
modra 4,569 3,875 0,694 Stfedné velkd auta 3,695 3,987 -0,292
seda 5,354 4,863 0,491 Velkd auta 5,487 3,128 2,359
zelend 4,236 5,103 -0,867 Luxusni auta 5,863 4,586 1,277
cervena 3,302 4,963 -1,661 Sportovni auta 4,685 3,178 1,507
fialova 1,21 2,63 -1,42 Minivany 2,389 3,542 -1,153
cerna 5,96 4,685 1,275 Pickupy 1,685 1,231 0,454
bila 5,213 6,134 -0,921 Suv 3,986 5,148 -1,162
stribrna 4,831 5,366 -0,535

prirodni 2,312 3,689 -1,377

ZEME PUVODU

CR 4,51 4,96 -0,45

Némecko 6,351 5,982 0,369

Francie 2,635 3,412 -0,777

Italie 2,463 2,865 -0,402

Japonsko 4,821 4,456 0,365

Korea 1,963 1,978 -0,015

USA 3,782 2,123 1,659

V této tabulce byly vyhodnocovany vlastnosti idealniho auta podle pohlavi majitele. V pravém

sloupci tabulky jsou zobrazeny rozdily mezi volbami muZza a Zen. Cervené jsou zvyraznény volby,
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které byly typické pro zeny, modie ty muzské. Nartizovéle jsou zvyraznény popularni volby obou

pohlavi.

Nejcastéjsi volby barev se shoduji se svétovymi trendy, v tomto sméru nijak nevybocujeme.
Typickou zenskou barvou je podle naSich vysledkt ¢ervend, ale i fialova nebo prirodni barvy jako

zlata, bronzova a médéna. Naopak muzi Castéji nez zeny voli barvu ¢ernou.

Nejzadangjsi auta jsou némecka, Ceska a japonska. Opét nevybocujeme od svétovych statistik.
Z naSich moZznosti jsou nejmén¢ zadana auta korejskych vyrobcti. Tomu tak je nejspise proto, ze
tyto znacky historicky nebyly vnimany jako pfili§ kvalitni a tento prezitek existuje doted’. Typicky

vvvvv

zenam o hodné¢ vic preferuji americka auta, jelikoz jsou 1 svym charakterem spiSe muzska.
Potvrdil se i predpoklad, ze Zeny preferuji mensi auta, avSak prekvapujici mize byt cetné
zastoupeni Zen v preferencich SUV. Zeny se v ném citi zfejmé dobie a bezpecné diky jeho vysce a

bytelnosti. Muzi by radi jezdili nej¢astéji ve velkych, luxusnich a sportovnich vozech. To jsou

symboly uspéchu, o které kazdy samec v ptirod¢ bojuje.
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2.5.4 Vlastnosti aut zavislé na délce tras

Délka tras, které majitel autem bézné jezdi, méa bezesporu vliv na pozadavky na takové auto. Cim
delsi trasu cloveék v auté jezdi, tim vic asu v auté travi. A po del$i dobé zacnou byt znat véci, které
bézné pii kratkych trasach ¢lovek ani neregistruje. Dobfe tvarované sedacky, piijemné nastaveni
podvozku, kvalitni odhlu¢néni a dobra vybava auta a koneckoncti i samotny vybér typu auta. To
jsou faktory, které budou jinak dtilezité pro cestovatele na dlouhé a kratké trasy. Jak moc jsou tyto
pozadavky odlisné, vysvétluje tabulka niZe. Pro nazornost jsme rozd¢lili respondenty do 2 skupin —
prvni skupinu tvoii ti, ktefi odpoveédéli na délku bézné absolvovanych tras autem od jedné do tii.

Druhou skupinu tvofi cestovatelé na delsi trasy, tedy ti, ktefi odpoveédéli ctyfkou az sedmickou.

Tabulka 2: Preferované vlastnosti a druhy aut podle délky cest

Kratké trasy |[Dlouhé trasy [Odchylka
Rychlost a vykonnost 2,232 4,365
Jizdni komfort 3,125 4,856
Prostornost 3,653 4,347 -0,694
Vybava 3,289 4,259 -0,97
Druh auta Kratké trasy |[Dlouhé trasy [Odchylka
Malé auto 4,875 2,365 2,51
Kompaktni auto 3,523 3,653 -0,13
Stredné velké auto 4,321 4,389 -0,068
Velké auto 3,412 4,689
Luxusni auto 3,189 4,963
Sportovni auto 3,543 2,786 0,757,
Minivan 2,314 2,643 -0,329
Pickup 1,84 1,45 0,39
SuUv 3,896 4,125 -0,229

Pro cestovani na delsi vzdalenosti v porovnéni se vzdalenostmi kratkymi se projevilo jako

nejdulezitjsi, jak bude auto rychlé a vykonné, a také jak vysoky komfort pfi jizdé nabizi.

Na dlouh¢ vzdalenosti by lidé nejradsi volili velka a luxusni auta. Naopak na vzdalenosti kratké by

nejradsi méli malé nebo sportovni auto.

Kdyby méli viichni Cesi dostatek penéz, na silnicich bychom nejéastéji potkavali stiedng velka,

velka, luxusni auta a SUV.
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3 Shrnuti vysledki

Shodu jsme nasli mezi ¢eskymi a belgickymi fidic¢i, ktefi prekracuji rychlost nejcastéji v autech
némecké vyroby. Shodli jsme se i s vysledky statistik ze zahranici, ze nejrychleji jezdi fidi¢i do 35
let véku, a Ze to jsou nejcastéji muzi. Lidé vSeobecné Castéji prekracuji rychlost mimo obec, coz je
téz znamym faktem. Potvrdila se 1 hypotéza, ze jsou auta spiSe muzskou zalezitosti. Jejich
vlastnictvi je stale pfevazné bézné spi§ u muzi, nez u zen. Drobné odlisnosti mezi zbytkem Evropy
mit vice aut na jednu domdacnost, zatimco u nas je obvyklé mit auto spis jen jedno. Zjistili jsme, ze
vétsina Cechti ma neutralni vztah k cestovani, a Ze jsou to pievazné muzi, kdo Gastdji cestuji a

cestuji na delsi trasy.

Respondenti v obrazkové anketé usp&$né urcili skute¢ného majitele u kazdého z vozl. Tim se
potvrzuje vysledek studie Voracka a Stiegera, ktefi dosli k podobnym vysledkiim. Lidé si skutecné
vybiraji auta, kterd jsou podobna jim samym. Nutno dodat, ze s ohledem na jinou teritoridlni
ptislusnost provedeného vyzkumu, jsme nedosli k tolik jednoznacnym vysledkiim. Rozdily mezi
tipovanymi pravdépodobnostmi byly skuteéné malé. Ziejmé je to zpiisobeno odliSnymi piedsudky,

které se ve spole¢nosti CR historicky vyvijely jinym zptisobem neZ ty v okolnich statech.

Také jsme zjistili, Ze neexistuje idedlni auto pro vSechny. Kazdy ma jiné potieby a preference.
Nicméné i zde se potvrdila vétina predpokladi. Zeny by ¢ast&ji volily auta bud’to mensich
velikosti, pro jejich snadnou manévrovatelnost anebo SUV, kviili pocitu bezpec¢i. U muzské ¢asti
populace bychom se nejcastéji setkdvali na silnicich s fidi¢i ve velkych, luxusnich a sportovnich

vozech. Cili opét nic pfevratného, co by nas zaskocilo.

Bez ohledu na vék chtéji vSichni auto dobfe vypadajici a dobfe vybavené. Mladi chtéji prevazné
rychla, napadna a vykonna auta, zatimco starsi lidé preferuji komfortni jizdni vlastnosti a netouZzi po

pozornosti okoli.

Pro cestovani na dlouhych trasach se jevi jako nejvhodné&jsi velka a luxusni auta, kterd nabidnou
dostatecny vykon a rychlost pro rychlou piepravu své posadky s dostatecnou mirou komfortu a
pohodli. Na trasy kratké lidé voli zejména mensi auta nebo auta sportovni, s cilem uZit si po cesté

zabavu za volantem.
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4 Zaver

Tato prace se zabyvala spojitostmi mezi lidmi a auty v pomérné Sirokém méfitku. Touto tématikou
se zabyva spousta zahrani¢nich autoru, kteti vydavaji riizné publikace, které jsou ovSem hodné
konkrétni. Ve své praci jsem Cerpal jejich myslenky z mnoha publikaci a ty frekventované jsem zde
hloubéji zkoumal. Hlavnim cilem nebylo pfinést detailni informace o izkém vybéru tohoto
tematického celku, jako spiS poskytnout novy a aktudlni pohled na c¢eskou spolecnost, nebot’ studie

takového charakteru zde dlouho nebyla provedena.

Dotaznikové Setfeni a vyzkum pomoci nich provadény vysel podle ocekavani. Potvrdila se vétSina
stereotypu, ktera zde byla uvedena. Z toho plyne, ze Ceska republika skuteéné ve zptisobu
premysleni o autech, zvyklostech s nimi spojenymi a pfistupu k fizeni neni zadnou vyjimkou a spis

podléha svétovym trendim.

Potvrdila se myslenka, Ze muzi a Zeny o autech smysleji jinym zptisobem. Zeny radsi jezdi bud’to
malymi auty, které se snadno tidi anebo SUV, ve kterych maji piijemny pocit bezpeci. Muzi
preferuji velkd, luxusni a sportovni auta, jelikoz jsou symbolem muznosti. K podobnym zavérim
dosli i Choo a Mokhtarianova ve své studii. Mizeme nyni dat za pravdu tém, kteti tvrdi, ze pirati
silnic jsou hlavné mladi muZi v silnych némeckych autech. Cesi maji zajem zejména o némecké,

japonské a Ceské vozy, a to ve stejnych barvach, které chtéji lidé i ve zbytku svéta.

Pravdu maji i Voracek a Stieger, ktefi tvrdi, ze si lidé kupuji auta, kterd jim jsou samotnym

podobna. Toto jsme potvrdili, nicméné na nepfili§ vysoké hladin€ vyznamnosti.

Toto téma nabizi vSak spoustu dalSich ptistupti a véci, které by §ly hodnotit, coz je ziejmé i

diivodem, Ze odborni autofi pisi mnohem konkrétnéjsi publikace.

Myslim si, Ze tato prace by mohla poslouZit jednak k marketingovym uceliim automobilek pro lepsi
zacileni jednotlivych modelt aut. V neposledni fadé by mohla poslouzit i béZznym lidem k tomu,
aby si ufidili své mySlenky a moudte se rozhodli, az budou at’ uz sami sobe, nebo nékomu

blizkému, kupovat automobil.
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9 Prilohy

Priloha 1: Vyzkum vlastnosti Fidi¢a urcitych osobnich automobilu

1. Uved’te, jakého jste pohlavi: muz / Zena
2. Zvolte, do které vékové kategorie patrite:
18-25 let / 25-35 let / 35-50 let / 50-65 let / star$i 65 let
3. Zijete: sam (sama) / ve vice&lenné domacnosti
4. Jste: student / pracujici / nezaméstnany
5. Jaké je vaSe nejvysSi dosazené vzdélani?
zakladni / sttedogkolské (VOS) / vysokoskolské
6. Kolik aut mate vdomacnosti?
zadné / jedno / dvé / tii / Ctyfi nebo vice
7. Mate vlastni auto? Ano/ Ne
8. Jaké jsou vaSe prijmy? Nizké / stiedni / vysoké

9. Cestujete spiSe na kratké nebo na dlouhé vzdalenosti?

j— y S — c I—— —— T—

Pouze na kratké pul na pul

10. Uzivate si cestovani autem?

—— y J— c I P—— S R—

Ne Nevadi mi cestovani

11. DodrZujete maximalni povolenou rychlost v obci?

—— y J— c N— P—— S R—

Nikdy Anoine

12. DodrZujete maximalni povolenou rychlost mimo obec?

j—— y S — c I—— —— T—

Nikdy Anoine

13. Kolik dnii v tydnu cestujete autem?

j—— y S — c I— — S E—
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14. Jak je podle vas pravdépodobné, Ze nékdo z téchto lidi vlastni tento viiz?
Jednotlivé odpovédi, prosim, piste pod podobizny kazdého z potencidlnich vlastniki.

Odpovidejte ¢islici od 1 do 7 podle tohoto schématu:

— y J— c - - S— S —— 7

urcité ne mozna ano, mozna ne uréité ano

Automobil ¢. 3
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Automobil ¢&. 6
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Nyni si predstavte, Ze si mtZete zvolit auto podle vaSich predstav. PFi vybéru se nemusite

omezovat porizovaci cenou automobilu.

Jak dilezité by pro vas byly vlastnosti vaseho idealniho auta?

15. Rychlost a vykonnost

—— y S—

Nejmén¢ dulezité

16. Jizdni komfort

yP— 7 —

Nejmén¢ dulezité

17. Spotieba

yP— 7 —

Nejméné dulezité

18. Prostornost

—— y S—

Nejméné dulezité

19. Vzhled auta

yP— 7 —

Nejmén¢ dulezité

20. Vybava

yP— 7 —

Nejmén¢ dulezité

__________________ /P

Stiedné dulezité

__________________ /P

Stiedné dulezité

__________________ /P

Stfedné dulezité

__________________ B

Stfedné dulezité

__________________ /P

Stredn€ dulezité

__________________ /P

Stiedn€ dulezité
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21. Provozni a servisni ndklady

1-m-mmmmmmeeeee Y 3----- 4---- R e 7
Nejméné dualezité Stredné dalezité Nejvice dulezité
22. Emise vyfukovych plynt

—— y S— c I— — SR S — 7

Nejméné dulezité Stredné dalezité Nejvice dulezité
23. Napadnost auta

j— y J— c H— ——— T— S S 7

Nejmén¢ dulezité Stiedné dulezité Nejvice dulezité
24. Jakou by mélo mit barvu? (hodnotte Cislici 1-7 u kazdé barvy)

j— y S — c I—— —— T— S S 7

Rozhodné ne Moznéa Rozhodné ano

Hnédou
Zlutou
Modrou
Sedou
Zelenou
Cervenou
Fialovou
Cernou
Bilou ____
Sttibrnou
Piirodni ____
25. Jaky typ automobilu byste volili? (hodnotte ¢islici 1-7 u kazdé moznosti)

Rozhodné€ ne Mozna Rozhodné€ ano

Maly
Kompaktni
Stiedné velky
Velky
Luxusni
Sportovni
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Minivan
Pickup
SUv__
26. V jaké zemi by vase ideédlni auto mélo byt vyrobeno?

(hodnot’te Cislici 1-7 u kazdé moznosti)

Rozhodné€ ne Mozna Rozhodné€ ano

CR_
Némecko
Francie
Italie
Japonsko
Korea
USA__
27. Na jaké palivo by mélo takové auto jezdit, pfipadné ¢im by mélo byt pohdnéno?

(hodnotte ¢islici 1-7 u kazdé moznosti)

Rozhodné ne Mozna Rozhodné€ ano

Benzin
Nafta

LPG

CNG ___
Elektfina
Hybridni pohon
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