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Abstrakt

Tématem prace je YouTuberstvi jako povolani. Vyzkum se zaméfuje na to, jakymi
konkrétnimi zplisoby se vybrana skupina péti ¢eskych YouTuberl zivi touto profesi.
Problematika je zkoumana kvalitativni metodou ve forme polostrukturovanych rozhovord.
Veskeré ziskané informace zistavaji anonymni. Prace se zabyva i dal§imi souvisejicimi
aspekty, jako jsou YouTube partnersky program, problematika sponzoringu nebo barterové
spoluprace.
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Abstract

The theme of the work is Youtube as a job. The research is focused on how a group of five
czech YouTubers makes a living out of this profession and on the concrete ways of doing it.
The issue is examined by a qualitative method in the form of semi-structured interviews. All
the data obtained are anonymous. The work also concerns on other related issues such as
YouTube partnership, sponsorship problematics or barter cooperation.
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1 Uvod

YouTube a fenomén YouTuberti mé v zivoté provazi zhruba od sedmnécti let, kdy jsem
sama ptisla na YouTube komunitu a po ¢ase zacala i sama natacet videa. Dodnes je konzumace
1 tvorba videi na YouTube mym nejvétsim konickem, a proto jsem se rozhodla zabyvat se ve

své praci témi, ktefi to dotahli dal.

Fenomén YouTubert je ¢im dal rozsifené;si a od dob, kdy jsem YouTube objevila, se pocet
tvliirci exponencidlné zvysuje. V soucCasnosti tyto osobnosti sleduje mnoho lidi a mnozi
Z tviircd se svymi poéty zhlédnuti vyrovnaji i sledovanosti primérnych televiznich pofadi.’
Hlavn¢ u déti YouTube v podstaté nahradil pravé sledovani televize a mnoho z nich by chtélo
byt jako oni.? YouTubefi se tak i pfes nepochopeni nékterych zastupci stari generace stavaji
vzorem pro mnoho mladistvych a déti. Otazkou ale je, jaka cesta vede k tomu, aby se ¢lovek

mohl stat YouTuberem.

Ve své praci bych se rdda zaméfila nikoliv na publikum, ale na tviirce samotné. Jak se stane
to, Ze se z néceho, co je na zacatku jen koni¢kem, rozvine néco, co je hlavnim zdrojem obzivy
a profesi. Ve své praci bych rada obsahla cely tento proces, tedy obdobi, kdy dnesni
profesionalni YouTubefi ptisli na to, ze YouTubefi existuji; jak fungovali jako uzivatelé; co je
vedlo k zalozeni vlastniho kanalu; jaky je obsah jejich tvorby; jak se vlastné na YouTube daji
vydélavat penize; také mé bude zajimat jejich nazor na rizné problémy, které jsou s tvorbou na

YouTube spojené.

Mou hlavni vyzkumnou otazkou bude, jakymi zptisoby je mozné se v Ceské republice Zivit
jako YouTuber. Fenomén socialnich siti celkové je pomérné novy. Timto konkrétnim tématem
se v Ceské republice doposud zadna odborna prace nezabyvala, coZ povazuji za nejvétsi pfinos

mé préace.

rowr

Mym cilem v teoretické ¢asti bude popsat to, jak vlastné¢ YouTube funguje, coz bude uz
podle reserse, kterou jsem provedla pred vybérem tématu mé bakalarské prace, problematicke,
a to zejména z hlediska zdroji informaci, a budu muset Cerpat pifedev§im ze zahranicni
literatury. Zamétim se na stru¢nou historii socialnich siti a YouTube jako takového; na to, jak

YouTube vlastné funguje a jaké moznosti nabizi; co je jeho obsahem; na jeho politiku; i

! https://dotekomanie.cz/2017/06/youtube-cr-nejpopularnejsi-video-platforma-cislech/
2 https://www.metro.cz/youtuberi-jsou-pro-deti-vzor-nekteri-je-uci-jak-brat-drogy-pnk-
[region.aspx?c=A170612 185935 metro-region_jsk



https://dotekomanie.cz/2017/06/youtube-cr-nejpopularnejsi-video-platforma-cislech/
https://www.metro.cz/youtuberi-jsou-pro-deti-vzor-nekteri-je-uci-jak-brat-drogy-pnk-/region.aspx?c=A170612_185935_metro-region_jsk
https://www.metro.cz/youtuberi-jsou-pro-deti-vzor-nekteri-je-uci-jak-brat-drogy-pnk-/region.aspx?c=A170612_185935_metro-region_jsk

moznosti reklamy, které na YouTube funguji. Osvétlim také pojem YouTuberstvi jako
takového — jaké kanaly mizeme na YouTube najit a vymezim spektrum moznosti finan¢nich

pfijmt YouTubert.

Vyzkum bude spocivat v analyze rozhovorl s péti zastupci Ceskych profesiondlnich
YouTubert z riznych odvétvi, zabyvajicich se riznou tématikou, s riznym pfistupem k véci.
Pro rozhovory budu vyuzivat ptedpfipraveného scénare s riznorodymi tematickymi okruhy,
které se budou zamé&fovat na to, jak se ¢lovek stane YouTuberem a v ¢em tato profese vlastné

spociva; jak se jejim prostrednictvim dé vydé€lavat.

V zavéru se pokusim shrnout zanalyzovana data a odpovédét si na vyzkumné otazky, které

jsem si polozila pted zpracovanim této bakalaiské prace.



2 Socialni sité

Socidlni sité se staly soucasti naseho kazdodenniho Zivota. I kdyZz je YouTube primarné
platformou, ktera slouzi k piehravani videi, ¢im dal vic funguje také jako socidlni sit’. K tomu,
abychom Youtube porozuméli, je potfeba si ujasnit, jakd je podstata socidlnich siti a jejich

historie.

2.1 Vymezeni pojmu socialni sit’

Pojmenovani socidlni sit pochazi ze sociologického pojmu, ktery tak definuje skupinu lidi,
ktera je spolecné ve spojeni diky riznym komunikaénim prostiedkiim (Petrusek 1995: 986).
Burian tvrdi o socialnich sitich, Ze jsou internetovou sluzbou, na které se uzivatelé registruji a
diky svym profilim spolu mohou komunikovat. Komunikace na socidlnich sitich pak probiha
formou chatu, sdilenim statusi, fotografii ¢i videi. To v§e muze mezi jednotlivymi uzivateli

probihat jak soukromé¢, tak hromadné (Burian 2014: 82).

Macek definuje online socialni sit” jako ,,ego-centrické komunikaéni platformy, tedy takové
komunikaéni sluzby, jez jsou zaloZzené na centralit¢ uzivatelského profilu, jehoz
prostfednictvim mize uzivatel ptistupovat k profilim uzivatelii dalsich a skrze néjz je vedena
komunikace mezi uzivateli (...) Vztahy rozvijené v online socialnich sitich jsou provazané
nejen sdilenymi zajmy, ale Castéji jsou strukturovany vazbami utvafenymi mimo internetové
prostiedi, pfiCemZ anonymita uZivatelll je v jejich ramci spiSe vyjimkou. Online socidlni sité
zkratka slouzi jako extenze vztahovych spolecenskych siti, jichz jsme soucasti ve fyzickém

socialnim svété* (Macek 2011: 59).

2.2 Historie socialnich siti

Za zakladatele prvni socialni sité je povazovan Randy Conrad, ktery v roce 1995 spustil
server Classmates.com. Tato sit méla udrzovat vztahy mezi absolventy americkych Skol
riizného stupné. Posléze ji vyuzivali také v Kanadg, Némecku, Svédsku, Francii a Rakousku.
V Ceské republice fungovala stranka na adrese Spoluzaci.cz. Classmates.com fungovala na

principu dnesnich socialnich siti, jako je naptiklad Facebook (Prokiipek 2012, online).

O dva roky pozdgji zalozil Andrew Weinreich novou socialni sit — Six Degrees. Jeji
uzivatelé si diky vytvofenym profilim mohli vyhledavat své pratele, prohlizet si jejich profily

a chatovat. Jeji fungovani ale nemélo dlouhého trvani. V roce 2001 byla zrusena z divodu



rozesilani spamia (Prokipek 2012, online). Burian (2014: 82) ji povazuje dokonce za prvni

socialni sit’, kterd neméla uspech, protoze predbéhla svou dobu.

Nove¢ vznikajici socialni sité si davaly za cil sdruzovat riizné skupiny lidi. Proto Kanad’an
Jonathan Abrams vytvofil v roce 2002 Friendster, ktery mél seznamovat pratele pratel. Pozd¢ji
sit’ fungovala spiSe na hrani her a poslech hudby. Ve stejném roce jako Friendster vznikl i
LinkedIn, ktery tspésné funguje dodnes. Jeji uzivatelé maji moznost vyuzivat této profesni sité

pro hledani firemnich profili, které shan¢ji zaméstnance a naopak (Prokiipek 2012, online).

V Ceské republice byly v tom samém roce zaloZeny socialni sité Lide.cz a Libimseti.cz,
které byly ve své dobé velice populdrni. Dalsi Gspéch na internetu zaznamenala socidlni sit’
MySpace.com, ktera velmi nadpadné pfipominala Friendster. Vznikla pouze rok po ném a do

roku 2008 se tesila velké oblibenosti (Pavlicek 2010: 35).

Pievrat na poli socilnich siti nastal v roce 2004, kdy Mark Zuckerberg spustil Facebook,
pivodné jako interni sit’ Harvardské univerzity. O dva roky pozdé¢ji se Facebook oteviel
jakémukoliv uzivateli starSimu Sestnacti let. Jeho vznik a uspéch odstartoval dal§i boom
socialnich siti. V roce 2005 byl poprvé spustén YouTube, o rok pozdéji Twitter a v roce 2010
nastupuje Instagram, ktery po dvou letech Facebook odkoupil (Pavli¢ek 2010: 35).

Socialni sité se tak od jejich pocatku presunuly z pouhych pocitaci 1 na mobilni telefony
nebo tablety a stal se z nich novy zptisob zabavy a interakce mezi jednotlivei i skupinami. Kvali
ohromné popularité, kterou socidlni sité¢ nabyvaji, se staly 1 zdrojem ptivydélka ¢i dokonce

podnikani.

2.3 Druhy socialnich siti

V dnes$ni dobé zijeme ve svéte, ktery je socidlnich siti plny. Jednotlivé sité se li§i svym

pfipadnym zamétenim ¢i ucelem.
Pravé podle ucelu zalozeni profilu déli socialni sit¢ Ullagaddi (2014, online) na tfi druhy.

e Osobni sité¢ — Jedna se o nejstarsi typ socialni sité. Existuji proto, aby svym uzivateliim
pomohly zistat ve vzajemném kontaktu a také ke sdileni dulezitych okamzika s prateli.
Jejich primarnim ucelem je tedy komunikace a je na nich kladen diraz na aktualnost a
pfitomnost. Typickym piikladem osobni sité¢ je Facebook, Snapchat nebo Google+.

e Sité pro sdileni obsahu — Na rozdil od pfedchoziho typu zamétujiciho se na uzivatele se

tyto zaméfuji predev§im na sdileni obsahu. Navic maji tendence k tomu, aby byly
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nejlep$im mistem, kde zacit budovat nové vztahy a organicky rozsitovat své publikum.
Proto se zde také vyuziva hashtagli, kterymi mohou uzivatelé¢ sndze vyhledévat obsah,
jenz je zajima. Do tohoto druhu socidlnich siti mizeme zatadit napt. Instagram, Twitter
anebo Pinterest.

Zajmove sit¢ — Takové sit€ jsou nejvice orientované na komunitu. Spojuji jedince se
stejnymi nebo pfinejmensim podobnymi z4jmy. Mivaji poucny charakter a vyuzivaji se
Castéji k profesnim uceltiim. Jejich obsahem je tedy kombinace obojiho — osobniho i
profesionalniho obsahu. Proto sem typicky patii profesné orientovand socidlni sit’
LinkedIn, komunitni web pro sdileni fotografii Flickr ¢ Cesko-Slovenska filmova

databaze, ve které se sdruzuji filmovi fanousci.
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3 YouTube

Web YouTube je nejnavstévovanéjSim serverem svého druhu na svété. Davd svym
uzivatelim po celém svété moznost nahravat a sledovat videa z nejriznéjSich odvétvi
(Haridakis 2009, online: 330). Aktualné je platforma YouTube dostupna v jednadevadesati
zemich a osmdesati jazykovych mutacich. Kazdy mésic na ni zavité ptes 1,9 miliardy uzivateld,
kteti kazdy den zhlédnou vice nez miliardu hodin videi. To pfedstavuje miliardy zhlédnuti

(YouTube 2018, online).

3.1 Historie YouTube

Tato platforma byla zalozena v unoru 2005 v Kalifornii a jejimi zakladateli jsou Chad
Hurley, Jawed Karim a Steve Chen, ktefi spole¢né pracovali pro PayPal (Rowell 2011: 8).
Historicky prvni video nahral na YouTube 23. dubna 2005 jeden ze zakladatelt Jawed Karim.
Jmenovalo se ,,Me at the zoo*, coz v podstaté definovalo zaméteni YouTube. Pivodné mélo
totiz slouzit pro sdileni domacich videi. Nasledovné se zde zacaly objevovat hudebni
videoklipy, zaznamy videoher i filmova tvorba (Tuhackova 2015, online). S rostouci divackou
zakladnou 1 poc¢tem videi nabyval YouTube na popularité a zacala se zde vytvaret komunita

lidi, coz piekvapilo i tviirce samotné (Lastufka 2008: 2).

Za prvni rok své existence dosahl YouTube z nuly na sto milionti vloZzenych videi denné.
Od srpna 2006 také umoziuje prvni reklamni inzerce (Miller 2012: 31). Zasadni milnik pfichazi
Vv fijnu 2006. YouTube koupila za 1,65 miliardy americkych dolarti spole¢nost Google (Miller
2012: 33). Ta od té doby stranku provozuje jako dcefinou spolecnost s propojenymi ucty mezi
obéma platformami (Cashmore 2006, online). Béhem nasledujiciho roku se YouTube stal
druhou nejoblibenéjsi zdbavnou strankou ve Velké Britanii. Tou prvni byla BBC. V roce 2008
byl soucasti celosvétového zebticku nejnavstévovangjSich webovych stranek v prvni desitce
(Burgess 2009: 1). Lokalni verze YouTube v Ceské republice zahéjila sviij provoz 9. fijna 2008
(Polesny 2008: online).

3.1.1 Uspé&nost YouTube jako platformy

Jeden ze tii zakladateld Jawed Karim definuje funkce, které zapticinily uspéch YouTube ve

¢tyfech bodech:

e doporuceni podobnych videi

e moznost sdileni videa

12



e komentovani a dal$i funkce socialnich siti jako hodnoceni videi

e ecventualita vkladani pfehravace na jiné webové stranky (Burgess, Green 2009: 6)

3.1.2 YouTube v Ceské republice

Ceska verze YouTube byla spusténa Googlem 9. fijna 2008 jako desatd evropska verze
z celkovych 22 verzi fungujicich celosvétové. Podle statistik navstévoval YouTube kazdy
desaty Cesky uzivatel internetu denné, a to jeSté pied spuSténim lokalni verze. Hlavni
konkurenci byla v t¢ dob¢ pro ¢esky YouTube internetova televize Stream, ktera patiila pod
Seznam.cz (CTK 2008, online).

Od té doby si uzivatelé v Ceské republice piehraji kolem dvou miliard zhlédnuti mési¢né a
YouTube zde mé pifes pét miliond unikdtnich divdk. Ve srovnani s ostatnimi video
platformami v Cesku je YouTube ve zietelném vedeni. Mé&siéné v roce 2017 zasahl 68 %
populace ve véku 15-69 let (Smrz 2017, online).

Kanalem s nejvice odbérateli je kanal Erika Meldika a Cenka Stybla — ViralBrothers®, ktery
ma vice nez 2,75 milionu odbératelll. Za rok 2018 bylo nejsledovanéjsi nehudebni video od
YouTubera Jirky Kréle. Jednalo se o jeho hodinovy dokument, kde oznamuje sviij konec na
YouTube s nazvem Byl jsem Youtuber.* Toto video mé aktualné pies 2,5 milionu zhlédnuti.
Nejsledovanéjsi hudebni video vytvoiili Mina a Pjay. Jejich klip k pisni Basic Boy® ma uz vice

nez 2 miliony zhlédnuti (MediaGuru 2018, online).

3.2 Jak YouTube funguje

Na YouTube muze kdokoliv sledovat cokoliv. Pro sledovani obsahu na YouTube neni nutna
ani registrace. Tém, ktefi navstivi YouTube poprvé, se tak objevi podobna hlavni stranka jako

na obrazku nize.

3 ViralBrothers. In: YouTube [online]. Dostupné na: https://www.youtube.com/user/ViralBrothers
4 Jirka Kral — Byl jsem YouTuber. In: YouTube [online]. Dostupné na:
https://www.youtube.com/watch?v=xBXNHdiyVEQ

5 Mina & Pjay — Basic Boy. In: YouTube [online]. Dostupné na:
https://www.youtube.com/watch?v=8_KC0heOM3c
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3 YouTube Hledat Q = #HO® ‘ePRIHLASITSE

A Domi @  Nase Smiuvni podminky byly aktualizovény. Nové Podminky si prosim prectéte. ROZUMIM  PREGIST
0.} Trendy X
o obay D YouTube Music
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se.
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0 Hudba
0 Sport MOJE TEHOTENSTVI | Porod The Witcher | Official Teaser | Imagine Dragons - Birds Ben Cristovao & Homes - Vitas & Timmy Trumpet
svét e Netflix (Animated Video) CHYBIS (Tomorrowland 2019)
O Hry Netf
pfed 16
© zpwy i
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A i ) i i

Obrazek €. 1: YouTube Domovska stranka

Po levé stran¢ se nachazi hlavni menu, kde se z domovské stranky muzete dostat na
rizné zalozky a kategorie videi. V zalozce Trendy se zobrazuji nejpopularnéjsi videa pro danou
lokalni verzi YouTube. Pro vyuZivani zalozku Odbeéry je uz nutné se na YouTube piihlasit. Zde
se po piihlaseni zobrazuji nejnovéjsi videa od tvlrctd, jimz kanalu date sviij odbér. Jako
nepiihlasSeny uzivatel si ale jakakoliv videa mizete vyhledat pomoci listy hledat nebo podle
kategorii, kter¢ mu YouTube nabizi. Sdm YouTube nepiihlaSenému uzivateli v rdmci menu
oznamuje, Ze lajkovat, komentovat a odebirat mize jen, pokud se ptihlasi.

Také zalozky Knihovna a Historie je mozné vyuzit pouze, pokud jste ptihlaseni. Ze zalozky
Knihovna se pak ptihlaSeny uzivatel dostane do historie svych zhlédnutych videi na YouTube,
k videim, u kterych vyuzil funkce, Ze by si je chtél ptehrat pozdéji, k seznamtiim videt, které je
mozno tvorit z vlastnich nahranych videi nebo i z videi jinych uzivatelt, a také k oblibenym
videim, coZ jsou videa, kterym dal tzv. palec nahoru. Na ¢eském YouTube je aktudlné v zalozce
Knihovna ptipravena i kategorie Nakupy, kde se podle popisu budou zobrazovat placené filmy,
pofady a odbéry, které jste si zakoupili. Tato funkce v Ceské republice prozatim ale neni

funkéni.

3.2.1 YouTube kanal

YouTube kandly jsou profilem jednotlivych tviirci. Mize si ho zaloZit kazdy, kdo se na
YouTube piihlasi pomoci Google e-mail U¢tu a odsouhlasi smluvni podminky YouTube
(YouTube 2019, online). Jakmile uzivatel nahraje své prvni video, tak se mu vytvofi i jeho
osobni kanal s unikatni URL adresou (Miller 2012: 199). Video muiZze nahrat kdokoliv zdarma,
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ale obsah musi spliiovat etickd a obsahova pravidla. Valna vétSina uzivatela YouTube obsah

netvofi, takze jsou jejich kandly prazdné.
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Obrazek €. 2: YouTube kanal

Na kandl je mozné vkladat kromé videi také odkazy na dalsi socidlni sit¢ nebo obrazky,
diky kterym si uzivatel mize upravit vzhled na svém profilu. Tyto moznosti vyuzivaji zejména
tvirci videi — YouTubefi, které budu rozebirat pozdéji. Divaci se na domovské strance
konkrétniho kanalu mohou dozvédét zakladni informace o daném kandle, mezi které patii nazev
kanalu, pocet odbératelli, zminéné odkazy na dal$i socialni platformy, na kterych plsobi,
veskera nahrana videa, autorova oblibend videa ¢i kanaly, které sam sleduje ¢i doporucuje,
predpiipravené seznamy videi, které mohou slouzit jako rizné kategorie, potady ¢i série, které
autor tvofi, a také maji moznost zacit kanal odebirat.

Pravé tlacitko odebirat tak divdka méni na odbératele, ktery se stava soucasti komunity, jez
sleduje konkrétniho YouTubera (Miller 2012: 200). Za ukazatele popularity je pak casto

povazovan praveé pocet odbératela.

3.2.2 Moznosti na YouTube

YouTube jako server spojeny s audiovizualnim obsahem nabizi nékolik funkci, kdy je
vétSina z nich spojena praveé s video obsahem.

Zakladni funkci je moznost ptehravani videi, kterd mohou byt, co se tyce kvality, az ve
formatu 8K nebo dokonce 360 stuptiova. Takové videa je ale nejprve potieba na YouTube
nahrat. Tuto moznost maji vSichni uzivatelé, ktefi se na YouTube piihlasi. Nahrat videa je

mohou uzivatelé v riznych formatech: .AVI, .MP4, MOV, MKV, .DivX, .FLV, .ogg a .ogv.
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(Pavlicek 2010: 156). Pokud nema autor verifikovany ucet, mohou byt jeho videa dlouha
maximalné patnact minut. Ovéreni uctu je mozné provést jednoduse, napiiklad formou SMS.
Pro takové kanaly je pak mozné nahravat az dvanéctihodinova videa.

Pti nahravani videa staci video pojmenovat a pockat, nez se nahraje a mize byt online. Dale
ma uzivatel moznost piidat k videu popisek, ktery se oznacuje jako infobox, do kterého muize
ptidat rizné informace ¢i odkazy, které se k videu poji. Zaroven se k videu daji ptidat hashtagy
a klicova slova, kterd ulehcuji vyhledavani. V této fazi je mozné vlozit také nahled videa, ktery
si muZze uzivatel vytvofit sam a nahrat ho k videu ve velikosti maximaln¢ 2 MB nebo si ho po

nahrani videa muze vybrat ze tfi mozZnosti, které YouTube vygeneruje z nahraného videa

(Lastufka 2008: 94).

= D YouTube = S Y

hd + +

Obrazek ¢. 3: Nahravani videa

V rozsifeném nastaveni je pak moZzné naptiklad povolit ¢i zakdzat a zvolit fazeni
komentatru pod videem, licencovat video, zpfistupnit video jen na zpenézenych platformach ¢i
vsude, zatadit video do kategorie, zvolit jazyk videa, umoznit pfispévky komunity v podobé
ptekladu nebo zvetejnit ¢i nezvefejnit statistiky videa. Zaroven se zde fesi to, pokud je video
zpro$téno povinnosti poskytovat skryté titulky v ptipadech, kdy se nejedna o obsah vysilany
v televizi v USA, nebo prohlaseni o obsahu, které ma tviirce povinnost uvést, pokud se ve videu

nachdazi placena propagace. Sam tvlirce miize také video vékoveé omezit.
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Obrazek ¢. 4: RozSirené nastaveni

Dal$i moznosti na YouTube je zivé vysilani. Pti takovych vysilanich muize tvirce
komunikovat se svym publikem a odpovidat na otazky v Zivém chatu (Varga 2017, online).
Dale YouTube umoznuje jiz zminéné hodnoceni pomoci palce nahoru nebo dolti, komentovani
a vytvareni seznamti videi, ktera mohou stejn¢ jako jednotliva videa uzivatelé mezi sebou sdilet.
Pravé YouTube jako prvni umoznil umisténi nahraného videa na jakoukoliv jinou stranku, coz
se uplatnilo hlavné béhem vzestupu blogosféry (Pavlicek 2010: 156). Vétsinu svych funkci

YouTube postupné preklapi 1 do své mobilni aplikace.

3.2.3 Mobilni verze

Stejné jako jiné webové platformy, tak i YouTube v roce 2012 odstartoval svou mobilni
verzi v podobé¢ stejnojmenné aplikace. V té dobé byla pouze pro uzivatele zafizeni Apple.
V roce 2017 se uz uzivatel¢ mobilni aplikace podileli na celkovém zhlédnuti obsahu na

YouTube z 49 % (YouTube Blog 2012, online).

3.3 Obsah na YouTube

Na YouTube Ize najit rizné formaty videi. Kromé videa profesionalnich produkei, jako je
napiiklad filmova tvorba nebo hudebni videoklipy, zde figuruji i videa, kterd tvoii sami
uzivatelé. Casti obsahu na YouTube jsou také videa, ktera se nedaji zafadit ani do jedné
z kategorii (Burgess, Green 2009: 45).

V roce 2007 provedli Burgessova a Green (2009) vyzkum, z kterého vyslo, Ze vice nez

polovinu obsahu na YouTube tvofi obsah vyprodukovany samotnymi uzivateli. Skoro 40 %
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z toho obsahu byly tak zvané videoblogy, asi 15 % uzivatelska hudebni videa, 13 % livestreamy
(zivé zaznamy vysilani) a 8 % videa toCena podle scénafe. Praveé videoblogy byly v té dobé

nejsledovanéj$im formatem uzivatelskych videi (Burgess, Green 2009: 37).

3.3.1 Videoblog

Videoblog (zkracené také vlog) je konverzacni, do jist¢ miry neprofesionalni typ videa,
ktery je pro YouTube typicky. Videa maji pfipominat osobitou komunikaci tvafi v tvar, jako by
si videobloger se svymi divaky povidal jako s prateli. Pravé to Casto vybizi divaky ke zpétné
vazbg¢, ktera se mize odehravat v komentatich pod videem (Burgess, Green 2009: 59). Vlogefi
ve svych videich Casto sdileji to, jak travi své dny, mluvi o nejriiznéjsich vécech a sdileji své

nazory ¢i zkuSenosti.

Praveé konverzacni forma vlogi a jejich autenti¢nost a nékdy az amatérské pojeti je odlisuje

od vysilani tradi¢nich médii. Vloger ma tak moznost ptimo oslovovat své odbératele a divaky.

K tvorbé vlogl staci ¢asto pouze mobilni telefon a zakladni ovladani programu pro editaci
videi. V soucasné dob¢ se uz ale zdaleka nejedna pouze o neprofesiondlni videa ve Spatné
kvalité. Jak na Ceské, tak na zahrani¢ni scéné tvoti pravidelné ¢i denni vlogy mnoho tspésnych

tvircti na YouTube (Tolson 2010, online).

Jeden z prvnich vlogii byl o pasovani psa do hotelu a nahral ho v roce 2000 Andam Kontras.
V té dob¢ vlogefi nahravali videa na své osobni webové stranky nebo platformy jako je
Myspace nebo Vimeo. KdyZ byl v roce 2005 spustén YouTube, zacali se vlogefi sdruzovat
pravé tam. Typické pro natdceni vlogl bylo zpocatku nataceni v pokojich tvilirci na kamery

nebo webkamery nizké kvality.

Dnes je za vlog povazovano spise video, kde tvirce ukazuje své denni aktivity jednoho dne
¢1 delsiho ¢asového obdobi. V soucasnosti se také format vlogovani c¢aste€né piesunul na dalsi
platformy, jako je Snapchat a Instagram (Tube Reporter 2017, online). Pro vlogovani v dne$nim
pojimani je typické obdobi Vanoc, kdy se nataci tzv. Vlogmas, které mapuji kazdy den od

1.prosince do Vanoc, n¢kdy i cely prosinec.

3.3.2 Politika nevhodného obsahu na YouTube

Sam YouTube se ve svych Pokynech pro komunitu (2019, online) prezentuje jako
platforma, na které se jeji uzivatelé stavaji Cleny celosvétové komunity, ve které je nutnosti

dodrzovat urcita pravidla. Zaroven vyziva uzivatele, aby nahlésili obsah, ktery by se jim zdal
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nevhodny. Tak mohou upozornit zaméstnance YouTube, ktefi dané video zkontroluji, jestli

v ném nedochazi k poruseni nékterych z pravidel pro komunitu.

Mezi zakladni pravidla fadi YouTube tyto:

Nahota nebo sexudlni obsah — YouTube zakazuje zvefejiiovat pornografické materialy
I v ptipadech, Ze by na nich byl sam autor.

Nebezpecny nebo skodlivy obsah — Sem patii videa, v kterych by nékdo mohl vyzyvat
jiné, predevsim déti, k nebezpeénému nebo rizikovému chovani.

Nenavistny obsah — YouTube neschvaluje obsah, ktery by propagoval nebo schvaloval
nasili ¢i Sifeni nenavisti proti jedincim nebo skupindm na zékladé rasového nebo
etnického plivodu, naboZenstvi, postizeni, pohlavi, v€ku, ndrodnosti, sluzby v armadé
nebo sexudlni orientace/genderové identity.

Nasilny nebo explicitni obsah — Neni dovolené zvefejiovat nasilna ¢i kruta videa.
Jedinou vyjimkou mohou byt zpravodajska videa nebo dokumenty.

Obtézovani a kyberSikana — Tento zakaz se tyka urazlivych videi, ale i komentait.
Spam, zavad¢jici metadata a podvody — Smyslem tohoto pravidla je, aby se na YouTube
neprodukovaly zavadé¢jici popisy, ndzvy ani ndhledové obrazky s imyslem vétSiho
poctu zhlédnuti.

Vyhruzky — Do této kategorie poruSeni pokynii patii bezohledné jednani, stalking,
vyhroZzovani, obtézovani, zastraSovani, naruSovani soukromi, zvetejiiovani cizich
osobnich udaji, podnécovani k nasilnym ¢intim nebo porusovani Smluvnich podminek.
Autorska prava — YouTube se prezentuje respektem k autorskym pravim. UzZivatelé
maji nahravat pouze videa, ktera sami vytvofili nebo Kk jejichz vyuziti maji opravnéni.
Stejné tak se ve videich nesmi vyuZzivat obsah, na ktery se autorskd prava vztahuji.
Takovym obsahem mohou byt napiiklad hudebni nahravky, ¢éasti z programli nebo
videa vyprodukovand jinymi, na které nema uzivatel opravnéni.

Ochrana soukromi — V tomto bodé YouTube chrani ty, ktefi na YouTube najdou video,
kde jsou zvetejnény jejich osobni informace ¢i oni samotni, aniz by s uvefejnénim
souhlasili.

Predstirani jiné identity — YouTube mtze odstranit kanaly, Které se zamérné vydavaji
za n¢koho jiného ¢i dokonce jiny kanal.

Bezpecnost déti — Na YouTube je zakazano zvetejiiovat obsah, ktery by mohl ohrozit

emocionalni ¢ fyzické zdravi nezletilych. Takova videa je mozna vékové omezit pro
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uzivatele nad 18 let. Pro ochranu déti, které se objevuji v YouTube videich, jez
neporusuji zadné zasady, mize YouTube u takovych videi nebo celych kanali zakézat

nékteré funkce. Jsou to napiiklad komentare, moznost ptimych ptenost ¢i chatovani

(Google 2019, online).

3.4 Reklama na YouTube

Uplné prvni reklama se ve videu na YouTube vyskytla v roce 2007 a jednalo se o polo
transparentni banner umistény ve spodni ¢asti ramecku videa na deset az patnact vtefin. V té
dob¢ zacal YouTube také navazovat prvni partnerstvi s autory, ktefi dodavali svlij obsah na
YouTube (Dickey 2013, online). O rok pozdé¢ji byly odhadované piijmy z reklam na YouTube
200 milionti (Cizek 2015, online).

Veskery obsah na YouTube byl az do fijna 2015 neplaceny. Od té¢ doby zavedl YouTube
Vv péti zemich placenou verzi YouTube Red, ktera se nyni jmenuje YouTube Premium a pfinasi

svym piedplatitelim videa bez reklam a bonusovy obsah (Polesny 2018, online).

3.4.1 Druhy reklamy na YouTube

Reklamy se ve videich vyskytuji v nékolika formatech, pokud si jejich tviirce zapne
zpenézeni videa. Mezi ty nejcastéjsi, se kterymi je jednoduché se na YouTube setkat, pokud

jeho uzivatelé nepouzivaji program na blokovani reklamy, patfi:

e Obsahové reklamy — Jsou umistény napravo od videa nad seznamem nabizenych videi
pouze na pocitacich.

e Pieryvné reklamy — Maji podobu polo transparentniho banneru, ktery prekryva video
V jeho spodni ¢asti a jsou také dostupné pouze pii sledovani na pocitaci.

e Preskocitelné reklamy — Jsou reklamy, které se vkladaji pted, za nebo pfimo do hlavniho
videa a lze je po 5 vtefinach preskocit. Jsou dostupné jak v pocitaci, tak v mobilnich
zafizenich, televizich 1 hernich konzolich.

e Nepreskocitelné reklamy — Jsou prakticky totozné jako piedchozi typ reklam, jen je
nelze preskocit. Pfehravaji se na pocitacich a mobilnich zafizenich a jsou dlouhé 15 az
20 sekund.

e Mikrospoty — Nepieskocitelné reklamy, které jsou dlouhé nanejvys 6 sekund. Pichravaji

se na pocitacich a mobilnich zatizenich.
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e Sponzorované karty — Tyto reklamy se tykaji obsahu videa, naptiklad produktt v ném
uvedenych. Funguji tak, ze se divakiim na nékolik vtefin objevi upoutavka na reklamni
kartu, kterou mohou standardné prochazet kliknutim na ikonu v pravém hornim rohu
video pichravace. Prehravaji se na pocitacich a mobilnich zatfizenich (Google 2019,

online).
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4 YouTuber

S nartstajici popularitou serveru YouTube zac¢ina trend video tvirci, kterym se posléze
zacCina tikat YouTubefi. Tito lidé rizného véku, z riznych socialnich skupin a s riznymi zajmy
pravidelné tvoii videa, kterd vydavaji vice ¢1 mén¢ pravidelné na YouTube a vznikaji kolem
nich riizné komunity lidi, popiipadé fanouski. Casto se v souvislosti s YouTubery objevuje i
pojmenovani influenceti, kteti se vyznacuji tim, ze své odbératele ovliviuji i na dal$ich

socialnich sitich jako je Facebook nebo v souc¢asné dob¢ piedevsim Instagram (Grenny 2013).

Samotny termin YouTuber nabyva ale mnoha vyznamu. Oxford Dictionary (2018, online)
definuje YouTubera jako ¢lovéka, ktery nahrava, produkuje nebo se sam objevuje ve videich
na webové strance YouTube. Zajimava je i definice Vickerse (2012, online), ktery je oznacuje
jako lidi, kteti byli diive znami jako publikum, a vzali do ruky kameru. PovétSinou je ale za
YouTubera povazovan ten, kdo pravidelné pfispiva na YouTube svymi videi, diky kterym se
kolem n¢j buduje komunita odbérateld jeho videi, coz jsou lidé, ktefi videa pravidelné sleduji

a poptipad¢ 1 komentuji.

Podle poctu sledujicich je posuzovana i uspésSnost daného YouTubera. YouTube sam udili
vSem tvircim, ktefi piekroci na svém kanale pocet 100 000 sledujicich plaketu znamu jako
Silver Play Button. V Ceské republice je podle SocialBlade® takovych kanalii vice nez 250.
Tento Zebficek ovSem nezahrnuje pouze YouTubery, ale i kanaly, které netvoii obsah primarné
pro YouTube, nybrz ho zde pouze sdili. DalSim stupném ocenéni je dosazeni 1 000 000
odbeératel, za kter¢ tviirce ziskava Gold Play Button. Takovych je v ¢eskoslovenském prostiedi

wev

ho vice nez 2 750 000 uzivateld.’

4.1 Typologie YouTubertu

YouTubefi se daji délit podle toho, jak obsah na YouTube nahravaji. Vétsina Ceskych i

zahrani¢nich YouTuber( se tematicky profilovala predev§im v za€atcich nataceni, kdy si zvolili

& TOP 250 YouTubers in Czech republic sorted by subscribers. In: SocialBlade [online]. Dostupné na:
https://socialblade.com/youtube/top/country/cz/mostsubscribed

" ViralBrothers. In: YouTube [online]. Dostupné na: https://www.youtube.com/user/ViralBrothers
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téma, o kterém budou natacet. YouTubery typové roziadil Petr Michl ve své piednésce

YouTuberi vs. Znacky® na nékolik druhii:

e Let’s playeti — Jejich primarnim obsahem je nataceni toho, jak hraji hry, které piitom
komentuji. Tvurci i jejich publikum jsou pfevazné muzského pohlavi.

e Fashion a beauty vlogerky — Nataci predevsim videa s médni a kosmetickou tématikou.
Zde se kromé par vyjimek da mluvit o obsahu, ktery primarné tvoii zeny a divky.

e Enterteineii — Tvofi piedev§im obsah, ktery méa divaky pobavit. Typickym formatem
jsou naptiklad videa, kde se navzajem nachytavaji neboli pranky. I zde prevladaji spise
autofi muzského pohlavi, ale nikoliv tak moc jako u vySe zminénych let’s playi.

e Dalsi (bodybuildefi, mama kandly, cestovatelské kanaly atd.) — V tomto ptipadé se
povétsinou jednd o tvirce, ktefi produkuji zejména vlogy, v kterych ukazuji svij

kazdodenni zivot.

4.2 YouTube jako zdroj podnikani

Se vzristajici popularitou YouTubert se z jejich kanali na YouTube a socidlnich siti stal
idealni prostor pro marketingové vyuziti. Zaroven od roku 2007 funguje na YouTube
partnersky program pro tvirce. V této kapitole se budu zabyvat obéma témito moznostmi

vydélku na YouTube.

4.2.1 Partnersky program na YouTube

Partnersky program vytvofil YouTube pro tvirce videi, kteti zde vytvaii primarni obsah pro
YouTube. Uzavieni partnerstvi s YouTube je mozné pro kazdého tviirce, ktery ma celkoveé u
svych videi vice jak 10 000 zhlédnuti. Pfi odsouhlaseni smluvnich podminek dava YouTuber
souhlas ke vkladani reklam do jeho videi. Reklamy se pak mohou zobrazovat pied videem,
béhem videa i po ném. Autor videi tim dostdva moZnost monetizace svych videi a ziskani podilu
Z penéz, které reklama v daném videu vydéla. Konkrétni suma pak zavisi na celkovém poctu
zhlédnuti. Kazdy partner se zaroven smluvné zavazuje, ze piesnou ¢astku, kterou mu YouTube

vydélava, nebude sdilet (Lastufka 2008: 114).

8 Zaznam jeho vystoupeni dostupny online:
https://www.youtube.com/watch?v=uHjMxAxg008&Iist=PL6f83Fj23BcrHgTAqcjUip01608jd0Q7&index=17
Prezentace z ptednasky dostupna online: http://docplayer.cz/13677510-Y outuberi-vs-znacky.html
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4.2.2 Sponzorstvi na YouTube

Kromé¢ vydélku z monetizace videi ma YouTuber dal$i moznosti piijmu. I kdyz je vySe
zminény partnersky program pro YouTubery jist¢ nezanedbatelny, mnohem vyde¢le¢néjsi jsou
pro n¢ placené spoluprace s konkrétnimi firmami. Autofi mohou i samotna videa vyuzivat jako
reklamni plochu, a tak se velmi rychle stali vyhledavanou reklamni plochou pro malé i vétsi
spolecnosti (Miller 2012: 232). Ty zde mohou pomoci barteru (vyménného obchodu) ¢i za
finan¢ni odménu propagovat své produkty ¢i sluzby (Rich 2013: 74).

YouTubeti se tak stdvaji soucésti tak zvaného influencer marketingu, ktery vyuziva
uzivatelll na socialnich siti, ktefi disponuji uréitym vlivem, aby jejich prostfednictvim Sifili

povédomi o znacce a produktech (Pophal 2016, online).

Spoluprace mezi danou firmou a YouTuberem muze probihat riznou formou. Mezi tfi
nejcastejsi zptisoby odménovani YouTubert patii barter, finanéni ohodnoceni a ambasadorstvi.
Barter je vyménny obchod, kdy YouTuber obdrzi zdarma produkt k otestovéani, zhodnoti ho ve
videu a poté si ho nechdva misto financni odmény. Pro firmy jsou tyto druhy spoluprace
s YouTubery v zasad¢ nejvyhodnéjsi (Pophal 2016, online). YouTubéfi, kteti disponuji vys$simi
¢isly u svych videi si za zminku ve videu nechavaji zaplatit. Ceny se u jednotlivych tviirci lisi
predevsim podle poctu odbératel daného kanalu (Heald 2017, online). Tteti nejéastéjsi formou
spoluprace je ambasadorstvi, kdy se dany YouTuber stdva tvaii znacky a jedna se o spojeni
obou piedchozich forem. YouTuber od firmy dostava produkty zdarma, a navic dostava i

zaplaceno (Wang 2017, online).

I na YouTube, stejné jako v jinych médiich, funguje sponzorstvi formou tzv. product
placementu, tedy umisténi znackového produktu do audiovizualniho dila, které neni samo o
sob¢ reklamou (Jahodova, Piikrylova 2010: 16). YouTubefi tak mohou napiiklad do pozadi

svého videa umistit reklamni produkt se jménem znacky a nemusi ho ve videu ani zminit.

4.3 Publikum YouTuberu

Odbeératelé, kteti sleduji YouTubery, vytvaii komunity, které jsou velmi riiznorodé a 1isi se
pfedevsim podle toho, o jaky konkrétni kandl se jedna. V této préci se budu zabyvat publikem

¢eskych YouTuberd, které je pro vyzkum zasadni.

Podle poslednich prizkumi spole¢nosti Google sleduje mésicné YouTube 5,6 milionu

eskych uzivatell. Cechy nejvice zajima zahraniéni a domaci hudba, talkshow nebo produktové
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recenze. Mezi mladymi pak pievlada popularita autorskych videi. Co se tyce véku, tak ¢im je
cesky Clovek starsi, tim méné ho YouTube zajima. OvSem mezi divaky do 35 let nema YouTube
konkurenci. Zaroven také uvadi, ze ve vékové skupiné od 15 do 54 let YouTube sleduje vice

nez osm lidi z deseti (Bilkova 2014, online).

Uz po Sesti letech od pocatku fungovani YouTube v Ceské republice travi Cesi sledovanim

vvvvvv

Uzivatelé v té dobé stravili na YouTube vice neZ tfi hodiny tydné. Cas se zvySuje predev§im

vzhledem k mozZnosti sledovat videa na mobilnich zatizenich (Bilkova 2014, online).

YouTubery jako takové sleduji v Ceské republice mnohem ¢astéji zeny nez muzi. Obecné
se da fict, Ze Zeny sleduji vice videa o kosmetice ¢i modé a muzi naopak videa se sportovni ¢i

hraci tématikou (Vanickova 2015, online).
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5 Metodika prace

Jelikoz cilem mé diplomové prace je zabyvat se tim, jak se v Ceské republice YouTubefi
7ivi, coz je problematika, kterou se jesté Zzadna odborna prace nezabyvala, zvolila jsem pro sviij
vyzkum kvalitativni metodu, jelikoz informantt je v pfipad¢ této prace nedostatek a je proto
nutné o problematice zjistit co nejvice moznych informaci. Vyzkumnou metodou je dotazovani
a konkrétni technikou jsou pak polostrukturované rozhovory s péti informanty, kteti se zivi jako
YouTubefi. Polostrukturované jsou nejvhodnéjsi metodou, protoze informace, které¢ zkoumam,

nelze zjistit ¢i vypozorovat pouze z jejich ptispévki.

%

Mym ptivodnim zadmérem bylo informanty vybrat podle zebticku nejuspésnéjsich ¢eskych
YouTuberi. Poté, co jsem zkontaktovala autory tohoto ¢eského Zebiicku®, mi oviem bylo
sdéleno, ze neni jiz nékolik let aktudlni. Proto jsem ve findle pro vybér respondentt zvolila
metodu sn¢hové koule. Prvni respondentku jsem vybrala z okruhu svych znamych. Zasadnim
kritériem vybéru informantii bylo, aby se na YouTube nebo diky nému zivili na této socidlni

siti v soucasnosti, nebo aby tomu tak bylo v minulosti.

Vsech pét rozhovori jsem s YouTubery vedla skrze aplikaci Skype, ktera pifimo nabizi
funkci nahravani hovoru, kterou jsem zvolila z divodu jednodussiho zaznamenavani a
zpracovani dat. S nahravanim jsem informanty vzdy obeznamila pied zacatkem, kdy jsem je
zaroven poucila o anonymité rozhovort a o tom, Ze s materidlem bude nakladano pouze pro

akademickeé ucely této bakalatské prace.

K rozhovorim jsem méla ptipraveny bodovy scénaf, ktery byl sefazen do sedmi

tematickych celkt:

1) Ja a YouTube — jak vnimali a fungovali na YouTube, nez na néj sami zacali tvofit;
motivy k zalozeni vlastniho kanalu; rozdil mezi konzumaci a tvorbou na YouTube

2) Zacatky na YouTube — prvni nahrana videa; reakce tehdy a nyni; zpétna vazba a jeji
vyvoj; prvni aspéch na YouTube

3) Povolani YouTuber — kdy se z YouTube stal zdroj obzivy; popis pracovni ¢innosti
YouTubert; dileZitost vystupovani na jinych socialnich sitich; popularita

4) Obsah tvorby informanti — jaky obsah tvofi; sebeprezentace; podil soukromych a

zkreslenych informaci; nejpocetnéjsi skupina odbératela

 Top YouTubefi. In: YouTuberi.tv [online]. Dostupné na: https://www.youtuberi.tv/top-youtuberi/
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5) Jak YouTube vyd€lava — YouTube partnerstvi; reklamy ve videich; navazovani
spoluprace s komerénimi subjekty; ozna¢ovani reklamy

6) Problémy YouTube jako platformy — family friendly obsah; algoritmus; ruseni dislike;
zékaz komentaiti pod videi S détmi; reforma autorskych prav na internetu; poruSeni
pravidel pro komunitu

7) Budoucnost YouTube — jak vypada; porovnani ¢eské a zahrani¢ni YouTube scény;

konec YouTube; plany pro jejich budoucnost na YouTube

Do odpovédi jsem témér nezasahovala, abych tak dala informantiim dostatek prostoru

k odpovedi. Kazdy z rozhovord trval zhruba hodinu a ptl az dvé hodiny.

Pied interpretaci dat z rozhovort vytvoiim z kazdého z nich transkript. Nebude se jednat o
transkripci fonetickou, ktera ma zaznamenat i jemné rozdily ve vyslovnosti, nybrz takovy
transkript, pii kterém je stézejni hlavné informacni hodnota odpovédi. Z jednotlivych
transkripti pak budu Cerpat data a pfifazovat je pod jednotlivé tematické celky podle scénaie

rozhovoru.

5.1 Analyza dat

Pii interpretaci dat budu vyuzivat fenomenologickou interpretaci, jiz podstatou je, aby se
vyzkumnik snazil porozumét vyznamuim, které¢ informant danému fenoménu piiklada a vstoupit

tak do jeho vnitiniho svéta (Hendl 2005: 128).

Zpracovavat budu potizené rozhovory formou tematické analyzy. Dlivodem jsou rozsahlé
odpovédi, které se Casto vztahuji k vice tematickym celkiim najednou. Podle autorek Braun a
Clarke (2006: 2) je velkou vyhodou tematické analyzy flexibilita a tato pomoci této metody je
mozné identifikovat, zanalyzovat, vytfidit a poukdzat na jist¢ vzory ve velkém mnozstvi
posbiranych dat (Braun, Clarke 2006: 4-6). Pravé pomoci takové analyzy bude nejlépe mozné

komplexné pochopit cely fenomén toho, jaké to je zivit se jako YouTuber.

Zvolila jsem pro svij vyzkum teoreticky neboli deduktivni pfistup, ktery se doporucuje
vyuzit v ptipadech, kdy jsou data ziskavana pro vyzkum. Oproti tomu induktivni pfistup je pro
mij vyzkum nevhodny, jelikoZ zde vyzkumnik hledd vyzkumnou otdzku aZ pii analyze samotné

(Braun, Clarke 2006: 12).

Ob¢ autorky (Braun a Clarke) nacrtavaji Sest zakladnich bodi pro postup pii tématické

analyze:
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1)
2)
3)
4)
5)
6)

Seznameni vyzkumnika s daty — nejprve si posbirana data i nékolikrat procist.
Generovani vychozich koda — najit opakujici se vzorce.

Hledani témat — porovnat kédy a klasifikovat je do témat.

Posouzeni témat — rozhodnout se, ktera témata jsou pro vyzkum relevantni.
Vymezeni a pojmenovani témat — definovat utvorena témata a vzajemné je propojit.

Sepsani zavérecné zpravy — souhrn posbiranych a analyzovanych dat.
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6 Vyzkumna ¢ast

Béhem nékolika tydnii jsem v zéavislosti na ¢asovych moznostech informanti provedla
vSech pét rozhovort. Prvni rozhovor jsem absolvovala s kamaradkou, kterd mi poté doporucila
dalsi jeji kolegy k dal$im rozhovorim. V jednom piipadé (rozhovor s Janou) jsem se rozhodla
pro rozhovor s informantkou, kterd uz se od povolani YouTubera posunula k jinému

zameéstnani, ale na YouTube stale ptisobi, jen uz ne v takovém rozsahu jako dfiv.

Protoze jsem vSechny informanty pfedem ubezpecila o jejich anonymité, neptikladam
k bakalarské praci jejich souhlasy s interview. Jejich individualni souhlas jsem diky tomu, ze
setkani probéhlo pouze prostiednictvi aplikace Skype, dostala od kazdého ustni formou, ale

V piipad¢ potieby je samoziejmeé mozné tento souhlas ze strany informantli potvrdit 1 pisemné.

Rozhovory jsem zacala ptepisovat poté, co jsem absolvovala vsech pét rozhovort.
Hromadny ptepis mi tak umoznil, abych si pfedem lépe promyslela tematické celky, do kterych

budu data tadit pti analyze sesbiranych dat.

Po transkripci pro mé bylo dulezité se dikladné seznamit s posbiranymi daty. Proto jsem
vSechny rozhovory nékolikrat pozorné piecetla a nalézala v nich prvni kody, které jsem v textu

oznacovala a vpisovala je do excelové tabulky, kde jsem si informanty barevné rozlisila.

V priubehu analyzy jsem se fidila postupem, a tedy Sesti zakladnimi body tematické analyzy

podle Braun a Clarke, které jsem popsala vyse.

6.1 Charakteristika informantu a informantek

V transkriptech rozhovort 1 v samotném textu prace jsem vSem péti informantiim dala z
diivodu zachovani jejich anonymity jind jména, kterd jsem vybrala zcela nahodné.
V jednotlivych transkriptech jsem pak rovnéz anonymizovala udaje, které se tykaly konkrétnich
firem, osob a finan¢nich cCastek, které mi sd€lovali, abych tak co nejvice zabranila jejich
piipadné identifikaci z fad Ctenaii této prace. Takové udaje jsou v textu oznaceny jako

(anonymni udaj).

6.1.1 Tereza

Rozhovor s Terezou probéhl ve ¢tvrtek 4. dubna 2019. Tereza objevila YouTube komunitu

zhruba ve svych dvaceti az jednadvaceti letech a zhruba po roce sledovani si zaloZila i svij
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vlastni YouTube kanal. Do té doby psala pouze blog o méd¢, kosmetice a Zivotnim stylu. Tato

tématika je az dodnes obsazena v jejich videich.

Na YouTube ji sleduje témet 90 tisic odbératelii a na jejim kanale je ke zhlédnuti pies 430
videi. Mezi jeji posledni videa patii k 2.8.2019 video o0 letnich oblibencich, video, kde procita
staré divCi Casopisy, satiricky navod na to, jak vypadat na Instagramu ,,v baliku®, velké letni

nakupy a video ze série, kde se zamysli nad riiznymi tématy, ktera se ji vice ¢i méné¢ tykaji.

Béhem rozhovoru byla Tereza v klidu. Neprojevovala se u ni zadné nervozita, na mé otazky
odpovidala rozsahle a mnohdy ani nebylo potieba se ji doptavat. Celkova délka rozhovoru byla
2 hodiny a 9 minut.

6.1.2 Pavla

Druhy rozhovor probéhl 6. dubna 2019 s Pavlou. Ta tvorbu na YouTube objevila jako divak
v roce 2014, kdy byla v poslednim ro¢niku na vysoké Skole, kdyz se ptipravovala na statnice.
Piil roku poté sama vydala své prvni video. Na zacatku Pavla natacela videa typicka pro Zenské
YouTuberky, takze jeji obsah byl zejména o kosmetice, mod¢ a Zivotnim stylu a podobna videa
to¢i Pavla i dnes. Casta jsou u ni také tzv. DIY videa neboli do it yourself, ktera nabizi navody

na vyrobu ¢i postup riznych véci.

K tomu, aby piekrocila hranici 100 tisic odbératel jejiho kanalu, ji zbyva uz jen par set
uzivatelt. Celkové je na jejim kanale ke zhlédnuti vice nez 180 videi. Mezi posledni videa,
kterd na svij kanal nahrala, patii ndvod na vyrobu domdacich masek na vlasy, rozbalovani

bytovych doplikd, li¢ici video nebo letni nakupy.

Rozhovor s Pavlou probihal bez komplikaci a na mé otazky odpovidala povétsinou stru¢né.

Celkova délka rozhovoru byla 1 hodina a 19 minut.

6.1.3 Jana

Rozhovor s Janou probéhl v ttery 9. dubna 2019. Jana poprvé narazila na YouTube na
obsah tvofeny YouTubery pii svém pobytu v Anglii pfiblizné€ pted péti lety. Tento obsah ji
oslovil natolik, Ze hned po navratu z Anglie zacala sama na YouTube tvofit. Netrvalo to ani pul

roku.

V zadatcich Jana natagela podobna videa jako Tereza. Slo predeviim o videa s tématikou
oblékani, kosmetiky a Zivotniho stylu. Aktualné je na jejim YouTube kanale dostupny jen vyiez

téchto videi a jedna se predevSim o vlogy mapujici riizné cesty a zazitky a videa z posledni
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doby, kdy uz se primarné nezabyva tvorbou na YouTube, ale jeji videa jsou spiSe raritou.

V soucasnosti se totiz zivi jako moderatorka.

Ptesto jeji kanal stale odebird témét ptl milionu uzivateli @ z mnoha videi, kterd na svém
kandle vydala, je jich ke zhlédnuti 54. Mezi jeji posledni videa patii vlogy z cest, hudebni
covery a videa s tématikou navstévy psychologa ¢i uzivani menstrua¢niho kalisku. Néktera

Z téchto videi jsou na rozdil od piedeslé informantky az rok staré.

Rozhovor s Janou probéhl bez komplikaci a Jana na mé otazky odpovidala bez mensich

problému a znamek nervozity. Rozhovor s Janou trval 1 hodinu a 39 minut.

6.1.4 Martin

Rozhovor s Martinem, ktery ma na YouTube nejvice odbérateltt z mych informantu,
probéhl taktéz v tery 9. dubna 2019. Martin zacal sledovat YouTube zhruba v dob¢, kdy
vzniknul, av§ak komunitu YouTuberd objevil béhem roku 2011 a produkovat vlastni obsah

zacal hned v lednu 2012. Na YouTube ho piivedl Minecraft a ten posléze také zacal natacet.

Do dnesni doby tvofi vétsSinu jeho obsahu tzv. let’s playe, ale ¢im dal tim vic jsou na jeho
kanale k nalezeni i videa, ktera zahrnuji i jeho dals$i konicky, jako je hokej nebo tramping.
Castym forméatem jsou i videa, kde odpovida na otazky svych odbératelit nebo jim sdéluje

ptib&hy ze svého zivota. Na jeho kanale je nahranych vice nez 1800 videi.

Jeho kanadl je podle serveru Socialblade.com v prvni desitce nejodebiranéjSich kanald na
YouTube v Ceské republice. K odbéru jeho videi je piihlaseno témét 900 tisic uzivatelti a mezi
jeho posledni videa patii videa ze zminéné hry Minecraft, otazky a odpovédi, video, kde stavi

lego nebo o tom, jak se neutopit na vodg.

I pti tomto rozhovoru bylo poznat, Ze informant je jako pfedeslé informantky zvykly na to
mluvit s lidmi i o své praci a na otazky odpovidal velmi rozsahle. Rozhovor s Martinem trval 1

hodinu a 59 minut.

6.1.5 Tomas

Posledni z pétice rozhovorti probehl s TomaSem v patek 3. kvétna 2019. Tomas ptisobi na
YouTube nejdelsi ¢as ze vSech péti informanti. TomasSova tvorba zacala uz v dobé, kdy byl
YouTube dostupny jen v anglictiné. V t¢é dob& nahrdval sva videa na ceskou alternativu
YouTube — Stream.cz. Na YouTube se definitivné piesunul v roce 2010, kdy zacal v§echna sva

videa premiérove nahravat uz jen na YouTube.
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Jeho tvorba je pon¢kud specificka, co se Ceské YouTube scény tyCe. ZezacCatku tvoril spiSe
zabavna videa a poté presel k videim, kde se feSilo jeho odhaleni. Tomas si totiz od zacatku
vybral moznost byt na YouTube anonymni, takze ve svych videich vystupuje ve slunecnich
brylich a pfes pusu ma uvazany satek. Ve svych videich sdili riizné nazory, myslenky; snazi se

také svému publiku predavat fakta, a to tieba formou riznych ptibéht.

K odbéru jeho videi se piihlasilo vice nez 620 tisic uzivatelti. Na svlij kanal nahral pies
1500 videti, kdy mezi ty posledni patii naptiklad video o jedenacti letech pod maskou, video o

zajimavostech, které se staly v ¢ervenci nebo postovni ptibéh.

V tomto rozhovoru informant odpovidal na mé otazky téméf profesionalné. V nasledné
konverzaci po skonceni rozhovoru jsem se dozvéde€la, ze o své tvorbé na YouTube napsal
dokonce knihu, takze jeho projev plsobil v naprosté vétsin€ odpoveédi az pripravené. Celkova

délka rozhovoru s Tomasem byla 2 hodiny a 14 minut.

6.2 Vysledky analyzy

Z celkovych péti rozhovort vychazi sedm zakladnich témat a dalsi podtémata, ktera jsou
odvozena od scénatfe rozhovoru (viz piiloha 1). Néktera témata byla v zavislosti poznatki
z rozhovora po prepisu pozménéna a doplnéna. Celkovy vycet témat a subtémat jsem

uspofadala do tabulky niZe.

Téma Subtéma
Zacatky na YouTube Obdobi ¢istého divaka

Motivy a inspirace k zalozeni vlastniho kanalu

Moznost budouci obzivy

Tvorba videi Konzumace versus tvorba (¢asove)
Prvni video

Zpétna vazba

Pravidelnost vydavani

Nejvétsi uspéchy a preslapy

Obsah tvorby Charakteristika obsahu a jeho pfinos
Sebeprezentace

Sdileni soukromi

YouTube jako povolani Partnersky program

Zlom v kariéie
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Moznosti vydelku
YouTube

Politika YouTube

Budoucnost YouTube

na

Popis denni ¢innosti YouTubera
Dulezitost vystupovani na jinych socidlnich sitich
Popularita

Monetizace videi

Spolupréce s komerénimi subjekty
Oznacovani reklamy

Moznost tvorby bez pfijmi z YouTube
Family friendly obsah

Algoritmus

Ruseni dislike buttonu a zékaz komentart
Problémy z hlediska obsahu

Reforma autorskych prév na internetu
Vlastni perspektiva do budoucna a mozné piekazky v tvorbé
Budoucnost YouTube jako platformy
MozZnost konce YouTube

Porovnani ¢eské a zahrani¢ni scény

Tabulka €. 1: Prehled témat a subtémat

6.2.1 Zacatky na YouTube

V tomto tématu se budu zaobirat tim, jak vypadaly zacatky informantl na YouTube, kdyZ

byli pouhymi divaky obsahu. Bude se skladat z celkem tii subtémat a témi jsou: jak dlouho byli

¢istymi konzumenty obsahu a jaké méli v t€ dobé navyky; co je motivovalo k zaloZeni vlastniho

YouTube kandlu a popiipadé kdo byl jejich inspiraci; a jestli bylo uz v té¢ dobé realné, Ze se

z tohoto konic¢ku stane ¢asem zdroj jejich obzivy.

Pro pochopeni toho, ze se n€kdo za¢ne zivit na YouTube, je dilezité zjistit to, jak se na

YouTube vibec dostali a také to, jak se stalo, ze se z divaka stane producent obsahu. Proces

zmeény ovlivni i to, co si na YouTube jako platforme oblibili, coZ mize byt divodem toho, pro¢

se rozhodli tvofit pravé tam. Zaroven mé zajimalo, jestli uz v t€¢ dobé vstupovali na YouTube

s umyslem se jim v budoucnu Zivit.

Informanti maji rozdilné zkuSenosti, které se pokusim rozebrat a najit spolecné a rozdilné

znaky v jejich vypovédich.
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Obdobi ¢istého divaka

V¢étSina z informantt objevila YouTube v dobé, kdy fenomén YouTuberstvi nebyl zdaleka
tak rozvinut jako dnes. Proto mé zajimalo, jak komunitu tviirci na YouTube objevili. Vétsina
Z nich pfedtim vnimala YouTube primadrné jako zdroj hudebnich videi a videoklipid. Dvé
z informantek nejprve objevily zahranicni YouTube scénu, kam se dostaly diky sledovani

blogi.

e, Nejdriv to bylo jenom na hudbu a potom ja jsem vlastne méla psanej blog, a potom
jsem si vSimala, Ze na téch blozich bejvaj sem tam videa od néjakejch holek, Ze vilastné
udeélaj clanek () prostrednictvim videa aaa to video je predtim nékam nahrany, viastné
bud'to na Vimeo anebo prevazné prave na YouTube. " (Tereza)

o | Helejd jsem ani nevedél, ze se tomu 7ika, ... Ze se tomu rika jako YouTuberi, prosté ()
tam byla pridana hodnota, ze bud’ to byl blog, anebo video, a bylo to skvély v tom, Ze to

byla takova vizka komunita lidi, kde se probiraly véci, ktery mé zajimaly.* (Jana)
Jeden z informanta objevil komunitu na YouTube diky hrani pocitacovych her.

o ... vdobu, kdy jsem zacal vnimat, Ze je tam néjaka komunita, byl podle mé nékdy...
druhd polovina roku 2011, protoze () mi bracha ukazal Minecraft a jd jsem si tam hledal

néjaky navody a zjistil jsem, Ze viastné nékdo ten Minecraft toci. “ (Martin)

Nejdiive ze vSech dotazovanych objevil komunitu na YouTube Tomas, ktery uz mél
zkusenost s tvorbou videi na jinou platformu v dobé, kdy byl YouTube pouze v angli¢ting.

Naopak Pavla objevila YouTuberskou tvorbu jako posledni.

o, Ehm, objevila jsem to asi trochu z nudy, kdyz mé cekaly statnice nebo byla jsem v

poslednim rocniku na vejsce. “ (Pavla)

Uz pii vybéru obsahu, ktery na YouTube sledovali, v podstaté vSichni vyhledavali obsah,
ktery nakonec sami zadali vytvaiet. Zeny vyhledavaly spise obsah, ktery se tykal oblékani,
kosmetiky, nakupnich videi a zivotniho stylu. Muzi vice inklinuji k hernimu a zabavnimu

obsahu.

Obdobi ¢istého konzumenstvi obsahu trvalo u vSech v rozmezi od pil roku do jednoho roku,

kdy se posléze rozhodli sami vytvaret obsah.

VSsichni dotazovani se, co se tyce navyki konzumenta, vyjadiili ve smyslu toho, Ze v dobé,

kdy zacali YouTube sledovat, zde nebylo tolik obsahu jako je napiiklad v soucasnosti, coz
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ukazuje na to, Ze YouTube komunitu objevili v dobé&, kdy na ni nebylo zdaleka tolik tviircti jako

je dnes. Zaroven nebylo tolik na vybér z toho, co sledovat.

o Tech holek, co tady tvorilo, bylo viastné v ty dobé par, takze to bylo vo tom sem tam si
pustit néjaky video, kdyz vyslo, a méla jsem v odbérech, nevim, pét Sest sedm holek,
ktery jsem sledovala, a kdyz vyslo novy video, tak proste at to bylo uplné cokoliv, tak
Jjsem si to prosté hnedka pustila.* (Tereza)

o . ... myslim, ze to bylo treba do pul hodiny denné a vzdycky jsem si hledal néco
konkrétniho, mozna min. Rozhodné min nez tedkon, mnohonasobné min nez tedkon
nebo obecné si myslim, Ze i tehdy prave, protoze to obsahu nebylo tolik, jako cesky
mluvenyho obsahu, () tak tak si myslim, ze pravé i diky tomu vlastné ten cas tam nesel

travit. *“ (Martin)
V tom, co si na YouTube a obsahu videi oblibili, kazdy specifikuji rizné znaky.

o, Meé bavi to, Ze sou to ti redlni lidi, ktery si to jako tvori sami.“ (Tereza)

e ... kdyz to zacinalo tak ty informace, ktery ja jsem se tam dozvédéla, jsem se nikde
nedozvedeéla, vitbec.** (Jana)

e  ...jezadarmo () a je tam hrozné obsahu, je tam jako... fakt strasné moc obsahu, takze

clovék tam najde v podstaté cokoliv.“ Martin
Motivy a inspirace k zaloZeni vlastniho kanalu

Motivace k zalozeni vlastniho kandlu se u informantt liila. Tereza chtéla ozivit obsah

svého blogu, ktery uz v t€¢ dobé¢ psala.

e ... neslo nahrat video primo na blog, takze ja jsem viastné ten YouTube brala jenom
jako takovej ndstroj, kam ja nahraju to video a vlastné zasdilim si to do toho ¢lanku.

(Tereza)

Pro Pavlu byla atraktivni moznost sdélovat sviij nazor, inovace a napady. Zaroven byla
odbératelkou znateln¢ mladSich YouTuberek, nezZ je ona sama, a tak si chtéla ovéfit, jestli by to
sama dokazala také a zaroven vidéla vyhody, které z tvorby na YouTube uz v jeji dobé plynuly,

coz bylo naptiklad dostavani produkti K recenzi a lakala ji i popularita.

o ... jsem siFikala, ze by bylo hezké jako bejt znamd, co samozrejmé uz si nemyslim. No
a taky to, ta posledni vec, i kdyz mozna v ty dobé to jesté mozna ani nevydelavalo, ale

libilo se mi, Ze holky dostavaly ty véci z asijskych e-shopu. (smich)* (Pavla)
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U dalsich informanti byla jejich motivace hledani nového konic¢ku, v kterém by se mohli

realizovat nebo inspirace jinymi tvurci, ktefi byli v jejich okoli.

Zatimco piedchozi Ctyfi informanti neméli pied zaCatkem na YouTube zadnou jinou
zkuSenost s vystupovanim na internetu, tak motivace Tomase byla jedinecnd v tom, ze uz dfive
nahraval sva videa na Stream.cz, kde v roce 2010 zakazali vkladat uzivatelska videa. Tomas
zacal nahravat na YouTube uz rok piedtim, kdy tam nahraval videa, ktera premiérové bézela

pravé na Streamu.

Co se tyce pocatecni inspirace v tvorbé, tak dotazované informantky se inspirovaly spise
zahraniénimi YouTuberkami, které tvotily jiz specifikovany jim blizky obsah. Oproti tomu
dotazovani panové pifizndvaji inspiraci u ¢eskych tviirci, z kterych nékteti z nich uz jsou spise
neznami nebo uz nenataceji vibec. Podle jmenovanych tvirci se zaroven zeny inspirovaly

tvorbou Zen a muzi obsahem muzskych tvirct.

o |, Pro mé teda uprimné zahranici, zahranicni YouTuberi, Ze si pamatuju, Ze kdyz jsem
zacala, tak jsem rekla ,, Hele piijdu do toho naplno, udélala jsem lookbook prosté,
protoze jsem vidéla, Ze nikdo u nas to jesté nedelal... “ (Jana)

o, Ehv zahranici ani ne, jd jsem vidycky spis koukal tady jako v Cesku a byly to hlavné
tehdejsi eh tviirci eh na tom Streamu, eeh kteri posléze taky nekteri presli na ten

YouTube a tvorili jako dal.  (Tomas)
Moznost budouci obZivy

V dnesni dobé je uz divakiim YouTube znamé, Ze profesionalni YouTubefi dostavaji za
svlj obsah zaplaceno. V dobg, kdy na YouTube vstupovalo pét dotazovanych respondentti o
tom takové povédomi nebylo. Zaroven se dnes mluvi o fenoménu novych YouTubert, ktefi
zacinaji tvofit pouze pro penize. Z toho divodu bylo dulezité zjistit, jestli s touto variantou

vubec pocitali.

o |, Eeeh to ne, protoze to zpenézeni prislo az nekdy v roce 2011 a ja uz jsem tam byl 2009
2010 a o néjakym zpenézeni jsem netusil... “ (Tomas)

o Vubec by me v Zivote nenapadly naky jako spoluprace, jo? To, Ze mi nékdo zaplati, Ze
ja nékde néco ukazu. Jako reklama tehdy proste patrila do casopisii, do radia, do
televize a vitbec jako by mé nenapadlo, zZe zZe by mné mohl nekdo zaplatit za to, Ze nékde

ukazu nakej jako jeho produkt.” (Tereza)
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V tomto bod¢ se vSichni shoduji na tom, Ze s moZnosti toho, Ze by se diky YouTube jednou
zivili na plny tvazek, na pocatku nepocitali. Divodem bylo pfevazné to, ze v dob¢ jejich
zacatkl neméli viibec povédomi o moznosti vydélku na YouTube nebo dokonce tato moznost

jeste viibec nefungovala.

6.2.2 Tvorba videi

Toto téma obsahne subtémata tykajici se tvorby videi na YouTube. Identifikovala jsem
celkem pét subtémat, ktera se budou tykat poméru mezi casem stravenym na YouTube v ramci
tvorby a konzumace; jak vypadalo vydani prvniho videa; zpétné vazby divakt i okoli
informanti; pravidelnosti vydavani; a toho, co v jejich tvorbé povazuji za nejvétsi ispéch a co

naopak za pieslap.
Konzumace versus tvorba (¢asové)

Z pohledu pfemény konzumenta obsahu na tvlrce je tfeba oddélovat mnozstvi Casu
straveného na YouTube pravé konzumaci v poméru s tim, kolik zabere samotna tvorba. Tvlrci

se ve vétsin€ shoduji, ze konzumaci netravi vice ¢asu nez tvorbou samotnou.

e, No tou tvorbou urcité daleko vic teda a jako tim sledovanim na takovym tom zacatku...
Jjakoze treba denné jsem si dala treba dvé videa, tak voni driiv se délaly docela dlouhy,
tak treba... eeh dvé hodky podle mé.* (Jana)

o Reknéme, ze tak devét ku jedny, Ze... ta ta jednicka je ta konzumace a devét je eh
tvorba toho obsahu, Ze ¢im jsem jakoby mozna i déle na tom YouTubu eeeh a tim, jak se
jako by trosku zpomalil ten vyvoj téch videi, téch tviircil, tak se to zase tak rychle nemeni

a clovék uz to nemusi sledovat az tak, jako to bylo eh v tom uplnym zrodu. “ (Tomas)
Martin navic upozoriuje na to, ze jeho prace se neodehrava jen na YouTube.

o Takze tehdy jsem stoprocentné venoval trikrat ctyrikrat tolik vic casu YouTubu.
Dneska prosté na to neni uplné cas. Nechci rict, Ze tomu nedavam to, co bych mél, ale
kdybych treba nemeél ty komercni spoluprdce, tak si myslim, Ze v pohodé zvladnu vydat

video denné. " (Martin)

To ukazuje na fakt, Ze tvorba profesiondlnich YouTuberl se uz netykd pouze nataceni a
editace videi, ale jsou s ni izce spOjeny spoluprace s komerénimi subjekty, kterym se budu

vénovat pozdéji.
Prvni video
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V souvislosti s prvnim vydanym videem mé zajimalo, o jaké video se jednalo, jaké prozivali
pocity pti jeho vydavani a jaké byly pocatecni ohlasy u prvnich videi. Z hlediska prvniho videa
se objevilo nékolik zakladnich aspektl. Prvnim je to, ze u vétSiny se jednalo o videa, ktera je

tehdy bavila sledovat u jinych tviirct a jejich provedeni bylo mnohdy ponékud amatérské.

o Byloto What’s in my bag aaa eh to si uplné si to pamatuju jak dneska, Ze jsem to tocila
asi na tisickrat, protoze jsem neméla néjakej program na stiihani a neuméla jsem ty

videa sestrihat. Ja jsem vlastné ustrihla jenom zacatek a konec.* (Jana)

Prvni Martinovo video bylo zac¢atkem série, ktera na jeho kanalu bézi dodnes, a podle jeho

slov bez &arky jde o nejdéle bézici sérii v Ceské republice.

o 15 ledna 2012 byl to prvni let’s play Minecrafti série, kterou tocim dodneska. Ted'kon,
predtim, nez jsme... eeh tady si zacli spolu volat, tak jsem natacel 345. dil toho let’s
playe. “ ,, ... kdyz se vodhodldam vodepsat na ten email, tak se miizu nechat zapsat do
nejaky cesky knihy rekordi, Ze je to nejdelsi single player vanilla, jakozZe bez modii,

série z Minecraft. “ (Martin)

U jediného Tomase jsem se zaméfila na jeho viibec prvni vydané video, které nenahral na

YouTube, ale na Stream, kde v té dobé tvofil.

e .. presné to bylo 14. 7. 2008, a prave toho 14. 7. mam vidycky takovy vyroci, taky
specidlni video na ten den, Ze to uz fanousci vi a vlastné to video bylo o tom, ze byl tam
jenom text, hudba, viibec jsem tam jako nezasahoval hlasem nebo obrazem, kde jsem
byl, ale vyzval jsem tam diviky, aby natocili video, ktery se bude tvdrit jako pravda, ale

ve skutecnosti to bude fake.“ (Tomas)
Co se tyce pocitd, které prozivali pti vydavani videa, tak se shoduji v tom, Ze byli vice ¢i
méné nervozni. U nékterych nervozita pti vydavani pretrvava i dnes a néktefi popisuji dokonce

fyziologické znaky jako boleni bficha.

e ... jako bolelo me bricho, uplné jsem tak sedela, cekala, pak jsem to klikla a vypla a

pamatuju si, zZe jsem jako vitbec nechtéla koukat, jestli se tam néco déje. ** (Jana)

vV

divakim odhalil svou pravou identitu a v té dobé neznali jeho tvar viibec, nemusel se obavat

nepiijemnych reaket.
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Dalsim aspektem tykajici se prvniho vydaného videa jsou reakce, které nasledovaly. Nikdo
z informanti si nevybavuje zadné divacké negativni ohlasy, coz pro tvlirce ptisobilo motiva¢né
pro dalsi tvorbu. Zaroven néktefi z nich upozorfiuji na to, ze v té dobé fenomén nenavistnych
komentaiti nebyl zdaleka tak samoziejmy jako dnes. Diivodem by mohl byt znatelné¢ mensi

pocet uzivatela, kteti v t& dobé jejich obsah odebirali.

e, Pamatuji se, Ze tehdy prosté to nebylo néjaky, jako tehdy jsem vitbec nak neméla jako
probléem s nidkejma hejtama nebo to, protoze tim, zZe jsem byla neznama, tak jako ty
komentare tam prakticky nebyli, a kdyz tam ten komentdar byl, tak byl takovej néjakej

Jjako uplné nic jako nic nerikajici no.* (Tereza)

S tématem prvniho videa se poji i védomi rodiny a blizkych o tom, Ze zacali natacet.
Ohledné toho ¢asto zminuji to, ze takové informace se do $irSiho okoli rozk¥iknou vlastné

samovoln¢ a rodina a blizci to v zacatcich nemuseji brat vazné nebo to netfesi viibec.

e ... rodina vlastné to zacala brat vazné, az kdyz prisel prvni Utubering, kdy vyloZené
videli ty masy téch lidi, co za tim jako stoji.* (Jana)

e , No ze zacdtku to bylo takovy opravdu tajemstvi i i co se tyce v kruhu rodinném a
pratel, ale postupem casu jsem jako by to vSem prozradil, rekl, ale tenkrat jesté ty videa

a internet a YouTube néjak nebral vazné, takze to jako nikdo neresil. *“ (Tomas)

Je patrné, Ze vétSina informantd zacinala na YouTube v dobé, kdy se nejednalo o
mainstreamové médium a to, Zze dokazali ve findle oslovit vice ¢1 méné pocetné spektrum
divakl znamenalo, Ze se o jejich tvorbé zacalo vice védét i v jejich blizkém okoli a jejich blizci

to zacali vnimat s mnohem vét$i vaznosti.
Zpétna vazba

V ramci subtématu zpétné vazby se objevilo né€kolik zakladnich aspekti. Za prvni je mozné
povaZzovat jeji vnimani vilbec. VétSina informantl se totiz zamétuje spiSe na jeji negativni
formu, kterd v nich ulpiva vice nez pozitivni. Pfitom obecné¢ uznavaji, ze pozitivni zpétna vazba
je ujejich videi castéjsi. Nekteii prizndvaji 1 tendence pozitivni reakce az bagatelizovat a nechat

kritické, aby je zastinily.

o Myslim si, Ze zlehcuju pozitivni komentare, Ze si jich malo vazim a zbytecné moc si
delam z tech negativnich. To je jako by muj asi to problém, protozZe tech hezkych

komentarii je 95 % a malo si toho vazim. ** (Pavla)
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YouTubefi pfitom jasné odliSuji kritiku konstruktivni, tedy odtivodnénou, a tzv. hejty, kdy

kritika nestoji na redlnych zékladech a jejim cilem je mnohdy urazka ¢i atak.

e . ... dneska jako, eeh co se tyce kritiky, tak na YouTube chybi, protoze bud’ tam naj
najdes jako komentare, ktery jsou jako stoprocentné podporujici, uzasny, skvely, aaa
anebo pak jako komentare hejty, ktery fakt jako toho autora maji ponizit a maji jakoby

znehodnotit tu jeho praci. “ (Tomas)

Je patrné, ze vnimani kritiky se u kazdého z autori 1isi podle jejich individudlni povahy a
charakteru. Z odpovédi ale vyplyva, Ze postupem ¢asu si vici negativni Kkritice vytvofili jisty
odstup a nezasahuje je tak jako na zacatku. Z rozhovori také vyplynulo, ze se do jejich vnimani
kritiky promitaji aspekty genderu, kdy Zeny si zpétnou vazbu ptipoustéji obvykle mnohem vic

nez muzi YouTubefi.

o ... takZe ja jsem si to brala k srdci, snaZila jsem se nebrat si to k srdci, na zacatku
Jjsem méla takovou tu tendenci tém lidem to vysvétlovat, Ze nemaj pravdu, Ze takova
prosté nejsem, ale pak jsem to vlastné zacala spis jako ignorovat a nereagovat na to
vitbec. “ (Jana)

o .. jasam uz a chdpu, ze kdyz to sleduje takovy kvantum lidi, Ze prosté kazdej na to
mad néjakej svij jinej nazor a jako asi to tak md bejt spravné, takze to jako moc v

uzovkdch se snazim jako neresit. Ale nékdy mi to nejde, no.* (Martin)

Zpétna vazba publika muze zaroven vice ¢i méné ovliviiovat i obsah jejich tvorby.

YouTubeii se mohou inspirovat k tvorbé konkrétniho videa pravé z doporuceni divaka.

e ... jako ovliviujou to tim, () Ze je diilezity nejenom kritizovat, ale i jako ddt védet, Ze
se vam néco libi, a to si myslim, Ze je jako obecné trochu problém v Cechdch, Ze lidi

mdlokdy pochvali, lidi spis jako kritizujou. “ (Martin)

Co se ty¢e odpovidani na komentéte, tak vétSina neodpovida na vSechny. Vyjimkou je Jana,
pro kterou se podle vSeho jedné o véc, na které si zaklada. Piesto ale neni schopna odpovidat
na vSechno, coz se odviji hlavné od poctu sledujicich a reakci, které¢ YouTubertim denné

pfichazeji.

o, Toprosté nejde. Tady jo, tady u toho videa jich je tFeba 3366 (komentarii poz. autorky).
Nejde to... ne prosté ani na to nemam jako cas ani nervy a vlastné si myslim, ze 10

nicemu nepomahd. “ (Martin)
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V navaznosti na negativni zpétnou vazbu vychazi otazka vyuzivani mozZnosti nékteré
komentafe mazat nebo také zablokovat nékteré uzivatele. Tviirci této funkce podle jejich slov
vyuzivaji zfidka, a to zejména V piipadech, kdy s jednd o opakované vulgarni a urazlivé

komentéfe.

o Ja mam nastaveny néjaky jako slova, ktery jsou automaticky blokovany, sprosty a 10,

takze ty komentare viastné se tam ani neukazou.*“ (Martin)
Pravidelnost vydavani

Systém pravidelnosti vydavani videi se da vysledovat, pokud jste pravidelnym divakem
konkrétniho tvlirce. Néktefi tvirci na YouTube zkousi rizné modely tykajici se Cetnosti a
pravidelnosti videi. Z rozhovoru vyplyva, ze o pravidelnost se v soucasnosti vétsina z nich
snazi, ale nemaji ptesné dany rozvrh, kdy videa vydavaji a jako odiivodnéni zminuji pfedevsim

aspekt kvality, ktera je pro né dalezitéjsi nez kvantita.

o |, Tedkon se teda snazim aktudlné tocit dvakrat tejdné. Pondeli a ctvrtek vydavam videa.
Ale () nikde to neslibuju, nepisu to do hlavicky kandlu, nikde to jako neprezentuju,
protoze ja mam vidycky takovy obdobi, ja to mam vzdycky ve vindch, ja nékdy to jako
tocim pravidelné a zvladam tu pravidelnost, ale ja nikdy nechci, aby jako kvantita

zvitezila nad kvalitou. “ (Tereza)

Cetnost videi se miize zaroveii vyvijet v souvislosti s danou Zivotni situaci nebo strategii
toho, kolik videi tydné je pro daného tviirce redlné a vyhodné vytvoftit. Tomas naptiklad zkousSel
koncept vydavani sedmi videi tydné, aby se mohl zacit YouTube vénovat na plny tvazek.

Nakonec od této varianty upustil pravé z hlediska nedostatené kvality.

o  Kdyz jsem se tim Zivila, tak jsem jela treba i dve videa tejdné, to si pamatuju, jenomze
pak jsem presné méla uz to vyhoreni, kdy uz jako to bylo prosté moc no... pak jsem méla
obdobi, kdy viastné jsem vitbec tocit nechtéla, a pak jsem zase zacala a vlastné

nejsilnejsi to bylo uplné na zacatku a pak po ty krizi no.* (Jana)
Nejvétsi aspéchy a preslapy v tvorbé

Za roky, co na YouTube vydavaji videa zaznamenali informanti uspéchy i pteslapy. Tti
Z nich sviij nejvetsi uspéch vztahuji k ur€itému dosazenému poctu odbératel. Vysnéné ¢islo pro
né bylo bud’ 10 000 nebo 500 odbératelt jejich kanalu. Dalsi aspéchy se tykaji ocenéni v ramci

ankety popularity nebo vytvoieni viralniho videa.
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e ... VSichni proste to video kradli, nahravali na svoje kanaly aaa to je takové jako

nejvetsi uznani nekomu. “ (Tomas)

Za nejvétsi chybu ve své tvorbé nekteti povazuji konkrétni video nebo format videi, které
nataceli. Ukazuje se zde, Ze 1 kdyZ nikdo z nich nezacal tocit v teenagerském véku, tak se
zkuSenostmi, které maji, by uz ted’ podobna videa netocCili z riiznych diivodi. Formaty na
YouTube se totiz vyvijeji a to, co bylo popularni kdysi, uz nékterym v dne$ni dobé muze

pfipadat absurdni.

o .. kdyz na to koukam z pohledu ted, tak vsechny challenge mi prijdou uplné jako
stupidni vlastne, ale v ty dobé se to tak viibec jako nebralo, protoze to bylo vlastné super,

Ze jednu chvili udelalo tu stejnou challenge. ** (Jana)

Dalsi pieslapy jsou spojené s videi, ktera byla propagaéni. Opét se tak dotykame tématu, ze
informanti za¢inali v dobé, kdy v Ceské republice influencer marketing v podstat& neexistoval

a sami tedy museli prichdzet na postupy, jak takové spoluprace vlastné funguji.

e ... moje prvni eh sponzorovany reklamni videa, ktery jsem si jako neuvazené vybiral
uz jenom jakoby kvuli tomu, Ze bylo strasné mdlo nabitek a clovék jako potreboval néjak

zacit a ty penize se mu hodily. “ (Tomas)

V zavislosti na to mé& zajimalo, kde vidi kofeny toho, ze je YouTube v soucasnosti tak
popularni a pro¢ si mysli, ze se zde dokazali prosadit i oni. V souvislosti s popularitou tvirct
na YouTube obecné zmitiovali kouzlo osobnosti, blizkost tvirct k divakiim, ptirozenost nebo

az obycejnost.

Sviij osobni tspéch na této platformé dva pfisuzuji spravnému nacasovani a pocatecni malé

konkurenci.

e ... jako cast treba myho konkrétné uspéchu je stoprocentné stoprocentné... tkvi v tom,
Ze jsem zacal vcas, Ze jsem zacal v dobé, kdy tady bylo 5 lidi, ktery to délali hezky a
dobre, a ze ten viak, ty kraso, byl jeste ve stanici, a jesteé snad ani se nerozjizdel.

(Martin)

Cast z nich povaZzuje za kofeny svého uspéchu své osobni vlastnosti nebo charakter, také
unikatnost nebo kreativni pojeti jejich obsahu. Z toho je mozné usuzovat, Ze YouTuberstvi je
postaveno praveé na osobnostech, které jsou divakiim na pocatku velmi blizké, tviirci obsahu na

YouTube jsou jedni z nich, oby¢ejni lidé.
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e . ...néak to ty lidi jako chytlo, ta moje osobnost a to, jak Ziju a to, jak mluvim a to, jakej

mam humor a tak.* (Jana)

6.2.3 Obsah tvorby

Jejich tvorba m¢ zajimala i z hlediska obsahu a toho, jak moc fesi, co tvoii a kolik toho o
sob¢ sdéluji. Toto téma se sklada z tii subtémat, ktera se budou vénovat charakteristice obsahu

a jeho pfinosu; problematice sebeprezentace na YouTube; a sdileni soukromi.
Charakteristika obsahu a jeho prinos

To, jaky obsah informanti tvofi, se u nékterych v pribéhu ¢asu meénilo. U vétSiny jejich
obsah tvoii rozdilné formaty a témata videi, které nékteifi seskupuji do pravidelnych sérii.
Z rozhovort vychazi, ze informanti viceméné spliuji stereotypni vnimani obsahu z hlediska
genderu, kdy zeny tvofti spise lifestylovy obsah, oproti tomu muzi produkuji obsah, ktery by se
dal zatadit do kategorie hernich nebo zabavnich videi. To ale mize vyplyvat z uzkého vzorku,

ktery jsem pro sviij vyzkum zvolila.

o Ja si myslim, zZe tedka uz je to hodné dany, co tam tocim, ze uz jsme si vsichni jako

zvykli, jaky mam videa a jaky videa nas bavéj a vime, na co se tésime. “ (Pavla)

Subjektivni pohled informantt na pfinos jejich vlastni tvorby poukazuje spiSe na poskytnuti
zabavy pro divaky a moZnost odpoc¢inku u né€kolikaminutového videa. VéE&tsina se spiSe odmita
spojitost jejich videi s osvétou nebo vzdélavanim a akcentuje pravé zabavni prvek a fenomén

sdileni jako takovy.

o Myslim si, Ze u mé je to porad primarné takovy nadky jako zabava, kraceni casu.
To, Ze ty lidi to jako bavi, ty video no. " (Tereza)
Jeden z informantt vidi pfinos své tvorby vtom, od ¢eho ostatni v odpovédich spise

distancovali, coz vychazi z celkového pojeti jeho kanalu, ktery neni zaloZen na sdileni osobnich

zazitki & tipt.

o Eeh casto si vybiram jako témata, o kterych se moc nemluvi a snazim se ty témata eh
videt jako jinak, nez jako... nez je obecnej nazor a snazim se jako ukdzat eh jinej pohled

tem lidem.  (Tomas)

Sebeprezentace
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Jak moc tesi to, jak na socidlnich sitich vystupuji, poukazuje i na to, jak moc si uvédomuji
to, kolik 1idi je sleduje a kdo tito lidé vlastn¢ jsou. VSichni shodné vypovidaji o tom, Ze se ve
videich snazi nemluvit vulgarné a do jisté miry pfizpisobuji svij projev tomu, Ze se jejich

tvorba muze dostat kamkoliv. Dva z nich popisuji i to, Ze na YouTube vystupuji v urcité roli.

e  Hm. No ja vzdycky Fikam, zZe ja... jako (prezdivka) je (prezdivka) a Martin je Martin.
Kazdej jsme trochu jinej, ale neni to pretvarka, neni to tak, ze bych se snazil stylizovat.
Spis nechavam, kdyz jsem (prezdivka), tak nechdavam daleko volnéejsi priichod emocim,

protoze to je prosté potieba. “ (Martin)

Zeny moznost promény do role vyuzivaly spise sporadicky v ramci jednoho konkrétniho
videa, které bylo v ptipadé Terezy i Pavly parodii. Oproti tomu Tomasiv kandl je vytvofeny na
bazi postavy, kterou si vytvofil. Sebeprezentace na YouTube tak nabizi riizné moznosti toho,

jak ji pojmout, které se odviji od volby obsahu tvorby.
Sdileni soukromi

S tématem obsahu tvorby souvisi i to, kolik ze svého soukromi se svymi sledujicimi
skute¢n¢ sdileji. Pocit téch, ktefi je sleduji, mize byt takovy, ze je vlastné znaji. Proto jsem
chtéla porovnat pohled samotnych YouTuberl na to, kolik toho skute¢né sdileji. VétSina se
shoduje na tom, Ze jejich produkci maji pod svou kontrolou a na vetejnost vypousti jen to, co

chtéji, aby jejich sledovatelé vidéli.

o Eeh, ja bych rekla zZe docela mdlo. Vono je to vo tom, Ze vono to casto jako tak puisobi,
Ze vlastne mné se na to hodné casto jako lidi ptaj, Ze jako odhaluju hodné svy soukromi
tak, Ze vlastné tocim na instastories celej den, ale vono proste zdaleka celej den netocim

Ze jo, () vona je to takova jako iluze, ale co nechci, to tam nedavam no. " (Tereza)

Se sdilenim soukromi se poji 1 negativni zkuSenosti, které mohou vést v krajnich ptipadech
az k psychickym problémim. Spatnou zkugenost s pfilisnym sdilenim méla Jana, ktera se

castecné z tohoto diivodu na jistou dobu z YouTube odmlcela.

o | Hele na zacatku jsem to viibec treba neresila, cehoz trosku lituju eeh, protoze mi
nedoslo, Ze to nékdy se dostane k takovy mase lidi a postupem casu jsem to zacala

‘

omezovar aaaa ted uz tam sdilim fakt malo. *

Martin je nejstarSi ze vSech informantl, tudiz se v jeho Zivoté objevuji 1 manzelka a dva

synove, které ale na YouTube téméf neukazuje, a dokonce neprozrazuje ani jejich jména. Sam
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odkazuje na to, Ze divodem jeho snahy je to, Ze on sdm ma soukromi velmi narusené tim, co
dela.
Tomas si od zacatku vybral moznost byt anonymni a ani jeho obsah pfili§ nereflektuje

udalosti z jeho osobniho zivota.

o , FEeeh snazim se maximalné eh o sobé nic nerikat. Treba ja sam osobné za sebe eh
socialni sité nemam, nemam ani Facebook, nemam Instagramy, eh nemam ani YouTube,
to vSechno, co mam, tak mam jenom jakoby za toho (pzezdivka), kde sdilim jakoby ten
jeho obsah, ale sam za sebe jsem na internet osm let nedal jakoby Zdadnou fotku.*

(Tomas)

6.2.4 YouTube jako povolani

V ramci tohoto tématu budu rozebirat to, jak vypada prace YouTubera a co s sebou piinasi.
Téma je rozdéleno do péti subtémat, kterda budou obsahovat to, kdy se informanti stali YouTube
partnery; kdy nastal zlom v jejich kariéfe a rozhodli se YouTubem zivit; jak vlastné vypada
pracovni ¢innost YouTubera; jak je pro n€ dllezité vystupovani i na jinych socialnich sitich a

které to jsou; a kone¢né jestli pocitili popularitu a jaké jsou jeji vyhody a nevyhody.
YouTube partnerstvi

Kdyz se tvlirce stane partnerem YouTube, mize vyuzivat mnoha vyhod. K pravé uzavieni
partnerstvi S YouTube se vaze i moznost monetizace videi. Néktefi z informantti zacinali
v dobé, kdy moznost stat se partnerem na YouTube jesté ani nebyla nebo o ni na zacatku

neveédéli, coz doklada jejich veasny piichod na platformu YouTube.

o ...nekdo mi to rekl, Ze eh si mam, zZe si mam zazadat o néjaky partnerstvi a vim, ze mi
chodili i néjaky riizny emaily a ja jsem tomu vitbec nerozuméla, takze nakonec mi nekdo

poradil, at' to delam pres Google Adsense.* (Tereza)

Tereze popisuje to, ze v dob¢, kdy zacinala, bylo partnerstvi pro nékteré zacinajici
YouTuberky zajimave, diky tomu, Ze tak mohly k videim vkladat vlastni ndhledové fotky, coz

pfinaselo obsahu atraktivitu.

Nektefi popisuji i problémy, které je provazely, nez se stali partnery.
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o jsem si myslela, Ze mam jako pockat, a tak jsem cekala, cekala asi rok a piil, po roce
a piil jsem zjistila, Ze si mam poZadat sama pak mné chodily 3 ovérovaci dopisy z 1rska,

protoze jsem tam furt zadavala Spatnou adresu. * (Pavla)
Zlom v kariére

Zajimala jsem se o dobu, kdy se z pocate¢niho konicku stal zdroj jejich obzivy. Mohlo by
se zdat, zZe to bylo praveé obdobi, kdy mohli sva videa zmonetizovat, ale nebylo tomu tak. Pro
vétsinu to do té€ doby bylo jen ptilepseni k hlavnimu piijmu, ktery méli ze zaméestnani v riznych
odvétvich. VétsSinou toto obdobi trvalo nékolik let. Motivace pro pfechod do profesiondlni
roviny byla rizna. Dv¢ z informantek zminuji to, ze $lo pifedevsim o to, Ze uz nechtély délat

puvodni zaméstnani.

e ., ...amétaprdcejako nebavila jo, to nebyla jako prdce, do ktery by jsem chodila uplné
néjak jako s nadsenim, a ktery by jsem se jako tézko vzdavala, jo. A zarovein mné tehdy

prisla nabidka na kampan pro (znacka). (Tereza)

Nékteti se ale svych piivodnich profesi vzdat nechtéli, ani kdyz uz méli z YouTube vétsi

profit a k rozhodnuti je nakonec dovedla ¢asova vytiZzenost.

o | Takze mé k tomu vedly viastné casovy jako diivody a duvody toho, Ze viastné jsem se

nevenoval jako rodiné, jak bych mél a zZe... eh to neslo prosté stihat, no.* (Martin)

V zavislosti na to, Ze se rozhodli Zivit na YouTube zajimalo mé&, co odpovidaji na to, kdyz
se jich nékdo zeptd, jaké je jejich povolani. Pouze Tomas o sobé¢ fika, ze je YouTuber, kdyz
ptedpoklada, ze tazatel vi, co to je. Ostatni se od oznaceni YouTuber nebo tfeba influencer spise

distancuji.

e , Nemdm moc rada takovy to jako rikas jsem influencerka nebo YouTuberka tady ty
vyrazy mé to, ja mam prosté v hlave pocit, ze ty lidi to maji vidycky spojeny s necim
negativnim nebo jako tim, Ze kdyz se néjakej YouTuber nebo influencer vobjevi

v médiich, tak je to vétsinou spojeny s nejakym pruserem. (Tereza)

Tento fakt mlze byt spojen s negativnim obrazem YouTubert v klasickych médiich, kdy
se 0 YouTuberech zminuji spise v bulvarnim kontextu nebo v ptipadech, kdy néktery z tviirct
spacha ¢in, ktery vzbudi vlnu kritiky. Znamé jsou piipady hozené petardy do autobusu nebo

nataceni rychlé jizdy na ¢eskych silnicich.

Denni ¢innost YouTubera
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Pro pochopeni YouTube jako povolani je dulezité zjistit, co vlastné prace YouTubera
obnasi. Proto jsem se ptala na jejich typicky pracovni den. Vice z informantli upozoriiovalo na

to, ze YouTube neni rutinni prace a jejich pracovni dny se dost lisi.

o, Toje hrozne, hrozné je to ruzny, protoze nekdy nekdy je pracovni den takovej, Ze tocim
a stritham, nékdy je pracovni den celej u pocitace a jenom maily a tabulky a Feseni a
tady to a nékdy je pracovni den, Ze jsem vod rana do vecera v Praze po schiizkach. *

(Tereza)

Nektefti z informantd do svého vy¢tu pracovnich ¢innosti obsahli na pocatku i ¢innosti, které
se prace jako takové pravdépodobné netykaji, jako je starost o doméci mazlicky nebo déti.
Podobné to méa i Pavla, ktera kategorizovala sviij pracovni den do celkem tfi riznych. Jako

prvni zmifluje inspirativni den.

o |, Takten, co neni nataceci, ja mu rikam inspirativni: vstanu, udélam si snidani, vodepisu
na emaily. Mrknu, co je novyho na Instagramu a zacnu premyslet o tom, jaky by mohlo
byt dalsi video. () Pak taky musim treba na to néjaky ty véci sehnat, tak treba sednu do
auta, jedu to sehnat, jedu to nakoupit nebo treba mi chybéj véeci na haul, tak jdu

nakupovat ... prosté takovyhle bizary jako. Strasnyho casu to sezere.* (Pavla)

Casova narocnost tvorby néckolikaminutového videa zabere mnohonasobné vic casu.

Otazkou je, co vSechno se dé za tvorbu jesté povaZovat.
Diilezitost vystupovani na jinych socialnich sitich

Skutecnost, Ze YouTubeti prezentuji i na jinych socidlnich sitich je u mnohych samoziejma.
Zatimco jesté pied lety vedl mezi socidlnimi sitémi Facebook, dnesni YouTubeti ho uz téméf
nevyuzivaji.

o , Eeh, na Facebooku uz nejsem treba viibec, prakticky, protoze tem mi prijde, ze je

takovej mrtvej. © (Tereza)

o . ... byl dlouho aktivni na Facebooku, eh odkud jsem rok zpatky odesel a tam uz nejsem

vitbec aktivni a presunul jsem se na Instagram, kde jsem, rekneme, tedka stejné aktivni

nebo mozna i o trochu vic aktivni nez na YouTubu. “ (Tomas)

Pravé na Instagramu jsou vSichni pomérné dost aktivni a tfeba Jana je zde aktualné

aktivngj$i nez pravé na YouTube.
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o ... treba Instagram je duleZitej hodné, podle me dneska kazdej clovek, kterej se chce
Zivit néjakym zpusobem na socialnich médiich, tak musi mit Instagram na néjaky

urovni.”“ (Martin)

Na Instagramu evidentn¢ informanti objevili dal$i moznost tvorby obsahu a také moznosti
komer¢niho vyuziti a shoduji se, Zze ho povazuji za samoziejmost a doplnék ke své tvorbé na
YouTube, ze kterého se postupné stdva rovnocenna platforma. Zaroven pro né funguje jako
reklamni platforma nejen pro komeréni spoluprace, ale pro jejich vlastni obsah, ktery tvoii na

YouTube.

o, Hele je to urcité vyhoda jako pro néj mit podchyceny ty sité i jako uz kvuli tomu, Ze si
Vlastné délas cross promo na vice sitich, ma to pak vetsi dosah, miizes oslovit jinou jako
cilovou skupinu a v tyhle dobé, kdyz jako clovek, kterej nataci na YouTube, by nebyl na

Instagramu, to si ani neumim uprimné predstavit. *“ (Jana)

Sit¢, které informanti dale zminuji jsou Snapchat, ktery jedna z nich vyuziva jen kvili
filtrim a dalsi ho uz nepouzivaji — stejné jako tfeba Ask, ktery byl popularnéjsi v dob¢ jejich
zacatku. Na Twitter nikdo z nich nepfispiva pravidelné nebo ho nemaji vibec. Jednu

z nejmladsich socidlnich siti TikTok spiSe neuznavaji nebo je nezajima.
Popularita

Se zvySujicim se z4jmem o YouTubery pfisla 1 popularita. Uz vySe jsem zminila, Ze pro
Pavlu bylo pravé to, byt znama, jednim z motivi pro to, pro¢ zacit natdcet. Sama ale obratem
zminila, Ze to uz si dnes nemysli. Pohled na popularitu je rizny a jednim z faktorti by mohl byt
pocet odbératelll. Martin ma ze vSech informanti tyto ¢isla nejvyssi, coZ s sebou miZe pfinaset

mnohem pocetnéjsi konfrontace s jeho znamosti.

o Jeuz to jenom neprijemny. Mné uz je, ja uz jsem ve fazi, kdy mi to je jenom neprijemny.
Kdy... jako nerikam... ne to je asi moc to, ale jako... vlastné kdyby to nebylo, tak mé to
nechy jako mé to jako nevadi, no.* ,, Mozna ze zacatku, kdyz to jeste nebylo takovy, jako

‘

je to ted, tak treba jsem se cejtil jako huste () a tedkon uz jako to tak nevnimdam."

(Martin)

Negativni zkusenost s popularitou ma i Jana, i kdyz uznava to, Ze ji to pfineslo spoustu

vyhod.
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o |, Viastné nikdy nejses nevidend skoro, Ze prosté jdes jdes si do obchodu a furt mas pocit
a nemyslim si, Ze jsem jako paranoidni, furt mas ten pocit, ze na tebe nékdo kouka,
zrovna kdyz ty nechces, je ti blbé, ja nevim... brecis, rozbrecis se nékde a uz nejdes jako
ten clovek domii a vikas si: ,,Jezis marja, to bude dobry, , ale rikas si: ,, Hlavne, at mé
nikdo nevidi, paneboze, co by si kdo jako rek, “. A protoze jsem viastné diky tomu méla
uzkosti, chodila jsem k psychologovi jako... to je strasné moc véci a aaa... ale furt si

Fikam, Ze mi to jako za to stalo, no.* (Jana)

Tt z nich popisuji i to, Ze se je diky tomu, Ze jsou populédrni, snazil v minulosti nékdo

VyuZzit.

o ... jediny, co je pro mé neprijemny v ramci ty popularity je to, ze se mé treba néktery
lidi snazej jako vyuzit. Takovy to, Ze treba... priklad: s nékym jsem tamhle chodila na
zdkladku, tisic let jsme se nevidéli, ale najednou prosté si ten clovek votevie novej e-

shop, takze teda ted jako jsme désny kamarddi a chtéj vode mé reklamu zadarmo.*

(Tereza)

Z vyzkumu vyplyva, Ze ¢im vys$i pocet sledujicich YouTubeti maji, tim negativné;si

aspekty popularity vnimaji.

6.2.5 Moznosti vydélku na YouTube

V tomto tématu rozeberu jednotlivé moZnosti, jak se na YouTube nebo diky nému da
vydélavat. Bude rozdéleno do ¢tyf podtémat, v kterych se bude jednat o monetizaci videi; formy
spoluprace s komercénimi subjekty; problematiku oznacovani reklamy; a moZnost vytvaret

obsah na YouTube bez finan¢nich benefita.
Monetizace videi

Co se tyce ptijmil, které YouTubefi inkasuji diky zpenézeni svého obsahu na YouTube,
nejedna se v soucasné o jejich jediny a vétSinou ani nejveétsi piijem. VEtSina z informantti mluvi
o tfetin€ nebo ¢tvrting ze svych celkovych piijmii. Pravé proto nebyvaji ptijmy od YouTube

potazmo Googlu primarnim ditvodem pro rozhodnuti stat se profesionalnim YouTuberem.

o Ja viibec penize z YouTube neberu jako néjaky, ze by mi to jako vystacilo. To je pro
mé docela jako dost mala cast v tom vydelku.* ,, ... nemohla by jsem se zivit jenom

YouTubem, jenom tim, Ze by jsem tocila videa a méla by jsem penize z reklam. “ (Tereza)
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Posilit piijmy z YouTube je mozné diky ptfidavani reklam do videi. Tuto moZnost maji
partnefi u videi, ktera jsou del$i nez 10 minut. Na Ceské scéné se po zavedeni této funkce
objevovali tviirci, ktefi uméle prodluzovali sva videa tak, ze naptiklad nastavovali videa do
deseti minut ¢ernou obrazovkou, coz vyvolavalo negativni ohlasy u divaku. Proto bylo dulezité,

jaky systém si v tomto informanti zvolili.

VSichni vypovédéli, ze do videi reklamy piidavaji. VétSina pocet reklam ve videich
odvozuje od délky videa a ¢asto se shoduji na poétu tii vlozenych reklam do videa — jednu na
zacatku, jednu vprostied a dalsi nakonec videa. Dvé z informantek zaroven zminily, Ze se tomu

vyhybaji u videi, kterd maji charitativni obsah.

o  Hm hele tedkon pridam vic, nez jsem pridaval. Je to z toho diivodu, ze vod spousty
mejch zndmejch jsem se dozvédél, zZe ze proste se vyplati dat vic reklam do videa, ze se

tam stejné nezobrazi v§echny.

Reklamy vkladané do videi samotnymi tvirci mohou byt pro divaky odrazujici, proto je
problematika pfidavani reklam pro YouTubery znatelng citlivym tématem a v rozhovorech bylo
rozpoznatelné to, Zze se tuto skutecnost snazi misty omlouvat nebo podkladat zkusenostmi

ostatnich kolegt.
Spoluprace s komercénimi subjekty

Kdyz YouTuber zaujme publikum, zaénou mu rizné komeréni subjekty nabizet své sluzby
nebo produkty k propagaci. V dobg, kdy 4 z 5 informantti na YouTube zaéinali, to jesté nebylo
zvykem, takze si prochazeli pocate¢nimi formami spolupraci, které probihaly zejména jako
barterové. Cim vétsi zasah jeji obsah ma, tim zajimavéjsi spoluprace pak mohou ziskat. Pravé

spoluprace oznacuji za nejveétsi zdroj jejich piijmu.

e ... hele driv se to resilo daleko min prosté, jakoze nikdo, ani ty firmy, ani ty lidi vlastné
nevedeli, jak to pojmout, co je v pohode, co neni v pohode, kazdej z toho byl viastné
trosku vyplesklej, zZe nevédel, jak k tomu novymu fenoménu pristupovat a na zacdtku to

bylo urcité zmateny a asi jsem to takhle vitbec neresila. * (Jana)

Vétsina z informantl poukazuje na pocate¢ni neznalost v oboru. Od té doby se priklangji

spiSe k dlouhodob¢jsim formam spoluprace s mensSim poctem znacek, které podle jejich slov

ptijimaji Castéji oproti t€ém jednorazovym. Dlvodem miiZe byt to, Ze delsi spojeni YouTubera

.....
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Pavla také poukézala na fenomén, kdy spolecnosti sdileji adresare a posilaji influenceram

balicky, o kterych ¢asto ani nevi.

o Ja mam vidycky strasnou depresi z toho, kdyz dostanu néco zadarmo, () protoze bych

to mela nékde ukazat, Ze jo, z vdécnosti, a tak a ja uz ty véci ani tieba nechci. “ (Pavla)

Tento fenomén se tyka predevsim takzvanych PR balickd, v kterych firmy posilaji produkty
zdarma. Na podobném principu funguje i barter. Tomu se vétSina informantl uz spise vyhyba
nebo ho berou tak, Ze zn&j pro né nevyplyvaji zadné povinnosti produkt odprezentovat.
Zaroven také dva z nich zminili, ze barterovou spolupraci upfednostiiuji u véci, o které maji

sami zajem nebo jsou to drazsi produkty.

e ... prosté bartery moc neberu z principu uz. Jako malokdy, spis jenom, kdyz treba
potrebuju, placnu, ted’ bych chtél vybarterovat od (znacka) kameru tieba nebo fotak
nebo dvé dva fotaky, relativné drahy, tak jako tam je ten barter jako na miste, kde ja to

fakt potrebuju pro néjaky podnikani nebo kdyz tieba néco fakt mam rad. “ (Martin)

Co se tyce placenych spolupraci, tak nadpoloviéni vétSina informantii funguje aktudlné na
bazi dlouhodobych spolupraci radéji nez na jednorazovych. Zde se jedna o tfi informanty, ktefi
maji vétsi publikum neZ zbylé dvé informantky, takZe je pro spolecnosti spoluprace s nimi
zajimave¢jsi z hlediska dosahu. YouTubefi si tak zaroven mohou predem piispévky planovat,

aby své publikum nepfesytili reklamou.

o ... hlavné ty veéci, ktery eeeh... vezmu jako v ramci ty spoluprdci tak je skutecné
pouzivam, protoze eh se ukazalo, ze hodné lidi eh se s nécim vyfoti nebo nebo ukadze, ze

to pouzivad jenom v ramci toho videa nebo fotky a pak uz to nepouziva. (Tomas)

U teéchto tfech influencerd prevazuji tedy hlavné dlouhodobé spoluprace, které se mohou
tykat bud’ individudlnich projektti v delSim cCasovém useku anebo mohou prertist az do

individualnich kampani ¢i ambasadorstvi.

Dvé z YouTuberek, kromé Jany, kterd uz se zivi primarné v jiném odvétvi, navic ¢astecné
pracuji 1 v jiném odvétvi, nez jsou socialni sité. Tereza pracuje v pomérné blizkém oboru, kdy

externé pracuje pro kosmetickou firmu a Pavla navic investuje a ¢astecné pracuje jako hosteska.

Vyzkum také pfinesl dalsi moznosti pfijmu spojenych z YouTube, s kterymi jsem ve
scénafi ani v teoretické ¢asti nepocitala. Néktefi z informanth ¢astecné profituji z prodeje svého

merche, coz je vétSinou obleCeni nebo jiné predméty v jejich designu. Dal$i moznosti je
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vyuzivani affiliate programt, diky kterym mohou odkazovat své divaky na webové stranky a
pokud zde nakoupi dostdvaji zutracené¢ castky provize. Posledni formou je ucast na
YouTuberskych nebo jinych akci, za které mohou dostavat honorat. Piikladem mutize byt

kazdoro¢ni festival Utubering.
Oznacovani reklam

Jelikoz je reklama u YouTuberl a influencert relativné novy jev, tak jeji oznacovani neni
zatim upraveno legislativou. Sdm YouTube jako platforma toto fesi jen ¢astecné (viz. Funkce
YouTube). Proto je oznaovani reklamy velkym tématem. K findlnimu oznacovani tak muize

kazdy tvlirce pfistupovat jinak.

o, Vsude to mimochodem zminuju, vzdycky. Vsechny moje reklamy, si myslim, ze by mély
bejt poznat. () a kdyz to je vylozené jako... jako néjaky jako... hard core, () tak to
voznacim i tim, takovym tim ,,obsahuje placenou propagaci*, coz nedélam rad, protoze
si myslim, () Ze podle ten YouTube to video, uz se mi to stalo nekolikrat, proste hiir

doporucuje. “ Martin

Informanti shodné vypovidaji, Ze oznacuji veskery reklamni obsah ve svych pfispévcich
napfi¢ socialnimi sit€émi, tedy nejen na YouTube. Martin zaroven naradzi na moznost oznaceni

placené propagace piimo na YouTube, kterou z dlivodu, ktery uvedl, nema v oblibé.
Moznost tvorby bez finan¢niho ohodnoceni

V zavislosti na to, ze pro vSechny z informantii byl YouTube ze zacatku jen konicek, mi
pfiSla zajimava hypotetickd moznost toho, zda by na YouTube tvofili 1 kdyby jim to
negenerovalo zadny pfijem. Krom¢ informantky, kterd uz na YouTube tvoii spiSe sporadicky,

se vSichni shodli, Ze by uz nenataceli nebo by tvorbu museli znateln¢ omezit.

o Jako ja si myslim, zZe jo. Ale jako stoprocentné ne, bych to nedélala ty mire, ve ktery t0
delam ted, protoze by jsem méla jako jinou praci, () ktera by mé musela Zivit a musela
by jsem ten sviij hlavni... tu tu vétsinu svy energie, kterou dneska do téch socialnich

sitich vkladam, tak bych musela viozit uplné nekam jinam.* (Tereza)

Diivod jejich odpovédi €asto dokladali faktem, ze YouTube je aktudlné jejich primarnim

zdrojem piijmi, takze kdyby pro né ptestal byt rentabilni, museli by si najit jiné¢ zaméstnani.
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6.2.6 Politika YouTube

Politika, kterou YouTube prosazuje, je Casto kritizovdna a poji se s ni problémy, které
muzou pii tvorbé nastat. Vybrala jsem nékolik rezonujicich témat, které se ji tykaji nebo
skute¢nosti, které tvorbu na YouTube mohou ovlivnit a zajimal mé pohled informantt na tato

subtémata, kterych je celkem Sest.
Family friendly obsah

S monetizaci videi pfisla i ptisnéjsi pravidla pro komunitu, ktera se snazi divaky chranit od
nevhodného obsahu, coz muze Castecné tvorbu komplikovat. Néktefi informanti ocenili
iniciativu YouTube zabranit Sifeni nevhodného obsahu. Zaroven ale poukazuji na nedotazenost

kontroly ze strany YouTube a jeho neosobni piistup.

o  FEeh kdyz tohle zacali aplikovat, néjakej rok zpatky eeh aaa resilo se to, ze lidi méli
Zluty dolary eh vlastne, kdy kdy to video nemiize byt zpenézeny nebo se cekd, jestli je
pristupny nebo ne, tak mé najednou proste vyskdkaly tyhlety zluty dolary u videi, u
kterych jsem se jakoby zamyslel, co tam jako neni neni jako sprdavné eeeh opravdu jsem

dodnes na to neprisel. “ (Tomas)
Zaroven se ale shoduji, ze dle jejich nazoru na YouTube produkuji family friendly obsah.
Algoritmus

Rozruch zpiisobilo i to, kdyz YouTube zménil algoritmus doporucovani videi uzivateliim,
kdy se stabiln¢ GspéSnym tvircim zacaly sniZovat pocty zhlédnuti, které logicky vyusti 1

v mensi zisk. To miize tvirce v jejich tvorbé do jisté miry demotivovat nebo az frustrovat.

o A myslim si, Ze je to () i ditvod, pro¢ mi posledni dobou () ten YouTube porad jako
hrozné stoupal a stoupali mi zhlidnuti a tak, a ted’kon posledni treba ten rok, to tak miize
bejt, mi to tak nak spis jako stagnuje.* (Tereza)

e Hmno... jetonéjaky zvlastni. Nechci se jako na to tady vymlouvat nebo stéZovat, ale...
ja si prosté ja si myslim, Ze je YouTube néjak zmenil dorucovani videi odbérateliim,
protoze spousta lidi mi Casto piSe, Ze se jim prosté, Ze maj u mé vodbér, a ze se jim to

video proste v odbéru nevyskoci, nezobrazi nebo tak.*“ (Martin)

YouTubefi popisuji problém toho, Ze od svych odbératelt dostavaji zpravy o tom, Ze se
k nim jejich videa nedostavaji, ani kdyz u nich maji pfihlaseny odbér. Reseni tohoto problému

piirovnavaji k boji s vétrnymi mlyny, jelikoZ se algoritmus nepravidelné méni.
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Ruseni dislike buttonu a zakaz komentaru

Na zacatku roku se objevily zpravy, ze YouTube zvazuje zruseni nebo omezeni tlacitka
dislike, aby ho uZivatel¢é nemohli zneuzivat.!® Vétsina z dotazovanych tuto informaci ani
nezachytila. Pouze jedné informantce piiSel napad dobry a pfirovnavala ho k Instagramu, kde
také muzete oznacit pouze obsah, ktery se vam libi. Ostatni ale mySlenka tolik nezaujala. Jejich
postoj zdivodnovali pfedevSim tim, ze zruSeni dislike buttonu nezabrani uzivatelim vyjadfit

svllj negativni nazor v komentarich.

o | FEeehjakjak znam uzivatele internetu, tak si urcité poradi, Ze misto dis dislike, na ktery
mohli klikat, tak by to psali tFeba do komentadre nebo podobné, a to je nékdy jako horsi
eh Cist z tisice komentari 850 komentarii se slovem dislike aaaa podobné a vidycky by

méla byt volba toho jako ohodnotit to video. “ (Tomas)

Dalsi, co uz YouTube zavedl, je moznost zakéazat nékteré funkce u videi, kde se objevuji
déti z diivodu jejich ochrany.!! Toto pravidlo se nejvice dotklo tzv. mama kanéli nebo dennich

vlogeru, ktefi maji déti a jsou tak v jejich obsahu na denni bazi.

o Ale jako je to néjakym zpiisobem rozumny, na druhou stranu jako taky to zase dost
zasahuje trochu do téch prav téch maminek, ze jo... Ze to je jako pFilis... mozZna je to na

mé trosku prilis direktivni, ten zdkaz. ** (Pavla)

V ramci tohoto subtématu se zaroven néktefi vyjadrili k problematice zvefejiiovani déti na

socialnich sitich obecné.

e Hele k tomuhle ja mam obecné, obecné jesté nez to, jo, mam k tomu hrozné jako
negativni pristup. Ja si myslim, Ze neni prosté spravné, kdyz ty lidi zakladaj ty
Instagramy tem détem, kdyz sdilej ty deti na téch Faceboocich a takhle. Kdyz eh si na

svejch détech délaj prosté tu popularitu. “ (Martin)
Problémy z hlediska obsahu

Takové problémy mohou vyplivat z poruseni pravidel komunity, které jsem rozebrala
Vv teoretické Casti. Za jejich poruSeni mohou piijit rizné sankce. Zajimalo mé, jestli maji s né¢im

podobnym zkuSenost i v ramci své tvorby. VétSina z nich se uz s vice ¢i mén¢ vaznéjsi sankci

10 YouTube ztizi pouziti tladitka dislike, aby se nezneuzivalo. In: iDnes.cz [online]. Dostupné na:
https://www.idnes.cz/technet/internet/youtube-dislike.A190204 095617 sw_internet vse

1 YouTube zaéne blokovat viechny komentaie u videi s détmi. In: iDnes.cz [online]. Dostupné na:
https://www.idnes.cz/technet/internet/youtube-blokovani-komentaru.A190301 090224 sw_internet vse
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od YouTube setkala. Majoritni ¢ast piipadii, které popisovaly, se tykala problému s autorskymi

pravy ohledné hudby ve videu.

o | Jako stalo se mi, Ze Ze tireba jsem natdcela néjakej viog a byla jsem tam jako treba ve
zkusebni kabince v obchode a hrdala tam nékde v pozadi hudba, kterou jsem
nezaregistrovala a vono mi to vyhodilo hlasku vo autorskejch pravech, tak to jsou takovy
ty véci, co mé tieba nastvaly. “ (Tereza)

o Mel jsem néjakej problém tedkonc eh tim, Ze néjaky stary Reddit reakce... mi prosté
nejak YouTube jako, jsem za to dostal jeden strike, to je hodné tajny, to jsem nikde
nerikal. Dostal jsem za to poruseni podminek komunity a nemohl jsem 3 mésice
Streamovat... za to, Ze prosté nékde v tom videu, nékde vzadu, bylo videt dite, ktery

kouri. “ (Martin)

Problémy z hlediska obsahu se tedy u zenskych informantek tykaly spiSe poruseni
autorskych prav. Oba informanti muzi maji zkusSenost s hrubS§im porusenim pravidel, za které¢
se udéluje tzv. strike, coz je vystraha, kterou mize tvirce dostat jen tfikrat, pak jeho kanal
kon¢i. Oba se ale shoduji, Ze v mnoha ptipadech jsou tyto postihy nerelevantni. To mtize byt
zpusobené tim, Zze YouTube podle aktualnich pravidel posuzuje vSechna nahrana videa

nezavisle na tom, Ze byla nahrana pted platnosti novych pravidel.
Reforma autorskych prav na internetu

V bieznu letoSniho roku schvalili poslanci Evropského parlamentu reformu autorskych prav
na internetu, ktera mezi YouTubery velmi rezonovala. Nejedna se o reformu piimo YouTube
pravidel, ale o reformu, ktera mize tvorbu na YouTube pfimo ovlivnit. Jejich postoj K ni je

spiSe rezervovany, vice se o ni nezajimaji a spiSe ocekavaji, co to pro n¢ vlastné bude znamenat.

o Jadsimyslim, zZe se to hodné dotkne kandalu, kterych se to dotknout ma. Ja si myslim, ze
se to hodné dotkne takovejch téch, ktery postujou nelegalnée prosté ty filmy. Najdes tam
spoustu veci na YouTubu, ktery si redalné myslim, Ze to je Spatné, to tam prosté nemélo

I3

by bejt, jo. Ja si myslim, Ze jako obecné YouTuberii jako takovejch se to nedotkne.

(Martin)

6.2.7 Budoucnost YouTube

Posledni téma se bude skladat ze Ctyf subtémat, v kterych budu interpretovat to, jak

informanti vidi vlastni budoucnost na YouTube a jaké by mohly byt ptekazky v jejich budouci
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tvorbé; jak vidi budoucnost YouTube jako platformy; co si mysli o hypotetickém konci

YouTube; a jak by v dnesni dob¢ porovnali ¢eskou a zahrani¢ni YouTube scénu.
Vlastni perspektiva do budoucna a mozné prrekazky v tvorbé

4 7 5 informanti tvoifi na YouTube stale aktivné uz mnoho let, proto mé¢ zajimalo, jaky maji
plan do budoucna v ramci svoji tvorby na YouTube. VéEtSina z nich konkrétni plany nema, ale

shoduji se, ze by na YouTube rad jako tviirci pokracovali.

o . ... jdjako realné... si tedkon jsem ve fazi, kdy si nedovedu predstavit, ze bych delal
neco jinyho. () vlastné jako nedovedu si predstavit jinou prdci, takZe ja tak trosku
doufam, ze proste, az mi bude pétatricet, ted’ mi bude, ja nevim 33, v pétatriceti si
myslim, Ze uz mozna nebudu tocit hry, ze uz moznd budu vic tocit nejaky ten bush craft

nebo néco takovyho.“ (Martin)

Tvorba na YouTube se stale vyviji a néktefi z nich by tak svoji produkei radi posouvali, at’ uz
Z hlediska obsahu nebo kvality provedeni videi. Jana uz v soucasnosti na YouTube nataci

minimalné a navrat neplanuje.

e, Ze bych jako se nekdy plné vratila na YouTube, to si myslim, Ze uz se jako nestane a a
je to i z ditvodu toho, Ze mi prosté vadi, () jak se viastné o YouTuberech a o téch lidech,

co tam tvori, mluvi, ale na zdklade toho, cemuz ja se nedivim, Ze té viastné hodnotej.

(Jana)

Protoze se vSichni shodli na tom, ze na YouTube chtéji pokracovat, zajimalo mé, co by se
muselo stat, aby s tvorbou prestali. Néktefi zminovali mozné zdravotni piekazky, ale i jiné

divody tykajici se poklesu sledovanosti nebo zivotni zmény.

e, No muselo by se stat to, Ze by mé to vlastné, jako uplné prestala, to nevim, jako asi
kdyby mi to vopravdu jako by hodné zacalo klesat a ja jsem ty lidi prestala hodné jako

bavit, tak by to asi pro me bylo takovy mozna frustrujici.* (Tereza)
U Jany mé zajimal diivod, pro€ vlastné ona na YouTube ve finale pfestala byt tolik aktivni.

o | Jadjsem spis jako cejtila, Ze se chci posouvat. Ja si neumim predstavit, Ze bych jako pét
let delala to samy a jela viastné to uplné jako totozny a jsou takovyhle lidi, ktery jakoby
tohle jedou. () ... a proto jsem i vilastné chtéla mit néjaky jiny véci kolem, eh nasla jsem
se dost v tom moderovani, prosté bavi mé to a... chtéla jsem mit i néco jinyho nez jenom

to, abych byla viastné jenom YouTube, ale to uz jsem mela jako vod zacatku, takze u mée
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se to spis jako vystupnovalo, Ze jsem dala pak tu prioritu eh tém ostatnim cinnostem

no." (Jana)
Budoucnost YouTube jako platformy

Jelikoz jsou informanti profesionalnimi YouTubery, chtéla jsem od nich zjistit, jakou
budoucnost podle nich YouTube ma. Tereza upozornila na naskok zahrani¢ni scény”, z kterého

se podle ni dé predvidat to, jak se bude vyvijet scéna tuzemska.

Martin zmifnuje to, co béhem rozhovoru zminil nékolikrat, ze YouTube si svych tvirca
nevazi. Uvadi to na piikladu nahlého padu odbératel, ktery v Cechach podle jeho slov na rozdil

od zahranici nevyfesil.

e |, Proste mné to prijde jako, zZe... () Ze tu tu platformu posilaj uplné do hnoje, no. A jako
strasné mi vadi, strasné mi vadi jako, ale nic lepsiho podle mé zatim fakt redlné neni,
no bohuzel. Fakt bohuzel, ja jsem... ja doufam, Ze uz nékdy konecné nékdo prijde

S necim, co jako nahradi YouTube.“ (Martin)

Tomas§ zminuje zajimavy fenomén, ktery v rozhovoru zminil, a to, ze Cisti konzumenti

mohou z YouTube zcela vymizet.

o FEeeh... bude urcite porad vic a vic tviircii, Ze... jak jsem Fikal, tak cis cisté
cistokrevnych jenom uzivateli, divakii bude strasneé malo, protoze kazdej bude chtit
tvorit a toho obsahu bude tak strasné moc, Ze bude tezky si najit jakoby ten kvalitni

obsah.* (Tomas)
Moznost konce YouTube

Otazky tykajici se mozného konce YouTube a toho, co budou tviirci délat poté, se objevuji

vvvvvv

konec podle nich viibec realny.

e Na to se mé... mé se me se uz 5 let se mé nékdo pta na votazku ,,A vzdyt to musi
skoncit?* a ja mu vikam ,,Jo, asi jako jo*, ale... ja jako posledni dobou az skoro
dospivam k nazoru, Ze to viastné skonci jako nemusi. To je jako kdyby nékdo rekl, zZe
musi skoncit film nebo musi skoncit hudba. To je jako viastné showbyznys, taky je to

zaloZeny na na tom, Ze déla clovek néco, co ty lidi bavi. “ (Martin)

Konec YouTube jako platformy nikdo z nich neocekava. Nékteti zminuji, ze by YouTube

mohl jednou skoncit pro YouTubery, ale zaroven se navraceji k otdzce toho, jak YouTube
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V jejich ocich zacinal, tedy jako platforma pro hudebni videoklipy. Ty by se podle nich zatim
nemély kam ptesunout. Navic komunita na YouTube ma jiz vybudovany navyk vyhledavat

obsah na YouTube a v ptipad¢ jiné platformy by si ho museli vybudovat znovu.
Porovnani ¢eské a zahrani¢ni scény

Na YouTubu panuje obecna predstava, ze zahrani¢ni tvorba je kvalitnéj$i nez ta domaci a
tato predstava panuje i u vétSiny oslovenych tvirct. I kdyz se ¢esky YouTube od jeho zacatka
znateln€ posunul, tak podle nich stale plati, ze predevsim anglicky mluvici tviirci jsou pred t€mi

¢eskymi napred.

o Eeh vidycky platilo, uz tenkrat, kdyz jsem se presunul jako na ten YouTube, Ze
zahranicni YouTube byl jako daleko nebo néjaky tieba 3 roky pred Ceskem, dneska je
to mozna vic, Ze vlastné to, co je trendy tady, co se toci, tak vlastné bylo trendy a tocilo

se néekolik let zpatky jako v zahranici. * (Tomas)
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r 4
[ Zavér
Cilem, ktery jsem si stanovila v ivodu své prace, bylo zjistit, jak se mize z ¢innosti, ktera

je pouhym koni¢kem, stat prace na plny tvazek a jak se na YouTube nebo diky nému daji

vydé€lavat penize.

V teoretické Casti jsem definovala zakladni pojmy tykajici se socialnich siti, YouTube jako
platformy i YouTuberstvi samotného. Zaroven jsem osvétlila, jak YouTube funguje, jaké nabizi
funkce, a naopak pickazky pro tvirce. U YouTuberl jsem vymezila jejich zakladni typologii a

rizné moznosti vydélku, které se s tvorbou na YouTube poji.

Celkovych pét rozsédhlych rozhovorii jsem analyzovala metodou tematické analyzy, kdy
bylo mym cilem v rozhovorech najit spole¢na témata a subtémata. Skladbou otazek a naslednou

analyzou transkriptti rozhovora jsem se pokousela nalézt odpovédi na vyzkumné otazky.

Ma prvni vyzkumna otazka se tykala toho, jak se z koni¢ku muize stat povolani. Z vyzkumu
vychazi, ze pterod z konzumenta obsahu mtze byt velmi rychly, a to naptiklad i jen par mésict.
Témér vSichni z mych informantti za¢inali na YouTube v dobé¢, kdy povédomi o YouTuberech
zdaleka nebylo tak rozsifené jako v dnesni dob&. U vétsiny z nich se jednalo o to, ze objevili

néco, co je bavilo sledovat a zdroveit méli potfebu se sami projevit.

Pro informantky byla v té dob¢ inspiraci hlavné zahrani¢ni scéna a muzsti informanti se

inspirovali spiSe svymi ¢eskymi pfedchidci.

Druhou vyzkumnou otazkou bylo zji§téni toho, jak se da vlastné na YouTube vydélavat.
V praktické ¢asti je obsazeno nékolik moznosti vydélku prostfednictvim YouTube, a jak
k jednotlivym ptipadim informanti pfistupuji. Z analyzy vyplyva, Zze samotna monetizace videi
a pfijem zni neni ani pro jednoho znich pfijmem nejvétsim, ale Zivi se spiSe v ramci

navazovani spolupraci s komer¢nimi subjekty, které probihaji rtiznou formou.

V neposledni fadé¢ mé piekvapilo zjisténi, Ze i kdyZ moje prace nese nazev Povolani
YouTuber, tak 4 z 5 mych informanti se tak radé€ji nenazyvaji, a kdyz se jich nékdo zepta na

otazku, co d€laji, tak voli spiSe popis jejich prace nez konkrétni pojmenovani.

Je ale dilezit¢ zminit, Ze prace méla byt spiSe hloubkovym vhledem do komunity
profesiondlnich YouTuberti a z kvalitativniho vyzkumu, ktery vychdzi ze sice rozsahlych

polostrukturovanych rozhovoru, ale pouze s péti informanty, je tedy velice obtizné délat obecné
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zéavery. Jeho vysledky ale davaji moznost pro dalsi badani v oblasti fenoménu profesionalnich

YouTuberu.
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11 Seznam priloh

Priloha €. 1: Scénar rozhovoru

a) Ja a YouTube
e vnimani YouTube pfed objevenim YouTuberl
e navyky uzivatele
e pasivni obdobi na YouTube
e motivy k zaloZeni vlastniho kanalu
o pocate¢ni motivace
o inspirace
o prvni nahrané video
o védomi blizkych o tvorbé
e volba YouTube platformy
e moznost realné obzivy v zacatcich na YouTube
e obliba YouTube
b) Zaéatky na YouTube
e ohlasy prvnich vydanych videi
e pocity pfi vydani prvniho videa
e pravidelnost vydavani
e zpétna vazba a jeji vyvoj
o jaka byla prvni
o jak nesli kritiku
o jak se pohled na zpétnou vazbu vyvijel
ojak a jestli na zpétnou vazbu reaguji
e prvni osobni uspéch v ramci kariéry na YouTube
e Casova naro¢nost v obdobi pfed profesionalni kariérou
c) Povolani: YouTuber
e odpoved na otazku ohledné jejich prace
e zlom v kariéte — profese
e porovnani stravené¢ho ¢asu na YouTube
e popis pracovni ¢innosti
e konzumace videi na YouTube

e dilezitost vystupovani na jinych socialnich sitich
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e popularita
e negativa vs. pozitiva
o kritika
o jak moc reakce publika ovliviiuji tvorbu
o pfinos vlastni tvorby
d) Obsah tvorby
e co tvofi a pro¢
e sebeprezentace
e soukromi vs. zkreslené informace
e nejpocetnéjsi kategorie sledujicich
e) Jak YouTube vydélava
e partnerstvi YouTube
e piidavani reklam do videi
e navazovani spoluprice s komerénimi subjekty
o barter
o product placement
o kampan¢
o ambasadorstvi
e nejvetsi obnos
e vydélecnd hranice zhlédnuti
e hypotetické pokracovani v tvorbé 1 bez finan¢niho ohodnoceni
e oznacovani reklamy
f) Problémy na YouTube
o family friendly obsah
e ruSeni dislike buttonu
e zakaz komentart pod videi s détmi
e reforma autorskych prav na internetu (nova smérnice Evropského parlamentu)
e porovnani ¢eské a zahrani¢ni YouTube
e problémy z hlediska obsahu
g) Budoucnost YouTube
e budoucnost YouTube jako platformy
e osobni budoucnost na YouTube

e piekazky v budouci tvorbé
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e moznost mezikroku pro jiné povolani

Piiloha ¢. 2: Transkritpy rozhovoru (na CD)
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