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Problematika distribuce biopotravin na ¢eském trhu

Problems of organic groceries distribution on tlze€th
market

Souhrn

Bakal&ska prace se zabyva situaci d@keém trhu s biopotravinami, zvla&e zamruje

na distribéni si€. Jsou zde popsany zakladni pojmy a hlavni kritéki@ré musi
ekozenddglstvi sphovat. Prace se stit€ zabyva vykreslenim situace na trhu veétsv
av Evrog, jakozto kontrast Keskému trhu. DalSi oblast zkoumani fivestruktura
distribwni sie v Ceské republice. Prace se sdedt na maloobchodrietzce a jejich
privatni zn&ky. Praktickacast se zagtuje na vybrany okruh lidi a zkouma jejich nazor

a spokojenost se s¢asnym stavermeského trhu.

Kli éova slova:
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Summary

This thesis deals with the situation on the Czegamic food market, especially focusing
on the distribution networkThere are described basic concepts and the magriari
which must comply with organic farming. The papgetty deals with the portrayal of the
situation on the market in the world and Europea aentrast to the Czech market. Another
examination of the area consists of the structdreistribution network in the Czech
Republic. The paper focuses on the retail chairts @ivate brandsThe practical part
focuses on a selected number of people and exagnih@ir satisfaction with the current

state of the Czech market.
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1. Uvod

Rozvoj ekologického ze#&délstvi je ovlivnien mnoha faktory. Za jeden
komodit nad poptavkou. To #pobuje hledani nové cesty, kterou by Zetti mohli
prorazit na trh. Nabidka kvalig$ich a ekologickych produktje pro zadkazniky mnohdy

po cerk hlavnim vylErovym kritériem.

Prvni podniky s ekologickym zefmlstvim vznikly vCeské republice jiz koncem
80. let 20. stoleti. Velka vina novych podhigiisla vCR po roce 1991. Od té doby jejich
pocet kazdym rokem roste vidledku stale rostouci poptavkyieBtoZze se biopotraviny
teSi celkem populardt stale se nachazeji lidé, Ktéomuto smdru newti. Jejich nedvéra
muze pramenit v neéddomosti a neinformovanosti. Je znamo, Ze nejvitidésizapamatuji
skandaly, které zaujimaji hlavni titulky novin. Rolale pokréila atim se i zfisnily
podminky a kontroly v ekologickém zédglstvi. Nelze tedy srovnavat tuto oblast, kdyz
byla jeS& na p@atku své existence a dnes. Pokud se wltanto faktor neinformovanosti,
je na kazdéndloveéku, jaky k ekologickému zegdélstvi zaujme postoj. kdo za zn&kou
,,Bio" vidi drahé potraviny, jiny produkty neunifoniho tvaru a velikosti, dalSi zas
vyrobky lepsi chuti a kvality. Da se ale za tim&idvice. Lidé svou touhou vyprodukovat
CO nejvice a co nejle¥ji neustale devastuji krajinu, 2atji padu a gispivaji k tbytku
biodiverzity. Ekologické zemuélstvi se snazi hospoidav souladu s firodou, coz by

mohlo gispet k trvale udrzitelnému rozvoiji.

Hlavni oblasti této prace je distribuce biopotrawidivodu jeji dilezitosti. Protoze
odwtvi se mize déle rozvijet jen tehdy, kdyZ k jeho produmtbude mit fistup Siroka
verejnost. Samotna praktickést této prace je zatiena na Uzky okruh obyvatel (lidi do
26 let) a zjiguje jejich postoj a nazor na biopotraviny.i®ef bylo ciled zaméteno na tuto
skupinu z dvodu, Ze na tyto mladé lidi Ize pohlizet jako nagpaionalni budouci
zékazniky. D& se ipdpokladat, Ze nejtSi prekdzkou v ndkupu biopotravin pro tyto
vybrané respondenty bude cena, jelikaétSwa lidi ve skupi& dosud studuje a jejich

piijem je omezeny.



2. Cil prace a metodika

2.1. Cil prace

Cilem této prace je zmapovat distibiist’ biopotravin vCeské republice. Dilm
cilem je zachytit pomoci dotaznikovéhoi8at nakupni zvyklosti, pozadavky gegstavy
spotebiteli, ¢ehoz mohou vyuzit producenti a obchodnicrikisobeni své distribuce, a

tim dosahnout na trhu lepSiho uspokojovaniginzakaznika i prodejce.

Cilem prace je také néiti se pracovat s odbornym textem a vést odbornskudi

na dané téma.

2.2. Metodika

Prvotnim krokem § vypracovani této prace byl vgba formulace cil. Kongny
cil byl konzultovan s vedoucim prace a poté schmvalasledovalo hledani zdiopro
vypracovani literarni reSerSe. Zdrojem odbornychbligaci se stala Ze#délska
a potravinéska knihovna. DalSi vyznamné publikace pochazi izdumy olEanského
sdruzeni PRO-BIO LIGY, ktera sidli v Toulgpbdvore. Vyker titula byl proveden pomoci
internetového vyhleda¢a dané knihovny a pomoci odborné konzultace s mistieny,
ktefi k danému tématu dané praceitdr tituly doporuili. Odborné terminy byly citovany

z legislativy, kterd je k nalezeni na strank&craargaci s danym zaffenim.

Literarni reSerSe je zpracovana na zakladbornych publikaci aipjimani nazar
raiznych autolt zabyvajicich se problematikou biopotravin. Byl@lsou o pesné a jasné
definice zakladnich pojip objektivni zmapovani¢eského i zahratiniho trhu

s bioprodukty.

Prizkum ma zé&klad v dotaznikovem i&eti, které probihalo na internetu
na strankach www.vyplnto.cz (od 28.12.2010 do 8112. Vlastni Séeni se zawfilo
na skupinu obyvatel do 26 let, cilem tohotaizumu bylo zjistit postojéchto lidi
na biopotraviny, jejich nakupni zvyklosti a spokujst s dosavadnim stavem distribuce.
PoZadovany vyr responderit byl oSeten prvni otazkou, ktera se tazala r&.VPokud
byl dotazovany starSi jak 26 let, dalSi otazky nebyhy zgistuprény a tim padem

se do piizkumu nedostal. Celkovy pet vhodnych respondent ktefi se na Séeni



podileli, ¢inil 122. U 57,9% dotazovanych lIze zjistit, odkud k dotazniku dostalo.
Hlavnim distributorem unikatni IP adresy byly sdmiasi€ (prevazew facebook)
ato v 68% pipadi. Z 9,2% dotazovanychiglo na stranky www.vyplnto.cz samo aigei
se podilelo ze své vlastni iniciativy, 4,4% jedinse dostalo k dotazniku diky
internetovému vyhledava google.cz. U zbytku, ktergini 42,1%, nelze zjistit, odkud
respondenti #Sli. S nej\tSi prava@podobnosti se o feni dozédeli diky aplikaci 1CQ,
po které se odkaz na dotaznik takél.Po skorteni Seteni, které trvalo 286 hodin, bylo
mozné na strankach www.vyplinto.cz stahnout celkojsiedky, které obsahovaly grafy
a procentudlni zastoupeni jednotlivych odfmby Na zaklad téchto Udaj doSlo
k formulaci vysledk a zawra. Vysledné zpracované odpalr s grafy a cely dotaznik

(v podolz, v jaké se nachazel na internetu) jsou uvedenyloze

Posledni fazeiptvorb¢ prace pedstavovala formulace z&w, kde doslo ke shrnuti

celé problematiky.



3. Literarni resSerse

3.1. Vymezeni zakladnich pojmu

Dle zakona 242/2000 Sb., o ekologickém ge¥tstvi (v platném zéni)
se ekologickym zeguélstvim rozumi zvlastni druh zewkilskeho hospodeni, ktery dba
na zivotni prosedi a jeho jednotlivé sloZky stanovenim omezerékazi pouzivani latek
a postufi, které zatzuji, zn€ist'uji nebo zamiuji Zivotni prostedi nebo zvy3uiji rizika
a na pohodu chovanych hospitslych zviat v souladu s pozadavky zvlastniho pravniho
predpisu. Ekofarmou je ozdavana uzakend hospodékd jednotka zahrnujici pozemky,
hospodéské budovy, provozni Haeni a pipadré i hospod&ska zvfata. Biopotravinou
se rozumi potravina vyrobena za podminek uvedenyctomto zakod a sphujici
pozadavky na jakost a zdravotni nezavadnost stagozelastnimi pravnimi ipdpisy,

na jejichz zakla&l bylo vydano os&dceni o biopotravia.

Ekologické zemdélstvi je moderni formou obhospad&éni pidy bez pouzivani
chemickych vstup s nepiznivymi dopady na Zivotni prastdi, zdravi lidi a zdravi
hospodéskych zviat. Tento zerdélsky produkni systém, ktery umaiiije novy gistup
k zemeédelské produkci, je nedilnou sedésti agrarni politikyCR. Krome produkce
biopotravin pispiva ekologické ze#délstvi k lepSim zivotnim podminkdm chovanych
zvitat, k ochrat Zivotniho prodedi a ke zvySeni biodiverzity prosti. Ministerstvo
zentdélstvi (dale jen MZe) je garantem dodrzovani pravite ekologické zerudelstvi,
ato jak narodni, tak evropské legislativy. MZe ed@dministruje statni podporu pro
ekologické zergdélce v ramci narodnich dotaci a Programu rozvoje&kgea a ma v gesci
realizaci strategickych dokumeéntozvoje ekologického zetdélstvi. Formou finatnich
podpor se aktivaipodili na podpiie marketingu, osity a vzd&lavani (MZe, 2010).

Mezi hlavni zasady ekologického zé&milstvi spada ochrana zivotniho pr@sti.
Pouzivani syntetickych a chemickych produkhag. primyslovd hnojiva, pesticidy,
regulatory #6stu, I€iva atd.) se snazi omezit na minimuth zcela nepouZivat.
Ekozentdélcim je zakazano z&me uzivat GMO (geneticky modifikované organismy).

Chov zvtat musi probihatifrozenym zfisobem a je kladen velkyichz na jejich pohodu



neboli welfare. Je zakazdno podéavat prevettiantibiotika ¢i hormonalni latky pro
stimulaci Gstu. Zviata by néla mit celor@ni pristup na pastvdi do vybshu. Diraz se téz
klade na pirozenou plemenitbu. iP zpracovani biopotravin je nutné se drzetitych
zasad, je zakazancelbni, uzeni s pouzitim chemikalii, de&ani a mikrovinny otev,
pridavat syntetické konzeryai latky, barviva, ochucovadla, emulgatory, dénsladidla
atd.

Zakon ¢. 242/2000 Sh. (v platném &m), ozn#&uje pod pojmem bioprodukt
jakoukoliv surovinu rostlinného nebo zi&iného [ivodu pochéazejici z farmy.
Bioproduktem je také hospodké zvfe. Jako bioprodukt Ize tak certifikovat nejenom
suroviny pro vyrobu biopotravin, ale také zastavomdifata nebo suroviny pro
nepotravinéské vyuziti (nap vina, gadny len).

Biopotravinou se rozumi potravina, ktera byla vyoé za podminek uvedenych
v zakorg ¢. 242/2000 Sb. (v platném &m). Dale musi spibvat gedpisy Evropskych
spol&enstvi a poZzadavky na jakost a zdravotni nezavaditasovené zvIlastnimi pravnimi
piedpisy.

Kontrolu ekologického zedaglstvi provadi WCeské republice soukromé kontrolni
subjekty a no¥ téz statni kontrolni organ Wetini kontrolni a zkuSebni Ustav zef#sky
(dale jen UKZzUZ). Soukromé kontrolni subjekty z&ji§ kontrolni ¢innosti spojené
s vydanim osédceni o givodu bioproduktwii biopotraviny. Do této kategorie spadaji t

organizace: KEZ o.p.s., ABCert a Biokont CZ, s.r.o.

Statni kontrolni organ UKZUZ zajigje Gredni kontrolu dle ndzeni Evropského
parlamentu a Rady (ES) 882/2004 o tednich kontrolach zatglem owreni a dodrzovani
pravnich pedpidi tykajicich se krmiv a potravin a pravidel o zdraviirat a dobrych
Zivotnich podminkach zkat (MZe, 2010).

Biopotraviny vyrobené eské republice musi byt ozfemy symbolem
tzv. zelenou zebrou {fjoha ¢. 1) a sodasreé logem EU (piloha ¢. 2). Tato povinnost
se nevztahuje na potraviny z dovozu. Majitelem dailoo loga je stat, jejim udilenim jsou
statem povtené kontrolni organizace: KEZ, ABCert, Biokont. ©d7. 2010 je povinnosti
vyrobce biopotraviny uvad pod logo novéciselné kody, které obsahuji kod zem
oznaeni BIO, Kontrolni organizaci #iselny kod kontrolni organizace. Logo je mozné
pouzivat pouze v souladu s ustanovenim zak&n&42/2000 Sb. (v platném &m).



Prikladem lze uvést podminku, Ze toto osa Ize pouzit pouze na potravinach, u kterych
je alespé 95 % hmotnostnich jeho slozek ekologickéhwquu. Nové evropské logo
nabylo ®&innosti 1.7.2010. Je povinné pro vSechniedem balené biopotraviny
v Evropské unii. Aby bylo zaji§ho &inné fungovani vniniho trhu, zartena spravedliva
hospodéska soutz a ochrasny zajmy spdebitell, bylo nové logo Evropské unie pro
ekologickou produkci zaregistrovano jako kolektiviadhranna znamka pro ekologické
zemédélstvi na (adu Beneluxu pro ochranu duSevniho vlastnictvig audiz platné,
pouzitelné a chra&mé. Logo bude rowk zapsano Vv rejfku Spol€enstvi

a v mezinarodnim rejgku (Anonym, 2010).

3.2. Trh s biopotravinami

Ekologické zemdeélstvi se po celém W rozviji na vice nez 32 milionech hektar
zemedélsky vyuZivanych ploch na celkem 1,2 milionech elgitkych farmach. NejtSi
takto obalavané plochy se nachazeji v Australii, ArgeatiBrazilii, Ciné a Indii.

3.2.1. Svét

Trh s biopotravinami  celogtové stadle roste. Nejvice ekologicky
obhospod&vanych ploch se nachazi v Evépkonkréti v LichtenStejnsku, Rakousku
a Svycarsku. Sarapatka v roce 2005 tvrdil, Ze eskpprh s biopotravinami se dostava
do ,,pionyrské faze“ a alespov nékterych zemich fenista do faze ,,dogfosti".
Vzhledem k vyraznémuustu poptavky a zemam preferenci spibitel ztratil trh
s biopotravinami v &kterych zemich charakter uzkeé trzni ekonomiky. glednich letech
biotrh vyrazi roste a diky rostoucimu p&omi o kvalit potravin mezi spéébiteli, se da
piedpokladat, Ze tento trend bude pékraat i v budoucnu.

Témet jedna tetina ekologickych ploch se nachéazi v rozvojovyemich, zejména
v Latinské Americe, v Asii a Africe. Zbylé éwuietiny se nachazi na Uzemi rozvinutych
zemi. Zhruba d¥ tietiny pidy v systému ekologického zédglstvi na s¥té zaujimaji
travni porosty. Samotna zédglska pida zabird 7,8 milicihhektaf.

Swétovy trh s biopotravinami vykazuje stalest$i rist. Vroce 1999 doséahla
celoswtova spateba 15 miliard doldr, v roce 2008 tatoastka pesahla 50 miliard dolar
NejvétSi koncentrace poptavky po biopotravinach je vedsivAmerice a Evrap Tyto
regiony vyprodukuji 97% stovych obrat (Willer, 2010).
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3.2.2. Evropa

Jak uvadi Vaclavik (2009), Evropa ma r#v a nejrozvinggSi trh
s biopotravinami na . Jeji odhadovany obrat za rok 200&il 18 miliard eur. Nej¥tSi
objem prodeje biopotravin zaznamenavaji zejménaé zgapadni Evropy a toredevsim
Némecko, Francie, Italie a Velka Britanie, jejichzrabtvai necelych 75% z celkového
swtoveho obratu. V Evrapse podil biopotravin na celkové sfait pohybuje okolo 6%
v Rakousku a Dansku, 4,5% ve Svycarskuiialigné 3% v Nsmecku. Mezi lety 2005
az 2007 vzrostl trh s biopotravinami nejvice v Nora to o 80%, o 50% v Dansku, okolo
40% ve Velké Britanii, Belgii aRecku, ges 35% v Nmecku, pes 20% v Italii. Jen
nékolik zemi zaznamenalo vtomto obdobi niz8strnez 20%, konkréin Rakousko,

Nizozemi, Svycarsko, Svédsko a Portugalsko.

Ackoli se trh s biopotravinami v Evréprozviji pozitivre, vyskytuji se ufita
dilemata. Progednictvim konkurence a neustalému konkanému tlaku na cenu Zma
pomalu dodavatelskyetzec biopotravin stale vicetipominat konve#ni trh. DalSim
moznym problémem se tthe stat poptavka rostouci rychleji nez zditska produkce.
Nedostatky mezi spit#bou a produkci jsodasto peklenovany dovozy, coZz mnohé

zé&kazniky neuspokoji. Ne pro vSechny gphitele je dovoz biopotravirripatelny.

3.2.3. Ceska republika

MZe (2010) ve své kmnce ekologického zeflstvi pro rok 2009 uvadi,
Ze celkova vyrra ekologicky obhospodavanych ploch k31. 12. 2009 vzrostla
na 390 407 ha, coZgdstavuje 9,38 % podil na celkové zektiské pidé CR. V porovnani
s rokem 2008 se jedna o 16,6 %usar Pimérna velikost ekofarmy poklesla na 148 ha
v roce 2009 a trvale klesd od roku 2001. Znamen&dodo ekologického zemIstvi
vstupuji stale nové farmy s nizSi vgrou a dale je to Zysobeno denim stavajicich
ekofarem na mensi celky. Z pohledu uzitdp dominuji v ekologickém zetdélstvi (dale
také EZ) trvalé travni porosty, v roce 2009 dosddjiah vymera téngi 330 tisic ha. Jejich
plocha se sistem celkové vyrry ekologicky obhospodavané fidy od roku 2003 jiz
nezvysuje a na celkové vyiie v EZ Zistava okolo 82%. Jako pozitivni Ize ozihatabilni
rast vymery orné mdy (za rok 2009 o 9 728 ha na celkovych 44 906ahtgké trvalych
kultur (naist ploch vinic o térér 60%, sad 0 32% a vstoupilo prvnich 8 ha chmelnic).
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Z hlediska spdeby biopotravin byl Ceské republice zaznamenaristy v roce
2008 dosahla 1,8 miliard korun, coz je isiro 40% oproti fedeslému roku. Bmérnéa
spoteba na osobu v roce 2006®ila 176 korun, coZini 39% girastek oproti roku 2007.
Podil biopotravin z dovozu na celkové gpbt v roce 2008 zastavil v minulosti stoupajici
tendenci a klesl o 5% na 57%. PodiCeské republice vyrobenych potravin tak doséahl
hodnoty 43%. Ukazuje se, Ze jak dpbitelé, tak maloobchodnici &aaji davat pednost
c¢eskym a regionalnim biopotravinam (Vaclavik, 20083. statistickych udaj vyplyva,

Ze paetceskych vyrobt biopotravin roste a s tim i objem domaci biopramiuk

NejcastjSim odbyti8m biopotravin pro rok 2008 byly hypermarkety,
supermarkety a drogistickéttzce. Konkrétni podil na trhu u maloobchodnfet&zci
¢inil 74%.

Marketingova strategi€eské republiky podle spaleosti PRO — BIO, s.r.0. (2011)
udava kvalitu na prvni misto, a téepevsim kvalitu vyrobk surovin, dodavatéla sluzeb.
V ramci propagace se famaji bioslavnosti, téZ zvané biojarmarky, s dopdmym
programem a prohlidkou biofarer@eska republika se téZ prezentuje na mezinarodnim
veletrhu Biofach a na svém uzemi@dé nap veletrh Biostyl. Po¥domi o biopotravinach
lze téz zvySovat pomoci komuntkdch materidl (internetové stranky, recepéa na
jednotlivé plodiny,spoluprace s autory knih o bitvawinach). Velice znama je v posledni
doke Biokuchaka od Hany Zemanoveé.

Ktomu, aby trh prosperoval, jgeba unit dokde a erudovah komunikovat
opravdovou hodnotu jidla. Je peibné, aby lidé pochopilifpmou Ungru mezi kvalitou,
hodnotou a cenou. Skoleni obchodniho personéalu leabehodech je téZ nedilnou
sourasti spradvné marketingové strategie. ProtoZeéptitty zangstnanci jsou progedniky
mezi zakazniky a distributory, Kfepredavaji informace. Nutné je téZz budovat moderni

obchody a podporovat sgebu biopotravin ve wejném stravovani.

3.3. Maloobchodni retézce a privatni znacky

Maloobchodni fetézce [edstavuji nejas€jSi misto nakupu biopotravin, tim
zaujimaji dominantni pozici n&eském trhu. Vroce 2008 bylo v supermarketech

a hypermarketech uskdt&no celkem 74% nakup vSech biopotravin. Obrat
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v maloobchodnichetzcich vyrazg roste a to je podle Vaclavika (2009) dano jednak
znanym rozSfenim sortimentu biopotravin v jejich prodejnach,edenim vlastnich

maloobchodnich ziak a znanym paitem prodejen.

Sirsi nabidku biopotravin do jednotlivydetszci prinesli na pelomu roku 2007
a 2008 privatni zriky. Mezi prvni zle zéadit zn&ku BioBio v diskontnichretzcich Plus.
Dnes se daji nalézt itettzca Tesco: privatni znka Tesco Organic, Albert: Albert Bio,

Billa: NaSe Bio, Interspar: Nature*pur.

V obchodnich rettzcich Tesco se nachéazi privatni & ,,Tesco Organic*
(ptiloha¢. 3), kterd nabizi vice nez 100 diukyrobki z ekologického zewuélstvi.
Biopotraviny jsou znamy svou vySSi cenou, marketuyg tah tohoto distributora
je: ,,Nabizet produkty Tesco Organic za takové cebyste newli divod nakupovat

biopotraviny jinde" (Tesco, 2010).

V sowasné dob Albert nabizi vice nez 160 dnubiopotravin. Pod vlastni ztieou
ZAlbert Bio* (priloha ¢. 4) mize zékaznik naleznout kolem 70 diukbozi (ovoce,
zeleninu, uzeniny, lu&biny, peivo, napoje, cukrovinkygaje i még znameé produkty,
jako je napiklad kuskus, jahly, mungo, barevné fazole adzmkienacocka, kukuicna
polenta a dalsi). Vyvoj privatitady Albert Bio stale poktaje. Na rok 2010 je planovano
rozSteni nabidky o dalSich 30 vyrolbkmezi kterymi budou jogurty, suSenky, ryze,
teéstoviny atd. (Albert, 2010). V sdasné dobietézec spolupracuje se 39 dodavatelifikte
zvitézili ve vyb&rovémtizeni.

DalSim maloobchodninetzce, ktery do svého sortimenturadil vlastni znéku
je BILLA CR. Se svou zrikou ,,NaSe Bio" (filoha¢. 5), kterou uvedla na trh naigaroku
2009, se snazi o lokalnfiptup prodeje biopotravin. Kladéihz na paeby mistniho trhu.
Prvnim dikazem je to, Zze zika NaSe Bio vznikla Ceské republice a je &&na jen pro
CR a SR. V sotasné dob Ize na pultech prodejen nalézt 253 polozek v bidikd; z toho
50% této produkce pochazi ¢dskych dodavatél NejvysSi podil na prodeji bioproduikt
maji ¢erstvé vyrobky (mléné) a to 50%, druhou nejvyzna#i skupinou s 28% jsou
trvanlivé vyrobky (ryZze, moukaggstoviny atd.), s 15% se ngetim mist nachazi hoszi
a veffové maso, uzeniny. Ovoce a zelenina se podili poud$6 a napoje 3%. Ambice
této znaky se daji shrnout dathto bodi: ,, Byt vniména jako siln4, na jménu BILLA
nezavisla zn&ka. Byt vnimana jako garant zdravého Zivotniho ustgl zodpovdného
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piistupu k pirodé. Byt vnimana jako zrka, ktera podporuje mistni produkci
(Billa, 2009).

Rostouci zajem o bioprodukty zaznamenala ve svydugpach i spolaost
SPAR COS, ktera v sortimentu nabizi zejména biopotravilagtni znaky. Jeji bidada
SPAR Natur*pur (filohac¢. 6) v sodasné dob obsahuije jiz vice nez 120 vyrabkvlivem
rostouci poptavky jesortiment biopotravin, zvlaStpak u vlastnitady bioproduki
s ozngenim SPAR Natur*pur, kontinualnrozSiovan. Prvni nabidka biopotravin SPAR
Natur*pur byla v prodejni siti spaleosti SPAR pedstavena v listopadu 2006 a it
ji zejména mléné vyrobky, péivo a také ovoce a zelenina. Vlivem velkého zajmu
zakaznik o tento druh sortimentu se bdola SPAR Natur*pur diala v nasledujicich
letech svého dalSiho ro#smni. Ribyly tak nové bioprodukty, jako jsowdtoviny, ryze,
oleje, ocet balsamico, uzeniny, ovocné a zelenindkésy, caje, kompletni musli

sortiment, sojové napoje a biozmrzlina (Agris, 2010

3.4. Struktura dodavatelského retézce

S rostouci poptavkou roste i nabidka. Tento mikooeknicky efekt s sebouipasi
i ur¢itd uskali. Diky koncentraci a konkutgnimu tlaku na ceny zZ&a dodavatelsky
fetézec biopotravin stéle vicgipominat konveéni trh (Vaclavik, 2009).

Za takovych okolnosti je staleéz8i pozitivie¢ definovat konkrétni ,,bio* image
a drzet se hodnot, které byly oporou dosavadnihmchs. Strategickym ukolem pro
aktéry trhu je vyvazit cenové tlaky kreativnim a@ym znovuobnovenim toho, caéld bio
jedingnym.

Existuji dva zfisoby, jak lze biopotraviny uvétd na trh. Jedna se otipiou
a negimou cestu. V prvnimifpadt dochazi ke $etu producenta a sgebitele, v druhém

piipads pii cest biopotravin k spdtbiteli vstupuji do hry medianky.

3.4.1. Primé distribucni cesty

Potraviny, které nevyZaduji slozité zpracovani,oja&voce, zelenina, maso
a rekteré  ml€éné vyrobky, jsou idealni pro fipny prodej konénym zakaznim
(Sarapatka, Urban, 2005). To znamena, Ze existiljigépspojeni vyrobce a spebitele

bez dalSichilanki. Hlavni vyhodou je, Ze se zeédtlec nedli o trzby se zpracovateli,

13



dopravci a obchodniky, iie ziskat celé cenové ratppro sebe, resp. se @&jrdélit
se spakbitelem. Nevyhodou je velky nét prace a dalSich nakiadspojenych
se zpracovanim, balenim, dopravou k zakaznikovroalggem (Moudry, Prugar, 2002).

Neopomenutelnou vyhodou je téanna zgtna vazba.

Primy prodej zahrnuje zejména prodej na farbez obchodu nebo ve vlastnim
obcho@& zen¥délce, prodej vramci agroturistiky na ekofarmprodej bioprodukt
na trznicich nebo pragtdnictvim zasilkoveé sluzby, donaska nebespnternet. NeépsgjSi
produkty, které pochazeji zimého prodeje na fammn jsou ml€né vyrobky, ovoce,
zelenina, brambory, vejce a maso. Z pohledu pradfatjoproduki pieviada zivegisna
produkce nad rostlinnou. Podle &aoky ekologického zetdglstvi vCeské republice

(2009) se 55% ekofarem specializuje na &saou produkci a pouze 36% na produkci

oyt

DalSim typem je distribuce pomoci bedynek. V roc@02 byla ¥novana
biobedynkam velka medialni pozornost. Pod pojmedybley se v sotasnost dobskryva
distribuce celérady faremnich produit piimo zakaznikovi ve st (Mze, 2009).
Nejcastji se jedna aierstvou biozelenindi ovoce, ktera je zakaznikovi dovezerianm
do domu, nebo si ji fiZe vyzvednout naipdem domluveném ,,o8lmém mist‘. Mezi
hlavni faktory uspSnosti systému biobedynek fatzajiseni stalé vysoké kvality
a rozmanitosti zboZzi, fpmétena hodnota za danou cenu a spolehlivé dodavkytoTen
systém pinasi vyhody pro ab strany. Zakaznik ma jistotu oiyodu a kvalig plodin.
Dodavky do domu mu zajigji urcitou pohodinost a zarotietim navaze osobni vztah
se ,,svym* zerdélcem, a tim ziskad odbatel WtSi divéru. Ze strany zeguglce jde
o vyhody finagni. Réstitel ma pod kontrolou mnoZstvi dodavanych bedynigk mize
celkem pesre urcit finanéni zisk. AvSak v satasné dob se jiz nemusi jednat @imy typ
distribuce. V gkterych gipadech jde jen o zprdstkovani. Resto je tento tip distribuce
zakazniky vyhledavan. Mnohdy se nejedna asistou bioprodukci. Na trhu Ize nalézt
mnoho nabidek s konvémimi produkty ¢i produkty z dovozu.

N v

NejtradiengjSi formou gimého kontaktu sedldka a sfmdiitele jsou farm&ka
trziste, ktera byla zejména vestgich néstech zapomenutou ststi nakupnich zvyklosti.
OvSem v roce 2009 se objevuji prvni naznaky obnprgdeje na trZiStich zejména
v hlavnim ngst Praze, ale i v dalSich krajskych i okresnickkstech (Mze, 2009).
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Spotebitelé projevili velky zajem o tuto formu distriiei a tim se zaslouzili o ro¥shi
trzi& po celém uzem{eské republiky. V samotné Praze Ize najit trhy Xdéanestské
casti. Lidé se nalili kazdy tyden nakupovaterstvé produkty fmo od vyrobé.

V nabidce produkit prevazuji vyrobky konvemi nad biovyrobky, festo jejich kvalita
byva vysoka. Nevyhoda iwie byt vikna v tom, Zze zakaznik mnohdy neciti rozdil mezi
konvereni produkci a znkou Bio (Rikladem niZze byt, Ze oba stanky se zeleninou
vypadaji na prvni pohled stéjn Voli tedycasto podle ceny, tim jsou ekoz&d@ci nuceni
st&it cenu na nejnizSi moznou Urdveaby obstali konkureémimu tlaku. Mnohdy neni ani
témto zend¢délcaim umoZren pristup na trh z @voda, Ze pdadatelé zastoupeni jednotlivych

druhi zboZi jiz maji a znge Bio nepisuzuji velky vyznam.

3.4.2. Nepirimé distribucni cesty

Neprima distribuce Ppnasi utité vyhody. V prvéiadk zentdélec vyuzije sluzby,
kontakty a zkuSenosti distribonich meztlanki, které zprosedkovavaji styk
se spatebiteli a maji wkity piehled o cenach. Producent se tudiz nemusi staais&ni
prodeje, coz mu usétcas i ndklady. Tim padem zédglec ztraci pimou zgtnou vazbu

a stava se zavisly na marketingoveé strategii digtniich mezélanki.

Velkoobchod nakupuje zbozi od vyrdbca zajifuje jeho nasledny prodej
maloobchoém. V Ceské republice se nachazi pouzevwkych firem, které se zabyvaiji
vykupem bioprodukt, zpracovanim a naslednym prodejem balenych vyrobkezi
vyznamné velkoobchody gatv Ceské republice spalrost Country Life, s. r. o., ktera
byla zaloZzena na ja v roce 1991 a byla prvni, kddimesl biopotraviny naesky trh.
Nenabizi pouze prodej biopotravin a zdravé vyzalg, také tyto produkty samagtuje
a vyrabi. V& s nimi a @i i jiné lidi, aby s nimi véli. Pomaha lidem s praktickou zmou
Zivotniho stylu a poskytuje informace a rady v tétdasti. Vzalava dalSi odborniky
v oboru. A to vSe spojuje s ekologickymi hodnotakteré podle ni k harmonickému
Zivotnimu stylu nerozkné¢ pati (Country life, 2010). DalSi vyznamnou spaiesti
je PRO-BIO spol. s r.o. Jedna se o prvnileského vyrobce biopotravin a jednoho
Z nejwtSich sodasnych zpracovatiel biosurovin u nas. V dneSni dbbse zabyva
zpracovanim a vyrobou biopotravin rostlinnéhévqau, velkoobchodnim prodejem,
distribuci bioprodukt do celé republiky, exportem a importem a v nepbslgad

obchodem s biosurovinami a bioosivy (PRO-BIO, 2010)
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Mezi dalSi nefimé distribini cesty spada prodej v supermarketech a prodejnach
zdravé vyZivy. Z nejizngjSich vyzkumii vyplyva, Ze zemy, ve kterych je #tSina
biopotravin nakupovana prastnictvim supermarkét maji také nejtSi podil
biopotravin ve spaebs (Sarapatka, Urban, 2005). Hlavni sortimentem jscambory,
ovoce, zelenina a migé vyrobky. O zasobovanichto prodejen se staraji sami zeiici
nebo tuto funkci zastanou distribiitdkteri produkci dopravi ve stanovenou dobu nétér

misto.

V poslednich letech se &¥gné stravovani stava novym @Spym mistem pro odbyt
biopotravin. Zejména ve S$kolnich jidelnachuzeme nalézt tuto formu distribuce
a to gredevSim diky projektu Ministerstva zeéwlstvi ,,Bio do Skol“. Cilem projektu
je vytvaiit praktické podminky pro zavédi a pouzivani biopotravin ve S$kolnich
stravovacich z@zenich. Hlavnimi pekazkami pouzivani biopotravin ve Skolach je jejich
nedostupnost, neznalost dodavatél neznalost moznosti stasného biotrhu. Proto
je vtomto projektu kladen tdaz na vytveéeni distribéniho retézce, ktery Skolam
zpiistupni nabidku biopotravin dostupnych na tuzemskému a usnadni odebirani

biopotravin.

DalSim hlediskem ovliwijici distribuci je spdtbitel. Proto je nutné dbat o jeho
informovanost, jelikoz propagaceu#e ovlivnit jeho preference pro wth nakupniho
mista i 0 samotném slozeni jeho $pbitelského koSe. Podle zpravy vyzkumné agentury
DEMA polovina olkani CR jiz zatazuje biopotraviny do svého nakupniho ko3e, avsak
pravidelny nakup tvid zatim pondrné malou ¢ast (3%). Viditeld ¢aseji jde o nakup
pouze obasny (17%) nebo vyjintay (28%). Kazdy druhy atan biopotraviny nekupuje,
spokojuje se sdznymi produkty. Jako inforngai zdroj vyuzivaji obané nejastji ¢lanky
v novinach (39%), televizni pady (30%) a informéni letadky ¢i brozury (29%).
Prostednictvim internetu vyhledava informace, tykajiei kiotématiky, kazdy sedmy
(14%). Kazdy teti olzan (35%) vyuziva neformalnich igohi, jak ziskdvat informace
o biopotravinach, diskutuje doma, v rodlins gateli apod. Hma cesta k informacim
ma spiSe podobu nawsy prodejen s bioproduktgi vyuzivani ochutnavkovych akci.
Navsgvovani veletrld, vystavci vyhledavani restauraci, ve kterych séizabioproduki,
je mnohem mén ¢asté. Z vysledk prizkumu vyplyva, Zecim castji obéan nakupuje
biopotraviny, tim vice vyuzivd veSkerych informé&h zdrofi. To, Ze je bio pouze

Sikovnou marketingovou nalepku, si vSatep vSechny ostové kampa#é a informa&ni
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toky mysli nejen d¥ tietiny ®ch, kt&i biopotraviny wibec nekupuji, ale ii¢tina
nakupuijicich.

Podle Vaclavika (2009) jsou né&pgim prodejnim mistem biopotravin Geské
republice supermarkety, hypermarkety a drogisti#&zce. Maloobchodnfettzce ntli
v roce 2008 podil na trhu 74%. V tom samém rocdy druhy nejétsSi podil na trhu
prodejny zdravé vyzivy a to 18%, coz je maérez v roce fedesSlém. Da skci, Zze prodej
v téchto specializovanych prodejnach zaostal astem celého trhu. f€tim nej@tSim
prodejnim mistem jsou Iékarny, jejich podil na oglm obratucini 4%. Nezavislym
prodejnam fipadaji 2% podilu. #blizné za 25 mil. K se prodava biopotravintipmo
na farmackhti trzistich, coz pimému marketingu ze¥délct dava podil na celkovém trhu
ve vySi 1,4%. Vyrazk téz vzrostl obrat biopotravin v gastronomickycloymzovnach,
a to o celych 66% z 6,5 mil.&Kv roce 2007 na té#h 11 mil. K&. Podil tohoto prodejniho
mista tak v roce 2008 dosahl 0,6%.
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4. Diskuze

VétSina pizkumi zamgérenych na nazory lidi ohlednbiopotravin se zagiuje
na celou Sirokou vejnost. Cilem tétaasti prace bylo za#éhieni se na jednu konkrétni
skupinu obyvatelCR a zjis¢ni jejich nazoru ohlednnéakupu biopotravin, spokojenosti
s dosavadnim stavem distribuce a navrZerityeh zlepSeni. Za koweou skupinu
responderit byli zvoleni studenti. snou hranici byl zvolencik 26 let. Tento vybr byl
ucinén na zaklad pohledu na studenty, jako budouci mozné konzumberdgotravin.
Proto je dlezité znat jejich nazor, na zaktadkterého je mozné nalézt mezery

v informovanosti, propagaci a distribuci prodiukkologického zegudélstvi.

Celkovy pa@et respondeifit¢inil 122 lidi. Prvotnim kritériem v dotazniku, kfelze
nalézt v piloze ¢. 7, byl wk. JelikoZz se jednalo o vybranou skupinu lidi do I2§
v konenych vysledcich se da tyto respondenty ttizdo dvou sekci a to na ¢any do 18
let a 19 let az 26 let. Tyto éwskupiny byly zvoleny s ohledem na to, Zd¢Sina lidi do 18
let nema svoji vlastni doméacnost a tudfin o nakupu potravin nerozhoduje. Proto je
druh& skupina pro tento jmkum zajimawjSi a v procentualnim zastoupeni zaujima 78%

dotazanych (viz fslohac. 8).

Vysledky ukazuji, Ze 76% dotdzanych si jiz bioprktdekdy koupila, tudiz maji
s nimi zkuSenosti (viz filoha ¢. 9). Naopak 22% respondénhemd s biopotravinami
zkuSenosti, jelikoz sije doposud nekoupili. Poub% dotazanych si biopotraviny
nekoupilo, ale do budoucna o tom uvazuje. Z tol® JIgist, Ze distribuce a celkova
informovanost obyvatel je na celkem dobré Urovrintavy postoj ke zrige Bio mize
byt dan mnoha faktory.

Nize uvedeny grat. 1 ukazuje, jaké ne§Si prekadzky v nakupu biopotravin
se vyskytuji pro danou skupinu do 26 let. Jak Izedpokladat u této skupiny, néfgi
bariéra v dané oblasti je cena. JelikoZ se &8ing piipadi jedna o studenty, kitenejsou
doposud vydle¢né cinni, je to pochopitelné. iBsto je nutné uéthto lidi prohlubovat
informovanost, protoZze se jedna o budouci mozn&edpitele. Pokud v tomtocku ziskaji

urcité powdomi o této oblasti, zvySi se prapddobnost, Ze se i do sekce

18



spotebitell bioprodukfi. Snizeni ceny vékterych gipadech neni mozné, jelikoz celkové

naklady na produkci bioprodukjsou vy3Si nez natbhné konvetini vyrobky.

Graf ¢. 1: NejwtSi prekazky v nakupu biopotravin

Co je pro Vas nejvétsi prekazkou v nakupu biopotravin?

B Cena: 57 (47.11%)

ONMeveim jim: 21 (17.36%)

B Spatna dostupnost: 18 (14.88%)
ENevim, v cem jsou lepsl: 16 (13.22%)
Hnic: 1 (0.83%)

Bnenl: 1 (0.83%)

B Ostatnl odpovedi: 7 (6%)

zdrof: hitpdbiopotraviny-postol- vyplnto.cz

Druh& nej¢tSi prekazka v celkovém zastoupeni 17%fitueedivéra v tyto potraviny. Jak
uz bylo zmigno, mize dana skepse pramenit z neinformovanosti. K pétdlematice
mnohdy gispivaji i medializované skandaly, kterékterym jedinédm mohou pinést
i zkreslené pedstavy. V peadi tetim problémem celka@v v 15% pedstavuje podle
dotazanych Spatna dostupnostidd se jednat o nedostgici distribuci, ale i o Spatnou
informovanost, kde se dané zbozi nachazi. V mngip@rmarketechti supermarketech
zakaznik ztraci iedstavu, kde se dany produkt nachazi. V dnesné debve ¥tSine
fetzch nachazeji biopotraviny centralizované doitého od@leni, mnohdy nazyvané take
,,biokoutek”. DalSich 13% dotazanych nevidisi uzitek biopotravin oproti konvénim
potravindm. Mezi dalSi varianty izmené do 6% ,,ostatnich odpdi’ patila mozZnost

tykajici se vzhledu. Prochteré jedince nejsou biopotraviny vzhledoatraktivni, proto
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by se jejich koupi vyhnula. Jelikoz je&igprodukci biopotravin zakdzano pouzivat mnohé
chemické latky¢asto tomu odpovida i jejich vzhled. Je jiz na kaneuatovi, aby si vybral,
zda da pednost vzhleddi sloZeni a vyzivovym hodnotam.

Cena se zda byt nepéi pekazkou, tudiz se Seni zangiilo, kolik by byli

jednotlivi respondenti ochotni si za Bi@iglatit, viz graf¢. 2.

Graf ¢. 2: Kolik jsou (nebo by byli) respondenti ochataiBIO giplatit

Kolik jste (nebo byste) byli ochotni si za BIO pfiplatit?

B Jen par korun: 75 (61.48%)
OPokud mam zaruku BIO, klidné i vice: 26 (21.31%)
B Mic: 21 (17.21%)
zdroj: http:Vbiopotraviny-postoj- vyplnto.cz

Pouhych 17% jedinc by nebylo ochotno ijplatit nic, ostatni fpustili, Ze certifikaci
téchto potravin pislusi ugita cenova firdzka. Ze zbylych 83% dotdzanych jich je 62%
ochotno piplatit jen par korun a 21% by zaplatilo klgn vice, pokud maji opravdu
zaruku ,,biokvality”.

Na dalSi zkoumanou oblast se ptala otazka, c@ s&lpo by stalo za rozhodnutim

biopotraviny nakupovat. Jednotlivd procentualnit@ageni odpodi znézoiiuje grafé.3.
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Graf ¢. 3: Duvody k nakupu biopotravin

Fro& nakupujete, nebo byste se rozhodli nakupovat biopotraviny?

B Jsou zdrave: 42 (34 43%)

O Jsou chutové lepsl 34 (27.87%)

B Chci ZIt ekologicky: 22 (18.03%)

BJe to,IN" 5 (4.1%)

B Kvili détem: 2 (1.64%)

B chutnégjsl a nejsou z velkochovi; 1 (0.82%)
B Ostatnl cdpovedi: 16 (13%)

zdroj: htpibiopotraviny-postol- vyplntoocz

Nejvice zastoupenou odpali a to v konéném pdétu 34% se stala odpd&¥ tykajici
se zdravi biopotravin. Nejvice respondesit mysli, Ze bioproduktyimaseji¢lovéku vétsi
uzitek z vyzivového hlediska nez produkty kontrgiho zemddélstvi. DalSich 27%
dotazanych si mysli, Ze zfia Bio jim ginese zaruku lepsi chuti. Tento bod vSak mnoho
jedinal neguje, protoze tvrdi, Ze tyto potraviny nejsoki tauwoveé vyrazné, jako jejich
konvertni substituenty. Mze to byt dano mnoha faktory, réqpad v procesu vyroby
biopotravin je zakazdno uzivat mnoho chemickycbkajako jsou latky zlepSujici ctiu
umgld aroma atd.¢i na samotny produktivodni vané a chuti nejsou zvykli. V 18% lidé
mysli na své okoli a snazi se ptedhictvim biopotravin Zit ekologicky. Tento trend
neustale roste mezi lidskou populaci na sile. N& $Z existuje mnoho prografmohledré
trvale udrzitelného rozvoje. Diky médiim se pdomi o tomto problému dostava k lidem.
Pouha 2% respondénby o nakupu uvazovala &l détem. V dnedni dabje tento trend
na vzestupu. Takto malé procentualni zastoupenzke@umané skupinje nejspiSe dano

nizkym wkem dotazovanych, kdy si j€3iodinny Zivot s dtmi neplanuiji.
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Misto nakupu biopotravin se odrazi od vSeobecniémdu spdebiteli béznych
vyrobki. Procentualni zastoupeni regnostiovanych mist nakupuéthto vyrobki

je znazorgno v nize uvedeném grafu4.

Graf ¢. 4: NepastjSi mista nakupu biopotravin

Kde nejéasté)i nakupujete (nebo byste nakupovali) biopotraviny?

Suparmarked (Billa, Alber...) 49.18% (&0)
I 7 Hypermarked (Tesco...) 32.78% (40)
Obchod se adravou wyZivou 32790 (40)
Farmafske irhy 30.33% (37)
Ma farmé &i pfimo od armafe 22.95% (2)
Drogerie 6.55% (2)
inernel 1.64% (2)
Tam, kde bych je zrovna vidél za cenu b2 nych. 0.82% (1)
wvaleirhy 0.82% (1)
nikde 082 (1)
nenakupuji 0.82% (1)
nenakupuji nikde 0.82% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 30% 60% T70% B0% 90% 100%

B Supermarket (Billa, Albert..} 60 (49.18%)
OHypermarket (Tesco...) 40 (32.79%)

B Obchod se zdravou vyZivou: 40 (32.79%)
HFarmaiske trhy: 37 (30.33%)

B Ma farmé &i pfimo od farmare: 28 (22.95%)
B Drogerie: 8 (6.56%)

Ointernet 2 (1.64%)

B Tam, kde bych je zrovna vidél za cenu béznych.. 1 (0.52%)
Bveletrhy: 1 (0.82%)

Enikde: 1 (0.82%)

A nenakupuji: 1 (0.82%)

Onenakupuji nikde: 1 (0.82%)

zdroj: httpe/biopotraviny-postoj-.vyplnto.cz

Nejvice jedind nakupuje, nebo by nakupovala biopotraviny v supeketech, tato
skupina dotazanych tvionecelych 50%. Svou roli zde gstehrava i dostupnosichto
fetzcl. Supermarkety jsou v dnesni date vzestupu a jejich popularita stale stouga. P
distribuci biopotravin je vhodné se zafih praw na tuto oblast. Obchodrietézce
(jak supermarkety, tak hypermarkety) se snditakat zdkazniky na své privatni 2hg.
Jedné se o ziky samotnychietszcl. Casto ginaseji nejvyhod§si ceny na daném trhu.
P prizkumu znamosti privatnich ,,bioziek” vyplynulo, Ze nejlépe siv pésdomi

spotebiteli vede zn&ka ,,Alber Bio" (viz. graf. 5).
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Graf ¢. 5: NejznamjSi privatni Bio znaky

Kterou privatni znacku obchodniho fetézce znate?

— Alber! - Alb2r Bio 54.1% (58)

I 7 Tesco - Tesoo Organic 44.25% |(54)
Eilla - Mae Bio 31.97% (39)

Zadnou 7.32% (9)

neznam 3.28% (4)

Dioded” Zadnou. 0.82% (1)

Neznam BIO znadky. 0.82% (1)
none 0.82% (1)

Ani jednu z nich neznam 0.82% (1)
Ani jednu 08F% (1)

nic mi o nefika 0.82% (1)

Flus - BioBio 0.828% (1)

Interspar 0.88% (1)

0% 10% 20% 30% 40% S50% B80% 70% B20% 90% 100%

EAlbert - Albert Bio: 65 (54.1%)
OTesco - Tesco Organic: 54 (44.26%)
HEilla - Mase Bio: 39 (31.97%)
Eiadnou: 9 (7.38%)

Eneznam: 4 (3.28%)

B Doted Zadnou.: 1 (0.82%)
OMeznam BIO znacky.: 1 (0.82%)
Enone: 1 (0.82%)

B Ani jednu z nich neznam: 1 (0.82%)
B Ani jednu: 1 {0.82%)

Bnic mi to neflka: 1 (0.82%)

OPlus - BicBio: 1 (0.82%)
Olinterspar. 1 (0.82%)

zdroj: hitp://biopotraviny-postoj- vyplnto.cz

Zna ji vice nez 54% lidi z vy@oové skupiny do 26 let. Na druhém ngise nachazi ,,Tesco
Organic”, o které jiz slySelo 44% dotazanychefl misto obsadila privatni ztia rettzce
Billa ,, NaSe Bio“ s 32%.

Z grafu ¢. 6 vyplyva, Ze neépstji nakupovanym bioproduktem je z 56% ovoce
a zelenina. Toto zboZi j@be¢ k dostani ve &Sin¢ obchodnichettzch a pati mezi stale
vice vyhledavané. Zakaznim ma i moznost si zeleobjadnat pimo od gstitele a nechat
si ji dovézt az do domu. Tento ,,bedynkovy” syst@ru zemddélca popularni, jelikoz
zenedélci zprostedkovava fimou zgtnou vazbu od spi#biteli a mohou se tedy
vyrobky, dale maso a uzeniny nakupuji $pbitelé v 37%, p8vo v 29% a okolo 10% se

nachazi sladkosti a napoje.
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Graf ¢. 6: Nepastji nakupované potraviny v BIO kvalit

Jaké potraviny v BlO kvalité si kupujete (nebo byste si koupili)?

_ ooz, zeleninag 55.74% (B2)

I 7 MIgko, mlgéneé wyroblky 44.26% (54)
Maso, uzeniny 35.85% (45)
Nemam zdjem o biopoiraviny 23.7% (29)
Pedivo 18.85% (23)

Sladhosti 11.48% (14)

—— HMapoje 2.84% (12)

I suroviny (mouka, cukr, kofeni) 0.825% (1)

i wejoe 0.85% (1)

I ja kodpila zeleninu, kdyZ jinou nez bio nemé&li 0.82% (1)

[ Téslowviny, chléb 0.82% (1)

B ¥sioviny, mosli 0.82% (1)

I lud¥niny, obiloviny 0.8%% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% B0% 70% B0% 90% 100%

B Ovoce, Zelenina: 68 (55.74%)

OMIgko, mlééné vyrobky: 54 (4426%)

B Maso, uzeniny: 45 (36.89%)

B Memam zajem o biopotraviny: 29 (23.77%)
HPedivo: 23 (18.85%)

B Sladkost: 14 (11.48%)

OMapoje: 12 (9.84%)

B suroviny (mouka, cukr, kofenl): 1 (0.82%)
Bvejce: 1 (0.82%)

Hja koupila zeleninu, kdyz jinou nez bio neméli: 1 (0.82%)
B Téstoviny, chléb: 1 (0.82%)

Otéstoviny, misli: 1 (0.82%)

Olusténiny, obiloviny: 1 (0.82%)

zdroj: hitp://biopotraviny-postoj- vyplnto.cz

Z vysledki Seteni lze usoudit, Ze dana skupingiiér powdomi o biopotravinach
m4, ale dli se na d¥ oblasti. Prvnitast biopotraviny uznava a viéemére je vyhledava.
NejvetSi prekdzkou je vSak cena, kterd hraj@leditou roli u osob, které nejsou j&st
samostat®é vydélecné ¢inné. Je vSak u nich dobry zéklad, pro budovaniréud vztahu
k bioproduktim. Jejich cilenym mistem pro nakup tohoto zboZzu jgmamé obchodni
fetézce, kde se uskutiuji i ndkupy BzZného konvetniho zbozi. Oblibené jsou i obchody
se zdravou vyZivou, které nabizeji SirSi a hlulbgiiment biovyrobk. Proto je pi cilené
distribuci dilezité, se zawfit na tuto oblast trhu. Druh&st biopotraviny neuznava a ma
pro to swij davod. Vhodné by bylo proto zvysit informovanosthito mladych lidi, protoze
mnohdy myl@ piejimaji informace a zkresluji si timgwmazor. Nejvhod&sSim médiem
se zd4 internet, jelikoZ zde tato skupina travvieejéasu. Vhodg zvolenym programem
by mohl byt ,,Bio do Skol“, kde jizati v mladém ¥ku prichazeji do styku s bioprodukci a

mohou si tak vytviit svij osobity nazor. JelikoZ pro danou skupinu do 26denej\&tsi
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piekazkou v nakupu cena, mohly by jednotlte€zce vytvdit systém doténiho programu
pro studenty. Tato skupinate swij status uplatovat v fiznych oblastech, n&ppii
koupi vstupenky do kina, divadlanznych kurzi atd. Pokud by se ceny dotovanych
produkti dostaly na urove konvergnich, vice nezit ¢tvrtiny dotazanych by o nakupu

bioprodukfi uvazovalo.
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5. Zawr

Nekteti lidé biopotravinam neovétuji, jini maji ukité vyhrady. Ale dalo by s#ci,
Ze ekologické zemuélstvi se zda byt vhodnym krokem k trvale udrzZitehnérozvoji.
Kazdy ¢loveék si musi zvolit sam, co za biopotravinami vidistliejsou to pro & jen
vyrobky s lepSi nutéhi hodnotougi je povazuje za marketingovy tah z&@ca, nebo

pochopi filosofii, ktera se s timto grem spojuje.

Cilem prace bylo zmapovat distritni st biopotravin vCeské republice. V hlavni
textové ¢asti byly popsany nejvyznarg8i piimé a nefimeé distribéni cesty. Do fimé
distribuce biopotravin Ize zahrnoutimy prodej na fari& prodej pomoci biobedynek a
farmé&ské trhy. Posledni zivany zfgisob prodeje zdana byt velice roz$ény. Trzis¢
vznikaji nejen v hlavnim &8t Praze, ale i v dalSich velkychéstech. U nefimych
distribuwnich cest je hlavnim mezankem velkoobchod (€R zaujima pedni postaveni
spole&nost Country Life, s.r.0.) a maloobchod, zejménpesmarkety, prodejny zdrave
vyZzivy a drogistick&etézce. NejetSi rozvoj v oblasti biopotravin byl v posledniatdch
zaznamendn u maloobchodni@®zch, kdy za&atkem roku 2008 zaly vznikat privatni

,,Bio" znatky (Napr. Tesco Organic, Alber Bio, NaSe Bio atd.).

Praktickacast prace se zatfila na nazor mladych lidi do 26 let. Jak se dalo
piedpokladat, neptSim problémem je cena biopotravinét¥ina dotazanych v tétakové
kategorii dosud studuje a jeSthema pravidelny iffjem. Ze Saeni vyplynulo, Ze
negasgjSim mistem nakupu biopotravin jsou supermarketyypermarkety. Dale bylo
zjisténo, Ze pes 80% dotdzanych ma polomi o privatnich biozrikach €chto
maloobchodnichiettzci. Z toho plyne, Ze v této oblasti najdou producendvépodobré
nejlepsi odbyt. Pro droBj§i zengdélce je ale mnohdy neredlné prorazit se svou relativ
nizkou produkci doéthto retézai, proto mohou najit dobré upl&tmi i na farméskych
trzich, které byly respondenty zvoleny jako dal&jnavsévovargjSi misto k nakupu
biopotravin. \&tSina dotazanych se k biopotravinam stavi poztiatehoz Ize usuzovat,
Ze toto od¥tvi ma ugitou budoucnost a Izergdpokladat dalSiist.
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Priloha¢. 7: Dotaznik

Biopotraviny - postoj lidi do 26 let

Konec vypliovani dnes v 16:00:00, vysledky budou veiejné piistupné.
Pocet otazek: 15 Pramérni doba vyplhovani: 00.02:33

Tento prizkum je zamé&Teny na stavajici &i
moZné budouci konzumenty biopotravin.
Jak jisté vite, biopotraviny jsou produkty
ekologického zemédélstyi. Tedy

wyrobené bez pouZiti umélych hnojiv,
Zkodlivych chemickych postfikd &i
geneticky modifikovanych organismd
(GMO) a wyrobkd na jejich bazi.

Ziskané informace poslouZi k mé bakalafské praci.

1. Vék:

" do 18 let
19 - 26 let
© 27 avice

. Uz jste si nékdy koupili biopotravinu?

Ano
MNe
MNe, ale uvaZuji o tom

Y90 N

. Jak ¢asto biopotraviny nakoupujete?

Vibec je nenakupuji
PtileZitostné

1% mésiéné

1% tydné

Vice neZ 1x tydné
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4. Jaké potraviny v BIO kvalité si kupujete (nebo byste
si koupili)?

I” Ovoce, zelenina

™ Miéko, mié&nsg vjrobky

™ Maso, uzeniny

r MNépoje

™ Pegivo

I Sladkosti

™ Nemam zajem o biopotraviny

I™ Viastni odpovéd: | |

[{nepovinni otizka)|

5. Co je pro Vas nejvétsi pfekazkou v nakupu
biopotravin?

Cena
Spatnd dostupnost

Nejsou vzhledové atraktivni
MNevEfim jim

MNevim, v éem jsou lepsi
Jind odpovéd: |

efoleReoke o)

6. Pro¢ nakupujete, nebo byste se rozhodli nakupovat
biopotraviny?

" Jsou zdravé
" Chci it ekologicky
" Jsou chutové lepsi
 Kvili détem

© Jeto IN"

" Jina odpovEd: |

7. Kde nejéastéji nakupujete (nebo byste nakupovali)
biopotraviny?

r Supermarket (Billa, Albert._.)
r Hypermarket (Tesco...)
™ Obchod se zdravou vyZivou
[ Drogerie

Farmarské trhy
™ Na farmé & pfimo od farmare
™ Vlastni odpovéd: |




8. Dlavérujete biopotravinam?

9. Cemu byste dali pfednost: biozeleniné nebo
konvencni zeleniné, kterou si miazete koupit na
farmafském trhu?

Jednoznainé biozeleningé

Jednoznatné konvenéni zeleniné

Je mi to jedno

Rozhodnu se podle ceny

Rozhodnu se podle vzhledu

Dam pfednost tomu, co budu moci ochutnat
Jind odpovéd: | |

& )

B LR 0

10. Kolik jste (nebo byste) byli ochotni si za BIO
priplatit?

 Nic

" Jen par korun
" Pokud mam zaruku BIO, klidné i vice
" Jina odpovéd: |

11. Kterou privatni znacku obchodniho fetézce znate?

™ Tesco - Tesco Organic
[ Albert - Albert Bio

I” Billa - Nae Bio
I™ Viastni odpovéd: |

12. Zda se Vam propagace biopotravin dostateéna?

' Ano
 Ne
© Nevim




13. Jak ¢asto o biopotravinach slysite?

" Casto

' Obéas

 Zridka kdy

 Vibec

" Mezajimam se o to

" Jind odpovéd: | |

14. Pohlavi

« zena
C Muz

15. Status

Student S5

Student V5

..Pracujici student V3"
Zaméstnany ve statni sféfe
Zaméstnany v soukromé sféfe
Ma matefskeé

Mezaméstanany

osvE

SLERTY O DS D

Priloha¢. 8: Vekova struktura respondent

Vék:

W19 -26 let 96 (77.42%)
Odo 18 let 26 (20.97%)
B27 avice: 2 (1.61%)

zdroj: http:Vbiopotraviny-postoj- vyplnto.cz




Prilohac. 9: Uz jste si skdy koupili biopotravinu?

Uz jste si nékdy koupili biopotravinu?

B Ano: 93 (76.23%)
ONe: 27 (22.13%)
HNe, ale uvazuji o tom: 2 (1.64%)

zdroj: http:/biopotraviny-postoj- vyplnto.cz

Prilohac¢. 10: Jakiasto respondeti biopotraviny nakupuji

Jak &asto biopotraviny nakoupujete?

B Pflezitostné: 70 (57.38%)
OVibec je nenakupuji: 36 (29.51%)
H1x tydné 7 (5.74%)

B 1x mésiéné: 7 (5.74%)

HVice nez 1x tydné: 2 (1.64%)

zdroj: http:/biopotraviny-postoj- vyplnto.cz




Priloha¢. 11: Divéra v biopotraviny

Duavéfujete biopotravinam?

B Spise ANO: 58 (47.54%)
O Splse NE: 27 (22.13%)

B Nevim: 17 (13.93%)

B Uréité Ano: 11 (9.02%)

B Uréité NE: 9 (7.38%)

zdrof: hittp//biopotraviny-posto)- vyplnto.cz

Priloha¢. 12: Volba mezi konvemi zeleninou a biozeleninou

Cemu byste dali pfednost: biozeleniné nebo konvenéni zelening,
kterou si muZete koupit na farmarském trhu?

B Rozhodnu se podle ceny: 26 (21.31%)

O Jednoznaéné konvenénl zelening& 25 (20.49%)

B Dam prednost tomu, co budu moci ochutnat: 21 (17.21%)
B Rozhodnu se podle vzhledu: 18 (14.75%)

B Je mito jedno 18 (14.75%)

B Jednoznaéné biczelening: 11 (9.02%)

B Ostatnl odpovédi: 3 (2%)

zdroj: htpbiopotraviny-posto)- vyplnto.cz




Priloha¢. 13: Propagace biopotravin

Zda se Vam propagace biopotravin dostateéna?

B Ano: 40 (32.79%)
B Nevim: 22 (18.03%)
B Ne: 60 (49.18%)

zdroj: http:/biopotraviny-postoj- vyplnto.cz

Priloha¢. 14: Jaktasto respondenti o biopotravinach slysi

Jak ¢asto o biopotravinach slysite?

B Obcas: 54 (44.26%)

O Casto: 32 (26.23%)

B Ziidka kdy: 28 (22.95%)

B Mezajimam se oto & (4.1%)
W aZ moc castor 1 (0.82%)
BEVibec: 1 (0.82%)

@ Ostatnl odpovédi: 1 (1%)

zdroj: http:/biopotraviny-postoj- vyplnto.cz




Priloha¢. 15: Pohlavi respondent

Fohlavi

B Zena: 84 (68.85%)
B Muz: 38 (31.15%)

zdroj: http:/biopotraviny-postoj- vyplnto.cz

Priloha¢. 16: Status respondént

Status

B Student V3: 49 (40.16%)

OStudent S8: 34 (27.87%)

B Pracujicl student VS": 20 (16.39%)
BZaméstnany v soukrome sféfe: 9 (7.38%)
B Mezaméstanany: 6 (4.92%)

BOSVC: 3 (2.46%)

BZaméstnany ve statnl sféfe: 1 (0.82%)

zdrof: hitpbiopotraviny-posto)- vyplntoocz




