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Uvod

Dokazete si predstavit svlij den bez ptipojeni na internet? Mozna ano, ale co tyden, mésic ¢i
cely Zivot? Zijeme v dobg, kdy jsme &asto online, kdy se mizeme kdekoliv a kdykoliv piipojit
a bereme to jako samoziejmost. Je krasné mit vSelijaké informace na dosah ruky, komunikovat
ptes pulku svéta jako bychom byli v jednom pokoji a sledovat nazory jinych lidi. Ale jak moc
nas to ovliviiuje? Seznamme se Se socialnimi sitémi, konkrétné s YouTubem. Kolik lidi tam
travi svij ¢as sledovanim youtubert, i pfejimanim jejich nazort? A co tieba déti, ¢asto tam travi
jesté vice svého Casu, jak moc je to ovlivituje. A védi jejich rodice, co tam sleduji? Téma
youtubering je velmi aktudlni, protoze je to popularni fenomén a nekteré déti sleduji i zavadné

véci a jejich okoli o tom Casto nevi.

Toto téma mne zajima jako budouci ucitelku, protoze se chci ptiblizit détem, a proto musim
poznat i svét kde travi spoustu ¢asu. Zajima mé, co je na tomto fenoménu laka, kolik ¢asu na
YouTube travi a co si mysli o téch které sleduji. Pfipadné jestli tyto poznatky ptjdou vyuzit

v mé ucitelské praxi.

Hlavnim cilem prace bylo popsat problematiku YouTube a novodoby fenomén zvany
youtubering. Dil¢i cile se odvijely od skladby kapitol. Teoreticka ¢ast se sklada z péti kapitol.
V prvni kapitole bylo dil¢im cilem popsat socialni sité¢ a seznamit se s nimi. Druha kapitola
vymezuje pojem YouTube a moznosti uzivateli. Ve tieti kapitole je dil¢im cilem popsat
youtubery a youtubering jako takovy. Ve ¢tvrté kapitole obeznamit se s zakem druhého stupné
neboli adolescentem a jeho potiebami. A v posledni kapitole teoretické Casti se budeme zabyvat
volnym ¢asem v souvislosti s YouTube.

V praktické ¢asti jsou &tyfi kapitoly. Uvodni kapitola praktické asti se tyka zhodnoceni
aktualniho stavu feSené problematiky. Pata kapitola popisuje realizované vyzkumné Setient,
jsou zde definovany cile, popsany vyzkumné problémy a specifikuje se zde i vybérovy soubor
a popisuje pouzita metoda sbéru dat.

Predposledni kapitola popisuje ziskana data z realizovaného vyzkumného Setfeni vzhledem

k deskriptivnim problémtim, které byly stanoveny.

Sedma a zavérecna kapitola bakalatské prace se zabyva zhodnocenim a diskuzi vysledk,
které byly ziskany pti sbéru dat a které jsou nésledné porovnény s vysledky podobnych
vyzkumt.

Pti psani teoretické Casti jsem stale nardzela na problém nedostupnosti literarnich pramentl,

protoze téma YouTube je novodobé a literatura ¢i vyzkumy jsou v malém mnozstvi, vétSinou



V cizim jazyce. Tam mne ale omezuje jazykova bariéra. Dale rizné definice, napf. moznosti

uzivatel YouTube atp., jsou vSeobecné znamé ale tézko dohledatelné.

Nakonec pfi samotném vyzkumu jsem narazila na problematiku rychlosti sbéru dat.
Dotaznik se pies internet velmi rychle rozsifil, mnoho lidi jej sdilelo, ale zaci jej moc
nevyplnovali. Za prvni tyden jsem méla 20 odpovédi, a to od svych zndmych, které jsem piimo

poprosila. Navic jsem jesté platila poplatek pro navySeni po¢tu odpovédi v dotazniku.



. TEORETICKA CAST

V teoretické Casti této bakalarské prace se zamétime na zakladni teoretické vstupy, které se
vénuji tématu YouTube a youtubering ve volném Case zaku druhého stupné zakladni skoly.
Prace se zabyva YouTubem a youtuberingem, a proto si nejprve potiebujeme vymezit pojem
socidlni sit¢ a urcit si pro¢ YouTube do nich spadd. Nasledn¢ si pfedstavime YouTube
a ukazeme si moznosti, které nam nabizi. Postupné piejdeme K pojmu youtubering, vymezime
jej a vice se jim budeme zabyvat. V dalsi kapitole si predstavime zaka druhého stupné zakladni
Skoly, charakterizujeme si obdobi adolescence a fekneme si co jej ldka ve virtudlnim svéte.

V posledni kapitole definujeme volny Cas, ur¢ime jeho aktéry a moznosti, jak jej travit.



1 Socialni sité

V dnesni dobé je bézné mit doma pocitac Ci chytry telefon, pfistup na internet a socialni sit¢,
snadna dostupnost pfipojeni umoznuje byt stale online. Je to fenomén této doby, ktery zasadné
proménil svét okolo nas. Jak se dale dozvime, socialni sit¢ nam umoziuji sdilet obsah,

komunikovat s prateli, seznamovat se.

YouTube fadime mezi socidlni sité, proto si v prvni kapitole vymezime, co to jsou socidlni
sit¢, abychom jej dokazali mezi né zaradit. Socidlni sit’ je komunika¢ni sluzba, kterd je plné
zavisla na internetovém piipojeni. Je mnoho definic ¢asto velmi podobnych. Zde je vybrana

definice podle Krémate (2015):

., Socialni sit je propojend skupina lidi, kteri se navzdjem ovliviuji a maji na sebe néjaké
vazby. Zakladem socialni sité je sdileni informaci mezi prateli (respektive uzivateli). Sdili se
prakticky cokoliv — od aktualniho pocitu, hudby, odkazii na novinky ¢i zajimavé clanky,
souborii, obrazku az tieba po Zivotopis ¢i nabidky prace.*

Prostfednictvim socidlnich siti 1ze navazovat ptatelstvi, vyménovat si obrazky, zpravy
a videa, flirtovat, vkladat informace tykajici se vasi osoby (datum narozeni, prace, vzdélani)

atd. Probiha zde néjaka interakce mezi lidmi s podobnymi zajmy.

V nasledujici kapitole si predstavime dilezit¢é momenty, které vedly ke vzniku socialnich

siti tak jak je zndme dnes.

1.1 Historie socialnich siti

Zacatek vzniku socidlnich siti byl v poloving 90. let 20. st. Jednalo se o programy studentd,
které mély slouZit pro komunikaci na univerzité a s rodinou. Rada t&chto socialnich siti zanikla.

Jedna z prvotnich socialnich siti byla napf. sixDegrees.com. (Svarcova, 2017)

Prvni propojeni realnych pratel na internetu umoznila socidlni sit’ Friendster.com v roce
2002. V roce 2003 vznikl MySpace s mottem Prostor pro pratele. Ve stejném roce jako
MySpace byla vytvorena i profesni socialni sit’ Linkedln, kterd podporuje trh prace (tzn. kariéru,
pracovni mista, vzdélani). (Svarcova, 2017)

V roce 2004 vznikl Facebook. Na zacatku byl Facebook program, ktery propojoval

a podporoval komunikaci mezi vysokoskoldky Harvardu. V soucasné dobé Facebook slouzi

jako platforma pro vytvateni osobnich, firemnich a skupinovych profili. Facebook propojuje



ptatele, vytvaii internetova fora, kde lidé sdili zajimavé obrazky, videa, dokumenty...

(Svarcova, 2017)

YouTube bylo zalozeno 2005 jako server ke sdileni videosouborti, ne jako socialni sit’ (viz.
2.1 Historie YouTube), nasledujiciho roku bylo odkoupeno spole¢nosti Google. V roce 2006

byl spustén Twitter, ktery predevsim slouZi jako mikroblogy. (Svarcova, 2017)

V roce 2010 vznikl Instagram, ktery funguje na principu sdileni fotek vylepsenych filtry

a publikovani InstaStories — fotky nebo videa, ktera po 24 hodinach zmizi. (Svarcova, 2017)

Pomérné novou socialni siti je Google+, ktera patii spolecnosti Google. Tato socialni sit’
byla spusténa v roce 2011. Google+ spojuje sluzby poskytované spolecnosti Google, tedy
YouTube, email atd. (évarcové, 2017)

1.2 Znaky socialnich siti

Kazda socidlni sit’ ma své specifické znaky, ale nékteré maji spolecné. Je to vytvareni
komunit, zaloZeni profilu a interakce. Zaroven porovname znaky YouTube, jestli skutecné patii
mezi socialni site.

Vytvareni komunit — socidlni sité umoziuji vytvaret socidlni vazby, je to hlavni funkce
socialnich siti. Je to o tom, Ze se na internetu mohou uzivatelé propojovat do rtiznych komunit
(spolecenstvi, skupin, pratelstvi) a vytvaiet tak vztahovou sit’ na zdklad€é n¢jakého spolecného
zajmu ¢i nazoru. Sdileji potom své nazory, diskutuji o aktualnim tématu nebo si navzijem

posilaji fotky svych vytvort. Sdileni obsahu je hlavnim cilem vSech socialnich siti. (CZ.NIC,

2018)

YouTube je komunita sama o sobé&, ale mtiZzete se piihlasit k odbéru a tim padem se stavate
¢lenem uz8i komunity. Navic diky kart¢ Komunita mtizete s autorem kanalu komunikovat skrze

komentovani a hodnoceni ptispevkil, obrazki a anket od autora. (Google, 20181)

ZaloZeni profilu — socidlni sité¢ obsahuji velké mnoZstvi osobnich a citlivych informact,
které o sobé& zvetejiiuji a §ifi sami uzivatelé. Pro ptihlaSeni do jednotlivych socidlnich sitich, si
musi kazdy uzivatel zalozit sviij profil (ucet, registrace). Jedna se o virtualni vizitku s osobnimi
udaji, kterymi se poté na socialni siti prezentuje a je podle nich dohledatelny a identifikovatelny

pro ostatni. (CZ.NIC, 2018)

K pfistupu na YouTube sice neni povinnosti se ptihlasit, ale pokud se pfihlésite, mate pfistup

k fadé¢ funkci YouTube, naptiklad oznaceni videa libi se nebo nelibi, odbéry kanali, ulozit video
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mezi Oblibend videa, funkce Piehrat pozdéji nebo historie sledovani ¢i nahlaSeni videa.

(Google, 2018g)

Interakce — obsah socialnich siti vytvareji sami uzivatelé, socialni sit¢ podporuji jednoduché
a efektivni sdileni informaci. Krom¢ svého profilu se uzivatel mlize na socialnich sitich
projevovat i prostfednictvim piispevkil tzv. statust (ndlad, nazort, videi, fotografii) které se
zobrazuji ostatnim uzivatelim doty¢né socialni sité. Ti pak mohou na tyto piispévky rtiznymi
zpusoby reagovat. (CZ.NIC, 2018)

Pokud chcete nahravat sva vlastni videa, ptfidavat k videim komentafe nebo vytvaret
seznamy videi, musite si vytvofit kanal’ YouTube. (Google, 2018h) Ale i bez zaloZeni kanalu

YouTube muzete videa oznaCovat libi se, nelibi a sdilet.

1.3 Klasifikace socialnich siti

Je mnoho socialnich siti a také mnoho riznych klasifikaci podle riznych kritérii. Pfi
zakladnim déleni se socidlni sité¢ d€li na osobni socialni sité, které poskytuji moznost
komunikace mezi lidmi navzdjem, uZzivatel vystupuje sam za sebe. Mezi osobni sité patii
napiiklad — Facebook, Twitter, MySpace apod. A profesni socialni sit¢, které jsou primarné
vytvoreny pro komunikaci firem, shanéni novych zaméstnanct, sdileni pracovnich zivotopist.

Radime zde napiiklad — LinkedIn ¢ Xing. (CZ.NIC, 2018)

Dale se zaméfime na déleni dle moZnosti prezentace vSednich udalosti Zivota podle

Ullagaddiho (Dobosiova, 2015)

Osobni sité slouzi predev$im ke komunikaci, zachovani kontaktu a sdileni vyznamnych
momentl s ptateli. Hlavni roli zde hraje uZivatel a vSe kolem né&j. Tyto sité¢ davaji diraz na
aktualnost a pfitomnost. UZivatelé sdili, co je zrovna zaujalo nebo kde se ted’ nachazi. Mezi

osobni sité patii Facebook, Google +, Snapchat atd.

Sité zaméiené na sdileni obsahu kombinuje osobni, umélecky a profesni obsah, coz
umoziuje jejich uzivatellim projevit vice stranek jejich osobnosti a rizné aspekty jejich zivota.
V hlavni roli uz ale neni uzivatel, ale obsah. Pomoci popist obsahti a vyuZzitim tzv. hashtagu
miiZe uzivatel usnadnit vyhledavani obsahu. Casto ten, ktery je jeho ,,piitelem &i ,,sledujicim*
neni osoba, kterou znd v redlném Zivoté. K témto sitim patii napt. Twitter, Instagram, YouTube

a Pinterest.

1 Kanél je Gi¢et na YouTube, ktery vam umoziiuje nahravat a spravovat vlastni videa.
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Komunity se stejnymi zajmy jsou vytvaifeny hlavné profesiondly, ale do velké c¢asti
uzivatell spadaji i bézni uzivatelé. Obsahem téchto socialnich siti jsou specifické zajmy, podle
kterych se déle tyto komunity rozd€luji. Do této kategorie patii profesné zamérené komunity
napf. na socialni siti LinkedIn, komunity orientujici se na fotografovani zajimavych mist a mést
sdruzujici se na Flickr ¢i hudebni nadSenci z Last.fm, Bandcamp a Soundcloud. Diky tomu, ze
se na téchto sitich potkavaji lidé s podobnymi z4jmy, vznika zde spousta novych virtudlnich

pratelstvi a vztah, coz miize nasledn¢ vést k osobnimu setkani a ptatelstvi v redlném Zzivote.

1.4 Nejznaméjsi socialni sité

V této kapitole jsou predstaveny vybrané (nejznaméjsi) socialni sité, které jsou v poslednich
20 letech nejcastéji vyuzivané, do kterych spada i zmifiované YouTube. Jmenovany jsou

postupné podle roku vzniku a jsou zde i stru¢né charakterizovany.

LinkedIn vznikl roku 2002 a spustén byl v nasledujicim roce, je to pracovni sit. NeslouZzi
K béZznému socializovani jako ostatni sité, je svym hlavnim uc¢elem zaméfena na navazovani

kontaktti pracovnich a profesionalnich. (Lauschmann, 2012)

MySpace zalozen 2003, kdysi nejvétsi socidlni sit’ a jeden z prikopniki celého konceptu
socialnich siti. Je zde mozné hrat nejriznéjsi hry, sledovat video, poslouchat hudbu nebo se

ptihlaSovat na akce a udalosti. (Dvotakova, 2015)

Facebook je nejvetsi ze socialnich siti. Byl zaloZen v roce 2004 Markem Zuckerbergem jako
stranka na sdileni informaci mezi spoluziky. Ukolem Facebooku je zajisténi kontaktu mezi
lidmi a usnadnéni komunikace. Diky Facebooku muzete sdilet informace, fotky, videa, vytvaret
udalosti a planovat akce. Interakce ve vétSin€ piipadi probiha mezi lidmi, které mate v ptatelich

a v zavislosti na vasem nastaveni soukromi si mohou prohlizet obsah, ktery vkladate. (Krémat,
2016)

YouTube (dale v kapitole 2.YouTube) je nejvétsi server pro sdileni videosoubord. Byl
zalozen roku 2005 a pivodné mél slouzit pro sdileni amatérskych zabérii, ale nyni jsou zde
k dispozici videoklipy, filmy, vzd€lavaci videa atd. Ze zacatku nebyl socialni siti (viz.
2.1 Historie YouTube) slouzil pouze jako ulozisté videi. YouTube v soucasnosti vlastni
spolecnost Google, proto jsou i1 uzivatelské ucty vzajemné propojené. NoveéjSim fenoménem

jsou YouTubefi (dale v kapitole 3. Youtubering). (Krémat, 2016)

Twitter byl zaloZen v roce 2006. Socialni sit’ od svého za¢atku umoznovala psat piispévky

(tweety) o maximalni délce 140 znaki, v roce 2017 pocet znakii zdvojnasobili, tedy 280 znakii.
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Slouzi jako mikroblogovaci nastroj — miizete kratce a vystizn¢ sdélit své myslenky, pocity nebo

zajimavé informace. (Holzman, 2017)

Instagram vznikl v roce 2010 a slouzi ke sdileni fotografii. Fotografie je mozné snadno
upravit pomoci riznych filtri a nasledné sdilet s ostatnimi. V soucasnosti je mozné sdilet také

kratka (maximaln¢ 15sekundova) videa. (Krémat, 2016)

Google+ byl spustén roku 2011. Rozdilem Google+ oproti ostatnim socialnim sitim je
moznost sdruzovat se v tzv. Google Circles, kde 1ze vytvaret seznamy pratel. Vyhodou je, Ze
Google vlastni celou fadu sluzeb, které umoziuje propojit spolu s Google+. Naptiklad Google

Maps, e-mail atd. (Krémar, 2016)

Snapchat vznikl roku 2011, sdilite zde fotky a videa piedevs§im s lidmi které znate. Ale je
to odli$né od béznych socialnich siti tim, ze obsah, ktery na néj nahrajete si miiZze pfijemce na
svém mobilnim telefonu zobrazit jen na omezeny cas (odesilatel pfed odeslanim voli Casovy
interval od jedné do deseti sekund). A pak se takzvané ,,snapy” smazou. Nejvétsi slabinou
Snapchatu jsou screenshoty, které si mize piijemce zpravy vytvofrit. A tak se fotka, ktera méla

zmizet, uchova. (Dostupny internet, 2016)

Nejnovéjsi socialni siti je aplikace TikTok, vznikl z pivodni aplikace s nazvem Musical.ly.
Na TikTok se sdili kratka patnactivtefinova videa, kde uzivatelé ukazuji hlavné své tane¢ni ¢i
hudebni schopnosti a kde mtizou do vlastniho videa vlozit cizi hudebni nebo mluveny podkres.

V prvni poloviné roku 2018 se stala nejstahované;jsi na App Store. (Docekal, 2019)

1.5 Statistiky vybranych socialnich siti

Ted jiz vime, co to je socialni sit’ a zname néekteré z nich. Pro ptehlednost dale uvadime
statistiky abychom si dokazali ptedstavit, jak moc socidlni sit¢ vyuzivame. Prvni statistika
vytvaii zebii¢ek uzivani socialnich siti v Ceské republice, kde YouTube je dokonce na druhém
misté.

Lorenc (2017) uvadi statistiku Jak se daf¥i jednotlivym socialnim sitim v Ceské republice.

Podle ngj je na prvnim misté Facebook se svymi 4 800 000 uzivateli.
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Tabulka 1 — Rozd¢leni uzivatelti Facebooku podle vékovych skupin (upraveno dle Lorenc,
2017)

Vékova kategorie Pocet uzivatela
13-25 1 500 000
26-35 1 300 000
36-45 1 000 000
46-55 550 000

56-65+ 450 000

Na druhém misté YouTube s nav§tévnosti 4 750 000 uzivateltt mési¢né. Je pouhou otazkou
Zasu, kdy se bude na prvnim misté, protoZe jeho potencial pro riist v CR je vétsi nez Facebook,

ktery pomalu stagnuje.

Na tfetim misté Instagram, za rok 2016 zaznamenal obrovsky progres nejen v mnozstvi
funkci, které nabizi, ale pfedevsim pak v mnozstvi uzivatelii. Instagram ma v roce 2017 v Ceské

republice 1,5 milionu uzivateld. Ve svété pak vice nez 650 milionti uzivatelt. (Lorenc, 2017)

Na &tvrtém misté profesni sit’ LinkedIn v roce 2017 podet uZivateltl této sité v Ceské

republice byl 1 300 000.

Twitter a Snapchat na délené paté pozici. V roce 2017 mély podobny pocet uzivatelt,
zhruba 400 000 tisic.

Dalsi prizkum se zaméfuje na Cas vénovany médiim a webovym strankam. Podle této

statistiky mladi lidé nejvice ¢asu travi na YouTube.

Medialni konzumace mladych se velmi odliSuje od generaci starSich. Star$i vékové kategorie
spiSe sleduji televizni vysilani, zatimco mladi lidé travi vice €asu na internetu ¢i uzivanim
mobilnich aplikaci. Podle dat adMeter travi nejmladsi vékova kategorie (15-24 let) sledovanim
televize tiikrat méné nez vekova kategorie 55-69 let. Naopak se zvySuje Cas straveny
prohlizenim webovych stranek a aplikaci. V priméru stravi mladi lidé ve véku 15-24 let vice
nez 19 minut denné pouzivanim mobilnich aplikaci a vice nez 110 minut konzumaci webovych
stranek. Konzumace webovych stranek tvoifi u mladych 40 % celkové konzumace médii.

(MediaGuru, 2017a)
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Obrazek 1 — Porovnani jednotlivych médii ve vztahu k vékovym skupindm uzivateli a jejich

celkové konzumaci médii (MediaGuru, 2017a)

Nejvic casu vé€novaného webovym strankam a mobilnim aplikacim tvofi mezi mladymi
lidmi 15-24 let konzumace Youtube, které sleduji v priméru vice nez 32 minut denné
a navstévovani socialni sité Facebook, na které mladi 1idé stravi denné v priméru 31 minut.

(MediaGuru, 2017a)

Uz jsme zjistili, ¢ mladi lidé v Ceské republice nejvice asu travi na YouTube a
podle nasledujictho Amerického prizkumu Pew Research Center 2018, to u mladych
Ameri¢anll neni jinak.

Donedédvna byl u mladych Facebook jednickou mezi socidlnimi sitémi, nyni se situace

zmeénila. Zatimco Facebook vyuziva 51 % mladych Ameri¢and, YouTube 85 %, Instagram
72 % a Snapchat 69 %. (MediaGuru, 2018b)

Dopad socialnich sitich na svlij zivot hodnoti 31 % dotdzanych pfevazné pozitivné, 24 %
pievazné negativné. Ale nejvétsi podil (45 %) jej nehodnoti ani jako pozitivni, ani jako
negativni. (MediaGuru, 2018b)

Vyrazné se zvysila penetrace chytrych telefond, které dnes vlastni ¢i k nim ma pfistup az

95 % respondentil. Témét neustale online je diky tomu 45 % mladych. (MediaGuru, 2018b)

15


https://mediagurucdneu.azureedge.net/wp-content/uploads/2017/06/Adm_mediatypy.png

V Americe chytré telefony ma vice lidi neZ v Ceské republice, ale i u nas jejich vliv roste,
jak se dozvime V pfisti statistice. Nasleduje Statistika pristupu z mobilu podle MediaGuru
(2018c).

Pocet elektronickych zafizeni, kterd umoZiiuji p¥istup na internet, se v populaci Ceské
republiky v prvnim pololeti navysil na 70 %. Nejrozsifenéjsim typem elektronického zatizeni
je smartphone. Letos v prvnim pololeti jej podle vyzkumu vlastnilo 5,75 mil. lidi (tj. 65 %
populace 12-79 let). Tablet téméf 2,8 mil. lidi (zhruba tetina populace) a ¢tecku elektronickych
knih 681 tisic osob (8 %). Vyplyva to z novych dat vyzkumu Media projekt, ktery také posuzuje

penetraci elektronickych zafizeni.

Tabulka 2 — Narust po¢tu osob disponujicich elektronickym zatizenim (tis.) mezi lety 2017
a 2018 (upraveno dle MediaGuru, 2018c)

Zavizeni 1+2Q/2018 1+2Q/2017 | Zména (%)
Smartphone 5747 4 893 +17
Tablet 2783 2439 +14
Ctecka elektronickych knih 681 565 +21

Pocet redlnych uzivateld métenych TOP 30 webovych stranek mezirocné vzrostl v priméru
0 9 % diky pfistupim z mobilnich zafizeni. Jedna se o dlouhodobou tendenci, kdy nartst
redlnych uzivatelli i poctu navstivenych stranek z mobilll je vyvéazen poklesem piistupii
z platformy PC. Internetova populace v CR doséhla v &ervenci 2018 poétu 7,47 mil. uZivateld.
Data vyplyvaji z vysledkd projektu NetMonitor, které pfipravuje Sdruzeni pro internetovy

rozvoj.

V dalsi kapitole zjistime, co mizZe ohrozit socidlni sit¢ a hlavné YouTube. Timto ohrozenim
je ¢lanek 13 a pokud bude uveden v platnost, mizeme zasadnim zptsobem ovlivnit internet,

tak jak jej zname.

1.6 Clanek 13

Clanek 13 je sou¢asti smérnice Evropské unie tykajici se ochrany autorskych prav. Clanek
13 dava internetovym platformam povinnost fesit autorské pravo za vlastniky prav. A to tak, ze

kazdy nahrany obsah (text, fotografie, video...) musi byt uz pii nahravani provéten, zda
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autorskd prava neporuSuje. Jakykoliv obsah nahrany na Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube bude nejprve kontrolovan. Pokud systém najde shodu, znemozni zvefejnéni takového

obsahu. (Docekal, 2018)

Nebude se to tykat pouze celého dila, ale i jakychkoli odvozenin, fragmentd, citaci,
satirického, parodického 1 kritického vyuziti. Ovlivni to svobodu projevu, zurnalistiku 1 védu
a vzdélavani. Automatizované detekce nebudou rozliSovat, zda ¢lovek vyuzil fotografii dila

Vv souladu s autorskym zakonem, shoda bude znamenat znemoznéni Sifeni. (Docekal, 2018)

Platformy jako YouTube, Facebook nebo Snapchat se stanou zodpovédnymi za veskera
ptipadna poruseni autorskych prav v kazdém nahraném obsahu (diive byli zodpovédni ti, ktefi
video nahrali), a to od okamziku jeho nahrani. Soucasna navrhovand verze ¢lanku 13 ma pro
platformy jako YouTube pfili§ vysoka rizika, ktera jsou spojena s pfijimanim obsahu s
Caste¢nymi nebo spornymi udaji o vlastnictvi autorskych prav. Z této ptic¢iny bude YouTube
nuceno zablokovat v Evropské unii miliony videi (novych i stavajicich). Timto muze dojit k

enormnimu omezeni obsahu, ktery mohou lidé v Evropé¢ nahravat. (YouTube, 2019)
Nejvetsi dopad to bude mit na autory. YouTube a dalsi platformy budou muset zablokovat
v Evropské unii jejich stavajici videa a neumoznit jim nahravat dalsi, pokud neprokazou, ze vse

ve videu vlastni (véetné obrazu i zvuku). (YouTube, 2019)

V ramci zpracovani této kapitoly jsme narazili na fadu vyzkumnych otazek, ale my se
zamé&fime pouze na vybrané, na které se budeme potom snazit najit odpovédi v nasi praktické

¢asti. Jaka je Cetnost zaku, kteti slySeli o ¢lanku 13 a vi o ¢em je?
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2 YouTube

V kapitole 1. jsme se snazili zaclenit YouTube do systému socidlnich siti a nyni se zaméeiime
na samotny YouTube. YouTube je portdl pro sdileni a sledovani videi a jedna
Z nejnavstévovangjSich stranek internetu. Veskery obsah nahrali sami uzivatelé. A kazdou

minutu se na YouTube nahraje vice nez 400 hodin videa.

2.1 Historie YouTube

YouTube zalozili tfi pratelé, vytvarnik Chad Hurley a programatofi Steve Chen a Jawed
Karim. Myslenka vznikla poté co se jim nepovedlo poslat video z vecirku jejich ptateltiim.
YouTube vznikl v garazi a 14.2. 2005 dochazi k registraci domény. (Fortulion, 2013) YouTube

byl zamyslen jako server pro sdileni videosoubord, ne jako socialni sit’. (Voci, 2011)

23. dubna 2005 bylo nahrano prvni video ,,Me at Zoo* na které je spoluzakladatel Jawed
Karim v Zoo v San Diegu. Video je stale dostupné a v dobu psani prace ma 57 218 515

zhlédnuti.

13. listopadu 2006 je YouTube odkoupeno spolec¢nosti Google. V roce 2007 nastava
jazykovy rozmach, dochazi ke spusténi 17 geografickych a jazykovych mutaci, ¢estina mezi
nimi zatim neni. Roku 2008 je spusténo 5 dalSich jazykovych mutaci portalu, mezi nimi i ¢eska.

(Voct, 2011)

V roce 2009 navstévuje YouTube miliarda uZivatelii denné a postupné se zacina promeéiovat
Vv socidlni sit’. YouTube umoZziiuje vytvareni seznami pratel a zndmych ¢i automatické posilani
odkazii na Facebook a Twitter. (Bednaft, 2009) V roce 2010 je denni navstévnost jiz 2 miliardy

a YouTube se stava tieti nejnavstévovangjsi internetovou strankou (za vyhledavacem Google

a socialni siti Facebook). (Voct, 2011)

V roce 2011 YouTube zavadi novou sluzbu pro skoly (YouTube for Schools), je to novy
prakticky nastroj pro ucitele a studenty, ktery pomaha organizovat vzdélavaci materialy podle
pfedméti a filtruje nezddouci obsah. Je zde zajistén povoleny vstup pouze Skolam

a vzdélavacim institucim, ¢imz zamezuje piistup nezddoucim reklamam. (MediaGuru, 2011)

V roce 2012 se stal hit Gangnam Style jihokorejského rapera Psy prvnim videem na
YouTube, které dosahlo miliardy zhlédnuti. (Google, 2018e¢)
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V roce 2013 YouTube zacal nabizet videokandly s ptedplatnym, dostupnych pro deset zemi.
Firma uzavfela smlouvy s prvnimi dodavateli videomateridll, mezi nimiz jsou tvurci

oblibenych détskych potadli nebo sportovni kanaly. (MediaGuru, 2013)

V roce 2015 se otevird placend sekce YouTube Red. Uzivatelé mohou sledovat videa bez
reklam a dalsi obsah, ktery nebude v bezplatné sekci. Maji 1 moznost videa ukladat, sledovat je

v rezimu offline a na pozadi. (MediaGuru, 2015)

V roce 2016 zaCinana YouTube s novym rozmérem — ziva 360° videa. Prvni z takovych to
pfenosit byly zkoncertd. YouTube také zavadi pro vybrané hudebni stopy podporu

prostorového zvuku, aby dojem z koncertl byl co nejlepsi. (MediaGuru, 2016a)

Spole¢ny hudebni projekt youtuberti z roku 2016, se nazyva UTube Music a cili na mladou
generaci. Je reakci na rostouci popularitu internetovych influencertt a moderni hudby mezi

mladymi lidmi. (MediaGuru, 2016b)

V roce 2017 YouTube ptidava dalsi placenou sluzbu — YouTube TV, vlastni variaci
kabelové televize v digitalnim v€ku. (MediaGuru, 2017c) Ve stejném roce YouTube zménilo
své logo, nechtélo jiz dale odkazovat na televizi. Namisto hlavniho dirazu na slovo Tube, je
zdaraznén znak Sipky, ktera je symbolem pro ,,ptehrat”, symbol je pro uzivatele velmi blizky,

protoze Sipkou se spousti videa vice jak deset let. (Kasik, 2017)

2.2 Moznosti uzivatela YouTube

YouTube umoznuje piistup z riznych elektronickych zafizeni (pocitac, zatizeni Android,
iPhone a iPad) at’ uz pies prohlize¢ a webovou stranku ¢i oficidlni aplikaci. YouTube mutizete
sledovat i bez ptihlaseni, ale pokud se ptihlasite, k cemuZ potiebujete ucet Google, mate piistup
k tad¢ funkci YouTube, napiiklad oznaceni videa libi se nebo nelibi, sdileni a komentovani
videa, odbéry kanall, ulozit video mezi Oblibena videa, funkce Piehrat pozdéji nebo historie

sledovani ¢i nahlaseni videa. (Google, 2018 g)

Dokud si nevytvotite kanal, nebude se vaSe aktivita na YouTube vefejné zobrazovat. Vase
aktivita ziistane zcela soukroma. Kdyz budete chtit nahravat sva vlastni videa, pfidavat k videim

komentate nebo vytvaret seznamy videi, mtizete si kdykoli vytvofit kanal YouTube. (Google,
2018h)

Pokud vlastnik videa povoli komentafe, mlzete psat vlastni piispévky a odpovidat na

komentare jinych. MiiZete je také oznacovat jako libi se a nelibi se. Vlastni komentafe mizete
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upravovat nebo smazat. Odpovédi na komentat jsou usporddany do vlakna pod pivodnim

komentatfem, aby byla konverzace prehlednéjsi. (Google, 2018f)

YouTube nabizi nastroje, které¢ vim pomtizou bojovat se zavislosti na ném samém. Umozni
vam ziskat lepsi prehled o Case straveném na platformé, dat si od ni pauzu i regulovat notifikace.
Time Watched vam ukaze kolik ¢asu jste na YouTube stravili béhem aktualniho dne,
ptredeslého dne i uplynulého tydne. Nastroj Take a break vam umozni dat si od YouTube
pauzu, kdykoliv se vam zachce. V nastaveni si sami urcite, po jak dlouhé dob¢é vam ma zaslat
oznameni. YouTube vam umoznuje také vypnout si notifikace v libovolném casovém useku

nebo lze si notifikaci nastavit jen jednou denné ve vami zvoleném case. (Vozkova, 2018)

S moznosti iMessage nastava pohodIngjsi zpusob sdileni videa, nez kterym je kopirovani
a vkladani odkazu. Lze sdilet obsah z YouTube bez toho, aniz abyste museli vyskocit
z aplikace. Stejné tak si mizete projit diive sledovana videa a nasledné je do konverzace vlozit.

(iMagazin, 2017)

2.3 Alternativy k YouTube

Zde je par vybranych alternativ k YouTube, fazeni je nahodné, pfistoupili jsme k fazeni
alternativ podle abecedy. NiZze si uvedeme vybrané sluzby, které maji obdobné uzivatelské
moznosti jako YouTube at’ jiz vychazeji ze socidlnich siti jako je Facebook Watch nebo
Instagram TV (IGTV), nebo ptimo zaméfenych na video jako Amazon Video Direct nebo

Vimeo.

Amazon Video Direct umozinuje uzivatelim nahravat vlastni videa a vyd¢lavat na nich.
Sluzba je ur¢ena predevsim pro profesiondly, ale zkusit ji miZe uplné kazdy. (Kolkova, 2016)
Facebook Watch je mistem, kam Facebook soustiedi sva videa. V nabidce maji byt pfenosy

zapasu zenského narodniho basketbalového svazu, rodicovské porady od Time a porady ze

safari nato¢ené pro National Geographic. (MediaGuru, 2017d)

Instagram TV (IGTV) zavadi Instagram kde nabizi az 60minutova videa, na rozdil od
YouTube jsou striktné vertikalni. Hned po spusténi IGTV se video za¢ne piehravat. (Kluska,
2018)

Twitch se od YouTube lisi tim, ze se zamétuje predevsim na zivé vysilani a ze se soustiedi
na herni streamy. Zivé herni online pfenosy na této platformé sleduje vice divaki nez na

YouTube. (MediaGuru, 2018d)
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Vimeo oslovuje piedevs§im technickou kvalitou videi. Nyni chce zaujmout technologickou
novinkou — umozni zivé streamovat ve 3D. Muzete se to hodit na streaming virtualni nebo
rozsitené reality. (MikeSova, 2018)

TikTok (pavodn¢ Musical.ly) cili na kratka patnactivtefinova videa, kde uzivatelé ukazuji
hlavné své tane¢ni ¢i hudebni schopnosti a kde miizou do vlastniho videa vlozit cizi hudebni

nebo mluveny podkres. (Docekal, 2019)

Jak je asi YouTube oblibené? Kolik ma pravidelnych uzivateli &i jeho dosah v Ceské

republice se dozvime v dalsi kapitole.

2.4 Statistiky YouTube

YouTube mé 1,5 miliardy pravidelnych uzivatel. Lidé sleduji YouTube kazdy den témér
miliardu hodin a necelé 2 miliardy za mésic. Polovina zhlédnuti pochazi z mobilnich zatizeni.

Kazdou minutu se na YouTube nahraje 400 hodin obsahu. (CTK, 2017)

Sluzba YouTube, i verze YouTube pro mobilni zafizeni oslovuje vice lidi ve vékovych

skupinach 18—49 nez kterakoli kabelova sit’ v USA. (YouTube, 2018b)

YouTube provozuje lokalni verzi sluzby v 90 zemich. YouTube miizete sledovat v 76

raznych jazycich (coz pokryva 95 % uzivateli internetu). (CTK, 2017)

V nésledujicich odstavcich se zaméfime na YouTube v ¢esku. Podle méfeni vyzkumné
agentury Median ptedstavuje dosah YouTube na ¢eském trhu 68 % populace ve véku 15-69
let. V meziro¢nim srovndni je to nartist o vice nez 5 % (srovnani mezi dubnem 2016 a bieznem
2017). Nejvyssi meziro¢ni narust je v nejmladsich v€kovych skupinach 15-24 a 25-34, kde se
navyseni pohybovalo mezi 12-13 %. Podle vysledkii méfeni ma YouTube ve skupiné 15-24

let oslovovat 90 % této populace. (MediaGuru, 2017b)

Primérny tydenni straveny €as na YouTube vzrostl mezirocné o 12 minut, ve skupiné 15—
24 dokonce o 41 minut. V praméru travi populace 15-69 na YouTube 75 minut, mladi lidé ve
veku 15-24 let témét tii hodiny (175 minut). Mési¢cné mé YouTube v priméru navstivit 5,2

milionu Cechd, ktefi mésiéné zhlédnou dvé miliardy videi. (MediaGuru, 2017b)
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Prameérny cas straveny na YouTube v populaci 15-69
v minutach za tyden
Narust mezi dubnem
1T +41 t 2016 a bfeznem 2017
(v minutach

175

++14 1+ +7 1+ +12
79 85 75
56
1524 2534 35-44 45-54 55-64 65-69 Total 15-69

Obrazek 2 — Pramérny ¢as uzivatell straveny na YouTube v populaci 15-69 v minutach za

tyden (Smrz, 2017)

2.5 Pravidla pro pouZzivani YouTube

Ve vSech zemich je minimalni zdkonny vék pro spravu vlastniho G¢tu Google 13 let.

V seznamu zemi Evropy je to ale vétSinou az od 16 let, mezi tyto zemé také spada Ceské

republika. (Google, 2018a)

Jsou zde vyjimky, kde patii i Obsah s vékové omezenym piistupem — videa ktera
neporusuji zasady, ale nemusi byt vhodna pro v§echny divaky. Videa omezend vékem nejsou k
dispozici nepfihlaSenym uzivatelim, uzivatelim mladSim 18 let a uzivatelim se zapnutym

Omezenym rezimem. (Google, 2018b)

Omezeny reZzim je pro uzivatele, kteti chtéji mit vétsi kontrolu nad zobrazovanym obsahem,
je to volitelné nastaveni, jak zamérné omezit YouTube. Videa, ktera obsahuji potencialné
nevhodny obsah, se uzivatelim v tomto rezimu nezobrazi (Google, 2019c), pomaha skryt
potencialné nevhodny obsah, ktery nechcete vidét nebo pied kterym chcete chranit svou rodinu.
Omezeny rezim je nastaven na Uroven prohliZece ¢i zafizeni, proto jej musite zvIast povolit v
kazdém prohliZze¢i pouzivaném Vv pocitaci. Pokud vas prohliZze¢ navic podporuje funkci vice
profild, je nutné jej aktivovat u kazdého profilu samostatné. Pokud je Omezeny rezim zapnuty,

neuvidite ani komentaie u sledovanych videi. (Google, 2019d)
Existuji tf1 zdvazné dokumenty, které vymezuji obsah videi ¢i chovani uzivateld.

Prvnim dokumentem jsou Smluvni podminky, kazdy uzivatel by jim mél vénovat pozornost
a musi potvrdit, Ze se s nimi obeznamil. Smluvni podminky definuji vztah YouTube a uZivatele,
pfipustné chovani uZzivatelli, nahrdvany obsah, ukonceni vztahu, omezeni odpovédnosti
a obecné pravni podminky. Dale odkazuji na Smérnice YouTube o divérnych informacich
a Zasady pro uzivatele YouTube. Tyto podminky byly aktualizovany 25. kvétna 2018.
(YouTube, 2018a)
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Ve Smérnicich YouTube o divérnych informacich Google poucuje o tom, jaké informace
shromazd’uje, pro¢ je shromazd’uje, o nastaveni ochrany soukromi, o sdileni, zabezpeceni

a vymazani vasich udaju a dodrZzovani zasad ochrany soukromi. (Google, 2018d)

V Zasadach pro uzivatele YouTube jsou tii slozky — Pokyny pro komunitu, Bezpecnostni
nastroje a zdroje, NahlaSovani a uplatiovani zasad. Kazda slozka ma dal$i rozdéleni s odkazy

pro vice informaci.

Pokyny pro komunitu obsahuji pravidla jejichz dodrzovanim se vyhnete potizim. Neni
schvaleno zvetejniovat videa s nasledujicim obsahem — nahota nebo sexualni obsah, nebezpecny
nebo Skodlivy obsah, nendvistny obsah, nasilny nebo explicitni obsah, obtéZzovani a Sikana.
YouTube také varuje pfed vkladadni spamu, zavadgjicich metadat a podvodi, vyhruzek
a predstirani jiné identity. Ddle zad4 o respektovani autorskych prav, ochrany soukromi

a bezpecnost déti a dalsi zasady. (YouTube, 2018e)

Bezpecnostni nastroje a zdroje informuji o bezpe¢nosti mladistvych, o omezeném rezimu,
0 pravnich zasadach a nastaveni ochrany soukromi a bezpecnosti. Davaji rady a tipy pro rodice
a pedagogy. A nabizeji tipy, rady a pomoc v kategorii sebevrazda a sebeposkozovani.

(YouTube, 2018c)

Ve sloZzce NahlaSovani a uplatiiovani zésad se miiZzeme podivat, jak nahlasit, upozornit ¢i
podat hlaSeni na video, uZivatele atd. Déle se zde mizeme docist jaké sankce mohou byt
udéleny za poruseni pokynti pro komunitu, kdy miize dojit az ke zruSeni uctu a také jak se

muzete odvolat proti sankcim spojenym s videem. (YouTube, 2018d)

Pokud se vam bude néjaky obsah zdat nevhodny, mutizete jej nahlésit. Zaméstnanci YouTube

nahlaSeny obsah kontroluji, jestli nedochéazi k porusovéani pro komunitu.

Pro mladistvé jsou zvefejnény rady a tipy, jak se chovat bezpe¢né na YouTube. Davejte
pozor na sva osobni tidaje a neZ je n€kde zvetejnite, dobfe si to rozmyslete. Chraiite data svého
uctu, nastavte si silné heslo a nikde jej nezvetejiiujte a nesdélujte je jinym lidem. Pokud chcete
natacet jiné osoby a zvetejnovat jejich osobni udaje, pozadejte o jejich souhlas. (Google, 2019a)
PouZivejte zabezpetovaci funkce YouTube. Rid'te se ,,babi¢ginym pravidlem® — ukazali byste
video své babicce, svym zndmym, svym rodicim? Pokud ne, nezvefejiujte jej, nevite, kdo vse
jej uvidi a pokud jej budete chtit odstranit, nemusi se vam povést dohledat v§echny kopie.

(Google, 2019b)
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Pokud se chcete stat youtuberem, dalsi kapitola vas bude zajimat, a i kdyz se jim stat
nechcete, predstavime si nékteré youtubery, dozvite se néco o nich a jejich pozitivnim

I negativnim vlivu.

V rdmci zpracovani této kapitoly jsme narazili na fadu vyzkumnych otazek, ale my se
zam¢iime pouze na vybrané, na které se budeme potom snazit najit odpovédi v nasi praktické
¢asti. Maji zéci ucet na YouTube? Vi od kolika let je povolené mit ucet? Jaka videa sleduji zaci

na YouTube?
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3 Youtuber a youtubering

Fenomén zvany youtubering. SlySime to od mladé generace, ale co je to? Pro¢ je youtuber
tak oblibeny? Casto si rodi¢e kladou otazky, jak nékoho mize bavit divat se na nékoho, kdo

napiiklad hraje hry a komentuje to, nebo rozbaluje darky apod. Pfedstavme si tento fenomén.

Youtuber je osoba, ktera si na YouTube vytvoii kandl, nahravé na n¢j videa, kde je Casto
hlavni postavou a snazi se zaujmout publikum a udrzet si jeho pozornost. Osobité vytvaii videa,

snazi se byt pro své fanousky kamaradem, oblibencem, bavicem.

Neni to ale tak jednoduché, jak to vypada, za kazdym videem jsou hodiny pfiprav a psani
scénate. Nemalo ¢asu zabere nasledna uprava a stih. Usp&sni youtubeti maji i kvalitni techniku,

ktera neni levna. (Hive, 2016)

Oproti celebritam, které jsou nedostupné, na YouTube lze pod kazdym videem rozjet
s autory diskuzi. Youtubefi se stavaji realnymi kamarady. Fanousci si je privlastiuji a védi
0 nich skoro vSechno. Znaji jméno nejlepsiho kamarada, plany na zbytek 1éta, v§imaji si jeho
nalad a zmény v pokoji, ktery vidi na pozadi videa. (Kabatova, 2015)

Ackoliv se zrodili na YouTube, jsou také na jinych socialnich sitich. Kazda socidlni sit’ je
pro né specifickym kandlem, kde sdili urcity druh obsahu. (Hive, 2016) Ptikladem muze byt
Kovy, ktery nataci videa s ndzvem VSehochut’ — kde probira problém mésice ze Snapchatu,

otazku mésice z Twiteru a fotku z Instagramu.

Pro seznameni s timto fenoménem byl nato¢en dokument Nejsledovanéjsi. Poodkryva svét
youtuberingu i pro rodice a vefejnost. Je to rocni ¢asosbérny snimek o ptednich ceskych
youtuberech — Kovy, Pedro, Shopaholic Nikol, Gabrielle Hecl a sestry A Cup of Style.
(Kinobox, 2016)

V dokumentu Déti online se miizeme setkat se tiemi piibéhy — youtubera Zachyho, fanouska
pocitacovych her Oskara a Nikoly, ktera se stala obéti sexualniho agresora na socialni siti.
Dokument nahlizi do virtudlniho svéta mladych lidi a hovofi o sou¢asném tématu, kdy rodice

Zasto nevédi, co jejich déti na internetu délaji a co vie jim hrozi. (Ceska televize, 2019)

3.1 Déleni youtuberii

Youtuberll je spousta a také rozdéleni miize byt podle mnoha kritérii, naptiklad podle
pohlavi, vékové skupiny divakl, vzdélani atd. Nejzndméjsi déleni je vSak podle zaméteni.

Kazdy youtuber se zaméfuje trochu na néco jiného, nékdo se drzi pouze jednoho zaméteni
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a nckdo se zaméfuje na rizné Zanry. Informace o zaméfeni jednotlivych youtuberti naleznete
v informacich na jejich profilu. Nejlépe definované déleni zahrnujici velky pocet zanrh videi je
podle Hive (2016):

Let’s play/Game play — Tito youtubefi prezentuji zaznam hrani videohry S jejim
komentovanim, ucelem téchto videi je provést divaka, piipadné ukazat triky a dat mu néjaké
tipy.

Vlog — Je to zkratka pro videoblog, jinak feceno, je to denik ¢i blog formou videa. Ma rtizna
zaméteni, naptiklad kosmeticky, modni, o jidle, o zazitcich a pocitech... Jejich autofi vypraveji
ruzné historky ze zZivota, nataceji zazitky ¢i zajimavosti z cestovani.

Prank — Jsou to vtipna videa, ve kterych nékoho napalite a natocite jeho reakci.

Lookbook — Je to inspira¢ni video, kde autor, vétsinou autorky piedvadi obleceni a jeho

kombinace.

Unboxing — Youtuber nataci rozbaleni né&jaké véci. Muze jit napiiklad piedstaveni nového

mobilu a veskerého prislusenstvi.

Reak¢ni video — Kdyz se stane n¢jaka vyznamna udalost, youtubefi natoci reakéni videa, ve
kterych vyjadiuji svlij ndzor. Pfipadné nataceji reakéni videa na reakcni videa.
Ale ptesto zde neni vSe. V tomto déleni chybi jesté dalsi velmi Castd témata, které nelze

prehlédnout. A proto si je jesté¢ dodate¢né predstavime.

Fashion and Beauty — Videa zamétena hlavné na zeny. Youtuberky radi, jak se malovat,

oblékat, udrzovat se ve formé atd.

Parodie — Je to video, ve kterém je pietvofen pivodni obsah do smé$ného charakteru.
Naptiklad zdiirazituje chyby nebo piehani dokonalost. (Wikipedie, 2017)

Stand-up comedy — Youtuber nataci videa pies livestream a bavi lidi online, hraje hry,
povida piibéhy ze svého Zivota (vétSinou vtipné) a nahravd je na svij YouTube kanal.
(Hoskova, 2017)

ASMR (Autonomous Sensory Meridian Response = Autonomni senzoricka merididnova
reakce) — Jde o videa se zvuky napf. listovani v knize, Susténi, Septani — mohou navodit stav
uvolnéni a blazenosti, miize mit relaxacni a uspavaci ucinek, ptipadné mize nastat tzv. hlavovy

nebo téz mozkovy orgasmu. (Dobesova, 2013)
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3.2 Nejznaméjsi youtube¥i v CR i zahraniéi

Uz vime, na jaky obsah se mohou youtubefi zaméfovat, ale kdo je nejznaméjsi? Proto se
podivame na dva zebficky nejznaméjsich, nejpopularnéjsich a nejvlivnéjsich youtuberd. Prvni
seznam je Youtubeii TOP20 — Prehled nejpopularnéjSich ¢eskych a slovenskych
youtuberi (VOL10, 2018) a druhym je piehled 77 nejvlivnéjsich Cechii na socidlnich sitich
2017 (Forbes, 2017) — v tomto seznamu z prvnich 20 influencert (dale v kapitole 3.3 Pozitivni

a negativni dopady youtuberingu) je 12 youtuberti.

Pfehled nejpopuldrnéjsich ceskych a slovenskych youtuber(

Zajiméte nés vy, keefi youtubery sledujete. Proto pofad Fadime dle pogtu odbérateld

Youtubefi

1. GoGoManTV

1796 609 odbérateld, 530 333 162 shiédnud
2. MenT

1249 961 odbérateld, 311 179 808 shlédnuti

3. Jirka Kral

1109 756 odbérateld, 306 361 148 shlédnut
4, Gejmr

1095 324 odbérateld, 303 393 109 shiédnuti
5. ExplOited

892 044 odb&rateld, 218 449 276 shiédnuti

6. Hoggy

837 102 odbérateld, 256 464 080 shlédnuti
7. PedrosGame

835852 odbérateld, 202 117 515 shlédnuti
8. HouseBox

831 229 odbérateld, 194273 216 shlédnuti

9. Kovy

753753 odb&rateld, 125902 457 shlédnuti

10. Stejk

729328 odbérateld, 211090 638 shiédnuti

Obrazek 3 — ptehled nejpopularnéjsich ¢eskych a slovenskych youtubert (VOL10, 2018)

Youtuberky
1. LucyPug

511461 odbérateld, 67 763 990 shlédnut

2. ShopaholicNicol
477 243 odbérateld, 57 574 418 shlédnut

3. Fallenka
462018 odbé&rateld, 64 463 600 shlédnuti

4, Teri Blitzen
428333 odbérateld, 1690901 shlédnuti

5. Anna Sulc
408 534 odbérateld, 59 591 755 shlédnuti

6. GetTheLouk
346 249 odbératell, 93 479 457 shlédnuti

7. Stylewithme

332755 odbérateld, 43 568 553 shlédnuti

8. Carrie Kirsten

316216 odb&rateld, 28 476 360 shlédnuti
9. Tynus Tre3nickova

263 084 odb&rateld, 48 075 786 shlédnuti

10. petralovelyhair
234506 odbérateld, 53 836 415 shlédnut

NEJVLIVNEJSICH CECHU  NA SOCIALNICH SiTiCH

f ADetrz  + % 2 Teri! 4\: Peh
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Obréazek 4 — Zebticek 77 nejvlivnéjsich Cechil na socialnich sitich 2017 — z prvnich 20 Cecht

je 12 youtuberi (Forbes, 2017)
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Struéné si zde predstavime nékolik slavnych ¢eskych youtuberd. Vybrani jsou ti, kteti se
vyskytuji v obou vlozenych zebticcich.
MenT (1 263 344 odbérateltt) neboli Jan Macak tvofi let's play. Je zakladatelem nejvétsi

minecraftové skupiny v Cesku a na Slovensku MineMovies. (Palkova, 2017)

Jirka Kral (1 128 607 odbérateltl) byl ucastnik reality show Farma. Poté si zalozil sviij
profil na YouTube, kam umistil video ze zakulisi Farmy a za¢al natacet videa Let's play a také
spoty ze svého zivota. V zafi 2018 Jirka Kral oznamil, Ze se rozhodl svét internetu opustit

a rozloucil se se svymi fanousky. (CNC, 2018)

Gejmr (1 104 637 odbératelr) je jednim z neslavnéjsich, ale také nejzahadnéjSich ¢eskych
youtuberd, jenz se zabyva prakticky pouze tvorbé Let’s Play videi. Gejmr je zndmy také diky
tomu, ze jesté nikdy neukazal svou pravou tvar. Youtuber svou identitu peclivé taji, fanouskiim

neprozradil své jméno a ani jednou neukazal svou fotku. (Lajk.cz, 2018)

Kovy (423 923 odbératelil) neboli Karel Kovart za¢inal pod piezdivkou Gameball.cz vliogy
o hrani pocitacovych her (let’s play videa), v soucasnosti toci o cestovani a aktualnim déni.
Zabyva se i1 tematikou, které se dalsi youtubefi spi§ vyhybaji, tfeba ¢eskou politikou. (Palkova,
2017)

Stejk (753 749 odbératelti) celym jménem Jakub Stekly, na jeho kanale najdete vlogy
z bézného Zivota, ale Casto i videa tykajici se rtiznych ,,nej* nebo zajimavych faktl tieba
0 filmech. Také spolupracuje s Durexem, v jeho videich se tak obCas objevi 1 téma sex.

(Palkové, 2017)

Shopaholic Nikol (478 687 odbérateli) neboli Nikola Cechova je jedna z nejpopulérngjsich
Ceskych youtuberek. Nataci video o obleceni a kosmetice, hubnuti ¢i cestovani. Nataci
pravidelné “hauly” — tedy videa, kde youtuber ukazuje divakiim rizné vyrobky, které koupil
nebo dostal. (Palkova, 2017)

Teri Blitzen (423 923 odbératelit) jinak Tereza Hodanova se soustfedi na modu, zacala

natacet v anglicting. (Palkova, 2017)

Anna Sulc (421 552 odbératelit) nataci cestovni vliogy a stala se Videobloggerkou roku 2017
a 2018.
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A pro srovnani napiiklad v poétech odbérateld se seznamime s nejznaméjsimi youtubery ze
zahrani¢i. Zatimco ¢esti youtubeti nejsou tak znami a nevydélavaji tolik penéz, jejich kolegové
ze zahrani¢i jsou nesrovnatelné znamé;si.

PewDiePie (81 280 325 odb¢ratelt) je Svédsky youtuber, ktery se proslavil jako komentator
her. Ma specificky humor a uz i pfestielil. Za jeho rasistické fe¢i ho néktefi obvinili
Z antisemitismu, coz v prvni poloviné letosSniho roku vedlo k poklesu jeho odbératelti po
statisicich. Spolecnost Disney s nim rozvazala smlouvu a YouTube s nim mél velky problém.

PewDiePie se nakonec omluvil a vSe vysvétlil v jednom z dal$ich videi. (Jan, 2017)

HolaSoyGerman (35 369 668 odbératelil) german Alejandro Garmendia Aranis pochazi

z Chile. Prezentuje se jako muzikant, komik a spisovatel. Se svou kapelou toc¢i videa na dalSim

wvewr

EIRubiusOMG (33 225 555 odbératelit) je dalsi Spanélsky youtuber, proslavil se jako gamer
neboli youtuber, ktery testuje pocitacové hry, obecné plati, Ze tito hraci jsou nejsledovangjSimi.

(Jan, 2017)

Smosh (23 952 446 odbératelir) je americké duo, patii k prvnim youtuberim. Jejich tvorba

je komedialni, paroduji rizné videohry a pop kulturu. (Jan, 2017)

VanossGaming (24 139 215 odbératelt) je dal$i gamer, tentokrat z Kanady. Hraje nékdy
i n€kolik hodin denné a pak sva videa posklada do nékolikaminutové montaze. O Fongovi toho
neni moc znamo, vlastné ho ani na jeho videich moc nevidite, pfesto je mezi svymi piiznivci

opravdu dobie znam. (Jan, 2017)

3.3 Pozitivni a negativni dopady youtuberingu

Vzhledem k tomu Ze déti a dospivajici travi mnozstvi svého volného ¢asu na internetu.
Musime si fict i néco o moznych vlivech. V§e, ¢im travime velké mnoZstvi ¢asu nas ovliviiuje
at’ jiz pozitivné ¢i negativng.

Mezi pozitivni dopad miizeme zatadit edukaci, rozvoj kreativity a tvofeni, a také zajem
0 dulezita témata. Déale miZzeme vyuZzit recenzi, kde ve videich ukazuji dany produkt a tim
muzeme napiiklad zhodnotit, jestli se v baleni vyskytuje, co potiebujeme, nebo zvazime, jestli

dany produkt chceme.

Na YouTube mizeme najit spoustu kreativnich a tvofivych videi — DIY, ale naptiklad i kanal
Brick Builder, ktery se zabyva skladanim Lego stavebnic. Tento youtuber je jiny, protoze pted

kamerou viibec nemluvi, ani neni vidét, proto mnoho lidi netusi ze je to Cech, a stavi Lego.
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Jeho stavby ale nejsou obycejné, umi postavit cokoli a vyhraje si s kazdym detailem. (Lajk.cz,
2016)

Do edukace urcité patii projekt Védecké kladivo, je to nejznaméjsi vzdélavaci projekt na
¢eském YouTube, jehoz autor je Martin Rota. Ve videich hovoti nejen 0 védé, ale hlavné se
snazi v divacich vzbudit zajem o to, jak véci funguji a probudit v nich touhu 0 to, aby se sami

chtéli vzdélavat. (Patreon, 2019)

A zajem o dulezitd témata podporuje napiiklad Kovy svymi videi tfeba o politice,
nebankovnich ptijckach a vefejném déni ¢i odvracené strané socidlnich sitich. Snazi se divaky
zabavit, ale zaroven dat presah, ktery je donuti premyslet. Naptiklad pted volbami nechce
sd€lovat svlij ndzor, aby neovlivnil, protoze k n4dzoru, koho volit si musi kazdy dojit sam.

(Cerna, 2017)

MiiZete navstivit i kanal zaméfeny na vse co se tyka angli¢tiny, autorem je ucitel Bronislav
Sobotka. Pomaha lidem se zamilovat do angli¢tiny, zbavit se strachu z mluveni a radovat se z

vlastnich uspéchut a pokroku. (Brona.cz, 2018)

Uvédomme si, ze v socidlnich sitich se to¢i velké penize, coz neni zrovna pozitivni. Ve
spolupraci programatort a psychologti jsou socialni sit¢ zamérné naprogramovany tak, abyste
na nich stravili co nejvice Casu. Tvirci téchto stranek vas tam chtéji udrzet co nejdéle proto,

abyste byli vystaveni co nejvice reklamam a nasledné si néco koupili. (Kohut, 2017)

Neustala dostupnost internetu, pfitomnost socialnich siti zhorSuje nasi schopnost soustfedit
se. Malokdo se dokaZe do prace ponofit, aniZ by si potad nekontroloval telefon, neoteviral dalsi
nadbyte¢na okna v prohlize¢i, neodpovidal na zpravy, nebo se zamyslel nad né¢im Gpln¢ jinym.

(Kohut, 2017)

Socialni sité dale ovliviiyji dilezitou véc, a to je spanek. Kvalitni spanek blizce souvisi s
nasim zdravim, naladou, a také s efektivnim u¢enim. Pro vétSinu z nas je typické, Ze mobilni
telefon je prvni véc, kterou vidite rano a posledni véc, kterou vidite veder. Casto vés drzi vzhiiru,
a tak zkracuje dobu spanku. Navic mobil, tablet atd. vylucuje tzv. modré svétlo, kter¢ mame
spojené s dennimi aktivitami, takZe si nd§ mozek mysli, Ze je den, a proto se nam potom téZko
usind. Nedostatek spanku je poté spojen s nékolika vyznamnymi problémy: zhorSené mysleni,
nachylnost k nemocim, obezita, vysoky krevni tlak. Nedostatek spanku rovnéz ovlivituje naladu

a zvySuje Sanci, ze budete v depresi. (Kohut, 2017)
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Mezi dalsi mozné negativni dopady a rizika spada naptiklad nevhodné vzory, rizikové
chovani (extrémni parkur, brani steroidii, nezdravy Zzivotni styl), nevhodny obsah (nasili,
rasismus...), reklama, podpora ¢i vznik nevhodnych komunikacnich ¢i jinych rizikovych jevi
(kybersikana, zavislostni chovani...), challange (vyzvy), kybernemoci. Mezi Yyoutubery

s negativnim dopadem muzeme naptiklad zatadit TVTwitxx, MikeJePan, Filip Grznar, Misha.

Paradox TVTwixx nastava vzhledem k poc¢tu odbérateltl (724 623 odbératelli) versus jejich
negativnimu vlivu. Casto jejich nebezpeéné chovani ohrozuje zdravi jinych, kdyz tieba zjistuji,
co se stane, kdyz poloZzi na vlakové koleje batoh, nebo vhodi do autobusu petardy. Jsou navodni
pro rizikové chovani, totiz jejich kontroverzni chovani muze chtit jejich mladé publikum
napodobovat, aby zjistili, jak je to skvélé. Na silvestra TVTwixx nataceji videa s nebezpecnou
pyrotechnikou, nebo se vloupaji do Krejéitovy vily, vstupuji na cizi opusténé pozemky, neboji

se pouzit ostrd slova a zda se, Ze nemaji zddnou hranici.

Uget youtubera MikeJePan byl smazan z diivodi poruseni pravidel komunity na YouTube.
Ve svych videich byl sprosty, zesmésnioval a provokoval autority, hlavné policisty, stal na hrané
zakona. Ale zalozil si jiny Gcet, sice nemuze vystupovat pod svou identitou, ale ve svém videu

slibuje navrat a pise ,,Jd jsem Mike a ja pravidla obchazim® (MikejePan, 2018).

Filip Grznar (72 868 odbératell) je kulturista a osobni trenér. Nevhodny vzor je z hlediska
nataceni videi o uzivani steroidu.

Misha (741 545 odbérateli) jako jeden z mala Ceskych youtuberti dokazal prorazit na
celosvétove scéné. Spolecné s bratrem tvofi jednoduché provokativni pisnicky o pocitacovych
hréach 1 jinych popularnich trendech. Pod videi Mishovych Silenosti se ¢asto objevuje velké
mnozstvi nenavistnych komentaii. Mnoho ndzorti obviiluje rodinu, Ze Mishu zesmésiiujicim

zpusobem vyuziva ke snadnému vydélku na internetu. (Gillikova, 2016)

Dame si také né&jaky piriklad nevhodnych vzorti v ptipadé reklamy neboli znacek, které
propaguji, naptiklad TVTwixx, Shopaholic Nicol. Ale abychom nebyli pouze negativni,
zminime Kovyho, ktery si peclivé vybira, koho bude propagovat. Vice se reklamou budeme

zabyvat Vv dalsi ¢ésti.
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Obrazek 5 — Reklamni pavouk youtubert — TVTwixx, Shopaholic Nicol, Kovy (Palkova,
2017)

3.3.1 Monetizace na YouTube

Nejprve si definujeme, co je to monetizace a poté se zaméfime na podminky za jakych je

mozné vydélavat na YouTube.

»Monetizace je proces, kdy z nevydélecného objektu (webovych stranek) délame vydélecny.
(Monetizace, 2019)

Chcete-li na YouTube vydé€lavat penize, musite pozadat o vstup do Partnerského programu
YouTube a byt do tohoto programu pfijati. Schvaleni Clenstvi v programu zavisi na splnéni
pozadavku, musite dodrzovat vSechny zasady tohoto programu, zit v zemi kde je tento program
podporovan, 4 000 hodin shlédnuti vasich videi a vice nez 1 000 odbérateld, také musite mit
pfipojeny Gcet AdSense, ktery je potieba k proplaceni penéz. (Google, 2019¢)

Poté co budete piijati do Partnerského programu YouTube, otevie se vam ptistup k funkcim
zpenéZeni. A to jsou — Trzby z reklam, Clenstvi v kanalu, kde vasi ¢lenové mésiéné plati za
ptistup ke specialnim vyhodam, které jim nabizite. Dale je to Panel s reklamnim zbozim, kde
si vasi fanousci mohou prohlizet a kupovat vase oficialni reklamni zbozi, které ukazujete na
svych strankach sledovani, Superchat — vasi fanousci plati za to, aby byla jejich zprava v chatu
lépe viditelna, a nakonec Trzby ze sluzby YouTube Premium, pokud uzivatelé sluzby sleduji

vas obsah, mate narok na ¢ast z jejich predplatného. (Google, 2019f)

V nasledujici ¢asti se zaméfime konkrétnéji na reklamu v neregulovatelném prostiedi jako

je YouTube.
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3.3.2 Reklama na YouTube

I u youtuberti naleznete reklamu, pfevazn¢ ve formé¢ product placement. Je to cilena
propagace produktu v audiovizualni podobé. To znamena, Ze vyrobky, sluzby, nazvy firem
a loga znacek youtubeti umist'uji do svych videi, ¢imz je propaguji zabavnou a neobvyklou
formou. Protoze maji své odbératele, ktefi je pravidelné sleduji a nasleduji je jako své vzory,
jejich nazory maji velkou vahu. Déti si ale ¢asto neuvédomi, Ze soucasti videa je i reklama,
muze byt i oznaend, jenze V piipadé anglického oznaceni #ad tomu nerozumi. (MediaGuru,

2018a)

Vyzkum z roku 2018, ktery zpracovala agentura Ipsos, se zabyval nakolik jsou déti schopné
rozpoznat, kdy jejich oblibeni blogeti nebo youtubefi propaguji néjaky produkt za tuplatu.
Vyzkumu se zacastnilo 330 déti ve véku 9-15 let. 58 % déti uvedlo, Ze sleduji youtubery
a blogery casto, 42 % je sleduje ob¢as. Mezi nejsledovangjsi patii Jirka Kral, Kovy, Gejmr,
MenT, Hoggy nebo Shopaholic Nicol. (MediaGuru, 2018a)

Détem byl ukazan obrazek, ktery znazornoval typickou formu propagace — ukazuje znacku
v pfirozeném zivotnim stylu tzv. influencerti. Pouze kazdé desaté dité (11 %) poznalo, ze se
jedna o sponzorovany obsah. Kdyz se mély déti zamyslet nad ti¢elem obrazku a vybrat si jednu
ze Ctyf moznosti, polovina déti uvedla, Ze hlavnim cilem obrdzku je ukazat influencera, ktery

se ma dobie — pouze 31 % déti zaskrtlo moznost, Ze se jedna o reklamu. (MediaGuru, 2018a)

Po zhlédnuti videa, v némZ youtuber déla reklamu na napoj jedné znacky tim, Ze ukazuje,
jak si namichat vlastni pfichut, poznala necela jedna pétina déti (19 %), Ze se jedna o reklamni
obsah. Vétsina déti uvadéla, ze ve videu Slo hlavné o zabavu a ziskani nového publika.
S napoveédou se 42 % déti priklonilo k tomu, Ze Slo o reklamu, zatimco 45 % déti tipovalo

zabavu. (MediaGuru, 2018a)

Vyzkum také prokazal, ze déti nevédi, co znamend znacka (hashtag) #ad, kterou uzivaji
hlavné€ zahranicni, ale 1 n€ktefi Cesti youtubeti k oznaceni reklamy. Jeji vyznam viibec neznalo
41 % dotazovanych, znacku #sponsored nezna 30 % déti. Nejvice déti rozpoznalo cesky hashtag
#reklama (87 %), ktery ale téméf nikdo z ¢eskych influencerti nevyuziva. Téméf polovina déti

(46 %) nema zadné zkusSenosti s medialni vychovou na skolach. (MediaGuru, 2018a)

Hlavnim zdrojem piijmi pro YouTube (a jednotlivé youtubery) je reklama. V roce 2007

YouTube poprvé predstavil moznost tzv. ,monetizace” (tj. moznost zobrazovat u videa

reklamy). (Rylich, 2017b)
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V roce 2016 byly medialni atoky ve formé bulvaru, kdy média naprosto neuvétitelné
zveli¢ily zobrazovani reklam seri6znich znacek u videi s ,,nevhodnym® obsahem (napt. The
Wall Street Journal vs. PewDiePie (Rylich, 2017a)). Nasledoval bojkot sponzort, protoze jsou
citlivi na to, aby se napft. jejich reklamy zobrazovaly u ,,nevhodnych® videi. Tak YouTube

zahjil ,,demonetizaci® (tj. prestal nabizet inzerentim) videa obsahujici nasili, vulgarity atd.
(Rylich, 2017b)

Na zacatku roku 2017 probéhla série ¢lanki o tom, ze reklamy velkych mezinarodnich firem
se zobrazuji napt. u videi neonacistii ¢i islamskych radikalt. V disledku této medializace
pozastavily desitky spolecnosti (cca 250) svoji inzerci na YouTube a zacalo se hovorit
0 reklamnim bojkotu. Google zareagoval zptfisnénim podminek, kterd videa mohou byt
monetizovana, videa z hlediska obsahu rozdélil do né¢kolika kategorii a dali moznost
inzerentim u nékterych témat neinzerentovat. Tyto kategorie byly ale velmi Siroké

a ,,nevhodnost* se tykala v podstaté¢ vSech ,citlivych® témat jako politika, nabozenstvi,

sexualita atd. (Rylich, 2017b)

To zplsobilo masovou demonetizaci a vyrazny pokles piijmu u celé fady typt obsaht — od
scének a parodii obsahujicich ,nasili“ a ,,sprostd slova“, pfes ndzorova videa vénovana
LHkontroverznim® tématim (politika, ndbozenstvi), az po zpravodajské kanaly, které
pochopitelné informuji napt. o politice, vojenskych konfliktech, terorismu atd. (a to 1 bez

zobrazeni nasili). (Rylich, 2017b)
3.3.3 Influencer a YouTube

S reklamou také souvisi pojem influencer. Je to kazda zndma osobnost, kterou sleduje, cte
¢1 posloucha, dostatek lidi. Predpokladem je, aby ji lidé duvéetovali, ale zdaleka to neznamena,

ze nékdo nediveéryhodny nemize ovliviiovat fadu lidi. (365tipu, 2017)

Jinak také ,,vlivny uzivatel“ je uZivatel internetu, ktery dokdze s vyuzitim obsahu, ktery
vytvari, svych vazeb a velikosti svého publika ovlivnit chovani dalsich uzZivatelii na internetu.
Takovito uzivatelé se casto vyuzivaji v ramci marketingovych kampani — jsou totiz schopni
prirozenou a ditveryhodnou cestou dorucit komercni sdéleni do své komunity. © (Podnikatel.cz,

2018)

Zda je uzivatel vlivny, urcuje né€kolik jeho vlastnosti, naptiklad jak velké méa mnozstvi
sledovatelq, jestli se sledovatelé nachazeji v ur¢itém prosttedi (YouTube, Twiter) a jestli je
vlivny napft. jen v urcité socidlni siti ¢i napfi¢ internetem ¢i 1 mimo néj. Také jestli se vyzna

vV daném tématu, jaky ma charakter a vlastnosti (zda je diivéryhodny a mé schopnost ovlivnit
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rozhodovéani ostatnich). Dulezitou roli také hraje Cas (nikdo neni vlivny navzdy).

(Podnikatel.cz, 2018)

Vyuziti téchto osobnosti v marketingu je snadné, sta¢i aby zminili produkt, sluzbu. Vyvola
zajem a sledovatelé se radi podivaji co jejich vzor pouziva. Cim kladngjsi zminka, tim lepsi
vysledek. Vyhodou je, pokud tu véc zmiiuje dlouhodobé. (365tipu, 2017)

Marketing musi brat v potaz moznost, Ze influencer mtize znacku poskodit napt. nevhodnym

chovanim.

Naptiklad FattyPillow (Karel) — i kdyZ jeho zacatek na YouTube nabral raketovou rychlost
ohledné sledovanosti, neni pro managment vhodnym klientem. Jeho videa jsou totiz plna

vulgarnich vyrazl, na nichz Karel mimo jiné postavil svou image. (Kabatova, 2015)

3.4 Znalosti a dovednosti youtubera

Hodné¢ déti a dospivajicich travi volny ¢as na YouTube a je té€zké je od toho odpoutat. Pokud

se sami chtéji stat youtuberem, je potieba je sezndmit co stoji za tspéSnym youtuberem.

Na zacatek je potfeba zminit techniku, kterd sice na zacatku nemusi byt nejkvalitnéjsi a
nejdrazsi, ale youtubeti do ni investuji. Poté jsou potieba technické dovednosti jako nataceni,
uprava a stiihani videi. Neméné dulezité je vymyslet a napsat scénar videa. A na to vSechno

také potiebujete hodné Casu.

Je dobré védét o svych silnych strankéach a diky tomu védét na jaky obsah se zaméfit a také
svému tématu rozumét. K tomu se poji i motivace natacet at’ jiz vnitini — seberealizace, zabava
nebo vngjsi — vize odmeény, slavy. Také je potfeba mit ptehled — co je popularni, co jiz bylo
feCeno atd. a znat i podminky YouTube. Potfebujete zaujmout nejen vase odbératele ale hlavné

potenciondlni navstévniky, zdkladem je nézev a popisek videa.

S 24

s popularitou, hatery?, fanousky/stalkery.

V ramci zpracovani této kapitoly jsme narazili na fadu vyzkumnych otazek, ale my se
zamé&fime pouze na vybrané, na které se budeme potom snaZit najit odpovédi v nasi praktické

casti. Jaké youtubery sleduji nejcastéji? Vnimaji youtubery jako pozitivni ¢i negativni vzor?

2 hater je osoba, kterd na vefejnych diskuznich forech &i pod &lanky atd. piSe nenavistné komentaie. (ITslovnik,
2019)
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4 74k druhého stupné zakladni §koly

Nasledujici kapitola piiblizuje zakladni charakteristiku obdobi adolescence, kterou
potiebujeme znat, abychom veédéli, kdo je zédk druhého stupné zakladni Skoly a dokazali se
ptiblizit tomu co potiebuje. Kapitola popisuje typické potieby dospivajicich jedincii a vymezuje
zékladni vyvojovy ukol. V zavéru kapitoly jsou tyto skuteCnosti dany do kontextu virtualniho

svéta.

4.1 Obdobi dospivani — adolescence

Adolescence je prechodné obdobi (od 10 do 20 let) mezi détstvim a dospélosti. V tomto
obdobi nastava komplexni proména osobnosti v oblasti somatické, psychické a socidlni. Zmény
jsou ¢asto podminény biologicky, ale velky vyznam ma ovliviiovani psychickymi a socialnimi
faktory. Pribéh dospivani podléha konkrétnim kulturnim a spole€enskym podminkdm, z nichz
vychazeji pozadavky a ofekavani spole¢nosti ve vztahu k dospivajicim. Dospivani je obdobi
hledani a prehodnocovani, jedinec by mél v ném zvladnout vlastni proménu, dosahnout
pfijatelného socidlniho postaveni a vytvofit si subjektivné uspokojivou, zralejsi formu vlastni

identity. (Vagnerova, 2012)

Dnesni adolescenti chapou détstvi jako dobu, kterou je potieba co nejrychleji prezit a ziskat
svobodu. Dospivajici maji sklon zbavit se co nejdiive détskych atributli a jednoznacné socialni
podfizenosti. Snazi se o co nejrangj$i ziskani vétSich prav a svobody rozhodovéni, ale

povinnosti a zodpovédnost piijimaji neradi. (Vagnerova, 2012)
Podle Vagnerové (2012) ma obdobi dospivani dveé casti:

Rana adolescence, nebo také pubescence, zahrnuje prvnich pét let dospivani, trva ptiblizné
od 11-15 let. Viditelnou zménou je télesné dospivani, spojené s pohlavnim dozravanim
— pubertou. V ramci celkového vyvoje dochazi ke zméné zptsobu mysleni, adolescent je
schopen uvazovat abstraktné. Hormonalni promény podporuji zmény emocniho proZivani,
jehoz nestabilita ma subjektivni i objektivni dopad a miize ovliviiovat aktudlni hodnoceni
adolescenta. Pubescent se za¢ina osamostatiiovat od rodici, dileziti jsou pro néj vrstevnici,
Snimiz se ztotoziiuje. V tomto obdobi je podstatné piatelstvi, prvni lasky a pocatecni
experimentace s partnerskymi vztahy. Star§i pubescenti usiluji o diferenciaci od déti

a dospélych a tuto potiebu dévaji najevo prostiednictvim tupravy zevnéjsku, specifického
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zivotniho stylu, zajmu, hodnot atd. Vyznamnym socidlnim ptedélem je ukonceni povinné

Skolni dochazky v 15 letech a dalsi profesni sméfovani. (Vagnerova, 2012)

Pro dospivajici je dalezitd potieba citové akceptace. Obecnéji je to spiSe potieba prijatelné
pozice ve svéte, toto pojeti zahrnuje 1 oblast vykonu a socidlni akceptace. Neni zvykem, aby
byl nékdo pozitivné akceptovan bez ohledu na své chovani, svou pozici si musi vydobyt, né¢im
si ji zaslouzit. V tomto obdobi dochazi k mnoha zménam, které navySuji pocity nejistoty
adolescenta a zpochybiiuji predstavu, ze svét je bezvyhradné¢ dobry a bezpecny a ze je
adolescent automaticky vitan a cenén. Jednim z ukolti pubescenta je dosazeni nové piijatelné

pozice, a tim 1 potvrzeni urcité jistoty. (Vagnerova, 2012)

Pozdni adolescence zahrnuje dalSich pét let, zhruba od 15 do 20 let. Vstup do této faze je
biologicky vymezen pohlavnim dozravanim a asto dochéazi k prvnimu pohlavnimu styku.
V obdobi se odehravaji komplexnéjsi psychosocidlni promény, méni se osobnost adolescenta
I jeho spolecenska pozice. Dilezitym socialnim meznikem je zakonéeni profesni piipravy,

nasledované nastupem do zaméstnani ¢i pokracovanim studia. (Vagnerova, 2012)

Tato faze je zaméfena na hledani a rozvoj vlastni identity. To se projevuje vétsi snahou
0 sebepoznani. Dilezitou zménou je aktivngj$i pfistup k seberealizaci a védomi moznosti

ovladat sviyj zivot. (Vagnerova, 2012)

Utelem pozdni adolescence je dat jedinci ¢as a moznost, aby pochopil sam sebe, vybral si,
¢eho chce v budoucnu dosahnout a osamostatnil se ve vSech oblastech, kde to soucasna

spolecnost vyzaduje. (Vagnerova, 2012)

4.2 Vyvoj osobnosti a identity dospivajicich v kontextu virtualniho

svéta

Americky psycholog John Suler si jako jeden z prvnich poloZzil otdzku, co dospivajici na
virtualnim prostfedi tolik pfitahuje a definoval ctyti zakladni okruhy potieb, které jsou typické
pro adolescenci, a popsal zpusoby, které virtualni svét umoziuje pro jejich uspokojeni.
(Krémarova, 2012)

Potfeba objevovani vlastni identity a experimentovani s ni je prvni z nich. Virtualni prostor
muze nabidnout odpovédi na tdpani v tom ,.kdo jsem®, ,kym chci byt®, ,jaké vztahy chci
vV budoucnosti navazovat®. Internet poskytuje obrovské moznosti, kde miizeme na tyto otazky

hledat odpovéd a souCasné¢ se nevystavovat zddnému, ¢i jen malému riziku ohroZeni.
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Dospivajicim pohodu uzivatele zvysSuje pocit anonymity, ktery jim toto prostfedi poskytuje,

a moznost jej urychlené¢ opustit, kdykoliv se jim bude chtit. (Kréméatova, 2012)

Dalsi je potfeba intimity, pfinalezitosti ¢i spolu nalezeni. Touha n¢kam patfit, identifikovat
se s nékym je pro obdobi dospivani typicka. Kvili nestabilnim a ménicim se naladam, emocim,
potfebam a ndzoriim, coz jsou typické rysy adolescence a jsou pro okoli velmi zatézové, maji
pomérné malo skupin kde by se dospivajici citil pfijiman, uznavan a spokojen. Tuto potiebu je
nejsnadnéjsi uspokojovat spolu s lidmi, ktefi prozivaji podobné obdobi. Online prostredi
umoziuje takovéto skupiny aktivné hledat, zapojovat se do nich, nebo i patfit do n€kolika
zaroven, aniz by to vyzadovalo vyraznou finan¢ni, ¢asovou nebo energickou investici.
(Krématova, 2012)

Tteti potfebou je separace od rodiny, rodicl ¢i pecujicich osob. Oddélovani od rodicu,
postupna ztrata bezpeci a jistoty, které poskytuji, souvisi s prozitky uzkosti a strachu. Zkouset
moznost oddalovani od rodiny, experimentovat s ni a zaroven nezazivat tolik negativnich pocitl
dospivajici vitaji. Navazuji vztahy, vyhledavaji kontakty a zkoumaji svét, aniz by zazivali
uzkost a strach, které by tyto aktivity provazely v realité. (Krémarova, 2012)

Posledni potiebou je ventilace frustrace, kterd je v dospivani Castd, a proto je potieba ji
ventilovat. Internetové prostiedi nabizi v ramci mnoha aplikaci, her, umélych svéta, soutézeni

apod. projevit agresivitu, zlost, vztek, a to bezpecnou a snadno dostupnou formou. (Krémarova,
2012)

Stejny autor dale probira, co adolescentim virtudlni svét skute¢né¢ dava a spiSe se drzi
pozitivnich aspektli. Podle Sulera jsou pro dospivajici nejladkavéjsi webové stranky, e-mailové
skupiny, blogy, diskuzni fora a moznosti okamzité komunikace. K tomuto vyc¢tu lze i piidat
vyuzivani pfenosu zvuku a obrazu, stejné jako stahovani obsahti, nebo jejich sledovani online.
Zminuje, Ze pii traveni online adolescenti ziskavaji fadu novych dovednosti, ¢asto nezamérné,
napiiklad v ramci zabavy. Internet poskytuje také velké moZnosti pro vlastni tvorbu
a seberealizaci, at’ uz ve forme vlastnich stranek, bloku nebo videi. Adolescent tak rozviji svoji

kreativitu a ziskdva zpétnou vazbu na své vytvory. (Krémarova, 2012)

V ramci budovani vlastni identity dospivajici hledaji informace z oblasti filozofie a dalSich
ved, z obrovského mnozstvi informaci se pak mohou rozvijet nové dovednosti a schopnosti.
Nutnost rozhodovat, které informace jsou diilezité a pravdivé a které nejsou, sice adolescenta
zatézuje, zaroven jej ale u¢i védoméj$imu rozhodovani, pfijiméani zodpovédnosti a dlislednosti.

(Krématrova, 2012)
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Podle Vagnerové je vyznamnou soucasti vyvoje a formovani identity dospivajiciho
potvrzovani vlastnich kompetenci, hledani sebeuplatnéni a sebeprezentace. Pro uspokojeni
téchto potfeb nabizi virtualni prostor tzv. blogy neboli zapisniky, které je mozno spravovat
online a umoznuji pfistup dalSim uzivatelim. Ze zavéri japonské studie A. Miury
a K. Yamashity z roku 2007 vyplyva, Ze pro autory blogl je dtlezitd moznost komunikace se
svymi Ctenafi. Blog se mize stat prostiedkem spolecenského uznani a uspokojenim potieby
akceptace autora ze strany publika, potvrzenim jeho kompetenci a schopnosti. V motivaci pro
dalsi psani hraje vyznamnou roli typ zpétné vazby ctenait, tedy ohlasy pozitivni ¢i negativni.
(Krémarova, 2012)

YouTube je pro adolescenta vhodné, protoze spliiuje mnozstvi ptedchozich bodu, které
adolescent hleda ve virtualnim svété. Miize zde testovat svou identitu, mit okamzitou zpétnou

vazbu 1 sdruzovat se s podobnymi lidmi atd.
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5 Volny ¢as a YouTube

Volny ¢as miizeme brat jako protiklad nutné prace a povinnosti, dobu, kdy si mizeme
svobodné vybrat co chceme délat a délame to dobrovolné a radi, pfinaseji ndm pocit uspokojeni

a uvolnéni. Je to doba, kterd ndm zbyva po splnéni povinnosti. (Pavkova, 1999)

Zahrnuji se zde pojmy jako odpocinek, rekreace, zdbava, zajmové Cinnosti, dobrovolné
vzdélavani apod. v ptipad¢ deti a mladeze do volného Casu nepatii vyucovani a ¢innosti s nim
souvisejici, sebeobsluha, zakladni péce o zevnéjSek a osobni véci atd. Soucasti volného ¢asu

neni zajistovani biologickych potteb (jidlo, spanek, hygiena). (Pavkova, 1999)

Prostiedi, ve kterém déti pobyvaji ve svém volném case, je rozmanité. Napt. domov, Skola
ruzné spolecenské organizace a instituce. Mnoho déti se ve svém volném cCase zdrzuje na
vetejnych prostranstvich, venku, na ulici, kolikrat bez dohledu dokonce i bez z4jmu dospélych.

(Pavkova, 1999)

Jako hlavni funkce volného ¢asu se uvadéji — odpocinek (regenerace pracovni sily), zabava

(regenerace duSevnich sil), rozvoj osobnosti (spoluucast na vytvafeni kultury). (Hofbauer,

2004)

Volny ¢as stale narlsta a otdzkou je co s nim. Objevuje se problém nudy. Pracovni doba se
zkracuje, rozSifuje se nabidka sluzeb, které diive jedinec musel délat sam. Nejen se zkracuje
doba na udrzbu domacnosti (mycky, pracky, roboticky vysavac atd.), ale lid¢ €asto daji ptrednost
restauracim typu fast food. Zde nastdva problém, jak ziskany volny cas naplnit. Nabizené
aktivity ve spole€nosti Casto zcela neplni svou funkci. Pokud je aktivita pouze povrchova,
nezasadhne osobnost jedince a nevzbuzuje hluboké emoce, pocit prazdnoty ziistava, jedinec poté
hleda jiné zpiisoby, jak se nudy zbavit — napt. stimulujici prosttedky jako jsou drogy ¢i alkohol.
(Hajek, 2011)

Nuda je pfekonavéana riznymi aktivizujicimi podnéty, zdjmovymi Einnostmi, ale také
spolecensky nezddoucim zplsobem (napft. konzumace drog ¢i alkoholu nebo pasivni sledovani
televize). Nebezpe¢nym nasledkem neuspokojivé kompenzované nudy je agrese, destruktivita.

Mirnou formou je sledovani katastrofickych ¢i nasilnych udélostech v médiich. (Hajek, 2011)

Jedinci se nudi, protoze nemaji dostatek podnétli. Problém teda neni v mnozstvi volného
Casu, ale v jeho naplnéni. (Hajek, 2011) Sviij volny Cas Casto travi sledovanim televize, hranim

her a prohlizenim webovych stranek ¢i socialnich siti.
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»Virtualni svet je tak casto unikem od probléemii ve skutecnych vztazich, dava prostor ke
zjednoduseni komunikace a zmirnéni diisledkii. Ma-li dité oporu v rodiné a pevny zaklad, pokud
jde o sebevedomi, jistotu, hodnoty a normy, projevi se to i v tom, Ze na néj internet bude mit

méné manipulativni vliv.* (Novakova, 2018)

Jesté si zminime, kdo mé nejveEtsi vliv na utvareni volného Casu. Jsou to nejen pedagogové
volného Casu, to je kazdy, kdo vychovné ptisobi v oblasti volného ¢asu. Ale dale je to rodina,

samotny ucastnik a vrstevnicka skupina.

Rodina je primarni socialni skupina, a proto byva také prvotnim prostfedim volnocasového
Zivota a vychovy. Zda se dit€ nauci pozitivn¢ vyuzivat volny Cas a chapat, jak je dulezity, zalezi
na zdravém a podnétném rodinném prostredi, které chape potieby ditéte, jestli dité ptebira
pozitivni vzorce volno¢asového chovani od svych rodi¢u, zda rodice aktivné podporuji ucast

déti na aktivitach, a hlavné finan¢ni moznosti rodi¢l zajistit spravné traveni volného casu.

(Hajek, 2011)

Déti, zaci, studenti utvaieji sviij volny Cas, jsou ucastnici volnocasové aktivity, a proto je
dulezita jejich motivace. K aktivité je mohou motivovat jejim obsahem, zajimavymi a lakavymi
zpusoby provedeni, ziskdvani lepSich vysledkil, pfekondvani se nebo vytvafeni novych

kontaktt a vztahii. (Hajek, 2011)

Vrstevnicka skupina je mald priméarni neformalni skupina osob, kterou vytvareji mladi lidé
blizkého véku a podobného nazoru. Vrstevnicka skupina je pro dité, obzvlasté v obdobi

dospivani, zcela nezastupitelna. Pro dospivajici je Casto dilezitéjsi, aby byli se svymi kamarady

nez to, jakymi aktivitami s nimi sviij volny Cas travi. (Hofbauer, 2004)

V nésledujici kapitole se ze statistik dozvime, jak déti travi volny ¢as. Zjistime, Ze mnoho
déti travi Cas na tabletu, pocitaci ¢i na televizi. A mozna nas piekvapi, kolik procent déti travi

vic jak 5 hodin na internetu.

5.1 Traveni volného ¢asu a jeho obsah

V roce 2016 realizoval Statni zdravotni Gstav v rdmci Systému monitorovani zdravotniho
stavu obyvatel Ceské republiky studii Zdravi déti 2016. ve zkoumaném vzorku bylo 5130 déti
ve véku 5,9, 13 a 17 let. (SZU, 2016)

Z vysledkt vyplynulo, Ze pravidelné organizované sportuje, v priméru 4 hodiny tydné, 54 %

déti. Take se ukazalo, Ze aktivni sportovani souvisi s vékem, ze zkoumanych vékovych skupin
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se sportu nejvice vénuji déti devitileté — 70 %, s vékem pak pohybové aktivita klesa — 37 %
sedmnactiletych. Dv¢ tfetiny déti sportuji pravidelng, ale nejsou organizovany v oddile nebo
krouzku. V celém vzorku byla pétina déti s nulovou pohybovou aktivitou, u sedmnactiletych

dokonce tietina. (SZU, 2016)

Primérné stravena doba u pocitace, televize, tabletu atd. byla 2 hodiny denné¢, u pétiletych
od 1,5 hodiny do 3 hodin u sedmnactiletych. Vice nez 3 hodiny denn¢ takto travila tfetina déti,
mezi nimi bylo az 12 % pétiletych, a vice nez 4,5 hodiny denné pak pétina sedmnactiletych.

(SZU, 2016)

V roce 2018 se konalo Miniscitani, do néj se zapojilo celkem 26 014 déti, respondenti byli

ve véku 9 az 15 let. A vysledky ukazuji Ze témét 11 % déti travi na internetu vice jak 5 hodin

denng. (Cieslar, 2018)

Tabulka 3 — Vysledky Minis¢itani — otizka Cas na internetu (Minis¢itani, 2019)

Miniscitani - Vysledky

CR
8. Na internetovych strankach nebo aplikacich v telefonu stravi$ denné Pocet Podil v %

méné nez 1 hodina 5 203 20,3
1 hodina 4 626 18,0
2 hodiny 5824 22,7
3 hodiny 4177 16,3
4 hodiny 2 056 8,0
5 hodin 985 3,8
vice nez 5 hodin 2 783 10,8
Celkem 25 654 100,0

Pokud chcete rozvijet zajem déti o videa, pocitacové hry nebo jim umoznit setkat se s jejich

oblibenym youtuberem, miiZete je poslat na specializované tabory.

5.2 Tabory s youtubery

Organizatofi akci vychazeji nejen z pozadavki modernich déti, nauci se napiiklad natacet
vlastni videa, ale 1 z toho co je dilezité pro jejich rozvoj. Tyto tdbory maji za ukol odtrhnout
déti od pocitacti a ukdzat jim jiné formy zdbavy a socialnich interakci s jejich vrstevniky.
Programy realizuji ve spolupraci se populdrnimi youtubery, ktefi jim pomahaji presvédcit
mladé, Ze zdbava neni jen u monitortl jejich pocitaci a ze i skute¢ny svét mize byt zajimavy.

Tabory potadaji rizné spolecnosti, 4CAMPS, GeekCapm, TARY CAMP apod., maji také

rizné zameéteni. Naptiklad Minecraft, kde jsou v dennim programu alespon 3 hodiny hrani této
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hry. V porovnani s tdborem Minecraft CKRobisnon, je to ale upIn¢ jiné. Tam déti na pocitaci

vubec nejsou, ale Minecraft si zahraji nazivo formou zazitkové pedagogiky.

5.3 Prace pedagoga s YouTube

Pokud chceme pracovat s détmi, méli bychom nahlédnout i do jejich svéta, tam kde travi
hodné ¢asu. Pokud vSechny youtubery odsoudime, fekneme Ze vSichni jsou negativni, protoze
se predvadi atd. a zakdzeme je détem, nebudeme moc uspesni. Zakazané ovoce nejlépe chutna.
Zato kdyz poznédme negativa 1 pozitiva a vysvétlime détem proc si myslime, ze je negativni,
mame vEtsi Sanci na uspéch. A pokud jim tieba za doméci tikol zaddme podivat se na né€jakého
pozitivniho youtubera, nejen ze k détem budeme mit blize, ale mizeme ditéti nabidnout

alternativni vzor a smétovat jej pozitivné.

Také je dobré ukazat détem co vSe stoji za ispéSnym youtuberem, co vSe je mize Cekat,
pokud se chtéji stat youtuberem a vysvétlit jim, Ze je mize také cekat neuspéch. S tim souvisi i
rozvijeni jejich znalosti a dovednosti, nejlepsi uceni se je praxi, a proto mizeme vzit kameru,
jit do pfirody a tieba natocit néjaké klipy. Nejenomze déti nau¢ime néco nového, jako je tieba
prace s kamerou, ale také rozvineme jejich zajem a kreativitu, kdyz musi vymyslet o ¢em klip
bude, a zaroven diky prochazce do pfirody zménime prostiedi, a tak nebudeme stale sedét. Ale
pokud je Skaredé¢, a pfesto chceme, aby se déti hybaly, mizeme vyuZit interaktivni tabuli a

spustit videa JUST DANCE, pii kterych déti velmi rady tanci.

Pedagog muiize vyuzit samotné YouTube jako zdroj informaci, je tam spousta zajimavych
muze YouTube vyuzit jako jednu z volnocasovych aktivit, kdy zada, aby déti natacely, psaly
scénafe, napriklad si mizeme rovnou zahrat na televizi (ty bude$ moderator, ...). Nebo zadat

projekt, kdy po skupinkach déti nato¢i eduklip, aby ucivo vysvétlily ostatnim détem.

Diky strategii digitalniho vzdélavani, se vSichni ucitelé musi naucit pracovat s digitalnimi
technologiemi ve vyu€ovani. Je to dobra pfilezitost vyuzit i YouTube. Proto se v nasledujici

kapitole stru¢né sezndmime s touto strategii.
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5.4 Strategie digitalniho vzdélavani

Strategie digitalniho vzdélavani navazuje na Strategii vzdélavaci politiky CR do roku 2020.
Digitalnim vzdélavanim chapeme zjednodusen¢ takové vzdélavani, které reaguje na zmeény ve
spolecnosti souvisejici s rozvojem digitalnich technologii a jejich uplatiiovanim v nejriznéjsich
oblastech lidskych c¢innosti. Obsahuje jak vzdélavani, které efektivné vyuziva digitalni
technologie na podporu vyuky a ucéeni, tak vzdélavani, které rozviji digitalni gramotnost zaka
a piipravuje je na uplatnéni ve spole¢nosti a na trhu prace, kde naroky na znalosti a dovednosti
v segmentu informacnich technologii stdle zvysuji. Cilem strategie je nastavit podminky

a procesy ve vzdélavani, které toto digitalni vzdélavani umozni uskuteénit. (MSMT, 2014)

V centru z4jmu Strategie digitalniho vzdélavani je jedinec, ktery se s pomoci $koly a dalSich
aktér vzdélavani vné Skoly musi stat vSestrannou osobnosti, kompetentni pro zivot a uplatnéni
v budouci dobé¢, jejiz mnohé charakteristiky nyni nezndme. Pravé proto nelze Strategii
digitdlniho vzdélavani povazovat za dlouhodobé staticky dokument, je nutné jej pravidelné

vyhodnocovat a aktualizovat. (MSMT, 2014)

Strategie digitadlniho vzdélavani stanovuje tii prioritni cile, ke kterym budou smétovat prvni
intervence. A to je otevieni vzdélavani novym metoddm a zplisobim uceni prostfednictvim
digitalnich technologii, zlepSeni kompetence Zaki v oblasti prace s informacemi a digitdlnimi

technologiemi, rozvijeni informatického mysleni zaka. (MSMT, 2014)

Vznikaji nové pozadavky na dovednosti u€iteld. Ti by méli byt nejen sami digitalné gramotni
a schopni informaticky myslet, ale m&li by byt schopni tyto nové kompetence u zaki rozvijet a
soucasné byt schopni uplatiiovat ve vyuce metody zaloZené na digitalnich technologiich.
Rozvijet u zakt schopnost rozlisit piinosy a rizika vyuzivani digitalnich technologii, smétfovat,
formovat k aktivnimu a pozitivnimu vyuzivani modernich technologii, ucelné¢ a efektivné
pracovat s digitdlnimi technologiemi a chépat zakladni principy, na kterych tyto technologie
funguji, nastavit pravidla, které s vyuzivanim digitalnich technologii souviseji (etickd pravidla,
legislativa, netiketa, autorska prava, obchod s osobnimi daty, prevence kyberkriminality, on-line
bezpeci, kybernetické bezpeti atd.). (MSMT, 2014) Youtubering je jedna z moznych cest, jak

nékterych téchto ciltt dosahnout.

V ramci zpracovani této kapitoly jsme narazili na fadu vyzkumnych otazek, ale my se
zaméifime pouze na vybrané, na které se budeme potom snazit najit odpovédi v nasi praktické

¢asti. Jak travi svlj volny ¢as? Kolik svého volného ¢asu travi na YouTube?
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Il. Prakticka ¢ast

Prakticka ¢ast navazuje na teoreticka vychodiska prace a zacina zhodnocenim aktualniho
stavu zkoumané problematiky. V ramci Sesté kapitoly uvadime vybrané ceské vyzkumy
YouTube a volného ¢asu a jejich vysledky. V sedmé kapitole charakterizujeme cile a problémy
vyzkumu, vybér vzorku a metodu sbéru dat. Na tuto ¢ast navazuje osma Kkapitola, jez
predstavuje vysledky ndmi realizované¢ho vyzkumu. Obsahem této ¢asti jsou namétené udaje
vSech polozek dotaznikového Setteni. V posledni devaté kapitole, hodnotime vybrand namétena

data s ohledem na vyzkumné problémy, které jsme si v rdmci prace stanovili.
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6 Zhodnoceni aktualniho stavu poznani v dané problematice

Nauvod praktické casti si nejprve predstavime par dosavadnich vyzkumn, které se zabyvaly
YouTubem v kontextu volného ¢asu zakt druhého stupné zakladni skoly. V nasledujici kapitole
si zprostfedkujeme vybrané vysledky vyzkumd, které se timto tématem zabyvaly. YouTubem
¢1 socialnimi sitémi ve volném case zakl se podle webovych stranek theses.cz zabyvalo jiz
nekolik praci. Mnoho z nich je v§ak zamétfeno na jinou cilovou skupinu, nebo podobné, a prece
jiné téma. Uvedeme zde 2 prace, které jsou na téchto strankach dostupné. Vysledky téchto
vyzkuml v kapitole diskuze a zhodnoceni vybranych vysledkii porovndme s vysledky

dotaznikového Setieni této prace.

V bakalaiské praci s tématem Vl1iv vyuzivani YouTube na volny ¢as zak druhého stupné
zakladni Skoly, byly udaje vyzkumu ziskdny dotaznikem, ucastnilo se 66 divek a 55 chlapcti.
VSsichni zminéni znaji a vyuZzivaji YouTube, 72,7 % respondentli ma zaloZeno uZzivatelsky ucet.
V celkovém potadi ¢innosti ve volném Case zakti druhého stupné zakladni Skoly je YouTube
na tfetim mist€ z osmi, hned po traveni ¢asu s rodinou a kamarady. V poméru k jinym ¢innostem
na internetu a pocitaci se YouTube umistil na prvnim misté, tedy jako nejcastéji vyuzivany. A
nejcastéji zaci na YouTube vyhledavaji hudebni videa, déle videa zamétena na hrani her, jako

dalsi v poradi vyhledavani se nachdzi vtipna videa a poté vlogy a navody. (Sokolova, 2017)

Dalsi vyzkum z bakalafské prace na t¢éma Fenomén youtubering v komunikaci déti. Cilem
vyzkumného Setieni bylo zjistit, jaké misto zaujima fenomén youtubering u zaka 5. - 9. tfid
zakladnich Skol. Do vyzkumu se zapojilo celkem 224 Zaki. 96 % respondentl zné youtubery a
88,4 % sleduje jejich videa. Z vyzkumu vyplynulo, Ze mezi nejoblibenéjsi druhy videi patii
zabavné scénky (54,9 %), herni videa (51,8 %), vlogy (47,8 %), pranky (47,3 %) a
vyzvy/challenge (46 %). (Kuchatikova, 2017)

Predstavime si jesté prizkum NetMonitoru dle Crha (2018), ktery probéhl formou online
dotazniku na vzorku 511 osob ve v€ku 15-59 let. Vyzkum srovnaval tidaje na zaCatku dubna
2017 a 2018.

Z pruzkumu vyplyva, Ze nejzndméjSimi a nejnavstévovanéjsSimi socidlnimi médii stale
zustava YouTube a Facebook, které zna cca 98 % uzivatelll internetu, velky nartist za posledni

rok zaznamenal Instagram. Jeho znalost se mezirocné zvysila o 11 %, z 81 % v roce 2017 na

92 % v roce 2018.

Na Facebook nékolikrat mési¢né prispiva 59 procent eskych uZivatell proti 61 procentim

loni. Na Instagram ptispiva 44 procent uzivatelil proti 28 procentiim v roce 2017.
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Mezi nejsilngjs$i uzivatele patii vékova skupina 15-29 let. ZvySuje se i aktivita starsi
populace, zejména na Facebooku. Zeny jsou vétSimi konzumenty socialnich siti nez muzi.

Vyraznou roli na druhou stranu nehraje misto bydliste.

WA 0SOBNI Znalost - uzivani
ZKUSENOST @
nasledujici socialni sité

Obrazek 6 — porovnani rokd 2017 a 2018 — které socialni sité uzivatelé znaji a pouzivaji

(Crha, 2018)

47



7 Vyzkumné Setieni

Piedmétem predchozi ¢asti byly dosavadni vyzkumy YouTube v kontextu volného Casu
mladeze. Uvedené vysledky nam pftiblizily soucasny stav zkoumané problematiky, proto se jiz
muzeme zabyvat charakteristikou naseho vyzkumného Setfeni, jez jsme v ramci prace
realizovali. Pfed samotnym zaCatkem prizkumu, je dalezité si stanovit jeho hlavni cile a
nekolik deskriptivnich vyzkumnych problémd, se kterymi budeme nadale pracovat. V dalsich

¢astech kapitoly je popsan vyzkumny vzorek a pouzitd metoda sbéru dat.

7.1 Cile a problémy vyzkumného Setieni

Hlavnim cilem provedeného vyzkumného Setieni v praktické casti bylo zjistit u vybranych
zaki druhého stupné zakladni Skoly jaké youtubery sleduji nejéastéji. Zaroven nas zajimalo,

co se jim na téchto youtuberech nejvice libi ¢i nelibi.

Vyzkumné $etfeni zaroven zkoumalo, v jakém poméru vyuzivaji YouTube ve svém volném
Case vuci jinym Cinnostem. Nejen v ¢asovém rozmezi ale i ¢emu davaji piednost, jestli jsou

rad¢ji s kamarady, s rodinou, na YouTube atd.

Dalsim dil¢im cilem bylo zjistit, jaké youtubery povazuji za pozitivni vzory a jaké za
negativni. Dale nas zajimal jejich nazor, z jakého diivodu si mysli, ze konkrétni youtubefi jsou

pozitivni ¢i negativni vzory.

Cilem bylo rovnéz zjistit, zda vybrani Zaci maji povédomi o ¢lanku 13. Zdali o ném slyseli,

ale jestli i védi co znamena.

V souvislosti s cili prace a s teoretickymi vystupy je nutné definovat deskriptivni vyzkumné

problémy, které hodlame fesit. Deskriptivni vyzkumné problémy jsou nasledujici:
- Jaky je pocet zakii, ktefi slySeli o ¢lanku 13?
- Kolik svého volného ¢asu Zaci travi na YouTube?
- Jaka je Cetnost zaki, kteri maji ucet na YouTube?
- Jaka videa sleduji Zaci na YouTube?
- Jaké youtubery sleduji nejéastéji?

- Jaké youtubery povazuji za pozitivni/negativni vzory?
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7.2 Vybér vzorku do vyzkumného Setieni

Nenahraditelnou soucasti vyzkumného Setieni je reprezentativni vzorek zkoumanych osob,
prostiednictvim kterého zjistime potfebné udaje. Specifika naseho vybéru jsou predmétem této

podkapitoly.

Z diivodu elektronické distribuce dotazniku na internetu vybér vzorku probihal formou
zameérného vybéru. Dle Chrasky (2016) se zamérny vybér déli na anketni vybér, vybér
»praumérnych jednotek* a kvotni vybér. Protoze si respondenti sami mohli zvolit, jestli se

vyzkumného Setieni zac¢astni ¢i ne, zvolili jsme anketni vyber.

Do vyzkumu se zapojilo celkem 152 74kl respondentd.

7.3 Metoda sbéru dat

Informace byly ziskavany pomoci kvantitativn¢ orientované¢ho vyzkumu formou dotazniku.
Tuto metodu vyzkumu jsem zvolila z divodu rychlého shromazd’ovani dat od velkého poctu
lidi. Dotaznik byl distribuovan elektronickou formou na internetu a obsahoval tfi ¢asti — vstupni
cast, 22 polozek a podékovani.

Podle Chrasky (2016) mtizeme rozliSovat polozky oteviené a uzaviené, kdy zalezi na forme
a zpusobu odpovédi. Uzaviené otazky maji pfipravené odpovédi, ze kterych respondent vybira.
Uzaviené otazky se déale dé€li na dichotomické, kde jsou dvé vylucujici se odpovédi napf.
odpovéd’ ano — ne, a polytomické, kdy je vice odpovédi nez dvé. Pokud se chceme vyhnout
nebezpeli, Zze neuvedeme néjakou moznost, miZzeme uzit moznosti ,,jind odpoveéd™. Tuto
moznost respondent voli v pfipadé, Ze mu nevyhovuje z4dnd z nabidnutych moznosti. Tyto

polozky se oznacuji jako polouzaviené.

Chraska (2016) také definuje skalové polozky, konkrétné Likertova typu. U téchto skal se
po respondentovi pozaduje, aby vyjadfil stupeit svého souhlasu ¢i nesouhlasu na hodnotici
Skale.

Z 22 polozek v naSem dotazniku bylo celkem 8 otazek otevienych, 3 dichotomické a

5 polytomickych. Dale byly 3 otazky polouzaviené, 2 stupnicové a 1 Likertova Skala.

Dotaznik byl zdarma vytvofen na strankach Survio.com, z divodu potieby vétsiho poctu
odpovédi bylo nutno zaplatit poplatek. Dotaznik byl rozsifen pfes messenger mezi znamé zaky

z druhého stupné, ucitele a pies skupiny pro ucitele na socialni siti Facebook a ti je sdileli dale.
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Cas potiebny k jeho vypInéni byl dle statistik systému Survio.com ve vétsiné piipadi mezi 10-
30 minutami.

Zvolili jsme formu anonymniho dotazniku, v niZ neusilujeme o znalost identity respondentt.
Dotaznik je koncipovan od ziskadvani obecnych informaci ke konkrétnéjSim. V tivodu jsou
zjistovany informace o osob¢ respondenta. Na né navazuje cast zjist'ujici, kolik maji volného
Casu a jak jej travi, dale informace 0 YouTube a youtuberech, a nakonec dotaznik zjist'uje

nazory respondentti na youtubery.

Pro ovéfeni, zda je dotaznik srozumitelny, bylo osloveno 5 zaki druhého stupné zakladni

Skoly. Diky této pilotazi bylo ovéteno, ze dotaznik je pochopitelny.
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8 Vysledky vyzkumného Setfeni

V ptedchozi kapitole jsme uvedli zdkladni vlastnosti naSeho vyzkumného Setfeni, proto jiz

muzeme prejit k vysledkim, které jsme jeho realizaci zjistili.

Dotaznik vyplnilo 152 zakd. Uvodni zjistované uidaje v prvnich dvou otdzkéach slouzi jako

obecna charakteristika zkoumaného vzorku respondentil. Z celkového poctu respondentt bylo

69 chlapct a 83 divek. Z tohoto poctu bylo 40 zaku ze 6. téidy, 33 zaka ze 7. téidy, dalSich 33

zakl z 8. tfidy a 46 zaki z 9. tridy.

—— 454%
S46%
Graf 1 — pocet divek a chlapct
L~ 263%
30,3%
® 6 ffida
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Graf 2 - Rozd¢leni zaku podle tiid
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V dalsi ¢asti internetového dotazniku byly polozky zamétfené na volny cas. Konkrétné

3. otazka zjistovala, kolik volného cCasu mé zdk po pfichodu ze Skoly a splnéni vSech

povinnosti. Dal§i dvé polozky byly formou $kaly a Zaci setazovali jednotlivé ¢innosti, nejdiive

podle toho, jak nejéastéji travi svij volny ¢as a poté podle toho, co délaji na pocitaci ¢i
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podobném zafizeni. Primér ndm poskytne, co nejobecnéjsi vysledky, ale jak je zndmo,
odpovédi jednotlivych respondenti mohou byt dosti odlisné. Z grafu 5 vyplyva, ze po
¢innostech na pocitaci jako jsou komunikace s ostatnimi a uzivani socialnich siti, je tfeti

nejcastéjsi Cinnosti sledovani videi na YouTube a poslech hudby.

[ 20%
: S 105%
296% IMéné neZ hodinu 3 2.0%
_125% Asi 1 hodinu 16 10,5 %
Asi 2 hodiny 19 12,5 %
Asi 3 hodiny 32 211%
Asi 4 hodiny 37 243 %
Vice nez 5 hodin 45 296 %
S 21,1 %
243% /

Graf 3 — kolik volného ¢asu maji zaci po ptichodu ze $koly a splnéni v§ech povinnosti
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1 * Heity 7
—— — e Hledam a délam veci do koly 33
@ Sleduii filmy (mimo YouTube) 3,2

Graf 5 — co Zaci délaji na pocitaci ¢i podobném zatizeni



Na konci druhé casti se dvé polozky dotazuji na ¢lanek 13. Ptesné 75 % respondentd

0 ¢lanku 13 jiz slySelo. V 7. otazce, ktera se zabyvala ¢lankem 13., byla druha odpovéd

spravna, a tuto odpovéd’ zvolilo 55,9 % zaka. Z ¢ehoz vyplyva, ze mnoho zaki sice o ¢lanku 13

slySelo, ale nevédi, co znamena.

Graf 6 — Cetnost zaku, ktefi slyseli o

55,9% J

7 28B.9%

® Ano 114 75 %

® Ne 38 25 %

¢lanku 13

Clanek 13 se tyka ochrany autorskych prav. YouTube a dal3i platformy
budou zodpovédné za porufeni autorskych prav v nahraném obsahu.
Autordim pouze neumozni nahravat dalii videa s porusenim autorskéno
prava, ale stavajici videa jim ponechaji.
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Clanek 13 je souiasti smémice Evropské unie tykajici se ochrany

autorskych prav. YouTube a dalSi platformy budou zodpovédné za

porugeni autorskych prav v nahraném obsahu. Autordm zablokuji jejich 85
videa a neumoZni jim nahravat dalsi, pokud neprokaZou, Ze vie ve

videu viastni (véetné obrazu i zvuku).

Clanek 13 chrani autorska prava a systém, ktery bude kontrolovat, zda
tato prava nejsou porusovana, je bezchybny

Clanek 13 se YouTube netyka. 7

Graf 7 — Cetnost odpovédi zaki na otazku co znamena ¢lanek 13

28,9 %

95,9%

10,5 %

46%

Ve tieti Casti dotazniku jsme se jiz zamé&fili na YouTube. Jak je patrné z grafu niZe, nejveétsi

¢ast respondentd travi hodinu sledovanim videi na YouTube. Z dalsiho grafu muzeme

vypozorovat, ze 65,8 % zaka vlastni ucet na YouTube, i pfestoze povoleno mit Gi¢et na YouTube

je az od 16 let. Vétsina zaka si mysli, Ze povoleni mit Gicet na YouTube je jiz od 13 let, ale

vyskytly se i takové odpoveédi zaku, kteti si mysli, Ze je to povoleno az od 18 let.

53



7.2% \

11,8% 26,3%

® Mené neZ hodinu 40 26,3 %

@ 1 hodinu 50 329%

@ 2 hodiny 33 217 %

7% — @ 3 hodiny 18 11.8 %
. ® Vice neZ 4 hodiny 11 7.2%

\ 32,9%

Graf 8 — kolik ¢asu travi zaci sledovanim videi na YouTube

® Ano 100 65,8 %
® Ne 52 34,2 %
- 65,8%

Graf 9 — Cetnost zakd, ktefi maji ucet na YouTube

5.3%

158%
e 10 20 13,2 %
e 13 100 65,8 %
e 16 24 15,8 %
e 18 8 5,3 %

\- 65,8 %

Graf 10 - ¢etnost odpovédi zakn na otazku, zda vi od kolika je povolené mit uc¢et na YouTube
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84 (55,3%)
60 (39,5%)

45 (29,6%)

34 (22,4%)

83 (54,6%)
23 (15,1%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

® Hudebni videa

© Hernividea (let's play)

Videa o modé a liceni (fashion a beauty videa)

® Vlogy

35%

@ Navody (tutorialy, navod na vyrobu slizu, vyménu displeje atd.)

@ Vtipna videa

® Jina...

Graf 11 — Cetnost zaky nejéastéji sledovanych videi na YouTube

T0%

75% BO% B85% 90% 95% 100%

84 55,3 %
60 39.5%
19 12,5%
45 29,6 %
34 224 %
83 54,6 %
23 15,1 %

Ve vyse uvedeném grafu vidime, ze nejsledované;si videa zéky jsou hudebni a vtipna videa.

15,1 % zaki volila i odpoveéd’,,Jina*. Dopliujici odpovédi jsou vypsané v nasledujicich bodech:

*  vafeni

= reakce (2x)

= unboxing (2x)
= dokumenty

= komiksy

= minecraft

nesleduju nic
tanecni videa (2x)
nazory youtuberd
serialy, filmy (2x)
video o zvifatech

sportovni videa (2x)

pouze americkou scénu
tutorialy (programovani)
(2x)

tramping, zalesactvi

V nasledujici oteviené otazce — jaké odebira$ kanaly, bylo mnoho odpoveédi, proto jsme

vyuzili generatoru slovnich mrakt. Pro tvorbu slovniho mraku jsme zvolili kritérium opakovani

2 a vice z ditvodu, Ze alespont 40 odpoveédi mélo v sobé zahrnuto vice jak pét kanali.
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Obrazek 8 — jaké zaci odebiraji kanaly (Cernost 2 a vice)

V nasledujicich polozkach jsme se zaméfili na youtubery. Prvni otdzka zjistovala, jaké
youtubery Zaci znaji. Byla zde i moznost ,,Dalsi*, odpovédi z této moZnosti jsou ve slovnim

mraku uvedeném nize pod grafem.
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104 (68,4%)

102 (67,1%)

57 (37.5%)
0% 5%

10% 15% 20% 25% 30% 35% A0% 45% 50% 55% 60% 65% T0% 75% 80% 85% 0% 95%

100%

® ViralBrothers 104 684 % Teri Blitzen 90 59,2 %
© Brick Builder 12 7.9 % Shopaholic Nikol 108 711 %
@ MenT 120 789 % @ Mishovy Silenosti 97 63,8 %
® Jirka Kral 134 88,2 % ® TVTwix 114 75%

® Gejmr 112 73,7 % ® Tary 127 83,6 %
® PedrosGame 102 67.1% @ Baxtrix 114 75%

® Hogay 114 75% ® FattyPillow 110 7124%
® Stejk 115 757 % © Anna Sulc 102 67,1%
® Kovy 136 89,5 % © Dalsi. 57 375%

Graf 12 — jaké youtubery zZaci znaji
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Obrézek 9 — odpoved’ ,,Dalsi* k otdzce — jaké youtubery znés
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Obrazek 10 - jaké zahrani¢ni youtubery zaci znaji

V predchozim slovnim mraku nalezneme jména zahrani¢nich youtuberi, které Zaci znaji. Je
zde uveden i youtuber BrickBuilder, i piesto ze je to Cesky youtuber. A nasledujicim slovnim

mraku jsou youtubefi, které Zaci pravidelné sleduji (alespon jednou tydn¢).
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Obrazek 11 - jaké youtubery zaci pravidelné sleduji (alesponi jednou tydné)
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63 (41,4%)
69 (45,4%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 5% 40% 43% 50% 55% 60% 65% T0% 75% B0 85% 90% 95% 1009

MozZnosti odpovédi Responzi Podil
® Pro zabavu 127 836%
© ProtoZe to délaji kamaradi 6 3.9 %
Poudeni 24 15,8 %
® Znudy 63 414 %
@ Pro inspiraci 69 45,4 %
® Jiny ddvod... 21 13,8 %

Graf 13 — diivody zaki ke sledovani youtubert

V predchézejicim grafu mizeme vidét divody, které maji zaci ke sledovani youtubert. Tato
otazka mohla mit vice odpovédi, ale s velkym naskokem vede sledovani ,,Pro zdbavu®. Tato

otazka nabizela i moznost odpovédi ,,Jiny divod®, ty nalezneme v nasledujicich bodech:

= Abych se dozvédéla/naucila néco = Abych véd¢la, co se ve svéte déje
nového a pro odreagovani = Nemam co d¢€lat se svym zivotem.
= protoze taky nata¢im a hledam * kdyz narazim na zajimavé video
inspiraci na video = abych poslouchal novou hudbu
= moc je nesleduji jen kdyZ mé zaujme = aby vyhral pewdiepie
nazev videa = chci si néco vyrobit
= chci se tfeba dozveédét néco co jsem = protoze mé to bavi
nevédéla = kvuli cestovani
= lepSim si tim komunikovani v = nesleduju je (5x)
anglictiné = bavimé to
charakter v r
‘pouteni ..
hy  wdicorigindln

zabava \ .
tipy inspirace
u I I IO r upfimnost.

nazory =" kreativni

Pouceni

.—tvorba

Obrazek 12 — co se zaktim nejvice libi na youtuberech které sleduji pravidelné
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V predchozim slovnim mraku jsou znadzornéné odpovédi, co Zaci na youtuberech, které
sleduji pravidelné nejvice ocenuji.

Nasledujici polozku &islo 18 jsme nezpracovavali graficky. Slo totiZ o otevienou otazku, na
kterou zaci odpovidali vétami a jejich grafické znazornéni by nebylo pichledné. Proto jsme
zustali pouze u popisu ziskanych dat. Naslednou polozku 18, ktera se ptala na nazor zakt, co
se jim nelibi na youtuberech, které sleduji pravidelng, jsme pro piehlednost seskupili do
nékolika okruhti. Z celkového pocétu 152 bylo 85 odpoveédi ,,Nic“. 16 odpovédi vyjadiovalo

nelibost viuéi sprostym slovim a 4 nespokojenost s mnozstvim vydavanych videi. Odpovédi

S nazorem na nevhodné a dal$i chovani vypiSeme v bodech:

= vSechno strasné fesi a d¢laji ze sebe to
CO Nnejsou

= pomlouvaji néjaké véci co mam rada a
délaji reklamu

= 7e vydavaji nesmysli a Ze za to maji
prachy (jen nékteii)

= jak se chovaji, podle me se chcou jen
ukazovat a i vychlubovat

» riskuji své zivoty, pak si v§ichni mysli,
Ze se nemiiZze nikomu nic stat

= Obcas jejich chovani a vystupovani na
socialnich sitich

= Ze videa toci jen kviili propagaci
né&jakého produktu a z toho maji pak
prachy

= ze nékdy se vykecavaji 10 minut a pak
az za¢nou d¢lat to co maji v planu ale
jak u kterych

= U par z nich jde poznat ze to délaji pro
penize i kdyz tikaji Ze ne. Coz mé
celkem mrzi

* porusovani piedpist, jak ovliviiuji déti

= jejich ¢iny kolikrat, 250km/h

= zeivou

= Namyslenost

«  Ze youtube delaji kvuli penezum
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cizi slova, ne¢tou komentare

n¢kdy se mi jejich nazory nelibi
wedry Ze nosi bryle

Urcité nazory na urcité veéci

Obcas jsou dost egoisti

Fake videa (2x)

Predvadi se, ptetvarka

Neptiznani reklamy

vSechno, je to naprosto zbytecné
Obleceni

Chovani u nékterych

250 km/h na dalnici

nekteré nazory, spory

7e jim stoupne slava do hlavy
obcas nemistné poznamky

Snaha o pfehnan¢ viralni videa
Nelibi se mi tary protoze zesmnésil
malého kluka a jezdi rychle po dalnici
KdyZ maji jiny nazor na véci nez ja
Hry (2x)

zbrklost

Tary a jeho Audi (PIRAT SILNIC)
Jak Tary jezdi na dalnici 250 a Ze si
hraje na borce

povySenost

Obcas délaji jinym naschvaly



Dalsi slovni mrak zndzoriiuje odpovédi zakt, co si mysli, ze by mél youtuber umét. Pro vétsi

ptehlednost jsme do kritérii pfi vytvareni slovniho mraku uvedli ¢etnost 3 a vice.

jazyky
stfthat chovatse

kreativni v Sechno

nat ac et myslet nestydétse

mluvit”

Inspirovat |4t Chytry

pobavit

pevim Zaujmout

Obrazek 13 — co by mél youtuber umét podle zaki (Cetnost 3 a vice)

V nasledujicim grafu je uvedena Likertova $kala. Zaci se vyjadfovali K nasledujicim

charakteristikam a nazortim, zda s nimi souhlasi ¢i nesouhlasi.

34 (22,4%) 41 (27.0%)
34 (22.4%) 48 (31,6%)

-
0% 5% 105 15% 95% 100%

Odpovéd ® rozhodné souhlasim  © souhlasim  © nesouhlasim  ® rozhodné nesouhlasim

Natatim videa na YouTube 15(9,.9 %) 34(24%)  41270%) 62 (40,8 %)

Chei se stat youtuberem 17(11,2 %) 34(224%)  48(3L6%) 53 (34,9 %)

Byt youtuberem je skvélé 19(12,5 %) 75(493%)  47(309%) 11(7,2%)

Stat se slavnym youtuberem je t&7ké 57(37,5%) 700461%  13(86%) 12(79%)

Youtuber si miiZe ve videich délat a fikat co chce 7(46%) 19(125%) | 73(48,0%) 53 (349 %)

Rodiée vi, co sleduji na YouTube 23(15,1 %) 60(395%)  45(296%) 24 (15,8 %)

Graf 14 — vyjadieni zaki k charakteristikam a nazorim — Likertova $kala

V piedposledni otazce Zaci uvadéli youtubery, kteti jsou podle nich pozitivnimi vzory a
proc si to mysli. 34 zakl neuvedlo z4dné jméno, ostatni uvadeli jedno a vice jmen. Nejcastéji,

27krat, byl zminén youtuber Kovy s diivody jako naptiklad dokaze poucit i pobavit, je slusny,
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ov¢tuje informace, déla videa i o politice a dokaze srozumitelné podat i slozitéjsi véci, je velmi
chytry a mé vyspé€lé nazory, mluvi o nepopularnich ale dilezitych tématech, predava kazdym
videem néjaké "poselstvi" a informuje lidi. S velkym rozdilem nasleduje Anna Sulc s 9 hlasy,
uvadéné divody jsou, ze je hodna a rozumna, hezka, hubend, mila, srandovni, chytrd. Déle s 8
hlasy nasleduje Tary, jako pozitivni vzor je uvadén z divodi, Ze uci parkur, je dobry sportovec
a uci jezdit v auté. SpocCtem 7 hlasi nasleduje MenT — zabavny, nesméje se ostatnim a
nevychlouba se co vSechno ma a VladaVideos — ma smysl pro humor, je velmi upfimny a
varuje ostatni lidi, at’ jsou opatrni, koho odebiraji. VSechna jména i ty kterd byla zminéna

s mensi frekvenci jsou v nésledujicim slovnim mraku.
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Obrazek 14 — youtubeti, ktefi jsou pozitivnimi vzory pro zaky

V posledni otdzce zaci uvadéli youtubery, ktefi jsou podle nich negativnimi vzory a proc si
to mysli. 35 respondentl neuvedlo zadné jméno, ostatni uvadéli jedno i vice jmen. Youtuber
Tary byl zde zminén 78krat, jako divod nejcastéji uvadéli, ze se nechova zodpovédné, je
nebezpecny na silnicich, jezdi 250 km/h, urazi déti, porusuje zakony, nici cizi majetek, urazi
ostatni youtubery, poskozuje zdi, mluvi vulgarné apod. Dale TVTwiX v poctu 26, nabadaji lidi
k nelegélnim nebo nebezpecnym vécem, Spatné chovani, nevhodny obsah, jsou sprosti a mysli
si, ze si muzou délat co chtéji. Také jesté Ondra VIcek s poétem 16, velmi Casto byl uvadén

divod, ze je pedofil.
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Dale uz jména vyskytujici se s mensi frekvenci, pouze vyjmenujeme, také z diivodu, ze zaci

u téchto jmen jen vyjimecné uvadéli davod.

7 hlasi — FattyPilow, FiziStyle

4 hlasy — Roumean, T-series, Vladavideos, MikeJePan, Datel
3 hlasy — Adam Kajumi, expoited, miSovy Silenosti

2 hlasy — hoggy, jan soldan

1 hlas — bonbos cz, carie kirsten, Denistv, Gogo, Jake/Logan Paul, jenis, Ment, mina,
Peectaaatv, PetanGames, Psychopat Bejr, Shopaholic Nikol, Tynus Tte$nickova, vally
miklik, Vodka
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9 Diskuze vybranych vysledkii vyzkumného Setreni

Ptedchozi Cast pfinesla vysledky naSeho vyzkumu, které¢ jsme znazornili v podob¢ grafu a
slovnich mrakt. V posledni kapitole nasi prace hodnotime data, jez jsme diky dotaznikovému
Setfeni zjistili, z hlediska stanovenych vyzkumnych problému a polozek dotazniku. Ziskané
udaje dale srovnavame s vybranymi vysledky piedchozich vyzkumi, které jsme uvedli v Sesté
kapitole.

Pomoci vyzkumného Setieni jsme zjistili, Ze vétSina vybranych zaku (29,6 %) po prichodu
ze Skoly a splnéni vSech povinnosti maji vice jak 5 hodin volného ¢asu. V celkovém potadi
¢innosti ve volném Case zakd druhého stupné zakladni skoly je YouTube na patém misté
z deviti. Pro porovnani muzeme pouzit naméfené udaje Sokolové (2017), o kterych jsme
hovotili v 6. kapitole. Zde byl YouTube na tfetim misté z osmi. Sviij ¢as, ktery travi na pocitacéi
¢1 podobném zatizeni Z4ci nejCastéji vyuzivaji ke komunikaci a uzivani socialnich siti, ale hned
na tfetim misté ze sedmi je uzivani YouTube. Na rozdil od vyzkumu Sokolové (2017), kde se
umistil na prvnim misté, tedy jako nejcastéji vyuzivany. Vétsina zaki (32,9 %) travi sledovanim
videi na YouTube 1 hodinu svého ¢asu. Vice jak 4 hodiny Casu travi sledovanim nejméné zaka

(7,2 %).

Pruzkum, ktery zjistoval, jaky je pocet zaku, ktefi slySeli o ¢lanku 13 nam odhalil, ze 114
respondentt (75 %) o ném slyselo. Ale nasledné bylo zjisténo, ze zaka, ktefi védéli, co ¢lanek
13 znamena, bylo pouze 85 (55,9 %). Z ¢ehoz vyplyva, Ze mnoho zak sice o clanku 13 slyselo,

ale nevédi, co znamena.

VEtsi cast zaka (65,8 %) vlastni Gcet na YouTube. Ve vyzkumu Sokolové (2017) bylo
nameéfeno az 72,7 % respondenttl, ktefi méli zaloZen uZivatelsky ti¢et. Diive bylo povoleno mit
Google ucet, ktery potfebujete k zalozeni YouTube uctu, jiz od 13 let, nyni je to az od 16 let.
Presto vice jak polovina zakt ucet ma. Také jsme zjistili, ze 65,8 % zakd se domniva, ze
povoleno mit ucet je od 13 let, 15,8 % respondentd spravné odpovédélo, Ze je to povoleno az
od 16 let.

Nejcasteji zaci na YouTube sleduji hudebni videa (55,3 %), dale zabavna videa (54,6 %),
jako dalsi v potadi herni videa (39,5 %), vlogy (29,6 %) a navody (22,4 %), jina videa (15,1 %)
a nakonec videa o méde a liceni (12,5 %). Pro porovnani mizeme vyuzit vyzkum Sokolové
(2017), kde Zaci nejcastéji vyhledavali hudebni videa, dale videa zaméfena na hrani her, vtipna

videa a poté vlogy a navody. A vyzkum Kuchatikové (2017) ze kterého vyplynulo, Ze mezi
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nejoblibengjsi druhy videi patii zdbavné scénky (54,9 %), herni videa (51,8 %), vlogy (47,8 %),
pranky (47,3 %) a vyzvy/challenge (46 %).

Kovy je nejznaméjsi youtuber ve vybraném vzorku zakt, zna jen 85,9 % respondentt. Velmi
znamy je 1 Jirka Kral (88,2 %), pfestoze jiZz neni youtuber. A youtubera se jménem Tary zna
83,6 % respondentii. Piekvapivé je nejméné znamy BrickBuilder, ktery je jeden z nejvice
odebiranych youtuberl ¢eské scény. A i ptesto si nékteti mysli Ze je zahrani¢ni youtuber. Ze
zahrani¢nich youtuberd jsou nejznaméjsi — PewDiePie, Gogo, T-series, LucyPug, Moma.

Ptesto se zde objevovalo mnoho odpovédi, ze zadného neznaji.

Mnoho zaki pravidelné nesleduje Zadného youtubera, ale nejvice zaku pravidelné sleduje
Baxtrixe. Dal$i youtubeti jsou VladaVideo, Tary, Anna Sulc, MenT, Kovy, Stejk, PewDiePie
a dalsi.

Necastéjsi divod, pro¢ Zaci youtubery sleduji je pro zdbavu (83,6 %), dale pro inspiraci (45,4
%) az nudy (41,4 %). Nasleduje pouceni (15,8 %), jiny divod (13,8 %) a jako posledni, protoze
to délaji kamaradi (3,9 %).

Respondentim se nejvice libi na youtuberech, které sleduji pravidelné, jejich humor a
tvorba. Zato se jim nelibi sprosta slova a malo vydavanych videi. Respondenti si mysli, Ze

youtuber hlavné musi umét mluvit, dale pobavit, natacet a stfihat videa.

32,3 % zaki nataci videa na YouTube a 33,6 % se chce stat youtuberem. 61,8 % respondentli
si mysli, Ze byt youtuberem je skvélé, ale zaroven 83,6 % respondentdl si mysli, Ze stat se
slavnym youtuberem je tézké. 82,9 % zéka nesouhlasi s nazorem, Ze youtuber si miize ve
videich dé€lat a fikat co chce. Je pozitivni, Ze vice jak polovina (54,6 %) rodi¢t vi o tom, co Zaci

sleduji na YouTube.

Kovyho respondenti nejvice uvadéli jako pozitivni vzor, podle nich dokaze poucit i pobavit,
véci, je velmi chytry a ma vyspélé nazory, mluvi o nepopularnich ale dilezitych tématech,
predava kazdym videem néjaké "poselstvi" a informuje lidi. Déale uvedli Annu Sulc a Taryho.
Zde vznikd paradox, protoze Tary byl nejvice vnimam jako negativni vzor z divodu, ze se
nechové zodpovédné, je nebezpecny na silnicich, jezdi 250 km/h, urazi déti, porusuje zakony,
ni¢i cizi majetek, urdzi ostatni youtubery, poskozuje zdi, mluvi vulgarné apod. Jako negativni

vzor byli uvedeni TVTwix a Ondra Vicek.
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Z.avér

V bakalaiské praci jsem se zabyvala YouTube a youtuberingem ve volném case zakl
druhého stupné zakladni Skoly. Hlavnim cilem prace bylo popsat problematiku YouTube a
novodoby fenomén zvany youtubering. V uvodu bylo v ramci obsahu vymezeno nékolik

teoretickych a praktickych dil¢ich cilti. Dle mého nazoru byly cile prace Gspésné splnény.

Teoreticka cast se sklada z péti kapitol. V prvni kapitole jsme popsali socidlni sité
a seznamili se s nimi. Druh4 kapitola vymezila pojem YouTube a moznosti uzivateltl. Ve teti
kapitole jsme popsali youtubery a youtubering jako takovy. Ve ¢tvrté kapitole jsme se
obeznamili s zakem druhého stupné neboli adolescentem a jeho potfebami. A v posledni
kapitole teoretické Casti jsme se zabyvali volnym ¢asem v souvislosti s YouTube.

V praktické &asti jsou &tyfi kapitoly. Uvodni kapitola praktické &asti se zabyvala
zhodnocenim aktualniho stavu feSené problematiky. Pata kapitola popsala realizované
vyzkumné $etieni. Piedposledni kapitola se tyka ziskanych dat z realizovaného vyzkumného
Setieni. A zavérecna kapitola bakalarské prace se zabyva zhodnocenim a diskuzi vysledku, které

byly ziskany pfi sbéru dat a které jsou nasledn¢ porovnany s vysledky podobnych vyzkumd.

Youtubering je pomérné¢ novym fenoménem, proto jsem chtéla svou praci prispét k
vyzkumum této problematiky a ziskat piehled o tomto fenoménu, ktery mohu pouzit v praxi.

Do vyzkumu se zapojilo celkem 152 respondentt.

Hlavnim cilem provedeného vyzkumného Setfeni v praktické Casti bylo zjistit u vybranych
zakt druhého stupné zakladni Skoly jaké youtubery sleduji nejcastéji. Z vyzkumu vyplynulo,
ze nejvice zakl sleduje Baxtrixe. Dalsi youtubefi jsou VladaVideo, Tary, Anna Sulc, MenT,

Kovy, Stejk, PewDiePie a dalsi.

V celkovém poradi ¢innosti ve volném c¢ase zakti druhého stupné zakladni Skoly je YouTube
na patém misté z deviti. Sviij Cas, ktery travi na pocitaci ¢i podobném zatizeni Zaci nejcastéji
vyuzivaji ke komunikaci a uzivani socialnich siti, ale hned na tfetim misté ze sedmi je uzivani
YouTube. Vétsina zaki (32,9 %) travi sledovanim videi na YouTube 1 hodinu svého ¢asu. Vice
jak 4 hodiny ¢asu travi sledovanim nejméné zakt (7,2 %).

Z4ci povazuji za pozitivni vzor nejvice Kovyho, protoZe je sluiny, velmi chytry, informuje
lidi atd. Dale uvedli Annu Sulc a Taryho. Zaroven je ale Tary nejvice povazovan jako negativni
vzor, protoze je nebezpecny na silnicich, urazi déti, porusuje zakony, mluvi vulgarné apod. Jako

negativni vzor byli také uvedeni TVTwix a Ondra VIcek.
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Z vyzkumu také vyplyva ze 114 respondentii (75 %) slySelo o ¢lanku 13. Ale zaroven zakda,
ktefi vi, co ¢lanek 13 znamena, je pouze 85 (55,9 %). Z ¢ehoz vyplyva, ze mnoho zaki sice 0

¢lanku 13 slyselo, ale nevédi, co znamena.

V soucasné dob¢, déti vyuzivaji internet jiz od utlého véku a travi zde velké mnozstvi Casu.
Proto povazuji znalost svéta, ve kterém se tolik pohybuji v pedagogické teorii a praxi za
prospésnou a napomocnou. Z diivodu oboru studia jsem usilovala o to, aby byla moje prace
pfinosna pro praci vychovatele, kdy ji pedagogicti pracovnici mohou vyuzit pii jakékoliv praci
s détmi. Dale mtze byt vhodna pro rodiCe a socialni pracovniky. Tito lidé se prostfednictvim
mé bakalaiské prace mohou seznamit s existenci tohoto fenoménu a najdou zde uZiteéné

informace.

Pedagogové by neméli tento fenomén zavrhovat a odsuzovat, je 1épe jej pochopit a zaky
nasmérovat spravnym smérem. Pokud pedagogové budou védét o co se jednd, budou mit
vyhodu u zaku, oproti tém, ktefi tento fenomén zesmésiuji a nesnazi se déti pochopit.

Z hlediska dalsiho vyzkumu se nabizi otdzka, jaky vliv bude mit zavedeni ¢lanku 13 na
YouTube, jestli i ptes zmény bude stale popularni ¢i jaka jina platforma jej nahradi. Také se
naskytd otazka, jak je to na prvnim stupni zékladni Skoly, kolik déti ma ucet na YouTube ¢i
koho sleduji, a mize to pro n¢ byt Skodlivé?

Je zfejmé, ze problematika socidlnich siti, konkrétné YouTube nabizi je$té mnoho otazek,
na které se miizeme zamétit. Nabizi se tedy moznost, Zze bych se tomuto tématu mohla dale

vénovat napt. ve své diplomové praci.
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Prilohy
Piiloha ¢&. 1: Dotaznik

Dotaznik o YouTube a youtuberingu

Vazeni zéaci druhého stupné zakladni skoly,
Jsem studentka 3. ro¢niku oboru Vychovatelstvi na Pedagogické fakulté¢ Univerzity Palackého
v Olomouci. Chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery se tyka traveni Vaseho
volného ¢asu na YouTube. Nasledujici dotaznik je zcela anonymni a jeho vysledky budou
pouzity pouze k vyzkumnému Setfeni. Dovoluji si Vas rovnéz pozadat o co nejpiesnéjsi a
pravdivé vyplnéni dotazniku. Aktudlni data k této problematice nejsou znama, kdyz vyplnite

dotaznik, pfispéjete k poznani v dané oblasti.
Moc Vam dékuji za Vas Cas a ochotu pii vypliovani dotazniku.

Marie Heraltova

1. Jsi:

Napovéda k otazce: Vyberte jedni odpovéd

O Chlapec
O Divka

2. Do které tfidy chodis?

Napovéda k otazce: Viberte jednu odpovéd

O e.tida
O 7.tida
O s.ttida
O 9xida

3. Kolik ma3 volného ¢asu po prichodu ze Skoly a splnéni vsech povinnosti?

Napovéda k otdzce: Viberte jednu odpovéd

O Méné nez hodinu
(O A 1 hodinu
(O #si 2 hodiny
(O #si 3 hodiny
(O #si 4 hodiny
O Vice nez 5 hodin
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4. Sefad nfze uvedené Linnosti podle toho, jak nejtastéji travi§ volny &as.

Napovida k otazce: Zméiite polad poloZek dle swich preferenci (1. - nejdileZitdisy, posledni - nejméné dilefitd) - plesurite tahem

Travim ¢as s rodinou

Sportuji

Isem venku s kamarady

Hraji na pocitaci hry

Sleduji TV

Ctu knihy, Easopisy

Sleduji videa na YouTube

Navétévuji jiné internetové stranky

Délam véci do Skoly

Ui

5. Sefad'nize uvedené Cinnosti podle toho, co délas na poCitaci ¢i podobnem zafizen.

Napoviéda k otazce: Zmérite porfadi poloZek dle swich preferenci (1. - nejddleZitéfsi, posledni - nejméné dileits) - presurite tahem

Hraji hry

Pouzivam socialni sité

Komunikuji s ostatnimi (napfiklad pfes messenger)

Sleduji videa na YouTube (mimo postech hudby)

Hledam a délam veci do koly

Sleduiji filmy {(mimo YouTube)

HiNRNinin

Posloucham hudbu (pomoci YouTube, Spotify atd.)

6. SlySel/a jsi o clanku 137
Napovéda k otazce: Viberte jednu odpovéd

OMU
O Ne

7.Vi8, co znamena &lanek 137
Napovida k otdzce: Vyberte jednu odpovéd

O Clanek 13 se tyka ochrany autorskych prav. YouTube a dal¥f platformy budou zodpovédné za porudeni autorskych prav v nahraném obsahu.
Autordm pouze neumodni nahravat daldi videa s porudenim autorského prava, ale stavajici videa jim ponechaji.
Clinek 13 je soudasti smérnice Evropské unie tykajici se ochrany autorskych prav. YouTube a daléi platformy budou zodpovédné za porugeni
O autorskych prav v nahraném obsahu. Autoriim zablokuiji jejich videa a neumozni jim nahravat dal3i, pokud neprokazou, e vée ve videu
vlastni (véetné obrazu i zvuku).

O Clanek 13 chrani autorska prava a systém, ktery bude kontrolovat, zda tato préva nejsou porudovana, je bezchybny.

(O Clanek 13 se YouTube netjks.
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8. Kolik ¢asu travi$ sledovanim videi na YouTube?

Napovéda k otazce: Wyberte jedny odpovéd

O Méné nez hodinu
O 1 hodiny
() 2 hodiny
(O 3 hodiny

O Vice nez 4 hodiny

9. Mas cet na YouTube?

Napovéda k otazce: Wyberte jedny odpovéd

OMD
ONe

10. V&8 od kolika let je povolené mit (et na YouTube (Google)?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O 10
O 13
O 1
O 18

11. Co nejcastéji sledujes na YouTube?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovéd’

Hudebni videa

Herni videa (let's play)

Videa o modé a liceni (fashion a beauty videa)

Vlogy

Navody (tutorialy, navod na vyrobu slizu, vyménu displeje atd.)

Vtipna videa

oodoon

Jina.. |

12.Jaké odebird3 kanaly?

Napovéda k otazce: Uhed jake:

13. Jaké youtubery znas?

Napovéda k otdzce: Vyderte fednu nebo vice odpovédi

|:| ViralBrothers
Brick Builder
MenT

Jirka Kral
Gejmr
PedrosGame

Hoggy

oo on

Stejk



Kovy

Teri Blitzen
Shopaholic Nikol
Mishovy Silenosti
TVTwix

Tary

Baxtrix
FattyPillow

Anna Sulc

Do oood

Dalsi... ‘ ‘

14. Jaké znas zahranicni youtubery?

Napovéda k otdzce: Uved' (pokud neznds, napis - Zidné):

15. Jaké youtubery sledujes pravidelné (alespor jednou tydné)?

Napovéda k otdzce: Lhed®

16. Proc youtubery sledujes?

Mapovéda k otdzce: Viderte jednu nebo vice odpovédl

D Pro zabavu

[ ] Protoe to délaji kamaradi
D Pouteni

D Z nudy

D Pro inspiraci

L] Jing divod.. ‘ ‘

17. Co se tinejvice libi na youtuberech, které pravidelné sledujes?

Napovéda k otdzce: Uhed”

18. Co se tinelibi na youtuberech, které pravidelné sleduje3?

Mapovéda k otdzce: Lhed”

19. Co si myslis, Ze by mél youtuber umét?

Napovéda k otdzce: Lhed
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20. Vyjadfi se k témto charakteristikdm a nazorm, zdali s nimi souhlasi$ i nesouhlasis

Napovéda k otizce: Vyberte jednu odpovéd v kasdém Hdku

rozhodné souhlasim  souhlasim  nesouhlasim rozhodné nesouhlasim

Natacim videa na YouTube O O O O

Chci se stat youtuberem

Byt youtuberem je skvélé

Stat se slavnym youtuberem je tézké

Youtuber si miZe ve videich délat a fikat co chce

OO0 0] 0|0
OO0 0|0|0
OO0 0|] 0|0
OO0 0|0

Rodite vi, co sleduji na YouTube

21. Uved youtubery, ktefijsou podle tebe pozitivnim vzorem a napis diivod proc sito myslis.

Napovéda k otdzce: Uhved

22. Uved youtubery, ktefijsou podle tebe negativnim vzorem a napi§ dlivod proc si to mysLis.

Napovéda k otdzce: Uved

Deékuji za vyplnéni dotazniku.
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