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Multiplikator cestovniho ruchu

Tourism multiplier

Souhrn

Bakalaiska prace je zpracovdna na téma ,,Multiplikator cestovniho ruchu®. V ¢asti
literarnich resersi je vysvétlen cestovni ruch jako systém, véetné zakladnich faktord, které
ho ovliviiyji. Ty jsou déle vysvétleny v samostatnych oddilech literarnich resersi. Poté je
teoreticky popsan pojem multiplikatoru, input-output analyzy a vypoctl, které jsou pouzity
v praktické¢ ¢asti prace. Dal$i navazujici casti je predstaveni firmy hotelu Olympia,
na kterém je multiplikator pouzit. V praktické Casti prace jsou kromé& popisu firmy
vyjmenovani dodavatelé a odbératelé hotelu, jsou zde zndzornény propocty multiplikatorii

a interpretovany dopady ¢innosti firmy na dal$i odvétvi narodni ekonomiky.

Kli¢ova slova: multiplikator, input-output analyza, strukturalni analyza, systém cestovniho
ruchu

Summary

The topic of the thesis is ,,Tourism multiplier. In a part of researche of literature turism
is explained as a system, including the basic factors which influences its functioning.
These influences are then explained in separate subchapters of the survey. Then there are
theoretically described: the term multiplier, input-output analyses and calculations, that are
used in a practical part of the work. In the next part the company hotel Olympia,
on which the multiplier was used, is introduced. In a practical part of the work there are,
besides a description of the company, named contractors and customers of the hotel.
The calculations of multiplier are represented as well. In the end consequences

of company’s work on other branches of national economy are interpreted.

Key words:multiplier, input-output analysis, struktural analysis, tourism system
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1 UVOD

Cestovni ruch je rychle se rozvijejicim odvétvim svétové ekonomiky. Témér kazdy
V dnesni dob¢ jsou do odvétvi cestovniho ruchu zapojeny statisice firem a kazda z nich
se snazi najit tu spravnou konkuren¢ni vyhodu. Tato jedinecnost zajisti spolecnosti pieziti
a idealn¢ dalsi rozvoj a zisk.

Ve vyspélych, piedevsim zapadnich, zemich je CR nedilnou soucasti narodni
ekonomiky a bez turismu by mély zna¢né finan¢ni potize. Z toho divodu je téma
multiplikator cestovniho ruchu velmi aktudlni. Zjednodusené multiplikator vyjadiuje
zménu vystupu pii jedné jednotce vstupu.

Prace se zamétfuje na konkrétni spolecnost podnikajici v oblasti cestovniho ruchu,
pfesnéji na hotel Olympia v zapadnich Cechich. Na modelu hotelu byly vykazovany

spotieby a s nimi spojené multiplikacni efekty.
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2 CiL PRACE A METODIKA

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace bylo vyhodnotit multiplika¢ni efekty pro modelovou firmu
v cestovnim ruchu a zjistit, jak velky podil na celkové produkci maji jednotlivé spotieby.
Dil¢imi cili byla modelova méfeni dopadt na produkci, hrubou pfidanou hodnotu

a posouzeni zaméstnanosti firmy a jeji dopad na dal$i odvétvi.

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast byla vypracovana na zaklad¢é pouzitych zdroju, které byly vyjmenovany

v seznamu literatury.

Pro praktickou ¢ast byla vyuzita metoda input - output analyzy do maticové podoby,
kde se naléza:

- Vyhodnoceni stran vstupi (dodavatelé) firmy

- Vyhodnoceni stran vystupi (odbératelé) firmy

- Doplnéni do maticové tabulky

- Vyhodnoceni a interpretace vysledkt

Pro vypodty byla vyuzita tabulka z roku 2005 evidovana na Ceském statistickém tifadg.

Tabulka vychazi z dvoumistné Standardni klasifikace produkce (SKP), kazdy tadek

v

lze dale délit na podrobnéjsi informacni slozky.

2.2.1 Zdroj dat

Informace, které jsou pouzité v praci, byly poskytnuty hotelem Olympia v Marianskych
Laznich z jejich internich zdroju pro rok 2008.

2.2.2 Vypoéty
Zakladni vztah, ktery byl v praci pouzit - celkova produkce se rovna mezispotiebé spolu

s kone¢nym uzitim. Konec¢né uZiti zahrnuje konecnou spotfebu, zménu stavu zasob,

hrubou tvorbu fixniho kapitalu a dovozu.
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X=Ax+y

V tomto ptipadé¢ je x celkova produkce, A je matice technickych koeficienti a y ukazuje
konecné uziti.

Matice A se rovna poctu potiebnych jednotek vstupu na jednu jednotku vystupu.

aij = xij/xj

Dalsim vztah, ktery byl potieba pro vypocty:
B=(1-A)*
Matice komplexnich koeficienti B, nebo také nazyvand Leontiffova matice,

| je zde oznacena jednotkova matice, A je matice technickych koeficientu.

Poté je mozné prvni rovnici upravit jako:

x = (I- A)' y nebo x = By

Matice B zobrazuje ptimé vlivy finalni poptavky po produkci produktu, i vlivy nepiimé.
Neptimé vlivy vznikaji ur€itym kolobéhem produktu, kdy se vystup stdva rovnéz vstupem

do dalsiho odvétvi. Matice B zobrazuje hledany multiplikator. *

2.2.3 Dopady v modelu I-O analyzy

Podle vypocitaného multiplikatoru produkce, ktery je sumou vSech jednotlivych
pfimych 1 nepfimych efektl pro jednotlivé sloupce tabulky, bylo moZzné u modelu rozebrat
kaZdou spottebu zv1ast.

Obecn¢ lze postup vypoctu dopadi popsat jako vypocet piimych dopadi
na danou veli¢inu:

Dp=2vy +2Xvo

D, - pfimy dopad na veli¢inu

vy - celkové vydaje navstévniki

(u modelového ptikladu jsou nulové, vypocty jsou pouze s vydaji hotelu)

Yvo- celkové vydaje organizace

U nékterych dopadu se jesté kazda ze sum nésobi koeficientnimi veli¢inami.

! vavrla,L.,Roji¢ek,M., Statistika : Ekonomicko - statisticky asopis, str.33-34
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Nasleduje vypocet celkovych dopadii
D=Xv,*m+ Xvy*m
m - multiplikator
a rozdil celkového dopadu a ptimého dopadu. Tim se dopocitd i neptimy dopad
do jinych sektoru.
Dh=D-Dy

Dopad vydaji na produkci

Jednim z ekonomickych dopadi je pfimy dopad na zvysSeni produkce. Jednd se zde
o pfimy dopad na vydaje hotelu, které pfinesou do svych odvétvi opét produkei.

Op=2Zvh +2Zvg
Celkovy dopad na zvyseni produkce se vypocita podle vztahu:
O =Zvp* mp + Zv, *mp

kde uz se pocita s multiplikatory pro neptimy dopad na organizaci, tzn. ze zahrnuje
1 meziprodukci spotieby.

Potom se vypocita nepiimy dopad na zvyseni produkce rozdilem obou velicin:

0,=0-0,°

Dopad vydajii na hrubou pridanou hodnotu (HPH)

Dalsim ukazatelem, po ekonomické strance dulezit¢j§im nez produkce,
je ptfidand hodnota. Hruba ptfidana hodnota vyjadfuje noveé vytvofenou hodnotu,
kterou spotieba vytvortila, a vypocita se rozdilem produkce a rnezispotfeby.3

HPH je v SIOT poditana dichodovou metodou, tzn. Ze se sklada z nahrad zaméstnanci,
Cistych dani z vyroby, Ccisttho provozniho piebytku a smiSeného dichodu,

a spotieby fixniho kapitalu. 4

2 Raabova, T.,Ekonomické a socialni dopady kulturniho cestovniho ruchu v CR, str.84 - 85
3 Cesky statisticky tfad [online]. 2011 [cit. 2011-03-08]. Metainformace k ukazateli. Dostupné z WWW:

<http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_ukazatel.jsp?kodukaz=2365>

* Raabova, T.,Ekonomické a socialni dopady kulturniho cestovniho ruchu v CR, str.85
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Postup vypoctu bude obdobny jako pro produkci.
Prvnim vztahem je opét piimy dopad vyjadieny:
Hp =2v, *h+ Zvy*h
h - koeficient pfimého dopadu na HPH
Celkovy dopad na zvyseni HPH
H=Xv,*mh+ Xv,*mh
Nepiimy dopad na HPH
Ho=H-H,°

® Raabova, T.,Ekonomické a socialni dopady kulturniho cestovniho ruchu v CR, str.86
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3 LITERARNI RESERSE

3.1  Definice cestovniho ruchu

Jedna z definic cestovniho ruchu fika, ze cestovni ruch je silné vazan na osobni potieby
Cloveka, které jsou velkou motivaci ke zméné mista pobytu. V misté cestovniho ruchu
je moznost relaxovat jak dusevni, tak i1 fyzické sily, uspokojuje 1 spolecenské potieby,
napf. kulturni & sportovni vyziti v mist® pobytu, a jde o naprosto uéelnou &innost.®
Dalsi definici turismu,nebo-li cestovniho ruchu, je, ze ,,cestovni ruch je kratkodoby piesun
lidi na jina mista, nez jsou mista jejich pobytu, za i¢elem pro n¢ ptijemnych véci®. !

Struktura trhu cestovniho ruchu je tvofena jak velkymi globalnimi organizacemi,
tak menSimi podnikateli a jednotlivymi sluzbami, cCerpajicimi piijmy pouze
Z mistniho trhu. Odhadem 80% objemu piijmul pfipada na domaci cestovni ruch.?

Pro ucelenost cestovniho ruchu je potieba spojit rizné védni discipliny od sociologie,

geografie az po ekonomiku, rekreologii aj.

3.2  Cestovni ruch jako systém
CR lze chapat jako systém, ktery je otevieny, navazujici na dal§i odvétvi,
a ma urcité nadiazené Urovné (vnéjsi prvky) a podsystémy (vnitini prvky). ’

Systém cestovniho ruchu je znazornén na obrazku 1.

6 Vystoupil,J.,Sauer,M., Zaklady cestovniho ruchu, str. 31

7 Horner, S., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného ¢asu, str. 53
8 Hrala,V.,Geografie cestovniho ruchu, str. 9

° Vystoupil,J Sauer,M., Zaklady cestovniho ruchu,str.18-19
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Obrazek 1: Systém cestovniho ruchu

Ekomomicke Socialai
prostiedi Nadrazesy system prostiedi

N\

Systém cestovniho

Podsystém
Subjekt cestovmiko
rucku

(turista)

Objekt
cestovaibo ruchu:
Institucionilni podsystém

oy
CR misto
R
Organizace

Teckmologické Politicke Ekologické
prostiedi prostiedi prostiedi

Zdroj: Vystoupil,J.,Sauer, M., 2006

Jak je znazornéno na obrazku 1, tak mezi prvky vngjsiho prostiedi se fadi prostfedi
ekonomické, socidlni, technologické, politické a ekologické. Vnitini prvky cestovniho
ruchu se déli na subjekt cestovniho ruchu (turista) a objekt cestovniho ruchu
(podniky, organizace, cilova mista). Jak prvky wvn¢jSiho prosttedi, tak vnitiniho,

jsou spolu svazané a spole&né se ovliviiuji. Tim tvoii pozitivni nebo negativni efekty. *°

3.2.1 Technologické prostredi

V souCasnosti maji jeden znejvétsich vlivi na cestovni ruch technologie -

vvvvv

ubytovaci technologie. Bez spravného technologického zazemi se dne$ni firmy neobejdou,

a stejné tak je toto zazemi zasadni pro ubytovaci a stravovaci zafizeni. **

10 Vystoupil,J Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu, str.31
1 Vystoupil,J.,Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu, str.19-20
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Dopravni technologie

Kvali stidle se zvySujicim narokim na dopravu ohledné rychlosti, bezpecnosti,
komfortu cesty a pravidelnosti spojil, se vyrobci a poskytovatelé sluzeb snazi drzet krok
snovymi technologiemi a stile zlepSovat své vyrobky a sluzby, naptiklad vyrobou
a naslednym pouzivani rychlovlakii (v CR Pendolino), vyvojem rychlejsich letadel
a trajekt, a v neposledni fad¢ systémem GPS. 12 Ale i tato stranka ma sva negativa

a to hlavné zvyseni cen cestovného. Vyjimku ve zvySovani cen tvofi letecka doprava. 13

vvvvvv

znazoriiuje nasledujici graf 1. Z grafu 1 je vidét, ze nejveétsi rozmach méla leteckd doprava,

a stagnuje doprava lodni.

Graf 1: VyuZziti dopravnich prostiedkii v letech 2003 — 2008

Clenéni dopravy v CR
| | | |

2008 | !
2007 = | |
E | | |
2006 1 | | |
X ! | | |
Q
% 2005 \ | | |
2004 ! | | [
2003 F \ | |
— | |
0 1000 2000 3000 4000 ~ 5000 6000 7000 8000 9000
B Doplikove sluzhy osobni dopravy MIl. ke B Sluzby letecke dopravy
B Sluzby lodni dopravy B Sluzby silnicni dopravy

Zdroj: Cesky statisticky tGifad, Www.czs0.cz

12 Horner, S., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného ¢asu ,str.135
1 Vystoupil,J.,Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu ,str.20
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Ubytovaci technologie

Ubytovaci technologie, stejné jako zbytek svéta, se prizpiisobily novym trendim
a vynalezim. Stale cCastéji lidé pozaduji vice sluzeb pro svlij odpoCinek a relaxaci.
Bohuzel i elektronické technologie maji sva negativa napi. ztrata kontaktu s personalem

, v , , v s . . o 14
ubytovaciho zafizeni a stale se zvySujici anonymita turista.

Provozni systémy

Dulezitym faktorem rozhodujicim v poslednich letech o Grovni ubytovani jsou provozni
systémy. V minulosti se tyto systémy vyuzivaly jen vramci jednotlivych firem.
Dnes interni systémy umoziuji aktudlni prehled o vSech tidajich (napt. pocet ubytovanych
hostli, volné pokoje), ve stravovacich provozovnach se vyuzivaji k ptfehledu zasob
a jejich naslednému objednani.

Ve

Mezi nejdilezitéjsi technologie patii rezervacni systémy, které pisobi na vnéjsi

prostiedi a bez kterych ubytovaci zafizeni nemulze byt provozovano. Stale vice rozsifuji

systémy piimé rezervace nebo rezervace pies internet. r

3.2.2 Ekologické prostredi

S nartistem narokli na ubytovani a dopravu se zvySuje procento znecisténi vody,
vzduchu a pudy, zvysil se hluk diky leteckému provozu a stavbé novych silnic a dalnic.
Dal$im silnym ekologickym negativem je rozdéleni a rozdrobeni krajiny a naruseni
jejiho obrazu.'® Avsak nejsou zde pouze negativa. Existence této dileZité &asti ukazuje

stale se zvySujici povédomi o nutnosti udrzitelnosti v CR.

3.2.3 Socialni prostiedi

Vzhledem k uspéchanosti doby a naro¢nosti mnoha pracovnich pozic se zvySuje potieba
cestovat, odejit z monotdnnosti prace, zhorSujicich se zivotnich podminek a zlepSit
nedostatek odpocinku. Negativni prozitky a zvySujici se psychickd i fyzickd ndmaha

se projevuje Vv potiebé vyuzit dovolenou, nejéastéji v obdobi prazdnin.

1 Vystoupil,J .Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu,str.20
% Horner, S., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného ¢asu ,str.133
16 Vystoupil,J.,Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu,str.23
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Moznost cestovat je ovlivnéna zivotni Urovni obyvatel. Ve vétsich méstech bylo
zaznamenano vyS$i procento obyvatel, ktefi vyuzili svou dovolenou pro relaxaci,
nez je tomu na venkové. VyS§i motivace Kk cestovani je zaznamenana u lidi
s vy$$im vzdslanim.'” Zivotni Groveii obyvatel podle vybavenosti doméacnosti nazorné

ukazuje graf v priloze 1.

3.2.4 Politické prostiredi

Politické prostfedi je v soucasnosti duleZzitym faktorem nejen pro cestovni ruch.

Vétsina zemi se snazi roz$ifit moznosti rekreace a otevirat cesty mezi ostatnimi staty.

Statni politické prostiedi

Plati zde wvztah, ze se zvySujici se urovni obyvatelstva se zvySuje 1 aktivita
v cestovnim ruchu a motivace k cestovani. ** Zejména v praimyslovych méstech je aktivita
cestovniho ruchu mnohem vyssi nez v zaostalejSich oblastech. A to plati i pro celé staty.
Cim vy$8i zivotni Groven obyvatel, tim vy$§i procento cestujicich za relaxaci
a odpocinkem.

Vladni politika se pokousi ovliviiovat CR, napiiklad finanéni pomoci pro evropsky
cestovni ruch, vySemi dotaci z mistnich Gfadd, pohrani¢nimi kontrolami aj.

Lepsi politicka stabilita se promita do CR téz, napiiklad stavky mohou zabranit doprave,
nebo omezit cely cestovni ruch. Negativnim vlivem u nestabilnich politickych zemi je

moznost terorismu. *°

Politické prostiredi v EU

CR v CR je silng ovlivnén vstupem do Evropské unie. EU ovliviiuje cestovni ruch
¢innosti feditelstvi DG XXIII, které je povéfené rozvojem cestovniho ruchu v ramci
Evropské unie, financovanim projektli, napf. financovanim Evropského regionalniho

. , .y e ’ . 7 s 2
rozvojového fondu, strategii a politikou na tirovni Evropské unie. 0

e Vystoupil,J .Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu,str.24
1 Vystoupil,J .Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu,str.25
¥ Horner, S., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného ¢asu,str.125
2 Horner, S., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného ¢asu,str.126
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Evropska Unie se snazi pfinést pomoc do oblasti cestovniho ruchu, napt. vytvoienim
tzv. Euroregionu, které maji wurcité spoleCné znaky a piirodni vlastnosti.
V Ceské republice mezi né patii napiiklad Euroregion Labe a Euroregion Sumava.

Mezi zékladni cile rozd€leni na Euroregiony patii:

spoluprace v otazkach uzemniho planovani a rozvoje
- zlepSeni zivotni Grovné

- moznost zlepSovani Zivotniho prostiedi

- spoluprace v otazkach pohrani¢niho styku

- spoluprace v otazkach socidlnich a humanitarnich oblasti .**

3.2.5 Ekonomické prostredi

vvvvvv

Ekonomické prostiedi je jednim =z nejdilezitéjSich faktorti cestovniho ruchu.
Stale vice se posouva K existen¢nim potiebam, a tak se trh s timto odvétvim stale otevira.

Mezinarodni cestovni ruch je jednou z nejvynosngjsich ekonomickych Einnosti. %

Poptavka po cestovnim ruchu

Vysoky vliv na ekonomiku CR ma poptavka. Cestovni ruch a jeho troven roste
spolu s rostoucimi piijmy. Pti poklesu piijmi se nejcastéji fesi situace v domacnostech
ttemi zpusoby:

1) Snizi se realné naklady, konkrétné pii volbé ubytovani.
Od ubytovani v nizSich tfidach se prechdzi k ubytovani v soukromi a snizuji se
vedlejsi vydaje.

2) Draha zahrani¢ni dovolena se nahrazuje dovolenou v tuzemsku.

3) Socialné nejslabsi vrstva se ziekne dovolené 1'1plné.23

Intenzita cestovniho ruchu
K ekonomickym aspektim fadime intenzitu cestovniho ruchu. Déli se na netto

a brutto intenzitu. Netto intenzita (Cista intenzita) je procentudlni podil obyvatel,

! petr, Z., Zaklady ekonomiky cestovniho ruchu, str. 111
%2 Hrala,V., Geografie cestovniho ruchu,str.10
23 Vystoupil,J.,Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu,str.27
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ktefi alesponn jedenkrat roné¢ soukromé vycestuji ku celkovému poctu obyvatel statu.
Netto intenzita nikdy nedosahne 100%, vzdy se vyskytnou jedinci, ktefi nemohou cestovat
z divodt finan¢nich, zdravotnich apod. Brutto intenzita je podil poctu cest
ku poctu obyvatel statu.

Intenzita cestovniho ruchu se nejCastéji stanovuje na ndarodni Urovni
a roste se vzdélanim, spostavenim v zameéstnani, s velikosti mista bydliste

a jeho urovni urbanizace. Klesa s vékem obyvatel statu. 24

Hospodarska politika

Na finanéni planovéani stitu ma vliv mira inflace. Cim vy3§i je mira inflace, tim horsi
je dlouhodobé finan¢ni planovani, socialni zabezpeceni, Groven mezd v daném staté
na pozici zaméstnaného a meénové kurzy, jez mohou ovlivnit zahrani¢ni turisty
a ceny za sluzby.

Socialni zabezpeceni ovliviiuje poptavku po cestovnim ruchu, protoze nezaméstnani,

nemocni a vétSina starSich lidi si nemohou nakupovat produkty CR. 2

Satelitni ticet cestovniho ruchu

Satelitni ucet (Tourism Satellite Account - TSA) je pro cestovni ruch dulezitym
ukazatelem vzhledem k narodnimu hospodaftstvi. Jiz vétSina zemi zpracovava satelitni Gcet
cestovniho  ruchu, ktery wvznikl za spolupraice OSN, OECD, UNWTO
(Svétova organizace cestovniho ruchu, do roku 2003 zkratka WTO) a Eurostatu

26

vroce 2000. V Ceské republice byl poprvé vytvoien v roce 2006, i kdyz se

o této moZnosti vytvofeni hovofilo jiZz od roku 1999. Bohuzel nebyly v té dobé
dostate¢né udaje k jeho vytvoreni. 2/

Satelitni ucet zobrazuje, jaké pfinosy ma cestovni ruch pro hospodafstvi dané zem¢,
do jakych dalsich odvétvi zasahuje piimo i nepiimo, umoziuje podrobnou analyzu
poptavky a nabidky cestovniho ruchu. 28 M4 nekolik vlastnich ukazateld. Patif mezi né

procentni podil cestovniho ruchu na tvorbé hrubého domaciho produktu,

24 Vystoupil,J.,Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu,str.27-28

2 Horner, S., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného ¢asu,str.127
% petri, Z., Zaklady ekonomiky cestovniho ruchu, 48

2 Vystoupil,J Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu, str.77

28 Vystoupil,J Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu ,str.77
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podil cestovniho ruchu na vytvafeni pracovnich mist, objem kapitdlovych investic
vyvolanych cestovnim ruchem, danové piijmy z aktiv cestovniho ruchu, vliv cestovniho
ruchu na platebni bilanci statu.?

Satelitni Gc¢et jako zdroj dat vyuziva statisticky tfad zemé. Nevyhodou vypocti
je Casové zpozdéni a mala podrobnost dat. Proto je nutné vyuzivat i odhady, které nesou
riziko nepiesnosti. Cim méné podrobné je &lenéni dat, tim vétsi jsou odhady a s nimi

1 velikost nepiesnosti. 30

3.2.6 Geograficky prvek cestovniho ruchu

K systétmu cestovniho ruchu patii prvek umisténi a cestovani mezi nékolika
misty najednou. Misto pobytu v systému cestovniho ruchu je pouze docasnym ubytovanim,
neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni a zaméstnani. 31 Cestovni ruch se soustied’'uje
do vyznamnych stfedisek, oblasti a zemi, které jsou néim vyjimecné pro turisticky ruch. 32
Dulezita je lokalizace, kde se CR provozuje, a také umisténi jednotlivych sluzeb.

Mezi vnéj$imi a vnitinimi ekonomickymi vlivy existuji vazby dilezité pro umisténi.
U nich zalezi na funkci umisténi (vnitini vlivy) a charakteru umisténi (vné&jsi vlivy).
To se tyka pozadavki k objektu (poptavka, naroky), rozdilnych moznosti v realizaci
(nabidkou a poptavkou v dané lokalit¢), ekonomickych Ciniteli a ptirodniho prostiedi,

ve kterém se objekt nachazi.

Cinitelé rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu

Cinitelé, ktefi stimuluji vznik CR Vv poptavce, jsou stimulaéni faktory. Ty jsou dale
déleny podle subjektivnich faktorti (psychologické pohnutky ovlivnéné reklamou,
propagaci, kulturou) nebo objektivnich faktori (ekonomické ptedpoklady, Zzivotni
prostiedi, politicky systém, urbanizace mista aj.).

Lokaliza¢ni podminky vytvafeji moznosti lokalizace (umisténi) objektu. Zalezi zde na

funkénim vyuZiti, ptirodnich podminkéch, kulturnich moznostech a okolnim vyuZiti.

* petrt, Z., Zaklady ekonomiky cestovniho ruchu,, 48

%0 Vystoupil,J .Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu 1,str.77
8 Vystoupil,J Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu ,str. 28
%2 Hrala,V., Geografie cestovniho ruchu,str. 14
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DalSimi ¢initeli jsou realiza¢ni podminky, jez jsou kone¢nou fazi v uskute¢iiovani forem
cestovniho ruchu. Do realizace nepatii jen objekt ubytovani a stravovani ¢i vyuziti volného

Casu, ale také dalsi podminky jako napiiklad doprava do mista urceni. 33

Cestovni ruch v oblasti Marianskych Lazni

Marianské Lazné€ jsou vyznamné na regionalni i celostatni urovni CR. Cela oblast
je velmi pfizniva cestovnimu ruchu hlavné svymi pfirodnimi podminkami — pfitomnosti
prameni a jejich 1&&ivych uginka. >

Pro oblast je charakteristicky rekreacni a zdravotni CR. Rekreac¢ni cestovni ruch
je nejvice rozsifenym typem. Jeho ucinky jsou piiznivé pro fyzicky i dusevni stav ¢loveéka.
Rekreacnim CR se nevyjadiuji jen pasivni procedury, ale 1 pohyb v pfirod€, zaméteni se
na urit¢é sporty C¢i venkovni aktivity, a Vnékterych pfipadech i vénovani se
svym koni¢kam. Radi se do n&j také chatafeni a chalupafeni. Zdravotni cestovni ruch
se vice zam&fuje na stranky zdravého Zivotniho stylu a pro¢isténi téla.

Krom¢ pfirodnich podminek je oblast zndmd 1 nékolika hudebnimi

¢i filmovymi festivaly.

3.2.7 Odvétvi cestovniho ruchu

Cestovni ruch lze chépat jako jednotny systém, ale lze ho zobrazit podle zaméteni
subjektu na vlastni potieby.

VSechny sektory se dale déli na odvétvi, ktera jsou patrna ze schématu na obrazku 2.

* Hrala,V., Geografie cestovniho ruchu,str.7
* Hrala, V., Geografie cestovniho ruchu, str.90
% Mal4, V.,Cestovni ruch: Vybrané kapitoly, str.16
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Obrazek 2: Odvétvi cestovniho ruchu
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Zdroj: Horner, 2003

3.3  Multiplikator

36

Lionel Robbins, britsky ekonom 20.stoleti, definoval ekonomii jako védu,

ktera studuje lidské chovéani pro svij vztah mezi koncem a omezenymi prostiedky,

37

které mohou mit alternativni pouziti. Podobné je to sdefinici multiplikatoru.

Obecné je multiplikdtor makroekonomicky pojem znamenajici, nakolik zména jedné
promé&nné zméni hodnotu jiné proménné. 38

Model multiplikatoru nazval a popsal jako prvni John Maynard Keynes.
Jeho prvni multiplikator se vénoval americké ekonomice. Jeho analyza ukazuje
dopad zmény vydaji (investic, vladnich vydaji a spotfeby) na velikost produkce
a zamé&stnanosti.>® BohuZel jeho teorie jsou velmi zjednodusené a pro realné feseni situace
je nelze pouzit. I kdyz J.M.Keynes se nezabyval regionalnim problémim, jeho teorie

, . Py s ST . 4
se dale rozvinula prave 1 pro regionalni aplikace. 0

36 Library of economics and liberty [online]. c2010 [cit. 2010-09-07]. The concise encyclopedia of
economics - Lionel Robbins. Dostupné z WWW: <http://www.econlib.org/library/Enc/bios/Robbins.html>
% Raa, T.T., economics of input-output analysis, str.1

% Samuelson, P.A., Ekonomie, str.741

% Samuelson, P.A., Ekonomie, str.740

“0 Blazek, J.,Uhlif, D.,Teorie regionalniho rozvoje, str.78
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3.3.1 Multiplikator cestovniho ruchu

U cestovniho ruchu se multiplikator vaze na piijmy a vydaje z cestovniho ruchu

pro narodni ¢i regiondlni hospodatstvi. Zjistuje se, o kolik jsou piijmy vyssi nez vydaje,

které pfijmy zpisobily. A s tim jsou spojené piijmy pro regionalni az narodni ekonomiku.

struktury daného narodniho hospodafstvi a rozvoje tohoto hospodaistvi. 4

v

Vyska multiplikacnich efektli je vysoka podle hospodarské sobéstacnosti, podle Sif

S

Jednotlivé piijmy, vztahy mezi névstévniky a mistni ekonomikou jsou znazornény

na obrazku 3.

Obrazek 3: Multiplikator cestovniho ruchu
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Zdroj: Vystoupil,J.,Sauer, M., 2006

4 Vystoupil,J Sauer, M., Zaklady cestovniho ruchu, str.95
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3.3.2 Multiplikator ekonomické zakladny

Jednou z metod, kterou lze pouzit v ramci regiont a jejich ekonomiky, je multiplikator
ekonomické zakladny.

U vypocta se aktivity v regionu déli na zakladni a nezakladni. Zakladni aktivity nabizeji
své vyrobky a sluzby mimo dany region, poptdvka po téchto vyrobcich a sluzbach
pfichdzi zvenku. Nezékladni aktivity jsou spotfebovadvany v ramci regionu.
Mezi zakladnimi a nezdkladnimi veli¢inami je ale také Casto problém najit dé€lici ¢aru.
Nejcastéji se do zakladnich tadi zemédélstvi, primyslova vyroba a nékteré typy sluzeb,
napt. finan¢ni zprostfedkovani. Mezi nezakladni je zafazena administrativa,
vzd&lavani a pohostinstvi. *2

Teorie ptredpoklada, ze smér toku je pouze jednosmérny. Region je primarné zavisly

na rozvoji zakladnich aktivit, tedy Ze nezékladni aktivity jsou zavislé na zékladnich.*

3.3.3 Input-output tabulka

Pro vypocet multiplikatoru na regionalni irovni Se vice pouziva metoda input-output
tabulky, kterd dokaze zahrnout i vazby mezi riznymi odvétvimi ekonomiky. VétSinou se
model pouZiva pro simulaci zmén v regionu.**

Symetrické input-output tabulky zobrazuji = ¢iselné vztahy mezi  vstupy

a vystupy hospodaistvi.*® Jinak se tyto vztahy nazyvaji dodavatelské a odbératelské.*

Vznik a rozvoj I-O tabulky

Input-output analyza pochdzi z USA, kde byla prvné sestavena V prvni
poloviné 20. stoleti. Zakladatelem je Wassily Leontief , ktery metodu pouZil na americkém
narodnim hospodélfstvi.47 Jeho prvni input-output metoda se dnes nazyva uzavienym
modelem, protoZe viechny vstupy jsou pouZivané jako vystupy. *® O rozvoj teorie se

zaslouzil Walter lIsard.*

*2 Cadil, J., Regionalni ekonomie: Teorie a aplikace,str. 83
*® Cadil, J., Regionalni ekonomie: Teorie a aplikace,str.83

* Blazek, J.,Uhlif.,D., Teorie regionalniho rozvoje, str. 83

* Rojitek, M., Strukturalni analyza 2006,str. 19

% Cadil, J., Regionalni ekonomie: Teorie a aplikace, str.82
*" Roji¢ek, M., Strukturalni analyza 2006,19

“® Raa, T.T., economics of input-output analysis,str.11

49 Cadil, J., Regionalni ekonomie: Teorie a aplikace, str.86

26



I-O tabulky dnes
Teorie input-output analyzy je vyuzivana Kvypoftu multiplika¢nich efektn,
protoze zpracovava nepiimé i pfimé vlivy z jinych odvétvi. I kdyZ se input-output analyza
pouziva hlavné pro vypocet sektord a jejich vlivi, lze ji pouzit na jednotlivé podniky.
Zakladem teorie je tvrzeni, Ze vystup mize byt téz vstupem procesu.
Vystupy (Xi) je predstavovan prodej meziprodukti (zj) zjinych sektor pro finalni
produkci (fi). Do finalni produkce 1ze zafadit vladni nakupy, export, investice aj.
Xi=Zin+Zigt ... zin + T

Na druhé stran¢ jsou vstupy. Pod vstupy (X)) se fadi nadkup meziprodukti
(napf.elektiina, dopravni sluzby, apod.) (zjj), meziprodukty pro import (m;), praci, pidu,
kapital apod. (va;).

Xj =215+ Zoj+ ... Zpj+ Va; + M;

Obg rovnice se vyuZivaji k sestavé input — output tabulky. *°

Clenéni input — output tabulky

Maticova tabulka input-output je symetricka podle ¢lenéni produkt x produkt
nebo odvétvi x odvétvi. Zobrazuje ciselné vztahy mezi vstupy a vystupy, vétSinou
se pouzivd pro vypocty vuctech statki a sluzeb, vucltech produkce
a v provoznim ugetnictvi. >

Tabulka 1 ma ¢étyti kvadranty.

l. kvadrant - Ukazuje odbératelsko-dodavatelské vztahy ve formé mezispotieby

. kvadrant — Ukazuje dodavajici vyrobni odvétvi a automomni vyuziti

M. kvadrant - Ukazuje pohyb penéz uvniti firmy (mzdy, dang, zisky, fixni kapital).
Ve tfetim kvadrantu se slouzi k zobrazeni primarnich ¢initelti jako kapital, pracovni sila
a vyrobni kapacity.

V. Kvadrant - Posledni kvadrant zobrazuje vztah mezi primarnimi Ciniteli

a kone¢nym uzitim. >2

50 Cadil, J., Regionalni ekonomie: Teorie a aplikace, str.86
* Hronova, S., Praktikum z narodniho t&etnictvi, str.146
>2 Rojigek, M., Kli¢ovéa odvétvi v &eské ekonomice z pohledu input-output analyzy, str.2
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Tabulka 1: Tabulka input-output analyzy

Sektor 1 j n Koneéné Celkem
1 AL A LA AL LA A AN A A | X
_ (A A
i LIS NI ¢ A A A s A NSNS IO | X
: o o A o A | L .
n LA Ao A Ao LA Ao A 1%
Pfidana [V T T ey
Celkem X1 X Xn
o] Lkvadrant  —— 1. kvadrant [ [T T T 111 kvadrant  [x3SN] V. kvadrant |

Zdroj: Rojicek, M., 2007

Prvni kvadrant ztabulky 1 je mozné podrobn&ji popsat tabulkou 2. V tabulce 2 je

znazornéno Clenéni produkt x produkt a popisuje usporadani jednotlivych prvkii matice

do vypocetni tabulky.

Tabulka 2: Symetricka input - output tabulka v ¢lenéni produkt x produkt

Vyrobky podle

Kone&né uZiti

SKP KS HTFK AZ Vivoz et
2 Vydaje na Tvorba e
Vyrobky e o g Zména 8 Uziti celkem
podle SKP 1 Mezispotieba kones:nou hrubého AV S Vyvoz podle virobkii
spotiebu fix. kap.

Celkova 5 s ) i Celkové uziti

Celkem (1) | 2 mezispotieba Celkenygedls ie:;k(;:ﬁﬁll: ;g:cl;oneéného il v zékladnich
v zékladnich cendch cenach

Cisté dané CDV ; i g i o Celkové &isté
na vyrobky 3 podle produkt CDV podle jednotlivych typii konetného uziti dané na vyrobky

Celkova . st . ., . Celkové uziti
Celkem 4 mezispotfeba Celkové koneéné uZiti Podle J?dnothvych typa v Eupmich
(1+3) P p v zékladnich cenach

v kupnich cenach cenach

Skolky Sloky ptidané
piidané 5 hodn
hodnoty odnoty
Celkem 6 Produkce
(4+5) v zékladnich cenach
Dovoz 7 Dovoz
Celkem 8 Dodavky celkem
(6+7) v zékladnich cenach

Zdroj: Vavrla,L.,Roji¢ek,M., 2007
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Do sloupct tabulky 2 se vkladaji hodnoty spotieby, tedy kolik produktu bylo na vyrobu
vyrobku pro jednotlivé tadky spotiebovano. Zmeénou struktury spotifeby se zméni
1 vstupy modelu. Napravo od ctvercové tabulky je konecné uziti Clenéné podle
jednotlivych produktii. Stejné rozd€leni a popis plati pro ¢lenéni odvétvi x odvétvi.
Pti sestavovani SIOT se upfednostiiuje oceilovani v zakladnich cenach, protoze ocenéni
je homogenn¢jsi a vyhodné;jsi k analytickym adelim.>
Ucetni pohled na I-O tabulky

ProtoZe tabulka funguje na podobném principu jako podvojné G&etnictvi,>* je mozné 1-O
tabulky najit v literatufe spojené s Getnictvim. Po strance ucetni evidence je mozné I-O
tabulku rozd¢lit na tii mensi ¢asti.

Prvni ¢ast je zobrazena v tabulce 3 a ma ¢tvercovy tvar. Informuje o uziti uréitého

produktu na mezispotiebu v odvétvich a o struktuie mezispotieby.

Tabulka 3: Vztahy v meziodvétvi

Odvétvi podle klasifikace (j) Uziti i-tého produktu na
12...n mezispotiebu
1
Odveétvi podle | 2 Mezispotieba i-t¢ho produktu
klasifikace (i) e | V]-tém odvétvi (xij) X 2P
n
Mezispotieba Vv j-tém
odvtyi X =YX Mezispotieba celkem

Zdroj: Hronova, S., 1997

V poslednim sloupci tabulky 3 jsou uvedeny hodnoty uziti jednotlivych produktd
na mezispotiebu a vposlednim ftadku jsou uvedeny hodnoty mezispotieby

v jednotlivych odvétvich. *°

3 Vavrla, L.,Rojicek, M., Sestavovani symetrickych input - output tabulek a jejich aplikace. 29
% Blazek,J., Uhlii, D., Teorie regionalniho rozvoje, str. 83
*® Hronova, S., Praktikum z narodniho G&etnictvi,str.147
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Z tabulky 4, kterou je znazornéno konec¢né uziti jednotlivych odvétvi béhem roku,
je vidét sloupec ,uziti celkem®, ktery spojuje uziti na mezispotiecbé

a na kone¢ném uziti.>®

Tabulka 4: Uziti produkti

Koneéné uziti (K)
Uziti celkem

12...m
Odvétvi 1
podle 2 5 U

ap— A =X+

Klasifikace Vi 2k T
() n
Celkem

Zdroj: Hronova, S., 1997

Na zavér se jesté udava tabulka tieti, ktera nam shrnuje dosavadni vypocty.

3.3.4 Priedpoklady pro pouzitelnost I-O modelu

Piedpokladem, ktery je zasadnim pro pouziti modelu, je linearita mezi vyrobni
spotfebou a vyrobou jednotlivych odvétvi. Pro tvorbu jednoduchého linearniho modelu
je potieba jeden parametr pro kazdou relaci mezi dvéma odvétvimi (technicky koeficient).
Funkci je pak mozné zkonstruovat za jedno ucetni obdobi (zpravidla jeden rok).
obdobi. Potom ale miiZze dochdzet k zastardvani technickych koeficient. K tomu dochazi
bud’ zménou v technologiich, nebo zménou ve struktuie odvétvi. Proto je model vhodné;si
na modelovani kratkodobych dopadii na produkci. Primérné technické koeficienty
budou relativné stabilni, pokud budou dil¢i technické koeficienty pfiiblizné stejné
(shrnutim produktti s podobnymi vstupy do jednoho odvétvi) a pokud se neméni

vyrobni struktura odvétvi.

% Hronova, S., Praktikum z narodniho G&etnictvi, str.148
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Mezi zékladni predpoklady patii neomezenost vyrobni kapacity
(nabidka se pfizplisobuje poptavce), produkty jsou vyrabény s fixni strukturou vstupt,
vcetn¢ struktury pifidané hodnoty a struktura vstupi vychazi ze zvolené techniky
transformace nesymetrickych tabulek na symetrické. '

a Vv ekonomice vykazuji zkreslujici vysledky. Dalsim nedostatkem je dostupnost dat.
Sekundarni data, ktera jsou ziskéna, nejsou dostacujicim zdrojem informaci. Proto se ¢asto

provadi primarni vyzkum, ktery je Casove i finanéné narocny.

Nevyhodou pifi hodnoceni cestovniho ruchu pomoci multiplikaénich efektd je,
Zze nezndzoriiuje 1 negativni vlivy. Napfiklad ndklady na usSlé zisky a efekty,
které by vznikaly pii rozvoji jinych aktivit nez u cestovniho ruchu. Mezi tyto efekty se fadi
napiiklad vysidleni. DalS$im negativem je omezenost modelu pouze na ekonomické dopady
v sledované lokalité nebo ekonomice, a pak zavislost na finan¢nich prostfedcich uréenych

na vyzkum primarnich dat. %8

>’ Rojicek, M., Strukturélni analyza, 2006,str. 20-21
%8 Antougkova, M.,Cestovni ruch jako faktor rozvoje regionu,2009,str.39-40
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4 UZITI MULTIPLIKATORU NA DANE FIRME

4.1  Popis firmy

Objektem vyzkumu bakalaiské prace je hotel Olympia, ¢tythvézdickovy hotel
ohodnoceny podle oficialni jednotné klasifikace ubytovacich zafizeni Ceské republiky
pro obdobi 2010-2012. Hotel se nachazi v centru Marianskych Lazni nedaleko kolonady.
Mezi nejéastéjsi navstévniky patii obyvatelé zapadni Evropy.

Hotel Olympia je zaméfen na rekreatni a zdravotni cestovni ruch.
Je lazenskym hotelem, a proto vyuziva k 1é¢bé prameny, plyn CO, a klimatické prostiedi.
Lécebné pobyty jsou zaméfené na lécbu nemoci pohybového ustroji, nemoci ledvin
a mocovych cest, nemoci dychaciho ustroji a metabolickd onemocnéni. Lécba se sklada
Z koupeli v mineralnich vodach, programového piti 1éCivych vod, masazi, inhalace,
slatinnych zaballi, plynové injekce, télesnych cviceni nebo dietniho programu stravovani

¢i akupunktury.

4.2  Vybaveni hotelu

Celkoveé ma hotel k dispozici 192 luzek, které tvoii 96 pokoji. 86 nekuiackych pokoja
vysoce pievySuji kufacké pokoje. Pro télesné postizené je kdispozici 1 pokoj
Vv prizemi hotelu. VétSina ostatnich pokoji jsou dvoulizkoveé.

Kromé klasického ubytovani maji hosté k dispozici nadstandardni balneo provoz,

tf1 sauny, bazén se slanou vodou, podzemni garaZe, dv¢ restaurace a lobby bar.

4.3  Organizacni struktura

Hotel je rozdelen do nékolika tzv. ,stfedisek®, kde kazdy zaméstnanec zodpovida
za svou sekci. Déleni je tvofeno podle pfedmétu Cinnosti na: recepci, uklid, obchodni,
stravovaci a vyrobni, ekonomické a personalni, lécebné a technické oddéleni.
Zaméstnanci jsou podle ekonomickych vysledkt svych stiedisek ohodnoceni v pohyblivé
slozce své mzdy.

Celkova organizac¢ni struktura hotelu je zobrazena na obrazku 5.
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Obrazek 4: Organizacni struktura firmy

REDITEL
Finan¢n{ dcetni
Obchodni oddéleni 2
Personalista
Vedouci recepce mzdovi tcetni
— Hotelovy 1ékat
Recepéni 4
Hotelova hospodyné Vrchni sestra
Pokojské + uklid 10 Personadl balneo 15
F & B Manager Technik 2
I |
Cukraf  —  Séfkuchat Provozni
1 I
Zastupce 2 Vrchni ¢iSnik 2 Obsluha 6
| —
Kuchai 6 | Pomocny persondl 4

Zdroj: Snajdr, R., 2009
4.4  VyuZiti input-output tabulky k dané firmé

441 Odbératelé

Pro ucely hotelu jako odbératele se brali vavahu vsichni navstévnici a turisté,
protoze nebyly dostupné informace, kolik jich hotel navitévuje z ciziny a kolik z CR.

Jelikoz je hotel uzptsoben pro lazeniské ucely, jedna se o rekreacni a relaxacni pobyty,
do 1-O tabulky se turist¢ zapocitavali predevsim do polozek piijmy za ubytovani,
které zahrnuji 1 ubytovani ,pacienti”, a stravovani jak ubytovanych turistd,
tak pfijmy zrestaurace. Tyto piijmy, které hotel wutrzil za své sluzby,
se nebudou v modelu 1-O tabulky zahrnovat, protoze bylo pro piesnéjsi vysledky

vyhodnéjsi vzit v vahu jednotlivé spotieby.
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4.4.2 Dodavatelé

Mezi dodavatele hotelu patiily velkoobchody. Pro tyto velkoobchody ptinasel hotel

ze své spotieby obchodni marze. Ty jsou spocitany pro kazdou slozku v tabulce 7.

Mezi velkoobchody, dodavajici zboZi do hotelu, patiily firmy jmenované v tabulce 5.

Tabulka 5: Seznam dodavateli hotelu Olympia

Pivod
Dodavatel Komodita firmy
Apostav s.r.o. hotelovy textil Ceska
Bonno Gastro servis s.r.o. pracovni odévy ceska
Davidek s.r.o. hotelovy a restaura¢ni textil Ceska
Johnson Diversey pracovni odévy Ceska
Pracovni odévy
Kimberly-clark -technicky usek Ceska
Petr Fiala kosmetika Ceska
Primavera Andorrana Cistici prostredky mezinarodni
Ruda fashion s.r.o. hygienické zbozi mezinarodni
MAKRO Cash + Carry CR s.r.0. |kompletni sortiment mezinarodni
ALFA therm, a.s. suchy kolonial, olej Ceska
NOWACO mrazeny sortiment mezinarodni
Sara Lee Czech Republic, a.s. kava, ¢aj, horka cokolada mezinarodni
GASTROSTELLA S s.r.0. napoje, kolonial mezinarodni
mlééné vyrobky, mraZena
Milchunion Frischdienst GmbH | zelenina mezinarodni
DOSTAL Zbynék zelenina, ovoce eska
Spilar Jan ryby a drtibez Ceska
BUDEJOVICKY BUDVAR n.p. |pivo a minerdlni voda Rajec | eska
MASNE KRAMY s.r.o. uzeniny, masné vyrobky Ceska
Zeelandia spol s r.o. cukrafsky sortiment Ceska
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PENAM, a.s. pecivo Ceska

BAKO OBERPFALZ mrazeny sortiment mezinarodni
OPOJ -napoje s.r.o. snidanovy juice mezinarodni
ZOTAS 2000 s.r.o. mlécné produkty Ceska
KOSTOMLATSKY Roman ryby Ceska
ALMECO plus s.r.o. cukratsky sortiment Ceska
La Lorraine a.s. mrazené pecivo mezinarodni

DELTA FROZEN PRODUCTS,

a.s. mrazené pecivo mezinarodni

JAURIS FrantiSek cukratsky sortiment Ceska

Zdroj: interni materialy

Mezi dalsi dodavatele se zatfadila i Ceska firma Chevak, jez dodavala do hotelu
pitnou vodu. Elektrickou energii hotel odebiral od firmy CEZ, tepelnou od firmy Dalkia.

Odpad odvazela firma Marius Pedersen a.s.

4.4.3 Tabulkové vypocty

Jednotlivé spotieby, jak byly evidovany hotelem, jsou piitazeny K jednotlivym
odvétvim v klasifikaci SKP a seéteny ksobé patiici cCiselné informace.

Z toho byla zpracovana nasledujici tabulka 6.

Tabulka 6: Spoti‘eby pro jednotliva data v SKP

Zatazeni v SKP Nazev spotieby Celkem v K¢& bez DPH
1 Spotieba kvétin 41 856
15 Spotieba potravin a napoja 6 874 500
17 Nakup nového pradla 168 897
18 Spotieba pracovnich odévi a obuvi 117 401
21 Spotieba kancelatského materialu 7550
22 Prodané zbozi recepce 164 183
24 Spotfeba materiali kosmetiky,balneo, istici prostredky 1751 856
26 Spotieba provozniho a Gdrzbarského materialu 178 919
28 Spotieba ptibora 16 290
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36 Spotfeba pomocnych materialti 326 034
40 Spotieba elektrické energie a pary 3235219
41 Spotieba vody 502 560
45 Opravy a udrzovani majetku 176 218
60 Doprava 2727
63 Provize CK 128 788
70 Najemné 38 285
74 Sluzby outsourcing 168 000
90 Odvoz odpadu 324 359
92 Kultura 420 402
93 Celkem ostatni sluzby 1415535

Zdroj: interni materialy; vlastni zpracovani

Nekteré  ze zminénych spotieb vtabulce 6 se skladaji  zvice polozek,
napf. spotieba napoju a potravin se tyka nejen hostl z restaurace, ale i napoji do minibart
nebo piimym prodejem hostim. U polozky 22 je do spotieby pro prodeje recepce zahrnut
nakup pohledd, novin a ¢asopist pro hotelové pouziti. Velmi pocetnou ¢astkou jsou ostatni
sluzby, do kterych je zahrnuto nejen prani pradla, ale také vSechny spotieby,
které nelze zatadit do jiné kategorie.

Dalsim vypoctem pro potiecby modelu bylo pfifadit ke kazdé spotiebé marzi,
ktera poté poda vysledek o celkovych trzbach pro velkoobchody. Poméry marzi
pro jednotlivé spotieby v odvétvich byly poskytnuty CSU. Vysledky vypodtii zobrazené

presnymi ¢astkami je mozné vidét v tabulce 7.

Tabulka 7: Spoti‘eby s ode¢tenymi marZemi

Celkems

odectenou
Nazev spotieby marzi v K¢ Marze
Spotieba kvétin 37 503 4 353
Spotieba potravin a nédpoji 6 187 050 687 450
Nékup nového pradla 120 930 47 967
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Spotieba pracovnich odévil a obuvi 70 088 47 313
Spotieba kancelarského materialu 5474 2076
Prodané zbozi recepce 127 078 37 105
Spotfeba materiali kosmetiky,

balneo, Cistici prostfedky 1 401 485 350 371
Spotieba  provozniho a  udrzbarského

materialu 147 802 31117
Spotteba ptibori 12 820 3470
Spotieba pomocnych materiala 226 920 99 114
Spotreba elektrické energie a pary 2 646 409 588 810
Spotteba vody 411 094 91 466
Opravy a udrzovani majetku 144 146 32072
Doprava 2231 496
Provize CK 105 349 23 439
Niajemné 31 317 6 968
Sluzby outsourcing 137 424 30576
Odvoz odpadu 265 326 59 033
Kultura 343 889 76 513
Celkem ostatni sluzby 1157 908 257 627

Zdroj: interni materialy,CSU; vlastni zpracovani

Celkovy  piijem, ktery  maji  velkoobchody  zndkupi  pro  hotel,
je 2477 337 K¢ bez DPH.

Jelikoz ve statistickém vyjadieni hotelu se jednalo v mnoha piipadech o castky
presahujici desetitisic az miliony, je zaokrouhlena kazda castka na celé tisice,

se kterymi se nadale pracuje pro dalsi aplikace modelu.
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Pro dalsi vypoCty byla vypoctena Leontiffova matice. Tyto pomocné vypocty jsou

jiz soucasti input — output tabulky, takze byly pro zjednoduseni vypocta pouzity. Kdyz se

jednotlivé multiplikatory secetly pro kazdou kategorii, vysel multiplikator produkce

vycisleny v tabulce 8 pro kazdou spotiebu zvlast.

Tabulka 8: Multiplikator produkce

Vydaje na kone¢nou |Finalni uziti Multiplikator
celkem SKP produkce
spotifebu
38 000 38 000 01 1,68
6 188 000 6 188 000 15 2,16
121 000 121 000 17 1,5
6 000 6 000 21 1,86
128 000 128 000 22 1,89
1402 000 1402 000 24 1,62
148 000 148 000 26 1,81
13 000 13 000 28 1,74
227 000 227 000 36 1,6
2 647 000 2647000 40 1,67
412 000 412 000 41 1,74
145 000 145 000 45 2,22
2477 000 2477000 51 1,71
3000 3000 60 1,76
106 000 106 000 63 2
32 000 32 000 70 1,8
138 000 138 000 74 1,97
266 000 266 000 90 2,02
344 000 344 000 92 1,87
1158 000 1158 000 93 1,49

Zdroj: interni materialy,CSUj;vlastni zpracovéni
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Cisla ve sloupci Multiplikator produkce v tabulce 7 vyjadiuji, o kolik by nam stoupla
produkce v daném odvétvi pifi  dodatecném vstupu jedné jednotky vstupu.
Naptiklad pti multiplikacnim koeficientu 1,68 v fadku a sloupci spotieba kvétin (SKP 01)
1 tvofi ptimy efekt produkce  produktt  zemédé€lstvi a  myslivosti,
a 0,68 je neptimym efektem do dalSich odvétvi produkce. Pokud se hodnota multiplikatoru
zvysuje nad 1, je ekonomicky aktivnéjSim pro dalsi odvétvi a tim 1 efektivnéjSim odveétvim
pro dalsi sektory produkce. V modelovém piipadé¢ méla nejvyssi multiplikacni hodnotu
spotfeba udrzovani majetku a opravy (SKP 45), odvétvi potravin a ndpojua (SKP 15)
a odvoz odpadu (SKP 90).

4.4.4 Dopady produkce a hrubé pridané hodnoty v modelové situaci

Celkova spoticba hotelu, ktera byla necelych 16 mil, je po propoctech
necelych 30 mil. Hruby pfidana hodnota je skoro 11 mil. K¢. Z toho byl meziprodukt, ktery
se diky hotelu vytvarel, okolo 5 mil. K¢.

Z modelové situace jsou pro piiklad uvedeny nékteré ze spotieb a knim
ptifazena produkce a hruba pfidana hodnota.

Nejvétsi spotiebu 6 188 000 K¢ mél hotel na potraviny a napoje. Pro kone¢nou produkei
tykajici se stdle potravin je pak multiplikdtor 2,16 a vytvarel produkci o castce
piesahujici 8,4 mil. K¢&. Ale HPH byla pouze necelé dva miliony.

Dalsim odvétvim je nakup kvétin, kdy pfi ro¢ni spotiebé hotel utratil 38 tis. K¢,
a hodnota multiplikatoru 1,68 tuto castku vyzvedla az na vice nez 1,5 mil. K¢.
HPH poté vysla 726 tis. K¢, coz je skoro poloviéni ¢astka neZ u celé produkce.

Dalsi spotieba s velmi vyraznym multiplikatnim efektem byla spotiecba energie,
ktera byla skute¢n¢ vyuzita pifimo bez jakéhokoliv skladovani. Ze spotteby 2 647 tis. K¢
vytvaii o zhruba tietinu vétsi produkei 3 690 tis. K¢.

Celkovy piehled jednotlivych dopadt ke kazdé spotiebé je v pfiloze 3.
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445 Dopad na zaméstnanost

Dopad vydajii na zaméstnanost se tyka zvyseni poctu pracovnich mist pro ekonomiku.

Kromé produkce penéz pro zaméstnance hotelu, je mozno feSit otazku porovnani
poctu zaméstnancu v hotelu s jejich piijmy a po¢tem pracovnich mist, ktera svou spotiecbou
hotel vytvari.

Celkové néklady hotelu na zaméstnance tvofila castka pies 18,5 mil. rocné.

Ptesnou strukturu vydajii na mzdy je mozné vidét na tabulce 9.

Tabulka 9: Struktura vydaji na mzdy

Typ pracovniho poméru Celkem v K¢ bez DPH Zaokrouhleno

Hlavni pracovni pomér 18 281 431 18 281 000
Caste¢né uvazky a brigady 402 378 402 000
Celkem oba typy tvazku 18 683 000

Zdroj: interni materialy; vlastni zpracovani

Hotel zaméstndval 62 zaméstnancl na plny pracovni uvazek pii osmi hodinovych
sluzbach a 4 zamé&stnance na Castecny Uvazek. Také zaméstndval ucné, ale jelikoz byl
jejich pocet v pritbéhu roku hodné flexibilni podle potfeb hotelu, nejsou zapocitani
do vydaja hotelu.

4 zaméstnance na castecny Uvazek bylo vhodné pfepocitat na zaméstnance
Vtrvalém pracovnim poméru. V modelu se piedpokladdalo, ze 1 zaméstnanec na
plny Givazek v sobé¢ pokryl 2 zaméstnance na ¢astecny tvazek.

1 HPP =2 CPP

Po pfepoctu bylo Vvhotelu zaméstndno 64 lidi na HPP pfi roénim vydaji
18 683 tis. K& bez DPH. Castky v tabulce 8 jsou vyjadfeny v superhrubych &astkach
na mzdy, tzn. soucasti je socialni a zdravotni pojisténi placené hotelem za zaméstnance.

Potom bylo mozné pomoci multiplika¢nich efektii spocitat dal§i pracovni mista,
ktera svou spotiebou hotel vytvaiel pro narodni ekonomiku. V modelovém ptipadé vyslo
19 dalsich pracovnich mist. Tim padem spotieba jednoho hotelu celkem vyprodukovala

mzdy  pro 83 pracovnikd, pifi  rocni spottebé  necelych 16.mil.
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Nejvice pracovnich mist vytvarel v odvétvi potravin a napoji (4 pracovni mista), ostatnich
sluzeb (2 pracovni mista), velkoobchodu (2 pracovni mista), produkti zeméd¢lské vyroby
(2 pracovni mista) a V jinych podnikatelskych sluzbach (1 pracovni misto). Zbyla pracovni

mista byla rozdé€lena v desetinnych vyjadrenich do dalSich odvétvi, jak je vidét v ptiloze 4.
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5 ZAVER

V Casti literarnich reSerSi byla vysvétlena definice cestovniho ruchu, a poté bylo
toto odvétvi déleno podle svych sektor, které maji na cestovni ruch vliv.
Byla to problematika geografického umisténi, politické aspekty ze strany stitu a EU,
ekonomika statu spolu s intenzitou poptavky a chovanim obyvatel pfi jejim sniZovani,
intenzita cestovniho ruchu, technickd a dopravni uroveil. V neposledni fadé ma
cestovni ruch velky vliv na otdzku zivotniho prostredi.

V dalsi casti literarnich reSerSi byl obecné popsan pojem multiplikatoru a byl zminén
jeho zakladatel J.M.Keynes. Spojmem multiplikatoru tGzce souvisi téma
input-output tabulky, ktera se sestavuje pro klasifikaci odvétvi statd. V praci byla pouzita
symetricka input-output tabulka se stejnym poctem vstupll a vystupd.

V praktické  Casti  prace byl feSen  vypofet  multiplikaénich  efektd
pro hotel Olympia v Marianskych Laznich v roce 2008.

Na jednotlivé dopady maji vliv hodnoty koeficientt  multiplikatoru,
které byly vypocitany v maticové input-output tabulce. Nejvyssi hodnoty dosahovala
spotfeba na opravy a udrzovani majetku s hodnotou 2,22. Tim jedna jednotka vstupu
vytvofila pro stejné odvétvi dvakrat veétsi produkci a pro ostatni odvétvi
produkci 0,22. Nejvyssi spottebu 6 188 000 K& mél hotel na potraviny a napoje.
S multiplikadtorem 2,16 vytvafi produkci o ¢astce piesahujici 8,4 mil. K& Celkové hotel
vytvofil produkei 30 mil. K¢ bez DPH.

Dil¢im cilem bylo vyhodnotit kromé& produkce hrubou pfidanou hodnotu.
NejvétsSich zmén pii hodnotach rocni spotfeby v modelovém piipadé dosahovaly kvétiny
s multiplikatorem 1.86 a hrubou pfidanou hodnotou pies 700 tis.K¢. Mezispotieba byla
stejné velka jako HPH. Dalsi vyraznou zménu vykazovala energetika, kdy mezispotieba
vytvarela asi tfetinu celkové spotieby odbéru energie.

Hotel béhem roku 2008 zaméstnaval 62 zameéstnanct na hlavni pracovni pomér
a 4 zaméstnanci na CasteCny pracovni pomér. Po pfepoctu na hlavni pracovni pomér
hotel zaméstnaval 64 zaméstnanci s ro¢nimi mzdovymi naklady pies 18. mil. K¢&.
Pomoci multiplikatord bylo mozné spocitat, kolik dalSich pracovnich mist vytvari.

Svou spotiebou 16 mil. K¢ hotel vytvofil dalsich 19 pracovnich mist.
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7 PRILOHY

Piiloha 1: Zivotni tiroveii obyvatel demonstrovana na vybavenosti domacnosti

Vybavenost domacnosti 1998 - 2008
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Zdroj: Data: Cesky statisticky Gifad, www.czs0.cz Graf:Vlastni zpracovani
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Piiloha 2: Prijezdovy cestovni ruch v letech 2003 az 2008 déleny podle poskytnutych sluzeb
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Zdroj: Data: Cesky statisticky tiad, www.czs0.cz Graf:Vlastni zpracovani
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Piiloha 3: Pi‘ehled multiplikatoru produkce, dopadu na produkci a dopadu na HPH pro jednotliva odvétvi SKP v modelové situaci

SKP 01 02 05 10 11 12 13 14
Multiplikator 1,68 1,63 1,95 1,70 1,03 2,90 2,69 1,84
produkce
Dopad na produkci 1663 855 43 580 2786 306 514 33910 - 34 40 039
Dopad na HPH 725 559 24 193 1106 158 098 21 889 - - 15 746
SKP 15 16 17 18 19 20 21 22
Multiplikator 2,16 1,57 1,50 1,24 1,24 2,03 1,86 1,89
produkce
Dopad na produkci 8 450 955 749 158 479 - 309 173 268 80 256 254 120
Dopad na HPH 1904 252 331 40 257 - 74 50 934 19 981 76 309
SKP 23 24 25 26 27 28 29 30
Multiplikator 1,47 1,62 1,54 1,81 1,77 1,74 1,60 1,29
produkce
Dopad na produkci 389 254 1544 656 161 401 266 801 40 561 167 350 19 722 437
Dopad na HPH 20 268 364 079 37 951 94 362 7 730 49 400 5335 8
SKP 31 32 33 34 35 36 37 40
Multiplikator 1,51 1,25 1,39 1,71 1,60 1,60 2,75 1,67
produkce
Dopad na produkci 35 093 515 9773 34 901 7 398 260 008 6 072 3 689 542
Dopad na HPH 8 460 77 2 830 6 530 1927 76 936 1204 1286 690
SKP 41 45 50 51 52 55 60 61
Multiplikator 1,74 2,22 1,76 1,71 1,63 1,88 1,76 2,77
produkce
Dopad na produkci 539 194 590 948 243 950 3746 179 428 004 141 277 694 265 1507
Dopad na HPH 299 592 155 372 102 974 2 067 304 252 585 62 303 297 589 169
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

SKP 62 63 64 65 66 67 70 71
Multiplikator 1,01 2.00 1,68 1,93 2,32 1,75 1,80 1,83
produkce
Dopad na produkci 4784 565 329 288 923 331 698 104 254 45 138 485 668 69 354
Dopad na HPH 806 216 029 154 256 138 969 17 725 23 642 241 099 31392
SKP 72 73 74 75 80 85 90 91
Multiplikator 1.77 1,35 1,97 1,55 1,34 1,41 2,02 1,96
produkce
Dopad na produkci 131108 12 271 1360 991 60 942 35 960 45 607 509 438 12 391
Dopad na HPH 63 780 8 503 561 155 39 147 26 568 28 312 174 758 4 296
SKP 92 93
Multiplikator 1.87 1,49
produkce
Dopad na produkci 488 318 1185178
Dopad na HPH 212 786 730 536
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Piiloha 4: Dopad v modelové situaci na zaméstnanost v jednotlivych odvétvich SKP

Dopad na zaméstnanost/SKP 01 02 05 10 11 12 13 14 15 16 17 18
Dopad na zamé&stnanost

(ptepoctené tivazky) 2,09| 0,05 0,01| 0,23 0 0 0 0,02 4,03 0| 0,11 0
Dopad na zaméstnanost/SKP 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Dopad na zaméstnanost

(pfepoctené tivazky) 0/ 0,16 0,03| 0,15| 0,01 0,43| 0,06 0,16 0,01 0,12 0,01 0
Dopad na zaméstnanost/SKP 31 32 33 34 35 36 37 40 41 45 50 51
Dopad na zaméstnanost

(pfepoctené tivazky) 0,02 0 0,01 0,01 0| 021 0 0,6 054 0,38] 0,24| 2,66
Dopad na zaméstnanost/SKP 52 55 60 61 62 63 64 65 66 67 70 71
Dopad na zamé&stnanost

(pfepoctené tivazky) 0,83| 0,21 0,65 0 0/ 0,13| 0,13 0,1 0,03| 0,04 0,11| 0,02
Dopad na zamé&stnanost/SKP 72 73 74 75 80 85 90 91 92 93

Dopad na zaméstnanost

(pfepoctené tivazky) 0,08| 0,02 1,14/ 0,08/ 0,06 0,07 0,28 0,02 0,34| 2,37

Celkem dalsich uvazku: 19,06

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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