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Lokalni potraviny — zplsoby prodeje ve vybraném

regionu CR

Souhrn

Bakalafska prace se zabyva problematikou prodeje lokalnich potravin. V teoretické ¢asti je
na zaklad¢ principti ekonomické lokalizace vymezen pojem lokélni potravina. V dalsi ¢asti
je podrobné rozebran historicky vyvoj trhli a jejich vyznam. Prakticka ¢ast charakterizuje
vybrany region Stfedni Polabi, konkrétné vybrané trhy porddané v regionu. Hlavnim cilem
prace je na zakladé¢ provedené analyzy vybranych trhli provést zhodnoceni podminek
fungovani lokalnich trhii v regionu Stfedni Polabi. Je pohliZeno pfedev§im na to, do jaké
miry jsou trhy organizovany v souladu s principy ekonomické lokalizace a jaké jsou zde
podminky pro dalsi rozvoj trhit vregionu. V zavéru prace dochazi ke zhodnoceni

provedené analyzy a stanoveni hlavnich nedostatkt branici dal$imu rozvoji trhii v regionu.

Klic¢ova slova: potravina, lokalni potravina, trh, farmaisky trh, region, zptsoby prodeje



Local food — the ways of sale in the selected region in the

Czech Republic

Summary

The bachelor thesis deals with the problematics of selling local food products. The first
theoretical part defines the term “local food product” according to principals of economic
localization. The next part then summarizes history of local markets development and their
importance to community. And finally the practical part characterizes the selected region
of Stfedni Polabi, more accurately local markets hosted in the area. The main goal of this
paperwork is to evaluate conditions at which local markets in Stfedni Polabi function,
based on the analysis of selected markets. The main evaluation criterion is the extent to
which markets are organized in accordance with the principles of economic localization
and what are the conditions for the further development of markets in the region.
Paperwork concludes with summarization of conducted analysis while highlighting the

main problems that hinder further development of markets in the region.

Keywords: food, local food, market, farmers market, region, the ways of sales
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1 Uvod

O lokalnich potravinach se za¢ina uvazovat v souvislosti s ekonomickou lokalizaci. Teorie
ekonomické lokalizace Casto byva oznacovéana jako protiklad k soucasnému stavu
globalizace. Hlavnim cilem lokalizace je zamezeni zbyte¢ného plytvani neobnovitelnych
zdrojui a nesmysIného ptfevazeni potravin z mista na misto. Dochazi tak k rozvoji obchodu

S lokalnimi potravinami, ktery zaroven piispiva i k rozvoji mistni ekonomiky.

Pojem lokalni potravina se stal zcela b&Zné€ pouzivanym i pfesto, ze dosud nebyla
vytvofena zadna obecné uznavana definice tohoto pojmu. Nejcastéji je lokalni potravina
chapana jako potravina vyrobena a nasledné spotfebovana na uréitém presné vymezeném
uzemi.

V soucasnosti existuje n€kolik zpisobu prodeje lokalnich potravin — prodej ze dvora
a samosbér, bedynkova druzstva, komunitou podporované zemédélstvi, farmaiské obchody
a farmarské trhy. Zatimco prodej ze dvora ¢i bedynkova druzstva si v tichosti rozviji sviyj
obchod s lokalnimi potravinami, farmaiské trhy zaznamenaly v poslednich péti letech
vyznamny rozvoj. Z tohoto divodu se trhy stanou hlavnim pfedmétem této bakalarské

prace.

Trhy zastavaly dualezitou funkci jiz ve Stfedovéku, dochazelo zde ke sméné zbozi
a zaroven byly vyznamnym mistem setkavani. Od Stfedovéku aZ po soucasnost provazely
trhy vyvoj spolecnosti a pfizplisobovaly se jejim potfebam. Rané stfedovéké trhy byly
specializované na obchod s dovezenym zbozim. V pozdnim Stfedovéku se obchodovalo
prevazné se zbozim kazdodenni potieby. V 19. stoleti zacaly byt malé trhy postupné
nahrazovany velkymi trZznicemi a kamennymi obchody. 20. stoleti pfineslo ¢eskym trhiim

zatim nejveétsi upadek, byly utlaceny tehdy modernimi supermarkety.

Diky vlivu lokalizace a po vzoru statd zapadni Evropy doSlo iU nés v novém tisicileti
k opétovnému rozvoji trhi, Casto oznaCovanych jako farmaiské. V ramci novych
celosvétovych trendl, podpory zemédé€lstvi a mistni ekonomiky, jsou tyto trhy
specializované na prodej lokalnich potravin, predevsim zeleniny a ovoce. Svij historicky

vyznam si v§ak zachovaly dodnes.

Kazdy region, ve kterém jsou trhy pofadany, ma sva specifika. Tato prace se podrobné;ji
bude zabyvat pofddanim trhii v regionu Stiedni Polabi. Pfedmétem prizkumu budou nejen
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farmarské trhy, ale ivSechny ostatni trhy, jejichz hlavnim sortimentem jsou lokalni
potraviny a s nimi souvisejici vyrobky. Z vyzkumu budou naopak zcela vylou¢eny trhy,

které nejsou specializovany na prodej lokalnich potravin.
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2 Cil a metodika

Hlavnim cilem této bakalafské prace je, na zakladé analyzy vybranych trhi v regionu
Stiedni Polabi, zhodnoceni soucasné¢ho stavu fungovani trzist a posouzeni podminek
rozvoje. Pro analyzu fungovani trhii bylo zvoleno devét velkych mést v regionu Stfedni
Polabi. Jsou to mésta: Brandys nad Labem — Stara Boleslav, Celakovice, Cesky Brod, Lysa

nad Labem, Kolin, M¢lnik, Neratovice, Nymburk a Pod¢brady.

Pro naplnéni hlavniho cile byly stanoveny nésledujici dil¢i cile:

e charakteristika podminek pro pofaddni farmaiskych trhii obecné dle platnych
pravnich predpist;
e analyza sou€asného stavu fungovani trhli ve vybranych méstech Sttedniho Polabi;

e Komparace trhll ve Stiednim Polabi se sousednim regionem hlavniho mésta Prahy.

Prvni trhy ve Stfednim Polabi byly pofadany v roce 2010. Z tohoto divodu byla pro
analyzu pouzita veSkera ziskand data za celou existenci trhli s lokalnimi potravinami ve
Stiednim Polabi. Ziskdvani dat probihalo zejména pomoci metod pozorovani a dotazovani.
Nékteré dopliujici informace bylo nutné ziskat studiem dokumentii jako naptiklad trznich
radh a dalSich pravnich pfedpisii pro pofadani trhi.

Ziskanad data byla nasledné roztifidéna a porovnana. Prostfednictvim syntézy ziskanych
poznatkti doslo k posouzeni podminek rozvoje trhi s lokalnimi potravinami v regionu
Stiedni Polabi.

11



3 Teoreticka vychodiska
3.1 Lokalni ekonomika

Lokalni trhy a ekonomicka lokalizace — v posledni dob¢ velmi ¢asto pouzivané terminy.
Malokdo z obycejné vefejnosti vSak tuSi, co si pod tim vlastné piedstavit. Velmi
zjednodusene¢ lze fici, ze se V podstaté jednd 0 navrat do minulosti, do doby, kdy si kazdy
pestoval své potraviny ¢i vytvarel vlastni vyrobky a v ramci dobrych sousedskych vztahti
je sménoval za ty, které sam vyrobit neumél. Kazdy cerpal jen z toho, co bylo snadno
dostupné. Na podobnych principech je zalozena 1novodoba lokalizace, avSak

s ptihlédnutim na vyvoj civilizace (Zika, 2014).

Ekonomika zalozena na lokélni produkci fungovala az do pramyslové revoluce.
S nastupem pramyslové revoluce zafalo dochazet ke specializované vyrobé. Jednotlivé
regiony byly zaméfovany na vyrobu specifického zbozi ¢i komodity a tim vzrostla potieba
dovozu i téch surovin, které se v regionu diive bézné produkovaly. Postupné se zacala
vytvaret globalni ekonomika, kterd svym plsobenim ovliviiovala celé staty. Dochéazelo
K utlaovani malych a stfednich podnikateld gigantickymi nadnarodnimi spole¢nostmi
avdasledku toho se VnizSich vrstvach jednotlivych spolec¢nosti rozrustala nejistota

a strach z chudoby (Tozicka, 2013).

A nejen to, neustalé prevaZeni potravin a jinych produkti mélo za nasledek rychlejsi
a vétsi zneciStovani Zivotniho prostiedi. Potraviny narychlo vypéstované s pomoci
umélych hnojiv vV nevhodnych podminkach a nasledné zbytecné€ cestujici ptes ptlku svéta

davno ztracely své vyzivové hodnoty a kvality (Zika, 2014).

Bylo jasné, Ze touto cestou by civilizace brzy pfisla do zéhuby. Proto se ekonomové zacali
zabyvat otazkou, jak z toho ven. Zavérem by mohla byt re-forma ekonomiky vyjadiujici
navrat K pavodni fungujici formé, ktera tu kdysi byla, ovSem S respektem ke zméné doby
a moznosti vyuziti novych technologii (Zika, 2014). Nutno vSak mit stdle na paméti, ze

lokalni ekonomika uz navzdy bude soucasti SirSiho hospodaiského okruhu (Tozicka, 2013).

Zpisob, jak piejit z globalni ekonomiky do lokéalniho systému, zatim neni nijak stanoven
a definovan. Na toto téma se teprve diskutuje a zaCinaji se vytvafet prvni koncepty

obsahujici konkrétni zasady. Jednotlivi autofi se ve svych nazorech zatim lisi.
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Michael Shuman definuje lokalizaci jako proces osamostatiiovani se a vyuzivani mistnich
zdrojii, zaméstnavani primarné mistnich obyvatel, avSak odmitad Gplné uzavieni se
okolnimu svétu. Cilem jeho koncepce je vlastni kontrola Vv ramci komunity. Chce zastavit
ni¢eni mistni kvality zivota a naopak podpofit jeji rozvoj, zastaveni zaméfeni na vyvoz,
prohlasovani pravnich a politickych sil za nezbytné pii péci 0 lokalni podniky (Shuman,
1998).

Autori Pooran Desai a Sue Riddlestone tvrdi, ze kazdd zemé by méla vyuzivat v ramci
svych moznosti mistni obnovitelné zdroje pro zajisténi kazdodennich potieb. Dale by méla
vyuzivat mezinarodniho obchodu pouze za ptedpokladu vysoké ptidané hodnoty, ktera
pfinese vysoké piijmy anizké environmentalni dopady. Hlavnim cilem je snizeni

ekologické stopy (Desai, Riddlestone, 2002).

Colin Hines definuje lokalizaci jako proces, ktery obraci trend globalizace ve prospéch
lokalnich komunit. Hlavnim cilem je ziskat kontrolu nad ekonomikou a redukovat
transport. Chce prosadit zménu pravidel mezinarodniho obchodu a vyvoje transformace.
Snazi se 0 ochranu narodniho aregionadlniho hospodafstvi proti dovozu. Pozaduje
lokalizaci finan¢nictvi ve prospéch komunity. Je pro zavedeni dan€ z primarnich zdroji,

coz by vedlo Kk ziskani financi pro zajisténi dostate¢né ochrany ptirody (Hines, 2000).

Rob Hopkins v ramci lokalizace poZzaduje vice sobéstacnosti a preferenci mistni produkce
pred dovozem, ato za predpokladu, Ze dané produkty skutecné lze ziskat z mistnich
zdroji. Hlavnim cilem je vys$i odolnost jednotlivych komunit, jejich pfipravenost na
budoucnost. Chce snizit zavislost na fosilnich palivech a zaroven celkové snizit spotiebu
energie. VyZaduje spole¢nou a okamzitou akci. Podporuje vytvareni Zivotnich styla, které

jsou vice propojeny a respektuji biologické limity nasi planety (Hopkins, 2008).

Richard Douthwaite véfi, ze existuje rovnovaha mezi mistnimi, regionalnimi, narodnimi
a mezindrodnimi trhy. Svétové ceny nesmi definovat, co se bude kde vyrabét, to by mélo
byt zavislé na mistnich zdrojich, které jsou preferovany pro uspokojeni zdkladnich potieb

komunity. Hlavnim cilem jsou stabilni a udrzitelna spolecenstvi (Douthwaite, 2002).

Helena Norberger-Hodge chce v ramci lokalizace dosahnout rovnovahy mezi obchodem
a mistni produkci. Bojuje proti piesvédceni, Ze ¢im vice obchodu, tim 1épe pro obé strany
(prodavajici, kupujici). Propaguje myslenku, Ze neni dilleZita trzni cena potravin, ale jejich

skute¢na hodnota z environmentélniho hlediska, z hlediska venkovského Zivobyti, lidského
13



zdravi a smyslu pro kulturu. Hlavnim cilem je omezeni zbyte¢nych obchodl a posileni
diverzifikace na lokalni Grovni. Dale omezeni velikosti a ekonomické sily nadnarodnich
korporaci. Pozaduje vyssi dan€ z neobnovitelnych zdroji energie, zejména fosilnich paliv

(Norberg-Hodge, Merrifield, Gorelick, 2002).

Cesky autor Martin Zika v ramci lokalizace pozaduje Setrné hospodafeni s obnovitelnymi
zdroji a zkoumani kapacit daného regionu ve smyslu péce 0 ekonomicky potencial, ktery si
dokazeme sami vytvofit a nasledn¢ zuzitkovat. Pozaduje také urcitou nezavislost na vlade,
nebot’ se domniva, Ze jeji vykyvy maji Spatny vliv na trvale udrzitelny rozvoj mistnich

regiond (Zika, 2014).

Sice dosud neexistuje pevna definice lokalni ekonomiky, avSak po pieéteni nazord
vybranych ekonomt je zfejmé, Ze se jejich mySlenky v né€kolika bodech shoduji. Jedna se
predevs$im 0 vyuziti mistnich zdroji a omezeni mezinarodni obchodu. Vyvoz a dovoz by
mél byt omezen pouze na ty produkty, které jsou svym zptsobem vzacné, tedy takové
produkty, které v jednom regionu mohou byt vyrobeny, ale ve druhém uz ne. Velky dlraz
je vramci lokalni ekonomiky kladen ina ochranu ptirody, pfesnéji Setrné vyuzivani
mistnich zdroji. Ne vSichni, avSak néktefi z vybranych autord jsou dokonce pro zavedeni
tzv. dan€ z fosilnich paliv. Pfijmy z této dan¢ by pak mély byt vyuzity pravé pfi ochrané
prirody a jeji obnoveé. Vétsina autord se dale domniva, Ze pro spravné provozovani lokalni
ekonomiky je nutna urcita samostatnost v politickém rozhodovani (Frankova, Johanisova,
2012).

Pro snaz8i zavadéni lokalni ekonomiky do praxe bylo vytvotfeno nékolik nastrojl, které

dany proces usnadni.

3.1.1 Nastroje lokalni ekonomiky

Podle pana Ziky z organizace MAS (Mistni akéni skupina — nezavislé sdruzeni obc¢ant,
neziskovych organizaci, soukromé podnikatelské sféry a vetejné spravy, plsobici vzdy
pouze ve svém mikroregionu) Sluknovsko je mozno pro podporu fungovani lokalni
ekonomiky vyuzit fadu ndstrojii, mezi které fadi: Definice regionu, lokéalni kumulace,
lokalni retence, lokalni multiplikator, komplementarni ména, LETS (Local exchange
trading system), Participace na lokalnim rozpoctu, lokdln¢ ekonomické public relation

(Zika, 2014).
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3.1.1.1 Nastroje podporujici obéh a udrieni penéz v lokdlni ekonomice

Pro praktikovani lokélni ekonomiky a vyuzivani jejich nastrojii je nutné nejprve vymezit
region piusobnosti. Definice regionu ve smyslu lokdlni ekonomiky neni vymezeni
z geografického hlediska, ale jde spiS 0 urceni tzv. sféry vlivu. Tim je mysleno vymezeni
oblasti, ve které¢ je mozné pusobenim vhodnych nastroji podporovat vyznam lokalni
ekonomiky. Dale se jedna 0 vyhodnoceni kapacit a zdrojt, které jsou dtlezité pro spravné

fungovani lokalni ekonomiky.
Jednim ze zakladnich nastrojt lokalni politiky je tzv. participativni rozpocet.

“Participativni rozpocet je proces demokratického a dobrovolného spolurozhodovani —
skrze néj obcané rozhoduji primo ave spolupraci S jejich viadami ¢i zastupitelstvy
0 smérovani verejnych zdrojii, které budou uzity exekutivou pro implementaci socialnich

3

politik i programit a praci na infrastrukture, ato vse pro podporu lokdalniho rozvoje®

(Chavez, 2014).

Zjednodusen¢ jde 0 zapojeni vefejnosti do procesu rozhodovani 0 vybranych ¢astech
rozpoctu (Zika, 2014). Dulezité je, aby vefejnost byla ze strany politikii a ufednikil
pfijiméana jako partner, musi dojit ke vzniku komunitni prace, vytvoieni komunity, jejiz
soucasti jsou kromé politikii, ufadi a vefejnosti idalsi nevladni organizace ¢i
podnikatelské spolky. Vznik4d mezi nimi divéra, coz pfinasi lepsi porozuméni pii tvorbé
participativniho rozpoétu. Je to blizkd spoluprace mezi vefejnou spravou a celou

komunitou, kdy ob¢an nesmi byt vniméan jako klient, ale musi byt rovnopravné zapojen do

komunikace (Tozicka, 2013).

Dalsim dilezitym nastrojem je lokdlni kumulace. Jedna se 0 schopnost daného regionu
hromadit kapital. Kapital je zde chapan pfedevsim jako finan¢ni prostiedky, které region
ziskava bud’ prodejem své produkce za hranici regionu, ¢i posilenim pfilivu cestovniho
ruchu. S timto nastrojem Uzce souvisi lokdlni retence neboli schopnost zadrzet ziskané
prosttedky Vv uzavieném obc¢hu. Toho lze nejlépe docilit propagaci mistnich firem,
zvySovanim mistni zameéstnanosti a piesvédCenim mistniho obyvatelstva, aby
K uspokojovani svych zakladnich potfeb vyuzivalo primarné¢ mistni podniky. Nezbytné
nutné je také sledovani dér, kudy mizi penize. v prvni fad¢ je dilezité si uvédomit, Ze ne

vSechny penize mizi jen pry¢ z regionu. Existuji | penize, které lidé spoii tzv. ,,na horsi
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casy*. Coz pro rozvoj ekonomiky neni v zddném ptipadé dobré. Naopak, je zadouci, aby

penize obihaly v systému a vytvarely tim dalsi prostfedky (Zika, 2014).
Nejvétsi diry v lokalni ekonomice dle pana Ziky:

e nakupy Vv obchodech, které odvadéji zisky z regionu;

e pujcky a hypotéky od globalizovanych bankovnich instituci;

e platby za energie, které¢ nepochazeji z regionu;

e platby za vodu firmam, které sidli mimo region;

e platby za sluzby, jejichZ poskytovatelé nemaji sidlo v regionu;
e gambling — automaty pronajaté od cizich firem;

e Utraty za dovolené v zahranici;

Dalsim velmi vyznamnym néstrojem lokalni ekonomiky je lokdlné ekonomické public
relations (Zika, 2014). Pojmem ,,public relations” ¢asto oznacovaného zkratkou ,,PR*

obecné rozumime vztahy s vefejnosti (ipodnikatel.cz, 2011).

Pro kazdy podnik je dulezité budovani vztaht s vefejnosti a ne jinak je tomu i v ptipadé
lokélni ekonomiky. Budovani lokalni ekonomiky je stale velmi citliva zalezitost. Jak uz
bylo feceno, lokalni ekonomika stoji pfedev§im na malych a stfednich podnikatelich,
mistnich komunitach a dobrych vztazich uvniti komunity i mezi komunitami navzajem. Je
tedy velmi dulezité, aby dosud nezucastnénd veiejnost spravné pochopila principy lokalni
ekonomiky. A piesné k tomu slozi lokalné¢ ekonomické public relations. Jeho hlavnim
cilem Vv soucasné dobé¢ je osvéta spotiebitelti 0 tom, kam piijdou jejich penize poté, co je
utrati za vybrany produkt. Tim dochazi K posilovani lokalni retence a zvySuje se lokalni

multiplikace (Zika, 2014).

Nejefektivnéjsi zptsob jak Sifit myslenky lokalni politiky, a praktikovat tak lokalné
ekonomické public relations, je ten, ze lidé se sami mezi sebou budou piesvédcovat
0 vyhodnosti ndkupu produktd mistnich vyrobct aptedev§im 0 jejich kvalitach.
Samoziejmosti je ovSem posilovani podvédomi vefejnosti 0 vyhodach mistni produkce
| prostiednictvim dalSich nastroji, kterymi mohou byt napiiklad: tiskové zpravy
a konference, pozitivni reference, prezentace pred vetejnosti prostfednictvim reklamy

(Zika, 2014).
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3.1.1.2 Lokalni multiplikdator

Jak uz bylo naznaceno, pro spravné fungovani lokalni ekonomiky je dilezity ob¢h penéz
uvnitt lokalniho systému. Pravé z tohoto diivodu se britsti ekonomové zacali zabyvat
otazkou, jakym zplisobem zméfit ob¢h penéz Vv lokalni ekonomice. Presnéji kolikrat se
penize proto¢i V regionu, nez Z n¢ho odplynou ajaky to bude mit pro regionu piinos.
Vysledkem jejich snazeni je lokdlni multiplikator — LM3 (Trast pro ekonomiku

a spolecnost, 2007).

Multiplikatorem obecné se rozumi néjaké cislo — koeficient, kterym lze vyjadrit

kvantitativni ptirGstek do ekonomiky.

Lokalni multiplikator pracuje na stejném principu. Jedna se tedy o Cislo, které ukazuje,
jaky uzitek pfinesou penize mistni ekonomice, nez odtecou jinam (kolikrat se zhodnoti).
Protoze se nejedna o vysledky ptesnych méfeni, ale pouze o udaj, ktery zjednodusuje
sledovani a interpretaci daného jevu, je lokalni multiplikdtor povazovan za indikéator.
A protoze je vyuzivan Khodnoceni lokalni ekonomiky, kterd uzce souvisi S trvale

udrzitelnym rozvojem, byva ¢asto oznacovan jako ,,indikéator udrzitelného rozvoje®.

Nasledujici graf vysvétluje funkci multiplikatoru:

zvysSeni vydaju

zvyseni prijmU firem

zvysSeni prijmu
zaméstnancl (domacnosti)

indukovany ruast
spottebnich vydaj(

graf 1 - princip multiplikatoru ( (Trast pro ekonomiku a spole¢nost, 2007)

Cely princip multiplika¢ni ¢innosti spo¢iva ve zvysSeni vydaji coz, jak je vidét v grafu,

vede ke zvySeni piijmu firem. ZvySeni vydaji nemusi byt zptisobeno jen tim, ze mistni lidé
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budou vice utracet, ale pocita se sem I investice zvenéi. Dostane-li se firmam vyssi piijem,
odrazi se to na piijmech domacnosti, ty si ndsledné mohou dovolit vice utracet (vznika tzv.
indukovany rust spotfebnich vydaji) a nasledné, jak ukazuje graf, se cely systém dostane
do kolob¢hu, kdy zvyseni ptijmi domacnosti, vede ke zvySeni poptavky, tim padem firmy
musi vice vyrabét a dosahuji vyssich ziskli — rostou jejich ptijmy a cely proces se znovu

opakuje (Trast pro ekonomiku a spole¢nost, 2007).

Lokalni multiplikator se znac¢i LM3. L znamena lokalni, tedy skuteCnost, ze se jedna
0 n¢jakou uzavienou mistni ekonomiku. M jako multiplikator a trojka znamena, ze pro
vypocet lokalniho multiplikatoru jsou uvazovéany prvni 3 ob&hy penéz prichozich do dané
ekonomiky, ato z toho diivodu, Ze Vv prvnich tiech obézich lidé utrati v mistni ekonomice
nejvice penéz. Pro vysvétleni, je dana stokoruna, z ni je utraceno 80 K¢ u mistniho farmaie
za nakup zeleniny. Z téchto 80 K¢ farmatr vezme 64 K¢ akoupi si rukavice mistniho
vyrobce. Takto by to mohlo pokracovat az do nuly, ale ¢astka, ktera bude vynakladana na
dalsi ob¢h, se neustale snizuje a proto ji autofi LM3 uz dale neberou V potaz pro vypocet

tohoto indikatoru (Trast pro ekonomiku a spolecnost, 2007).

IIII-_
1. 2. 3. 4. 5. 6.

graf 2 - Objemy utrat v mistni ekonomice (Trast pro ekonomiku a spole¢nost, 2007)

100 K¢
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Tento graf dokazuje, Ze skute¢né nejveétsi objem pen€z se protoc¢i V prvnich tiech kolech
obéhu. Svisld osa zndzorniuje ¢astku utracenou v mistni ekonomice. Na vodorovné ose je

vyneseno Cislo obéhu.

Princip vypoctu lokdlniho multiplikatoru je velmi jednoduchy. Vezmou se utraty za prvni
3 kola. Prvni kolo pfedstavuje pocatecni investice. Tyto Utraty se sectou a celé se to vydeli

v

pocatecni investici. Daleko pracnéjsi je samotny vypocet. Je nutné brat v uvahu zvlast
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utraty firem a zvlast’ traty jednotlivetl vV kazdém kole (Trast pro ekonomiku a spolecnost,

2007).

Lokalni multiplikator je uren pro vSechny organizace, které maji vydaje. Sledovat
kolobéh penéz v mistni ekonomice by pfedevsim méla vlada a mistni sprava dale podniky
aorganizace a Vneposledni fad¢ také komunity a jednotlivci (Trast pro ekonomiku

a spolecnost, 2007).
3.1.1.3 Komplementdrni mény a system LETS

Jedna se jiz 0 pokrocilejsi nastroje lokalni ekonomiky. Komplementarni ména je vlastni
obézivo pouzivané V ramci daného regionu. Muze jit 0 penize, nebo rizné jiné kredity,
kupony ¢i poukéazky, podoby komplementarnich mén jsou rizné. Tuto ménu piijimaji
pouze podniky patfici do regionu. Jejich pouzitim je zaruka, Ze z oblasti nemizi penize

(Zika, 2014).

Zatimco U komplementarni mény se jedna 0 penize, Ci jakékoli jiné obézivo. V ptipadé
LETS (local exchange trading systém) se jedna 0 vyménny obchod — ,mistni vyménné
obchodni systémy* nebo ,,obchodni systém mistni smény*“. Tento ndstroj je vyuzivan
pfevazné V menSich komunitach. Pfesnéji jde 0 sménu sluzeb ¢i zboZzi na zdkladé
bezhotovostnich plateb ve smysSlenych platebnich jednotkach. VSechny obchody vede

zuctovaci centrum (Zika, 2014).

, Hlavnim ucelem lokdlnich mén je vzdy omezeni uniku regiondlniho bohatstvi
a doplnovani smeénnych funkci, které neumi oSetrit bézné uzivané penize. V posledni dobée
ziskavaji na vyznamu virtualni smeénné systemy, kde se fyzické , penize” uz viibec

nepouzivaji. “ (Zika, 2014).

Prvni komplementarni mény zacaly vznikat ve 20. a 30. letech 20. stoleti, jako mozné
feSeni tehdej$i ekonomické krize. Tehdy bylo hlavnim cilem zajiSténi alternativniho
prostiedku smény a posileni aktivity lidi nakupovat zboZi a vyuZivat sluzby, aby neustale
posilali své ,,penize* do ob&hu a nesetfili si je doma na budoucnost. Nebot” prave tim, ze

penize obihaji v ekonomice, napomahaji jejimu rastu (Cesta z krize, 2009)

Jednim z prvnich ekonomi, ktery se zabyval zplsoby financovani a komplementarni
meénou byl Silvio Gessel (1862 — 1930). Béhem svého zivota pracoval na ekonomické

koncepci zalozené na rychlosti ob¢hu financi a kritice uroki. Vysledkem jeho prace byl
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vznik finan¢niho systému, ktery neni ovliviiovan urokovou meérou a zaroven podporuje
obéh penéz. Jeho koncepce byla poprvé aplikovana Vv rakouském mésté Worgl a méla

prekvapivy tspéch (Tozicka, 2013).

Dalsi, vlastn€ prvni, uspé€Snou ménou tohoto typu bylo Wira. Nebyla to sice uplné klasicka
lokélni ména, ale fungovala na podobném principu. Tyto penize ztracely kazdy mésic 1 %
své hodnoty, proto se nevyplatilo Setfit je na horsi Casy, ale bylo vyhodnéjsi je co nejdiive
utratit. To bylo vyhodné ptedevSim pro celou ekonomiku. Tato ména byla pozdéji

zakazana na zaklad¢ rozhodnuti soudu (Tozicka, 2013).

Dalsim ptikladem lokalnich mén mtze byt napiiklad Svycarsky WIR, belgicky RES nebo
francouzsky SOL. Tyto mény funguji pfedevSim na principech poskytovéani uvérd, jejichz
prostfednictvim ma dochazet k podpofe malych a stiednich podnikateld. Velmi podobny
systém funguje ive Svédsku pod oznalenim JAK. Vtomto piipadé se vSak jedna
0 bezro¢ny uvér. Pridélovani uvéru je zavislé na ,,vkladovych bodech®, které jsou
pridélovany podle délky a vysky vkladu (Tozicka, 2013). Zékladni filosofii pro vznik
mény JAK bylo — ,,Urok Skodi ekonomice, iirok zpiisobuje nezaméstnanost, inflaci
a ekologickou devastaci, urok bere penize chudym adava je bohatym, urok preferuje

projekty, které mohou generovat vysoké zisky V kratkém case (Tozicka, 2013).

V soucasné dob¢ existuje celd fada komplementarnich ¢i lokalnich mén v riznych zemich
svéta. Mezi nimi nov¢ figuruje | mistni ména ve Varnsdorfu — ,,TNE* (Tvrdsi nez Euro).
Tato ména byla vydana do ob¢hu 21. zafi 2003. Jeji hodnota je 30 K¢ za jedno TNE. Lze
S ni platit zatim pouze v mikroregionech Varnsdorfsko a Décinsko a 1ze za ni pofidit zbozi
pouze V prodejnach regionalnich produkti dodrzujicich principy lokalni ekonomiky.
Samotna ména mize mit vice podob, miize vypadat jako poukazka ¢i mince, nebo dokonce
mize mit iuplné jinou specifickou podobu. Nejcastéjsi specificka podoba je sklenice

S regionalnim vyrobkem — dzemoladou (Zika, 2014).

Vedle komplementarnich mén se jiz od 30. a40. let minulého stoleti zacala objevovat
myslenka systematického vyménného obchodu. PInému rozvoji a realizaci této myslenky
zabranila 2. svétova valka. Prvni skute¢ni lokalni vyménny systém byl zaloZen az roku
1983 v Kanad¢. Béhem nékolika let doslo k zalozeni mnoha vyménnych systémi po celém
svété (Tozicka, 2013). LETS systém obvykle funguje v uzavieném spolecenstvi nékolika

desitek az stovek Clend. Tito ¢lenové si stanovi n¢jakou jednotku, kterou budou ocenovat
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své produkty ¢i sluzby. Sestavi se seznam vyrobka a sluzeb, které budou zapojeny do
systému. Nasledné se vytiskne Sekova knizka, kterou obdrzi kazdy c¢len. Za sluzby a za
zbozi se potom plati Sekem, ktery je odesilan hlavnimu ucetnimu, ¢i bankéfi, aten jej
zanese do uctd jednotlivych Clent. Nespornou vyhodou je, ze pokud se néktery z ¢lent
dostane do dluhd, neplati zadny trok. Dokonce pro vyrovnanost systému, je dulezité, aby
néktefi ¢lenové byli v dluhu. Vzhledem Kk blizkym socialnim vazbam (maly systém, lidé se
mezi sebou dobfe znaji), se vzdycky najde zptisob jak dluh splatit (poskytnuti protisluzby).
Pokud se pfeci jen ukaze, ze dany ¢len nema moznost splacet dluhy, znamena to, ze do

systému nepatii a musi jej opustit (Johanisova, 1999).

Nevyhodou LETS systému je zdanéni a ufady prace. Bohuzel ve vétSin€é zemi ufrady
vyzaduji platbu danég, ackoli za sluzbu vlastné nebylo zaplaceno V oficidlni méng, ale
pouze ve smyslenych jednotkach dané skupiny LETS. Ufady se &asto nenechaji osalit ani
tvrzenim, Ze dana sluzba, byla vlastné poskytnuta zdarma. Ze za ni bylo Vv podstaté
zaplaceno jinou sluzbou. V nékterych zemich napiiklad ve Velké Britanii, pokud se
nezamé&stnany Cloveék zapoji do systému LETS, pfichazi o podporu v nezaméstnanosti.
Naopak v Irsku bylo uznano, ze zapojeni nezaméstnaného do systému LETS pomize
doty¢nému k zachovani zdravi a pracovnich navyku a diky tomu je schopen si snaze najit

plnohodnotné zaméstnani (Johanisova, 1999).

3.1.2 Lokalni ekonomika v CR

V souvislosti s rozvojem lokalné ekonomického mysleni vznikaji vSude ve svété rizné
organizace, které myslenky lokdlni ekonomiky propaguji. Ve Velké Britanii je takovou
organizaci New Economis Foundation (NEF). v Ceské Republice se propagovanim lokalni

ekonomiky zabyva pan Martin Zika z organizace MAS Sluknovsko.

NEF bylo zalozeno Vv ¢ervnu roku 1986 na zdkladé dvou mezindrodnich konferenci
znamych jako TOES (The other economics summit). Na téchto konferencich zastupci G7
jednali o ekonomické budoucnosti planety. Po prvni konferenci se NEF zacalo jevit jako
nejvetsi ,,myslenkovad nddrz* ve Spojeném kralovstvi. NEF zafalo uvadét do praxe
nejvyznamnéj$i myslenky konference — zelend dan, alternativni ekonomické ukazatele,
etické investice a socialni audit — tyto myslenky se nakonec staly hlavnim myslenkovym
proudem NEF. NEF dalo vzniknout fadé novych organizaci ve Spojeném Kralovstvi —
Jubilee 2000, The Ethical Trading Initiative, AccountAbility, Time Baking UK, The
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London Rebuilding Society, The Community Development Finance Assotiation a mnohé
dalsi (New Economics Foundation, 1998).

V soucasné dob¢ plisobi NEF ve Velké Britanii jako vyznamna organizace podporujici
socidlni, ekonomickou a environmentalni spravedlnost. Jejim cilem je podpofit Velky
Prechod — pfeménu ekonomiky tak, aby pracovala pro lidi a pro jejich planetu. ,,Veétsina
svetovych ekonomik vcetné britské je neudrZitelnd, nespravedliva a nestabilni* (New
economics foundation, 1998). Od klimatickych zmén po finan¢ni kritiku je jasné, Ze
soucasny ekonomicky systém neni ucelny. NEF chce celkovou zménu ekonomického
systému, ktery by pfinesl uzitek pro vSechny lidi na planeté. Toho chce dosdhnout
prostiednictvim vysoce kvalitnich, prilomovych vyzkumi, které ukazou co je Spatného na
souCasné¢ ekonomice aco mize byt délano 1épe. Demonstruji silu svych mySlenek
prostfednictvim praxe. Spolupraci S ostatnimi organizacemi ve Spojeném kralovstvi a po
celém svété. NEF je zcela nezavisla na politickych stranach (New economics foundation,
1998).

MAS Sluknovsko — mistni akéni skupina (dale MAS) Sluknovsko, vzniklo jako ob&anské
sdruzeni Vv prosinci roku 2004. Od roku 2005 spolupracuje na projektu LEADER, coz je
projekt Evropské Unie pro rozvoj venkova (MAS Sluknovsko, 2010). MAS Sluknovsko je
zaroveii ¢lenem celé narodni sité mistnich akénich skupin (NS MAS CR). Cilem NS MAS
CR je podpora rozvoje venkova prostiednictvim jednotlivych mistnich akénich skupin (NS

MAS Ceské Republiky, 2014).

MAS Sluknovsko je oproti jinym mistnim akénim skupindm vyznamna tim, Ze svym
prostiednictvim podporuje mysSlenku lokalni ekonomiky. Podilela se na uspotfadani jiz
dvou konferenci lokalni ekonomiky — v roce 2013 ve Varnsdorfu a vroce 2014 ve
Sluknové. Diky tomu byly jiz v roce 2013 stanoveny na konferenci ve Varnsdorfu principy
lokalni ekonomiky. Na zaklad¢ téchto principi Ize urcit, zda ve vybraném regionu funguje
lokalni ekonomika a také mohou byt ndpomocné pii zavaddeéni lokdlni ekonomiky do praxe.
Bylo stanoveno celkem 11 principtli, vétSina z nich vychéazi z nastroji lokélni ekonomiky

(Zika, 2014).
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Principy lokalni ekonomiky

1 Obecna prospésnost mistni ekonomiky;

2 Vytvareni piilezitosti pro mistni lidi;

3. Zhodnocovani regionalniho bohatstvi ve prospéch mistni komunity;

4 Vytvéateni ekonomickych a socidlnich siti za ucelem zvySeni soudrznosti
lokalniho bohatstvi;

5. Regionalni synergie a partnerstvi;

6. Vetejné povédomi 0 hodnotach, jako jsou redlna kvalita, uzitnd hodnota,
ekonomickd nezéavislost, obCanskd svoboda, vzajemna ucta, seberealizace
a obecna prospésnost;

7. Lokalni patriotismus vnimany jako soundlezitost S prostorem, jehoZ soucasti
jsou lidé, ptiroda, zdroje a tradice;

8. Environmentalni, ekonomicka a socialni udrzitelnost na urovni solidnich
standardu;

9. Schopnost vytvafeni obecné prospé$nych vizi v kratkodobém i dlouhodobém
horizontu;

10.  Vyhledéavani, respektovani a podporovéani neformalnich autorit;

11.  Respekt obcant k vladé zalozeny na respektu vlady k obcantim (Zika, 2014).

Nejvice viditelnym (medializovanym) zptisobem praktikovani lokalni ekonomiky v Ceské
republice v soucasné dobé¢ je produkce aprodej lokalnich potravin. Existuje cela fada

zpiisobll, jak mohou spotiebitelé lokalni potraviny ziskat.

3.2 Zpisoby prodeje lokalnich potravin

Lokalni potravina — ve svété neexistuje vSeobecné uznavana definice, avSak ncktefi autofi
za lokalni potravinu povazuji tu, kterd byla vyrobena v okruhu 100 km. Casto jsou za
lokalni potraviny povazovany produkty pochazejici z jednoho kraje ¢i regionu (Glopolis,
0. p.s., 2014).

Podle prizkumu serveru nalok.cz ¢esky narod povazuje za lokalni potraviny prave ty, jez
pochazeji z dané¢ho kraje — témer polovina respondenti. Dals$i velkd skupina, tfetina

respondentli, povazuje za lokalni ty potraviny, které pochazi z jednoho okresu. A pouhych
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13 % dotazanych piijima jako lokalni potraviny viechny produkty pochazejici z Ceské
republiky (Dvorak, 2012).

V Ceské republice patii k nejrozsifendjsim zptsobiim prodeje lokalnich potravin prodej ze
dvora a samosbér. Velmi popularni jsou také tzv. Farmaiské trhy. Vedle farmaiskych trha
se predevsim ve velkych méstech zacinaji objevovat farmarské obchody. Kromé téchto
zpusobli se Unas také hojné rozviji tzv. bio-bedynky akomunitou podporované

zemedélstvi.

3.2.1 Prodej ze dvora a samosbér

Nejvétsi zarukou skuteéné Cerstvych a mistnich potravin je ndkup ptimo u farmate. Nakup
muze byt provadén dvoji formou a to bud’ jako tzv. prodej ze dvora nebo jako samosbér.
Samosbér se vyznacuje tim, ze spotiebitel pfijede na vybranou farmu a tam si sam nasbira
pravé dozravajici produkty. Dochazi tak K uSetfeni nakladi vyrobce — naklady na sbér,
mzdy zaméstnancu, baleni a preprava do obchodu ¢i na trh, a proto jsou takto ziskané

suroviny podstatné levné&jsi, nez ty zakoupené napiiklad na trzich (Vaclavik, 2008).

,,Pod pojmem ,,prodej ze dvora* se rozumi prodej malého mnozstvi viastnich produkti
Z prvovyroby chovatelem ve svém hospodadrstvi primo spotrebiteli pro spotrebu V jeho

domacnosti.* (Zika, 2014).

Na rozdil od samosbéru je V ptipadé prodeje ze dvora pro zékaznika zboZi jiz pfedem
sklizené a ptipravené rovnou K odbéru. Pii prodeji ze dvora je nabizeno vice druht
produkt Vv zavislosti na druhu farmy a jejich péstitelskych moznostech. Samoziejmosti

jsou i produkty od hospodaiskych zvitat (Vaclavik, 2008).

Oba zpilisoby ziskavani lokélnich potravin jsou rozsiteny po celé Evropé. Piedev§im
samosbér byva Casto povazovan za turistickou atrakci. Naptiklad ve Velké Britanii jezdi
celé rodiny klidné¢ do vzdalengjSich mist za konkrétni surovinou atravi tam cely den
sbérem plodin. Zaroven tim uci své déti znalosti ptirody achovani na farmé (Benivia,

2014).

| unas v Ceské republice zac¢ind ziskdvat samosbér stale vétsi popularitu a stale vice lidi

vyuziva tento zpusob K nakupu lokalnich potravin a téZ jako vhodnou pfileZitost na vylet.

Nevyhodou samosbéru je skute¢nost, ze lze ziskat vzdy jen sezonni zbozi, tedy pouze ty

plodiny, které aktualné dozravaji. Unis v Ceské republice je asi nejpopularngjsi
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a nejrozsifenéjsi samosbér jahod. Kromé jahod se vSak daji timto zplsobem
opatfit naptiklad jablka, tfesSn¢, merunky ¢i brambory a spousta dal§ich druhli ovoce

i zeleniny (Vaclavik, 2008).

I prodej ze dvora je ovlivnén sezénni nabidkou. AvSak Vv piipadé prodeje ze dvora je
nabizeno vice druht produkti Vv zavislosti na druhu farmy ajejich péstitelskych
moznostech. Produkty od hospodaiskych zvitat, které jsou soucasti nabidky pfi prodeji

lokalnich potravin ze dvora, jsou k dostani prakticky celoro¢né¢.

V Ceské republice je prodej ze dvora podporovan zakonem § 27a zakona ¢. 166/1999 Sb.
0 veterindrni péci (veterinarni zékon) doplnéné vyhlaskou ¢. 289/2007 Sb. a musi spliovat

urcité normy (Zika, 2014).

Seznam farem, které nabizeji prodej ze dvora je dostupny napiiklad na strankach
www.nalok.cz. Tyto stranky poukazuji na vice nez 1200 registrovanych farem ve vSech
regionech Ceské republiky (Nalok.cz, 2014).

3.2.2 Bio-bedynky a komunitou podporované zemédélstvi

Navzajem velmi podobné formy prodeje lokalnich potravin jsou tzv. Bio-Bedynky
a komunitou podporované zemédelstvi. Jsou zalozeny na principu objednani vybranych
potravin obvykle prostfednictvim internetu anésledném zpracovani objednavky
zaméstnancem druzstva provozujici bedynky, uloZzenim do ptepravky ci taSky a dle pecliveé
pfipraveného rozvozového planu dodany pifimo do domacnosti. Zatimco bio-bedynky
funguji v podstaté nezavazné, to znamena, ze zbozi lze objednat kdykoliv, alespont 2 dny
doptedu asamoziejmé V zavislosti na aktualni sklizni. V piipadé¢ objednani produktt
vV rdmci komunitou podporovaného zemédélstvi se jedna spiSe 0 dlouhodobou spolupréci,
pfesnéji dlouhodobé predplatné obvykle na celou sezénu. Predplatné je nevratné ato
I v ptipadé netrody, riziko ztraty je tedy déleno mezi vyrobce a spotiebitele (Vaclavik,
2008).

Obsahem bedynek Vv obou piipadech byvd mix zeleniny, miize byt doplnén 0 mlécné
vyrobky, med, vino ¢i pecivo. Vyjimkou nejsou ani tzv. masové bedynky. Zasobovani
formou bedynek je provadéno bedynkovym druZzstvem, hlavnimi znaky jsou lokalnost —
zéaruka, ze bedynky obsahuji pouze mistni produkty, a sezonnost — tedy fakt, ze objednat

Ize pouze ty suroviny, které se aktualné sklizi. Bedynkova druzstva jsou dnes hojné
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rozmisténa vV mnoha regionech, neni tedy tézké zajistit plynulé a co nejvice K zivotnimu
prostiedi Setrné zasobovani. Dulezité je stanovit systém dodavek tak, aby autem
rozvazejicim bedynky bylo najeto co nejméné kilometrii a zarovenn bylo obslouzeno co
nejvice zakazniku. Tento zptsob nakupu lokalnich potravin je velmi rozsiten i vV Evropé,

predevs§im v Dansku, Velké Britanii, Némecku ¢i Rakousku (Vaclavik, 2008).

Nejen v Evropé¢, ale i U nas jsou ¢asto do bedynek ptidavany recepty a informace o zbozi,
které¢ zakaznik obdrzi. Je to jakasi nahrada osobniho kontaktu. v pfipadé zajmu je mozna

i osobni navitéva spotiebitele piimo na své dodavatelské farmé (Svihla, 2009).

Stejné¢ jako bedynky abedynkova druzstva po celém svété vznikaji 1 komunitou
podporovana zeméd¢lstvi (KPZ). v Evropé maji svlij vyznam piedev§im v Rakousku,
Némecku, Francii, Velké Britanii, Italii, Madarsku, Recku & na Slovensku (Bashford,
Valeska a kol., 2013).

Pavodni myslena vSak pochazi z Japonska. Kde se v 60. letech 20. stoleti sdruzily zeny
a zacaly nakupovat produkty pifimo z farem, nebot’ si uvédomily, Ze takto ziskané
potraviny jsou daleko zdravé¢jsi a ekologi¢téjsi nez pramyslové vyrabéné potraviny, tim

vytvoftily ustalenou komunitu odebirajici pravideln€ potraviny od svych farmait.

Asi nejvice rozSifena forma ziskdvani potravin prostfednictvim KPZ je ve Spojenych
statech. Prvni komunity zacaly vznikat v 80. letech 20. stoleti a v soucasné¢ dob¢ je tam
provozovéano vice nez 5000 skupin, fungujicich na tomto principu (ZO CSOP Veronica,

2012).

V Evropé se prvni farmy fungujici na principu komunitou podporovaného zeméd¢lstvi
zacaly objevovat kolem roku 1988 v Némecku. VSechny némecké farmy spojuje slogan
,Solidarische Landwirtschaft: Sich die Ernte teilen,” (Solidarn¢ zalozené hospodafstvi
sdilejici urodu). v soucasné dobé funguje v Némecku vice nez 35 KPZ, avSak nejvétsi
jejich rozkvét byl zaznamenan az V poslednich 3 letech. Vétsina némeckych farem uziva
organické (nebo biodynamické) vyrobni metody a dba na minimalni ekologické dopady pfti

ptepravé zbozi (Bashford, Valeska a kol., 2013).

Ve Francii, kde jsou dnes evropské KPZ nejvice rozsifené, bylo prvni komunitou
podporované zemédélstvi zalozeno az v dubnu roku 2001 z iniciativy nékolika farmart

a skupiny Attac group. Brzy si AMAP (tamg&jsi nazev pro KPZ) ziskaly zna¢ny uspéch po
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celé zemi. Vétsina z nich dodavala pouze zeleninu. Pozdéji dalsi farmati zacali produkovat
maso, syr, vejce a chléb. Dnes je ve Francii vice nez 1600 AMAP. Od roku 2003 mayji
francouzské AMAP svou Chartu, ktera definuje 18 principti upravujici vztah mezi
spotiebiteli a zemédélci (Bashford, Valeska a kol., 2013).

Jesté diive nez ve Francii, prob&hly Vv roce 1998 prvni netispésné pokusy 0 zalozeni KPZ
vV Mad’arsku. Dtvodem tehdejSiho neuspéchu byla piedevsim nezkuSenost farmari
a odlisné spotiebitelské zvyklosti. Pfesto mad’arsti farmari nevzdali své snazeni a az v roce
2010 po inspiraci u francouzskych AMAP, se jim podatilo GspéS$né rozjet prvni
3 madarské projekty fungujici na principech komunitou podporovaného zemédé€lstvi.
V roce 2013 existovalo v Mad’arsku jiz 8 KPZ aasi 6 uskupeni dodrzujicich podobné
zasady (Bashford, Valeska a kol., 2013).

Krom¢& Mad’arska i v sousednim Slovensku byla jiz pfed rokem 2000 snaha 0 vytvofeni
podobnych komunit, jako jsou dnesni KPZ. AvSak prvni skute¢né KPZ bylo na Slovenku
zalozeno az vroce 2010. A az 0 dva roky pozdéji doslo k zalozeni druhého KPZ. Do
komunitou podporovaného zemédélstvi se zde zapojuji predevsim mladi lidé¢ se zajmem

0 lokalni a sezénni potraviny bez pesticida (Bashford, Valeska a kol, 2013).

Komunitou podporované zemédélstvi se Evropou $itfilo jako lavina, ktera vroce 2011
zasahla i1 Rakousko. Od té doby bylo v Rakousku zaloZeno aje uspéSné provozovano
9 KPZ. Vétsina z nich vznikla na jiz existujicich farmach, kde doslo pouze Kk vytvofeni
komunity. Cely systém fungovani KPZ v Rakousku se hodné€ inspiruje némeckymi
farmami, odtud potom pochézi jejich oznaeni ,,Solidarische Landwirtschaft (Solidni
zemédelstvi) ¢i ,,GeLa” (Gemeinsam Landwirtschaften — farmafit spoleené). Vétsina
organizaci se zaméfuje na péstovani zeleniny, pouze dvé rakouské KPZ produkuji i maso

a mléko (Bashford, Valeska a kol., 2013).

Nekteré evropské staty hledaly v principech KPZ pomoc z ekonomické krize. Jednim
znich bylo napiiklad Recko. v letech 2012-2013 probghla Reckem vlna solidarity
a vzajemné spoluprace S nazvem ,,bramborové hnuti.* Diky tomu bylo pro fecké farmare
snadné pustit se do projektu komunitou podporovaného zemédélstvi. Presto v roce 2013
fungovaly v Recku jen 4 farmy KPZ. Pravdépodobné je to zpiisobeno obecnou nedtivérou
naroda a strachem z krize (Bashford, Valeska a kol., 2013).
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Ve Velké Britanii funguje jiz fadu let komunitou podporované zemédélstvi. V roce 2011
pfi poslednim sc¢itani farem zde bylo asi 80 plné funkénich KPZ a dalSich 80 zacinajicich
skupin. Definice britskych KPZ je Siroka a modely rozlicné (Bashford, Valeska a kol.,
2013).

Komunitou podporované zemédélstvi funguje i u nas v Ceské republice. Casto se jedna
0 neformalni skupiny zaloZené na solidarité a vzdjemné pomoci. Na zacatku roku 2013 zde
fungovalo asi 10 takovych skupin (Bashford, Valeska a kol., 2013). v roce 2014 se pocet
zvysil na 17 (PRO-BIO LIGA, Asociace mistnich potravinovych iniciativ, 2012). Prvni
KPZ vznikla v Ceské republice Vvroce 2009, zalozila ji organizace PRO-BIO LIGA
spole¢n¢ s ekologickym péstitelem zeleniny panem Karlem Tachecim. Tato komunita
nesla nazev ,,Podporujeme svého sedldka.” Nazev se ujal natolik, ze vV soucasné dobé je
pod timto oznacenim provozovano vice komunit. Dalo by se fici, Ze to je V podstaté ceské
oznaceni pro KPZ (PRO-BIO LIGA, Asociace mistnich potravinovych iniciativ, 2012).
Princip ¢eského KPZ se velmi podoba tzv. bedynkovému systému, avSak vyzaduje vice
vzajemné komunikace a vétsi duveéru. Odbératelé asto sami prichazi na farmu a dokonce
se néktefi dobrovolné zapojuji do prace na farmé (Kettnerova, Valeska, 2012). Dalsi
specialitou ¢eskych KPZ je, ze vétsina farmaiG nabizi zaroven i prodej ze dvora (Bashford,
Valeska a kol., 2013).

Organizacemi, které v Ceské republice zastituji fungovani KPZ, jsou: PRO-BIO LIGA,
Praha; Ekologicky institut Veronica, Brno; PRO-BIO Regionalni centrum Moravskéa Brana

(ZO CSOP Veronica, 2012).

3.2.3 Farmarské obchody

Ackoli se nejedna o piimy zpiisob prodeje lokéalnich potravin, jsou farmaiské obchody
velmi popularni, predevs§im ve velkych méstech, kde lidé nemaji mnoho moZnosti navstivit
ptimo svou farmu. Nevyhodou kamennych prodejen jsou ptedevSim vysoké najmy
a vydaje na energie, a protoze ne kazdy farmai mize ve své prodejné byt osobné, musi se
pocitat i se mzdovymi naklady. Naopak vyhodou jsou pohodlné a prehledné prodejny, kde

zékaznik zbozi nakoupi za jakéhokoliv pocasi a celoro¢né (Vaclavik, 2008).

V Ceské republice jsou nejrozsitendjsi prodejny od spolednosti ,,Na§ grunt a ,,Sklizeno.*
Prodejny nas$ grunt vznikly se zdmérem prodeje ryze Ceskych produktii. Je to ptivodni

ceska firma s ceskym kapitalem, ktera kromé vlastnich prodejen provozuje i fransizovou
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spolupraci. Prvni prodejna byla oteviena v roce 2010 v Praze na Vinohradech a brzy se
oteviraly dalsi a dalsi prodejny ato nejen v Praze, ale v dalSich regionech republiky.
Pavodni prodejny byly otevirdny jesté pod znackou Cesky grunt, ale po rozsifeni na
Moravu Vv roce 2012, byl ptijat nazev Na§ GRUNT. V soucasné dobé je provozovano 29
prodejen. Prodejny jsou specializované ptedev§sim na produkty od tuzemskych malych
a stfednich farmait a vyrobct. Ke koupi jsou nabizeny uzeniny a kvalitni maso, mlé¢né
vyrobky, vejce, tradiéni domaci pecivo, ovoce a zelenina, mosty a palenky, vino, med
a dalsi regionalni speciality. Spole¢nost Na§ GRUNT spolupracuje s celou fadou
tuzemskych dodavateld. Kazdy produkt je fadné oznacen, aby spotiebitel védél, odkud byl
vyrobek dodan do prodejny (nasgrunt.cz, 2009).

Spole¢nost sklizeno s. r. 0. byla zaloZena na po¢atku roku 2013 (Ministerstvo spravedlnosti
Ceské republiky). Od té doby je pod jeji znacnou, véetné fransizovych podnikateld,
v provozu 13 prodejen (v Praze 6 prodejen, Brn¢ 6 a Olomouci zatim jen jedna prodejna)
aneustale ma tendenci se rozrustat. Podobné jako u,Naseho GRUNTU* i ,Sklizeno*
nabizi predevS§im produkty malych a stfednich farmait a sedlaki. Kromé tradi¢nich
¢eskych a moravskych produktd jsou soucasti nabidky ivybrané zahrani¢ni speciality,

které se U nas nedaji vypéstovat nebo vyrobit (Sklizeno.cz, 2013).

Podobn¢ jako vSechny vySe uvedené zplsoby prodeje lokélnich potravin, funguji
I farmatské obchody vSude v Evropé€, ba po celém svété. Naptiklad v Anglii byla vétSina
farmatskych obchodii zalozena piimo farmarem, a proto produkty prodavané v daném
obchodé byvaji Casto piimo z produkce jeho provozovatele ¢i majitele. VéEtSina z nich
ovSem nabidku rozSifuje 1 0 produkty sousednich farmait, nebot’ Casto sami nejsou

schopni pokryt poptavku (Lloyds Europa Ltd, 2014).

3.3 Vyvoj a vyznam lokalnich trhi

Obchod jako zptsob zajisténi potravy fungoval uz od nepaméti. Plivodné se jednalo spise
0 vymeénny obchod zbozi za zbozi, ktery pozdéji pterostl v obchod, kde se sménovalo
zbozi za penize. Historicky nejrozsitenéjsi formou obchodu za tcelem nakupu potravin
byly trhy v jakékoliv podobé. Uz tehdy hospodyné shanély na trzich kvalitni a Cerstvé

potraviny od znamych obchodnikd. Tuto funkci si trhy ptenesly i do soucasnosti.
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3.3.1 Historicky vyznam trhii v Evropé - Stfedovéka Anglie

V priibéhu stiedoveéku prosla evropskd ekonomika a obchod znaénym vyvojem. Souvisi to
predevsim s rozvojem dopravy a zamoiskymi plavbami a objevy. Dalsim znakem vyvoje je
vyrazny posun od naturdlni smény K penézni sméné (Blazek, 2010). Ackoli se zacal
prosazovat dalkovy obchod, mély lokalni trhy stale vyznamné misto v celém obchodnim

systemu.

Dulezitou roli hréala také hustota osidleni jednotlivych regioni, kterd byla podstatné nizsi,
nez je tomu dnes. V Anglii v 11. stoleti zilo asi 1,5 az 2 miliony obyvatel (Kacerova,
Michalec, 2014). Obyvatelé venkova Casto museli dojizdét do nékolika kilometra
vzdalenych mést za obchodem, coz pro né bylo pochopitelné nevyhodné. Daleko
jednodussim a efektivnéjSim feSenim se stala neoficidlni sména produktli V ramci
sousedstvi. Vznikala tak rozséhl sit’ trhli, 0 nichz nejsou vedeny zadné zdznamy. Jejich
existence je odvozena pouze neucasti venkovanti na méstskych trzich. Venkovské trhy 1ze
povazovat za skuteéné lokalni, nebot’ pfedmétem smény zde byly skutecné Cisté mistni

produkty (Dyer, 1996).

I méstské trhy byly povazovany za lokalni, nebot’ kazdé mésto, ¢i méstecko, mélo svou
spadovou oblast, odkud venkované pftijizd€li za obchodem, ndkupem potravin ¢i néstrojl.
Avsak jak bylo feceno vySe, venkované pfili§ nevazili cest do mést a tak méstska produkce
pfipadala opét pouze obyvatelim daného mésta. Zde ve méstech se uz zacaly objevovat
I znamky vzdaleného obchodu. Do mensich mést piijizdéli obchodnici z Londyna ¢i jinych
velkych mést s luxusnim zbozim. Toto zbozi bylo vyhledavano piedevs§im §lechtou (Dyer,

1996).

Venkovské trhy v Anglii si uchovaly sviij piivab az do primyslové revoluce. S nastupem
primyslové revoluce doslo k upfednostinovani pramyslu pied zemédélstvim a lidé se zacali

st¢hovat z venkova do mést (Dyer, 1996).

3.3.2 Vyvoj trhiv CR

Stejné jako viude v Evropg, se i v Ceskych zemich zagal obchod vyvijet uz od davnych
¢ast. Prvni, kdo byl spojovan s obchodni minulosti, je frantsky Samo, téZ znamy jako
»Hkupec® Sadmo (624-658). Ackoli jeho zivot je zasazen do 7. stoleti, skutecny rozvoj

obchodu se zacal rozbihat az v 9. stoleti vznikem prvniho trzist€ v prazském podhradi.
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Pivodné se obchodovalo pfevazné sménnym zpusobem. Nejvétsi zajem byl 0 dovazené
zbozi, zejména sul, kofeni, ryby nalozené v soli, vino a sukno. Zahrani¢nimi kupci pak
bylo toto zbozi sménovano prevazné za otroky, med, vosk, koné, kozeSiny a dalsi (Pitro,

Vokag, 2006).

S ristem hospodarského vyznamu Prahy se neustale zvySovala i poptavka po luxusnéj$im
zbozi, jako byly masti, vonavky, barviva, ozdobné predméty ¢i zbrané. Na zakladé této
skutecnosti byl zaznamenan zvySeny piiliv némeckych a zidovskych kupct do Prahy
adoslo tak ke vzniku kupecké osady. Spolecné¢ snovymi obchodniky bylo do Prahy
dovezeno inové bohatstvi, obchodu se dostalo nového impulsu azacalo dochazet ke

vznikim dal$ich trzist’ a obchodnich osad. (Pitro, Vokac, 2006).

Prvni pravidelné sobotni trhy se zacaly pofddat az ve 12. stoleti vV misté dneSniho
Staromeéstského namésti (Pitro, Vokac, 2006). Kratce na to byl zalozen Ungelt — Tynsky
dvir — misto, které ptivodné slouzilo jako utocisté pro cizi kupce. Pozdéji, ve 14. stoleti,
byl pfeménén na ustiedni zemskou kralovskou celnici, kde bylo cizincdm umoznéno
prodavat zbozi prazanim, avSak pouze prostfednictvim mistnich kupct. Dal§im vyuzitim
Ungeltu bylo prekladisté zboZi a karanténni stanice. V tuto dobu se nejvice obchodovalo
S kofenim, pomeranéi, citrony, kastany, feckym vinem, latkami, benatskym sklem,

papirem, ¢i mydlem (Jarolimkova, 2005).

Na klasickych méstskych trziStich byli nej€astéjSimi obchodniky domaci prodejci se
snadno pfemistitelnym zbozim. Spatné piemistitelné zbozi bylo nabizeno piimo
v femesInych dilnach, jednalo se pfedevsim 0 kusy nabytku, vyrobky zlatnické, hodinaiské
a cukratské. Vyhodou tohoto zptisobu prodeje bylo piedevsim uSetieni femeslnikova Casu

— femeslnik se zaroven zabyval jak obchodovanim, tak i vyrobou (Jarolimkova, 2005).

Jak pfibyvalo obyvatelstva, stdvala se méstskd trzist¢ stale vice nedostateCnymi pro
uspokojeni potieb. Proto v Praze vznikla tzv. ,,Obchodni zéna“, ktera se rozkladala od

Ovocného trhu az k trhu Uhelnému.

K obchodovani na trzistich bylo nutné dodrzovat pevné stanovend pravidla pod vyhruzkou
ptisnych trestli, nejCastéjSim trestem byl pranyf, mohlo ale jit i 0 vyhnani z mésta ¢i
useknuti ruky. Pravidla byla nasledujici — zdkaznici se nesméli prat, prodejci museli
dodrzovat tzv. cejchované vahy amiry, nesméli si navzajem pomlouvat zbozi nebo

pfetahovat zakazniky, nesméli prodavat zboZi nekvalitni ¢i predraZzené. Velmi oblibené
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Vv této dobé byly tydenni trhy, které se tésili stejné oblibenosti jako jarmarky (Jarolimkova,
2005). Tydenni trhy se konaly jednou tydn¢, avsak predevsim ve vétSsich méstech se mohly
tyto tydenni trhy konat i ¢astéji. Dal§im rozdilem oproti jarmarkim byla nabidka zbozi. Na
tydennim trhu bylo Kk dostani piedev§im zbozi zemédélské produkce, zatimco na

jarmarcich se prodavaly predevSim femeslné produkty (Lenderova, Jiranek, Mackova,
2009).

Nejvétsi obchodni udalosti byvaly v minulosti pravé jarmarky. Byly pofadany pii
prilezitostech vyznamnych svatkii (na sv. Josefa, sv. Jana Nepomuckého, sv. Vita, sv.
Véclava, sv. Mikulase) obvykle po dobu ctrnacti dnti na velkych naméstich. M¢ly svij
tradi¢ni prubéh — zacatek se oznamoval ,,zvoncem rathouznim* a,,znamenim na tyci®.
Prodejni budovy — dievéné stanky — byly Casto pfidélovany losem, protoze ne vSechny
byly umistény na stejné vyhodnych mistech. Soucasti jarmarkd byl i litkup — prodavajici
a kupujici spolecné piji na oslavu dobte provedeného obchodu. Ukonceni jarmarku bylo
oznamovano zvonem, nasledovalo stazeni praporcti z v€zi a rozebrani prodejnich stanka

(Jarolimkova, 2005).

v

Na prazskych trzistich bylo postupem ¢asu Kk dostani stale rozmanitéjSich druhti zbozi.
Nejvétsi zajem byl vSak 0 ryby, a to zejména kvuli velkému mnozstvi postnich svatkt. Od
roku 1532 bylo drzitelem celoprazského monopolu na prodej Zivych ryb Staré¢ Mésto, a to
az do 19. stoleti. Kromé rybich trhi existoval inapf. Svinsky, kde se obchodovalo
s dobytkem, nebo Konsky trh ureny pro obchod skonmi akonskymi potiebami
(Jarolimkova, 2005).

Ve druhé poloviné 14. stoleti se zacaly vytvafet rizné specializace v obchodu a také
dochazelo k ustalovani nékterych vefejnych prodejnich mist. Vznikli tak napft. ,,krajeci*
¢ili obchodnici se suknem nebo ,,.kramnafi“, tedy maloobchodnici napt. s kofenim, olejem
ale i platnem apod. Velkoobchodnikiim se fikalo kupci. Prodavalo se ve sklepich, masnych

kramech, chlebnych lavici a v tzv. kotcich (Pitro, Vokac, 2006).
Pro prodej masa byly uréeny masné kramy, jejichZ zvlaStnosti bylo, ze se nesmélo
prodavat v jednom obchod¢ syrové a tepeln¢ upravené zbozi zaroven. Také konsti feznici

pfedstavovali urcitou vyjimku. Jim bylo zakdzano v masnych kramech prodavat Gplné az

do 80. let 19. stoleti (Jarolimkova, 2005).
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Kotce predstavovaly jiz vyssi formu prodeje. Jednalo se 0 kramky v fad¢ kryté spole¢nou
stiechou, V nichz se prodéaval pouze jeden druh zbozi. Nékteré stanky, pfedevSim ty mensi,
slouzily jako divadlo — podle toho vzniklo téz divadlo ,,V Kotcich®. Pozdé&ji, v letech 1892-
1895 byly nekteré kotce vyuzity jako méstska spoftitelna. Pro staré prazany byly kotce néco

jako dnes$ni supermarkety (Jarolimkova, 2005).

28. 2. 1897 v 10:00 hodin byla oteviena Staroméstska trznice, kterd v podstaté¢ nahradila
dosud nejvyuzivanéj$i obchodni misto — kotce. Jednalo se vté dobé o prvni budovu
shromazd’ujici vétsi mnozstvi obchodnikt, vice nez 300, pod jednou stiechou. Zde mohli
prodavat i mimoprazsti prodejci. K dispozici tu byly i chladirny se strojovnou, vlastni parni
elektrarna, v ptizemi kromé obchodii se nachazela ikavarna avycep. V patrech byly
zavedeny méstské urady. Prodavalo se tu pfedev$im maso, zvéfina, ryby, dritbez, maslo,
vejce nebo tfeba zabi zadeCky. ProtoZe pro prazany byl pfijemnéj$i ndkup zeleniny piimo
u zahradniku, prodeji zeleniny se ve Staroméstské trznici vénovali jen ¢tyfi obchodnici

(Jarolimkova, 2005).

Kromé obchodovani na trzistich byli ve staré Praze obvykli ipodomni prodejci
specializujici se predev§im na octarstvi, kozed€lnictvi, kvétinafstvi, prodej koteni ¢i pisku
na ¢isténi podlah. Prodej mén¢ Castého sortimentu zajist'ovali hostince ¢i pouli¢ni prode;j.
K dostani zde bylo pfedevSim cukrovi ¢i precliky, uzenka, fedkvicky, sardinky, kyselé

ryby a okurky (Jarolimkova, 2005).

Obchodovani na trzich a trzistich se v Ceské republice dafilo az do za&atku 20. stoleti, kdy
Evropa byla zasaZena dvéma svétovymi véalkami. Obdobi valek bylo doprovazeno
nedostatkem potravin, coz vedlo K uzavirani trhti. Nékteré trhy byly dokonce nenavratné
zniceny pii naletech (Statnikova, 2010). Nasledovalo pak dlouhé obdobi, kdy obchodovani
na trzich atrziStich bylo v Utlumu anaopak do popfedi se dostaly kamenné prodejny
a pozdgji supermarkety a hypermarkety. Prvni supermarket v Ceské republice byl otevien
6. 6. 1991 (Skachova, 2011). Novy, opétovny rozvoj tradi¢nich trhii prisel az v 21. stoleti

v souvislosti s lokalni ekonomikou, kdy zacaly vznikat tzv. Farmatské trhy.

Jiz v roce 2006 se sdruzeni Archetyp zacalo zajimat 0 mozZnosti pitimého prodeje mistnich
produktii. Inspirovano velkymi evropskymi mésty vypracovalo v roce 2007 studii pro
Magistrat hlavniho mésta Prahy. Cilem studie bylo vytipovani mist v Praze, kde by bylo
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vhodné takové trhy upotadat. Bylo jich 17, a na n€kterych z nich se nakonec trhy skute¢né
poradaji. Od roku 2010 jsou to trhy — Jitak, Naplavka, Kuban (Archetyp, 2014).

Zatimco Archetyp pracoval na usporadani trhli Vv centru meésta. Na okraji Prahy —
v Klanovicich, doslo ke konani prvniho farmaiského trhu, ato na podzim roku 2009.
Nebylo to zasluhou zadné organizace, ale jedné mistni obyvatelky, pani Hany Micholupu,
jiz se podarilo ptresvédcit farmare, aby formou prodeje ve stancich nabidli svou produkci
lidem. Zakaznici piesyceni supermarkety uvitali novou moznost nakupu potravin
s nadSenim a klanovické trhy si tak velmi rychle ziskaly dobré jméno a staly se vzorem pro

ostatni poradatele farmatskych trhit (Hajkova, Holgye, 2010).

., Farmarskeé trhy se konaji ve verejné oznamené casové periodé, zpravidla pod otevienym
nebem aprodej na nich se Fidi predem oznamenym a vyvéSenym trinim rddem, ktery
vychazi ze vzorového triniho Fadu a zdispozic jednotlivych mést™ (Ministerstvo
zemédélstvi Ceské republiky, 2011).

Farmarské trhy by mély pomoci malym a stfednim farmaiim se 1épe zviditelnit a obohatit
jejich zisk. Pfimym prodejem na trzich dochazi Kk vynechani drahych piekupnika
Z prodejniho fetézce, a ackoli vstupem na trh vznikaji farmafim také néklady (prondjem
prodejniho mista) jsou podstatné nizsi nez poplatky zprostfedkovatelim. Velkou podporou
pro konani trhi jsou praveé radnice mést a jednotlivych méstskych casti. Jejich nejveétsi
pomoc spociva V poskytnuti prostor pro uspotadani trhu (Vaclavik, 2008).

Rika se jim sice farméiské trhy a ¢asto se V jejich souvislosti mluvi pfedeviim 0 farméfich,
tradiénych Sperkt, difevéného zbozi a dalSich femeslnych praci a doplikovych predméta.
Divodem je skutecnost, ze V piipadé omezeni prodejcii pouze na prvopestitele
a prvochovatele by hrozil pokles zajmu ze strany nakupujicich. Atmosféra trhi je
jedine¢na a ma své kouzlo, které stale 1ak4 zakazniky, aby se vraceli. Pokud by byl omezen

vybér produktl, lidé by se nevraceli Stakovou chuti ajejich zajem by ustal (DusSek,

Czaban, 2011).

Tim jak rostla oblibenost farmatskych trhi, pfidavalo se stale vice prodejcti a bohuZzel se
mezi nimi zacali objevovat i taci, ktefi nenabizi Gpln¢ kvalitni produkty a hrozi tak, ze
bude znehodnoceno dobré jméno farmarskych trhii. Na obranu téchto praktik se stavi riizna

sdruzeni, mezi nejvyznamngj$i z nich patii Asociace farmaiskych trzist CR. v asociaci
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jsou sdruzovani poradatelé trhi, kteti dbaji na svych trzich na dodrzovani jistych zésad.
Jde napftiklad 0 to, Ze na trhu musi byt z 90% prodavéana potravinova produkce a pouze
10% je produkce nepotravinova (naptiklad prouténé kosiky ¢i dievéné vatrecky). Je
pozadovana dobra dostupnost jak vyuzitim méstské hromadné dopravy, tak i automobilem
¢i p&sky. Farmarské trhy jsou povazovany za misto setkdvani a rozvijeni socidlnich sluzeb,
jsou poradany alespoinl jednou meésicné. Je vylouceno jejich konani v blizkosti obchodnich

center (Asociace farmaiskych trzist CR, 1999).

V souvislosti se zachovanim principu farmarskych trht a omezovani podvodnych
obchodnikti vydalo Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky kodex farméiskych trha,
ktery shrnuje zakladni pravidla pro potadani farmarskych trhii. Kodex obsahuje osm bodt
a je orientovan pfedevS§im na garanci pivodu prodavanych produktl. Soucasti kodexu je
také bod o moznosti zastoupeni prodejce ¢i body o dodrzovani veskeré legislativy spojené
S prodejen na farmaiském trhu (celé znéni Kodexu farmaiskych trht je uvedeno v ptiloze

& 1).

Kromé kodexu farmatskych trhli, musi vSichni prodejci na farmaiskych trzich dodrzovat
tak zvané desatero Statni veterinarni spravy. Je to nafizeni, jeZ vydala Statni veterinarni
sprava ana jeho plnéni dohlizi vzdy ptislusné Krajské veterinarni spravy. Jak néazev
napovida, je Vtomto dokumentu zakotveno 10 podminek, které musi spliiovat prodejci

potravin, predevsim masnych produkt (Ministerstvo zemédé€lstvi, 2009).

DalSim dilezitym organem, ktery dohliZi na hygienické podminky pifi prodeji na
farmatskych trzich, je Statni zeméd¢lska a potravinaiskd inspekce. Tento organ dohlizi
predev§im na podminky pfi manipulaci s potravinami, jejich uchovani a udrzovani Cistoty
prodejnich mist. Statni zemédélska a potravinaiska inspekce zajistuje predevSim dohled

nad potravinami rostlinného pivodu (Statni zemédélska a potravinaiska inspekce, 2015).
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4 Analyza trhi ve Stfednim Polabi
4.1 Obecna charakteristika regionu

Z geografického hlediska je ,,Polabim® nazyvana cela oblast podél toku feky Labe — tedy
oblast od Krkono§, kde feka prameni, az po D&in, kde opousti uzemi Ceské republiky.
Jako ,,Stfedni Polabi* lze tedy logicky oznacit oblast pii sttednim toku feky. V literatufe
byva tato oblast vymezena pokazdé trochu jinak, obvykle v§ak mezi mésty Kolin a M¢&lnik
(ob¢é mésta lezi pfimo na fece Labi). Pro potieby této prace ziistane vymezeni regionu od
vychodu K zapadu mezi Kolinem a Mélnikem, na sever bude rozsifeno az na Groven obci
Jabkenice aLoucen asmérem na jih bude pfipojena jesté oblast tzv. ,,Podlipansko*
zahrnujici mésto Cesky Brod. Nésledujici mapa zobrazuje vymezeni regionu, hranice je

vyznacena ¢ervenou barvou.

Obrazek 1 - mapa regionu; zdroj vlastni
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Takto vymezena oblast ,,Stredniho Polabi* zahrnuje celkem 8 spravnich obvodl obce
s roz§ifenou pusobnosti (dale SO ORP). Trhy v ,hlavnich® méstech téchto obvodu se
stanou piedmétem zkoumani. Jednd se 0 mésta: Brandys nad Labem — Stara Boleslav,
Cesky Brod, Kolin, Lysd nad Labem, Neratovice, Nymburk, M¢&lnik, Podébrady
a Celakovice — neni SO ORP, ale patii od skupiny Polabskych farmaiskych trhi.

Ptestoze jsou V oblasti Stfedniho Polabi velmi dobré podminky pro zemédé€lstvi, prevlada
zde primyslova vyroba, pfedevSim automobilovy a strojirensky primysl. Na zdejSich
urodnych ptidach je péstovdna hlavné pSenice a ostatni obiloviny a cukrovka. Mensi
farmafi se zaméfuji na péstovani zeleniny aovoce, které lze vypéstovat ve zdejSich
klimatickych podminkach. Nejcastéj§imi druhy ovoce jsou jablka, hrusky, Svestky,
merunky, tfeSn€ a jahody. Vyhodné podminky pro zemé&délstvi podporuje rovinaty terén

cvwr

uhrnem srazek.

Podle udajii ziskanych z Ceského statistického tifadu se cely region sklada z 285 sidel, ve
kterych Zije okolo 350 tisic obyvatel. Pfi¢inou hustého osidleni regionu je bezprostiedni
blizkost Prahy. Jednotliva sidla od sebe nejsou vzdalena vice nez 10 km. V regionu je
husta dopravni infrastruktura, kterd zajistuje propojeni vSech mensich obci S vétSimi
mésty. Pro obyvatele venkova proto neni problém dojizdét do mést a vyuzivat tameéjsi

moznosti ndkupu potravin, véetné ndkupli na trzich.

4.2 Vlastni vyzkum

Hlavnim cilem analyzy je zhodnoceni podminek pro uspé$né provozovani trhii s lokalnimi
produkty v regionu Stfedni Polabi. Vyzkum byl provadén v 9 méstech regionu, z nichz 8
jsou v podstaté ,,hlavni® mésta jednotlivych SO ORP, ze kterych je slozen region Stfedni
Polabi. Devaté mésto, Celakovice, bylo pfifazeno Vv pribéhu vyzkumu, nebot trhy
poiadané v Celékovicich spoleéné s méstskymi trhy v Nymburce a Pod&bradech vytvaii

skupinu tzv. Polabskych farmaiskych trhi.

Sbér dat potfebnych pro analyzu probihal metodou pozorovani a dotazovani piimo
Vv terénu. Pro doplnéni informaci bylo navic nutné nastudovat trzni fady jednotlivych mést

a dalsi predpisy upravujici pofadani farmaiskych trhi.
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Ziskana data byla nasledné¢ utfidéna podle vybranych charakteristik. Jako jednotliva
hlediska tfidéni byla zvolena nasledujici kritéria: zda je trh poradéan, v jaky den a v jakém
Case, jak casto se kond, jaky je nabizeny sortiment na trhu. Kromé zakladnich

charakteristik bylo zjistovano, jakymi ptedpisy je fizen provoz trhu.

4.2.1 Podminky organizace trhi v regionu

Zékladni pravidla konani trha Vv jednotlivych méstech jsou dana trznim fadem, ktery je
vydavan jako nafizeni (pravni predpis) zastupitelstvem obce. Trzni fad vydava kazdé
mesto, ve kterém jsou provozovany trhy nebo jiné formy obchodu trhiim podobné
(naptiklad trznice, prodejni misto, pfedsunuté prodejni misto, ale i restauracni zahradky ¢i
pojizdny prodej). Kazdé mésto si stanovuje vlastni podminky realizace trhii. Obvykle trzni
fad vymezuje, co to vibec je trh (soubor prodejnich mist urcenych K prilezitostnému
soustredénému prodeji zbozi nebo poskytovani sluzeb vice prodejcit najednou Vv predem
stanovenych dnech (Mésto Kolin, 2014) a trzi§t€¢ (vymezeny, volné pristupny prostor,
umoznujici celorocni prodej zbozZi a poskytovani sluzeb mimo provozovnu urcenou
k tomuto ucelu kolaudacnim rozhodnutim dle stavebniho zdkona, na mistech pronajatych
K tomuto ucelu, miize byt nebo je vybaven prodejnimi stanky, pulty, stolky ¢i jinymi
podobnymi zarizenimi, které jsou urcené pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb (Mésto
Kolin, 2014) adalsi formy prodeje. Trznim fadem je nafizeno V jakych prostorach
a Vv jakych c¢asech muze byt prodej uskutecnén. Urcuje, jaké pozadavky musi prostor pro
potadani trhu spliiovat, naptiklad vhodné osvétleni, zajisténi dostatecného poctu nadob na
odpad, zajisténi vetejného WC apod. Daéle stanovuje poplatky za umisténi stanka
a pojizdnych prodejen V prostorach mésta. V regionu Stiedni Polabi jsou tyto poplatky
nizké, pohybuji se kolem 100 K& - 200 K¢ za stanek. Trzni fad také stanovuje, jaké
produkty mohou byt na trhu prodavany (trzni fady nékterych mést zvlast’ urcuji kategorie
vyrobkd vhodnych pro prodej na farmatském trhu). Naopak vymezuje, které produkty na
trhu nesmi byt nabizeny vibec (do této kategorie patii pfedevSim erotické zboZi,
pyrotechnika a chemikalie). V trznim tadu je dale zahrnuto, jakym zpisobem je oSetfen
dohled nad dodrZovanim pravidel stanovenych fadem (obvykle je to méstska policie, ¢i

povéieny pracovnik méestského tradu).

Kromé obecného trzniho fadu stanoveného vyhlaSkou mésta, maji nckteré trhy vlastni

provozni fad. Jednim z takovych trhi je Mé&lnicky trh. Provozni f4d M¢lnického trhu
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jednak ustanovuje nékteré véci shodn€ S trznim fadem anavic piesné specifikuje zbozi
prodavané na trhu. Dale provozni f4d podrobné vymezuje podminky prodejci véetné
povinného znaceni vyrobkul. (Celé znéni provozniho fadu Mélnickych trhli je uvedeno

v piiloze €. 5).

Organizatofi Polabskych farmarskych trhti kromé dodrzovani méstskych trznich fadua, dbaji
jesté na splnéni pravidel kodexu farmatskych trhi (0 kodexu bylo podrobné pojednano
v zavéru kapitoly 3; celé znéni kodexu farmaiskych trhii je uvedeno v pfiloze ¢. 1). Bod
¢islo 1 kodexu tikd, ze nabizené zbozi pochdzi pfimo od farmare, ktery garantuje jeho
puvod. Bod ¢islo 2 kodexu stanovuje, ze farmar mize byt pii prodeji nahrazen opravnénou
osobou. Bodem ¢islo 3 kodexu je garantovano splnéni legislativnich a hygienickych
pozadavkll souvisejicich s prodejem potravin na trzich. Organizatofi Polabskych
farmatskych trhli se zarucuji, Zze vSichni prodejci nabizejici zbozZi na jejich trzich tyto 3

uvedené body kodexu farméiskych trhi bezpodminecné spliuji.

Kazdy, kdo chce nabizet produkty vlastni vyroby na trhu, musi mit opravnéni k podnikani
(zivnostensky list). V ptipad¢, Ze se jednéd o prodej potravin, musi mit kazdy prodavajici
platny zdravotni prikaz. Prodej potravin podléhd kontrole Statni zemédélské
a potravinarské inspekce a Statni veterinarni spravy. Z tohoto diivodu musi byt prodavané
produkty nahlasené (registrované) na pfisluSném ufadé€. Statni zemé&d¢€lska a potravinaiska
inspekce eviduje predev§im ovoce a zeleninu. Statni veterinarni sprava registruje veskerou
podnikatelskou Cinnost spojenou se zpracovanim masa, mléka, ryb, dribeze a vajec.

Veskeré maso, které je uréeno k prodeji, musi projit veterinarni kontrolou.

Zasadni otazkou organizace trhu je volba poradatele ¢i spravce trhu. Néktera mésta
v regionu (napiiklad Neratovice) se vV minulosti potykala s problémem sehnat vhodného
organizatora, ktery by dokézal zajistit na trhu dodrzovani vSech pravidel a pfildkal dostatek
vhodnych prodejcti. Vétsina mést se v tomto ohledu spoléha na ,,externiho® poradatele,
ktery byva vybirdn prostfednictvim vybérového fizeni a nasledna spoluprace je sjednana ve
smlouvé. Naopak radni mésta Cesky Brod zvolili jednoho ze svych ¢lenti a povéfili jej
organizaci farmafskych trhii. Jeho prace spocivad v zajiSténi dostatecného mnoZstvi

prodejct a oznameni ob¢antim o konani trhu.

Aby mohl potadatel plnit svou ulohu a podafilo se mu ziskat na trh prodejce, je nutné,

kromé zajisténi vhodné nabidky, stanovit den a ¢as potfadani trhu. Na zakladé pruzkumu
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mezi prodejci, bylo zjisténo, Ze vétSina prodejcli, ma-li moznost, piijme radéji nabidku
k prodeji v n¢jakém vétsim méste, kde jsou lidé jiz zvykli navstévovat farmaiské trhy
a nakupovat zde potraviny. Sousedstvi regionu Stfedni Polabi s Prahou proto piinasi
organizatoram trhi zna¢né komplikace se zajiSténim poctivych prodejcii. Obcané Prahy jiz
plné podlehli trendu nakupu potravin na farmaiskych trzich. Prazské trhy jsou proto daleko
vétsSim lakadlem pro mistni producenty, kde maji urCitou jistotu zdkaznikd a S tim
spojenych piijmu. Vyplati se jim tedy radéji si priplatit za prodejni misto v Praze (poplatky
za misto na nékterych prazskych trzich se pohybuji 1 v fadech tisici korun), nez se ucastnit
malého trhu snejistym vydélkem. Prestoze jsou v Praze farmaiské trhy poradany
(v riznych méstskych ¢astech) kazdy den, ty nejvétsi a nejvyhlasenéjsi se obvykle konaji
v sobotu. Z tohoto diivodu se organizatofi ve Stiednim Polabi vyvaruji potadani vlastnich

trhd v sobotu, nebot’ je zde vétsi pravdépodobnost, Ze nezajisti dostateéné pestrou nabidku.

4.2.2 Propagace trhi v regionu

Nedilnou soucasti farmatskych trhii jsou zdkaznici. K jejich ptildkani na trh je vyuzivano
jednoho z nastroji marketingového mixu — propagace. Organizatofi farmaiskych trhi
v regionu Stiedni Polabi Vtomto sméru nejsou piili§ napaditi. Vyzkum provadény
vregionu ukazal, Ze 0 vétSin¢ zdejSich farmaiskych trhii se zakaznik dozvi pouze
prostfednictvim informacnich plakati aletakli vylepovanych na vefejnych mistech ve
v obdobi adventu apod.), byva o nich uvedena informace v méstskych listech (novinach).
V dnesni dobé je samoziejmosti informace 0 kondni trhu na webovych strankach mésta. Je
to spiSe takova pasivni forma propagace urcena predevsSim tém, ktefi se jiz z vlastni
iniciativy o0 konani trhu zajimaji. Obecné informace o farmarskych trzich konanych po celé
Ceské republice poskytuji iriizné servery jako je napiiklad www.vitalita.cz, na téchto
informacnich portadlech bohuzel nejsou vzdy aktualni informace. Otazkou ovSem stéle
zastava, jak se k zakaznikovi dostane informace 0 existenci takovych webovych stranek.
farmatskych trzich obecné, pii vyhledavani na internetu bude obvykle automaticky
smérovan na tyto stranky. Pokud ale samotny zédkaznik zdjem nemad, neni mu nijak nucena

existence farmarskych trhi. Webové stranky www.vitalita.cz ajim podobné kromé
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informaci o farmaiskych trzich nabizi idal$i osvétu ohledné kvalitnich, zdravych

a Cerstvych potravin.

Webové stranky pro propagaci né€kterych trhti vyuzivaji i sami organizatofi. Napiiklad
manzelé Honzl spravuji vlastni internetové stranky, kde jsou dostupné zékladni informace
0 konani Polabskych farmatskych trhti. Také organizace Studio Eko-Logika, o.s., jejiz
¢len pan Muska mé4 na starosti trhy na M¢lniku, provozuje vlastni webové stranky
s informacemi o M¢lnickém trhu. Celkové by se dalo fici, Ze organizator Mélnického trhu
ma ze vSech zkoumanych trhti nejpropracovanéjsi propagaci véetné hlavni myslenky trhu —
podpora mistnich sedlakt a dostupnost poctivych ¢eskych potravin. Jeho hlavnim cilem je
udélat z Mélnického trhu misto setkdvani spojené¢ho s ndkupem kvalitnich potravin
a ptijemnym kulturnim zpestfenim. Jiz v loiiském roce, byly mnohé trhy doprovazeny
vystoupenim mistnich hudebnich a tane¢nich spolkil. Dalsim dtlezitym krokem ke splnéni
stanoveného cile bylo pfejmenovani farmarského trhu na M¢lnicky trh. Nasledovalo
spojeni pravidelnych potravinovych trhli s tradi¢nim bleSim trhem, coz vedlo ke zvySeni
zajmu obc¢ani 0 navs§tévu namésti v den pofadani farmaiského, respektive Mélnického
trhu. Spojeni farmaiského trhu s dalsi kulturni akci, by jisté prospélo i ostatnim trhim

V regionu.

4.2.3 SloZeni prodejcti na mistnich trzich v regionu

DalSim dilezitym faktorem spravného fungovani trhu je vhodna volba prodejcti, ktefi
budou na trhu nabizet své produkty. V piipadé farmaiskych trhii tvofi zédkladni nabidku
produkty od prvopéstiteli a prvovyrobct pochazejicich z regionu. | u zkoumanych trhi ve
Stfednim Polabi jsou na trhy prvotné zvani mistni producenti apro doplnéni zakladni
nabidky pfijimaji néktefi organizatofi iprodejce nabizejici produkty z velkych farem
pusobicich na celorepublikové trovni. V kazdém piipadé je dbano na kvalitu a ptivod
vyrobkt. Nabor prodejcti na trh probiha aktivni i pasivni formou. Pasivni forma vypada
tak, ze soucasti informace o konani trhu je i pozvanka pro nové farmare. Za aktivni formu
je povazovano, kdyz organizator sam vyhledava vhodné prodejce. Informace 0 novych

prodejcich Casto ziskava od téch stavajicich, kteti vzdy radi doporuci své ,,kolegy*.

V souladu s bodem 2 kodexu farmaiskych trhti vyuzivaji mnozi sedlaci moznosti za sebe

poslat na trh prodavat rodinné ptislusniky ¢i jiné povéiené osoby.
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VétSina organizatorit farmarskych trhii ve Stfednim Polabi tvrdi, Ze na své trhy zve pouze
mistni prvopéstitele a prvovyrobce. Prizkum ukdazal, ze tomu vzdy tak neni, na kazdém ze

zkoumanych trhii se objevuji produkty, které nepochazi ptimo ze Stiedniho Polabi.

Za jediné skute¢né lokalni potraviny na trzich ve Stfednim Polabi lze oznacit zeleninu

a nekteré druhy ovoce, kterymi jsou predevsim jablka, hrusky, merunky ¢i Svestky.

Kromée ovoce a zeleniny nabizi trhy ve Stitednim Polabi celou fadu dalSich produktti. Jedna
se pfedevS§im 0 masné vyrobky, mlééné produkty, Cerstvé pecivo, ryby, medy, marmelady
a ovocné Stavy, vino a mosty, kofeni a bylinky, rakytnikové produkty, dale také kvétiny ¢i
sadbu. Obvykle nechybi ani rizné femeslné vyrobky, jako naptfiklad prouténé zbozi ¢i
ruéné Sité zaclony, ubrusy apod. Pokud jsou trhy poradany pfi ptilezitosti vyznamnych
svatki, jako naptiklad velikonoc¢ni ¢i adventni trhy, byva nabidka na trzich doplnéna jesté
produkty spojenymi S tradici téchto svatk. Napiiklad na adventnim trhu lze zakoupit

vanoc¢ni cukrovi, na velikono¢nim trhu pomlazku apod.

Na farmarskych trzich ve Stiednim Polabi I1ze zakoupit produkty od skute¢né mistnich
prodejcu i produkty z velkofarem. Mezi mistni dodavatele patii napiiklad pan Novotny,
ktery prodava masné a uzenaiské vyrobky. Na nékolika trzich v Polabi nabizi své produkty
pekatstvi Kollinger, které téz lze povazovat za mistniho prodejce, ackoli geograficky jiz

nespada piimo do vybraného regionu, avsak sidli hned za hranici.

e PEKARSTVI
> KOLLINGER

Obrazek 2 - Logo Peka¥stvi Kollinger (Pekarstvi Kollinger)

Na trzich ve Stfednim Polabi také plisobi celd fada dodavateld z blizkého okoli regionu.

Jako ptiklad 1ze uvést farmu Novy dviir, kde se specializuji na zpracovani kratiho masa.
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Na celorepublikové tirovni pasobi naptiklad mlékarny Gran Moravia a Bio Vavfinec, které

nabizeji své produkty zejména na Polabskych farmarskych trzich.

Obrazek 3 - Logo Gran Moravia
Obrazek 4 - Logo Bio Vavrinec (www.orreo.cz)
(www.biovavrinec.cz)

Zemédé€lci nabizejici své produkty na trzich mohou také vlastnit rizné certifikaty kvality
jako je naptiklad znacka Klasa, Regiondlni potravina a mnoho dalSich. Vlastnictvi
certifikditu byva obvykle spojeno s vysokymi administrativnimi poplatky. Malym
péstitelim ze Stfedniho Polabi se takova investice nevyplati, jsou schopni své potraviny

dobfte prodat i bez certifikatu (pfedevsim diky ucasti na mistnich farmaiskych trzich).

4.2.4 Farmarské trhy ve vybranych méstech Stiedniho Polabi

V nasledujicim textu budou podrobné ptedstaveny farmarské trhy mést, ve kterych

probihalo Setfeni za u€elem analyzy trha ve Stitednim Polabi.

Polabské farmaiské trhy jsou jediné uskupeni trhii ve Stfednim Polabi, které se vyznacuje
spoleénym  organizatorem a spoleénymi podminkami provozovani. Za vznikem
a provozovanim Polabskych farmarskych trhli stoji manzelé Martin a Pavlina Honzt.
Staraji se o organizaci trhis v Celdkovicich, Nymburce a Podébradech. Kromé Polabskych
farmatskych trhti organizuji také nékolik trhi v Pojizefi. Pfi organizovani trhu vzdy uzce
spolupracuji s méstem, ve kterém jsou trhy potfddany. Spoluprace nejcastéji spociva

Vv poskytnuti vhodnych prostor pro konéni trhu.

Nabidka vyrobkt je na vSech Polabskych trzich podobné. Farméaiské trhy maji slouzit jako
podpora mistnich producenti, prvovyrobcii a prvopéstitelii. Na Polabskych farmarskych
trzich se vSak nachdzi celd fada stankii, ve kterych jsou nabizeny produkty z velkych
farem, které dodavaji své produkty po celé Ceské republice. Jsou jimi napiiklad mlékarny

Gran Moravia a Bio Vavifinec, ¢i farma Novy Dvir (kriti maso). V téchto stancich ¢asto

oy ee
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trzich patii ryby, pekatské vyrobky, vino, medy a marmelady, suSené ovoce, rizné druhy

koteni a bylinek. Mnohdy je nabidka doplnéna i 0 sypané ¢aje a kavu.

Polabské farmaiské trhy jsou potradany pravidelné jedenkrat tydné v kazdém méste.
Zacinaji vzdy v pribéhu unora a kon¢i adventnimi trhy. Sobotni trhy jsou organizovany
v Celakovicich od 8:00 do 12:00 na mistnim namésti. V Pod&bradech se trh kona kazdy

--------

nabizet kazdy ¢tvrtek opét mezi 9 a 14 hodinou.

Kromé Polabskych farmatskych trhli jsou v regionu Stfedni Polabi potfaddany pravidelné
farmaiské trhy iv dalsich velkych méstech, napt. v Ceském Brodé. Je to jediné mésto
Vv regionu, které si na potfadani trhli nenajalo externiho organizatora, ale povéfilo jednoho
ze svych radnich, aby se ujal tlohy organizace farmatského trhu ve mésté. Vybranou
osobou je pani Strakova, ktera se stara jak o komunikaci s prodejci, tak i 0 komunikaci se

zakazniky.

Dnem potadani pravidelnych trh je patek. Prodejci zde travi ¢as od 9 hodin az do
vyprodani zasob, nejdéle vSak do 16 hodin. Pfijizdi sem okolo 20 prodejct, kteti jsou
schopni zajistit na trhu dostate¢né pestrou nabidku. Jde pfedev§im o ovoce a zeleninu,
mlééné vyrobky, maso a uzeniny, produkty z medu akofeni. VSichni farmafi, ktefi
prodavaji na ¢eskobrodském trhu, jsou z bezprostiedni blizkosti mésta (Jatka Tismice,
Farma Prochazka Semice, marmelady a §tavy z Kostelce nad Cernymi Lesy, ovocné sady

Bfistvi a mnoho dalsich).

V Neratovicich jsou pravidelné farmaiské trhy poradany teprve od roku 2014. Jiz od roku
2011 se mésto snazilo 0 uspotadani trhu ve méste. Prvni ptekazkou bylo zastupitelstvo, po
zméné zastupitelstva nastal problém S najmutim vhodného organizatora, ktery by byl
schopen zajistit kvalitni prodejce pro mistni trh. Farmarskych trhii se nakonec ujal
pofadatel béznych méstskych trhl. Ve mésté jsou tedy potadany trhy dvoje, jedny
oznacované jako farmarské, kde jsou kladeny ptisn€jsi podminky pro vybér prodejct
a druh¢ ,,obycejné, kde miize své produkty nabizet ,kazdy“, kdo k tomu ma opravnéni,

bez ohledu na ptivod vyrobkd.

Protoze o farmarské trhy byl mezi obcany velky zdjem, vydala radnice anketu, jejimz

cilem bylo zvolit den potfadani trhu. Zcela jednoznacné zvitézil patek. Sobota v nabidce
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viubec nebyla, nebot’ jiz pfedem radni védeli, Ze na tento den by bylo obtizné zajistit

kvalitni prodejce.

Farmaisky trh v Neratovicich je pofaddan jako podpora mistnich farmait a producenti
potravin. P¥ijizd&ji sem vsak i obchodnici ze vzdalengjsich mist Ceské republiky, napi.
bylinkéfi a kofenaii ze Zatce. Mezi dalsi pravidelné dodavatele patii pekatstvi Kollinger
(Ujezd nad Lesy), masné vyrobky od pana Pavla Novotného z Brandysa nad Labem, ovoce

a zelenina z Horousan ¢i rybi farma Diana Fish (Pecky u Kolina).

| mésto Kolin nabizi svym obcCaniim moznost nakupu lokdlnich potravin na farmarském
trhu. V piipadé Kolina se nejedna o pravidelné tydenni trhy, jako je to ve vétSiné dosud
zminénych mést. Trhy jsou zde potfadany pfiblizné jednou za 3 mésice. Nabidka produktt
se od tydennich farmaiskych trhli nijak vyrazné nelisi. Zakaznici zde mohou nakoupit

masné i mlécné produkty, pekarenské vyrobky, ovoce a zeleninu, koteni ¢i véeli produkty.

Kromé fecenych farmatskych trhii se mésto stara i 0 poradani tradi¢nich trha k pfilezitosti
ruznych svatkt, jako jsou napiiklad Velikono¢ni trh, Vanoc¢ni, Havelsky, Martinsky,
Majovy ¢i Posvicensky trh. Na téchto trzich je kromé tradi¢nich potravin a pokrmt,

souvisejicich s danym svatkem, i pestra nabidka femesInych produktu.

Dalsim méstem, které pravidelné a Gspé$né porada trh s lokalnimi potravinami, je mésto
Mélnik. Farmaisky, dnes uz M¢&lnicky trh, je zde potfadan pravidelné¢ kazdou druhou
sobotu jiz patym rokem. Organizatorem trhu je pan Ondfej Muska ze spole¢nosti Studio
Eko-Logika, o.s. Zastupitelstvo mésta podporuje potfadani trhu proptjcenim prostor
hlavniho historického namésti a dale se finanéné podili na propagaci trhu. Pfestoze je
Meélnik druhé nejvétsi mésto v regionu Stiedni Polabi, zdejsi trh je co do velikosti

srovnatelny s t¢émi v malych méstech, obvykly pocet stankli se pohybuje okolo 35.

Myslenka oznaceni trhu jako ,,Mé&lnicky* nikoli ,,Farmarsky*“ se zrodila teprve nedavno.
Propagatorem této myslenky je samotny pan Muska, ktery by timto pfejmenovanim chtél
pfedevSim obnovit tradici prvorepublikovych méstskych trhti. Sam tikd, Ze plvodni
oznaceni trhu jako farmarsky udélalo dobrou reklamu a ptilakalo zakazniky, kteti obecné
pojem farmaisky trh spojuji s kvalitou a Cerstvosti potravin. Od roku 2014 je soucasti
Me¢lnického trhu 1 blesi trh.

45



Pro ziskani uceleného pohledu na situaci kolem farmaiskych trh v celém regionu, byl

vyzkum provadén i v dal$ich velkych méstech, kterymi jsou Brandys nad Labem — Stard

Boleslav a Lysdé nad Labem. V obou méstech v minulosti prob¢hl netspé$ny pokus

0 usporadani trhii. Hlavnim divodem netspéchu vzdy byl maly zdjem nakupujicich

I prodavajicich.

Nasledujici tabulka shrnuje zékladni fakta celého prizkumu, je zde uveden piehled

zkoumanych trhi, ve kterych méstech jsou pravidelné poradany, kym jsou organizovany

a kdy se konaji.
FARMARSKE TRHY VE STREDNIM POLABI
Mésto K;lim Organizator Den konani trhu Pozndmka
B.n.L.- Neni i i plvodni trh zrusen z divodu
St.Bol. nizké kupni sily obyvatel mésta
2 i zelé . v s
Celdkovice Ano rr:_laonnzije Sobota, 8-12 hod Polabské farmarské trhy
Cesky Brod | Ano mésto Patek 9-16, hod
nepravidelné, ravidelné vyrocni trh
Kolin Ano pan Kubizndk | pfiblizné jednou za 3 pv, v s ey , ,y o
Y u pfileZitosti rGznych svatkl
mésice
Lysénad L. | Neni ) ) zruSen z divodu mzlfe kupni sily
obyvatel mésta
pan Muska
Mélnik Ano (Studio Eko- Sobota, 8-12 hod trh neni oznacen jako farmarsky
Logika, 0. s.)
. Patek, 8 —d
Neratovice Ano pan Svoboda ate (. Ov,
vyprodani zboZi
s ol .
Nymburk | Ano Ton::ae Cturtek, 9 — 14 hod Polabské farmatské trhy
Podébrady Ano I\/ILaonnzZef:e Patek, 9 -15 hod Polabské farmarské trhy

Tabulka 1 - Farmarské trhy ve Stfednim Polabi; vlastni zdroj

Tabulka ukazuje, ze pravidelné farmaiské trhy jsou potaddany pouze v 6 z 9 zkoumanych

mést v regionu. Ve meésté Kolin dochazi k nepravidelnému potadani trhi, které se obvykle

vazou k néjakému svatku ¢i vyroc¢i. Byvaji potom oznafovany jako velikono¢ni, vanocni,
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majove, posvicenské, havelské ¢i martinské trhy. Ve méstech Brandys nad Labem — Stara
Boleslav a Lysa nad Labem nejsou v soucasnosti pravidelné trhy potadany vibec. Snaha
0 uspotradani farmarskych trhit v obou méstech skoncila vzdy netaspéchem, a to z divodu

nizké kupni sily obyvatelstva a nasledného nezajmu prodejcti.

Jak je dale vidét v tabulce, ackoli vétSina trhl je pofaddana v pracovni den, je doba jejich
konani pomérné¢ kratka. Trhy obvykle konéi kolem 14. nebo 15. hodiny. Ze zkuSenosti
manzell Honzl, organizatori Polabskych farmarskych trhl, vyplyva, ze vétSina lidi
navstivi trh v dopolednich hodinach, a to bez ohledu na to, zda je, ¢i neni pracovni den. Je
to z toho divodu, Ze nejcastéjsimi navstévniky farmaiskych trhli v Polabi jsou obcané ve
starobnim dachodu, ¢i matky na matefské dovolené. Podle pani Pavliny Honzl je

dopoledni ¢as prodeje na trhu vyhodnéjsi i pro samotné farmare, kteti pak mohou vyuzit

,volného* odpoledne k praci na vlastni farmé.

NejcastejSim mistem, kde se trhy konaji, je hlavni ndmésti v daném mésté, ¢i jiné misto,

kde se koncentruje vétsi mnozstvi lidi.
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S5 Zavér

Poradani farmarskych trhii je v soucasné dob¢ nejvice propagovanym zplsobem prodeje
lokalnich potravin v Ceské republice. Prvni farmaisky trh u nas byl uspofadan v roce 2009
v prazskych Klénovicich. Netrvalo dlouho a farmarské trhy zacaly byt organizovany
v kazdém vétsim mésté po celé republice. Hlavni myslenkou farmatskych trhli je podpora
malych mistnich farmait, ktefi se jen obtizné prosazuji vedle nadnérodnich spolecnosti

dovazejicich potraviny do ¢eskych supermarketi.

Tato prace je zaméfena na trhy Vregionu Stfedni Polabi. Zde byl proveden vyzkum,
s cilem zjistit, jaké jsou ve Stfednim Polabi podminky pro potfadani farmarskych trha.
Vyzkum byl provaddén pouze V nejvétSich méstech regionu, kterymi jsou: Brandys nad
Labem — Stara Boleslav, Celakovice, Cesky Brod, Kolin, Lysa nad Labem, M¢&lnik,
Nymburk a Podébrady.

Rozhodnuti 0 uspotadani trhu zalezi vzdy na zastupitelstvu daného mésta. Obvykle byva
podloZeno platnym méstskym trznim fadem, ktery je predstavovan vyhlaskou. Na vSech
trzich se ze zdkona dba 0 dodrzovéani hygienickych norem. Pokud se mésto rozhodne
organizaci trhu povéftit néjakou externi osobu, jedna se 0 smluvni vztah, ktery urCuje, jaké
naleZitosti musi trh spliiovat aco pro to musi udélat organizator. Casto vsak byva
organizatorim ponechana zna¢na volnost, predev§im ohledné¢ velikosti trhu a nabizeného

sortimentu, ktery je vSak omezen pouze na lokalni produkty.

Ze zkoumanych mést jsou pravidelné farmatské trhy potadany pouze v Celakovicich,
Ceském Brodé, Neratovicich, Nymburce, Podébradech a v Mélniku. V ostatnich méstech
jsou poradany nepravidelné nebo vibec. Divodem je bud’ nizka kupni sila obyvatelstva,
nebo neschopnost organizatora zajistit dostatené pestrou nabidku produktl, ktera by

ptilékala na trh dostatek zakaznikd.

Farmaiské trhy v Celakovicich, Nymburce a Podébradech tvoii skupinu tzv. Polabskych
farmaiskych trhti. VSechny 3 trhy maji spole¢ného organizatora. Jsou pofadany v souladu
s kodexem farmatskych trhi. Polabské farmarské trhy patii k t€ém vétsim v regionu Stedni

Polabi.

Dals$im velkym trhem Vv regionu je M¢lnicky trh. Od ostatnich trhii v regionu se odliSuje

mimo jiné tim, ze neni oznacovan jako farmarsky trh, pfestoze jsou na ném dodrzovana
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veskera pravidla farmatskych trhi. Mé€lnicky trh je jako jediny v regionu spojen s blesim

trhem. Diky tomu jej vice zakazniku.

Za mensi trhy jsou povazovany trhy v Ceském Brodé av Neratovicich. Neratovicky
farmafsky trh je nejmlad$im trhem Vv regionu. Pravidelné je potadan teprve od roku 2014.

Naopak farmaisky trh v Ceském Brodé je poiadan jiz od roku 2011,

V nejveétsim mésté regionu, Koling, je farmatsky trh pofadddn nepravidelné piiblizné
jedenkrat mesiéné pouze od jara do podzimu. Mésto vénuje pozornost spiSe organizaci trha
pii piilezitosti tradicnich svatkii a slavnosti. Nechybi zde proto napiiklad Velikonoc¢ni,

Majovy, Martinsky, Havelsky ¢i Adventni trh.

Meésta Brandys nad Labem — Stara Boleslav a Lysa nad Labem v minulosti méla také svij
farmatsky trh. V obou méstech byl ale trh zrusen z ditvodu nizké kupni sily obyvatelstva
amalému z4jmu prodejc. Zatimco V Lysé nad Labem se Stouto skutecnosti smifili,
v Brandyse nad Labem je stile snaha 0 zavedeni tradice pravidelnych farmarskych trha.

Meésto planuje vypsat vybérové fizeni na nového organizatora trhu.

Obecné nejsou podminky pro potfédani trhli s lokalnimi potravinami ve Stfednim Polabi
prili§ pfiznivé. VétSina obyvatel regionu Zije na venkové, kde ma dobry pfistup k Cerstvé
zelening, at’ uz diky blizkym vztahim se samotnymi farmafi, nebo vlastni produkci.
A protoze ovoce a zelenina predstavuje zakladni sortiment na farmatskych trzich, nejsou
mistni ob¢ané ptili§ motivovani k navstéve trhi.

Dalsi komplikaci, které musi organizatofi trhli ve Stfednim Polabi celit, je sousedstvi
hlavniho mésta Prahy. v Praze jsou totiZ poradany podstatné vétsi a prestiznéjsi trhy nez
kdekoliv ve Stfednim Polabi. Kromé toho jsou i obyvatelé Prahy jiz zvykli nakupovat
potraviny na farmarskych trzich. A pravé proto jsou prazské trhy lakadlem i pro farmare ze
Sttedniho Polabi, nebot’ s ti¢asti na prazském trhu jsou spojeny i vyssi zisky nez kterych

doséhne bézny prodejce na trhu ve Stiednim Polabi.

Ptestoze jsou Vregionu Stfedni Polabi potfadany jen malé trhy bojujici s tadou
nepiijemnosti, diky medializaci ekonomické lokalizace a s tim spojeného nakupu lokalnich

produktli z&jem 0 farmarské trhy mezi spotiebiteli neustale roste.
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Piiloha 1 - Kodex farmai'skych trhi

Predmétem prodeje na Farmaiskych trzich mlze byt pouze zbozi, které tematicky
odpovida charakteru Farmaiskych trhti a vychazi z Ceské tradice, ato zejména z tradice
pestovani plodin, chovu hospodaiskych zvitat a vyroby potravinaiskych produktd. Tento
»kodex farmafskych trhi“ ma pfispét k lepsi orientaci spotiebitelii, kde zakladnim
kriteriem musi byt pro spotiebitele jistota 0 puvodu, kvalit¢ a hygienické nezavadnosti
nabizenych farmatskych produkti.

1. Proddvané zbozi na ,,farmatskych trzich pochézi od farmaie nebo vyrobce potravin
(dale jen farmar), ktery garantuje pivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroju a je schopen
tento piivod pii prodeji prokazat.

2. Farmafe miZe pfi prodeji zastupovat jeho rodinny piislusnik, nebo osoba, S kterou ma
farméaft uzavienou smlouvu nebo pisemné povéieni.

3. Provozovatelé farmaiskych trhli a farmati u nabizeného zbozi dodrzuji a splituji zakladni
legislativni poZzadavky (mimo jiné www.szpi.gov.cz; WWW.SVSCI.CZ).

4. Provozovatel farmarskych trhi preferuje zejména farmare, kteti prodavaji zbozi
z daného regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regionti CR, eventuelnd z piihrani¢nich
oblasti rozhoduje provozovatel.

5. vramci tzv.“doplikového prodeje* mohou provozovatelé farmarskych trhi poskytnout
mista i jinym prodejcim. V piipadé, ze se jedna 0 zahrani¢ni zbozi je u néj nutné oznacit
zemi puvodu.

6. Provozovatel ,,farmarského trhu* ktery se hlési k principiim ,,Kodexu farmatskych trhi*
zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejcti, ktefi spliiuji
body 1 a2, Kodexu farmatskych trhi‘.

7. Provozovatel farmatského trhu je povinen umistit znéni ,.kodexu farmaiskych trhii“na
viditelném misté pii kondni farmarskych trhii (naptiklad u vstupu na tyto trhy nebo na
kazdém stanku u prodévajiciho, u trzniho fadu apod.).

8. Kazda osoba (spotiebitel, farmaft, prodejce, inspektor), kterd se domniva, ze doslo ¢i
dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmatskych trhii* (napt. zbozi evidentné
nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) mé& pravo upozornit na tento stav
provozovatele farmarskych trhli. Provozovatel farmatskych trhli je povinen neprodlené
zajistit ndpravu (minimaln€ formou odebrani loga jednotného oznaceni stanku).
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PFiloha 2 - Desatero Stdtni veterindrni spravy k prodeji na farmarskych trzich

Krajska veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném obci, jejichz
konéni bylo obci povoleno a piislusna krajskéd veterinarni sprava schvalila provozovateli
trzni fad, nebyl-li vydan formou natizeni obce.

1. Chovatelé mohou prodéavat produkty zvitat z vlastniho chovu, které nebyly ziskany ve
schvaleném a registrovaném, popfipad¢ jen registrovaném vyrobnim podniku a to za téchto
podminek:

v maso z driibeze a kraliki (musi byt vykuchano, u kralik nesmi byt oddélena hlava)
maximaln¢ z 10 kust tydné, maso musi byt uloZzeno pii teploté maximalné 4 °C.
Maso musi byt Citeln€¢ oznaCeno ndpisem ,,Maso neni veterinarni vySetfeno —
urceno po tepelné upraveé ke spotfebeé v domacnosti spotiebitele*

v' syrové mléko asmetanu pomoci prodejniho automatu (automat musi byt
registrovan u KVS)

v’ Cerstva, oznacend vejce S uvedenim jména a adresy chovatele a datem minimalni
trvanlivosti, v maximalnim mnozstvi 60 kust jednomu kone¢nému spotiebiteli, u
chovi do 50 ks nosnic nemusi byt vejce oznacena na skotapce

v" véeli produkty od véelstev ze stanovist’ ve stejném kraji jako trh, ozna¢ené jménem,
piijmenim a adresou chovatele a u medu druhem a mnozstvim

v’ 7ivé ryby (usmrcovani a dal$i opracovani ryb musi byt nahlaSeno pfislusné KVS 7
dni predem)

2. Je nepfipustné proddvat maso z domaci porazky provedené V hospodafstvi (mimo
driibeze a kralikd) a vyrobky z tohoto masa

3. Ostatni prodejci potravin a surovin zivoc¢isného pivodu musi zajistit, aby jimi prodavané
potraviny asuroviny byly ziskdny ve schvaleném aregistrovaném, popiipadé jen
registrovaném podniku. Jejich povinnosti je udrzovat je pii stanovenych teplotach.
Prodejce je povinen tuto teplotu kontrolovat

7 °C pro maso veprove, hovezi, skopove a velké zvéte

4 °C pro maso driibeze, kralika a drobné zvéte

3 °C pro vnitinosti

5— 18 °C pro vejce (nekolisava teplota)

4 — 8 °C pro mlé¢né vyrobky jiné nez UHT, sterilované a susené

0 °C pro cCerstvé chlazené ryby (teplota tajiciho ledu)

Ostatni vyrobky musi byt uloZeny pfi teplotach stanovenych vyrobcem

4. Pro potraviny podle bodu 3 musi byt k dispozici viditelnd informace 0 jejim nazvu,
mnozstvi a datu pouzitelnosti nebo datu minimalni trvanlivosti. Prodavajici musi byt vzdy
schopen na misté dolozit ptivod produkti

5. Oznaceni ,,doméaci* v ndzvu potraviny je nepiipustné

6. Prodévat potraviny s proslou dobou pouZitelnosti je neptipustné

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do obéhu chranény pted jakoukoli
kontaminaci a pfed pfimym vlivem klimatickych podminek

8. VSechny pfedméty a zafizeni, které ptfichazeji pfimo do styku S potravinami, musi byt
Cist¢ anesmi predstavovat nebezpeci kontaminace, dopravni prostiedky anadoby
pouzivané pro piepravu potravin musi byt udrzovany Vv cistoté a v dobrém stavu

AN N N N
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9. Osoby manipulujici s potravinami musi byt drziteli zdravotniho prikazu, dodrzovat
pozadavky na osobni hygienu a musi nosit ¢isty odév, pfi prodeji nebalenych potravin,
zejména masa, musi byt k dispozici zdroj pitné vody k myti rukou

10. Potravinaiské ajiné odpady musi byt z prostor, kde se nachazeji potraviny, co
nejrychleji odstraiiovany, aby nedochazelo k jejich hromadéni, a nesmi predstavovat piimy
ani nepfimy zdroj kontaminace

Piiloha 3 - Kodex asociace farmarskych trhi

I. Organizace farmarského trhu

1) Farmaftsky trh (dale jen ,,FT*) je pfedevSim potravinovym trhem. Jiné, nez potravinové
zbozi (dale jen ,nepotraviny”) na FT nesmi tvofit vice nez 10% celkového poctu
prodejnich mist na FT. Jako nepotraviny se piipousti takové zbozi, které s potravinami
piimo souviseji, jako napf. prouténé kosiky, dievéné vatecky apod. Clen AFT je vsak
jednozna¢né povinen preferovat potraviny, i nepotraviny tuzemského ptivodu.

2) FT potadany clenem AFT je viditelné oznacen logem asociace anakupujici jsou
0 Clenstvi potadatele V asociaci informovani (trh, internetové stranky trhu, informacni
a propagacni materialy trhu...)

3) FT mé dotéenymi organy statni spravy schvaleny trzni ¥ad (dale jen ,,TR). FT je
poradan na dobfe dopravné dosazitelném misté nejen automobilem, ale | pésky, MHD ¢i na
kole.

4) Je neptipustné, aby ¢len AFT organizoval FT v prostorach nakupnich center (vztahuje se
I na parkovisté ¢i jiné prostory V bezprostiedni blizkosti nakupnich center).

5) FT musi byt tvofen alesponi 10 prodejnimi misty S potravinaiskym zbozim a je poradan
alespon 1 x mésicn¢.

6) Prodejci jsou organizatorem FT fadné provéfeni a maji vSechny potiebné doklady nutné
k prodeji potravin.

7) Prodejci respektuji vSechny platné pravni predpisy souvisejici S prodejem potravin na
FT.

8) Kazdy stanek nebo prodejni misto je Citeln€ oznaceno jménem a pfijmenim prodejce
nebo nazvem podniku, adresou sidla, IC, stru¢nou informaci 0 prodavaném zbozi a jeho
lokalizaci.

9) FT jsou organizovany nejen jako misto prodeje potravin, ale mély by byt i pfijemnym
mistem setkavani a rozvijeni socidlnich vazeb.

I1. Charakter potravin prodiavanych na farmarském trhu

1) Prodavané zbozi na FT pochazi od farméfe nebo vyrobce potravin (déale jen
,producent), ktery garantuje pivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroju a je schopen
tento ptivod pfi prodeji prokazat.

2) v piipadé, ze producent neprodava zbozi osobné, mize byt zastupovan prodejcem
S pisemnym povéfenim producenta, ktery musi mit piislusné dokumenty o0 plivodu
prodavaného zbozi, které mu poskytl producent.

3) Podil potravin z (celkového) proddvaného zbozi musi byt na farmaiském trhu AFT
alespon 90 %.

4) Provozovatel farmarského trhu preferuje zejména prodejce, ktefi prodavaji zbozi
z daného regionu.
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5) Podil potravin regionalniho ptivodu (kraj CR) musi byt alespoit 50 % (s vyjimkou hl.
meésta Prahy).

6) Podil tuzemskych potravin musi tvofit alespoit 90 % a ptipustné zahrani¢ni potraviny
jsou pouze potraviny vysoké kvality a takové, jejichz ekvivalent nelze najit na ¢eském trhu
(napf. olivovy olej z malé fecké farmy apod.).

7) Pokud je na trhu soucasné proddvano zbozi zahrani¢niho piivodu, musi byt tato prodejni
mista viditeln¢ oznacena atento prodej musi byt logicky odvodnitelny (obcerstvovaci
stanky, kava, Caj...).

8) v ptipad¢ prodeje naptiklad kavy, Caje, ¢okolady ve stancich slouzicich k obcerstveni
nakupujicich, by tyto mély byt vysoké kvality a ve standardu BIO ¢i Fair Trade.

Piiloha 4 — p¥iklad triniho Fddu — trini #id mésta Cesky Brod
Natizeni mésta Cesky Brod ¢&. 2/2013
TRZNi RAD

Rada mésta Cesky Brod na svém zasedani dne 24. 04. 2013 usnesenim ¢&. 123/2013 vydala
na zakladé¢ § 18 odst. 1 a3 zékona ¢&. 455/1991 Sb., 0 zivnostenském podnikani
(zivnostensky zakon), ve znéni pozdé&jsich predpist, a v souladu s § 11 odst. 1 a § 102 odst.
2 pism. d) zakona ¢. 128/2000 Sb., 0 obcich (obecni zfizeni), ve znéni pozd¢jsich piedpisi,
nafizeni tohoto znéni:
CAST PRVNI
Uvodni ustanoveni
Clanek 1.
Pifedmét Gpravy

Toto nafizeni vymezuje podminky pro prodej na trznicich, trzistich a trznich mistech ve
mésté Cesky Brod, kontrolu nad jeho dodrzovanim, stanovuje provozni dobu, prava
a povinnosti prodavajicich a stanovuje poplatky za zabor vetejného prostranstvi. Trzni fad
se vztahuje na celé uzemi mésta Cesky Brod véetné soukromych pozemkd.

Clanek II.
Vymezeni pojmi

a) trznice - provozovna majici charakter stavby podle zvlastniho zékona urcend pro ucely
prodeje zbozi nebo poskytovani sluzeb vice podnikatelskymi subjekty
b) trzist€ - vymezeny, volné pfistupny prostor, umoziujici celoro¢ni prodej zbozi
a poskytovani sluzeb mimo provozovnu urc¢enou k tomuto ucelu kolauda¢nim rozhodnutim
dle stavebniho zékona, na mistech pronajatych k tomuto ucelu, mize byt nebo je vybaven
prodejnimi stanky, pulty, stolky €1 jinymi podobnymi zatfizenimi, které jsou uréené pro
prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb
¢) trzni misto - vetfejné pristupné prostranstvi umisténé mimo trznice a trzisté, na némz je
povolen prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb
d) prodejni misto - vymezené misto na trznicich, trzistich a trznich mistech a ptedsunutych
prodejnich mistech, na kterém se prodava zbozi poskytujici sluzby z odpovidajiciho
zafizeni z hlediska platnych hygienickych, poZarnich, a bezpecnostnich ptedpisti, mimo
provozovnu urc¢enou k tomuto Gc¢elu kolauda¢nim rozhodnutim podle stavebniho zdkona
e) predsunuté prodejni misto — misto pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb na
prodejnich stancich, pultech ¢i jinych obdobnych zatizeni ve stejném sortimentu zbozi
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jako v provozovn¢ uréené k tomuto ucelu kolauda¢nim rozhodnutim podle stavebniho
zakona, se kterou predsunuté prodejni misto funkéné souvisi (predsunuté formy prodeje).
Ptedsunuté prodejni misto je zfizovano piimo pted vlastni provozovnou a musi mit
stejné¢ho provozovatele. Nabidka zbozi, jeho reklama, vystava propagace apod., pokud
zaroven nedochézi k samotnému prodeji, se nepovazuje za piedsunutou formu prodeje.

f) restaura¢ni predzahradka — vymezené misto na vefejném prostranstvi mimo provozovnu
urcené pro prodej zbozi nebo poskytnuti sluzby v ramci zivnosti“hostinska ¢innost, které je
k vykonu této Ccinnosti vybaveno a funkéng, persondlné a sortimentem souvisi
S provozovnou, ur¢enou k tomuto ucCelu kolaudacnim rozhodnutim podle stavebniho
zdkona. Restauraéni predzahradka musi mit stejného provozovatele jako uvedena
provozovna.

g) pochtizkovy prodej — prodej s pouzitim pienosného nebo neseného zatizeni (konstrukce,
tyCe, zaveésného pultu, ze zavazadel apodobnych zafizeni) nebo piimo z ruky. Neni
rozhodujici, zda ten, kdo zbozi prodava, se premistuje nebo postava na misté. Za
pochtizkovy prodej se povazuje i pochiizkové zprosttedkovani prodeje nebo sluzeb (napft.
mobilnich operatort, financné-pojistnych produktd apod.

h) podomni prodej — nabidka zbozi a sluzeb, prodej zbozi a poskytovani sluzeb mimo
fadnou provozovnu, mimo prodejni mista, pfi némz prodejce vyhledava potencionalniho
spotiebitele dim od domu bez ptedchozi objednavky,

1) prodejni zafizeni — mobilni zatizeni slouzici k prodeji zbozi nebo poskytovani sluzeb,
napft. prodejni stanek, prodejni pult, stolek ¢i jiné obdobné zatizeni slouZzici k prodeji,
prodejnim zafizenim se nerozumi automobil, pfiveés nebo jiné vozidlo

J) provozovatel — fyzicka nebo pravnicka osoba provozujici trznici, trzi$té, trzni misto,
predsunuté prodejni misto nebo restauracni zahradku,

K) kapacita — pocet prodejnich mist vV ramci ptislusného trzisté€ nebo trzniho mista,

1) pojizdny prodej — nabidka, prodej zbozi a poskytovani sluzeb, pti kterém se pojizdna
provozovna premistuje za ucelem vyhledani konkrétniho zdkaznika a pojizdna prodejna
zastavuje za u¢elem nabidky, prodeje zboZi nebo poskytnuti sluzby. Pojizdnym prodejem
ve smyslu tohoto natizeni neni prodej z prodejniho zafizeni, které slouzi k prodeji

na jednom mist€ a to ani tehdy, jestliZe je na toto misto pravidelné pfesunovano.

CAST DRUHA
Zakladni podminky prodeje zbozi a poskytovani sluzeb
Clanek II1.

Stanoveni kapacity a mista pro prodej zbozZi a poskytovani sluzeb
Trzni ¥ad mésta Cesky Brod vymezuje mista pro prodej zbozi a poskytovani sluzeb takto:
1) Soukromé trznice a trziSt€ majici charakter stavby podle stavebniho zakona urcené pro
ucely prodeje zbozi, nebo poskytovani sluzeb vice podnikatelskymi subjekty.
2) Trzni misto vyznacené na namésti Husove pied €.p. 7 - jedna se 0 6 prodejnich mist
pro vyhradni prodej sezonniho ovoce a zeleniny, sadby, sazenic lesnich plodii (s vyjimkou
suSenych hub), medu, kvétin, kvétinovych vazeb, vyrobki tykajicich se pamatky
zesnulych a typického velikono¢niho a vano¢niho zbozi. Provozovatelem tohoto trzniho
mista je Mésto Cesky Brod.
3) Véano¢ni prodej ryb, stromk, chvoji, jmeli, velikono¢ni prodej kraslic a pomlazek je
povolen na celém uzemi mésta Cesky Brod, pokud budou dodrzeny podminky stanovené
organy Mésta Cesky Brod dle obecné zavazné vyhlasky &. 6/2010 0 mistnich poplatcich.
4) Mista, na kterych lze realizovat provoz restauranich ptedzahradek a predsunutych
prodejnich mist fesi obecné zadvazna vyhlaska ¢. 6/2010 0 mistnich poplatcich.
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5) Prodej pomoci automatii je mozny na celém tizemi mésta Cesky Brod.
6) Rada mésta Cesky Brod miize vyjimeén& povolit piileZitostni prodej mimo mista nebo
obdobi uvedena v tomto nafizeni.
Clanek IV.

Stanoveni primérené vybavenosti
1) Pfiméfenym vybavenim trznice, jednotlivych trzist’ a trznich mist se rozumi existence
odpovidajiciho prodejniho zatizeni, popiipadé na né navazujici podlozky tak, aby zbozi
nebylo uloZeno pfimo na zemi. Mezi jednotlivymi prodejnimi zafizenimi musi byt
vytvoien prostor pro pohyb zédkazniki.
2) Pii prodeji potravin musi byt trzni misto vybaveno zafizenimi pozadovanymi zvIastnimi
predpisy.
3) Mista pro nabidku, prodej zbozi a poskytovani sluzeb musi byt vybavena takovym
osvétlenim, které umozni spottebiteli prohlédnout prodavané zbozi, precist navod
ke spotiebé ¢i pouziti a oznaceni prodejnich mist podle zvlastnich predpisu.
4) Trzni mista musi byt vybavena vefejné pfistupnym socialnim zatizenim (WC). Prodejci
a poskytovatelé sluzeb na vymezenych trznich mistech v Ceském Brodé maji k dispozici
vetejné¢ WC v objektu €.p. 1 (vchod z ndmésti Arnosta z Pardubic).

Clanek V.

Doba prodeje a poskytovani sluzeb
1) Trzni mista uvedena v ¢l. III. odstavec 2) az 3) mohou byt provozovana po dobu celého
roku s ptihlédnutim k sortimentu prodavaného zbozi a sluzeb nejdiive od 5:30 hodin
a nejpozdeji do 17:00 hodin.
2) Predsunuté prodejni mista mohou byt provozovana pouze V provozni dobé¢ ptislusné
provozovny.
3) Vano¢nim prodejem ryb, stromki, jmeli achvoji se rozumi jejich prodej v dobé
Adventu. Velikonoénim prodejem kraslic a pomlazek se rozumi prodej v obdobi 20 dnt
pted velikono¢nim pondélim.

Clinek VI.

Druhy prodeje zboZi a poskytovani sluZeb, na které se narizeni nevztahuje
Toto nafizeni se nevztahuje na:
1) na prodej zboZi pomoci automatti obsluhovanych spotiebitelem,
2) na prodej zbozi a poskytovani sluzeb v restauracnich predzahradkach,
3) na prodej zbozi a poskytovani sluzeb prostiednictvim predsunutych prodejnich mist,
4) na prodej zbozi a poskytovani sluzeb prosttednictvim pojizdného prodeje,
5) na prodej pii slavnostech, sportovnich podnicich nebo jinych podobnych akcich, na
vystavni akce, na prodej tisku prostfednictvim kamelotli, na prodej vstupenek na kulturni
akce pied objekty, v nichz se konaji, na poskytovani sluzeb formou vykupu (kizi, ov¢iho
rouna apod.),
6) na prodej zbozi asluzeb Vv trznicich majici charakter stavby podle zvlaStniho zékona
uréené pro ucely prodeje zbozi nebo poskytovani sluzeb vice podnikatelskymi subjekty.
Tyto trZznice se fidi vlastnim provoznim fadem.
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Clanek VILI.

Zakazané druhy prodeje zboZi a poskytovani sluZeb
V souladu s ustanovenim § 18 odst. 3 Zivnostenského zakona jsou tyto druhy prodeje zbozi
nebo poskytovani sluzeb provadéné mimo provozovnu na uzemi mésta Cesky Brod
zakazany:
1) pochtizkovy prodej je zakazan s vyjimkou charitativnich akef,
2) podomni obchod je zakéazan,
3) na trznich mistech je zakazan prodej pornografického zbozi a publikaci s erotickym
obsahem, tabakovych vyrobkii, zbrani, stfeliva, vybusnin a zbozi, které svym charakterem
propaguje nasili, pyrotechnickych vyrobki pro zabavné ucely tfidy nebezpecnosti I1., II1.,
a IV., na trznich mistech je zakazano prodavat elektrospotiebice, elektronické zbozi,
obuv, odévy, textilni zbozi (s vyjimkou rukodé€lnych vyrobki), lihoviny, ziva zvitata
a zvet S vyjimkou sezonniho prodeje zivych ryb.

CAST TRETI
Provozni podminky prodeje zbozi a poskytovani sluzeb
Clanek VIIL
Pravidla pro udrZovani ¢istoty a bezpe¢nosti
1) Provozovatel trznich mist je povinen sezndmit prodejce S pravidly k zajiSténi fadného
provozu, zejména se stanovenim provozni doby a s povinnosti dodrzovat ¢istotu
a bezpecnost.
2) Provozovatel trzniho mista je dale povinen:
- ptidélit prodejciim a poskytovatelim sluzeb prodejni zatfizeni nebo konkrétni mista,
- na vhodném a trvale viditelném misté umistit trzni fad,
- zvetejnit informaci, kdo je provozovatelem kontakty na odpovédnou osobu,
- zajistit provadéni pravidelného tklidu zatfizeni a vSech prostor,
- urcit prostor pro odkladani odpadi, zajistit dostate¢ny pocet sbérnych nadob pro
jednotlivé druhy a kategorie odpadl, zajistit pravidelny odvoz téchto odpadi,
- zajistit, aby nebyl realizovan prodej mimo piidélena mista,
- zajistit pro prodejce a poskytovatele sluzeb moznost pouzivani hygienického zafizeni.
3) Prodejci jsou povinni se fidit t€émito pokyny provozovatele:
- prodejci musi dodrzet vSechny hygienické a veterinarni ptedpisy a odpovidaji za
zdravotni nezavadnost zboZi,
- prodejci nesmi 0 svém zbozi uvadét zkreslené nebo nepravdivé informace,- prodejci jsou
povinni udrzovat pronajaté misto V ¢istoté a po skonceni prodeje uvést misto do ptivodniho
stavu,
- prodavané zboZi musi byt zietelné a viditeln€ oznaceno cenovkami, nebo musi byt
na viditelném misté umistén cenik,
- prodejce je povinen kupujicimu vydat na pozadani doklad 0 zaplaceni zbozi, Toto
potvrzeni musi obsahovat nélezitosti jednoduchého danového dokladu.
- prodejci jsou povinni pouzivat méfidla (vahy, miry) dle pozadavkl zakona
505/1990 Sb., 0 metrologii, ve znéni pozdéjsich predpisi,
- na trznim mist¢ je zakdzano parkovani automobild, véetné ptivésnych voziki,
- prodejce musi prodejni misto oznacit takto:
- pravnicka osoba: obchodni firmou, IC, sidlem, jménem a piijmenim osoby odpovédné za
¢innost prodejniho mista,
- fyzick4 osoba (podnikatel): jménem, pfijmenim, IC, mistem podnikani,
jménem a piijmenim osoby odpovédné za €innost prodejniho mista,
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- fyzicka osoba (ostatni): jménem, piijmenim a bydlist¢m

Clanek IX.

Opravnéni k prodeji
Na trznich mistech mohou prodavat zbozi poskytovat sluzby:
1) pravnické a fyzické osoby opravnéni k podnikéni podle zdkona. 455/1991 Sb.,
o zivnostenském podnikéni ve znéni pozd¢jsich predpistl,
2) pravnické a fyzické osoby opravnéné k podnikéni podle zédkona ¢. 85/2004 Sb.,
o zemeédélstvi, ve znéni pozdéjSich piedpisa,
3) fyzické osoby bez opravnéni uvedenych v bod¢ 1 a 2, prodéavajici nezpracované vyrobky
z vlastni drobné péstitelské Cinnosti (drobni péstitelé),
4) prodejce ani povéieny zastupce nesmi byt mladsi 15 let.

Clanek X.

Sprava trznich mist
1) Spravu soukromych trznic zajist'uje provozovatel nebo jim povéteny pracovnik.
2) Spravu trznich mist na pozemcich ve vlastnictvi Mésta Cesky Brod zajistuje Mésto
Cesky Brod prostiednictvim povéfeného pracovnika mésta a straznikt Méstské policie.
3) Provozovatel je povinen vést fadnou evidenci prodejct zbozi a poskytovateli sluzeb
vcetné tidaje 0 druhu jimi prodavaného zbozi ¢i poskytované sluzby.
4) Provozovatel je opravnén pozadovat od prodejct splnéni podminek pro prodej podle
tohoto trzniho fadu.

Clanek XI.
Poplatky

1) Prodejci a poskytovatelé sluzeb jsou povinni zaplatit poplatek za zabor vetejného
prostranstvi nejpozdéji v den zahajeni prodeje prostfednictvim strazniktt Méstské policie,
ktefi jsou povéfeni vybiranim tohoto poplatku nebo v pokladng M&U v Ceském Brodg,
nam. ArnoSta z Pardubic 56.
2) VySe poplatku za zabor vefejného prostranstvi je uvedena ve vyhlaSce 0 mistnich
poplatcich a ¢ini za umisténi prodejnich zatizeni 50 K¢ za kazdy zapocaty den a m2, za
umisténi zafizeni k poskytovani sluzeb 10 K¢ za kazdy zapocaty den a m2, za umisténi
zbozi mimo prodejni zatizeni 10 K¢ za kazdy zapocaty den a m2.
3) Prodejci a poskytovatelé sluzeb jsou povinni na pozadani piedlozit kontrolnim organtim
potvrzeni 0 zaplaceni poplatku za uzivani vymezeného prostoru.

CAST CTVRTA
Zavérecna ustanoveni
Clanek XII.
Dozor a kontrolni organy
1) Kontrolni ¢innost na trznicich, trzistich trznich mistech, restauracnich ptredzahradkach
a predsunutych prodejnich mistech jsou opravnéni provadet pracovnici organa kontroly.
2) Kontrolu nad dodrZovéanim tohoto natizeni provadi Odbor dopravy a Zivnostensky urad
Cesky Brod, finanéni odbor mésta Cesky Brod a straznici Méstské policie Cesky Brod.
3) Porusi-li fyzicka osoba, ktera je podnikatelem nebo pravnickd osoba povinnost
stanovenou timto nafizenim, dopusti se spravniho deliktu a maze jim byt podle § 58
odst. 4 zdkona 128/2000 Sb., 0 obcich, ve znéni pozdéjsich piedpist uloZzena pokuta.
4) Porusi-li fyzické osoba - nepodnikatel povinnost stanovenou timto nafizenim, dopusti se
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prestupku podle § 46 zakona ¢. 200/1990 Sb. o0 prestupcich, ve znéni pozdéjsSich predpist.

Priloha 5 - Provozni rad Mélnického trhu
PROVOZNI RAD

Zavazny pro M¢lnické trhy konané na namésti Miru v M¢lniku v roce 2014
Provozovatel a spravce: Studio Eko-Logika, 0. s. — Nad Drahou 1478, Mélnik, 27601,
I1CO: 49518739

Preambule
Prodej na Mé&lnickych trzich konanych v intervalu 14-ti dnd v obdobi od 19. 4. 2014 do 1.
11. 2014 mohou provozovat podnikatelé (pravnické nebo fyzické osoby) nebo jiné osoby
s opravnénim k predmétné Cinnosti, nebo obcané se svymi piebytky ze zahrady nebo
vysledky chovatelské ¢innosti.

Clanek 1

Piedmét prodeje

Predmétem prodeje na Mélnickych trzich miize byt pouze a vyhradné sortiment, tj. zbozi,
které odpovida charakteru azaméteni trhii ato zejména na obnoveni tradice piimého
prodeje producenti péstovanych plodin, chovu zvifat avyroba potravinarskych
arukodélnych produkt: zelenina aovoce, zeleninova akvétinova sadba, rostliny
Z péstiren a ovocnych a okrasnych skolek, pekatské a cukrarské vyrobky, masné vyrobky —
maso, uzeniny, ryby - Zzivé, mrazené, uzené, vcelaiské produkty, alkoholické
a nealkoholické napoje — vino, pivo, ovocné palenky, mosty, $tavy, nektary a sirupy,
kvétiny a byliny fezané i hakované, houby, vejce, mlééné produkty — mléko, syry, jogurty
a ostatni vyrobky z mléka, vyrobce kvalitniho kofeni, ovocnych pyré a dfeni, suSenych
potravin, runé vytvarené¢ femeslné vyrobky ukazky vyroby (um. kovare, koSikéafe,
svickafe, nozife, drateniky, hrnc¢ife), poskytovatele sluzeb Vv oblastech blizkych
ekologickému zplsobu Zivota, prodej studentskych vyrobkli a vypéstkl, prodej vyrobkl
a vypestkli humanitarnich, charitativnich ajinak prospésnych neziskovych spolkl
a sdruzen

Clanek 2

Zakladni podminky prodeje
Zakladnimi podminkami prodeje jsou tyto skutecnosti:
1. K prodeji musi byt uzivana pouze prodejni mista k tomu uréend provozovatelem trziste.
2. Seznameni prodejct S Provoznim fddem Mé&lnickych trhii a jeho dodrZovani.
3. Seznameni prodejct s Vyhlaskou €. 53/1999 mésta M¢lnika, které vydala Rada mésta
Me¢lnika v souladu s § 24 odst.l a § 45 pism. 1) zakona ¢. 367/1990 Sb., o obcich, ve znéni
pozdgjsich ptedpisi avsouladu sustanovenim § 18, zakona ¢. 455/1991 Sb.,
0 zivnostenském podnikéani, ve znéni pozdéjSich predpisii, vydava tuto obecné zavaznou
vyhlaSku, schvélenou dne 6. 12. 1999 — Trzni fad

Clanek 3
Zakladni povinnosti provozovatele
1. Prodejni mista pravnickych osob musi byt oznaceny obchodni firmou, identifikaCnim
Cislem, sidlem a jménem fyzické osoby odpovédné za Cinnost provozovny (trzniho mista).
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Pti prodeji zbozi fyzickou osobou musi byt prodejni misto oznacené obchodni firmou,
mistem podnikéni a jménem fyzické osoby odpovédné za Cinnost provozovny a zarovei
musi byt provozovna nahldsena ptislusSnému zivnostenskému ufadu podle sidla pravnické
nebo mista podnikani fyzické osoby pokud se na prodejce vztahuje. Bez zivnostenského
opravnéni mohou fyzické osoby prodavat i nezpracované rostlinné a zivo¢isné vyrobky z
vlastni péstitelské a chovatelské ¢innosti. v takovémto piipadé musi byt prodejni misto
oznaceno celym jménem fyzické osoby a adresou trvalého bydlisté.

2. Prodej neni povolen osobam mlad$im 15-ti let aosobam jinak nezpusobilym k
provozovani této ¢innosti.

3. Prodavany sortiment musi byt viditelné oznacen cenovkami.

4. Prodejce nesmi 0 vyrobcich azbozi uvadét nepravdivé udaje S cilem oklamat
spotiebitele.

5. Prodejce je povinen uvolnit priichod nebo prijezd pracovnikiim zéchranné sluzby,
pozarni ochrany a policie a v zavaznych piipadech i jinym osobam.

6. Prodejce je povinen dodrzovat nésledujici ustanoveni:

e Dodrzovat druh sortimentu uvedeny ve smlouvé s provozovatelem,

e Dodrzovat zasady osobni hygieny a udrzovat i sviij pracovni odév V Cistoté,

e Udrzovat prodejni misto a jeho okoli v Cistoté a zajistit schiidnost pro zakazniky,
pribézné odstranovat odpad iobaly ze zbozi na spravcem uréené misto podle
jednotlivych druht a kategorii odpadi,

e K prodeji pouzivat prodejni zafizeni zhotovené ze zdravotné nezavadného
materialu a dobfe Cistitelného materialu,

e Prodej organizovat tak, aby se jednotlivé druhy zbozi nevhodné navzijem
neovliviiovaly abyly chranény pfed piimymi sluneénimi paprsky a jinymi
nepiiznivymi vlivy (prach, vlhko, kouft, apod.),

e Ovoce, zeleninu alesni plody dovést pied nabizenim k prodeji jiz o€isténé
a zbavené zvadlych ¢asti,

e K prodeji zboZi uZivat jen mista k tomu ur¢ena, nezdrZovat se Vv ulickach ptfed
stanky bezdiivodné a neumist'ovat tam nic, co by znemoziovalo, nebo ztéZzovalo
prichod zakaznikd,

e Po skonceni prodeje zanechat stanovisté Cisté a uklizené

e Pro poruSeni tohoto ustanoveni miiZze kontrolni orgén prodej s okamzZitou platnosti
prerusit, nebo zakazat. TotéZ pravo ma i spravce trziste.

7. Prodejce je povinen zajistit zasobovani dle ¢lanku 6 Provozniho #adu (dale jen PR).
v piipadé poruseni ¢lanku 6 PR bude prodej ukonéen bez nahrady.

8. Osoby prodavajici potravinaiské zbozi musi mit u sebe platny zdravotni prikaz, musi
dodrzovat hygienické piedpisy a odpovidaji za zdravotni nezdvadnost prodavaného zbozi.
9. Prodejci jsou povinni uposlechnout vSech piikazt spravce trziste.

10. Prodejce nesmi odkladat své osobni véci a zbozi mimo vymezeny prostor prodejniho
mista.

11. Kopie zivnostenského listu nebo jeho vypisu - na provozovné musi byt k dispozici
kopie zivnostenského listu-vypisu ze zivnostenského ufadu, na odpovidajici predmét
podnikani.

12. Prodejce je povinen predlozit pfi kontrole doklad 0 smluvnim vztahu odpovédného
zastupce k podnikateli, je-li ustanoven.

13. Prodejce je povinen dolozit najemni smlouvu S provozovatelem trzisté, tedy se
spole¢nosti Studio Eko-Logika, o. s.
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14. Podnikatel musi ustanovit odpovédnou osobu za provoz stanku, jeji jméno musi byt
uvedeno na oznaceni (ceduli) na stanku.
15. Podnikatel je povinen piedlozit doklady prokazujici zptisob nabyti prodavaného zbozi,
nebo materidlu k poskytovani sluzeb (faktury apod.)
16. v provozovné musi byt piitomna osoba spliiujici podminku znalosti ¢eského nebo
slovenského jazyka — to znamend, ze prodavac na stdnku musi byt schopen se domluvit
Cesky
17. Podnikatel, nebo osoba jednajici jménem podnikatele na stanku musi prokazat
totoznost tj. mit u sebe obcCansky prikaz, nebo jiny doklad (pas). Podnikatel muze
provozovat zivnost prostfednictvim rodinnych pfislusniki, nebo zaméstnanct. Pti kontrole
je nutné dolozit pracovni smlouvu, dohodu 0 provedeni prace, nebo 0 pracovni ¢innosti
18. Na zadost zdkaznika je prodejce povinen vydavat doklady o prodeji zbozi, nebo
poskytnuti sluzby, tj. Paragon. Na tomto dokladu musi byt uvedeno:

e Oznaceni podnikatele obchodni firmou (pravni osoba), nebo jménem a piijmenim
(fyzicka osoba)
Identifikaéni ¢islo
Datum prodeje zbozi, nebo poskytnuti sluzby
Druh zboZi, nebo sluzby

e Cena
Paragony musi byt na stanku k dispozici pro kontrolni orgény.
19. Prodavajici musi zajistit, aby jim proddvané zbozi a vyrobky byly piimo, viditelné
a srozumitelné¢ oznafeny oznacenim vyrobce, nebo dovozce, udaji 0 hmotnosti, nebo
mnozstvi, nebo velikosti popt. rozméru, udaji 0 slozeni materialu, jde-li 0 textilni vyrobky.
Obuv musi byt oznacena tdaji 0 materidlech pouzitych Vv jejich hlavnich ¢astech. Neni-li
vhodné, nebo ucelné prodavané vyrobky vzhledem k jejich povaze takto oznacit, je
prodavajici povinen tyto udaje na pozadani spotiebitelii, nebo organii, které provadéji
dozor pravdivé sdélit poptipade¢ dolozit. Balené potraviny musi byt fadn€ oznaeny
etiketou, kde musi byt uvedeny pozadované udaje:

e Nazvem
Nézvem druhu, skupiny nebo podskupiny (vyhlaska 326)
Oznaceni znackou zdravotni nezavadnosti, nebo identifikacni znackou
Udajem 0 mnoZstvi vyrobku
Udajem 0 sloZeni vyrobku
Datem pouzitelnosti, nebo datem minimalni trvanlivosti
Udajem o zpiisobu skladovani u spotiebitele
Udajem 0 zpiisobu pouziti
Viz. Zékon 0 potravinach, veterindrni zakon, nafizeni 853/2004, vyhlaska 113/2005,
vyhlaska 326 apod.
U nebalenych potravin musi byt poZzadované udaje soucasti informace pro spotiebitele.
Podminky uchovani jednotlivych potravin, vcetné data pouZzitelnosti, nebo trvanlivosti
stanovuje vyrobce dané potraviny a vztahuji se na celé obdobi manipulace S potravinou
véetné prepravy pied Vlastnim prodejem (§ 11 zakona 0 potravinach)
20. Informace na vyrobcich musi byt uvedeny V Ceském jazyce, nebo podobné
srozumitelnych symbolt (piktogramit)
21. Prodévajici je povinen informovat spotiebitele 0 cené prodavanych vyrobkii, nebo
poskytovanych sluzeb zfetelnym oznaenim vyrobku cenou nebo informaci 0 cené
vyrobku ¢i1 sluZeb jinak vhodné zpfistupnit, tj. vyvésit cenik.
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22. Nikdo nesmi klamat spotiebitele, zejména uvadét nepravdivé, nedolozené, neuplné,
neptesné, nejasné, dvojsmyslné nebo prehnané tdaje o skutecnych vlastnostech vyrobku,
nebo sluzeb. Za klamani spotiebitele se povazuje také nabidka nebo prodej vyrobkl nebo
zbozi porusujici prava dusevniho vlastnictvi tj. prodej padélki registrovanych znacek.

23. Pro vazeni potravin lze pouzivat pouze tzv. cejchovanou vahu tj. vdhu ovéfenou
Ceskym metrologickym institutem. Podnikatel musi doloZit ovéfovaci list, resp. vaha musi
byt opatiena platnou ufedni znackou (nalepka).

24. K prodeji pouzivat pouze elektrické, nebo plynové spotfebice opatiené revizni zpravou
ne star$i 1 rok a schvalené statni zkusebnou pro provoz v CR nebo EU — doklad o revizi je
prodejce povinen mit u sebe na stanku. (nutno dolozit pro pfipad kontroly na vyzadani na
prodejnim miste)

25. Vsichni prodejci jsou povinni bezpodmineéné dodrzovat zékladni pozarni
a bezpeénostni pravidla dle zakont CR a EU

Clanek 4

Organizace a fizeni provozu trhu / trzisté
Organizace a provoz trhu / trzisté fidi spravce povéteny zastupce v rozsahu a na zakladé
smlouvy uzaviené s méstem Mélnik a timto PR.
Spravce trhu / trzisté zejména:
a. UrCuje prodejni mista na trhu prodavajicim, ktefi plni podminky tohoto PR a vede jejich
evidenci
b. Dohlizi na dodrzovani stanovenych podminek prodeje, cenovych a hygienickych
pfedpistt a dodrzovani trznitho fadu vSemi zGcastnénymi osobami adbia na Cdistotu
a poradek.
c. Zajistuje, aby V prostoru trhu nebyl realizovan prodej mimo prodejni zafizeni (napf.
pochiizkovy prodej, piimy prodej ze zavazadel, apod.)
d. Odpovida za splnéni podminek danych timto PR.

Clanek 5
Kontrola trhu / trzisté

Kontrola trhu / trzisté provadéji organy k tomu opravnéné, zejména Ceska obchodni
inspekce, Statni obchodni dozor, Krajska hygienicka stanice Sttedoceského kraje, Krajska
Veterinarni Sprava StiedoGeského Kraje, pracovnici MU Mélnik, Méstska policie Mélnik,
Statni poZarni dozor, Inspektorat bezpecnosti prace a spravce trhu / trzisté popiipadé osoba
jim urcena. Tyto osoby a organy se prokazuji prukazem nebo opravnénim na kontrolu
trziste.
Pt kontrolach na trhu / trzisti se prodavajici osoba musi prokazat:

e Obcanskym priikazem

e Opravnénim k podnikani v souladu s ¢lankem 1 tohoto PR

e Zaméstnanec — pracovni smlouvou

Clanek 6
Zasobovani trhu / trzisté
Zasobovani bude provadéno z prostoru uréené¢ho spravcem, tam budou mit povoleno
zasobovaci vozidla stat jen pted zacatkem a po skonceni prodejni doby na dobu nezbytné
nutnou na nalozeni a vylozeni zbozi. v piipad¢ kde je nutny prodej piimo z auta je prodejce
povinen informovat pofadatele trhu 0 této skutenosti a konkrétné¢ dohodnout podminky.
Takovyto automobil bude potfadatelem vybaven parkovaci kartou na dany termin trhu
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a prodejce je povinen ho umistit na viditelném misté. Bude-li spravce upozornén organy
Méstské policie nebo organy PCR na poruseni zikazu vjezdu nebo na nepovolené
parkovani na mistech urcenych pro drzitele parkovaci karty pro rezidenty, abonenty mésta
Me¢lnik prodejcem, je spravce povinen prodej ukoncit. Parkovani na vyhrazenych mistech
je pro prodejce po celou dobu zdarma.

Clanek 7
Rezim uklidu a likvidace odpadu trhu / trzisté

Provozovatel i prodejce trhu / trzist€ je povinen dodrzovat pravidla ¢isténi a dezinfekce
prostoru trznice nebo trzi§té véetnd neskodného odstrafiovani VZP ajinych odpadi.
Provozovatel trhu / trzisté zajisti uklid, ulozeni a likvidaci odpadu, dale zajisti ulozZeni
které nejsou uréeny k vyzivé lidi — VZP) do smluvné zajisténého asanaéniho podniku. K
dispozici musi mit pofadatel odpovidajici zafizeni pro hygienické skladovani téchto
odpadli az do odvozu asana¢ni sluzbou (uzaviratelné nadoby, které musi byt vhodné
konstruovany, viditelné oznaceny kategorii odpadu, udrZzovany, snadno Cistitelné a je-li
nezbytné, dezinfikovatelné).

Clanek 8

Zavérecna ustanoveni
Tento PR plati pro provozovéni piilezitostnych trhil / trzi§t na namésti Miru, v prostoru
vymezeném k tomuto ucelu v souladu s Vyhlaskou ¢. 53/1999 mésta Mélnika, ve znéni
pozdgjsich predpist, kterym se vydava Trzni ¥ad. PR zavazuje podnikatele i spravce.
Provoz trhu / trzisté: kazdych 14 dni vzdy v sudé tydny v sobotu od 19. 4. do 1. 11. 2014,
nebo dle urceni spravce trhu / trzisté
Stavba trhu: v den konanim akce od 06.00 hod.
NavaZeni zbozi: V den konani akce od 06.00 hod.
Vyklizeni prodejniho mista / stanku: v den akce od 12.00 — 14.00 hod.
Prodejni doba je stanovena od 08.00 hod. do 12.00 hod.
Vyklizeni trzisté: v den konéani akce od 12.00 hod. do 17.00 hod.
Mimo stanovenou prodejni dobu je uzivani prodejnich mist a zatizeni k jakymkoli uceltiim
zakéazéno.
Tento provozni tad vypracoval provozovatel trhu / trzisté v souladu s Vyhlaskou ¢.
53/1999 mésta Mélnika, kterou se vydava trzni fad, ve znéni pozd¢jsich predpist.
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Piiloha 6 - Fotografie z trhi

Meélnicky trh (http://www.melnicketrhy.cz/)

Produkty z medu na ¢elakovickém trhu
(htto://www.nolabskefarmarsketrhv.cz\

I

Pojizdné prodejny na trhu v Nymburce
(http://www.polabskefarmarsketrhy.cz/)
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