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U obhajoby požaduji odpověď na následující otázky: 

V čom spočíva práca marketingového manažéra a obchodného riaditeľa  firmy 
Hollandia ?  

 

NAVRŽENÁ ZNÁMKA:  

(POUŽÍVEJTE STUPNICI A, B, C, D, E, F) B- VELMI DOBŘE  

Slovní hodnocení práce: 
 
Bakalárska práca je zameraná na problematiku strategického marketingu, ktorý  

zohráva dôležitú úlohu v konkurenčnom boji. Teoretická časť práce predstavuje 

jednotlivé nástroje marketingového mixu, uvádza formy marketingovej komunikácie, 

spravidla zasväcuje nezainteresovaného čitateľa do skúmanej problematiky. Jej 

menším úskalím je, že autorka sa miestami opakuje(napr. s. 15), hlavná kapitola 

končí citáciou(s. 15), snáď by sa žiadalo za každou kapitolou vsunúť samostatné 



zhrnutia( napr. koniec kapitoly 2 vyúsťuje do stratena, s. 32) Mimochodom zaujímalo 

by ma, prečo autorka nezaradila k formám priameho( direct) marketingu aj online-

digitálny marketing(s.32) Z prečítaného textu možno usúdiť, že autorka dokáže  

vhodne pracovať s literatúrou. Praktická časť načrtáva cieľ bakalárskej práce, 

zmieňuje sa taktiež o využitých metódach. Autorka sa zväčša pridŕža kvalitatívnych 

metód( riadený štruktúrovaný, osobný rozhovor), realizuje dva rozhovory konkrétne 

s marketingovým manažérom a obchodným riaditeľom. Pripomienku máme 

k realizovaným rozhovorom, autorka neozrejmila identitu dotazovaných osobností, 

v prípade anonymity mala uviesť aspoň základné demografické údaje( napr. vek). 

Voľba výskumných metód by si taktiež zaslúžila lepšiu špecifikáciu, ktorá spočíva 

v precíznom ozrejmení príčiny ich výberu a bližšej definície. No napriek tomu ich účel 

považujeme za splnený. Bakalárska práca spĺňa požadované kritériá na tento typ 

záverečných prác.  

 
Protokol originality 5 %, prácu nepovažujem za plagiát.  
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