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U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:
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NAVRZENA ZNAMKA:
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Slovni hodnoceni prace:

Bakalarska praca je zamerana na problematiku strategického marketingu, ktory
zohrava dodlezitu ulohu v konkurencnom boji. Teoreticka Cast prace predstavuje
jednotlivé nastroje marketingového mixu, uvadza formy marketingovej komunikacie,
spravidla zasvacuje nezainteresovaného Citatela do skumanej problematiky. Jej
mensim uskalim je, Zze autorka sa miestami opakuje(napr. s. 15), hlavna kapitola

kongi citaciou(s. 15), snad by sa ziadalo za kazdou kapitolou vsunut samostatné




zhrnutia( napr. koniec kapitoly 2 vyustuje do stratena, s. 32) Mimochodom zaujimalo
by ma, preCo autorka nezaradila k formam priameho( direct) marketingu aj online-
digitalny marketing(s.32) Z precCitaného textu mozno usudit, Ze autorka dokaze
vhodne pracovat s literaturou. Prakticka Cast naclrtava ciel bakalarskej prace,
zmienuje sa taktiez o vyuzitych metodach. Autorka sa zvacsSa pridfza kvalitativnych
metdd( riadeny Strukturovany, osobny rozhovor), realizuje dva rozhovory konkrétne
s marketingovym manazérom a obchodnym riaditefom. Pripomienku mame
k realizovanym rozhovorom, autorka neozrejmila identitu dotazovanych osobnosti,
v pripade anonymity mala uviest aspon zakladné demografické udaje( napr. vek).
Volba vyskumnych metdd by si taktiez zasluzila lepSiu Specifikaciu, ktora spociva
v preciznom ozrejmeni pri€iny ich vyberu a bliZzSej definicie. No napriek tomu ich ucel
povazujeme za splneny. Bakalarska praca spifa pozadované kritéria na tento typ

zaverecCnych prac.
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