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Cenova elasticita poptavky v odvétvi hudebnich

nahravek

Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva citlivosti poptavky po hudebni nahravce, jeji cené a
vymezeni soucasnych jevii na dané trhu. Prvni ¢ast studie obsahuje teoretické zéklady
zabyvajici se tvodem do trzniho mechanismu, vztah ceny a spotiebitele, dale interpretuje
trzni poptavku po statku, jeji tfi zdkladni rozd¢leni, kiivku. Nasleduje vysvétleni pojmi,
které souvisi s elasticitou poptavky: vzorec pro vypocet elasticity a jeji ruzna graficka
znazornéni, pomoci nichz rozlisujeme elastické, neelastické a dalsi typy poptavek. Studie
pokracuje ¢asti vénované charakteristice hudebniho trhu. Vysvétli pojem hudebni nahravka
a identifikuje hlavni faktory ovliviiujici cenovou elasticitu poptavky po tomto statku.
V analytické ¢asti budou vyuzita data ziskana z odbornych vystupi K vypoctu koeficientt

elasticit ve sledovaném obdobi, které budou v zavéru porovnana s daty v Ceské republice.

Kli¢ova slova: poptavka, trh, elasticita, hudebni nahravka, hudebni pramysl, cena,

spotiebitel, Ceska republika



Price elasticity of demand in the music industry

Abstract

This thesis deals with the sensitivity of the demand for music recordings, its price
and the definition of the nowadays phenomena on the market. The first part of the study
includes theoretical foundations engaged in the introduction to the market mechanism and
also price and consumer relationship, then interprets market demand for estate, its three core
divisions and demand function curve. Following an explanation of terms related to elasticity
of demand, the formula for calculating elasticity and its various graphic representations on
which distinguish its different types. The study continues with characteristics of the music
market. It explains the concept of music recording and identifies the main factors influencing
the price elasticity of demand for this property. The analytical part uses data obtained from
specialist outputs for calculating the coefficients of elasticity in selected period. Lastly, it

compares with the data in the Czech Republic.

Keywords: demand, market, elasticity, music record, music industry, price, consumer,
Czech Republic
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1 Uvod

Zvolenymi tématy bakalaiské prace jsou cenova elasticita poptavky a hudebni
nahravka. Elasticita poptavky patfi mezi zédkladni pojmy mikroekonomie a odpovidd na
sirokou Skalu otdzek. Umoziiuje nabidce a poptavcee byt uziteCnym nastrojem, je proto vSak
nezbytné znat reakce nabidky ¢i poptavky na zménu ceny. Pro firmy je elasticita nedilnou
soucasti jejich trzni strategie. Firmy mohou elasticitu vyuzit jako pomocny udaj pfi
planovani budoucich zmén ceny nabizenych statkti a sluzeb. Elasticita je spojovana také
s cenovou diskriminaci, kterd spociva v Gctovani raznych cen za stejné suzby pro odlisné
skupiny kupujicich. Pokud je koncept cenové elasticity nastaven v podniku spravné,
znamena to védét, kam zaradit spotiebitele a sledovat jejich reakce na zmény cen, dopomtize
k maximalizaci zisku a ke zvyseni piijmu. Pruznosti cen miize vyuzit také vlada, ktera ma
schopnost zasdhnout do omezeni produkce, ¢imz dokéaze zvysit ptijmy a zdrazit spotiebni
zbozi nebo uvalit dané€ a tézit ze statkll, po kterych je stile velka poptavka. Druhé téma
obsazené v této bakalaiské praci je hudebni nahravka a s ni spojend poptavkova elasticita.
Téma hudebnich nahravek bylo zvoleno z diivodu blizkosti k pfedmétu zkoumaného statku,
konkrétné ke gramofonovym deskam a kompaktni diskim cd. Jejich poptavkova
problematika je stale aktualni. V této praci je dale poukazovano na aktudlni dynamicky
vyvoj hudebniho trhu, vlivy digitalizace na trh s hudbou, a pfedevsim chovani spotiebitele.

., V trzni spolecnosti je Fizeni vSech ekonomickych zalezZitosti ukolem podnikatelii. Jim
prislusi kontrola vyroby. Oni jsou kormidla a 7idi lod. Povrchni pozorovatel by uvéril, ze
kapitana. Kapitanem je spotiebitel. Ani podnikatelé, ani majitelé pudy, ani kapitalisté

neurcuji, co se ma vyrabet. To déla spotiebitel. ““ Ludwig von Mises
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2 Cil prace a metodika

2.1

2.2

Cil prace

Cilem bakalarské prace je zjistit citlivost poptavaného mnozstvi hudebni nahravky na
jeji cenu v obdobi od roku 2006 do roku 2015 z dostupnych dat, ktera se opiraji 0
matematické vztahy, popsané v teoretické¢ Casti a nasledna komparace vysledki s
poptavkou po daném produktu v Ceské republice a ve svété. Za pouziti statistickych
dat se potvrdi ¢i vyvrati stereotypni fakt, zda pfedsudky o poklesu poptavky po

hudebni nahravce jsou stale aktualni.

Metodika

V ramci bakalarské prace bude shromédzdéna odborna literatura a poznatky z nové
dostupnych publikaci, které se tykaji daného tématu. Teoretickd Cast prace bude
obsahovat literarni reSerSi zabyvajici se Gvodem do trzniho mechanismu, tedy
poptavku a jeji cenovou elasticitu. Navazujicim tématem je hudebni pramysl, jeho
definovani, stru¢né rozdeleni a vymezeni pojmu hudebni nahravky. Bakalatska prace
pokracuje popisem vyvoje daného primyslu v Ceské republice v&etnd problematiky
vzniku prvnich vydavatelstvi na tuzemském trhu. Nasledné¢ vymezi problematiku
poptavky spotiebitele po hudebni nahravce a jeji determinanty. V analytické ¢asti je
obsazen rozbor dat statistickych vystupt federace hudebniho priimyslu a jsou pouzity
matematické vztahy z mikroekonomie s jejichz pomoci jsou zjistény vysledky
koeficientl pruznosti poptavky po hudebni nahravce, porovnaji se tabulkové vysledky,

a také pomoci grafil interpretuji urcité jevy na daném trhu.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Trh a trzni poptavka po statku

3.1.1 TrZzni mechanismus a cena

., Irh je mechanismus, jehoz prostrednictvim se kupujici a prodavajici stietdvaji, aby
urcili cenu zbozi a mnozstvi, jez se nakoupi a proda. “ (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 27).
Takto definovali ekonomové a profesofi Paul A. Samuelson s Williamem D. Nordhausem
trh, pomoci n¢hoz se v zemich jako Spojené staty fesi vétSina ekonomickych otazek. Tyto
otazky a problémy v trzni ekonomice nefesi vlada, organizace, ani za n¢ neni odpovédny
zadny jednotlivec. Jsou to podniky a spotiebitel, kteti vstupuji na trh s potiebou zlepseni své
ekonomické situace (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 26-27).

Trh je tedy mistem, kde se setkdva nabidka s poptavkou. Trh poskytuje nezbytné
informace, od kterych se odviji o¢ekavani a rozhodovani trznich subjektt. Poptavka
s nabidkou se zde tvofi ve vzajemném vztahu a spolupraci pii dané cené. Tento proces je
pojmenovan ,,trzni mechanismus® (Br¢ak, Sekerka, 2010, s. 24).

V trznim systému mé vSe svoji cenu. Cena vyjadiuje hodnotu zbozi v penézich,
vyjadiuje také podminky, za jakych lidé a firmy dobrovolné sménuji rizné komodity. Ceny
slouzi jako signaly vyrobctim a spotiebitelim. Jsou to jediné exaktné definované veli¢iny
Vv rozhodovacim procesu a ze zékona jsou jasn¢ a zfetelné uvedeny (Samuelson, Nordhaus,
2005, s. 27), (Barta, Bartova, 2012, s. 223). ,,Vyssi ceny vedou k omezeni ndkupii
spotrebitelu, ale na druhou stranu motivuji k vetsi vyrobé. Pri nizSich cendach naopak
dochazi k riistu spotieby, ale k poklesu produkce. Prostiednictvim cen se udrzuje rovnoviha
na trhu.* (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 27).

Rovnovaha trzni, nazyvana také jako trzni rovnovaha nabidky a poptavky, je stavem,
kde se riizné ekonomické sily vyrovnavaji. Resi se v ni ekonomické otazky ,,Co? Jak? Pro
koho?*, schvalovani zakont a regulace vladou, ndkupy a prodeje riizného mnoZstvi statkli
za stanovenou rovnovaznou cenu, ¢i udrzeni rovnovahy mezi spotifebou a vyrobou produkta.
Jedna-li se o trh s jednim druhem statku, vyhledava se jev rovnovazného mnozstvi. Je to stav,
kdy se nabizené mnozstvi rovna mnozstvi poptavanému a vznikd bod rovnovéhy, E

(Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 26-27), (Bréak, Sekerka, 2010, s. 43).
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3.1.2 Poptavka po statku

Chovani kupujicich je charakterizovano vztahem, kde na sebe plsobi mnozstvi
poptavky doméacnosti a trzni cena. Pouze za predpokladu, ze vSechny ostatni vlivy ptisobici
na poptavku jsou konstantni (termin ceteris paribus) (Bréak, Sekerka, Svoboda, 2013, s. 33).

Rozlisuji se tfi typy poptavky: individualni, trzni a agregatni. Individualni poptavka
(znaci se pismenem d, anglicky demand) ptedstavuje vztah mezi nékolika cenami uré¢itého
vyrobku nebo sluzby a mnozstvim, které by pii téchto cenach poptaval jeden spotiebitel.
Oproti tomu trzni poptavka (znaci se D) je vztahem vSech spotiebiteli po daném vyrobku
nebo sluzbé. Tyto dva typy jsou vyuzivany v mikroekonomickych tvahéach, nicméné
individualni poptavky se mohou vyrazné lisit, a tak pfi sledovani fungovani trhu je kladen
daraz na trzni typ. Agregatni poptavka vyjadiuje souhrn vSech zamyslenych koupi na trhu
statkll a soucasné je poptavkou vsech lidi v ur¢itém staté. Znaci se AD (Aggregate Demand)
a jeji vyuziti je v makroekonomii. Poptavka muze byt vyjadiena tabulkou ¢i grafem (Jurecka,
2013, s. 53), (Brcak, Sekerka, Svoboda, 2013, s. 33). Tabulka ¢. 1 ukazuje mnoZstvi
produktu pomerancového dzusu, které jsou kupujici ochotni koupit v ur¢itém obdobi pfi
urcitych cenach na trhu.

Tabulka 1: Piiklad poptavky

Cena pomerancového dzusu/1 litr (P) Poptavané mnozstvi produktu v litrech/mésic (Q)
S5Ke 70 000
10 K¢ 60 000
15 Ke 50 000
20 K¢ 40 000
25 Ké 30 000
30 K¢ 20 000
35 K¢ 10 000

Zdroj: Jurecka, 2013, s. 53

Pro vétSinu statkit ma poptavka klesajici funkci. Vyjadiuje zavislost ceny statku nebo
sluzby na jeho mnozstvi. Tato zavislost predstavuje inverzni funkci. Poptavkova kiivka D je
zobrazena tak, ze cena je nanesena na vertikdlni osu a poptdvané mnozstvi na 0su
horizontalni (Jurecka, 2013, s. 53). Poptavkova kiivka ma vlastnost klesajici, jinak nazyvana
jako zakon klesajici poptavky, jehoz presné znéni je nasledujici: ,,Pokud se cena urcitého

zbozi zvysi (za jinak stejnych podminek), maji kupujici tendenci kupovat mensi mnozstvi
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tohoto zbozi. Podobné, klesne-li cena, pak, ceteris paribus, poptavané mnozstvi vzroste.*
(Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 47).

Graf 1: Ktivka poptavky D
40

35

cena - P (K¢&/litr)
= ol N N w
(6, o (6, o (6, o

o

0 10 20 30 40 50 60 70 80

mnozstvi - Q (tis. litrd/mésic)

Zdroj: viastni zpracovani na zdklade Jurecka, 2013, 5. 54.
3.1.3 Substitué¢ni a diuchodovy efekt

V praxi to ovSem neni pravidlem, zejména pokud pomineme formuli ,za jinak
neménnych okolnosti®. Cena tak neni jedinym faktorem, ktery ovlivni vy$i poptavaného
mnozstvi. Hlavnimi dtvody, pro¢ s ristem ceny poptavané mnozstvi klesa, jsou dva efekty,
substitucni a dichodovy. Substitucni efekt nastdva v momenté, kdyz rostouci cena jednoho
statku vyvola v kupujicim zdjem o podobny, cenové piijatelngjsi statek. Druhym diivodem
je dichodovy efekt, kdy se kupujici pii ristu ceny citi chudsi, a tak omezi pocet nakoupeného
mnozstvi (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 47). Dtchodovy efekt je zavisly na spotiebiteli,
predevsim kladny uZzitek. Pro substitu¢ni efekt je diilezity pohled spotiebitele, ktery vnima
cenové zmeny dvou podobnych statkd. Souctem téchto dvou efektti se da v matematické
analyze dale pracovat napiiklad s celkovym efektem ¢i zjisténi optimalniho mnozstvi

jednoho ze statkt (Br¢ak, Sekerka, Svoboda, 2013, s. 108-109).
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3.1.4 Determinanty poptavky

Zméni-li se u poptavaného statku pouze jeho cena a ostatni determinanty, které¢ by
mohly pusobit na poptavku, jsou konstantni, poptavka se neméni, méni se pouze poptavané
mnozstvi a dochazi k posunu po krivce poptavky. Ve skute¢nosti je ale mnozstvi statku, za
které jsou kupujici ochotni zaplatit, ovliviiovano jinymi faktory. Hovotime-li se v ekonomii
0 ,,zmeén¢ poptavky*, mame na mysli posun kiivky poptavky (Bréak, Sekerka, 2010, s. 27).
., Pokud se méni jiné faktory nez viastni cena statku, které ovliviuji poptavané mnoZstvi,
dochazi k posunu poptavky. Poptavka roste (klesa), jestlize poptavané mnoZstvi pro kazdou
cenu roste (klesa). “* (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 50).

Prvnim z téchto faktort je viiv zmény nomindlniho diichodu ceteris paribus na
poptavku. Podle toho, zda bude mit spottebitel vétsi nebo mensi piijem, pii nezménéné cené
Zvyseni nominalniho diichodu povede k posunu poptavkové kiivky vpravo. Naopak snizeni
dichodu znamena posun kiivky vlevo. Zde tvofi vyjimku inferiorni statky, kam muzeme
zafadit méné kvalitni potraviny, ojeté automobily, bazarovou elektroniku a dalsi. S rustem
nominalniho dichodu spottebitel rad zvoli kvalitnéjsi potraviny a novou pokrocilejsi
elektroniku, zalezi ale na preferencich a skupinach spotiebitelti s rizné€ velikym nominalnim
dichodem. Dalsim faktorem je viiv zmény cen ostatnich statkii ceteris paribus na poptavku.
Vztahy mezi statky podle jejich druhu mohou byt bud’to nahrazujici (substitujici), kde
hovofime o statcich substituénich (autobusova doprava a vlakova doprava). DalSim
druhem vztahu je vztah dopliujici, kde jsou statky komplementarni, coz znamena jejich
spolecnou spotiebu zbozi (napt. smetana a kava). Poslednim druhem jsou indiferentni
statky, u kterych zména ceny nehraje roli. S témito poznatky souvisi dal§i dva determinanty.
Zmeéna trznich cen substitucnich statku tesi navySeni ceny prvniho zbozi vic¢i druhému
statku, po kterém nasledné bude vyssi poptavka, protoze se stane levné&jsim. Zména trznich
cen komplementarnich statku naopak vyvolad shodnou zménu poptavky v obou piipadech
komplementarniho druhu zbozi (Bréak, Sekerka, 2010, s. 27-28).

V posledni fad€ to jsou vSechny ostatni vlivy, diky kterym je kupujici ochotny
nakoupit vétsi mnozstvi zbozi. Mezi tyto determinanty se fadi pramérny piijem, vkus a
moda, reklama, populace, preference, nové poznatky v oblasti zdravi nebo také ocekavani

cenovych zmén (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 48).
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3.2 Cenova elasticita poptavky

V nasledujici kapitole bude definovana elasticita poptavky, jeji matematicky vypocet a
vymezeni kategorie elasticit.

Citlivost spotiebitelt na zmény cen u ruznych produktd bohuzel nelze zjistit
Z poptavkové kiivky piesné. Jeji sklon nam fekne, o kolik se zméni poptdvané mnozstvi za
ptedpokladu, Ze cena daného produktu zméni o jednu korunu. Reakce spotiebiteli se bude
vyrazné liSit, budeme-li chtit porovnat napt. zménu ceny zakladniho peciva o jednu korunu
a zménu ceny o jednu korunu nového automobilu v hodnoté necelého milionu korun. Z toho
duvodu se nepracuje s absolutnimi zménami, nybrz Se zménami procentualnimi. Pruznost
poptavky neboli elasticita je veli¢inou, kterd méfi reakci poptavaného mnozstvi na zmény

nékterych faktord, které souvisi s poptavkou. Jedna se tedy o kvantitativni vztah (Jurecka,

2013, s. 105).
3.2.1 Definice elasticity

,,Cenova elasticita poptavky je pojem, sjehoz pomoci mérime, o kolik se zméni
poptavané mnozstvi statku, zméni-li se jeho cena. Cenovou elasticitu mizeme presné
definovat jako procentualni zménu poptavaného mnoZstvi oproti procentudlni zmeéné ceny.
(Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 66).

Statky maji citlivost na zménu ceny rtiznorodou. Pokud je cenova elasticita statku
vysoka, definuje se poptavka jako elastickd, poptdvané mnozstvi vV tomto ptipad¢ reaguje
siln€ na zménu ceny. V opacném piipade¢ se jednd o cenove neelastickou poptavku, s nizkou
elasticitou a velmi malou reakci poptdvaného mnoZzstvi na zménu ceny. Prostfedky nasemu
zivotu nezbytné, pro ilustraci napiiklad potraviny, bydleni nebo benzin, nelze i pii zvySeni
ceny piestat kupovat, jejich poptavka tedy bude z velké casti spiSe neelasticka. Spotiebitel
nema takovou potiebu prechazet k jinym alternativam, tyto statky vstupuji do struktury
spotieby jiz pii nizsich ptijmech. O poptavce po statcich typu vybérova fair trade zrnkova
kava ze znackové prazirny nebo exotickd dovolend, pfi jejich ristu cen, se d& soudit jako o
vysoce elastické vzhledem Ktomu, Ze se tyto statky daji lehce substituovat. DalSim
dialezitym jevem v teorii elasticity je doba, kterou maji kupujici na reakci na zménu ceny
(carryover efekt). D¢li se na kratkodobou a dlouhodobou. V delsim obdobi ma spotiebitel
moznost pfizpuisobit svoji potiebu. Zaméfime-li se na poptavku po pohonnych hmotach,

kupujici ma na vybér naptiklad mezi vozem s niZsi spotiebou paliva nebo jeZdénim na kole.
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Z toho plyne, ze poptavkové elasticity v dlouhém obdobi jsou obecné vyssi nez v obdobi
kratkém. Jesté se zohlednuje jev ambivalentniho piisobeni, tedy vnimani ceny jako mozného

symbolu kvality (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 66), (Barta, Bartova, 2012, s. 198).
3.2.2 Vypocet koeficientu cenové elasticity

Zméftit elasticitu jako takovou znamena zjistit, jak se zménilo poptavané mnozstvi a
cena poptavaného statku. Presnéji definovat cenovou elasticitu, Ep, nam umozni
procentualni zmény, konkrétné procentudlni zména poptavaného mnozstvi proti
procentudlni zméné ceny. Se zdpornym znaménkem nepocitame, vysledek udavame
Vv absolutni hodnoté, tedy kazda elasticita je kladné Cislo. Slovné by se dal vyjadfit vypocet

koeficientu cenové elasticity, Ep, podle nasledujiciho vztahu:

procentualni zména poptavaného mnozstvi
D —

procentudlni zména ceny

Matematicky zapis vzorce cenové elasticity je nasledujici:

_ Q2 — Q4 : P, — P,
(Q1+Q5):2 (Py+Py):2°

Ep

kde dolni index odkazuje na souvislou fadu pozorovani, Q ptedstavuje poptavané mnoZzstvi
a P znaci cenu. Vysledkem cenové elasticity je tedy kladné ¢islo, pii jehoz vypoctu se
vyuzivaji procenta (Jurecka, 2013, s. 106), (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 66).

V ekonomii se k vypoctu elasticity uziva tzv. stfedni bod, ktery je obsazen v obou
jmenovatelich ve vySe uvedeném vzorci a udava primér dvou krajnich hodnot. Vyhneme se
tak zavéru, kde by se pocitalo s krajnimi body, tedy souvislosti zmény k vychozimu ¢i
kone¢nému bodu zmény ceny. Tento zplisob meéfeni elasticity poptavky, uveden
vV matematickém vzorci, se nazyva mérenim cenové elasticity na oblouku. Cenovou elasticitu
métenou na oblouku lze definovat jako relativni citlivost poptdvaného mnozstvi na zmény
cen Vv urcitém obdobi (nespojité zmény cen). Za predpokladu, ze zndme dal$i informace,
nemusime méfit cenovou elasticitu poptdvky pouze v rozmezi mezi dvéma cenami, nybrz

pro jeden bod urcité ceny. TO se nazyva méreni v bodé a uziva se ztidkakdy (Jurecka, 2013,
s. 107).
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3.2.3 Kategorie cenové elasticity

Zjistime-li koeficient pruznosti, 1ze jeho vysledek interpretovat na zaklad¢ riiznych hodnot
vysledku. Prvnim z moznych vysledkt koeficientu je elasticita poptavky v absolutni hodnoté
mensi nez jedna. Hovofime o poptavce, ktera je cenové neelasticka, | Ep | <1.To znamena,
ze jednoprocentni zména poptavané¢ho mnozstvi je mensi nez jednoprocentni zména ceny.
Uvedeme piiklad zvySeni ceny celozrnného peciva o jedno procento, které nasledné zptisobi
pokles poptavky, ale pouze o 0,2 procenta. Poptavka po tomto statku by byla cenové
neelasticka, 1idé by jej nepfestali kupovat, nastal by jen drobny vykyv. Je-li koeficient
cenové elasticity poptavky v hodnotach vyssi nez jedna, jde o cenové elastickou poptavku,
| ED | > 1. Jednoprocentni zména ceny vyvola vyssi neZ jednoprocentni zménu poptavaného
mnozstvi, naptiklad Sestiprocentni. Zde by se jednalo o nadstandardni (ne nezbytny) statek,
ktery by byl nahrazen (substituovan) jinym, cenové ptihodnéjsim (Jurecka, 2013, s. 107—
108).

Ttetim vysledkem je jednotkové elasticka poptavka, kdy procentualni cenova
zmeéna vyvola pfesné tu samou procentudlni zménu mnozstvi poptavaného, | ED | =1.Cena
by v této situaci rostla ve stejné mife jako pokles poptavaného mnozstvi (Samuelson,
Nordhaus, 2005, s. 67). Grafy na obrazku ¢.1 znazornuji reakce poptavaného mnozstvi na

zménu ceny, zleva: neelastickéa poptavka, elasticka poptavka, jednotkové elasticka poptavka.

Obrazek 1: Zakladni kategorie elasticit

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklade Jurecka, 2013, s. 108.
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Elasticita ovSem neni totéz, co sklon poptavkovych kiivek v grafech. Témér vodorovna
kiivka jesSté neznamend, ze jeji poptavka bude elasticka. Dilezitym ukazatelem je zde
méfitko na osach grafli a ponévadz elasticitu pocitame v procentech, coz jsou relativni
zmeény, sklon se pocitd ve zménach absolutnich. | pfesto je mezi nimi urCitd spojitost:
elasticita poptavky po konkrétnim zbozi souvisi s tim, zda se na kiivce v grafu nachazime
spise v elastické nebo spiSe v neelastické casti (Jurecka, 2013, s. 108-109), (Samuelson,
Nordhaus, 2005, s. 69).

Elasticita mize nabyvat také dvou odlisnych extrémnich hodnot. Na jedné strané je
mozné dosahnout elasticity nekone¢né, |ED| = oo, pak hovotime o elasticit¢ dokonale
elastické, jejiz grafem je horizontalni linie rovnobézna s osou mnozstvi (osa X). Tento
extrém je modelem poptavky po produkci dokonale konkurenéni firmy a neptfedstavuje
poptavku po n¢jakém specifickém druhu statku. Druhym typem je nulova elasticita, | Ep |
= 0, nazyvana jako dokonale neelasticka. Poptavané mnozstvi na zménu ceny vibec
nereaguje. Jedna se o piipad velmi vzacny v realném svété, ale je ptirovnavan k poptavcee po
nezbytnych lécich ¢i navykovych latkach. Grafem je vertikalni linie rovnobéZzna s osou ceny

(osay) (Jurecka, 2013, s. 109-110).

Obrazek 2: Extrémy elasticit

Q Q

a) Dokonale elasticka poptavka b) Dokonale neelasticka poptavka

Zdroj: viastni zpracovani na zdklade Jurecka, 2013, s. 110.

19



3.2.4 Elasticita a pFijem

Pro podniky a firmy je zasadni informaci otazka rastu ¢i poklesu pfijmil, plati jisty vztah
mezi cenovou elasticitou a celkovymi piijmy. Obecné podniky zajima, zda navysSeni cen
povede K rustu piijmt nebo naopak. Tento problém je strategicky vyznamnym a cenova
elasticita pomaha predpovédét dopad vztahu cenové zmény a celkového piijmu (Samuelson,
Nordhaus, 2005, s.70).

Celkovy piijem z prodeje daného produktu se znaci TR (Total Revenue) a je vypocitan
jakou soucin ceny a mnozstvi (TR =P x Q). Kdyz si spotiebitelé koupi 5 jednotek zbozi po
100 K¢ za jeden kus, celkovy pfijmem ¢ini hodnota 500 K¢ (Jurecka, 2013, s. 110).

Piedpovidat dopad zmén na TR lze za pomoci titi moznych vysledki koeficientu
pruznosti, které jsou nasledujici: ,, Pokud je poptavka cenoveé neelastickd, pokles ceny vede
k poklesu celkového prijmu. Jestlize je poptavka cenové elastickd, pokles ceny zpusobi riist
celkového prijmu. \V hranicnim pripadé jednotkove elastické poptavky pokles ceny nevede
Kk Zddné zméné celkového prijmu, zistdiva konstantni.* (Samuelson, Nordhaus, 2005, s.71).

V praxi se tato strategie prosazuje napiiklad v takovych firmach, které rozdéluji své
zakazniky s riznymi elasticitami do nékolika skupin. Maji pfipravené produkty s rozsédhlou
Skalou cen, prostfednictvim kterych se snazi vyuzit rozdilnych pruznosti. Tato strategie je
nazyvana jako ,,cenova diskriminace®. Konkrétnim ptikladem jsou softwarové spolecnosti,
které¢ nauctuji vysokou cenu za velmi potiebny operacni systém (pii predpokladu
spotiebitelové nouze a tim padem jeho nizké elasticité). Naopak nabidnou nizkou cenu pro
jimi vyvijené aktualizace a upgrade systému a docili tak toho, aby si zakaznik zakoupil
produkt pravé od nich (Samuelson, Nordhaus, 2005, s. 70-71).
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3.3 Hudebni priimysl

V této kapitole bude pfiblizena komplexnost hudebniho primyslu, jeho klasifikace

dle evropskych standardt a objasnéni primyslové a neprimyslové hudebni produkce.
3.3.1 Definice hudebniho prumyslu

Hudebni primysl je definovan jako pramysl obsahu (content industry), je
vyznamnym segmentem kulturniho primyslu, mezinarodné integrovanym. Pfedpokladem
hudebniho primyslu je zvukova a hudebni tvorba, v jehoz jadru je ¢innost od ,,poskytovateld
hudebniho obsahu®. Spad4 sem dale také vyroba a udrzba hudebnich nastrojti, zvukovych
zafizeni a obdobné zvukové techniky, organizaci zajistujicich specialni vzdélavani, nebo
Sifeni a poskytovani informaci. Mezi piimé poskytovatele hudebniho obsahu v ramci
replikovatelnosti je nahravaci primysl a pramysl medidlni. Ze stranky spotieby a
poskytovatelt je hudebni primysl v dnesni dobé vysoce globalizovany, jeho dynami¢nost
stoupd vzhledem k rychlé aplikaci nové technologie, feSeni pravnich problému a jeho
marketingovych modeld. Podle obsahu a spolecenského kontextu je diferencovan
manazersky a marketingové, navic je soucédsti hudebniho trhu a hudebni ekonomiky
(Zakova, 2011, s. 5).

Materialni flexibilita tohoto primyslu pfedjima riznou skalu trendl ve spolecnosti,
od technickych po sociologické (Lantel et al., 2006, s. 17). Podle sociologa lvana Mucha
poznamenat, ze v segmentu masové konzumovaného popu a zejména éry videoklipd,
kombinujici protipdly vysoké a nizké kultury, rozbiji kulturni tradice a uvadi tak na trh nové
technologie. K vizualizaci hudby pfispély zejména televizni stanice zdvihajici naroky na
trikové pojeti, zdivadelnéni hudby samotné a nasledné vlivy na zivotni styl mladé generace
(Zakova, 2011, s. 5).

Pojeti pojmu ,,hudebni primysl* jsou rizné a dosti odliSné z hlediska vnitrooborové
reflexe, makroekonomickych klasifikaci ¢i klasifikaci mezinarodnich. Klasifikace Eurostatu
(z roku 2007) hudbu zafazuje do performing arts a dalSich zhruba osmi domén. Pticemz
studie ,,Ekonomika kultury v Evropé“ vytvofena pro Evropskou komisi rozlisuje logicky i
historicky neprimyslova a primyslova odvétvi ekonomiky kultury — s timto rozdéleni pfisel
sociolog Robert Wunthow jiz v roce 1987. Mezi neprimyslové odvétvi fadi scénickou

hudebni produkci, koncert a expozice, tedy konzumované nereprodukovatelné zbozi a
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sluzby. Nahravky, medidlni vysilani, vydavani novin a publikaci spadaji do priimyslového
odvétvi, tedy produkty ur¢ené hromadnému §ifeni (Zékové, 2011, s. 5), (Lantel et al., 2006,
s. 16-17).

Vnitini vyvoj oboru zptsobil smiSeni téchto dvou oblasti. Jednak dochazi k tomu, Ze
tato primyslova a neprimyslova odvétvi jsou pravné, marketingové i manazersky uzce
integrovana, a to formou firemnich dohod ¢i zpiisobem prace, napt. hudebni turné
kombinované s prodejem nahravek, produkci reklamnich predméti, medidlnich kampani a
dalSich. Dalsim faktem flze je pfejimani znaka primyslovych do neprimyslovych (a
naopak) za ucelem vyrovnani vysokych nakladi. Ptikladem je mezindrodni ptfedstaveni,
které opakuje jeden stejny program a jeho reprizy. Obé dvé slozky ekonomiky hudebniho
oboru patfi do trzniho prostiedi i ptesto, Ze se kazda chova ekonomicky odlisné. Mezi nimi

je jediny patrny rozdil, a to pofizovani statistickych dat (Zakova, 2011, s. 6).

3.3.2 Hudebni produkce v trZznim prostiedi

Jak jiz bylo uvedeno, hudebni primyslova a neprimyslova produkce patii do trzniho
prostfedi s rozdilem ziskdvani dat. Nadndrodni vydavatelstvi a medidlni spolecnosti
dopomahaji k mezindrodni srovnatelnosti cenovych hladin, patii do casti pramyslové a
ziskdvame od nich data majici statistickou povahu. I pfesto je nemozné ziskat reprezentativni
data na ukor strategii t€chto spolecnosti. Neprumyslova ¢ast je cenové rozkolisana. Zavisi
na prostiedi regionu, 0sobnosti umélet, legislativeé, stavu vefejnych dotaci a marketingovych
nastrojich. Pro statistickou metodu je sektor kulturnich sluzeb i pfes jeho rozkolisanost
zajimavy a vyskyt trendii pfesouvajici se do jinych oblasti sluZeb je pro ni prioritni. V hudbé
se to tyka faktorl na stran& tvorby a sluzeb (Zakova, 2011, s. 6).

Na strané tvorby se jedna o zpracovani a vyhodnoceni zaméstnanosti. Konkrétnéji
pak 0 vyhodnoceni ocenéni tvurci prace a ve vyhodnoceni cen prace agentl, producentli a
PR (Zakova, 2011, s. 6). Zachytit Gidaje o pracovnim trhu v oblasti hudby je sloZité, podobné
jako ve filmovém prostiedi. Profesionalni hudebnici svoji ekonomickou ¢innosti spadaji do
scénickych umeéni, a tak ziskana data se tykaji zejména zaméstnanct vydavatelskych nebo
produkénich spoleénosti a obchodnikt s hudbou. Cast hudebniki a skladateld svoji profesi
ma spise jako vedlejsi pracovni ¢innost a piivydélek nez hlavni povolani (Lidé a spole¢nost,
2014, s. 30-31).
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Graf 2: Klesajici pocet zaméstnanct
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Zdroj: vlastni zpracovani na zdakladeé Lidé a spolecnost, 2014, s. 30-31.

Celkova zaméstnanost dle Ceské narodni federace hudebniho pramyslu ma dlouhodobé
klesajici tendenci a ustalila se nékolik let kolem hodnoty 300 zaméstnancli v Ceské
republice. Od roku 2014 dosahuje jesté nizsich hodnot (Lidé a spole¢nost, 2014, s. 30-31).

Ve vyhodnoceni ocenéni tviréi prace je velky cenovy rozptyl, fddoveé se hovoii 0
tisicinasobcich pii stejném vkladu vzdélani. Ve zalezi vice na kontextu nez na vykonu, to
znamend, o jaky se jedna typ oboru, zda jde o reklamu, profitni a neprofitni orientace
v projektu apod. V Ceské republice se zakladni suma pohybuje okolo 1 000 K¢ a vice za
vykon (v klasické hudbé€), pficemz je trend Castku navySovat na mezinarodnim trhu
v souvislosti kompenzace ztrat z nahravaciho prumyslu. Situace se da rovnat oblasti sportu
(Zakova, 2011, s. 7).

Na strance sluzeb se jedna o faktory vyhodnoceni rozptylu cen vstupenek na
produkce zivého uméni a vyhodnoceni rozptylu hodnoty licen¢nich poplatki, ktery se odviji
od konkrétniho typu smlouvy interpreta a kontextu. Rozptyl ceny vstupenek je zavisly na
ptislunosti ke sméru komerénimu nebo nekomerénimu. V Ceské republice se pohybuji
zhruba od 50 K¢ do 15 000 K¢, pfi¢emz exkluzivni vystoupeni dosahuji milionovych ¢astek

za honorat (Zakova, 2011, s. 7).
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3.4 Poptavka po hudebni nahravce

Nasledujici kapitola vysvétli pojem hudebni nahravka, zabyva se faktory, které

ovliviiuji spotiebitele pofidit si hudebni nosi¢ a zaméfi se na vyvoj hudebniho trhu.
3.4.1 Hudebni nahravka

Hudba je slozkou evropské kulturni identity. Kultura néds definuje i pfes to, Ze
cerpame z jeji klasické minulosti. Jednim z nejzivéjsich kulturnich primysld v EU je prave
oblast hudby. Publikum posloucha a podporuje mistni umélce v jednotlivych statech, kupuje
si nosice s jejich nahrdvkami a navstévuje jejich koncerty i1 pfes veliky angloamericky
repertoar a jeho vysoky podil prodeje. Tomuto tlaku na n€kterych mistnich trzich je dokonce
vyrazné odolavano (Zakova, 2011, s. 26), (Lampel et al., 2008, s. 2).

Rast kulturnich primysli Sel ruku v ruce sdigitdlni dobou a technologickym
pokrokem, coz dalo ekonomice novou $kalu moznosti produkce, distribuce a marketingu.
Oblast hudby vsak digitalni revoluce zasahla nejvice (Lampel et al., 2006, s. 7). Tato
digitalni éra rovnéz utrpéla ujmu pocateénimi a meénicimi se obchodnimi modely a
praktikami konzumentd, nicméné dnes zacina tézit z nove vzniklych distribu¢nich kanala.
Vychozi pozice v Evropé a vyspélych statech ve svété pro vyuziti digitalni technologie byla
vice nez dobra vzhledem k pokryti Sirokopasmového internetu za posledni desitky let a
rovnéz k vysokému poctu uzivateli nejmodernéjSich mobilnich telefonli. Aby se zméfilo,
jak rozsahly je evropsky hudebni sektor, musime brat v potaz tfi hlavni slozky, kterymi jsou:
prodej hudebnich nahravek, piijmy ze vstupného na zivé hudebni akce a ptijmy z autorskych
prav. Pojmem ,.hudebni nahravka“ je myslen audiozdznam umélce, ktery je nahran na
urcity typ formatu. V dnesni dobé se jedna predevsim o tyto formaty: kompaktni disk CD,
hudebni DVD (nebo Blu-ray disk), gramofonova deska (lidové zvana jako vinyl), kazeta a
digitalni format (Zakova, 2011, s. 26).
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3.4.2 Vyroba, prodej a distribuce hudebnich nosici

,, Gramofony na mince prehravajici v obchodnich pasazich populdrni sldagry — neboli
predchudci pozdéjsich jukeboxii — si ziskaly takovou popularitu, az to presvédcilo vynalezce,
Ze stoji za to vytvorit jejich domdci verzi.* (Novy Prostor, 2017).

V Ceské republice mezi nejvétsi vyrobce a prodejce nosi¢i hudebniho obsahu patii
Gz Digital media, a.s. a FERMATA, a.s. Existuje i dalsi fada drobng&jSich vyrobct
v souvislosti s progresem a dostupnosti novych technologii. K delimitaci podnikt
Supraphonu a gramofonovych zavodt doslo v Lodénicich po roce 1989. Od roku 1995, za
pomoci americké ucasti, vznikl podnik GZ Digital media, a.s. Tato firma svoji
profesionalitou a marketingem expandovala do svéta v roce 2007 diky vyhie v tendru
jednoho z nejvétsich vydavatelstvi u nas i na svété, Universal Music, na produkei vinylovych
desek pro celou Evropu. Firma soucasné investovala do technologii Blu-ray disku, produkce
tiskovin a manuali. Dodnes vyrabi disky v plné automatizaci a za pomoci lidské obsluhy

vyrabi vinyly (Zakova, 2011, s. 7).
3.4.3 Vyvoj hudebnich vydavatelstvi a nakladatelstvi

Dlouholeta tradice provazi tuto ¢innost, U nas jiZ od poloviny 18. stoleti vznikala
vydavatelstvi a ve stoleti ndsledujicim vzniklo vydavatelstvi notovin. To pokracovalo
institucionalizaci hudebniho Zivota, které vyustilo ve 20. stoleti v diverzifikaci dvou sektort
na klasickou a popularni hudbu se specifickymi manazerskymi a marketingovymi modely
spravy. Rozvoj gramofonového primyslu po 1. svétové valce vedl k pocatecni vysoké
produkci desek.

., Povdlecna prosperita prinesla velky boom. V roce 1948 zacala firma Victor lisovat
nové disky prehrdavané rychlosti 45 otacek za minutu, skutecnou revoluci ale zpusobily ty s
rychlosti 33 1/2, na které se veslo az 26 minut zaznamu na kaZdou stranu. Zatimco v
padesatych letech hudebni priimysl tahly tehdy mimoradné modni hi-fi zarizeni a stereofonni
inovace, s nastupem rock ‘n ‘rollu se hudba stala soucasti zivotniho stylu mladych.* (Novy
Prostor, 2017).

V dob¢ socialismu u nas existovaly celkem tii firmy, Supraphon, Panton a Opus,
z nichz pravé koncern Supraphon mél nejlepsi kontakty v zahrani¢i, vlastnil lisovnu
v Lodénicich, mél popracovanou distribuci a obchodni sité. Po roce 1989 od delimitace

gramofonovych zavodi se oddé€lila audiovizualni sekce Bohemia Videoart, ktera se zabyvala
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vyrobou a distribuci zvukové-obrazovych nahravek. Jako akciova spole¢nost byla zalozena
vV Brné v roce 1992 a podilela se mimo jiné také na zahajeni ¢innosti TV Nova v roce 1994
a na piimych prenosech pro TV Prima a dalsi televize. Tehdy vznikla i konkuren¢ni BVA,
International, s.r.o., vyuzivajici marketingové shody v nazvu. Dale dochazelo k prodeji
studii a nahravacich mistnosti Supraphonu, oddélila se jeho distribu¢ni sit’ coz vedlo
k zaloZeni Panther, a.s. v roce 1993. Tato firma dnes puisobi v oblasti distribuce zvukovych
a obrazovych nosict, knih, poskytuje pro nahravaci primysl servisy B2B a B2C, dovazi
tituly zahrani¢nich firem, distribuuje velké hrace i malé nezavislé firmy na poli vydavatelstvi
(Universal music, Sony, Supraphon, Bonton Film, Popron, Indies aj.), poté ma na starosti
provoz internetového obchodu a logistiku pro sonybmgshop.cz a umusic (Zakova, 2011, s.
8-9).

Supraphon dnes kromé produkovani hudebnich nahravek nabizi také nahravaci sluzby
v externich studiich. Otevieny byly také prostory na Jungmannové ndmésti ¢imz vznikla
prvni kamenna prodejna Supraphonu v moderni dobé¢, ve které se mimo jiné konaji tieba
kity, autogramiady nebo autorska ¢teni (Ekonomika idnes.cz, 2017). Pozdéji se odd¢lila také
maloobchodni sit’ Bontonland, a.s., s tim souvisi zprivatizovani Supraphonu fondem Trend
a Bonton. Realna ztrata v letech 2008 i 2009 vedla k poklesu hodnoty Bontonlandu, nacez
doslo k divestici a majitelé presunuli své podnikani. Za nezvefejnénych podminek prodali
svou polovinu spole¢nosti, ktera provozuje "internetovou televizi" Stream.cz (Byznys
ihned.cz, 2017).

Supraphonu se podafilo vykazat mirny zisk, stabilizuje se, vétSina jeho trzeb vychazi
z popularni hudby a piebira distribuci katalogu mezinarodni spole¢nosti Warner Music na
Ceském trhu. Elektronicky a fyzicky prodej nosi¢i obstardva Bontonland. DalSim
privatizovanym statnim podnikem se stal Panton, jeho nakladatelskd ¢ast se promeénila
V dcefinou spole¢nost némeckého hudebniho nakladatelstvi. BohuZel, privatizace neptinesla
oc¢ekavané aktivum, nybrz dochazi k odlivu ziskd Ceské kultury z diivodu prodeje prav
k ¢eskym autortim, ktera podrazila (Zakova, 2011, s. 8-9).

Nasledné doslo K prunikiim nadnarodnich vydavatelskych spolecnosti na cesky trh,
které jsou nazyvano terminem ,,majors“. Tyto majors obohatily tuzemsky trh o rozsifeni
sttedniho proudu a popové hudby, ale diky velikosti koncernti se staly nahravky drazsimi.
Mezi nejvétsi majors patii Universal Music Group, Sony Music Entertainment, Emi Music

Publishing nebo Warner Music Group a Popron Music Publishing (Zakova, 2011, s. 9).
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., Velké nahravaci firmy si za tii dekady vybudovaly propracovany system medialni
prezentace, jehoz dumyslné nitky zasahuji do velkych raditi, popularnich i odbornych tiskovin
i televizi a umi udélat poradnou reklamu, ktera desku proda. Proti takové presile jsou
nezavislé labely nebo jednotlivci skoro bezmocni. “ (Novy Prostor, 2017). Nejvétsimu z nich,
Universal Music Group se sidlem v USA, neustale rostou trzby. Pohlcovani spole¢nosti a
vyuzivani efektu synergii smluvnich vztaht ¢lent skupiny mezi klicovymi jednotlivci
V hudebnim pramyslu, tedy zejména s médii, vydavatelstvimi, mobilnimi operatory, docilili
30 % objemu na trhu. Firma se také rychle adaptovala v éfe digitdlniho obchodu. Vlastni ve
svém katalogu pies 1 milion copyrights, a to ve vSech moznych formatech vcetné
internetového online serveru YouTube. V Ceské republice pasobi Universal Music Praha,
s.r.0. od roku 1994 a jeji podil v prodeji nahravek je zde nejvyssi (Zakova, 2011, s. 9).

Druhym nejvétsim major vydavatelstvim na trhu s nahravkami je Sony Music
Entertainment, také ptuvodem z USA, kde vznikla v roce 1890 pod nazve Columbia
Gramophone Company. Béhem pusobnosti firma uzavirala rizna obchodni partnerstvi,
operovala s vlastnim nazvem firmy (Columbia/CBS Records, Sony BGM ¢i Sony
Corporation of America) a vytvoftila distribuéni sité v propojeni na mensi nezavislé labely.
Na svétovém trhu se jeji podil pohybuje ihned za Universal Music, dopomahaji ji k tomu
vysoké digitalni prodeje v Asii, konkrétné prodej pies mobilni sité v Japonsku, ktery Cinil
vroce 2008 az 91 %. V Ceské republice je rovnéz Sony Music Entertainment Czech
Republic, s. r. 0. na druhé pozici v prodeji s objemem kolem 15 %. Tteti nejvyznamng;jsi
mezinarodni firmou, etablujici se velmi dobfe na tuzemském trhu, je ptivodné britska EMI
Group, dnes pod jménem EMI Music Publishing. Na ¢eském trhu se ji podilové daii 1épe
nez na trhu svétovém, v roce 2010 dosahla 23% celkového obratu. Spole¢nost Warner
Music Group opustila ¢eské zastoupeni a poskytla po roce 1994 sviyj katalog distribuci
Supraphonu na nasem trhu. S némeckou ucasti na naSem trhu zaujima vyznamné misto také
firma Popron a.s. a spoleéné& s majors a Supraphonem, podle statistik Ceské ndrodni skupiny
Mezindrodni federace hudebniho priimyslu, pokryvaji u nas az 95 % trhu. Zbylych 5 % jsou
mala nezévisla vydavatelstvi, nejpocetnéjsi z nich patii do oblasti klasické hudby, patii sem
napiiklad Arco Diva Management, s.r.0. a Studio Matous. V oblasti popu a alternativnich
vydavatelstvi mizeme jmenovat Tommii Records, Multisonic, a.s., Indies Records i jazzové

orientovany Animal Music (Zakova, 2011, s. 10).
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3.4.4 Determinanty elasticity poptavky po hudebni nahravce

Na zéklad¢ dat a statistickych vystupti od federace hudebniho pramyslu lze
identifikovat faktory ovliviiujici poptavku po hudebnich nosicich. Ty zasadné ovliviuji
vSeobecné vefejné minéni 0 poptavce po tomto konkrétnim zbozi.

CNS IFPI neboli Ceska narodni skupina Mezinarodni federace hudebniho
primyslu, z. s. je ceskym registrovanym zastupcem nevladni neziskové organizace, ktera
sidli v Curychu, ve Svycarsku. V Ceské republice zastupuje tato narodni sekce mistni zajmy
v mezinarodnich nevladnich neziskovych organizacich a sdruzuje na zéklad¢é dobrovolnosti
vyrobce zvukovych a hudebnich zvukové-obrazovych zaznami, se sidlem nebo bydlistém v
Ceské republice. CNS IFPI momentaln& sdruzuje 22 &lenskych spole¢nosti, jak eské, takK i
nadnarodni. Patéi sem: Universal Music, Sony Music Entertainment a dalsi vySe uvedené
(CNS IFPI, 2017).

Jeji financovani je prostfednictvim clenskych prispévkl. V celosvétovém métitku se
k IFPI hlasi na 1 500 vyrobcii zvukovych zafizeni. Mezinarodni i narodni IFPI bezplatné
uvetejnuje tiskové zpravy, vystupy s daty a roCenky souvisejici s prodejem hudby.
Kompletni idaje jsou také prodavany v odbornych publikacich (Zakova, 2011, s. 11).

Prodej hudebni nahravky zaznamenal vyznamny milnik v roce 2000, kdy nastal
celosvétovy pokles pocétu prodanych fyzickych nosi¢ti. Avsak k nejvétsimu propadu doslo
v roce 2003, ptesnéji doslo k poklesu o0 — 7,4 % vuci roku predchozimu. Celosvétove Cinil
maloobchodni prodej hudebnich nahravek v roce 2000 v ptepoctu 39 716,4 miliont dolard.
Pro porovnani, o ¢tyfi roky pozdéji prodej €inil 33 632,9 milionti (pokles o 15 %). Tento
degresivni vyvoj pokracoval i n¢kolik let poté do roku 2013. Divodi, pro€ je zde soustavny
pokles v prodeji nahravek az do obdobi mezi lety 2013 a 2015 je nékolik (Zakova, 2013, s.
27-28).

Piratstvi bylo jednim z mnoha fenoména digitalni éry a doby pocatku rychlejSiho
internetu. Nelze opomenout fakt, ze hudebni piratstvi ohrozuje prodej hudby. Pocet
dostupnych soubort s hudbou porusujicich copyright v roce 2003 ¢inil pfes 1 miliardu.
Tohle ¢islo pozvolna klesalo s dalsimi roky, avSak rostla ¢isla dostupnych legélnich souborti
vzhledem k nértistu poétu uzivatelt tzv. P2P (peer to peer) siti pro sdileni dat (Zakova, 2013,
S. 29). Zahrani¢ni publicista Stephen Witt se vyjadiil ve své knize k tomuto tématu
nasledovné: ,, Hudebni piratstvi bylo pro zdver devadesatych let tim, ¢im bylo

experimentovani s drogami pro zaver let Sedesatych, celda generace najednou zacala
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na 10 miliont aktivnich uzivatell téchto siti, z toho 50 % z nich pochazelo z USA a 10 %
Z Némecka. Predstavitelé priimyslu jej oznaCovali za nejveétsi problém. Piratstvi je Skodlivé
pifedevSim pro rozvoj novych digitalnich sluzeb nicméné si nelze nevSimnout dalSich
faktorii: konkurence jinych zébavnich oblasti a sektort, (zejména oblast videoher), rozvoj
informacnich a komunikac¢nich technologii, ktery je uzce spjaty s vysi utraty mladych
konzumenti (mobilni telefony, herni konzole) nebo nedostatek a stagnovani kreativity. Witt
dale poukazuje na to, ze pirati jednak ptispéli ke stlaceni ceny hudby na ukor jejich tviirct a
také prinutili velka vydavatelstvi k soustfedéni se na vyrobu hiti (Zakova, 2013, s. 29),
(Finmag, 2017).

Digitalni sluzby jsou dalsi faktorem ovliviiujici poptavku po hudebni nahravce. Jejich
bylo dlouhou dobu technologicky napied. Klicovym milnikem pro digitalni sluzby se stal
rok 2015, kdy se digitalni prodej stal celosvétové primarnim piijmem pro hudebni trh a
prekonal tak prodej fyzickych nosi¢ti. V Ceské republice se prozatim dafi fyzickym
prodejum (IFPI — Global Music Report., 2017, s. 8). BliZsi rozbor je obsazen v analytické
¢asti prace. Dnes by se tyto sluzby daly délit na dvé sobé konkurujici. Jsou jimi digitalni
prodej hudby a streamovaci sluzby. V roce 2001 piedstavila firma Apple sviyj piehravac
iPod a aplikaci iTunes pro pienos hudby mezi zafizenimi. Nasledujici rok spustila v aplikaci
také internetovy obchod pro prodej huby, ktery zpocatku nebyl bran vazné mezi hudebnimi
vydavatelstvimi. Byly nabizeny ke koupi jednotlivé skladby v albech za necely dolar, které
obsahovaly ochranu proti nelegalnimu kopirovani a obchod v iTunes se posléze rychle stal
popularnim. Nasledné vznikaly dal$i konkuren¢ni online obchody s hudbou, naptiklad od
firmy Amazon (Musive, 2017). Druhou sluzbou je stream (v piekladu ,,proud*), coz znamena
kontinualni audiovizualni pienos obsahu katalogi od zdroje Kk uzivateli. Obliba
streamovaného obsahu zacala s vizualnim obsahem na serveru YouTube, ktery je bezplatny
a pozdgji se za¢ala prolinat s hudebni oblasti a videoklipy (Zakova, 2013, s. 15). Pomyslnym
rovnitkem pro streamovani hudby je sluzba Spotify, ktera ma dnes ptes 100 miliont
uZzivateldl, z toho vice jak tfetina si mési¢né pfiplaci 10 dolarti za prémiové sluzby. Jeji
zakladatel Daniel Ek byl zacatkem roku 2017 jmenovan jako nejvlivnéj$i osobnosti v
hudebnim priimyslu. Obchodni model sluzby Spotify by se dal oznacit jako ,,freemium to
sell premium* (bezplatnou sluzbou prodava sluzbu placenou). Znamena to, ze uzivatel si

zvykne na komfort streamu a pozdé&ji zakoupi prémiové sluzby bez reklam a omezeni.
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Tohoto bezplatného streamovani si v§imli dnesni nejprodavanéjsi umélci a protestovali bud’
formou nezatazeni nejnovéjsi hudby do katalogii nebo zalozenim konkurenéni streamovaci
sluzby pro vybrané umélce (kterou je dnes sluzba Tidal). Spotify tento krok umélcu tresta.
S jakymkoliv exkluzivnim poskytovanim obsahu pro konkurenci sluzba uvaluje umélci
sankci, naptiklad v podobé nezarazeni jejich jména do propagovanych seznami nebo
zhorsenim kvality audia. Druhou nejvétsi streamovaci sluzbou hudby je Apple Music a treti
nejvétsi je vyse zminéna Tidal (Technet idnes.cz, 2017), (Zivé.cz, 2017), (The Guardian,
2017).

., Irzby ze streamovacich sluzeb ve svete dosahly necelych 2.8 bilionii dolarii a maji
blizko K nastoleni jakési nové zlaté éry v hudebnim primyslu. ““ (IFP1— Global Music Report,
2017).

Obrazek 3: Rust piijmi ze streamovacich sluzeb (celosvétove)
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Zdroj: IFPI — Global Music Report, 2017.
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4 Analyticka Cast

Jak bylo uvedeno ve tieti kapitole, cenova elasticita vyjadiuje citlivost spotiebiteli na
zmeény cen a jejich zavislost na cené ve hmotném vyjadieni. S nartistem ptijmi poptavka po
nezbytnych statcich, které kupujeme pro uspokojeni zakladnich potieb, roste pomaleji.
V opacném piipad¢ zde mame zbytné statky, po kterych roste poptavka rychleji. Ty piijmy,
které zlistanou nevyuzity, mohou byt vynalozeny k vydajim pravé na zbytné statky. Je nutné
ptipomenout, ze vychazime z obecného ptedpokladu, Ze spotiebitel chce svij uzitek
maximalizovat a voli takovou strukturu poptavky, ktera by odpovidala jeho idealni
predstave.

Nastava zde otazka, ktery typ ze statkd predstavuje hudebni nahravka. Respektive jako
jaky typ statku se chova. Miize se jednat o velmi individudlni preferenci kazdého z nés, ale
jisté by pfevazoval nazor, Ze nahravka je zbytnym statkem, ktery si potizujeme na zaklade
obliby hudby vSeobecné, konkrétniho Zanru, umélce ¢i jako formy osobni seberealizace.
Nékdo dava prednost jiné oblasti kulturniho primyslu (napiiklad filmtm), sportu ¢i jinym
volnoc¢asovym aktivitam a jeho pfijmy mu jiz nedovoli utracet za dalsi typ komodity. Nebo
je pouhym pasivnim konzumentem. Zodpoveédét piesnéji na tuto otazku mizeme pomoci

vysledku cenové elasticity.
4.1 Prodej hudebnich nahravek v Ceské republice

Pro zji$téni cenové elasticity po hudebni nahravce je dulezité znat cenu P (v této praci
konkrétn¢ pramérnou cenu) a spotfebované mnozstvi Q, vV tomto ptipadé celkovy pocet
prodanych Kkusti. Ceskd narodni skupina Mezinarodni federace hudebniho primyslu
bohuZzel na poZzadani nevydala odborny souhrn, ktery by obsahoval konkrétni vypsané ceny
prodanych nosi¢t. Vzhledem k nizké dostupnosti vetejnych statistickych dat, které nesplnily
miru o¢ekdvani optimalnosti pro zjisténi primérné ceny, si pomizeme dal§im zakladnim
vypoctem. Pouzijeme vztah pomér piijmi z prodanych nosict (v jednotkach K¢) a poctu
prodanych nosi¢t (kust), diky kterému zjistime primérnou cenu pro fyzicky nosi¢ hudebni
nahravky. Pro digitalni prodej existuje jiné méfitko, zde je moznost jednotlivé koupé kusu
(jediné skladby) ¢i vice kusu (az celého alba), bohuzel detailni tdaje v odbornych vystupech
chybi. Vypocet primérné ceny z prodeje fyzickych nosi¢t dohromady, kompaktniho disku
cd avinylu v kratkém nebo dlouhém zkoumaném obdobi je uvedeno v nasledujici tabulkach,

které ovSem nejsou dle mezindrodnich standardd IFPI, ale dle mistnich statistik ceské
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narodni skupiny IFPI (nemajici odhady dat z vydavatelstvi, kterd nepatfi mezi jeji Cleny

distributorit).

Tabulka 2: Prodej fyzickych nosi¢t v Ceské republice

Rok 2015 2014 2013 2012 2011
obrat (Kc) 177 471 420 180 156 995 193 562 937 222 978 117 264 140 359
pocet ks 1226513 1348187 1601880 1944705 3233845
pr. cena (Kc) 145 134 121 115 82
Rok 2010 2009 2008 2007 2006
obrat (K¢) 332392 241 469 259 915 526 065 793 482 179 384 510 249 649
pocet ks 4493256 8105483 10260830 4603703 3114040
pr. cena (Kc) 74 58 51 105 164

Zdroj: vlastni zpracovani na zdklade CNS IFPI, 2017.

Tabulka 3: Prodej kompaktnich cd disk v Ceské republice

Rok 2015 2014 2013 2012 2011
obrat (Kc) 145861774 154652181 176281573 196976292 225365726
pocet ks 893589 1015761 1252847 1335936 2099209
pr. cena (K¢) 163 152 141 147 107
Rok 2010 2009 2008 2007 2006
obrat (K¢) 220252431 268236644 297845385 389413463 433672105
pocet ks 1454294 1703500 2114071 2517306 2724123
pr. cena (Kc) 151 157 141 155 159

Zdroj: viastni zpracovani na zdkladé CNS IFPI, 2017.

Tabulka 4: Prodej vinylovych desek v Ceské republice

Rok 2015 2014
obrat (K¢) 20261884 12037015
pocet ks 61058 35659
pr. cena (K¢) 332 338

Zdroj: viastni zpracovani na zakladé CNS IFPI, 2017.
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V tabulkach ¢. 2, 3 a 4 jsou vypocitané udaje primérnych cen v kazdém obdobi dle
vztahu poméru obratu z prodanych nosict a celkové prodanych kusii nosi¢t za jeden rok.
Sledované obdobi 10 let pro fyzické nosice celkem a cd disky je rozmezi let 2015—-2006.
V tabulce &. 4 jsou dostupna data od CNS IFPI pouze pro roky 2015 a 2014, kdy stoupl
prodej gramofonovych desek z celkového trzniho prodeje za jeden rok nad 1 % a zacal byt
po dlouhé dobé znovu evidovan. Pro¢ ma udaj primérné ceny uvedené hodnoty nelze
jednoznac¢né urcit podle nabidky na trhu, ale spiSe se k vypoctenému tdaji vztahuji riizné
ovlivilujici faktory. V tabulce ¢. 2 si miizeme pov§imnout v letech 2006 a 2007 vypocitané
ceny pohybujici se nad 100 K¢ a nasledného propadu cen pfi zvySeni obratu v roce 2008,
k cemuz se pravdépodobné vztahuje tehdejsi prodej VHS a magnetofonovych kazet do roku
2007. Dalsim vedlejsim faktorem mohly byt akéni (levnéjsi) ceny zahrani¢nich tituli nebo
doslo k omezeni dostupnosti programil na nelegélni kopirovani audio disktl, protoze se o
vice jak 100 % navysily pocty prodanych kust fyzickych nosici celkem.

Udajné nejvétsim vlivem tohoto nartistu trzeb pro rok 2008 byl abnormélni zajem o

prodej hudebnich DVD, které byly pfilohami v tisku a novinach (Aktualné.cz, 2017).

Tabulka 5: Celkové piijmy z prodeje hudby v K& (Ceska republika)

Rok 2015 2014 2013 2012 2011
fyzicky format 177 471 420 180 156 995 193 562 937 222 978 117 264 140 359
digitalni format 117 326 162 102 726 794 70579355 57980170 35655043
obrat celkové 294 797 582 282 883 789 264 142 292 280 958 287 299 795 402
Rok 2010 2009 2008 2007 2006
fyzicky format 332 392 241 469 259 915 526 065 793 482 179 384 510 249 649
digitaIni format 25115303 21300001 29750148 23854358 16933608
obrat celkové 357 507 544 490 559 916 555 815941 506 033 742 527 183 257

Zdroj: viastni zpracovani na zdkladé CNS IFPI, 2017

Pro ptipomenuti, do digitalniho prodeje ceska federace zapocitava tzv. downloads (prodej a
stazeni hudby), pfijmy ze streamovani od uzivatell s pfedplatnym (nebo ptijmy z reklam ve
streamovacich sluzbach) a ,ostatni“ piijmy (napf. ndkupy digitdlnich obsahi
telekomunikacnich firem). Z tabulky ¢. 5 lze vypozorovat postupny pokles celkové vyse
obratu z prodeje hudebnich nosicu, ale pouze do roku 2013. Poté nasleduje pozvolny vzestup

celkového piijmu, ktery je doprovazen vyrazng€j$im meziro¢nim naristem digitalni prodeje
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hudby 0 22 %. V Ceské republice se po svétovém vzoru za¢alo objevovat vice velkych jmen
streamovacich sluzeb, které nabizeji poslech hudby za poplatky dostupné pro kazdého, kdo
neni omezen piipojenim na internet a muze sluzby vyuzit na tabletech, v mobilnich
telefonech ¢i na laptopu. Ve svété ¢inil podil na trhu z digitalniho prodeje 34 %, v tuzemsku
tehdy 27% podil. Z ostatnich statisticky dat dostupnych online za rok 2015 lze vy¢ist, ze
domaéci repertoar na fyzickém nosi¢i ma 55 % pifevahu nad zahrani¢nim repertoarem a
klasickou hudbou. Naopak v digitalnich prodejich vitézi zajem o zahrani¢ni interprety

s preferenci 71 %.

4.2 Vypoclet cenové elasticity poptavky po hudebni nahravce

Koeficienty pruznosti (elasticit poptavky) byly vypocteny dle postupu a zékladniho
vzorce z kapitoly 3.2.2 s dodrzenim dosazovani absolutnich hodnot. Béhem vypoctu
mezikrokli bylo dodrzeno také tzv. méfeni na oblouku, tedy zjiSténi stfedniho bodu ve
jmenovateli pro jesté piesnéjsi vysledny koeficient. Mé&feno bylo v riznych intervalech,
k dispozici byla omezena data, proto doby nejsou rozsahle dlouhé, ale dostacujici pro
rozvrzeni tii vypoctl pti dlouhodobé elasticité.

Elasticity kratkodobych poptavek po fyzickych nosicich (suma piijma z prodeje cd
diski, hudebnich dvd, prémiovych kolekci — boxii a vybéri, vinylovych desek a z pocatku
zkoumaného obdobi mezi tyto nosice také pattily MC kazety a VHS) tesi tabulka ¢. 6. Jejich
kratkodobé elasticity vykazuji urcité naznaky trendu. Pocatek obdobi s vysledkem 0,88 %
se tvaii jesté neelasticky a kdyZ se zpétnym ohledem vime, Ze prodeje pied rokem 2006 byly
rok co rok vyssi, podle ostatnich vysledki smérem k roku 2016 jsou koeficienty poptavky
elastické. Dlouhodobé obdobi je obsazeno v tabulce ¢. 7 spolecné s primérnou elasticitou
za celé zkoumané obdobi od roku 2006 do roku 2015. Potvrzuji Givahu z kratkodobého
obdobi o postupné vyssi citlivosti na zménu ceny. Primérna hodnota 1,959 % jen podtrhuje
elastickou poptavku po tomto statku.

V tabulce ¢. 8 a ¢. 9 jsou prezentovany vysledky elasticit poptdvky po hudebnich
albech ve formatu cd. Jeho konkrétnost pfedem naznacuje vyssi citlivost na zménu ceny nez
suma fyzickych formati. Spottebitel je pieci jen vahavejsi, kdyz si chee potidit konkrétni cd
arad¢ji zvazi poptavku jesté po jiném typu formatu. Elasticita se postupné zvysuje, v obdobi
mezi roky 2007 a 2008 se citlivost lehce tlumi (viz poptavka po ptilohach v novinach) a od
roku 2010 je znat efekt sniZzeni cen ,,cédéCek* (mezirocni pokles elasticity o necelé 4 %).

V dlouhodobém obdobi zde mame vysokou hodnotu zplsobenou zejména podobnou
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primérnou cenou v kontrastu s rozdilnymi hodnotami o vic jak 1 000 000 prodanych kusi
cd. Ztohoto pohledu je vysoka pravdépodobnost citlivé reakce spotiebitele. Vysledek
primeérné elasticity ¢ini 2,105 %, coz je o trochu vyss§i primérna pruznost neZ u fyzickych

prodejt celkovych.

Pro porovnani trzeb v Ceské republice z hodnot tabulky ¢. 5 s trznimi ptijmy ve svéte
je nutné si vSimnout pozvolné rostouci tendence na grafu z obrdzku ¢. 4. Je o€ividné, ze
nasledujeme svétové déni a rlst preferenci streamovacich sluzeb a jejich komfortnimu

pouzivani.
Obrazek 4: Celkové piijmy z prodeje hudby v bilionech dolart (ve svéte)

GLOBAL RECORDED MUSIC INDUSTRY REVENUES 2005-2015
(USS BILLIONS)

25
= =)
20 o
(8]
13 13 03 03 03 03 0.4
15 37 14 14 1.8 21
41
43 W a9 58
10 67
1.8
5 10.3 89 -
67 58
(o]
2005 2006 2007 2008 2000 2010 20m 2012 2013 2014 2015
Total
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Zdroj: IFPI — Global Music Report, 2017
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Podivame-li se do tabulky ¢ 10 vénujici se kratkodobé -elasticit¢ poptavky po
gramofonovych deskach, uvidime podobn¢ vysokou hodnotu, konkrétné 30,774 %.
Elasticita poptavky po vinylu je podle vysledku momentéalné velmi vysoka, ve svété je tento
typ poptavky uz néjakou dobu modni a do Ceské republiky trend postupné infiltruje. Stejné
tak jako v poslednich letech konkuruji streamovaci sluzby prodeji cd, nostalgicka vina
navratu gramofonovych desek do poptedi hudebniho trhu u néas zaziva podobny, i kdyz

mensi boj, 0 néjZ se staraji doposud asi jen vasnivi sbératelé.
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S5 Zavér

V pribéhu této prace bylo autorem vysloveno nékolik hypotéz a nasledné i pievladajicich
nazorl ve spolecnosti, jez byly postupné potvrzeny ¢i vyvraceny. V ramci analytické Casti
prace byly pak vyuzity znalosti, které si autor osvojil béhem literarni reSerSe a nasledné
aplikace v casti praktické. Cilem prace bylo mimo jiné odpovédét na otazku, zda se u
hudebni nahravky jedna o statek zbytny ¢i nezbytny, respektive, o jakou cenovou elasticitu
se jedna. V analytické casti prace byla tedy hudebni poptavka definovéna jako statek zbytny,
tudiz spotiebitel reaguje velmi citlivé na zménu ceny, pfi¢emz muizeme poptavku hudebni
nahravky formulovat jako elastickou. Cena svym zplisobem urcuje zdjem spotiebitele o
hudebni nahravku. Pokud se naptiklad cena kompaktniho disku CD zvedne, spotiebitel
ziejm¢ da prednost jinému statku, ktery povazuje za nezbytny (nebo ma mensi elasticitu).
Naopak kdyby cena stejného kompaktniho disku CD klesla, poptdvka po dané hudebni
nahravce se zvysi. JestliZe se zastavime 1 u problematiky cenové poptavky samotného nosice
CD, i zde miizeme pozorovat jeji elasticitu, kterd je o néco vyssi nez u fyzického nosice
obecné.

V ramci analyzy cenové elasticity bylo vyvraceno ve spole¢nosti prevladajici dogma,
ze poptavka po hudebni nahrdvce klesd. V zahrani¢i od roku 2011 naopak muzeme
pozorovat stoupajici poptavku diky streamovacim sluzbam, které spadaji pod digitalni
prodej hudebnich nahravek. Vzhledem k tomu, ze Cesk4 republika jde ruku v ruce s
aktualnimi zahrani¢nimi trendy, i1 zde si miizeme vSimnout nartstu poptavky po hudebnich
nahravkach, a to zejména prostrednictvim jiz zminénych digitalnich streamovacich sluZeb.
Ackoli tuzemsky trh reaguje na zahrani¢ni tendence velmi rychle, stale je mozné hovofit o
mirném opozdéni ¢eského trhu za zahrani¢nim.

I ptesto, Ze na celém svéte nyni dochdzi k mirnému nariistu poptavky po hudebnich
nahravkach, poptavka po kompaktnim disku CD klesa. To 1ze pfisuzovat i technologickému
pokroku, ktery bohuzel neumozituje poslouchat hudbu z nosi¢e CD mimo domaéci prostiedi.
Potteba poslouchat hudbu za kaZdych okolnosti dala vzniknout jiz zminénym popularnim
streamovacim sluzbam. Na druhé strané¢ ale stale existuje urcité procento lidi, ktefi davaji
pfednost hmotnym statklim, a proto naptiklad u poptavky po gramofonové desce mizeme
pozorovat stoupajici tendenci. V budoucnu by se mohla tésit oblibé i audiokazeta, jejiz

poptavka by mohla vzriist v ramci prémiového zbozi.
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