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Globalizace a mlécné produkty(ptipadova studie Prahy a
Krasnojarska)

Abstrakt

Tato bakalafska prace zamétena na takovy fenomén jako globalizace. Bakalatrska
prace nahlizi na globalizaci na specifickém piikladu, ato je globalizace v
sektoru mléénych vyrobkt. Zminovany ptiklad byl vybran z toho divodu, Ze tento druh
potravin patii mezi zbozi nase kazdodenni potieby.
Cilem prace je na ptikladu vyzkumu ve vybranych obchodech v ¢eském mésté Praha
a Vv ruském mésté Krasnojarsku zjistit jaka je situace momentaln¢ z hlediska nabidky
mistnich, narodnich (tj. z daného stitu) anadnarodnich (tj. pivodem mimo Uzemi
narodniho stidtu) mléénych produktii. Také zkoumény takové faktory, jako jsou cena za
jednotku, cena za cely vyrobek, misto vyroby a znacku kvality. Tyto faktory by mély podat
ptehled o mlécné produkei a S ni spojeném trhu v globalnim a narodnim prostiedi.
Zaroven byl proveden dotazovaci vyzkum spotiebiteld Ceské Republiky a Ruské
Federace. Byly zjisténé a porovnany jejich preference, podle ¢eho si vyrobky vybiraji a co

nejvic ovliviiuje rozhodnuti.

Klic¢ova slova: globalizace, mléko, maslo, syr, tvaroh, CR, Praha, Rusko, Krasnojarsk



Globalization and dairy products

Abstract

This bachelor thesis focuses on a phenomenon like globalization. The bachelor's
thesis focus on globalization on a specific example as globalization in the dairy sector. The
example mentioned was chosen because this type of food belongs to our everyday needs.

The aim of the thesis is to find out what is currently the situation of local, national
(state) and transnational (originally out of the national state) dairy products on the example
of research in selected stores in the Czech city Prague and in the Russian city
Krasnoyarsk. Also, factors such as price per unit, price for the entire product, production
site, and quality label are also examined. These factors should give an overview of dairy
production and its associated market in a global and national environment.

At the same time, inquiries were conducted by consumers of the Czech Republic and the
Russian Federation. They have been identified and analyzed their preferences, why people

choose the exact product, what influences the decision the most.

Keywords: globalization, milk, butter, cheese, cottage cheese, Czech Republic, Prague,

Russia, Krasnoyarsk



1. Uvod

Globalizace je velmi Siroky pojem, ktery si vyzaduje detailngjsi zkoumani. Nicméné,
V obecném chépani tohoto terminu znamena pojem globalizace je spontanni proces stale
intenzivnéj$i integrace zemi a stati svéta do jediného, propojené¢ho ekonomického
systému.1

Tato bakalarska prace nahlizi na globalizaci na specifickém piikladu, a sice na globalizaci
v sektoru mléénych vyrobki. Zminovany piiklad byl vybran na zakladé toho, ze tento druh
potravin patii mezi zbozi, které skoro vSichni a kazdodenn¢ uzivame. Nehledé na to, Ze
mlécné vyrobky patii k naSemu béznému Zivotu, malokdo z nas se zamysli na tim, kde byl
ten ktery produkt vyroben, zda se jedna o kvalitni vyrobek, apod. Jesté pred néjakymi
padesati lety se bézné uzivaly vyrobky, které by dnes byly nazvany ,,vyrobky ze dvora®
aneméli jsme tudiz Zadné pochybnosti ohledné mista jejich vyroby. Jedna se ndm vSak o
to, zda bychom se nem¢li nad otazkou plvodu toho, co bézné pozivame, piece jen v
souCasn¢ dob¢ vice zamyslet. Svét se mezitim velmi proménil. Staty se stdvaji na sob¢
navzajem vice a vice zavislé, hranice mezi zemémi se postupné stiraji. Nezalezi, jestli se
¢loveék dnes podiva do obchodu ve Vidni nebo v Kodani, nenajde mezi produkci dvou
obchodl vétSich rozdilli. Uvidime nam jiZ zndmy obvykly sortiment, a to nehled€ na to, Ze
tato mésta jsou v rtiznych statech a vzdalenost mezi nimi se bliZi tisici kilometrt.
Teoretickd cast prace se dotkne dé&jin globalizace, zahrne zakladni terminy, které se k ni
vazi, priblizi globalizaci v potravinovém sektoru a bezprostfedné na piiméru mlécné
produkce.

Piedkladana prace se vzhledem k jejimu omezenému rozsahu a rovnéz také k potiebé
specifikace soustfedi na zkoumani a srovnani mléénych vyrobkd prodévanych v riznych
sitich supermarkett ve dvou méstech, a sice v Krasnojarsku (Ruska federace) a v Praze
(Ceska republika). Od vysledkt zkoumani z Ruska lze ogekavat, Ze vzhledem k sankcim
bude nejvétsi cast mlécné produkce dostupné v supermarketech vyrobend mistnimi

ruskymi vyrobci. Ohledné produkce bé&zné nabizené na uzemi Ceské republiky lze

https://managementmania.com/cs/globalizace-globalni-vesnice ze dne 23.08.2017



predpokladat, e zhruba polovina produkce bude od domacich vyrobeti z Ceska. Doméaci
vyrobky se vSak ceni i na ¢eském trhu, ackoli ceny na né jsou vyssi, vyssi poptavku po
nich mizeme vypozorovat napiiklad z mnozstvi farmaiskych trhli v Praze.

Na zakladé dosavadni zkuSenosti autorky prace, ve své pocatecni fazi odhaduje, ze
polovina mléénych vyrobkt v ceskych supermarketech bude exportovana z takovych zemi,
jako jsou Némecko, Holandsko, Francie a Italie. Zda se, ze pravé tyto zemée jsou proslulé
svou kvalitni a chutove excelentni mlé¢nou produkci.

Empiricky vyzkum bude provadén na zakladé bézné dostupného sortimentu
v supermarketech. Toto rozhodnuti bylo uc¢inéno proto, ze vétSina béznych spotiebiteld
voli pravé tento sortiment pii nakupu zbozi. Budou zkoumany takové faktory, jako jsou
cena za jednotku, cena za cely vyrobek, misto vyroby a znacku kvality. Tyto faktory by
mély podat piehled o mlééné produkci asni spojeném trhu v globalnim a narodnim
prostredi.

Ptinosem predkladané prace bude jednak to, ze poukdze na ekonomické a socidlni
souvislosti a dopady globalizace. Dale pak predstavi situaci ve vztahu k mlécnym
vyrobkiim globalniho ptvodu a k exportu mléénych vyrobkl z jinych statt, coz muze
ovliviiovat sledovanou nabidku v obchodech. Dopady globalizace pak budou viditelné na

poctech dovazenych potravin ze zkoumaného vzorku, ale 1 jejich cené.
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1. Cil prace a metodika

1.1 Cil prace

Cilem prace je na piipadé prizkumu ve vybranych obchodech v Praze a v ruském
Krasnojarsku zjistit situaci ohledné nabidky mistnich, narodnich (tj. z daného statu)
a nadnarodnich (tj. pivodem mimo uzemi narodniho statu) mlé¢nych produktl a zaroven
bude kratkou dotazovaci sondou zkouman postoj vybranych ruskych spottebitelti ve vztahu

k zahrani¢nim mlé¢nym vyrobkim

1.2 Metodika

Prace zacne literarni resSersi, kterd predstavi koncept globalizace (co znamena
globalizace) ve vztahu k potravindm. Budu téz ukazany ekonomické a socialni souvislosti
a dopady globalizace. Empirick4 ¢ast prace se zaméfi na inventurni vyzkum vybranych
obchodt sledujici zastoupeni, cenu a vybrané charakteristiky (pfedev§im ty vypovidajici
0 globalizaci — ptivod, slozeni, oznaceni atd.) mléénych vyrobkl. Zaroven budou vybrani
rusti spotiebitelé kratce dotazani o jejich postoji k mléénym vyrobkim globalniho ptvodu,
coz muze ovliviiovat sledovanou nabidku v obchodech (amiZze naznacit i reakci

spotiebiteld na omezeni doddvek mléénych vyrobkil z EU do Ruské federace).
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2. Teoreticka vychodiska

2.1Globalizace a jeji sféry

2.1.1 Pojeti a podstata globalizace

Definovani terminu ,,globalizace neni jednoduché vzhledem k tomu, ze rtizni autofi ji
Casto chapou odlisné. Nicméné z obecného hlediska Ize vymezit dva pfistupy k pojeti
globalizace, aproto lze mluvit o dvou zakladnich nazorovych proudech nahliZzeni na
globalizaci. Prvni ndzorovy proud zastavd stanovisko, ze se v moderni dobé odehrava
kvalitativni zména, zatimco druhy se domniva, ze se v soucasnosti jednd o pokraCovani
integragnich tendenci.?

Ackoliv se globalizace tyka riznych dimenzi svétového uspotadani, je presto nejvice
spojovana s oblasti ekonomické spoluprace zemi svéta. Termin ,,globalizace™ se objevil
behem 80. let 20. stoleti kvili vzniku novych jevi a procest, ke kterym dochéazelo ve
svétové ekonomice. Mezi zminéné jevy a procesy patfi: znacny nartist mezinarodniho toku
kapitalu, zbozi, sluzeb, informaci, osob a zvysujici se pocCet asila transnacionalnich
korporaci.?

,,Pod pojmem ekonomické globalizace rozumime rostouci mezinarodni propojeni trhii,
a to jak financnich, tak i trhu se zbozim a sluzbami. V globalizujici se ekonomice dochdzi
ke zmensovani vzdalenosti, ndarodni zdroje jsou ¢im dal vice mobilni, zatimco narodni
ekonomiky jsou ¢im dal vice vzdjemné zavislé. Dulezitym clankem v procesu globalizace
Jjsou nadnarodni korporace, které jsou reakci na zvysujici se konkurenci na svétovém trhu
a potiebé strategickych spojeni. «d

Je tfeba poznamenat, Ze globalizace je spontannim a nefizenym procesem, ktery
postupné nabyva na intenzité¢ vzhledem K stupnujici se integraci zemi svéta v jednotném

hospodaiském systému. Ekonomickd slozka globalizace pravdépodobné mize byt

2

ZIDEK, Libor. GLOBALIZACE A SVETOVE HOSPODARSTVI. POLITICKA EKONOMIE.
2009, (5). s. 622
3

[IKUNESOVA, Hana. Svétova ekonomika: nové jevy a perspektivy. 2. dopl. a pieprac. vyd. Praha:
C. H. Beck, 2006, xviii, 319 s. ISBN 80-717-9455-4. s. 24.

4
ROJICEK, Marek. KONKURENCESCHOPNOST OBCHODU CR V PROCESU GLOBALIZACE.
POLITICKA EKONOMIE. 2010, (2). s. 147.
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povazovana za jediné kritérium globalizace, jez je pojato viceméné stejné vSemi teoretiky
zabyvajici se globalizaci. Na druhou stranu, dalsi aspekty globalizace (socialni, politické,
socialné psychologické a kulturni) jsou pfedmétem ruznych sporu a piistup k nim se ve
védecké obci rizni.

Mezinarodni ménovy fond (IMF) definuje globalizaci jako proces rostouci ekonomické
vzajemné zavislosti zemi ve svétovém méfitku. To je nasledkem zvySujiciho se objemu a
druhu pfeshrani¢nich transakci zbozi a sluzeb a toku mezindrodniho kapitalu, stejné tak
jako rychlejsiho a rozsahlejsiho pokroku v oblasti Sifeni technologii. OvSem je nutné takeé
brat v potaz dalSi dimenzi globalizace — staly proud velkého mnozstvi informaci, a to
konkrétn¢ internetu a jinych hromadnych sd€lovacich prostiedki (hlavné televize).
Informace jsou diivodem nepfetrzitého zrychlovani veSkerych socialnich procest
a zpusobuji transformaci ¢asu a prostoru.6

Mezinarodni hospodaiskd integrace zacala po roce 1945 diky politice postupné
liberalizace zahrani¢niho obchodu v podobé vyrazného poklesu celnich a necelnich
ptekazek, hlavné uvnitt regiondlnich hospodafskych seskupeni (napt. Evropskych
spole€enstvi atd.). Pozdé&ji rovnéz doslo k odstraiiovani bariér, které branily v uskute¢néni
pfimych zahrani¢nich investic. Kromé toho, ur€ity vyznam pro prohloubeni mezinarodni
ekonomické integrace mél rozpad byvalého socialistického bloku a hospodarska
liberalizace v rozvijejicich se statech.’

Znamena to, Ze globalizace neni Upln€ novym jevem, ale je, v podstaté, pokraCovanim
internacionalizace svétového hospodarstvi, ke které, jak uz bylo zminéno, dochazi po
druhé svétové valce. Internacionalizaci lze pojimat jako uskute¢néni mezinarodniho
obchodu se zbozZim, pficemZ se uvedené zboZi vyrabi v ramci jednotlivych narodnich
hospodarstvi. Na druhou stranu, globalizace odstranuje piekazky jiz ve fazi vyroby zboZi,

¢imz vznikaji nadnérodni spolecnosti. Nadnarodni spolec¢nosti se snazi vyuzivat vyhod

5

Globalizace a globalni problémy: sbornik textii k celouniverzitnimu kurzu "Globalizace a globalni
problémy" 2005-2007. Praha: Univerzita Karlova v Praze, Centrum pro otazky zivotniho prostiedi, 2006,
312s. ISBN 80-870-7601-X. s. 11.

6
OTamtéz.
v
ROJICEK, Marek. KONKURENCESCHOPNOST OBCHODU CR V PROCESU GLOBALIZACE.
POLITICKA EKONOMIE. 2010, (2). s. 148.
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lokalizace vlastnich podnikovych utvarii v riznych zemich svéta, a proto vyroba zbozi
a poskytovani sluZeb se uskute¢iiuje na nadnarodni arovni.?

, Tlak globalizace na liberalizaci podnikatelského prostredi se nejprve projevoval
V odstranovani tarifnich obchodnich prekdizek a mnozZstevnich omezeni, pozdéji
V odstranovani netarifnich prekazek obchodu jak v ramci obchodnich politik, tak opatreni

vélenénych do domdcich politik souvisejicich s obchodni politikou nepiimo. “®

2.1.2 Soucasna faze globalizace

Zatimco hospodaiské politiky a technologicky pokrok 1ze povazovat za tradicni hnaci
silu mezinarodni hospodaiské integrace, soucasné faze celosvétové globalizace disponuje
nékolika odlisnymi rysy. Prvni odliSnosti je bezprecedentni dynamika a vyznamny rozsah
globalizace, projevujici se ve vysokém tempu ristu svétového dovozu a vyvozu, ktery
zna¢né prevySuje dynamiku svétového HDP. Od 90. let 20. stoleti podnétem pro zesileni
globalizace vystupoval vyrazny ndrlst zahrani¢nich investic a ekonomicka integrace se
stala jevem pfiznacnym nejen pro takové vyspélé ekonomiky jako napt. USA, zemé
zapadni Evropy a Japonsko, ale také pro rozvijejici se zemé jako napi. Cina, Indie, Brazilie
a Rusko.™

Druhym aspektem soucasné globalizace je globalizace hodnotovych fetézcli. Pfi
globalizaci dochazi k prohlubujici se geografické fragmentaci vyrobnich procesl, coz
znamena, ze hodnotovy fetézec je Clenén na jednotlivé druhy ¢innosti, a proto tyto ¢innosti
jsou provadény v t€ zemi, ve které mohou byt uskuteChovany s nizS§imi naklady nez
predtim. Odsud vyplyva, Ze se obchodovani s meziprodukty stile zvySuje a podnécuje rist
intenzity zahrani¢niho obchodu. Za tieti dllezitou dimenzi moderni globalizace Ize

pokladat rostouci objem obchodovani se sluzbami. Zdokonalovani informacénich

8

KUNESOVA, Hana. Svétovd ekonomika: nové jevy a perspektivy. 2. dopl. a pieprac. vyd. Praha:
C. H. Beck, 2006, xviii, 319 s. ISBN 80-717-9455-4. s. 24.
9

CIHELKOVA, Eva. Regionalismus a multilateralismus: zdklady nového svétového obchodniho
Fadu?. Vyd. 1. V Praze: C.H. Beck, 2010, xxvi, 373 s. Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-196-3.
s. 178.
10

ROJICEK, Marek. KONKURENCESCHOPNOST OBCHODU CR V PROCESU
GLOBALIZACE. POLITICKA EKONOMIE. 2010, (2). s. 148.
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technologii, standardizace, rozvoj infrastruktury a pokles nékladii spojenych s pfenosem

dat poskytuji moznost vyroby a spoteby siroké skaly sluzeb na riiznych mistech svéta.*!

2.2 Ekonomické a socialni souvislosti globalizace a jeji dopady na
potravinarstvi

2.2.1 Globalizace a socidlni ditsledky ve vztahu k jidlu.

Globalizace je pojem, charakterizujici souCasné obdobi. Béhem poslednich
n¢kolika desetileti lidé zazili zmény ve sféfe technologii, komunikaci, inovaci,
médii, pocitatové techniky, globalizace se sebou pfinasi levnou a rychlou doprava.
Diky internetu, elektronickym penéziim a letadlim, jsou staty vice propojené
a integrované mezi sebou.

., Hlavnim dusledkem globalizace je efektivnéjsi nakladani s nasimi omezenymi
zdroji, coz by mélo vést k vyssimu hospodarskému ristu. Autori World Economic
Outlook (IMF, 2000) dokladaji, zZe v dobé kdy se svetové hospodarstvi vice
integrovalo, dochadzelo ke konvergenci — tj. K dohdnéni ekonomického leadera. A

naopak v obdobich desintegrace tomu bylo naopak. «12

e Nejvyraznéj$i za veSkerou historii lidstva nartist objemu mezinarodné
obchodovatelného zbozi asluZzeb, ktery souvisi s dlouhodobym procesem
liberalizace obchodu. Zarovenl roste pocet zemi, jeZ se UcCastni globalizacnich
procesu.

e Podstatné zmény v geografickém rozmisténi vyroby a spotfeby a ve struktuie
produktl, které se podileji na realizaci mezinarodniho obchodu. Vzrostl podil
rozvojovych a rozvijejicich se zemi na mezinarodnim obchodu (podil vyrobki na

vyvozu téchto zemi se v poslednich letech zvysil z ptivodnich 47 % na 83 %).

11
OTamtéz.
12

ZIDEK, Libor. GLOBALIZACE A SVETOVE HOSPODARSTVI. POLITICKA EKONOMIE.
2009, (5). s. 639-640.
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e Jesté dynamictéjSim bylo zvySeni objemu, rychlosti a komplexity toku piimych
investic, které se také ve velké mife tykaly rozvojovych a rozvijejicich se zemi,
&imz prohloubily jejich integraci do globalniho hospodafstvi.*?

V soucasné dobé¢ si mizeme rovnéz v§imnout zmény na trhu prace. Tyto zmény byly
zpusobené nékolika zasadnimi faktory:

e Nerovnomérnost hustoty osidleni (Cina a Indie jsou zcela pielidnéné a maji dvacet
krat vétsi pocet obyvatel nez USA).

e ZvySenymi moznostmi migrace, tedy st€éhovani v métitku celé zemé&koule.

,.Knowledge Based Society*™

, jez tidi globalni trhy, povazuje opravnéné Sedou kiiru
mozkovou za nejvzacnéj$i ekonomicky statek. Muzeme vSak pozorovat probihajici
demografickou krizi v nasem civiliza¢nim okruhu, kdy v ekonomicky vyspé&lé ¢asti svéta
klesa porodnost a migra¢ni tlaky z chudych zemi smétuji k ,,novému stéhovani naroda®.
Nicméné¢, kdyz to srovname, jsou toky kapitalu nadany daleko vétsi mobilitou, nez ,,lidské
toky*“. To ma vliv na to, Ze migracni politiky znamenaji Casto selektivni reglementaci na
trzich prace azijemce déli na vyvolané a zavrzené. Problémy marginalizace, tedy
vylouceni na okraj z4jmu globalnich trhi né€kterych jedincl, maji ovSem t&€zké socidlni
dasledky, pomahaji udrzovat existenci dudlnich ekonomik v fad€ rozvojovych zemi,
a i v zaostavajicich regionech vyspélého svéta.
Obyvatelstvo zaZilo obrovské zmény v potravinaiském primyslu a konzumacnich

zvycich. Preference zékaznikti a vybér trvanlivych potravin jsou ovliviiovany reklamou,

13

BiGlobalizace a globdini problémy: sbornik text( k celouniverzitnimu kurzu "Globalizace a globdlni
problémy" 2005-2007. Praha: Univerzita Karlova v Praze, Centrum pro otazky Zivotniho prostredi, 2006, 312
s. ISBN 80-870-7601-X. s. 11.

14

Globalizace a globdini problémy: sbornik text( k celouniverzitnimu kurzu "Globalizace a globdlni
problémy" 2005-2007. Praha: Univerzita Karlova v Praze, Centrum pro otazky Zivotniho prostredi, 2006,
312 s. ISBN 80-870-7601-X. s. 11.
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Tedy spolecnost zaloZena na znalostech. Jednd se o pohled na soucasnou spolecnost a jeji definici
jako spolecnosti, ktera se sklada z dobre edukovanych jedincl a spoléha se pravé na jejich znalosti
k zavedeni inovaci, novych podnikl a zvySeni dynamiky své ekonomiky. Znamena to, Ze dnesni spole¢nost se
spoléha na vzdélani svych clen(l na své cesté k Uspéchu.
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marketingem a strategii mezinarodnich spolecnosti. Pisobeni velkych korporaci na
domacim trhu negativné ovlivnilo farmaie, protoze ti S nimi nemohou soutézit. Tim padem
se potom zhorSuje pfitomnost na trhu kvalitniho zdravého jidla a také bezpe¢nostni
ochrana produktt. Bezpeénostni ochrana potravin a uroven vyzivy obyvatelstva byla tedy
dost ovliviiéna globalizaci. Globalizace posiluje postaveni korporaci. Obyvatele jsou
hodné¢ zavisli na globalni produkci.

Lze uvést tfi divody, které zménily celkovou konzumaci jidla, a to jsou: 1) globalni
distribuce technologie vztahujicich se k produkei jidla, dopravy a marketingu; 2) vliv
hromadnych sdélovacich prostiedki a vétsiho ptistupu k informacim; 3) kapitalové toky
a sluzby. '

Tradi¢ni strava v rozvojovych zemich byla Upln¢ jind. Lidé preferovali je¢men, pSenici,
ovoce a zeleninu. Moderni strava zahrnuje vice cukr, sil, nezdravé tuky, zivo€isné
produkty. VEtsi spotieba cukru a soli je dana jednak jejich konzerva¢nimi vlastnostmi,
jednak potfebou dochucovat (pravé kvuli nizsi kvalité surovin).

Existuji 2 riizné diivody pro to, Ze se hodn¢ zvysila spotieba balenych a trvanlivych
potravin, a tedy pro dnesni stravovaci navyky a globalni dodavku jidla:
1) Vétsi spotieba kultivovanych obilovin (skladajicich se hlavné ze sacharidi)
a pridané¢ho cukru;

2) Vétsi preference rostlinnych tuka pred 2ivoéi§nym.l7

Globalizace v jidle hodné souvisi s pojmem mezinarodni ekonomie. Odborny nazev
“mezinarodni ekonomie* Znamend obchod se zbozZim, sluzbami a tok investic mezi riznymi
uzemimi. ZvySeni internacionalizace a integrace trhii jsou nejvic podstatné trendy
v mezinarodni ekonomice. K tomuto jevu doSlo kvili zruSeni bariér v mezindrodnim
obchodu, investi¢nich programech, rovnéz kvili zvySeni svobody v pohybu zboZi, sluzeb
aznamosti mezi riznymi staty. Technicky pokrok v dopravé akomunikaénich

technologiich vytvofily nové moznosti pro rozvoj a zvySovani poctu mezinarodnich

16
Globalization of the food Industry Elizabeth Black, Duben 2016
17
BEVEtsi spottfeba rostlinnych tukl je dana i tim, Ze se myslelo, Ze jsou zdravéjsi neZ Zivocisné.
Myslelo se, Ze napomahaji prevenci vysokého cholesterolu v krvi a ochrané pred srde¢nimi chorobami. Dnes
uz vime, Ze jejich dopad na lidsky organismus je zhruba stejny jako dopad téch Zivocisnych.
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spole¢nosti. Diky globalizaci konec koncti mame pfistup k ovoci a zeleniné po cely rok.
Technicky pokrok umoznil fidit procesy na dalku. Tyto zmény vedly a také vedou
K rozsifovani pramyslu, vétsi specializaci, lepSim moznostem piimého investovani do
zahrani¢nich projektt a kK vytvareni globalnich kapitalovych toku. K pfic¢inam globalizace
V potravinafstvi patii urbanizace'® a pfimé investovéani zahraniénich spole&nosti.

Fenomén urbanizace se stava zcela bézny jiz ted ve mnoha rozvojovych statech.
Rostouci populace vyzaduje 1 vétsi mnozstvi jidla. Zaroven vSak kvili st€éhovani lidi z
vesnic do mést neni, kdo by suroviny pé&stoval a choval. Zivot ve mésté reprezentuje rizné
vyhody, i v souvislosti se stravou. Jsou to napiiklad jeho dostupnost, rozmanitost. Ale také
zde vyvstava nebezpeci ve vztahu k jidlu, vymizeni tradi¢niho jidla a jeho vyrobci. DalSim
faktorem, kvili némuz v dnes$ni dobé Celime vymizeni tradi¢niho jidla a jeho vyrobct je
snaha o co nejvétsi dichod v ramci rodiny. Znamena to napiiklad, Ze muzi a Zeny
V soucasnosti travi v zaméstnani stejné¢ dlouhou dobu. Vede to vSak k tomu, ze zeny uz
nemaji ¢as doma potradné varit. Lidé tudiz preferuji chodit do restauraci, mezi nimiz prim
hraje fastfood. Piipadné si kupuji jidlo s sebou nebo i plnohodnotné jidlo zaméni riznymi
druhy sladkosti.

Mezindrodni spole¢nosti zabyvajici se vyrobou jidla tak silné¢ pisobi na kulturu
a infrastrukturu. To patii k dalS$im davodiim, pro¢ se méni konzumaéni preference v
souvislosti s rostouci urbanizaci a globalizaci. Nové technologie, hromadné sdélovaci
prostiedky alepS$i infrastruktura zvétSily pfistup k netradiénim a importovanym
potravinam. Jako vysledek se vytvofilo hodné stravovacich zatfizeni rychlého obcerstveni,
formalnich a neformalnich restauraci, barti, supermarketd. Lidé si rychle zvykaji na nové
méstské zvyky, na globalizaci, na zmény v kulturnim a ekonomickém chovani. To vSechno
ovliviluje konzumaci jidla mimo domov. Vzhledem k tomu by se dalo fict, Ze lidé hodné
podporuji netradicni zpusob konzumace a hlavné pak stravovani v zafizenich rychlého
obcerstveni.

Na druhou stranu se v soucasnosti da mluvit i 0 opa¢ném trendu, jimz je zdrava strava a

jeji kult. Stoji za zminku, ze se “kult zdravi” netyka pouze médy na zdravou stravu, ale i na

18

Urbanizace je jednim z jevi, které ovliviiuji stravovaci navyky v rozvojovych statech. Lidé se
st€huji z venkova do velkych mést. Za to mtize existence riznych faktord, jako ptiklad lepsi podminky pro
zivot, pracovni uplatnéni, 1ékatska péce, vzdelani a dalsi. Momentalné vice nez 54% populace bydli ve
velkych méstech. Experti predikuji zvySeni tohoto ¢isla do 66% do roku 2050.
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vSemozné bio, eko atd. produkty. Napiiklad se jedna o kosmetiku a jiné pfedméty denni
potteby. Tykd se to vSak i potravin, které si ptivlastiiuji titul modernich potravin ,,ze

dvora“.

2.2.2 Zahranicni investice a potravindistvi

Kapital se vnima jako vzacny statek ,, Financializace svéta“* je soutasnou
charakteristikou dne$ni ekonomiky. Realna ekonomika® vyriista pomaleji nez kapitalova
soucast globalniho hospodaistvi. Dochdzi k tomu pfedevsim proto, ze vyspé€lé zeme
pomahaji statim tietiho svéta. Uroveii soukromych kapitalovych investic tak §la nahoru
I v zemich rozvojovych. Dneska je minimalné padesat burz na vsech kontinentech.
Finanéni operace maji hodné€ rozdilnou podobu. V soucasné dobé rozhodujicim kritériem
pro investovani je mobilita finan¢nich prosttedkli. Rozhodné nejvyznamnéj$im zplsoben
financovani je zahrani¢ni pfimé investovani.

Terminu zahrani¢ni pfimé investovani (dale FDI — z anglického Foreign Direct
Investment ) miizeme rozumét tak, ze se jedna o investice podniku jednoho statu do
podniku jiného statu. Zahrani¢ni podnik se stdva matefskou (nadnarodni) spolecnosti.
Nasyceni trhu v rozvinutych zemich pfevedlo k investovani do rozvojovych statll. Vstup na
trh je zaméten na dlouhodobé¢ trvanlivé potraviny, které jsou chapéany jako nejmoderné;si.
Rist v zahrani¢nich investicich zpusobilo n¢kolik dileZitych nésledkt. Za prvé, zahrani¢ni
ptimé investice zpfistupnily trvanlivé potraviny vice lidem. Za druhé se vytvotily fetézce
rychlého obcerstveni, supermarkety a hypermarkety, které nabizeji Sirokou nabidku
ruznych druhtl jidla. Za treti, pod vlivem FDI a nasledné globalizace se vytvareji vSude ve
sveté podobné chutové navyky. V rozvojovych statech se zvysila celkova konzumace
trvanlivych potravin a také se rozsifila nabidka v riznych typech maloobchodi. Pomoci
sniZeni trznich cen, vytvofeni novych zpisobli nakupu a zlepSeni marketingovych strategii

se zvysily objemy prodeje.21

19

Jedna se o pravdépodobné nejpouzivangjsi termin analytikt, ktefi se snazi pojmenovat a chapat
soucasny vzestup financi a jeho klicovou roli.

20

[JUrcujicim faktorem realné ekonomiky je hospodarsky riist, ne mnozstvi kapitalu.
21
Globalization of the Food Industry, Elizabeth Black, Duben 2016.
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Kvalita produktt téméf vSude na svété se rovnéz zmenila. Ted’ je potfeba davat
mnohem vét§i pozor na vyzivu a ochranu bezpecnosti jidla. Globalizace umoznila ptistup
k obrovskému mnozstvi produktu, av§ak moznost nakupu zdravého jidla neni pro vSechny

stejna.

Ekonomické moc teritorialnich statii byla oslabena vstupem nadnarodnich korporaci,
které ted’ maji velky vliv. Termin nadnarodni korporace je potteba podrobnéji popsat.
Nadnarodni korporace je spolecnost se sidlem v jedné zemi, ale ptisobi ve vice statech
pomoci dcetfinych podnikli. V globalnim pojeti nejveétsi a nejpodstatnéjsi vliv maji jen
velké nadnérodni korporace. Nadnarodni korporace maji nejenom ekonomicky vliv, ale
také politicky a dokonce vojensky vliv. Pawel Dembinski?? v roce 2003 publikoval, Ze
bylo zjisténo, ze piidand hodnota 800 velkych nadnarodnich korporaci se podili 11% na
tvorbé svétového globalniho produktu. Celkovy ro¢ni piijem nadnarodnich korporaci tvoii
kolem 33% hrubého svétového produktu. To také znamena, Ze jedna tfetina celkové
produkce svéta je uz od zacatku vyrabéna pro globalni trhy. V globalnich trzich hraje

velkou roli WTOZ,

Pawel Dembinski provedl kalkulaci a tvrdi, Ze osm set nejvétsich nadnarodnich
korporaci zaméstnava piiblizné tficet milionti pracovnikil. Toto ¢islo predstavuje zhruba

1% svétové populace v aktivnim produktivnim véku.

EU roé¢né produkuje potraviny zhruba na 600 miliard eur. Ceska republika ma roéni

produkei potravin p¥iblizn& 230 miliard korun® (to je cca 9 miliard euro, tedy 1,5%

22
The Role of Large Enterprises in Democracy and Society. Palgrave Macmillan, New York/Basingstoke
2010.

23
Svétova obchodni organizace (WTO) (World Trade Organization) je mezinarodni organizace sidlici
v Zenevé. WTO je jednou z nejvyznamnéjsich svétovych organizaci, ktera piisobi v mezinarodnim
obchodu. Vznikla v roce 1995 jako nastupce VSeobecné dohody o clech a obchodu. Primarnim ukolem
organizace byla vzdy rovnost v ramci otevieného trhu. Snazi se ¢lenskym statim poskytnout
mechanismus, pomoci néhoz mohou zemé redukovat obchodni bariéry, zaroven vsak regulovat obchod.

24
Technological improvements in Food Production in the Context of Food Quality and Health Safety,
Andrzey Stolyhwo, 2003, str.39.

BEVyjadreno trzbami za prodej vlastnich vyrobk( a sluzeb v primérnych cenach.
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produkce EU). EU je nejvétsim vyrobcem potravin a napojii po celém svéts. V CR tvoii
potravinaisky primysl asi 13 % z celé zpracovatelské primyslové sféry, stale tedy ziistava

nosnym sektorem tohoto segmentu narodni ekonomiky.

Po vSeobecném strojirenstvi vytvari potravinaisky sektor v republice se svymi zhruba
160 tisici zamé&stnanci nejvice pracovnich mist (z toho cca 57 % je v malych a stfednich
podnicich). Aby se republika plné zaclenila do EU, bude pokracovat proces
restrukturalizace potravinatského sektoru, ktery zapocal se vstupem CR do Evropské unie.
Potravinarsky prumysl se stale adaptuje na nové podminky, spjaté s fungovanim v ramci
unie. V podminkéch rostouci globalizace se pak odrazi napt. tak, ze bude rust koncentrace

potravinaiského sektoru, vzniknou kapitalove silngj$i seskupeni apod.

Dnesni inovacni produkéni portfolio je obrovské a obsahuje vice nez 2000
mezinarodnich a lokalnich znacek. Nestlé je nejvétsi spolecnosti v potravinaiském
pramyslu. Zahrnuje znacky Perrier bottled water, Nescafe coffee, mle¢né vyrobky,
¢okoladu, kavu, dalsi balenou vodu, jidlo pro déti i dosp€lé, cukrovinky, zmrzlinu. Lidé
znaji Nestlé diky popularnim znackam jako Nescafe, Kitkat, Maggi. Existuje ndzor, Ze
Nestlé se stane v budoucnu ptedni spolecnosti z hlediska vyzivy a zdravi.

Nestlé ma dobrou pozici na trhu. Na zakladé poslednich ro¢nich zprav, nejvétsi podil
na prodeji ma v Severni a Jizni Americe.

Piijem Nestlé v roce 2016 vytvofil 89,5 billionu.”®

McDonald's dosahl velkého uspéchu na mezinarodnim trhu od svého vzniku a zanechal
velky dojem u mnoha zékazniki. McDonald's neni jenom restaurace, ale také kulturni
symbol. Dnes je spole¢nost McDonald's globalni znackou a ovliviuje Zivotni styl lidi po
celém svété. Sidlo McDonaldu se v souc¢asné dobé nachéazi v Oak Brook (stat Illinois,
USA). Je to velka spole¢nost, ktera ma v obratu miliardy dolart. Momentalné McDonalds
je jednim z nejvétsich fastfoodovych fetézcu na svéte.

Spolecnost byla zalozena bratry McDonaldy, prvni restauraci otevieli v San Bernardinu

v Kalifornii Roku 1955 byla ¢eskoamerickym podnikatelem Rayem Krocem oteviena

25

https://www.nestle.com/jobs/functions/marketing-sales ze dne 9.03.2017
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prvni restaurace na principu frangizy®. Od té doby bylo otevieno vice nez 30000 restauraci
ve vice jak 120 statech na svété. Svétovy obrat je 10.49 miliard dolarti. Spole¢nost se
rozviji velmi rychle. V roce 2008 jeji celkovy piijem tvoiil 23,5 miliard dolard. Polovina
restauraci McDonald's je umisténo v zahranic¢i. V roce 2008 bylo otevieno 1000 novych
restauraci na Olympiad¢ v Pekingu. McDonald's se podili na zméné vkusovych navykt
lidi.

McDonald's pomohl svétové ekonomice vytvofit nové pracovni pozice. Bylo otevieno
milion novych pracovnich pozic. McDonald's zaméstnava mladé lidi na ¢aste¢ny Gvazek. 2

Detailni analyza dodévajicich fetézct spolecnosti udava, ze firma pouziva 97%
zemé&délskych surovin z Evropy. Tento fakt svédci o velké podpote pro mistni dodavatele.
Nejvetsi dodavatel dovazi pro McDonald's jiz v priibéhu 31 let. McDonalds zaméstnava
ptiblizn¢ 294 000 lidi v EU, a to je 0,14 % celkové zaméstnanosti v Evropé. Piiblizné

60 000 novych pracovnich mist bylo vytvotfeno mezi 2007 a 2010.

2.3Koncept globalizace ve vztahu k mléku

v

Delsi dobu bylo mléko a mlé€né vyrobky povazovano za nejzdravéjsi jidlo. Dnes si lze
v§imnout toho, ze mléko a predevsim vyrobky z n&j se staly Siroce globalizovanym
spotfebnim produktem. Konzumace a produkce kravského mléka byla vzdy velka. Mléko
se produkuje prevazne v Evropskych statech. Nicméné, konzumace tohoto produktu
v Evrop¢ ziistava stejnd. Mezitim spotfeba mléka se zvysila v Asijskych statech
a v Latinské Americe. Jak se zvySuji piijmy, tak se nasledn¢ zvySuje poptavka po produkci

zivocisného pivodu. Toto je prvni diivod, pro¢ mléko je globalizovanym produktem.

26
Z anglického franchising je systém marketingu produkti, sluzeb a technologii, spo¢ivajici v tésné a stalé
spolupraci mezi pravné a finan¢né odli§nymi podniky — franchisorem a franchisantem — v ramci které
franchisor poskytuje svym franchisantim ur¢ity narok, ale rovnéz je zavazuje k povinnosti provozovat
¢innost v souladu s koncepci sité. Samotny pojem to franchise znamena udélit povoleni na prodej
produktii nebo poskytovani sluzeb v urcité oblasti jednou firmou firmé jiné.

27

https://writepass.com/journal/2012/12/what-is-globalization/ ze dne 22 Unora 2016.
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Druha pficina je, Ze mléko ma pozitivni vliv na rist u déti. Zatimco mléko ma pozitivni
Géinky na silu a vku, bylo také zjisténo, Ze mléko zptisobuje sniZeni t&lesné vahy.?

Béhem poslednich 40 let globalni produkce mléka se zvysila piiblizné o 240 procent.
Zvyseni produkce probéhlo prevazné v rozvojovych statech. Tento trend zpiisobil rozsifeni
obchodnich siti, prodavajicich mléko. Staty, které produkuji vétsinu mléka, jsou EU,
Australie, Novy Zéland a Indie. Indie je velkym producentem mléka. Avsak neimportuje,
ani neexportuje velké mnozstvi mléka. 29
Obyc¢ejné mléko v krabicich slouzi pro domaci trh. V roce 2000 EU bylo nejvétsim
producentem obycejného mléka. Susené mléko je vhodné pro dalkovy marketing,
konzervovani a pouziti v ostatnich produktech pro obchodovéani. EU je nejvétsim
producentem a exportérem susSené¢ho mléka.

Produkce mléka je hodné kontrolovana mezinarodnimi korporacemi jako jsou Nestlé,
Altria, Danone a Unilever. Tyto korporace maji velky podil na produkeci mlécného ptivodu.
Nestlé je z nich nejvétsi.*

Zvyseni globalni produkce mléka souvisi se zvySenim konzumace mléka. Nejvyssi
konzumace mléka je v EU. Zvyseni konzumace mléka si 1ze v§imnout od Sedesatych let
20. stoleti v Asii*,

Dalsim statem s vysokou konzumaci mléka je USA. Produkce kravského mléka v USA
zacina jesté v obdobi kolonizace. AvSak produkce ml¢ka v 19. stoleti byla pomérné mala.
Produkce mléka ve velkém mnoZstvi byla pro rostouci ¢ast obyvatelstva také pouZivana
jako nahrada matefskému mléku. Béhem poslednich 30 let se konzumace mléka sniZila
0 30 procent, tedy piiblizné z 86 kilogramu na méné nez 50 kg na osobu. Byly
zaznamenany zmény v typech mlécnych vyrobka, které se nejvic poptavaji. Poptavka po

syru se zvysila tfikrat. Stejné se zvysil zajem o jogurty. Jogurt je viniman jako zdrava

28
Andrea S.Wiley, Transforming milk in a Global Economy, Casopis American Anthropologist,
2007, str.666

29
Tamtéz, str. 667.
30
Tamtéz.
31
Tamtéz.
32

Andrea S.Wiley Transforming milk in a Global Economy, Casopis American Anthropologist,
2007, str. 668.
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vyziva pro déti a dospélé. I kdyz je docela velky pokles v celkové konzumaci mléka, déti
stejnd spotiebuji mléka dvakrat vice nez dosp&li.*®

Statem s rostouci konzumaci mléka je Cina. Spotfeba mléka v Ciné nikdy nebyla piili§
velka, ale za posledni dvé dekady se to hodn¢ zménilo. Konzumace a spotieba mléka sla
nahoru. Celkové trzby mléénych vyrobki v Ciné se zvysily o 25 procent. Riist

. r v ¥ vr v . o7 r ’ v v 34
vV konzumaci mléka probéhl pfedevsim ve méstech. To je tfinactkrat vice nez na venkove.

MIéko je propagovano jak riznymi organizacemi (federalnimi, staitnimi, méstskymi,
zdravotnimi) tak i riznymi dietology. Navic, mléko je jedinou potravinou, na kterou
ptispivaji statni organizace. VIada sponzorovala Skolni programy, které doplnovaly stravu
déti mlékem, naptiklad Skolni snidan€ a obéd. V nékterych skolach mléko bylo
sponzorovano jako dodate¢na vyziva pro chudé déti. Nékteré federdlni organizace také

pFispivali na mléko rodinam, které mé&ly m&si¢ni piijem niz§i neZ norma.*

Propagace mléka je zamétena na benefity pro zdravi, které jsou pfisuzovany mléku. Je
velmi popularnim sloganem, ze mléko déla dobrou préci pro télo. Teorie, ktera udava, ze
se jedna o velmi kvalitni vyZivu pro naSe zdravi, je zaloZzend na tom, Ze mléko je bohaté na
vapnik. Reklama také kladla velky diiraz na to, Ze rast déti tésné souvisi s konzumaci
mléka. Lidé vétili tomu, Ze pokud déti nebudou dostavat do své stravy mléko, tak ty budou
mit problémy se zdravim v budoucnu. Tento vztah, ktery nam tvrdi, Ze rist téla a mléko
jsou na sebe navzajem propojené, navrhla organizace NDC (National Dairy Council,
Americka rada pro mlécné vyrobky) v roce 1916. Od t¢ doby je mléko povazovano za
nejlepsi vyzivu, kterd pozitivné ovliviiuje rist a zdravi u déti. V dnes$ni dobé mléko ma

velky vyznam, protoZe vyrobky z kravského mléka nahrazuji kojeni pro miminka.*

33
Tamtéz.
34

Andrea S.Wiley Transforming milk in a Global Economy, Casopis American Anthropologist,
2007, str. 670.
35

Andrea S.Wiley Transforming milk in a Global Economy, Casopis American Anthropologist,
2007, str. 671.
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Muzeme prohlasit, ze mléko je uzitecné pro vSechny vekové skupiny, jak pro déti, tak
I pro dospélé. Naptiklad, mléko je doporucovano zdravotniky jako nahrada za alkoholické

napoje. O mléku je také prokazano, ze je bohaté na mineraly a Vitaminy.37

37
Andrea S.Wiley Transforming milk in a Global Economy, Casopis American Anthropologist,
2007, str. 672.
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3. Vlastni prace

3.1Inventurni vyzkum mléénych vyrobkii ve vybranych obchodech

CR a RF
Nazev Jednotkova Cena na puvod znacky
cena 100gr, 1 litr
Maslo rodnoe selo 55,5 K¢ 27,75K¢/100gr | RUS Enisejskij standard
Maslo krestjanskoje odbornoje | 59,14 K¢& 29,57K¢&/100gr | RUS Produkcia krasnojarskou
kraja
Maslo krasmol 48 K¢ 26,6K¢/100gr | RUS
Maslo prostokvashino 59,1 K¢ 32,8K¢E/100gr | RUS
Maslo krestjanskoe 48 K¢ 26,6K¢/100gr | RUS
Maslo Balahtinskoe razdolje 140 K¢ 28K¢&/100gr RUS
(banmaxTuHCKOE pa3aoibe)
Maslo tri korovi 55,9K¢ 31K¢/100gr RUS
MiIéko domik v derevne 39,5K¢ RUS
MiIéko domik v derevne 26,79 K¢ RUS
otbornoje
Mléko Istok 23,12 K¢ RUS Enisejskij standard,
Produkcia
Mléko prostokvashino otbornoje | 27,6 K& RUS
MIléko prostokvashino 31,9 K¢ RUS
Tvaroh domik v derevne 39,15 K¢ 23,03K¢/100gr | RUS
Tvaroh prostokvashino 43,9 K¢ 19,96K¢/100gr | RUS
Tvaroh Bio Balans 35,12 K¢ 16,72K¢/100gr | RUS
Tvaroh Selo Maslobojevo 36,3 K¢ 18,15K¢/100gr | RUS
Tvaroh prostokvashino klasicky | 36 K¢ 16,4K¢&/100gr | RUS
Tvaroh prostokvashino 40K¢ 19K ¢E/100gr RUS
nizkotu¢ny
Syr Altajskij 124 K¢& 41,3 K& RUS
Syr Shvecarskij 132 K& 44 K¢ RUS
Syr Belfor 112 K¢ 37,3 K& RUS
Syr Belster 140,8 K¢ 46, 9 K¢ RUS
Syr Rosijsckij 100,5 K¢ 33,5 K& RUS

Tabulka 1. obchod Krasnyj Jar (RF)

Zdroj: Vlastni Gprava. Zda a dale v textu kurz ruského rublu je k ¢eské koruné uréen v poméru 2,5 rubld = 1

koruna.

V obchodé¢ ,,Krasnyj Jar* bylo celkem porovnano 7 typti mésla, 5 druht mléka, 6 druht

tvarohu a 5 druht syrti. Nejvyssi jednotkova cena masla je sledovana u Masla

cvwr

— 48 K¢. Primérné jednotkova cena masla v uvedeném obchodé¢ je 66,52 K¢. Nejvyssi

cena na 100gr je u masla ,,Prostokvashino®, ktera ¢ini 32,8K¢/100gr.
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»Krestjanskoe®. Jedna se o cenu 26,6K¢/100gr. Primérna cena na 100 gr masla v daném
obchodé je 28,9 K¢/100gr. Z dostupnych informaci o ptivodu masla a znacek, které ho
vyrabéji je jasné, ze jde o vyrobu na uzemi Ruské federace (neni ale znamo, zda jde o
ruské vyrobee). U dvou druhti mésla lze fict, Ze jde o regionalni vyrobce (,,Enisejskij
standard* a ,,Produkcia krasnojarskou kraja“).

Z 5 druhtt mléka porovnanych v obchod¢ ,,Krasnyj jar* nejnizsi jednotkovou cenu ma
mléko ,,Istok* s cenou 23,12 K¢ na jednotku vyrobku. Na druhou stranu, nejvyssi
jednotkovou cenu - 39,5K¢, ma mléko ,,Domik v derevne®. Primérna jednotkova cena 5
druhii mléka v obchod¢ ,,Krasnyj Jar* je 39,5K¢. Lze predpokladat, ze primérna jednotka
mléka je 1 litr, a proto jednotkova cena a cena na 100 gramti mléEnych vyrobk je stejna.
Tedy i primérnd cena na 1 litr mléka je stejna a €ini 39,5K¢. Jenom u jednoho druhu mléka
se podafilo zjistit znacku — také jde o ,,Enisejskij standard®, tj. o regionalniho vyrobce.

Z celkem 6 druhti tvarohu, ktery se vyskytuje v obchod¢ ,,Krasnyj Jar*, nejnizsi
jednotkovou cenou — 36 K¢, disponuje vyrobek ,,prostokvashino klasicky*. Nejvyssi
jednotkova cena (43,9 K¢) je sledovana u tvarohu ,,prostokvashino®. Primérna jednotkova
cena tvarohu v obchodé ,,Krasnyj Jar* 38,4 K¢. Nejmensi cena na 100gr je u vyrobku
,prostokvashino klasicky* — jde o cenu 16,4K¢/100gr. Nejvyssi cena na 100gr tvarohu je
23,03K¢&/100gr, a to u tvarohu ,,domik v derevne®. Primérna cena na 100gr tvarohu
Vv tomto obchod¢ ¢ini 18,9 K¢&/100gr. Tvarohy, které jsou v obchod¢ ,,Krasnyj Jar* se
vyrabé&ji v Rusku a jejich znacka neni znama.

V obchod¢ ,,Krasnyj Jar* bylo celkem porovnano 5 druhti syrt. Syr, jehoz jednotkova
cenou (140,8 K<) je oznacovan ,,Belster”. Primérna jednotkova cena syrii v dot¢eném
obchodé ¢ini 121,9 K¢. Nejlevnéjsi na 100gr syr v daném obchodé¢ je ,,Rosijsckij“, ktery
ma cenu 33,5 K¢ na 100gr. Nejdrazsim syrem dle 100gr (46, 9 K¢) je syr ,,Belster®.

Priimérna cena syru za 100gr v obchod¢ ,,Krasnyj Jar je 40,6 K¢.
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Tabulka 2. obchod Komandor (RF)

Nazev Jednotkova | Cena na 100 puvod znacky
cena gr, 1 litr
Maslo belebeevskoje (macio 67,5 K& 33,75 K¢ RUS
OenebeeBCcKoe)
Maslo Krestjanskoje (Macio 60,7 K¢ 30,3 K¢ RUS Produkcia krasnojarskou
KPECTBSHCKOE) kraja
Maslo tri korovi 61,94 K¢ 34,4 K& RUS
Maslo rodnoe (Macio ponHOE) 56 K¢ 28 K¢ RUS
Maslo Filimonovskoje 45,1 K¢ 22,5 K¢ RUS
Maslo Viola 71,6 K& 39,78 K¢& RUS
Maslo prostokvashino 61 K& 33,89 K¢& RUS
Maslo veselij molochnik 54,7 K& 30,4 K¢ RUS
Maislo domik v derevne 68,62 K¢ 38,12 K¢ RUS
Maslo tradicionoje 49,96 K¢ 27,75 K¢& RUS
Maslo selo rodnoje 51,96 K¢ 28,86 K¢& RUS
Miléko domik v derevne 37,85 K¢ 37,85 K¢ RUS
Mléko domik v derevne otbornoje 25 K¢ 25 K¢ RUS
Mléko Kamarchaga 22,3 K¢ 22,3 K¢ RUS
MiIéko Nas Lider 22 K¢ 22K¢ RUS
MIléko prostokvashino 30 K¢ 30 K¢ RUS
Mléko prostokvashino otbornoje 27,96 K¢ 27,96 K¢& RUS
MIéko Istok 21,1 K¢ 21,1 K¢ RUS
Mléko selo rodnoje 20 K¢ 20 K¢ RUS
Miléko Semenishna 27,84 K¢ 27,84 K¢& RUS
Syr Altajskij 128 K& 42,6 K& RUS
Syr Shvecarskij 126,7 K& 42,2 K¢ RUS
Syr Belfor 108 K¢ 36 K¢ RUS
Syr Belster 142,7 K¢ 47,5 K¢ RUS
Syr Rosijsckij 102,7 K¢ 34,2 K¢ RUS
Syr Smetankovil 103,1 K¢ 34,3 K¢ RUS
Syr Bilinnij 112,3 K¢ 37,4 K¢ RUS
Syr Kupecheskij 83,57K¢ | 27,8 K& RUS
Syr Suluguni 97,79 K¢ 17,8 K¢ RUS
Syr Adygeiskij 81, 5 K¢ 18,69 K& RUS
Syr Natura 72,3 K¢ 36,15 K¢ RUS
Syr Oltermanni 100,7 K¢ 50,35 K¢ RUS
Syr Golandskij 40 K¢ 31,2 K¢ RUS
Tvaroh prostokvashino 47,5 Ké 19 K& RUS
Tvaroh Semenishna 42 K¢ 16,8 K¢ RUS
Tvaroh Selo rodnoje 36 K& 14,3 K¢ RUS
Tvaroh Enisej 40 K¢ 16 K& RUS
Tvaroh Domik v derevne 38 K¢ 15 K¢ RUS

Zdroj: Vlastni Gprava

V obchodé¢ ,,Komandor* bylo uskute¢néno porovnani 11 druhit masla, 9 znacek mléka,
5 typti tvarohu a 13 druhi syrd. Jenom je jednoho druhu masla — ,,Krestjanskoje* je znam

vyrobce — jde o regiondlniho vyrobce piivodem z Krajarského kraje. Ze vSech druhti masla,

cv w7

nejdrazs$im je maslo ,,Viola® s cenou 71,6 K¢. Priimérna jednotkova cena masla v obchodé
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,Filimonovskoje“, které ma cenu 22,5 K¢&. Nejvyssi cena na 100gr je sledovana u masla

,»Maslo Viola*“ (tato cena je 39,78 K¢). Primérné cena masla na 100gr v daném obchod¢ je

31,6 K¢.

Z 9 druht mléka, nejnizsi jednotkovou cenu ma mléko ,,Selo rodnoje* (cena 20 K¢). Na

druhou stranu, nejvyssi jednotkova cena je sledovana u mléka ,,Domik v derevne® — jeho

cena je 37,85 K¢&. Cena na 1 litr je stejna s jednotkovou cenou, protoze 1 jednotka mléka

obsahuje 1 litr.

Tabulka 3. obchod Magnit (RF)

Nazev Jednotkova | Cena na 100 puvod | znacky
cena gr, 1 litr

Maslo brest-litovsk 51,9 K¢ 28,83 K¢ BLR

Maslo Rovenki 47,9 K¢ 26,64 K¢ RUS

Maslo krestjanskoje 56,8 K¢ 31,5K¢ RUS Produkcia krasnojarskogo
kraja

Maslo Semenishna 39,6 K¢ 22 K¢ RUS

Maslo Filimonovskoje 37,9 K¢ 21 K¢ RUS

Maslo Viola 60 K¢ 33,3 K¢ RUS

Maslo prostokvashino 42 K¢ 23,3 K¢ RUS

Maslo veselij molochnik 50 K¢ 24,9 K¢ RUS

Maslo smetanin 31,6 K¢ 17,3 K& RUS

Maslo tri korvi 58,8 K¢ 32,67 K& RUS

Maslo domik v derevne 64 K¢ 355K¢ RUS

Maslo derevenskoje 21,96 K¢ 4,39 RUS

Maslo Cujskij 83,9 K¢& 21 K& RUS Altaj

MiIéko dlja vsej semiji 30,36 K¢ 30,36 K¢ RUS

MIéko domik v derevne otbornoje 26,8 K¢ 26,8 K¢ RUS

MIéko Kamarchaga 22,3 K¢ 22,3 K¢ RUS

Mléko Mlada 12 K¢ 12 K¢ RUS

MIéko prostokvashino 28,76 K& 28,76 K& RUS

MIéko prostokvashino otbornoje 22,87 K¢ 22,87 K¢ RUS

Mlékolstok 20 K¢ 20 K¢ RUS

MlIékoBeloe zoloto 25,56 K¢ 25,56K¢ RUS Produkcia krasnojarskou
kraja

MIléko Altajskaja Burenka 27,16 K¢ 27,16 K¢ RUS

MlIéko Semenishna 24,76 K& 24,76 K& RUS

Syr Kupecheskij 79,96 K¢ 26,65 K¢ RUS

Syr Caprette 248,36 K¢ | 124,1 K¢ RUS

Syr Rosijsckij (Coip Poccuiickuit) 91,96 K¢ 30,65 K¢ RUS

Syr brest litovsk vyderzhanij 127,96 K¢ | 63,98 K¢ BLR

Syr brest litovsk 43,6 K¢ 20,76 K¢ BLR

Syr Parmezan Dolce Granto 106,6 K¢ 39,48 K¢ RUS

Syr Tilziter Trwis3uTep 71,96 K¢ 23,9 K¢ RUS

Syr Masdam 91,96 K¢ 38,31 K¢ RUS

Syr Kostromskoj 39,96 K¢ 26,64 K¢ RUS

Syr Tysacha Ozer (TpICcsiua 03ep) 41,96 K& 35,1 K¢ RUS

Syr Edam 75,96 K¢ 30,38 K¢ RUS
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Tvaroh prostokvashino 39,6 K¢ 22 K¢ RUS
Tvaroh tradicija 40 K¢ 12,78 K¢ RUS
Tvaroh Lakt 30 K¢ 12 K¢ RUS
Tvaroh Skazka 29,56 K¢ 12,82 K¢ RUS
Tvaroh Balans 32 K¢ 12,78 K¢ RUS

Zdroj: Vlastni Gprava

Obchod ,,Magnit*“ nabizi 13 druht masla, 10 druhti mléka, 5 znacek tvarohu a 11 druha
syra. Ze vSech nabizenych druhti vyrobkt, pivod mimo Rusko je zjistén u mésla ,,Brest-
litovsk® a 2 syra — ,,Brest litovsk® a ,,Brest litovsk vyderzhanij®, které jsou béloruskymi
vyrobky. Piivod mimo region (Krasnojarsky kraj), ale v ramci Ruské federace je zjistén u
masla ,,Cujskij, které pochazi z Altaje. V jinych p¥ipadech jde bud’ o regionalni produkci,
anebo o ruské vyrobky bez uréené znacky.

Ze vsech 13 druhti masla, nejnizsi jednotkova cena je zjisténa u masla ,,Derevenskoje
(jeho cena je 21,96 K&), zatimco vyrobkem s nejvyssi cenou je maslo ,,Cujskij“, jehoZ cena
100gr je sledovana v pfipad¢ masla ,,Derevenskoje — jde o cenu 4,39 na 100gr. Nejvyssi
cena masla na 100gr v obchodé ,,Magnit“ je ,,Maslo domik v derevne®, které disponuje
cenou 35,5 K& na 100gr. Primérné cena masla na na 100gr v tomto obchodé je 24,8 K¢&.

Z 10 riznych druht mléka, nejnizsi jednotkovou cenu ma mléko ,,Mlada®, které ma
cenu 12 K¢. Nejvyssi cenu na 1 jednotku ma mléko ,,Dlja vsej semji* (jeho cena je 30,36
K¢). Primérna jednotkova cena mléka v obchod¢ ,,Magnit*™ je vypoctena na 24,06 K¢.
Jednotkova cena mléka a jeho cena na 1 litr jsou jako v piedchozich piipadech totoZné.

Z 11 znafek syra v zminéném obchodé¢ jednotkové nejdraz§im je ,,Caprette®, ktery ma
cenu 248,36 K¢, zatimco tim nejlevnéjSim z pohledu 1 jednotky — ,,Kostromskoj* (jeho
cena je 39,96 K¢). Z nabizenych v tabulce 3 idajii 1ze konstatovat, Ze primérnd jednotkova
cena vSech syrii je 97,5 K¢. V prepoctu na cenu na 100gr, za nejlevnéjsi Ize oznacit syr
,» Kostromskoj*“, ktery ma cenu 26,64 K¢, zatimco tim nejdrazsim je syr ,,Caprette, ktery
stoji 124,1 K¢. Primérna cena vSech druht syrii, pfepoctend na 100gr je v dotéeném
obchodé ur¢ovéana na 46 K¢.

»Skazka®, zatimco nejvyssi — tvaroh ,,Tradicija®, jehoZ cena je 40 K¢. Primérna
jednotkova cena vSech druhti tvarohu €ini 34,2 K¢. Nejniz$i cenou v prepoctu na 100gr

disponuje tvaroh ,,Lakt®, ktery stoji 12 K¢. Z celé skély nabizenych tvarohti, nejdrazsim na
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100gr vyrobku je tvaroh ,,Tvorog prostokvashino®, jehoz cena ¢ini 22 K¢&. Primérné cena

tvarohu na 100gr v obchod¢ ,,Magnit“ ¢ini 14,5 K¢.

Tabulka 4. obchod Billa (CR)
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Nazev Jednotkova Cena na ptuvod znacky
cena 100gr, 1 litr

Cerstvé mléko Kunin 1,5% 27,9 K¢ CR Ceska potravina

Cersté mléko PET 1,55% 23,9 K& CR

Cerstvé mléko sklo 3,5% 31,9 K& CR

Cerstvé mléko sklo 1,5% 28,9 K& CR

Oles$nicky tvaroh jemny 32,9 K¢ 13,16 CR Klasa, ¢eska potravina

Tvaroh tvrdy na strouhani 36,9 14,76 CR

Jaroméficky tvaroh jemny 27,9 K¢ 11,6 CR

Jaroméficky tvaroh tvrdy na 36,9 K¢ 14,76 CR

strouhani

Tvaroh delacto 31,9 K¢ 12,76 CR

Meggle 32,9 K¢& 13,16 CR

Tvaroh Sedl¢ansky 24,9 K& 19,92 CR

Old Amsterdam 119,9 K¢ 79,93 NL

Cheddar Mld red 99,9 K¢ 49,95 UK

Emmental Entremont 69,9 K¢ 27,96 FR

Emmental Cantorell 79.9 K¢ 36,31 FR

Krolewski 79,9 K¢ 39,95 PL

Cheddar 54,9 K¢ 27,45 NL

Madeland 32,9 K¢ 32,9 CR Ceska potravina, klasa

Classic Milkana 39,9 K¢ 39,9 FR

Leerdammer 39,9 K¢ 39,9 NL

Leerdammer Lightlife 62,9 K¢ 39,31 NL

Leerdammer Caractere 39,9 K¢ 39,9 NL

Eidam 45% 25,9 K& 25,9 CR

Primator 31,9 K& 31,9 CR Klasa, Geska potravina

Eidam 30% 19,9 K¢ 19,9 K¢ CR Ceska potravina, klasa

Billa emmental 45% 27,9 K& 27,9 K& CR

Ostiepok 449 K¢ 449 K¢ CR

Bergkase Bio 54,9 K¢ 43,92 K¢& Ném

Gran Moravia 64,9 K¢ 64,9 K¢

Gran Moravia Jihocesky 45% 29,9 K¢ 29,9 K¢ CR

Eidam uzeny 22,9 K& 22,9 K& CR

Clever Eidam 45% 17,9 K¢& 17,9 K¢& CR

Eidam 20% 27,9 K& 27,9 K& CR Ceska potravina

Lipanek 32,9 K& 32,9 K& CR Ceska potravia

Moravsky Bochnik 32,9 K& 32,9 K& CR Ceska potravina

Tylzsky syr uzeny 29,9 K¢ 29,9 K¢ CR Ceska potravina

Syr Krolewski L‘casei 59,9 K& 59,9 K¢& CR

President Ov¢i syr ES

Pecorino Romano Dop IT Chranéné oznaceni
ptvodu

Parmigiano Reggiano IT Chranéné oznaceni
ptvodu

Alnatura Ném Chranéné oznaceni
ptvodu

Maslo Jiho¢eské 29,9 K& 23,92K¢ CR Ceska potravina,klasa

Maslo Olegnické 31,9 K& 25,52 K& CR Ceska potravina, klasa

Maslo Delacto 36,9 K& 29,52 K& CR

Maslo 82% 39,9 K& 15,96 K& Nem

Madeta 59,9 K& 23,96 K& CR Ceska potravina

Maslo milkpol 39,9 K¢& 15,9 K& CR 32

Maslo Polabské erstvé 43,9 K¢& 17,56 K& CR Ceska potravina

Bio maslo 54,9 K¢ 36,6 K¢ CR Biopotravina




Zdroj: Vlastni Gprava
porovnanych v obchod¢ ,,Billa“ na izemi CR se vyskytuje 6 vyrobct (mimo Ceskou

republiku): Italie, Francie, Velka Britanie, Nizozemsko, Némecko. Polsko a Spanélsko.

Z 8 druhti masla zastoupenych v obchodé Billa, jednotkové nejlevnéjsim je maslo
»Maslo Jihoc¢eské™ (29,9 K¢), zatimco nejdrazsim maslem je maslo ,,Madeta®, které stoji
59 K¢ za jednotku vyrobku. Primérna cena jednotky masla v tomto obchodé¢ je 42,15 K¢.
V piepoctu na 100gr, nejmensi cenu méa maslo ,,Maslo milkpol* (15,9 K¢), zatimco tu
nevyssi — maslo ,,Bio“, které stoji 36,6 K¢. Primérné cena za 100gr masla v obchodé
,»Billa“ ¢ini 23,6 K¢&.

Ze viech 4 druhti mléka, nejnizsi jednotkovou cenu — 23,9 K& ma mléko ,,Cersté mléko
PET 1,55%", ptfi¢emz nejvyssi cena - 31,9 K¢, je sledovana u mléka ,,Cerstvé mléko sklo
3,5%*. Primérna jednotkova cena mléka v obchodé ,,Billa* je 28,15 K¢. Cenana 1 litr
mléka je stejnd s jeho jednotkovou cenou, protoze 1 jednotka mlé¢ného vyrobkt €ini 1 litr.

Nejlevnéjsim druhem tvarohu je tvaroh ,, Tvaroh Sedl¢ansky®, ktery stoji 24,9 K¢ za
jednotku, zatimco nejdraz§im tvarohem je ,,Jarométicky tvaroh tvrdy na strouhéni® a
,» T varoh tvrdy na strouhdni* — oba tvarohy stoji stejné (36,9 K¢). Priimérna jednotkova
cena tvarohu ¢ini 32 K¢&. Cena tvarohu vypoctena na 100gr je nejnizsi u tvarohu
LwJarométicky tvaroh jemny*, které stoji 11,6 K¢, zatimco nejvyssi u druhu tvarohu
, Tvaroh Sedl¢ansky*, jehoz cena je 19,92 K¢. Primérna cena tvarohu na 100gr v daném
obchodé¢ se pohybuje na tirovni 14,3 K¢.

Z 30 riznych druht syri, které jsou porovnany v obchodé¢ ,,Billa®, jednotkové
nejlevnéjsi je syr ,,Clever Eidam 45%, ktery je prodavan za cenu 17,9 K¢&. Naopak
jednotkové nejdrazsim syrem je syr ,,0ld Amsterdam® s cenou 119,9 K¢&. Primérna
jednotkova cena 30 druht syrii v obchodé ,,Billa*“ ¢ini 41,5 K¢. Nejnizsi cenu vypoctenou
na 100gr vyrobki, ma také syr ,,Clever Eidam 45%°, ktery stoji 17,9 K¢ za 100gr. Nejvétsi
cenu na 100gr ma syr ,,0ld Amsterdam* (jeho cena je 79,93 K¢). Primérné cena 30 druhta

syri na 100gr je 32,3 K¢.

Tabulka 5. obchod Albert (CR)

Nazev Jednotkova Cena na pivod | znacky
cena 100 gr, 1
litr
Maslo 44,9 17,96 CR
Madeta 59,9 K¢ 23,96 K¢& CR Ceska potravina
Ceska chut maslo 59,9 K¢ 23,96 CR
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Maslo Farmaiské 52,9 K¢ 26,45 CR

Maslo Free From Albert | 29,9 K& 17,09K¢ | CR

Syr Sedl¢ansky 35,9 K& 35,9 K& CR

Niva Madeta 29,9 K¢ 27,18 K¢ CR Ceska potravina, Chranéné zemépisné
oznaceni

Krolewski 32,9 K¢ 32,9 PL

Gouda Mlada 54,9 K¢& 28,89 K¢ | CR

Gouda stara 48% 74,9 K& 39.42Ke¢ | CR

Gouda UleZela 48% 74,9 K& 39.42Ke¢ | CR

Syr GranMoravia 59,9 K¢ 59,9 K¢ CR

Leerdammer 39,9 K& 39,9 K& CR

Vrchar 42,9 K& 42,9 K& CR

Madeland 32,9 K¢& 32,9 K¢& CR

Moravsky Bochnik 30,9 K& 30,9 K& CR

Eidam 20% 24,9 K& 24,9 K& CR

Plakken 99,9 K¢& 2497Ke¢ | CR

Cheddar President 42,9 K¢ 42,9 K¢ CR

President Maasdamer 37,9 K& 37,9 K& CR

President Gouda 37,9 K& 37,9 K& CR

Eidam 30% 19,9 K& 19,9 K& CR

Selsky Tvaroh 23,9 K& 9,56 K& CR

Olegnicky tvaroh jemny | 28,9 K& 11,56 K¢ | CR Klasa

Tvaroh mékky 28,9 K¢& 1156 K¢ | CR

Tvaroh sedl¢ansky na 21,9 K¢ 11,92Ké¢ | CR

strouhani

MIléko Nature’s Promise 28,9 K¢ 28,9 K¢ CR

Bio Mléko Olma 28,9 K& 28,9 K& CR

Bio Mléko Albert 20,9 K& 20,9 CR

Mléko &erstvé 27,9 K& 27,9 K& CR

Mléko Selské Kunin 34,9 K¢& 34,9 K¢& CR Ceska potravina

Miléko JihoGeské 22,9 K& 22,9 K& CR Ceska potravina

Mléko Ceska Chut 17,9 K& 17,9 K& CR Ceska potravina

Mléko Olma 23,9 K& 23,9 K& CR

Polotu¢né Cerstvé mléko 16,9 K¢ 16,9 K¢

Zdroj: Vlastni uprava

V obchodé ,,Albert* se provadi porovnani mezi 5 druhy masla, 9 typt mléka, 4 typy

tvarohu a 17 druhti syrii. 5 vyrobkii méa oznageni ,,Ceské potravina“ (jednou také i

,,Chranéné zemepisné oznaceni®) a znacku Klasa. Kromé CR v obchod¢ ,,Albert* mezi

porovnané vyrobky jsou zastoupeny i vyrobky z Polska. Ze v§ech druhd masla, nejnizsi

jednotkova cena je sledovana u masla ,,Maslo Free From Albert* (jeho cena je 29,9 K¢).

Nejvyssi jednotkova cena je u masla ,,Ceska chut’ maslo* a ,,Madeta“ — cena t&chto druht

masla je 59,9 K¢. Primérna jednotkova cena masla je 49,5 K¢.

Nejnizsi cena masla za 100gr je u mésla ,,Maslo Free From Albert* (toto maslo stoji

17,09 K&), zatimco ta nejvyssi — u stejnych druhti jako v piipadé€ jednotkové nejdrazsiho

34




masla (,,Ceska chut’ maslo a ,,Madeta®), jejichZ cena na 100gr &ini 23,96 K¢&. Praimérna
cena masla na 100gr v ,,Albertu® je 21,9 K¢.

Z 9 druhti mléka, které byly porovnany, vyplyva, ze nejlevnéjsi z hlediska jednotky je
,Polotucné Cerstvé mléko®, které stoji 16,9 K¢, ale to nejdrazsi — mléko ,,MIéko Selské
Kunin* disponujici cenou 34,9 K¢ za jednotku. Primérna cena jednotky mléka v obchodé
»Albert™ ¢ini 24,8 K¢, pfi¢emz stejnou je i cena za 1 litr mléka.

Mezi 4 druhy tvarohu jednotkové nejlevnéjSim je ,, Tvaroh sedlCansky na strouhani®,
ktery stoji 21,9 K¢, zatimco témi nejdraz§imi — tvarohy ,,OleSnicky tvaroh jemny* a
,»Tvaroh mekky*, jejichz cena je 28,9 K¢. Primérna cena 4 druhti tvarohu ¢ini 25,9 K¢ za
jednotku. V piepoctu na 100 gramu, nejlevnéj$im tvarohem je ,,Selsky Tvaroh®, ktery stoji
9,56 K¢, ale tim nejdraz§im — ,,Tvaroh sedl¢ansky na strouhdni®, ktery stoji 11,92 K¢.
Primérné cena tvarohu v ptepoc¢tu na 100 gramti ¢ini v ,,Albertu* 11,15 K¢.

Ze vSech typu syra, které byly porovnany v ,,Albertu®, nejnizsi jednotkovou cenu ma
syr ,,Eidam 30%", ktery stoji 19,9 K¢, ale tu nejvyssi jednotkovou cenu — syr ,,Plakken*
(jde o cenu 99,9 K¢&). Primérna jednotkova cena uvedenych syrt v ,,Albertu* je 41,2 K¢.
Cena syrt vypoctend na 100 gramil je nejnizsi u ,,Eidamu 30% (19,9 K¢), zatimco
nejvyssi - u syru ,,Syr GranMoravia®, ktery stoji 59,9 K¢ za 100 gramt. Primérné cena

danych syrii v pfepo¢tu na 100 gramu je 35,2 K¢.

Tabulka 6. obchod Penny market (CR)

Nazev Jednotkova Cena na puvod | znacky

cena 100g¢r, 1

litr

LeerDammer 39,9 K& 39,9 K& CR
Syr Niva 29,9 K& 27,18K¢ | CR Ceska potravina
Madeta Madeland 32,9 K& 32,9 K& CR Ceska potravina
Tylzsky syr 29,9 K& 29,9 K& CR
Leerdammer original 39,9 K¢ 39,9 K¢ CR
Grana Padano 79,9 K¢ 39,95 K¢ IT Chranéné oznaceni piivodu
Syr Horagky s oky 29,9 K& 29,9 K& CR
Farmaisky uzeny syr 29,9 K¢ 29,9 K¢ CR Ceska potravina
Krolewski 31,9 K¢ 31,9 K¢ PL
Emmentaler 45% 29,9 K¢ 19,93 K¢ CH
Gouda 48% Boni 25,9 K& 25,9 K& CR
Syr Eidam 30% 15,9 K¢& 15,9 K¢& CR Ceska potravina, klasa
Syr Eidam 45% 24,9 K¢& 24,9 K¢ CR Ceska potravina
Maslo Olma 82% 28,9 K& 23,12K¢ | CR Ceska potravina
Maslo 39,9 15,96 CR
Maslo jihocCeské 52,9 K¢ 21,16 K¢ CR Ceska potravina
Maslo Tatra 49,9 K¢ 2495K¢ | CR
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Boni Tvaroh 17,9 K& 7,16 K¢& CR

Tvaroh mékky tradicni 24,9 K¢ 9,96 K¢ CR Ceska potravina
Tvaroh tvrdy na strouhani | 21,9 K¢ 21,9 K¢ CR Ceska potravina
Mléko Farmarské 25,9 K¢ 25,9 K¢ CR Ceska potravina
Mléko Selské Kunin 28,9 K¢ 28,9 K¢ CR Ceska potravina
Mléko Acidofilni 21,9 K¢ 21,9 K¢ CR Ceska potravina

Zdroj: Vlastni Gprava

V obchodé¢ ,,Penny Market* se provadi komparace 4 druhti masla, 3 druhti mléka, 3
zna¢ky tvarohu a 13 druhi syri. 12 vyrobki v obchodé ma oznaéeni ,,Ceska potravina“
(v&etné jednoho dvojitého oznadeni —,,Ceska potravina“ a také ,,Klasa®) a 1 znacku
chranéné oznaceni ptivodu. Spole&né s vyrobky z CR, v tomto obchodé jsou zastoupeny
vyrobky z Italie, Polska a Svycarska.

Nejlevnéjsim z hlediska jednotky maslem je ,,Maslo Olma 82%", které stoji 28,9 K¢,
zatimco nejdrazsim je ,,Maslo jihoCeské* — jeho cena je 52,9 K¢. Primérna jednotkova
cena masla je 42,9 K¢. Maslem, které je nejlevnéjsi z pohledu ceny na 100 gramd, je
,Maslo*, jehoz cena je 15,96 K¢. Nejdraz§im maslem z hlediska ceny na 100gr je ,,Méslo
Tatra® s cenou 24,95 K¢. Priimérné cena mésla na 100 grami je 21,3 K¢.

Dalsi skupinou vyrobkt je mléko, které ma stejnou jak jednotkovou cenu, tak i cenu na
100gr. Nejnizsi cenou mléka je 21,9 K¢ (,,Mléko Acidofilni*), zatimco nejvyssi cenu ma
,»MIéko Selské Kunin®, které stoji 28,9 K¢. Primérné cena mléka v obchodé ,,Penny
Market* ¢ini 25,6 K¢.

Z 3 porovnanych druhti tvarohtl, nejnizsi cenu ma tvaroh ,,Boni Tvaroh*, jehoz
jednotkova cena je 17,9 K¢&. Nejdrazsim druhem tvarohu je ,,Tvaroh mékky tradi¢ni®, ktery

cvwr

Vv prepoctu na 100gr se vyznacuje tvaroh ,,Boni Tvaroh®, ktery je prodavéan za 7,16 K¢,

ree
1

zatimco tu nejvyssi cenu na 100gr ma ,, Tvaroh tvrdy na strouhani, jehoz cena je 21,9 K¢.
Primérna cena na 100 gramil tvarohu v uvedeném obchodé¢ je 13 K¢&.

Nejvyssi jednotkovou cenou ze vSech danych syrt disponuje syr ,,Grana Padano®, ktery
ma cenu 79,9 K¢, zatimco tu nejnizsi cenu na 1 jednotku mé ,,Syr Eidam 30%*, jehoZ cena
je 15,9 K¢&. Primérna cena na 1 jednotku syru v obchod¢ ,,Penny Market* je 33,9 K¢. Za

v

K¢, zatimco syrem s nejvys$si cenou v prepoctu na 100gr, je syr ,,Grana Padano®, ktery stoji
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39,95 K¢ za 100 grami. Primérna cena na 100 gramt vSech porovnanych syrd v ramcli

tohoto obchodu je 29,9 K¢.

3.2Setfeni mezi spotiebiteli mléénych vyrobki v Ruské Federaci

Diagram 1: Kdyz nakupuje maslo, oznacte, co Vas ovliviiuje pii jeho koupi
I. Cena:
8

7
5
4
. . 2
0 -

vysoce ovliviuje ovliviuje malo ovliviiuje viibecneovliviuje

=

]

Zdroj: vlastni uprava

66,6 % vSech respondentli odpovédelo, Ze cena mésla je ovliviiuje (bud’ ovliviiuje,
anebo vysoce ovliviiuje) pfi nakupu, zatimco pro 33,3 % dotazanych cena vliv nema (malo
ovliviiuje a viibec neovliviuje).

Il. Znacka (nazev):

6 6
I I |
| .

vysoce ovliviuje ovliviuje malo ovliviuje viibecneovliviuje

7

Zdroj: vlastni uprava

44,4 % respondentd je ovliviiovano znackou (ndzvem) masla, zatimco 55,6 %
respondentll nepocituje vyznam znacky masla pti nakupu.

I11. Vyrobce
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6 6
5
]

4 vysoce ovliviuje ovliviuje malo ovliviiuje viubecneovliviuje

Zdroj: vlastni uprava
38,9 % respondentl pocit'uje vliv vyrobce pii koupi masla, pticemz 61,1 % vliv vyrobce

pii ndkupu masla nespatiuje.

V. Reklama:
10

8
G

1 3

0 -
1} _——

5 vygoce ovlivinuje ovliviuje malo ovliviiuje  vibecneovliviiuje

Zdroj: vlastni Gprava
Vliv reklamy masla je dle respondentii také nepatrny — pouze 16,7 % respondenti vidi
v reklamé vliv na jejich rozhodovani pti koupi masla. Zbytek (83,3 %) nepovazuje vliv

reklamy na sebe za dilezity.

6. ZkuSenost s danym produktem:

8
6
4
2
2 -
0
7 vygoce ovlivinuje ovliviuje malo ovliviiuje  vibecneovliviuje

Zdroj: vlastni uprava

38



Pro nejvyssi v porovnani s jinymi faktory (a stejny jako i cena) pocet respondentti - 66,7
% hodnoti zkuSenost s danym produktem za vyznamny faktor vlivu na jejich rozhodovani
o koupi masla.
Diagram 2: Pii koupi preferujete (oznacte jeden)
14
12
10

L= T N = =2 T =

Tvrdy syr z Vadi zemé pavodu Tvrdy syr ze zahranici

Zdroj: vlastni Gprava

Kdyz kupuji tvrdy syr, 66,7 % respondentt preferuji syr ze zahranici, ale jenom 33,3 %

dava prednost tvrdému syru z vlastni zemé pivodu.

Diagram 5: Kdyz nakupuje mléko, oznaéte, co Vas ovliviiuje pii jeho koupi

I.Cena:
7 8
8
7
¢ 5
5
N 3
3 al
2
1 -
0 I e e I
8 vygoce ovlivinuje ovliviuje malo ovliviiuje viibec neovliviiuje

Zdroj: vlastni uprava

Pti ndkupu mléka, cena ovliviiuje 72,2 % respondentd, zatimco 27,8 % nepovazuji cenu

za dulezity faktor pti nakupu mléka.
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Il. Znacka (nazev):
6

5 5 5
5
| I I I
0 .

9 vysoceovliviuje ovliviiuje malo ovliviuje viibecneovliviiuje

=

w

]

=

Zdroj: vlastni Gprava

Znacka (nebo nazev) pii nakupu mléka ma vliv jenom pro 44,4 % respondentt, ale pro

55,6 % vyznam znacky je bud’ maly, anebo viibec zanedbatelny.

6
3
| .

10 vysoceovliviuje ovliviiuje malo ovliviuje viibecneovliviiuje

I11. Vyrobce:

L= & ¥ S T o o I = B I =]

Zdroj: vlastni uprava

Vyrobce ovliviiuje presné 50 % respondentil, zatimco polovina dotazanych lidi ve

vyrobci jakozto faktoru ndkupu nevidi velky vyznam.
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1V. Reklama:
12
10
8

2 1
0
0 [

vygoce ovlivinuje ovliviuje malo ovliviiuje viibec neovliviiuje

Zdroj: vlastni Gprava
Reklama mléka hraje viceméné diileZitou roli jenom pro 5,6 % respondenti, zatimco

pro 94,4 % reklama mléka neni faktorem, ovlivitujicim jejich rozhodovani o ndkupu.

V. ZkuSenost s danym produktem:

L= s T ¥~ R ¥ B =) T IR =

vygoce ovlivinuje ovliviuje malo ovliviiuje viibec neovliviiuje

Zdroj: vlastni uprava

Pfi ndkupu mléka, 61,1 % respondentl vidi vétsi vyznam zkuSenosti s danym
produktem, zatimco 38,9 % dotazanych osob nehodnoti vyznam této zkuSenosti jako

podstatny.
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Diagram 6: Pii koupi mléka preferujete (oznacte jeden)

18 16
16

14
12
10

-

Mléko z Vadi zeme ptavodu MIéko ze zahranici

=T . I =2 B = <]

Zdroj: vlastni uprava

Pti koupi mléka, 88,9 % respondentil dava prednost mléku ze své zemé& plivodu,

zatimco jenom 11,1 % dotazanych lidi upfednostiiuje zahrani¢ni mléko.

Diagram 7: Uved’te Vas Vék:

14 12
12
10
8
[
4 3 3
. 1
!
, ] e I

18-30let 31-43 let 43-55 let S55avice let

11.

Zdroj: vlastni Giprava

66,7 % respondentti je ve veku 18-30 let, zatimco dalsi nejpocetnéjsi skupinou

respondentli jsou osoby ve véku 55 a vice let, na nichz ptipada 16,7 % vSech respondentt.

Diagram 8: Uved'te Vase pohlavi

15
10
. 4
2
; ]
Muz Zena

42



Zdroj: vlastni uprava

77,8 % respondenttl jsou zeny, zatimco jenom 22,2 % respondentti jsou muzského
pohlavi.

Diagram 9: Uvedte zemi Vaseho ptivodu

18 16
16
14
12
10
6
4 1 1

2 0 0
0 | — | —

Ceskarepublika Ruskafederace Jina zeme Jina zeme Jina zeme mimo
Evropskéunie byvaleho SSSR Evropskouuniia
byvaly SSSR

Zdroj: vlastni uprava
88,9 % respondentii pochazi z Ruské federace, zatimco 5,6 % - z CR, a stejny pocet

Z jiné zem¢ mimo Evropskou unii a byvaly Sovétsky svaz.

Zavér

V ramci inventurniho vyzkumu mléénych vyrobkil bylo porovnéano 4 druhti danych
vyrobkil (méslo, mléko, tvaroh a syry) celkem v 6 obchodech Ruské federace a Ceské
republice (po 3 obchodech v kazdé z téchto zemi).

Nejnizsi jednotkova cena masla v Ruské federaci je v obchod¢ ,,Magnit®, jehoZ cena je
21,96 K&. V CR jde o maslo, které stoji 28,9 K¢ a prodava se v obchodé¢ ,,Penny Market™.
Nejvyssi jednotkové cena masla je v RF pozorovana v obchodé ,, Krasnyj Jar (jde o méslo
s cenou 140 K¢&). V Ceské republice jednotkové nejdrazsim jsou masla, ktera jsou
prodéavana v ,,Albertu‘ a stoji 59,9 K¢.

Nejvyssi primérné jednotkova cena masla je v RF pozorovana v obchodé¢ ,,Krasnyj Jar*
— jde o cenu 66,52 K¢&, zatimco v CR jde o méslo, které stoji 59 K& za jednotku a prodava

se v obchod¢ ,,Billa“. Nejniz$i primérna jednotkova cena masla je na izemi Ruska

cvwr

v

které stoji 4,39 na 100gr. V CR jde o obchod ,,Billa®, v némz nejlevnéjsi méslo stoji 15,9
K¢&. Nejvyssi cenu masla na 100 gramt v RF ma obchod ,,Krasnyj Jar®, v ném 100gr masla

se prodava nejmén¢ za 26,6K¢. Nejvyssi cenu na 100gr ma maslo, které stoji 36,6 K¢ a
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prodava se v ,,Bille”. Primérna cena 100 gr masla je v RF nejvyssi v obchod¢
,2Komandor* (31,6 K¢), zatimco nejnizsi — vV obchod¢ ,,Magnit* (24,8 K¢). Nejvyssi
pramérna cena na 100gr masla je v CR sledovéana v obchodé ,,Billa® (23,6 K¢&), zatimco
nejnizsi (21,3 K¢) - v obchodé ,,Penny Market*.

Nejnizsi jednotkova cena (a také cenu na 1 litr) mléka je v RF sledovana v obchodé
,Magnit* (12 K¢), zatimco v Cesku — jde o cenu 16,9 K¢, a to v obchodé¢ ,,Albert™.
Nejvyssi cena na 1 jednotku vyrobku (a na 1 litr) v RF lze pozorovat v obchod¢ ,,Krasnyj
jar (39,5K¢), na izemi CR v tomto piipadé jde o obchod ,,Albert“ a cenu 34,9 K&.
Nejvyssi primérna jednotkova cena mléka (a cena na 1 litr) v RF se vyskytuje v obchodé
,Krasnyj jar* (39,5K¢&), v CR — v obchodé ,,Penny Market* (25,6 K&). Naopak, nejnizsi
primérnd jednotkova cena mléka (a cena na 1 litr) je v RF zaznamenéna v obchodé
»Magnit* (24,06 K¢), zatimco v CR — v obchodé ,, Albert* (jde o cenu ve vysi 24,8 K¢).
jednotkovou cenou v RF disponuje tvaroh v obchodé ,,Magnit* (jeho cena je 29,56 K¢),
zatimco v CR — tvaroh v obchodé ,,Penny Market* (17,9 K¢&). Nejvyssi jednotkova cena
tvarohu je zaznamenéna v Rusku v obchodé ,, Komandor* (47,5 K¢&) a v CR v obchodnim
fetézci ,,Billa* (cena tohoto tvarohu je 36,9 K¢).

(34,2 K¢&), zatimco nejniZ$i cena tvarohu na jednotku je v CR sledovana v obchodé ,,Penny
Market* (cena daného vyrobku je 21,6 K¢). Nejvyssi primérnou jednotkovou cenu tvarohu
v RF Ize pozorovat v obchodé ,,Komandor* (jde o cenu ve vysi 40,7 K&) a v CR —

V obchodé ,,Billa* (32 K¢).

vCR jde o cenu 7,16 K¢ v obchodé¢ ,,Penny Market“. Na druhou stranu, nejvyssi cena na
100gr tvarohu je v RF zjisténa v obchod¢ ,,Krasnyj Jar* (cena tvarohu je 23,03K¢&/100gr).
V CR nejvyssi cena na 100gr tvarohu se vyskytuje v obchodé ,,Penny Market“ (21,9 K&).
(jde o cenu ve vysi 14,5 K¢), zatimco v CR jde o obchod ,,Albert*, kde tato cena je 11,15
K¢. Nejvyssi primérna cena na 100gr vyrobku je v Rusku zaznamenana v obchodé¢
,.Krasnyj Jar“ (18,9 K&/100gr), zatimco v CR — v obchodé ,,Billa* (14,3 K¢&).

Nejnizsi jednotkovou cenu syru v Rusku Ize spatfit v obchodé¢ ,,Magnit* (39,96 K¢),
zatimco v CR jde o cenu 15,9 K& v obchodé ,,Penny Market“. Naopak, nejvyssi jednotkova

cena syru je v Rusku sledovédna v obchodé¢ ,,Magnit*“ (248,36 K¢). V CR obchodem, kde je
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primérna jednotkova cena syru se v Rusku vyskytuje v obchodé ,,Magnit* (97,5 K<),
zatimco v CR se jedna o cenu ve vysi 33,9 K&, a to v obchodé ,,Penny Market. Nejvyssi
pramérna jednotkova cena syru je v Ruské federaci zjisténa v obchod¢ ,,Krasny;j Jar*
(121,9 K&), ale v CR — v obchodé ,,Billa“ (41,5 K&).

na 100gr), zatimco se v CR jedna o obchod ,,Penny Market“ (cena daného syru je 15,9 K&).
Nejvyssi cena na 100 grami syru se v Rusku vyskytuje v obchodé ,,Magnit“ (cena 100
gramtl daného syru je 124,1 K&). V CR nejvyssi cenu 100 grami ma syr v obchodé ,,Billa“
(cena syru je 79,93 K¢). Nejvyssi prumérna cena 100 grami syru je v RF sledovéana

Vv obchodé ,Magnit“ (46 K&), zatimco v CR nejvyssi primérna cena se vyskytuje v
obchody Ruska sledovana v obchodé ,, Komandor (35,1 K¢&). V CR nejnizsi primérma

cena na 100 gramu syru je zjisténa v obchod¢ ,,Billa“ 32,3 K¢.

45



5. Seznam pouzitych zdroj.

ZIDEK, Libor. GLOBALIZACE A SVETOVE HOSPODARSTVI. POLITICKA
EKONOMIE. 2009,

KUNESOVA, Hana. Svétova ekonomika: nové jevy a perspektivy. 2. dopl. a preprac. vyd.
Praha: C. H. Beck, 2006, xviii, 319 s. ISBN 80-717-9455-4

ROJICEK, Marek. KONKURENCESCHOPNOST OBCHODU CR V PROCESU
GLOBALIZACE. POLITICKA EKONOMIE. 2010

https://managementmania.com/cs/globalizace-globalni-vesnice

Globalizace a globalni problémy: sbornik textu k celouniverzitnimu kurzu "Globalizace
a globalni problémy" 2005-2007. Praha: Univerzita Karlova v Praze, Centrum pro otazky
zivotniho prostiedi, 2006, 312 s. ISBN 80-870-7601-X

CIHELKOVA, Eva. Regionalismus a multilateralismus: zdklady nového svétového
obchodniho radu?. Vyd. 1. V Praze: C.H. Beck, 2010, xxvi, 373 s. Beckova edice
ekonomie. ISBN 978-80-7400-196-3. s. 178.

Globalization of the food Industry, Elizabeth Black, Duben 2016

https://www.nestle.com/jobs/functions/marketing-sales

https://writepass.com/journal/2012/12/what-is-globalization/

Andrea S.Wiley, Transforming milk in a Global Economy, Casopis American

Anthropologist, 2007

46



