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Uvod

V Ceské republice (ddle CR) a také v ostatnich zemich jsou parlamentni volby
dalezitou udalosti, kterou sleduje mnoho obcant. Jednou z nejdulezitéjSich soucasti
voleb jsou volebni kampané. Prace se zabyva volebnimi kampanémi strany Kiest'anska
a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana lidova (dale KDU-CSL) v letech 2010 a
2013. Na zéklad¢ tohoto tématu budu v praci vychazet z teorie volebnich kampani.
Teorie volebnich kampani jiz byla v politologii zpracovana jak c¢eskymi, tak
zahrani¢nimi autory. Tato teorie je obsahlym tématem a je ji mozno pojmout mnoha
zpusoby. Téma prace je vymezeno nazvem prace. Prace se vénuje obdobi pted, mezi
volbami a po volbach do Poslanecké snémovny 2010 a 2013, pfi¢emz se budu detailnéji
zabyvat politickou situaci v obdobi voleb. Jedna se o ptipadovou studii politické strany
KDU-CSL".

KDU-CSL jsem si vybrala z diivodu jeji dilezité a neopomenutelné pozice na Geské
politické scén¢ od listopadu 1989. Téma je pro mé zajimavé a mélo by byt detailné&ji
prozkoumano, jelikoZ u této strany mlizeme v poslednich letech zaznamenat vyraznou
profesionalizaci, tedy zmény ve zpusobu vedeni volebnich kampani, které jsou pro
stranu neobvyklé. Zvolila jsem si tuto politickou stranu také proto, Ze mnoho osob Vv
mém okoli jsou bud’ aktivnimi ¢leny, nebo se alespoit podili na tvorbé a prabéhu
volebnich kampani KDU-CSL. Casto jsem se tak stavala nezavislym pozorovatelem
zpusobu vedeni kampané a pravé to mé vedlo k detailnéjSimu prozkouméni vedeni
kampan¢ na celorepublikové trovni. Obdobi voleb 2010 a 2013 jsem si zvolila ve snaze
zjistit, z jakého diivodu se KDU-CSL jako stalice na &eské politické scéné poprvé od
roku 1990 nedostala do PS a potvrdit si své domnénky ohledné pfi¢in Gispéchu strany ve
volbach 2013. Diky navazani kontaktu s asistentkou generalniho sekretdfe Ustfedni
kancelate KDU-CSL v Praze jsem ziskala dilezité materialy pro praktickou ¢ast mé
prace.

Budu sledovat polistopadovy vyvoj této strany az do obdobi po volbach 2013.
Zlomovym bodem ve vyvoji strany se stala smrt Josefa Luxe, dulezitého ptedsedy

KDU-CSL Vv polistopadové éfe. ZaméFim se na dalsi udalosti, které byly podstatné pro

! Tato bakalatska prace vyuziva poznatky a je roziifenim mé seminarni prace do kurzu Politicky systém
Ceské republiky 1 zroku 2014 s nazvem Pfi¢iny tspéchu politické strany KDU-CSL a hnuti Usvit ve
volbach do PS PCR 2013.



stranu a jeji nyn¢&jsi podobu. K témto udalostem patii predev§im obdobi po smrti Josefa
Luxe, kdy dochazi k vnitinim sporim ve stran¢. Doslo k opakovanym volbam predsedy
strany, jelikoz kiest’ansti demokraté hledali podobné charismatického predsedu, kterym
Lux byl. Pisobeni KDU-CSL v tzv. Ctyikoalici mezi lety 1998-2002 mélo na stranu a
jeji plisobeni na politické scéné pravdépodobné taky vliv. Podstatnym zlomem pro
KDU-CSL byl netspéch ve volbach 2010. Posledni dilezitou udalosti se stal navrat
KDU-CSL zpét do PS v roce 2013.

Cilem prace je analyzovat zmény, ke kterym doslo mezi volbami 2010 a 2013 ve
vztahu k volebnim vysledkim KDU-CSL. Budu zjistovat faktory, které zapii&inily
Gspésny vysledek KDU-CSL ve volbach 2013. K hodnoceni uginnosti volebnich
kampani je mozno pouzit dva piistupy britského autora Johna Bartla. Prvni pfistup je
zaloZen na snaze ziskat co nejvice informaci o kontextu kampani, druhy ptistup spoléha
na empirickd data (statistickd data). Ja vyuziji prvni pfistup. Na zakladé ziskanych
informaci mohu vyhodnotit fakta tykajici se kampani a jejich vlivu na voli¢e a nasledné
porovnat kontext kampani v roce 2010 s kontextem kampani v roce 2013 (Bradova
2005: 80-84).

Na zékladé analyzy volebnich programi KDU-CSL v letech 2010 a 2013, jsem si
ur¢ila  vyzkumnou otdzku: Doslo k né&jakému programovému posunu v
socioekonomickych otdzkéach, ktery by mohl mit za nésledek piiklon k volbé této
strany? Dal$i otazka je: Mohla s tGspéchem strany v roce 2013 souviset zména ve
zpusobu komunikace s voli€i a v charakteru volebni kampané¢?

Svou praci budu strukturovat do ¢tyt kapitol. Prvni kapitola se bude zabyvat teorii
volebnich kampani. Zaméfim se na vyvoj, strategie a cile volebnich kampani
specifickych jak pro ceskou, tak svétovou politickou scénu. Vyvoj volebnich kampani je
reflektovan americkou politolozkou Pippou Norris a je ji oznafovan jako vyvojovy
proces modernizace. Druha kapitola shrnuje dulezité informace a poznatky o KDU-
CSL. Zaméfim se zde na polistopadovou éru, vyznamné udalosti ve strané a vyvoj
strany az do soucasnosti. Dale shrnu specifika strany a mimo jiné také charakteristiky
typického &lena KDU-CSL. Ve tieti kapitole analyzuji parlamentni volby v roce 2010,
kde se budu zabyvat kontextem zmén v ceském politickém prostiedi. Volby také
rozeberu z hlediska volebniho programu, kde se zaméfim na nejdulezitéj$i body,
kterymi se strana zabyvala. V dalSi ¢asti popiSu, jakou roli hral lidr strany pfedevs$im v
obdobi voleb. Nasledné se budu zabyvat zpitisobem komunikace této strany S voli¢i a

fungovanim strany v ramci socidlni sit¢ Facebook, spotii, billboardii a reklamnich
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letackt. Na konci kapitoly analyzuji vysledek voleb. Ctvrta kapitola bude rozebirat
pfesné totéz, ale ve volbach 2013. V zavéru nésledné srovnam volby 2010 a 2013 z
hlediska vSech uvedenych parametrt.

Cast prace se zaméfuje na kontext politické situace jako jeden z faktord ovlivitujicich
rozhodovani voli¢l. Divodem zkoumani volebnich programi je moznost analyzovat
zménu ve volebnim programu KDU-CSL, ktera méla za nasledek rozdilny vysledek této
strany ve volbach 2010 a 2013. Personalizace patii mezi faktory, které u volicl
rozhoduji pii feSeni, zda podpofit ¢i nepodpofit danou stranu ve volbach. Dulezitym
prvkem, kterym se budu zabyvat, je komunikace s voli¢i pfes média a socialni sité.
Veskeré volby zacaly byt v druhé poloviné 20. stoleti medializovany. Tento trend
medializace postupem casu sili. Typicka volebni kampan zahrnuje propagovani strany
na ulicich formou rozhovoru s lidry, telemarketingu, reklamnich spoti, billboardq,
fundraisingu apod. Za volebnimi kampanémi stoji mnoho pracovniku, ktefi zvySuji jak
volebni cast, tak preferenci danym stranam (Sussman 2005: 4-5).

KDU-CSL neuspéla ve volbach 2010. Strana nepiekroéila 5% uzaviraci klauzuli a
nedostala se poprvé od roku 1990 do PS PCR. Lepsiho vysledku chtéli kiestansti
demokraté dosahnout vyuzitim novych nastrojii politického marketingu. Na zaklad¢

tohoto tvrzeni budu ovéfovat nasledujici hypotézu:

» Kiestansti demokraté se snazili neuspéch ve volbach 2010 feSit zménou
strategie a volebniho programu. Rozsifili jak veékovou, tak i profesni skupinu

svych potencidlnich volict.

Ke zpracovani teoretické Casti mé bakalaiské prace vyuziji knihu Od lokalnich
mitinkit k politickému marketingu autorky Evy Bradové (2005), ktera se inspiruje
americkou politolozkou Pippou Norris (2000) a mimo jiné také jeji knihou A Virtuous
Circle: Political Communications in Postindustrial Societies. Eva Bradova se ve své
knize zabyva profesionalizaci politiky. Podava uceleny vyklad a nahled na teorie
politické komunikace. Popisuje vyvoj, strategie a cile volebnich kampani. Publikace je
piehledné uspotadana a jazykové srozumitelna. Kniha neni piehledem vyvoje kampani
v CR, ale ve svété a poskytuje pouze zakladni prehled. Dulezitym zdrojem, ktery
podava informace o KDU-CSL je sociologicka studie Lukase Linka a Stépana Pechacka
(2006) Zdkladni charakteristiky clenské zakladny KDU-CSL. Studie Linka a Pechacka

se zamé&fila na historicky kontext kiest'anské demokracie, sociodemografickou strukturu
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Clentl strany a je zde popsan také typicky ¢len KDU-CSL. Tato studie je kvalitnim
zdrojem, ktery priblizuje celkovy charakter strany. Jednd se o prvni Ceskou studii
zabyvajici se detailngji stranou KDU-CSL. Studie vychazi z dotaznikového Setien,
které probihalo v roce 2005. Aktualnost zvefejnénych informaci tak neni pro mou praci
dostatecna. Ke zpracovani praktické ¢asti mé prace podava informace o volbach a
volebnich kampanich v roce 2010 kniha Stanislava Balika (2010) Volby do Poslanecké
snemovny Vv roce 2010. Jedna se o uceleny zdroj o kontextu politické situace a priabehu
vedeni volebnich kampani politickymi stranami. Kniha obsahuje vSechny informace
pottebné ke zptehlednéni tématu voleb 2010. Zdrojem s velice podobnym obsahem,
avsak tematicky ptislusnym k volbam 2013, je kniha Vlastimila Havlika (2014) Volby
do Poslanecké snemovny 2013. Tato kniha je nejnové¢jsi literaturou, vydanou v roce
2014, ktera byla vyuzita pro tuto bakaldfskou praci. V knize se vyskytuje detailni
analyza volebnich programii, rozbor pifedvolebnich kampani, prizkumy vetejného
minéni, vysledky voleb, pfesuny hlast atd. Ob¢ knihy jsou dilezitym a podstatnym
zdrojem o tématu voleb 2010 a 2013. Ob¢& knihy mizeme, co se tyce Sife a hloubky
pokryti daného tématu, oznacit jako velice kvalitni a dostateéné. Kniha Lukase Linka a
Pata Lyonse (2013) Docasnd stabilita? Volebni podpora politickych stran v Ceské
republice v letech 1990-2010 se stava dulezitym zdrojem pro oblast vyzkumu volebniho
chovani. Obsahuje informace o ¢eském voli¢i a dava piehled o tom, co nejvice pusobi
na volie v ramci predvolebni kampané. Jedna se spiSe o odborn&jsi text obsahujici
detailnéjsi analyzy. K pochopeni souvislosti v této knize je nutna ptedchozi znalost
nékterych dulezitych témat z historie ¢eské politiky. Dulezité informace mi poskytla
kniha Pavla Simy a Marcely Kralikové (2014) Volebni kampané 2013. Tato kniha je
jednim z nejnovéjSich podkladi k volbam 2013 a podava velmi podstatné informace pro
mou praci, jelikoZ nabizi pomérné detailni popis volebnich kampani ceskych
politickych stran vedenych pfedevS§im na internetu, sociadlnich sitich. MenSim
nedostatkem knihy se pro mé stala absence komparace volebnich kampani 2013 s
pfedchozimi volebnimi kampanémi. VSechny zminéné knihy muiZeme oznacit za
objektivni a spolehlivé zdroje. Prace zahrnuje také reflexi nekolika ¢lankd z casopisu

Stredoevropské politickée studie.



1. Teorie volebnich kampani

Ve vSech demokratickych zemich je nutno vytvaret politicky prostor, ve kterém
existuji jasna pravidla a infrastruktura k formovani vetejného minéni a kolektivni
politické vile. V politickém prostiedi musi dochazet k oteviené reprezentaci zajmu a
nazori, diky ¢emuz je mozno nalézat demokraticka politicka feseni. Politické soutézeni
umozni obCanlim rozpoznavat politické pozice a opozice a také formovat politické
identity. Existence politické opozice evokuje socidlni konflikty, které souvisi se
vznikem moderniho politického vetejného prostoru (Dvorakova 2010: 2-5).

Politické strany zakladaji svou komunikaci na sdélovani svych zaméra. Voli¢i poté
skrze volby sd€luji preference politickym strandm. Obcané svym hlasem podpofii
urcitou politickou stranu a v ur€ité mife konkrétni politiky, kteti maji klicovy vliv na
elit a umoznuji pravidelnou obménu politické elity. Volby se musi realizovat tak, aby
bylo zamezeno zvyhodnéni nékteré z kandidujicich stran (Gerloch 1995: 9-13). S
volbami je tizce spjat pojem volebni kampan. Volebni kampan je totiz nedilnou soucésti
vSech voleb a hraje klicovou roli pfi presvédCovani potencidlnich voli¢li. Vyznam
volebnich kampani a politick¢é komunikace se S rostoucim vlivem médii postupné
zvysuje. Politické strany kladou na volebni kampané velky diraz. Tuto tezi podporuji
analyzy zaméfené na financni vydaje, které strany na volebni kampané vynakladaji
(Bradova 2005: 9). V ramci Ustavy CR, zékona &. 247/1995 Sb., jsou definovany
zpusoby vedeni volebnich kampani. Pro volebni kampané jsou vyhrazeny plochy pro
vylepeni plakatd. Moznost vyuzivani téchto ploch musi byt zaloZeno na rovnosti
kandidujicich politickych stran, nebo koalic. Kampané musi probihat na zakladé
Cestnosti a poctivosti. Na kandidatnich listindch se nesmi vyskytovat nepravdivé udaje o
kandidatech. Tfi dny pfed volbami nesmi byt zvetejiiovany vysledky volebnich
prizkumt. Kandidujicim politickym strandm je v dobé¢ zacinajici 16 dnl a koncici 48
hodin pied volbami vyhrazen a poskytnut vysilajici ¢as v Ceském rozhlase a v Ceské
televizi. V objektu, ve kterém se nachazi volebni mistnost a v jeho okoli, je ve dnech
hlasovani zakdzana volebni agitace. Clenové volebnich komisi nesmi poskytovat

informace o prib&hu voleb? az do podepsani zapisu (Kolaf et al. 2002: 70-71).
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Volebni kampané je nutno naplanovat dikladné a s predstihem. Dobie promyslena
kampan je klicem k spéSné kampani. Predpfipravena kampan miize mit uklidiujici
ucinky jak pro kandidaty, tak také pro volice, jelikoz pfedem piesné urCuje budouci
kroky a snahy danych politickych stran. Volebni kampan je odsouzena k netspéchu,
pokud politicka strana nema jasné¢ sepsany plan, nezaméstnava pracovniky na vedeni
kampané, nebo v daném staté neexistuje soutézivost stran. Politickd strana si musi
nejprve dobfe promyslet, ve kterych regionech bude klast nejvétsi diiraz na kampan.
Musi si vybrat tzv. politické teritorium pro vedeni své kampané (Shea 2006: 19-21).
Efektivni kampan minimalizuje skandaly kandidatd nebo politickych stran. Odbornici
na vytvareni volebnich kampani ¢eli Casto kritice za to, ze manipuluji vefejnosti a Ze se
pomoci slibujicich kampani snazi o$élit obcany. AvSak na druhou stranu jim pfikladdme
zasluhu za ur€ité mnozstvi lidi, kteti se o politiku zajimaji. Navic soutéz mezi
politickymi stranami a lidry stran je pravé to, co donuti voli¢e se rozhodnout (Steger et
al. 2006: 2-5).

Volebni kampan zahrnuje reklamu, pfimy marketing a propagaci. Nartst reklam
béhem volebnich kampani je globalni fenomén, ve kterém jde o snahu propagovat
politické strany a image kandidatd. Reklama se stala hlavni rozpoctovou slozkou ve
volebnich kampanich a dominantni silou na politické scéné. Politickou reklamou se
lehce pusobi na volice (O’Cass 2005: 205-207). Jedna se o vizualni, audiovizualni a
interaktivni ¢ast kampani. V piedvolebnim obdobi mizeme tedy sledovat zvySeny pocet
reklam, hmatatelnych vystupt jako letakd, které jsou rozdavany na ulicich, billboardl a
vysilanych spotli na internetu. Vizualni reklama je ale stale jednim z nejpodstatnéjSich
jevu, které jsou v ramci kampané provadény, jelikoz plisobi na voli¢e prakticky neustale
na mnoha mistech. Obcané jsou neustdle nevédomky soucasti kampané. V
predvolebnim obdobi prakticky neexistuje prostredi, ve kterém by se alespon nepatrna
reklama nevyskytovala. Reklama ptisobi na smysly volice, ktery v diusledku toho muize
zacCit uvazovat minimalné o své ucasti ve volbach formou hlasovani. Billboardy jsou
soukromé, placené a navic maji mensi prostor k prezentaci. Je tedy nutno pojmout tuto
propagaci kratce, ale vystizné. Jedna se obvykle o fotografii kandidata, logo strany a
volebni slogan (Moravec 2012: 129-130).

V ramci volebni kampané je jednim z dilezitych faktorti objevovat se na televiznich
obrazovkach a byt popularni. Kandidati v CR vynakladaji pomémé velka usili na
tficetisekundové spoty. Reklama musi zaujmout a zanechat né&jakou stopu. Nektefi

akademicti vyzkumnici pfed n€kolika lety tvrdili, Ze reklamy jsou relativné nedulezité
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determinanty ve volebnich kampanich. Tato teze jiz dnes samoziejmé& neplati
(Ansolabehere 1997: 17). Bylo by ale dobré prinutit kandidaty, aby se snazili chodit
také ke svym voli¢iim osobn¢ a neupiednostiiovat nepiimy kontakt skrze televizni
vysilani. Komunikace s kandidaty a zastupci politickych stran piedevs§im posiluje vazbu
obcanii k danému spolecenstvi. To, jak je kampan obany vnimana, lze povazovat za
dil¢i formu zpétné vazby (Hladky 2000: 36-38). Lidfi stran by v dusledku osobnich
setkani mohli ziskavat vEétsi mnozstvi hlasti. Tuto strategii jiz Cast stran na Ceské
politické scén¢ vyuzila. Na zakladé predvolebnich mitinki a osobnich dotazi volict
doslo k jakémusi vymazavani mylnych ptedstav a utfibeni informaci o stranach. Tato
strategie pomaha jak volicim v chépani politickych krokl stran, tak také politickym
stranam v lepsi komunikaci a mozné zméné sméfovani strany (Davies, Newman 2006:
22).

Ve svété casto dochazelo k tomu, ze politické strany vyuzivaly v soutézi na politické
scéné tzv. negativni kampaii. Dnes se jiZ jednd o standardni volebni taktiku, i kdyz v CR
muzeme zatim v tomto sméru hovofit pouze o trendu anonymni negativni reklamy.
Tento pojem zahrnuje politickou reklamu s negativnim obsahem. Jde zde o snahu
poukazovat na chyby oponenta (Tabery, Samanova 2012: 30-31). Kolébkou
negativnich kampani jsou Spojené staty americké. V USA se uskuteCnovaly a stale
uskute¢nuji jedny z nejznaméjSich negativnich kampani v ramci celého svéta. Ve
vétsing piipadu se jednalo o politické spoty v televizi. Prezidentsti kandidati Gtocili na
své spolukandidaty v ramci jejich odlisnych vyrokti a ideologii. Trendu negativni
kampané podlehly postupem &asu také Velka Britanie® a dalsi zapadni zemé. Celkové se
tedy jedna o negativni ataky ve volebnich kampanich namifenych proti jinym
politickym stranam, ¢i politikiim. S negativni kampani se tdhnou negativni jevy jako
klesajici volebni participace, skepticka vefejnost a nezdjem obcanti o politiku (Bradova
2008: 13-43).

NiZz8i politickd participace nemusi byt vysledkem negativni kampané. Existuji dvé
teorie, které urcuji, pro¢ lidé neparticipuji na politickém Zivoté. Bud’ jsou s dénim ve
své zemi naprosto spokojeni a neciti potfebu chodit k volbam, jelikoz nechtéji zménu,

v

nebo na druhou stranu s politikou ve své zemi nesouhlasi, ale nevéfi v moznou zménu.

% Ve Velké Britanii miizeme v ramci negativni kampané napiiklad hovofit o kampanich, kdy labouristé
uto¢i na ekonomickou politiku konzervativcl. Pii jiné situaci se konzervativci snazi zabranit nastupu
labouristti vyobrazenim Tonyho Blaira s rudyma ocima, coz bylo doprovazeno textem: ,,New Labour,
New Danger“. Tyto dva zminéné piiklady lze povazovat za jedny z mala ukdzek negativni kampané
(Bradova 2008: 20-23).
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Ve své podstaté se tedy jedna o spokojenost ¢i nespokojenost s kazdodennim politickym
vykonem. Kampan vedend politickymi stranami mtze voli¢e pfitdhnout, ale také je od
volby odradit (Vrablikova 2008: 377-387). V CR nastava tzv. , krize legitimity*, p¥i niz
dochazi k nizsi politické participaci a poklesu divery obcant v politické predstavitele a
instituce. Ob¢ané se vzhledem k politice stavaji apatickymi. Zptisobuji to predevsim
média a marketingové strategie politickych stran (Saradin 2007: 31-32).

Existuji dvé rozdilné skupiny voli¢ii. Na jedné strané jsou zde aktivni, vzdé€lani a
siln¢ zainteresovani voli¢i. Na druhé strané jsou zde stejn¢ rozhodni ptivrzenci, kteti
ovSem politickou scénu sleduji jen zfidka. Mezi témito dvéma skupinami je mnozstvi
tzv. marginalnich (nestalych) obfanid. A predev§im na tuto skupinu jsou volebni
kampané zaméfeny. Politické strany se béhem voleb snazi vytvoftit fiktivni socidlni
prostfedi a snazi se s touto skupinou manipulovat. Jde zde o snahu ziskat voli¢e za
kazdou cenu. Proto politické strany a jejich kandidati zahrnuji do svych programt a vizi
mnozstvi slibu, které poté jiz nejsou schopny splnit (Kunstat 2004: 37-42). Voli¢i maji
poté systematicky zkreslené nézory. Pokud nejsou voli¢i pln€ raciondlni, mohou
neadekvatné zohlednovat zkreslené informace podéavané béhem volebni kampan¢ pouze
pusobi, je v mediich ¢asto zmifiovana, dana strana ma billboardy po celém méste. V
tento moment se propaganda jevi jako pfesvéd¢iva. Odpovéd nerozhodného volice je

obvykle slepa vira v danou politickou stranu (Caplan 2010: 162-163).
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1. 1. Vyvoj volebnich kampani

Volebni kampan je dalezitd soucast komunikace politickych stran s voli¢i. Ve svété
politiky je nutno srozumitelné¢ formulovat sdéleni volicim. Uméni komunikace a
schopnost presvédgit oponenta byly nutné jiz v dobé starovékého Recka. Povinnosti a
zaroven pravem obcana bylo osobné obhajovat sva stanoviska pied pfisluSnymi organy
a Celit profesionalnim politikim (MatuSkova 2009: 7-8).

Pojem volebni kampané souvisi s politickym marketingem. V roce 1941 definovala
Americkd marketingova asociace pojem marketing. Pozdéji se objevila koncepce J.
McCartyho, ktery zformuloval ¢tyifunkéni model proménnych, které spole¢né tvofi tzv.
marketingovy mix. Jedna se o produkt, cenu, distribuci a propagaci. V oblasti kampani
je nejdualezitéjsi propagace. Marketing byl zpocatku spojovan pouze s ekonomickou
oblasti a az postupem casu se zacal zaméefovat i na Groven propagace, tedy na politickou
uroveil. Nasledné je pouzivan pojem politicky marketing, ktery zahrnuje teorie, metody,
techniky a socialni postupy, jejichZ cilem je pfesvédcit obCany, aby podpofili ¢loveka,
¢i politicky subjekt. Druhym pojmem, ktery vznikd pozdé&ji, je tzv. volebni marketing.
Predstavuje soubor ¢innosti, které jsou realizovany na volebnim trhu, a jejichz cilem je
propagace konkrétni volebni nabidky (Jabtonski 2006: 10-12).

Zmény ve vedeni volebnich kampanich a celkové komunikace s voli¢i lze
jednoduseji pochopit na =zakladé vyvojového procesu modernizace. Americka
politolozka Pippa Norris vytvofila dodnes velmi Casto uzivanou typologii vzniku
volebnich kampani. Ve své praci déli volebni kampané do tii hlavnich vyvojovych fazi.
Jednad se o premoderni, moderni a postmoderni kampan. V téchto fazich se zabyva
organizaci kampani, pfipravami, centralni koordinaci, zpétnou vazbou, komunika¢nimi
prostiedky, volebnimi udalostmi, naklady a voli¢i (Norris 2000: 137-138).

Obdobi premodernich kampani zahrnuje udélosti jako nastup masovych stran,
udéleni vSeobecného volebniho prava a rozvoj obcanskych prav. Jedna se o polovinu
19. stoleti a obdobi pokracuje az do 50. let 20. stoleti. Toto obdobi je ztotoznovano s
tzv. érou novin. Tato etapa je také nékdy oznaCovana jako Gutenbergova etapa.
Johannes Gutenberg zefektivnil proces tisku a diky prvnim novinam piispél také k
rozvoji politického marketingu. Noviny jsou do dnesni doby jednou z nejucinnéjSich
soucasti propagace v ramci volebni kampané. Noviny dnes Ctenadfe ovliviuji jak

pozitivné, tak negativné. Muzeme zde nalézt jak ¢lanky tykajici se politickych subjekti
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a jejich lidrd, tak také reklamni upoutavky na danou politickou stranu &i hnuti (Stédrofi
et al. 2013: 59-60). V tomto obdobi se kampané zaméfovaly na lokalni uroven, tedy na
mistni problémy. Strany komunikovaly se svymi voli¢i. Voli¢i byli se stranou spjati po
cely svlij zivot, tzv. ,,od kolébky po hrob“. Cilem kampané nebylo ziskat voli¢e od
konkurence, ale donutit volice jit volit. Kampané prezentovaly stranu a jeji program,
které se podilely na ptipravé kampani. Poprvé se ve velkém méfitku rozdavaly brozury,
letdky a stranické programy. Strany dale udrzovaly pfimou komunikaci s voli¢i ve
form¢ obchdzeni domadcnosti, zdjmovych spolkli apod., vefejnych mitinkti a
spoleCenskych akci. Ve 20. letech 20. stoleti dochazi k odklonu od tradi¢nich forem
vedeni kampang, jelikoz se kampané rozsituji o vyuzivani rozhlasu a televize. Kampané
si financovaly samotné strany, vydaje byly malé a kampané postradaly jasnou
koordinaci a propracovanost (Bradova 2005: 50-52).

Podle typologie se v 50. a 60. letech hovoii o modernich kampanich. V tomto obdobi
dochazi ke zméné charakteru kampani. Jiz neSlo pouze o tisténd média, ale o vynalez
televize. V roce 1952 vedl Dwight Eisenhower svou prezidentskou volebni kampan skrz
televizi. Americké prezidentské volebni kampané jsou sledovany na celém svéte. V
americkych kampanich byly poprvé vyuzity volebni spoty a televizni debaty
(Matuskova 2012: 13-14). V této fazi se uvolnuji stranické a socialni vazby voli¢u.
Voli¢skd obec se stava nevyzpytatelnou, jelikoz voli¢i ¢asto meénili své postoje a
sympatie k dané strané. Strany na tuto skute¢nost reagovaly vytvoienim catch-all
strategie. Cilem bylo oslovit vétsi spektrum voli¢li ze vSech spolecenskych sfér. Strany
zaCaly vyuZivat ofenzivni kampan. Kampané se staly mnohem vice soutézivymi
(Bradova 2005: 42—43). Dulezitym prvkem kampani byl lidr strany. Lidram radi externi
odbornici, ktefi koordinuji volebni kampané. Kampané v tomto obdobi byly vice
propracované a vynakladala se na né vétsi ¢astka. Zpétnou vazbou pro strany a jejich
kandidaty byly prizkumy vefejného minéni. Komunikace s volici se rozsifuje o tiskové
konference. Strany ze vSeho nejvice usiluji o ucast v debatach v televiznich studiich.
Divaci jsou mimo proces déni. Pro obcany se tak typicky zazitek z voleb stava
pasivnim. Celkové dochazi k odklonu od tradi¢nich forem vedeni kampani (Norris
2000: 139-140).

Od 90. let doposud se hovoii o obdobi postmodernich kampani. Kombinuji se zde
prvky premoderni i moderni kampané. Televize jiz nema monopol na zpravy, jelikoz

neodmyslitelnou soucasti vyvoje volebnich kampani v tomto obdobi je vznik internetu.
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V roce 2007 ve své volebni kampani Barack Obama rozsifil oblast fundraisingu tim, ze
zapojil mnoho dobrovolnik skrz svij internetovy portal a také cilenim televiznich
reklam (MatuSkova 2012: 13-14). Soucasti kampani se stavaji pravidelné prizkumy
vefejného minéni, interaktivni webové stranky, e-maily a skupinova diskusni fora.
Zpravodajsky management se rozsifuje na kazdodenni politiku. Strany maji vyssi
naklady za profesionalni konzultanty a vedeni volebni kampané¢ (Norris 2000: 138).

V soucasnosti jsou kampané koordinovany a probiha tzv. permanentni kampan. Jde
zde o tendenci zacit kampan okamzité po piedeSlych volbach. Tento typ kampané je
zalozen na nepfetrzité komunikaci s voli€i, jelikoz kazdy novy den je den volebni.
Dochézi k profesionalizaci ¢innosti politickych aktérti. Strana by méla byt neustale
vidéna a reklama inovovana. V tomto ohledu dochazi k posilovani pozice politickych
poradct, konzultantt a odborniki. Politi¢ti poradci se pfemistili i do oblasti legislativy a
maji zde obrovsky vliv. Cilem politickych poradcii ma byt nejen vyhrat volby, ale také
vytvafet vztah vefejnosti k politikiim, stranam a idejim (Saradin 2007: 32-37). Tento
vztah se snazi vytvaret neustdlym zviditellovanim se. Strany, ve snaze ziskat vice
voli¢l,, zastdvaji vyhranéné pozice k rGznym politickym 1 socidlnim otdzkam.
Strategickym néstrojem se stdvaji pruzkumy veifejného minéni, ve kterych se strany
snazi ziskavat ty nejlepsi pozice. Neuspésné strany se snazi vyuzit chyb ve vladnuti a
obratit je ve svij prospéch. Strany se snazi zaujmout zpisobem, jimz ziskavaji penize

pro nadchézejici volby (Needham 2005: 344).
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1. 2. Strategie a cile volebnich kampani

Politicky marketing ma vyznamny vliv na nerozhodnuté volice. Z divodu castych
voleb, které se konaji v CR, je nase zemé& prakticky neustile obloZena billboardy
usilujicimi o zisk voli¢i, tedy o vyssi politickou participaci (Bradova, Lebeda 2007:
129). Seymour Martin Lipset se ve své teorii politické participace zabyva pohledem na
volicské skupiny. Dle n¢j ve vétsin€ ptipada lidé voli podle jejich zaméieni a rozdéleni
na zakladé riznych tfid, povolani, ndbozenstvi, nebo etnické ptislusnosti. Tato teorie je
dnes jen zcasti aktualni. Existuje mnoho volic¢t, ktefi voli napfi¢ témito skupinami. Na
zakladé této skutednosti se strany prizptsobuji a snazi se délat kompromis. V CR se
strany snazi ziskat voliCe, pfiCemZ nezalezi na jejich orientaci na pravolevé Skale.
Vysoka mira konsenzu ve spolecnosti tak vede k ptelévani volict mezi levici a pravici
(Pisa 2010: 152-154).

Ve snaze ziskat voli¢e vytvafi strany vlastni strategie v ramci volebnich kampani.
Politické strany zvoli spravnou strategii jen tehdy, kdyz si budou védomy své pozice na
trhu. Trh dava stranadm ur¢ité moznosti uplatnit se, nebo zmeénit své postaveni. Dle
konceptu Philipa Kotlera existuji ¢tyfi kategorie v politickém marketingu, které
oznacuji pozici stran na politickém trhu. Strany mohou byt lidrem, trznim vyzyvatelem,
nasledovnikem a specialistou. Na pozici lidra se v CR stiidd Ceska strana socialné
demokraticka (dale CSSD) a Ob&anska demokraticka strana (dale ODS). KDU-CSL, o
které tato prace pojednavd, je tzv. nasledovnikem. Strana uplatiiuje kiestanské a
konzervativni hodnoty s diirazem na socidlné-trzni hospodarstvi. Jeji strategie je
zalozena na vymezeni vlastni ideologické pozice (Kneblova 2009).

V CR dochézi postupem &asu k personalizaci a profesionalizaci volebnich kampani.
S nastupem internetu hovotfime o tzv. amerikanizaci kampani. Pfejimame ze Spojenych
stath americkych prvky marketingovych postupti ve vedeni volebnich kampani.
Profesionalizace kampani je znakem , kvalitniho organizacniho potencialu strany*.
Strany, které chtéji uspét, si musi najimat PR poradce a reklamni agentury. Nutné jsou
také prizkumy vetejného minéni. Strany propaguji své mysSlenky a vize skrze
billboardy, reklamni spoty, rozdavani letackti a propagacnich predmétl, potadaji
tradiéni mitinky a snaZzi se byt ve stalém kontaktu s voli¢i (Bradova, Saradin 2006: 88—
96). V soucasné dobé mnoho stran vyuziva jako zaklad své strategie socialni sité.

Vyuzivani socialnich siti jako Facebook, Twitter apod. je U¢innym prostfedkem ke
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zviditelnéni stran a kK mobilizaci voli¢l. Politické strany takto utoci predevsim na mladsi
Cast naSi populace. Jako prvni vyuzil potencial socidlnich siti pro svou politickou
kampai Barack Obama v USA, ¢imz dal politickému marketingu novy smér vyvoje. Na
svych profilech mohou strany podavat informace o své kampani, mohou se vyjadiovat k
déni na politické scéné, nebo vybizet volite k hlasovani (Stddron et al. 2013: 69).

Nékteré strany, podobné jako KDU-CSL, se snazi mimo jiné zaméfovat ¢ast své
kampané na rodiny s détmi, jde tedy o skupinovy zajem. Tato strategie je zdiiraziiovana
vyuzivanim nejen détskych skakacich hradd, ale také dalSich atrakci v mnoha méstech,
kde se KDU-CSL snazi ziskat volice. V soucasné eské politice neni ni¢im novym
strategie stran, které zakladaji svou kampan na jedné vyrazné a charismatické osobnosti.
Strany téZi z medidln¢ zndmych tvaii. Kampané jsou komunikacni udalosti, proto je
dulezita image jak stran, tak kandidatt. To, jak voli¢i vidi kandidaty na vefejnosti, je
zakladem nasledného hodnoceni strany (Steger 2006: 12—-18). Dalsi moznosti strategie
stran je snaha splnit pfani volich. Vladnoucim subjektim se nedafi plnit své sliby,
nasledné toho vyuZzivaji ostatni strany, aby ukézaly voli¢lim, Ze jsou lepsi volbou, ktera
pfinese lepsi feSeni. Politické strany zakladaji své kampané na tzv. novém feSeni. Volici
vefi v moznost zmény a splnéni jejich ptani. Oblast splnéni piani volic¢t 1ze zahrnout
spiSe do lokalnich zajmu. Strategie plnéni piani tzce souvisi se strategii, ktera je
zakladdna na netGspéchu vladdnoucich stran, pficemZz opozicni strany vyuzivaji
znepokojeni voli¢u. Strategie, jako forma protestu, skupinovy zajem, populistické a
nacionalistické strategie, lze oznacit predevSsim jako lokalni. Strany se snazi
upozoriiovat na mistni problémy. Cilem stran je vytézZit z feSeni lokalnich problému
maximum volicd. Timto zplisobem se 1 n€které komunélni otazky dostavaji do témat
politickych stran v parlamentnich volbach (Buchta 2007).

Podle Davida Denvera a Gordona Handse existuji Ctyfi cile volebnich kampani.
Cilem volebnich kampani je:
,, 1) informovat volice — o konani voleb, o kandiddtech, o politickém programu a cilech,
kterych chce strana dosahnout, atd.,
2) presvédcit volice — aby podporili jejich stranu (pomoci roznaseni volebnich letdkai,
volebnich mitinkii, osobnich kontaktii s volic¢i na lokalni urovni, vysilanim volebnich
spotit v televizi, reklamy v médiich na ndarodni urovni, internetu atd.),
3) posilit stavajici podporu (reinforcing) — tzn. posilit, upevnit podporu stoupencii
strany,

4) mobilizovat volice — zajistit uicast ve volbach. “ (Bradova 2005: 20-21)
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Cile volebnich kampani mohou byt aplikovany do konceptu marketingové
orientované strany z modelu britské politolozky Jennifer Lees-Marshment. Diive nez
strany zac¢nou svou piedvolebni kampan, je jejich tkolem informovat voli¢e o konani
voleb. Nutno je také analyzovat potieby voli¢i pomoci vefejnych prazkumi. Na
zaklad¢ téchto vysledkl vytvoii politické subjekty své volebni programy, o kterych
informuji vefejnost. Informovat mohou voli¢e pomoci webovych stranek, socidlnich
siti, nebo také osobné. Je tedy potieba zapocit volebni kampain pomoci osobnich setkani
s voli¢i, roznaset volebni letaky, vytvofit a vysilat volebni spoty skrz televizi, nebo
portal YouTube. Cilem stran je pfipominat voli¢im vyhody, které by vyplyvaly z jejich
podpory ve volbach. V pribéhu kampané je potieba provadét dalsi volebni vyzkumy,
aby se zjistila reakce volici na chovani daného subjektu. Nasledné se strany samy
rozhoduji, zda chtéji naslouchat vefejnosti a zménit své zaméteni a program, ¢i zustat
konzervativni. Za kol neni potfeba jen ziskat hlasy, ale dosdhnout pozitivniho vnimani
politiky a upevnit si podporu stoupenct strany (Lees-Marshment 2007: 9-30).

V ptipad¢€ parlamentnich voleb je cilem strany proniknout na volebni trh, aby ziskala
volebni mandat. Dale se politické subjekty snazi obhajit svou pozici v politickém
prostiedi. Jednim z cild je moznost eliminovat konkurenci. Kvtli tspéchu je také nutno
odliSovat parametry na volebnim trhu (Matuskova 2010: 35). Poslednim cilem
volebnich kampani dle Denvera a Handse je mobilizace voli¢i (Denver, Hands citovan
in Bradova 2005: 20-21). Politické strany by mély hlavné motivovat volice k tCasti ve
volbach. Pokud voli¢e nemotivuji pravé k ucasti, je ostatni kampan takika K ni¢emu.
Nutno je tedy nejen v predvolebni kampani, ale v pribéhu nékolika let zvySovat
politickou participaci. Pokud strana bude vykazovat v dlouhodobém métitku kladné
hodnocenti, ziska nejen zdroj v podob¢ volici, ale také donatory penéz, signataie petic a
ucastniky mitinki. Zisky stran v této podob& mohou byt dilezitym prvkem ve volebnim
souboji. Mobilizace nema byt zaméfena pouze na jedince, ktefi jesté nejsou rozhodnuti
ohledn& volebni ucasti, ale také stalé stoupence. V experimentdlnim prostiedi bylo
zjisténo, Ze mobilizace skrze osobni kontakt zvySuje volebni ucast relativné hodné
oproti mobilizaci skrze dopisy ¢i telefonaty. Mobilizace probiha také nepiimo a to skrze

nasi rodinu a pratelé (Linek 2013: 45-49).
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2. Politicka strana KDU-CSL a jeji vyvoj

CR se v ramci Evropy fadi k zemim s nejnizsi religiozitou a tedy pomémé vysokym
stupném ateismu. VSeobecné vladne presvédceni, ze tato situace je vysledkem Ctyficeti
let komunistické diktatury. Jesté dnes jsou nékteti volici presvédceni, Ze jedinymi volici
KDU-CSL jsou pouze véfici lidé, katolici. V soudasnosti ale dochazi k presunu voli¢t a
strany jiz nejsou voleny v ramci urcitych skupin, ale naptic¢ politickym spektrem. Cirkev
byla zastoupena Ceskoslovenskou stranou lidovou (Fiala 2007: 25-51). Béhem roku
1990 se zacala Ceska vetejnost odklanét od socialismu smérem k obCanské demokracii.
Heslem lidoveli v prvnich svobodnych volbach v roce 1990 bylo: Svoboda misto
socialismu. Disledky rezimu se ukazaly kratce pied volbami, kdy byl tehdejsi predseda
strany Josef Bartonc¢ik obvinén ze spoluprace se Statni bezpecnosti (Mares, Fiala 1997:
104-126). Informace o Josefu Barton¢ikovi zptsobily mezi lidoveckymi piiznivci ok a
doslo k jejich velkému odlivu. Nejvice z této situace profitovalo Obcanské forum, které
nasledné volby vyhralo. Prvni svobodné volby byly pro lidovou stranu zklamanim.
Nasledné také strana odmitla zasednout do nové federalni vlady. Lidovci se poté
potykaji s tadou nesndzi. Vedly se diskuze, zda je strana pravicova, levicova, Ci
sttedova, nebo zda je kiestansko-demokratickou, lidovou ¢i kiestansko-socialni
stranou. Mnohé z problémi se snazil vyfeSit novy predseda strany Josef Lux. V cele
strany byl osm let (Pehr 2005: 30).

Na fadném piedvolebnim sjezdu v dubnu 1992 doslo ke slou¢eni CSL s hnutim
Kiestanska a demokraticka unie. Nasledn& byl nazev zménén na KDU-CSL. Se zménou
nazvu a slou¢enim stran nesouhlasilo nékolik delegati a doslo k menSim vnitinim
sporim. Na sjezdu byl schvalen volebni program a KDU-CSL se vratila k politice
pravého stfedu. Stala se tak typem evropské strany, kterd svou politiku zakladad na
ktestanské mordlce a kiestanském humanismu. Tato politika je obrazem respektovani
svobody jednotlivce, Gsili o demokratizaci spolecnosti, obnovy trznich vztahti v
ekonomice a snahy vybudovat pravni stat (kdu.cz 2014). Volby v roce 1992 mohou byt
oznacovany za alternativni volby, jelikoZ programy stran a jejich politika byly
dostatené diferencovany. Od téchto voleb zaznamenava KDU-CSL znaé¢nou stabilitu
voli¢skych preferenci. Vlivem konkurence dochazi k profesionalizaci strany (Vodicka
1996: 81-82).
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Na KDU-CSL viak bylo nahlizeno jako na stranu, ktera ma ve svych fadach malo
vyznamnych osobnosti. Sedmy sjezd KDU-CSL konany na podzim roku 1995 potvrdil,
7e strana pickonala nazorové krize, Ze se stala jednotnou a Ze v ni opét vladne stranicka
disciplina. Strana se podilela na vladé¢ a snazila se postupné zasahovat do vSech
politickych procest. V predvolebni kampani k parlamentnim volbam 1996 vystupovala
strana s novym heslem: KDU-CSL — Klidn4 sila — jistota — bezpeéi. KDU-CSL v t&chto
volbach ziskala 8, 1 % hlast, tedy 18 mandatii. Strana se znovu zucastnila koali¢nich
jednani se svymi dosavadnimi partnery ODS a Obcanskou demokratickou alianci (dale
ODA) a nakonec obsadila Ctyfi ministerska kiesla (Suchy 1999). Tyto strany vsak
vytvofily pouze menSinovou vladu. Ziskaly 99 mandatd z 200. V koalici vznikalo
mnoho sporti. Dvéma mensim stranam koalice (ODA a KDU-CSL) nevyhovovala
vedouci role ODS z ditvodu nepomérného rozloZeni sil ve vladé. Ke sporiim doslo také
kvili vymezovani se strany ODA viici ODS. Programy téchto dvou stran se pfili§
shodovaly. Obavy strany ODA se postupné zvySovaly, jelikoz ztracela voli¢skou
podporu. Druhym divodem sporti ve vladni koalici ,,byla zvySujici se autonomie
politiky KDU-CSL*“. KDU-CSL se na pravolevé $kale posunula smérem do stiedu.
Navic néktefi poslanci KDU-CSL nebyli loajalni vii¢i vladni koalici. Zaroveri ODS
téce nesla nasledné kompromisy nutné pro vzajemnou spolupraci stran (Sanc 2006:
634-635). Strany ODS, ODA a KDU-CSL provazely také finanéni skandaly. Slozita
situace v eském politickém prostiedi vyustila v to, Ze pfedseda KDU-CSL Josef Lux
vyzval vroce 1997 Vaclava Klause, tehdejSiho premiéra, aby se vzdal své funkce.
Klaus vSak odmitl. Celd tato situace byla jasnym vyUsténim pifedCasnych voleb.
Prezident Viaclav Havel povéfil Josefa Luxe, aby nasSel vhodnou osobu na pozici
premiéra. Lux poté piedal prezidentu n€kolik jmen. Premiérem byl jmenovan Josef
ToSovsky. Cilem ToSovského vlady bylo vSak pouze pfivést zemi k predCasnym
volbam. KDU-CSL la do téchto voleb ve snaze doplnit koncept trzniho hospodafstvi o
ekologickou dimenzi. Kiestansti demokraté totiz chtéli zvysit informovanost
obyvatelstva o ekologické problematice (Saradin 2000: 8-23). V predéasnych volbach
1998 ziskala strana 9 % hlast. Argumentuje se tim, Ze volby skoncily politickym patem,
ale neni tomu tak. Kdyby nasly pravicové strany spolecny jazyk, mohly zformovat
vét§inovou vladu. Nejlogiétéjsi se zdala byt koalice CSSD a KDU-CSL s podporou
Unie svobody. Ukézalo se, Ze strany s vyjimkou KDU-CSL, nejsou schopny piekonat
ideologické ptedsudky. ODS a CSSD nakonec uzaviely dohodu a vznikla tak
mensinova vlada CSSD (Pehe: 1999).
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V roce 1998 se KDU-CSL stava pfidruzenym &lenem Evropské lidové strany, v
ramci které zasedaji pozorovatelé v Evropském parlamentu. Po volbach, na podzim
roku 1998, odstupuje Josef Lux z pozice ptedsedy strany a o rok pozd¢ji umird. Ve
stran¢ doslo nasledné k vnitinim rozporim z ditvodu opakované volby predsedy v roce
1999 a 2001. Stietly se zde dva nazorové proudy. Slo o tradicionalisticky proud, v jehoz
Cele stal Jan Kasal, a modernisticky proud v ¢ele s Cyrilem Svobodou. Nejdtive zvitézil
tradicionalisticky proud, o dva roky pozdg&ji byl viak zvolen piedsedou KDU-CSL Cyril
Svoboda z druhého proudu (Kubat 2004: 114-115).

KDU-CSL spolu se stranami Unie svobody, Demokratickd unie a Ob&anska
demokraticka aliance vytvofily tzv. Ctyikoalici. Tato koalice jiz existovala od roku
1998 a vznikla za Gdelem postupu proti ODS a CSSD. V roce 2000 se strany
Ctyikoalice dohodly na spoleéné kandidatufe v rAmci senatnich a krajskych voleb. V
senatnich volbach byla Ctyikoalice obzvlastd Gsp&snd, jelikoz ziskala 17 z 27 kiesel
(Fiala, Suchy 2005: 1441-1442). Navzdory uspésné spolupraci doslo pred
parlamentnimi volbami v roce 2002 ke sporu KDU-CSL a ODA. Na zakladé toho
KDU-CSL na celostatni konferenci v lednu 2002 oznamila, Ze dal$i vyvoj je mozny
pouze Vv ramci spoluprace s novou stranou Unie svobody-demokraticka unie (dale US-
DEU), ktera vznikla slouc¢enim Unie svobody a Demokratické unie. Do voleb jde tedy
volebni blok nazyvany Koalice KDU-CSL a US-DEU. Ve volbach ziskala Koalice 14,
21 % hlasu. V roce 2003 byl zvolen piedsedou strany Miroslav Kalousek (Bures 2012:
315-316).

Piedvolebni kampan v roce 2006 byla zaméfena zejména na podporu rodin. Do
téchto voleb §la KDU-CSL samostatné a ziskala 7, 22 % hlasti a pouze 13 mandati.
Nastala patova situace S vysledkem 100:100 a Miroslav Kalousek zacal bez formalniho
povéfeni vyjednavat s piedsedou CSSD Jitim Paroubkem. Tato vlada by viak musela
byt podporovana komunisty. Na zdkladé¢ odporu ve strané musela byt tato aktivita
ukoncena a Miroslav Kalousek byl vyzvan k odstoupeni z funkce. Po odstoupeni
Kalouska se v roce 2006 stava dalsim, v pofadi jiz 5. pfedsedou KDU-CSL Jiii Cunek
(Cervenka 2011: 46-47). Na konci kvétna 2009 se stava predsedou strany opét Cyril
Svoboda. Strana KDU-CSL do této doby nikdy nechybdla v PS. Zlom nastal
Vv parlamentnich volbach v roce 2010, kdy doslo k podstatné zméné politického spektra
a KDU-CSL, jako dosavadni stalice parlamentni scény, vypadla. Kvili netispéchu
strany Cyril Svoboda rezignoval a do cela byl zvolen nynéjsi predseda Pavel
Bélobradek (kdu.cz 2014).
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Pod jeho vedenim kiest'ansti demokraté usilovali o zmény, které by umoznily jejich
navrat do PS. Volby 2013 pro KDU-CSL piinesly pozitivni vysledek. P¥i¢iny Gspéchu
KDU-CSL ve volbach 2013 budu analyzovat v nasledujicich kapitolach. Kiestansti
demokraté v roce 2013 ziskali 6, 78 % hlast a 14 mandati. Po tfech letech se vratili do
Poslanecké snémovny. Strana pusobila v téchto volbach jako ,klidna sila“. Stale ale
zistava stranou S regiondln¢ ohrani¢enou volebni podporou. NejlepSich vysledkt
dosahli kiestansti demokraté predevSim ve Zlinském kraji. Strana je silnd také ve
vychodni &asti Vysoiny a na jizni Moravé. KDU-CSL vytvotila koaliéni vladu se

stranami CSSD a ANO (Zenkner 2013).
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2. 1. Specifika strany KDU-CSL

Na zaklad¢ vyse zminénych situaci a dulezitych udalosti ve strané je vidét, ze KDU-
CSL zaujimé nezanedbatelné postaveni v &eském politickém spektru. Strana byla
ovlivnéna jak celospoleCenskou transformaci, tak také zménami, které prob&hly uvniti
strany. KDU-CSL se tak mohla postupem &asu pietvaiet v moderni politickou stranu.
KDU-CSL se nezaméfuje pouze na nabozensky zalozeny elektorat. Dle zkoumani
Lukase Linka a Pata Lyonse ziskava strana mezi katoliky podporu skoro 50 %. Dle nich
ma strana mezi nevéficimi minimalni podporu. Tato studie je vSak vedena od roku 1990
pouze do roku 2010 (Linek, Lyons 2013: 127-134). Nepopiram, ze existuje urcita silna
vazba katolikti ke KDU-CSL, ale dle mého nazoru dochézi v poslednich letech v mensi
mife k pfesunu elektoratu a také strana KDU-CSL ziskdva pomérné znatelnou &ast i
nevéticich volict.

KDU-CSL se vymezuje na politickém spektru jako strana stfedova az stfedoprava.
Strana je inspirovana némeckou stranou CDU-CSU. Jednim z typickych znaki KDU-
CSL je personalisticky pohled na politiku i Zivot. Dalezitym prvkem je jedinec a
spole¢nost. Eticka stranka je ve spole¢nosti diilezitd. Dlraz je kladen také na socialni
politiku. Principy kiestanstvi, jako laska k bliznimu a dastojnost ¢lovéka ve spolecnosti,
jsou podstatou této politiky. Kiestanskd demokracie klade mimo jiné diraz na tradicni
instituce jako rodina, obec, stat, ale taky na nestatni charitativni organizace. Ve svém
zaméfeni se strana dostava az k ekonomickému personalismu. V ramci ekonomiky je
strana zaloZena na mysSlence socidlné-trzniho hospodaistvi. Na politickém spektru se
vymezuje viéi Komunistické strané Cech a Moravy (dale KSCM). Energetika a
finanéni sektor jsou oblasti, které maji byt dle strany regulovany (Stulik 2013). Strana je
Casto v médiich oznaCovana jako jedna z nejvice proevropskych stran na ¢eské politické
scéné. Tento pohled se vSak li§i u mnoha pfiznivel strany. Zde mizeme sledovat rozdil
mezi programovymi idejemi a politickymi postoji €lenil. Ve strané totiz existuje napéti
mezi hlavnimi pfedstaviteli strany a riznymi skupinami v rdmci strany. Néktefi toto
davaji za vinu neschopnosti nahradit v ¢ele strany charismatickou postavu Josefa Luxe.
Strana se s timto konfliktem potyka jiz n&jakou dobu, proto lze zatadit i tento zdanlivé
nepodstatny problém ke specifikiim strany. Dal§im vyraznym znakem je vysoky
koali¢ni potencial, kterym strana vladne. Vytvotila koalici jiz s mnoha politickymi

stranami, dokonce také s CSSD (Fiala 2003).
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Existuji dva typy lidi, ktefi vstoupili do KDU-CSL. Typicky &len KDU-CSL, ktery
do strany vstoupil pfed rokem 1989, je nyni v dichodu. Tento ¢len byl obvykle
délnikem, nebo femeslnikem a dosahl nejcastéji zakladniho vzdélani. Po roce 1989 do
strany vstupovali lidé se stfedoSkolskym vzdélanim, kteti vykonavali/vykonavaji
odborné, nebo administrativni zaméstnani. Vékovy primér ¢lenské zakladny je vysoky.
V pfipadé, Ze nebude dochézet k pfirozené generani obméné, strana se mize dostat do

generacni krize (Linek, Pechacek 2006: 18-35).

Tab. 1: Poéty ¢lentt KDU-CSL v letech 1990-2014

Rok Pocet ¢leni
1990 64 889
1991 65 108
1992 65 288
1993 65 723
1994 65 875
1995 66 084
1996 56 289
1997 56 313
1998 56 714
1999 57 403
2000 55 626
2001 51794
2002 50 388
2003 47 306
2004 44 991
2005 43 331
2006 42 199
2007 40 767
2008 38 081
2009 35988
2010 34 568
2011 32 662
2012 31 166
2013 29 146
2014 28 320
1990-2014 -36 569

Zdroj dat: Ustiedni kancelai KDU-CSL, doplnéno
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Mezi lety 1990-1995 se mirn¢ zvySoval pocet ¢lent strany (graf 1). Maxima dosahl v
roce 1995, kdy byl pocet ¢lenti 66 084. Charakter ¢lenské zakladny ma od roku 1996
klesajici tendenci. V roce 2000 se jadrem sporu v Ctyikoalici stala otazka tzv. stinové
vlady. Pedsedou stinové vlady Ctyikoalice se stal v roce 2001 Cyril Svoboda a uvnitf
KDU-CSL nastal vazny spor. Doslo k otevienému stfetu mezi Miroslavem Kalouskem,
ktery ptedsedou vlady nakonec jmenovan nebyl, a Cyrilem Svobodou. Ani stinova
vlada nenaplnila o¢ekdvani a ztracela se tak Sance navratu k ,,luxovské vizi“ (kdu.cz).
Toto byly pravdépodobné¢ divody, pro¢ v roce 2001 nastdva pomérné velkd vlna
odchodu ¢lenti ze strany. Dalsi situace, ktera zpiisobila odchod ¢lent, byl vznik strany
TOP 09 v roce 2009. Mezi lety 1990-2014 ze strany odeslo 36 569 ¢leni. V soucasné
dobé Clenstvi znamend byt ve spolecenstvi okolo 28 tisic lidi. I pies tento nizky pocet

&lentl je strana druhou nejvétsi v CR, po KSCM.

Graf 1: Poéty ¢lentt KDU-CSL v letech 1990-2014
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Zdroj dat: Ustiedni kancelai KDU-CSL, vlastni graf
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3. Kontext politické situace a parlamentni volby 2010

Po volbéch v roce 2006 se volic¢i ptiklonili ke dvéma hlavnim strandm. Jednalo se o
ODS a CSSD. Mnozi o¢ekavali, Ze tento jev bude pokradovat i v dal§ich volbach,
jelikoz celé volebni obdobi byly obé& strany v souvislosti s volebni podporou dvéma
hlavnimi pdly na Ceské politické scéné. Jednotlivé strany byly jak organizacné, tak
personalné stabilni. Vladu v roce 2007 vytvotily strany ODS, KDU-CSL a Strana
zelenych. Predsedou vlady se stal Mirek Topolanek. Témata této vlady a hlavni body
programu se dotykaly privatizace statu, daiové reformy, evropské integrace a
spoluprace s USA. Vlada byla intenzivng kritizovana opozici. CSSD pétkrat iniciovala
hlasovani o nediivéfe vlade. Posledni pokus v bfeznu 2009 byl Gsp&$ny. Stalo se tak v
dob¢ piedsednictvi CR v Evropské unii (dale EU). Tato situace mohla z mensi &asti
uskodit vladnim strandm ve volbach 2010, jelikoz se strany ukéazaly jako neschopné
udrzet vladu v dobé diilezité pro CR a jeji ¢lenstvi v EU. Volby se konaly v patek 28.
kvétna a v sobotu 29. kvétna 2010 (Linek 2012: 12-17).

V nékolika po sobé jdoucich volbach bylo mozno pozorovat nevhodné nastaveni
volebniho systému. Volby v roce 1996 umoznily vznik vlady pouze s 99 mandaty, v
roce 1998 byla sestavena mensinova opozi¢ni vlada, v roce 2002 vznikla vlada se 101
mandaty a v roce 2006 dopadly volby patem s vysledkem 100:100. Pravé tyto vysledky
vedly k debatim o zméné volebniho systému. Bylo potfeba konetné sestavovat
akceschopné vlady. Na zadost piedsedy vlady Topolanka bylo v roce 2008 navrzeno
Sest moznych variant reformy systému, nakonec byly vybrany pouze tfi. Jednalo se o
feckou”, skotskou a holandskou variantu. Na jednani vlady v unoru 2009 byla zvolena
fecka varianta. Nesouhlas s feckou variantou vyjadiila okamzité strana KDU-CSL.
Kiestansti demokraté se v diskuzi snazili dosahnout odstranéni volebniho bonusu a
zaroven chtéli snizit pocet poslanci z 200 na 199. V bieznu 2009 vsak byla vlade
vyjadiena nedlvéra a schvaleni reformy bylo nemoZzné. Otazkou vSak zlstava, jak by
volby 2010 s touto reformou dopadly, a jaka by byla nasledné¢ vytvoiena vlada
(Vikarska 2010: 20-35).

Obdobi let 2006-2010 se da z pohledu KDU-CSL oznagit za bouilivé. Strana byla v
obdobi 2007-2009 soucasti druhé vlady Mirka Topolanka. V cele strany se vysttidali

* Recka varianta piedpoklada konani dvou skrutinii. Volebni formule v ramci prvniho skrutinia méla byt
Hagenbach-Bischoffova na Grovni regiontt NUTS 2. V ramci druhého skrutinia by mél byt pfidélovan tzv.
volebni bonus. Zbyvajici hlasy by byly rozdélovany: a) v8echny pro vitéze, b) vitézim v regionech
(Charvat 2013: 154).
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celkem &tyii politici. Po volebnim sjezdu ve Vsetiné v roce 2009 se do ¢ela KDU-CSL
vratil Cyril Svoboda. Persondlni zména ovlivnila také ideové sméfovani strany. Pod
vedenim Cyrila Svobody strana zacala sméfovat doleva. Ze strany odeSel Miroslav
Kalousek, kterého nasledovaly dal$i znamé tvare, mezi které patiila naptiklad byvala
ministryn¢ obrany Vlasta Parkanova, nebo pfedseda poslaneckého klubu lidovci Pavel
Severa. Tato situace vedla k rozstépeni KDU-CSL a ke vzniku TOP 09. Vznik strany
TOP 09 vedl ke ztraté jak ¢lent, tak také voli¢i KDU-CSL. K tomuto piispél také fakt,
ze do cela TOP 09 se dostal znamy sendtor a byvaly ministr zahrani¢nich véci Karel
Schwarzenberg. Na zakladé téchto udalosti doslo tedy k oslabeni KDU-CSL. Strana ale
vstupovala do voleb s novym vedenim a jeji perspektivou bylo minimaln¢ udrzet Si
stavajici postaveni na ¢eské politické scéné (Havlik 2010: 18-22).

Pied volbami se do poptedi dostava strana Véci vefejné (dale VV) oznacovana jako
ucastnily obecnich voleb 2006, sendtnich voleb 2008 a voleb do Evropského parlamentu
2009. Az po téchto volbach sestavila strana kandidatku pro volby do PS 2010. Strana
VV byla zavisla na ziskavani financi od podnikatele Vita Barty. ,, Medidlni strany jsou
strany zaloZené na vazbé strany a jejiho lidra k siti médii. ** (Cabada 2014: 118). Za tuto
medialné znamou tvar je povazovan predseda strany Radek John. Tento typ strany se
snazi ovladnout medidlni prostor. VV muizeme také povazovat za tzv. stranu protestu.
Volebni strategie VV vychézela ze slibl ,,vycCisténi® politiky a volebni program byl
zalozen na protestu proti politickému establishmentu (Cabada 2014: 119). Svou kampan
zalozili na snaze odstranit z ¢eské politiky dinosaury, tedy strany a jejich piedstavitele,
ktefi jsou jiz dlouhodobé na Ceské politické scéné a byli soucasti riznych afér. VV
slibovaly, Ze pfesunou deset miliard z ministerstva obrany na $kolstvi, nebo ze zavedou
testy korupcni odolnosti politikli a ufednikd. S takovymi a dal$imi utopickymi idejemi
Sly VV do voleb 2010 se snahou piesveédcit volice o tom, Ze prave jejich strana je tou

nejlepsi volbou (idnes.cz 2010).
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3. 1. Volebni program KDU-CSL pro volby 2010

Volebni program 2010-2014, KDU-CSL — To lepsi v nas. Takto strana nazvala sviij
volebni program. Zhruba 50 strankovy volebni program je rozdélen na tfi Casti:
Soudrzna spolecnost duveéry, Spolecnost spravedlnosti a bezpeci a Spolecnost oteviena
budoucnosti. V ramci téchto ¢asti mizeme pozorovat nahled strany na jednotlivé
politiky. V vodu volebniho programu se nevyskytuje obvyklé uvodni slovo volebniho
lidra. Podstata programu vychazi z véty: ,, Odmitame ,pravicovou‘ svobodu bez
spravedlnosti, pravé tak, jako ,levicovou‘ spravedinost bez svobody.” Snahou
kiestanskych demokratii bylo obnovit divéru, soudrznost a bezpecnost ve spolecnosti.
Vira je pro stranu vnitini silou a kompasem. Strana dale klade diraz na svou
proevropskou orientaci. Nastifiuji snahu puisobit proti korupci. V ramci kazdé prislusné
Casti je popsan problém a v odrazkach se strana snazi definovat, jak chce problém fesit
(Eibl 2010: 74-75).

Strana ve svém programu jasné vymezuje limity spoluprace. KDU-CSL se nestane
soucasti vlady, kterd by byla zavisla na podpofe komunisti. Vlada, do které by
kiestansti demokraté vstoupili, by musela alesponi z ¢asti podporovat rodiny s détmi a
rozvoj vychovy, vzdélani a védy. Spoluprace ve vlade by dale méla byt zaloZena na boji
proti korupci a hazardu. Liberalizace v ramci témat tykajicich se potratu, registrovaného
partnerstvi a eutanazie je nemyslitelna. Vladni strany musi byt v souladu s dobrymi
vztahy s EU a NATO. Nutna je samoziejmé& podpora lidskych prav jak u nas, tak ve
svété. Strana trvale usiluje o omezeni poslanecké a senatorské imunity (volebni program
KDU-CSL 2010-2014: 8).

V programové ¢asti s ndzvem Soudrzna spole¢nost divéry lidovei pracuji s tématy
jako: ,, rodinna politika pratelska k detem, vzdeélani a vychova — kli¢ k uspéchu, silna
obcanska spolecnost, moderni a uspésné zdravotnictvi, odpovédna socialni politika a
dostupné bydleni“. Strana fika, Ze déti jsou budoucnosti této spolecnosti a rodina je
zékladem lidské spole¢nosti. Oblast socialni politiky jako rodinna politika je pro stranu
jednim z klicovych témat. V této oblasti se snazi usilovat o spravedlivou danovou
politiku vi¢i rodindm s détmi. Zavazuje se k podporovani sluzeb zamétenych na
odbornou pomoc rodinam. Jedna se o ,, materska a komunitni centra, centra pro rodiny,
manzelské a rodinné poradenstvi a organizaci nahradniho rodicovstvi“. Lidovci by

chtéli prosadit novou slevu na dité, spolecné zdanéni manzell a zavést novomanzelské
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pujcky se statni podporou. Ve snaze zrovnopravnit rodiny s détmi v dichodovém
systému navrhovali diichodovou reformu, kterd by zohlednila prostfedky, které rodiny
investovaly do vyzivy, vychovy a vzdélavani déti. Cilem strany je také zvySeni kvality
Ceského Skolstvi. Nutnosti jsou tedy jak dobfe pfipraveni a motivovani ucitelé, tak
spravné podminky pro zaky a studenty. Dlouhodobym cilem KDU-CSL je tsili o
zavedeni etické vychovy jako pfedmétu na zakladnich Skolach. V ramci silné obcanské
spolecnosti by mély byt podporovany verejné prospésné organizace. Ve zdravotnictvi
by mél kazdy podle strany védét, na co ma narok a kolik bude platit. Kiestansti
demokraté odmitaji privatizaci zdravotnich pojistoven. Strana by usilovala 0
zpruhlednéni financ¢nich tokli a 0 zvySeni kontroly ve zdravotnictvi. Oblast socialni
politiky zahrnuje snizovdni nezaméstnanosti. Lidovei by proto usilovali o zavedeni
odpocitatelné polozky na dopravu pro zaméstnavatele, 0 podporu rekvalifikaénich
programii a prostiedky z EU by sméfovaly na tvorbu pracovnich mist v regionech
postizenych strukturalni nezaméstnanosti. Dale je strana pro zachovani vySe socialnich
davek a pro zabezpeceni, aby nedoslo k jejich zneuzivani. Téma oblasti bydleni se
dotykd podpory rozvoje bydleni na venkové, podpory ndjemniho a druzstevniho bydleni
a mimo jiné také politiky uspory energii pti bydleni (volebni program KDU-CSL 2010-
2014: 9-22).

Cast Spolegnost bezpedi a spravedlnosti zahrnuje témata jako: , doma v Evropé,
efektivni, nestranny a vlidny stat, neuplatna spravedinost pro vsechny, zivot v bezpeci,
boj proti korupci, hazard je zlo, bezpecny internet, spolehlivi spojenci v silné EU*. Dle
strany by se v ramci EU méla CR zaméfovat a méla by posilovat oblasti jako
ekonomika, energetika, bezpeénost a kvalita Zivota. Uginné Eerpani fondti by mélo byt
pfedev§im s cilem posileni konkurenceschopnosti eské ekonomiky. KDU-CSL je pro
zavedeni elektronického hlasovani v podobé celostatni volby ptes internet. Lidovci by
chtéli usilovat o regulaci lobbingu, jak je tomu ve vyspélych demokratickych statech. V
oblasti soudnictvi jsou pro zrychleni soudniho fizeni. Tohoto cht&ji dosahnout
odstranénim zbyte¢nych formalit v fizeni, anebo také alternativnim feSenim sport
prostfednictvim mediatori. Jsou pro bezpené véznice a zvySovani kapacit vézenskych
zafizeni, jako jedno z feseni vysokého poétu osob ve vykonu trestu. KDU-CSL chce pro
obCany zajistit zivot v bezpeci. Chce proto usilovat o posilovani efektivni a spolehlivé
armady. Jako vétsina politickych stran ma také KDU-CSL ve svém programu boj proti
korupci, pficemz by chtéli navrhnout zakotveni protikorup¢niho agenta do ceského

pravniho fadu. Jedna se o agenta, ktery navadi ke spachani zlo¢inu, jako je uplatkarstvi,
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vetejného Cinitele. Chtéji se zasadit o prosazeni trestni odpovédnosti pravnickych osob
a vytvareni ptisnych pravidel, aby doslo k omezeni korupce v nasi republice. V otazce
omezeni hazardu by usilovali o prosazeni novely loterijniho zakona, jejiz soucasti by
byly zékazy, povinnosti a stanoveni tykajici se provozu heren, kasin a sazkovych
kancelafi. Strana klade diraz na spolupraci s Evropskou unii v oblastech, jako jsou
hospodarské zajmy, mezinarodni vztahy a dodrzovani lidskych prav. Ve specifickych
otazkach jsou lidovci naptiklad proti ptijeti Turecka do EU, ale ,, pro ratifikaci smlouvy
S Vatikainem a navdzani diplomatickych vztahii s Lichtenstejnskem* (volebni program
KDU-CSL 2010-2014: 23-38).

Ve tieti a posledni Casti programu s nazvem Spolecnost oteviend budoucnosti se
vyskytuji témata jako: ,,zodpovédna i spravedliva cesta k prosperité, podpora védy,
vyzkumu, inovaci a informacnich technologii, kultura — bohatstvi nejcennéjsi, zivotni
prostiedi — Soucdst naseho domova, konkurenceschopné zemédélstvi a rozvoj venkova,
bezpecna, efektivni a kvalitni dopravni politika a racionadlni energetika . Ekonomicka
oblast je podle lidovci zaloZena na principech socidlné-trzniho hospodéfstvi, jimiz jsou
svoboda, zodpovédnost a autenticka solidarita. Strana souhlasi s minimalnimi zasahy
staitu v oblasti trhu. Je potieba upravit zdkony tykajici se dani a tim vytvofit
spravedlivéjsi danovy systém. Strana by se také mimo jiné chtéla zasadit o vyssi
zdanéni tabakovych vyrobkil a alkoholu. Ve sféfe podnikani by kladli diraz na sniZeni
byrokratické zatéze podnikatelii. KDU-CSL je jednou z mala stran, kterd podporuje
okamzité pfijeti jednotné evropské meény. V ramci podpory védy a vyzkumu by méla
byt uptednostiiovana podpora Akademie véd CR a jeji spoluprace s vysokymi $kolami v
oblasti vyzkumu. Finance by mély byt vynakladany také samoziejmé na kulturu. V
programu KDU-CSL neni také opomenuta ekologicka oblast a s ni spojeny boj proti
zméné klimatu napiiklad snizovanim emisi nebo rozvojem jaderné energetiky. Cisté
ovzdusi ve méstech a obcich, mén¢ odpadki na skladkach, ochrana Zivotniho prostiedi,
podpora rozvoje venkova nebo také snizeni dominance silni¢ni kamionové dopravy jsou

dal3i body, o které by lidovci usilovali (volebni program KDU-CSL 2010-2014: 39-53).
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3. 2. Role lidra strany

Dulezitym prvkem je, jak obcané vnimaji stranu jako celek, ale také jak vnimaji
stranické lidry. Pro volice je podstatna divéryhodnost a kompetentnost predsedl stran.
V poslednich 20 letech se objevuje novy trend zaloZeny ne na soutézi politickych stran,
kdo bude budoucim premiérem. Piedsedové stran postupné hraji ¢im dal tim vétsi roli
pti komunikaci stran s voli¢i. Tento jev je obvykle vysvétlovan zménou medialniho
prosttedi, ale také zménou vztahu voli¢l ke stranam. Mimotadnou roli v této oblasti
hraje televize a televizni debaty, kde dochazi k vytvareni pout mezi politiky a voliéi.
strany. Voliéi si strany obvykle vybavuji s tvafi a image predsedy strany. V ramci médii
je také lidrim stran vénovana nejvétsi pozornost. Moznym vysvétlenim vyjimecnosti
lidra strany je postupné mizeni vazeb mezi stranami a voli¢i (Linek 2012: 198).

U KDU-CSL v roce 2009 a 2010 hovoiime o Cyrilu Svobodovi, ktery zastaval post
ptedsedy strany od 30. kvétna 2009 do 29. kvétna 2010, kdy rezignoval. Vize Cyrila
Svobody se z¢asti lisily od vizi piedchozich lidri. Svoboda prosazoval levicovéjsi
politiku. Vnimani Cyrila Svobody jako levicovéjsiho politika je spojovano s
akcentovanim nutnosti socidlni citlivosti. Svoboda tekl, ze ,, krrestansky demokrat by
nebyl vérohodnym, pokud by neprosazoval pravé solidaritu se slabsimi* (idnes.cz
2001). Pied volbami se KDU-CSL dohodla na spolupraci s Evropskou demokratickou
stranou (dale EDS). Na lidoveckych kandidatnich listinach se tak v n&kterych krajich
vyskytovali také zastupci EDS. V Praze byla do ¢ela kandidatni listiny zvolena
piedsedkyné EDS Jana Hybaskova, misto Cyrila Svobody. Svoboda se nakonec dostal
do ¢ela kandidatni listiny v Kralovéhradeckém kraji (Havlik 2010: 21). Podle Centra
pro vyzkum vefejného minéni patfil Cyril Svoboda do skupiny stranickych lidr s
malou popularitou u vefejnosti, kterd se pohybuje na urovni pfiblizné¢ kolem 20 %
(Linek 2012: 199).

Pted volbami probéhlo nékolik pfedvolebnich diskuzi. V piedposledni debaté
Ceského rozhlasu vystoupili lidii Sesti politickych stran. Jednalo se o Karla
Schwarzenberga za TOP 09, Cyrila Svobodu za KDU-CSL, Ondieje Lisku za Stranu
zelenych (dale SZ), Vojtécha Filipa za KSCM, Radka Johna za VV a Milo$e Zemana za
Stranu prav ob¢ani — Zemanovci (dale SPOZ). Moderator se zeptal Cyrila Svobody na
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otazku, zda néco v kampani strana KDU-CSL neopomnéla. Svoboda odpovédél, ze
jejich kampan je zalozena na osobnim kontaktu s lidmi, jde tedy o dialog. V kampani
neopomnéli nic. Mysli si, Ze vSe jiz bylo feCeno. Na kampani vSak existuji véci, které
mu vadi a chybi. Vefejnost, tim mysli také rozhlas a média, by méla poukazat na rozpor
mezi tim, co strany v kampani deklaruji a co skutecné do kampané¢ vlozily. Jedna se
ptedevsim o finance. Dle n¢j jde o ohroZzeni demokracie, jelikoz ¢im dal tim masivné;si
kampaii je moZznou ukazkou ,,nedisté“ politiky. Zdiraziuje viak, ze u KDU-CSL toto
finance vynaloZzené na billboardy nebo ostatni reklamy. Lidovci by chtéli navrhnout
kampan, ktera by méla byt pouze Ctyii tydny pied volbami, maximalni finan¢ni vydaje
by mély byt 80 miliond K¢ na kampan. S timto navrhem Cyrila Svobody souhlasil
Milo§ Zeman, Radek John, Ondiej Liska a rezervované Vojtéch Filip. Dal§im tématem
byla ekonomické krize, ktera dle Svobody je krizi chovani, které se musi zménit.
Soucasti debaty se staly také vefejné pruzkumy agentur STEM a SC&C. ,,Jeden z
pruzkumii zkoumal, zda osoba daného lidra politické strany kladné nebo negativné
ovliviiuje postoj pripadnych volicii. Lidr KDU-CSL Cyril Svoboda je pro 31 % volicii
politikem, ktery jejich vztah ke strané zhorsuje, naopak pro 11 % lidi je predseda
lidovcii zarukou . Prizkumu se zucastnilo 17 tisic respondentt. Tento prizkum ukézal,
ze Cyril Svoboda pravdépodobné neni pro stranu vhodnym ptedsedou, protoze celkové
zhorSuje postaveni strany. Svoboda na tento vyzkum reagoval nediivérou v priizkumy a
jedingm skuteCnym kritériem dle né jsou odevzdané hlasy ve volebnich urnach.
Poslednim dotazem moderatora se stala otazka: ,,Jaka je pro vas osobné hranice
(volebni zisk), po které nebudete muset rezignovat na sviyj post?“ Svoboda na to
odpovida, Ze strana chce samoziejmé prekrocit 5% uzaviraci klauzuli a v ptipadé
niz$iho vysledku by sam usoudil, ze $kodi strané a rezignoval by. Cyril Svoboda byl v
debaté aktivni, zasahoval do diskuze a debatoval o navrzenych tématech (rozhlas.cz
2010).

Cyril Svoboda se zamétoval ptredev§im na tradi¢ni volie. Svoboda byl ve strané
oznacen za ,solitéra“. Tehdejsi mistoptedsedkyné Michaela Sojdrové v médiich fekla,
ze Svoboda nedal prostor k vyjadfeni se na n€kolika tiskovych konferencich jak ji, tak
ani prazské volebni jedniéce Jané Hybaskové. Sojdrova také usilovala o to, aby se
kampan zaméfovala na mozna feSeni a nalézani vychodisek z ekonomické krize. Toto
vSak Cyril Svoboda neodsouhlasil. Kviili rozdilnym pohlediim a ndzorim na sméfovani

strany dochazelo k mnoha sportim uvniti strany (Masek 2010).
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Centrum pro vyzkum vefejného minéni (ddle CVVM) provadi pravidelné mésicni
prazkumy, pii nichz jsou zjistovany postoje a ndzory obcanil. Kazdého prizkumu Nase
spole¢nost se zG&astni okolo 1000-1100 ob&anti CR starsich 15 let. V priizkumech se
objevila otazka na divéru v politiky pfednich ¢eskych politickych stran. V grafu 2 jsem
zahrnula obdobi piisobeni Cyrila Svobody v ¢ele strany, tedy obdobi od ¢ervna 2009, az
po jeho odstoupeni z funkce piedsedy KDU-CSL, tedy do kvétna 2010. Modra spojnice
zobrazuje respondenty, ktefi politikovi spiSe davétuji, Cervené jsou zobrazeni
respondenti, kteti politikovi spiSe nedtvéiuji. Zbytek procent zahrnuje respondenty,
kteti bud’ politika neznaji, nevi, zda mu davétuji ¢i nikoli, nebo na tuto otazku
neodpovedéli. Z grafu 2 mizeme vypozorovat, ze divéra v Cyrila Svobodu se v dobé
jeho vykonu funkce pfedsedy strany pohybovala v rozmezi 22-29 %. Duvéra v néj
Klesla na nejmensi uroven v poloving jeho funkéniho obdobi, tedy v prosinci 2009. V
celém zkoumaném obdobi méla diivéra v Cyrila Svobodu spiSe klesajici tendenci. Jedné
voleb do PS. Nasledné funkci piedsedy strany opustil. Cyril Svoboda nebyl pro KDU-
CSL tim pravym lidrem, ktery by svou divéryhodnosti pfitdhl voli¢e k podpofe své

strany, nebo ktery by alespon dokazal volice mobilizovat.

Graf 2: Diavéra — Cyril Svoboda
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3. 3. Komunikace s volié¢i

Hlavnim cilem KDU-CSL bylo obhajit svou pozici v PS. Podle CVVM Kklesaly
stran¢ v roce 2009 a 2010 volebni preference. Strana se musela vyrovnat se zménou na
volebnim trhu. Jejich kampai se vSak postupné ztracela, jelikoz konkurence byla velka.
Viditelna a prakticky G¢inna byla pouze v Jihomoravském kraji. Podobné, jako i v
ptedchozich volbach, byla zakladem celé kampan¢ 2010 osobni setkani piedsedy strany
s voli¢i a komunikace krajskych lidrti s ob&any. KDU-CSL z t&chto setkani chtéla
vyté€Zit maximum, avSak v porovnani s masivnimi kampanémi ostatnich stran byl tento
zpusob vedeni kampan¢ snadno prekonatelny (Matuskova 2010: 112-114).

Pro svou kampan kiest'ansti demokraté pouzili vizualni reklamu. Vyuzili predev§im
billboardy, rozdavani letacki, reklamni spoty a také socialni sit’” Facebook. Soucasti
kampang bylo také rozdavani propagaénich pfedmétt s logem strany, které zahrnovaly
propisky, trika, stuzky na klice, omalovanky a pexesa pro déti, nebo stinitka do auta. Ke
sblizeni strany s rodinami a détmi vyuzila strana KDU-CSL skakaci hrady, které vozila
na osobni setkani s voli¢i do mnoha mést. Strana v téchto volbach nevynalozila zadné
finance na inzerci v novinach (Lebedova 2013: 208).

Billboardy a plakaty se vyskytovaly po CR a byly vytvofeny ve smésici modré, zluté
a bilé barvy. Na vsech billboardech se nachazel slogan strany pro volby 2010: ,,KDU-
CSL — to lepsi v nas*. Strana do téchto voleb $la bez loga. Déle byly na billboardech
obvykle zobrazeny dvé postavy. Jedna postava byl politik uchazejici se o mandat, druha
postava byl obyvatel ngjaké eské obce. Slo predeviim o znamé tvaie v obci. Jeden z
billboardli v Jihomoravském kraji hlasal: ,, Zdravotnictvi nepotiebuje reformu, ale
poradek. Stanislav Jurdnek podporuje FrantiSka Adamce* (obrazek 1). FrantiSek
Adamec je 1ékat z Vyskova. Timto billboardem strana ukazala snahu o zlepSeni ¢eského
zdravotnictvi. Nebo také: ,, V krizi poznas pritele. Volte 17 (obrazek 2). Na dal§im
billboardu se vyskytoval upoutavajici slogan Cyrila Svobody v Kralovéhradeckém kraji:
,, Madte pravo na lepsi Zivot. Zvolte si ho!* (obrazek 3).

Dalsi propagaci strany na ulicich bylo rozdavani letackii. Letacky byly vytvofeny
zvlast pro kazdy kraj. V kazdém letacku bylo popsano, co chtéji v daném kraji
kiestansti demokraté zménit. Existovaly také dalsi letaCky s ndpisem profese, kterou
KDU-CSL podporuje. Po republice jsme tak mohli vidét letacky s napisy: ,,Dobry den

je, kdyz jsou plné zahony (obrazek 4), pticemz zde lidovci avizovali podporu
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zahradkarim a pfesnéji podporu rozvoje ¢eskych narodnich tradic a zachovani naseho
ptirodniho a kulturniho bohatstvi. Jiny letacek hlésal: ,,Dobry den je, kdyz davime
goly““ (obrazek 5). Lidovci tim naznacuji podporu nejen fotbalistim, ale celkové sportu
a pohybu. Sport je dle lidovci duleZitou soucasti zivota, jelikoz nam pomaha ke zvysSeni
télesné kondice a k dobrému pocitu ze Zivota. Je nutno se vénovat svym koni¢kiim
(obrazek 6). KDU-CSL tak avizuje podporu mysliveam, véelaiam, vinafam, hasi¢am a
dalsim. Celou kampan provazela véta: ,, Dobry den je, kdyz... .

Na serveru YouTube se nachazi jednotny spot pro stranu KDU-CSL pro volby 2010,
ale také spoty pro vsech 14 kraji CR. Hlavni spot uvadi Cyril Svoboda vétou: ,, Rodina
je ve stredu zajmu lidovcu.” Dale promlouvd nékolik stalych volich strany, ktefi
podéavaji argumenty, pro¢ volit pravé KDU-CSL. Lidovci tvrdi, Ze je nutnd zména ve
spole¢nosti, o kterou budou usilovat (youtube.com 2010a). V kazdém ze 14 spoti pro
kraje promlouva lidr daného kraje a poté Cyril Svoboda jako piedseda strany. V
nékterych spotech lidr oznami, co jiz pro kraj strana ud¢€lala a nasledné vyjmenuje, co
maji lidovei v daném kraji v planu zménit, obnovit, postavit apod. Pro ndzornost popisi
dva spoty. Lidrem Moravskoslezského kraje byl Jifi Carbol. Jifi Carbol ve spotu fekl:
., Moravskoslezsky kraj je znamy silnou koncentraci primyslu a kviilli tomu extrémné
Spatnym stavem ovzdusi.* Hlavné toto chtéli lidovci v tomto kraji zménit. Je potieba
investovat do novych technologii. Finance na inovaci chtéli ziskat z evropskych fondu
(youtube.com 2010b). Lidrem Olomouckého kraje byl Pavel Horak. Ve svém spotu
podporoval absolventy Skol. Lidovci chtéji motivovat firmy, aby tyto absolventy
zaméstnavaly. Na tato vytvofena mista by jim KDU-CSL piispéla (youtube.com 2010c).

Strana KDU-CSL za¢ala v roce 2009 ve své kampani vyuzivat Socialni sit’ Facebook.
Tento trend se v dob¢ parlamentnich voleb 2010 zacal rozsifovat. Kfest'ansti demokraté
pouzivali Facebook pifed volbami pfedevS§im pro ozndmeni konani ridznych akci,
setkani, tiskovych konferenci ¢i televiznich diskuzi, kterych se strana ucastnila. Dale
zde lidovci zvetejnovali fotografie z uskutecnénych udalosti. Pouze v omezeném
mnozstvi se na profilu lidovei vyskytovaly slogany a vize strany (facebookovy profil
KDU-CSL 2010).

Strana KDU-CSL vynalozila na volby v roce 2010 28 milionti K&. Oproti minulym
volbam, v roce 2002 a 2006, kdy strana vynaloZila na kampané okolo 60-70 miliont K¢,
doslo k vyrazné zmén¢ ve vydajich na kampané. Stranu negativné ovlivnily planované
pred¢asné volby 2009, jelikoz jim piedchdzela kampan a tedy nutnost vysSich vydaji

strany na tuto kampan (Lebedova 2013: 209-211).
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3. 4. Vysledky voleb 2010

Parlamentni volby 2010 pfinesly nékteré zmény v Ceském politickém prostiedi.
Vsechny tehdejsi parlamentni strany vyrazn¢ ztratily podporu voli¢d. Volebni ucast byla
2010 byla 62, 60 %. V CR tedy Ize pozorovat pokles volebni Gdasti. Spoleény zisk dvou
hlavnich stran, ODS a CSSD, se propadl. Strany spole¢né ziskaly 42, 30 % hlast. Na
zaklad¢ vysledki lze fici, ze oproti volbam 2006 doslo ve volbach 2010 k poklesu
podpory pravicovych stran (ODS a KDU-CSL). Ztrojnasobilo se také procento
propadlych hlast. Jelikoz se KDU-CSL ani SZ nedostaly do PS, &eska politika piisla o
neekonomizujici pojeti politiky. Pétina volica volila strany, které se do PS nedostaly.
Ctvrtina voli¢a volila nové strany, TOP 09 a VV. Volbami 2010 tak vznikl trend
novych stran a byla zapocata destrukce stranického systému. Do té doby byl v CR

strukturovany stranicky systém (Lebeda 2014: 14-15).

Graf 3: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny PCR 2010
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Zdroj dat: Volby.cz, vlastni graf

Do PS Parlamentu CR se po volbach 2010 dostalo pét politickych stran. Jednalo se o
CSSD, ODS, TOP 09, KSCM a VV. V grafu 3 je mozno vidét nastup novych stran,
které ziskaly podstatnou ¢ast hlasii. S netspéchem KDU-CSL ve volbach 2010 mohl
souviset ,,uspéch a tedy procentualni zisk hlast ostatnich stran. Dokladaji to data z

Ceské volebni studie 2010, jelikoZz 23 % respondentii uvedlo, Ze ve volbach 2010 volilo
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jinou stranu nez v piedchozich volbach. V roce 2010 miizeme hovofit o vyznamném
naristu podilu voli¢skych piesunti (Linek 2014: 31-32). Ctyfi strany (KDU-CSL,
SPOZ, Suverenita a SZ), které se nedostaly do PS, ziskaly dohromady 14, 8 % hlasu.
Tyto strany sice nepiekrocCily 5% uzaviraci klauzuli, ale ziskaly finan¢ni podporu v
podobé statnich prispdvka® (Pink 2010: 233). V t&chto volbach se hlasy rozprostiely
mezi vice politickych subjektl. Pro nové parlamentni strany, tedy TOP 09 a VV,
hlasovalo 1 442 960 voli¢u a strany spole¢n¢ ziskaly 65 mandata (tab 2).

Tab. 2: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny PCR 2010

Politicka strana Pocet hlasa Pocet mandata
CSSD 1155 267 56
ODS 1057 792 53
TOP 09 873 833 41
KSCM 589 765 26
\YAY/ 569 127 24
KDU-CSL 229 717 /
SPOZ 226 527 /
Suverenita 192 145 /
Strana zelenych 127 831 /

Zdroj dat: Volby.cz, vlastni tabulka

Vyzkumy v celostatnim méfitku jiz pfed volbami signalizovaly pro KDU-CSL
volebni zisk pod 5% uzaviraci klauzuli. T tyto vyzkumy mohly z ur€ité ¢asti uskodit
stran¢. Ve skute¢nosti mohou byt pfedvolebni prizkumy zmanipulované, nebo nemusi
objektivné ukazovat skute¢nost. Nakonec se vsak tyto ,,prognozy“ vyplnily a strana se
nedostala do PS. Pro lidovce nastala opravdu nestandardni situace. KDU-CSL v téchto
volbach ztratila dilezité hlasy pro jeji preziti. K nejvétsimu poklesu podpory lidovci
doslo v Praze. V hlavnim mésté ztratili lidovci témet 18 tisic hlasi. Nejvice si strana
KDU-CSL pohorsila v pro stranu méné silnych regionech. Jednalo se predeviim o
sttedni a severozapadni Cechy. Na Moravé si nejlépe strana vedla ve Zlinském kraji

(Pink 2010: 224-226).

® Neboli ptispévek na tthradu volebnich nakladi ziskavaji strany, které ve volbach do PS ziskaji nejméng
1, 5 % z celkového poctu platnych hlast. Za kazdy odevzdany hlas je stran¢ uhrazeno 100 K¢ ze statniho
rozpoétu — § 85 zakona ¢&. 247/1995 Sb. (mvcr.cz).
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4. Kontext politické situace a parlamentni volby 2013

Pfedcasné parlamentni volby se konaly 25. a 26. fijna 2013. Dlivodem konéni téchto
voleb bylo rozpusténi dolni komory Parlamentu CR. Po volbach 2010 doslo k n&kolika
podstatnym zménam v Ceském prostiedi. Politickou stranu VV zasahla v roce 2011
korupéni aféra. Jednalo se o zaml¢ovani udaju tykajicich se financovani strany. Strana
se neukdazala jako stabilni subjekt a postupem ¢asu z ni odchéazelo n¢kolik vyznamnych
osob. Strana se rozstépila uplné po odchodu tehdejsi mistopredsedkyné Karoliny Peake.
Peake v kvétnu 2012 oznamila vznik strany LIDEM - liberalni demokraté (dale
LIDEM). Strana LIDEM nadale podporovala vladu, ale VV ptesly do opozice (idnes.cz
2013Db).

Obdobi pfed volbami poznamenala kauza zvana Nagygate. Tato aféra zacala v
poloving¢ cervna 2013. Doslo k zadrzeni nékolika politikli, statnich ufednik a
predstaviteltt Vojenského zpravodajstvi z divodu podezieni z trestnych ¢inli korupce a
zneuziti pravomoci vefejného Cinitele. Mezi zadrzenymi byla také vrchni feditelka
kabinetu ptedsedy ODS a premiéra Petra Necase Jana Nagyova. Aférou, se kterou byl
spojovan, stranu a diveéru v ni siln€¢ poskodil. Na zaklad¢ téchto udalosti se premiér
Necas rozhodl podat demisi a odstoupit z ¢ela ODS. ODS, TOP 09 a LIDEM se
dohodly na pokrac¢ovani koali¢ni spoluprace, kterda méla byt vedena novou premiérkou
Miroslavou Némcovou. Prezident Milo§ Zeman vSak tuto koalici nepodpofil a
byla vytvofena nova vlada Jifiho Rusnoka, ktera neziskala divéru, a proto musely byt
uspoiadany pieddasné volby 2013. Cesky politicky systém byl celou touto situaci silné
zasazen. Kauza zpuUsobila naruSeni vazeb mezi koali¢nimi partnery. Cela aféra zvysila
odpor obc¢anll k politice a jednotlivym politikim. Je také mozné mluvit o etickém
propadu v politice. Nami zvoleni zastupci se zpronevéfili vefejnému zajmu. Vse
vyvrcholilo v politickou krizi (Kupka, Mocht’ak 2014).

Obdobi pted volbami 2013 je spojovano s nastupem dvou novych politickych
subjektii. Jednalo se 0 ANO 2011 a Usvit pfimé demokracie Tomia Okamury (dale
Usvit). Tato hnuti lze oznagit za populisticka. ANO 2011 i Usvit poukazuji na to, Ze
nejsou stranami a maji volngjsi strukturu. Obecné panoval negativni pohled vetejnosti
na politické strany. ANO 2011 vzniklo jizZ na podzim v roce 2011. Do vét§iho povédomi
se vSak voli¢im dostava az v obdobi senatnich voleb 2012 a pfedevSim v obdobi pted

parlamentnimi volbami 2013. Zakladatelem a souCasnym ptedsedou je podnikatel
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Andrej Babi$, na némz je hnuti financné zavislé. V ramci tohoto politického subjektu je
to pravé Babis, kdo je povazovan za charismatického a medialné znamého lidra. Hnuti
svou neznamost na ¢eské politické scén¢ zacala fesit osobnimi setkanimi tymu ANO s
voli¢i a peclivé propracovanou volebni kampani. Pavodné pfedstavovaci kampan se
stala pfedvolebni kampani. Billboardy a plakaty tohoto hnuti zaplavily celou republiku.
Jejich strategii se stalo vyuzivani mnozstvi reklamy a nakup médii. Kampan byla
zalozena predevSim na osobé Andreje Babise, jako uspéSného podnikatele, za kterym
stoji odvedend prace. Hnuti diky své ostré kampani ziskalo vyznamnou pozici a
zastinilo i nékteré politické strany, které piisobily déle na Eeské politické scéné (Sima,
Kralikova 2014: 16-17; 150). Druhym novym subjektem je Usvit. Hnuti Usvit je
politicky subjekt, ktery vznikl té€sné pred volbami. Toto hnuti bylo zaloZzeno 19. ervna
2013. Pod zadost o registraci Usvitu se podepsalo 2600 lidi. Usvit spojil politiky a
osobnosti z kulturniho i spoleenského Zivota. Cilem Usvitu bylo podporovat piimou
demokracii a princip osobni odpovédnosti. Usvit se zavézal k tomu, Ze se nebude snazit
byt standardni politickou stranou a jeho cilem neni ani moznost podilet se na koali¢nich
vladach (aktualne.cz 2013). Hnuti Usvit bylo zaloZeno piedeviim na osobnosti
podnikatele Tomia Okamury. Na voli¢e zapusobilo jeho fe¢néni, pii kterém
zdtrazioval, Ze ,, dvacet let se vse reformuje, ale CR je stale na zacdtku, jsme chudy stat
Z duvodu rozkradani“. Vyzyval volice, aby nevéfili pfedvolebnim slibim vSech stran.
Podle Okamury je mnoho divodii politikiim nevétit. Pfichdzel S moznosti feSeni —
zména systému, vytvoreni pfimé demokracie. Pfimd demokracie zahrnuje pravo na
iniciativu, tedy vyvolani referenda, a pravo na odvolani kteréhokoli volen¢ho zastupce
prostfednictvim petice ¢i referenda. Z diivodu nedostatku penéz na financovani volebni
kampané cilil Usvit pfedev§im na socialni sité, tedy z&asti na mladé volide. V
predvolebni kampani se zvysila aktivita jak na Facebooku, tak na Twitteru (Okamura
2013: 4-5).
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4.1. Volebni program KDU-CSL pro volby 2013

Volebni program KDU-CSL 2013-2017, Dame zemi do poiadku. Rozsahové kratky
volebni program rozepsany na zhruba 12 stranach. Uvodni slogan hlasa: ,, Chcete se mit
jako v Nemecku? Volte jako v Némecku!“. Program zahrnuje uvodni slovo predsedy
KDU-CSL Pavla Bélobradka. V uvodu se piedseda pozastavuje nad politickou a
socialni situaci v CR. Strana prestava doufat v lepsi budoucnost, ale snaZi se najit feseni
a v programu piedlozit fadna opatfeni. KDU-CSL pouziva obtizné realizovatelny slib:
,Dat zemi do poradku je nutnost. My, kiestansti demokraté, slibujeme, Ze na to
nebudeme potrebovat ani vice penéz od obcanii, ani vice statni moci.” Ve svém
programu strana zahrnuje hospodafskou a socidlni politiku, vychovu a vzdé€lani,
zdravotnictvi, spravedlnost a boj proti korupci, dopravu, zemedélstvi, potravinarstvi a
venkov, Zivotni prostfedi, energetiku a cenové dostupné energie, efektivni spravu statu a
regiondlni rozvoj, kulturu, EU a zahrani¢ni véci, prdvo na zivot v bezpeCi a
hospodarnost a efektivnost v ICT (volebni program KDU-CSL 2013-2017: 1-3).

Dvéma hlavnimi mezniky usili lidovecil v oblasti hospodaiské politiky je vytvoteni
stabilniho a transparentniho hospodateni statu a posileni konkurenceschopnosti a tvorby
pracovnich mist. Automatické brzdy zadluzovani statu by méla nastavit tzv. finan¢ni
Gistava, jejiz pfijeti by strana podporovala. KDU-CSL nechce zvySovat celkovou
dalovou zatéz. Cilem kiestanskych demokratl je zavést poradek ve vybéru dani, snizit
danové uniky a navrhnout postupné zvySovani minimalni mzdy. Pokud by se zlepsila
ekonomicka situace v CR, strana by prosazovala snizeni DPH na zakladni potieby z 15
% na 10 %. V programu se lidovci zamétuji na rodinu a déti. Chtéji zvysit slevu na dani
pro dit&, obnovit danové slevy na dité€ 1 na manZela/manzelku pro Zivnostniky a také
obnovit spolecné zdanéni manzell. Posileni konkurenceschopnosti a tvorby pracovnich
mist by strana chtéla dosahnout podporovanim malych a stfednich firem, vyuZivanim
evropskych fondl a zvySovanim pfilezitosti praxi ve firmach pro absolventy (volebni
program KDU-CSL 2013-2017: 4).

V socialni politice klade KDU-CSL dtiraz na aktivni politiku zaméstnanosti,
zamezeni zlod&jskych exekuci a lichvy, problematiku lidi v socidlné¢ vyloucenych
lokalitach, dostupnost socidlnich sluzeb a spravedlivy dichod za praci a vychovu déti.
Strana slibovala, Ze pracujici budou moci uplatnit za dité slevu na dani 24 840 K¢ ro¢né.

Strana se tak snazi podporovat rodiCe, kteti zivi své déti. Nejdou cestou dotaci ani
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rodinnych ptidavkt, ale cestou danovych slev (idnes.cz 2013a). Lidovci odstrani
zneuzivani socialnich davek na bydleni, prosadi plnéni povinnosti souvisejicich se
Skolni dochazkou déti, zavedou stabilni viceleté financovani socialnich sluzeb, zajisti
poskytovani dlouhodobé péCe senioriim a umozni jejich rodindm moznost péce v
domacim prostiedi. KDU-CSL v oblasti socidlni politiky mysli na rtizné znevyhodnéné
obcany. Vychova a vzdélani jsou dal§im nosnym programovym tématem kiestanskych
demokrati. V této oblasti se zamé&iuji na podporu a zlepsSeni fungovani pfijimani déti do
matefskych Skolek, navySovani novych kapacit ve Skolkach, zlepSeni kvality
vzdélavani, zavedeni etické vychovy ve vSech Skolach, zabranéni vytvaieni bariér v
ptistupu k vysokoskolskému vzd€lavani a podporu rozvoje vyzkumu na vysokych
$kolach (volebni program KDU-CSL 2013-2017: 4-6).

Zivot by mél byt chranén od poéeti do pfirozeného konce. Tato véta je podstatou
lidoveckého programu pro oblast zdravotnictvi. V ramci svého programu ve
KDU-CSL je zabranit plytvani ve zdravotnictvi a zachovat pluralitu pojistoven
(parlamentnilisty.cz 2013). Udrzuji mySlenku boje proti legalizaci eutanazie. Ve
financovani zdravotni péce bude strana mirnd, umozni socialné¢ unosnou miru
spoluucasti pacienta. Kiestansti demokraté by chtéli sjednotit a zlepSit systém
vzdélavani 1€kaiti a sester, nebo také zfidit dozorovy organ, ktery by dohlizel nad
zdravotnimi pojiStovnami. Budou se snaZit prosadit snizeni DPH na léky a zdravotnické
potieby. Ve svém programu Strana dale mysli na té¢hotné Zeny. Zminuji se také o
podpote starSich lidi, ktefi trpi Alzheimerovou chorobou a dal§imi vaZznymi nemocemi
(volebni program KDU-CSL 2013-2017: 6-7).

Téma boje proti korupci se v poslednich letech stava dulezitou soucésti programu
prakticky vSech ceskych politickych stran. Lidovci by pro omezeni korupce chtéli
prosadit zfizeni protikorupéni slozky statniho zastupitelstvi, pfijeti zdkona o
transparentnim hospodatfeni politickych stran, zakézat anonymni akcie nebo také
vytvofit zakon o lobbingu. Dalsi body programu zahrnuji zlepSeni veskeré dopravy v
zemi, podporu zemédélstvi, udrZzovani zivotniho prostiedi, zavedeni ekologické
vychovy ve Skolach, plné¢ vyuzivani strukturdlnich fondl z EU a dals§i. Souhlasi S
rozsifovanim EU, ale ne s plnym ¢lenstvim Turecka v EU. CR by se méla aktivné

zapojovat do boje proti terorismu (volebni program KDU-CSL 2013-2017: 7-13).
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4. 2. Role lidra strany

Prakticky ve vSech parlamentnich volbach hraje lidr strany néjakou roli pfi zisku
voli¢i. KDU-CSL prosla od voleb 2010 personalni obménou a do voleb 2013 §la s
Gplné novym vedenim. Hlavnim ptedstavitelem a také lidrem strany KDU-CSL v
obdobi voleb 2013 byl Pavel Bélobradek. Funkci piedsedy strany zastava od 20.
listopadu 2010 doposud. Strana si pied volbami uvédomila, ze Bélobradek neni masové
znam. Lidovci proto vyuzili prezidentskych voleb 2013 a kandidatury dlouholeté tvaie
strany Zuzany Roithové. Pravé spojeni Roithové a Bélobradka ve volebni kampani mélo
byt strategii pro vyssi zisk hlast. Strana se dlouhou dobu snazila propagovat
celostatniho lidra Pavla Bélobradka. Par tydnu pfed volbami se zaméfila na propagaci
regionalnich lidrt jednotlivych kandidatek (Kozusnikova 2014: 49-50).

Pied svym zvolenim byl Pavel Bélobradek oznaCovan za dosud neznamého 33letého
veterinafe. Drtivé porazil ostatni kandidaty a dosahl tak na post predsedy KDU-CSL.
Nékolik dnii po svém zvoleni se poprvé objevil v piimém pienosu CT24. Na otazku,
zda je vyhodou ¢i nevyhodou, ze ho lidé neznaji, odpoveédel: ,, Nevim. Ja myslim, Ze to
ma dvé roviny a uvidime, jestli to bude vyhoda pro KDU-CSL. Doufim, Ze ano. “ Sam se
definoval, jako normalni ¢lovek, ktery rozumi lidem a je realisticky. Bélobradek se stal
pfedsedou na plny uvazek a opustil prozatim svou piedchozi profesi. Stranu chce vést
smérem napravo od CSSD a nalevo od ODS v ramci pravolevého spektra. Dle néj by
KDU-CSL méla byt stiedopravou stranou se silnym socialnim akcentem
(ceskatelevize.cz 2010).

Bélobradek se zu¢astnil také posledniho pfedvolebniho setkani zastupct stran a hnuti
v Ceské televizi pred volbami 2013. Hosté byli vybrani na zakladé vysledki prizkumi
volebniho potencialu. Mimo Bélobradka se dale jednalo o Bohuslava Sobotku za CSSD,
Karla Schwarzenberga za TOP 09, Miroslavu Némcovou za ODS, Zdeika Z4ka za
SPOZ, Tomia Okamuru za Usvit, Andreje Babise za ANO, Vojtécha Filipa za KSCM a
Ondieje Lisku za SZ. KDU-CSL patiila do skupiny politickych stran, které o sobé
tvrdily, Ze jsou alternativou k t€ém stranam, které nesly politickou odpovédnost v minulé
PS. V tivodnim slové Bélobradek oznamil, Ze jeho cilem je vratit KDU-CSL zpatky do
PS. Podle n¢j ma byt politika sluzbou ob¢antim a politické snazeni mé byt dobra zprava
republiky. Bélobradek vidél riziko v tom, Ze po volbach znova nastane nizka stabilita a

dojde opét k predéasnym volbam, jelikoZ se strany nebudou schopny domluvit na vlade.
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Prvnim krokem po volbach podle KDU-CSL by méla byt snaha zagit se chovat podle
desatera (ceskatelevize.cz 2013).

Na zakladé dat z CVVM v ramci prizkumu NaSe spole¢nost jsem sestavila graf
davéry vefejnosti v Pavla Bélobradka (graf 4). Data tykajici se této otdzky se
nevyskytovala v prizkumech kazdy mésic. V grafu 4 je proto zahrnuto obdobi od zafi
2013 do fijna 2014. Modra spojnice zobrazuje respondenty, ktefi politikovi spise
davéruji, cervené jsou zobrazeni respondenti, ktefi politikovi spiSe nediveétuji. Zbytek
procent zahrnuje respondenty, kteii bud’ politika neznaji, nevi, zda mu davétuji ¢i
nikoli, nebo na tuto otazku neodpovédéli. Z grafu 4 muiZzeme vypozorovat, Ze se
pomérné hodné zvysila a stale se zvySuje duvéra v Pavla Bélobradka. Na zacatku svého
funkéniho obdobi nebyl ve spole¢nosti znamy. Dokazuji to také dal$i data zminujici
pocet lidi, ktefi politika neznaji. V zafi 2013 necelych 50 % dotdzanych uvedlo, ze
Bélobradka neznaji. Dle mého nazoru nemizeme vyloucit, ze nizkd divéra Pavla
Bélobradka v tomto obdobi tak mohla mimo jiné souviset S niz§im povédomim
vefejnosti o tomto politikovi. Cim vice se ale staval medialné znamym, tim vice si
ziskaval diivéru u vefejnosti. Pavel Bélobradek postupné poméha KDU-CSL dostat se
zpét do priznivé situace. V dobé jeho pusobeni v Cele strany, jiz ptibyly finance ve
stran¢ a byly splaceny posledni volebni dluhy (pavelbelobradek.cz 2012). Média se ve

v&t$ing shodnou, Ze je Pavel Bélobradek pro KDU-CSL ptinosem a spravnym lidrem.

Graf 4: Duvéra — Pavel Bélobradek
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4. 3. Komunikace s voli¢i

Strana KDU-CSL musela ve volbach 2013 svou volebni kampani zaujmout co
nejvice voli¢h, aby ji podpofili a dostala se tak zpatky do PS. Karel Kominek v knize
Volebni kampané 2013 uvadi, ze predéasné volby 2013 byly pro KDU-CSL $okujici a
zastihly stranu v nepiijemné situaci (Kominek 2014: 191). Podle piedsedy této strany
Pavla Bélobradka byla KDU-CSL piipravena na predéasné volby a brala je jako jediné
mozné feSeni tehdejsi politické situace. Souhlasim s Pavlem Bélobradkem, jelikoz jiz v
dubnu 2012 se kiestansti demokraté ptipojili ke stranam, které vyzadovaly pfedcasné
volby. N&kolik politickych subjektti oslovilo pied volbami KDU-CSL s cilem
spolupracovat s touto stranou. Jednalo se napt. o Hnuti pro sport a zdravi Josefa
Dobese, nebo politickou stranu LES Martina Bursika. Nakonec bylo dohodnuto, Ze
KDU-CSL v ramci kandidatek da prednost nezavislym kandidatim (kdu.cz 2013a).
Sestavovani kandidatky bylo v mnoha krajich zaloZeno na novych tvarich. Kandidatky
zobrazovaly také podstatnou generaéni vyménu. Soucasti kampané KDU-CSL se staly
billboardy, reklamy v tisku, stainky ve méstech, skakaci hrady, reklamni spoty a
samoziejmé byla kampan vedena na socialni siti Facebook (kdu.cz 2013b).

Strana méla v planu pfijit do voleb 2013 s né¢im novym. Snazila se vytvofit novy
motiv a z vyslednych navrhit byl zvolen motiv slunecnice. Tento prvek mnoho
reklamnich odbornikii odsoudilo (Kominek 2014: 192). Billboardy po celé¢ CR tdajné
pusobily spise jako reklama na slunecnicovy olej, nebo na vcelku Maju. Problém vidi
také v odchyleni se od jednotné barevné linky, kterou je strana znama. Jedna se o Zlutou
a modrou barvu. Ani toto se na billboardech nedodrzelo a modré prvky se v mnoha
ptipadech vytratily (lidovky.cz 2013a). Na billboardech se objevoval slogan: ,,Dame
zemi do poradku.“ Tento slogan je velice trefny, jelikoZz velka ¢ast vefejnosti si
spojovala tehdejsi politickou situaci s protikladnym slovem nepotadek. Na billboardech
v Praze se vedle hesla ,,Dame zemi do potfadku® objevovala kromé tvare predsedy
KDU-CSL Pavla Bélobradka také europoslankyné Zuzana Roithova (obrazek 7). Strana
tim chtéla ukédzat svou kontinuitu s uspéSnymi zastupci. Podle mistoptedsedy strany
Mariana Jurecky meéla byt slunecnice vyuzivana v rdmci kampané jako symbol nad¢je
(lidovky.cz 2013b). Lidovci méli kolem 250 billboardi a vynalozili na né¢ ptes dva
miliony korun (Kominek 2014: 193).
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Sluneénice a tvafe KDU-CSL bylo mozno vidét také v tisku. V tisku vyuzivali
lidovei spise tituly &tendjsi v regionech. KDU-CSL vyuzila inzerce v tydeniku 5+2,
nebo také v casopisech pro zeny (Kominek 2014: 193). Na ulicich bylo mozno potkavat
dobrovolniky — straniky, pfipadné ¢leny mladeznické organizace lidovcu pfi rozdavani
letdkd ve tvaru penézenky (obrazek 8). Strana tak chtéla upozornit na to, Ze chce
dosdhnout danovych tlev pro pracujici rodi¢e. Ne&ktefi dobrovolnici stranu
reprezentovali také jako "zivé sluneCnice" — lidé v kostymu slunecnice
(politickymarketing.com 2013a). Obvykle se shlukovali kolem stanki KDU-CSL.
Strana s sebou nezapomnéla pfivézt do nékterych mést ani své oblibené skakaci hrady,
¢imz se snazila ziskat podporu rodi¢t s détmi. Rijnové pocasi jiz neni na tyto aktivity
nejpiithodnéjsi, proto akce nevyvolala tolik pozornosti, kolik by bylo o¢ekavano. Strana
timto provozovala kontaktni kampan (Kominek 2014: 192-193).

KDU-CSL neopomnéla ani televizni spoty. Na serveru YouTube lze najit nékolik
spotii této strany. Avsak pro parlamentni volby 2013 se zde vyskytuji pouze dva
celostatni. Jeden ze spoti hlas4, ze s KDU-CSL jsou spojeny pojmy jako pravda, tcta,
laska, zodpovédnost, solidarita a nadéje. Zastupci strany uvadéji tyto pojmy v
souvislosti se snahou dodrzovat je také v politice (youtube.com 2013a). V roce 2013 se
snazili na voli¢e zapisobit jako strana, ktera se nezapletla do Zzadnych zlod¢jin a
korupénich skandalii. Ve spotech je zminéno, zZe ,, politika nemusi byt nutné kiestanska,
hlavné nesmi byt nekiestanskd*. Tim mini jistotu, Ze se nespoji s KSCM a zarovei ani
nepodpoii jakoukoli vladu, ktera by byla na hlasech KSCM zavisla. Do politiky chce
KDU-CSL piinést optimismus a nadéji (youtube.com 2013b).

V roce 2013 se kampan vedena na socidlnich sitich mnohonasobné zvysila. Strany
pochopily nutnost této verze vedeni kampané a vétsinou ji vyuzily. KDU-CSL v tomto
ohledu nezlstala pozadu. Skrze socidlni sit’ Facebook strana pied volbami 2013 Sifila
své zaméry, myslenky a vize. Pfes Facebook se k volicim dostal slogan typu:
., Komunisty k vladé znovu nepustime. Volte KDU-CSL. Jediné silny mandat zaruci
nekomunistickou viddu.” Zde strana avizovala nemoznost spoluprace KDU-CSL s
KSCM a nasledné vytvofeni nové vlady. Jiny slogan hlasal: ,, Oznamovatelé korupce se
nesmi stat obéti Sikany. Volte KDU-CSL, ¢ 11.* Timto strana naznadovala, Ze pravé pii
zisku dostate¢ného poctu hlast nastane jina, mnohem ,,CistSi* politika (facebookovy
profil KDU-CSL 2013).

Kfestansti demokraté na kampan vydali okolo 30 miliont K¢. Nejvétsi ¢ast financi

byla utracena za reklamu v médiich a tisténou reklamu (Kominek 2014: 194).
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4. 4. Vysledky voleb 2013

Pted¢asné volby 2013 piinasi zasadni proménu politického spektra. Podle agentury
STEM se v fijnovych volbach do PS PCR velka &ast "vahajicich" voli¢t rozhodla na
posledni chvili pro nové politické subjekty (idnes.cz 2013c). Ve vysledcich voleb Ize
zaznamenat obrovsky propad ODS, navrat KDU-CSL, niZz$i podporu CSSD a TOP 09 a
velky tuspéch novych politickych subjektii jako hnuti ANO 2011 a hnuti Usvit. Dochazi
k fragmentaci politické scény. Také v CR za¢ina vznikat fenomén vyznamné podpory
populistickych stran ¢i hnuti (Krasa 2013). Volebni ucast ve volbach 2013 byla 59, 48
%.

Graf 5: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny PCR 2013
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Zdroj dat: Volby.cz, vlastni graf

Ve vysledcich parlamentnich voleb 2013 (graf 5) Ize vidét, Zze se do PS poprvé v
dgjinach CR dostalo sedm politickych subjekti. Kromé tradi¢nich etablovanych
subjektt, jako je ODS, CSSD a KSCM, 5% uzaviraci klauzuli piekroéila také strana
TOP 09, ktera jiz uspéla v predchozich volbach, KDU-CSL, ktera slavila sviij navrat, a
dva zcela nové subjekty ve snémovné, ANO 2011 a Usvit. Podpora CSSD a ODS ve
volbach 2013 byla nejniZsi v polistopadové historii. Volby naznacily jisty trend, totiz Ze

dochazi k oslabovani pozice nejvétsich stran. Nové subjekty, ANO 2011 a Usvit,
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ziskaly dohromady 25, 53 % hlast a 61 mandati. Tyto dva subjekty si ziskaly
1269 579 opravnénych ob¢ant, tedy dohromady vice neZ vitézna strana CSSD, ktera
ziskala pouze 1 016 829 hlasi. Ve volbach 2013 se objevily ¢tyfi subjekty, které se sice
nedostaly do PS, ale ziskaly v ramci svého vysledku finan¢ni podporu v podob¢ statniho
ptispévku. Jednalo se o SZ, Piraty, Svobodné a SPOZ. Tyto strany volilo dohromady
489 119 obcanti. V téchto volbach jsme zaznamenali vysokou Uroven volatility. Novy,
nespokojenosti ob¢anu s tehdejsi situaci a se stavajicimi politickymi stranami. Volby

2013 zduraznily nizkou troven voli¢ské loajality (Havlik 2014: 157-159).

Tab. 3: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny PCR 2013

Politicka strana Pocet hlasu Pocet mandatu
CSSD 1016 829 50
ANO 2011 927 240 47
KSCM 741 044 33
TOP 09 596 357 26
ODS 384 174 16
Usvit 342 339 14
KDU-CSL 336 970 14
Strana zelenych 159 025 /
Pirati 132 417 /
Svobodni 122 564 /
SPOZ 75113 /

Zdroj dat: Volby.cz, vlastni tabulka

Nékolik piedvolebnich vyzkumti dlouhodobé ukazovalo, 7e KDU-CSL
pravdépodobné zamiii zpét do PS. Nakonec strana KDU-CSL ve volbach ziskala 6, 8 %
hlasii a byla tak posledni politickym subjektem, ktery se do PS dostal. KDU-CSL volilo
336 970 obcant. Kiestansti demokraté ziskali, stejné jako hnuti Usvit, 14 mandata. V
diisledku dostate¢ného poctu hlasti ve volbach 2013 se stala KDU-CSL ,,jedinou
politickou stranou, které se po volebnim neuspechu v predchozich volbach povedl
navrat do snémovnich lavic (Havlik 2014: 144). Lidovci byli jako obvykle
uspesné zvysila svou podporu v dlouhodobé pro stranu slabsich volebnich obvodech. K
narastu podpory strany do§lo v Praze, Stiedodeském, Usteckém, Karlovarském a

Plzenském kraji (Havlik 2014: 150).
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Zaver

Prace se zabyvala analyzou volebnich kampani KDU-CSL v letech 2010 a 2013. V
ramci volebnich kampani byla provedena analyza kontextu politické situace, volebniho
programu, role lidra strany, komunikace s voli¢i a analyza vysledka voleb. Na zakladé
komparativni metody jsem dosla Kk nasledujicim zavéram.

Piedvolebni obdobi 2010 a 2013 spojuje naristajici odpor voli¢i k politice,
politickym stranam a déni na politické scéné. Dlouhodob¢ etablované strany, jako ODS
a CSSD, volige zklamaly. Zklaméani stilych parlamentnich stran vede voli¢e k
alternativnimu feSeni ve formé novych stran, které prichazi s fe¢cnénim o lepsi politice a
zméné situace. V roce 2010 s timto ptichazi VV a TOP 09, v roce 2013 jsou témito
subjekty ANO 2011 a Usvit. Ztratu voli¢d KDU-CSL v roce 2010 pravdépodobng
strany, coz bylo znakem nestability KDU-CSL. Pied volbami doslo ve strang KDU-CSL
k odchodu znamych a dulezitych tvaii. Jednalo se napiiklad o Miroslava Kalouska,
nebo Karla Schwarzenberga. Nasledné vznikla strana TOP 09 a lidovci si tak
pravdépodobné zapfi€inili dalsi ztratu voli¢t. Tyto situace souvisejici s predvolebni
situaci jsou jedny z p¥i¢in netispéchu strany KDU-CSL ve volbach 2010. Lze tedy najit
korelaci mezi piedvolebnimi situacemi a naslednym uspéchem ¢i netuspéchem KDU-
CSL ve volbach.

Na zakladé¢ analyzy volebniho programu a nasledného srovnani je mozno odpovédét
na v ivodu zvolenou vyzkumnou otdzku: Doslo k n¢jakému programovému posunu v
socioekonomickych otdzkach, ktery by mohl mit za nasledek ptiklon k volbé této
strany? Mezi volebnimi programy KDU-CSL pro volby 2010 a 2013 existuji rozdily.
Program pro volby 2010 byl rozsahlej$i dokument s piiblizné 50 stranami textu a byl
teoreticky rozdélen do tii ¢asti. Oproti tomu volebni program k volbam 2013 byl tvotfen
pouze dvanacti stranami. Na rozdil od programu 2010 obsahoval program 2013 také
uvodni slovo ptedsedy strany. Odpovéd’ na vyzkumnou otdzku zni: V oblasti socialni
politiky nedoslo prakticky k Zzadnym podstatnym zménam, jelikoz strana v obou
programech kladla diraz na stejnd témata. Oba programy se zabyvaly rodinnou
politikou, aktivni politikou nezaméstnanosti, modernim a uspé$nym zdravotnictvim,

bojem proti korupci a ¢erpanim fondt EU na podporu zivotniho prostiedi a zeméd¢lstvi.

vvvvvv
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voleb 2010 byla ekonomicka situace a otazKy s ni spojené. Na rozdil od ostatnich stran
KDU-CSL ve svém programu 2010 nekladla na tuto oblast obzvlast velky diraz. V
programu 2010 strana upifednostiiovala téma socidlni politiky a pfedevSim rodinnou
politiku, v programu 2013 se jiz v&éts$i ¢ast programu vénovala otazkam ekonomiky
souvisejicimi s vytvafenim automatickych brzd zadluzovani statu, se zavadénim
pofadku v daiovém systému, nebo také s prosazovanim snizovani DPH. To, Ze strana
téma ekonomiky ve volebnim programu 2010 neupfednostnila, mohlo byt jednou z
dalsich pii¢in neaspéchu KDU-CSL ve volbach 2010. Jednim z problému mohlo byt
také to, ze strana v roce 2010 do voleb nesla s novym origindlnim tématem, jako tomu
bylo u ,novych® stran (VV a TOP 09). Nemuzeme tedy vyloucit, ze posun v
ekonomickych otazkach v roce 2013 mohl mit za nasledek piiklon k volbé této strany.

Role lidra strany je dal§im zkoumanym faktorem. Do voleb 2010 sla strana KDU-
CSL s piedsedou Cyrilem Svobodou, ktery byl ve strané oznalovan za &lovéka
rozhodujiciho se samostatné. Béhem jeho puisobeni doslo k nazorovym rozporum mezi
nim a stranou. Dle jednoho z mnoha prizkumu byl Cyril Svoboda pro 31 % volica
politikem, ktery zhorSoval jejich vztah ke strané¢ a jeho celkova divéra méla ve
zkoumaném obdobi klesajici tendenci. To vSe dokazuje, ze Cyril Svoboda nebyl pravym
lidrem, ktery by svou divéryhodnosti byl schopen ziskat dostate¢ny pocet voli¢l. Po
volbach 2010 vsak Svoboda rezignoval na post piedsedy strany a doslo k personalni
obméné. KDU-CSL §la do voleb 2013 s novym piedsedou Pavlem Bélobradkem, jehoz
cilem bylo vratit stranu zpatky do PS. Duvéra v néj méla ve zkoumaném obdobi
stoupajici tendenci. Za jeho ptisobeni byly splaceny posledni volebni dluhy a postupné
pomaha KDU-CSL dostat se zpét do piiznivé situace. Na zékladé téchto tvrzeni
muizeme konstatovat, ze Pavel Bé&lobradek je pro KDU-CSL pfinosem. Na zakladé
rozdilného vnimani diavéry v tyto dva pfedsedy miZeme usoudit, Ze v pfipadé KDU-
CSL také ptisobeni lidra strany ve spole¢nosti je moznou pii¢inou Gspéchu & netspéchu
strany.

Komunikace KDU-CSL s voli¢i se v uréitych bodech zménila. V roce 2010 byla
kampan zalozena z velké ¢asti na osobnich setkanich pfedsedy strany s voli¢i. Kampan
2010 zahrnovala billboardy, letd¢ky, reklamni spoty, skdkaci hrady a socidlni sit
Facebook. Strana vSak do voleb sla bez loga, billboardy obsahovaly obecné slogany,
které byly Casto nic nefikajici (napt.: ,, V krizi poznas pritele”, ,,Mate prdavo na lepsi
Zivot ). Otazkou je, jak bude muj zivot lepsi, nebo proc€ jiz neni lepsi, kdyz byla KDU-

CSL soudasti vétsiny vlad. Na YouTube se objevilo vice spotll pro jednotlivé kraje,
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socialni sit’ Facebook byla vyuzivana pfedevS§im pro oznamovani konani akci a sdileni
fotografii z téchto akci. Jen v malé mife byl Facebook stranou vyuzivan na zvefejiovani
sloganti a vizi strany. Druhou vyzkumnou otazkou je: Mohla s uspéchem strany v roce
2013 souviset zména ve zpusobu komunikace s voli¢i a v charakteru volebni kampané?
Odpovéd zni: Ano. Komunikace s voli¢i v roce 2013 sice obsahovala stejné prvky,
avSak také né€které navic. Jednalo se o novy motiv slunecnice, ktery se objevoval
piredevsim na billboardech strany. Billboardy byly vytvoieny ve zluté barvé a i kdyz
byly odborniky odsouzeny, novy motiv a napaditéjsi vzhled mohl dle mého nazoru
zaujmout vice volict. Ke zlepSeni pozice strany mohla dopomoci skute¢nost, ze se na
kandidatnich listindch objevily nové tvare a doslo k podstatné generacni vymeéne.
Kromé obvyklych skakacich hradi pouzila strana novy zpiisob propagace ve formé
zivych slune¢nic, coZ byli lidé v kostymu slune€nice. Strana zvySila mnoZstvi inzerce v
novinach. Na serveru YouTube byly zvetejnény dva celostatni spoty. Kampan vedena
na Facebooku se v roce 2013 mnohonasobné zvysila, ¢imz strana cilila na mladsi
generaci. Strana zde dennodenn¢ zvetejnovala své slogany, myslenky, vize a fotografie.
KDU-CSL aktivné a pravidelné vyuzivala komunikace s voliéi.

Nemitizeme vyloudit, Ze pfedvolebni vyzkumy mohly strand KDU-CSL ugkodit. Pred
volbami 2010 vyzkumy tvrdily netspéch strany a zisk hlast pod 5 %. V roce 2013 jiz
vyzkumy avizovaly navrat KDU-CSL do PS. Nemiizeme vylouéit fale$nost t&chto
vyzkumi, nebo jejich dopad na volige. V roce 2010 doslo k poklesu podpory KDU-CSL
vV hlavnim mésté a nasledné v roce 2013 zde doslo opét k nartstu podpory. V obou
volbach si strana nejlépe vedla ve Zlinském kraji.

Hypotézu — Kiest'anSti demokraté se snazili netispéch ve volbach 2010 fesit zménou
strategie a volebniho programu. Rozsifili jak vékovou, tak i profesni skupinu svych
potencialnich voli¢u. — lze z¢asti potvrdit. Lidovci ve volebni kampani 2013 vyuzili
novych nastroji politického marketingu. Ve svém volebnim programu 2013 se strana
zamg¢fila vice na ekonomické otazky. Strana méla v té€chto volbach nového lidra a zacala
vice vyuzivat mnozstvi prostiedki komunikace s voli¢i. Sir§im vyuzitim socialni sité
Facebook se snazili cilit na mladSi generaci a tim rozSifovat vékovou skupinu
potencidlnich voli¢t. Kiestansti demokraté zménili ¢ast své strategie. Cast hypotézy
vénujici se rozSifovani profesni skupiny potencialnich voli¢h nelze na zakladé
nedostate¢nych dat potvrdit ani vyvratit.

V tivodu jsem si jako cil prace zvolila analyzu zmén, ke kterym doslo mezi volbami

2010 a 2013 ve vztahu k volebni vysledkim KDU-CSL. Cilem bylo zjistit faktory, které
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vrwe .

zapfi¢inily usp&ny vysledek KDU-CSL ve volbach 2013. Vysledky této analyzy nelze
jednoznacéné potvrdit, ale mohu konstatovat, Zze na zakladé¢ zkoumani existuji korelace
mezi zkoumanymi body a vysledky KDU-CSL ve volbach 2010 a 2013. Vyuziti
jednoho z pfistupt Johna Bartla, ur¢eného k hodnoceni uc¢innosti volebnich kampani a
zalozeného na snaze ziskat co nejvice informaci o kontextu kampani, se potvrdilo jako
spravna volba pro tuto praci. Formulované vyzkumné otazky se podaftilo zodpovédéet a
hypotéza se z¢asti potvrdila. Cil, ktery jsem si na pocatku prace urcila, jsem splnila.
Nevylucuji vSak, Ze mohou existovat proménné, které jsem do prace vzhledem k jejimu
rozsahu nezahrnula.

Literatura pro teoretickou ¢ast byla dostacujici. Na téma volebnich kampani a teorii
volebnich kampani bylo sepsano mnoho knih. Knihy mi poskytly mnozstvi informaci
podstatnych ke zpracovani této prace. Sociologicka studie Lukase Linka a Stépana
Pechéacka Zdkladni charakteristiky clenské zakladny KDU-CSL zahrnovala dotaznikové
Setfeni, které probihalo v roce 2005. Dle mého nézoru by méla byt doplnéna o
nasledujici obdobi az do soucasnosti, jelikoz dnes neexistuje relevantni zdroj obsahujici
podobné informace o KDU-CSL. Zdroje pro praktickou &ast mé prace byly vecelku
dostacujici. K volbam 2010 bylo sepsano mnoho kvalitnich zdrojii obsahujicich detailni
informace o tomto tématu. Vyznamnym autorem, ktery velmi pfispél k tomuto tématu,
je Lukas Linek. Linek se ve svych knihach zabyvé jak samostatné stranou KDU-CSL,
tak také volbami 2010. K volbam 2013 zatim nebyl vydan dostate¢ny pocet zdroj,
jelikoz se jedna o relativné nové téma na poli Ceské politiky. Ma prace se zabyvala
analyzou volebnich kampani na celostatni urovni. Po zpracovani téchto dat se naskyta
dal$i moZnost vyzkumu. Do budoucna by mohla byt vytvofena analyza na lokalni
urovni. Analyza by mohla byt zaloZena na zpracovani dat tykajicich se vedeni volebnich

kampani KDU-CSL v jednotlivych krajich.
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Jihomoravsky kraj,
zdroj: facebookovy profil KDU-CSL (12. 8. 2014)
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Abstrakt

Cilem této bakalaiské prace je analyzovat zmény, ke kterym dosSlo mezi volbami
2010 a 2013 ve vztahu k volebni vysledkim KDU-CSL. Zjiitovala jsem faktory, které
zpusobily vyssi, tedy uspé&sny vysledek KDU-CSL ve volbach 2013. Abych zjistila
mozné pric¢iny lepsiho vysledku, zaméfila jsem se na kontext politické situace, volebni
program strany, roli lidrii strany a komunikaci s voli¢i ve volbach jak v roce 2010, tak
2013. Prace je ptipadovou studii. V zavéru jsem vyuzila komparativni metodu, abych
porovnala zkoumané proménné. Prace je strukturovana do ¢tyt kapitol. Prvni kapitola se
zabyva teorii volebnich kampani. Zaméfila jsem se zde na volebni kampan v kontextu
vyvoje, strategii a cilti volebnich kampani. Druh4 kapitola shrnuje dilezité informace a
poznatky o strané KDU-CSL. Ve tieti kapitole jsou rozebrany parlamentni volby 2010,
ve ¢tvrté kapitole jsou rozebrany parlamentni volby 2013.

Na ziklad¢ analyzy nékolika proménnych jsem zjistila, Ze nemiiZzeme vyloucit
existujici korelace mezi ptedvolebni situaci, zménou volebniho programu, roli lidra
strany, posilenim komunikace s voli¢i a naslednym uspéchem ¢i neuspéchem KDU-
CSL ve volbach. Hypotézu lze z&asti potvrdit, jelikoz kestansti demokraté ve volebni
kampani 2013 vyuZzili novych nastrojii politického marketingu. Ve svém volebnim
programu 2013 se strana zaméfila vice na ekonomické otazky. Strana méla v téchto
volbach nového lidra a zacala vice vyuzivat mnozstvi prostfedki komunikace s volici.
Sir§im vyuzitim socialni sit¢ Facebook se snazili cilit na mladsi generaci a tim
roz§ifovat v€kovou skupinu potencialnich volich. Kfestansti demokraté zménili ¢ast své
strategie. Cast hypotézy vénujici se rozsifovani profesni skupiny potencialnich voli¢a
nelze na zaklad¢ nedostateCnych dat potvrdit ani vyvratit. Budouci vyzkum by mohl byt

zaméten na analyzu vedeni volebnich kampani na lokalni Grovni.

Kli¢ova slova: volby, volebni kampan, politicka situace, parlamentni volby, volebni

program, lidr strany, politicka komunikace, KDU-CSL
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Abstract

The purpose of this Bachelor’s thesis is to analyze changes that occurred between
elections in 2010 and 2013 in relation to the election’s results of CDU-CPP. | was
investigating factors that caused higher, means successful result of the party CDU-CPP
in the election of 2013. | have focused on the context of the political situation, the
election program, the role of party leader and the communication with voters in
elections of the year 2010 and of the year 2013 to find out possible causes of better
result. This thesis is a case-study. | have used the comparative method to compare
variables. The thesis is divided into four chapters. The first chapter deals with the theory
of election campaigns. | have focused on the election campaign in the context of the
evolution, strategies and purposes of election campaigns. The second chapter
summarizes important information and findings about the party CDU-CPP. The third
chapter analyses the parliamentary election 2010 and the fourth chapter analyses the
parliamentary election 2013.

I have realized we cannot rule out the existing correlation among the pre-election
situation, the change of election program, the role of party leader, the strengthening
communication with voters and subsequent success or failure of CDU-CPP in elections.
The hypothesis is partly confirmed because the Christian Democrats used new political
marketing’s tools in the campaign of 2013. The party focused more on economic issues
in the election program 2013. The party had a new leader in this election and started to
use more means of communication with voters. The Christian Democrats were trying to
target the younger generation by broader using of social network Facebook and to
expand the age group of potential voters by that. The Christian Democrats have changed
a part of its strategy. We cannot confirm or disprove a part of the hypothesis dedicated
to expanding of professional group of potential voters because of insufficient data. The
future research could be focused on the analysis of election campaigns conduct at the
local level.

Key words: elections, election campaign, political situation, parliamentary election,
election program, party leader, political communication, CDU-CPP
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