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ANOTACE

Cilem diplomové prace je analyzovat nabidku a pdquta cestovniho ruchu
v turistickém regionu JiznCechy. K naplini cile vede situmi analyza, dotaznikové
Seteni a SWOT analyza. Prace se skladasti teoretické a praktické. Teoretickdst

vymezuje zakladni pojmy souvisejici s tématem peazarové charakterizuje nabidku
cestovniho ruchu v turistickém regionu. Praktickéist obsahuje v ramci analyzy
poptavky cestovniho ruchu statistiky n&wstosti turistického regionu a vysledky
dotaznikového Sgni. DalSi kapitoly praktick&asti se zabyvaji SWOT analyzou
turistického regionu, konkurenceschopnosti tukstim regionu #¢i turistickému

regionu Jizni Morava a navrhy nového produktu mst@vni kanceféa nové tematické

stezky.

Kli¢ova slova: nabidka, poptavka, cestovni ruch, turisticky ragidizni Cechy,

atraktivity cestovniho ruchu, pamatky, kultéhspol&enské akce



SUMMARY

The thesis aims to analyze the supply and demanduoism in the tourist region of

South Bohemia. To achieve this goal, situationallysis, questionnaire and SWOT
analysis. The work consists of theoretical and fpzakc The theoretical part defines the
basic concepts related to the topic of work and eleracterizes the tourism offer in the
tourist region. The practical part contains the lysia of tourism demand visitor

statistics tourist region and the results of theveyr Other chapters deal with the
practical part of the SWOT analysis of tourist cggithe competitiveness of the tourist
region to the tourist region of South Moravia amdpmsals for a new product for the

travel agency and the new thematic trails.

Keywords: supply, demand, tourism, tourist region, South évoia, attractiveness of

tourism, heritage, cultural and social events
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UvoD

Cestovni ruch zaujimaatezité postaveni nejen ve spitesti, ale i v hospodstvi
zemi. Rozvoj cestovniho ruchu umoZnily moderni nedbgie a nadale poktajici
globalizace. St a jednotlivé zera v ém jsou ¢im dal vice propojefiSi. Lidé dnes
mohou vycestovat douznych koutt swta, které dive byly prakticky nedostupné.
Velkou roli sehral zejména rozvoj letecké dopravwodiujici prepravu v relativa

kratkémdéase na velmi vzdalena mista od domovskészem

Kromé¢ poznavani novych mist ma cestovni rueldu dalSich pozitivnich fodi.
Vyznamnou mirou gispiva do statniho rozptu, picemz gijmy z cestovniho ruchu
maji obvykle tendenci kaZdy rokst. Cesky statisticky fad (2013) zviejnil na svych
webovych strdnkach zajimava data. Celkokigmy z cestovniho ruchu se v roce 2012
odhadovaly na 1 075 mld. americkych dalaili 837 mid. eur. Oproti roku 2011
se jednalo o mezitmi nafist 11,7 %. Z dlouhodobého hlediska ziskavaji nej@gmu

z mezinarodniho cestovniho ruchu Spojené statyiekéeCeska republika si udrzuje
36. misto a vroce 2012 zaily piijmy z mezinarodniho cestovniho ruchu 7 mid.
americkych dolar.* Dle publikace ,UNWTO Tourism Highlights (2014 Edit)"
dosahly vroce 2013 celkové&ijpny z cestovniho ruchu dokonce 1 159 mid. USD,
a to je o téns 100 mld. USD vice neZ v roce 201Palsim plusem cestovniho ruchu je
tvorba pracovnich fiflezitosti. Vzhledem k tomu, Ze lidé maji své zdklapoteby,
které musi uspokojit i na cestach, funguji v ramestovniho ruchutzna ubytovaci

a stravovaci Zézeni zamistnavajici mnoho pracovnik S cestovnim ruchem souvisi
také sluzby turistickych inforn¢aich center, cestovnich kandgla agentur, dopravnich
podniki a dalSich instituci nabizejici¢dhdu pracovnich pozic. Cestovni ruch ma své
nezangnitelné misto rovér v zachrad a opra¥ kulturnich, ungleckych i historickych
pamatek a napomaha zvysovani vSeobecnélarzalstni Urova obyvatelstva. Existuji
vSak vlivy branici rozvoji cestovniho ruchu. Jedmagedevsim o vané konflikty,
atentéty, povstani, epidemie nemocitaagani katastrofy. V mistech, kde se podobné

udalosti vyskytuji, byva obvykle cestovni ruch vebmalaben.

! Cestovni ruch se stal globalnim &tiim. Cesky statisticky@d [online]. 2013 [cit. 2014-12-17].
Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/2013edicniplafichA50040F05B.

2 UNWTO Tourism Highlights: 2014 Editidonline]. Spain: World Tourism Organization (UNW7J,0
2014 [cit. 2015-01-22]. Dostupné z:
http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/filpsf/lunwto_highlights14_en_hr_0.pdf.
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Velikost Ceské republiky oproti jinym zemim neni nijak vyzmaam avsak z hlediska
cestovniho ruchu se zde nachazi opravdové bohatskwilturni rozmanitost. Zajem
o navdtvu Ceska ze zahrafii je ponerné velky. Vroce 2012 navstivildCeskou
republiku na z&klatkvalifikovaného odhadu t&h 22,7 mil. zahraghich nav&tvnika,
ktefi v souvislosti se zdejSim pobytem utratili celkédy mid. K. Ve srovnani s rokem
2011 se peet zahraninich nav&tvnika zvysil o 1,2 mil. osob a vydaje vzrostly o 6 %.
Ceskou republiku navdtuji zejména lidé z Bmecka, Slovenska a RuskaTuristicky
potencialCeské republiky se projevuje v ramci 17 turistickyegior a 40 turistickych
oblasti. V sosasné dob se rozliduji turistické regiony Praha,i@ini Cechy, Jizni
Cechy, Sumava, Plisko a Cesky les, Zapadeské lazn, SeverozapadnCechy,
Ceskolipsko a Jizerské horfesky raj, Krkonose a Podkrkonosi, Kralovéhradecko,
Vychodni Cechy, Vyséina, Jizni Morava, Vychodni Morava, i&tini Morava
a Jeseniky, Severni Morava a SlezékBro Gely diplomové prace je &tejnim

regionem turisticky region Jizglechy.

Jizni Cechy jsou oblasti rybnikk lesi a raSelini8. Existuje zde velmi malo
pramyslovych podnill, a proto si zdejSi krajina udrzuje svotirpdni krasu &isté
ovzduSi. Zachovalouffsodu dophuje fada historickych pamatek a dalSich kulturnich
atraktivit. Vyznamné pamatkové objekty se nachaafi.nvCeském Krumlo¥,
Treboni, Jindichow Hradci, Ceskych Budjovicich, Pisku, Slavonicich
nebo Prachaticich. Region disponuje i velmi dobrymoidminkami pro cyklistiku
a vodni sporty. Rozloha regionu zabisinu Gzemi Jihgeského krajé.Region Jizni
Cechy setadi kvelmi oblibenym turistickym din, o ¢emz sedei nekolik
navstvnickych statistik. Napklad podle piizkumu navatvnosti turistickych cil
agentury CzechTourism se mezi TOP 5 nejraeStarejSimi hrady v roce 2012 umistil

na druném migtStatni hrad a zameResky Krumlov s pétem 316 000 nav&nike

% Cestovni ruch Ceské republice 2012. IMMR CR [online]. 2012 [cit. 2014-12-17]. Dostupné z:
https://lwww.mmr.cz/getmedia/a6bc21b6-0b35-45f9-883340d13b201/Cestovni-ruch-v-CR-2012.pdf.
* Nové rozdleni turistickych regiot Ceské republikyCesky Krumlov: sitové d@dictvi

UNESCO[online]. 2014 [cit. 2014-12-18]. Dostupné

z: http://business.ckrumlov.info/docs/cz/regionyl@0226150057.xml.

*JizniCechy - turisticky regionRIS: Regionalni Informai Servigonline]. 2014 [cit. 2014-12-18].
Dostupné z: http://www.risy.cz/cs/krajske-ris/jiles&y-kraj/regionalni-informace/o-kraji/jizni-cechy/
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amezi TOP 5 nejnav8tovarejSimi zamky v roce 2012 ndetim mist Statni zamek
Hluboka nad Vltavou s gtem 252 100 navétniki.®

Diplomova prace si klade za cil zhodnotit nabidkyp@ptavku cestovniho ruchu
v turistickém regionu JiznCechy. K napléni cile poniiZze provedeni dotaznikového
Seteni, jehoz smysl spiva ve zjiséni celkového potencialu Jiznighech. Vysledky
dale poslouzi k navrhnuti konkrétniho produktu @esiho ruchu. Draz je kladen
piedevSim na odhaleni a napravu nedostatloblasti cestovniho ruchiéeSeného
regionu. Praci tvd cast teoretickAd a praktickd. Teoretickast ¢tende seznamuje
se zakladnimi pojmy v cestovnim ruchu a charakikos trhu cestovniho ruchu.
Nasleduje analyza nabidky turismu v Jizni€lechach ¢lenéna podle firodnich

a kulturnich pedpokladi a materials-technické zakladny. Praktickéast zahrnuje
analyzu poptavky turismu v Jiznighechach na zakl&dprovedeného dotaznikového
Seteni, dale pak SWOT analyzu Jdeského kraje a navrzeni nového produktu
urceného pro cestovni kance#a Zawr uvadi vSechny vyznamné poznatky

a doporgeni pro dalsi sifovani cestovniho ruchu v turistickém regionu JZechy.

V prabéhu zpracovani prace nenastaly zadné vyjmée komplikace. Nejslo&ijSi
ukony se tykaly pedevSim navrhu nového zajezdu a tematické steekghf tvorba
vyzadovala detailni nastudovani celého Uzemi regiddii tvorbé navrhi novych
produkti byl kladen draz na mozné praktické vyuZziti ze strany cestovkihceldi
a dalSich subjelat pasobicich v oblasti cestovniho ruchu turistickéhgialeu Jiznich
Cech.

® Navstvnost turistickych cil v roce 2012. InDatabaze vyzkuina analyz agentury
CzechTourisnfonline]. 2013 [cit. 2014-12-18]. Dostupné z: httpyzkumy.czechtourism.cz/.
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CiL PRACE A POUZITA METODIKA

Cilem této diplomové prace je zhodnoceni nabidkpoatavky cestovniho ruchu
v turistickém regionu Jiznechy. V praci bude provedeno dotaznikovéesdt jehoz
cilem bude zjidni celkového potencialu Jizniciech z oblasti cestovniho ruchu.
Na zaklad vysledki dotaznikového S&gni bude navrhnut konkrétni produkt cestovniho

ruchu, zanstujici se na nedostatky v oblasti turismu Jizrdech.

Diplomova prace se sklada ze dvou velkyésti, a to zasti teoretické a praktické.
Podklady pro zpracovani teoretickésti tvai predevsim odborné publikace tykajici
se oblasti cestovniho ruchu a dale pak strategickézvojové dokumentyimasejici
informace o nabidce turistickych atraktivit v regio Jizni Cechy. Prostdnictvim
studia odborné literatury Ize vymezit a charaktara hlavni pojmy cestovniho ruchu
a os¢tlit ctend&i problematiku trhu cestovniho ruchuweind popisu jeho specifik
pii tvorbé nabidky cestovniho ruchu. Strategické a rozvojde&umenty vztahujici
se k Jihdeskému kraji a turistickému regionu Jizbéchy obsahuji mnoho skenych
informaci, které pedstavuji vhodny zdroj pro zpracovani druhé polpvieoretické
gasti. Dalsimi doplujicimi zdroji jsou webové stranky napCeského statistického
Gfadu, Regionalniho inforndaiho servisu nebo agentury CzechTourism. Zpracovani
teoretickécéasti gedstavuje powrne dilezity Ukon, protozetast prakticka na ni musi

vhodre navazovat.

V praktické ¢asti se roveZ vychazi z odborné literatury i dokuménb feSeném
turistickém regionu, avSak nepdi diraz je kladen na vysledky plynouci
z dotaznikového &ni. Ukolem vyzkumu je zjistit, jaké existuje poomi

0 samotném regionu, ale i o jeho atraktivitach, éde doak informace o samotnych
navstvnicich a o nedostatcich v nabidce cestovniho rusgionu JizniCechy.
Souasti praktick&asti je provedeni SWOT analyzy Jé#eského kraje zachycujici jeho
silné a slabé stranky arilezitosti a ohrozeni. SWOT analyza sgoke s vysledky

z dotaznikového Seni tvai vyznamné podklady pro navrZzeni nového produktu

pro cestovni kancel&i tematické stezky ve vybrané oblasti.

V teoretické i praktick€asti se vyuziva metoda deskriptivni, ktera je zahazna skru

dat s jejich naslednyn¥itiénim, hodnocenim a interpretovanim. Dostupné sthtést

13



informace se tykaji &Sinou celého Jihweského kraje a na tuto skémest se text

vzdy odkazuje.
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TEORETICKA CAST

Teoretickacast ¢tende seznami s hlavnimi pojmy souvisejicimi s cestovnichem
a trhem cestovniho ruchu. Text dale pdkja analyzou nabidky cestovniho ruchu

v turistickém regionu JizrGechy.

~7ou

.Nejde o to, znat mnoho, ale o to, znat ze vSebgeanozno znat, to nejpebryjsi.

(Alexej Nikolajevi Tolstoj)

1  Vymezeni a charakteristika pojmi cestovniho ruchu

Prvni kapitola se zabyva vymezenindkolika pfiklada definic cestovniho ruchu
a nasleda rozebira cestovni ruch z pohledu uceleného systé&mlezitou roli hraje
prostedi, ve kterém se cestovni ruch odehrdva. Témaopuogr rozebira druha

podkapitola. Problematiku typologie cestovniho wakadi teti podkapitola.

Definic cestovniho ruchu existuje mnoho, ale Zadnéich neni zcela fpsna
a vycerpavajici. Nafiklad Horner a Swarbrooke (2003) definuji cestomrdh ,jako
kratkodoby pesun lidi na jind mista, neZ jsou mista jejich étdlyo pobytu, zadelem
pro r¢ prijemnych¢innosti: Definici vSak nepovazuji za vystiznou, protozealernuje
tieba sluzebni cesfyvykladovy slovnik cestovniho ruchu povaZuje zat@es ruch
~komplexni spol&nsky jev jako souhrn aktivitcastnili cestovniho ruchu, souhrn
proces: budovani a provozovani /aeni se sluzbami procastniky cestovniho ruchu
véetre souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizepgagi&uji, aktivit spojenych
S vyuZzivanim, rozvojem a ochranou zdrgjro cestovni ruch, souhrn politickych
a veejne-spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ek@syu na uvedené
aktivity “® Swtova organizace cestovniho ruchu (zkr. ,UNWTO" -eThnited Nations
World Tourism Organization) ipdlozila roku 1991 na mezinarodni konferenci
v Ottawe navrh tykajici se sjednoceni defini¢gegmétu cestovniho ruchu z hlediska
statistiky. Navrh byl fjat a vysledna definice zni:Cestovnim ruchem se rozumi

~s s

¢innost osoby cestujici na:gchodnou dobu do mista leziciho mimo jefing prostedi

"HORNER, SusarCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuZiti ébbrasu: [aplikovany marketing
sluzeb] Praha: Grada, c2003, 53 s. ISBN 80-247-0202-9.

® PASKOVA, Martina a Josef ZELENKA/ykladovy slovnik cestovniho ruchu vyd. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002, 45 s. ISBNBED-0152-4.
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(mimo bydli&), a to na dobu kratSi nez je stanovena¢gmz hlavni éel cesty je jiny
nez vykon vydlecné cinnosti v navstiveném mdst® Definicic UNWTO zahranini
literatura dopiuje o dalSi dlezité poznatky. Cestovni ruch je zde vymezen
jako rozmanity pkmysl, ktery je hlavnim ekonomickym motorem sociaeikmického
rozvoje viad oblasti po celém &t€. V sowasné dob se obchodni objem cestovniho
ruchu rovna nebo dokoncéegoki vyvoz ropy, potravin a automobilv mnoha oblastech
po celém s#te. Cestovni ruch se stal jednim z hlavnichttinamezinarodnim obchodu

a predstavuje zarovejeden z hlavnich zdréjpijma pro mnoho rozvojovych zemy.

Hlavni motiv pohybu lidi Ize sp#&ivat v zamirné znéné prostedi, kterd umaiije
¢loveéku uspokojit gjakou jeho paebu, protoze v mistoydlisS€ vétSinou neni dostatek
moznosti a filezitosti pro jejich uspokojeni. Jedn& seitildpd o potebu odpdinku,
klidu, pohybu, kulturnich a estetickych za#itkseberealizace, poznani, &m mista
a podobs. Dilezitou sodasti cestovniho ruchu jsou podnikatelskiéepitosti v oblasti

ubytovani, stravovani, dopravy a dalsich deplych sluzed?

Na cestovni ruch Ize nahlizet z pohledu ekonomické&kologického, geografického,
sociologického a psychologickeh&konomické hledisko se zabyva ekonomickymi
procesy, které jsou nutné k zajisit (Casti lidi na cestovnim ruchu a poukazuje
na &inky cestovniho ruchu v ekonomice $tatregiomi i ekonomice stové.
Ekologické hledisko hodnoti potencidl Uzemi pro cestovni ruch a vzajemztah
cestovniho ruchu a Zivotniho priedi, @gicemz v vahu bere i jeho ochranu. Z hlediska
geografie je dilezita vazba na geografické pr@sti a vyznam tohoto prdstni

v rozvoji cestovniho ruchuSociologické a psychologické hlediskakouma vztah
cestovniho ruchu &ovéku, jeho potebam, jeho motiém (&asti na cestovnim ruchu
a vzajemné vztahy meztastniky cestovniho ruchu a mistnim obyvatelstvdového

mistal?

® HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$si odborné skoly a vysokty 3kovyd. Praha: Fortuna, 2006,
11 s. ISBN 80-716-8948-3.

19 BUHALIS, Dimitrios a Simon DARCYAccessible tourism: concepts and isstemawanda, NY:
Channel View Publications, c2011, xx, 2 p. Asp@fteourism. ISBN 18-454-1162-5.

" INDROVA, Jarmila.Cestovni ruch: (zaklady}. vyd. Praha: Oeconomica, 2007, 7 - 8 s. ISB8-80-
245-1252-5.
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1.1 Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch fedstavuje otaeny a dynamicky systém zahrnujici subjekt a objekt
cestovniho ruchudetné vzajemnych vazelSubjektem cestovniho ruchuje astnik
cestovniho ruchu. Z pohledu ekonomického se jedkazmého, kdo uspokojuje své
potreby spatebou statik cestovniho ruchu v débpobytu a mimo misto trvalého
bydlisStt. Uspokojovani pdeb se odehrava ve volnétase dastnika. Z pohledu
statistiky se za dastnika cestovniho ruchu povazuje n&wusik, turista nebo vyletnik.
Navstvnikem se v domacim cestovnim ruchu rozumi osoba cestogiginé misto

v zemi svého trvalého bydli&tna kratSi dobu nez Sestésini a v zahrarinim
cestovnim ruchu osoba cestujici do jiné Zera dobu nef@sahujici jeden rok iigemz
hlavni (tel cesty se nesmi tykat wldéné cinnosti. Turistu Ize charakterizovat
jako nav&tvnika, avSak s tim rozdilem, Ze€&ast turisty na cestovnim ruchu se poji
minimalré s jednim penocovanimVyletnik je navstvnik, ktery vSak cestuje pouze
na dobu kratSi nez 24 hodi@bjekt cestovniho ruchupiedstavuje vSe, co selie stat
cilem zmény mista pobytu ¢astnika cestovniho ruchu. Jedna sefikbgml o girodu,
kulturu nebo hospodstvi. Objekt tvéi cilové misto, podniky a instituce cestovniho
ruchu. Cilovym mistem fize byt stedisko cestovniho ruchu, region nebo stat. Odborn&
literatura zmiiuje také pojem destinace cestovniho ruchu. Cilodséonmusi disponovat
vhodnym pirodnim a kulturnim potencialem pro cestovni rugkery se nazyva
primarni nabidkou. Pragtdnictvim girodniho a kulturniho potencialu cilového mista
se napiuji cile (motivy) &asti na cestovnim ruchu. K dosazeitihto cifi je nezbytna
existence wznorodé infrastrukturni vybavenosti oZongané jako sekundéarni nabidka.
Radi se do ni podniky, #iaeni a instituce cestovniho ruchu umwici navdgvnikim
cilového mista fechodi se ubytovat, stravovat a vykonavazmeé rekreéni, sportovni,
kulturni a jiné aktivity tykajici se cestovniho huc*® Vice o nabidce a poptavce

v cestovnim ruchu uvadi druha kapitola.

1.2 Okoli systému cestovniho ruchu

Strukturu a vyvoj cestovniho ruchu owuliyje vrgjSi prostedi, které secleni
na ekonomické, politické, sociélni, technicko-temlbgické a ekologické. Cestovni

B HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vysi odborné $koly a vysokly 3kovyd. Praha: Fortuna,
2006, 12 - 16 s. ISBN 80-716-8948-3.
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ruch vSak nmize zarové ovliviiovat i jeho okoli progednictvim zgtné vazby, kterd
zavisi na stupni kooperace v&ech zainteresovargichavoji cestovniho ruchd.

1.2.1 Ekonomické prostredi

Ekonomické prosedi tvai faktory ovliviijici kupni silu spdebiteli (hosfi,
navstvnika) a strukturu jejich vydaj™® Vv ekonomickém progedi se sleduje pozitivni

i negativni dopad ekonomickéhaistu, nezarmstnanosti, inflace, stability &ny

a urokové miry. Ekonomickyiust se projevuje vistu hrubého domaciho produktu,
ktery ovliviiuje objem investic a vydajna cestovni ruch. Pozitivni vliv 1ze sledovat
v pripad rychlejSiho @stu vydaf na cestovni ruch nez hrubého doméaciho produktu.
Negativni vliv v rdmci hospodského fistu ma hospodaky pokles a krize ve spoijitosti
S ristem nezawstnanosti a zmrazeni mezd. Dikistu nezaréstnanosti klesaifjem
obyvatelstva a tim i vydajna még zbytné pateby, do kterych seéadi i vydaje
na cestovni ruch. Inflace agobuje pokles kupni sily p&na projevuje se vSeobecnym
rastem cen zbozi a sluzelieins cen zbozZi a sluzeb cestovniho ruchu. Stabiléaym
ovliviiuje zejména zahrami cestovni ruch. Ndfklad v situaci devalvace &ny
dochazi ke zdrazovani vycestovani obyvatel do matiraa naopak ke zléwvani
pobyti cizinai. Zahranéni navsévnik totiz dostane za jednotkuémny své zers vice
persznich jednotek ®ny navstivené zetn Urokova mira pedstavuje cenu
za poskytnuty . Pokud je drokova miraiiiS vysoka, omezuje se investovani

do cestovniho ruchtf.

1.2.2 Politické prostredi

Zmeény na politické scé&ha v politické orientaci destinace v misg trvalého bydligt
potencialnich nav&vnika jsou schopné ovlivnit velmi siéncestovni ruch. Zgny nelze
na Urovni destinace kontrolovat a vysledekémnize spabvat v Upadku cestovniho
ruchu postizenych destinatiRozvoj cestovniho ruchu ovtivji piedevdim mirové

1 HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$si odborné $koly a vysoks Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 12 - 16 s. ISBN 80-716-8948-3.

® JAKUBIKOVA, Dagmar.Marketing v cestovnim rucha. vyd. Praha: Grada, 2009, 123 s. ISBN 978-
80-247-3247-3.

' HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy3si odborné $koly a vysokly 3kovyd. Praha: Fortuna,
2006, 16 - 17 s. ISBN 80-716-8948-3.

" KIRALOVA, Alzbeta.Marketing destinace cestovniho ruchu vyd. Praha: Ekopress, 2003, 50 s.
ISBN 80-861-1956-4.
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podminky v jednotlivych statech a veéRvjako celku. Cestovnimu ruchu se néda
v oblastech postizenych &mskymi nepokoiji¢i teroristickymi Utoky. Nositelem
politiky cestovniho ruchu je stat, ktery vytvgtatni organy cestovniho ruchu, strategie
a koncepce rozvoje cestovniho ruchu a pravni normlasti cestovniho ruchu. Stat
rovnéz napomaha budovat infrastrukturu cestovniho ruchapiklad v podok
vystavby dalnic) a podporuje dalSi aktivity soujiise s rozvojem regioin véetrg

cestovniho ruchif

1.2.3 Socialni a kulturni prostredi

Socialni prost¥edi je dano spok&enskym Zizenim, které ovliiuje nap. rozctlovani
hrubého doméaciho produktu, pracovni a mimoprac@adminky i socialni politiku
statu. Podle rozdovani hrubého domaciho produktu se odviji Utovgzivy, odivani,
vybavenosti domacnostirgdnety dlouhodobé spétby a Urové verejné spatby
ve zdravotnictvi¢i Skolstvi. Pracovni podminky se poji s délkou pxed doby,
intenzitou prace, pracovnim priedim, Urovni technické vybavenosti, hygienou
a bezpenosti prace. Mimopracovni podminky se tykaji voméhsu a jeho &elného
vyuZzivani. Socialni politika statu svou pozornasistedi na obany s nedostaijicimi
nebo nulovymi @Ejmy na zabezpmni zakladnich ZzZivotnich petb. Stat stanovi
podminky pro nemocenské pofist, dichodové zabezgeni, gidavky na dti, podpory

Vv nezandstnanosti a podokin Zpétna vazba cestovniho ruchu se projevijeba
nabidkou produktu pro socid&nslabSi skupiny obyvatelstva nebo zdravotn
hendikepované®® Kulturni prost fedi se sklada zinstituci a daldich fakior
ovliviujicich  zakladni hodnoty, vnimani, preference a vého spolénosti.
Do kulturnich faktoit setfadi hodnoty, postoje,cekavani, symboly, ritualy, historky,
myty, jazyk, neverbalni komunikace, oblékani, sikeaci navyky, vztah k osobni
hygierg, estetické céni, vnimani krasy, vnimani sebe sama a dalSi. iedrsttvim
stretavani lidi dznych kultur na ufitém Gzemi mZe dojit k prolinani kultur a jejich

akulturaci. Vysledkem jsou sociélni a kulturnieomy v dané kultie *°

¥ HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy3si odborné $koly a vysokly 3kovyd. Praha: Fortuna,
2006, 17 s. ISBN 80-716-8948-3.

9 HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$si odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 18 s. ISBN 80-716-8948-3.

20 JAKUBIKOVA, Dagmar.Marketing v cestovnim ruchu: jak u$y domaci i sétové konkurenci2.
aktualiz. a roz8. vyd. Praha: Grada, 2012, 1267-s12SBN 978-80-247-4209-0.
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1.2.4 Technicko-technologické prostredi

Do technicko-technologického préstli sefadi dopravni infrastruktura a dalSi technicka
informainé-technologickd vybavenost, ktera umaje rozvoj cestovniho ruchu.
Dopravni infrastruktura se tyka existence a vybasénsit dalninich tali, hustoty,
kapacity a propustnosti Zelezni dopravni s&, hustoty leti§ a frekvence pravidelnych
a nepravidelnych leteckych spojeni, existence logigpravy v mistech vhodnych
pro jeji rozvoj a osobnich dopravnichiizeni v horskych a vysokohorskychiestiscich
cestovniho ruchu. Rozvoj dopravy vSak s sebou hasgativni vliv na cestovni ruch
a zZivotni prostdi. Nové technologie uléhji poskytovani jednotlivych druhsluzeb
cestovniho ruchu a umidji snizovat poéty pracovniki, Setit energii, vodu a podokin
Prostednictvim novych inform&ich technologii Ize elektronicky rezervovat sluzby
pies centralni systémy rezervovani. Cettsva internetova si zase slouzi jako
distribwni kanal urychlujici vyrnu informaci a rozhodovanicastniki cestovniho

ruchu?!

1.2.5 Ekologické prostredi

Cestovni ruch je zavisly na ekologickém predt, protoze k rozvoji ptebuje vhodné
piirodni a kulturg-historické zdroje rozmishé v zemi. Ekonomickyist ma vsak
za nasledek zhorSovani Zivotniho predt, a proto bylo nutné vytyib uréitou strategii
trvalého rozvoje. Na mezinarodni konferenci v R #aneiro vznikla v roce 1995
Agenda 21, ktera se zd&mje na uspokojovani p@b nejen sotasné generace,
ale i budoucich generaci. Agendu obsahuje DeklasaZerotnim prosedi a rozvoji.
SniZeni vlivu cestovniho ruchu na Zivotni predt bude mozné pouze, pokud se zvysi
ekologické cini obyvatelstva zejménaigrhodem masového cestovniho ruchu

na ekologicky cestovni ruch (ekologicky $etrny oest ruch)*?

L HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$3i odborné $koly a vysokl skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 18 - 19 s. ISBN 80-716-8948-3.
2 HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$si odborné $koly a vysokg Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 19 - 20 s. ISBN 80-716-8948-3.
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1.3 Typologie cestovniho ruchu

Odborna literatura n&jsgji pouziva cleneéni cestovniho ruchu z hlediska jeho forem
adruli. U forem cestovniho ruchuigvliada pedevSim hledisko motiv Ucasti
na cestovnim ruchu. Druhy cestovniho ruchu zahlgdpievazié jevovy piibeh
cestovniho ruchu a #pob jeho realizace v zavislosti na geograficky&onemickych,
spole&enskych a jinych podminkach. V praxi vSak dochagrdtinani obou &hto
hledisek a auti® odbornych publikaci nejsou jednotni v tom, copsazuje za druh

a co za formu cestovniho rucfiu.

Heskova (2006) nd&fklad uplatiuje @i charakteristice forem a drilcestovniho ruchu
opané hledisko. U druin cestovniho ruchu povaZuje za zaklad posuzovamd\agso
ruchu motivaci jejich &astnika ¢ili Gucel cesty. Dle forem cestovniho ruchu posuzuje
cestovni ruch na zéakladpric¢in, které na & maji vliv, a disledki, které ginasi.
Do druhi cestovniho ruchu ¥azuje rekreéni, sportovni, dobrodruzny, myslivecky,
rybasky, nabozensky, la#sky, zdravotni, kongresovy a stimétd cestovni ruch.
V praxi se druhy cestovniho ruchu obvykle vyskytujkombinaci jiného druhu
cestovniho ruchu. Ndiklad rekre&ni cestovni ruch Ize zkombinovat se sportovnim,
zdravotnim a kulturnim cestovnim ruchem. Formy a@esiho ruchu progednictvim
raznych hledisek.Nagriklad zhlediska geografickéhocleni cestovni ruch na domaci,
zahrantni, mezinarodni, vnibi, narodni a regionalni, z hlediska deélkyasti

na vyletni, kratkodoby, vikendovy a dlouhodoby,hlediska wku UGéastniki

na cestovni ruch &, mladeznicky, rodinny a seniorsky nebdlediska pouZzitého
dopravniho prostfedku na motorizovany, Zzelezmi, letecky a lodni. Formy
cestovniho ruchu pomahaji k blizSimucemi podstaty cestovniho ruchu z hlediska
potreb a cili jeho &astniki, ¢imz mize byt produkt |épefjfpraven a nabizen na trhu
cilové skupii (astniki cestovniho ruchéf

2 INDROVA, Jarmila.Cestovni ruch: (zakladyy. vyd. Praha: Oeconomica, 2007, 17 s. ISBN 97:8-8
245-1252-5.

24 HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$si odborné $koly a vysokg Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 21 - 27 s. ISBN 80-716-8948-3.
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Shrnuti

Existuje mnoho definic cestovniho ruchu. Kazdachmibsahuje jinou formulaci, avSak
n¢kolik rysi maji vzdy spolénych. Jedna sepdevsim o kratkodobyfesun lidi z mista
jejich trvalého bydlidt do cilové destinace,figemz jejich hlavnim cilem je proziti
piijemného zazitku. Cestovni ruch ma podobu systéatemného objektem a subjektem
cestovniho ruchu. Subjektem cestovniho ruchucgstinik cestovniho ruchu. Objekt
cestovniho ruchuipdstavuje vSe, co seiide stat cilem z#my mista pobytu ¢astnika
cestovniho ruchu. Jedna se hap girodu, kulturu nebo hospotiivi. Objekt tvai
cilové misto, podniky a instituce cestovniho rucNia cestovni ruch gsobi vrgjSi
prostedi a naopak cestovni ruch na&jén prostedi. RozliSuje se ekonomické, politické,
socialni, technicko-technologické a ekologickejsh prostedi. Kazdé z prostdi ma
sva specifika. Odborna literatura hév@ cestovnim ruchu v jehadiznych forméach
a druzich. Autéi se vSak neshoduji vtom, co se povaZzuje za druo a&a formu

cestovniho ruchu.
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2 Nabidka cestovniho ruchu

Kapitola se zawiuje na pedstaveni trhu cestovniho ruchu, jeho slozeni aewzgmi

specifik v cestovnim ruchutiptvorb¢ nabidky. V dalSiésti je analyzovana konkrétni
nabidka cestovniho ruchu v turistickém regionuilichy.

2.1 Trh cestovniho ruchu

Trh cestovniho ruchu se skldda z podnikestovniho ruchu tenych velikosti
od globalnich spolmosti po malé podnikatelské organizace mistnihonaym.
Narodni trhy obsahujitit typy cestovniho ruchu, a toh sméfujici dovnit¥, trh
smérujici ven a domaci trh.Trh cestovniho ruchu se velmi dynamickygnha pisobi
na rgj mnoho objektivnich i subjektivnich fakigr jako napiklad politické
a spoléenské zmny, pravni Upravy, vyvoj ekonomiky a ekonomickauaie fiznych
spole&enskych skupin, demograficka struktura populacehrelogicky pokrok, méda,
zmeény Zzivotniho stylu, mnozstvi volnéhdéasu nebo rozvoj materid@echnickeé
zakladny. Obecny trend Ize sfmatat v celkovém zvySovani kvality sluzeb v cestavni
ruchu, ktery se ifizpusobuje rostoucim pozZadawk zékaznik. Sowasreé se druh
a kvalita sluzeb v cestovnim ruchu vyrazandliSuji. Vedouci role na trhu ségsouva
k zdkaznikovi, protoZze znalost zadkaznika je vyzrmamkonkuretni vyhodou vedouci

k Gspsnému psobeni na trhé®

Trh cestovniho ruchu je vhodné sledovat. Jeho whaudvSak pedstavuje zalezitost
pomérné nakladnou a slozitou, figemz ziskané Udaje se musi interpretovat velmi
obezetré. Ke studiu trhu cestovniho ruchu se uZivdezngch statistik, které
se zpracovavaji na regionalni, narodni a mezinaradovni. Studiu trhu napomahaiji
Gdaje z hraminich gechodi, leti&, ubytovacich zZazeni, cestovnich kanceéia

a podobs, dale z nezavislych anket, vlastnich anket subjekstovniho ruchu, znalosti
a zkuSenosti pracovnilkcestovniho ruchu. Problém Ize spatat v poskytovani sluzeb
cestovniho ruchuipvazre soukromymi osobami, protoze statistické informagejich
piijmech nejsou zcelaipsné. Progednictvim studia trhu f¥e dochazet k analyze

narodnostniho sloZeni nayénika, k vyzkumu motivace turigt k cestovani, analyze

% HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$si odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 62 — 63 a 65 — 66 s. ISBN 80-716-8948-3.
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kupnich fond, analyze p&u névStévniki vraznych statech nebo k provdd
regionalnich statistik 0 n&w&mosti°

S rozdilnymi z4jmy vstupuji na trh subjekty poptavk nabidky. Podnositelem
poptavky se obvykle skryva potencidlni/realny né&wstik (doméacnost), ktery chce
na trhu uspokojit své pi@by s cilem maximalizace uzitkiNabidku predstavuje
obvykle firma vstupujici na trh s cilem maximaliegasvého zisku. Usgh firmy
se odviji od existence zdtiog schopnosti firmy zdroje efekti¥ra inovativié vyuZivat.
Predmétem nabidky a poptavky jsou zboZi a sluzby vazanétraktivity daného mista
a jeho vybavenost. Nabidku i poptavku cestovnilehuureprezentuji konkrétni trzni
subjekty, kterymi jsou domacnosti (nawatici), firmy (poskytovatelé Siroké Skaly
sluzeb ¢i vyrobci zboZi) a stat (respektive fefna sprava). Stat zaujima na trhu
specifické postaveni a jeho cilem je trh oftivat, odstranit &které negativni dopady
trzniho msobeni a stimulovat pozitivni vliv. ZvlaStni postav pati
zprostedkovatelskym subjekin ¢ili cestovnim kanceldm a agenturam. Jejich smysl
spaiivAd v usnadéni vztahu mezi nabidkou a poptavkou. Na trh vstugako
prodavajici i jako poptavajici. Koncovému zakazmikoebo i dalSimu subjektu
prodavaji zprosedkované produkty a zaravepoptavaji sluzby cestovniho ruchu
od subdodavatél Trzni objekty pedstavuji pedn®t smeny mezi vySe uvedenymi
subjekty. Jedna se o nehmotné statky — sluzby ar@&rstatky — zboZzi. Rozhodujicim
piednttem smény jsou samazjmé sluzby. Zbozi se spiSe povazuje za dojti

predmit smeny, aviak v rdmci mezinarodniho turismu ma vyznamiohu?’

Zakaznik se na trhu cestovniho ruchu rozhoduje kibvyrostednictvim image
subjekta cestovniho ruchu.lmage tvei celkova urové sluzeb, spolehlivost, vzhled
interiéru a exteriéru kancéla odbavovacich hal a podahnvzhled a celkovy dojem
hraje @i rozhodovani zakaznik s€zZejni roli oproti jinym sluzbam. Najklad
v cestovni kancetaby mel vzhled a vybaveni jejiho interiéru k sopasovat. Uvnit
by nengl chybét patitat pro snadné vyhledavani a rezervaci zdje& komunikaci

se zakaznikem je Kibva jeho dvéra v solidnost cestovni kancea Divéra se buduje

% HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$3i odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 65 s. ISBN 80-716-8948-3.

2" PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA Ekonomika turismu: turismuSeské republiky2., aktualiz.
a roz8. vyd. Praha: Grada, 2014, 29 - 30 s. ISBN&IF247-3643-3.
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velmi dlouho a zalezi na chovani cestovni kareel@jim ¢lenstvim v asociacich,
komplexnosti a flexibil& nabizeného poji&hi, Sii a segmentaci nabidky zajézd
a podobn.?®

Z obecného hlediska Ize trh charakterizovat jakstonstetavani nabidky a poptavky
a realizace semy. Z praktického hlediska je nutné trh cestovnilachu blize vymezit
dle niznych kritérii z pohledu nabidky i poptavky. Trhst/niho ruchu se vymezuje
z pohledu teritorialniho  (prostorovy aspekt), ¢asového (sezénni aspekt),
produktového (vécny  aspekt), socioekonomického (persondlni  aspekt)
akvantitativnino (trzni formy). Teritoridlni moZznosti se diky vlivadopravnich
a informa&nich technologii znané rozstily. Existuje trh mistni, regionalni, narodni,
mezinarodni i globalni. Na mezinarodni trh sé&Zen dostat prakticky kazdy. Trh
cestovniho ruchu ovliwje sezénnost a rozliSuje se trh cetmioa sezénni. Na zéklad
délky pobytu existuje trh dlouhodobych, kratkoddibya jednodennich pohiyt
Z pohledu produktového s#&eSi druhy produki které se na daném trhu budou
realizovat, a srovnatelnost prodiiks produkty dalSich nabizejicich subjekPohled
socioekonomicky vymezuje trh podle jednotlivych gikuvyprofilovanych na stran
poptavky dle tiznych kritérii. Z pohledu kvantitativniho se tidteni podle potu

a pisobnosti astnilk trhu?®

Trh cestovniho ruchu oviwiji v podstat stejné faktory jako samotny cestovni ruch
v jeho vrgjSim prostedi. Jde o faktory politické a bezpestni, ekonomické,
demografické, technicko-technologické, socialni kolagické. Vzhledem k popisu
jednotlivych faktofi ve vySe uvedeném textu, je zde uvedeno pouze &idklrEni.
Mirové uspdadani swta a volny pohyb osob spét& s disponibilnim gjmem, fondem
volnéhocasu a pedpoklady nabidkyfedstavuje jednu ze zakladnich podminek rozvoje
cestovniho ruchu. Politicka nestabilii@ valetné konflikty g@ispivaji k naruSeni

¢i uplnému znemozmi rozvoje cestovniho ruchu v postizené oblastkrélo v oblasti
letecké dopravy a inforndaich technologii vyznangnovlivnil trh cestovniho ruchu.

Vzdalené destinace jsou diky letecké dopradosazitelné. Navic vznikem

2 HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$3i odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 74 s. ISBN 80-716-8948-3.

2 PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA Ekonomika turismu: turismuSeské republiky2., aktualiz.
a roz8. vyd. Praha: Grada, 2014, 31 s. ISBN 9784803643-3.
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nizkonakladovych leteckych spot®sti se tento Zob dopravy stal dostupnym
Sirokym vrstvam obyvatelstvA.

2.1.1 Nabidka cestovniho ruchu

Nabidka cestovniho ruchu s#eni na primarni a sekundarnPrimarni nabidku
cestovniho ruchutvori prirodni, kulturg-historicky a kulturg-spole&ensky potencial.
Jednou ze zékladnich sloZzek produktu je vhodfigogni prostedi, které poukazuje
na moznou funkci destinace z hlediska cestovnikbuLPiirodni potencial se sklada
ze souboru podminek, kteréedstavuji vyznamnéhdnitele a vigjSi motivani faktor
ovliviiujici (Gast na cestovnim ruchu. V ramdiippdniho prosedi sereSi je& jeho
geomorfologicky, klimaticky, hydrologicky a biolagky potencidl.Geomorfologicky
potencial si vSima pitazlivosti izemi a jeho reliéfdlenitosti terénu, expozice a sklonu
svahi. Charakterizuje iedpokladané vyuziti destinace pro rekreaci, thusti
vysokohorskou turistiku a zimni sportyKlimaticky potencial urcuje teplotni
a srdzkové posmy, patet hodin slunéniho svitu a wtrnost. Hydrologicky potenciél
odkryva moznosti vyuziti povrchovych vod, nebolidnich toki, jezer, pirodnich

i umélych vodnich ploch, mineralnich a termalnich pratnén peloidi pro aktivity
rekre@&niho a lazaského cestovniho ruchu. Spété s vhodnymi klimatickymi porry
muze zaujimat dominantni postavenii pyuzivani destinace ke koupani, vodnim
sportim nebo splavovaniBiologicky potencial popisuje faunu a fléru. Kultuga
historicky potencial destinace utefi vytvorené a lokalizované slozky produkiiadi
se sem atraktivity cestovniho ruchuitghujici ugity okruh nav&tvnika. Jedna
se o hrady, zadmky, sakralni pamatky, skanzenyrvaeze lidové architektury, &stské
pamatkove rezervace, nareednistorické paméatky, zabavni a tematické parky.
Kulturné-spole&enské, sportovni a jiné akce jsou denvytvarené a organizované
slozky produktu. Maji podobu velefrh vystav, kongrags sympozii, hudebnich,
folklérnich a filmovych festival, sportovnich, naboZenskych a obchodnich Hkci.

Sekundarni nabidka slouzi pgedevSim k uspokojeni peb &astniki cestovniho

ruchu. Sklada se z turistické suprastruktury aastfiuktury a vSeobecné infrastruktury.

0 PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA Ekonomika turismu: turismuSeské republiky2., aktualiz.

a rozs. vyd. Praha: Grada, 2014, 32 - 35 s. ISBN&IF247-3643-3.

31 KIRALOVA, Alzbeta.Marketing destinace cestovniho ruchuvyd. Praha: Ekopress, 2003, 40 - 42 s.
ISBN 80-861-1956-4.
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Turistickou suprastrukturu tvori ubytovaci a hostinskd #daeni, kterd zajiduji
podminky pro vyuZzivani primarni nabidky cestovnihmhu a dlouhodoby pobyt
navstvnika v destinaci. VEejnym ubytovacim zZézenim jsou objekty, prostory nebo
plochy, kde se \ejnosti poskytuje za Uhraduggchodné ubytovani a sluzby s nim
spojené. Ubytovaci sluzby mohou byt poskytovanproeghé nebo sezérth Sezonni
ubytovaci z#zeni poskytuji ubytovani maxim&ndewt mésiai v roce. Ubytovani
mohou poskytovat hotely, hotely garni, motely, miam botely, botely, penziony,
turistické ubytovny, chatové osady, kempy, ubytéovasoukromi a dalSi. Hostinska
zarizeni se zabyvaji ffjpravou pokrmi a napaj, zabezpé&vanim jejich odbytu
a spoteby, dophkovym prodejem polotovar a zbozi potravindkého charakteru
a poskytovanim souvisejicich sluzeb. V provozu noobgt celoréné nebo sezénn
Sezonni hostinska #aeni poskytuji své sluzby maximalrdewt mésial v roce.
Hostinskymi z&izenimi jsou restaurace, motoresty, denni baryritapdary, snack
bary, gril bary, pizzerie, jidelny se samoobsluhwastince, kavarny, espressa, libressa,
vinarny, pivnice, néni bary, disco cluby a dalSi. Struktura a kapaaitgtovacich
a stravovacich z&eni v destinaci népmo ovliviiuji sloZeni navéwvnika. Dalezitou roli

hraje kvalita poskytovanych sluzé&b.

Turisticka infrastruktura se sklada z touroperatorcestovnich kancelg cestovnich
agentur, mistnich, regionalnich a narodnich infénfen kancel cestovniho ruchu,
smenaren, sportowirekreg&nich zaizeni, kulturi-spole&enskych z#zeni, rekre&ni
dopravy a zachranné sluzby. Cestovni karteetaji§uji zprostedkovani sluzeb jinych
zarizeni, organizaci a zabezpai sluzeb pro navdtniky destinace a prodej vybraného
sortimentu obchodniho zboZi. Na trhu cestovnihdwuucakupuji cestovni kancéta
produkt, ktery nasledn dale prodavaji se ziskem kamgm spotebitetim —
navstvnikim destinace. Rozsah poskytovanych sluzeb infoning kanceléemi
cestovniho ruchu se odviji od jejich rozsahisgbeni (mistni, regionalni, narodni).
Prvni kroky nav&vnika v destinaci vedotasto prav do inform&ni kancelée. Mezi
jeji ¢innosti pati nagiklad poskytovani informaci o destinaci, rezervaudnytovacich
sluzeb, poskytovani sluzeb spojenych s dopravolbezzsovani vstupenek naizné

akce, prodej upominkovych igdméti, map ¢i pohlednic, sminarenské sluzby,

%2 KIRALOVA, Alzbeta.Marketing destinace cestovniho ruchuvyd. Praha: Ekopress, 2003, 42 - 43 s.
ISBN 80-861-1956-4.
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propagace a podpora prodeje destinace a p@&doBnostednictvim sportovér
rekre&nich z&izeni mohou navé&tnici vykonavat sportovrekred&ni aktivity
na rekreanich plochach, rekreaich drahach, sportovnichigtich, zimnich stadionech,
v bazénech a ostatnich sportévekre&nich prostorech. Kultuspol&enska z&zeni
piedstavuji daldi WeZitou slozku produktuRadi se sem kina, divadla, muzea,
knihovny, z&bavni parky, diskotéky, herny a podobiak u sportowirekre&nich,
tak i u kulturre-spole&enskych z#izeni se sleduje get a rozmanitost poskytovanych
sluzeb, provozni doba, et navSvnika, pomer poctu navstvnika k mistnim
obyvatetim, prtimérné vydaje navstnika a dalSi. Za zachrannou sluzbu se ey

cestovniho ruchu povaZuje zejména horska sluZlalaizachranna sluzBa.

VSeobecna infrastruktura se poji s dopravou a dopravni dostupnostjcqvnami
automobiti, obchodni siti a siti sluzeb, technickou sitiphésanim vodou, elekhou,
plynem a likvidaci odpad Doprava a dopravni dostupnost slouzi k zab&zpe
piesunu navévnika z mista jeho trvalého bydiStio destinace a zpatkyriRanalyze
se pozornost &nuje dostupnosti destinace Zelemij silniéni, leteckou i lodni
dopravou. Rekremi dopravou se nawiik premiguje vramci destinace,
¢imz dochazi k tvorb predpoklad pro mizné aktivity spojené s pohybem a pobytem
v destinaci. Dlezitd je teba hustota, kapacita a vhodnost tra&stské hromadné
dopravy z hlediska dostupnosti jednotlivych atnaktv ramci destinace. Zapienim
automobit se nize nav&tvnik premig’ovat v destinaci i mimo ni nezavisle na jizdnich
fadech. Obchodni a obsluzni vybavenost ufa fungovani destinace a dosaZzeni
komplexnosti produktu. Velmi zavisi na pracovni ¢lob dostupnosti prodejen
s potravinéskym a nepotravifdkym zbozim, kapacit a bezpénosti parkovis

u poskytovanych sluzeb, hustptpracovni do® a sluzbach benzinovycherpadel,
autoservisu a négk, moznosti koupnahradnich saiastek, pracovni daébv holicskych

a kadénickych salonech, pracovni dbh rozsahu sluzebistiren a pradelen, fotosluzeb,
post, internetovych sluzeb, oprav sportovnichigimt zdravotnich sedisek, lékaren

a dalsf*

3 KIRALOVA, Alzbeta.Marketing destinace cestovniho ruchuvyd. Praha: Ekopress, 2003, 43 - 45 s.
ISBN 80-861-1956-4.
% KIRALOVA, Alzbeta.Marketing destinace cestovniho ruchuvyd. Praha: Ekopress, 2003, 45 - 46 s.
ISBN 80-861-1956-4.
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Nabidka se v sa@asné dob potykd s #kolika trendy, které jsou vSeobe&rznamé

a uva@né celouradou odbornik. Jedna se o neustéle rostouci konkurenci, pravni,
majetkové a marketingové propojovani firem, rostoug/znam informanich
technologii a brandingu, soisténi pozornosti na frekventované turisty a &ov
vznikajici produkty®® Nové produkty cestovniho ruchu reaguji ha motivaeistnik

a poteby cilovych skupin. Z hlediska motivaceiadtniki vznikl gastronomicky
(kulinédsky) cestovni ruch, zdravotni {Ebny) cestovni ruch, dobrodruzny cestovni
ruch, temny cestovni ruch, event turismus, dobmeki cestovni ruch, svatebni
cestovni ruch, filmovy turismus a vesmirny cestowrdh. Z hlediska péeb cilovych
skupin byly vytvdeny nové produkty v podébcestovniho ruchu seniora osob
se zdravotnim postizenim, cestovniho ruchu &anmého na segment LOHR,

37 «38 39

cestovniho ruchu sexualnich mensin a cestovnitwryoser®’ a ,halal“®.

2.1.2 Poptavka cestovniho ruchu

Pro poptavku cestovniho ruchu je typicka péativost, jejiz gicinou mohou byt
maédnost, ohroZeni, pasi, politicka situace nebaeba ngnovy kurz. Wastnici
cestovniho ruchu maji vice sebdemi a zkuSenosti figemz Zadaji vysokou kvalitu
za relativie nizkou cenu. Na druhou stranu dokazou ocenit piaf@litu, dodrZzovani
etickych norem, sludné chovani, fishost i baktky sluzeb Sité na miru. Bgi o své
zdravi a dobrouétesnou kondici. Mladi lidé touzi po exotice a ptbZievSedniho
zazitku. Nafsta vyznam cestovani senipiktei maji sva specifickéiani a pateby.
Ugastnici cestovniho ruchu niestavaji ¥rni jedné zn&ce (stejné destinagi stejnému
hotelu), ale spiSe hledaji nové zazitky a zkuSeénm$o zgisobuje nestabilitu poptavky.
Poptavka cestovniho ruchu v satkryva ti sowasti - motiv @asti na cestovnim ruchu

~ sz

odvijejici se od poeb (tastnika cestovniho ruchu, pozadované sluzby a znahie

% PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA Ekonomika turismu: turismuSeské republiky2., aktualiz.
a roz8. vyd. Praha: Grada, 2014, 75 s. ISBN 9784803643-3.

% LOHAS = trh zboZi a sluzeb, ktery oslovuje zakllgniyznavajici hodnoty, jako je zdravi, Zivotni
prostedi, socialni spravedlnost, osobni rozvoj a trualitelny Zivot.

3" Koser turismus = cestovni ruch odpovidajici svglazbami judaismu (odteni mi&né a masné
kuchyrg, mikve, modlitebna).

% Halal turismus = cilem je zajistit cestujicim nioglm takové podminky, aby mohli bez jakéhokoli
omezeni praktikovat svou viru (bez alkoholu, hotmyze pro Zeny, koran, specialni modlitebny).

% KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchuwyd. Praha: Grada, 2013, 5 - 8 s.
ISBN 978-80-247-4603-6.
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pro naplgni motivace dastnika cestovniho ruchu, pozadavky na misto atipdis

ve kterém se jeho peby uspokojf®

Poptavka po cestovnim ruchuvyjadiuje ochotu Gastniki cestovniho ruchu zamit
uréité mnozstvi produkt cestovniho ruchu za dité mnozstvi pegz. Jinymi slovy
kupuje produkty za penize. Na trhu cestovniho rusiprojevuje cenova elasticita.
VySSi cena pro zédkazniky znamena vyssi kvalituetluRBicinou vSak je nedostatea
informovanost zakazniknebo pedchozi zkuSenosti.fiPmalych cenovych rozdilech
v produktech si zakaznik obvykle vybere ten dra@kiborna literatura jmasi fadu
typologii (tastniki cestovniho ruchu. Podle chovani a nakupniho raarad
Gcastnilii cestovniho ruchu se rozliSuji turisté — objevitedétni turisté, neobvykli
turisté, individudlni turisté, masovi turisté, deaovi turisté.Turisté — objevitelé
cestuji pro ziskani znalosti a novych olijeomunikuji s mistni spot@osti a obvykle
nevyuzivaji letadlo jako dopravniho pri@stku, proto jim cesta @ixe trvat i rkolik
tydnd. Elitni turisté pobyvaji v cilovém misti nékolik tydna a nav&tvuji destinace
po celém sité. Neobvykli turisté maji zdjem o primitivni kultury, avSakiipsvém
pobytu vyZaduji vSechny vyhody civilizacéndividuélni turisté mohou cestovat
v malé skupit nebo jednotli¢. Jejich pdet nafista. Pozivaji vSech vyhod civilizace.
Za vysoky standard sluzeb jsou ochotni zaplaidsové turisty reprezentuji vrstvy
obyvatelstva se #dnimi gFijmy a aekavaji spldni vSech jejich fani.
Charterovi turisté jevi o kulturu a obyvatele navstivené zeminimalni zdjem. Sluzby
pro ré se poji s hotelem a délka jejich pobytu se polgbujezi prodlouzenym

vikendem a déma tydny**

Z&kaznik se chova raciond|n pokud hleda produkty fmésejici mu nejvyssi
spotebitelskou hodnotu vzhledem k celkové s$pbitelské cetr Soubor volby
produktu obsahujefit dimenze, a tohodnotu, naklady a uspokojeni Celkova
spoftebitelska hodnota vyjadje soubor uzitk, které zakaznik od daného produktu
otekava. Tvai ji vlastni produkt, doprovodné sluzby, hodnotyratnané a image

produktu. Hodnota za#stnand zavisi na zfisobu poskytnuti sluzby a na jejich

40 JAKUBIKOVA, Dagmar.Marketing v cestovnim rucha. vyd. Praha: Grada, 2009, 49 s. ISBN 978-
80-247-3247-3.

“I HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$$i odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 63 - 64 s. ISBN 80-716-8948-3.
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vystupovani a chovani. Image se tykd samotnéhougtoda znaky. Celkovéa
spotebitelska cena vyjadje vSechny néklady, které musi zékaznik vynalozit
pii nakupu produktu. Do ceny sadi cena peizni (napiklad cena sluzeb, vstupné),
cenacasu (napiklad doprava do mista destinace), vynaloZzené enéngiklad cena
dopravy v podob benzinu) a cena psychiky (ri#gad hledani volnéhocasu).
Spotebitelskd pdana hodnota se ziskd rozdilem mezi celkovou ispibélskou
hodnotou a celkovou spebitelskou cenou. Vysledek se povazuje za zisk zzéka.
Spokojenost zakaznika se odviji od tohoto ziskuoaitp po&Seni nebo zklamani
plynouci z porovnani jwvodré ocekavaneho spisbitelského uzitku a skuteého

uzitku*?

2.2 Specifika v cestovnim ruchu §i tvorb é nabidky

Tvorba nabidky cestovniho ruchu vychazi ze spetifilk cestovniho ruchu:

— podnikéni v cestovnim ruchu m& dlouhodoby chara&tenusi se ip ném pcitat
i se Spatnou sezénou;

— produkt cestovniho ruchu je nehmotny a nelze hadsklat;

— cestovni ruch je vysoce zavisly nairpdnich a historickych atraktivitach dané
destinace;

- rozvoj cestovniho ruchu zavisi na politicko-spréatnipodminkach, politické
stabilitt v destinaci a nii€ podpory ze strany org&statni spravy a samospravy;

- tvorba, realizace a sgeba sluZzeb jsou mistra caso¥ vazany. Pokud nedojde
ke spotebovani sluzeb v deébkdy jsou k dispozici (neobsazené sedadlo v letadl
a podobg), jejich kapacita zanik@;

— nabidka, poptavka a speba jsou misthacasow odcleny;

— v cestovnim ruchu se projevuje vyrazna sezoénnost;

— prirodni faktory (nafiklad paasi) a dalSi népdvidatelné vlivy vyrazh piasobi
na nabidku a poptavku;

— poskytovani sluzeb cestovniho ruchu s sebou neszkyyodil lidské prace;

— nabidka a poptavka jsou &shém vztahu;

2 JOHNOVA, RadkaMarketing kulturniho edictvi a unéni: [art marketing v praxi] 1. vyd. Praha:
Grada, 2008, 55 - 56 s. ISBN 978-80-247-2724-0.
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— cestovni ruch ma mezinarodni charaKfer;

— distribwéni cesty probihaji ogaé¢ nez na trhu zbozi. Poptavka séegunuje
za uspokojenim svych pgeb do mista nabidkyimz nafista casova i finagni
Nara:nost;

— Uc¢astnik cestovniho ruchu nema zajem pouze o jeddofliuzby, ale vyhledava
soubor sluzeb. &kava komplexni zazitek. Zajiti komplexnihofetzce sluzeb
s sebou nese pebu vysoké miry kooperace subjekposkytujicich produkty
Vv turismu;

- produkt v mysli zdkaznika dottidnagiklad image dané destinace, atmosféru
restaurace, hotelu a poda@bnTrh turismu ve velké me ovliviiuje subjektivni

vnimani a hodnocentéstniki.**

Produktem cestovniho ruchumize byt vSe, co Ize nabizet na trhu cestovniho ruchu
a co je schopno uspokojit geby navatvnika. Jde pedevSim o soubor sluzeb, kterymi
disponuje cilové misto (primarni nabidka) a podnéyinstituce cestovniho ruchu
(sekundéarni nabidka). Z pohledu ekonomickéredgtavuje produkt cestovniho ruchu
soubor volnych statk sluzeb, zbozi a vejnych statl, které tvai predntt spoteby
icastnika cestovniho rucBiProdukt cestovniho ruchu spojuje ubytovaci, swaub

a dopravni sluzby, dale sluzby turistickych atralatjenti a touroperatdr, organizaci
destingniho marketingu a dalSi. Produkt destinace zavi jgjich girozenych
kulturné-historickych a pirodnich gedpokladech nebo na dodatgch, unglych
aktivitach, které tvii materialg-technickou zakladnu, respektive nabidku. Zdroje
destinace se&leni na fyzické (firoda, klima), sociakrkulturni (kulturni cdictvi,
folklér) a ekonomické (posr cena/kvalita, doméaci a zahrémi investice do turismu).
Produkt destinace cestovniho ruchu viigel kombinaci roviny fyzické a symbolické.
Fyzicka rovina je souhrnemipodnich a odvozenychigdpoklad a rovina symbolicka
souhrnem iluzi, fantazie, rgdstav a sin Produkt cestovniho ruchu tifojadro
produktu, hmotny produkt a rozSifeny produkt. Jadro produktu se poji

s identifikaci klientovych pdeb jako nap s relaxaci, pohybem nebo zabavidmotny

“*RYGLOVA, Kateina, Michal BURIAN a Ida VAGNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy
a prilezitosti v praxi 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 22 s. ISBN 978-80-43130-3.

“PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA Ekonomika turismu: turismuSeskeé republiky2., aktualiz.

a rozS. vyd. Praha: Grada, 2014, 32 s. ISBN 9784803643-3.

S HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$$i odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 96 - 97 s. ISBN 80-716-8948-3.
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produkt zahrnuje konkrétni formalni nabidku s danym teemipnmistem a stanovenou
cenou. RozSieny produkt poskytuje klientovi fidanou hodnotu k formalnimu
produktu a jedna se o dagbvé sluzby. Produkty destinace mohou mit podobu
destingnich produki zan®tujicich se na regiony, mista a tranzitni trasy nebo
tematickych produkit tykajicich se aktivit. Regionalni i tematické pudty
se strukturuji podle zgak. Prodej celé destinace (narodni Grgvpomaha prodavat

vSechny nebodkteré vybrané regiony pod jejich viastnimi zkami*

Sluzby predstavuji ekonomické statky nehmotného charaktetaii své specifické
znaky, kterymi se odliSuji od vyrobk Poskytovanim sluzeb vnikaji uzitee efekty,
které vedou k uspokojeni freby*’ Mezi v&eobecné vlastnosti sluzebipaehmotnost,
neoddlitelnost, heterogenita (pramlivost), zntitelnost (pomijivost) a absence
vlastnictvi. Cistou sluzbu nezhodnoti zadny fyzicky smysted® koupi si zékaznik
sluzbu nemze prohlédnout ani vyzkouSet. Prvky jako spoleldtycosobni fistup
poskytovatele sluzby,idéryhodnostii jistota, Ize vyhodnotit azipnakupu a spaehe
sluzby. Diky nehmotnosti zdkaznik obvykle velmi idb¢ hodnoti konkurujici

si sluzby. Zakaznik je neodlitelnou sowasti produkce sluzby. Sluzba se poskytuje
v jeho @itomnosti. Poskytovatel sluzby a zakaznik se mesfas v mist a vcase
za (telem ziskani vyhody, ktera zakaznikovi plyne z ptskti sluzby. S heterogenitou
sluzeb souvisi standard kvality sluzeliedP dodanim sluzby neni mozno prostad
vystupni kontroly jako u zbozi, a proto saigpb poskytnuti jedné a téze sluzbyzm
liSit. Dochazi roviiz k piipadim, kdy jeden a tyZlovek poskytne ve stejny den stejnou
sluzbu pokazdé s jinou kvalitou. Sluzby Gstedku své nehmotnosti nelze skladovat,

uchovavat, znovu prodavat, vracet,&na ani vlastnif?®

Mezi specifické znaky sluzeb cestovniho ruchse fadi ¢asova a mistni vazanost
na primarni nabidku cestovniho ruchu, komplexndsbraplementarita, zastupitelnost,
mnohooborovy charakter a nevyhnutelnost jejich gpedkovani, dynamika

a sezonnost poptavky po nich, nevyhnutelnost indmimo nich ¥etné informaci

4 PALATKOVA, Monika. Marketingova strategie destinace cestovniho rugkiziskat vice ifjmii z
cestovniho ruchul. vyd. Praha: Grada, 2006, 136 -138 s. ISBN 8D-2014-5.

4" HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy3si odborné Skoly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 100 s. ISBN 80-716-8948-3.

“8VASTIKOVA, Miroslava. Marketing sluzeb: efekti¢ra moderd. 1. vyd. Praha: Grada, 2008, 20 —
24 s. ISBN 978-80-247-2721-9.
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o jejich kvalig€. Produkce a spiba sluzeb s€aso¥ a mistd vaze na primarni
nabidku cestovniho ruchu.a@zitym predpokladem je iichod &astnika cestovniho
ruchu na misto spimby sluzeb. Najklad poskytovani lazeskych sluzeb se poji
s vyskytem pirodniho I€ivého zdroje,cimZz se ukuje charakter spteby lazéskych
sluzeb. Wastnik cestovniho ruchu ma obvykle zajem o kombishZeb¢i urgitého
balicku sluzeb, ficemz dochazi ke vzajemnému podovéni sluzeb. Uspokojeni jedné
potreby ukitou sluzbou vyvolava uspokojeni dalSi ity jinou sluzbou. Najklad

na potebu gepravy do cilového mista navazujeipba enocovani, péeba vyzivy
ad. Jedna Spatna sluzba v baliku sluzeb je schagiisabit negativni hodnoceni celého
produktu. Ve spdebk: sluzeb hraje wlezitou roli vzajemna zastupitelnost sluzeb. Jedna
sluzba niZze byt nahrazena Wipact poteby sluzbou jinou, jako néilad peprava
letadlem misto vlakem. Mnohooborovy charakter ffuzestovniho ruchu vyzaduje
jejich zprostedkovani srérem k zakaznikovi. K tomutoc¢élu se vyuzivaji cestovni
kancelde a cestovni agentury. Sezonnost velmi divdje poptavku po cestovnim ruchu.
V Ceské republice se sezénnost projevujgidahim reénich obdobi a dal$imi
specialnimi ¢initeli v podolE ¢erpani dovolenych, Skolnich prazdniti svatki.
Z&kaznici vyZzaduji dostatey objem wrohodnych informaci o sluzbach cestovniho
ruchu a jejich kvalit, podle kterych s&di jejich nakupni rozhodovafii.

Shrnuti

Trh cestovniho ruchu se velmi dynamickgnmha misobi na & mnoho objektivnich

i subjektivnich faktal, jako napiklad politické a spok&enské zmany, pravni Upravy,
vyvoj ekonomiky a ekonomicka situacéznych spoléenskych skupin, demograficka
struktura populace, technologicky pokrok, maéda,émynzivotniho stylu, mnoZzstvi
volného ¢asu nebo rozvoj materi@echnické zakladny. Obecny trend Ize et
v celkovém zvySovani kvality sluzeb v cestovnim huwc ktery se fizpasobuje
rostoucim pozadavkn zakaznik. S rozdilnymi zajmy vstupuji na trh subjekty
poptavky a nabidky. Pod nositelem poptavky se skpyotencialni/realny nawsmnik
(domécnost), ktery chce na trhu uspokojit své&gimt s cilem maximalizace uzitku.
Poptavka po cestovnim ruchu vyfag ochotu @astniki cestovniho ruchu zamit

urcité mnozstvi produkit cestovniho ruchu za d&ité mnozstvi pe¥z. Nabidku

49 HESKOVA, Marie.Cestovni ruch: pro vy$$i odborné $koly a vysokl Skovyd. Praha: Fortuna,
2006, 101 — 103 s. ISBN 80-716-8948-3.
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piedstavuje obvykle firma vstupujici na trh s cileraximalizace svého zisku. Nabidka
cestovniho ruchu s#eni na primarni a sekundéarni. Primérni nabidktos@sho ruchu
tvori prirodni, kulturg-historicky a kulturg-spol&ensky potencial. Jednou
ze zakladnich slozek produktu je vhodritgqaini prostedi, které poukazuje na moznou
funkci destinace z hlediska cestovniho ruchu. Se&uri nabidka slouzZitedevsim
k uspokojeni pdeb (Eastniki cestovniho ruchu a skldda se z turistické sujrietsiry
(ubytovaci a stravovaci #aeni), turistické infrastruktury (cestovni kandelauristicka
informani centra, sportovArekre&ni zaizeni, kulturg-spole&enska z#zeni,
rekre@&ni doprava a dalSi) a vSeobecné infrastruktury raoy dostupnost, obchodni
sit’, pajéovny a dalSi). B tvorbé nabidky cestovniho ruchu je peba pihlédnout
k jejim specifikam, které se odviji od charakteroduktu cestovniho ruchu. Produkt
cestovniho ruchuipdstavuje soubor sluzeb, kterymi disponuje cilovstan(primarni

nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchlkusdarni nabidka).
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3  Analyza nabidky cestovniho ruchu v turistickém
regionu Jizni Cechy

Nabidka cestovniho ruchu v turistickém regionu iJiffechy je velmi bohata.
V néasledujicich podkapitolach dojde #epstaveni samotného regionu z SirSiho
pohledu, ale i konkrétnichripodnich a kulturnich fiedpoklad a materiala-technické

zakladny.

3.1 Charakteristika turistického regionu Jizni Cechy

Turisticky region JiznCechy zabira tés celé Gzemi Jinteského kraje. Zbytek Gzemi
Kraje pipada na turisticky region Sumava. Jiksky kraj s rozlohou 10 056 Km
piedstavuje druhy nejtsi kraj vCeské republice po Rtdateském kraji. Krajskym
méstem se staly’eské Budjovice. V 623 obcich Zijeies 630 000 obyvatel. Hustota
Kraj secleni na 7 okras piicemz funkce zaniklych okresnicliagli prevzalo 17 nist
aobci sroz&nou msobnosti. Jihtesky kraj sousedi s Pimkym krajem,
Stredateskym krajem, Vys@inou a Jihomoravskym krajem. Na jihozapadili hranici

s Némeckem, na jihu a jihovycheéd Rakouskem®

Jizni Cechy jsou znamé jako malebny kraj rybhikesi a raselinig se stedowkymi
meéstetky, venkovskymi kostely a statky. Nenachazi se\&lké pamyslové podniky,
¢imz si zdejSi krajina mohla zachovatirpdni krasu. Na Uzemi regionu lze nalézt
mnozstvi chragnych oblasti a historicky pamatek. Na své si ztliglqu i milovnici
cykloturistiky a vodnich spait Zakladni potencial regionu sfiga ve vyhodné poloze
i zachovalé frod a krajirs. Pro JizniCechy jsou charakteristickérgmleviimeetné
rybniky, které se podileji na vytteni typického obrazu jikeské krajiny.
K nejznangjsim a zaroveé i nejwtdim rybnikim v Ceské republice pt Rozmberk
se 490 ha, Bezdrev se 450 ha a Horusicky rybnikide ha. Pro rekréai kely
vyhledavaji navswnici velké rybniky s ptstymi biehy jako teba rybniky Sit,
Hejtman a Komornik. Rybnik Bezdrev Ize mimo jin&git K mnoha vodnim spdirn

véetrg jachtingu a windsurfingu. Nejstar$iiigmdni pralesovité rezervace Ceské

¥ DAVID, Petr a Vladimir SOUKUPVelka turisticka encyklopedie: Jitiesky kraj 1. vyd. Praha:
Knizni klub, 2008, 6 s. ISBN 978-80-242-2075-8.
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republice i stedni Evrog se nachazi v Novohradskych horach. Jedna se mskgfi
a Hojnovodsky prales. NejvysSi vrcholky Novohraddkyhor dosahuji vysky kolem
1 000 m. K nejetSim lakadhim pro (&astniky cestovniho ruchu vsSak fydbistorické
pamatky a kulturni atraktivity. Znameé jsou rozsakkubory pamatkovych objekt

v Ceském Krumlo¥, Jindichow Hradci, Tabte, Pisku, PrachaticichCeskych
Budgjovicich, Trebonigi Slavonicich. P&et navavnika se na hradu a zamkuCeském
Krumlové a zamku Hlubok&a nad Vltavou pohybuje kazdogov fadu statisit. Jizni
Cechy nabizi specifické kulturni bohatstvi v pogltidovych zvyki, slavnosti, tradic,
femesel a architektury. Na Uzemi se kvnachazi d¥ paméatky zapsané na seznamu
Swétového kulturniho a historickéhoedictvi UNESCO (dale jen ,UNESCOQOY). Jde
o historické jadro msta Cesky Krumlov a malebnou vesnici s unikatni podobou

selskych usedlosti z poloviny 19. stoleti nesodzien HolaSovicé*

Do JiznichCech cestuji lidé i za la#etvim, které se poji s vyskytentigpdniho
lécivého zdroje v podabslatiny z mnoha zdejSich raSelihiSlatina je velmi &inna
pii Ié¢bé pohybového aparatu. Prvni l&znvznikly v Bechyni, poté v fieboni
aod 20. let 20. stoleti funguji l&zrve VrédzZi u Pisku. Kro lazeiskych sluzeb
zde mohou klienti vyuzit i wellness aktivity. Untk& produkt pedstavuji tzv. pivni
lazre, které zajemci naleznou v Jimchow Hradci (Prvni pivni a&okoladové 1az#)

a Tabde (Pivni laz® v hotelu Dvaiak)>?

NejvysSim potencidlem pro rozvoj cestovniho ruclepahuje povodieky Luznice,
mésto Cesky Krumlov, Pisek,Ceské Budjovice, Tabor, Strakonice, Prachatice,
Jindrfichiv Hradec, Febai a Hluboka s jejich nejblizSim okolimidtlevSim v obdobi
letni turistické sezdny nawduje tyto lokality mnoho nav&tnika, ¢imz posléze rive
dochéazet i kjejich fetizenosti. VySe uvedené informace si lzedfvnagiklad
na zaklad vyvoje navs&tvnosti pamatek ve spréavNarodniho pamatkoveého Ustavu
(dale jen ,NPU"), které finasi tabulka 1 v podkapitole 3.2.2. Potencifirquinich

i kulturnich atraktivit na Gzemi Jiznictech vede k rozvoji téut vdech hlavnich forem

cestovniho ruchu. Region vlastni velmi dobréedpoklady pro rozvoj aktivni

51JiZni(vjechy - turisticky regionRIS: Regionalni Informani Servigonline]. 2014 [cit. 2014-12-18].
Dostupné z: http://lwww.risy.cz/cs/krajske-ris/jiles&y-kraj/regionalni-informace/o-kraji/jizni-cechy/
*2DAVID, Petr. Cesko viemi smysly: Jiziechy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 19 s. ISBN 978-80968
66-4.
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cykloturistiky, uplatgni a rozvoj BsSi a vodni turistiky, poznavani historickych
a technickych pamatek, kulturnich zajimavosti aitsa sportovni vyZiti, rozvoje
venkovskeé turistiky a agroturistiky, kongresové @mavaci formy cestovniho ruchu
a oblast lazgstvi zdiraziujici svou nabidku ozdravnych pobiytRozvoj cestovniho
ruchu v regionu sifuje do oblasti produlita sluzeb, lidskych zdrdjci infrastruktury,
pificemZ se zachovava vlastni identita, neporusSendsidy a historicky vzhled sidel.

Rozvoj se uskutgiuje v 1zké spolupraci se sousednitithmninimi regiony>?

3.2 Analyza sloZek primarni nabidky cestovniho ruct

Primarni nabidka zahrnuje fippdni, kultur-historicky a kulturg-spol&ensky
potencial. Nasledujici text seénuje charakteristice jednotlivych sloZzek nabidky
v turistickém regionu JizrGechy.

3.2.1 Prirodni potencidl

Uzemi turistického regionu JiznCechy islusi z horopisného hledisk&eské
Vysoéing. Dochazi zde ke styku dvou vyznamnych geomorfalogih soustav —
Sumavské & eskomoravské. Hranice mezi nimi se nachazi zhrabknii Netolice —
Novéa Bystice. Ze Sumavské soustavy do Gzemi zasahuje Suénéskatina s celky
Sumavské podtti, Novohradské hory a Novohradské pikiha zCeskomoravské
soustavy Sedaieska pahorkatina s celky Taborska pahorkatina,iviiE& pahorkatina
a Blatenska pahorkatina, dale pak J#ska panev s celkyCeskobudjovicka
a Trebaiska panev a mal&ast Ceskomoravské vrchoviny s celky iémesnicka
a Javeicka vrchovina. Nejvy3si bod regiondepstavuje Libin v Sumavském pddih
o nadmdské vySce 1 093 m. Druhé misto zaujimatkleBlanském lese o nadifsiké
vysce 1 084 m néleZejici do Sumavského pich poté Kamenec (1 072 m), Myslivna
(1 040 m) a Vysoka (1 034 m) v Novohradskych horé&ékologicky vyvoj Jiznich
Cech probihal velmi dlouho a sloZitVétsinu Gzemi regionu two krystalické horniny

aZ prahorniho st&™

%3 JizniCechy - turisticky regionRIS: Regionalni Informani Servigonline]. 2014 [cit. 2014-12-18].
Dostupné z: http://lwww.risy.cz/cs/krajske-ris/jiles&y-kraj/regionalni-informace/o-kraji/jizni-cechy/
** DAVID, Petr.Cesko viemi smysly: Jiziéchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 6 s. ISBN 978-80-8589
66-4.
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Hlavnim vodnim tokem JiZnicllech je Vitava pramenici na SungapobliZz Kvildy.
Do Vltavy se vilévaji tért vSechny dalsfeky, ficky a potoky, picemz rékteré z nich
prameni az zaéeskou hranici v Rakousku. Néfgimi pritoky jsou MalSe se Stropnici,
Luznice s Nezarkou a Otava s Blanici, Lomnici ali8kaRybniky pokryvaji térét celé
GUzemi a zabiraji celkem asi 25000 ha. MSjwn c¢esky rybnik s plochou 489 ha
se nachézi u f€boré a nazyvad se RoZzmberk. K dalSim vyznamnym rylomikpati
Horusicky (416 ha), Bezdrev (394 ha), bt (337 ha), Velky Tisy (317 ha),
Zablatsky (305 ha), Deht§236 ha), Stiekovsky (241 ha), Velkad Holna (230 ha) a&Bv
(215 ha). Mnohoiebaiskych rybnik napaji ungle vybudovany kanal Zlata stoka,
jehoz délka dosahuje 47 km. K rekreaci a koupanvyagivaji nap. rybniky Swt,
Staikovsky, Opatovicky, Bezdre¢i Deht& a prehrada Orlike® V roce 2011 doslo
ke zprovozaini rekre&ni plavby na vyznamné vodni cest tiidy Vitavé v isekuCeské
Budkjovice — Hlubokd nad Vitavou. Dosud vSak gInedochézi k plnému vyuZziti
moZnosti této rekréai aktivity.>®

Lesy pokryvaji velkou ¢ast regionu. NejhustSi zalésh maji oblasti na jihu

a jihozapad v hornatych oblastech potiti Sumavy, Blanského lesa, Novohradskych
hor a na Tebaisku. Na raSeliniStich (n&apNovohradské hory,f€Ebaisko, Sokslavsko-
veselska blata) se vyskytuji vzacné druhy rosthkoj feba suchopyry, raselinik,
rosnatka okrouhlolista, bublinatka jizni, klikvahgani, rojovnik, brusnice vloch§n
borovice lesni, borovice blatka nebéiZa pyita a trpaski. Mokiady a luka kolem
biehi rybniki hosti kosatce Zluté, rdkosy, orobinec, orsejepbthy apod. V Jiznich
Cechéch Zije bohata zeha. V lesich Ize spdtjelena, srny, srnce, prase divoké, lidku,
kunu lesni nebo jezevce lesniho. Ve zdejSich obos& chovaji mufloni a dai.
Oblohu Kizuje karg lesni, poStolka obecna, tigt jestab nebo welojed. Na rybnicich
se vyskytuji husy velké, kachny divoké, potapkyaovelky ad., a fimo v rybnicich

se stuji pedevsim kap, dale pak lini, candati, stiky nebo amurdvé.

> DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizééchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 7 - 8 s. ISBN 978-80-
86899-66-4.

* Program rozvoje Jili@ské kraje 2014 -2020f#hac. 3 - Socioekonomicky profil Jikeské kraje.
In:Oficialni internetovy portal Jindeského krajgonline]. Ceské Budjovice: KP projekt s.r.o0., 2013 [cit.
2015-01-13]. Dostupné z: http://www.kraj-
jihocesky.cz/1598/program_rozvoje_jihoceskeho kr2fd4 8211 2020.htm.

> DAVID, Petr. Cesko viemi smysly: Jizfiéchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 8 - 10 s. ISBN 978-80
86899-66-4.
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Z hlediska cestovniho ruchu ma velky vyznam olWstohradskych hor,ffrodni park
Ceska Kanada, i¢baiské rybniky, Chr&ma krajinna oblast fEbaisko (dale
jen ,CHKO"), ra3elinis¢ Cervené Blato, CHKO Blansky les a Chynovskéa jeskyn
Novohradské hory lakaji nav&vou Zofinského a Hojnovodského pralesa a nachazeji
se zde vhodné trasy pré3dp turistiku a cykloturistiku. Oblibena je prochazbo naané
stezce v Tetiné udoli u Novych Hrad. Nékolik kilometri odsud si mohou zajemci
projit i nawnou stezkuCervené Blato, kterd se nachazi uptst nejcengsiho
raSelinis¢ na Trebaisku. Nav&tvnici zde naleznou rozsahlé porosty borovice blatky
rojovnik bahenni a dalsi typickou faunBifrodni park Ceska Kanada zahrnuje
hluboké lesy s drsnym podnebim, divokadirgdou, vysokymi vrchy, velkymi rybniky
a zulovymi Utvary bizarnich tvar Uzemi je mozno shlédnoutigest tzkokolejnou
drahou na trati Jiritchuv Hradec — Nova By#ite nebo psky po vyznaenych cestach.
VétSinatiebaiskych rybnika byla vybudovana az v 16. stoleti. Unikatni digskéeho
rybnikéstvi predstavuje rozmberska rylni soustava, kterou t¥ionapajeci kanaly
Zlata stoka a Novéeka a rybniky Rozmberk a &v NejznandjSimi rybnik&i se stali
Stspanek Netolicky a Jakub Kin z Jetan. Trebaiské rybniky slouzi f@devsim

k chovu ryb, ale provozuji se zde i rekheaa sportovni aktivityCHKO T Febaisko

se nachazi v rovinaté krafinkultivované ¢lovékem. NejcengSimi biotopy jsou
rozsahla rasSelini§t zachovalé meandrujici tokyek s pravideld zaplavovanymi
nivami, zbytky luznich las a extréema suché lokality z pisk CHKO Blansky les

se rozklada sevetrod Ceského Krumlova. Jedna se igrpdre velmi zachovalé Gzemi.
Dominantou Blanského lesa je hora Kl&lavstvnici zde mohou spit nejen krasnou
ptirodu, ale i historické paméatik¥.K objeveniChynovské jeskyré doslo v roce 1863

a pro veéejnost byla otetena roku 1868¢imz se stala prvni turisticky #gtuprénou
jeskyni na GzemiCeské republiky. Celkova délka jeskynniho systémi vice
nez 1 200 metr. Délka turistické trasy #iti 220 m s pevySenim 42 m. Jesk§nrje
pro nav&vniky otewena od dubna dijna kazdy vSedni den s vyjimkou patidPIné
vstupné do jeskyhje 90 KE. Déti od 6 do 15 let, osoby ZTP a ZTP/P starSi 15 let,
studenti do 26 let poipdlozeni dokladu o studiu denové Ceského svazu ochraic

piirody maji narok na zlewné vstupné. Bti do 6 let maji volny stup. Polosni

%8 JizniCechy - turistick& oblasRIS: Regionalni Informani Servigonline]. 2014 [cit. 2015-01-13].
Dostupné z: http://www.risy.cz/cs/krajske-ris/jiles&y-kraj/regionalni-informace/o-kraji/jizni-
cechy/turisticka-oblast-jizni-cechy-jihocesky-kraj/
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vstupné ze zlewmého vstupného sectilje hromadnym skupinaméd do 6 let
a hromadnym skupinanet ZTP ve wku od 6 do 15 let?

3.2.2 Kulturné-historicky potencidl

Turisticky region JiznCechy je velmi bohaty na négngjsi typy pamatkovych objekt
vSech stavebnich sléh Region nabizi i lidovou architekturu a technigb@matky.
V celém Jihdeském kraji se nachazi vice nez 5 500 jednotliypaimatkovych objekit

a jejich areal riznych tym. Na seznam Stového kulturniho affrodniho bohatstvi
UNESCO bylo v roce 1992 zapséano historické jadeského Krumlova a v roce 1998
vesnice HolaSovice. Jillesky kraj m& 31 nérodnich kulturnich pamétek, ¢étekych
pamatkovych rezervaci {@bai, Ceské Budjovice, Prachatice,Cesky Krumlov,
Jindfichiv Hradec, Slavonice, Tabor), 20 vyhlaSenychstskych pamatkovych zén
(Trhové Sviny, Husinec, Netolice, BechiynVolyng, Vimperk, Hdice na Sumay
D&tice, Tyn nad Vitavou, Kaplice, Pisek, Rozmberk nédthvou, Solsslav, Nové
Hrady, Mirovice, Vy33i Brod, Chvalsiny, Nova Biise, Cesky Krumlov — PleSivec,
Vlachovo Bezi), 16 vesnickych pamatkovych rezervaci (Dobrazélov, Komarov,
Malé Chrasany, MazZice, Volary, HolaSovice, Zaluzi, Plastoyidahdany, Stachy,
ZAalsi, Klesaty, Vodice, Vlastibty Zabdi) a 58 vesnickych pamatkovych zon. V kraji
se rovieZ nachazi jedna archeologicka pamatkova rezervappidum Fiso°.*!

NiZe jsou podrobtji charakterizovany nejzn&¥si cilové lokality @astniki cestovniho
ruchu v regionu JizrGechy.

Cesky Krumlov a okoli
V Ceském Krumlo¥ nelze vynechat nawdtu historického jadra dsta zapsaného
na seznamu UNESCO vroce 1992, areal hradu a zagwticky kostel sv. Vita,

Regionalni muzeum, grafitovyatda v nejblizSim okoli klastery Vyssi Brod a Zlata

% Chynovska jeskyh Sprava jeskynfeské republikjonline]. 2014 [cit. 2015-01-13]. Dostupné z:
http://www.jeskynecr.cz/cz/jeskyne/chynovska-jesdyn

%0 Keltské oppidum v fisow piedstavuje jednu z nejvyznaggjsich lokalit jihaseského prasku a paii
pamatkou. Kelty na naSem Uzemi reprezentoval knigin, Btery byl vysoce spotensky organizovan.
Navsgvnici zde mohou spét mohutna opewna sidlis¢ prednestského typu — tzv. oppida.

®1 Program rozvoje Jiti@ské kraje 2014 -2020f#hac. 3 - Socioekonomicky profil Jikeské kraje.
In:Oficialni internetovy portal Jindeského krajgonline]. Ceské Budjovice: KP projekt s.r.o0., 2013 [cit.
2015-01-13]. Dostupné z: http://www.kraj-
jihocesky.cz/1598/program_rozvoje_jihoceskeho_kr2fd4 8211 2020.htm.
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Koruna, hrad RoZmberk, rozhlednu na Kletijceninu hradu D¢ Kéamen nebo
romantickou F¥ceninu klastera v Kuklay Statni hrad a zamekesky Krumlov je
jednim z nej¢tSich zamk ve stedni Evrog. V sowasné dob ho tvai na étyricet
budov a palacovych objekts vice nez 300 pokoji a saly s velkolepou vyzdoBou
Navsgvnici si zamek mohou prohlédnout ve dvou trasactvla¥ projit zamecké
barokni divadlo, hradni muzeum a zdmeckeaa. \WPIné vstupné na prvni traginni
150 K¢ a na druhou 130 & Prohlidku Ize uskutmit i s piiplatkem za tlumeeni. Deti,
studenti, ZTP a seniiostarsi 65 let maji narok na snizené vstupné. kgmgistupny
od dubna daifjna.®® V Regionalnim muzeu Ize spiathistorickou expozici, bohaté
umglecké sbirky a unikatni keramicky modelésta. Grafitovy dl se nachazi
na zapadnim okraji &sta v ChvalSinské ulici. Navdtnikam nabizi 1,5 km dlouhy

prohlidkovy okruh ve tolovém grat Sowasti prohlidky je i jizdaidnim via&kem®

Hluboka nad Vitavou

M¢ésto Hluboka nad Vitavou je znaméedevSim romanticky vyhlizejicim zamkem
a blizkou zoologickou zahradou. Zamek nabéigyohlidkovych tras +eprezentatni
saly, soukromé apartmany, kuchyg, véZz a park. Hlavni prohlidkova trasa vede
reprezenténimi  pokoji. Now je otewena i zimni prohlidkova trasa v obdobi
od listopadu do iezna kazdy den svyjimkou patid Ceny plného vstupného
se pohybuji od 40 K(zamecka &2) do 150 K (hlavni trasa). Prodti, studenty, ZTP
a seniory je snizené vstupné. Prohlidka je mozZzndiptatek v cizim jazyce. Sdésti
zamku je AlSova jihteska galerie, ve které se sdruzuje kolekce gotmk@éhlistvi

a soch#stvi vcéeskych zemich. V letni sezbrse Ize pepravit k zamku silgnim

viackem &

Jind¥ichav Hradec a okoli
Jindfichiv Hradec nabizi mnoho turistickych atraktivit nejersamotném ®ste,

ale i nejblizSim okoli. Za nawstu stoji areal hradu a zamku v Jimthow Hradci,

%2 DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizééchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 90 - 91 s. ISBN 978-8
86899-66-4.

83 Statni hrad a zameKesky Krumlojonline]. 2015 [cit. 2015-01-13]. Dostupné z: httwww.zamek-
ceskykrumlov.eu/.

4 DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizééchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 91 s. ISBN 978-80953
66-4.

%5 Statni zamek HluboKanline]. 2015 [cit. 2015-01-13]. Dostupné z: hitwww.zamek-hluboka.eu/.
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renesatini mestetko Slavonice a romanticky zameKervend Lhota. Cely aredl
jindiichohradeckého zamku si Ize prohlédnout geabtictvim ti tras — AAdamovo
staveni B Stredowky hrad (nejstarSi¢ast arealu) a (Apartmany. Uvniti arealu
zajemci mohou navstivit Muzeutis. armady 1938 nebo 32 m vysokOarnou &z .%°
Zamek je vprovozu od dubna d#jna kazdy den krogn pondli. Vstupné
se na jednotlivé trasy pohybuje od 40 #0 50 K. V pripac zajmu o navéivu vSech
prohlidkovych tras plati zvyhodné vstupné ve vySi 100K Prohlidku |ze absolvovat
za piplatek vcizim jazyce. &i od 6 let, studenti, ZTP a setiiomaji narok

na zvyhodginé vstupné’

Slavonicesefadi k nejkrasgsim ceskym mgstim, které se stalo #stskou pamatkovou
rezervaci. Nachazi se na rozhraifihistorickych Gzemi Cech, Moravy a Dolnich
Rakous. V hlavni turistické sezGhrje mesto doslova feplrené turisty. Namssti
Slavonic tvdi renesaéni domy, @icemz v fizemich i patrech doinlze spait

diamantové sklipkové klenby, iluzivni malby a b@hagrafita?®

Cervena Lhota je postavena na malém skalnatém tétn uprosted rybnika.
V souwasné dob si ho navaivnici mohou prohlédnout prastnictvim dvou okruin,

které seznamuji se zameckymi komnatami, historickgytkem, kachlovymi kamny,
obrazy, sklem, porcelanem, nadobim ad. V letni medae navstivit i zamecké

podzemf?®

Trebai a okoli

Trebaisko se celorepublik@yv fadi k nejatraktiv§Sim oblastem cestovniho ruchu.
Uzemi je protkano velkym mnoZstvinggich a cyklistickych tras. Dale naggnikam
nabizi moznost vyjiky lodi na rybnice Sit, koupani a vylety v okoli St&ovského
rybniku ¢i sjezd Luznice a Novéeky. Z kulturrg-historického hlediska je vyznamné
samotné résto Trebai, trebaisky zamek, Schwarzenberskd hrobka a v blizkém okoli

zamky Jendina a Straz nad NeZzarkou. Krerhistorického ddictvi je Trebai proslula

% DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizééchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 60 - 61 s. ISBN 978-8
86899-66-4.

67 Statni hrad a zamek Jiridhiv Hradec[online]. 2015 [cit. 2015-01-13]. Dostupné

z: http://www.zamek-jindrichuvhradec.eu/.

% DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizdéchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 64 — 65 a 72 -7B8N
978-80-86899-66-4.

%9 tamtéz
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také cetnymi rybniky, rybnikéstvim a lazastvim.”® zamek nabiziit prohlidkové
okruhy — A RoZmberské renesaéni interiéry, B Soukrom& schwarzenberska
apartma a CKonirna, psi kuchyné, kasematy Trasa C je ot@ena pouze ¥ervenci

a srpnu, ostatni trasy od dubna ifima kazdy den kroghpondili. PIné vstupn&ini
100 K& u trasy A a B a 70 Ku trasy C. R prohlidce dvou tras najednou jétévano
zvyhodréné vstupné ve vysi 150K Za giplatek Ize trasy projit i v cizim jazyce &)
studenti, ZTP a seniomohou vyuzit zvyhodiné vstupné. Bti do 6 let maji vstup
zdarma. Znénou c¢ast zamku zaujima Statni oblastni archiviebbni, ktery v sob
zahrnuje fvodni rozmbersky archiv. Asi 1 km odebaiského zamku se nachazi
v anglickém parku id jihovychodni straé rybnika S¥t Swarzenberska hrobka Tvori

ji dvé patra — kaple s oltéam nahee a dole prostor s hrobkami. Celkem hrobka opatruje
26 rakvi s nabalzamovanymily ¢lena rodu. Hrobka je v provozu od dubna tima

kazdy den s vyjimkou port.”*

Mezi nejnav&tvovargjSi a nejznargSi cilova mista v Jineském kraji pat Statni hrad
a zamekCesky Krumlov, dale pak Statni zamek Hluboka nadikdt, Statni zamek
Cervend Lhota, Statni hrad a zamek #ofdiv Hradec, Statni hrad Rozmberk
nad Vitavou nebo Statni zamekiebai. Naopak nejméh navstv vykazuje Statni
zamek Daice a Statni hrad Nové Hrady. Tabulka 1 na nasieidsirar vySe uvedené
skutenosti potvrzuje. Vyvoj navsvnosti pamatek NPU ve sledovaném obdobtatia
kolis4. Nelze howt o pravidelnémikstuci poklesu. Vyjimku pedstavuje Statni zamek
Cervena Lhota, ktery vykazuje postupny pokles ré&wiisti od roku 2009. V ramci
Sestiletého obdobi dosahl Statni zamek Hluboka Vigaou nej&tSi nav&vnosti
az roku 2013 s gikem 260 199 navdenika. Celkova navénost pamatkovych objekt
NPU spise klesa.

O DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizééchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 41 s. ISBN 978-80953
66-4.
" Statni zamek/Bboi [online]. 2015 [cit. 2015-01-14]. Dostupné z: hitwww.zamek-trebon.eu/.
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Tabulka 1:Prehled navstvnosti pamatkovych objekii ve spraw NPU v letech

2008 — 2013
. Rok
Objekt 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Hluboka nad Vitavou | 255 016 | 239 527 236 114] 246 914| 252 082 260 199
Cesky Krumlov 338305 | 311 188292 684| 319 721| 315 979| 321 605
Cervena Lhota 85889 | 89550 81950 79465 69114 63 151
Dacice 11837 | 11096| 11310 11247 13201 1191
Trebai 44461 | 42716 46722 47080 403p4 36495
Domanin 36582 | 33820 35851 36343 320p4 28435
Zvikov 40367 | 37595 30010 36539 351p6 29135
Kratochvile 32284 | 29839 20641 41539 326p4 28441
Rozmberk 54502 | 53460 57339 54028 484b7 55114
Jindichiv Hradec 65927 | 61718 57800 56843 59379 48488
Zlata Koruna 22 600 22282 22834 22816 21155 31475
Nové Hrady 21209 | 19368 21055 24319 16888 19410
Celkem 1008 970 952 168 923 310 976 854 936 433 933 339

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Programu rozvoje déského kraje 2014 — 202G Seteni Narodniho
informainiho a poradenskéhastliska pro kulturu z let 2013 2012* a 2013° (2015)

Kromé historickych pamatek region nabizi i dalSi kulfumtraktivity v podok
tematickych parki, aquaparki nebovnitinich détskych hiist. Na Uzemi regionu
funguje rekolik zoologickych zahrad — ZOO Ohrada Hluboka nditavou, ZOO
Dvorec u Borovan, ZOO #&trovy u Tabora nebo Krokodyli zoo v ProtigirMedwdi
Ziji v ¢eskokrumlovském hradnimtigope a hradni fikop ve Strakonicich ukryva
doslova ,hradni safari“. Ve #&stech pibyva mnoho dtskych Hist. Napiklad
v Ceskych Budjovicich na dti ¢ekd Hopsariurf? & hrists BezBot’. Vodni aktivity

2 Program rozvoje Jiti@ské kraje 2014 -2020f#hac. 3 - Socioekonomicky profil Jikeské kraje.
In:Oficialni internetovy portal Jindeského krajgonline]. Ceské Budjovice: KP projekt s.r.o0., 2013 [cit.
2015-01-13]. Dostupné z: http://www.kraj-
jihocesky.cz/1598/program_rozvoje_jihoceskeho_kr2fd4 8211 2020.htm.

8 Navstvnost pamatek v krajiofiR v roce 2011. InNipos: Narodni informeéni a poradenské &disko
pro kulturu[online]. 2012 [cit. 2015-01-24]. Dostupné z: httwww.nipos-mk.cz/wp-
content/uploads/2009/03/Navstevnost-pamatky-20HE1.p

" Navstvnost pamatek v krajiofiR v roce 2012. InNipos: Narodni informéni a poradenské &disko
pro kulturu[online]. 2013 [cit. 2015-01-24]. Dostupné z: httpww.nipos-mk.cz/wp-
content/uploads/2013/05/navstevnost_pamatek 20fL2.pd

> Navstvnost pamatek v krajiofiR v roce 2013. InNipos: Narodni informéni a poradenské &disko
pro kulturu[online]. 2014 [cit. 2015-01-24]. Dostupné z: httpww.nipos-mk.cz/wp-
content/uploads/2013/05/Navstevnost PAMATKY _2018.pd

® Hopséarium pedstavuje neptsi kryté dtské Hists v Jihaseském kraji. Nachazi se ve Vrbenské ulici.
Jeho ploch&inni 2 100 metk ¢tveretnich. Cely aredl disponuje klimatizaci. N@vstici mohou vyuzit
prolézaci ¥z, maxitrampoliny, skluzavky a dopravridts.
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(plavecké bazény a dalSi atrakce) jsou zajemék dispozici v kazdém&Sim neste

regionu. \&tSi aquapark se nachazfetta v Jindichow Hradci nebo Hluboké
nad Vitavou’® Kazda z vy$e uvedenych organizaci ma své vlasetiowé stranky
s podrobgjSimi informacemi o samotném iZzeni, cel vstupného, provozni deép

adrese, kontaktech ad.

Pamatkové objekty a dalSi kulturni atraktivity matmajemci navstivit v jejich oteviraci
doke. Podminkou vstupu téfh u vSech kultur&historickych objeki je vstupné.
Za vstup se platit nemusi ridgad @i navstvé nawnych stezek, irodnich park,
trebaiskych rybniki, HolaSovic, historického jadra&st, venkovnich prostarareah
hradi a zamk apod. Vstupné objektpokryva zcelai pouze zasti naklady na jejich
provoz a udrzbu. Muzea a pamatky névdje Siroky okruh zdkazniks nejtizn¢jSimi
z4my. MiZe se jednat o Skolni vypravy, turistické zajeadginy s d¢tmi, jednotlivce,
dvojice, skupiny mladsSich i starSich délgph, studenty nebo odborniky. Organizace
by mély dbat na poznani slozeni svych zaka#n# @izpusobit jim svou nabidku.
Zakaznici se odliSuji ndiklad wkem, vza@lanim, socialnim postavenim nebo Zivotnim
stylem’® Prestoze hrady a zamky nastji rozlieni lidé, vzdy je k navaue vede utita
touha po poznani, #Zdavost ¢i proziti nevSedniho zazitku. Pamatkové objekty
se mohou stat cilem i pro mistni obyvatele. Tabukaobrazuje cilovy segment,
oteviraci dobu a vysSi vstupného u nejnawdvargjSich pamatkovych objekt

v turistickém regionu JizrGechy.

" Hridts BezBot je bezpmym, (Eelovs postavenym vnihim Histdm utenym pro rodiny s &mi, které
Ize naleznout ve Lhenické ulici. Uvihge nachazi proléziay, skluzavky ve tvaru hada tunet, ak¢ni
véze, provazovy most, kovy bazén, mala horolezeckérsd, Splhaci #§, maxi lego a mnoho dalSich.
8 DAVID, Petr.Cesko v&emi smysly: Jizééchy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 13 s. ISBN 978-80953
66-4.

" JOHNOVA, RadkaMarketing kulturniho édictvi a unéni: [art marketing v praxi] 1. vyd. Praha:
Grada, 2008, 58 s. ISBN 978-80-247-2724-0.
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Tabulka 2:Komparace vybranych pamatkovych objekfi na zaklad segmentu

zékazniki, oteviraci doby a vstupného (pro rok 2015)

Objekt

Segment
zakazniki

Oteviraci doba

Vstupné

Statni zamek Hluboka
nad Vltavou

Siroky okruh
zakaznik

leden, anor, fezen, listopad
10:00 - 12:00 a 12:30 —
16:00; duben, #§ fijen 9:00
—12:00 a 12:30 — 16:30;

kvéten — srpen 9:00 — 12:0(

a 12:30 — 17:00; prosinec

10:00 — 12:30; kazdy den

krom¢ poncli

Reprezentani trasa — plné 150 K,
déti 6 - 15 let, studenti a ZTP 8K
senidi 100 Kg, rodinné 360 K;
Soukromé apartmany— piné 140
K¢, déti, studentia ZTP 90 K
senidi 100 K¢, rodinné 320 K;
Zameckéa kuchyrg — pIné 90 K,
déti, studenti a ZTP 50 & senidi 70
K¢, rodinné 240 K; Zimni trasa —
piné 140 K, déti, studenti, ZTP 90
K¢, senidi 100 K&, rodinné 320 K

§tétni hrad a zamek
Cesky Krumlov

Siroky okruh
zakaznik

duben, kéten, zdi, fijen
9:00 — 17:00¢erven — srpen
9:00 — 18:00; kazdy den
kromg pondli; plati pro
prohlidkové trasy I. a Il.;
divadlo — keten —fijen
10:00 — 15:00

I. trasa — pIné 150 K, ckti nad 6 let,
studenti a ZTP 80 & senidi nad 65
let 100 K&, rodinné 360 K; II. trasa

— pIné 130 K, dgti, studenti a ZTP 60
K¢, senidi 80 K¢, rodinné 300 K;
divadlo — pIné 200 K, dgti, studenti

a ZTP 130 K, senidi 160 Kg,
rodinné 490 K

Statni zamekK ervena
Lhota

Siroky okruh
zakaznik

dubenfijen 9:30 — 17:00
pouze vikendy; kiten, zdi
9:30 — 17:00 dennkroms
ponckli; cerven az srpen 9:3
— 18:00 dent kroms pondli

D

1. patro — pIné 100 K, dé&ti nad 6 let,
studenti a ZTP 60 & senidi nad 65
let 70 K&, rodinné 250 K; podkrovi
— plné 80 K, dgti, studenti a ZTP 50
K¢, senidi 70 K¢, rodinné 250 K;
sklepeni— plné 30 K, dkti, studenti a
ZTP 20 K, senidi 25 K¢, rodinné 70
K&

Statni hrad a zamek
Jinckichtiv Hradec

Siroky okruh
zakaznik

A Adamovo staven — duben
afijen 10:00 — 16:00, kien
a z&f 10:00 — 17:00¢erven

az srpen 9:00 — 17:38;
Goticky hrad — duben a
fijen zaveno, k¢ten a z&8
v sobotu a nefli 10:00 —
17:00,¢erven az srpen 9:00
17:15; CApartmany —
duben, keéten, zdi aftijen
zaweno,éerven az srpen
9:00 — 17:15; otaeno kazdy

den krong pondli

Trasa A — plné 100 K, d&ti nad 6 let,
studenti a ZTP 50 & senidi 60 K¢,
rodinné 240 K; Trasa B a C— plné

90 K¢, céti, studentia ZTP 40 K
senidi 50 K¢, rodinné 210 K;
zvyhodréné vstupné ib prohlidce
vSech F¥i tras — plné 220 K, d&ti,
studenti a ZTP 100 & senidi 150
K¢, rodinné 500 K

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakkadebovych stranek vybranych objeKR015§°

Pamatkové objekty jsou obvykle otemy od dubna dtijna, ale nafiklad Statni zamek

Hlubokéa nad Vitavou uskut@uje prohlidky prakticky po cely rokéetnd zimnich

meésial. V urceném obdobi objekty oteviraji kazdy den s vyjimkpondli. VySe

8 statni zamek HluboK@nline]. 2015 [cit. 2015-01-13]. Dostupné z: hitwww.zamek-hluboka.eu!.;
Statni hrad a zameKesky Krumloyonline]. 2015 [cit. 2015-01-13]. Dostupné z: hthyww.zamek-
ceskykrumlov.eu/.Statni zameKervena Lhotgonline]. 2015 [cit. 2015-01-25]. Dostupné

z: http://www.zamek-cervenalhota.e8tatni hrad a zdmek Jiridhiv Hradec[online]. 2015 [cit. 2015-
01-13]. Dostupné z: http://lwww.zamek-jindrichuvheaceu/.
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vstupného se odviji od druhu prohlidkové trasy. hbdrené vstupné maji i

nad 6 let, drzitelé fkazu ZTP, studenti a sefiioRodie s jednim az dma dtmi

mohou vyuzit rodinné vstupné s nizsi cenou. Cenahg vstupného se u sledovanych

pamatkovych objekt pohybuje v rozmezi 100&az 150 K. Prohlidky Ize absolvovat

za fiplatek i v cizim jazyce.

Tabulka 3:Komparace ostatnich vybranych kulturnich atraktivit na zakladé

segmentu zakaznik, oteviraci doby a vstupného

Atraktivita

Segment
zakazniki

Oteviraci doba

Vstupné

Grafitovy dil v Ceském
Krumlové

Siroky okruh
zakaznik

kvéten — 9:00 — 15:00,

cervenec a srpen 9:00 — 18:0

gerven a z& 9:00 — 16: 00;
oteweno dena

0, plné 150 K, déti 3 — 15 let 80
K¢, studenti a tichodci 100 K

Regionalni muzeum
v Ceském Krumlow

Siroky okruh
zakaznik

Utery az nede po cely rok
v rozmezi 9:00 — 12:00 a
12:30-17:00

Piné 50 K, slevy 25 K, Skolni
vypravy 20 K, rodinné 100 K

AlSova Jih@geska
galerie — Hluboka nad
Vitavou

pievazrik
zakaznici se
zajmem o uréni

duben ijen 9:00 — 18:00,
listopad — bezen 9:00 —
16:00; denn

rodinné 120 K, zakladni 40
K¢, snizené 20 K ddti do 6 let
zdarma; kazdou néll a ve

svatek vstup zdarma

Chynovska jesky#

Siroky okruh
zakaznik

duben, ke¢ten,cerven, z&8
9:00 — 16:00¢ervenec a srpe
9:00 — 17:00fijen 10:00 —
14:00; oteveno dens kromg
ponckli

N plné 90 K, senidi nad 65 let
70 Kg, zlevrené (ckti, ZTP,
studenti) 50 K

Z00 Ohrada Hluboka

prevazri rodiny

leden, Unor, listopad, prosing
8:30 — 16:00; tezen aijen
8:30 — 17:00; duben, kten,

c piné 110 K, dit do 90 cm

zdarma, dit 90 cm — 15 let 70

el Ve S cBtmi 241 8:30 — 18:00cerven — | <& SeNIdL Student a £TP 80
srpen 8:30 — 19:00; deén ©
vstupné v pracovnich dnech +
dité (2 — 5 let) 149 K, dosgly
- > . ponckli — patek 14:00 — 19:00; 99 K&, ZTP a senib 65 Kg;
Hop;ilgj?\/\igiiky(:h rodiny s étmi sobota, netle, svatky a vikendy, svatky, prazdniny —

prazdniny 10:00 — 19:00

dits 199 K, dosgly 139 Kg,
rodinné 599 K, ZTP a senib
65 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle webovych stranek aytyich atraktivit (2015}

Oteviraci doba Regionalniho muze& eském Krumloy, ZOO Ohrady a Hopsaria

se neomezuje pouze nakolik mésial v roce. Z#izeni jsou v provozu po cely rok.

81 Grafitovy dil Cesky Krumloyonline]. 2008 [cit. 2015-01-25]. Dostupné

z: http://www.grafitovydul.cz/.Regionalni muzeumd@eském Krumla¥[online]. 2015 [cit. 2015-01-25].
Dostupné z: http://www.muzeumck.czAlSova jih@eska galerie v Hluboké nad Vitavfnline]. 2015
[cit. 2015-01-25]. Dostupné z: http://www.ajg.cZZhynovska jeskyh Sprava jeskynCeské
republiky[online]. 2014 [cit. 2015-01-13]. Dostupné z: httwww.jeskynecr.cz/cz/jeskyne/chynovska-
jeskyne/.;ZO0O Hlubokgonline]. 2013 [cit. 2015-01-25]. Dostupné z: httwww.zoohluboka.cz/.;
Hopsarium: s¥t rodinné zabavyonline]. 2012 [cit. 2015-01-25]. Dostupné

z: http://budejovice.hopsarium.cz/.
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NejvhodrgjSi prostedi pro rodiny s &mi poskytuje ZeSenych atraktivit ZOO Ohrada
Hlubok& nad Vitavou a Hopsarium Geskych Budjovicich. Nevdedni zazitek
si vSak nejen &i, ale i dospli odnesou z navdty grafitového dolu. Ceny piného
vstupného se u zkoumanych objekbhybuji v rozmezi od 50&do 150 K ¢ili zhruba
stejre jako u vybranych paméatkovych objéktVySe vstupného zohladje dti,
studenty, drzitele ZTP fpkazu a seniory. Zajimavy atributipurceni vySe vstupného
vyuziva ZOO Ohrada. Zde maji narok na vstup zdadstado vysky 90 cm. Dé&
nad 90 cm do 15 let plati zvyhosiré vstupné.

3.2.3 Kulturné-spolecensky potencidl

V turistickém regionu JiznCechy se pravidetn konaji fizné akce, které figahuji
pozornost mnoha navdnika. Akce se obvykle opakuji kazdy rok. Pravidelnéeakc
dophuji dalsi vhodns zvolené spokenské a sportovni udalosti. Mezi kazdo®d
se opakujici akce patnag. Boravkobrani (bofivkova slavnost wksta Borovany,
¢ervenec), Budvar fest (hudebni festivalCeskych Budjovicich, duben), Zewn
zivitelka (Ceské Budjovice, srpen), Selské slavnosti (HolaSovice, kotewence),
ANIFEST (mezinarodni festival animovanych fiilm Tieboni, k¥ten), Okolo Febor¢
(folkovy festival, cervenec), vylovy febaiskych rybnik (podzim), Slavnosti &sta
Jindiichav Hradec ¢erven), Slavonicky jarmark (vZzdy 3. sobotu vixaKouzelny
Krumlov (veselice s bohatym programem p#ti d dosgslé, p‘elom dubna a kitna),
Slavnosti ptilisté rize (mestské renesani slavnosti Ceském Krumlo¥, navrat
do doby rytfa, vzneSenych dam, kejkli i Zebraki, 3. tyden Wervnu), Kratochvileni
(letni divadel# vytvarny projekt v Kratochvili,éervenec — srpen), Rumpalovani
(historické slavnosti v arealu hradu ve Strakomicigielom cervence a srpna),
Volynska poti (srpen), Evropska noc pro netopyry (Chynovskayeskz&i) a mnoho
dalich®

VétSina akci se konaghem letnich prazdnin a nejvice se jich stedit naCesky
Krumlov. V zimnich ngsicich je jejich nabidka z&i& omezend a nedostaté. Lze
vSak konstatovat, Ze koncentrace spateskych a dalSich akci je pdmeé rovnongrné

zastoupena na celém tzemi Jizrielth. Nekteré akce vyplyvaji z mistnich tradic.

8 DAVID, Petr. Cesko viemi smysly: Jizfiechy 1. vyd. Praha: S & D, 2013, 39 s., 58 s., 7834, s.,
115s.,132 s., 171 s. ISBN 978-80-86899-66-4.
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3.3 Analyza sloZzek sekundarni nabidky cestovniho clu

Analyza slozek sekundarni nabidky zahrnuje tukstic suprastrukturu, turistickou
infrastrukturu a vSeobecnou infrastrukturu. Tucisbu suprastrukturu fpdstavuji
ubytovaci a hostinska #aeni v regionu. Turisticka infrastruktura se tykgskytu
touroperatak, cestovnich kancel@ cestovnich agentur, mistnich, regiondlnich
a narodnich informiich kancel cestovniho ruchu, siéaren, sportowiirekre&nich
zaizeni, kulturg-spole&enskych zg&zeni, rekre&ni dopravy a zachranné sluzby.
VSeobecnou infrastrukturu téiodoprava a dopravni dostupnosijgovny automobi,
obchodni af a st sluzeb, technickd i zdsobovani vodou, eléktou, plynem

a likvidace odpail

3.3.1 Turisticka suprastruktura

Ubytovaci a stravovaci sluzby uspokojuji zakladntigby (Eastniki cestovniho ruchu.
Lze konstatovat, Ze téthv kazdé obci na Uzemi regionu existuje alégpdna z &chto
dvou sluzeb. Mnoho ubytovacichizzeni zarove poskytuje svym klieriim i stravovaci
sluzby v podob snidani, polopenzéi pinych penzich.Casto je sotdsti zaizeni
| samostatna restaurace. Zjistiepny pdet stravovacich a ubytovacichiza&ni neni
jednoduché. Statistiky obvykle vyuZivajiznych databazi, do kterych sefizani

zapisuji, nebo provadi viastni &sti.

V roce 2013 se v Jikkeskem kraji nachazelo celkem 1 302 hromadnych whagich
zarizeni s 21 314 pokoji a 61 76i1Zky. Nejvice hromadnych ubytovacichiizani

se soustdi v okresechCesky Krumlov, Jintichiv Hradec a Prachatice. Nejn#n
ubytovacich zézeni Ize nalézt v okrese Strakonice. Hromadna avayti zaizeni

v Jihateském kraji navstivilo vroce 2013 celkem 1 138 9#&t, z nichz zhruba
tretinu tvdili cizinci. Hosté celkem uskutaili 3 188 706 penocovani. Rimérem
vychazi na jednoho hosta 2,8epocovani. VySe uvedené Udaje zobrazuje tabulka 4

na nasledujici str&n
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Tabulka 4 Kapacita a navSg€vnost hromadnych ubytovacich z#izeni cestovniho

ruchu podle okresi v roce 2013

Kapacita hromadnych ubytovacic

A Hosté Prenocovani
zaizeni
Kraj, okresy
By n e z toho z toho z toho
za'izeni| pokoje| lazka . celkem : .| celkem : |
sezonni nerezidenti nerezidenti
Jihotesky kraj 1302 | 2131461761 28127 | 1138549 349 694 3188706 760 177

Ceské Budjovice | 178 | 3582| 9378 340§ 211335 100914 407179 665
Cesky Krumlov | 320 | 4677| 13677 4386 | 404820 177595 1065397431416
Jindiichiv Hradec| 301 | 4475| 13140 7949 | 191438 19563 | 689463 4617

NJ

U7

Pisek 100 2116| 6614 4125 74 49( 13 308§ 220 436 31 883

Prachatice 210 | 2568| 7680 2703 115427 19456 353586 45 343

Strakonice 72 | 1283| 3992 2087 42748 2362 1320011 5606

T4bor 121 | 2613 7280 3471 98291 16496 320634 3444
Zdroj: CSU*

Dle Ceského statistickéhoradu (dale jen (SU*) si Jiha@esky kraj jiz osmym rokem
drzi prvni misto s nefiSim p@&tem hromadnych ubytovacichizzeni a po Praze druhé
misto z hlediska nefSiho p@tu lizek a nejetSiho p@&tu mist pro stany a karavany.
Jihatesky kraj navstivilo v roce 2013 nejvice hogtNemecka (66 785 osob). Dalsi
vyznamnou zdrojovou zemi Jizni€tech je Rakousko (32 286 osob), nasledtiea
(30 855 0sob) a Nizozemsko (21 457 o<8b).

V Jihateském kraji pevazuji mensi ubytovaci iaeni, které tvii vhodné podminky
pro rodinnou dovolenou <gtmi. Z celkem 1 302 hromadnych ubytovacichizeni
tvori témei polovinu penziony. Jejich get v roce 2013 dosahl 562izeni. Na dalSim
misg s téngt shodnym pétem se umistily kempy aihvézdickové hotely, motely
a botely. Oproti p&tu penziori se vSak jedna o pamé mensi vyskyt. Hotél vysSiho
standardu dtyii a vice hézdicek) pro naroné klienty se na uzemi Jiteského kraje

moc nevyskytuje. &ihvézdickové hotely jsou provozovany pouze v Hluboké

8 Statisticka raenka Jihgeského kraje 201fpnline]. Ceské Budjovice: Krajska sprav&eského
statistického fadu vCeskych Budjovicich, 2014 [cit. 2015-01-14]. ISBN 978-80-2588B-8. Dostupné
z: http://www.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/A26BB14/$File/33010514.pdf.

8 Statisticka raenka Jihgeského kraje 201fpnline]. Ceské Budjovice: Krajska sprav&eského
statistického fadu vCeskych Budjovicich, 2014 [cit. 2015-01-14]. ISBN 978-80-256888-8. Dostupné
z: http://www.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/A268BB14/$File/33010514.pdf.
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nad Vitavou a Ceském Krumlow. Nicmérg kvalita ubytovacich sluzeb se dlouhodob
zlepSuje, &koliv jejich paiet celkoe klesa. Pestoze se na Uzemi nachazi nejvice
penzior, paitem pokofi a Nizek se pblizuji hotelim, moteim a boteim. V paitu
hosti a grenocovani penziony dokonce Zn& prevysuji. (astnici cestovniho ruchu
penziony vyuZivaji $tSinou k delSi dovolené. Hotely slouZi spiSedspani naiiklad

v ramci obchodnich cest.

Tabulka 5:Kapacita a ndvsgévnost hromadnych ubytovacich zéizeni cestovniho

ruchu podle kategorie v Jih@eském kraji v roce 2013

Kapacita hromadnych

, o Hosté Pfenocovani
B WhyieEcio ubytovacich zarizeni
zafizeni
v, . . z toho z toho
zarizeni | pokoje IGzka celkem . . celkem . .
nerezidenti nerezidenti
Celkem 1302 | 21314 | 61761 | 1138549 349 694 3188 706 760 177

v tom:

hotely,motely,

botely ***** g xxxx 34 1947 4037 292 375 191 608 598 315 297 448

hotely, motely, 122 | 2832 | 6548 | 174538 | 48389 422 975 94 269

botely ***

hotely, motely, 21 512 1242 22095 3679 68 274 8344

botely **

hotely, motely, 12 196 522 9182 2467 20733 4929

botely *

hotely garni 12 218 488 12 155 5522 22 549 9249

****'***I**I*

penziony 562 | 4888 | 13260 | 188568 40 560 479018 76 116

kempy 126 | 1542 | 5898 | 177393 13 788 439 344 41003

chatové osady 69 1610 | 6047 30338 1656 131226 6 605

turistické ubytovny 70 1262 | 4153 43 834 6078 132 366 12572

ostatni zafizeni 274 | 6307 | 19566 | 188071 35947 873906 | 209642
Zdroj: CSU™

V souvislosti s ubytovacimi ¥aenimi seieSi chylgjici prostory pro organizovani
velkych kongres. Jihaiesky kraj ma k dispozici vice nez 60 mist vhodngguorddani

% Statisticka raenka Jihdeskeho kraje 201fbnline]. Ceské Budjovice: Krajska sprav@eského
statistického tadu vCeskych Budjovicich, 2014 [cit. 2015-01-14]. ISBN 978-80-2588B-8. Dostupné
z: http://www.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/A268BB14/$File/33010514.pdf.
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podobnych udalosti, kterd jsou rozptylena po Uzeelého kraje® V kraji se dale
vyskytuje 69 chatovych osad a 70 turistickych ulbgto Utastnici cestovniho ruchu
se mohou ubytovat ro¥# v soukromi nebo si pro rekkga ely pronajmout cely

dam. Tabulka 5 doklada vySe uvedené s&nibsti.

Stravovaci sluzbyse sousedi hlav ve wtSich obcich, ficemz jejich kvalita znéné
kolisd. Na UGzemi turistického regionu Jiz@echy se podle webovych stranek
www.dobresenajim.cz nachazi celkem 469 restadfda@nto viet neni samdejme
piesny, protoZze kroenrestauraci jsou zde v provozu i dalsi druhy stvaeéch zézeni
jako nap. bufety, pohostinstvi, rychla oérstveni, bary, vinarnyi kavarny. Casto

se vyskytuji i restaurace fungujici v ramci ubytoba zdizeni. Nekolik stravovacich
zarizeni v regionu nabizi hdsh posezeni, ze kterého si odnesou nevSedni zazitek.
VyhlaSenou restauraci jeeba Stedowka kkma Pisek. Hosté zde zaziji pravou
sttedowkou hostinu se Btdowkymi specialitami, které ijpravuji precizni kuchia
podle historickych recept z €ch nejlepSich surovin imo na oteieném ohni.
VSe dophuje stedowky design vnitnich i venkovnich prostérrestaurace a drsna
mluva Senkii a Senkyek. Jidlo se ji rukama podleetiowkého zvyku. Restaurace mé
oteweno vzdy odctvrtka do nedle. Kazdy patek a sobotu od 19 hodin se zde kona
program s nazvem ,Bidowk na vlastni kzi“ s Zivou hudbou a dalSimigekvapenimi.

Vice informaci Ize naléztiimo na webovych strankachckmy (www.krcmapisek.cZ§

3.3.2 Turisticka infrastruktura

Turisticka infrastruktura neni na Uzemi Jizni€ech pl rozvinutd, coZ obeen
piedstavuje jednu z bariér dalSiho rozvoje. Rezexeyspabvat nejen na strarkraje,
ale i na stra# nabidky provozovatélinfrastruktury cestovniho ruchu. Na velmi dobré
arovni je infrastruktura pro cykloturistiku, tsiznaenych turistickych stezek

a zn&enych pihraninich tras. Délka cyklistickych tras na uzemi ddéskeého kraj€ini

8 Program rozvoje Jiti@ské kraje 2014 -2020f#hac. 3 - Socioekonomicky profil Jikeské kraje.
In:Oficialni internetovy portal Jindeského krajgonline]. Ceské Budjovice: KP projekt s.r.o0., 2013 [cit.
2015-01-13]. Dostupné z: http://www.kraj-
jihocesky.cz/1598/program_rozvoje_jihoceskeho kr2fd4 8211 2020.htm.

87 Restaurace Jizilechy.Dobresenajim.cfonline]. 2015 [cit. 2015-01-16]. Dostupné z:
http://dobresenajim.cz/restaurace-seznam/jizni-¢et84.

8 O kreme. Stedovka kma PiseKonline]. 2015 [cit. 2015-01-16]. Dostupné z:
http://krcmapisek.cz/cz/o_krcme.
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vice nez 4 800 km. Jedna se o nejdelsi cyklistickiow Ceské republice. Cyklistické
trasy ¥tSinou protinaji oblasti s kulturnimi a historickiypamatkami. Nevyhodou je,
Ze zn@nacast tras vede po silfiich komunikacich. V tomto siru by nel kraj a dalSi
zainteresované subjekty usilovat @ibgvani vice kilomett odclenych cyklostezek
¢i cyklostezek s omezenou dopravou. Rexftictvim odpovidajiciho povrchového
provedeni by se mohly cyklostezky vyuZivat i prdine brusleni. Koordinaci a rozvoj
cyklistické dopravy vkraji ma na starosti Nadacehodeské cyklostezky.
Nadregionalnimi centry cykloturistiky na Uzemi stigkého regionu JiznCechy jsou
oblasti Tebaiska, Novohradskych ho€eské KanadyCeskobudjovicka a Blanského
lesa. Zaklad jihdeské cyklistické st tvori dvé péaténi trasy — Vitavska a Otavska,
na které navazujetscyklistickych tras po celém Uzemi regionuisnou hustotou. Kraj
dale disponuje vice nez 5 270 km &eraych s