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Dalsi hodnoceni:

Cilem prace je navrh marketingové kampané pro HC Sparta Praha. Teoreticka ¢ast obsahuje reSersi vhodné
zaméfenou na marketing sportu, avSak soucasné i "teorii marketingového vyzkumu", aniz by se jednalo o néjaké
specifické metody. Podobné nerelevantni je ¢ast "marketingovy plan", ktera obsahuje elementarni zalezitosti.
Metodika neni pfili§ rozpracovand, napf. jako cil dotaznikového Setfeni je uvedeno "ziskat odpovédi na pfipravené
otazky". (str. 14). Dotaznikové Setieni neni rozepsano takika viibec. Prevazna ¢ast analytické ¢asti je vénovana
prostému popisu aktivit hokejového klubu a celym pfepisem rozhovoru s manazerem. Samotné vysledky z
dotaznikového Setieni je vyhodnoceni jen tii (?!) otazek, pocet respondenti je neznamy (neni uvedeno ani v
metodice, ani v praci) Neni pfili§ jasné, z Eeho tedy vychazi navrh kampang, ¢im je podlozeny. V samotném
navrhu kampané nepovazuji za vhodné znovu uvadét poznatek o tom, ze cil ma byt "SMART" (str. 35), oCekavala
bych navrh kampané. | kdyz se jedna o praci bakalarskou, tedy méné narocnou, tak oekavam text provazany,
souvisejici, korektni vyzkum, dodrzeni cile a néjaké odGvodnéni &i podloZeni vyiféenych navrha. To prili§ dodrzeno
neni, a proto povazuji praci na hrané obhajitelnosti.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
| kdyZz mate v reSerdni &asti specialni kapitolu "marketingovy vyzkum", tak nikde v praci neni vidét ani pocet

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V dotaznikovém Setieni mate tfi otazky, a ani jedna se nevztahuje k vnimani charitativnich akci. Jak vam toto
Setfeni bylo napomocno pro navrh kampané?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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