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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji X

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace si klade za cil navrhnout marketingovou kampan pro sportovni klub HC Sparta Praha. Jako
podklad prace rozebira marketingovy pfistup k tématu jak od konkurenénich hokejovych klub(, tak od zahrani¢nich
organizaci, coz je dulezité pro spravné uchopeni navrhované marketingové kampané a jeji zasazeni do klubu

i prostfedi. Dalezitym aspektem prace je provedeny rozhovor s marketingovou sekci klubu, jehoz zavéry jsou
zohlednény v navrhu kampané. Ocenuji, Ze se autorka nesnazila za kazdou cenu vtisknout svym navrhem klubu
novy smér nebo identitu, ale respektovala kontext marketingového prostfedi klubu a jeho dosavadni sméfovani.
Navrh marketingové kampané je v zavéru prace podpofen rozpoctovou €asti, &imz navrh ziskal legitimnost z
hlediska jeho potencialniho uvedeni do praxe.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak velky podil v procentech z rozpo&tu by mél klub zhruba vénovat na podobné marketingové akce a jak byste
méfila uspésnost téchto kampani po provedené realizaci?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Bude konkrétni navrh marketingové kampané uveden do praxe?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 12.05.2023 Podpis vedouciho prace
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