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Uvod

Zijeme v dobg, kdy je bezesporu kazdodenni soudasti nasich Zivotd internet. Ten je plny
uzitecného, ale i nevhodného obsahu. Tak nebo tak na nds miize mit vliv a ve vétSing piipadii
tomu tak doopravdy je. Platforma YouTube je jednou z nejznaméj$ich webovych stranek
s videoobsahem a minimalné¢ jednou o ni kazdy znas slySel. J& sama jsem uzivatelem
a konzumentem této platformy, nikoliv vSak tvlircem obsahu. Opravdu si v§imam toho, jaky
dopad ma sebeprezentace youtubert a influencert nejen na me, ale hlavné na mladsi generace.
D¢ti Casto povazuji tyto internetové hvézdy za své idoly. Berou si z nich piiklady, co se tyce
mody, Zivotniho stylu, stravovani nebo klidné i vybéru povolani. Cim dél Gastgji se setkavam
s ptipady, kdy v béZzném rozhovoru posttehnu nejen vyrazy, ale dokonce celé véty, které jsou

specifické prave pro prostiedi socialnich siti véetné webu YouTube.

Proto jsem se ve své bakalaifské praci zaméfila na to, jak mize vyjadfovani youtubert
pusobit na slovni zasobu a mluvu u déti na 2. stupni zakladnich $kol. Existuje velké mnozstvi
pojmu, kterym naptiklad nerozumim nebo mé piekvapi, kdyz se s nimi setkdm v bézném
hovoru s détmi. Cestina je velice bohaty a obsahly jazyk, ktery se neustale vyviji, obohacuje
a rozsifuje 0 nova slova, pojmy a vyrazy. I na to se zamé&fuji v teoretické €asti své prace. Dale
V teoretické Casti seznamuji Ctenafe s fenoménem YouTube, jeho fungovanim a moznostmi.
V jedné z kapitol je také pojednani o vztahu pravé mezi YouTubem a détmi jakoZto jeho

uzivateli.

V empirické ¢asti se zajimdm o konkrétni vyrazy a slovni spojeni, ktera se vyskytuji
v aktivni slovni zasobé Ceskych youtuberti. Formou anonymniho dotazniku se snazim zjistit,
jak moc dotazovani jedinci pouZzivaji ur€ité vyrazy a spojeni slov. Zda jsou obeznameni s jejich
vyznamem a kontextem v jakém jsou slova pouZivdna a zda rozumi sloviim, kterd nejsou
puvodné Ceska. Ptam se také, zda se se slovy seznamili pouze v prostfedi YouTube, nebo
se s nimi setkavajiijinde. A v neposledni fade jsem do vyzkumu zatadila otazky, které se tykaji
toho, v jakém prostiedi pak sami respondenti tyto vyrazy pouzivaji, pokud je viibec pouzivaji.
Pusobeni youtuberd muze mit velky dosah, a tak je soucasti vyzkumu i otazka ohledné zajmu
0 samotnou praci youtuberti a influencert, tzn. zda by respondenti m¢li zajem o to stat
se youtuberem. Cilem prace je zjistit, jak moc ptisobi vyjadfovani youtuberti na déti druhého

stupné¢ zékladnich skol a jaky dopad to mé na jejich vyjadfovaci schopnosti.



1 Jazykové aspekty

1.1 Spisovny a nespisovny jazyk

Hugo uvadi tuto definici: ,,Spisovnd cestina je kodifikovany utvar ceského ndarodniho
jazyka, ktery plni narodnée reprezentativni funkci...Jde o soustavu pravidel jejichz dodrzovani
je v urcité komunikaci zavazné.* (Hugo, 2009, str. 10). Cesky jazyk je krasny a je povazovan
za vysoce kultivovany jazyk bohaty na vyrazy. Za bohatstvi je povazovan i proto, ze k ¢eskému
jazyku bezesporu patii i jeho nespisovnost. Nespisovny jazykovy ttvar je teritorialné omezeny
a Casto je uvadén jako nafeci a dialekt. Mezi hovorovou a obecnou ¢esStinou vede praveé hranice
spisovného a nespisovného jazyka. Vyznam umét spisovny jazyk je ziejmy, proto se napiiklad
béhem vyucovani slangy a nareCova slova primarné zatazuji mezi nespravné jevy, podobné
jako chyba v gramatice nebo stylistice. Mimo oficialni komunikaci vSak neni spravné
povazovat slang nebo nare¢i za chybu. Jsou soucasti naSeho narodniho jazyka. Pokud jsou
nespisovné vyrazy spravné pouzity v obecné mluvé, jsou v bézném vyjadfovani nenahraditelné.
Expresivni zabarveni a vystiznost nespisovnych vyrazi pti sdélovani obsahu vede k ¢astému
pouzivani slangovych a ptivodné i argotickych vyrazii bez ohledu na spolecenskou vrstvu.
Mluvéi muze totiz béhem pouzivani nevédomky povazovat za dilezitou nejen expresivitu
vyrazu, ale pravé i jeho nespisovnost. Zakladnim kofenim jazyka jsou pravé nespisovné vyrazy.
Spisovny projev muze diky zabarvenym slangovym sloviim a argotismim nabyt Uipln€ jiné¢ho

charakteru. (Hugo, 2009).

Youtubeti pro své vyjadfovani vyuZivaji nejcasteji format videa. Kazdy z tvlirct videi ma
svij specificky zplisob vyjadfovani. Spisovny jazyk existuje ve dvou podobach, a to v mluvené
a psan¢ formé&. Ob¢é maji stejnou véhu, ale kazda forma ma odliSny charakter. U mluvené formy
je vyuzivana sila a vyska hlasu, tempo, mimika a gesta (Bauer, 2002). Cechové uvadi, Ze
spisovnd forma ma narodné reprezentativni funkci. Ned4 se pfimo fict, Ze by se youtubeti
nevyjadfovali spisovné, ale mnohem castéji se v jejich piipadé setkdvame s nespisovnym
vyjadiovanim (Cechova, 1997). Jen mala &ast lidi v b&zné mluvé uziva pouze spisovné vyrazy,
proto je ideal jiny, nez ve skutecnosti a tvoii se tak rozdily (Sojka, 2017). Zasadni ale je,
premyslet o tom, jestli autor vybira nespisovné vyrazy zamérng€, nebo nevédomky, ¢i je dokonce

povazuje za spisovné a opacné.



1.2 Slang a profesionalismus

Slang kromé své zdkladni funkce vyjadiuje také ptislusSnost k urcité profesni 1 zajmové
skupin€. Typicka je snaha nové pFichozich ¢lenti do zajmové skupiny o to, aby co nejrychleji
ovladli slangy, jelikoz jazykové zaClenéni je stejné¢ dulezité jako to pracovni. Hugo véii, ze
zachovani pracovnich a profesnich slangt je velice dulezité. Piibyva poctu lidi, ktefi jsou
zaméstnani v administrativni a obchodi sféfe. Na rozdil od profesionalismti, nevznika slang
kvili potfebé pojmenovat nové vzniklé, nebo néfim specialni pojmy, nybrz pro potiebu
expresivniho zabarveni a pfifazeni novych ndzvll jiz zndmym a existujicim jevim
(Hugo, 2009). Cechova uvadi, Zze vyjadiovani pomoci slangti je jeden ze zptisobll projeveni
spoledenské solidarity. DileZitou soucasti slangii je jazykova hra, tzn.! obménovani zcela
béznych slov. Hlavni princip slangu je metaforické pojmenovavani, tedy na zakladé
podobnosti. Dulezity poznatek je ten, ze ¢lovék mlze pouzivat slangy z riznych zajmovych

prostiedi. Timto zpiisobem se slangy mohou misit (Cechova, 1997).

Ve vyjadiovani youtuberi mizeme slangové vyrazy nachazet bézn€. Muze se jednat
0 slangy casto pouzivané v bézné mluvé, ale i v rdmci zajmové skupiny. Kazdy youtuber ma
jinou oblast zajmu a od toho se odviji uzivané vyrazy. Zde ale ptichazi v uvahu to, zda youtubeti
nepouzivaji v n€kterych situacich spiSe profesionalismy. Pokud se autor zabyvé naptiklad
technikou a mluvi ve svych videich o mobilnich telefonech, tabletech apod. zcela jisté uziva
profesionalismy. At uz cilené, nebo nevédomky. Hugo specifikuje profesionalismy jako mluvu,
kterd ,je vlastni predstaviteliim urcitych profesi, rFemesel, a vyrobnich odvétvi.“
(Hugo, 2009, str. 12). Profesni mluva vznika, pokud je nutné nazvat urCity jev specialnim
pojmem. V jazyce se totiz nenachazi jiny terminologicky nazev, pro dany jev. Dal§im divodem
pouzivani profesni mluvy je zjednoduSeni slozitéjsiho odborného nazvu. Profesionalismy
nemaji pevné vymezené hranice a souvisi s dal$imi sociolekty. U nékterych skupin, jako u jiz
zminénych youtuberd, vyvstava otdzka, zda se vyrazy, které pouZivaji, zafazuji mezi profesni

mluvu, nebo slang zajmové skupiny (Hugo, 2009).
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vyhovuje obsirngjsi vyjadfovani. Podobné jako volba mezi modernim a starobylym
vyjadfovanim. Vyhovovat mohou nékomu spiSe vyrazy piejaté, nékomu zase vyrazy domaciho
puvodu. Hodné¢ lidi si neuvédomuje, jak se vyjadiuji a ti mivaji vétSinou problém se naucit cizi

jazyk. Velky vliv na vyjadfovani ma vypéstovany jazykovy vkus, vek a socialni zatrazeni. Lidé
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ve stfednim véku mohou mit problémy pfijimat slangy, které pouzivd mladez. A pokud se
0 to pokusi, ¢asto to pusobi komicky. Dé&je se tak i v piipadech, kdy v dospélosti pouzivaji
vyrazy ze svého mladi (Chloupek, 1997).

1.3 Slovni zasoba

Slovni zasobou se zabyva a zkouma ji véda, kterd nese nazev lexikologie. Spolecné
s mluvnici tvoii jazykovédny zdklad. Nauka o slovni zdsob& je povazovana za jednu
vztahy mezi jednotlivymi jednotkami. Pfi zkouméni téchto jednotek jsou uplatihovany dva
postupy — sémaziologicky, ktery se zabyva vyznamem slov a onomaziologicky, ten se zamétuje
na zpusoby pojmenovani. Slovni zasoba jednoho jazyka zahrnuje veskera slova, ktera se v ném
vyskytuji. O bohatosti jazyka vypovida to, jak moc je obsahla slovni zasoba. Pocet slov vSak
neni nikdy kone¢ny a uzavieny, nedé se tedy zjistit. Slovni zdsobu rozdélujeme na aktivni
a pasivni. Aktivni slovni zdsoba obsahuje slova, kterd pouzivame v bézné komunikaci,
a to v podobé psané i mluvené. Pasivni zdsoba slov se vztahuje na slova, kterym rozumime, ale
nepouzivame je. Vime tedy co znamenaji a zname jejich vyznam, ale nezazafujeme je do bézné
komunikace. Pfesny pocet neni znam, ale u aktivné pouzivané slovni zasoby se udava 5000
slov (Hauser, 1986). ,Aktivni slovni zdsoba je vymezena z pohledu autora projevu,

3

mluvciho/pisatele, pasivni z pohledu recipienta, posluchace/cCtenare. *

(Cechova a kol., 2011, str. 81)

1.4 Anglicismy

Dnesni generace mladych lidi zaZiva vliv nejen televize, ale také na né plsobi naptiklad
YouTube scéna. Youtubeti pouzivaji anglitinu ve vysoké mife a obcCas Castéji neZ svou rodnou
¢estinu, pokud je fe¢ o cCeskych tvircich obsahu na YouTube. Jandova (2006) uvadi,
ze anglicismy v komunikaci mdzou mit rizné podoby po strance grafické, tvaroslovné,
slovotvorné 1 sémantické. Objevuje se tendence nechdvat vyraz v plivodnim tvaru,
a to se projevuje pii uzivani mnozného cCisla v angli¢tiné. U piejatych vyrazd je v Cesting
tendence piipojovat ¢eské afixy, napt.2: comicsy, jeansy, windowsy (Jandova, 2006).

Béhem komunikace se hodné lidi snazi vyhybat vulgarismiim. Proto své negativni emoce

Casto vyjadiuji formou vulgarismii v anglictin€. Jejich vyznam neni totiz na prvni pohled tak

silny 1 kdyz jejich uzivatelg, kteti anglictinu ovladaji, dobie znaji ptivodni vyznam slov. Velmi
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Casto se vtomto smyslu pouziva vulgarismus fuck (angl. sloveso, podstatné jméno nebo
citoslovce). V psané formé ma podobu neohebného slovesa, nebo citoslovce a Casto se
pocestuje na fakju. Podobnou funkci a expresivitu nese také anglicismus shit. Ten je pouzivan

V piivodnim anglickém znéni a malokdy se pocestuje (Jandova, 2006).

V nasledujicich kapitolach se zamétime na platformu YouTube a jeji specifika.



2 Fenomén YouTube

2.1 Historie a vznik YouTube

YouTube je webova stranka, kde je umoznéno nahravani a sdileni videi s riznym obsahem,
ktery musi byt v souladu s pravidly platformy. UZivatelé mohou K videim ptidavat komentaie,
volit mozZnosti a hodnotit, zda se jim video libi, ¢i nelibi a také mohou videa sdilet rizné po
internetu. Tato platforma byla zaloZzena v roce 2005 tiemi prateli. Zaméstnanci Paypalu Steven
Chen, Chad Hurley a Jawed Karim se 14. unora jiz zminéného roku rozhodli zalozit tuto
platformu primarné pro sdileni videi mezi rodinou a prateli. Pozdé€ji piridali i moznost
vyhledavani videi a zprostiedkovali také reakéni funkce ve formé komentaii a oznacovani
libosti videi navzajem mezi uzivateli (Scott, 2015). Macek (2011) oznacuje YouTube jako
online socialni sit’ a ego-centrickou komunikacni platformu, kterd funguje na principu zaméieni
na uzivatelsky profil. Skrze né je mu pak umoznéna komunikace s dalSimi uzivateli

(Macek, 2011).

I kdyz byl YouTube zaloZen teprve v roce 2005, jiz béhem dvou let se vysplhala ¢isla
navstévnosti na vice jak 100 miliénd navstév za den. Pavlicek (2010) také uvadi, Ze jiz v roce
2010 pfisla na YouTube béhem jednoho roku skoro tietina uzivatell internetu. V letech 2007
az 2010 si YouTube drzel post, ktery znamenal téméf polovi¢ni zasobovani online trhu vSech
video serveri. Co se tyce ekonomického zazemi, je projekt postaven na reklamach, které server
zobrazuje behem promitani videi. Pro vétsi efektivitu reklam se videa ze serveru nedaji stahovat
do uZzivatelova zafizeni. Existuje vS§ak spousta programil, kterd dokaZzou omezeni obejit a videa

stahnout (Pavlicek, 2010).

Diky své popularité a Cetnosti uzivani byla platforma v listopadu roku 2006 odkoupena
spole¢nosti Google. Zaplatila za ni 1,65 miliardy dolard a Gcty uzivatelt obou platforem jsou
nyni propojené (Frys, 2006). Pouzivani YouTube neni nic slozitého. Je zkonstruovano tak, aby
portal mohl pouzivat kazdy. V piipadé¢ pouhého sledovani a sdileni videi neni nutné mit
uzivatelsky ucet. Ten je nutné si zaloZzit az v ptipadé, pokud chcete videa nahravat, komentovat,
hodnotit nebo také odebirat kanaly jinych uzivateld, ¢i si dokonce videa ukladat a tvofit

playlisty. Zakladani uctu je vedeno pies jakykoliv e-mail, nebo tc¢et Google (YouTube, 2018).

Dle Zbiejczuka (2007) se YouTube stalo mezinarodni webovou strankou, diky které se
stovky lidi mohou vyjadfovat a prezentovat formou videi. Zacali se tak objevovat uzivatelé,
jejichz videa zacCala byt oblibena. Tyto internetové hvézdy nahraly na platformu sva videa, ktera

shlédly miliony lidi. Dilezitym faktem ale je, ze 1 pies popularitu jednotlivych uzivatela
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znamych svou tvorbou na YouTube, tvofi sdileny obsah téchto ,,celebrit jen velmi malou ¢ast

vsech materialti z obrovského mnozstvi nahravanych videi (Zbiejczuk 2007).

Tak jako vSechno ma i YouTube nedostatky. Jednim z nejvétSich problému byl a je
copyright.® Uzivatelé védomé pridavaji videa s obsahem, ktery porusuje autorské prava. Tuto
zalezitost vSak server vyftesil v roce 2007 prostfednictvim protipiratské technologie YouTube
Video Identification. Tato technologie zkontroluje video pied uveiejnénim, zda neporusuje
autorska prava a az poté jej zvetejni. Dalsi problematikou YouTube je uvetejiovani obsahu,
ktery zobrazuje nasili. Videa obsahuji utoky, rvacky, nic¢eni a demolovani majetku, Sikanu, ba

dokonce zdznamy z nékterych vale¢nych oblasti.

Dle statistik je YouTube v Ceské republice jeden z nejpouzivangjsich zahrani¢nich servert.
V ceskych fadach mu mohou konkurovat platformy Stream a N-joy. Ale i pfesto se tyto servery
nemohou platform& YouTube rovnat (Pavlicek, 2010). V Cesku lidé ve véku 15-59 let na
YouTube travi asi 56 minut tydné a z toho nejvétsi skupinu divaki tvoti vékova skupina od 25
do 44 let. Vyzkumy také tvrdi, Ze u divaku do 35 let ma YouTube vétsi tspéch, nez jakykoliv
porad v televizi nebo TV kanal. Béhem jednoho mésice navstivi tento server vice nez 5,6
miliond uZivateld z Ceska, to je 56 % celého obyvatelstva CR. V jednom mésici &esti uzivatelé
zhlédnou ptes 700 milionti videozaznami. Co se tyce konzumace obsahu videi pfes mobilni
zaiizeni, ta se v b&hem jednoho roku vzrostla o 65 %. Cesti uzivatelé na YouTube nejvice
vyhledavaji videa s obsahem hudebni produkce ze zahraniéi i z Ceska, talkshow a recenze na

rizné produkty (Jak na Ceské YouTubery, 2016).

2.2 Funkce a moznosti YouTube

V soucasné dobé je YouTube druhy nejcastéji navstévovanym internetovym portalem hned
po vyhledavaci Google. Sluzba YouTube je tedy pro uzivatele bezplatnd, protoze veskeré
financovani platformy je zaloZeno na reklamach (Aktualné, 2020). Server je celosvétové
dostupny a momentalné ve vice nez 80 jazycich. Uzivatelé jej mohou pouzivat v 91 zemich po
celém svété. Dle statistik ve dneSni dobé, kdy jsou Casto vyuzivand mobilni zatfizeni jako
telefony, tablety, nebo notebooky, pochazi vice nez 70 % videonahravek pravé z mobilnich
zafizeni. Statistiky také ukazuji, Ze je na server kazdou minutu nahrano vice jak 500 hodin

nového videozaznamu (YouTube, 2020).

3 Copyright — autorské pravo, které slouzi pro ochranu dusevniho vlastnictvi jako uznévanou vlastnickou
formu (Pavlicek, 2010, str. 75)
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Pokud je fe€ o pouhém piehravani videi bylo v minulosti k této funkci potieba Adobe Flash
Player plug-in, coz je nastroj k ptehravani videi. V soucasnosti to jiz neni potieba a videa jsou
piehratelnd ve vétSin€ formatl a zatizenich. Jak bylo jiz vyse zminéno, k pouhému piehravani
neni zapotiebi registrace. V ptipad¢, ze chce uzivatel videa na server vkladat, registrace je jiz
nutna. Nahravani videi je mozné skoro ve vSech formatech: AVI, MKV, .MP4, MOV, DivX,
FLV, .ogg a .ogv (Pavlicek, 2010, s.156). Kvalita videi se od =zalozeni platformy
mnohonasobné zlepSila. Zprvu byla videa pouze v jedné kvalité, a to 320x240 pixeli. Dnes
YouTube povoluje videa v kvalit¢ HD, konkrétn¢ 720p a 1080p. Od ¢ervna 2015 je mozné
nahravat videa v 8K kvalité, kterou tvoii 7680x3072 pixeld (YouTube, 2020). Dalsi funkci je
zivé vysilani. Vyuzivaji ji hlavné uzivatelé, kteti se touto formou snazi komunikovat se svymi
divéky. Pokud se n¢kdo stane diky své tvorbé obsahu populdrni skrze sledovanost svych videt,
existuje funkce monetizace neboli zpenézeni, kterou miiZou tito uZivatelé vyuzit. Je to financni

odména za urcity pocet zhlednuti u videi na jejich kanale (Chvala, 2015).

YouTube ma také rlizné moznosti rozhrani v rdmci sluzeb, které poskytuje:

WV

e YouTube Kids je forma této platformy urcend pro déti a pro jejich bezpecnéjsi
konzumaci obsahu. Déti zde mohou jednoduseji nachazet videa a objevovat svét
skrze online videa at’ uz se jedna o hudebni klipy, porady, edukacni videa, nebo
mnoho dal$iho. Funguje zde princip rodicovské kontroly, kde mohou sami rodice
rozhodnout o tom, co bude jejich dité sledovat. Rodi¢e mohou dokonce sami ditéti
vytvotit profil, kde se videa automaticky tfidi tak, aby se k détem nedostal
nevhodny obsah. Dalsi formou kontroly je moznost blokace videi nebo kanalu,
sledovani historie prohliZzeni, a dokonce nastaveni Casovace pro Cas straveny
v aplikaci (YouTube, 2020).

e YouTube Premium umoznuje uzivatelim sledovat vSechna videa bez reklam
a reklamnich spott. I kdyZ se reklamy neobjevuji, jejich autofi nepfichazi o svou
odménu. Diky této sluzbé si uzivatel¢é mohou pomoci aplikace bezplatné stahovat
video do mobilniho zatfizeni a shlédnout je 1 bez ptistupu k internetu. Cilem této
sluzby je nabidnout fanouskt vétsi moznosti a volnost (Napovéda YouTube, 2020).

e YouTube Go je funkce, ktera umoznuje uzivateli vybrat si, co bude dale sledovat.
Je zde totiz systém automatického prehravani, diky kterému se videa automaticky
prehravaji bez zasahu uzivatele. Tato funkce je dostupnd vSem uzivatelim a da

se vypnout (Napovéda YouTube, 2020).
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Dostupné jsou také dalsi sluzby jako naptiklad YouTube Studio, coz je souhrn
vSech aktivit uzivatele. YouTube Music, které je velmi podobné sluzbé YouTube
Premium. Neposledni sluzbou, kterou zde mtzete najit je sluzba YouTube TV, diky

které muizete pouzivat platformu prostfednictvim chytré televize (YouTube, 2020).

Server si zaklada na spokojenosti a bezpeci uzivateli, proto uvadi hlavni hodnoty, kterymi

se fidi;

Svoboda projevu, jakozto neomezené sdileni svych nazora a ucastnéni se diskusi.
Svobod informaci, skrze které se uzivatel muze vzdélavat a dostavat neomezené
k jakymkoliv informacim.

Svoboda piileZitosti, protoZe tvlrci vEfi, Ze kazdd ma moznost byt objeven a byt
uspésny v tom, co doty¢ného bavi.

Svoboda byt soucasti komunity, aby mél kazdy moznost se sdruzovat a podporovat

nejen v ramci stejnych zajmovych skupin.

(YouTube, 2020)

Druhti videi je na platform¢ spoustu, nékteré se nedaji Uplné zatadit, ale (nejen)

Vv ¢eském rozhrani jsou nejsledovanéjsi tyto druhy videi:

Let’s play je ne vZdy komentovany zdznam, ktery autor pofizuje béhem hrani
videoher. Cilem je ukazat a provést divaka danou hrou, poskytnout o ni recenzi
a tfeba 1 dat par rad a tipt.

Vlog je zkraceny vyraz pro videoblog. Jde o formu blogu, ale audiovizualni
formou — videem. Autor do videa mluvi napiiklad o svych zazitcich, nebo se
jedna o videa zaméfena na modu, jidlo, kosmetiku, emoce a pocity.

Nahravky s podtitulem Prank, jsou vtipna videa, ktera jsou popularni uz od
dob, kdy v televizi bézel potad Nevahej a to¢! Jedna se o zpisoby kanadskych
zertl, u kterych jde hlavé o to, zaznamenat reakeci.

Mezi inspiracni videa se fadi Lookbooky, ve kterém autor ukazuje a prezentuje
obleceni a jeho rizné kombinace. Podobny styl videi nese nazev haul. Taky se
jedné o predvadeéni produktl a jejich vyuziti. V tomto ptipadé se ale nemusi
nutn¢ jednat o obleceni, nebo modu.

Mezi velmi popularni videa patii takzvané unboxingy. V tomto formatt videi

autor pfed kamerou rozbaluje krabice a ukazuje na kameru rizné produkty.
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Jedna se vétsinou o techniku jako jsou mobilni telefony, nooteboky nebo jiné
zatizeni.

e Reak¢ni videa udélala trend z natdeni necekanych reakci riznych osob na
rizné situace. Neni tomu tak ale vzdy. Mize se jednat o dilezitou udalost,
ke které se chce autor videa vyjadiit. Prostiednictvim YouTube je jednoduché

se vyjadiovat k ¢emukoliv.

Druhti videi je na této platformé spousta, ale vy$e zminéné jsou u nas v Cesku

v

nejpopularnéjsi jak u tvlret, tak i u divaka (Hive, 2016).

2.3 Youtuber

Fenomén youtuber je zalezitosti poslednich par let. Ale za tu dobu se k této formée kreativity
prihlasilo nespocet tviirct a jejich slava roste raketovou rychlosti. Youtuber je ¢lovek, ktery
si prostiednictvim kanalu a videi, ktera na n&j nahrava ziska své divaky a snazi si udrzet jejich
pozornost. Jeho snahou je také zaujmout nové divaky a rozSifovat svoji komunitu.
V oxfordském slovniku, je youtuber definovan jako ,,Osoba, ktera nahrava, produkuje nebo
se objevuje ve videich na webu YouTube. Za youtubera je vétS§inou povazovan ten jedinec,
ktery sva videa nahravé pravidelné a je aktivni na medialnim portale YouTube. Zajem divaka
o tvorbu na YouTube je tak velky, Ze se tim dokaZou youtubeti dokonce zivit (IT slovnik,
2015). Na velky obnos penéz si tviirci videi mohou pfijit nejen vysokou sledovanosti, ale také
tim, Ze se na zacatku, nebo v pribéhu piehrdvani videa, objevuji reklamy. A pokud nejde
0 vydélek reklamou, mohou autofi videi také propagovat rizné produkty riznych firem, a to od
kosmetiky aZ po techniku. V zahrani¢i je jasnou hvézdou mezi youtubery Svédsky tvirce
PewDiePie, vlastnim jménem Felix Arvid UIf Kjellberg. Uz v roce 2015 m¢l Felix na svém
YouTube kandle ptes 38 milionti divakti a v roce 2014 €inil jeho ro¢ni vydélek pies 180 miliont
korun (Kabétova, 2015). V dobé€ psani prace ma PewDiePie na svém kanale 109 milionti divakt

neboli odbératel (YouTube, 2021).

V Cesku si youtubefi na tak velké jméni jako zahrani¢ni tviirci nepfijdou, ale vydélat si na
zivobyti dokéaze vic jak 30 z nich. Nejen, Ze je pro n¢ youtubering konickem, ale pro nékteré
Znich se to stalo i praci na plny tUvazek. Nejen diky reklamam, ale také diky riznym
spolupracim a vystupovanim na vefejnosti a komercnich akcich si tyto hvézdy dokazou pftijit
na 20 az 100 tisic korun za mésic. Otazka konkrétnich ptijmu je vSak pro ¢eské youtubery velmi
osobni zalezitosti. Néktefi tviirci dokazali sviyj talent vyuzit nejen k nahrdvani videi, ale diky

svym manazerum se dostali také ke splnéni svych dalsich snt. Naptiklad youtuber Hoggy ma
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dnes svou kapelu znamou pod nazvem Slza a jedna z prvnich ceskych youtuberek Petra
Vancurovd, znamd jako Petralovelyhair vybudovala svou vlastni znacku kosmetiky. Hodné
tvlred si ale drzi odstup a o sviij tspéch a byznys se staraji sami. Napiiklad duo A Cup of Style,
coz jsou sestry Nicole a Lucie Ehrenbergerovy, maji svoji tvorbu zaméfenou na cestovant,
zdravy zivotni styl a fasion videa, ta jsou zaméfend na modni trendy. Tyto slecny se o svij
byznys staraji samy. Stejné jako dalsi autorka fashion videi Anezka Chudlikova nebo taky Not
So Funny Anny. Stranou se drzi také dvaadvacetilety Karel, ktery je znamy pod pseudonymem

FattyPillow.

Tyto celebrity jsou divakiim daleko pfistupné€jsi nez celebrity, jak je zndme — zpévaci, herci,
moderatofi, ty chrani televizni obrazovka. Na YouTube Ize pod kazdym videem rozpoutat
diskusi jak sautory, tak i sdalsimi divaky. Youtubefi se tak stavaji idoly i kamarady
a s fanousky tak udrzuji tak udrzuji neustaly kontakt. Sva videa podle reakci fanouskti mohou

meénit nebo prizptisobit podle toho, zda jsou divaci spokojeni, ¢i naopak (Kabatova, 2015).

Kolektiv autori ve své publikaci Hive popisuje 5 mytl o Youtuberech. Prvni zni:
Youtuberstvi se déla ve volném case a pro zabavu. Zpocatku se da youtubering urcité povazovat
za jakousi formu zabavy a zpusob traveni volného Casu. Ale pokud se autorovi v tvorbé dari
amé publikum, je to dlouhodobé neudrzitelny konicek. Ve fazi, kdy se pocet odbérateli
pohybuje kolem 100 tisicl, se vétSina youtubert rozhodne tvofit videa na plny uvazek. Jelikoz
youtubefi nepisobi jen na této platformé, ale i na socialnich sitich, jako je naptiklad Facebook
nebo Instagram, udrzba profilti, komunikace s fanousky a toceni videi, miize byt velmi casove
narocné. Statisice zhlédnuti, ale konverze takika nulova, tak zni dal$i mytus, ktery autofi
nazyvaji omylem. Tvlrci jsou svymi fanousky povaZovéni za idoly a udévaji trendy, proto
muze mit jejich plisobeni mnohem vétsi vliv nez kdejakd neosobni reklama. V piipade,
ze divdka néco zaujme, nevaha za to tfeba 1 zaplatit. DalSi mytus je prezentovan jako
improvizace tocena na mobil. Kazda piiprava na video stoji tviirce n€kdy i hodiny pfiprav
a sepisovani scénafe. Musi se stylizovat do svého ,,pseudo ja*, pod kterym jej fanousci znaji.
A v neposledni fadé youtubeti investuji do svého technického vybaveni desitky tisic korun,
a to kvuli divakim, aby jim nabidli lepsi a kvalitn&jsi vysledky. Velmi znamé dogma zni Kluci
hrajou hry, holky maji modu. Vibec tomu tak ale neni, velké mnozstvi Zzenského zastoupeni
youtuberl se hlasi k hrani pocitacovych her. A naopak panové dokazu ovladat svét mody Iépe
nez nékteré Zeny. A v neposledni fadé mytus, ze YouTube a youtuberi jsou jen pro décka,
je opravdu vymyslena poucka. Pravdou je, Ze velka ¢ast youtubert cili obsah svych videi

na mladsi divaky, nebo na svoji v€kovou skupinu, ale Google a Facebook analyzy mluvi jasné
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a to, Zze mnoho youtubert sleduji divaci ve véku 18+ a nékteré kanaly cili dokonce na divaky

starsi 30 let (Jak na Ceské YouTubery, 2016).

2.4 Divak

Youtubeti by ale nebyli tam, kde jsou, bez svych fanousku. Fanous$ci neboli odbératelé,
tvoti dilezitou stranku youtuberstvi. Srna a Holy (2015) specifikuji odbératele jako takového
uzivatele, ktery si vybira, jaka bude odebirat videa a kdyz je odebird, zobrazuji se potom
vV seznamu odebiranych kanalt. Pokud si fanousci timto zptisobem vyberou kanal, ktery chtéji
sledovat a jehoz obsah je bavi, zobrazuji se jim videa z odebiraného uctu jako prvni. Informace
o novych videich dokonce mohou dostavat i formou upozornéni tfeba na email, nebo chytry
telefon. Fanousky a odbératelé si youtuber mtize ziskat riznymi zptsoby. Ze zacatku muze
apelovat na své nejblizsi okoli, t€mi mohou byt rodina a kamaradi. Ti mohou videa sdilet na
socialnich sitich, které se skvéle daji pouzit k doporuceni apod. Nékteii youtubefi, kteti se snazi
rozjet voji kariéru, si kupuji reklamu u znamé;jSich hvézd na platformée a tim si ziskdvaji divaky.
YouTube ma funkei ,like* a ,,dislike”, to v piekladu znamena ,,To se mi 1ibi“ a ,,To se mi
nelibi“. Tato funkce byva oznaCovana jako symbol palce nahoru. Je to nejjednodussi
a nejrychlej$i zpétna vazba, jakou autofi videi dostavaji. Na zaklad¢ libosti ¢i nelibosti potom

administratofi YouTube video hodnoti a autory finan¢né odménu;ji (Srna a Holy, 2015).

2.5 Déti nejen ve vztahu k YouTube

., Védci casto varuji, Ze média ovliviuji to, jakyma ocima se divame na okolni svéet. Koho
soudime a za co, jak reagujeme na to ¢i ono, proc¢ nékdy mlcime a jindy hlasité protestujeme.
Viiv médii se nevyhyba ani detem a lideé, kteri v médiich pracuji, jsou si toho velmi dobre

vedomi. ** (Bocan, 2012, str. 34).

Ale pokud bychom méli zacit tim pozitivnim, tak Krémafova (2012) uvadi, ze i kdyz je
internet plny nastrah, tak z objektivniho pohledu pfevazuji pozitiva. Na ty se ale ¢asto zapomina
ve snaze chranit déti od nebezpeci, které na internetu Ciha. Internet totiz nemusi byt vzdy
nebezpecny, mize slouZzit jako ndstroj na prozkoumavani svéta, ziskavani informaci a u€eni se.
Nemluvé o tom, Ze se prostfednictvim internetu dd nakupovat, hledat povolani a také byt
v kontaktu s jinymi osobami na dalku prostfednictvim mailu, skypu®, facebooku a jinych

socialnich siti.

# Skype je program pro telefonovani pies Internet, umoZzfiuje hovory pies Internet uplné zdarma (Fayn.cz,
2011)
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Na rozdil od televize je kyberprostor obousmérny. Moznost interakce a zpétné vazby potom
podvédomé vede déti k pfemysleni, procvicovani riznych socidlnich schopnosti a dovednosti.
Témi miZze byt 1 prosazovani vlastniho nazoru, hledani argumentti, nebo emocionalni projev.
Dobrou vlastnosti internetu je to, ze podobné jako knihy, dokazou prohloubit jazykové
schopnosti a projev vSech uzivateltl. Internet miize détem pomoct zjistit co potiebuji, co je bavi
a zajima a ¢emu chce rozumét. Ve svéte internetu se da najit mnoho pozitivnich vlivl, které na
mladého cloveka puasobi. Nabidky sluzeb pro déti i dospélé jsou ve svété internetu Siroké
a Vv z mnoha pohledii ndm mohou hodné¢ zjednodusSovat povinnosti a aktivity kazdodennich
zivoti. Krématova, jakozto matka i psycholozka, kterd pracuje s détmi, si mysli, ze ,,neni dobré
a vhodné se na néj divat jen jako na rizikovou oblast v zZivoté deti a adolescentii.”

(Krémarova, 2012, str. 54)

Ani fenomén YouTube nepovazuji néktefi odbornici za nutné¢ Spatny. Psychologové
I sociologové si ale platformou nejsou Gpln¢ jisti. Nékteti oznacuji youtuber a jejich divaky za
ojedinélou socialni skupinu. Vliv na to ma fakt, Ze se touto problematikou nezabyvaji, nebo
zabyvat nechtéji. Nékteti fenomén dokonce odmitaji komentovat (Kabatova, 2015). Détsky
psycholog Martin Zajic tika: ,,Nevidél bych v tom zZdadnou velkou senzaci. Vzdy byli lidé, kteri
ukazovali svaly, dnes akorat ukazuji, jak pari pocitacovou hru. Myslim, Ze to a priori nemusi
ublizovat, ale otazkou je spise, proc to délaji.“ Zajic také uvadi, ze podle n¢j miize Gspésny
vzor na YouTube pomoci nékterym mladym fanouskiim ziskat vzor, pfivést je k novym

napadim a vuli pracovat sdim na sob¢ (in Kabatova, 2015).

Na YouTube se déti mohou samoziejmé setkat s fadou obsahu, ktery je pro né nevhodny.
Tim obsahem mohou byt reklamy, vulgarismy ve videich i v komentafich, s erotickou
tematikou nebo jiz vySe zminénym nasilim. Pokud se ale podivame blize na to, co déti na
YouTube opravdu vyhledavaji, vysledky mohou byt vtipné kreativni a zajimavé. YouTube

muze byt dobrym poradcem pro to, jak déti mohou prozkoumat svét pouhym stisknutim tlacitka
(Knorr, 2016).

YouTube také stanovuje minimalni vékovou hranici pro zaloZeni uctu Google, skrze ktery
se uzivatel dostava pravé na zminénou video platformu. V kazdé¢ zemi je v€kova hranice
stanovena jinak. Proto i v Cesku se miize vékovy milnik ligit naptiklad od Némecka nebo
Slovenska, kde musi uZivatel pro zaloZeni Gi¢tu dosahnout véku 16¢ti let. V CR musi mit
registrovany divak minimalné 15 let. Videa Ize sledovat 1 bez registrace, ale u videi, ktera jsou

vekové omezena, je jim pfistup znemoznén. Pro videa, kterd mohou zobrazovat obsah se
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sexualni tematikou a nahotou, ndsilnym nebo sexualné explicitnim obsahem, vulgaritou a také
$kodlivymi nebo nebezpetnymi aktivitami, je v CR pro uZivatele uréena hranice 18cti let.
Uzivatel musi byt tedy plnolety (Napovéda YouTube, 2020).
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3 EMPIRICKA CAST

Nasledujici ¢ast prace se bude vénovat popisu vyzkumu, jeho pribéhu i jeho vysledktm.
Je zde zformulovano znéni vyzkumného cile a predstaven priubéh vyzkumu spole¢né s jeho
vysledkem. ObsaZeno je i objasnéni, jakym zptsobem probihal sbér dat a je provedena jejich

analyza.

3.1 Cil vyzkumu

Cilem bakalaiské prace je zjistit, v jaké mife dokaze sledovani YouTube a influencert,

ovlivnit slovni zasobu a vyjadifovani zakt na druhém stupni zékladni skoly.

Platforma YouTube je soucasti kazdodenniho zivota vétSiny mladych lidi, v€etné skupiny,
ktera je stfedem zajmu tohoto vyzkumu, a to jsou Zaci druhého stupné ZS. Na platformé
YouTube plisobi mnoho riiznych lidi, kteti tvoti obsah nejen na YouTube, ale na spoustu jinych
socialnich sitich. Ve videich se nej€astéji vyjadiuji slovné a je nejvice zfejmé, jakym zpiisobem.
Jeden z hlavnich bodu, na kterych je postaven vyzkum, je vyjadfovani youtubert a jejich slovni
zasoba. Kazdy z nich ma specifické vyjadfovani a riznou zasobu slov, ktera pouzivaji. Spousta
z nich vSak také pouziva stejné vyrazy. Ty patii do jejich aktivni slovni zasoby. Stfedem z&jmu
v tomto vyzkumu bylo to, zda se vlivem sledovani YouTube videi dostavaji urcita slova a slovni
spojeni do aktivni slovni zasoby déti na druhém stupni ZS. Zda tato slova pouzivaji, v jaké miie

a zda vyraziim rozumi.

3.2 Vyzkumné otazky

Miuze mit vyjadifovani youtuberli dopad na slovni zasobu a vyjadfovani zakl na 2. stupni

zakladnich skol?

Pouzivaji Zaci 2. stupné slangova slova vyrazy, které slySeli od youtuberti?
Pouzivaji tato slova Castéji mezi vrstevniky, nebo v rozhovoru s dospélymi?
Pouzivaji slova, ¢i slovni spojeni vice v mluveném projevu, nebo v projevu psaném?

3.3 Vyzkumna metoda sbéru dat

Vyzkum byl veden kvantitativné orientovanou formou. Jako vyzkumny néstroj byl zvolen
dotaznik. Dotaznikové Setfeni je jednou z nejvice pouzivanych technik pro pedagogicky
vyzkum nebo pro dalsi Setieni, jejichz zdjmem je Clovek (Pelikan, 2011). Tento zplisob sbéru

dat byl zvolen z diivodu velkého poctu respondenti a rychlejsiho seskupovani dat. Dotaznik
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byl formou e-mailu rozeslan nékolika uéitelim na zakladnich Skolach a ti potom pieposlali

dotaznik k vypInéni zaktim druhého stupné ZS.

Dotaznik se sklada ze tii c¢asti — vstupni cast, ve které seznamuji respondenty
s problematikou, kterou ma dotaznik zkoumat, dale ¢ast orientovana na vyzkumné otazky, ktera
obsahuje celkem 22 otazek a cCast tieti, ktera slouzila pro podé€kovani za Cas straveny
vypliiovanim. Dotaznik obsahuje oteviené (nestrukturované) otazky, ve kterych mohou
respondenti odpovidat na otazku svymi slovy a nejsou jim nabizeny zadné odpovédi. Dale jsou
Vv dotazniku uzaviené (strukturované) otdzky, kde Zaci vybiraji z nékolika pfedem pfipravenych

odpovédi tu, ktera se nejvic ztotoziuje s jejich nazorem (Chréska, 2016).

Otazky jsou formulovany tak, aby byly srozumitelné a stru¢né. Béhem formulovani otazek
byl kladen diraz na to, aby do dotazii nebyl vlozen osobni nazor autorky, nebo aby otazky
nebyly nijak zavadgjici. (Pelikan, 2011). Otazky byly vytvafeny tak, aby nebyly slozité, ale aby
zéroven vyzadovaly pozornost a nutily respondenta pfi vypliovani premyslet. Cas pro

vyplnovani dotazniku nebyl nijak omezeny.

3.4 Prubéh sbéru dat

Dotaznik byl respondentiim k vyplnéni poskytnut na konci listopadu a jeho vypliovani

bylo ukonéeno posledniho ledna. Sbér dat trval pfiblizné 2 mésice.

Jelikoz byla zvolena metoda online dotazniku, naskytla se moznost v prubéhu sbéru dat
pozorovat, jak se vyzkum vyviji. Jak respondenti odpovidaji a jakou dobu jim vyplnéni

dotazniku trva.

Graf €. 1: Délka vyplnovani dotazniku
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Jak lze vidét na grafu ¢. 1, tak nejvétsi ¢ast respondentt, konkrétné 71 zaka (58,68 %)
stravila u vypliovani dotazniku piiblizné 5-10 minut. Druha nejvétsi ¢ast, 38 zaka (31,40 %),
se dotazniku vénovala 2-5 minut. Jeden respondent zvladl vyplnit dotaznik béhem 2 minut a vic

jak hodinu vypliovali dotaznik 3 zaci (2,48 %).

3.5 Vybér a charakteristika respondentii

Cilova skupina vyzkumu byli Zaci 2. stupné zakladnich $kol, tzn od 6. do 9. t¥idy. Zaci by
méli byt v rozmezi véku od 11 do 15 let. Vyzkumu se zG€astnili zaci z riznych zakladnich Skol.
Z ruznych proto, ze autorka méla moznost rozeslat sviyj dotaznik tfidnim ucitelim napiiklad
v Jeseniku, Kroméfize, Ostravy, ale i z Frydku-Mistku. Tento zptisob vybéru respondentt byl
zvolen z toho diivodu, Ze pro tento konkrétni vyzkum neni dilezité, jestli se ZS nachézi ve
velkoméste, malomeéste, ¢i na vesnici. Nezalezi na tom, zda se jedna o zéky ze skoly, ktera se
nachazi naptiklad v centru Ostravy, nebo kuptikladu ze zakladni $koly v ne tak ru$ném

Jeseniku.

Do vyzkumu se zapojilo celkem 144 zakd, z toho ale 23 nevyhovovalo. Dtiivodem bylo, ze
nespadali do cilové vékové skupiny dotazovanych. Autorka piedpoklada, ze se takto stalo proto,
Ze se pomoci webového odkazu dostali k dotazniku i Zaci star§iho veku. To ale vyzkumu nijak
nebrani, jelikoZz jsem odpovédi téchto respondentd z vyzkumu vyfadila a nehodnotila je.
Soucasti vyzkumu byli chlapci 1 divky v poctu celkem 121 respondentti, vyhovujici poZzadované
vékové skupiné. Z vétsi ¢asti vSak byly do vyzkumu zapojeny divky a bylo jich konkrétn¢ 82
(68 %), chlapcu bylo 39 (32 %).
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4 Prezentace vysledki vyzkumu

V nasledujici kapitole je kdispozici popis dat, které autorka =ziskala pomoci
distribuovaného dotazniku. Vysledky vyzkumu jsou zpracovany z ¢asti popisné a z ¢asti

statistickou formou. Pro lepsi orientaci je u nékterych dat pouzit graf.

4.1 Prezentace odpovédi respondentii

Jednou z kategorii otazek jsou otazky obecnéjsiho charakteru, které nejsou naro¢né na
ptremysleni, tudiz respondent na tuto otazku muze odpovédét v kratkém casovém useku
a nemusi vynakladat tolik usili pfi vybirani odpovédi. Mezi tyto otazky patii naptiklad otdzka

¢. 1, kde respondent odpovidé, zda je muz, nebo Zena.

4.2 Dotaznikové Setreni

Otazka ¢. 2: Kolik ¢asu travi§ na YouTube?

Graf ¢.2: Cas straveny na YouTube

@ M¢éné nez 1 hodinu denné
0 1-2 hodiny denné¢
@2-3 hodiny denné

Bvice nez 3 hodiny denné

Celkovy pocet respondenti N = 121

Tato otazka byla v dotazniku pouzita z dlivodu zjisténi kolik ¢asu respondenti skutecné
travi na platformé YouTube. Odpovédi ukazaly, ze nejvétsi ¢ast respondentt (40 %) travi na
YouTube méné nez jednu hodinu denné, coz vyvraci puvodni ptredpoklad autorky. Ta
predpokladala, Ze respondenti na jmenované platformé travi mnohem vice €asu nez jen jednu

hodinu. Déle se autorka domnivala, Ze velka ¢ast respondentli bude spadat do skupiny lidi, kteti
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YouTube vyuzivaji v rozmezi 1-2 hodin. Tato domnénka se potvrdila, jelikoz druha nejvétsi

Cast zakua (34 %) se pii vyplnovani zatfadila do této skupiny.
Otazka ¢. 3: Ktera videa na YouTube sledujes?

Graf ¢. 3: Sledovanost riznych druht videi

Ktera videa na Youtube sledujes?

20 % 19 % 0
° 18 % 15 %

11 %
9% 8 %

Hudebni Hry (youtubery, Vlogy (napt. ze Tematicka videa Reakénividea Makeup videa Challenge
videoklipy ktefi hraji hry) zivota (statické video,
youtuberd, co  kde youtuber
cely den délali mluvi k danému
atp.) tématu)

Celkovy pocet odpoveédi N = 289

Vysledky dotazovani ukazaly, ze respondenti YouTube nejvice pouzivaji ke sledovani
(a poslechu) hudebnich videoklipt (20 %). Dal$i nejvyuzivanéjsi druh konzumovaného obsahu
nasich respondenti jsou videa zachycujici hrani hry (gameplay) (19 %) a s podobnym
procentualnim vysledkem jsou na to u respondentii vliogy (18 %). Tematicka (15 %) a reakéni
videa (11 %) uz maji dle vysledk mensi uspéch. A nejméné sledovana videa jsou makeup
videa (9 %) a challenge (8%). V této otazce mohli respondenti zvolit vice odpovédi, se kterymi

se ztotoznuji.

23



Otazka €. 22: Pouzivas tyto vyrazy v rozhovoru/komunikaci s...

Graf ¢.4: Ucastnici komunikace se specifickou slovni zasobou

® S rodici
® S kamarady/vrstevniky

S uditeli

Celkovy pocet odpoveédi N = 141

V této otazce méli respondenti moznost zvolit vice odpovédi, se kterymi se ztotoznuji.
Autorka ptedpokladala, Ze vyrazy pouzité ve vyzkumu, pouzivaji respondenti nejcastéji béhem
komunikace se svymi vrstevniky. Ziejmé proto, Ze jim také rozumi a sami je pouZivaji, na rozdil
od rodici nebo uciteltl. Tato domnénka se ve vysledcich potvrdila a skuteéné nejcastéji zarazuji
vyrazy do rozhovoru s vrstevniky a to z 80 %. Ze 14 % tato slova a slovni spojeni pouzivaji,
kdyz mluvi srodi¢i a v nejmens$im poctu ptipadd (9 %) takto respondent komunikuje

i s kantory.
Otazka ¢. 4: Jsi youtuber, nebo jiZ ptisobi$ na platformé YouTube?

Tato otazka v dotazniku zjistovala, zda nékteti z respondenti na YouTube sami tvofi
obsah. Otazka byla ve vyzkumu pouZita proto, ze autorku zajimalo, jestli se déti ve v€ku od
11 do 15 let zapojuji do tvorby na YouTube. Analyzou této otazky se naskytl problém vékového
omezeni na zminované platformé. Spoustu videi je mozno shlédnout pouze, pokud je uzivatel
piihlasen pod svym uctem. Ten by mélo byt mozno zalozit jen pokud je uzivateli vice nez 13 let
a v Ceské republice je to dokonce hranice 15 let. A toto omezeni se vztahuje nejen ke
konzumenttim, ale také k tvircim. I pies tuto skutecnost odpoveédélo 7 respondenti kladné.

Tedy zZe jsou na YouTube aktivni i jako tvirci obsahu. Protoze byla otdzka oteviena
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a respondenti méli moznost napsat libovolnou odpovéd’, v n€kolika ptipadech sdélili 1 jaky

obsah tvofi. A to, ze se zabyvaji hranim her a tvorbou hudby.
Otazka €. 5: Chtél/a bys byt youtuber?

Graf €. 5: Zajem o to, stat se youtuberem

= ANO
= NE

= Nevim

Celkovy pocet respondenti N = 121

Na ptechozi otazku navazuje otazka dalsi, kterd zkoumad, zda ti, ktefi jsou pouze
konzumenti obsahu, by chtéli byt i tviirci. Vyzkum potvrdil autor€in ptedpoklad, ktery byl
takovy, Ze vétSina respondentd odpovi zaporné. 81 respondentii (67 %) by tvofit obsah na
YouTube nechtélo. I tato otazka byla oteviena, proto nékteti respondenti odivodnili svou
odpoveéd. Ve 24 %, kdy respondenti odpovédéli kladné, bylo jejich odiivodnéni napiiklad
finan¢ni vydélek, ktery dle jejich ndazoru maji youtubeti vysoky. Dalsi diivody, proc by se chtéli
stat youtubery byly také: popularita, touha bavit lidi a obecny zajem natacet videa. V ptipadech,
kdy byla odpovéd’ zaporna, byl jejich divodem stud, obavy o soukromi a v poledni fad¢ také

nezajem o popularitu a nataceni videi.
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OtazKky na téma: Pouzivas dané slovo/slovni spojeni?

Tabulka ¢.1: Frekvence pouZzivanych vyrazi

Vysledky setfeni

Pouzivas$ dané slovo/slovni spojeni?

oh shit
what the fuck (wtf)

nice

S00 good

val, valba

checknout

donate

real

Celkovy pocet respondentli N = 121

Vysledky ukézaly, Ze respondenti maji o riznych vyrazech odlisné povédomi. Kazdy vyraz
nebo slovni spojeni pouzivaji jinak casto. V pfipad¢ slov oh shit a what the fuck, které
v piekladu do CeStiny spadaji do skupiny vulgarnich vyrazii, vétSina respondentli uznala, Ze
vyrazy pouzivaji. U slovniho spojeni oh shit potom 38 % respondentii zvolilo, Ze jej nepouzivaji
a podobné tomu bylo i u sl. spojeni what the fuck (21 %). Velmi maly rozdil byl ve vysledcich
u slov nice a real, kde mél vyraz nice 72 % tspéch a slovo real pouzivaji respondenti v 75 %.
K vyrazim, které respondenti spi$ pouzivaji, nez nepouzivaji, patii také slovo checknout, a to
do své aktivni slovni zasoby zafazuje 60 % dotazovanych. Méné aktivné pouZzivaji zaci slovni
spojeni s00 good, které z 66 % nepouzivaji podobné jako slovo donate, které z56 %
nevyuzivaji. Respondenti nejméné pozivaji ¢eské vyrazy val a valba. Patii do slovni zasoby
jednoho z nejznamé;jsich ¢eskych youtuberti — Fattyho Pillowa. Do svého mluveného projevu
tato slova zatazuje opravdu Casto. Vyrazy sice maji v fe¢i youtubert jiny vyznam, neZ je jejich

vyznam puvodni, ale pfesto jej respondenti pouzivaji jen z 9 %.
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OtazKky na téma:

Pouzivas dané slovo/slovni spojeni ke komunikaci na internetu? (pres chat)

wr o rw

Pouzivas dané slovo/slovni spojeni ke komunikaci mimo internet? (v béZném rozhovoru)

Tabulka ¢.2 a 3: Pouzivanost, vyrazi prostfednictvim online komunikace a v bézné mluvé

Komunikace ptes internet Bézné komunikace (rozhovor)

oh shit

what the fuck (wtf)
nice

S00 good

val, valba
checknout

donate

real

Celkovy pocet respondentit N = 121

Zminované dv¢ otazky, které byly obsazeny v dotazniku, zjistovaly, v jakém prostiedi
zkoumané vyrazy respondenti pouzivaji. Zda je zatazuji spiSe do komunikace pfes internet,
nebo do bézného hovoru. Vysledky dotazovani byly rizné. Ve zhodnoceni jednotlivych slov
asl. spojeni dopadlo zkoumani nasledovné. Nékteré vyrazy zatazuji respondenti spiSe do
mluveného projevu. Naptiklad spojeni slov oh shit zafazuji respondenti spise do bézného
rozhovoru nez do psané komunikace. Naopak vyraz what the fuck je vice pouzivany ve formeé
psané online komunikace. Vyrazy checknout a vdl/valba jsou na tom velice podobné jak
V psaném, tak i v mluveném projevu. Ale jak v projevu psaném (92 %), tak v mluvené formeé
(93 %) slova vdl a valba respondenti nepouzivaji skoro vibec. Podobné ¢asto zatazuji do
komunikace slovo real nebo nice, a to v obou zptisobech projevu. Vyraz donate je specificky
svym vyznamem, ktery se vaZze ke komunikaci na internetu. Tam jej také respondenti Castéji

zatazovali, neZ Ze by slovo pouzivali v mluveném projevu.
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OtazKky na téma: Znas dané slovo/slovni spojeni?

Tabulka ¢. 4: Znalost vyrazi/slovnich spojeni

Vysledky Setfeni

Znas dané slovo/slovni spojeni?

oh shit
what the fuck (wtf)

nice

S00 good

val, valba

checknout

donate

real

Celkovy pocet respondenti N = 121

Tato otdzka se zamétfovala na jednoduchy fakt a to ten, zda respondenti viibec znaji
konkrétni slova a slovni spojeni, tudiz jestli se s nimi setkali. Z vysledka 1ze usoudit, ze vétSinu
vyrazi studenti znaji. Dle autoréina ptedpokladu je nejznaméjsi slovni spojeni what the fuck
atov 96 %. Pouze 9 % dotazovanych se s timto spojenim nesetkalo. Hned dal§i v potadi
kladnych odpovédi jsou slova nice (93 %), real (92 %) a spojeni slov oh shit (91 %). Nejméné
se studenti setkavaji se slovy val/valba, a to i ptesto, ze se nejedna o slova s cizim ptivodem,
ale jde o slova ceskd. U tohoto slova pfevazovaly zaporné odpovédi, tzn. 73 % respondentii

odpovédélo, ze slova neznaji a pouze 27 % ze vSech 121 studentil se s vyrazy setkalo.
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Otazky na téma: Kde jsi dané slovo/slovni spojeni slySel/a nebo cetl/a?

Tabulka ¢. 5.: Zafazeni vyraza do prostfedi seznameni se s nimi

Kde jsi dané slovo/slovni spojeni slySel/a nebo cetl/a?
Od Na Socialni sité Na internetu Celkovy
kama YouTube (Facebook, (¢lanek, blog, Jina pocet
rada Instagram,...) | komentafre,...) odpovédi
oh shit 31 % 25 % 21 % 18 % 3% | N=254
what the fuck (wtf) | 30% | 24% 23 % 18 % 3% | N=315
nice 31 % 23 % 21 % 21 % 2% | N=312
soo good 23 % 27 % 21 % 19 % 6% | N=247
val, valba 10 % 20 % 9% 14 % 45%  N=154
checknout 26 % 28 % 22 % 19 % 2% | N=232
donate 12 % 37 % 20 % 16 % 12% | N=211
real 27 % 26 % 20 % 21 % 2% | N=299

Ugelem této otazky bylo zjistit, v jakém prostiedi respondenti narazili na vyrazy pouZité
v dotazniku. V této otdzce méli respondenti moznost zvolit vice odpovédi. Autorka
pfedpokladala, Ze nejvice se Zaci s danymi vyrazy setkavaji pravé na platformé YouTube. Tento
predpoklad se potvrdil. Jak je vidét v tabulce, nejcastéji se dotazovani zaci setkavaji se slovy
a slovnimi vyrazy na zminované platformé. Nejveétsi procento (37 %) se vyskytlo u slova
donate. Autorka skute¢nost piiklada tomu, ze tento specificky vyraz se pouziva prevazné béhem
ptimych ptfenosi v hernim svété. Na YouTube jsou vkladany zaznamy z téchto piimych
pfenost, kde se toto slovo Casto vyskytuje. Nejmensi procenta odpoveédi se objevovaly
U moZnosti, Ze na vyrazy narazili respondenti v knihach. I v tomto bodé¢ se potvrdila autor¢ina
predikce, kde je mala pravdépodobnost, ze se dotazovani Zaci setkali s vyrazy v ¢eské literatute.
V tomto ptipad¢ se mnozstvi odpoveédi pohybovalo mezi 2 % - 4 %. Vyzkum ukézal, Ze dalsi
nejcastéj$i zdroj vyrazli jsou kamaradi a vrstevnici respondentil, kde se cetnost odpovédi
pohybovala mezi 10 % az 31 %. Vysledky setkavani se slovy a slovnimi spojenimi byly
podobné na socialnich sitich (9 % - 23 %) a obecné na internetu napt.: v ¢lancich, komentarich
nebo na blogu (14 % - 21 %). Velmi odlisné byly vysledky u slov vdl a valba. V prvni fadé
se ukdzalo, Ze respondenti zde volili nejmensi mnozstvi odpovedi (tzn. zvolili pouze jednu
odpoveéd’ z moznych Sesti.), konkrétné tedy 154 odpovédi. Ale velmi se také lisilo procentualni
hodnoceni zdroji, ze kterych zaci vyrazy slySeli nebo cetli. Na YouTube se dle vysledka
s t¢émito slovy setkavaji z20 % a od vrstevnikt jej slySeli dokonce jen z 10 %. Podle
respondentl jsou slova vdl a valba méné Casta na internetu (16 %) a socialnich sitich (9 %).
Nejvice odpoveédi vsak tato dvé slova ziskala u moznosti jina (45 %). Autorka se domniva, ze

divodem jsou piavodni vyznamy slov vdl a valba, ktery oznacuje konkrétni objekt kulovitého
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tvaru nebo ¢innost. Pokud tedy respondenti neznaji slovo ve vztahu s pouzivanim na YouTube,
konkrétné v tvorbé Fattyho Pillowa, zatazovali jej do sekce jiné, jako slovo vyse zminovaného

puvodniho vyznamu. Nikoliv jako zastupné slovo, jak jej uziva Fatty Pillow.
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Shrnuti

o7 wvr e

Jedna z vyzkumnych otazek zni PouZivaji Zaci 2. vyrazy, které slySeli od youtuberi? Ze
ziskanych dat je patrné, ze se na tuto otazku da odpoveédét jednim slovem, které by znélo ano.
Autorka tak usuzuje z vysledka, které se prokazaly vyplnénym dotaznikem. Prokazalo se to
U otazky, zda uvedené vyrazy a konkrétni slovnich spojeni uzivaji, kde vétSina respondentt
odpovédéla kladné. Tudiz slova znaji. Ovsem dle vysledki u otazky, kde se s vyrazy setkali, se
ukazuje, ze respondenti se primarn¢ s uvedenymi slovy neseznamuji pravé na YouTube nebo
Z projevu youtubert. Se slovy se seznamili z mnoha jinych zdroju. Témi jsou naptiklad socialni
sit¢ nebo jejich vrstevnici. Youtubeii nejsou jedinym zdrojem, ze kterého déti slovni zdsobu

cerpaji.

Dal$im pfedmétem Setfeni a vyzkumné otazky bylo prostiedi, ve kterém studenti vyrazy
pouZivaji. V tomto piipad¢ se potvrdil autorcin ptedpoklad, a to ten, Ze studenti pouziji
konkrétni slova/slovni spojeni spiSe v rozhovoru se svymi vrstevniky, nez béhem komunikace
s dospélymi at’ uz se jedna o rodice, nebo ucitele. Podle vysledkii vyzkumného Setieni vyuzivaji

déti slangové vyrazy Castéji pii komunikaci s rodi¢i nez uciteli, coz je pfirozené

Zda pouzivaji studenti konkrétni slovo ¢i slovni spojeni vice ve formé psané¢ho nebo
mluveného projevu, ukazuje tabulka uvedend vySe. Vysledky vsSak obecné ukazuji, ze
konkrétni vyrazy, které byly pouZity ve vyzkumném Setieni, pouZivaji studenti 7 62,5 %
V internetové komunikaci a jen 7 37,5 % je zai'azuji do komunikace mimo internet, tedy do

bézného rozhovoru.

Cilem této bakalatské prace bylo zjistit, zda mlZze mit vyjadfovani youtuberii dopad na
slovni zasobu a jeji uzivani u zaka na 2.stupni zakladnich skol. K objasnéni tohoto cile slouzila
jedna z vyzkumnych otazek, ktera méla podobné znéni, tj. MiiZe mit vyjadiovdini youtuberii
dopad na slovni zdasobu a vyjadiovani Zakii na 2. stupni zdkladnich $kol? Ze ziskanych
vysledkli autorka usuzuje, Ze se na tuto otazku da odpovédét kladn&. AvSak odpovédi
respondentl ukazuji, ze vyjadiovani youtuberit pravdépodobné ma dopad na slovni zdsobu
nebo mluvu Zaki 2.stupné, ale jeho intenzitu by musela prokazat komplexngjsi
a propracovangj$i vyzkumna Setteni. Je dillezité zminit Ze vysledky se vztahuji pouze k tomuto
konkrétnimu vyzkumu, ktery byl pouzit v ramci této bakalatské prace. Vysledky se tak nedaji

spolehliveé zobecnit na jiny nebo vétsi vzorek respondentii, nez byl pouzit v tomto vyzkumu.
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Zavér

Jak uz bylo nékolikrat zminéno, tak cilem cel¢ bakalaiské prace bylo zjistit, zda fenomén
YouTube, nebo spise tviirci jeho obsahu a jejich mluva, mohou mit dopad na slovni zasobu
a vyjadiovani zakl na 2. stupni zdkladnich Skol. DalSimi pfedméty zajmu v této praci byly
otazky na konkrétni vyrazy nebo slovni spojeni. Zda je respondenti znaji a pokud ano, pouzivaji
je? Hledi pfi jejich uzivani na to, v jaké komunikacni situaci se pohybuji? Zda slova piSou, nebo
je sdéluji osobné? A uvédomuji si, zda zalezi na tom, s kym probihé rozhovor, ve kterém vyrazy
uplatni?

Domnivam se, Ze jsem naplnila stanovené cile, piestoze nemtizu vliv zcela prokazat.
Oteviram tak prostor pro dal§i vyzkumna Setfeni v této oblasti. V teoretické Casti jsem se
zaméfila na YouTube, coZ je jeden z hlavnich €initelll projednavané problematiky. Snazila jsem
se objasnit jeho fungovani, hodnoty, moznosti, principy a cile. Tato webova stranka by
nedosahla takové popularity, kdyby nebylo youtubert a autort, ktefi tvofi nejen jeho
videoobsah. Po rozebrani YouTube jsem vé€novala pozornost pravé youtuberim neboli
influencerim dneska a hvézdam internetu. Mohou totiz ptisobit na mladou generaci, ktera k nim
vzhlizi. Za své idoly je povazuji v mnoha ohledech, t¢émi byva ¢asto mdda, zivotni styl nebo
zaliby a konicky. Tyka se to ale také odvétvi sebeprezentace formou vyjadiovani. To je mnohdy
nezamérné pusobeni, ale praveé to bylo hlavni predmétem vyzkumu této prace. Proto jsem cast

teorie v€novala také dlileZitému odvétvi Ceského jazyka, které se vztahuje k této problematice.

V empirické fazi bakalarské prace jsem vyhodnotila odpovédi, které jsem ziskala formou
online dotazniku. Ten cilil na to, jak vazny dopad ma vyjadfovani youtuberi, které sleduje velké
mnozstvi mladych lidi. Vyzkum jsem konkrétné zaméfila na zaky 2. stupné zékladnich Skol.
Setieni ukazalo, Ze atkoliv konkrétni vzorek respondenti patii mezi aktivni uZivatele YouTube,
nepusobi vyjadfovani youtuberd zasadni zmény v mluvé studentli a nijak extrémné neméni
jejich slovni zasobu. Ale i presto zkoumani dokazuje, ze si nékteti studenti spojuji urcité vyrazy
nebo slovni spojeni pravé s youtubery. Né&ktera slova respondenti aktivn€ pouZivaji a je patrny
rozdil v €etnosti jejich pouzivani na internetu a mimo n¢j. V zavéru je ale jasné, Ze i1 kdyz se
YouTube a jeho obsah podili na Zivoté nejen mladé generace, stale nema tak velky dopad na
vyjadfovani. Vyzkum neprokazal, Ze by se nékdo z dotazovanych tplné ztotoznoval s mluvou
youtuberl nebo ze by jejich vyjadiovani mélo zasdhnout do zpiisobu, jakym se pravé sami

respondenti vyjadiuji.
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Ptilohy

Pfiloha ¢&. 1: Dotaznik
Dotaznik

(Specifika slovni zasoby youtubert zaméfenych na zaky 2. stupné zakladni skoly)

Jmenuji se Tereza Polochova a jsem studentkou tietiho ro¢niku bakalarského studia na
Univerzité Palackého v Olomouci. Tento dotaznik poslouZi jako material pro mtj vyzkum,
ktery pouziji k tvorb¢ bakalatské prace na uvedené téma. Prosim o svédomité vyplnéni.

Dékuiji.

1. Jste...
(vyberte jednu odpoved’)
a) Muz
b) Zena
2. Kolik ¢asu travis na Youtube?
a) Méné nez 1 h denné
b) 1-2 hodiny denné
€) 2-3 hodiny denn¢
d) vice nez 3 hodiny denné
3. Které videa na Youtube sledujes?
a) Hry (youtubery, ktefi hraji hry)
b) Tématicka videa (statické video, kde youtuber mluvi k danému tématu)
c) Reak¢ni videa
d) Vlogy (napf. ze Zivota youtuberd, co cely den délali atp.)
e) Makeup videa
f) Challenge
g) Hudebni videoklipy
4. Otazka ¢. 4: Jsi youtuber, nebo jiZ piisobi§ na platformé YouTube?

Napiste svou odpoveéd'.

5. Chtél/a bys byt youtuber?
Odpoveéz ANO nebo Ne a napis, pro¢ bys youtuberem chtél/a nebo nechtél/a byt.
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6. OH SHIT, vyslovuje se [ou §it]

9.

(Vyberte jednu odpovéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovni spojeni?
Pouzivas dané slovné spojeni?
Pouzivas dané slovni spojeni ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovni spojeni ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
OH SHIT, vyslovuje se [ou Sit]
(Kde jsi dané slovni spojeni slysel/a nebo cetl/a?)
a) Na internetu (Clanek, blog, komentafe,...)
b) Socialni sité (Facebook, Instagram,...)
c) Od kamarada
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...
WHAT THE FUCK (WTF)
(Vyberte jednu odpoveéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovni spojeni?
Pouzivas dané slovné spojeni?
Pouzivas dané slovni spojeni ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovni spojeni ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
WHAT THE FUCK (WTF)
(Kde jsi dané slovni spojeni slySel/a nebo ¢etl/a?)
a) Na internetu (Clanek, blog, komentaie,...)
b) Socialni sit¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...

ANO

Oo0od

O

ANO

Oo0od

O

NE

OO
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10. NICE, vyslovuje se [najs]

11.

12.

13.

(Vyberte jednu odpovéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovo?
Pouzivas dané slovo?
Pouzivas dané slovo ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovo ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
NICE, vyslovuje se [najs]
(Kde jsi dané slovo slysel/a nebo Cetl/a?)
a) Na internetu (¢lanek, blog, komentafe,...)
b) Socialni sité¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...
SO0 GOOD, vyslovuje se [sou gut]
(Vyberte jednu odpovéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovni spojeni?

Pouzivas dané slovné spojeni?

Pouzivas dané slovni spojeni ke komunikaci na internetu?

(ptes chat)

Pouzivas dané slovni spojeni ke komunikaci mimo internet?

(v bézném rozhovoru)

SO0 GOOD, vyslovuje se [sou gut]

(Kde jsi dané slovni spojeni slysel/a nebo ¢etl/a?)
a) Na internetu (Clanek, blog, komentate,...)
b) Socialni sité¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...

OO0

O

Oo0od

O

NE

OO
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14.

15.

16.

17.

VAL, VALBA
(Vyberte jednu odpovéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovo?
Pouzivas dané slovo?
Pouzivas dané slovo ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovo ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
VAL, VALBA
(Kde jsi slovo spojeni slysel/a nebo ¢etl/a?)
a) Na internetu (¢lanek, blog, komentafe,...)
b) Socialni sité¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...
CHECKNOUT, vyslovuje se [¢eknout]
(Vyberte jednu odpovéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovo?
Pouzivas dané slovo?
Pouzivas dané slovo ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovo ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
CHECKNOUT, vyslovuje se [¢eknout]
(Kde jsi dané slovo slysel/a nebo cetl/a?)
a) Na internetu (Clanek, blog, komentafe,...)
b) Socialni sité¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...

ANO

Oo0on0

O

ANO

Ooa0

O

000z
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18. DONATE, vyslovuje se [donejt]

19.

(Vyberte jednu odpovéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovo?
Pouzivas dané slovo?
Pouzivas dané slovo ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovo ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
DONATE, vyslovuje se [donejt]
(Kde jsi dané slovo slysel/a nebo Cetl/a?)
a) Na internetu (¢lanek, blog, komentafe,...)
b) Socialni sité¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize

a) Jina...

20. REAL, vyslovuje se [ril]

21.

(Vyberte jednu odpoveéd’ v kazdém tadku)

Znas dané slovo?
Pouzivas dané slovo?
Pouzivas dané slovo ke komunikaci na internetu?
(ptes chat)
Pouzivas dané slovo ke komunikaci mimo internet?
(v bézném rozhovoru)
REAL, vyslovuje se [ril]
(Kde jsi dané slovo slySel/a nebo Cetl/a?)
a) Na internetu (Clanek, blog, komentafe,...)
b) Socialni sit¢ (Facebook, Instagram,...)
¢) Od kamaradu
d) Od youtubera
e) V knize
f) Jina...

ANO

Oo0od

O

ANO

OO0

O

000 z

40



22. Pouzivas tyto vyrazy v rozhovoru/komunikaci s...
a) Srodici
b) S kamarady/vrstevniky

c) S uciteli

Na zaveér Vam chcei pod€kovat za vas Cas, ktery jste stravili vypliovanim dotazniku.
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Ptiloha ¢. 2 — Seznam cizich pojmt

Pojem Vyznam (pieklad)
jeans dziny, rifle
playlist seznam skladeb
challenge vyzva

vlog video blog
makeup kosmetika
fashion moda

oh shit doprdele

what the fuck (wtf) | co to kurva
nice pékny

S00 good tak dobré
checknout Piekontrolovat
donate darovat/dar

real skute¢ny
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