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Prinos regionalniho znaceni zemédélskych produkti
pro zemédélstvi v oblastech Hana a Polabi

Souhrn

Diplomova prace se zabyva regiondlnim znacenim zemédé€lskych produkti a jeho
dopadem na rozvoj zemédélstvi a venkova ve vybranych regionech. Toto téma je zajimavé i
z pohledu kvality certifikovanych potravin a pozitivniho vlivu kvalitnich potravin na zdravy
zivotni styl. Hané i Polabi byly vybrany jako tradi¢ni zemédé€lské oblasti.

Soucasti této prace je definovani hypotéz. Prvni z nich je, Ze regionalni znaceni ma vliv
na vyssi konkurenceschopnost zemé&dé€lskych produkt. Druha se zabyva otazkou, zda zajem
0 certifikované produkty je ze strany spottebitell vyssi z diivodu podpory svého regionu.

Cilem této prace je ziskani uceleného pohledu na problematiku regionélniho znaceni,
soucasn¢ je zhodnoceno i vnimani dané znacky a lokalnich produkti mezi mistnimi obyvateli.
Setfeni bylo provedeno metodou kvalitativniho sbéru dat formou terénnich rozhovori a
dotaznikového Setfeni mezi drziteli certifikatd a jejich potencialnimi zakazniky. Nasledné bylo
vyuzito i kvantitativni metody, konkrétné vyuziti internetového dotaznikového Setieni.

Celkové bylo vyhodnoceno vice nez 200 dotaznikti od zakazniki a bylo zjisténo, ze vice
informaci o regionalnim znaceni je dostupnych spotiebiteliim v regionu Hana. Soucasné v této
oblasti je primarnim davodem nakupu podpora vlastniho regionu spolu s kvalitou
certifikovanych produktti. V Polabi tyto divody také pievladaji, ale v mnohem mensi mite.

Co se tyka nazoru samotnych drzitell certifikatli, pozitivnéjsi jsou také na Hané. Jako
negativum se v Polabi jevi velka rozloha tohoto regionu v porovnani s oblasti pisobnosti mistni
akéni skupiny, ktera ma problematiku regionalniho znaceni v gesci.

Zavérem je mozno konstatovat, Ze certifikované vyrobky jsou zdkazniky vnimany jako
kvalitn€j$i. Negativni na systému znaceni je zji$téni, Ze propagace regionalniho znaceni je
nedostate¢nd a méla by byt intenzivnéjsi. Doporucenim této prace je zaméfit se na kvalitu prace
a aktivni pfistup koordinatorti mistnich ak¢nich skupin a zajisténi centralné fizené spoluprace
s turistickymi informaénimi centry ze strany Asociace regionalnich znacek. VIiv systému
regionalniho znaceni na rozvoj zemédélstvi se nedéd jednoznaéné potvrdit.
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regionalni znaceni, Asociace regiondlnich znacek, zeméd¢lstvi, rozvoj venkova, lokalni

produkt.



Regional branding benefits of agricultural products
for agriculture in Hana and Polabi regions

Summary

The diploma thesis deals with regional branding of agricultural products and its impact
on agriculture and rural development in selected regions. This topic is interesting not only
because of the quality of certified food, but also for the positive impact of quality goods on
healthy lifestyle. Hana a polabi regions were chosen as traditional agricultural areas.

As a part of this work hypotheses are defined: The first one claims that regional branding
has an influence on the competitiveness of agricultural products. The second one deals with the
question of whether people are more interested in buying these products to support their region.

The aim of this thesis is to get information about regional branding as a whole, and to
compare with other kinds of agricultural product labelling. At the same time, it evaluates the
perception and knowledge of the brands and local products among local residents.The survey
was conducted using qualitative data collection through interviews and a questionnaire survey
among holders of certificates and their potential customers. Subsequently, it was also used
quantitative methods, particularly the use of internet questionnaires.

Customers completed more than 200 questionnaires and it revealed that more information
about regional branding is available to consumers in the Hana region. Also, the primary reason
for buying local is to support their own region, as well as because of the quality of certified
products. In Polabi, these reasons also dominate but to a much lower extent.

Opinions from certificate holders are also more positive from the Hana region. As a
negative in Polabi seems the large size of this region in comparison to the part of this region,
where the local action group is located and is in charge of regional branding.

In conclusion, it is possible to say that certified customers perceive products as better
quality. The negative of the whole system of branding is the fact that the promotion of regional
branding is not sufficient and should be intensified. It is the recommendation of this diploma
thesis to focus on quality of work and to adopt a proactive approach to the coordinators of local
action groups, in addition to centrally managing cooperation with the tourist information centres
by the Association of Regional Branding. A clear positive impact of regional branding on the
development of agriculture in the surveyed areas is negligible.

Keywords:
regional branding, Association of Regional Branding, agriculture, rural development, local

product.
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1 Uvod

Na Zemi dnes Zije priblizn¢ 7 miliard lidi. V roce 2100 se piedpoklada narast populace
na vice jak 10 miliard. VSichni lidé ke svému zivotu potiebuji potraviny, jako nedilnou soucast
vyzivy. Mimo to také samoziejmé vodu, energii, primyslové vyrobky. Jiz nyni je vSak
pfevySena moznost planety Zem¢é vSechny tyto potieby uspokojit (Rockstrom et al., 2009;
Sakschewski et al., 2014).

Berry (1977a, 1977b) popsal touhu mladych venkovskych farmaii po zivoté ve méstech,
drahych autech a pravidelném piijmu. Po jisté dob¢ je vSak vidét dopad této zmény, kdy si tito
lidé splnili sviij sen a ziji pohodIny Zivot — pfiSli 0 moznost piistupu ke kvalitnim a cerstvym
potravinam a kvalita jejich zivota i dalSich generaci bude zavisla na primyslovych
velkokapacitné vypéstovanych a zpracovanych potravinach.

Globalizace je jeden z nejvétSich trendit dneSni doby. Regionalizace miiZze byt tedy
povazovana jako krok odlisnym smérem. V mnoha zemich je mozno registrovat zvysujici se
v Ceské republice. Lidé stale ve v&tsi mife vénuji svou pozornost tomu, co ji a zajim4 je kvalita
a slozeni potravin.

I ptes nepteberné mnozstvi sdéleni velkych potravinovych fetézcti o tom, jak spolupracuji
a obchoduji prevazné s ¢eskymi farmari a producenty, neni mnoho lidi, ktefi témto informacim
veéti. Pfevazné mladi lidé chtéji mit v dnesni dob¢ jasno o puvodu a sloZeni potravin. Jednou z
moznosti, ktera tyto o¢ekavané aspekty splituje, je certifikace regionalnich vyrobk.

Tato diplomova prace je zamétfena predevSim na vyrobky zemédélské. Regiondlni
zemé&délské produkty zarucuji predevsim kvalitu a Cerstvost, 0boji navic s pridanou hodnotou
ochrany ptirody. Problematické v§ak mtize byt velké mnozstvi rizného typu 0znaceni a je nutné
se podivat na znaceni blize a pochopit, jakou hodnotu konkrétni znacka reprezentuje.

V oblasti regionalniho znadeni maji nékteré evropské zemé pred Ceskou republikou
naskok, jelikoz znaceni regionalnich vyrobkti v Evropé zacalo jiz pred nékolika lety a Ceska
republika tuto praxi teprve ptebird. Vhodnym a G¢innym pomocnikem je v této oblasti zejména
program Leader, program Evropské unie na podporu venkova a dotace z nich plynouci.

Ceska republika by méla vyuzit své Sance byt sobéstaéna v produkci kvalitnich
regionalnich zemédélskych produktl. Pokud se podati presveédcit obyvatele regionii o ptinosu
nakupu regionalnich zemé&délskych produktd, bude to pozitivem nejen pro dany region a jeho

Zivotni prostiedi, ale i pro samotné zeméd¢lce.



2 Védecka hypotéza a cile prace

Tato prace se zaméfi na piinos regiondlniho znaceni zemédé€lskych produktii na rozvoj
zemédelstvi a venkova ve vybranych oblastech Hand a Polabi.

Hlavnim cilem této diplomové prace je ziskani ucelen¢ho pohledu na problematiku
tykajici se vlivu regiondlniho znaceni ve dvou vybranych oblastech. Dil¢im cilem prace je
posouzeni vlivu certifikace a porovnéni s jinymi typy znaceni zemédélskych produkti a dale
posouzeni diivodil zajmu ze strany kupujicich o tento typ znaceni. V neposledni fad¢ prace také
zhodnoti vnimani a znalost dané znacky mezi obyvateli vybranych regionti.

V ramci diplomové prace jsou definovany dvé hypotézy:

e regiondlni znaeni ma vliv na vys§i konkurenceschopnost zeméd¢lskych
produkti,

e zijem o certifikované produkty je ze strany spotiebiteltl vyssi z divodu podpory
svého regionu.

Na zéklad¢ provedeného Setfeni budou doporucena piipadna zlepSeni se zamétenim

na ptipadné odlisnosti v obou regionech, tedy na Hané a v Polabi.



3 Literarni reSerse

3.1 Vyznam zemédélstvi

Zemgédelstvim se lidé zivi jen maly zlomek celé své existence. Ve Stiedni Evropé
piiblizné 7 tisic let, na Pfednim Vychod¢ nejvyse 10 tisic let. Bylo to vSak zeméd¢lstvi, které
umoznilo obyvatelstvu obrovsky rist (Beranova a Kubacak, 2010).

V dnesni dobé je v tomto oboru v Ceské republice aktivné zaméstnano cca 135 tisic osob
a tento podet neustale klesa. Podil zemédélct na zaméstnanosti v CR jsou necela 3 %.
Zemédelstvi je naprosto logicky zakladnim pilitfem venkovského prostoru, ktery si zaslouzi
podporu ze strany statnich instituci. Jedna se o aktivitu prospé$nou pro Sirokou vefejnost i
zivotni prostfedi a je tedy pravem podporovana celou skélou dota¢nich pobidek na narodni i
evropské trovni (MZe, 2017).

Obdélavana zemédélska piida v CR piedstavuje polovinu rozlohy izemi nasi zemé. Na
jednoho obyvatele tedy ptipada cca 0,42 ha zeméd¢lské pudy, z toho 0,3 ha pudy orné, coz je
ptiblizn€ evropsky pramer.

Binek et al. (2011) dilezitost zeméd¢lstvi ve venkovském prostoru potvrzuje, avsak
zduraziuje, Ze se vyrazné méni jeho pozice. Z puvodniho dominantniho postaveni v ekonomice
se dle jeho nazoru stava témét okrajovym. Své tvrzeni opird o fakt, Ze ekonomicky profit ze
zemédélského podnikani je nyni ziskavan predevsim profitem velkych zeméde€lskych podniki
a ten neni realizovan ve venkovském prostoru. Déle upozoriiuje na negativni disledky na stav
zivotniho prostiedi, kde je vidét velky rozdil mezi pfirozené produkéné efektivnimi oblastmi

oproti oblastem, kde pfevazuje extenzivni forma zemédélského hospodateni.

3.1.1 Zavislost na pudé a prirodnich podminkach

Na produkci a kvalitu zemédélskych komodit ma velky vliv mnoho faktori, nejvice snad
ale kvalita pidy a klimatické a pfirodni podminky, které v dané lokalité¢ panuji. Klimatické
podminky jsou samoziejmé primarné ovlivnény nadmoiskou vySkou, na které logicky zalezi,
jaké konkrétni zemé&délské plodiny Ize v dané lokalité péstovat. Co se tyka pudy obecné, neni
dilezita pouze jeji kvalita, velkou roli hraje i konkrétni lokalita, geologické podlozi a fakt, zda
pozemek nelezi v kopcovitém terénu — tedy Svazitost, ktera vyznamné ovlivituje naklady
pii obdélavani pady a sklizni tirody. Kromé uvedenych nakladu dalsi vicenaklady na svazitych
pozemcich generuje opatieni proti odplavovani ptidy a zamezeni §kod na Zivotnim prostiedi.

Tyto naklady budou ziejmé v blizké budoucnosti nartstat, protoze s ohledem na katastroficky



stav, kdy roéné v CR desté splachnou pies dvacet miliond tun ornice a $koda kazdoroéng
dosahuje deviti miliard korun, coz je pro piedstavu objem celkovych eurodotaci, které jsou na
pfirodu a krajinu u nds vyclenény na cca 7 let. Primarn¢ je tento stav dusledkem Spatného
hospodareni, kdy jsou opakovan¢ vysazovany nevhodné plodiny — jako napiiklad fepka, ktera
se navic péstuje pro energetické vyuziti. Vlada tedy nyni ptipravuje vyhlasku, kterd bude

uréovat, kolik tun ornice je mozné za rok z konkrétniho pole ztratit (MZP, 2016).

3.1.2 Sezoénnost

Prvovyroba v zemédé€lstvi zavisi také na délce vegetacniho obdobi konkrétnich plodin,
kdy napt. ozimy potiebuji stddium nizkych teplot a vegetac¢niho klidu. Stejné tak timto stddiem
prochazi i zelenina a logicky dochazi k pferuSeni pracovniho procesu a zaméstnanci
V prvovyrobé musi byt piefazeni na jinou praci. Tento proces je Casto organiza¢né velmi
naro¢ny a ekonomicky nevyhodny, feSeni s vyuzitim sezénnich zaméstnanct 1ze pouzit pouze

v piipadech, kdy se jedna o mén¢ kvalifikovanou praci (Synek a Kislingerova, 2015).

3.2 Spolecna zemédélska politika

Nejvetsim milnikem pro zemédelstvi bylo obdobi po 2. svétové vélce, kdy bylo nutno
fesit obnovu povalecného zemedélstvi a jeho dalsi rozvoj. Evropa v této dobé nebyla sobéstacna
v produkci potravin a celkova vykonnost zemédélstvi byla velmi nizka. Bylo nutné situaci
stabilizovat a podporovat rozvoj, na ¢emz se nejvice podileli piedstavitelé Francie, Nizozemska
a Velké Britanie. V bfeznu roku 1957 byly v Rimé podepsany smlouvy o zaloZeni Evropského
hospodatského spolecenstvi (EHS), ktere si kladlo za cil vybudovat spole¢ny trh, jehoz souc¢ésti
bylo samoziejme i zemédélstvi. Tento akt byl zakladem Spolecné zemédélské politiky (SZP),
coz znamenalo spole¢na pravidla na trovni celého EHS. Hlavni zdmér spolecné zeméd¢elské
politiky bylo zabezpeceni potravinové sobéstacnosti spolu s odlehcenim deficitlh obchodnich
bilanci (Tomsik, 2009).

SZP poskytovala subvence zemédélcim a udélovala pobidky pro vyssi produkci a
garantovala vysoké ceny. Tento nastroj se jevil jako velmi uspésny, avSak v osmdesatych letech
20. stoleti se zemé zacaly potykat s nadprodukci hlavnich zemédélskych produkti, coz byl
velky problém a bylo tieba novych regulaci. Na pocatku devadesatych let 20. stoleti byly
Z tohoto diivodu zahdjeny zmény SZP, coz znamenalo naptiklad zavedeni limiti na vybrané
komodity, z divodu snizeni nadprodukce. V této dobé zalind byt také kladen diraz na
enviromentalné Setrné postupy, avSak diraz na rozvoj venkova stale neni dostatecny. Doslo

ke snizeni garantovanych cen a tim i ke sniZzeni nadbyte¢nych zasob. Reformy tedy fungovaly,



ale bylo tfeba né¢jakym zptisobem pokrac¢ovat. Evropska komise v roce 1997 ptedlozila Agendu
2000, v niz byly sepsany navrhy reforem spole¢né zemédélské politiky. Hlavnim cilem byla
snaha nahradit subvencovani cen pfimymi platbami a zaméfit se na rozvoj venkova a posileni
role zemédélstvi (Binek a Svobodova, 2009a).

V roce 2003 byla dalsim pielomem Fischlerova reforma, tzv. Mid — term Review jejimz
cilem bylo zvyseni konkurenceschopnosti zeméd¢lstvi, zaméfeni na pohodu zvitfat a ochranu
zivotniho prostfedi. Zejména Slo o zamezeni produkce komodit, které nejsou zadany a
Z pohledu zeméd¢lct vice vyhovét pozadavkiim spotiebitelt.

Jmenovité se reforma zaméfila na:

e decoupling — navazani dotaci na vysi produkce, které nasledné¢ vede ke sniZeni
nadprodukce,

e cross complience — (kontroly podminénosti) — vyplaceni piimych plateb
pti respektovani zdkonnych pozadavkl na hospodateni. V ptipadé, ze zadatel tyto
podminky nedodrzi, miize mu byt ¢ast dotaci snizena, poptipad¢ tipln¢ zamitnuta,

e modulace — pfesouvani stanovenych procent z ptimych plateb prvniho pilite SZP
na rozvoj venkova na druhy pilit SZP (Beévarova, 2014).

Rok 2004 pfinesl dal§i zmény, a to v systému financovani SZP. Nové€ byly ur€eny dva
fondy, a sice Evropsky zemédé€lsky zaruéni fond a Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj
venkova.

V roce 2008 bylo vramci kontroly stavu SZP proveden tzv. Health Check, kdy
prostiednictvim 4 legislativnich dokumentii byly schvaleny dil¢i Gpravy ¢i zasahy do SZP.
Jednalo se o zruSeni mléénych kvot, pomoci odvétvim se zvlastnimi problémy, rozsiteni reZimu
jednotné platby na plochu a nové priority v oblasti rozvoje venkova (Bydzovska, 2016). Binek
et al. (2011) souhlasi s nazorem, ze smyslem SZP EU je zamezovani nadvyrob¢, ktera je poté
dasledkem exportu mimo zemi ptivodu. Zaroven vsak v tomto sméru vidi selhani SZP EU a o
to z diivodu tlaku na domaéci producenty, ktefi jsou vystaveni rozsdhlému importu potravin a
zemédelskych produktt. Tyto by bylo mozné vyrobit v blizkosti mista spotfeby a tim omezit
predevsim dopravni naklady a dopad na zivotni prosttedi. Dale dodava, Ze ,,Dotacni systém je
nepochybnou pfi¢inou toho, Ze intenzita zemédélské prvovyroby v oblastech s relativné
dobrymi ptirodnimi podminkami roste za rdmec environmentélni zodpovédnosti.” Tento vyrok
zdivodiuje potiebou zemédélcli na dosaZzeni nékterych druhti dotaci, coz vede k vétsi

intenzifikaci vyroby a tim 1 ke spornym piinosiim pro rozvoj venkova.



3.3 Region

3.3.1 Definice regionu

Region je obecné definovan jako pfirozené existujici jednotka, charakteristicka svou
ptirodou, kulturou a piedevsim specifickym zplisobem Zivota obyvatel (Hefmanova a Chromy,
2009). Johnston et al. (2000) jesté toto tvrzeni dopliiuje o definici urcitého tizemi, které se
vlivem shodnosti znakt, jednotnosti nebo organizacni struktury, lisi od ostatnich uzemi.
Podobného nézoru je také Skokan (2003), ktery povazuje region za uzemi s definovatelnymi
prvky a specifickou infrastrukturou, kde se prosazuje spole¢ny zajem na rozvoji a zlepSeni
kvality zivota mistnich obc¢anti.

Evropskd unie pouZiva systém regionalniho znaceni NUTS, které bylo zavedeno
pro ucely regionalni politiky. To znamend, ze kazdy stat EU je rozdélen do trovni dle poctu
obyvatel. Ceska republika byla jiz v historii délena na kraje, které odpovidaly urovni NUTS III.
Jelikoz je viak podpora z fondi EU sméfovana na uroveit NUTS II, musela CR mezi stat a kraje
zavést regiony soudrZznosti, coZ jsou jednotky odpovidajici pravé NUTS II. Tyto regiony se
skladaji z jednoho ¢i vice kraji. Kromé& téchto urovni NUTS existuji jesté dalsi dvé
uzemnéspravni statistické Clenéni a to tzv. mistni administrativni jednotky (LAU). Tyto
jednotky vsak nejsou pro rozdé€leni finanénich prosttedkt z EU urcujici. Konkrétné se jedna o:

e NUTS I-3000 000 -7 000 000 obyvatel (stat)

e NUTS Il — 800 000 — 3 000 000 obyvatel (regionalni soudrznosti)
e NUTS Il - 150 000 — 800 000 obyvatel (kraje)

e LAU I - okresy

e LAU Il -obce

Dle Hosperse (2004) jsou regiony a mésta v teritorialnim boji v kontextu svétové
ekonomie, ktera se stale vice integruje. I pfesto, Ze mnoho regiont nabizi stejné podminky, jako
jsou napf. teritorium, infrastruktura, vzdélanost obCanil a stejny systém vedeni, musi jeden

s druhym soutézit 0 investice a politickou silu na globalni urovni.

3.3.2 Region a turismus

Jiz v n€kolika studiich byl potvrzen zvySeny zajem zakaznikl a spotiebitelt o vyrobky
z regiond, ve kterych ziji nebo jsou alespon turisticky vyznamné. Meyer et al. (2004) ve své
studii pisi, Ze znaceni je pouzivano k reklamé regionalnich produktl a ke zvySeni propojenosti
mezi turismem a mistni ekonomikou. Sortiment mistnich produktt je prodavan pod znackou,

ktera spliuje jista kritéria kvality a na trhu mé své jméno. Turisticky sektor ¢erpa z vyhod dané



zna¢ky tim, Ze je schopen nabizet autentické, kvalitni mistni vyrobky a kulinafské zazitky
typické pro dany region. Vysledkem propojeni turismu s ostatnimi sektory je silnd mistni
znacka, z niz mohou ¢erpat mistni soukromnici a vyrobci. Znacka jim umoziuje vstoupit na trh
a zvysit prodej, stejné tak jako svou reklamu a marketing.

Stejny ndzor ma i hlavni koordinatorka Asociace regionalnich znaéek pro Ceskou
republiku, kterd povazuje znaceni za jednu z cest pro zviditelnéni venkovskych regioni a
podporu ekonomiky véetné zdejSich podnikatelli, zeméd€lch nebo malych a stiedné velkych

firem.

3.3.3 Destinace

Zeméde¢lstvi je samoziejme ovlivnéno oblasti, ¢i destinaci, ve které je vykonavano. Mimo
jiné zalezi na piirodnich a pidnich podminkach. Destinace je chapana jako misto, které si
navstévnik vybere jako cil své cesty. Zelenka a Paskova (2012) tuto definici rozsifuje o ,,Oblast
v daném regionu se specifickou nabidkou atraktivit a infrastruktury.*

Ne vzdy se v pfipadu destinace jednd pouze o prostor, ktery je uren administrativni
hranici, ale muZe tento prostor pickracovat. Jakubikova (2012) popisuje destinace jako
samostatné jednotky, které plni fadu funkci, mezi néz patii funkce marketingova, fidici,
nabidkova a planovaci. Jednotlivé destinace si vzajemné konkuruji a hlavnim cilem je prode;.
Nabizeji tedy klientim produkty a uspokojuji jejich ocekavani a potieby.

Palatkova (2011) ptichdzi s ndzorem, Ze 0 tom, zdali ur¢ité misto je ¢i neni destinaci,
rozhodne poptavka a nikoliv nabidka, tzn. nikoliv poskytovatelé sluZeb nebo dalsi instituce.
Zajimavy nazor ma také Howie (2003), ktery vnima destinaci jako komplex vyzev
pro management. Ti musi byt schopni uspokojit rozdilné potieby nejen turistt a cestovniho
ruchu, av8ak 1 komunitu rezidenti, mistni podnikatele a mistni pramysl.

Strategie destinace s ohledem na zemé&dé€lstvi by méla byt odrazem identity destinace a
jeji symbolika by se méla odrazet ve vSech prvcich destinace. Jednim takovym prvkem, ktery

odrazi tradici 1 identitu, je pravé znaceni zemédé€lskych mistnich produkti.

3.3.4 Destina¢ni produkt

Obecné je destina¢ni produkt definovan jako cokoli, co bylo vyrobeno a nabidnuto na
trhu s cilem slouzit ke spotiebé nebo uspokojit potiebu ¢i piani zakaznika — tedy i produkty
zemédelské vyroby, které mohou byt pravé pro svou specificnost v daném regionu jedinecné.
Produkt destinace lze dle Palatkové (2011) vymezit jako to, co je v ramci destinace nabizeno

na trhu, o co maji ndvstévnici zajem, co poptavaji, nakupuji, spotiebovavaji a zaroven tim



uspokojuji svd pfani a potfeby. Murphy (2013) pfirovnava destinaci k trzisti, kde je
charakteristicky vztah nabidky a poptavky, pficemz jednotlivé destinace soutézi o pozornost a

spotfebu.

3.3.5 Rozvoj venkovského prostoru

Moseley (2003) zastava nazor, ze venkovské oblasti v Evropé maji mnoho spole¢ného,
ale zdaleka nemohou byt povazovany za identické. V nékterych je dominantnim ekonomickym
faktorem zemédélstvi, v jinych turismus nebo zpracovatelsky primysl. Jiné jsou napiiklad
blizko metropolitnich tizemi, pro ostatni je odlehlost negativnim faktorem, ktery celou situaci
jesté podtrhuje. Tudiz 1 presto, ze vSechny venkovské prostory dominuji podobnou strukturou
obyvatelstva, pfirodou a otevienou krajinou, jejich ekonomické a socialni problémy a potieby
rozvoje se budou znac¢né lisit (Popescu, 2015).

Blazek a Uhli (2011) k tomuto dodavaji, ze i pfesto, Ze je existence rozdili mezi
venkovskymi oblastmi zadouci nebo dokonce nezbytna, tak na druhou stranu pfilisné rozdily
mezi jednotlivymi oblastmi mohou vést k negativnim nasledktim, at’ uz socialnim ¢i politickym.

Binek et al.(2009b) v ramci definice venkova a jeho rozvoje poukazuje na fakt, ze funkce
venkova se neustale méni. V minulosti byla hlavni funkce pfevazné zemédélska a produkeni,
kdeZzto nyni zaujima venkov spiSe funkci obytnou nebo rekreacni. Zde hraje roli také vzdalenost
od velkych mést.

V minulosti lidé pracovali v mistech svého bydlisté, avSak moderni dobou a rozvinutim
technologii si praci hledaji 1 v bliz§ich vétSich méstech. Vysledkem je tedy moderni venkov,
kam lidé z mést jezdi hledat klid a relaxaci, ¢i mistni vnimaji jako své bydlisté, ale ne jako
pracovni ptilezitost. (Horakova a Fialova 2014). llbery (1998) tuto transformaci venkovského
prostoru, ktera prechazi ze sektoru zemédélstvi do sektoru sluzeb, identifikuje jako tzv.
postproduktivistickou tranzici.

Stale se tedy potvrzuje fakt, ze hlavnim faktorem pro rozvoj venkova jsou mistni lidé. Ti
jsou zde zastoupeni nejen jako jednotlivci, ale i kolektivné, ve skupinkach, organizacich,
firmach. Jsou hlavnim zdrojem informaci, napadii a energie, tudiZ pfinosem pro danou oblast.
Tito lidé vSak budou ochotni spolupracovat pouze, pokud budou mit pocit, ze kroky, které

délaji, jsou ve vysledku pfinosem k pozitivni zméné (Moseley, 2003).

3.3.6 Venkovsky cestovni ruch

Zelenka a Paskova (2012) vymezuji tento typ aktivit jako cestovni ruch s typicky

vicedennim pobytem a rekrea¢nimi aktivitami na venkové (prochazky a projizd’ky na koni,



péce o zemédélska zvifata, konzumace podomdacku vyrobenych potravin atd.) s ubytovanim
v soukromi nebo v men$ich hromadnych ubytovacich zafizenich napt. typu zemédé€lskych
usedlosti.

Dle Ryglové et al. (2011) ma cestovni ruch pro venkov fadu pozitiv, mezi které se fadi
pfedevsim zachovani a obnova venkovského prostoru. K tomuto se dale vaze zachovani nebo
obnova kulturnich tradic, zvykd a femesel. Vytvareni novych pracovnich pfilezitosti také
prispiva k mensi migraci obyvatel do mést a tim 1 rozviji zejména drobné podnikani na venkove.

Zjednodusen¢ by venkovsky cestovni ruch mél naplnovat ideu udrzitelnosti a také
predstavovat alternativu k masové form¢ cestovniho ruchu, kterd se projevuje predevsim
negativnimi dopady na Zivotni prostfedi i hostitelskou komunitu. Oproti tomu se venkovsky
turismus snazi o opak, tedy je povazovan za formu mékkého cestovniho ruchu, nékdy také
oznacovan jako ,,green tourism‘ a snazi se negativni dopady na Zzivotni prostfedi a komunitu

minimalizovat a naopak maximalizovat pfinosy.

3.4 Regionalni znaceni v EU

Probihajici krize v Evropském zemédé€lstvi a jeji napojeni na udrZitelny venkovsky rozvoj
by mohly byt charakterizovany jako vytrvaly boj proti stagnaci nebo sniZeni potravinové
konzumace, zvysujici se soutézi zahrani¢nich producentt a neobvyklych pokrmi, snizujicim se
pfijmim farmaia, nutnosti farmait pokusit se snizit ceny a priblizit je cenam konvencénim
farmarim a zvySujicim se pozadavkim na vyS$$i kvalitu pokrmli a venkovského prostiedi
(Marsden et Smith, 2005). Vysledkem této krize bylo zaloZeni regionalniho znac¢eni na mnoha
mistech EU.

Zaclony a okenice
Stfecha Esteticky dojem, ktery
sit, kterd drzi dim \ = znacka déla, vypovida o tom,
pohromadé B o Y jak znacka prosperuje
= z Konstrukce
o | Silny systém kritérif

E — : a zaéruka kvality

Zaklady = —
Poslani znacky, jeji vize a
hodnoty, které
predstavuje

Obr. 1. Koncept znaceni jako domu (ARZ - Regionalni znacky, 2014).



Jednou z vyuzitelnych evropskych inspiraci je napiiklad koncept ,,Znaceni jako domu*
(obr. ¢. 1), ktery umoziuje pochopit jednotlivé segmenty a funkcnost regionalniho znaceni.
Kazda fungujici znacka by méla mit strukturu domu, ktery jako v realité¢ tvoii zaklady,
konstrukce, zaclony a okenice a samoziejme sttecha domu.

Regionalni znaceni je zaméfeno na vytvoteni urcitého obrazu nebo reputace, diky které
je schopna obstat v regionalnim souboji (Messely et al., 2009).

Hlavnim divodem pro vyuziti regionalniho znaceni je mimo jiné i fakt, ze globaliza¢ni
proces vétsin Casti svéta je ovlivnén stejnymi pravidly. Vysledkem je, ze lidé 1 spolec¢nosti jsou
o mnoho mén¢ véazani k ur¢itému regionu (Paasi, 2003).

Regionalni znaceni je marketingovym tahem, zahrnujicim vSechny aktivity, které jsou
schopny zvysit atraktivitu mista, bydleni, prace a volného ¢asu (van Ham, 2001). Brewer et
Hayllar (2005) k tomuto vyroku jesté dopliuji nutnost vyuziti vSech propagaénich aktivit
regionu. Pro samotny region je nutné brat v uvahu také ptirodu, kulturni dédictvi a regionalni
produkty (Bruin, 2008). Dle Kau (2006) je vsak dualezité védét, Ze existuje mnoho faktori, které
mohou jméno znacky ovlivnit. Velké mnozstvi téchto faktorii je neovlivnitelnych, jako
naptiklad pocasi, oblast, historie regionu a dal$i. V souhrnu jde tedy o pohled na region jako
celek, ktery ma dopad na vnimani znacky. Kau vSak zdaraziuje, ze takovéto faktory by nemély
nikoho od zalozeni regionalni znacky odradit.

Kotler (2002) povazuje za obraz regionu (tim i kladné ¢i zdporné vnimani znacky) souhrn
ruznych predsudkl, myslenek a pocitii ¢i dojmi, které si lidé po své navstéveé z mista odvezou.
Kau (2006) ma vsak jiny nazor a to takovy, Ze UspéSnost regiondlni znacky zalezi na kvalité

vztahu, ktery je vytvotfen spolupraci mezi statni spravou a soukromym sektorem.

3.4.1 Politika rozvoje venkova EU

Hlavni tlohou politiky rozvoje venkova EU je pomahat zemé&délskym oblastem tak, aby
byly schopny reagovat na environmentalni a socialni problémy tohoto stoleti. Politika rozvoje
venkova doplnuje systém ptimych plateb zeméd€lciim a opatieni k fizeni zeméd¢€lskych trhii a
zaroven sdili fadu cili s evropskymi strukturdlnimi a investiénimi fondy. Financovani je
zajisténo prostiednictvim Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova (EZFRV).

Pro obdobi 2014 — 2020 jsou vyhrazeny prostiedky ve vysi 100 miliard eur. Pro CR to
znamend 2 306 milionti eur na toto sedmileté obdobi. Kazdy cClensky stiat a region si
vypracovava své programy rozvoje venkova samostatné na zakladé svych specifickych potieb
pro dané uzemi, avSak musi vychdzet minimalné€ ze Ctyt z nize vypsanych Sesti spolecnych

priorit Evropské unie:
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e podpoiit predavani poznatkii a inovaci v zemédélstvi, lesnictvi a venkovskych
oblastech,

e posilit zivotaschopnost a konkurenceschopnost vsech typa zemédélstvi
a prosazovat inovativni zemédélské technologie a trvale udrzitelné lesni
hospodaistvi,

e podporovat organizace potravinového fetézce, dobré zivotni podminky zvifat
a fizeni rizik v zemédélstvi,

e obnovovat, zachovavat a zlepSovat ekosystémy souvisejici se zemédélstvim a
lesnictvim,

e propagovat uc¢inné vyuzivani zdroji a ptechod na nizkouhlikovou ekonomiku,
ktera je odolnd vii¢i zméné klimatu, v zemédélstvi, potravinaistvi a lesnictvi,

e podporovat socidlni zacleiiovani, snizovani chudoby a hospodaisky rozvoj
ve venkovskych oblastech (Evropské komise, 2015).

Nejméné 30 % prostfedklt musi byt u kazdého programu rozvoje venkova uréeno
na opatfeni tykajici se zivotniho prostfedi a zmény klimatu a alespoii 5 % na iniciativu Leader.
V kvétnu 2015 Evropska komise odsouhlasila Program rozvoje venkova CR (obr.¢&. 2)
na obdobi 2014 — 2020. Diky této aktivité do oblasti zemédélstvi v CR bude investovano 96

miliard korun.

EVROPSKA UNIE

Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova
Evropa investuje do venkovskych oblasti
Program rozvoje venkova

Obr. 2. Logo Programu venkova (SZIF, 2014).

Podstatou tohoto programu jsou investice do zvySovani konkurenceschopnosti
zemé&délskych produktl a inovaci zemédélskych podnikil. Dllezita je i podpora zajisténi prilivu
mladé generace lidi do zemédélské vyroby a investic garantujicich zlepSeni infrastruktury
krajiny. Z pohledu konkrétnich regionl je nutné zminit i aktivity, které zajisti vznik novych
pracovnich mist v zemédélské vyrobé s cilem akcelerace hospodaiského rozvoje tohoto typu
vyroby.

Zakladni novou metodou, ktera by méla zajistit vSechny vyse uvedené cile, je metoda
Leader, ktera konkrétné identifikuje mistni potfeby konkrétniho regionu s dirazem

na spolupréci vSech zainteresovanych stran primarné na mistni tirovni.
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3.4.2 Metoda Leader

V dnes$ni dobé davaji mladi lidé prednost spiSe Zivotu ve méstech, a ne na vesnicich.
Tento fakt se odrazi i v zemédélstvi, které dnes zajist'uje pfevazné starSi generace, jez bohuzel
zatim nema ndhradu. O starnuti populace ve venkovskych oblastech se zminuje 1 Cesky
statisticky ufad a dlouhodobé také Agrarni komora CR. To je také jeden z divodi, pro¢ se
spole¢na zemédélska politika zaméfuje na podporu mladych zemédélcu. Dle prizkumu, ktery
zvetejnil Eurostat, je pouze 6 % evropskych farem pod vedenim zemédéleii mladSich 35 let. Na
dalsich 94 % poté hospodaii zemédé€lci starsi 55 let a z toho v 31 % piipadt dokonce farmafi,
kterym jiZz bylo 65 let. V Ceské republice jsou bohuzel tato ¢isla podobna (EurActiv, 2016).

Potieba udrzet mladé lidi na vesnicich, nebo minimaln¢ snizit pocet obyvatel
dojizd¢jicich za praci do velkych mést, je vSak spojena se zvySenim kvality jejich Zivota. Jeden
Z moznych nastrojii pro tuto podporu by mohla byt metoda Leader.

Leader — (Liaison entre les actions economic rural — Propojovani akci hospodaiského
rozvoje venkova) je iniciativou, ktera ma decentralizovany pfistup, tzn. zdola nahoru, a ktera
podporuje mistni aktéry jak soukromé, tak vetejné sféry k zapojeni se do Cinnosti, jez jsou
spojené s danym regionem. Dale je touto metodou také podporovano sdruzovani do mistnich
partnerstvi, vzajemna spoluprace a ziskavani dota¢nich podpor (Stiibrna, 2015).

Iniciativa Leader byla zahajena v roce 1991 pro ¢lenské staty Spole¢enstvi, v t€ dobé pro
12 stath. Jednalo se o novy pfistup rozvoje venkova, ktery vyzadoval aktivni spolupraci
zadateld a pfijemct podpor. Specifickym prvkem této iniciativy bylo zakladani mistniho
partnerstvi, nyni zndmé jako Mistni akéni skupiny (MAS). Iniciativa Leader byla financovana
ze strukturdlnich fondi EAGGF, ERDF a ESF. Pozd¢&jsi vyhodnoceni programu ukazalo, Ze
nejvice prostfedkt vkladaly MAS do venkovského turismu, coz mélo vyznamny pozitivni
dopad i na zemédélce (Tomsik, 2009). Diky turismu se zeméd€lciim zvysila spotfeba mistnich
zemedélskych produkti jak pfimo na farmach k odbéru, tak také v restauracich a pozitivni efekt
mél 1 vznik novych pracovnich mist. Dale nasledoval program Leader II pro obdobi 1994 —
1999, v té dobé¢ jiz pro 15 €lenskych stati EU. Financovani bylo stejné jako u Leader I a pocet
MAS se zna¢né rozsifil. Pro obdobi roku 2000 — 2006 byla iniciativa nazvana Leader plus. Tato
iniciativa byla vyjimecna tim, Ze jiz nebyla uréena pouze cilovym oblastem, ale bylo mozné ji
aplikovat ve vSech venkovskych oblastech EU.

V CR byla podpora venkova také rozsifena o program Leader plus v obdobi

2004 —2006. Jednalo se o zapojeni obyvatelstva do feSeni problematiky jednotlivych oblasti,
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podporu subjektii na mistni irovni a moznostem uzemi do budoucnosti, podpora udrzitelného
rozvoje a také podpora pilotnich projekt spoluprace (Stiibrna, 2015).

Tittelbachova (2011) jesté dopliuje principy metody Leader o vyménu zkusenosti, tzv.
sitovani a spole¢né projekty MAS v ramci jednoho statu nebo i EU. Déle poukazuje na fakt, ze
vV Evrop¢ existuji tisice skupin LAGs — Local action groups, které mezi sebou spolupracuji a
predavaji si své poznatky tykajici se rozvoje venkova.

Pozitivni fakt, Ze Ceska republika umi vyuzit evropskych programtl, potvrzuje i Tiskova
zprava Ministerstva zemédélstvi (2016). Dikazem je Program rozvoje venkova 2007 — 2013,
kdy ¢esti zeméd¢€lci, potravinaii a malé obce ziskali témét sto miliard korun a dle slov ministra
zemédélstvi Mariana Jurecka vyuzili 99,84 % této sumy.

Podpora smétovala predevsim na:

e zlepSeni podnikani v zeméd¢€lské vyrobé, potravinaistvi a lesnim hospodarstvi,

e ekologii, hospodafeni v méné pfiznivych, zejména horskych a podhorskych
oblastech a na ochranu pftirody,

e rozvoj a zahdjeni doplitkovych aktivit k zeméd¢€lské Cinnosti, zakladani firem a
na cestovni ruch,

e spoluprace podnikateld, obci a neziskovych organizaci pomoci metody Leader
(MZe, 2016).

Pro ptiklad ptistupu k regiondlnimu znaceni je dale popsana praxe ve ttech zemich, ktera

je kazda specificka.

3.4.3 Mistni akéni skupiny

Mistni akéni skupina je spoleCenstvi obcantll, vefejné i soukromé sféry a neziskovych
organizaci, ktefi spole¢né¢ spolupracuji na rozvoji venkova a jsou spolecné zapojeni
do politického rozhodovani. Dale se také podili na rozvoji zeméd¢lstvi a vyuzivaji podpor EU
a narodnich programil pro dany region, ktery spada pod metodu Leader. Hlavnim cilem MAS
je zlepSovani kvality Zivota na venkové, zivotniho prostiedi a také ziskavani a prerozdélovani
dotacnich prostfedkli pro rozvoj regionu. Sami zastupci organizaci si mohou urcit, na které
aktivity se zamé&ii. Na tuzemi Ceské republiky existuje vice nez 180 MAS a pokryvaji téméf
celé uzemi republiky (NS MAS, 2016).

Jakubikova (2012) uvadi, ze Gizemim piisobnosti MAS muze byt venkovské tizemi
s 10 tisici az 100 tisici obyvateli na celém tizemi CR kromé hlavniho mésta Prahy a mést s vice
nez 25 tisici obyvateli. Uzemi je vymezeno hranici, ktera vymezuje katastralni uzemi viech

obci zahrnutych do uzemi plisobnosti MAS.
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Role MAS v souvislosti s regionalnim znac¢enim, kterym se tato prace zabyva, je velmi
dalezitd. V kazdém regionu je vramci dané MAS uréen koordinator, ktery se zajiméd a
spolupracuje s mistnimi drziteli certifikati, zadateli a podili se na akcich znaCeni a vSe
koordinuje. Messely et al. (2009) povazuje schopnosti koordinatora za velmi dalezité. Zmifuje
koordinatora jako osobu, ktera je v sounalezitosti s regionem, ma dobré vztahy s mistnimi lidmi

I institucemi, a ktera je divéryhodna pro vSechny aktéry.

3.5 Typy znaceni v EU

Za podpory EU jsou i Ceské republice udélovany nékteré typy oznaleni. Aby bylo
oznaceni zapsano, musi byt podana fyzickou, pravnickou osobou, ¢i sdruzenim producentii
zadost o zapis do seznamu, ktery vede Evropska komise. Jedna-li se o Zarucené tradi¢ni
speciality (ZTS), zadost se nejprve podava na Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky,
v piipadé Chranéného oznaceni piivodu (CHOP) a Chranéného zemépisného oznaceni (CHZO)
na Utad primyslového vlastnictvi. Po posouzeni zadosti jsou dale odeslany Evropské komisi,
ktera ma 3 mésice na rozhodnuti o zépisu ndzvu do seznamu CHZO a CHOP nebo natizeni

0 zé4pisu ndzvu do seznamu ZTS.

3.5.1 Zarucené tradicni speciality (Traditional Speciality Guaranteed)

Toto oznaceni se tykd zeméd€lského produktu nebo potraviny, ktera je vyrabéna nebo
produkovana po minimalni dobu 25 let a je Evropskou unii uznana jako potravina se zvlastni
povahou ¢i zvlasStnimi vlastnostmi, ¢imZ se odliSuje od ostatnich vyrobkll zafazenych
do stejného druhu a kategorie. Zvlastni povahou se vyznacuje napt. vyroba z tradi¢nich surovin,
tradi¢ni slozeni, tradi¢ni zpracovani a vyroba. Tento titul specialita ziska, pokud jej Evropska
unie zapiSe do rejstiiku ZTS. Pro obdrZeni této znacky nerozhoduje zemépisny ptivod a vyrobky
se mohou vyrabét kdekoliv v EU. Za Ceskou republiku ptisobi Ministerstvo zemé&dglstvi jako
Gitad, ktery predava zadosti o tuto znacku do Evropské komise. V Cechach a na Slovensku jsou
pod timto chranénym ozna¢enim, napf. Spekacky, Liptovsky salam, Spisské parky a Lovecky

salam (MZe, 2015).

3.5.2 Chranéné oznaceni pivodu (Protected Designation of Origin)

Jedna se o oznaceni zemédélskych vyrobkii nebo potravin, jejichZ kvalita nebo vlastnosti
jsou déany prevdzné charakteristickym zemépisnym prosttedim nebo piirodnimi faktory
urcitého mista ¢i regionu. Rovnéz je nutné, aby zpracovani, vyroba a piiprava probihala taktéz

vV této vymezené oblasti, nap¥. Zatecky chmel nebo Nosovické kysané zeli.
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3.5.3 Chranéné zemépisné oznaceni (Protected Geographical Indication)

Pravidla chranéného zemépisného oznaceni jsou velmi podobnd chranénému oznaceni
puvodu. Jedna se tedy o zbozi pochazejici z urCitého regionu, mista nebo zemée. Zbozi ma
VvV tomto piipad¢ specidlni kvalitu nebo povést, kterd je pravé pficitana této dané zemépisné
oblasti. Taktéz vyroba, zpracovani nebo pfiprava jsou provedeny na daném tzemi. Zvlastnosti
tohoto znaceni ovSem je, Ze je postacujici, aby pouze né€ktera ¢ast faze vyroby, potraviny nebo
zemé&délského vyrobku probéhla v daném tuzemi. Piikladem jsou Olomoucké tvarizky,

Jihoceska niva, Jihoceska zlata niva nebo Ttebonsky kapr (UPV, 2012).

3.6 Pripadové studie znac¢eni v EU

V Evropské unii bylo v minulych letech vypracovdno mnoho studii, které se zabyvaji

problematikou regionalniho (lokalniho) znaceni zemédélskych produktu.

3.6.1 Velka Britanie

Winter (2003) provedl studii v Anglii v roce 2000 zaméfenou na zemédélské oblasti
Devon a Norfolk, ktera poukazuje na velky zajem mistnich obyvatel o lokalni produkty.
Ve vysledcich studie Winter zjistil, ze 41 % respondentii pravidelné tydné nakupuje mistni
produkty, jako je ovoce a zelenina, maso, mlééné vyrobky. Jako divod k tomuto nakupu
dotazani uvedli, ze chtéji podporovat mistni farmare, avSak diraz byl také kladen na Cerstvost
a jistotu, odkud zbozi pochazi.

Purslow (2000) ve svém Setfeni doSel v jiném regionu ke stejnym vysledklim. Zajem
0 lokalni produkty ze strany mistnich obyvatel byl opét prokazan. V telefonickém Setieni bylo
osloveno 200 ndhodné vybranych lidi, z nichz 76 % odpovédélo, ze nakupuji od mistnich
zemg&délch a farmari. Hlavnim diivodem poté opét byla podpora mistni ekonomiky. Pro 42 %
dotazanych byla podpora zemédé€lcti hlavnim divodem, oproti tomu jen 21 % bralo pfi nakupu
ohled na zivotni prostiedi a 18 % na zdravi a Setrné zachazeni se zvitaty. Tregear et al. (1998)
oproti t¢émto vysledkiim poukdazala na situaci, kdy lidé chapou regionalni produkty jako nédvrat
K minulosti a pokrmtiim vafenym chudsi ¢asti obyvatel. Tedy spiSe jako tradici z mistnich a

sezonnich surovin.

3.6.2 Némecko

Schleyerbach et Alvensleben (1998) ve své studii oslovili 250 respondentti. Opét se

prokazalo, jako ve studii ptedchozi, Ze lidé podporuji vyrobce svého regionu, ve kterém Ziji.
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Dulezitym zjisténim také bylo, ze jakykoliv vyrobek, ktery je vyroben bez pfidavnych latek, je
pro konzumenty cennéjsi nez jakykoliv jiny i pfesto, ze certifikovany.

Kim (2012) Setfenim zjistil, Ze konzumenti po celém svété neustale Celi vybéru mezi
lokalnimi (mistnimi) produkty a novymi zahrani¢nimi znackami. Potravinaisky prumysl stale
vice vyuziva znacku ¢i certifikat jako komunikacni marketingovou strategii, kde spoléha
na zarucenou zdravotni nezavadnost. V této studii bylo zjisténo, Ze stale vice zakaznikl, pokud
ma pozitivni zkuSenost s vyrobkem jedné znacky, tuto znacku kupuje stale a je ochotno zaplatit
1 vice penéz.

Alvensleben et Schrader (1998) ve své dalsi studii provedené opét v Némecku, potvrzuje
studii pfedchozi. Potravinové vyrobky, které pochazeji z regionu, ve kterém respondent Zije,
jsou preferovany pifed ostatnimi znackami. Nicméné tento fakt plati pouze v ptipade, ze
alternativy k tomuto produktu nejsou. Specialng, pokud pro dany typ vyrobku existuje silna a
dobfe znama znacka, neni lokalni vyrobek preferovan. Nejoblibengjsimi regionalnimi vyrobky
jsou vyrobky a produkty jako je maso, vajicka, mléko, ryby a zelenina. Na stiedni pozici se
umistilo ovoce a syry, zatimco V ptipadé mrazenych vyrobkul, jako je mraZzena zelenina,
ptedptipravena jidla atd., nehraje regionalni produkce zadnou roli. V piipadé ovoce je nutno
dodat, ze respondenti uvadéli fakt, kdy nékteré ovoce nejde koupit z lokalnich zdroju, jelikoz

jej v danych klimatickych podminkach nelze vypéstovat.

3.7 Priklady znaceni v EU

3.7.1 Irsko

West Cork v Irsku je oblast 320 000 hektart,, pfevazné zatravnéného prostoru a hor,
obklopena mofem. Tato oblast je charakteristicka malebnymi vesnickami s fuchsiovymi ploty
okolo domkii. Lidé v nich bydlici jsou si védomi unikatniho souladu a spole¢né prace mistnich

V podpofte tohoto mista, regionalni identity a podpote mistnich farmari a vyrobct.

Obr. 3. Letaky spolecnosti West Cork (Regional products, 2010).

16



Mnoho respondentt si uvédomuje svou dilezitost ke vztahu k pidé a pokrmum, které
konzumuji. Od toho se odviji pravé produkce mistnich malych rodinnych farem. Spole¢nost
West Cork (obr. ¢. 3) vyuziva dotaci na rozvoj venkova z Evropské unie od roku 1992 stejné
jako celé Irsko. V roce 1995 zalozilo spolecenstvi West Cork Leader co — operative Society
regionalni zna¢ku Fuchsia, ktera ma za cil propagovat krasu krajiny Corku, podporovat mistni
obyvatele a produkty. Diky plakatim, brozuram, kalendafim a jinym propaga¢nim materialim
nejprve oslovila mistni obyvatele, aby si byli téchto vyjimeénosti Corku védomi. Messely et al.
(2009) ve své studii potvrzuji prave tento fakt, Ze mistni citi opravdu velky patriotismus ke
svému regionu a jsou na n¢j pravem pysni. Oproti ostatnim regionim se Cork soustfedi na
rozvoj venkova, vztaht mistnich lidi a unikatnost regionu. Také financovani se v Corku lisi,
jelikoz dotace jsou pierozdélovany individudlnim osobdm, aby byli schopni pokracovat ve

svém podnikani, coz dle autora neni ekonomicky dlouhodobé udrzitelné (Messely et al., 2009).

3.7.2 Holandsko

Holandsko je ve vztahu k regionalnim produktim velice specifické a toto specifikum
souvisi s minulosti potravindiské produkce, ktera je zaloZena na velmi intenzivni formé
hospodaieni se zaméfenim na vysoké vynosy. Velmi vyhodna je pro tuto zemi i zemédélska
politika EU, ktera je postavena na zemédé€lskych dotacich a Holandsko je (jako historicky velmi
obchodné rozvinuta komunita) v soucasnosti na prednich mistech v potadi exportérii ve svete.
K této pozici pfispiva i fakt, Ze Holandsko je velmi silné i v oblasti zivociSné vyroby a
souvisejicich produktt — konkrétné¢ mléka a syru, které jsou velmi kvalitni a exportované do

celého svéta, jednou ze znamych spole€nosti je napt. Waddengoud (obr. €. 4).
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Obr. 4. Logo spolecnosti Waddengoud (Regional products, 2010).

V souvislosti s vySe zminovanou a preferovanou velkovyrobou orientovanou na export
vV Holandsku existovala pouze velmi mald podpora farméii a malovyrobct, ktefi se chtéli

zabyvat regionalnimi produkty. I pfesto se to v minulych 20 letech mnohym povedlo, a tak se
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krom¢ vyroby a prodeje regiondlnich produkti stile castéji mlizeme setkat i s dalSimi
aktivitami, které regiondlni produkty délaji z marketingového hlediska pro zakazniky jesté

zajimavéjsi — kurzy vafeni, tematické vedefe nebo vzdélavaci workshopy (Cadilova, 2011).

Obr. 5. Reklama Texelskych produktii (Regional products, 2010).

Dalsi zajimavosti na Holandsku je skute¢nost, Ze kultura stravovani nikdy nebyla na velké
urovni, a ze zakaznici kvalité¢ nakupovanych potravin nepftikladali velkou vahu. V soucasnosti
ale zac¢ina stale vétsi pocet lidi kritizovat velkokapacitni vyrobu potravin a zajima se o pivod
potravin i zpusob, jak byly vyrobeny. Velky rozvoj v soucasné dobé zazivaji nestandardni
formy prodeje, jako je naptiklad forma prodeje ze dvora. Konkrétnim projektem mize byt
napiiklad Texelské jehnéci, jehoz smyslem bylo vytvorit trh pro jehnéci maso z ostrova Texel
(obr. €. 5).

3.7.3 Polsko

Projekt Miliczky kapr je zajimavy zejména z toho pohledu, ze se jedna o propojeni
regionalniho produktu s krajinnou oblasti — idolim feky Barycze (obr. €. 6), které je nejvétsim

krajinafskym parkem v Polsku a sou¢asné€ nejrozsahlejSim systémem rybniki na tzemi Evropy.

Obr. 6. Logo spolecnosti Dolina Baryczy (Regional products, 2010).

18


http://www.regional-products.eu/upload/dobrapraxe/nl-combilogo-bordje.jpg

Kapr je chovan v udoli Barycze jiz vice nez 700 let. Cisté Zivotni prostiedi, pfirodni
obiloviny pouzivané pro krmeni i tradi¢ni vyrobni postupy pfinaseji vysoce kvalitni produkty.
Dnes jsou vsak extenzivni metody produkce kapra ¢asové narocné (vyroba se rozklada na cely
ttilety cyklus) a trzni cena je logicky vyssi nez u ryby chované pomoci intenzivnich chovnych
metod (Cadilova, 2011).

DNI KARPIA

DOLINA BARYCZY
Obr. 7. Reklama Kapti dny (Dni Karpia, 2014).

Na rozdil od svych protéjskil z jinych zemi EU nedostava podle soucasného polského
prava mistni chovatel kapri zadné statni dotace ani odSkodnéni za piirodni pohromy (véetné
zni¢eni krmiv ¢i kaprt dravci), coz vede k znevyhodnéni na trhu. Ve snaze zajistit si obzivu a
kompenzovat ztraty zacali mistni vyrobci udit neprodané kapry pomoci tradi¢nich metod. A
tento postup se ukdzal jako velmi $tastny. Uzeny kapr z tidoli Barycze ziskava na popularite.
Spottebitelé jiz nyni pravidelné cestuji na velké vzdalenosti, jen aby si mohli tuto lahtidku

koupit — napt. na Kaptich dnech (obr. €. 7).

3.8 Regionalni zna¢eni v CR
3.8.1 Typy znaceni

V dne$nim svété je znacek velké mnozstvi. Snad kazdy vyrobek ma svou znacku jako
marketingovy tah nebo symbol jakési vyjime&nosti. Avsak pro spotiebitele v Ceské republice
je velmi obtizné se ve znackéach vyznat. NiZe jsou vysvétleny principy zna€eni kvality zejména

potravinovych vyrobkd.

3.8.1.1 Narodni znacka kvality Klasa

Tato znacka je udélovana ministerstvem zemédélstvi jiz od roku 2003, potravinaiskym a
zemeédelskym vyrobkiim a zarucuje jejich kvalitu. Veskera administrace narodni znacky Klasa
spada pod Statni zemédé€lsky intervenéni fond (SZIF) od r. 2004 a to do odd€leni marketingu.

V pocatcich ud€lovani znacky byl podminkou stanoveny podil tuzemskych surovin, tato

podminka vsak byla v roce 2007 zrusena z diivodu rovnych podminek na trhu EU.
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U spotiebiteld je tato znacka stale vnimana jako pouze ¢esky vyrobek, coz ale neodpovida
realit¢. Tuto znacku mlze mit i vyrobek zjiné zemé EU, ktery vykazuje kvalitativni
charakteristiky, jez zvySuji jeho pfidanou hodnotu a zarucuji jedineCnost oproti ostatnim
vyrobklim na trhu. Tato vlastnost vSak musi byt provéfena a potvrzena posudkem nebo
rozborem v akreditované laboratofi (Klasa, 2014).

Znacka je proptjcovana na tfi roky, avSak vlastnictvi této znacky mtize byt po uplynuti
lhtity prodlouzeno nebo odebrano. Divodem odebrani znacky muze byt zhorSeni kvality
vyrobku nebo poruseni podminek pro jeji ziskani. Diky velké marketingové podpoie a letité

tradici je tato znacka mezi spotiebiteli velmi zndma a dokaze spotiebitele ovlivnit pti ndkupu.

3.8.1.2 Regionalni potravina

Znacka udé€lovana Ministerstvem zemédélstvi zaruCuje spotiebiteli, ze produkt i
suroviny, které byly pouzity pfi jeho vyrob¢, jsou z domaci produkce a vyrobeny na tizemi
kraje, ve kterém bylo ocenéni udéleno. Znacka je udélena vyrobkiim, které zvitézi v krajskych
soutézich.

Vyhlasovatelem soutéze je na zakladé verejné zakazky Krajska nebo Regionalni Agrarni
komora. Obecna pravidla jsou stejnd pro vSechny regiony, avSak regionalni pravidla si kazda
oblast stanovuje samostatné. Cilem celého projektu je piedevs§im podpora domacich producentti
lokalnich potravin a seznamit s nimi odbératele, ktefi tyto potraviny mohou najit v obchodech

¢i na stancich farmatskych trhti pod typickym znakem Regionalni potraviny (SZIF, 2015).

3.8.2 Historie znaceni

V letech 2003 az 2005 zacala realizace projektu, zaméfena na zvySovani podvédomi
0 soustaveé Natura 2000. Hlavni soucasti bylo znaceni mistnich vyrobkti v tomto izemi. Cilem
bylo ukézat existenci Natura 2000 jako pfileZitost pro zviditelnéni mistnich produktt na trhu a
soucasné zduraznit vazbu produkce na region. Hlavnim tkolem tedy bylo aktivni zapojovani
subjektil ,,zdola®“, tzn. zaméfeni se na pfimou komunikaci a setkani se s vyrobci a klicovymi
partnery v regionu. (organy ochrany pfirody, krajské ufady, meésta, obce, mikroregiony a
rozvojové agentury).

Se zavadénim regionalnich znatek v CR bylo jen velmi malo zkuSenosti i piesto, Ze
od roku 1998 existovala znaCka tradice Bilych Karpat. Ta vSak fungovala bez jasné
specifikovanych pravidel, vymezeni pro uzivani, propagaci a koordinaci. Inspiraci tedy bylo

nutné Cerpat v zahrani¢i, kde mélo znaceni regiondlnich vyrobki jiz delsi tradici.
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Jako pilotni tizemi pro regionalni znaceni byly NP a CHKO Sumava, NP Krkonose a
CHKO Beskydy, tedy uzemi, jez spadala do soustavy Natura 2000. Po roce 2005 se systém
oteviel i regiontim, které nebyly spojeny s projektem Natura 2000, pravidla zistala stejna,
avSak posilila se dulezitost a zaméieni na ochranu pfirody a Zivotni prostiedi jako jedno
z klicovych hodnoticich kritérii pro mistni vyrobky (Kazmierski, 2013).

V roce 2007 byla zaloZzena Asociace regiondlnich znacek, kterd se stala samostatnym

pravnim subjektem a pfevzala plnou odpovédnost za systém regionalniho znaceni.

3.8.3 Cile znadeni

Znaceni mistnich produkt ¢i regionalni znaceni pod zastitou ARZ spliiuje vSechny pilite

udrzitelnosti, a to nize popsanymi zpusoby.

3.8.3.1 Ekonomické aspekty

Mezi ekonomické aspekty je nezbytné zminit hlavné zvySeni odbytu mistnich produktt a
tim 1 zvySeni ekonomického profitu prostiednictvim podpory mistnich podnika ¢i podnikateld,
oziveni mistni ekonomiky. Pokud regionalni znaceni ziska v daném regionu na dulezitosti a
zapoji se do znaceni vice lidi, lze také predpokladat zvySeni zamé&stnanosti a nova pracovni
mista (samoziejmé za splnéni predpokladu zvysené poptavky po produktech). Lidé se zaméti

na ziskani pfijmi tradi¢nich pro region a snizi tak zavislost regionu a mistnich na globalni

ekonomice.

3.8.3.2 Socialni a kulturni aspekty

Regionélni znaceni mizZe v mistnich obyvatelich probudit ¢i prohloubit mistni hrdost,
patriotismus a zejména také prohloubit vztah k mistnimu pfirodnimu a kulturnimu dédictvi.
Pokud lidé maji k pamatkam urcity vztah, projevi se to také zvySenim zdjmu o pamatky a
ptirodu kolem sebe, vysledkem miize byt pfiliv novych navstévniki a jejich spokojenost
s pobytem v daném regionu. Dalsim pozitivem je také mensi odliv obyvatel do mést za praci a

zachovani kulturniho povédomi o historii regionu mezi mistnimi.

3.8.3.3 Environmentalni aspekty

Mezi environmentalni aspekty nelze opomenout hlavné snizovani dopravni zatéze
pii vyuZzivani lokalni vyroby a lokdlnich surovin. Snizuji se tim dopady na Zivotni prostfedi
napf. vypousténim sklenikovych plynt do ovzdusi. Aktivni podpora environmentalné Setrné

produkce, coz je zdkladnim prvkem znaceni, mé své vyhody napft. pfi vyrobé potravinaiskych
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vyrobkl, pfi jejichz vyrobé neni potieba poziti chemickych ¢i jinych latek pro prodlouzeni
trvanlivosti vyrobkd. Také naro¢né baleni vyrobkii nebo potravin neni nutné, kdyz se jedna

0 prodej v misté vyroby.

3.8.4 Asociace regionalnich znacek

Dtivodem ke vzniku Asociace regionalnich znacek (obr. ¢. 8) bylo vzbudit zijem

0 regiony a vyzdvihnout jejich atraktivitu i cestou zna¢eni mistnich originalnich produkti.

Obr. 8. Logo Asociace regionalnich znacek (Regionalni znacky, 2014).

Pravdou je, ze onaceni mistnich ¢i origindlnich produktt je v nékterych ptipadech
diskutabilni, protoze zakladni otazkou je, nakolik je tvrzeni — regionalni, mistni ¢i tradi¢ni —
pravdivé. Nékdy se tyto pojmy pouzivaji jen ve vztahu k mistu, kde doslo k findlnimu
zpracovani &i baleni. Zivotni cyklus vyrobku ale za¢ina zakladni surovinou a konéi finalnim
produktem, pfi¢emz mezi témito stavy mize byt nékolik dulezitych etap. Kazda z téchto etap
se muze realizovat na jiném misté, coz miiZze generovat pozadavky na dlouhé dopravni

Regionalni znaceni ma nékolik odlisnosti a z hlediska udrZzitelnosti i n€kolik vyhod:

e zamgéfeni znaceni je na Sirokou Skalu vyrobki a produktt, sluzeb i zazitk,

e Vv hodnoceni ¢i kritériich je hodnoceno vice charakteristik produktt a kritéria jsou
mirné&jsi a tim 1 dostupnéjsi SirSimu okruhu zajemct (mezi hlavni kritéria patfi jiz
zmifovand vazba na konkrétni region a kvalita i Setrnost k regionalnimu
zivotnimu prostredi),

e Kkritéria jsou zalozena na jednoduchych principech a umoziuji tudiz rychlou a
pruznou certifikaci (viz. Pfiloha ¢. 2.) s pomérmn¢ nizkymi naklady a s nizkou
administrativni zaté€zi pro drZitele znacky,

e diky spole¢né zodpovédnosti aktéri v regionu za spravu i udileni znacky je
umoznén individudlni pfistup pfi udélovani znacky, z ¢ehoz vyplyva i1 divéra
drzitell znacek i spotiebitell, jelikoz kvalitu produktl hodnoti mistni lidé, a

nikoliv celostatni instituce,
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e hlavnim cilem znaceni neni pouze certifikace, avSak také spole¢na spoluprace,
propagace a fada konkrétnich spolecenskych aktivit na regionalni arovni.

V ramci regionalnich znacek tedy nejde jen o konkurenci k celostatnim znackam, naopak
pfistup je komplexnéjsi proto, aby mél moznost ziskat znacku kazdy vyrobek z daného region,
na ktery by byli mistni lidé hrdi. Tim, ze je region prostiednictvim znacky prezentovan navenek
jako celek, dochazi k posileni jeho image. Spolecnd propagace vyrobkii pfedstavuje
pro vyrobce kli¢ovou vyhodu. Usp&snost jednotlivych koordinatorti v ramci regionalnich
znacek je zavisla na objemu finanénich prostiedki, jez jsou k dispozici. Poplatky za udé€leni
certifikatu pokryji pouze naklady na administrativni ¢innost souvisejici s koordinaci ¢i zékladni
propagaci znacky, a to pouze v piipadé vyssiho poctu drzitelit znacky.

Jednim z divodi ke znaceni regionélnich produktt je, jak jiz bylo zminéno, zviditelnéni
regionu a prilakani novych navstévnikii do oblasti. To vSe formou nabidky mistnich potravin a
vyrobki zpracovanych v ramci regionu a z mistnich zdroju Setrnych k ptirod€. Znaceni vsak
také prispiva ke spolupraci vyrobcl se zéastupci vefejné spravy, organy ochrany pfirody i
organizacemi cestovniho ruchu. Soucasti této propagace jsou ovSem i mistni podnikatelé,
zemédé€lci a femeslnici, ktefi jsou hrdi na to mit znacku svého regionu. Svym tsilim napomahaji
nejen $ifit dobré jméno regionu, ale také ptinaset finan¢ni prostiedky pro dané misto. Odménou
za jejich snahu je seznameni se v ramci regionu s ostatnimi podnikateli a mozZnost dalsi
spoluprace misto konkuren¢niho boje mezi sebou.

V dnesni dob¢ lidé vyhledavaji nové trendy, jako je napt. navrat k tradi¢nim potravinam,
produktiim, ¢i alternativni medicing, tudiz i role mistnich obyvatel je zde velmi dulezita, jelikoZ
koupi téchto produktli podpoii vlastni region a mistni podnikatele a sami uspokoji i své potieby.
Pro navstévniky je zarucena originalita a kvalita produktu, vazba k navstivenému mistu a také
specificka nabidka oproti konzumnimu stylu. Dalsi vyhodou je moZzné setkani se pfimo s
vyrobci €1 moznost poznat i vyrobu konkrétniho produktu ¢i vyzkousSeni si vyroby jako atrakce
regionu. To vSe se d&e v ramci projektli konanych pod zastitou ARZ, napf. Na znacky,

na venkov nebo Prazdniny na venkové a dalii (Cadilova, 2011).

3.8.5 Znaceni originalnich a regionalnich produktu

vvvvvv

znacky a pravidel pro jeji fungovani.
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Obr. 9. Loga znaceni jednotlivych regionti (Regionalni znacky, 2014).

Z hlediska grafického designu byla puvodni piedstava takova, Zze bude pouze jedna
znacka, kterd ponese ndzev Natura 2000 a jednotlivé regiony si zde piidaji sviij nazev. To
ovsem nebylo pfijato samotnymi regiony a byla vytvotena kritéria pro spolecné grafické prvky
a pravidla (viz. Piloha ¢. 3) a jednotlivé regiony maji sva vlastni loga (obr. ¢. 9).

Hlavnim prvkem, kterym se certifikované produkty pod zastitou ARZ 1isi od ostatnich
certifikaci, je jejich znaCka. Znacka daného regionu ARZ funguje samostatné, bez zavislosti
na ostatnich znackach a je rozvijena ¢i spravovana subjektem z dané oblasti — regionalnim
koordinatorem.

Kazdy region se snazi ve své znacce vyjadrit prvek, ktery je pro danou oblast specificky
¢1 néCim vyznamny.

ARZ také v 1ét¢ roku 2014 ménila své logo, aby se grafickym stylem podobalo znackdm
regionlnich a originalnich produktii. Toto logo je dilem Mgr. Davida Skodného, ktery je
autorem vSech regiondalnich znacek pod zastitou ARZ.

Nové logo zobrazuje nékteré typické produkty regionti a jako celek ma evokovat symbol
peceté kvality. Viechny znacky byly registrovany u Ufadu pro primyslové vlastnictvi a jsou
tedy zabezpeceny proti zneuziti, coZ se ukédzalo jako velmi proziravé, nebot’ v nésledujicich

letech se objevily ptipady plagidtorstvi spolecného grafického designu regionélnich znacek.
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http://www.regionalni-znacky.cz/krkonose/
http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/
http://www.regionalni-znacky.cz/beskydy/
http://www.regionalni-znacky.cz/moravsky-kras/
http://www.regionalni-znacky.cz/moravske-kravarsko/
http://www.regionalni-znacky.cz/gorolsko-swoboda/
http://www.regionalni-znacky.cz/vysocina/
http://www.regionalni-znacky.cz/orlicke-hory/
http://www.regionalni-znacky.cz/podkrkonosi/
http://www.regionalni-znacky.cz/polabi/
http://www.regionalni-znacky.cz/hana/
http://www.regionalni-znacky.cz/ceskosaske-svycarsko/
http://www.regionalni-znacky.cz/jeseniky/
http://www.regionalni-znacky.cz/prachensko/
http://www.regionalni-znacky.cz/broumovsko/
http://www.regionalni-znacky.cz/kraj-blanickych-rytiru/
http://www.regionalni-znacky.cz/zelezne-hory/
http://www.regionalni-znacky.cz/moravska-brana/
http://www.regionalni-znacky.cz/zaprazi/
http://www.regionalni-znacky.cz/toulava/
http://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/
http://www.regionalni-znacky.cz/kraj-pernstejnu/
http://www.regionalni-znacky.cz/znojemsko/
http://www.regionalni-znacky.cz/opavske-slezsko/

Diivodem ke zmén& loga byl dle Katefiny Cadilové, narodni koordinatorky ARZ a
rostouci pocet regionti v systému ARZ a neutralni logo jiz nebylo vhodné. Nové by v§ak mohlo

zastoupit tam, kde neni mozné prezentovat viechny regionalni zna¢ky (Cadilova, 2011).

3.8.6 Podminky pro udéleni znacky

Podminkou pro udéleni znacky vyrobkim je splnéni tzv. certifikanich kritérii, ktera
mohou byt pro kazdy region odlisna, avSak vZdy musi obsahovat pozadavek na mistni ptivod a
vztah k danému regionu (viz. Ptiloha ¢. 4).

Mistni ptivod je jednim z pozadavki vztazenych ke konkrétnim kritériim pro vyrobce,
Vv praxi jde o prokazani faktu, ze vyrobce ma provozovnu nebo jako zemédélec hospodarii
v konkrétnim regionu. Dal§imi kritérii jsou zpravidla kvalifikace pro piislusnou vyrobu a
zavazek vyrobce dodrzovat standardy kvality vyroby soucasné se zdvazkem realizovat vyrobu
tak, ze nedojde k poskozeni ptirody.

Tento pozadavek si lze konkrétné vylozit jako Setrné nakladani s vodou a energii,
soucasn¢ je posuzovano i nakladani, resp. minimalizace odpadl pfi vyrobé a je preferovano
pouziti recyklovatelnych vstupnich materiali.

Vztah Kk regionu v ptipadé konkrétniho produktu je posuzovan na zakladé jedinec¢nosti
spojené s danou oblasti — pfi tomto velmi subjektivnim typu kritéria je ¢asto pouzito systému
bodovani v nékolika subkritériich, napt. jde o to, jak dlouho se konkrétni vyrobni technologie
v daném regionu pouziva, z kolika procent je produkt vyroben z mistnich surovin, jaky je
V procesu vyroby podil ru¢ni nebo duSevni prace a jakym podilem je u konkrétniho produktu
vyuzit motiv daného regionu, ktery tento vyrobek timto zpiisobem propaguje.

Konec¢né rozhodnuti o udéleni znacky ma nezavisla certifikani komise, ktera je vétSinou
sloZzena ze zastupcli daného regionu a mistnich vyrobci ¢i podnikateld. Vzdy je také
pii zasedani certifikacni komise pfitomen regionalni a ndrodni koordinator ARZ. Narodni
koordinator poté zajiStuje vymeénu zkuSenosti mezi regiony a také propagaci a prezentaci

systému znacek na nadrodni a mezinarodni rovni.

25



4 Material a metody zpracovani

4.1 Metody vyzkumu

Prace zacala provedenim resSerSe dostupné literatury na zvolené téma, se snahou piiblizit
definice a pojmy tykajici se regionalniho znaceni.

V ramci této Casti prace byli kontaktovani koordinatoti Mistnich akénich skupin (MAS)
obou vybranych regiont a byl s nimi diskutovan soucasny stav regionalniho znaceni v daném
regionu.

Primarni Setfeni probihalo nasledovné:

Po vyzkumu a sbéru dostatecnych informaci na dané téma byly formulovany vyzkumné
otazky a hypotézy. Klicovym hlediskem bylo zjisténi a porovnani funkcénosti a piinost
regionalniho znaceni na povédomi mistnich lidi 1 navsStévnikl. Déle také jejich zplisob
propagace ve dvou jiz zminénych regionech, s cilem porovnani zavérl a poznatkii.

Rozhodnuti o populaci vzorku bylo na zdkladé€ dostupnosti a tzv. nabalovanim (po vybéru
respondenta se dotazujeme na dal$i mozné respondenty). Predem bylo urceno, ze Setfeni bude
probihat jak mezi vyrobci a zemédé€lei z obou regiond, tak i mezi potencidlnimi zakazniky
téchto regionil. Byly vypracovany 2 druhy dotazniki.

Pro potencidlni zdkazniky byl pfipraven dotaznik s 12 otdzkami, které byly uzaviené.

Nasledovaly 4 identifikacni udaje k doplnéni.
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1. Znate nékterou z uvedenych znacek kvality?

Klasa - Regiondlni potravina - Regiondlni/Origindlni produkt
2. Poznali byste znacku regiondlniho produktu Vaseho regionu?
Ano - Spise ano - Spise ne - Ne

3. Pokud ano, kde jste se s touto znackou setkali poprvé?
Jarmark - Mistni tisk - Internet - Jiné

4. Nakupujete zemédélské produkty od vyrobcl z vaseho regionu? (napr. ovoce,
zeleninu, med..)

Ano - Spise ano - Spise ne - Ne
5. Pokud ano/spiSe ano, z jakého divodu?

Kvalita - Podpora regionu - Jedine&nost - Setrnost k Zivotnimu prostredi - Jiné

6. Pokud ne/spiSe ne, byli byste radi za vice informaci o regiondlnim znaéeni
Ano - Spise ano - Spise ne - Ne
Ano - Spise ano - Spise ne - Ne

8. Je pro vas certifikovany produkt cennéjsi nez bézny?

Ano - Spise ano - Spise ne - Ne
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9. Myslite si, Ze je propagace certifikovanych produkti dostatecnd?
Ano - Spise ano - Spise ne - Ne

10. Navstéwujete pravidelné trhy, kde proddvaji mistni producenti?
Ano - Spise ano - Spise ne - Ne

11. Pocit'ujete Vy osobné vyssi zajem lidi z regionu o mistni produkci?
Ano - Spise ano - Spise ne - Ne

12. Jak by bylo mozné, dle Vaseho ndzoru mistni zemédeélce podporit?

Vice trha - Propagaéni materidly - Informovanost ve skoldch - Akce se zemédélci

Muz - Zena
Bydlisté
Vek

Vzdelani

MistO oo Datum a éas

Podékovani

Pro vyrobce a producenty byl vypracovan dotaznik s otevienymi i polootevienymi

otazkami. Dotaznik obsahoval 13 otazek:
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DOtﬂznlk pro drzitele certifikatu e ppcyo™

Identifikace firmy

TJméno

Kontakt

Misto Datum a ¢as
1. Z jakého diivodu jste zaZddali o certifikat znaéeni od ARZ?

. Je pro Vas poplatek za udéleni a provoz certifikatu priméreny?

. Byl Vas certifikat jiz obnoven, pokud ne pldnujete obnovu?

Jak hodnotite kritéria pro ziskani certifikatu?

Ndroénd - Standardni - Snadnd

Ano - Ne

Jste spokojeni s podporou mistniho koordindtora?
Ano - Ne

Jak dlouho jiz certifikat vlastnite?

Méné neZ rok - Vice nez rok

Ano - Ne v pripadé NE  Ano - Ne

Zapojil jste se do tzv. sitovdni - vymény produkti &i prodej produktid jinym drzitellm|
certifikatu?

Ano - Ne
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8. Pokud byste mél moZnost dodavat své produkty do kamenného obchodu, restaurace mél
byste zdjem?

Ano - SpiSe ano - Spise ne - Ne
9. Vyuzivdte nabidek ARZ k G&asti na trzich a akcich drziteld certifikati?
Ano - SpiSe ano - Spise ne - Ne

10. Je dle Vaseho nazoru znat pozitivni prinos certifikatu na rozvoj zemédélstvi ve VaSem
regionu?

Ano - Spise ano - Spise ne - Ne
11. Doporuéili byste certifikaci ostatnim vyrobciim?
Ano - SpiSe ano - Spise ne - Ne

12. Je néco, co byste od certifikace jesSté ocekaval a neni splnéno?

13. Madte i jiné certifikaty?

Ano - Ne, V PRIPAdE ANO, JAKE .......c.cooeee et et

Podékovani

Vsrpnu 2016 byla formou emailové komunikace kontaktovana pani Cadilova,
koordinatorka ARZ pro celou Ceskou republiku, za idelem ziskani zakladnich informaci
0 fungovani systému regionalniho znaceni.

V ramci telefonického rozhovoru byla také ze strany koordinatorky nabidnuta navstéva
akce Novoméstky krajac, pod zastitou ARZ. Tato akce se se konala v Praze na Novoméstské
radnici v fijnu 2016. Zde byly prezentovany kromé jiného i zemédélské regionalni vyrobky
z Hané — napf. Postilkovy Tvartizkové moucniky z Lostic, Bochotské svatecni okurky nebo
ovocné a zeleninové pochoutky z Minifarmy Pod kastany.

Dale doslo k navstévé REGIO kavarny a potravin Je¢minek na namésti v Litovli, kde
bylo zapocato Setieni formou osobniho rozhovoru se zakazniky tohoto obchodu, na téma

regionalniho znaceni v ramci propagované akce ,,VSe dobré z potravin regionalnich vyrobct a
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farmara." Poté 2016 byla navstivena prodejna To pravé z Hané i odjinud v centru Olomouce.
Zde byla opét se zakazniky diskutovana problematiky regionalnich produktii nejen z oblasti
Hang, ale i nabizenych produkti z Moravské brany a Moravského krasu.

Vyzkumna ¢ast prace byla vytvotfena na zakladé Setfeni vlastnim pozorovanim a ziskané
informace byly déle rozpracovany do vétsiho detailu.

Pfed zminovanou akci a navstévami v regionalnich obchodech byly oba dotazniky
testovany nahodné vybranymi respondenty za ucelem zjisténi, zda jsou otazky v dotazniku
pochopitelné a jednoznacné. Na zaklad¢ nejasnosti u nékterych otdzek byly dotazniky
pfepracovany a distribuovany osobn¢ ucastnikiim i navstévnikiim akci. V dotaznikovém Setieni
pfipravenym pro potencidlni zdkazniky se ukazalo jako nejlepSi forma spojeni dotaznikt
s rozhovorem. Z této formy vyplyvalo vice detailngjSich informaci a v piipad¢é nedostatecné
informovanosti o dané problematice bylo mozné vSe konkrétnimu respondentovi vysvétlit.
Z dtivodu pocateéniho malého vzorku respondentti byl dal§im diivodem také predpoklad, ze se
bude jednat o kvalitativni vyzkum.

Sbér primarnich dat od zemédélch a vyrobell byl uskuteénén formou telefonického
rozhovoru, na zakladé¢ pfedem pfipraveného dotazniku. Otazky byly oteviené nebo
polooteviené, avsak konstruované tak, aby se daly dobie vyhodnotit. V piipad¢ dilezitych
informaci ¢i odivodnéni, je vysvétlena odpoveéd’ pod grafickym zpracovanim dat.

Dale byla také pouzita metoda pozorovani a pfijmu informaci bez dotaznikového Setfeni.
Ta spocivala v telefonickych rozhovorech s koordinatorkou MAS Moravské cesta, emailovou
komunikaci s pani feditelkou Asociace soukromych zemédélcti a také osobni navstévy
koordinatortt MAS Podlipansko.

Nasledné, po dohodé s vedoucim prace byl vypracovan v ramci kvantitativniho Setfeni
jesté internetovy dotaznik, ktery prakticky kopiroval dotaznik pfedkladany vySe zminénym
navstévnikim konkrétnich akci a tento dotaznik byl s vyuzitim portalu Click4Survey
distribuovan cca 230 respondentiim, z nichz 135 tento dotaznik vyplnilo. V ramci zaslaného
dotazniku byl k privodnimu dopisu pfiloZzen obrazek se znafenim regionalnich produktl
jednotlivych regiont, v¢etné informaci o znacenti, pro pfiblizeni dané problematiky oslovenym.

Na zéklad¢ odpovédi vSech respondentli (zdkaznikid i drzitelt certifikat, osobniho i
internetového dotaznikového Setfeni) bylo formou piehlednych grafti zpracovano vyhodnoceni

vysledkl Setfeni se zaméfenim na porovnani zjisténi v obou konkrétnich regionech.
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4.2 Charakteristika zajmového izemi — Hana

Hana je dlouhodobé velmi urodna zeméd¢lska oblast, kterd se nachdzi na stiedni

Moravé a lze ji geograficky umistit mezi mésta HoleSov, VySkov a Litovel (obr. ¢. 10).

Kromériz$

Obr. 10. Mapa regionu Hana (Regionalni znacky, 2014).

Na urodné zemédélské ptidé Hané se péstuje prevazné psenice, sladovnicky je¢men,
cukrovka, chmel a ve vysSich nadmotskych vyskach také brambory. Tato oblast byla vzdy
velmi dillezitd jako zasobarna ovoce a zeleniny, v ramci Zivocisné produkce prevazoval chov
prasat a dribeze, pozdé€ji i chov skotu. I v soucasnosti je tato oblast pfevazné zemédélsky
aktivni a bylo zde zachovano i né€kolik vétsich zemédélskych druzstev. Na druhou stranu se v
regionu rozviji i drobné ekologické zeméd¢lstvi.

Historie femesel je uzce spjatd se zemédé€lskou produkci a primarné se tyka logicky
potravinarskych femesel a lze konstatovat, Ze charakteristické pro tuto oblast je zpracovani
prvotnich surovin. Kvalitni syrové kravské mléko slouzi jako zdklad mlékarenské ¢innosti,
které ma v regionu bohatou tradici. Snad nejznaméj$im produktem tohoto typu jsou Olomoucké
tvariizky, které jsou zpisobem vyroby natolik spojeny s vesnickym femeslem, zZe neni mozné

urcit ¢as, kdy se poprvé objevily na jidelnicku. I nejstarsi zpravy 15. stoleti je uvadéji jako
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bézné jidlo, v 17. stoleti se poprvé objevuje pojmenovani tvariizky. Olomoucké trhy, anebo
olomoucti obchodnici pak doplnili nazev na olomoucké tvartzky, i kdyz velka vétSina se
vyrabéla v okolnich obcich jako ,,selské tvarizky*. Tvartzky jsou natolik specifické, ze slavily
uspéch také ve svéte. Na sveétoveé vystaveé ve Vidni v roce 1872 se jim dostalo velkého ocenéni
(MAS Moravska cesta, 2007).

I jina femesla na Hané maji historické kotfeny — naptiklad jiz od 14. stoleti je zde velmi
dlouha tradice pernikari, ktefi prodavali své vyrobky napiiklad na Svatém Kopecku
u Olomouce. Historicky vyznamnymi femesly regionu je i lidové fezbaistvi, textilni vyroba

(tradice ve formé hanackych krojit) a vyroba domécich potieb z prouti.

4.2.1 Historie znaceni Hana

ZnaCka Hana regionalni produkt vznikla v roce 2008, kdy se tato oblast zapojila
do systému regionalniho znaceni. JelikoZ jde o systém znaéeni zdola, (jak jiz bylo uvedeno
v predchozich kapitolach), inicidtorem certifikace musi byt organizace ¢i instituce pochazejici
Z regionu, ktera se ujme role koordinatora znacky.

V ptipad€ Hané se této role ujalo obCanské sdruzeni Aktiv+. V roce 2009 probéhla prvni
certifikace vyrobkl, avSak diky nespokojenosti vyrobct s vedenim, bylo nutné zménit
koordinatora. V roce 2011 byla MAS Moravska cesta pfijata jako jiz patnacty ¢len ARZ a
jmenovana regionalnim koordindtorem zna¢eni domacich vyrobkd ,,HANA regionalni
produkt®. Znacka byla piebirdna v kritickém stavu a v té dob€ pouze se zapojenim 4 vyrobct,
ktefi se vSak odmitali na préaci znacky nadéle podilet.

V ten samy rok byla na zéklad¢ podpisu ,,Memoranda o spolupraci“ nové navazana
spoluprace s dal§imi MAS v tomto regionu, které spole¢né pracuji na marketingové strategii

regionalni znacky s mottem: ,,Hanaci omijo ledasco — zkdste to.*

4.2.2 MAS Moravska cesta 0. p. S. — regionalni koordinator znacky

V pribéhu koordinace znatky HANA regionalni produkt navazala MAS Moravska cesta
spolupréci s dal§imi regionalnimi znackami, at’ uz v ramci ARZ — Moravsky kras, Moravské
Kravaisko, tak i mezinarodné — Hont (Slovensko).-V soucasné dobé ¢ita znacka jiz 78 platnych

vyrobct a 6 certifikovanych sluzeb.

4.2.3 Znacka Hana regionalni produkt

Symbol ve tvaru stylizovaného je¢ného klasu odkazuje na zlaté lany obili, které jsou

optedeny legendou o krali Jecminkovi (obr. €. 11).
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Obr. 11. Logo Hana regionalni produkt (Regionalni znacky, 2014).
4.3 Charakteristika zajmového uzemi — Polabi

Polabim se nazyva pruh tizemi podél feky Labe mezi mésty Jaroméf a Lovosice. Jde
0 neformélni oznafeni bez presného tzemniho vymezeni. N&kdy se také oznacuje jako
Polabska nizina. Diky kvalitni pidé a ptiznivym klimatickym podminkam je intenzivné
zemédélsky vyuzivané. Cast dolniho Polabi je také nékdy oznadovana souslovim Zahrada Cech
(Cilek et al., 2004).

Nézev Polabi byl vyuzit také pro oznaceni regionalnich vyrobkl z této oblasti v ramci
Asociace regionalnich znadek: znacku "POLABI regionalni produkt" mohou ziskat vyrobky
pochazejici pravé z této oblasti. Uzemi paisobnosti této znacky je vymezeno presng, ackoli zcela
neodpovida vyse uvedenému obecnému vymezeni — lezi prevazné ve StiedoCeském kraji, a tak
do n¢&j nespada okoli Litoméfic, Pardubic, Hradce Kralové a Jarométe, a naopak v nékterych
mistech zasahuje mimo Polabskou nizinu, naptiklad v okoli Koufimi nebo Mladé Boleslavi

(obr. €. 12).

Obr. 12. Mapa regionu Polabi (Regionalni znacky, 2014).
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4.3.1 Historie znaceni Polabi

Znacka POLABI regionalni produkt byla vytvofena vroce 2008 v ramci systému
regionalnich znacek Domaci vyrobky, ktery rozviji Asociace regionalnich znacek, o.s.. Ud¢luje
se vyrobkiim spotfebniho charakteru, pfirodnim a zemédélskym produktiim, které spliuji
certifikacni kritéria. Jejim cilem je zviditelnit region Polabi a vyuzit jeho socio-ekonomickych
vyhod. Znacka mé podpofit mistni producenty (zeméd¢€lce, Zivnostniky, malé a stiedni firmy),
ktefi v tomto pfirodné hodnotném, zdravém uzemi hospodati Setrné, tradicné a v souladu se
zajmy ochrany pfirody. Pfi vzniku znacky se koordinaéni mistni akéni skupina (MAS)
rozhodovala, zda piipravit znac¢ku ,,Podlipansko a vénovat se pouze vyrobctim ze svého uzemi,
nebo ve spolupraci s okolnimi MAS z Polabi pfipravit znacku pro $ir$i izemi celého Polabi.
Spolecné s partnerskymi MAS potencialnimi certifikovanymi vyrobci 1 zastupci dal§ich NNO
v regionu zvazovala spravni rada MAS Podlipansko, kterou variantu zvolit. Nakonec dala

na doporuceni ARZ a rozhodla se pro §ir§i uzemi.

4.3.2 MAS Podlipansko o. p. s. — regionalni koordinator znacky

Mistni akéni skupina Podlipansko, o.p.s., je hlavnim organizatorem znaéeni v Polabi,
udéluje ocenénym vyrobciim certifikaty a propaguje je na farmaiskych trzich a v médiich. Tato
neziskova organizace hodnoty svého kraje chrani a propaguje od roku 2006 a svymi projekty a
akcemi pfispiva ke zlepSovani Zivota v regionu. Hleda a nachazi feSeni spolecnych problémd,
zlepSuje prostiedi pro zivot v misté, kde se Podlipansti 1 pfichozi citi jako doma. To vSe diky

dota¢nim prostfedkim evropskym i narodnim, ale i z vlastni dopliikové ¢innosti.

4.3.3 Znacka Polabi regionalni produkt

AN
kW

Ugj o

Obr. 13. Logo Polabi regionalni produkt (Regiondlni znacky, 2014).

Symbol ve tvaru stylizovaného lipového listu symbolizuje dva irodné biehy a feku Labe

uprostied. Zelend barva piedstavuje urodné lany, které vdéci za své bohatstvi fece (obr. €. 13).
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5 Vysledky

5.1 Vysledky dotaznikového Setfeni mezi potencidlnimi zakazniky

Do osobniho dotaznikového Setfeni byli zahrnuti potencialni spottebitelé certifikovanych
produktt v regionech Polabi a Hana bez ohledu na pohlavi, v€k, narodnost, vzdélani,
zaméstnani, ¢i misto trvalého bydlisté. Primarni dotazovanou skupinou byli navstévnici akci ¢i
obchodt s regionalnimi vyrobky, od téchto respondentti bylo vyplnéno 62 dotazniki. Jak jiz
bylo zminéno, dalsi skupinou byli respondenti osloveni formou internetového dotazniku, bylo
osloveno 234 respondentt, od téchto respondentt bylo elektronicky vyplnéno 135 dotaznik.

Celkem tedy bylo osloveno 296 lidi a v nize uvedenych grafech je tedy vyhodnoceno 197
dotazniki.

Vyhodnoceni otazky €. 1 ,,Znate nékterou z uvedenych znacek kvality?* (obr. €. 14).

Otazka ¢. 1
Cesky vyrobek
Origindlni/regionalni produkt

Regionalni potravina

Klasa

10 20 30 40 50 60 70 80

o

Pocet respondentd

mPolabi mHand

Obr. 14. Vyhodnoceni otazky ¢. 1 ,,Znate neékterou z uvedenych znacek kvality?*

Z odpovédi na tuto otazku vyplynulo, Ze nejznamé;jsi ze znacek kvality je Klasa, obecné
je mozno konstatovat, ze vétsi informovanost o znaceni je na Hané. Dle odpovédi respondentt
je znaCka Klasa velmi dobfe propagovana a lidé stimto znacenim pfijdou do styku

pfi kazdodennich nakupech.
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Vyhodnoceni otazky €. 2 ,,Poznali byste znacku regionalniho produktu Vaseho regionu?“
(obr. €. 15).
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Obr. 15. Vyhodnoceni otdzky €. 2 ,,Poznali byste znacku regionalniho produktu Vaseho regionu?“

Na tuto otazku odpovédélo kladné 67 % respondentli na Hané a 53 % v Polabi. K této
otazce byl respondentim k dotazniku pfilozen také obrazek znafeni pod Zastitou ARZ.
V ptipadé Hané je znalost znacky velmi dobra.

Vyhodnoceni otazky ¢. 3 ,,Pokud ano, kde jste se s touto znafkou setkali poprvé?«
(obr. ¢. 16).
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Obr. 16. Vyhodnoceni otazka ¢. 3: ,,Pokud ano, kde jste se s touto znackou setkali poprvé?“
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Co se tyka otazky na to, kde se respondenti celkové setkali poprvé s oznacenim regionalni
produkt, tak na jarmarku nebo podobné akci se s touto znackou seznamilo celkem 59 %,
na Hané to bylo 65 % a v Polabi 52 %.

Vyhodnoceni otazky ¢. 4 ,,Nakupujete zemédélské produkty od vyrobci z Vaseho regionu

(napf. ovoce, zeleninu, med)?* (obr. ¢. 17).
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Obr. 17. Vyhodnoceni otazky €. 4 ,Nakupujete zemédélské produkty od vyrobct z Vaseho regionu (napf.
ovoce, zZeleninu, med)?“

Kladné na tuto otazku odpoveédélo 74 % respondentl v regionu Hana a 59 % v Polabi.
Tato otdzka vSak nebyla zamétena pouze na certifikované produkty. Poukazuje vSak na zdjem
obyvatel regionu o mistni produkty.

Vyhodnoceni otazky €. 5 ,,Pokud ano/spiSe ano, z jakého diivodu? (obr. ¢. 18).

Tato otdzka byla jednou ze dvou hypotéz, které byly formulovany na za¢atku této prace.
Pokud budeme porovnavat odpovédi obou regionit dohromady, tak 40 % respondentti uvedlo
jako divod nakupu predpokladanou kvalitu produktii, 39 % respondentti celkem nakupuje tyto
vyrobky primarné z divodu podpory regionu. Celkové se tedy tyto dva divody podili
Z ptiblizné 85 % na divodech nakupu regionalnich produkti.

Pokud vyhodnotime oba regiony oddélené, tak na Hané preferuje podporu regionu 45 %
dotazanych (oproti 33 % v Polabi). V ptipad¢ kvality jako diivodu nakupu je situace opacné —

V Polabi ji preferuje 40 % a na Hané 39 % dotazanych.
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Obr. 18. Vyhodnoceni otazky ¢. 5 ,,Pokud ano/spiSe ano, z jakého divodu?

Vyhodnoceni otazky €. 6 ,,Pokud ne/spiSe ne, byli byste radi za vice informaci

0 regionalnim znaceni?“ (obr. €. 19).
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Obr. 19. Vyhodnoceni otazky €. 6 ,Pokud ne/spiSe ne, byli byste radi za vice informaci o regionalnim
znaceni?“

Co se tyka zajmu o informace, vétSina dotdzanych o n¢ projevila zajem, na Hané to bylo
74 % a v Polabi 65 % respondentti. Tento z&jem nebyl projeven z divodu neznalosti samotného
znaceni. Na Hané bylo zminéno ptfedev§im malo ¢asté vydavani novin ,,Doma na Hané*
V Polabi se jednalo piedev§im o nedostatecné aktualizované internetové stranky (tyto

dopliujici informace byly poskytnuty od zakaznikli v ramci osobniho rozhovoru).
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Vyhodnoceni otazky €. 7 ,,Vite, jaka pozitiva regionalni znaceni pFinasi VaSemu regionu?*

(obr. €. 20).
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Obr. 20. Vyhodnoceni otazky ¢. 7 ,Vite, jaka pozitiva regionalni znaceni prinasi VaSemu regionu?“

Procentni vyjadreni kladnych odpovédi na tuto otazku bylo v obou regionech podobné,
na Hané to bylo 70 % respondentli a 66 % v Polabi.

Vyhodnoceni otazky ¢. 8 ,,Je pro Vas certifikovany produkt cennéjSi nez bézny?*
(obr. ¢. 21).
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Obr. 21. Vyhodnoceni otazky ¢. 8 ,Je pro Vas certifikovany produkt cennéjsi nez bézny?“

Na tuto otazku byl podil kladnych odpovedi nejvétsi v ramei celého dotazniku, na Hané
se pozitivné vyjadiilo 86 % respondentl, v Polabi 78 %. Dle odpovédi na tuto otazku lze

hodnotit certifikaci velmi Gspésné.
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Vyhodnoceni otazky €. 9 ,,Myslite si, Ze je propagace

dostate¢na?“ (obr. ¢. 22).

certifikovanych produkti
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Obr. 22. Vyhodnoceni otazky ¢. 9 ,Myslite si, Ze je propagace certifikovanych produktd dostatecna?“

Jako nedostate¢nou hodnotilo propagaci regionalniho znaceni shodné v obou regionech

vice nez 85 % respondentii, v Polabi se jednalo o0 91 % a na Hané 84 % dotazanych.

Vyhodnoceni otazky ¢. 10 ,,NavStévujete pravidelné trhy, kde prodavaji mistni

producenti?* (obr. ¢. 23).
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Obr. 23. Vyhodnoceni otazky ¢. 10 ,Navstévujete pravidelné trhy, kde prodavaji mistni producenti?“

V ramci této otazky 66 % respondentti na Hané potvrdilo, ze se trhti pravidelné Gcastni,

v Polabi tento fakt deklarovalo 56 % dotazanych. Vysledky téchto odpovédi jsou ziejmé

ovlivnény skuteCnosti, Ze certifikovani producenti z Polabi jezdi pomémné casto na trhy
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do Prahy, tudiz se neucastni vsech akci v Polabi. Dal§im divodem, ke kterému se l1ze priklanét
je fakt, ze pomérné velké mnozstvi mistnich producentl prodava své vyrobky ptimo na farme.

Vyhodnoceni otazky €. 11 ,,Pocitujete Vy osobné vyssi zdjem lidi z regionu o mistni

produkci? (obr. ¢. 24).
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Obr. 24. Vyhodnoceni otazky €. 11 ,Pocitujete Vy osobné vyssi zdjem lidi z regionu o mistni produkci?“

Kladné na tuto otazku odpovédélo vice respondentti na Hané — 71 %, v Polabi mélo stejny
nazor pomérn¢ mén¢ dotazanych — 47 %.

Vyhodnoceni otazky ¢. 12 ,,Jak by bylo mozné, dle Vaseho nazoru mistni zemédélce
podporit?« (obr. €. 25).

Vétsina respondentti (53 %) jako podporu mistnich zeméd€lct preferuje poradani
farmarskych a podobnych trhii, spole¢né akce se zemédelci (navstévy u jednotlivych vyrobceit)
by uvitalo 24 %. Za pomérné dilezité 18 % respondentl povazuje i distribuci propagacnich
materiald, jako jsou pravé noviny ,,Doma v ...“ nebo letdky propagujici nové certifikované
zemédéelské produkty (viz. Priloha €. 5 a €. 6).

V Polabi jako podporu mistnich zemédélcti preferuje poradani farmarskych a podobnych
trhit méné respondentt ziejmée i s ohledem na fakt, Ze té€chto akci se ve srovnani s Hanou potada

méne.
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Obr. 25. Vyhodnoceni otazky ¢. 12 ,Jak by bylo mozné, dle Vaseho nazoru mistni zemédélce podporit?“

Vyhodnoceni otazKky ,,Vék respondenti* (obr. €. 26).
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Obr. 26. Vyhodnoceni otazky ,Vék respondenti”

Lze konstatovat, ze nejvétsim podilem se na dotaznikovém Setfeni podileli lidé
v rozmezi 30 — 40 let (38 %), nejméné byli zastoupeni respondenti do 20 let (3 %) a lidé
nejstarsi — tedy nad 60 let (5 %)
Vyhodnoceni otazky ,,Vzdélani respondenti“ (obr. ¢. 27).

Nejmensi zdjem na spolupraci pii vypliiovani dotazniku méli v obou regionech shodné
respondenti se zdkladnim vzdé€lanim, v ptipadé Polabi §lo o 9 %, na Hané o 6 % oslovenych.
Divodem muze byt fakt, Ze tato skupina patii také do nizsi ptijmové skupiny, a i kdyby zajem

o regionalni znaceni byl, z divodu ceny by tito lidé nebyli schopni tyto produkty nakupovat.

43



V porovnani s cenami ve vétSich obchodnich sitich, kde je zbozi cenové levnéjsi, je to

pochopitelné.
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Obr. 27. Vyhodnoceni otazky ,Vzdélani respondenti”
5.2 Vysledky dotaznikového Setieni mezi drziteli certifikati

Do dotaznikového Setfeni byli zahrnuti drzitelé certifikati Polabi a Hand regionalni
produkt bez ohledu na pohlavi, vék a vzdélani.

Spole¢ny prvek vSech dotazovanych byl certifikdt ud€leny zemédélskym a
potravinaiskym vyrobkiim. Potravinafské vyrobky jsou Vramci certifikace ve spolecné
kategorii. Jak se vSak pozdéji ukazalo, i tento fakt byl ptinosem pro diplomovou praci. Nékteri
z drzitelt své suroviny pro vyrobu odebiraji od mistnich producentli a tim samoziejmé
povédomi o znaceni €i pfinos pro region zvySuji.

Celkem bylo vyplnéno 26 dotazniki, od drzitelti certifikatl, kteti podnikaji v oboru
zemédelské nebo potravinaiské vyroby. V Polabi se jednalo konkrétné o 12 producentti a

na Hané jich bylo 14.
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Vyhodnoceni otazky ¢. 1 ,,Z jakého diivodu jste zazadali o certifikat znaceni od ARZ?%
(obr. €. 28).
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Obr. 28. Vyhodnoceni otazky ¢. 1,Z jakého diivodu jste zazadali o certifikat znaceni od ARZ?“

Na tuto oblast méli respondenti z obou regiont prakticky shodné nazory z pohledu
duvodu zvyseni trzeb a prestize certifikovanych vyrobku, nejvétsi rozdil byl zjistén ve vztahu
k sounalezitosti s regionem.

Z celkového pohledu bylo jako duvod certifikace udavano zvySeni sounaleZitost
s regionem 45 %, nasledovala zvySeni trzeb 38 %, jako nejméné Casty diivod zadosti o certifikat
uvadéli vyrobei prestiz. V porovnani konkrétnich regiont byla situace ale pomérné odlisna.

V Polabi jako divod certifikace jednoznaéné prevlada snaha o zvySeni trzeb — 50 % a
nasleduje sounalezitost s regionem — 25 %.

Zcela jiné jsou divody certifikace na Hané. Skoro 60 % dotdzanych producentd se
jednozna¢né vyjadtilo v tom smyslu, Ze jejich primarnim divodem je sounalezitost s regionem,
jeho podpora a udrZeni tradi¢niho zeméd¢lstvi. ZvySeni trzeb, resp. ekonomika vyroby je
pro respondenty také logicky diilezita (29 %), v porovnani s prvnim kritériem je vSak dtlezitost

tohoto dtivodu o polovinu niZsi.
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Vyhodnoceni otazky ¢. 2 ,,Kde jste se dozvédéli o mozZnosti ziskani certifikatu?“
(obr. ¢. 29).
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Obr. 29. Vyhodnoceni otazky ¢. 2 ,Kde jste se dozvédéli o moznosti ziskani certifikatu?“

Co se tyké prvotnich informaci o drZeni certifikédtu, opét se na Hané potvrdil vliv aktivit
mistni koordinatorky MAS, jelikoz polovina dotazovanych v tomto regionu se o problematice
regionalniho znaceni dozvédéla prave od ni (celkové za oba regiony se aktivity MAS podili 35
%). Obecné celkem jako dalsi zdroj informaci jsou informace od znamych a zakaznikt (31 %).
Diskutabilni je tedy vliv internetu (19 %) a informaci uvetejiiovanych ptipadné v mistnim tisku.

V Polabi se na prvotnich informacich o moznosti certifikace nejvice podili informace
od znamych a zakazniki, koordinator MAS, internet a jiné zdroje maji podil naprosto stejny —
tedy 17 %.

V ptipadé¢ Hané je situace pomérné odlisna, pozitivni aktivity MAS (50 %) byly jiz
zminény, internet a informace od zndmych se podili cca stejné (22 resp. 21 %). Je pomérné
zajimavé, ze na Hané vSichni respondenti dokazali specifikovat svlij prvotni zdroj informaci —

nikdo nepouzil odpoveéd’ ,,jinak®.
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Vyhodnoceni otazky €. 3 ,,Je z VaSeho pohledu splnéni certifika¢nich Kritérii snadné?“
(obr. €. 30).
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Obr. 30. Vyhodnoceni otazky ¢. 3 ,Je z Vaseho pohledu splnéni certifikacnich kritérii snadné?“

Témét vSichni dotazovani povazuji kritéria pro ziskéni znaeni za piijatelnd. Pomérné
vEtsi pocet dotazanych odpovédéelo, ze si byli jisti 100 % kvalitou svych produktd ¢i vyrobkd.
Jeden z dotazanych odvétil, Ze by kritéria mohla byt i pfisnéjsi, z davodu velkého poctu
certifikovanych, aby tento fakt nebudil dojem mezi kupujicimi, ze certifikat mize mit kazdy.
Velmi pozitivné hodnoceny v ramci kritérii byl také fakt, Ze ¢lenem komise je odbornik na
zemé&délstvi. Konkrétné na tuto otazku, zda je splnéni certifika¢nich kritérii snadné, odpovédélo
kladn¢ 82 % respondentti na Hané a 58 % v Polabi.

Vyhodnoceni otazky ¢. 4 ,Je pro Vas poplatek za udéleni a provoz certifikatu
priméreny? (obr. €. 31).

Na tuto otazku byl nazor pozitivnéjsi opét na Hané 71 % oproti Polabi 67 % — nékteti
vyrobci vyjadtili nadzor, ze by mohl byt nizsi, avSak na druhou stranu bylo konstatovano, ze
poplatek je ptiméteny zvySenému zisku. Také zaznél nazor, ze diky poplatkiim si lidé mysli, ze

je v8e jen zaplacené, coZ snizuje jejich pohled na znac¢ené vyrobky.
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Obr. 31. Vyhodnoceni otazky €. 4 ,Je pro Vas poplatek za udéleni a provoz certifikatu priméreny?“

Vyhodnoceni otazky &. 5 ,,Jste spokojeni s podporou mistniho koordinatora?* (obr. ¢. 32).
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Obr. 32. Vyhodnoceni otazky ¢. 5 ,Jste spokojeni s podporou mistniho koordinatora?“

Na otazku tykajici se pfinosu mistniho koordinatora byly ve vyhodnocovanych regionech
pomérné velké rozdily. Na Hané pozitivné hodnoti podporu mistni koordinatorky vice nez tti
¢tvrtiny respondentd, v Polabi je pozitivni hodnoceni mnohem mensi — konkrétné se jedna

0 nazor pouhé tietiny dotazanych.
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Vyhodnoceni otazky €. 6 ,,Jak dlouho jiz certifikat vlastnite? (obr. ¢. 33).
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Obr. 33. Vyhodnoceni otazky ¢. 6 ,Jak dlouho jiz certifikat vlastnite?“

Otazka na dobu drzeni certifikdtu byla v dotazniku zadana s cilem zjistit, zda je
pro vyrobce certifikat opravdu prospésny. Pro nové certifikované se predpokladalo, ze pozitivni
vliv z certifikace vidi, a proto pozadali o certifikat. Na druhou stranu je vSak také pfinosné
védét, zda dotazovani certifikat jiz obnovili nebo planuji obnovu z diivodu piinosu certifikace
¢i jinych pozitiv.

Co se tyka doby drzeni certifikdtu obecné, lze konstatovat, Ze pievladd skupina
respondenttl, kterd vlastni certifikat vice nez tii roky (42 %), jsou to tedy vyrobci, ktefi maji
certifikaci jiz obnovenou.

Co se tyka jednotlivych regiond, Setfeni prokazalo, Ze v regionu Polabi pievlada skupina
respondenttl, kterd vlastni certifikat 1 — 2 roky (33 %) a certifikat chtéji obnovit, dalSich 42 %
ma certifikaci vice nez dva roky, a tedy procesem obnovy certifikatu jiz prosli.

Dotazovani zemédélci a vyrobci potravinovych produktti z Hané vSak certifikaci hodnoti
jinak. Jelikoz se mezi certifikovanymi objevilo vétsi mnozstvi nové certifikovanych, z nichz
vétSina opravdu zakladala svoji Zivnost, povazuji za nejvétsi pifinos podporu mistniho
koordinatora. Jmenovité¢ se jednd o pani Zendulkovou, kterd vSem pomohla v zacatcich
podnikani, informovala o mozZnosti dotaci a také priibézné seznamovala s ostatnimi vyrobci.
Tento fakt se jevil jako nejpfinosnéjsi. Ostatni dotazani, ktefi jiz obnovili certifikat, vidi pfinos

hlavné ve spolupraci s ostatnimi a vyménou zkusenosti.
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Vyhodnoceni otazky €. 7 ,,Zapojili jste se do tzv. sitovani — vymény produktii, spoluprace

S ostatnimi drziteli certifikatu a jiné? (obr. ¢. 34).
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Obr. 34. Vyhodnoceni otazky €. 7 ,Zapojili jste se do tzv. sitovani — vymény produktd, spoluprace
s ostatnimi drziteli certifikatu a jiné?“

VEtsi zajem o tuto vzajemnou formu spoluprace vyjadiili respondenti na Hané — 71 %
(nekteti z nich jiz v soucasnosti standardné tento princip vyuzivaji), v Polabi se tato spoluprace
prakticky nevyuziva, kladné by ji vSak pfijalo 42 % dotazanych producentt.

Vyhodnoceni otazky ¢. 8 ,,Pokud byste mél moZnost dodavat své produkty do kamenného
obchodu, restaurace mél byste zajem?“ (obr. ¢. 35).
Na tuto otazku pozitivné odpovédélo skoro 60 % dotazanych v regionu Hand, v Polabi

0 této moznosti uvazuje pouha ¢tvrtina respondentt.
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Obr. 35. Vyhodnoceni otazky €. 8 ,Pokud byste mél moznost dodavat své produkty do kamenného
obchodu, restaurace mél byste zajem?“
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Vyhodnoceni otiazka €. 9 ,,Vyuzivate nabidek ARZ k tcasti na trzich a akcich drziteli
certifikatia?« (obr. ¢. 36).

’ v
Otazka c. 9
6
5
2
Ga
o
C
o
23
&
<+
B2
[«]
o
1
0
Sp(SE ano splse ne
® Hand m®Polabi

Obr. 36. Vyhodnoceni otdzka ¢. 9, VyuZivate nabidek ARZ k i¢asti na trzich a akcich drziteld certifikati?“

Na tuto otdzku v obou regionech prevazily negativni odpovédi. Nabidek ARZ k ucasti
na trzich nevyuziva 57 % respondentii na Hané a v Polabi bylo negativnich odpovédi jeste vice
— 66 %.

Vyhodnoceni otizky ¢. 10 ,,Je dle VaSeho nazoru znat pozitivni prinos certifikatu
na rozvoj zemédélstvi ve Vasem regionu?* (obr. ¢. 37).

Na tuto klicovou otazku — hypotézu — méli osloveni v obou regionech shodny — negativni

nazor. Nazor na to, zda systém certifikace regionalnich produktd, mé pozitivni vliv na rozvoj

zemédélstvi v daném regionu negovalo cca 70 % respondentt.
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Obr. 37. Vyhodnoceni otazky €. 10 ,Je dle Vaseho nazoru znat pozitivni ptinos certifikatu na rozvoj
zemedélstvi ve Vasem regionu?
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Vice negativni byli respondenti z Polabi, ktefi tuto mySlenku zamitli v 86 % pftipadd,
jednoznacné zamitnuti pfitom vyjadfili v 57 % dotazi. 1 v ptipadé Hané negativni odpovédi
prevladaly (59 %).

Vyhodnoceni otazky €. 11 ,,Doporucdili byste certifikaci ostatnim vyrobcam?* (obr. ¢. 38).
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Obr. 38. Vyhodnoceni otazky ¢. 11 ,,Doporucili byste certifikaci ostatnim vyrobctim?“

Na tuto otazku byly v obou regionech odpovédi skoro v 90 % kladné. V piipadé Hané je
to 93 %, v ptipad¢ Polabi 88 %.
Vyhodnoceni otazky €. 12 ,,Je néco, co byste od certifikace jesté ocekaval, a neni
splnéno?“.

S ohledem na fakt, Ze tato otazka byla oteviena, je vyhodnocena pouze popisem.
V regionu Polabi ptevazovala odpovéd o nutnosti vice akci, které se vSak budou konat
na mistech, kterd jsou k nabidce zeméd¢€lskych produktti vhodna, ¢i pfimo samotna akce jen
pro zeméd¢lce, ktefi certifikat vlastni. Z regionu Hana vyrobci tento fakt nezminovali, avSak
naopak alespont polovina znich by uvitala vice soukromych setkdni s ostatnimi drziteli
certifikatl z divodu vymeény zkusenosti. Dle respondentli je na Hané toto setkani jen jednou

rocné.
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Vyhodnoceni otazky €. 13 ,,Mate i jiné certifikaty?* (obr. ¢. 39).
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Obr. 39. Vyhodnoceni otdzky €. 13 ,Mate i jiné certifikaty?“

Kladné¢ na tuto otazku odpovédélo 60 % dotazanych, ve vétSin€ piipadd dalSim

certifikdtem byla znacka Regiondlni potravina.
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6 Diskuze

Regiondlni znaceni je ve svété, alespon co se tykd Evropy pomérné zndmym a stale se
vyvijejicim prvkem, souvisejicim s rozvojem venkova a venkovskych regioni. Hlavnim
tématem této prace bylo zjisténi vlivu regionalniho znaceni zemédélskych produktt na rozvoj
zemedé€lstvi a venkova ve vybranych regionech.

Dle Beranové a Kubacdka (2010) je zemédélstvi, resp. vyroba potravin zakladni
piedpokladem pro obzivu obyvatel a ptipadny nasledny rist jejich po¢tu. Toto tvrzeni je ziejmé
pravdivé, ale neni zcela aplikovatelné na nase uzemi. Dle MZe (2017) je podil zemédélcu na
zaméstnanosti v Ceské republice neceld 3 %, tento poéet neustale klesa. Logickym vyusténim
muze byt, ze v oblasti vyroby potravin budeme i nadale stale vice zavisli na dovozu potravin,
pokud samoziejmé nebudeme v zemédélské vyrobé zvySovat produktivitu.

Jak podotyké Binek (2011), v Ceské republice jsou zejména mali producenti pod velkym
tlakem importu potravin a zemédélskych produktii, které by mohly byt vyrobeny piimo
Vv blizkosti mista spotfeby. S timto ndzorem se ztotoziuji i vysledky této diplomové prace.
Z vysledkt rozhovord se zemédélci, zejména v oblasti Polabi vyplyva, Ze i pies velky zajem
0 mistni produkty je cena dovadZenych potravin V porovnani S cenou potravin vyrabénych
Vv daném regionu pomérné nizsi. Pfevazné starsi lidé nebo 1idé s mensimi piijmy poté i proti
svému presvédceni tyto vyrobky nakupuji. Coz se opét ztotozinuje s ndzorem Binka et al.
(2009b), Ze funkce venkova se neustdle méni. V minulosti byla funkce pfevazné zeméd¢€lska a
produkéni, nyni je pracovni aktivita venkovskych obyvatel spise situovana do vétSich mést.

Z osobnich fizenych rozhovorli se zemé&délci obou regionii vyplyva, ze zemédélstvi
Vv regionech se oproti minulym roklim nerozviji v takové mifte. Jedna se pfedevs§im o zivo€iSnou
vyrobu, rostlinna se stale drzi zhruba na stejné tirovni. Problémem vsak je, jak jiz bylo zminéno,
funkce venkova. Mnoho obyvatel pfevazné opét z regionu Polabi dojizdi za praci do Prahy, kde
tudiz bézné nakupuje vyrobky v potravinovych supermarketech. Dle odpovédi lze také
konstatovat, ze co se tyka napf. zeleniny a ovoce pro vlastni spotiebu, jsou lidé z obou regionti
schopni si tyto vyrobky vypéstovat sami. Na druhou stranu dle vysledkti dotaznikd
potencialnich zédkaznikid zdjem o mistni produkty stale trva.

Stiibrna (2015) pravé tuto situaci popisuje a zdiraziiuje potfebu udrzet mladé lidi
na vesnici nebo minimalné snizit pocet obyvatel dojizd¢jicich za praci. V tom pftipadé je vSak
nutné zvysit kvalitu jejich Zivota, coz by mohlo byt dosaZeno vyuzitim programu Leader.

V souvislosti s regionalnim znac¢enim lze souhlasit s definicemi pojmu region, jako je
napf. Hefmanova a Chromy (2009), Johnston et al. (2009) a Skokan (2003), ktefi povazuji
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region za tizemi, se shodnymi znaky nebo organiza¢ni strukturou. Lisi se od ostatnich uzemi a
prosazuji spole¢ny zajem na rozvoji kvality zivota mistnich obyvatel. Tato definice pomérné
presné vystihuje zkoumané regiony Hana a Polabi. Od sebe jsou pomérné vzdalené, mifi vSak
stejnym smérem ve prospéch mistnich ob¢anti a regionu formou regionalniho znaceni.

Kazdy z téchto regioni ma vSak jiné kulturni, historické ¢i zemépisné podminky. Tento
fakt zminuje i Kau (2006) jako faktory, které mohou kvalitu regionalniho znaceni ovlivnit. Déle
vsak uvadi, ze uspesnost znaceni zalezi na kvalité¢ vztahu, ktery je vytvoren spolupraci mezi
statni spravou a soukromym sektorem. Vysledky Setfeni nemohou zcela jednozna¢né potvrdit
aktivni spolupraci se statni spravou, avSak bude-li se jednat o spolupraci mezi konkrétnim
koordinatorem MAS a zemédé€lci, na 100 % je mozno souhlasit s pozitivnim vlivem této
spoluprace na rozvoj regionalniho znaceni. Jednoznaéné 1ze toto konstatovat v ptipadé regionu
Hana. Z Setfeni mezi zemédé€lci této oblasti vyplyva, Ze vyrobci vdéei mistni koordinatorce
v mnoha pfipadech i za pomoc pfi za¢atku podnikani, informace 0 moznosti ziskani dotaci a
jakékoliv jiné potfebné pomoci.

Meyer et al. (2004) uvadi, Ze znaCeni regionalnich produktt je vyuzivano k reklamé a
zvySeni propojenosti mezi turismem a mistni ekonomikou. Stimto by se dalo souhlasit
Vv piipad¢€, ze informovanost o regiondlnim znaceni je dostateCna. V ptipad¢ obou regioni je
tento fakt vSak vyvracen, coz potvrzuji vysledky Setfeni v pfipadé¢ zemédélci a stejné tak
jednoznacné i potencidlnich zakaznikii obou regiont.

V propojeni s turismem je dalSim negativnim faktorem mald ¢i Zz&dnad spoluprace
S turistickymi informacnimi centry (TIC). Je ziejmé, Ze Cerstvé zemédélské produkty nejsou
nejlepsim vyrobkem k uchovani v TIC, avsak pro zviditelnéni systému regionalniho zna¢eni by
bylo dobré do TIC dodavat propaga¢nimi materialy, coz se doposud nepodatilo vylepsit.

V ptipadé srovnani Setfeni této diplomové prace se studii Messely et al. (2009), ktera
popisuje znacku Fuchsia v Irsku, je zfetelny rozdil mezi pojetim reklamy regionalnich
produktd. Propagace se nejprve zamétila na informovanost mezi mistnimi obyvateli a podpotila
Vv nich pocit soundlezitosti sregionem a mistni patriotismus. Tento aspekt v regiondlnim
znaceni obou hodnocenych regionti bohuzel neni jednoznaéné zastoupen. Mistni v nékterych
ptipadech ani nevédi, jaka znacka k danému regionu patfi, nebo si alespon nejsou zcela jisti.

Jednim z diivodi miiZze byt pfehnané mnoZstvi znaceni, nedostate¢na reklama, jak jiz bylo
uvedeno vyse, avSak také mnozstvi produktl, které jsou certifikovany. Pokud by se znaceni
zaméfilo napiiklad pouze na zemé&délské produkty, spolu s organizaci akci se zemédélci
pro vefejnost, tradi¢nimi jarmarky a farmatskymi trhy je mozné, Ze by cile regionalniho znaceni

byly 1épe pochopeny.
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V regionu Hana se vsak patriotismus objevuje ve vyssi mife a je mozné, ze do budoucna
bude mit znacka stejny ¢i podobny vyznam jako v Irsku. Mistni koordinator spolupracuje velmi
dobie s ostatnimi regiony, hlavné Jeseniky a akce potfadaji spolecné. Je velmi zajimavé
konstatovat, ze aktivita jedné konkrétni osoby ma tedy jednoznacné pozitivni vliv na vnimani
znaceni v celé této oblasti.

Dale byly potvrzeny vysledky studie Schleyerbach et Alvensleben (1998), ze lidé
podporuji vyrobce svého regionu, avsak jakykoliv vyrobek, ktery je vyroben bez piidavnych
latek je pro konzumenty cennéjsi bez ohledu na znacku. S timto vyrokem lze souhlasit i
Vv piipad¢ Hané a Polabi. Mistni lidé uvadéji, ze uptednostiuji produkty mistnich zeméd¢€lct a
ceni si certifikatu. V ptipad¢ vsak, kdy se jednd 0 mistniho zeméd€lce, ktery mistni produkty
prodava, a je znamo, kde a jakym zptsobem byly vypéstovany, maji v tento produkt divéru 1
bez certifikace. V tomto sméru je pochopitelné, ze lidé nakupuji od producentu, které znaji nebo
jsou z blizkého okoli a certifikace pro né tudiz neni podminkou. Pfidanou hodnotu vsak Setieni
nezpochybiiuje.

Alvensleben et Schrader (1998) velmi dobie vystihuji situaci shodnou v Ceské republice.
Ve svém Setfeni zjistili, ze pokud K regionalnimu produktu existuje alternativa se silnou
znackou nebo dobrou marketingovou propagaci, regionalni vyrobek neni poté upiednostnén.
Setfeni potvrdilo znalost znaéek jako napt. Klasa nebo Cesky vyrobek. Tyto znalky jsou
vV podvédomi lidi dobfe znamé a pii nakupu vyhledavané. Lidé véfi, Ze je zde kvalita zarucena
a statem propagovana. Nikdo z dotdzanych v pfimém rozhovoru kvalitu nezpochybiioval. Opé&t
se tedy potvrzuje fakt, Ze dobfe cileny a podporovany marketing je tim dulezitym. S témito
vysledky se shoduje i studie Kim (2012), v niz respondenti majici pozitivni zkuSenost

Z telefonického Setfeni mezi certifikovanymi vyrobci vSak vyplynuly zajimavé
informace, o kterych se bohuzel mistni lidé nemaji, jak dozvédét. Napt. n¢ktefi zemedélci, kteti
maji natolik velkou produkci, Ze jsou schopni dodéavat své ovoce do velkych fetézci (jedna se
predeviim o Polabi), byli v piipadé zajmu o spolupréci s nimi odmitnuti. Udajnym déivodem
byl nedostatek skladovacich mist. Dle slov zemédé€lct se velké fetézce snazi né¢jakym zpiisobem
uspokojit povinnosti dané ministerstvem zemécdé@lstvi, ze regiondlni produkty musi byt
V nabidce, avSak voli radéji produkty trvalejSiho charakteru a tzv. regionélni koutky.

Dalsim diivodem, pro¢ zemédé€lci neradi s témito fetézci spolupracuji, je vykupni cena
jejich produktii, jenz se pomérné Casto lisi od ceny, za kterou si zdkaznik dany produkt koupi.
Toto potvrzuje Messely et al. (2010) svym zjiSténim, Ze vétSina malych producentli prodava

své vyrobky pouze na farmarskych trzich, prodejem ze dvora. Cenova politika vétsSiny velkych
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supermarketi totiz nezohledniuje rozdil mezi importovanym a s niz§imi naklady vypéstovanym
produktem a regionalnimi vyrobky, které jsou vypéstovany tradi¢nimi metodami. To uz vSak
neni v moci mistniho zemédélce ovlivnit. V tom piipadé je pochopitelné, Ze napi. dovazené
ovoce je pro spotiebitele levnéjsi. Nikdo vSak jiz neznéd konkrétni fakta, o kolik vice posttiku
bylo pouzito, v jakém stadiu Se napt. ovoce trhalo a jakym zptisobem je poskozovano zivotni
prostiedi, jehoz kvalita je negativné ovlivnéna priméarné vzdalenosti, na kterou se musi Cerstvé

zemedelské produkty rychle piepravovat.
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[ Zavér

V ramci této prace byla zjisténa pozitiva i negativa regionalniho znaceni. Jako pozitivni
mize byt hodnoceno zjisténi, ze Ccertifikované vyrobky jsou zakazniky vnimany jako
kvalitnéjsi. Dale bylo v ramci této diplomové prace zjisténo, ze zakaznici nakupuji zemeédelské
vyrobky od mistnich producentt.

Jako negativa soucasného systému fungovani regionalniho znaeni muze byt
vyhodnoceno zjisténi, ze propagace regiondlniho znaceni by méla byt intenzivnéjsi a
spoluprace s turistickymi informa¢nimi centry je nedostatecna.

Co se tyka doporuceni vyplyvajici z této prace, je vhodné se zamétit na kvalitu prace a
aktivniho pfistupu konkrétnich koordinatort MAS napt. formou vypsani kritérii, za jejichz
splnéni by koordinatofi mohli ziskat dotace ze strany ARZ. Dalsi oblasti, kam sméfuje
doporuceni je zajisténi efektivni spoluprace s jednotlivymi turistickymi informacnimi centry,
kterd by méla byt fizena centraln¢ ze strany ARZ.

Lze konstatovat, Zze hypotéza ,,regiondlni znaceni ma vliv na vyssi konkurenceschopnost
zemédelskych produkti se muze zakladat na pravdé. Druhd hypotéza, ze ,,zdjem
o certifikované produkty je ze strany spotiebiteld vyssi z divodu podpory svého regionu
nebyla za oba dva regiony v celku potvrzena, resp. podpora regionu je divodem nakupu pro 39
% respondentti a kvalita nakupovanych certifikovanych vyrobk pro 40 % dotazanych — rozdily
Vv téchto dvou kritériich byly tedy minimalni. Pokud bychom vSak vyhodnotili vysledky dle
regionu jednotlive, tak na Hané byla podpora regionu nejcastéji udavanym divodem nakupu
certifikovanych vyrobkl. Obecné Ize tedy zav€rem shrnout, Ze certifikace zemédélskych
produktli mé pozitivni vliv na konkrétni producenty — certifikované vyrobky jsou vnimany jako
konkurenceschopnéj$i, zdkaznici ocenuji jejich kvalitu a lokéalni pivod. Vliv systému

regionalniho znaceni na rozvoj zemédélstvi se nedd jednoznaéné potvrdit.
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9 Seznam pouzitych zkratek a symboli

ARZ — Asociace regiondlniho znaceni

CHKO — Chranéna krajinna oblast

CHOP — Chranéné oznaceni ptivodu

CHZO — Chranéné zemépisné oznaceni

CZU - &eskd zem&dglskd univerzita

CR — Ceska republika

ECEAT — Evropské centrum pro ekoagroturistiku

EHS — Evropské hospodarské spoleCenstvi

EU — Evropska unie

EZFRV — Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova
LAU — Mistni administrativni jednotka

LEADER — Propojovani akci hospodatského rozvoje venkova
MAS — Mistni akéni skupina

MZe — Ministerstvo zemédélstvi

MMR — Ministerstvo pro mistni rozvoj

MZP — Ministerstvo Zivotniho prostiedi

NP — Narodni park

NUTS — Nomenklatura izemnich statistickych jednotek
SZIF — Statni zeméd¢lsky intervenéni fond

SZP — Spole¢na zemédélska politika

TIC — Turistické informacni centrum

UPV — Utad pramyslového vlastnictvi

ZTS — Zarucené tradi¢ni speciality
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10 Samostatné prilohy

1) Regionalni znaceni napii¢ Evropou (publikace vydana ARZ)

2) Zasady pro udé€lovani a uzivani znacky ,,Hana — regionalni produkt*

3) Graficky manuél znadky a aplikaci HANA regionalni produkt

4) Certifikaéni kritéria pro znatku ,HANA regionalni produkt® VYROBKY,
ZEMEDELSKE A PRIRODN{ PRODUKTY

5) Doma na HANE (noviny vydiavané MAS Moravska cesta)

6) Domav REGIONECH (noviny vydavané ARZ)
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Regionalni znaceni napric Evropou

Sdileni zkuSenosti v oblasti podpory regionalnich produktt

Regional Branding throughout Europe

Experience sharing in the field of regional products support

<" | |® OPERACNIPROGRAM " PODPORUJEME
g * OCIACE
ovopaty | %, h LIDSKE ZDROJE Asocce \/AZ| BUDOUCNOST
A ZAMESTNANOST ZNACEK www.esfcr.cz

fond v GR  EVROPSKA UNIE

Priloha ¢. 1



Priloha ¢. 2

Zasady pro udélovani a uzivani znacky
,HANA regionalni produkt®*

ve znéni platném od 1. 4. 2011



Pfiloha €. 3

Graficky manual znacky a aplikaci
HANA regiondini produkt®




Priloha &. 1 (Zasady pro udélovani a uzivani znacky ,HANA regionalni produkt® & | 1/5

Priloha ¢. 4

Certifikacni kritéria pro znacku
] ~HANA regionalni Er'odukt®"‘
VYROBKY, ZEMEDELSKE A PRIRODNI PRODUKTY

A. Kritéria pro vyrobce:

1) Mistni subjekt

a) Zivnostnik, fima, organizace s provozovnou v regionu Hana (v hranicich regionu Hana a okoli, viz
priloZena mapa).
Zpiisob ovéfeni: piedloZeni kopie zivnostenského listu, vypisu z rejstiiku firem, registrace organizace.
Nema-li subjekt provozovnu, uréujici je adresa v Zivnostenském listu.

b) Zemédélec hospodarici na uzemi Hana (viz piloZena mapa).
Zpuisob ovéreni: piedlozeni kopie vypisu z katastru nemovitosti nebo najemni smiouvy nebo vypis
z ustredni evidence Svazu chovateli CR.

c) Vcelaf, jehoz véelstva jsou umisténa v regionu Hana (v hranicich regionu Hana a okoli, viz pfiloZzena
mapa).
Zpisob ovéreni: predloZeni potvrzeni o umisténi véelstev.

d) Chovatel nebo péstitel registrovany u oficialnich chovatelskych (napf. CSCH, SCHOK)
zahradkarskych (napf. CZS) ¢i zajmovych organizaci (napr. CMJ, CRS).

Zpiisob ovéreni: predloZeni potvrzeni o umisténi chovu ¢i rostlinné vyroby.

e) Fyzicka osoba nepodnikajici, s trvalym bydlistém na Hané za predpokladu, Ze souéet pfijmi (bez
odetteni vydaju) z jejich prileZitostnych Cinnosti nezaklada darové a odvodové povinnosti v souladu
s platnou legislativou CR (viz pfilozené cestné prohlaseni).

2) Kvalifikace pro pfisiusnou vyrobu

Vyrobei musi mit platny Zivnostensky list pro danou vyrobu nebo predlozi ¢estné prohlaseni, Ze €innost,
kterou provozuiji, je prileZitostna a soucet pfijmu (bez odeéteni vydaja) z vyjmenovanych Einnosti
nepresahuje v kalendarnim roce finanéni limit dany pro vznik danovych a odvodovych povinnosti

v souladu s platnou legislativou CR. Zemédélci musi mit Zivnostensky list nebo byt vedeni v evidenci
mistné prisludného obecniho Ufadu obce s rozsifenou plsobnosti, véelaf, ktefi viastni do 40 véelstev
musi mit prukaz ¢lena Ceského svazu véelar.

Zpusob ovéreni: predlozeni kopie uvedenych dokument.

3) Bezdluznost

Zadatel o znatku deklaruje, Ze na jeho fimu neni vyhlasen konkurz, nema nedoplatky na danich ani
socialnim a zdravotnim pojisténi a neni proti nému vedeno fizeni ze strany Ceské obchodni inspekce.

Zplsob ovéreni: estné prohlaseni Zadatele.

4) Zaruéeni standardni kvality vyroby

Zadatel o znatku zaruéuje, Ze pini zakonné predpisy a nomy pro dany provoz (hygienické a technické
normy, bezpeénost prace apod.).
Zplsob ovéreni: Gestné prohlaseni Zadatele.
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Zadobrymjidlem pfijedte
v kvétnu do Olomouce
Pozvinka na peval Garden Food Fostival
v Olomouci (sr. §)

anaHANE

Znacka kvality pro pravé
hanacké produkty

Znalks HANA repiondinl prodiks®
vim pFInE 1o peavé 2 hanickyich virob-
ki, potravin 2 nowd 1 shadeb v cestovaim
rochu. Vedle pdwoda z Hané gamntuje
1 jedinetnast vyplivafict z vazky na ea-
w0 reglon (tradice, mistni suroviay, rubal
vfroba aped.). Zralka b udtlovina e
mesloym virobkdim, petrvingbdm ne-
bo amtdiskim produktim, kest jsoe
dostakednd kvalitni 2 repokaruf plirodu
aZivotnd prostheds, a shithim, kies ved-
ke standandal kvality = maximdlaf pite
nzbine i klientfim 1 BIUY wzniments jo-
dincnosti reglonu.

Znatenf mistaich virobkd Je jednos
2 maknostl, sk spojit ochranu pirodni-
bo 2 kulturatho @dictvi s hospodafenim
Sk Znalka mie prospenvat diky
vijimednost Hanf jekofto G m se své-
bytnou kulturcw 1 zachovalou plirodow,
$J2 hal kesy Litvelského Pomorsvi
Jsou chréntnou krajinnou oblast 2 zfro-
vel soutdstf evropské soustavy chriind-
nfch (remi Nators 2000. Znalia k&
pomdhi &elil neplvodmim v¥robk&m,
ke zneubfvali néavid 3 symboll spoje-
afch s Hanoe peo svou viastaf reklamu.
Znadead vyrobiy a jefich propagace m
druhou stranu pomhaff 2viditelndt colf
mgion Hané a posilit jpho tmage™. Sa-
motnd znatka ale nenf zdakeka o jeding,
co v reglonu pomihi Sead jefat dike?s-
R4 e skutenost, ke diky sysiému zns-
&nl dochis ke kontaktim mez! podnt-
katell, zéstupct velejné sprivy, ochrany
phrody a cestovatho ruchu a nastavuli se
oo formy spoluprace woltf = glona.

Aby mohl v§robek zfskat znafku
HANA regiondini produks®, must progit
procesem certifikace. Kooedinact znak-
ky md na starostt MAS Morzvsk oosta,
2. 5. w spoluprict s celostitef Asoctact
regiondlnich znabek

Frola¥e jednim 2 28kladnich cfib re-
glondlntho znaben je podpobit spoluped-
ct mezi podalkakell v mgloaw, jsou pobs-
diny spolelnd schizzky svfrobet, kde se
diskutuje o pesvidiech sysému zaateni
2 o maknosiech, juk mie znatka mist-
aim podnikatellm poamoct. Dr2itel znal-
ky Jsou tak€ zvini na viznamné skce
v mgloau | mime region.

UdSlent nalky zmamend peo vy robek
nebo sldbu pedeviim elektiva for-
mu reklamy a propageas. Znalka, 2 5 nf
1 viechny certifikovand produkty, Jsou
propagoviny zejména v cestovaim ru-
chu: Jsou b disporict katalogy, letiky
apod. Znabiend vi bk y Jsou presentovs-
oy také na viastnim samostatném webu
waw.regtonalal-znacky.cz a v obchiidki
To pravé 2 Hané | odjinud ... 1" v Ozké
ulict v Olomouct. A samozfejmd také
v novindch , Doma na HANE™, kieré se
Vim prévt dostaly do rukou.

Noviny pro milovniky Hané, jeji privody a lidi

Kdyz néco délate srdcem, lidi to poznaji

Al A
7’

fika v rozhovoru Svatava Bukvova z obchidku To pravé z Hané i

Petadvacet let od Sametové revoluce jsme snad konetnd pochopili, 2o pocti-
vé regiondlnf potruviny jsoa to nejleps co do kvality a zdrav . Ale abychom né-
komu nekFivdili - nékter§m to deflo @ mnohem dFiv u nékter fm dokonce ul
v dob¥, kdy nés ostatnf fascinovaly blfskavé zahranitni obaly, vEfili jsme bez-
meznd reklamim a na pultech jsme zaduli phehlifet Eeské jogurty a méso.

Dobré potraviny z regionu dnes najdeme ve specializovanjch

abchodech, ji-

kim je naptiklad ten v Olomoud s nizvem To pravéz Hané i odjinud. Najde-

te ho v ulitce Uzkd za Galerif Morite (bfval§ Prior) a jeho

patickii Svatava Bukvovd.

Vi§ obchidek se jmenuje To pravé
2 Hané i odjinad. Prot?

Frowde vittina produkel, kiest mablzi-
me, mé cerufikit zaabky HANA regio-
aklnf produkt® & ndjeky Jin. naphklad
Jesealky nebo Monvsks beina.

Nipad oteviit prodejnu méla uk
pfedchozi majitelka pfed zhruba
tfemi a pil lety. Vy jste tady asi rok
a pal. Mite u? své stilé zakazniky?

Urtnt. Kdy? jsem sem phih, trochu
10 w skominia. Byly day pHimo depre-
stvnf. Hodinu, dvt pem tady stila 2 nb-
kdo nephichia . Ted jsme tasto v sttua-
ct, ¥ nestthéme. A 10 je snad pHinim
kadého ohchodaika, aby mil v obchodd
plno. Zkritka - UG stk ném cesta nafll.

Cim to je? Je to diky trendu, 2e lidé
i vice uvidomuji v fhody regiondlnich
ot ?

Ana, s Maoohem viae vy Jadugf re-
glondlni 2 doméci potraviay. Denno-
dennt se setkdvime |5 tim, & Rleda)i ji-
af phistup chehodnika. Zndme ub 2Bt
Hivotnf plibthy ndk eeych stikich zikie-
afkd, protade ndk obchod je | mistem se-
thivinl A co nis aky 930, chodl =m
hodnd maminky s koldrky. Maji vibo-
duv tom, Je @t nemusi vytahoval ne-
bo Je nechiivat st pled obchodem. Na-

Regiondlni znatky v Praze
na Novoméstské radnici

O prvai listopsdové sobo s na
Novomdstské radnkd v Praze na festt-
valu originglnich virobkd » nadich
reglond pledstavill driielé regioadl-
nich znalek. Pod adzvem Novomdst-
sky krajal Eestival wspubidala A soclz-
ce reglondinich znabek ve spoluprict

koupit ratnd dlant kael, ovéla kravské
sfry: mnoho dalkich drubd miéengch
vrobkil, b&iné pedivo jako chicba. rob-
Ik, 2k | moodatky a sladkosts, mime
wlky§ vibls bylinkovsich sirupl, vyni-
kagfcd ysou Coskd vina vina 2 vinabsavi
pana Cecha), medy: nzhizime sormeat
2 Troubelic, zek

jesym-

Jedou 51 pimo k nim a mohou vescle
makupoval

To jste mi ted trochu vzala daldi
otizku... Zajimé mE, jaci lidé k vim
hlavnE chodi. Tuk kdo jeité kromd
téch maminck s koddrky?

Zakwaict psou velice riznorods. Lidé
mimo obchod m! cbéas povidajl, jak je
dnes viechno shal 1té 2 vicl, ktené prodi-
vime, hodnd drahé. Musim ale odpon-
vat - protode niim sem chodf 1 diichodcl,
makupuf =1 2 nemaf pocit, Fe jsme dra-
71 Chodi em bodnt | lidé pHrodnfho
zam&eni. A protade jsme zavedll | pro-
voz bezobalowtho obchodu, ocedulf 1o
zikweaict, kierfm jde siejod ko ném
o minimalizact odpadu - a pffjdou
s viastaimi nédobams. Mox Jich sice je%-
& nenf, ale WHm, & dalfi pFibydou.
Cesty sem mafll | tadent! - nemust tot?
kupovat velki balenf, mohou st koupit
libovolné muodsevi, Jaké pothebuli

Juké potruviny tady najdeme? Vidim
ritzné druby zdravého petiva i cukrovi,
domid mitslo, miéko, sy u dalf mist-
né virobky z farem...

Méme virobky od samych malfch
virobcl, kte¥ jsou bud certfikovini ja-
ko = glonéint producent! ancho s jednd
o farmy z hlizkého okoll Mies =i tu

hoRtiae, Beské Exje. A podporujems -
&é studentskou aktivito Falr Trade, kte-
o tady mé rovniZ svou vitring s v§rob-
ky. My Jim jen zpeostfedkovivime pro-
ey, Jimak se 0 o student] sami starx]l.

Kdy jste Vy suma zotula pfem§Set
o kvalitt regiondinich potravin?

Myslim, 2 Jsem Je propagovals
vidycky. Daleko dffve, ne? zalaly regl-
onklnf znalky existovat. To md je$i ani
nenapadlo, e bych mohls mit akoviso
ohchod. Kdy? sl vzpomens na dobu,
kdy psem ofila na Skok ekcnomické
pedmity, Hiala Jem studenthm, aby
se nenechall omamil bareviymi obaly.
kieré sem zaluly po revoloct prontkat,
Bylo o nico nového 2 viichat nakupo-
vali ctzf wict 2 zlehka pohndali Seskymi
vyrobky, ktest nebyly tak atraktivol za-
balend.

Co jste tbm studentiim Hiala?

(Seich) Seutly Jrom se Jim vysvalt,
shy s nenechivall undst kritsnfm pove-
chem, pod kierfm e mithe skrfvat bocos.
A Ze by mili podporovat Geské 3 misal
vyrobee, procade by bylo moc dobef, kdy-
by e kaddy reglon umt | samordsobit.

To byl hodné nemodernd ndzor v 1€
dobt, e

To ano. Tehdy jsme kvalitnf potraviny
vytlafili.... Pokracowesl na srane 2

s Novomdstskou radaicf. V ualkir
nich prostorich gotického Mézhawru
a Velkého sily mohli ndvidvaict po
cel§ den obdivoval, ochutndvat u ns-
kapovat potnviny 1 hemesloé prodak-
ty z natich = gionll caendné ntkieme
reglondial znalkou.

Hanos peezen-
tovalz kamenina ﬁ&
Milufe Hiavinko.
vé z Litovie s ori-
ginilal bromzové
Kperky Jifiho Toman-
oe z Mirotina. Celkowd nejvioe bylo
& vidial keramikd, kit nésdedovall
virobel pracugict s textilem a vinow, s
sklem, kovy | &8 Mnoef 2 nich phed-
vidth swé mistrovstvi pimo ma misd,
mebo phpeevil kreatival diiny, kierd
epontaly pozornast &4 1 daspiiych.

Z potray oboew w© pre-
zentovall v§robel weals, petiva, vie
na s mofed, piva a zavaFenych dohrot.
Atmostru phjemnt doplall hudehal
program — ve Velkém sile sHdavd
vystupoval Kanel Polivka z Krkonof
2 skupine Safrin 2= Strakonic. Spo-
kojenl afviltvnict s! odniSelt nejen
chutné potrav iy, originglnf v§ robky
a radost ze zajimavého z&¥uke, ale
1 zkufenost, Yo stoff za to hledal vy~
robky 5 = giondlnl znalkou.

Nové znatky
v Usteckém kraji

Na jaro roku 2015 se chysti zave-
denf dvou mvfch znaliek v sewerazk-
padnich Cechiich - Ceského sido-
ho¥f = PoohH. Koordinitory budou
destinafnf agentury tichto dvou ob-
lastf avznitk znaliek je sapintaim vize
Usteckého keaje, kier§ podpora zaji-
mavych mistafch produktd zallentl
do svého dioubodobého projektu Bré-
£ do Cech. Nowt znatky tak pokry i
zhyiek @emi kraje, kde w? delif doba
plsobi reglonglni znatky v Ceskosas-
kém Svicanda 2 Krufnoboi. Krufao-
hondks znatka navic, siepd jako ph-
peavované PoohH, mespekiuje pfiraee-
né hranice s vinunim plesshem do
Karlovandého

Al o oblast sv¥nznou 24~
& zplisobenou ¥k ym priimysiem
2 disinf Eanostd, Jsou 0 zirovel (ze-
mi s kriisnou kragnoe, nesmirnd pest-
rou plirodou 2 velk§m potenciilem
v zemddlstvi | tradinich femeslech.
A peind Inteneval aktiviy v misaim
cestovafm nuchu, do nickd path | reglo-
wiilnf znalka, mohou pomoct objev ty-
1o regloay pro nové ndvitvalky, a ziro-
ved | zie piit stuact misaich obyvatel.



Cislos
Rok 2015

ZDARMA

Jak dobrejist?
Rozhovory s lidmi, kteH se
starajf 0 to, aby ném chutnalo,

na stranfch 2-3

Pozvani do regioni

Zajfmav§ v¥robei, akee

na stranich 4-29

a sligby we viech mgionech

Seznam prodejnich mist
Zajimé vés. kde viude koupfie
vyrobky s regionélnf znalkou?
Phehled najdete na stranich 30-31

Doma v REGIONECH

Oslavenci z Krkonos
Uplng prvni certifikdty nesou datum
26.10. 2005 a opravhuji k uZfvani znat-
ky KRKONOSE originélni produkt.
Bylo Jich celkem sedm — statelnych,
chiglo by se dodat... CtyH z nich ob-
novafi certifikat dodnes a pledstavuji
krésny prafez tim, &im se mohou Kr-
konose chlubit uZ od nepaméti: me-
dovina (APICOR), papirenské vyrob-
ky (EMBA), dfevény nébytek (Tojiba)
a Sperky (Danlela Roudna).

A Jaké bylo desetiletf s regiondlni
znatkou? Za viechny se ném svéfila
Sperkafka Danlela Roudnd: , Za posled-
nich deset let se krom toho, Ze jsem
se stala $astnou maminkou dvou chlap-
cl, zménilo 1 to, 2e se vénu)l vice his-
torické zlatnické technice filigran pfi
vyrobe ze stfibra a zakdzkové vyro-
be ze zlata. Diky originalitd a feme-
siné kvalité vyrobkd, kierou znatka

dbkladné provéfila pfi certifikataich
komisich, jsem si udrZela oblibenost
u dlouholetych zakaznfka a z(ska-
la jsem { mnoho novych. Rada bych
viem podékovala za Inspirativnl nd-
maty a poZadavky pfi zaddvéni zakd-
zek, kdy pfichdze|i s viastnimi navrhy
4 Ja reallzu! naptiklad snubaf prstynky
nebo anddIské Sperky. Lidé jsou v Kr-
konosich stdle velmi mili a jarmarky
maji bdjeCnou atmosféru, | kdyZ tro-
chu chybi snfh. Jsme tady na horéch
Jjako jedna rodina.*

Novinky pro zdjemce o regiondlni produkty

Chalricke pod:mhr slavnosit v Zelexnsch horach

Regionalni znacky slavi 10. narozeniny

Je deset let hodné, nebo mélo? Méfeno v§vojem novorozeného tlovéka je
to doba zdsadni. Pfirovnavat regionalniznatky k détem by asi bylo naivni,
i kdyZ jejich koordindtofi k nim majf véSinou rodiovsky vfely vztah.
U projektu, kter§ byl od potatku typickou iniciativou zdola, je ale deset
let neptetrZitého rozvoje diivodem k malé oslavé —a urtité i bilancovant.

Snaha podpofit kvalitni mistnf produk-
¢l zretelnou marketingovou znatkou
Je ptirozenou reakef na globalizacni
tendence a pliZivou, ale pezadrZitel-
nou ztratu jedinetnost! a potaZzmo
| viastof identity. I kdyZ na prvaf po-
hled se podpora urCité Castl vyrob-
< & poskytovateld sluZeb mie jevit
Jako ryze ekonomickd zaleZitost, regl-
ondlnf znaCky se soustfediyji na takové
produkty, z nichZ mnohé maji environ-
mentélni konotace, jiné Idedlnd zapa-
dafi do konceptu mistniho cestovnf-
ho ruchu a dalsf pomdha)l obnovovat
a rozvijet mistni tradice. Ve dohro-
mady (zce souvisi s hrdostf na misto,
kde Zileme a pracujeme, kterd je ne-
zbytnym zdkladem zdravého sebeve-
domi a Gspéchu na mistai, reglondlni
| ndrodni Groval.

Pred deset! lety zataly vznikat znaC-
ky v Krkonosich, na Sumavé a v Bes-
kydech, obdobnd znalka se formova-
la i v Bfljch Karpatech. Od & doby
se z reglondlnich znatek stal fenomén;
Jen v Asoclaci reglondlnich znatek
Jich mdme 26 a spolu s partnerskymi
znatkami — jZ zminénou Tradicl Bi-
Iych Karpat a reglondlnimi produkty
Ceského réje, Jizerskych a LuZickych

hor — pokryvdme poctivé 3/4 Gzemf
republiky.

Celkovy potet udélenych (a aktudl-
né platnych) certfika se brzy pri-
blfZf tisicovee, ve stale v&Sim pottu
regiond se neznalf jen femesiné vy-
robky, potraviny a pHrodni produk-
ty, ale také sluZby v cestovafm ruchu
a zdFiky. Byly vydany desetiuisfoe ka-
talogd a dalSich informatnich publika-
cf, znalky maff pravideln aktuallzova-
ny (avion! zdsadne inovovany ) webovy
portdl a facebookovy profil.

Mnoz{ moZna namitnou, Ze pfesto
viechno béZny spotfeblie] nale znal-
ky neznd. Ti, kdo své znalostl Cerpa-
Ji z eleviznich reklam & biliboardd,
se § regiondlnimi znatkami opravdu
potkat nemohll. 1 kdyZ se jednd o pro-
fesiondlng nastaveny marketingovy né-
stroj. jejich podstata tkvi v tom, Ze sta-
vina zvidavost a spoluprdct. [ v ryze
konzumnf rovind je velky prostor pro
uvédomdk pozndvan( | spontanni nad-
Seni. A znalky a lidé, kierd kolem sebe
sdruZujf, umf mnohem vic. Nevéfie?
Zkuste zalistovat ¥mito novinam...

Podndtné Cteni Vam pleje

PhDr. Katerina Cadilova,
narodni koordindatorka ARZ

Striphky
Regionilnfznadky jsou tw od toho, aby
pomdhaly zvidiefovat kvalitnf mfst-
nf produkty. slufby a z&itky. V roce
2014 jsme délali vie pro to, aby znatky
bylo vidét viude, kam s¢ upfri pozor-
nost lidf, které zajimd, zda zlaté eské
ruditky nejsou definitivnd minulosti,
a docenf i mén nfipadné krésy nafe-
ho domova. V roce 2015 v tom hod-

léme pokratovat nemén? intenzivnd.
Stéle s¢ dr¥ime G

hesla Na znacky, [ CELEIUN

na venkov!*, kie- WL LU GL

ré vyzgvii k puto-
véni po venkovskych regionech, phi
nfm mohou byt regiondinf znalky
dobr¢m vodftkem. To jsme se spoled-
o s projekiem Prazdniny na venko-
vé snatili ukiizat i na veletrhu Regi-
ontour v Bro¥, jeho¥ ndvivnfci si na-
vic mohli zaheét velkou hru Putovani
za regionalnimi produkty.

V listopadu 2014 se konal poprvé
Novoméstsky krajac —velké prodejnf
u prezentatnf akee drfitell regiondl-
nich znadek na Novom&stské radnici
v Praze. Dal$i s chystéd na 14. bfezna

2 opakovénf opét na podzim.

V kvétnu se budou regiondlnf pro-
dukty prezento-
vat na slavnost- beomnchi ot
nim zahdjen§ Ma vlast
nérodnf putov- raectlllab bl

niv¥stavy Ma viast cestami promén
v Praze na VySchrad¥. Jednd se o po-
zoruhoday projekt pledstavajfcf pro-
mény staveb a krajiny, tedy potiny vel-
mi riiznorodé sv¥m rozsahem a inves-
ticemi, ale souznfc v odvaze pfekonat
thosiejnost ke stava prostfedi, v ndmi
Fijeme (www.cestamipromen.cz).

Zgv¥r prizdnin patH tradin® budé-
jovické Zemi zivitelce, na nf¥ dosta-
nou regi produkty a | -
ce jednotlivich znadek opdt distojny
prostor v rimci spoluprice s Nérodnf
sftf mistnich ak€nfch skupin.

Regionéln{znadky se za deset ket své
existence staly ctablovanou platformou
pro machostrannou spoluprici v oblas-
ti propagace, vzddlivinf a zprostfed-
kovin{ zkuSenostf, otevfenou nov§m
podnétiim a ématdm. UZ nynf se 2%~
me na nové putovani za regiondlni-
mi produkty a zézitky.




