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Abstrakt

V bakalarské praci se zabyvam vytvorenim nové vizualniho konceptu pro jiz stavajici vinarstvi
Pankovo, které produkuje zejména ovocna vina.

Teoretickou cast prace tvoii definice pojmi z grafického prostfedi a prizkum
konkurence trhu, na kterém se firma nachazi. V ramci poznatka z toho vzeslych tvoii novy
jednotny design a marketingovou komunikaci. Ten ma za cil zvySit povédomi o firmé, ale také
zmenit dosavadni pohled na znacku a vylepsit jeji misto na trhu.

Vysledny design by mél vinim dodat jistou jedineCnost a timto pomoci k celkové
zmeéné vnimani ovocnych vin na tuzemském trhu. Cely design je doprovazen ilustracemi, které

nenasilnym zplisobem reprezentuji hodnoty firmy.

Klic¢ova slova: vizualni identita, obalovy design, ilustrace, vinafstvi, ovocna vina



Abstract:

The theses explores the design and development of a new visual identity for the existing winery
called Pankovo, a producer of wines made from fruits.

The theoretical part of the work consists of the definition of the concept from the visual
environment and a survey of local competitors. Within the framework of the knowledge arising
from it will guide the creation of a new design and marketing communication. It aims to
increase awareness of the company, change the current public perception of the brand, and
improve its position in the market.

The resulting design proposes a visual uniqueness to the wine brand, accompanied by
illustrations that represent the company’s values in a customer-friendly manner, thereby

repositioning the branding of fruit wines on the domestic market.

Keywords: visual identity, packaging design, illustration, winery, fruit wines
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1. Uvod

Ve své bakalaiské praci vypravim piibéh ovocného vinafstvi, které vyrabi sva vina
s ohledem k pfirod€ a snazi se k ni alespon z Casti navratit. Pfijima jeji dary a pracuje
s nimi s uctou, respektuje jeji proménlivost a elementy. Svym zakaznikiim se snazi predat
totéz a ukazat jim, jak s pfirodou navazat nova propojeni. Chce to jen Spetku fantazie
a nechat si vypraveét tento Panktv pribéh neobycejnych chuti.

V praci vyuzivam ilustrace, kterym se rada vénuji i ve volném cCase, proto se mi
zdala dobrou volbou tvorba nové vizualni identity pro vinafstvi Pankovo, kde jsem mohla
vyjadfit svou kreativitu. V ilustracich promitam hlavni zminéné myslenky konceptu,
které dale vysvétluji v praktické ¢asti prace.

V teoretické Casti prace analyzuji konkurenci a vénuji se predev§im vysvétleni
pojmu, které se tykaji grafického designu a jeho prostiedi. Tyto pojmy jsou dulezité kvuli

kontextu a naslednému porozuméni praktické ¢asti prace.

2. Cil prace

Cilem této prace je vytvoreni atraktivniho jednotného vizualniho stylu, ve kterém jasné
ukazu firemni filosofii a pomohu zvysit povédomi o spolecnosti. Novy vizualni styl bych
rada propsala do veskeré firemni komunikace a oslovila tak zakazniky, ktefi diky dosud
nekvalitné komunikovanému vizualnimu stylu neméli moznost poznat kvalitu produkti

spoleCnosti Pankovo.



Teoreticka ¢ast

3. Corporate identity

Corporate identity neboli firemni identita je vcelku slozity pojem, ktery zahrnuje rfadu
nékolika aspektti, do kterych mizeme souhrnné zafadit celkovy vizualni styl, ktery je
jednim z nejdulezitéjsich slozek identity. Pod vizualnim stylem se skryva Siroka rada
grafickych prvki jako jsou barvy, typografie a v neposledni fadé logo firmy.!

Zahrnout do n€j muzeme vSechny vizualni prvky, které firma pouziva kjeji
reprezentaci a ty by mély byt jednotné za kazdé situace, aby firma mezi jeji konkurenci
zachovala svou jedineCnost. Je potieba, aby vizualni prezentace firmy odpovidala jejim
hodnotam a celkové osobnosti, jazyku a atmosfére, ktera ve firmé panuje. Tento soulad

vizuality, povahy a postojii spole¢nosti je to, ¢im nazyvame firemni identitu.?

3.1 Corporate image

Firemni image odrazi to, jak je firma na trhu vnimana ajaka je jeji povéest z pohledu
vefejnosti. Tento obrazek utvoreny o znacce je ovlivnén nékolika faktory, naptiklad
celkovym chovanim firmy k zaméstnanctim, vztahem k vefejnosti ¢i jakym zptisobem
tvori reklamu. Toto subjektivni vnimani firmy miZze byt zaloZeno na predchozi zkuSenosti
zakaznika, ale neni to nutnosti. Budovani silné firemni image je jeden z aspektd Gispésné

fungujici firmy.?

3.2 Firemni komunikace

Cilem firemni komunikace je pozitivné ovlivnit vefejny obraz své spolecnosti. Zahrnuje

veskeré zpusoby komunikace vnéj§im i vnitinim zptsobem. Firma by méla vyjadrovat

své postoje prostiednictvim vSech dostupnych prostiedkli uréenych ke komunikaci.*
Spole¢nost svou specifickou vnéjsi komunikaci mize zakazniky ziskat, ale také

odradit. To se muze stat v piipadé, kdy dava najevo svij postoj velmi vyrazné

a s potencialnimi zakazniky komunikuje az kontroverzng, jako je to k vidéni napfiiklad

v kampanich zna¢ky obleceni United Colours of Benetton.’

! Kafka, Kotyza 2014, str. 12-13.

2 Vysekalové, Mikes, Binar 2020, s.10—12.
3 Tamtéz, s.106.

4 Tamtéz, s.72.

5 Friendlystock 2016, online.



Vnitini komunikace je pro spolecnost také velmi dulezita, a to predevsim kvuli pozitivni
atmosfére uvnitt firmy a kladnému vztahu mezi vedenim a zaméstnanci. VSechny tyto

aspekty se mohou zapficinit o celkovy dojem, kterym firma ptsobi.

4. Jednotny vizualni styl

Tvorba jednotného vizualniho stylu je pifi budovani jakékoliv spole¢nosti zasadni.
Jedine¢ny styl zvySuje povédomi o znace, jejich produktech a diky rozpoznatelné
jednotné vizualni komunikaci pfidava znacce na duveére. Vizualni styl obsahuje nékolik
grafickych prvka, naptiklad logo, design webové stranky, typografii ¢i firemni
propagacni materialy. Ty musi byt peClivé navrzeny tak, aby cela vizualni stranka dané
firmy spole¢né kooperovala. Za tvorbou unikatniho designu by méla také vzdy stat
mySlenka ¢i marketingova koncepce, ktera celou vizualitu podpofi a navaze na to, jakym

zptisobem firma smy3li a &eho chce v budoucnu dosahnout.®

4.1 Logo

Logo nebo také logotyp ¢i znacka predstavuje hlavni vizudlni prvek firmy, kterou
reprezentuje.’ Z pravidla je tvofeno textem, obrazem &i spojenim obou dvou prvkd. Mélo
by odrazet identitu firmy a diky nezaménitelnosti a originalité¢ znacky jasné propagovat
firemni produkty. Pfedpokladem pro vytvoreni kvalitniho loga je predev§im vychazet
hodnot, povahy a oboru dané firmy a ty poté reflektovat do jeji grafiky. Logo by mélo byt
jednoduse zpracované, Citelné a lehce zapamatovatelné. Spravné navrzené logo muze byt

jeden z hlavnich faktort, které zaujme potencialniho zikaznika.®

4.2 Barevnost

Pii vytvareni jedine¢ného vizualniho stylu hraje vybér hlavnich a dopliikovych barev
velkou roli. Prvnim faktorem pfi vybéru barevné kombinace by mélo byt ur€eni v jakém
odvétvi se firma nachazi azda tento obor nema jiz obecné stanovenou specifickou

barevnost se kterou lidé pracuji jako s orientaénim faktem.’

6 Kafka, Kotyza 2014, s. 12—13.
7 Kafka, Kotyza 2014, s. 37.

8 Tamtéz, s. 40—41.

® Tamtéz, s. 53-55.
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V nékterych oborech je naopak vyraznost a barevna jedineCnost piimo zadouci, aby se
spoleCnost co nejvice odlisila od konkurence. Je nutné brat v potaz asociace, které jsou
s barvami spojeny a takto k nim nadale pfistupovat.

Pro dobte vizualné fungujici firmu je zadouci propsat zvolené barevné kombinace

do vétsiny ¢i vSech firemnich propagacnich materiald.

4.3 Typografie

Vybér vhodného pisma je dalezitym krokem, ktery je tieba peclivé zvazit. Stejn€ jako
u barevnosti kazdé pismo pusobi na potencialni zakazniky jinak. Je to dalsi aspekt
vizualniho stylu, diky kterému se odlisujeme od konkurence. Pfi jeho vybéru je nutné se
zamyslet nad asociaci spojenou s danym pismem. Rizné typy a fezy jsou totiz vizualné
spjaty s obory na zaklad¢ jejich pouziti v minulosti. To pfi vybéru pisma pomaha k jeho
jednodus§imu zarazeni zakaznikem. Nadale by firma méla zvazit, jak bude pismo, které

zvoli ¢itelné ve viech komunika&nich prostiedcich. !

5. Online reklama

Rozrustajici se online reklama je soucasti nasich kazdodennich Zivotl a vyuzivani téchto
online sluzeb je s ni neodmyslitelné spjato. Béhem doby stravené na internetu si mizeme
vS§imnout riznych typa online reklamy jako je napfiklad sponzorovani obsahu, bannery
a tickery, které poutaji nasi pozornost skrze monitory.!!

Vétsina mladsi generace se na internetu pohybuje bézné a travi na ném hodiny Casu
denng, pticemz je reklamou obklopena. Muze pusobit nasiln€ jako naptiklad u videi na
YouTube, kde spole¢nosti vkladaji své kratké reklamni spoty, nebo se nam zobrazuje
reklama na zakladé obsahu, ktery jsme jiz vyhledavali. Dalsi v dne$ni dobé velmi Casto
pouzivany zpusob jak zviditelnit svij produkt je reklama tvorena skrze influencery.
Vyhodou téchto zpisobi online reklamy je velké rozhrani vynalozenych financnich
investic. Je tedy mozné vyuzit napiiklad nizkorozpoctovou reklamu na Facebooku

a poptipadé investice do své firmy navySovat.

10 Kafka, Kotyza 2014, s. 59-61.
" Kotler 2007, s. 198.
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5.1 Socialni sité

Socialni sité tvori predevs§im komunikacni prostiedek pro jejich uzivatele, ale posledni
fadu let do nich spada i reklama.

Prvni komunikacni platformy, které mohly socidlni sité vzdalené pfipominat se
datuji azk roku 1997. Vznik dalSich siti se v ramci let vyvijel do formy, kterou jiz zname.

Jednu z nejvyrazngjsich siti tvori Facebook, na kterém je registrovana pres miliarda
uzivatel ata se snazi svym rozSifovanim pusobnosti udrzet své uzivatele neustale
aktivni.!> Mizeme zde nalézt moznosti pfidavani obrazového & textového obsahu, stat se
soucasti riznych skupin ¢i nakupovat pies portal marketplace. Na podobném principu
funguje idalsi socidlni sit Instagram, v jeho piipadé dominuje predevsim funkce
pridavani vizualniho obsahu a sledovani kratkych videi. V neposledni fadé je tfeba zminit
platformu Tiktok, ktera v poslednich letech nabira na velké oblibenosti, prevazné kvili
generovani obsahu kratkych videi postavenych na miru algoritmem dle naSich preferenci.

Pokud budeme pro své produkty volit reklamu propagovanou na socialnich sitich,
muzeme ji tvofit dvéma zpusoby, a to cestou organického ¢i placeného dosahu reklamy.
Organicky dosah predstavuje pocet shlédnuti uzivateli, aniz bychom do reklamy vkladali
finance, ten dokazeme vytvofit napiiklad pfiddvanim konzistentniho obsahu, interakci
s uzivateli, vkladanim obsahu do riznych skupin ¢i jeho fazovani tak, aby reagoval na
Casy, kdy je na sitich nejvétsi mnozstvi lidi. Ackoliv ma tento zptisob své urcité dosahy,

vzdy je dobré obé dvé metody kombinovat, abychom dosahli kyzeného vysledku.'?

6. Marketing a obal

Obal v prvni fadé vzdy slouzil k ochrané produktu, dnes ho vyuzivame taktéz v ramci
propagace. Vzhledem k narustajici konkurenci se snazime vpravit jedineCny design i na
obal. Do obalu je vhodné vizualn€ promitnout aspekty jako odvétvi ve kterém se nachazi
a kde je jeho cenova relace.'* Pokud je designer schopen navrhnout funkéni vizualng

atraktivni obal, ktery odpovida obsahu produktu, mize znatelné zvysit prodeje.

12 Upgates 2022, online.
13 Newsfeed 2017, online.
14 Ler studio 2023, online.
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6.1 Etikety

Etikety neboli stitky se vyuzivaji k oznaCeni produktu, na kterém jsou umistény. Jejich
vyroba se datuje priblizné k roku 1700, kdy byly etikety vyrabény ruén€ na rucné
vyrabény papir. V ramci let se z luxusni a drahé zalezitosti stala béznost, to ale zapficinil
az vyvoj novych tiskovych principi.!> Dnes se pfi vyrobé etiket mizeme rozhodnout
z nékolika variant principu tisku, materiald, lepidel a povrchové Gpravy a vybrat tak tu
nejvhodnéjsi pro nas jedineény design.'® Dale miizeme urdit jakou velikost, tvar, vytez,
material ¢i barvu zvolime. Originalni zpracovani etikety by vSak nadale mélo vizualné

zachovat povahu produktu.

7. Rucni papir

Vyroba ruéniho papiru je tu s nami uz dlouhou tadu let, ackoliv se na ni nékdy
zapominalo. Ma vSak stale své vyuziti, zejména v uméleckém prostiedi pfi vyrobé
dekoraci nebo kvalitnich nevSednich obald. Vyroba ru¢niho papiru je delsi proces, ktery
1ze popsat v n€kolika krocich.

Nejprve je dulezité urcit, zda papir budeme recyklovat nebo vyrabét z vliaken
rostlin. Pokud se rozhodneme papir vyrabét z pavodniho zdroje, mizeme se rozhodnout
jakou rostlinu vyuzijeme. Pouzit se miize napfiklad konopi, bavina ¢i len. Rostliny se dale
rozdrti €i nasekaji na mensi kusy, aby se v dalSim kroku mohla tato hrudkovita smés
rostlin namocit do vody a vytvofit tak jemnou rovnomérnou kasi, do které se dale
pfidavaji chemikalie. Papir miizeme ozvlastnit také tim, Ze do této kase pfidame barviva,
listky ¢i suSené kvéty a nasledné€ celou smés zamichame. Abychom vytvofili jednotlivy
list papiru, je k tomu potfeba ram, ktery je vyplnén sitovinou. Tim smés rovnomeérné
nabirame. Kone&ny krok tvoii suseni ruéniho papiru, které trva nékolik dnd & tydnd. !’

V piipadé recyklace se jiz pouzité papiry rozdeli na mensi kusy, namoci do vody
a postup se opakuje. U vyuziti jiz existujiciho papiru je k vyrobé potfeba mensi mnozstvi

chemikalii.'®

15 Tecom paper 2021, online.
16 Tecom paper 2021, online.
17 Paperslurry 2017, online.

'8 |nstructables 2010, online.
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Obrazek 1: Proces vyroby ru¢niho papiru
Zdroj: https://welcometonanas.com, vlastni koldz

8. Udrzitelnost

Pojem udrzitelnost je v dneSni spolecnosti dobfe znam. Jde o snahu snizit dopad
Skodlivych latek na zivotni prostfedi a v ramci nasich moznosti s pfirodou koexistovat
v rovnovaze, a nejen od ni brat. Udrzitelnost ma v poslednich letech silny hlas a lidé ¢im
dal vice inklinuji ke znackam, které dodrzuji jeji principy. Velké mnozstvi firem se tak
snazi témto pozadavkim spole¢nosti vyhoveét a své podnikani jim tak pfizptsobuje.
Existuje urCity model tii pilifd, ktery udrzitelnost formuje. Tyto tii pilife tvori
ekologie, ekonomie a socialni otdzky. Ekologie nahlizi na problematiku primarné
z pohledu zivotniho prostiedi a snazi se tak napfiiklad zachovat pavodni ekosystémy,
omezovat sklenikové plyny a Skodlivé latky. Ekonomie hled4 rovnovahu mezi Cerpanim
pfirodnich zdrojl a jejich vyuzivanim tak, aby se neohrozovala schopnost obnovitelnosti
téchto zdroju. Tento proces by zaroven nemél negativné€ ovlivnit hospodaisky rozvoj.
Posledni zminény pilif tvoii socidlni udrzitelnost, ktera se zabyva vzdelavanim, nutnosti
détské prace a tak dale. Pro firmy je ¢im dal zasadnéjsi, jaké stanovisko k této situaci
zaujmou a zda jsou ochotni nalézt spole¢né feSeni.'® V otdzce udrzitelnosti obalf je tieba
se zam¢éfit na jeho vybér tak, aby spliioval svou funkci, ale zdrovert mél co nejmensi
Skodlivy dopad na zivotni prostfedi. Dopad muzeme snizit napfiklad zvolenim materialu
s delsi zivotnosti ¢i vybrat material snadno recyklovatelny. V pfipadé jejich kombinace

je tieba dat diiraz na jejich lehkou oddélitelnost a naslednou jednotlivou recyklaci.?

19 SLV 2022, online.
20 Udrzitelny obal 2021, online.

14


https://welcometonanas.com

9. Ovocna vina

Vina z ovoce vznikaji kvasenim ovocnych §tav aje mozné pouzit jejich nejriznéjsi
druhy. Aby se zachovalo nejvy$si mnozstvi obsazenych zivin, ovoce by se mélo
zpracovavat az ve chvili, kdy je skutecné dozralé. Proto je vhodné produkovat vina
z ovoce bézné dostupného a péstovaného na tuzemském trhu jako je naptiklad rybiz,
jahody, Sipky, broskve ¢i vi§né. Vyroba tohoto napoje muize byt jednodruhova nebo se do
vin dale pfidavaji dalsi elementy ovoce, bylin a pfichuti.!

Postup vyroby vina je zjednoduSené popsatelny v nekolika krocich. Ovoce je nutné
nejprve ocistit od zbytkovych prvki anasledné se muze rozmackat a nechat par dni
ulezet. Aby vinaf ziskal potfebnou stavu, musi jej lisovat a pokud je potieba, doplnit
cukrem a zkombinovat s kvalitnimi kvasinkami. Vino se dale necha fermentovat, Cifit,
odkali se a prochazi filtraci. Distribuce je mozna az po nékolika mésicich, aby se v ném
chuté spravné rozlozily.?>** Ovocna vina maji také urcité parametry, které je nutné
spliiovat, jako napftiklad obsah alkoholu, §t'avy, diené ¢i jeji smési je nastaven pro kazdy

druh ovoce jinak.?*

10. Analyza konkurence

V této praci se v praktické Casti vénuji vytvoreni nového vizualniho stylu pro ovocné
vinafstvi Pankovo. Aby byla komunikace spravné zaméfena, je dulezité se seznamit
s konkuren¢nimi firmami. Pankovo vinafstvi je malym vyrobcem, proto pfi analyze
konkurence popisuji pouze firmy, které distribuuji sva vina v Ceské republice.

V popisu jednotlivych firem sleduji jejich sortiment produktd, a to jak je

komunikuji. Dale rozebiram jejich plisobeni na socialni siti, logo a etikety.

10.1 Rybizak

Rybizak je nejvyraznéjsi konkurenéni firmou na trhu s ovocnymi viny. Ovoce odebiraji
od Ceskych aslovenskych farmaita, ale v pfipadé nedostatku na tuzemském trhu se

vydavaji na trh zahrani¢ni. Nabizi pfevazn€ ovocna, bylinna a kvétinova vina, ale také

21 Vinotrh 2021, online.

22 Vinomapa 2020, online.

23 Pankovo 2014, online.

24 Zakony pro lidi 2018, online.
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michané alkoholické napoje. Na jejich webovych strankach miZeme najit i velmi
rtiznorodou nabidku jidel k vinu napiiklad pastiky, vinné dipy, ofisky a kavu.?
Komunikaci pfes socidlni sit Instagram firma rozhodné nezanedbava, pocet
ptidanych pfispévku Cita pies 900, piicemz jejich profil sleduje téméf 11,5 tisice uzivatelt
a jeji obsah je konzistentni. Vizualni styl pfispévki, atak nasledné celého profilu na
platformé, av§ak neni sjednocen. Do fotek se snazi umistovat barevné ilustrace nebo jen
texty. Profil celkove nepisobi vizualné jednotn€. Jelikoz je spoleCnost uspesna a vcelku
velka, vlastni vice nezli jeden Instagramovy ucet. V celkovém poctu by mély byt ucty 3,
pfiemz vySe popsany je oficialni, druhy je primarné pro zadkazniky v Praze a tfeti pro

Frydek-Mistek.

_r-, —
CoxoLABOVY

zmic??\ |

Ochutngdvka

5 Chilli-vino
4

Obrazek 2: Instagramové piispévky firmy Rybizak
Zdroj: https://welcometonanas.com, vlastni koldz

Logo firmy se sklada z nazvu , rybizak® a pripojené ilustrace sklenky vina
s nerozeznatelnymi tfemi plody posazenymi v pravém dolnim rohu. Pro logo zvolili

tmavé fialovou barvu, pfiCemz vyplii pisma je tvorena pomoci hustych Car, které
evokuji ru¢né malovany font.

rybizaks.

Obrazek 3: Logo firmy Rybizak
Zdroj: https://www.rybizak.cz

25 Rybizak 2023, online.
26 Rybizak 2023, online.
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Etikety jsou tvofeny vyraznym nazvem stejného pisma, které je pouzito na logu firmy
a jsou doprovazeny dominantnimi ilustracemi ovoce. Nabizi Sirokou skalu variant etiket
vin, které velmi Casto redesignuji. V nabidce nalezneme také personalizované etikety
napfiklad pro tatinka, maminku, maturanty a tak dale. Firma produkuje i specialni edice
vin, pfiCemz se toto velké mnozstvi riznych variant etiket stava pro zakaznika
zmatenym. Vina jsou distribuovana v Cirych sklenénych lahvich, v plastu nebo

v kartonovych boxech.?” Celkovym dojmem pusobi jako levngjsi vina nizsi kvality.

s

£

WU RYB17AK 01

Obrazek 4: Etikety vin znacky Rybizak Obrazek 5: Etikety vin znacky Rybizak
Zdroj: https://www.rybizak.cz Zdroj: https://www.rybizak.cz

10.2  Ovocn4 vina Stépanik

Dalsi firmou na trhu s ovocnymi viny je malé rodinna firma, kterd nese nazev Ovocna
vina St&panik. Na webovych strankach pii, Ze vina vyrabi s laskou a v nejvyssi kvalitg,
avSak neni zde dale dohledatelné odkud ovoce, které pro vyrobu pouzivaji odebiraji.
Firma poskytuje ke koupi fadu ovocnych vin, ktera dale prehledné rozdé€luje na dvé
kategorie, a to jednodruhova a vicedruhova vina, kde ovoce rizné€ kombinuji. Dale také
nabizi nékolik druhtit medovin. Na jejich webovych strankach je tedy moznost vyhledani
podle téchto kategorii je avSak zcela nefunkéni. Zakaznik musi produkt pfimo vyhledat

ikonou lupy, nebo prolistovat viemi 80 nabizenymi produkty .

27 Rybizak 2023, online.
28 Ovocna vina Stépanik n.d., online.
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Ovocna vina St&panik bohuzel své produkty nepropaguji na socialnich sitich. A&koliv ma
firma zaregistrovany profil na Facebooku, jiz pfes dva roky nepfidava zadny obsah.
V ptipadé Instagramu firma profil vlastni, ale dosud zadny pfispévek nevlozila.

Logo firmy je tvofeno znapisu Ovocna vina Stépanik a dvéma horizontalng
postavenymi Carami, které se v koncich zuzuji. Pro logo firmy bylo zvoleno patkové

pismo, které pouzivaji pouze v erné barve.

OVOCNA VINA
STEPANIK

Obrazek 6: Logo firmy Ovocna vina Stépanik
Zdroj: https://www.rybizak.cz

Etikety vin se rtizni podle lahvi, ve kterych je vino distribuovano. Na lahvich sklenénych
ma etiketa specificky tvar ozdobného ramu a jeji barva je mirné nazloutla. Ve vrchni Casti
etikety je posazeno logo firmy a t€sné pod nim je stejnym fontem napsan druh vina a jeho
sladkost. Ve spodni ¢asti je umisténa fotografie ovoce bez pozadi. Na jejich internetovych
strankach dale mizeme nalézt specialni edice vin napfiklad vanocni. Tyto vina se lisi
pouze zaménénim ilustracni fotografie ve spodni Casti etikety, kde se misto ovoce muze
objevit napfiklad kreslena ilustrace vanocniho stromecku nebo Santa Clause. Vina jsou
nabizena v &irych sklenénych lahvich nebo v pet lahvich podle mnozstvi obsahu.? Vina
na mne ve vysledku pusobi nevyrazné ataké tak, ze pokud zakaznik vina nezna

a neodebira, pravdépodobneé ho etiketa neupouta.

2% Ovocna vina Stépanik n.d., online.
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OVOCNA VINA
STEPANIK

Obrazek 8: Etikety vin znacky Ovocna Obrazek 7: Etikety vin znacky
vina Stépanik, sklo Ovocna vina Stépanik, plast
Zdroj: https://ovocnavinastepanik.cz Zdroj: https://ovocnavinastepanik.cz

10.3 Vino Jokl

Tato spolecnost je dalsi z malych vyrobcti ovocnych vin. Ke koupi jsou u nich dostupna
predev§im jednodruhova vina, ale také vina s dodateCnou ptichuti. Své ovoce odebiraji
primarné na tuzemském trhu a vzhledem k tomu se stava, ze nekterd se nekterd vina
vyprodaji dfive, nez jsou schopni je doplnit. Na svych socialnich sitich komunikuji, kolik
vina jim zbyva a odhodlavaji své zdkazniky k posledni mozné Sanci na koupi v daném
obdobi a vyhlasuji pro né rizné typy soutézi. To, Ze v pfipadé€ vinafstvi Vino Jokl jde
o rodinou firmu, je na prvni pohled z Instagramu patrné. Casto se zde totiZ objevuji fotky
déti, které pravdépodobné patti vyrobci a zaroven majiteli firmy. Celkové prispévky na
Instagramu pusobi nepfitazlivym dojmem, muzou byt ale pfinosné, pokud nas zajima

obsah a napiiklad to, jak firma s produkty zachazi, jak je vyrabi a uchovava.*

30 Vino Jokl 2023, online.
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Obrazek 9: Instagram firmy Vino Jokl
Zdroj: https://www.instagram.com/vino_jokl/?hl

Logo je tvoteno z ilustrace stromu a do jeho koruny je vsazen ¢tvercovy ram. Okraje ramu
vypadaji jako ru¢né malované, prevazné diky tomu, Ze jsou tvofené z nerovnych ¢ar, které
se v n€kolika mistech prekryvaji. Vnitiek tohoto ramu je po okraje vyplnén nazvem Jokl,

ktery je psan velkymi pismeny.

Obrazek 10: Logo firmy Vino Jokl
Zdroj: https://vinojokl.cz
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Zaméfime-li se na etikety, mizeme si v§imnout, Ze jsou tisknuté na bilém podkladé.
V horni Casti etikety je posazeno logo Vina Jokl. To méni svou barvu v ramci barvy
ovoce, které je v lahvi distribuovano. Dominuje zde Cernobilé perokresba ovoce, ktera je
posazena v levé Casti etikety. V pravé Casti poté nalezneme druh vina a tésné pod nim
odkaz na webové stranky, ktery je znovu barevné ovlivnén na zakladé druhu vina. Pravy
spodni roh je vyplnén malym textem s dalSimi udaji o viné. Etikety diky kombinaci
raznorodych grafickych prvkt puasobi prehlcené a neatraktivné. Rovnéz je ale na prvni

pohled rozpoznatelné, o jaky druh vina se jedna.

ANANAS

Obrazek 11: Etikety znacky Vino Jokl
Zdroj: https://vinojokl.cz
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Prakticka Cast

11. Analyza firmy Pankovo

Pankovo je mala rodinna firma vyrabéjici ovocna vina. Jejich pfibéh zacina zhruba pred
14 lety, kdy si pan Panek na chaloupce zkusil naplnit sviij prvni demizon jablky. Po dva
roky nechal vino ve sklipku a kdyz ho po té¢ dob& znovu objevil, nejprve ho chtél vylit,
ale ze zvédavosti ochutnal a chut ho piijemné piekvapila. Pan Panek si vyrobu vina
zamiloval a diky tomu dnes vlastni fungujici vinafstvi.

Pankovo vinafstvi nema vlastni sady, nékteré ovoce jsou schopni vypéestovat na své
zahradg, jiné dokupuji z mistnich trhii anebo jej dovazi.>!

Na jejich webovych strankdch nabizi ke koupi primarmé ovocna, kvétinova
a bylinna vina. Mtuzeme tam nalézt i ikonu, ktera nas odkazuje na mosty, kde maji na

vybér pouze ze dvou. Dalsi ikona odkazuje na ocet, tam avSak nalezneme jen jeden.

Pfi¢emz sortiment vina je vcelku Siroky, miizeme zde vybirat az z 32 produkti.?

11.1 Firemni vizualni styl

Nejvétsim problémem jejich vizualniho stylu je jeho riznorodost. Ackoli firma prodava
své produkty primarné na webovych strankach, nepodafilo se ji je koncipovat tak, aby
zakaznika oslovily a motivovaly k nadkupu. Diky tomuto nejednotnému designu firma
ztraci na duvéryhodnosti, ato predevs§im z hlediska kvality jejich produktd. Jejich

vizualita neodpovida cen¢ produktl a usili, které do vyroby téchto vin vynalozi.

81 Vyskovsky denik 2014, online.
32 pankovo 2023, online.
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11.1.1 Logo

Pankovo nema urcené logo, které by reprezentovalo firmu. Pouziva dvé rozdilné varianty.
Ob¢ loga jsou tvorena vyraznym fontem, které se vizualné neslucuje s oborem vinafstvi.

Prvni logo, které pouzivaji predevS§im na socialni siti Facebook je cerné barvy

D I £ £ £ £ )| )

Pmrovo“

—
ks e ) M
4 s ‘I' LS %
podet polodek: 0 = RedaBlack!=| [ CERNY |
¥ cené:0,00 K& - RYBIZ RYBIZ
1 /.A
Nabidka: A

Obrazek 12: Webové stranky firmy Pankovo
Zdroj: https://www.pankovo.cz

s vyjimkou prvniho pismena v napisu ,PANKOVO VINO Z OVOCE*.

Do druhého loga, které pouzivaji na svych webovych strankach, je zahrnuto mnoho
elementd. V jeho stfedu stoji Cervené jablko a zelena hruska a v jejich pozadi se nachazi
modry gradient. Tento obrazek dale ohranicuje hnéda linka a tésn€ nad ni stoji napis
LKRALOVSTVI OVOCNYCH VIN“ modré barvy s &ernym ohrani¢enim. Ve spodni

Casti je postaven napis Pankovo a to na syté zeleném pozadi, které je dale posazeno na

hn&dé stuzce a pod nim napis ,KAZDE VINO MA SVUJ PRIBEH.«

_Pankovo
VINO T OVOCE

Obrazek 13: Logo firmy Pankovo
Zdroj: https://www.bvv.cz/vanocni-trhy
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Obrazek 14: Logo firmy Pankovo
Zdroj: https://www.bvv.cz/vanocni-trhy

11.1.2 Etikety

Etikety firmy Pankovo pusobi jednotnym dojmem. Tvori je vertikalné postaveny
obdélnik, ktery ma nazloutlou barvu. V horni Casti etikety nalezneme logo firmy a pod
nim dale ndzev vina tvoreny kaligrafickym pismem. Nasleduje fotografie ovoce bez
pozadi. Spodni Cast etikety tvoti vertikalné postaveny obdélnik, pfi¢emz jeho horni hrana
tvarem pifipomind vlnu. Vjeho stfedu je napsan anglicky néazev vina stejnym
kaligrafickym pismem, které je na pozadi velmi $patné Citelné. Celkové etiketa pisobi

nevyrazng, logo na ni rusivé a nezapada do jejiho designu.

_Pankovo
ViNO 7 OVOCE

ViNA BEZ KONZERVANTU - BEZ OXIDU SIRICITEHO
: : i :

Pamxovo”

0

Hifiové
Ve

Obrazek 15: Etikety znacky Pankovo Obrazek 16: Etiketa znaCky Pankovo
Zdroj: https://www.pankovo.cz Zdroj: https://www.bvv.cz/vanocni-trhy

24


https://www.bvv.cz/vanocni-trhy
https://www.pankovo.cz
https://www.bvv.cz/vanocni-trhy

12. Novy vizualni styl Pankovo

Pro vinafstvi Pankovo jsem se rozhodla navrhnout koncept, ktery je postaven na
pfirozeném vztahu k pfirodé a kombinuje ho sjedineCnym svétem fantazie. Tento
koncept ma za cil komunikovat kvalitu vin a Setrnost pfi jejich vyrobé nenapadnym ale

zaroven samoziejmym zpusobem.

12.1 Moodboard
V moodboardu by meél designer reflektovat hlavni myslenky svého konceptu. Projekt
vinarstvi Pankovo stoji na nékolika myslenkach. Inspirovat jsem se nechala dusevnim
propojenim s ptirodou se kterou v pribéhu let ztracime a znovu nachazime pouto.
Pankovo se zamétuje na obnoveni tohoto vztahu a respektu k prirodé, ktera nas tak §tédie
obdarovava.

V konceptu dale hraje velkou roli proménlivost pfirody a nasledn€ i naSich Zivota
a s nimi spojenych emoci. Pro nékoho napfiiklad s prvnimi barvami podzimu a jeho
popadanymi listy pfichazi obdobi nechténych zmén a pocitu, ze néco konci a nasleduje
kruta zima. Néktefi maji avSak odlisSny pohled, a to, ze s podzimem pfichazi spousta
pestrych barev, krasné babi léto, vuné listi ajiz dlouho ocekavany odpocinek.
Proménlivost se prolina i do ovoce vin, které Pankovo vyrabi. Jednou nam matka ptiroda
sviti sluncem celé dny, jiny rok ho pred nami schovava. Tato neovlivnitelnost nam tak
jeden rok na stdl pfinasi vino pfirozené sladké, plné chuti a nabitého energii slunce. Jiny
rok bychom nepoznali, ze pijeme stejné zpracované vino. Pfirodni elementy jsou
nepiedvidatelné, proto bychom je méli vnimat jako dar a tésit se na jedinecny produkt,
ktery nam tento rok pfiroda pfinese. Jedno vino mize v dany rok someliér popsat lehké
a svézi jako jarni vanek, dalsi tézké a plné vyraznych chuti. Proto se vino v novém
konceptu rozdé€luje do kategorii podle ro¢nich obdobi. Neni to tak, ze by se plody musely
sbirat pfimo v jeho Cas, jde primarné o esenci a energii daného obdobi. Proto by tento
ovocny piibéh neovlivnitelnych konct méli vypravét predevsim someliéfi.

Vinafstvi do svého vizualniho stylu propisuje svét fantazie, a vSe, co ho mize tvorit.
K tomu inspiruje i své zakazniky, odhodlava je, aby vpustili do svého zivota kousek

pohadkového svéta a nechali se prekvapit tim, co jim pfinese.
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Obrazek 17: Moodboard
Zdroj: https://cz.pinterest.com, vlastni kolaz

12.2. Inspirace

V oboru vinafstvi je podstatné davat diraz na kvalitu ovoce a jeho zpracovani. Proto je
dulezité, jakym smérem komunikaci uchopime. Vizualni styl vinafstvi jsem se rozhodla
formovat za pomoci ilustraci, které jsou postavené na pevné myslence.

Pii tvorbé€ jsem se nechala inspirovat riznymi kvalitnimi ilustrativnimi pracemi
naptiklad v odvétvi kosmetiky, které se snazi pusobit podobnym dojmem, jako je to
v pfipadé ovocnych vin. Davaji duraz na kvalitu a pivod produktu a reflektuji praci,
kterou je tfeba vynalozit stejné tak pfi vyrobé vina 1 pfi kresb&. Dalsi inspiraci mi byly

produkty od znacky Chanel, a to primarn€ svym nazvem.
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ERBOLOGY

Elfrosa

A

Obrazek 18: Inspirace
Zdroj: https://cz.pinterest.com, vlastni kolaz

12.3 Logo

Logo odrazi povahu firemni identity, avSak nestoji v popfedi vizualniho stylu, pouze ho
doprovazi a koncept dopliuje. V logu je skryta jistd symbolika, ktera se promita celym
konceptem pro Pankovo vinafstvi.

Logo je vytvofeno z pisma Tabac G1 Medium a reflektuje proménnost z pohledu
ro¢nich obdobi a v zavislosti na nich se v nazvu naklani posledni pismeno slova Pankovo.
V zimé& vychazi slunce na jithovychod€ a zapada na jihozapadé. Protoze zima mé ze vSech
ro¢nich obdobi nejkratsi den, je poloha pismena Cisté ve vertikalni poloze. V tomto sklonu
se stava nejkratsi, stejné jako zimni den.

Naopak v 1été slunce vychazi na severovychod¢ a zachazi na severozapadé, proto
jsem pro 1éto zvolila nejsirsi horizontaln€ polozené pismeno. Jaro a podzim maji podobné
dlouhé dny, proto jejich rozlieni uruje naslednost po predchozim obdobi a otaci se
v levém sméru podle toho, jak zeme obiha slunce.

Tato proménlivost se projevuje predevsim v digitalnim svété, kde se na priklad
v prvni letni den posledni pismeno oto¢i do vodorovné polohy. Stala verze pouzivana

v tiS§ténych materialech firmy je s jarnim sklonem pismena o.
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Obrazek 19: Graficky zndzornéné logo
Zdroj: Vlastni

Obrazek 20: Aplikace loga
Zdroj: Vlastni
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12.4 Barevnost

Barevnost hraje v konceptu podstatnou roli, a to hlavné pfi komunikaci v daném ro¢nim
obdobi. Zistava v mezich ptirodnich barevnych odstint a je vzdy vizualné jednotna, tim
je dale schopna naptiklad v komunikaci na socidlnich sitich navodit klientovi zaddanou
atmosféru. V jarnim obdobi komunikujeme barvami lehkymi a jasnymi. Léto tvoiime
pomoci svezich odstini plnych energie Zivota. Na podzim se piiroda syté zbarvuje
zemitymi barvami, kterymi jsem se v konceptu také inspirovala. Zimni barevnost jsem

volila tak, abych ukazala jeji typické chladivé odstiny.

Obrazek 21: Barevnost
Zdroj: https://cz.pinterest.com, vlastni kolaz

12.5 Typografie

Pro vizualni identitu Pankova vinafstvi jsem zvolila patkové pismo Tabac G1, které
v komunikaci pouzivam ve tfech fezech. Tabac G1 Regular, Tabac G1 Medium a Tabac
G1 Semibold. Pismo svym charakterem, promeénlivosti kfivek a sily tahil navazuje na

povahu firmy a jejiho vizualniho stylu. Je pouzito v logu, na etiketach i socidlnich sitich.
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Tabac G1

Regular PRILIS ZLUTOUCKY KUN UPEL DABELSKE ODY
Prilis zlutoucky kian tpél dabelské ody
1234567890210)/[|@#~A&*()°1 | > —<

Tabac G1

Medium PRILIS ZLUTOUCKY KUN UPEL DABELSKE ODY
piilis Zlutoucky kan tpél dabelské 6dy
1234567890210)/ @~ &*{}° | >-<

Tabac G1

Semibold PRILIS ZLUTOUCKY KUN UPFL DABELSKE ODY
Prilis zlutoucky kiin upél dabelské ody
1234567890210/ [1@#~ A &*{}or ][ 4>-<

Obrazek 22: Pouzita typografie
Zdroj: Vlastni

12.6 Tlustrace

Pro tvorbu ilustraci se mi staly inspiraci knizni pohadkové inicidly, kterymi obvykle
zaCinaji ty nejzajimavéjsi pribehy. Tuto myslenku jsem chtéla zachovat, aby bylo na prvni
pohled ziejmé, ze zakaznika ¢ekéa neobycejna zkusenost.

Ilustrace jsou malovany tak, aby navazovaly na vizualni koncept rocnich obdobi.
Dominuji na nich vily, které délime stejn€ jako vina na jarni, letni, podzimni a zimni.
V ilustracich se objevuje také ovoce, které vSak zlstava v pozadi, zejména kvuli tomu, Ze
vina kazdym rokem mohou chutnat jinak. V ramci nového konceptu se vina rozde€luji do
Ctyt kategorii, ve kterych se mohou kvili jejich odli§né chuti a pocitu, ktery navozuji
piesouvat.

V prvni ilustraci se zamétuji na znazornéni obdobi rozkvétu prirody a zarover sveézi
energie, tu se pokousim ztvarniti samotnou vilou. V ptipad¢ jara je vila mlada, méa dlouhé
husté vlasy a je sebejista v postoji. Letni vila je uvolnéna a Cerpa energii 1éta. Inicialu
tvofim tak, aby z ni vyzafoval letni zivot. Podzimni vila sedici na pismenu by méla
pusobit moudfe, jeji pozice naznaCuje pokles energie. Celou ilustraci navozuji dojem
rozmanitosti. Na poslednim obrazku je vila zimni, zestarla aje vzdalen¢jsi. Cela

kompozice naznacuje tézkost obdobi.
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Obrazek 23: Ilustrace
Zdroj: Vlastni

12.7 Etikety

Rozhodla jsem se udélat etikety na motiv Ctyf ro¢nich obdobi, které jsou tistény na
specialni ru¢ni papir, aby zdraznily propojeni piirody a ovocného vina. Ruéni papir by
vinafstvi mohlo kupovat, ¢i si ho vyrabét a do né nasledné pridavat kvéty a listy
z o¢isténého ovoce. Tvar etikety dava prostor ilustraci itextu, ktery vino popisuje.

V jeji horni ¢asti se nachazi nazev kategorie vin, ten je tvoren vzdy z ilustrované
inicialy, pismene o a ¢isla daného obdobi. Vychazi ze zkratky znamého oznaceni ¢isla,
kterym jsem se inspirovala od kosmetickych znacek. Spodni Cast etikety je vénovana
popisu vina, aby bylo ziejmé, co je ve vin€ obsazeno. Pro zabranéni pouziti nevzhledného

nazvu vina jako naptiklad rybizové vino z cerveného a ¢erného rybizu, ovoce obsazené
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ve viné popisuji jako elementy. Diky tomu lze v etiket¢ dosdhnout Cistoté
a jednoduchosti. V textu popisuji pifibéh ovocného vina takovym zpasobem, ktery

navozuje pohadkovou atmosféru. Dalsi dulezity prvek tvoii obsah alkoholu jednotlivého

vina.

ELEMENTY
KVET BEZU
CITRON

ELEMENTY
MERUNKA

S prvnim paprskem jarniho slun-
ce vily zatnou malovat na kefich
bezu oblacky z kvitki. Ty se sta-
nou jadrem tohoto nevsedniho
vina s jemnym dotykem citronu,
ktery vas osvezi az do léta.

15,0 % obj.

ELEMENTY
SIPEK
BYLINY

Intenzivni chu( s ¢ervnovou viini
lahodnych merunék slunénych se
v nasich sadech nadchne nejen
vase chutové bunky, ale vytvori
i nezapomenutelny emocionalni
meruikovy zazitek. .

13,0 % obj.

([
ELEMENTY
VISEN
KARAMEL

Jesté nez vily otrhaji viechny Sip-
Ky z kefti uz pomdhaji vytvorit
temné rudé vino, kterému zacho-
valy vétsinu bohatych latek. Vino
burdci harmonickou chuti a ma
nadech ofiski a ovoce.

15,0 % obj.

Obrazek 24: Navrh novych etiket
Zdroj: Vlastni
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Horkd vigen prelitd tajicimi kry-
stalky cukru vytvari nezné same-
tovou chut, které neodola zadna
bytustka. Vily, které vino vytvarely
jej pravidelné v zimé usosavaji aby
nacerpaly silu do dalsich mésicti.

14,0 % obj.




Obrazek 25: Navrh aplikace etiket
Zdroj: Vlastni

12.8 Pattern pro socialni sité

Patterny neboli vzory jsem pro vinafstvi navrhla tak, aby s nimi bylo mozné pracovat
samostatné. Tyto patterny lze vyuzit na socialnich sitich, kde dopliiuji hlavni ilustrace
kreslené na fotografie.

Pro kazdé obdobi jsem vypracovala jeden navrh. V ramci komunikace by bylo
v budoucnu piinosnéjsi vypracovat vzoru vice, aby s nimi klient mohl libovolné pracovat

a nenarusil tak vizualitu celého konceptu.

Obrazek 26: Ukazky patternii
Zdroj: Vlastni
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12.9  Socialni sit’ Instagram

Pro zvyseni povédomi vetejnosti o firme Pankovo jsem se rozhodla pro ni vytvorfit navrh
socialni sité Instagram. Dosud firma pouziva pouze platformu Facebook, na ni v§ak neni
dostatecné aktivni.

Firma by meéla na Instagramu komunikovat v kazdém obdobi odlisnég, jak barevnou
tonalitou, tak celkovou atmosférou, aby naldkala zadkazniky na produkty, které jsou
v daném cCase nejvytanéjsi. V 1ét€ napriklad propaguji svézest alehkost vin. V zimé
naopak vina vyraznéjSich chuti, které 1ze ohtat a klienti si jej tak mizou vychutnat u krbu
a dobrého jidla.

Na navrhu propojuji vSedni svét a do n€j vpravuji svét pohadkovy. Firma se timto
snazi inspirovat k jedineCnym prozitkim a rozvoji zakaznikovi fantazie, nejen pii piti
Pankova vina. Pouziva ilustrovanou fotografii, ktera ma za cil poukazat na fakt, ze
Pankovo vinafstvi smysli o pfirodé€ a jejich darech jinym zptisobem.

Pro fotografie, které vice poukazuji na produkty jako naptiklad fotografie vin, je
urcen pattern, ktery 1ze uzivat libovolné. Text aplikuji vzdy na jednotné barevné pozadi
v totalit¢ daného obdobi. Reflektuji do né myslenky konceptu jako vztah k pfirodé
a vypravéni pohadkovych piibéhu. Toho si mizeme vSimnout napfiklad v textu ,, Prvmni

o ¢

paprsky jara uz zacinaji malovat na kerich bilé oblacky z kvitkii.

Instagram

o Pankovo
(
N Gk

Kouzelna
a ldkava

vyslunéna.

Pryvni paprsky jara uz
zacinaji malovat

na kefich bezu

bilé oblacky

7 kvitka.

Obrazek 27: Navrh instagramového profilu
Zdroj: https://cz.pinterest.com, ilustrace a text vlastni
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Neskutecny
a Slavnaty.

Citron

Uz méni se kvitky
na lahodné plody
aty potom na mok
merunkovy.

nez vily otrhaji
ny Sipky z ket
uz nam pomahaji
s vyrobou tohoto
tekutého drahomu.

Instagrom

g Paakows
N Gaw

Zahtiva
a chutna
samelove.

TTorka visen
prelita ajicimi
krystalky cukru.

Obrazek 28: Navrh instagramového profilu
Zdroj: https://cz.pinterest.com, ilustrace a text vlastni
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12.10 Webové stranky

Webové stranky jsem koncipovala tak, aby korespondovaly s celou identitou Pankova.
Zakaznik se v prvni fadé seznamuje s filosofii firmy a jejim pfibéhem. Davam zde duraz
na pfirozenost, pfirodu a vztahy. Tato nendpadna propagace kvality vina by méla
motivovat zakaznika k nakupu a vyvolat davéru ke znacce. Svét fantazie se promita pouze
na hlavni strance webu, kde bilé ilustrace vpravuji pfimo do videa, které zakaznici uvidi

jako prvni.

4
:

-
L
N

Obrazek 29: Navrh webovych stranek
Zdroj: Vlastni

12.11 Darkové tasky
Jako darek k nakupu pfii objednavce nad 1000 K¢ jsem zvolila darkovou tasku, ktera je
vytvorena z pevného ru¢niho papiru.

Jak uz jsem vySe zminila, pokud by si firma papir vyrabéla sama, mohla by do né¢j

vpravit ptirodni prvky pouzivané pii vyrobé vina.
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V ramci udrzitelnosti by se pii vyrobé tasSek mohla do papiru vlozit ovocna seminka.
Pokud by taska nebyla dale pouzitelna, zdkaznik by mohl vyuzit jeji pfidanou hodnotu,
zasadit ji na zahradce a nechat si vyrust naptiklad krasny rybizovy ket

Proménlivost rocniho obdobi v taskach zobrazuji pomoci jejich barev, prvka do nich

vlozenych, ale také jejich strukturou.

Obrazek 30: Navrh darkovych tasek
Zdroj: Vlastni
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Zavér

Ve své praktické Casti prace jsem se snazila pomoci Pankové vinarstvi 1épe komunikovat
znacku a jeji produkty s respektem k ptirodé. Zménit jeji dosavadni vizualni styl, pfi¢emz
jsem se vychazela z toho, jak o sobé firma smysli. Vytvoftila jsem tak novou koncepci,
kterou dale reflektuji do vizualniho stylu. Jejich produkty jsem chtéla odprezentovat tak,
aby davaly duraz na celkovou kvalitu i bio, aniz bych to do komunikace dale nasilné
propisovala.

V teoretické Casti vysvétluji pojmy dulezité k pochopeni nové vizualni identity
firmy Pankovo. Popisuji jeji konkurenci tak, aby bylo jasné, v ¢em jsou kvality nového
konceptu.

Prace na tomto projektu pro mne byla velkym pfinosem, a to hlavné z divodu, ze
se mi podafilo propojit oblibu v ilustracich s redlnym konceptem se smysluplnou

mySslenkou.
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