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Anotace

Diplomovéa priace se zabyva vyznamem ceské hudby v procesu programovani
rozhlasovych stanic, zejména pak celoplo$nych rozhlasovych stanic v Ceské republice.
Charakterizuje vyvoj a proménu ¢eské hudby v soucinnosti s timto médiem. Dotyka se
hudebni typologie, hudebni dramaturgie a formatovani stanic. Predstavuje Ceska
hudebni specifika a jejich vyvojové trendy. Podstatnd ¢ast prace se za pomoci
rozhovort, dotazniku a doplnkové kvantitativni obsahové analyzy vénuje podilu ceské

hudby ve vysilani rozhlasovych stanic a faktorm, které tento jev ovliviuji.
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Annotation

This thesis deals with the importance of Czech music in the program setting process of
radio stations, in particular of those that are nationwide in the Czech Republic. The
thesis highlights the development and transformation of Czech music in relation to this
type of media. It covers typology of music, music dramaturgy and radio formats. The
thesis introduces specifics of Czech music and their development trends. The substantial
part of this thesis — with help of interviews, questionnaires and quantitative content
analysis — is devoted to the share of Czech music in broadcasting of Czech radio
stations and also to factors that have influence on this phenomenon.
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UVOD

Tato diplomova price se vénuje problematice Ceské hudby v rozhlasovych
stanicich v Ceské republice. Existuje $iroké spektrum rozhlasovych stanic — v nékterych
neni domaci tvorbu témér slySet, jiné zatfazuji ¢eskou hudbu do svého vysilani zcela
planované. Nékterd radia dokonce vénuji domdci tvorbe ve svém programu celé hodiny,
nékdy i1 noci nebo celé dny. Vétsina celoplosnych a vétSich regionalnich rozhlasovych
stanic zafazuje do svého vysilani ¢eskou hudbu velmi casto. I ze samotného vlastniho
poslechu by se mohlo zdat, Ze je ji slySet stale vice. Nabizi se proto otazka, nejedna-li se

o jisty doposud nezkoumany fenomén ceské hudby v nasich rozhlasovych stanicich.

Lidé poslouchaji radio kazdy den z mnoha riznych divodi. Slouzi jako zdroj
informaci, je idedlnim spole¢nikem pfi fizeni automobilu, €asto tvoii kulisu k praci a
domacim cinnostem, nebo je tieba jen piijjemnym prostiedkem k relaxaci. Piestoze
vyznam mluveného slova v rozhlasovém vysilani nelze v zddném ptipadé opomenout,

pievaznou ¢ast jeho naplné tvoii hudba. A Casto je to pravé ceska hudba.

Cilem této prace je priblizit souCasnou situaci tykajici se ceské hudby
Vv rozhlasovych stanicich a upozornit na jeji dlilezitost a nezanedbatelny vliv v procesu
programovani. Do jaké miry je Ceskd hudba dilezitd pfi programovani rozhlasové
stanice? Existuje souvislost mezi domaci tvorbou a poslechovosti? Maji posluchaci
viibec zajem o takové mnozstvi Ceské hudby, jaké je jim nabizeno? Odpovidaji radia na

poptavku ze strany posluchacii, nebo se snazi o urcity diktat?

Prace se zabyva charakteristikou rozhlasovych stanic a vyvojem a proménou
hudby v souCinnosti s timto médiem. Dotykd se rozhlasové hudebni typologie a
vyznamu hudebni dramaturgie. Charakterizuje ceskd hudebni specifika, at’ uz
v souvislosti s hudbou samotnou, nebo Vv zavislosti na hudebnich formatech radia.
Upozoriiuje na rychlost vyvoje v rozhlasovém vysilani a proménlivost hudebni naplné

v interakci s posluchac¢em a hudebni produkei.



V praktické c¢asti se za pomoci hloubkovych rozhovori, dotazniku a
kvantitativni obsahové analyzy vénuje zejména bliz§imu zkouméni promény zajmu o
¢eskou hudbu a pritazlivosti domaci tvorby pro publikum v souvislosti s poslechovosti a
s vékem posluchace. Urcuje nova Ceskd hudebni specifika a v kratkosti se také dotyka
nespokojenosti ze strany posluchact. Uvadi podil ¢eské hudby na nejposlouchanéjsich

stanicich v CR a analyzuje béznou hodinu takového rozhlasového vysilani.

Prace poukazuje na nové skutecnosti vyznamu Ceské hudby pro rozhlasové
vysilani ve snaze uvést celou problematiku komplexné a v novych souvislostech. Do

znaéné miry také predurcuje jeji postaveni a vyvoj v nasledujicich letech.
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1. CHARAKTERISTIKA CESKYCH ROZHLASOVYCH
STANIC

Na medialni scéné v Ceské republice doslo k zasadni zméné po listopadu 1989,
kdy spolu s paddem komunistického politického systému skoncila vlada jedné politické
strany. S nastolenim svobodné spolecnosti doslo také k zasadnim proméndm medialnich
instituci.! Do té doby vlastnil sdélovaci prostfedky stat, a z toho divodu 1 fizeni médii
podléhalo komunistické stran¢, kterd nejen ze média kontrolovala, ale zaroven jim
piisoudila i n&které role, zejména roli agititorskou a propagandistickou. Reditelé
ceskoslovenskych sd€lovacich prostiedkli, at uz rozhlasu, televize nebo tiskové
kancelafe, jmenovala vzdy vlada na zakladé navrhu UV KSC. Po srpnovych udalostech
roku 1968 komunisticka strana zesilila kontrolu a zalozila nékolik cenzurnich uradu.
K Ceskému ufadu pro tisk a informace a Slovenskému ufadu pro tisk a informace byl
v roce 1980 ustaven jesté dalsi cenzurni a kontrolni organ, a sice Federalni Gitad pro tisk

a informace, ktery byl zrusen az v 1ét¢ 1990 (Moravec, 2000).

Produkci a §ifenim rozhlasového programu se zabyval v Ceskoslovenské
socialistické republice pted rokem 1989 vyhradné Ceskoslovensky rozhlas. Ten
provozoval celostatni programovy okruh Hvézda, narodni programové okruhy
Praha/Bratislava a Vltava/Dévin, dale pak stanici pro mladé EM, okruh Melodie, sit’
krajskych rozhlasovych studii a wvysilani do zahrani¢i Radio Praha. Kromé
Ceskoslovenského rozhlasu bylo mozné na &eském a slovenském tzemi zachytit i
rozhlasové programy zahrani¢nich stanic, které wvysilaly jak v CeSting, tak ve
slovensting, zejména pak radio Svobodnd Evropa, Hlas Ameriky, Radio Luxemburg,
BBC a Radio Vatikan. Tyto stanice vSak byly po celou dobu komunistickym rezimem

zamerne ruseny a jejich poslech byl pfisné trestan (JeSutova et al, 2003).

Pfremé&na medidlnich instituci a stim spojeného rozhlasového a televizniho

vysilani do podoby, v jaké je zname dnes, neprobéhla ze dne na den. Moznost vzniku

! Medialni instituce — typ socialni instituce (souhrn praktik, norem a hodnot, jez média sdileji, ¢imz tvoii
jednotnou socialni instituci, jejiz soucasti se sob¢ uvniti podobaji a navenek se lisi od jinych socialnich
instituci); vysledna povaha médii jako socialni instituce zavisi na nevyhnutelné interakci s jinymi
socialnimi institucemi, zejména ekonomickymi, politickymi a technologickymi. (Reifova, 2004)
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tzv. dudlniho systému vysilani, kdy pod timto terminem je chdpan stav, ,kde vedle
sebe pisobi v evropskych zemich vefejny a soukromy sektor rozhlasového a televizniho
vysilani (coz je symbioza evropské tradice vetfejnopravniho vysilani s vyslovené trznim,
komer¢né pojatym vysilanim, které vzniklo ve Spojenych statech americkych), se
naskytla az s pfijetim zakona ¢. 468/1991 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani.“ (MORAVEC, 2000, s.7) Tento zakon schvalilo Federalni shromazdéni CSFR
Vv druhé¢ poloving roku 1991, nasledné vstoupily v platnost také dalsi pravni normy, mezi

nimi i zakon o Ceském rozhlasu ¢&. 484/1991 Sb.

1.1  Vyvoj v oblasti ¢eské medialni krajiny po roce 1989

Zadosti o povoleni soukromého rozhlasového a televizniho vysilani se na Utadu
pfedsednictva federdlni vlady zacaly objevovat jesté¢ pted vznikem tzv. medialniho
zdkona.” Viibec k prvnimu prolomeni monopolu Ceskoslovenského rozhlasu na vyrobu
a $ifeni rozhlasového vysilani doslo v bfeznu roku 1990, kdy Ceskoslovensky rozhlas
uvolnil francouzské rozhlasové stanici Europe 2 svilj prazsky kmitocet 88,2 MHz. Ta
vysilala na této frekvenci sviij francouzsky program ¢tyfiadvacet hodin denné. Teprve o
rok pozdé€ji presla na vysilani v Ceském jazyce, jiz pod Ceskym ndzvem Evropa 2
(Kopplova et al, 2003). Michel Fleischmann ktomu fika: ,,My jsme ze zacatku
nevedéli, jestli stanici nazvat Evropa 2. Koneckonctl, pro¢ by se radio v Praze mélo
jmenovat Evropa a pro¢ dva, kdyZ neni Zadné jedna? My jsme si ale po par mé&sicich
zadali priizkum, ze kterého nam vyslo, ze v Praze zna znacku Evropa okolo 75 procent
posluchact. Poslechovost byla podle prizkumu vyssi, nez jakou mélo tehdejsi radio
Ceskoslovensko. Proto jsme se rozhodli stanici nechat nazev Evropa 2. Cesky jsme
zacali vysilat az 11. €ervna 1991, protoZe jsme c¢ekali na udé€leni licence.” (BRYCHTA,

2010, [cit. 2011-10-11])

V dlouhém obdobi pied vznikem nové medialni legislativy, ktera by ustanovila
zakladni pravidla pro fungovani elektronickych médii, jiz néktefi zadatelé o
provozovani rozhlasového vysilani nechtéli nadale cekat na udéleni fadné licence a

zacali své rozhlasové stanice provozovat 1 bez nich. Vznikl tzv. fenomén piratského

2 Zakon ¢. 468/1991 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani
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vysilani.® Jednim z nejzndmgjsich radii, které zahajilo koncem roku 1990 své ilegalni
vysilani, bylo prazské Radio Stalin (JeSutova et al, 2003). To sice dostalo licenci
k lokalnimu vysilani, ale pouze v obdobi od 19. do 22. fijna 1990, kdy se v prostorach
pod Stalinovym pomnikem konala vystava Totalitni zona. Stanice vSak vysilala na
frekvenci 92,6 MHz i v dalSich dnech. Mnozici se piipady piratského vysilani a
zvySujici se podpora vefejnosti v nezavislé privatni rozhlasové vysilani mély za
nasledek, ze vlada navrhla meziresortni komisi ud¢€lit povoleni k vysilani prvnim
domécim stanicim, jest¢ ptfed vznikem piislusné legislativy. Tak dosSlo k pronajmu
prvnich sedmi volnych lokalnich kmito¢ti a byly ud€leny docasné licence
k experimentalnimu vysilani. Mezi spole¢nostmi, které licenci ziskaly, byl Bonton,
Evropa 2, Radio Vox, Radio informatika, Hallo World (dnes Radio City),
Kolegium+Radio Independence a T.R.S. (dfive Radio Stalin) (Moravec, 2000).

Na medialni legislativu, ktera by dudlni systém zformovala, ¢ekali provozovatelé
vysilani do podzimu roku 1991, do té doby zila ¢eskd medidlni krajina v jakémsi
provizoriu. Prvnim pevnym zikladem formovani dudlniho systému se stal zdkon ¢.
468/1991 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Byl to prvni dokument
Vv historii elektronickych médii, ktery dal pravni upravu dualnimu systému vysilani a
vymezil tak zakladni pojmy pro jeho fungovani. Moravec (2000, s. 11) uvadi: ,,Zakon,
obsahujici sedm ¢asti, 1. upravil povinnosti provozovatell rozhlasového a televizniho
vysilani, 2. vymezil povinnosti pfi vysilani reklam a sponzorovanych programd,
3. definoval dudlni systém sloZeny z provozovatelll ze zdkona (médii vetejné sluzby) a
drziteld licenci, 4. stanovil podminky pro udé€leni a odnéti licence, 5. ustavil Federalni
radu pro rozhlasové a televizni vysilani a 6. stanovil sankce za nedodrzovani tohoto

zakona.*

Mimo jiné tak vznikla zakladni pravidla pro pouzivani reklamy a sponzorstvi.
Tato legislativni norma® zakézala vysilani reklam ohrozujicich moralku, z&jmy
spotiebitele, reklamy urcené détem, které ohroZuji jejich zdravi, psychicky nebo
moralni vyvoj. Déle reklamy na 1éCiva dostupna pouze na lékaisky piedpis, reklamy

nabozenské, ateistické, reklamy politickych stran aj. V rozhlasovém vysilani nesmi ¢as

3 Piratské vysilani — nelegalni vysilani, vysildni bez fadného povoleni; v roce 1990 tak vysilalo Radio
Stalin (pozd¢ji Radio 1) a Radio Podzemi (pozdéji Radio Faktor). (JeSutova et al, 2003)
* Zakon &. 468/1991 Sb. o rozhlasovém a televiznim vysilani
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vénovany reklamé piesdhnout 5 % u provozovatelli ze zdkona (kromé reklamy maji
ptijem z koncesionatskych poplatki) a 20 % denniho vysilaciho ¢asu u drzitelti licenci.
Reklama se stala jedinym zdrojem pfijmu privatnich médii, a proto je také jejich limit
pro vysilani reklamy vyrazné vys$si. Zakon ¢. 468/1991 Sh. ustavil regulac¢ni organ,
ktery mél zastupovat zajmy vefejnosti a dohlizet na dodrzovani pravidel pii
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Timto organem byla Federalni rada
pro rozhlasové a televizni vysilani, do jejiz kompetence spadalo piidélovani a odnimani
licenci, udélovani postihli a vykonavani dohledu nad elektronickymi médii s pisobnosti
na celém tzemi federace. Cinnost Federalni rady byla touto podminkou pomémé
striktné omezena, protoze jedinymi provozovateli na celém uzemi byla Ceskoslovenska
televize a Ceskoslovensky rozhlas. Pozd&ji s piijetim zakona ¢ 103/1992 Sb. byla
vystiidina Radou CR pro rozhlasové a televizni vysilani. Pfestoze Federalni rada
zanikla spolu s Ceskoslovenskem 31. prosince 1992, jeji kompetence presly na Radu
Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani a Radu Slovenskej republiky pre

rozhlasové a televizne vysielanie.

1.2 Provozovatel vysilani ze zakona a na zakladé licence

1.2.1 Provozovatel vysilini ze zakona

Provozovatelem vysilani ze zdkona jsou tzv. verejnopravni média, neboli média
vefejné sluzby.’ S vefejnou sluzbou jsou spojena urita prava a povinnosti, které zakon
¢. 468/1991 Sb. o rozhlasovém a televiznim vysilani ve svém devatém paragrafu uvadi
takto: ,,Zakladnim poslanim provozovateli ze zakona je slouzit vefejnému zajmu,
pfispivat k utvareni demokratické spolecnosti a odrazet jeji ndzorovou pluralitu zejména
tim, ze jejich vysilani nesmi jednostranné pfihlizet pouze k jednotlivym nazorovym
orientacim, k jednomu nabozenskému vyznani nebo svétovému nazoru, k z4jmu jedné
politické strany, hnuti, skupiny nebo ¢asti SpoleCnosti.“ Navic provozovatelé vysilani
ze zédkona maji povinnost vyrdbét vyznamny podil vysilanych potradl tak, aby byla

zachovana a rozvijena kulturni identita naroda, narodnostnich a etnickych skupin a

® Vefejnopravni médium = média vefejné sluzby — média ziizend zpravidla zakonem k tomu, aby
napliiovala vefejny zajem v oblasti medidlni komunikace, tj. poslani poskytovat sluzbu vetejnosti.
(Reifova, 2004)
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podporovan rozvoj domdci a evropské audiovizudlni tvorby. Rovnéz by méli zajistit

ruznorodou skladbu potadu, aby vysli vstiic vSem vrstvdm obyvatelstva.

K 1. lednu 1992 vznika Cesky rozhlas a vstupuje v platnost zakon &. 484/1991
Sh.%, ve kterém je formulovan Cesky rozhlas jako vefejnopravni medialni instituce.
Neni tedy jiz instituci statni, nebot’ stat nezodpovidd za zavazky Ceského rozhlasu a
stejné tak ani Cesky rozhlas nezodpovida za zavazky statu. Cesky rozhlas poskytuje
sluzbu vefejnosti tvorbou a $ifenim rozhlasovych programi po celém tuzemi Ceské
republiky a do zahrani¢i. Mezi jeho hlavni ukoly v oblasti vefejné sluzby patii
poskytovani objektivnich, ovéfenych, vSestrannych a vyvazenych informaci pro
svobodné vytvafeni nazort; rozvijeni kulturni identity naroda vcetné piislusnika
narodnostnich a etnickych menSin; poskytovani vyvazené nabidky potadii pro vSechny
skupiny obyvatel; vytvafeni archivnich fondu, jejich sprava a podileni se na jejich
vyuzivani jako soucasti narodniho kulturniho bohatstvi; zfizeni sit€¢ vlastnich
zpravodaji; poskytovani alesponn na jednom vysilaném programu ctyfiadvaceti-
hodinové programove sluzby; aktivni ¢innost v oblastech novych vysilacich technologii

a sluzeb.

’ > r 7 2 v . vrr o v . ’ e
Zakon o Ceském rozhlase' urcil tfi zdroje pfijmil vefejnopravniho rozhlasu:
piijem ze sazeb za pouZivani rozhlasovych piijima&d (koncesionafské poplatky)®,
prijem z vlastni podnikatelské ¢innosti a vynos z reklamniho vysilani (pfi¢emz c¢as

vyhrazeny reklamé nesmi pfesdhnout jedno procento celkového vysilaciho ¢asu).

Tentyz zékon také definoval organ, jimZz se uplatiuje pravo vefejnosti na
kontrolu &innosti Ceského rozhlasu. Timto organem se stala Rada Ceského rozhlasu,
kterd ma devét Clenli volenych Poslaneckou snémovnou na obdobi Sesti let. Do jeji
piisobnosti naleZi zejména: jmenovat a odvolavat generalniho feditele Ceského
rozhlasu, schvalovat rozpocet Ceského rozhlasu, schvalovat statut Ceského rozhlasu,

dohliZzet na plnéni tkold vefejné sluzby v oblasti rozhlasového vysilani, schvalovat

® Zakon ¢. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlase

" Zakon ¢. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlase

® Zplisoby koncese se objevily jiz ve 20. letech 20. stoleti. Dnes se koncesionafsky (rozhlasovy a
televizni) poplatek chape spiSe jako druh dané, Gcelové uréeny poplatek, ktery je piijmem rozpoctu
vetejnopravniho rozhlasu a televize (Osvaldova, 1999).
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dlouhodobé plany programového, technického a ekonomického rozvoje. Rada je ze své

¢innosti odpovédna Poslanecké snémovné.

1.2.2 Provozovatel vysilini na zakladé licence

Dalsi slozkou dualniho systému, ktery byl vymezen jiz zdkonem 468/1991 Sb.,
jsou provozovatelé rozhlasového a televizniho vysilani na zékladé licence. Drzitelem
licence se mlze stat pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera vstoupi do licen¢niho fizeni 0
ptidéleni licence pro provozovani soukromého rozhlasového vysilani. Zakon stanovuje
podminky pro ptidé€leni licence a jeji platnost, zabyva se nalezitostmi licen¢ni zadosti,
postupem pro jeji udéleni a podminkami ptipadnych zmén v jiz pfidelené licenci.

Stanovuje délku jeji platnosti a divody, které mohou vést k jejimu odnéti.

Krom¢ identifikacnich udaji, informaci o zdkladnim jméni a dalSich
akcionafskych a bankovnich informaci, jsou jako soucést zadosti rovnéz pozadovany
informace tykajici se programu, jako je: casovy a Uzemni rozsah vysilani a zptisob jeho
technického a organizacniho zajisténi, oznafeni programu, navrh programové skladby
spolu s vysilacim schématem, ¢astka nebo podil vydaju, které provozovatel kazdoro¢né
pouzije na vyrobu tuzemskych potadl, podil vysilactho casu vénovaného domaci
produkci. Provozovatelé na zéklad€ licence financuji svou €innost pouze na zakladé

vynostl z reklamniho vysilani ¢i vlastni podnikatelské ¢innosti.

1.2.3 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Dal§im z medialnich zakont — zikonem 103/1992 Sb.° — byla stanovena Rada
¢eské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani. Ta byla zfizena jako orgén statni
spravy ve véci rozhlasového a televizniho vysilani. Jejim hlavnim tc¢elem byl dohled na
dodrZovani pravnich predpist, které upravuji rozhlasové a televizni vysilani, a peCovani
o rozvoj plurality a nezévislosti jeho provozovani. RRTV méla tedy jako regulacni

organ za kol zejména:

° Zakon 103/1992 Sb., zakon Ceské narodni rady o Radé Ceské republiky pro rozhlasové a televizni
vysilani
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- tvorbu koncepce rozvoje ve vysilani

- tvorbu zésad statni politiky Ceské republiky ve vztahu k vysilani

- udélovani a odnimani licenci k vysilani, pokud jde o subjekty piisobici na uzemi
Ceské republiky

- ud¢lovani pokut a stanovovani lhat k ndpravé za nedodrZzovani medidlni
legislativy

- Vedeni evidence licenci a jejich zmén

- predkladani zpravy o stavu vysilani a o jeji ¢innosti Ceské narodni radé (pozdéji

Poslanecké snémovng¢)

1.3 Typy rozhlasovych stanic

1.3.1  Vznik celoplo$nych rozhlasovych stanice

Po dvou letech od zacatku formovéani dudlniho systému existovalo na uzemi
Ceské republiky téméf &tyficet privatnich lokalnich a regionalnich stanic. Soukromé
celoplosné™ vysilani ale zatim do té doby neexistovalo. Jediné celoploiné vysilani
provozoval Cesky rozhlas jako vefejnopravni médium. Disponoval tfemi celostatnimi
okruhy. Prvnim z nich byla zpravodajsko-publicisticka stanice CRo 1 — Radiozurnal,
ktera vysilala jak na velmi kratkych vinach, tak na sttednich i dlouhych vinach. Druhym
okruhem byl CRo 2 — Praha, orientovany na riiznorodou smés poslucha¢i. Vysilal
v pasmu VKV II a na stfednich vinach. Na celoplosné siti VKV II vysilal 1 tieti okruh
Ceského rozhlasu CRo 3 — Vltava. Ta byla uréena pro tzv. naroéné rozhlasové
posluchace — jednalo se o kulturni stanici pro posluchace preferujici umélecky program

(JeSutova et al, 2003).

Teprve na zakladé¢ zakona 36/1993 Sb. o nékterych opatfenich v oblasti
rozhlasového a televizniho vysilani se situace ohledné soukromého celoplosného
vysilani na uzemi Ceské republiky zménila. V navaznosti na piidéleni dvou siti vysila¢t

drzitelim s licenci vypsala RRTV licen¢ni fizeni. Pfi jejim vypsdni vychazela

19 Za celoplodné rozhlasové vysilani je dle zdkona &. 231/2000 Sb. o rozhlasovém a televiznim vysilani
povazovano takové vysilani, které mutize pfijimat alespon 70 % obyvatel Ceské republiky (podle tidaju
vyplyvajicich z posledniho s¢itani lidu).
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z n¢kolika predpokladi, predevsim z nezbytnosti posileni soukromého sektoru v oblasti
rozhlasového vysilani a nutnosti obsahové odlisSnosti dvou celoplosnych radii. Od
vzniku konkurenc¢niho prostiedi ocekavala zvySeni kvality rozhlasového zpravodajstvi a
zajisténi plurality a vyvazenosti v nabidce programl v rozhlasovém vysilani. Jeden
z celoplosnych programi drziteld s licenci mél byt zpravodajsko-publicistického
charakteru, zatimco druhy mél byt ur€en pro Sirokou vetejnost s dlirazem na prevazujici
hudebni slozku. Tim by se stal jeden z budoucich provozovatelii konkurentem programu
CRo 1 — Radiozurnal a druhy konkurentem univerzalniho programu CRo 2 — Vltava
(Moravec, 2000).

Ze sedmi uchazecl v uzSim vybéru ziskali jako prvni licenci ptedkladatelé
projektu zpravodajsko-publicistického, Radio Alfa spole¢nosti Kaskol (55 % celkového
vysilaciho ¢asu mélo byt vénovano mluvenému slovu). Druhou licenci na provozovani
celoplosného rozhlasového vysilani ziskala Frekvence 1 za sviij projekt rodinného radia,
ktery vénoval dostateCny prostor rozvoji dramatické tvorby ve formé tematickych
miniserialll a rozhlasovych her. Dle Moravce (2000) by se daly prvni celoplo$né stanice

charakterizovat takto:

Radio Alfa bylo prvnim soukromym celoploSnym radiem, které zaznélo v éteru.
Jeho cilem bylo konkurovat dvéma okruhiim vefejnopravniho rozhlasu CRo 1 —
Radiozurnal a CRo 2 — Praha. Po roce vysilani se viak nedostavil chtény vysledek,
programova skladba byla pfili§ podobna zpravodajskému okruhu vetejnopravniho
rozhlasu. Radio se potykalo ale i s finanénimi a ekonomickymi problémy. V roce 1995
se Radio Alfa propojilo s televizi Nova a vzniklo Radio Nova Alfa, které zménilo svij
format ze zpravodajsko-publicistického na hudebné-zabavny, ktery nebyl tak narocny.
Publicistika byla vytlacena do posluchacsky nezajimavych ¢asti a mluvené slovo, na
které kladly licen¢ni podminky pivodné nejvétsi diraz, bylo napliiovano scénkami a
zédbavnymi skeci. Po dlouhotrvajicich sporech ohledné nedodrZeni licencnich podminek

ziskalo licenci v roce 1999 Radio Impuls.

Frekvence 1 zahajila své vysilani pfiblizn¢ mésic po prvni celoplo$né stanici. Jeji
strategie spocivala v n¢kolika na svou dobu pokrokovych novinkach. Jednak se
profilovala jako radio rodinné, coz spiSe nez skuteCnost, Zze hraje pro celou rodinu,

znamenalo, ze se snazi oslovit vSechny vékové skupiny. Dal§im cilem byla snaha co
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nejlépe rozvinout zabavnou slozku programu. Program Frekvence 1 byl vystavén
pfedev§im na interaktivnosti, na zapojeni posluchate do vysilani a na piimych
rozhovorech s moderatory. Stanice nebyla koncipovana jako hudebni proud, ale
rozdélena do blokd charakteristickych osobitym vybérem moderatora, okruhem
diskuznich témat a vybérem hudby. Fenoménem se staly pofady jako ,,Damsky klub
F1%, publicisticky ,,Press Club*“ Zuzany Bubilkové nebo ,,Tyden o¢ima humoristy
Miloslava Simka“. Vroce 1995 slavilo tzv. kopretinové radio nejvétsi uspéch.
Nasledujici rok ovSem doslo k odlivu posluchacti. Nartist poslechovosti se zacina
projevovat az s programovymi zménami koncem roku 1998, kdy se dostavd do

rovnovahy prvek zpravodajsko-publicisticky a zabavny.

1.3.2 Regionalni a lokalni rozhlasové stanice

Regionalni radia vysilaji pro urcitou dil¢i teritorialni oblast. Osvaldova (1999, s.
163) charakterizuje regionalni rozhlas takto: ,,Rozhlasové stanice vysilajici pro
ptidélené uzemi (region), a to bud’ samostatn¢ (k nim patii vétSina soukromych
rozhlas®), nebo v urdité vazbé na ustiedni studio (napf. regionalni studia Ceského
rozhlasu).* Lokalni radia jsou v podstaté regionalni radia jest¢ mensiho dosahu, ktera se
zamé&fuji na néjakou méstskou lokalitu. Rozdil mezi typem regionalnim a lokalnim je
dan také velikosti vykontl, nebot’ regionalni stanice mivaji vykon do 10kW, zatimco

lokalni stanice jen do 1kW.

S nadmérmym nartistem zadatelti o licence a s rychlym rozdélenim rozhlasovych
frekvenci dochazi k pfiliSnému rozdrobeni reklamniho trhu. Chudy reklamni trh a jeho
rozdrobenost vede k uniformité rozhlasového vysilani. Radia produkuji levny program,
malych radii tak dochézi ke sdruZzovani menSich stanic do siti, vznikaji tzv. rozhlasové
sité. Sitovani je proces, kdy se mensi rozhlasové stanice propojuji, a to jak ve sféfe
programové, tak ve sféfe know-how i obchodni. Moravec (2000, s. 41) uvadi: ,,Tvorba
programové sité spociva v piebirani centralniho programu hlavni stanice
»zesitovanymi® lokdlnimi a regiondlnimi radii podle jednotného schématu. Piebirany
program je dopliiovan vlastnim programem dané stanice.“ V CR jako prvni zacalo tuto

strategii uplatiiovat radio Evropa 2. To nabizi svllj program regionalnim a lokalnim
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radiim. Centralni program je pak dopliiovan programem lokanich stanic, ktery tvofi
predevsim kratké zpravodajské vstupy. Programové sladéni vysilani v hlavnim mésté a
v jinych meéstech je vSak obtiznou zalezitosti, nebot’ ne kazdému mimoprazskému
posluchac¢i tento program vyhovuje. Proto dochazi k propojeni stanic ve formé
sjednocené propagace a know-how. Nejstar§Sim druhem sitovani je sitovani obchodni,
kdy dochézi k medidlnimu zastupovani n¢kolika stanic najednou. Napi. Regie Radio

Music zastupovalo v letech 1992 a 1993 radio Evropa 2, Frekvence 1 a Country Radio.

1.4 Vlastnictvi a pluralita médii

Obnovena svoboda projevu a nastoleni trzni ekonomiky byly hlavnimi faktory,
které ovlivnily formovani &eské medialni krajiny po roce 1989. Ceska republika se stala
zemi s minimalnimi omezenimi tykajicimi se vlastnictvi — neexistuji zde zddné limity
pro zahrani¢niho investora. Jedinou pravni normou, kterd omezuje kiizové vlastnictvi
médii pro rozhlasové a televizni vysilani, je tzv. medialni zdkon z roku 2001.* Jedna
fyzicka nebo pravnicka osoba muze vlastnit pouze jeden celostatni rozhlasovy nebo
televizni program, kdy celostatni vysilani je definovano jako vysilani, které mulzZe
pfijimat alespoit 70 % populace v Ceské republice. Propojovani lokalnich stanic do
vysilacich siti je umoZnéno jen do naplnéni tohoto limitu. K propojovani lokalnich
stanic do siti pod jednim vlastnikem se stavi odmitavé Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani, jelikoZ se snazi udrZet pluralitu mistnich rozhlasovych stanic. Na druhou
stranu nic nenamita proti spojenectvi lokalnich rozhlasovych stanic s jinymi médii,

pokud to odpovida zakonu (Smid, 2004).

V CR existuji pravni a institucionalni zaruky svobody médii. Ceskd média,
véetné vefejnopravniho rozhlasu a televize, byla v poslednich vice nez dvaceti letech
uSetfena pokusti o vyuziti a manipulaci ve prospéch jednoho nézorového proudu ci
jediné polické strany. Imunita lidi vici politické indoktrinaci je od doby totalitniho
politického systému stale vysokd. Proto také ohrozeni svobody a plurality médii
ptichazi spise z ekonomické nez z politické sféry. ,,Je to nejen koncentrace vlastnictvi,

ale také velikost medidlniho trhu, které mohou neptiznivé ovlivnit pluralitu ceskych

11 74kon &. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
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médii a rozmanitost jejich obsahu. Denni i tydenni tisk hlavniho proudu, stejné tak jako
rozhlasové a televizni vysilani, se soustfed’'uje prevazné na vétSinové auditorium ve
snaze dosdhnout dostatecné velké cetnosti, poslechovosti a sledovanosti jako
nezbytného predpokladu své uspésné existence. Dusledkem je tzv. ,,tabloidizace® nebo
,vulgarizace® zpravodajskych médii.“ (SMID, 2004, s. 18) Navic maly ¢esky trh
neumoziuje vznik tzv. ,nikovych® médii, kterd by se dokazala udrzet na trhu a pfitom
svym obsahem vychazela vstiic potfebam a zajmam mensinového posluchade. Cesky
trh je stadle otevien pro nové hrace, ale jejich vstup na rozehrané hiisté neni uz tak

jednoduchy, jak byval.
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2. VYVOJ ROZHLASOVE HUDBY A JEJI PROMENA

Vroce 1936 vydal némecky kulturni kritik Walter Benjamin v Casopise
Zeitschrift fiir Sozialforschung stat’, ktera se zabyvala tim, co se bude dit s esteticko-
uméleckymi produkty v éfe jejich technické reprodukovatelnosti, nebot” piivodné byly
jak slovesné, tak hudebni projevy zavislé na Zzivém zvukovém rozeznéni.
Reprodukovatelnost v ¢ase realizovanych a po jejich odeznéni akusticky neexistujicich
hudebnich projevii zménily az pfistroje umoziujici pfimy zvukovy zdznam. Na pfelomu
devatenactého a dvacatého stoleti se tak rozviji produkce gramofonovych desek, které
se stavaji nosi¢em zejména nahranych hudebnich projevi. Do poptedi vstupuje funkéni
rozdil mezi zvukovou reprodukci feci a hudby. Idedlnim prostfedkem jak individuélni,
tak masové recepce literatury se stalo jiz pted touto dobou tisténé slovo. Zvukovy
zaznam hlasité prenasené, zejména umelecké slovesnosti tak zlstal 1 ve stoleti dvacatém
spiSe dopliikkem, =zatimco ve sféfe hudebni komunikace znamenala existence
reprodukovatelného zaznamu skute¢ny kvalitativni zvrat. Technicky pofizené zaznamy
zivé hudby mohly byt nyni masové dosazitelné a béznym obchodnim mechanismem
distribuované k prakticky neomezenému poctu posluchaci. Od poloviny dvacéatého
stoleti zastdval nejvyznamnéjSi postaveni magneticky zdznam, jehoZ nosi¢em se stal
magnetofonovy pasek. Vyroba nosi¢li zvukového zaznamu se stala obrovskym
prumyslovym odvétvim, na které upozoriioval jiz Benjamin ve svém ¢lanku. Vznikla
moznost pofizovat nahravky riiznych interpretaci t¢hoZ hudebniho vytvoru a podstatné
se zménilo chapani originality a identity skladeb a jejich autord. Sou€asné s tim se tak
také narusila jakasi ,,aura jedineCnosti®, kterd se kolem skladateld a vykonnych umélci

utvafela (Fukac, 1998).

,Pfichod reprodukované hudby vyrazn€ zménil podminky konzumovéani a
produkce, a sice zhruba vtomtéz rozsahu, v jakém tisk zménil podminky cteni a
produkce literatury”. (ECO, 2006, s. 287) Ohromny krok vsak reprodukovatelnost
hudby uskutecnila se vznikem rozhlasu na zacatku dvacatého stoleti. Toto moderni
masové médium pfispélo k zmasovéni distribuce a recepce hudby pfinejmenSim
V podobné mifte jako produkce nosict technického zvukového zdznamu hudby. A pravé

tyto nosice nasly v rozhlasu a posléze i v televizi vysoké uplatnéni. Fukac¢ (1998, s. 14)
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fika: ,,Vynalezem zvukového zaznamu byla dana Sance uchovavat auditivni projevy tak,
aby byly ve své konkrétni jedinecnosti dostupné kdykoliv po svém doznéni: §lo tu tedy
o reakci na fakt pomijivosti zvuku v Case. Takika paralelné s timto vynalezem se vSak
napftelo usili vynalezcl jesté jinym smérem: Slo o to, jak pomoci novych technickych
prostiedkil zajistit distribuci zvuku tak, aby piestala byt zadvisld na omezeni donosnosti
»prirozeného* akustického signalu v prostoru. A pravé diky tomuto Usili se zrodila idea
a posléze 1 praxe rozhlasu, tj. takového technického zatizeni, jez dovoluje zpiistupnit

zvukovy projev v jeho aktualni podobé prakticky kdekoliv.*

2.1  Uplatnéni hudby v rozhlase

Umeéni se tak dostava do jist¢ miry do zavislosti na primyslové produkei.
Instituce jako rozhlas a televize zajiStuji vskutku masovou distribuci esteticko-
umélecké produkce, a pokud prezentuji svou vlastni produkci, chovaji se jako podnik
pecujici o své vyrobky. Je zjevné, ze predev§im rozhlasové instituce podpofily
sblizovani hudebni kultury se sférou podnikani. Diky rozhlasu naslo zaméstnani mnoho
hudebnikl a vykonnych hudebnich umélcti i celych téles. Jejich tikolem bylo zajistovat
napln hudebnich potadi a vytvaiet pocetny fond rozhlasovych nahravek. Rozhlas se tak
stal vlivnym hudebnim producentem, Casto i se zpétnym vlivem na gramofonovy

primysl.

Obrazek 1: Rozhlasovy prijima¢ Telegrafia Triumf-Bali

bt

m . BN |
Zdroj: http://bydleni.idnes.cz/trideni-odpadu-zachranilo-stolete-pristroje-i-vzacnou-kinopromitacku-1mv-
/spotrebice.aspx?c=A090924 163615_spotrebice_web
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Uplatnéni hudby ve vysilanych zabavnych pofadech ucinila z rozhlasu jednu
zZ relevantnich platforem tzv. zabavniho pramyslu. Fukac¢ (1998, s.16) dale uvadi: ,,Na
postupné srustani hudebnich aktivit, cinnosti masovych elektronickych médii,
»skuteCného* primyslu a trzné¢ odbytové sféry pusobila samoziejmé nejvyraznéji
popularni hudba jako vétSinovy typ hudebni produkce.” Uz néjaky ¢as se navic stalo
velmi vynosnou c¢innosti uplatiiovani hudby, zejména té populdrni, v rozhlasovych
reklamnich potfadech. Hudba je tak tedy prezentovéna nejen sama o sobé jako umélecké
dilo ¢i jako soucast zabavniho primyslu, ale dostava se do pozadi jinych programovych
typt, jako je podkres ¢i doplnék mluveného slova. Posléze také jako poslechové
nenaro¢ny hudebni proud plnici funkci pouhé vyplné vysilaciho casu. Hudba je pro
tento Ucel vhodnd zejména diky svému nonverbalnimu charakteru, protoze mize
fungovat jako stimulujici, naladotvorny nebo i neutrdlni doplné€k cehokoliv jiného.
V podstaté rozhlas jen vyuzil mnohem starSich zkusSenosti z doby, kdy se hudba
vyuzivala jako ,,podmalovani* divadelnich ptfedstaveni, tvofila atmosféru v restauracich
nebo na promendadach. K podobnému tcelu se tviircim rozhlasovych programii hodila
jak artificidlni (uméleckd) hudba, tak pozdé&ji piedevSim hudba nonartificidlni
(popularni a funkcionalni), kdy ob¢ rezignuji na vyhranéné umeélecké uplatnéni, ale

uchovavaji si funkci estetického stimulu.

2.2 Nastin rozhlasové hudebni typologie

Hudbu mizeme povazovat za uméni, vyjadiujici se organizaci zvuki v Case a
zvukovém prostfedi. V rozhlasové praxi ovlivituje vybér typu hudby pochopitelné 1 jeji
uziti, kdy vyrazné prvky jako melodi¢nost, rytmi¢nost, harmonie vyzaduji také svébytné
uplatnéni. Hudba miiZe pusobit emotivné, nebo miize byt také zdrojem asociaci a

informaci (Mandel, 2001).

Variabilita hudby v rozhlase vedla k tomu, Zze se vyvinuly zna¢né diferencované
formy jejiho funkéniho uplatnéni a esteticky motivované prezentace. Piestoze rozhlas
nabizel zejména ,.hudbu jako takovou®, zacalo byt uvadéni hudby spojovano s jinymi,
spiSe rozhlasovymi nez hudebné specifickymi potfebami. Ostatné i v ptipade ,,hudby

jako takové* sledoval rozhlas své ziStné cile, nebot’ pravé diky prezentaci hudebnich
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vytvord bylo mozné ve vysilani zaplnit zna¢né casové plochy, a navic diky rznym
hudebnim zénriim a druhim pro poslech rozhlasu naldkat pocetné skupiny posluchaci.

Fukac (1998) rozd¢luje Sirokou paletu rozhlasové hudby takto:

Uvodni znélka a hudba slouZici jako programovy piedél — pojem ,,zn&lka“ byl
prevzat z poetiky a v rozhlasové praxi zacal akusticky oznacovat jednotlivé stanice,
Casto 1 urcité typy programi, na rozdil od pred€lu. Znélkami byva vysilani zahajovano,
zatimco piedél slouzi spise k vnitinimu rozclenéni proudu. Nékdy byva oznacovan také
jako ,jingle*“. Hudba k tomuto ucelu muze byt specialn¢ komponovana a utvrzovat

vlastni identitu stanice, nebo byva piejimana z obecné znamé skladby.

Hudba jako stabilni podklad konkrétni reklamy — V podstaté¢ se jedna o
znélkovy utvar, kterym je mluveny reklamni text nejen uvadén, ale také bud’ ¢astecné

nebo zcela podbarven.

Hudba jako ,,kulisa“ — je hudebni ¢i esteticka stimulace nespecifického chovani

posluchacu.

Hudba Kk tanci a rozcvickam — predevsim diive byla popularni hudba tane¢niho
charakteru vysildna nejen jako ,,naladotvornd®“ stimulace posluchaova chovani, ale

pfimo jako podnét k pohybovému jednani.

Hudba jako rozhlasem prendSend sloZka mimohudebnich akci — nékteré
potady (napf. slavnosti) mohou mit vydatnou hudebni slozku, takZe rozhlasovy pfenos

je posluchaci vniman do zna¢né miry jako hudebni potad.

Hudba jako podkres textovych poradi — ucelem hudby, kterd vystupuje na
pozadi, je zvySovat ucinek mluveného slova, vytvaret dojem jakési ,,ilustrace® ¢i

naladotvorného doplitku mluveného slova.

Hudba k rozhlasovym hram, zabavnym poiadim atd. — jde o rozhlasovou

aplikaci scénické divadelni hudby uplatiiujici se v zdbavnych potadech.

Rozhlasova opera — je rozhlasové specificky dramaticky utvar, ktery vznikl jak

vystupiiovanim hudebnich ambici rozhlasovych her, tak i1 snahou uplatnit vedle
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opernich pfenosii i novy repertodr, ktery by vychazel ze zkuSenosti rozhlasové

dramatické i1 zvukové rezie.

Hudba prezentovana jako svébytny esteticko-umélecky fenomén — hudba
uvadéna formou poradu, které jsou predmétem specifického hudebniho zajmu rtznych
posluchacskych skupin. Pofad mtize mit formu rozhlasového koncertu, ¢asto jde ale o
volngj$i formy, jako je hudba vybirand podle pfani posluchaclt proudové vysilani

hudby, ptipadné organizovanéjsi formy vysilani (napf. hudebni hitparady).

Hudba specialné komponovana pro rozhlasové vysilaini a produkovana
V rozhlasovém studiu — jde o tvorbu, ktera vyuziva specifickych, zejména technickych
moznosti rozhlasového nahravani a jejichz vznik stanice podporuji prevazné

Z prestizniho davodu.

Hudba v poradech o hudbé — rozhlas hudbu nejen uvadi, ale také dale
komentuje, popularizuje, vede o ni rozsahlé debaty a narocné diskuze. Tento typ potadi
byva také oznaCovan jako hudebné vzd€lavaci mluveny porad ¢i jako hudebni
dokumentaristika ¢i publicistika. Hudba je prezentovdna bud’ jako vlastni pfedmét

hovoru, nebo jako ukazka k pravé diskutovanému.

2.3  Hudba v proménach rozhlasového vysilani

Rozhlas vymezil hudbé ve svych programech pomérné velky prostor zejména
proto, Ze jeji charakter velmi dobfe odpovida povaze tohoto auditivniho média. Pokud
opomeneme hudbu uzitou jako znélku nebo jako soucédst jinych potadd (napf.
zébavnych) a vezmeme Vv potaz prezentaci hudby jako takové, je zjevné, ze hudba at’ uz
popularni ¢i vazna dokaze nejen vyplnit velké ¢asové plochy, ale také jim proptljcit
specificky komunika¢ni smysl. Hudba rozhlasu z tohoto pohledu vyhovuje a zaroven
mu také slouzi, jelikoZ byva ziStnou motivaci hudebnich programi. Pro mnohé
soukromé stanice je hudba faktorem, prostfednictvim kterého dokaze oslovit vytipovany
okruh rozhlasovych posluchact a uc€init je tak adresity reklamniho sdéleni. Ondiej
Rocek zdivodiuje vyznam hudby Vv reklamé slovy: ,,Ano, je to o emocich, které hudba

podporuje a zprostiedkovava. Na druhou stranu, kdyz mate pfili§ komeréné znamou
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pisen, prili$ silné hudebni sdéleni, se mize stat, ze to prebije samotné sdéleni reklamy.*

(BARTOSOVA, 2011, [cit. 2011-09-05])

Naproti tomu vefejnopravni rozhlasové instituce se z diivoda kulturné servisnich a
osvétovych snazi vystupovat jako Sifitelé hudebnich hodnot, a to i za podminky, Ze
jejich vysilani bude konzumovano pouze minoritnimi hudebné zainteresovanymi
recipienty. Vaclav Kasik (2009, s. 7) to zdiraznuje slovy: ,,VSichni ti, ktefi se podileji
na chodu vetejnopravniho média, musi citit, ze jsou ve sluzbach vetejnosti. Urcujici je
posluchac.” Ovsem i u vefejnopravniho rozhlasu je mozné se snadno setkat s hudebnimi
bloky, jez znamenaji tstupek vkusu $ir§iho okruhu posluchacu, jelikoz §iroké publikum
lze ziskat, pokud rozhlasové stanice respektuji vzorce jeho hudebnich potieb.
Mnohokrét se stalo, Ze se rozhlas svym vysilanim pfiklonil k vysilani takového typu
hudby, ktery pravé korespondoval s aktudlnimi spolecenskymi potfebami — napf.

rozhlasové vysilani v listopadovych a polistopadovych dnech roku 1989.

Hudebni repertoar konkrétnich rozhlasovych stanic musi byt zpracovan a
koncipovan do specifickych bloki tak, aby byl posluchaci reflektovan. Jde vlastné o
vysilaci schémata, ktera tvofi sestavu programu, ze které si poslucha¢ vybira. Soukromé
rozhlasové stanice fesi tuto problematiku vétSinou volbou piislusného formatu stanice,
ktery se co do ztvarnéni v prubéhu celého dne dodrzuje. Rozhlas s kulturné servisnim
poslanim voli obvykle slozitéj$i postupy, schémata Casem obméiuje, zvazuje
adekvatnost vysilaciho ¢asu, navaznost na okolni mimo hudebni potady apod. Zvlastni
schémata pak pfipravuje rozhlas pro statni svatky nebo jinak vyznaéné dny. Hudebni
vysilani se formuje tak, aby napliiovalo zdjmy riznych posluchaéskych skupin a
zérovenl aby se v ném odrazela regionalni nebo jinak kulturné potfebna specifika.
Zmény ve vysilacich schématech pak umoZiuji, aby se v rozhlasovém vysilani

uplatiiovaly nové a nekonvenéni tendence hudebniho vyvoje (Fukac, 1998).

Poslucha¢im bylo mozné nabizet rozsahlé ¢asové bloky vyplnéné poslechové
nendro¢nymi skladbami z okruhu nonartificidlni (popularni) a ptistupnéj$i artificidlni
hudby. Jednalo se o prezentaci hudby jako takové, tedy o hudebni porady, ve kterych
nad umélecko-estetickou funkci pfevazovala funkce oddechové zdbavna. Spolu s tim se
zacala prosazovat tendence zdbavného a naladotvorného moderovani, tedy verbalniho

komentovani zatfazovanych skladeb. Moderator zpravidla mluvil o zajimavostech, které
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tteba jen volné souvisely s uvadénou skladbou — napft. informace ze zivota interpreta,
mozné a predpokladané posluchacské pocity, okolnosti vzniku skladby atd. Tento
vysilaci typ stal zpocCatku na okrajovém misté hudebniho vysilani. Se vznikem
soukromych stanic se stal natolik vlivnou a oblibenou posluchacskou aktivitou, ze ji
zacaly v nebyvalé mife aplikovat i stanice vefejnopravniho rozhlasu. Pracovnik, ktery
takovéto hudebni bloky sestavuje a komentuje, vystupuje jako hudebni specialista, ale
pii svém vybéru je omezen na znaéné Uzky vybér. Dramaturgicka snaha tvlrci
podobnych hudebnich blokli se omezuje na to, strefit se do zalib a vkusu posluchac,
tedy téch, pro nézZ ma byt poslech hudby jen odpoc¢inkem. Vybér skladeb je ur¢ovan
masovou poptavkou, tedy zajmem publika, ktery je vzdy naplnén a znovu utvrzen prave
takovou hudebni nabidkou. Napf. Cesky rozhlas Leonardo ma v soudasné dobg
samostatny potad, ktery se vénuje kazdy den jinému hudebnimu zdnru a jeho néplni
jsou moderatorsky doprovazené a komentované skladby, k nimz se vzdy vaze n&jaky
zajimavy piibeh tykajici se jejich vzniku ¢i prezentace. (Sdruzeni pro rozhlasovou

tvorbu, 2006)

Od zabavné plsobicich hudebnich bloki a jejich vybéru byl uz jen maly kricek
ke vzniku hudebnich hitparad, jejichZ pfedobrazem byly vlastné koncerty na prani
posluchace. I ty byly ve své dob& uUstupkem ze strany rozhlasu, ktery vedle potada
vzdélavacich a formovacich zatfadil pro posluchace také to, co si v hudebnim vysilani
skutecné oblibili. V pfipadé hitparady se skladby nejen vybiraji, ale také hierarchizuji
do zebtickl — periodicky zjistovanych piani posluchac¢l. Dochazi tak k prezentaci
hudby dle aktualnich piani publika. Rozhlasova prezentace hudby tu védomé rezignuje
na své aktivni plisobeni na posluchade a naopak je do jist¢ miry posluchatem
manipulovana. Hitparddy navic nejsou jen prezentaci hudebnich zalib, ale zpétné se
stavaji u¢innym nastrojem ovlivitovani hudebniho trhu. To mé za nésledek zvyseny tlak
ze strany gramofonovych firem na zafazovani skladeb do hudebniho programu (Fukac,
1998). Nad hrozbou, jakou to hudebnimu trhu pfinasi, se pozastavuje piedni americky
hudebni odbornik Jeff Leeds: ,,O¢ividna snaha tlacit na podobu hudebniho programu
rozhlasovych stanic realné poskozuje cely hudebni trh.“ (ZEMANOVA, 2005, [cit.
2011-10-12])
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2.4  Hudba a hudebni dramaturgie

Osobou, kterd se nemusi v rozhlasovém éteru nikdy objevit, ale bez které by
hudebni produkce nemohla fungovat, je hudebni redaktor. Prave ten tvoti hudebni profil
stanice. Mezi jeho povinnosti patii zajiStovat neustaly pfisun nové hudby, tedy novou
CD produkci popularnich hudebnich zanrd. To se dé&je pfimym nakupem v obchodech
S hudebnimi nosici. U tohoto typu je vyhodou to, ze hudebni redaktor mlize vybirat
hudbu dle svého vlastniho odborného uvazeni. Druhou a castéj§i variantou byva
rozesilani tzv. singli (CD snové vydanymi skladbami) hudebnimi vydavatelstvimi
v ramci jejich vlastni propagace novych produktl, ze kterych by se mély — pravé diky
vysilani v radiich — stat co nejdfive hity. V dne$ni dobé byvaji CD nahrazovana piimo
zasilanymi skladbami ve formatu MP3 od vydavatelskych firem, manazerii nebo
hudebnikti samotnych (Hanousek, 2012). Hudebni redaktor si v§e poslechne a rozhodne,
co se do vysilani hodi a co ne. Pokud skladba vyhovuje, redaktor ji vlozi do pocitace.
Potom jiz se skladbami pracuje pocitacovy program specidln¢ vytvoreny pro rozhlasové
stanice. Program hlida, aby se skladby ve vysilani pfili§ Casto neopakovaly a aby nebyly
hudebnich scénait, které slouZzi pii vysilani moderatorim. Hudebni feditel Radia Impuls
Jan Hanousek (2012) k tomu v rozhovoru pro ucel této prace fika: ,,Programy na
vytvareni hudebnich playlistii (napi. RCS Selector nebo Music Master) toto samoziejmé
umi. Program je ale jen nastroj, ktery déla jen to, co chcete, aby d¢lal. Ackoli je to jen

program, nejdiilezitéjsi je u néj lidsky faktor.*

ZvySe zminéného by se mohlo zdat, Ze se v produkci vydavatelstvi 1
v redaktorové vybéru muze uplatnit jista individualita. Skute¢nost je ale Casto jina.
Ceska vydavatelstvi se ¥idi pfevazné situaci na evropském a nékdy i svétovém
hudebnim trhu. To znamend, ze je-li néjakd skladba (at’ jiz evidentné nekvalitni) na
vedoucich mistech v evropskych hitparddach, ma Sanci se stat hitem 1 v naSich
podminkach. Vznika tak zaCarovany kruh mezi tlakem domacich vydavatelstvi, normou
evropskych hitparad a rozhlasovymi stanicemi. Skladby se za¢nou ¢asto hrat v radiu,
tim padem se zacnou libit, a co se libi, to si lidé kupuji a znovu si to nechavaji hrat
v radiich. Radia tak ztrceji svou tvaf, a to se nevztahuje jen na soukroma radia — tyka

se to v podobné mife 1 vefejnopravnich stanic. S masivnim nastupem komercnich
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vydavatelstvi se zacal hudebni trh unifikovat a radia musela a vlastné i chtéla
pfizpusobit své vysilani vy$§im obchodnim zdjmim. To vedlo ke vznikajicimu dojmu,
7e v celé Ceské republice vysila jedno jediné radio. Nabidka nadprodukce piestava
v takovém okamziku fungovat a nema na co naldkat posluchace. V moment¢, kdy
nabizena hudba neodpovida potfebam stanice a jejimu cili a snaze, se vzbouti hudebni
redaktor a prestane skladby, které nabizi komercni diktatura, zafazovat. Je
znalost funk¢niho rozhlasového vysilani, nekompromisni obrana hudebniho profilu
stanice, schopnost vytvofit moderatorovi playlist na miru, orientace v hudebnich
trendech posledni doby a uméni vzdat se své vlastni obliby pro zachovani funkéniho
profilu stanice (Fukac, 1998). ,,Samoziejmé pro hudebni vydavatelstvi jsou radia stale
klicova pti propagaci umélcii. Takze samoziejmé tlaci na to, aby se jejich interpreti
hrali. My na tento lobbing ale nepfistupujeme, hrajeme pouze to, o Cem jsme

piesvédéeni, Ze je radiu prospésné.« (Hanousek, 2012)

Hudebni redaktor plisobi v radiu jako odbornik, ktery reguluje a tidi celé hudebni
plsobeni stanice. Adekvatné reaguje na nastalou situaci a vhodné zatazuje jednotlivé
skladby. O naplni hudebni produkce v radiu vSak nerozhoduje pouze on, ale predev§im
pfimo posluchaci. ,,Pro radio je dilezité, aby hralo zejména to, co preferuji posluchaci
jeho cilové skupiny. Tim zabezpeci, ze radio budou poslouchat prevazné oni, a umozni
tuto cilovou skupinu vyuzit i pro zadavatele reklamy. Pro jednotlivé hudebni stanice
jsou proto realizované v pribéhu roku tzv. hudebni vyzkumy.“ (RRM, 2011, [cit. 2011-
09-09]) Mezi zékladni metody testovani patii AMT™ (Auditorium Music Test) a Call-
outy13 (kontinuélni vyzkum hudby). Testovanym posluchacim se pousti skladba po
dobu nékolika vtefin, béhem kterych jsou schopni danou piseni identifikovat a nasledné
ohodnotit. Radia zjistuji hudebni preference kontinualné, aby mohla zarucit, Ze

posluchaéi stale dostavaji hudbu, o kterou maji zajem. ,, Testy uz prokéazaly leccos. Ze

12 AMT - Auditorium Music Test, vyzkum je realizovan v 1-2 dnech nékolikrat do roka dle cilovych
skupin jednotlivych stanic. Vyzkum probiha na vzorku miniméln¢ 100 respondetii, kdy se hodnoti 650-
800 hudebnich ukazek béhem 3 hodin pomoci zvlaStnich hlasovacich zafizeni. Poskytuje pfesné a
rozsahlé informace. (RRM, 2011, [cit. 2011-09-09])

3 call-out - testuje méné hudebnich ukazek nez predesly test, cca 40 na vzorku 50-150 respondentii.

Metodami dotazovani jsou predevsim telefonicky rozhovor nebo online dotaznik. Vystup mé informativni
charakter a slouzi k operativnimu rozhodovani. (RRM, 2011, [cit. 2011-09-09])
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Cesi stfedniho véku nejsou zvédavi na Boba Marleyho nebo Davida Bowieho. Ze
nechtgji slySet Zuzanu Navarovou, ale jakmile jeji pisenn nazpiva Marie Rottrova,
najednou zajem maji. VSechny testy také ukazuji, ze se dnesni Ctyficatnici nostalgicky

vraceji k hudbé¢, kterou poslouchali v patnacti, sesdmnécti letech.* (Polacek, 2011)

2.5  Ceska hudebni specifika v rozhlasovém vysilani

Jakmile prestal byt rozhlas jen pouhym experimentem, zaujal ke kultufe své
zem¢ a vlastnim narodnim tradicim podobné pozitivni vztah, jakym se vyznacovaly i
jiné evropské rozhlasové instituce. Vzhledem k auditivni povaze rozhlasové
komunikace se piedmétem i cilem tohoto kulturniho usili stala pravé domaci hudba.
Provozovatelé rozhlasového vysilani si brzy zacali uvédomovat, Ze jim z vysilacich
licenci neplynou pouze prava, ale také povinnosti vici jejich poslucha¢lim. Za svou
prvotadou povinnost povazovali prikopnici rozhlasového vysilani uvadéni dél ¢eskych i
cizich skladateli v kvalitnim hodnotovém vybéru, ale zaroven neopominani nasi
nejmladsi tvorby, tedy hudby moderni. JizZ na samém pocatku vysilani se hledaly cesty,
jak vysilanim vazné a moderni hudby posluchace neodradit, nebot’ jesté na pocatku 30.
let byl podil vazné hudby na nasem uzemi vétSi nez ve vysilani vyznamnych

zahraniCnich stanic. (Fukac, 1998).

Koncem 30. let se kulturni atmosféra v Ceskoslovensku méni a zadina se
zaujimat postoj spiSe vlastenecko-ochranarsky. Charakteristické je dlsledné uvadeéni
Ceské hudby, at’ uz historické, standardni nebo soudobé moderni. Tento nacionalni
akcent zlstava ¢eskym hudebnim specifikem 1 za okupace a v prvnich povale¢nych
letech. Nadale pretrvava také presvédceni rozhlasovych odbornikll o nutnosti prezentace
domaci tvorby a podpote jejiho moderniho vyvoje. V 60. letech rozhlas také napomohl
rozvoji domaci elektroakustické hudby a prosadil mnoha technickd zdokonaleni. ,,V
sedmdesatych a osmdesatych letech existoval pouze statni rozhlas, jehoz plsobeni
ovliviiovalo vkus publika, které je dnes v cilovych skupindch od 25 let vySe. Hudebni
zabér statniho rozhlasu byl velmi uzky a z dnesniho hlediska naprosto nevyhovujici

(tvrdivalo se, Zze 50 % hudby bylo ceského pivodu, 25 % zépadniho, a to vcetné
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instrumentalek, a dalSich 25 % mélo pochéazet ze zemi socialistického bloku).* (VIcek,

1999)

Po roce 1989 zacal rozhlas hledat nové moznosti své napln€¢. Prvni kroky
vychézely z porevoluéni euforie, kdy se do hudebniho repertodru dostaly diive
ideologicky a politicky omezované nebo zakazované skladby ¢i interpreti. Bylo mozné
svobodné vysilat dila exilovych a komunistickym rezimem zakazovanych skladatelq,
stejné jako svobodné zatfazovat svétovou produkci popularni hudby. Nabidka vysilané
hudby se tak nesmirn€¢ obohatila. Nicméné v soucasnosti je deficit podobnych
posluchacskych aktivit jiz ddvno vyrovnan. Rozhlas, zejména ten vefejnopravni, se
snazi prizpusobit etnické multikulturalit¢ doméci populace a zaclefiovat se do

tematickych projekti kladoucich diraz na narodni a regionalni specifika. (Fukac¢, 1998)
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3. FORMATY ROZHLASOVYCH STANIC V CESKE
MEDIALNI KRAJINE

Slovo format se uziva jako mnohovyznamovy termin, ktery popisuje vlastnosti
programu pro potieby vnéjSiho (napi. regulacni organy) nebo vnitiniho (napft. vlastni

programové oddéleni stanice) pohledu na obsah vysilani. (Vicek, 1998)

Je chapan jako znak, pojmenovavajici dany produkt na zékladé zobecnéni
typickych znakl vysilani. Tato zobecnéni pak usti do né€kolika zdkladnich formulaci,
diky kterym definuje rozhlasovy trh nepftili§ Siroky okruh formati. Vzhledem k tomu,
ze se elektronickd média snazi najit svlij prostor mezi ostatnimi médii a vyhovét tak
potfebam svych posluchacii, které se 1isi v riznych oblastech a regionech, odpovida
format toho ¢i onoho elektronického média asponn vzdalené nékterému z hlavnich
modell, nicméné zpravidla vznikaji rizni kiiZzenci zékladnich forméati. Format také
muze oznacovat celek Ctyfiadvacetihodinového vysildni, ale stejné tak jen jeden potad.

(Hankusova, 2006)

Definice elektronickych médii prostfednictvim format je dobrym pomocnikem
V pojmenovani programovych ¢asti, nedokaze vsak pfesn¢ stanovit pomér jednotlivych
slozek v jeho ramci.'* Podobné také zadny z obecnych formati neobsahuje méfitka,
jako je tfeba podil domaci tvorby. Ta hraje v mnoha zemich pomérné dileZitou roli.
Soucasn¢ ale predev§im v men$ich zemich zplsobuje retardaci formatové pestrosti,
nebot’ produkce domacich umélct je co do kvality omezena, a pokud se ji snazi hrat
témet vSechny stanice, vede k unifikaci formatt. Radia se tak ¢asto snaZi vyhovét zajmu
publika, ale tim, Ze hraji totéz, dosahuji takové vzajemné podobnosti, Ze posluchaci je
V konecném dusledku vlastné jedno, jaké radio poslouchd. Znacné nepevné hranice se
vyskytuji zejména u formati hudebnich, kde si se zakladnimi formaty nelze vystacit. Je
velmi t€zké oddélit, kde napt. kon¢i format Hot AC a zacind, AC nebo kde AC konci a
zacina Oldies. (VIcek, 1998)

! Nabizi se napf. otazka, kolik minut zpravodajstvi ma mit radio, aby bylo oznatovano za format news.
Takto mize byt chapano radio, které poskytuje pro zpravodajstvi jen velmi malo ¢asu ze svého vysilani,
ale stejné tak stanice zajist'ujici ¢tyfiadvacetihodinovy zpravodajsky proud. Mimo jiné zlstava také
otazkou, zda je mozné zpravodajsky vyznam radia posuzovat v minutach. (Vicek, 1998)
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Vychozim bodem pro formatovani rozhlasové stanice je vybér cilové skupiny.
V Ceském prostiedi jsou cilové skupiny rozdéleny po desetiletych blocich (20-29 let,
30-39 let) na rozdil od vétsSich zahrani¢nich rozhlasovych trhli, kde jsou rozdéleny po
peti letech. Hlavnim prostfedkem osloveni cilové skupiny je hudba a jeji schopnost
generac¢niho osloveni. Uvnitf kazdé cilové skupiny existuji jesté dalsi drobnéjsi zajmové
skupiny. Zalezi vzdy na velikosti takové skupiny, zda je dostatecné velkd na to, aby
radio udrZela, resp. aby komunikace sni byla dostate¢né ekonomicky atraktivni.
Podobn¢ to ale byva také s hudbou (napi. rockova hudba Sedesatych let), kterd dokaze
oslovit uréitou skupinu teenagerti, a zaroven jeji pivodni posluchace t¢ doby. Na
zivotnost takové stanice ma potom vliv to, zda sezene dostatek inzerenttl, pro které je
tento ,,vicegenerac¢ni“ format zajimavy. (VIc¢ek, 1998) V ptipadé, Ze stanice Cceli
vyrazné€jSimu ubytku posluchacii, prvnim krokem, ktery vétSinou management stanice

udéld, je, ze prehodnoti hudebni napli vysilani. (Hankusova, 2006)

Na osloveni cilové skupiny poslucha¢i ma také vliv pfitomnost mluveného
slova. Obecné je v Ceském prostiedi prokazano, ze zajem o mluvené slovo se méni
s vékem. Poslucha¢ kolem pétatiiceti let zacind projevovat zdjem o zpravodajstvi,
publicistiku, talkshow, rozhlasové hry a dals$i nehudebni formaty. Vékové kategorie nad
padesat let jiz ocekdvaji predevSim mluvené slovo. Také soustiedéné oslovovani
muzského a zenského publika je faktor velmi dulezity, i kdyz neni obsazen v zadné
definici obecného rozhlasového formatu. Pfitom soustfedénim na nékterou z téchto
skupin, si mizZe radio ziskat dostatecny prostor pro svou existenci, prestoze proti nému

stoji stanice stejného formatu. (Vicek, 1998)

3.1 Zakladni rozhlasové formaty v CR

Popisu problematiky rozhlasovych formatéi se v Ceské republice vénuje pouze
hudebni publicista Josef VIcek, v soucasné dob¢ pracujici také v radiu RockZone 105, 9
FM. Ten rozdéluje rozhlasové formaty do tii zakladnich skupin: hudebni rozhlasové

formaty, rozhlasové formaty mluveného slova a smiSené rozhlasové formaty. (Vicek,

1998)
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3.1.1

Zakladni hudebni rozhlasové formaty s p¥ihlédnutim na stav v CR

Tabulka 1: Piehled rozhlasovych formati 1

Hudebni formaty

CHR
(Contemporary
Hit Radio)

Je starSi typ formatu orientovany na velmi mladé publikum,
piedevsim ve veéku (14-20 let). Pivodné byl postaven na
pravidelné rotovanych hudebnich novinkdch zameéfenych na
nejmladsi generaci, jen vyjimecné hraje skladby stars$i jednoho
roku. UmysIné se vyhyba viemu mluvenému slovu. Dnes byva
Casto ztotoznovan s formatem Hot AC. Na malém rozhlasovém
trhu Ceské republiky nemé velké zastoupeni, nicméné napi.
v USA se jednd o nejdynamictéji se vyvijejicim format, ktery
kazdy rok nabizi dal$i a dalsi varianty. Z nich nejzajimavéjsi jsou:
Active Rock, Urban (Street), Alternative.

AOR

(Adult
Oriented Rock,
Album
Oriented Rock)

Alternativni rozhlasovy format typicky pro rizna studentskd a

L6eY

,hezavisla®” radia. Orientuje se hlavné na velmi vyjimeéné
rockové trendy a netypické skladby. V CR se pokousely vysilat
AOR ptedevsim stanice Radio 1 a Radio Hady. S timto formatem
uzce souvisi také New Rock (Modern Rock/Alternative Rock)
zdurazinujici novou kytarovou hudbu nebo zajimavéjsi trendy na
tanecni scéné, AAA (Adult Atlernative/Triple A) vyznacujici se
kombinaci novych trenda s klasickym rockem uréenym pro starsi
publikum (Evropa 2 v roce 1995), Alternative Urban sledujici

moderni tane¢ni trendy a nékteré nové trendy rapové hudby.

AC
(Adult
Contemporary)

Je nejbéznéjsi ze vSech hudebnich formatd, které se v Evropé
vyskytuji. Oslovuje pro inzerenty nejatraktivnéj$i veékovou
skupinu (2045 let), ale také konkuruje formatim CH. V podstaté
se jedna o format, ktery vytvaii smés starych a novych pisni tak,
aby hudebné vyhovoval vkusu tohoto Sirokého spektra. Diive
byval opakem rockovych formatt, ale poté, co se ¢ast rocku slila
se stfednim proudem, s nim do jisté miry splynul. VétSina ceskych
stanic vysila v tomto formatu. Je to ddno jak ekonomickymi
diivody, tak také tlakem hudebnich firem, protoZe hranim novych
skladeb radia podporuji jejich nové produkty. Rovnéz v ramci AC
1ze najit specifikované formaty:
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Hot AC
(Hot Adult
Contemporary)

Je Ceskym nejbéznéjSim hudebnim formatem, ktery se snazi cilit
na spodni v€kovou hranici posluchacské vetejnosti (pfiblizné do
30 let). Obsahuje kolem 50 % nové hudby a ve vybéru zlatého
fondu nejde vétSinou dale nez patnact let do minulosti. Piikladem
Hot AC stanic muze byt napt. Radio City, Bonton, Evropa 2.

Modern AC

Zvysuje pocet pisni zlatého fondu v hodinég, ale zatazuje 1 hudebni
novinky. Na rozdil od AC a Hot AC formatu se neboji jit hloubé&;ji
do historie. Oslovuje posluchace mezi 25-35 lety. Jako prvni u
nas zacinala v tomto forméatu vysilat Evropa 2 v roce 1991 a po ni
fada dalSich soukromych stanic. Po roce 1995 zuazila vétSina
stanic svij playlist a dala ptfednost Hot AC.

Soft AC
(Mainstream
AC)

Ma ve svém obsahu jesté¢ vice Casem provérenych popovych
skladeb. Novinky sice zatfazuje, ale az se zpozdénim teprve poté,
co se proveéti jejich uspésSnost (zda se nejednd pouze o hitové
vystielky). Oslovuje tficatniky a starS$i posluchace AC formati,
ale je schopno komunikovat i s poslucha¢i mlads$i generace.
Piikladem muze byt napf. Radio Blanik, Frekvence 1. V Americe
se jeSté objevuje podvarianta tohoto formatu zndma pod nazvem
Smooth Jazz, ktery je kombinaci ptijemného pop-jazzu s tvorbou
soulovych zpévak.

Gold AC

Je uZ urcitym mezistupném formatd, které jsou oznacované jako
Oldies. Novinky do svého programu nezafazuje nebo jen
vyjime¢né, miva pomalejsi tempo a Zzadné rychlejsi rotace.
Cilovou skupinou neni samoziejmé nikdo jiny nez nejstarsi AC
publikum. Jeho podvariantou je diskutovany format ,,Forever
Young® (VéEné mlady). Ten vychazi ztoho, Ze znafnd Cést
generace Sedesatych let je jeSté posluchacsky aktivni a projevuje
jisty zdjem o soucasnou produkci. V Ceské republice se stanice
stypem formatu Gold AC moc nedafi, protoze cilové
posluchacské  skupiny  téchto  stanic  davaji  pfednost
zpravodajskym radiim bez ohledu na format. Nékdy jsou stanice
stojici na hranici mezi Goldem a Oldies (Radio Olympic)
oznacovany jako ,,Nostalgic*.
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Classic Rock |Je jednim z nejuspésnéjsich hudebnich formati sedmdesatych a
osmdesatych let a je spojovan s velkymi jmény svétového rocku. Je
urceny pro cilovou skupinu 30-50 let. Behem devadesatych let od
n¢j americké stanice ustupovaly, protoze posluchaci piechazeli ke
countryovym stanicim. U nas se k tomuto formatu hrdé hlasi
zejména Radio Beat. SoubéZzn¢ s témito formaty existuji zvlaste
v USA jesté nékteré dalsi rockové formaty. Mainstream Rock,
ktery je podobny mainstreamovému AC a n¢kdy splyva s AAA
nebo Soft Rock, ktery je velmi podobny Soft AC. Album Rock
byval variantou Classic Rocku, blizkou AOR.

Classic Je kombinovany format typicky pro pojeti country v Ceské
Country republice, jelikoz tento format je u nas zaloZeny na pisnich
Sedesatych a sedmdesatych let a na Oldies s vyraznym prvkem
domaciho folku. Na tento format vsadily stanice Country Radio
nebo Radio Cas. Cilova skupina je sice dosti Siroka 25-55 let,
ptesto dominuji vékové kategorie nad 35 let. Tim, ze jsou
countryova radia stavéna na vysokém podilu pisni v Cesting€, se
blizi k dalSimu men$inovému evropskému formatu znamém pod
pojmem ,,Schlager Radio%, ktery se definuje vysokym podilem
domaci hudby a n¢kdy také folkloru. Z toho jasné vyplyva i jeho
cilova skupina posluchacii ¢itajici prevazné venkovské publikum
nad 50 let. Pro komer¢ni stanice je tato skupina posluchaci
nezajimava, a proto se ji vénuji pfevazné vetfejnopravni a nadacni
stanice. Jejich méstskou variantou jsou riizné formaty Oldies.

Zdroj: Hankusova (2006), Vicek (1998)

Kromé jiz zminénych obecnych formath existuji nckteré vyjimecné hudebni
formaty: EL (n€kdy téZ EL/BM, t.j. Easy Listening/Beautiful Music), ktery je sloZen
zevergreend a instrumentadlni hudby. U nas se setkavame s formatem Classic
orientovanym na vaznou hudbu. Pfedstavuje jej prazské Radio Classic a castecné také

vefejnopravni CRo 3 — Vltava.

3.1.2 Zakladni formaty mluveného slova

V USA se vyskytuji stanice, které pfedevSim na stfednich vlnach vysilaji

mluvené slovo a viibec nehraji hudbu. V Evropé se objevuji takové stanice jen ziidka, a
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to zejména v hustych aglomeracich a nejvétsich méstech. V Ceské republice dochazi

spiSe ke kombinaci formétt.

Tabulka 2: Pfehled rozhlasovych formati 2

Formaty mluveného slova

News/Talk |Je format postaveny na zpravodajském proudu v rannich a
odpolednich hodinach a mluveném slové v ostatnich ¢asech. Mimo
vysilaci $picku jsou zafazovany do programové struktury talkshow
a rizné diskusni porady s hosty. Stanice tohoto formatu jsou casté
v Americe, v Evropé se tolik neujaly. U nas vysila v tomto formatu
Radio Cesko (internetové radio ¢aste¢né vysilajici na frekvencich
BBC).

All News Je format podobny News/Talk, se zaméfenim na mirné mladsi a
bohatsi publikum. Vysila zejména zpravodajské relace a ptispévky,
které se vazou k dulezitym udalostem. V nasich podminkach vysila
kombinaci AC/News CRol — Radiozurnal.

Religious Je format specializovany na naboZenské vysilani. Tento format se
neobjevuje pouze v Americe, kde oslovuje i velmi mladou
vefejnost jiz kolem pétadvaceti let, ale vyskytuje se i v Ceské
republice, kde je znadmy pod nazvem Radio Proglas a oslovuje
mnohem starsi cilové skupiny.

Zdroj: Hankusova (2006), Vicek (1998)

Stanice, vysilajici jen mluvené slovo, patfi k nejméné sledovanym radiim, ale

podileji se na formovani Zivota ve spole¢nosti. Do Evropy se ve vét$i mife neptfenasi.

3.1.3 Zakladni smiSené formaty

Tradice velmi uzkych formati tak typicka pro Ameriku byla dana tim, ze
rozhlasové stanice byly vzdy soukromé a jednotlivi podnikatelé si museli najit na
pfeplnéném trhu Uzky prostor pro svij produkt. Naproti tomu Evropa zacala se

soukromym vysildnim az po druhé svétové valce, kdy vznikala prvni tzv. periferni
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radia. Ta vysilala zMonaka a Lucemburska a tvofila prvni soukromou alternativu
vetejnopravnim radiim. Protoze neméla zadny jiny vzor, profilovaly se i tyto stanice
Z hlediska formati podobnym zplsobem jako stanice vefejnopravni, nékdy také
oznacované jako televize bez obrazu. VéEtSina téchto stanic se ¢asem zménila na
hudebni, ale pfesto existuje stile mnoho stanic vSeobecného formatu, né¢kdy téz
plnoformatové nebo generalistni. Pro svou velkou ndkladnost jsou schopné prezit jen
Vv celoplosné podobé, navic svym Sirokym zabérem oslovuji posluchace stfedni a starsi

generace.

Tabulka 3: Pi‘ehled rozhlasovych formati 3

SmiSené formaty

All Format Stanice nejsou charakteristické programovym tokem, ale stfidaji
(plnoformatové) | svlyj charakter po programovych blocich. I u nich je vSak patrna
tendence tyto bloky co nejvice prodluzovat. Misi se zde prvky
hudebni, zpravodajské, zabavni a reklamni.

Variety Je nejbéznéjsim z vSeobecnych formatd, ktery klade ddraz na
humor, zabavu, skeCe a talkshow, dale na Ileh¢i formy
publicistiky a na komunikaci s posluchaéi. Typickym piikladem
tohoto formatu byla Frekvence 1 vdobé svého prvniho
licenéniho obdobi. Kazda Variety stanice je sloZena z jinych
programovych bloki, a tudiz je také kazdd neopakovatelnym
formatem. Cilova skupina obvykle nebyva utvafena generacné,
ale formuje se spiSe na bazi zajmovych preferenci a v ramci
rodiny. Tim se také vysvétluje, pro¢ ma format Variety u nas
vysoky podil publika do dvanécti let, nebot’ tito mladi lidé sleduyi
stanice jako pasivni posluchaci spolu se svymi rodici a prarodici.

Full Service Obsahuje vsechny prvky rozhlasového vysilani (zpravodajstvi,
publicistiku, servis, zdbavu, hudbu), klade vSak diraz zejména na
informacni sluzbu rozhlasového vysilani. Patfi k nejnaklad-
néjSimu  formatu, ktery v rozhlasovém vysilani existuje.
Zpravodajsko-publicistické prvky jsou drobnéjsiho charakteru,
vedou stanice k dynamic¢téjSimu programovani blizicimu se az
K hudebnim formatim. Na druhé stran¢ mohou byt ale velmi
podobné formatim News/Talk. U nés typickou stanici tohoto
formatu je Radio Impuls.

Zdroj: Hankusova (2006), Vicek (1998)
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3.2  Promény rozhlasovych formati

Obecné pravidlo rozhlasového hudebniho vysilani fika, Ze prvni stanice v regionu
nastupujici stanice musi pfijit s formatem uzSim. Stejn¢ tak to platilo na ¢eském trhu,
kde prvni stanice zacaly vysilat Siroky format, ¢asto velmi podobny vefejnopravnimu
rozhlasu, ktery byl jedinym jejich soupefem. Vznikla také iplna novinka ve vysilani,
kde vedle komponovanych bloki hudby a slova zacinaji nova radia vysilat hudebni
proud, ktery tvofi neménnou atmosféru po cely den. Ten byl jednoduchy, pro
posluchace novy a snadno Citelny, takze pfinesl jiz béhem prvniho roku vysilani velké
uspéchy. Oproti vefejnopravnimu rozhlasu stacilo tocit vice skladeb, mit libovolné
dlouhé zpravodajstvi a o n¢jakém hudebnim formatu nebyla jesté ani fe¢. Napf.
Evropé€ 2 stacil v jejich pocatcich k uspéchu program, ktery mél pres 40 % francouzské

hudby. (Vicek, 1999)

3.2.1 Ceska hudba

Zajimava byla proména ve vztahu k ¢eské hudbé. Interpreti star$i generace byli
z vysilani vytlateni na okraj nebo uplné pry¢ zejména proto, Ze se stali symboly
byvalého rezimu, jejichZ repertodr byl za léta obehrany. Novych interpretli, kteti by
poskytli vhodny repertoar do soukromych radii, bylo jen velmi malo a zaroven byl
nedostatek domaci hudby na CD nosi¢ich. Stalo se tak, ze vétSina prazskych a
mimoprazskych radii zacala vysilat Uplné bez ¢eské hudby. Prvni, kdo zatadil ceskou
hudbu do svého programu, byla Evropa 2 vroce 1992, kdy vysilala velmi omezeny
vybér, a to v Cetnosti jedné skladby za hodinu tj. cca 7 %. Ve své snaze ziistala po dobu

nejméné dalSich dvou let osamé¢la. (Vicek, 1999)

Misto Ceské hudby hréla vétSina soukromych stanic na zacatku devadesatych let
prevazné angloamerickou popularni hudbu, ale jiz v roce 1999 byla situace naprosto
jina. Ceska republika byla na pfednich mistech v zafazovani domacich titulti. Mezi
nejhranéjSimi skladbami se naSly 1 Ctyfi domaci tituly, jako by ceStina byla hlavni
podminkou uspéchu. Velkou proménu ve vysilani ¢eské hudby dosahla Frekvence 1

v roce 1993, kdy jako prvni soukromé radio v Cechach dokazala postavit sviij format na
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45-50 % domaci tvorby. Vedla ji k tomu nejen lepsi nabidka CD nosi¢li s domaci
produkci pfedevSim z oblasti tzv. zlatého fondu, ale i dalSi ukazatele vychazejici
z tehdejsich vyzkumut. Trh byl par let po revoluci jiz piesyceny angloamerickou
produkci a znovu se objevovala potieba vratit se ke starym hitim, se kterymi lidé zili
cely predesly zivot. To se zacalo projevovat i na hudebnim trhu: ,,Prodeje doméci
produkce podle zastupcti vydavatelstvi nijak razantné neklesaji. Jak je to mozné?
Vydavatel¢ jednak snizili cenu tuzemskych nahrédvek v priméru o stokorunu, a jednak
se u nas jistym zplsobem etablovala nova domaci hudebni scéna. Oproti letim
minulym, kdy byla jednoznacné dominantni zahrani¢ni produkce (posluchaci si
dokupovali alba, ktera zde pted revoluci vydavana nebyla), jsou dnes jednoznaéné ,in
domaci interpreti. (CECHOVA, 2004, [cit. 2011-11-14]) Navic nékteré psychologické
zkuSenosti ukazovaly na to, ze zapamatovatelnost melodie je u cizojazy¢nych pisni
mensi nez u matetského jazyka. Frekvence 1 ve svém programovém schématu také
zacilila na zeny 30-50 let, které¢ az prekvapivé davaly ve vétSin€ ptipadid prednost
doméaci hudbé pied zahraniéni. Uspéch, s jakym se setkala Frekvence 1, inspiroval
mnoho dal§ich nové vznikajicich rozhlasovych stanic, které se zhlédly v rychlém
uspéchu s doméci tvorbou, a tak ve svych zadostech o licence uvadély zpravidla
2040 % domaci tvorby. Radio Impuls pfislo dokonce s variantou 60 % ceské hudby
(Vicek, 1999). ,,Vite, je to ptece jen jazyk, kterému tady rozuméji vSichni. Jazyk, ve
kterém rozumime vtipiim, nuancim, naraZzkdm i dvojsmyslim. A o kolika lidech v nasi
republice toto miizeme Fici v pfipadé angli¢tiny, o jinych jazycich ani nemluvé? Ceské
pisnic¢ky tu budou mit stale své misto. Je spiSe otdzkou, zda bude u nas tak silny trh, aby
dokazal uzivit dostateny pocet interpreti a aby se vysilani radii orientujicich se na

eskou hudbu nestalo nudnym.“ (TUHACEK, 2000, [cit. 2012-02-12])

Cesky format s sebou ale nese také nékteré problémy. Zejména piedpoklada
star§i cilovou skupinu, tedy asi od 35 let vySe. StarSi nahravky z Sedeséatych a
sedmdesatych let postradaji vétSi dynamiku a nejsou tak vhodné pro zpravodajské
stanice nebo stanice, které maji ve svém programovém schématu vyssi podil mluveného
slova. Poslucha¢ je také vuci skladbam, kterym ,,rozumi®, kritictéjsi a sviij postoj
k interpretovi tak snadno pienasi na celou rozhlasovou stanici. Ceské pisné se také
mnohem snadnéji oposlouchavaji a posluchaci nasledné radé€ji preladi, nez aby slySeli

znovu dokola totéz. V dnesni dob¢€ vSak neni problém hrat 2-3 domaéci pisn¢ v hodiné
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(. 14-20 %), jelikoz takové mnozstvi domaci tvorby najde své publikum a nikterak ho

nezatézuje. (VIcek, 1999)

Dalsim faktorem, ktery ovliviluje podil domaci tvorby na rozhlasovych
stanicich, je také jeji nabidka na trhu, ze které¢ho vyplyva tlak gramofonovych firem.
V neposledni fadé ale zlstava spornd vlastni definice domaci hudby. Miize to byt hudba
nato¢ena domdacimi interprety a zpivana cizojazycné, stejn¢ tak jako hudba natocena
Ceskymi interprety a zpivana v Ceském jazyce. Navic posluchaci stale vnimaji hudbu
zpivanou slovensky jako domaci tvorbu. Definice domaci hudby u nas neni piesné dana,
na rozdil od nékterych jinych zemi, napt. Kanady, kde je pfesné¢ definovana. Piesto je
na radiovych stanicich domaci hudba vnimana jako hudba zpivana ¢esky a slovensky.

(Keprtova, 2011)

3.2.2 Mluvené slovo

Nutnou proménou proslo také mluvené slovo, jehoz podil jako jeden z pozdé&jSich
ukazatelti rozhlasovych formatt byl u prvnich hudebnich stanic vysoky. Né&jakou dobu
trvalo, nez si feditelé programu uvédomili, Ze mluvené slovo je hlavni pfi¢inou ztraty
tempa v hoding. Problémy s mluvenym slovem se projevily po roce 1994, kdy pfisla na
provozovatele stanic prvni krize, protoZze nebyli schopni naplnit slibovanou dobu
mluveného slova. Pfi¢inou byl zejména nezdjem z fad mladych posluchaci a vysoka
nakladnost. Z téchto divodt a také diky zjisténi, ze mluvené slovo rozbiji rytmické
schéma hudebniho proudu, se omezila produkce mluveného slova ve vysilani. (VIcek,

1999)

3.3  Univerzalni format a specifické rozhlasové formaty

Cilova skupina posluchacii byva zadateli o licence Casto definovana velmi
nepiesné a Siroce. Je to dano predevsim dvéma faktory. Jednak neznalosti rozhlasového
vysilani na Zadaném uzemi, jednak nejistotou, ze presnd formulace by na proménlivém
malém Ceském trhu znevyhodnila stanici oproti ostatnim. K tomu, Ze se stanice snazi

zasahovat $ir§i nez obvyklou desetiletou cilovou skupinu, ptispiva fakt, ze esky stat je
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pomérné¢ maly a ma velké mnozstvi rozhlasovych stanic. Pokud by vznikajici
rozhlasova stanice vzala v potaz pokryti regionu v cilovych skupinich a konkurenci,
pak je jasné, ze by v obvyklém desetiletém pasmu (naptf. 25-35 let) a pfi silné
konkurenci jen tézko dosahla uspéchu. V duasledku toho je potfeba vytvoiit néco
Vznika tak jakysi univerzalni pop format, ktery se snazi ziskat posluchace hned
z n€kolika desetiletych skupin — od 12 do 40 let. Pokud se pak v jednom regionu objevi
nekolik stanic, jejichz strategie je podobnd, vznika tak velkd uniformita hudebnich
programu. Ta ma za nésledek, ze mnoho stanic se stejnou hudebni nabidkou si nedokéaze
udrzet své pravidelné posluchace. Vznika velka mobilita posluchacl, protoze neciti
pottebu udrzovat vérnost jedné rozhlasové stanici. (Vicek, 1999) Hudebni redaktoti pak
vétSinou neriskuji a zatazuji do vysilani skladby, které jsou vyzkouSené a umist'uji se
vysoko Vv zebficcich oblibenosti. Jan Hanousek v rozhovoru pro MF Dnes uvadi, ze
poslucha¢ stfedniho véku chce slySet jen nejvétsi hity. Z toho diivodu nema smysl
vysilat novinky, a kdyz ano, tak jen takové, které jsou jiz pii prvnim poslechu

povédomé a chytlavé. (Polacek, 2011)

K zuniverzalnéni a zpriméméni komercnich formatti doslo az poté, co byla
Ceskd medialni krajina zcela zaplnéna. ZvIlasté v prvnich fazich rozhlasového vysilani se
objevilo hned né€kolik zajimavych rozhlasovych formatl, které¢ se vymykaly béZznému
zab&ru. S vyjimkou countryovych stanic vSak vétSina Zivofila na okraji rozhlasového,

prevazné prazského trhu, a pozdé&ji zanikla. Vicek (1999) je déli nasledovné:

Tabulka 4: Specifické rozhlasové formaty

Experimentalni | Pivodné ho hraly pfedevsim prazské Radio 1 a brnénska stanice
rock Hady. Ob¢é radia vychéazela ze studentskych radii evropské a
americké tradice. Nabizela aspon c¢astecné blokové vysilani
s tematickou naplni, vétSina promluv se vztahovala k hudbé¢.
Jednalo se o stanice kultovni a stylotvorné, ke kterym se lidé spis
hlésili, nez aby je skutecné poslouchali. Image ptedstavovala

vvvvvvvvvvvv

prezentovala jako nekomer¢ni komeréni radia.
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Country Je format, ktery hraje hned nékolik radii v Ceské republice. Je
zajimavé, Ze zrovna na nasem uzemi uspél tento druh hudby
(nejspi§ je dan tradici country hudby v Cechach spojenou
s trampingem v tficatych letech i se symbolem Ameriky
V padesatych a Sedesatych letech). Podstatné pii urcovani tohoto
formatu je, co je vnimano pod pojem country. Jadro tohoto
formatu tvoifi zejména zlidovélé cCeské verze klasickych
americkych countryovych hitd padesatych a Sedesatych let,
Htrampsky folklor a dalsi proudy vyznacujici se spise
nostalgickym charakterem. Neziidka je mozné zaslechnout i soft
rock, rock‘n‘roll a Eesky pop Sedesatych let. ,,Ceskd country” je
tak zajimavou smési, nostalgickym formatem, ktery tvofi
nahrazku za zastaralou dechovku a je pfijiman zejména tehdy, je-
li v ¢esting. Tento neurdity country format je nejposlouchanéjsim
specialnim formatem v Ceské republice. Hraje ho prazské
Country Radio, plzenské Radio Samson, brnénské Radio Cas,
diive také Radio Karolina a Eldoradio.*

Klasicka Classic vzniklo jako komeréni alternativa CRo 3 — Vltava, jeho
hudba a program plné¢ uspokojuje dobrou snahu o vysilani ,,vys$siho
excentricka umeéni®. Sféra vazné hudby je timto na ceském rozhlasovém trhu
radia pln¢ saturovana.

Radio Limonadovy Joe piedstavovalo exkluzivni format, ktery
kombinoval specificky druh humoru vranni talkshow
S nevyjasnénym hudebnim formatem, ktery byl prezentovan jako
filmové melodie. Radio meélo pfedevSim stylotvornou népln,
vysokou poslechovost v dobé ranni show, ale po ni byla stanice
V podstaté mrtva.

Zdroj: Vicek (1999)

1> Radio Karolina a Eldoradio postupné zacala ke svému country formatu pridavat oblibené eské §lagry a
v roce 2008 se spolu s Radiem Dé&¢in piejmenovala na jednotnou sit’ Radio Blanik. (Anonym, 2008, [cit.
2011-11-21])
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3.4 Udrzitelnost formatu

Stanoveni piesn¢ definovaného formatu jako soucasti licen¢nich podminek se
v riznych zemich znaéné 1isi. Nékde byva format pomémné piesné¢ definovan a je
vyzadovéano jeho dodrzovéni, jinde — napt. v USA — neni sledovan vibec. V Ceské
republice se v pocatcich rozhlasového vysilani nepodafilo domluvit na podminkach a
zasadnich pravidlech v oznacovani formatu, a tak se stalo, Zze nckteré stanice piiSly
S neurCitymi projekty, které jim dovolovaly ménit format podle libosti. Tim byly
znevyhodnovany jiné stanice, které mély ve svych licencnich podminkach piesné
definovany typ programu, s nimz se dale nedalo hybat. Jako piiklad je moZné uvést
Radio Alfa (v roce 1993), které ve svych licenénich podminkach slibovalo sociologické
prazkumy vetfejného minéni a dalsi rozhlasové prvky, jez si komeréni radio v té dobé
nemohlo z ekonomickych divodt dovolit. (Moravec, 2000) Navic aby dosahlo jiz tak
snizeného podilu mluveného slova, vysilalo v no¢nich hodindch rizné zabavné a
komické scénky, coz zase odporovalo tomu, Ze se Alfa definovala jako zpravodajska
stanice. V soucasnosti jiz Rada pro rozhlasové a televizni vysilani vyzaduje v zadosti o
udéleni licence mimo jiné specifikaci cilové skupiny, lokality, podilu mluveného slova,
ale i piesnou definici hudebniho formatu: ,,Zadatel uvede co nejpodrobn&jsi popis
hudebniho formatu po strance Zanrové a po strance obdobi, z néhoz bude Cerpano, na
zaklad¢é tohoto popisu dojde ke srovnani se stdvajicimi programy zachytitelnymi na
daném uzemi.“ (RRTV, 2011, [cit. 2011-10-23]) Podobné stanovuje konkrétni

-----

pokryt co nejméné saturované vékové skupiny posluchacti na naSem uzemi.

Z hudebniho hlediska obecné plati, ze jsou formaty mladsich stanic mnohem
promé&nlivejsi nez formaty vysilani pro starS$i generaci. Tak se snadno muze stat, ze se
rddio s formatem CHR béhem ptl roku zméni na AC, 1 kdyz bude poustét stejné
skladby jako doposud — staci jen, kdyz bude nasazovat méné novinek. Naproti tomu
napt. CRo 2 — Praha miize bez vétich formatovych zmén existovat i dalsich deset let.
Kazdé noveé vzniklé radio miize donutit ke zméné formatu ostatni konkurenci, pokud ji
diky své nabidce za¢ne piebirat posluchace. Konkurence bude muset na nastalou situaci

v€as a adekvatn¢ reagovat, coz ji ale velmi pfesn¢ definovany format neumozni.

V souvislosti s tim se objevuje rozpor mezi délkou licence a zZivotnosti formatu. Pravé
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tento rozpor je divodem, pro¢ zadatelé o licence uvadéji sirsi definici formatu, nez je od
nich vyzadovana. Nejsou to ale zmény dané pouze situaci na rozhlasovém trhu, casto
souviseji s proménou zivotniho stylu posluchacii. Neustale se méni postoj posluchact
k rozhlasovému zpravodajstvi, k pravidelnym dopravnim informacim, k podilu ¢eské
hudby, k reklamé, ale i k samotné hudbé. V pribéhu dvou desetileti bylo mozné
nékolikrat zaznamenat proménu zdjmu o nové pisné. V polistopadovém obdobi nebyla
¢eska hudba v radiich skoro slySet a nyni v Zebficku poslechovosti znovu vitézi radia,
ktera maji vysoky podil Ceské hudby ve svém programu. Pravideln¢ dochazi také k
revivalu riznych hudebnich proudd. Napiiklad v roce 1998 se vratila k posluchaciim
hudba osmdesatych let, kterou by si jesté¢ v roce 1994 nedovolilo zadné radio zahrat.

(Vigek, 1999)

Graf 1: Tydenni poslechovost radii v CR
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PRAKTICKA CAST

48



4. VYZNAM CESKE HUDBY V ROZHLASOVYCH
STANICICH V CESKE REPUBLICE

41  Cil pruzkumu

Cilem tohoto priizkumu bylo zjistit, jaké misto zaujima Ceska hudba ve vysilani
rozhlasovych stanic, zejména pak celoplosnych rozhlasovych stanic (CRo 1 —
Radiozurnalu, CRo 2 — Praha, Evropy 2, Frekvence 1 a Radia Impuls), a ovéfit
pfedpoklad, Ze ceskd hudba je vyznamnou soucdasti jejich programu. Prizkum byl
provadén pomoci nekolika vyzkumnych metod na zékladé pfedem stanovenych

hypotéz.

4.2  Pouzité metody a stanoveni hypotéz
421 Metody vyzkumu

Vyznam &eské hudby ve vysilani rozhlasovych stanic v Ceské republice byl
zkouman pomoci tfi vyzkumnych metod: hloubkovych rozhovorl, dotazniku a

kvantitativni obsahové analyzy.

Hloubkovy rozhovor — je metodou kvalitativniho vyzkumu, kdy respondent
vypovida volng, a prizkum ma tudiz vysokou validitu (Huk, 2007). Metoda byla
vybréana na zakladé teoretické Casti prace, aby bylo mozné bliZze prozkoumat soucasnou
situaci tykajici se zastoupeni Ceské hudby v rozhlasovych stanicich a uvést ji do

souvislosti, bez kterych nelze zkoumané problematice adekvatné porozumét.

Dotaznik — je metodou kvantitativniho vyzkumu (Punch, 2008). V piipadé této
prace byl rozdélen na dvé ¢asti, kdy prvni ¢ast obsahovala oteviené otazky nebo vycet
moznosti a slouzila k blizsi charakteristice zkoumaného vzorku. V druhé ¢asti dotazniku

byly odpovédi na otazky omezené Skalou (ano, spise ano, spise ne, ne).
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Kvantitativni obsahova analyza — je kvantitativni metodou, kterd zkouma
Cetnost vyskytu zkoumaného jevu v medidlnim obsahu (Schulz, 2004). V tomto

priazkumu mapovala vyskyt ¢eské hudby v rozhlasovém vysilani.

4.2.2 Hypotézy

Hypotézy byly zformulovany na zakladé logické uvahy vychézejici z teoretické

¢asti této prace:

¥

Hypotéza & 1: Ceska hudba je vyznamnou soudasti programu rozhlasovych

stanic v CR, zejména celoplo$nych rozhlasovych stanic.

Hypotéza & 2:  Nejposlouchangjsi radia v Ceské republice maji ve svém

vysilani vysoky podil ¢eské hudby.

4.3  Rozhovory

Na zaklad¢ stanovenych hypotéz byly pro bliz8i poznani zkoumaného problému
osloveny tfi osoby pohybujici se v rozhlasovém vysilani. Jednalo se pfedevsim o Josefa
Vicka, hudebniho kritika a publicistu, ktery se pohybuje v rozhlasovém prostiedi jiz
nekolik desitek let. Jeho odpovédi byly dale doplnény rozhovorem s Petrou Keprtovou,
ktera se zabyva vyzkumy v nejposlouchangj$im radiu v Ceské republice, a rozhovorem

s hudebnim dramaturgem Radia Impuls Janem Hanouskem.

Dle jejich vypovédi byla danad problematika rozdélena do nékolika nésledujicich

podkapitol. Prepis celych rozhovort je uveden v ptiloze B.*

4.3.1 Proména zajmu o ¢eskou hudbu
Zajem o Ceskou hudbu prosel proménami, které 1ze posuzovat z riznych hledisek.
Mezi ty nejdalezitéjsi, které ovliviiuji soucasnou situaci, patii proména z hlediska

vyvoje, cilové skupiny a kvality nabizené hudby.

1% Osobni rozhovory autorky prace s Josefem VIckem a Petrou Keprtovou a korespondenéni rozhovor
s Janem Hanouskem.
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Proména z hlediska vyvoje

Prvnim radiem, které za¢alo v Ceské republice hrat vysoky podil ¢eské hudby,
bylo Country Radio (v letech 1992-1993). Piestoze se puvodné zdalo, Ze divodem,
pro¢ se Country Radiu tolik dafi, je dlouhd tradice trampské hudby, country hudby a
folku, bylo tomu jinak. Uspéch vychazel znadSeni lidi pracujicich v radiich a
Z moznosti poustét po roce 1990 skladby, které se diive hrat nemohly. Celou napln
rozhlasového vysilani tak obséhla angloamericka hudba. Po Case se ovSem zjistilo, ze
publikum o angloamerickou hudbu nema takovy zajem, jak se ptivodné ptedpokladalo.
Naopak, chtélo slySet hudbu, na kterou bylo zvyklé. Po té vSichni touzili, nebot” to byl
jejich zivotni styl, jejich oblibené pisnicky. A Country Réadio bylo prvni, které

poskytovalo posluchactim to, co chtéli slyset.

Na to reagoval ptimo Josef VI¢ek v roce 1993 pii vzniku Frekvence 1: ,,V letech
1993-1996 hrala Frekvence 1 vysoky podil ¢eské hudby, ktery byl ovSem limitovany
tim, Ze v té dob¢ neexistovalo pfili§ mnoho CD s domaci hudbou. U nas se pfechédzelo
na CD aZ mezi lety 1993 a 1995. TakZe v tomto obdobi jsme méli problém s tim, ze
neexistovala muzika, kterou by moderatofi mohli hrat. Byli jsme tim limitovani,

nicméné 1 tak se takovych 40 % ceské hudby na Frekvenci 1 hralo.” (Vicek, 2011)

Na Frekvenci 1 navazalo v roce 1999 Radio Impuls. Jeho vyhoda spocivala v tom,
ze uz byl na trhu dostatek ¢eské hudby a zdjem o doméci tvorbu zacal gradovat. Impuls
v té¢ dobé piisobil jako urcity protiproud k doposud pievazujici angloamerické hudbé.
Rédio tehdy hrélo kolem 66 % domaci hudby, béhem dne poustélo tii Ceské pisnicky do

hodiny a od vecera do rana hralo pouze Cesky.

Hudebni dramaturg Jan Hanousek ke zvySenému zdjmu o domaci tvorbu fika:
»Zvyseny zajem jsme zacali zaznamenavat v druhé polovin€ 90. let. Naplno ho otevfel
Impuls v roce 1999 a par mésici po ném i Blanik. Tento trend trva dosud a nikdo
nedokaze odhadnout, kdy skon¢i. Dokonce se zda, Ze stale zesiluje, a v§imaji si toho uz
naptiklad 1 televize, které po roce 2000 opét vytahuji staré Ceské seridly a filmy a

zaznamenavaji s nimi velmi slusné vysledky sledovanosti.“ (Hanousek, 2012)
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V roce 2002 se Radio Hey Praha pokusilo hrat pouze cesky. ,,Ten pokus byl
relativné GspeéSny a radio Slo velmi prudce nahoru. Brzy se ale ukazaly problémy
s nevyjasnénou cilovou skupinou. My jsme cekali, ze bude hrat spiSe pro starsi
generaci, ale ono to bylo hodné rtiznorodé. Byli tam mladi posluchadi, stejné jako
posluchaci stfedni a starSi generace. Radio se tak hrozné Spatné nabizelo jako obchodni
artikl.“ (VIcek, 2011) Radio Hey pozdégji pteslo na jiny format, zacalo hrat vice
zahraniéni muziky a postupné se pieorientovalo na rockovou hudbu. Zadny jiny pokus o

Cisté Ceskeé radio se od té doby jiz neobjevil.

Proména z hlediska cilové skupiny

Obecné by se dalo fici, Ze zdjem o Ceskou hudbu v rozhlasovém vysilani je
ovlivnén vékem posluchace. Ceské pisni¢ky jsou pro lovéka snéze zapamatovatelné a
spolu s textem se uchovava v paméti také melodie, takze daleko jednoduseji vznikne hit
z ¢eské pisniCky nez z pisnicky anglické. Mlada generace je vSak jiz skupinou, kterd
ovlada anglictinu a zahrani¢nim textlim tedy rozumi mnohdy stejn¢ dobie jako ceskym.
Nejmladsi generace proto posloucha zahrani¢ni hudbu. Otazkou vSak zlstava, zda se to

nezmeéni, az se dostane do stfedniho véku.

Réadia si obvykle vramci svych vyzkum@ méfi, jak jsou jednotlivé slozky
programu pro posluchace dulezité. Ne jinak je tomu v piipadé¢ doméci hudby. Zatimco
ve vekové skupin€ 25-34 let se dulezitost ceské hudby v rozhlasovém vysilani v roce
2011 pohybuje okolo 53 %, na zacatku roku 2008 to bylo jesté 62 %. Z toho by se dalo
vyvodit, ze zajem o doméci tvorbu u mladych posluchact opravdu klesa — b&hem
necelych tii let doslo k poklesu o celych 9 %. Laska k ¢eské hudbé roste s vékem. Pro
stiedni a star$i generaci jsou to pfedevsim vzpominky, nostalgie, kterou znamé pisnicky
ve svych posluchacich vyvolavaji. Je tedy otdzkou, zda mlada generace, ktera jiz
vyristd na zahrani¢nich interpretech, bude své vzpominky jeSté¢ spojovat s ceskou
hudbou (tfeba jen proto, Ze ji napiiklad poslouchali jejich rodice), nebo se bude vracet

k zahraniéni muzice.

Celkovy zdjem o Ceskou hudbu napfi¢ cilovymi skupinami vSak zatim neklesa.

V roce 2006 chtélo slySet v radiu domadci interprety 65 % lidi a v roce 2011 rovnéz
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65 %. U nejmladsich posluchact je situace jina: ,,Jak dulezité by pro vas bylo, aby toto
radio hralo hodné ¢eské hudby? Pokud se podivam na ty nejmladsi (25-34 let), tak
v roce 2006 to bylo 66 % a ted’ (koncem roku 2011) je to 52 %, coz je o 14 % méné,
tedy témeét o Ctvrtinu. U téch mladych lidi se tedy za¢ina ukazovat, ze pro nastupujici

generaci uz to tak dtlezité nebude.“ (Keprtova, 2011)

Proména z hlediska kvality ¢eské hudby

Problém s kvalitou ¢eské hudby souvisi s jeji produkei. V Ceské republice je
relativné malo hudebnich skupin, které¢ produkuji ¢esky zpivanou muziku a které by

byly zajimavé a pouzitelné pro radio. Zaroven roste také neduvéra v interprety

vvvvvv

Vytvofit hit pro stfedni generaci neni problém pouze pro zpeévéky, jako je Petr
Kotvald. S Gplné stejnymi potizemi se potyka i Lucie Bila. ,,Dokud délala hity pro
teenagery, jako je Laska je laska, tak to fungovalo, ale dnes, kdyz se snazi oslovit
sttedni generaci, to nefunguje. Jakkoli jsou nekteré jeji pisnicky vyborné, zvlast’ pokud
pracuje stakovymi témi ruskymi motivy emoci (Pretty Woman), tak se to prosté
nechytne, lidé to odmitnou. (Vicek, 2011) Z toho vyplyva, ze radia maji problém,
pokud chtéji posluchaci nabidnout dobrou ¢eskou pisnicku, nebot’ nemaji pfili§ z ¢eho
vybirat. ,,Pokud je pisni¢ka silna (Kolaf: Jesté ze t& lasko mam, Landa: Touha), tak
vydrzi podobné jako klasické hity ze 60.—80. let, ale co do kvantity jich je ur¢it€¢ méné

nez téch starSich.” (Hanousek, 2012)

Pfestoze pojem ,radiova pisen existuje, nikdy se ji nepodatilo definovat.
Dokonce existovali lidé, ktefi se ji snaZili napodobit. Napt. jeden némecky skladatel se
snazil odposlouchat piesn€ to, co je popularni. Zvuky, tdery cinell, rejstiik klaves
apod., které se ve skladbach nejvice objevuji, a podle toho se snazil skladat nové
pisnicky. Vysledek byl ale stale stejny. Usp&$nych pisni mél stejné jako pied tim, nez

tuto metodu vyzkousel.

»-My se mizeme snazit sebevic néco napodobovat, ale ono to, pro¢ se urcitd
pisnicka stane hitem, je tak troSku nedefinovatelné. MiiZe to byt diky melodii, mize to

byt diky projevu zpévaka. Napt. Vaclav Neckar s pisnickou Pllno¢ni. On vlastné
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nezpiva, text je velmi jednoduchy, a pfesto pisnicka funguje. V Sedesatych letech se
hraly jenom takové pisnicky. Dneska se pisou pisnicky, kterych si ¢lovék vS§imne az po
dvou tfech mésicich, kdy se hraji v radiu. Pisnic¢ky Sedesatych let se clovéku vryly do

pam¢éti pfi prvnim nebo druhém poslechu. (Vicek, 2011)

Jak se zda, neexistuje zadné pravidlo na to, aby se pisnicka stala hitem. Pfesto je
otazkou, jestli ¢eské hudebni scéné nechybéji osobnosti, jako byl Karel Svoboda nebo
FrantiSek Janecek. Duo Soukup-Osvaldova sice produkuje néjaké muzikaly, ze kterych
obcas vznikne néjaky hit, ale nikdo netusi, jak dlouho se tyto skladby udrzi v popularité.
Je také mozné, Ze proto, ze na nasi scén¢ neexistuje zadny vyraznéjsi hudebnik nebo

textat, 1idé se spokojuji s tim, co k dispozici je.

Pokles v kvalit¢ cCeské hudby souvisi také s praci gramofonovych firem.
»Pri¢inou mizou byt i jiné véci, ale v souCasné dobé je to hlavné neschopnost
gramofonovych firem vyprodukovat takové umélce, kteti budou skladat pisnicky, o
které budou mit lidé zajem. Je to dano tim, Ze oni vlastné svym zptsobem lidi na
¢eském hudebnim trhu béhem devadesatych let vysali, vyc€erpali, ale pfitom se nestarali
o to, aby pfichazeli novi. Az teprve ted’ se objevuje par osobnosti jako Dyk, Klus ad.,
které¢ v sobé maji néco, co by mohlo byt pfislibem nové vznikajici hudebni generace.
Mezi lety 2001 a 2010 byla na ¢eské hudebni scéné poust, takze jsme byli radi 1 za tu
nejhor$i pisent Daniela Landy, coZz je zpévak jednoduchych pravd, které u clovéka

funguji tzv. na prvni dobrou.” (VIcek, 2011)

4.3.2 Soucasny zdjem o ¢eskou hudbu

Soucasny zajem o Ceskou hudbu je veliky, zejména u posluchacu stiedni a

starSi generace (u mladé generace je zijem o ¢eskou hudbu mensi).

Ceska republika je nestandardni v tom, Ze Cesi miluji Eeskou hudbu a piedstavuje
pro n¢ néco naprosto jiného nez tieba némecka hudba pro Némce. Pro Radio Impuls je
to jedna z hlavnich véci, na které cilen¢ pracuje. Podil domaci a zahrani¢ni hudby je
béhem dne vyrovnany a v noci se hraje pouze ¢eskd hudba. Tu navic radio posiluje tim,

ze zavedlo do svého programu potad s nazvem Pisnicky z Impulsovic krabicky, coz
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jsou ceské pisni¢ky z 60. a 70. let (v kazdou celou hodinu pfed zpravami zazni jedna

Ceska pisnicka z 60. a 70. let).

Petra Keprtova (2011) z Radia Impuls k tomu fika: ,,Majitelem image na ¢eskou
hudbu je v Ceské republice nejsilngjsi regionalni stanice, a tou je Radio Blanik. My
jsme vidéli, jak Blanik sili, a bylo jednozna¢né, ¢im sili. Cilené to¢i na tuto nostalgii.

vvvvv r

Na rozdil od Impulsu mé Blanik Gplné jiny temperament. My musime byt trochu zivéjsi,
zakladé toho jsme si fekli, Ze nasadime v ¢ase od 9 dol0, coz je v podstaté prime time,

Ceské pisnicky 60. a 70. let.”

To, jaka hudba se hraje, nezavisi jen na lidech, ktefi program vytvareji, ale
pfedevs§im na posluchacich. Trh reaguje na potfeby lidi a ti chtéji slySet Ceskou hudbu:
»My si vnaSem internim vyzkumu méfime, jakou maji jednotlivé radiové stanice
image.’” KdyZ se posluchadi v nasi cilové skuping ptame, které radio hraje nejlepsi
Ceské pisnicky, tak zhruba ¢tvrtina posluchacti odpovi, ze Radio Blanik, a stejny pocet
posluchaci se domniva, ze Radio Impuls. To znamend, ze tyto dvé stanice zabiraji
polovinu trhu, a pak uz neni nikdo vyznamné;jsi. Frekvence 1 ma pfiblizné 10 %. To
znamena, ze nejsilngj$i celoploSné a nejsiln€js$i regiondlni rddio maji svou image
postavenou na tom, Ze hraji ¢eskou hudbu. A diky tomu jsou také tak spesni, protoze

oni reaguji na poptavku na trhu.” (Keprtova, 2011)

Vyznam ceské hudby v rozhlasovém vysilani by se dal odvodit od jejiho podilu na
nejposlouchangjsich stanicich. ,,Nejvice ¢eské hudby hraje momentalné Impuls, kolem
60 %, mozna 1 70 %, potom Blanik a Country radio, které¢ hraji piiblizn¢ 45 %. Hodn¢
eské muziky hraje Cesky rozhlas 2 — Praha — tam to bude ur¢ité kolem 60 %. Je to sice
vefejnopravni radio, nicméné se zamétuje na cilovou skupinu nad 50 let, kde zahrani¢ni

pisnicky vibec nefunguji. (Vicek, 2011)

7" To je takovy blok otazek zamé&Fenych na jednotlivé slozky programu radiaJe jich asi dvacet a jsou to
otazky typu: Které radio ma podle vas nejlepsi dopravni zpravodajstvi? Které radio podle vas nejlépe
aktualizuje béhem dne své zpravy? A kdyz si potom udélate statistickou analyzu odpovédi, zjistite, ze
vSechny tyto otazky se daji rozdélit do n€kolika skupin. Jedna skupina se vztahuje k moderatoram , druha
ke zpravodajstvi a informacim, tfeti k hudbé obecné a ¢tvrtd k ceské hudbé.“ (Keprtova, 2011)
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4.3.3 Cim &eska hudba p¥itahuje publikum?

Nabizi se hned nékolik vykladi, pro¢ ¢eska hudba pritahuje publikum.
Urcité sem patri schopnost si ¢eské pisnicky snadno zapamatovat. Vyrazny prvek

vSak predstavuje kultura a jakasi retro atmosféra.

,,Cim stardi ro¢niky, tim je u nich vice oblibena &eska hudba. TakZze jednoznaéné
nostalgie a taky srozumitelnost, protoze porozumeéni textu je u pisnicky velmi dilezité a
znalost anglictiny se u nas pofad pohybuje kolem deseti procent populace.* (Hanousek,
2012)

Posluchace vzdycky pfitahuje hudba, ktera souvisi s kulturou toho daného statu.
Typickym ptikladem je Finsko. U nas zndme velké mnozZstvi finskych rockovych kapel
a myslime si, ze Finsko je zemé¢, kterd je zaméfena na anglicky orientovany rock.
Nicméné je obrovsky pocet finskych interpretti, ktefi jsou mnohem popularnéjsi ve
Finsku nez ty skupiny, o kterych si my myslime, Ze jsou skvélé. Klasickym ptipadem
jsou Nightwish. Podobna situace je ve vSech statech vychodniho bloku. ,,V Rusku
V podstaté zaZzili to samé co u nas. Po roce 1989 byli vSichni nadSeni, ze budou hrat
zahrani¢ni véci. Pak pfislo radio, které se ymenovalo Nostalgie (nebo tak néjak) a které
hralo hlavné ruské pisnicky a staré ruské popové hity. Mélo najednou obrovsky

Gspéch.” (Vlgek, 2011)

Z ostatnich zapadoevropskych zemi jsou na lokalni hudbu koncentrované hlavné
jizni zemé&: Recko, Spanélsko a zejména Italie, kterA ma velkou narodni kulturu. Ve
Francii naopak dochdzelo k rozporim mezi publikem a radii, kterd odmitala hrat
francouzskou hudbu. V devadesatych letech bylo dokonce natizeno zakonem, Ze se
musi hrat ur¢ité mnozstvi francouzské hudby. AvSak zidkonnd regulace se nesetkala

S uspéchem.

o pritazlivost domaci tvorby. Nikdo jiny nez narod sdm nedokéze pochopit vSechny
souvislosti, narazky, zvyky i jinotaje, jez se ve skladbach mohou objevit. Dalsi silny
vliv ptedstavuje jakysi retro prvek. Pied rokem 1989 existovalo v rozhlase natizeni, ze
50 % toho, co radia hrala, tvofila ceska hudba, 25 % zapadni a 25 % hudba

vychodoevropskych umélct. Z toho se do 25 % zapadni tvorby pocitaly 1 instrumentalni
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skladby. Cisté zahrani¢nich skladeb bylo slySet jen velmi malo, ale diky tomu
existovala silnd zédkladna domaci popularni hudby, kterd nyni chybi. Nastésti ptichazeji
pravideln€ od tficatych let s ur€itym zpozdénim retro viny, které predstavuji obvykle
dvacetilety nadvrat do minulosti. To znamena, ze v padesatych letech se u nas objevovalo
retro let tficatych, v osmdesatych letech pak retro let Sedesatych apod. Takové navraty
funguji ve dvou smérech. Starsi 1idé je vnimaji jako vzpominku na hezké casy a mladi

zase jako néco nového, co se najednou jevi jako docela zajimaveé.

4.3.4 Ceska hudba a poslechovost

Spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti nepochybné existuje, ovliviiuje

ji hned nékolik faktori — jako prvni by se dal jmenovat vék posluchace.

Vsechna radia, kterda hraji hodné¢ ceské hudby, se pohybuji na Spicce
poslechovosti, at’ uz je to Radio Impuls, Radio Blanik nebo Country Radio. Napftiklad
Country Radio ma obrovsky uspéch. Ten nesouvisi jen s tim, Ze hraje domaci tvorbu,

ale také stim, ze oslovuje cilové skupiny, které jsou ve ,,stromu Zivota“ statisticky

-----

1960.

Manazerka prizkumu Rédia Impuls to komentuje slovy: ,,Nase cilové skupina se
pohybuje ve véku 30-60 let a pro ni polovina ¢eskych pisnicek opravdu neni moc.
Zalezi ale skutecné na cilové skuping, protoZze obliba ¢eské hudby je otdzkou veéku. A
pokud je radiovy trh néc¢im segmentovany, tak vedle déleni na celoplos$na a regionalni
radia hlavni segmentaci piedstavuje vek. Z téch nejsilnéjSich stanic vede Evropa 2,
ktera oslovuje nejmladsi posluchace. Pro star$i potom nastupuje Impuls, dale Frekvence
1, Blanik a Radiozurnal. Z toho jasné¢ vyplyva, Ze jestli nékdo pousti nejnové;jsi hity, tak
to neni Radiozurndl, ale pravé Evropa 2, kterd se zaméiuje na nejmladsi vékovou
skupinu. Podil doméci a zahrani¢ni hudby je Uzce spjat s vékem posluchaci.*

(Keprtova, 2011)

Z toho lIze tedy usuzovat, ze pokud je format radia ur¢en nejmladsi generaci, kterd
uz ma pomérn€ vyrazné angloamerické vzdélani, staci k Gplné saturaci takové stanice

jen minimum procent ¢eské hudby. S pribyvajicim vékem posluchaci by mélo nartstat i
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zastoupeni ¢eské hudby. ,,Radia pro posluchace mezi 55-70 lety jsou zamétena Cisté na
¢eskou hudbu, zahrani¢ni hudbu tato cilova skupina nechce, protoze ji nezna.” (VIcek,

2011)

Mezi faktory ovliviiujici ¢eskou hudbu a poslechovost nepatii pouze vék

posluchacii, ale také podil ¢eské hudby v zavislosti na formatu radia.

Pro rozhlasové stanice, které hraji vétsi mnozstvi instrumentalnich skladeb nebo
svym posluchactim nabizeji né¢jaky exkluzivni zanr, neni ¢eskd hudba zpravidla zdaleka
tak dilezita jako u radii jinych formatd. U radii pro stfedni a starSi generaci je domaci
vrstvy, mize tam téch 60 % klidn¢ byt a nikomu to nevadi. Ale kdybychom tieba u nas
na rockovém radiu hrali 60 % ceské hudby, nevim, jak by to lidi pfijimali. My jsme
radi, kdyz hrajeme tak jednu, maximdlné dvé Ceské pisnicky do hodiny, a to lidi tak
akorat uspokojuje. Jsou radi, ze si poslechnou své oblibené klubové véci, ale vic by toho

asi ani nechtéli.“ (VIcek, 2011)

Hudebni feditel Radia Impuls Jan Hanousek (2012) si mysli, ze optimalni pomér
¢eské a zahrani¢ni hudby se pohybuje v poméru 50:50, moznéa 1 40:60. ,,Vysilat jen
¢eskou hudbu v delsich blocich vede k urcité tinave posluchact. Vzdy je lepsi mix ceské

a zahrani¢ni muziky nez jen samotné ¢eské hudby.

Ani existence nékolika radii vedle sebe, ktera hraji podobnou hudbu, nevede

K uniformité formatu a naslednému sniZeni poslechovosti.

»Vezmeéte si Radiozurnél, Impuls a Frekvenci 1 — tii celoplos$na radia, ktera délaji
pravideln¢ pruzkumy, takze védi, které cCeské pisnicky jsou nejpopularnéjsi a
nejoblibengjsi. RadioZzurndl provadi selekci, protoze nechce hrat pftili§ stafe piisobiciho
Michala Davida a Helenu Vondrackovou. Ale Impuls i Frekvence 1 maji vytipované
zhruba stejné pisnicky, a pfesto jsou tato radia hodné€ odlisna. Z toho vyplyva, Ze nejde
jenom o hudbu, ale 1 o to, jaky je charakter mluveného slova a ostatnich formatovych
prvkll v tom kterém radiu. Mohou byt naptiklad dvé rédia, kterd hraji Gpln€ stejnou
hudbu (je jedno, zda ¢eskou nebo angloamerickou) a pfitom jsou Upln¢ odlisna. K zadné

unifikaci formatu to zcela jist€¢ nevede. U RadioZurnalu je navic jest¢ trochu jiny
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problém vzniké tam tlak urcité radikalni skupiny posluchacii na to, ze se piili§ opakuji
pisnicky. Oni ale ziji v pfedstave, ze kdyz se prfida vice pisnicek, dojde k eliminaci
prvku opakovani a hudebni repertoar bude pestiejsi. Opak je ale pravdou. Naptiklad na
Impulsu se hraji pisnicky, které se libi minimalné 70 % posluchaci. Pisni¢ky piidané
navic se ovSem libi pouze 60 % nebo 55 % posluchacli. Znamena to tedy, ze 45 %

posluchact neni s hudebni nabidkou spokojeno. “ (VI¢ek, 2011)

pisnicky jsou ze 60. a 70. let. Problém je, Ze uz zn¢ji stafe a Casto se Spatné zarazuji do
programu, protoze vétSina nahravek byla jesté toCena mono. Zatimco nékteré radio ma
potize je zaradit do vysilani, u jiného (napt. u Country Radia) to nevadi. Z toho vyplyva,
Ze opét zalezi na formatu radia a na tom, pro jakou generacni vrstvu hraje. Nemusi to
byt ale pouze tento faktor. Nekdy je rozhodujici také to, jaké pisnicky radio zatazuje do
svého vysilani. U Country Rédia staci kromé vlastni country hudby zatadit do vysilani
pisnicky, které maji tfeba jen lehky country naddech nebo se pfi nich da hrat a zpivat

V hospodé¢ a pro posluchace jsou bez potizi piijatelné.

435 Ceské hudebni specifikum

Mohlo by se zdat, Ze Zadna ¢eska hudebni specifika neexistuji — presto Josef
Viéek v domaci hudebni produkei néjaké individuality nachazi, at’ uz se jedna o

humor, nebo uplnou absenci ¢eské tane¢ni hudby.

,,Ceské hudebni specifikum? To je sklon k slovanské bolestnosti, humor ve viech
podobach, vcetné¢ parodie. Ta u nas dobfe funguje, na tom je postavena kapela

Nightwork, v té primitivnéjsi podob¢ pak Tézkej Pokondr.” (Vicek, 2011)

Kromé toho vidi i dalsi zvlastnosti typické pro Cechy. Patii mezi né pokusy o
klasicky Cesky beat. Ten piedstavuji zejména vesnické kapely, které se vzdy inspiruji
¢astecné Deep Purple a ¢astecné Olympicem, a to se od sedmdesatych let pfili§ neméni.
Pfichazeji ale nové generace, které navazuji na ty predeslé, takze hudebnich skupin je
pomérn¢ hodné a fada z nich touzi proniknout za hranice svého okresu nebo kraje.
Klasickym pfipadem je tfeba moravska kapela Argema. Daéle existuji kapely

poprockové, které¢ u nas predstavuji ,,letici trend®. Jejich repertoar tvoii jednoduché

59



pisnicky postavené v kytarovém formatu, které se daji aranzovat i jako tanecni.
Poprockovych kapel je dnes asi ze vSech hudebnich skupin nejvice a diky tomu také
zn¢ji uniformné. PisniCky, které by tieba jesté pied deseti lety vynikly, tak dnes
zaniknou Vv jednotném unifikovaném zvuku. To je jeden z nejvétsich problému, ktery se

u nds vyskytuje.

.,V Ceské republice neexistuje takové zazemi, jaké je b&Zné v angloamerické
popularni hudbé. Tam se hledd pouze talent, jehoZ projev nemusi byt jesté Uplné
vyzraly. Od toho jsou producenti, aranzéii a dalsi lidé, ktefi se postaraji o to, aby
doty¢ného ,,dotvoftili“. U nas tohle vSichni producenti v devadesatych a ,,nultych* letech
ignorovali, takze dnes vSechny kapely ptichdzejici na trh jsou samouci. Nikdo jim
nepomahal, nefikal, Ze maji néco na desce Spatn¢, Ze je potfeba néco zmeénit nebo
pfedelat. Chybi tu ta producentskd préace, kterd dava kapelam zvuk, styl, obsah a
schopnost oslovit. To je asi urcita brzda ¢eského hudebniho specifika.* (Vicek, 2011)

Dalsim specifikem ceské popularni hudebni scény je absence tanecni hudby —
disco tvorby. Pokud se uz na nas$i hudebni scéné nékdo takovy objevi, (napiiklad
Verona), ¢eské texty ma jen vyjimecné. VSe byva prevazné anglicky, protoZe anglictina
je pro tanecni hudbu snaze pouzitelnd. ,,Tim jsme odliSni od vSech zemi v Sirokém
okoli, kde tane¢ni hudba dominuje. KdyZ jsem hovofil s nékterymi lidmi z jinych trhi,
ktefi se zabyvaji hudebnim programovanim nebo gramofonovym businessem,
povazovali to za jednu z nejvétSich anomalii v Evropé€. VSude ve svété dominuje tanecni

hudba a kytarova a rockova je slabsi. U nas je tomu piesné naopak.* (VI¢ek, 2011)

4.3.6 Nespokojenost posluchacu

Radia ov§em nezaznamenavaji s ceskou hudbou a se svou ¢innosti obecné jen
samé uspéchy, ale casto Celi také nespokojenosti z Fad svych posluchaci. Pricin je

hned nékolik — nejéastéjsi se zda byt kritika vybéru hudby a oposlouchanost pisni.

»My jsme v jednom vyzkumu polozili lidem ot4dzku, zda jim vadi, ze se hraji stale
stejné pisni¢ky. Pfiblizné 20 % z nich feklo, ze ano. KdyZ jsme se jich nasledné zeptali,
jestli by kvili tomu piestali poslouchat svou oblibenou stanici, asi jenom 8 % z téch

20 % odpovédélo kladné.* (Vicek, 2011)
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Z toho by se dalo vyvodit, Ze oposlouchanost pisni nehraje az takovou roli, pokud
je dobife postaveny format celého radia z pisnicek, které maji velkou oblibenost a
pievazné malou oposlouchanost. Presto existuji skladby, které rozhlasové stanice do
svého vysilani jiz nepoustéji. Mohou byt bud’ piili§ oposlouchané, nebo obsahuji tieba
jen urcitou melodii, kterd je dnes jiz ¢lovéku neptijemna. Nezdjem o pisnicku Sametova
od Zlutého psa ze strany posluchadti miiZze byt zpisoben tieba i tim, Ze &lovéku
pfipomina, jak byl v devadesatych letech naivni, kdyz si myslel, Ze vSechno je tak, jak

Ondfej Hejma zpiva.

Hudebni feditel Radia Impuls Jan Hanousek (2012) k problematice ohranych
pisni¢ek tika: ,,Mira oposlouchanosti se da pomérné presn¢ zjistit testovanim a podle

vysledkt je pak moZzné s pisnickou dale pracovat.*

Réadia pfedchéazeji nespokojenosti ze strany posluchacl tim, ze provadéji
kontinudlni vyzkumy. Celoro¢né pribézné testuji pisnicky, které hraji, a podle urcitého
klice je dale vyhodnocuji a nasazuji do vysilani. Kazda pisnicka ma sviij individudlni
zivotni cyklus. Nékteré skladby se nikdy nestanou hitem a rozhlasové stanice je bud’
nezatazuji viibec, nebo jen v no¢nich hodinach. Jiné se hitem stanou, ale jsou jim tfeba
jen pil roku a pak uz zac¢inaji byt ohrané a radia je postupné ze svého vysilani vyclenuji.
Nékdy vydrzi pisnicka na prednich ptfickach hitpardd 1 n€kolik let a ani pak jeji
oblibenost Uplné nevymizi. Radia kazdopaddné reaguji na poptavku na trhu. , My
proddvame to, co lidé chtéji. A to si za velmi drahé penize kontinudlné zjiStujeme.
TakZze v pfipad¢ hudby, ktera se nasazuje na Radiu Impuls, se jedna o opravdu

sofistikovany sytém, ktery vrealném cCase reaguje na hodnoceni posluchaci.

(Keprtova, 2011)

Piestoze kritika CRo 1 — Radiozurnal neni pfedmétem této prace, nelze se ji
v souvislosti s nespokojenosti posluchacli vyhnout. Zajimavy je rozpor mezi tim, jaky
pocit ma c¢lovék z medidlniho obrazu této kauzy, a tim, jak ji vnimaji lideé, ktefi v
rozhlasovych stanicich pracuji. Josef Vicek (2011) ke kritice Radiozurnalu podotyka:
,Poslucha¢i Ceského rozhlasu se skladaji ze dvou skupin. Jednak je to velka skupina,
kterd tvofi moznd 95 % publika, které hudba vyhovuje. Tato skupina posluchact
netvrdi, ze je radio nejlepsi, ale je spokojena s tim, jak radio hraje. VEtSinou jsou to lidé

od 40 let vySe. Potom je tu jedna radikalni skupina, kterou je mozné nazvat tfeba mladi
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intelektualové, coz jsou lidé piiblizné mezi 25 a 35 lety, ktefi maji pocit, Ze repertoar je
zastaraly a ze radio hraje Spatné. Kdyz se ale této radikélni skupiny zeptate, co by se
m¢elo hrat, navrhnou alternativu, pfi které by zbyvajicich 95 % posluchact radio Gplné
vypnulo. Takto ho vypina téch 5 %, ale spiSe ho ani nevypinaji, jen na néj nadavaji.”
Vzhledem ktomu, Ze tito ,radikalové” maji pristup k médiim — jsou to vétSinou
novinafi, zpévaci nebo jinak vlivni lidé — vytvareji image, ze Radiozurnal hraje Spatné.
,Radiozurnal hraje pfitom skoro jako kazdé jiné radio, jenom jeho image je Spatna.”

(Vigek, 2011)

Paradoxné pusobi to, Ze Radiozurnal opravdu zacind hrat Spatné, ale az nasledkem
tohoto mediélniho tlaku. Pod vlivem dlouhotrvajici kritiky totiz hraje vice pisni nez
diive. Tyto skladby ale nema fadné otestované a pravé ony pak mohou zpisobovat
opravnénou nespokojenost v cilové skuping. Na druhou stranu pravé Cesky rozhlas
hraje pomérné¢ malé mnozstvi ¢eské hudby, a to z urcitého strachu, ze by Cesky text
mohl vytvaret nechténé konotace tieba se zpravodajstvim. Tento nejspi§ opravnény
strach souvisi se $patné vyfeSenou ,,obalovou technikou®. Pokud by mezi zpravami a

hudbou zaznély tii jingly, nikdo si nevzpomene, o ¢em se jesté pfed chvilkou mluvilo.

Petra Keprtova (2011) vidi diivod nespokojenosti posluchaci také ve frekvenci
rotace pisnicek: ,,Slabé misto naptiklad Evropy 2 je v tom, Ze hraje neustale dokola
stejné pisnicky, tzn., ze ma piiliS vysoké rotace.“ Stejné tak dulezitd je osobnost
moderatora, ktery musi byt na urovni, musi se sluSn€ chovat, byt nenuceny, zdbavny,
ale ne vtiravy. Zaroven by mél byt dobfe informovany o tom, co se déje a jaké pisnicky

hraje.

4.3.7 Budoucnost ¢eské hudby

V otazce budoucnosti ¢eské hudby se nazory ruzni. Obecné se ocekava, Ze
poslucha¢i nebudou v budoucnu tolik vyzadovat ¢eskou hudbu, nicméné nikdo

nevi, kdy takovy stav nastane.

,Je to t€zké odhadnout. V roce 1999 jsem neptedpokladal, ze s ¢eskou hudbou
budeme uspesni 1 v roce 2012, ale zatim to vypada, ze vyznam neztraci.“ (Hanousek,

2012)
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»Myslim si, ze bude zdjem o ceskou hudbu s nastupujici generaci klesat, ale to

muze jen tézko nékdo odhadnout.” (Keprtova, 2011)

,»Moznych vykladii je nékolik. Vzpominam si, ze Marta Jandova mi fikala, kdyz
jsem s ni délal rozhovor, Ze v Némecku jsou takové viny. Dva roky musi vSichni zpivat
némecky, jinak nemaji takovy uspéch, a pak dalsi dva roky zase némecky zpivana
pisnicka nema Sanci. To je asi redlny stav, ke kterému se pravdépodobné nékdy
dostaneme.“ (VI¢ek, 2011) Nejspis to souvisi s tim, ze v Némecku jsou, co se tyce
pronikani angloamerické hudby, o jedno az dvé desetileti pied nami. V Ceské republice
je generaci, kterd jiz méla anglictinu ve Skole, nyni kolem tficeti let. Tato generace uz

nelpi tolik na tom, aby byly pisnic¢ky v ¢estiné. M4 je sice rada, ale nejsou pro ni tim

vvvvvv

Dal$im faktorem, ktery mlze mit vliv na zdjem o Ceskou hudbu, jsou rtizné
spoledenské modni viny, Gasto nepredvidatelné. Napi. do Svédska piisla v roce 1979
vlna punku, ktera byla postavend na tom, ze se zpivalo v narodnim jazyce. Béhem
kratké doby se objevila spousta muzikantli, kteti produkovali doméci hudbu, a to se
odrazilo také na posluchacich. Podil prodané Svédské hudby se zvysil z 1 % na 30 % a
nasledné doslo s ustupujicim punkovym obdobim opét k poklesu. Z toho lze usuzovat,

Ze 1 zajem o Ceskou hudbu miZe v budoucnu podobné kolisat.

Josef VIcek zastdva ndzor, Ze 1 nadéale ziistanou pisniCky jako pfipominka
nikdo ovSem netusi, jak velk4 a silnd bude. S ocekavanim a sleduje vyvoj ¢eského rapu
a hip hopu a zajimé ho zejména to, jestli lidé, ktefi ho poslouchaji dnes, si ho budou
schopni pienést i do pozdéjsiho veéku. ,,Kdyz se objevi Cesky rap a hip hop, tak je
vétSinou zajimavy, protoze ho délaji pouliéni bésnici, ktefi vymysleji velmi zajimavé
socialni texty. Rap ale musi byt velmi dobfe produkovany, aby dobfe znél, coz se tady
také Casto nedafi. ,,Rapefi® maji obrovsky problém s cesStinou, ktera je viceslabi¢na a ma
ptizvuk na prvni slabice, takze s ni nejsou schopni pracovat takovym zpiisobem, jako je
to mozné napiiklad v anglicting, kde je vSechno jednoslabi¢né nebo dvouslabi¢né. Proto
je tento zanr u nas mnohem chudsi nez v jinych zemich.” (Vicek, 2011) Zajimavé je, ze

ve Francii, kterd pouziva francouzstinu s podobné slozitymi a dlouhymi slovy, to
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funguje. Tudiz je to mozna jen otazka toho, kdy se objevi nékdo, kdo vSem ukaze, jak

se to da délat.

4.4  Dotaznik

Na zakladé hloubkovych rozhovorti a bliz§iho proniknuti do problematiky ¢eské
hudby v rozhlasovém vysilani byl sestaven dotaznik z pfedem peclivé piipravenych
otazek. Dotaznik obsahoval celkem dvanact otazek tykajicich se vyznamu ¢eské hudby
v jednotlivych rozhlasovych stanicich, z nichz prvnich Sest bylo otevienych nebo
polozavienych a slouzily mimo jiné k bliz§imu poznani charakteristiky zkoumaného
vzorku. DalSich Sest otdzek bylo opatfeno Skalou odpovédi (ano, spiSe ano, spise ne,
ne). Ziskana data byla zpracovéana do tabulek a grafli. Znéni celého dotazniku je

uvedeno v priloze A.
Charakteristika zkoumaného vzorku

Vramci prizkumu bylo metodou dotaznikového Setfeni osloveno sedm
nejposlouchangjsich rozhlasovych stanic dle Radio projektu,18 Z nichZ pét rozhlasovych
stanic bylo celoplosnych — Radio Impuls, Frekvence 1, Evropa 2, CRo 1 — Radiozurnal,
CRo 2 — Praha a dvé& rozhlasové stanice regionalni — Radio Blanik a Radio Cas.
Dotaznik byl urCen piimo hudebnim dramaturgim, hudebnim feditelim nebo
programovym feditelim rozhlasovych stanic, aby ziskana data byla co nejpfesnéjsi a co

nejvérnéji vypovidala o skute¢né situaci v radiu.

Ptekvapiva byla vysoka navratnost dotazniku, ktery byl vyplnén zastupci vSech
oslovenych stanic. Dotaznik byl rozesilan e-mailem a adresovan pfisluSnym osobam.
Témeét okamzita byla odpovéd” hudebniho feditele Radia Impuls Jana Hanouska,
hudebniho feditele Radia Blanik DuSana Kotory a programového feditele Frekvence 1
Miroslava Skody. Nedekand vstficna byla reakce Lenky Sykorové, hudebni
dramaturgyné Evropy 2, kterd béhem par dnli odpovédé€la na prosbu o kontakt zaslanou

pfes ,,vzkaznik“ na webovych strankdch a nabidla svou pomoc. S netspéSnou

18 Radio projekt je od roku 2005 oficialni narodni medialni vyzkum poslechovosti rozhlasovych stanic
v CR (celoplosnych, regiondlnich a lokalnich stanic). Zadavatelem vyzkumu je SKMO a Asociace
geskych reklamnich agentur (ACRA), realizitory jsou spole¢nosti STEM/MARK a MEDIAN. (Graf 1)
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navratnosti z CRo 2 — Praha vypomohl Radek Sedlatek z CRo 1 — Radiozurnal, ktery
poskytl kontakt na svého kolegu Jifiho Brodského. Pouze od hudebniho dramaturga
Radia Cas, piestoZe byl opakované zadan, nepfisla zadna odpovéd’. Se stejnou prosbou
byl proto osloven jest¢ management stanice, za ktery ochotn¢ dotaznik vyplnil vykonny

feditel radia Roman Jefabek.

Vsem oslovenym bylo nabidnuto zaslani vysledku Setieni, ptipadné celé prace,
¢ehoz nékteti radi vyuzili, protoze podle jejich vlastnich slov je jakdkoliv informace

tykajici se soucasné situace ohledné¢ Ceské hudby vitana.

4.4.1 Charakteristika stanice a podil hudby

Polozka €. 1: Format stanice

Jednou z prvnich otazek, ktera nasledovala po otazce vztahujici se k nazvu

rozhlasové stanice, byl dotaz na forméat rozhlasové stanice:

Tabulka 5: Format rozhlasovych stanic

Format rozhlasovych stanic

Radio Impuls AC
Radio Blanik ,,Blanicky” AC
Frekvence 1 Gold AC
Evropa 2 CHR (Contemporary Hit Radio)
Predevsim zpravodajsky, hudebni format pro dospélé s
CRo1 - RadioZurnal hudbou od 70. let po soucasnost
CRo2 - Praha Rodinny
Radio Cas Gold AC

VétSina stanic uvadi néktery z AC hudebnich rozhlasovych formatl, tedy
nejb&znéjsi rozhlasovy format v CR oslovujici Sirokou vékovou skupinu kombinaci

starych a novych pisni. CRo 1 — Radiozurnél nespecifikoval sviij rozhlasovy format, ale
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dle popisu by se dal oznaéit jako kombinace News/AC. CRo 2 — Praha zcela potira

jednoznacnost rozhlasovych formath a uvadi svij jako tzv. rodinny.

Pouze Evropa 2 udava jako format své stanice CHR (Contemporary Hit Radio),
tedy format orientovany na velmi mladé publikum, zaméfeny na pravidelné rotujici

hudebni novinky.

Polozka ¢. 2: Podil hudby a mluveného slova

Dalsi z otazek byla zaméfena na podil hudby a mluveného slova v rozhlasovém

vysilani:

Tabulka 6: Podil hudby a mluveného slova

Podil hudby a mluveného slova
Radio Impuls 70/30
Radio Blanik 80/20
Frekvence 1 60/40
Evropa 2 95/5
CRo1 — RadioZurnal 50/50
CRo2 — Praha 40/60
Radio Cas 94/6

Podil hudby a mluveného slova je u jednotlivych stanic odliSny. Nejvice hudby
udava Evropa 2 — celych 95 %, coZ ptiznacné odpovida i jejimu hudebnimu formatu.
Naopak piekvapivé plisobi 94 % hudby u Réadia Cas, kde by se vzhledem k jeho
formatu Gold AC, ktery vysild pro star$i publikum, dalo ocekavat i vyssi procento

mluveného slova.
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Polozka ¢. 3: Prumérny vék posluchace

Dalsi z dotazii byl sméfovan k cilové skupiné rozhlasové stanice, a tedy

K primé&rnému veéku jejich posluchaci:

Tabulka 7: VEk posluchace

Radio Impuls 3949 let
Radio Blanik 3949 let
Frekvence 1 3949 let
Evropa 2 19-29 let
CRo1 — Radiozurnal 3949 let
CRo2 — Praha 49-59 let
Rédio Cas 39-49 let

Graf 2: Vék posluchace

H39-49 let ®W19-29let = 49-59 let

U 72 % rozhlasovych stanic se primérny veék posluchace pohybuje mezi 39 a 49
lety. Pouze u 14 % (19-29 let Evropa 2) je nizsi a u 14 % (49-59 let CRo 2 — Praha)

naopak vyssi.
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Polozka ¢. 4: Podil ¢eské hudby v hodiné

Polozka ¢. 4 udava podil ¢eské hudby v bézné hodiné vysilani rozhlasové
stanice, bez blokl ¢eské hudby, pokud se ve vysilani vyskytuje (napf. no¢ni vysilani

pouze ¢eskych pisni apod.).

Tabulka 8: Podil ¢eské hudby v béZné hodiné

Radio Impuls 45-54 %
Radio Blanik 45-54 %
Frekvence 1 35-44 %
Evropa 2 5-14 %
CRo1 — Radiozurnal 25-34 %
CRo2 — Praha 45-54 %
Radio Cas 35-44 %

Graf 3: Podil ¢eské hudby v béZné hodiné

m45-54% m35-44% m25-34% W5-14%

Z grafu je patrné, ze 43 % rozhlasovych stanic vysila mezi 45-54 % ceské hudby
V bézné hodiné. 29 % rozhlasovych stanic pak 35-44 % ceské hudby. Nejméné ceské
hudby se vyskytuje ve vysilani CRo 1 — Radiozurnal 25-34 % a 5-14 % u Evropy 2.
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Polozka ¢. 5: Podil ¢eské hudby celkem

Polozka ¢. 5 udava podil ¢eské hudby celkem ve vysilani rozhlasové stanice,

vcetné blokl ¢eské hudby, pokud se ve vysilani vyskytuji.

Tabulka 9: Podil ¢eské hudby celkem

Radio Impuls 65—74 %
Radio Blanik 55-64 %
Frekvence 1 35-44 %
Evropa 2 5-14%
CRo1 — Radiozurnal 25-34 %
CRo2 —Praha 45-54 %
Radio Cas 65-74 %

Graf 4: Podil ¢eské hudby celkem

W 65-74% m55-64% mA45-54% m35-44% m25-34% m5-14%

Oproti predchozi polozce (podilu ceské hudby v bézné hoding) je patrné, ze Radio
Impuls, Radio Cas a Radio Blanik hraji jesté vice ¢eské hudby nez v bézné hodiné

svého vysilani. Zadné z radii nevysila méné ceské hudby.
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442 Vyznam ¢eské hudby

Polozka ¢. 6: VyZzaduji posluchaci ¢eskou hudbu?

Tabulka 10: VyZaduji posluchaci ¢eskou hudbu?

Radio Impuls ano
Radio Blanik ano
Frekvence 1 ano
Evropa 2 spise ne
CRo1 — RadioZurndl ano
CRo2 — Praha ano
Radio Cas ano

Graf 5: VyZaduji posluchacdi ¢eskou hudbu?

EANO  m SPISE NE

U 86 % nejposlouchangjsich rozhlasovych stanic vyzaduji posluchaci ceskou

hudbu, pouze u 14 % (Evropa 2) spise ne.
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Polozka ¢. 7: Diilezitost ¢eské hudby v programovani stanice

Tabulka 11: DileZitost ¢eské hudby v programovani stanice

Radio Impuls ano
Radio Blanik ano
Frekvence 1 ano
Evropa 2 ne

CRo1 — Radiozurndl ano
CRo2 —Praha ano
Radio Cas ano

Graf 6: DuleZitost ¢eské hudby v programovani stanice

HANO = NE

Pro 86 % nejposlouchanéjsich rozhlasovych stanic je ¢eskd hudba dulezita pii

rogramovani jejich rozhlasové stanice, pouze pro 14 % dualezita neni.
b
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Polozka ¢. 8: Vidite spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti?

Tabulka 12: Spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti

Radio Impuls ano
Radio Blanik ano
Frekvence 1 spiSe ano
Evropa 2 ano
CRo1 — Radiozurndl ne

CRo2 — Praha spise ano
Radio Cas ano

Graf 7: Spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti

EANO mESPiISEANO mNE

57 % rozhlasovych stanic vidi spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti

stanice. 29 % stanic spojitost spiSe vidi a 14 % nevidi zadnou spojitost.
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Polozka ¢. 9: Ovliviiuje vék posluchacii podil ¢eské hudby ve vysilani?

Tabulka 13: Podil ¢eské hudby v zavislosti na véku posluchadii v cilové skupiné

Radio Impuls spise ano
Radio Blanik ano
Frekvence 1 spise ano
Evropa 2 ano
CRo1l — Radiozurnal spise ne
CRo2 — Praha ano
Radio Cas ano

Graf 8: Podil ¢eské hudby v zavislosti na véku posluchaci v cilové skupiné

B ANO = SPiSE ANO m SPIiSE NE

U 57 % rozhlasovych stanic ovliviluje vék posluchace v cilové skupiné podil

¢eské hudby, u 29 % spise ovliviiuje a u 14 % spiSe neovliviiuje.
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Polozka ¢. 10: VyZaduji posluchaci novou (sou¢asnou) ¢eskou hudbu?

Tabulka 14: PoZadavek soucasné ¢eské hudby

Radio Impuls spise ne
Radio Blanik spise ne
Frekvence 1 spise ano
Evropa 2 spise ne
CRo1 — Radiozurnal spise ne
CRo2 —Praha ne
Radio Cas spise ne

Graf 9: PoZadavek soucasné ¢eské hudby

mSPISEANO mwSPISENE mNE

Pouze u 14 % rozhlasovych stanic je novd Ceska hudba spiSe vyzadovana,

u 72 % vyzadovana spi$e neni a u 14 % neni vyzadovana viibec ( CRo 2 — Praha).
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Polozka ¢. 11: Je ¢eska hudba 60.a 70. let u posluchacii oblibenéjsi nez hudba let
80., 90. a ,,nultych*?

Tabulka 15: Oblibenost ¢eské hudby 60. a 70. let

Radio Impuls ano
Radio Blanik spise ne
Frekvence 1 spise ano
Evropa 2 ne
CRo1l — Radiozurnal ne
CRo2 —Praha ano
Radio Cas spise ne

Graf 10: Oblibenost ¢eské hudby 60. a 70. let

EANO mSPISEANO m SPISENE m NE

V otazce, zda je ¢eska hudba 60. a 70. let u posluchact oblibené;jsi nez hudba let
80., 90. a ,,nultych®, se rozhlasové stanice nijak vyrazné neshoduji. 28,6 % stanic uvadi,
ze neni. Stejné procento uvadi, ze spiSe neni, ale zaroven 28,6 % rozhlasovych stanic

vypovida, ze je. 14 % uvadi, Ze spiSe je oblibengjsi.
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4.5  Kvantitativni obsahova analyza

Jako tfeti vyzkumna metoda byla vybrana kvantitativni obsahova analyza, ktera
zkouma Cetnost vyskytu zkoumaného jevu v medidlnim obsahu. Pro ucel této prace byla
zvolena jako dopliikovd metoda Setfeni, stanovujici mnozstvi ¢eské hudby v bézné
hodiné rozhlasového vysilani. Ma vsak pouze informativni charakter a jeji snahou je

dolozit, jak pracuje s ¢eskou hudbou konkrétni rozhlasova stanice.
Charakteristika zkoumaného vzorku

Pro kvantitativni obsahovou analyzu bylo vybrano Réadio Cas, nebot se jedna o

vvvvvv

existenci prili§ nevi, prestoze ma podobné vysoky podil ¢eské hudby jako nejuspesné;jsi

celoplosné stanice v Ceské republice.
Predmét zkoumani

Predmétem zkoumani se stala jedna béZzna hodina rozhlasového vysilani Radia
Cas. Konkrétné se jednalo o vysilani ze dne 13. 2. mezi 13. a 14. hodinou. Zjisténé
udaje byly zaznamenavany do tabulky (Tabulka 16) dle casu, ktery byl jednotlivym

obsahovym ¢astem béhem zkoumané hodiny vénovan. '

Tabulka 16: Casova naro¢nost jednotlivych obsahovych &asti

Analyza rozhl. vysilani Radia Cas 13. 2. 13.—14. hodina
0:01:10 | Reklama
0:00:15 | Jingle
0:02:40 | SMOKIE — NEEDS AND PINS
0:00:15 | Jingle
0:02:35 | ELAN — STUZKOVA
0:03:00 | ADELE — ROLLING IN THE DEEP
0:02:25 | Na titulni strané (informace ze svéta celebrit)
0:00:15 | Jingle
0:02:15 | WALDEMAR MATUSKA — HOLKY JA MAM HROZNE RAD
0:03:30 | ENYA — CARIBBEAN BLUE
0:03:00 | KAMELOT — ZACHRANTE KONE
0:00:15 | Jingle
0:03:20 | SLADE — MY OH MY
0:00:45 | PoCasi + upoutavky

19 Casovy tdaj je pro lepsi prehlednost zaokrouhlen na 5 vtefin.
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0:03:50 | Reklama

0:00:45 | Tipy, kam za zabavou

0:00:50 | Pfehled nasledujicich ¢eskych pisni

0:00:15 | Jingle

0:04:55 | ELTON JOHN — SACRIFICE

0:04:00 | JANEK LEDECKY — BUDU VSECHNO, CO S| BUDES PRAT

0:00:15 | Jingle

0:02:50 | QUEEN — WE ARE THE CHAMPIONS

0:01:05 | Co se nej¢astéji vyhledava na internetu

0:00:20 | Reklama

0:00:45 | Jingle (kde naladit Radio Cas)

0:00:30 | Vybér pisni¢ky na prani

0:04:05 | MICHAL TUCNY — LOJZA A LiZA

0:03:45 | ERIC CARMEN — HUNGRY EYES

0:00:50 | Informace a pocasi

0:00:50 | Upoutavka na nejrychlejSi zpravy a nasledujici pisné

0:00:30 | Reklama

0:03:30 | Zpravy

0:00:30 | Reklama

Ziskané udaje a jejich interpretace

Béhem hodinového vysilani zaznélo 5 Ceskych a 7 zahrani¢nich pisni (Tabulka
17, 18), celkem bylo hudbé¢ vénovano 39 minut a 55 vtetin. Zbyvajici ¢as pak piipadl na

reklamu, jingly, upoutavky a mluvené slovo.

Tabulka 17: Ceské pisné

ELAN — STUZKOVA 0:02:35
WALDEMAR MATUSKA — HOLKY JA MAM HROZNE RAD 0:02:15
KAMELOT - ZACHRANTE KONE 0:03:00
JANEK LEDECKY — BUDU VSECHNO, CO SI BUDES PRAT | 0:04:00
MICHAL TUCNY — LOJZA A LiZA 0:04:05
Ceska hudba celkem 0:15:55

Tabulka 18: Zahrani¢ni pisné

SMOKIE — NEEDS AND PINS 0:02:40
ADELE — ROLLING IN THE DEEP 0:03:00
ENYA — CARIBBEAN BLUE 0:03:30
SLADE — MY OH MY 0:03:20
ELTON JOHN — SACRIFICE 0:04:55
QUEEN — WE ARE THE CHAMPIONS 0:02:50
ERIC CARMEN — HUNGRY EYES 0:03:45
Zahranic¢ni hudba celkem 0:24:00
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Graf 11: Podil ¢eskych a zahrani¢nich pisni

 Ceské m zahranicni

Graf 12: Casovy podil eskych a zahrani¢nich pisni

m ceské m zahranicni

Z grafu 11 a 12 vyplyva, ze podil &eské hudby na Radiu Cas opravdu odpovida
35-44 %, jak je uvedeno v dotazniku u polozky ¢. 4. Radio hraje 42 % ¢eské hudby a
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58 % hudby zahrani¢ni. V ¢asovém meéftitku jsou zahrani¢ni pisné delsi nez Ceské, na

které piipada jen 39 % celkového ¢asu vénovaného hudbé.

Ptestoze podil mluveného slova nebyl predmétem kvantitativni obsahové analyzy,
z tabulky casové naroc¢nosti (Tabulka 16) je zfejmé, Ze mluvenému slovu je béhem
hodiny vénovano opravdu malé procento Casu, a¢ by se u radia s primérnym vékem

posluchace 39—49 let dalo ocekavat jeho vétsi zastoupeni.

4.6  Dil¢i zavéry
Na zacatku praktické ¢asti této prace byly stanoveny dvé hypotézy:

Hypotéza & 1: Ceska hudba je vyznamnou soudasti programu rozhlasovych

stanic v CR, zejména celoplosnych rozhlasovych stanic.

Hypotéza & 2:  Nejposlouchangjsi radia v Ceské republice maji ve svém

vysilani vysoky podil ¢eské hudby.

Ob¢ hypotézy byly za pomoci vySe uvedenych vyzkumnych metod potvrzeny.
At uZ se jednalo o rozhovory, dotaznik nebo kvantitativni obsahovou analyzu, je
zfejmé, Ze Ceskd hudba je skute€né vyznamnou soucésti programu rozhlasovych stanic
v CR, zejména pak celoplosnych rozhlasovych stanic, a radia na tomto faktu stavi svijj
program, coZ potvrzuje 1 86 % zoslovenych rozhlasovych stanic (Graf 6).
Nejposlouchangjsi radia v Ceské republice maji vysoky podil ¢eské hudby. Tii
z nejposlouchanéjsich radii maji podil ceské hudby 45-54 %, dalsi dvé 35-44 % a

pouze jedno méné nez 30 %.

Uspéch &eské hudby je spojen s vékem posluchaée. U mladé generace neni ¢eska
hudba tak vyzadovana jako u generace star$i. Je zajimavé, Ze neni témét vyzadovana
nova (soucasnd) ¢eska hudba a Ze posluchaci maji zdjem o hudbu star§i. To mize byt
dano jejich veékem, ale také tim, ze neni dostatek soucasné kvalitni Ceské hudby.
Priizkum vs$ak zaroven neprokazal, ze by byla hudba 60. a 70. let poslucha¢i vyznamné
oblibenéjsi nez hudba let novéjsich. Tento vysledek je piekvapivy vzhledem k faktu, Ze

Radio Impuls ma na tomto predpokladu postavenou svou programovou strategii pro
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zvyseni poslechovosti a inspirovalo je k tomu Réadio Blanik, které si oblibenosti 60. a

70. let, (aspon dle polozky €. 11) nejspiSe neni védomé.

Omezeni vysilani zahrani¢ni hudby pted rokem 1989 vedlo k vysoké produkci
domaéci tvorby. Je otazkou, zda absence kvalitni hudby, kterou Josef VIcek nazval
»pousti kvalitnich pisni* v letech 2001-2010, nebyla zpisobena také tim, ze s pfisunem
zahrani¢ni hudby se najednou snizila potfeba produkovat hudbu domaci, a zda i kvili

tomu nyni nepostradame soucasné ceské hity.

Piekvapivé bylo také zjisténi, Ze anomalii Ceské republiky je absence Ceské
tanecni hudby, ktera je v evropském méfitku ojedinéla. 1 kdyz je ziejmé, ze anglicky
jazyk je pro tanecni hudbu jednodussi nez Cesky, ani jazyky jinych zemi nejsou
nendro¢né, a je proto s podivem, Ze naptiklad ve Francii se domaci tanecni hudba t&si

znacné popularité.
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ZAVER

Hudba je vyznamnou soucdsti rozhlasového vysilani vétSiny Ceskych radii a
zaroven predstavuje jedno zrozhodujicich kritérii pii vybéru stanice, kterou si
poslucha¢ naladi. V pestré hudebni nabidce rozhlasovych stanic ma vedle zahrani¢ni
hudby své stalé misto také hudba ¢eskd — v soucasné situaci by se dokonce dalo hovofit
o ur¢itém fenoménu Ceské hudby v nasich radiich. Tuto tezi potvrzuje i skutecnost, ze
nase nejvetsi celoplosné a nejvetsi regiondlni radio maji svou image zaloZenou praveé na
domaci tvorbé. Podil ¢eské hudby tedy predstavuje nezanedbatelny a dilezity faktor

V procesu programovani Vv jednotlivych radiich.

Cilem této diplomové prace bylo piiblizit stav ¢eské hudby v rozhlasovém
vysilani a zjistit, do jaké miry je Ceska hudba dullezita pfi programovani rozhlasové
stanice, zda existuje souvislost mezi domaci tvorbou a poslechovosti a zda radia reaguji
odpovidajicim zplsobem na poptdvku ze strany posluchacl, nebo se snazi o urcity

diktat.

Jednim z diivodi, pro¢ vzrustd popularita ¢eské hudby, je skute¢nost, ze Ceské
pisnicky jsou pro ¢lovéka snadno zapamatovatelné. Spolu se slySenym textem se uklada
do paméti také melodie, a proto miiZze sndze vzniknout hit z pisné¢ domaci nez
zahrani¢ni. Rodny jazyk ovladaji vSichni, a tudiZ jsou pro kazdého ceské pisniCky
pristupné. Problém muize pro né¢koho nastat pii snaze o interpretaci pisni v cizim jazyce.
Mlada generace vétSinou jiz nema s anglickym jazykem potize a cizim textim bézné
rozumi. Proto také mladi lidé nevyZaduji tolik ¢eské hudby v rozhlasovém vysilani na
rozdil od generace stfedni a starSi. Stafi lidé dokonce zahrani¢ni hudbu nechtéji slySet
vibec. VEk cilové skupiny je proto jednim z hlavnich faktort, ktery ovliviiuje podil

¢eské hudby v dané rozhlasové stanici.

Sou¢asny zajem o eskou hudbu je velky. Cesi svou hudbu miluji a i vice nez
dvacet let po revoluci zahrnuji pod pojem ,,Ceska hudba* pisnicky zpivané jak Cesky,
tak 1 slovensky. Vyss§i vyskyt domdci produkce v rozhlasovych stanicich uzce souvisi
S vyss$i poslechovosti. Narodni hudba se posluchac¢iim nejen dobie pamatuje, ale také

predstavuje vyrazny prvek Ceské kultury a jakousi retro atmosféru, ktera se opakuje
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s pravidelnosti dvaceti let. Hudbu, k niz se stfedni a starsi generace vraci jako k hudbé
svého mladi, povazuje mlada generace za nové a zpravidla zajimavé oziveni hudebni
scény. Pozoruhodny je také fakt, ze si retro vin vSimly i televize a s velkym taspéchem
zafazuji do svého vysilani star§i Ceské filmy a seridly. Poslucha¢i nemaji zajem o
soucasnou ¢eskou hudbu a jako nejvétsi problém se v souvislosti s timto trendem jevi
jeji nizkd kvalita. Produkce ceské hudby je na velmi Spatné urovni, a proto se
posluchaci piiklanéji radéji k hudbé starsi, zejména z 60. az 90. let., kterd je u nich

velmi oblibena.

Prestoze by se mohlo zdat, ze naSe hudba nemé zadna specifika, objevuji se v ni
charakteristické rysy spojené s narodni kulturou. Je to predevSim sklon k slovanské
bolestnosti a humor ve vSech svych podobach, véetné parodie, kterd je proslula zejména
diky skupinam typu Tézkej Pokondr nebo Nightwork. Nelze opomenout ani tradi¢ni
Cesky beat, ktery sice jen ziidka kdy ptekroci hranice svého regionu, natoz aby dosahl
evropské nebo svétové urovné, je vSak dlouholetou a nedilnou soucasti nasi hudebni
scény. Specifikem ¢i snad spiSe anomalii je Giplné absence ¢eské tanecni hudby, ktera je

Vv evropském méftitku ojedinéla.

Rozhlasové stanice se snazi adekvatné reagovat na pozadavky svého publika, a
proto provadéji kontinualni vyzkumy, jejichZ prostfednictvim zjiStuji jeho spokojenost
S hudebnim vybérem a oblibenost pisni. Kritika ze strany posluchacii mifi predevS§im na

vybér hudby a €asté opakovani stejnych pisni.

Vysledek prizkumu, ktery byl soucasti této diplomové prace, jednoznaéné podtrhl
vyznam ceské hudby v programovani rozhlasovych stanic. Oteviena vSak zlstava
otazka, jak se bude jeji osud vyvijet v dalSich letech. Obecné se oc¢ekava, ze posluchaci
vV budoucnu nebudou ¢eskou hudbu vyzadovat tolik jako doposud, nicméné nikdo
nedokéze fici, kdy tento stav nastane. SpiSe se predpokladé jeji kolisajici oblibenost
v roc¢nich ¢i1 viceletych cyklech, jako je tomu v jinych evropskych zemich. Prizkumy
zatim ukazuji, Ze z4jem mladé generace o ¢eskou hudbu od roku 2006 po soucasnost
klesl o 14 %, z ¢ehoz by se dalo usuzovat, ze zdjem o domadci tvorbu klesd. Napfti¢
cilovymi skupinami vSak prizkumy Zzadny pokles zatim neodhalily a naopak se zd4, Ze
pokles zajmu mladé generace o ¢eskou hudbu vyrovnal narlist zdjmu generace stfedni a

star$i. Je tedy zatim nejasné, jakym zplisobem se bude situace s ¢eskou hudbou ubirat
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dale — jeji budoucnost se jevi jako vhodné téma pro dal$i zkoumani. Bylo by zajimavé
sledovat proménu zajmu o domaci tvorbu v jednotlivych cilovych skupinach, a to nejen
v dob¢ nadchazejici, ale také v minulych letech. Mozna pravé diky tomu by se mohly
otevfit nové moznosti a predpoklady jejiho vyvoje. Diilezitou roli pfitom bude hrat také
vyvoj ¢eské hudebni produkce a oblibenost nové ¢eské hudby. I to je jeden z moznych

faktorti, ktery mize zcela pozmeénit soucasna oc¢ekavani.
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PRILOHY

P¥iloha A - DOTAZNIK

Ceska hudba v rozhlasovych
stanicich v CR

1. Jaky je nazev vasi rozhlasové stanice?

‘ (text)

2. Jaky prumérny vék posluchace vasi stanice?

12-19 let
19-29 let
29-39 let
39-49 let

49-59 |et

T Y YD

59-69 let

3. Jaky je format vasi stanice?

‘ (text)

povinna otazka

4. Jaky je podil hudby a mluveného slova ve vasi stanici?

‘ (text)



5. Jaky je podil ceské hudby v bézné hodiné ve vasi stanici?
(Mysleno bez blok( pouze ¢eské hudby, nebo vétsiho vyskytu
ceské hudby, pokud se vyskytuji)

5-14 %

15-24 %
25-34 %
35-44 %

45-54 %

C Jind odpovéd:

6. Jaky je podil Ceské hudby celkem ve vasi stanici? (VcCetné
bloku pouze ¢eské hudby, nebo vétsiho vyskytu ¢eské hudby,
pokud se vyskytuji. Pokud ne, odpovézte prosim stejné jako v
predchozi otazce.)

5-14 %
15-24 %
25-34 %
35-44 %
45-54 %
55-64 %
65-74 %

75-84%

C Jind odpovéd:
7. Vyzaduji posluchaci vasi stanice ceskou hudbu?

ano
spise ano
spise ne

ne



8. Je Ceska hudba dulezita pfi programovani vasi stanice?

ano
spiSe ano
spise ne

ne

9. Vidite spojitost mezi ceskou hudbou a poslechovosti?

ano
spiSe ano
spise ne

ne

10. Ovliviiuje vék posluchaci vasi cilové skupiny podil ¢eské
hudby ve vysilani?

ano
spiSe ano
spise ne

ne

11. VyzZaduji posluchaci vasi stanice novou (soucasnou)
c¢eskou hudbu?

ano
spiSe ano
spise ne

ne



12. Je ¢eska hudba 60.-70. let u posluchacu oblibenéjsi nez
hudba let 80., 90. a ,nultych*?

ano
spiSe ano
spise ne

ne



Piiloha B — PREPISY ROZHOVORU

1) Prepis osobniho rozhovoru s Josefem Vickem

Je ¢eska hudba dilezZita pro formatovani rozhlasovych stanic? A pro¢?

Pro jak které stanice. Je samoziejmé, ze kdyz je to stanice, kterd se hraje pouze
instrumentalni hudbu nebo se specializuje na n¢jaky velmi exkluzivni zanr, tak ta ceska
hudba tam neni tak dilezitd. Zatimco u jinych formath dulezita je. Dokonce, dejme

tomu, 1 nevyhnutelna.

Radia jakého formatu hraji nejcastéji ceskou hudbu?

Nejcastéji hraji ¢eskou hudbu radia pro stfedni a starSi generaci, to je samoziejmé. U
téch mladsich generaci (u téch mladsich radii) by ta radia rada hrala ¢eskou hudbu a i
veétsi mnozstvi, jenze bohuzel neni tak velkd produkce ceské hudby, kterd by je

uspokojila. To znamena soucasna produkce.

Jsou primo néjaké formaty, které by se vyznacovaly ¢eskou hudbou?

Formaty, aspoii tak, jak mi je zndme, neberou v potaz hudbu jazykové€. Bud'to jsou radia
typu CHR, kterd jsou specializovand na nejmladsi generaci, a hraji jenom novinky, nebo
jsou to radia typu AC pro stfedni generaci, nebo Oldies radia pro star§i generaci a nebo
jsou potom vSeobecna radia. To jsou ty nejzakladnéjsi formaty a nerozhoduje se o tom,
jestli je to ¢eskéd hudba nebo ne. Pak jsou specializované formaty, mezi kterymi miize
byt tieba format allczech, kde se hraje jenom cesky. Nesmite zapomenout, Ze v podstaté
radio, které hraje hudbu v narodnim jazyce, je tfeba kazdé americké radio. Tam ta

anglicka hudba je to samé, co u nas ceska hudba.



Existuje néjaka spojitost mezi formatem stanice a podilem ¢eské hudby?

Tak to uz jsme ftikali, Ze neexistuje, protoze aspon v téch typizovanych formatech ta
Ceska hudba neni. Samoziejme, ze ty AC stanice, protoze jsou pro starSi generace, tak

V nich ¢eska hudba hraje vétsi roli.

Ktera radia povaZujete za propagatory ¢eské hudby a proc?

Prvni radio, které u nas zacalo hrat vysoky podil ¢eské hudby, bylo Country Radio
vroce 1992-1993. My jsme si tehdy mysleli, ze divod, pro¢ se zacalo dafit Country
Radiu je ten, Ze hraje country hudbu a u nas je prosté dlouha tradice trampské hudby,
country hudby, folku, atd.. JenZe pak jsme zjistili, Ze ten diivod je v né€em jiném. Je
Vv tom, ze my vSichni, ktefi jsme zacali dé€lat radio po roce 1990, jsme byli nadSeni
Z toho, ze mizeme hrat véci, které se predtim hrat nemohly. Takze jsme hrali jen
angloamerickou hudbu. Publikum to ale nebralo tak nadSen¢ jako my, protoZe oni byli
zvykli na to, co poslouchali pfedtim v radiu, to byl jejich Zivotni styl, jejich oblibené
pisnicky. A jediné, kdo jim to zacal najednou davat, bylo Country Radio. Proto mélo tak

vysoky podil ¢eské hudby.

Na to jsem reagoval ptimo ja v roce 1993 pii vzniku Frekvence 1. V letech 1993-1996
hréla Frekvence 1 vysoky podil ¢eské hudby, ktery byl ovSem limitovany tim, Ze v té
dobé neexistovalo pfili§ mnoho CD s domaci hudbou. U nés se pfechdzelo na ta CD
mezi lety 1993 az 1995. Takze v tomto obdobi jsme pravé méli problém s tim, Ze
neexistovala muzika, kterou by ti moderatofi mohli hrat. Byli jsme tim limitovani,

nicméné takovych 40 % se tehdy na Frekvenci 1 hrélo.

Dalsi fazi bylo Radio Impuls, které¢ v roce 1999 vyuzilo toho, Ze uz tady byl dostatek
¢eské hudby na trhu s gramofonovymi deskami a Ze ten zdjem o ¢eskou hudbu zacal
gradovat. Byl to jakysi protiproud angloamerického vpadu, ktery ptiSel po roce 1990 a
Impuls pfisel s tim, Ze hral 66 % domaci hudby. Resil to tak, Ze od vedera, tusim, Ze od
Sesti hodin do rana do péti hodin hral pouze Cesky, a v ostatnich hodinach hral tfi ceské

pisni¢ky do hodiny. Dohromady to vyslo né&jak ptes téch 66 %.

\



No a pak tady byl prvni pokus hrat jenom Cesky, to bylo Radio Hey Praha v roce 2002.
Ten pokus byl relativné uspésny, radio Slo velmi prudce nahoru, ale problémy byly
S tim, ze tam byla pomérné nevyjasnéna cilova skupina. My jsme ¢ekali, ze to bude hrat
spiSe pro star$i generaci, ale ono to bylo hodné rozhozené. Byli tam mladi posluchaci,
byli tam posluchaci stfedni generace a byli tam i starsi, takze se to v podstaté hrozné

Spatn¢ nabizelo jako obchodni artikl.

No, a od té doby tu zadny jiny pokus nebyl. Radio Hey Praha potom pfeslo na jiny
format, zacalo do toho davat zahrani¢ni pisnicky a pak se pieorientovalo na rockovou

hudbu. Od té doby tady Zadny pokus o €isté ceské radio nebyl.

A radia jako je Radio Blanik a podobné?

Rédio Blanik hraje 40 % ceské hudby. Je to vlastn€ radio, které odstartovalo zaroven
s Impulsem, takZe Impuls byl se svymi 66 % vice ,,Cestéjsi*, nicméné Blanik je na tom
velmi dobfe prave s ¢eskou hudbou. Oni na to maji takové specidlni programové triky,
kterymi tu ¢eskou hudbu podporuji, ale malo kdo si toho vSimne. J4 vam to dokonce
muzu nakreslit, jak oni to dé€laji, aby ¢lovék mél ten dojem, Ze to radio ma cCeskou
hudbu. Oni vysilaji zpravy, 1. pisni¢ka je ceské a 2. je také Ceskd, mezi tim mluvi
moderator. Pak je zahrani¢ni, dal§i zahrani¢ni, pak zase ¢eskd. A moderator vstupuje
v téchto chvilich, kdy on fekne: ,,SlySeli jste Petra Spalen¢ho, uslySite Olympic.“ Oni
tim vlastné dosahuji toho, Ze se v té hodiné nemluvi o ni€em jiném neZ o ceskych
pisnic¢kach, i kdyZ je tam té€ch zahrani¢nich stejné jako téch Ceskych. Takze to je trik,

ktery oni pouzivaji.

Miyslite si, Ze ta ¢eska hudba, ¢i zpiisob jakym propaguji ¢eskou hudbu stoji za tim,

Ze se jim dari skupovat dalsi a dalSi radia?
To nemé s ¢eskou hudbou nic spole¢ného, to je obchodni zdmér. V podstaté forma

podnikéni. Je to soucast sité, soucast firmy, kterd vlastné takhle buduje tii sit¢ Radia

Fajn, Réadia Hit a Radia Blanik. Fajn radio je spise soustfedéné na publiku Evropy 2, ¢ili
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pro nejmladsi. Hit je radio pro cilovou skupinu 25-35 zhruba, mozna 20-35 a Blaniky
jsou potom pro stiedni a starSi generace. TakZe tam je to jen o tom, ze oni vybuduji tfi

sit¢ a tim pokryji vSechny cilové skupiny.

Ktera radia hraji nyni nejvice ¢eské hudby?

Nejvice hraje momentalné Impuls, néco ptes 60 moznd 1 70 %. Potom Blanik, ktery
hraje kolem 45 % a Country Radio, také kolem 45 %. Hodné& eské muziky hraje Cesky
rozhlas 2 — Praha. Tam to bude urcité¢ kolem takovych 60 %. To sice neni soukromé
radio, je to radio vefejnopravni, nicméné je koncentrovano pro cilovou skupinu nad 50

let, kde zahrani¢ni pisnicky viibec nefunguji.

Pro¢ myslite, Ze ¢eska hudba tak tihne?

Tak téch vykladi je strasné moc. Vzdycky tahne muzika, ktera souvisi s kulturou toho
daného statu. Typicky srovnatelny piiklad je Finsko. My tady zndme straSné¢ moc
finskych rockovych kapel a myslime si, ze Finsko je zemé, ktera je zamétena na
anglicky orientovany rock. Nicméné¢ existuje obrovské mnozstvi finskych interpreti,
ktefi jsou daleko popularngjsi ve Finsku neZ ty kapely, o kterych my si myslime, Ze jsou
skvelé. Klasicky ptipad jsou Nightwish a spousta dalSich. Zrovna tak je to srovnatelné
se vSemi staty vychodniho bloku véetné ruského. V Rusku v podstaté zazili to samé, co
u nas. To znamend, Ze po roce 1989, vSichni byli nadSeni, Ze budou hrat zahrani¢ni véci.
Pak pftislo radio, které se jmenovalo Nostalgie (nebo tak néjak) a hralo hlavné ruské
pisnicky a staré ruské popové hity. Mélo obrovsky tuspéch. Jinak z ostatnich
zapadoevropskych zemi, jak kterd. Tfeba hodné na lokalni muziku jsou koncentrované
jizni zeme. Recko, hodné, ale opravdu hodné Itélie, ta mé svou velkou néarodni kulturu.
Spanélsko mé také hodné velkou narodni kulturu. Ve Francii tam byly problémy,
dochézelo k rozporiim mezi publikem a radii, kterd odmitala hrat francouzskou hudbu.
Tam bylo dokonce v devadesatych letech nafizeno zakonem, ze se musi hrat urcité
mnozstvi francouzské hudby. Coz tedy, jak to obvykle byva, kdyz se néco nafidi,

dopadlo Spatné. Takze to je jeden z dlivoda, prosté ta ndrodni kultura.
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Dalsi je jakysi retro prvek. Pfed rokem 1989 v podstaté existovalo v rozhlase takové
nafizeni, ze 50 % toho, co radia hréla, byla ¢eska hudba, 25 % byla zapadni a 25 % byli
vychodoevropsti umélci. Do 25 % zapadni tvorby se pocitaly 1 instrumentalni skladby,
takze toho opravdu zahrani¢niho bylo slySet jen velmi malo, ale také diky tomu tu byla
silnd zakladna domaci popularni hudby. Takze v tom okamziku, kdy pfichazeji retro
viny, a ty pfichazeji s ur€itym zpozdénim od tficatych let, to znamena, Ze v padesatych
letech se objevil u nas ptijimané retro tficatych let, v Sedesatych letech pak retro konce
Ctyricatych let, kdy tady byl prvni jazz atd., takze je to vzdycky dvacetilety navrat do
minulosti. To prosté zaziva kazda generace a funguje to ve dvou vrstvach. Ty star$i to
berou jako vzpominky, ti mladsi to berou jako objeveni néceho, co je najednou docela

zajimavé. Stejné tak to plati o mode.

U téch starSich je to také jakasi vzpominka na mladi, protoze tehdy byli mladi a na to

radi vzpominaji.

Ceské pisni¢ky jsou snize zapamatovatelné nez angloamerické, ¢lovék si je snadno
zapamatuje podle textu a jak se mu dostava ten text pod kiizi, tak se mu tam dostava i ta
melodie. Takze daleko sndz se udéla hit z Ceské pisni¢ky nez z anglické. Tak to je dalsi
takovy diivod. A samoziejmé lidi chtéji pisnicky, které jdou snadno zapamatovat, ne ty

u kterych to trva strasné dlouho.

Urcité by se nasly jesté dalsi takové mén¢ podstatné divody, ale tyhle, hlavné ta retro

atmosféra a jakasi ndrodni ptisluSnost, to jsou prosté véci, které funguji vSude ve svéte.

Vidite néjakou spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti?

No nepochybné. VSechna ta radia, ktera hraji ceskou hudbu jsou na Spici poslechovosti.
At uz je to Impuls, Blanik, nebo Country Radio. Country Rédio ma jeden z nejlepSich
vysledkl poslechovosti, ma obrovsky uspéch. Ono to samoziejmé nesouvisi jenom

S tim, ze hraji ¢eskou hudbu, ale také s tim, Ze oslovuji cilové skupiny, které jsou v tom
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1960, v tom velkém popula¢nim povalecném obdobi. Takze kromé toho, Ze miii na lidi,

-----

Jaky podil ¢eské hudby na rozhlasovych stanicich je podle Vas optimalni?

Zalezi na tom, o kterém formatu mluvime. Kdyz to je format radia pro nejmladsi
generaci, kterd uz ma pomérné¢ vyrazné angloamerické vzdélani, nebo alespon trochu
néjaky slovnik, tak tam té ¢eské hudby tolik byt nemusi, tam staci dejme tomu 10 % a to
radio je obvykle plné saturované. S pribyvajicim vékem téch procent musi byt vic. A
radio pro posluchace mezi 5570 roky, tak ty uz jsou vlastné¢ koncentrovani jenom na

¢eskou muziku, ti tu zahrani¢ni nechté&ji, oni ji neznaji.

Nevede mnoho c{eské hudby k unifikaci formatu a nasledné ke sniZeni

poslechovosti?

To je zajimavd otdzka. Vezméte si Radiozurnal, Impuls a Frekvenci 1. Tedy tfi
celoplo$na radia, ktera si délaji hodné vyzkumy (hodné do hloubky), takze i kdyz kazdy
vyzkum d¢la jind firma, tak zhruba asi védi, které jsou nejpopularnéjsi a nejoblibené;si
Ceské pisnicky. Radiozurndl z toho vyftadi ty staré, protoze nechce hrat Michala Davida
a Helenu Vondrackovou, protoze nechce znit moc stafe, a snazi se hrat spi§ ty mladsi
interprety. Ale Impuls 1 Frekvence 1 maji vytestované zhruba stejné pisnicky, presto ta
radia jsou hodng, ale hodné odlisna. Cili ono to neni jenom o muzice, ale viibec i jaky je
charakter mluveného slova a ostatnich formatovych prvka v tom radiu. Mazou byt tedy
dvé radia, kterd hraji Uplné stejnou muziku (to je jedno, zda ceskou nebo
angloamerickou) a jsou uplné odlisna. U Radiozurnalu je ten problém jesté trochu jiny a
V podstaté¢ to vtom radiu nepochopil jesté nikdo vcetné generalniho feditele. Tam
vznika tlak urcité radikalni skupiny posluchact na to, Ze se moc opakuji pisnicky. Ja
nehodnotim, jestli se opakuji nebo ne, teoreticky by se opakovat nemély, protoze hraji
jesté o sto pisniCek vice jak Impuls. Ale oni Ziji v predstavé, ze kdyz pridaji vice
pisnicek, tak se zbavi toho prvku opakovani a bude to znit pestieji. Opak je pravdou.
Napiiklad na Impulsu se hraji pisnicky, které se libi minimalné¢ 70 % posluchaci.

Zatimco oni, kdyz ptidavaji dal$i, tak hraji pisnicky, které se libi 60 %, 55 %.



V okamziku, kdy se to libi 55 % posluchact to znamena, ze 45 % se to nelibi. A pravé
tyhle pisnicky jsou ty, které radikalni skupinu znervéziuji a drazdi. Takze pokud ja
mam takhle Siroky format a hraji tolik pisnicek, tak se dostdvam do situace, ze hraji

pisnicky, které jsou urcité skupiné lidi neptijemné. Tedy vSeho s mirou.

Kazdopadné k unifikaci formatu to urcité nevede. Navic kazdé to radio dava akcent na
hlavné ta Sedesatd, ta jsou strasné populdrni, ale uz znéji stafe, uz i ten Impuls ma
problémy je do programu zatadit, protoze ten zvuk je plechovy, vétSina nahravek byla
nato¢ena mono, teprve potom remixovanych na stereo, takze ten zvuk uz je prosté 40—
50 let stary. Impuls se snazi omezit tyhle pisnicky, ale mize tady byt radio jako tieba
Country Radio, kde to nevadi. TakZe je to zase o tom, na kterou z té&ch generacnich
vrstev radio vsadi a ty ostatni musi troSicku ofezat. Ale nemusi to byt jenom na
generacni vrstvy, to znamena ta 60. 1éta, 70. 1éta. 80. Iéta, 90. 1éta, ale miize to byt taky,
ze se vynechaji vSechny pisnicky, které maji country odstin, nebo naopak se budou hrat
hlavné tyhle pisnicky. A radio Country hraje jenom ceské pisnicky s takovym tim
country piidechem, aby to bylo pfijatelné pro country publikum, nebo aspon takové
pisnicky, které se daji hrat v hospodé€. RadioZurndl se snazi hrat véci devadesatych a

nultych let, Impuls hraje hodn¢ osmdesata l¢éta.

Vidite néjakou proménu ve vysilani ¢eské hudby?

Ano, Ceska hudba se samoziejmé proménuje. O jedné té promeéné jsme uz mluvili, to je
co do kvantity. Druha je otazka generac¢ni. VSechna radia se soustiedi na specificky typ
Ceské muziky, o ¢em jsme mluvili ted. Vyrazné roste nedivera k soucasné ceské
produkci. Je to dané fadou véci. Je pomérné¢ malo mladych skupin, které délaji Cesky
zpivanou muziku, kterd je zajimava, nebo pouZzitelna pro radio. Gramofonové firmy se
nikdy nesnazily tlacit do takového stylu. Navic Evropa 2 takové ty hodné typicky ceské
styly nebere, protoze se snazi byt kosmopolitni a v té nejmladsi cilové skupiné Evropa 2
udavéa hodné vyrazné styl. Na Impulsu je zase problém ten, ze si lidi nejsou jisti tim,
jestli hvézdy jejich mladi jako je Petr Kotvald a jemu podobni, jsou schopni dobie

produkovat soucasné Ceské véci. Kdyz nabidne néjakou soucasnou véc, tak je pro
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posluchace velmi nepfijatelnd. A to nemluvim jen o Kotvaldovi, to je problém vétSiny
interpreti véetné Lucie Bilé. Ta ma dneska velky problém udélat hit pro stfedni
generaci. Dokud d¢€lala hity pro teenagery jako je Laska je laska, tak to prosté
fungovalo, ale dnes kdyZz se snazi oslovit tu stfedni generaci, tak ne. Jakkoli jsou nékteré
ty pisnicky vyborné, zvlast pokud pracuje s takovymi témi ruskymi motivy emoci
(Pretty Woman), tak se to prosté nechytne, lidi to odmitnou. Takze ta rddia maji trochu
problém s tim, aby se objevily nové dobré Ceské pisnicky pro stfedni generaci. To je

myslim veliky problém.

Miyslite si, Ze vysoky poslech domaci tvorby je piezitkem minulého reZimu, nebo je

¢eskému narodu néjak vlastni?

O tom uz jsme mluvili. J4 zdUraznuji, Ze je to jev nadndrodni a v Evropé je vSude
pritomen. Nékde vic, jinde ne. Ve skandindvskych zemich mén¢, smérem na jih Evropy
je to vic a vic. Italie je jednim z nejvétsich producentii domaci tvorby, ptekonava treba i

nas.

Co ovliviiuje podil domaci tvorby na radiu?

Cilové skupina, o tom jsme mluvili. Dalsi je samoziejmé nabidka. Ono existuje néco,

419

¢emu by se dalo fikat ,,radiova piseii. V podstaté je to nedefinovatelné. Mné vypravél
Clovék zjednoho hudebniho vydavatelstvi o jednom némeckém skladateli, ktery
pracoval tim zplisobem, Ze se snazil odposlouchat piesné, co leti, ktery tider ¢inelt se
nejvic objevuje ve skladbach, jaky rejstiik klaves. Podle toho se snazil skladat svoje
pisnicky a téch uspéSnych bylo stejné¢ jako predtim. Mulzeme snazit sebevic
napodobovat néco a to, proC se ta pisni¢ka stane hitem, je tak trosku nedefinovatelné.
Miuize to byt diky melodii, diky projevu toho zpévéka. Napiiklad nyni Neckai s
pisnickou Pilno¢ni. On vlastné nezpiva. Ten text je straSné¢ jednoduchy, a piesto ta
pisnicka funguje. V Sedesatych letech byly jenom takové. Dnes se pisi pisnicky, kterych
st ¢lovek vSimne aZ po dvou, titech mésicich, co je radio hraje. V Sedesatych letech byly
pisnicky, které se chytly pfi prvnim nebo pifi druhém poslechu. Jde o to, Ze neni

pravidlo, aby se pisnicka stala hitem. Je to hodné¢ o zpé&vakovi. Takova Gabriela
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Guncikova prosté s tim jak zpiva dneska, tak sice zpiva dokonale, ale neni v tom ani
kousek srdce, takze i kdyby méla sebelepsi pisné€, tak se nechyti. A zase na druhou
stranu ten Neckaf, 1 kdyz uz nemuze zpivat vibec, tak prosté ten hit udéla, protoze to je
v ném. TakZe tohle je asi ten hlavni diivod, ale zavisi to samoziejmée i na textu, na tom,
aby melodie vlezla ¢lovéku do hlavy. U nés funguji urcitd pravidla, o kterych se da
obecné hovofit, ale nejsou také garanci. Napt. Cesi maji strainé radi bud’ takové ty typy
Nohavici s lehce slovanskym nadechem, nebo funguji komické a parodické pisnicky

jako Tézkej Pokondr apod..

Muzou byt i jiné véci, ale v soucasné dob¢ je to hlavné neschopnost gramofonovych
firem vyprodukovat takové umélce, ktefi budou délat pisnic¢ky, jaké lidé budou chtit. Je
to dano tim, Ze oni vlastné svym zplisobem vymitily ten ¢esky trh béhem devadesatych
let, v podstaté ty lidi Gplné vysaly, vyCerpaly, ale pfitom se nestaraly o to, aby ptichazeli
novi a novi. Az teprve ted” se objevuje par lidi jako Dyk, Klus aj., ve kterych je néco, ze
uz by zase mohli byt novou generaci, ale mezi t¢mi lety 2001-2010 tam byla poust.
Tam jsme byli radi i za tu nejhorsi pisent od Landy, coz je takovy zpevéak jednoduchych

pravd, které u ¢loveka funguji tzv. na prvni dobrou.

Co je vlastné chapano pod pojmem domaci tvorba?

No tak je to vlastné tvorba, kterd je vytvarena v domacim jazyce. Na druhou stranu
znam lidi, kteti definuji doméci hudbu, jako hudbu kterou vytvareji interpreti, ktefi
podepsali smlouvu s ¢eskym vydavatelem. Cili néktefi lidé povazuji Geskou tvorbu za
Ceskou, 1 kdyZ je vanglictiné. My to vnimdme jako Cesky zpivané pisnicky, ale

v pravidlech Andéla je, ze musi byt vydavatel z CR.

Existuje néjaké ceské hudebni specifikum?

Ceské hudebni specifikum? To je sklon k slovanské bolestnosti, humor ve viech
podobach, véetné parodie. Ta u nas dobfe funguje, na tom je postaven Nightwork, v té

primitivnéj$i podobé¢ pak Tézkej Pokondr. Krom toho jsou tady pokusy o klasicky ¢esky

beat. To jsou vlastn¢ vesnické tancovackové kapely, které jsou vzdy kus Deep Purple a
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kus Olympicu a to se prosté¢ od téch sedmdesatych let nezménilo. Pfichdzeji ale nové
generace a ty zase navazuji na tyto, takze téch kapel je pomérné hodné a fada z nich
touzi proniknout za hranice svého okresu nebo kraje. Klasickym pfipadem je tieba
Argema, kapela zjihovychodni Moravy odnékud od Zlinska, ktera méla vzdycky
tendenci z téhle zapadlé oblasti proniknout az nékam k Plzni, coz ji vzdycky moc neslo.
Pak jsou tady kapely poprockové, coz je u nés takovy ten letici trend, prosté jednoduché
pisnicky, které jsou postavené v kytarovém formatu a daly by se aranzovat tieba i jako
tanecni. Téch poprockovych kapel je tady dneska asi ze vSeho nejvic. Tim, ze jich je
hrozné moc, tak je ten zvuk uniformni. Véci, které by tfeba pted 10 roky vynikly, tak
dneska zaniknou v tom jednotném zvuku, kde vSechny zné&ji Gplné stejné. To je jeden
Z nejvétsich problémul. U nas neexistuje takové zazemi, jaké je tfeba v angloamerické
popularni hudbé. Tam se hleda jenom talent, ktery nemusi mit ty véci Gplné dozralé a
hotové, ale jsou tam producenti, aranzéfi a dalsi, ktefi to prosté z toho ¢lovéka dostanou
a pomtzou mu to dodélat. Kdezto u nas vSichni ti vydavatelé v devadesatych a nultych
letech tohle ignorovali, takze dneska vSechny kapely ptichazejici na trh jsou samouci,
kterym nikdo nepomadhal, nikdo jim netikal, Ze maji néco na desce Spatné&, Ze tohle je
potieba pietodit jinak apod.. Cili vydavatelstvi si usetiila praci s témi lidmi, které by asi
ani nedokazala zaplatit. Ta producentska prace, ktera dava kapelam zvuk, styl, obsah,

schopnost oslovit, tady neni. To je asi urcita brzda ¢eského hudebniho specifika.

Specificka pro ¢eskou popmusic je také absence tane¢ni hudby - disco tvorby. Pokud se
tady né€kdo takovy objevi, tieba jako Verona, ¢eské texty ma vyjimecné. V podstaté
vSechno je anglické. Na tane¢ni hudbu je to samoziejmé jednodussi. Tim jsme odlisni
od vSech zemi v Sirokém okoli, kde tane¢ni hudba dominuje. J4 kdyZ jsem tfeba mluvil
s nékterymi lidmi z jinych trhl, ktefi se zabyvaji hudebnim programovanim nebo
gramofonovym bussinesem, tak oni to povazovali za jednu z nejvétSich anomalii
vV Evropé. Vsude ve svété dominuje tanecni hudba a ta kytarova a rockova je mensi, u

nas je to naopak.
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Chtéji posluchaci slySet ¢eskou hudbu?

Vzhledem k tomu, ze nejposlouchanéjsi radia jsou ta, ktera hraji ¢eskou hudbu, tak to je

samoziejmé, ze chtéji.

Jak vnimate problém s oposlouchanosti ¢eskych pisni?

My jsme v jednom vyzkumu polozili lidem otazku, zda jim vadi, ze se hraji stale stejné
pisnicky. Ptiblizné 20 % teklo, ze vadi. A kdyz jsme se zeptali, jestli by kvili tomu
prestali poslouchat svou oblibenou stanici, tak asi jenom 8 % z téch dvaceti feklo, ze
ano. Takze ta oposlouchanost zatim nehraje zddnou roli, pokud je forméat radia dobie
postaveny z pisnicek, které maji velkou oblibenost a malou oposlouchanost. Jsou
pisnicky, které jsou oposlouchané. Na Sametovou uz nikoho nikdy nepfilakam, ta se uz
hrat neda. A nebo je Vv ni tieba né&jaky ton, ktery je dnes jiz clovéku nepiijemny, protoze
mu pfipomind, jak byl v téch devadesatych letech naivni, kdyZz si myslel, ze to je

vSechno tak, jak to ten Hejma zpiva.

Na druhou stranu existuje fada véci, u kterych ma c¢lovék pocit, Ze uz jsou
oposlouchané, ale pak ,,vleze* do prvni hospody a tam lidé stejn€ zpivaji tu ,,bajeCnou

zenskou®. TakZe ono to je opravdu trochu slozité.

Jak velké mnozstvi ¢eské hudby nezatéZuje publikum?

Tak tohle jsme nikdy nezkoumali, ale ja si myslim, Ze zaleZi na té cilové skupiné. Kdyz
tteba u nas, kdybychom na rockovém radiu hrali 60 % ceské hudby, nevim, na kolik by
to lidi pfijimali. Tady jsme radi, kdyz hrajeme tak jednu, maximalné dvé Ceské pisnicky
do hodiny a to lidi dostatecné saturuje. Jsou spokojeni, Ze tam maji své oblibené

klubové véci, ale vic by asi ani nechtéli.
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Pro¢ myslite, Ze neodpovida spokojenost posluchaca v testech poslechovosti s tim,

co pak Kritizuji?

Tim asi naraZite na ten Cesky rozhlas. To je slozita otazka. Jeho posluchadi se skladaji
ze dvou skupin. Je tam skupina, ktera je velka a tvoii mozna 95 % publika, tém ta hudba
vyhovuje. Oni netvrdi, Ze je nejlepsi, to z daleka ne, ale prosté jsou spokojeni s tim, jak
radio hraje. VétSinou jsou to lidé od 40 let nahoru. Pak je tady jedna radikalni skupina,
je ji mozné nazvat tfeba mladi intelektudlové, nebo né€jak podobné, coz jsou lidé
ptiblizn¢ mezi 25-35 roky, ktefi maji pocit, Ze se hraje stafe, Ze se hraji Spatné véci atd.
Na druhou stranu zrovna Cesky rozhlas hraje pomémé malo &eské hudby z toho
prostétho divodu, ze se boji, aby cesky text nevytvarel néjaké konotace se
zpravodajstvim. Pokud by po zpravach o tom, co se déje v parlamentu, zahral Ivan Hlas
— Na kolena, ktera zacina slovy ,,tahnéte do haje, vSichni pryc¢®, tak to by nebylo zrovna
idedlni. Souvisi to také s tim, Ze maji Spatn¢ udélanou obalovou techniku, jingly, znélky
atd.. Kdyby byla dobr4, tak je to néco jiného, protoze mezi tim ¢loveék uslysi tii jingly a
zapomene, o ¢em se mluvilo. Paradoxné hraji malo ¢eské muziky, mozna tak 20 % za

hodinu?

Druhy kdmen urazu je v tom, ze kdyz se té radikélni skupiny zeptate, co by se mélo
hrat, tak feknou véci, ze zbyvajicich 95 % by radio uplné vypnulo. Zbyvajicich 5 % ho
nevypina, ale jenom nadava. Kdyby tam me¢l znit Honza Buridn a nové pisnicky
Ledeckého, které za nic nestoji, tak by to ti lidé vypinali. Radikalové jsou lidi
S pfistupem k médiim, vétSinou jsou to novinafi, zp€vaci, nebo lidi, ktefi jsou néjakym
zpusobem vlivni, dostanou se néjakym zpusobem do médii a vytvareji tu image, Ze
Radiozurnél hraje Spatné. Ten piitom hraje jako kazdé jiné radio, jen tato image je
Spatna. Ted’ si jeSté€ navic pohorSuji tim, Ze hraji vic pisnicek, nezZ maji. TudiZ jsou tam
mén¢ a méné vytestované pisnicky, které prosté uz irituji nékterou z téch cilovych

skupin. Takze tim vlastné dosahuji toho, Ze nakonec opravdu hraji Spatné.
Kromé toho je rozhlas rychlejsi nez tisk, takze predstavuje pro deniky konkurenci. Dnes

to bylo dobfe vidét, protoze 5 minut po skonceni schlizky v Bruselu uz o tom referoval

radiozurnal, coz bylo v 5:05 réno, prvni zprava na internetu se objevila az pred sedmou
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hodinou. Rychlost je tedy evidentni a média to nerada vidi. Radio je rychlejsi,

vvvvvv

Ona je n¢jaka realita a jesté faleSna realita a nejvétsi snahou radia je proniknout tou
faleSnou do té skutecné a oslovovat lidi vté skutecné realité¢. Radiozurnal to
samoziejm¢ ned€la, to je prosté jen tvirce té faleSné, ale muzikou, kterou ma
prizptasobenou té opravdové, dokaze ziskavat kupodivu lidi, takZe sice se na tu hudbu
v Radiozurnalu nadava, ale on jde systematicky nahoru v cilové skupiné 30-35 let, coz
je skupina, ktera je nejvice oteviena urcitym informa¢nim zdrojum. TakZe oni vlastné
pres tu muziku, na kterou radikdlové nadavaji, vlastn¢ ptitahuji lidi, ktefi by jinak tu

muziku neposlouchali.

Jak to vidite do budoucna s ¢eskou muzikou?

Téch vykladi je nékolik. Vzpomindm si, ze Marta Jandova mi fikala, kdyZ jsem s ni
délal rozhovor, ze v Némecku jsou takové viny. Dva roky musi vSichni zpivat némecky,
jinak nemaji uspéch, pak dalsi dva roky zas némecky zpivand pisnicka nema Sanci. To
je asi ten redlny stav, ke kterému se asi n€kdy dostaneme. Oni jsou totiz ve véci
pronikani angloamerické hudby takovych patnact az dvacet let pfed nami. Je tady fakt,
ze je tady generace kolem tficeti let, kterd méla uz anglictinu ve Skole a uz se dokaze
anglicky vyjadfovat. Ta je dneska do 30, za deset let to bude do 40 let a dal. A ta
generace uz nelpi na tom, aby pisnicky byly v Cestiné. Ma je rada, ale neni to uz to

hlavni.

Samoziejmé také pfichazeji n€jaké spolecenské viny, které my nedokaZzeme odhadnout.
Najednou z ni¢eho nic pfijde vlna, ze jakmile interpret nezpiva cCesky, tak neni
pfijatelny. Zajimavy ptipad se stal ve Svédsku v roce 1979, kdy tam pf#isla vina punku a
byla postavenid na tom, Ze se zpivalo v narodnim jazyce. Svédsko zni¢eho nic
vyprodukovalo strasné kvantum muzikantli, coz se najednou projevovalo i v publiku,
lidé zacali poslouchat pisnicky ve Svédsting. Pfedtim bylo zhruba 1 % prodané muziky

ve Svédsting, pak najednou né&jakych 30 %, pak to zase kleslo.
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Dale to mlze byt spojené s riznymi spoleCenskymi udélostmi. Kdyz se zacalo mluvit o
EU, tak se vzemich objevovaly urcité teze, Ze bude né&jaka unifikovana kultura
Vv angli¢tiné nebo v jiném jazyce a v téch zemich tehdy, a to mluvime o osmdesatych

letech, najednou doslo k velkému zajmu narodni kulturu a pisni¢ky v narodnim jazyce.

Stale zlstanou pisnicky jako resentiment.

Ja si myslim, Ze je to otdzka Casu, ze zhruba v takovych deseti letech néjaky posun
bude, ale jak velky a silny, to netusim. Co je dilezité a na co jsem sam zvédav, je
otazka rapu a hip hopu. Zda ti lidé, ktefi to dneska poslouchaji, budou schopni to
pfenést i do pozdéjsiho veéku. Kdyz se objevi Cesky rap a hip hop, tak je vétSinou
zajimavy, protoze ho délaji pouli¢ni basnici a objevuji velmi zajimavé socialni texty.
Ale rap musi byt velmi dobfe produkovany, aby dobie zn¢l, coz se tady také nedafi.
»Rapefi“ maji obrovsky problém s Cestinou, ktera je viceslabi¢na a ma piizvuk na prvni
slabice, takze sni nejsou schopni délat takové zplisoby rapovani jako je tieba
Vv angli¢ting, kde je vSechno jedno a dvouslabicné. TakZe tenhle Zanr je u nds mnohem
chudsi nez v jinych zemich. Zajimavé je, zZe ve Francii, kterd ma také slozita a dlouha
slova, tam to funguje. Je to asi otazka jen toho, kdo najednou pfijde a ukaze, jak se to da
delat. Klasicky ptiklad je Vycital v country, ktery dokazal pietextovat vSechny ty
country pisnicky, Ze byly vtipné a specificky ¢eské. Dokdzal se vyrovnat s angli¢tinou a
diky tomu se u nds mohl plné rozvinout specificky cesky zanr country, ktery je jen

V Americe a u nas.
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2) Prepis osobniho rozhovoru s Petrou Keprtovou

Vyzaduji posluchaci radia ¢eskou hudbu?

Ceskd hudba, co tak jako vime, protoze konzultujeme nase vyzkumy jesté se
zahrani¢nimi odborniky, tak Ceské republika je vlastné naprosto nestandardni v tom, Ze

Cesi prosté miluji ¢eskou hudbu. Ceska hudba, to je prosté pro Cechy néco jiného nez

vvvvvv

vvvvvv

posluchaci se pohybuje kolem jednoho milionu denné a dvou milionll tydné, tzn.
celkovy pocet téch je dva miliony) ma jako jeden ze svych ,,banchmark( (jednou
z véci na které cilen¢ pracujeme) ¢eskou hudbu. V piipadé Impulsu to neni jediné, my
se jest¢ vénujeme zpravodajstvi a mame také jako jedno z mala radii ranni show.
Nicméné ceskd hudba je jednim z naSich hlavnich ,,benchmarki®. U nas je to tak, ze
hrajeme 11 pisnicek v hodinég a ted’ jich budeme mit dvandact a z toho piilka bude ceska.

Podil doméci a zahrani¢ni hudby je tedy ptil na pil a v noci hrajeme jenom Cesky.

Cesky, mame na mysli &esky a slovensky, pfestoZe to rozdé&leni republiky uz je skoro
dvacet let. Ceska hudba, to je totiz jakoby nostalgie, to je vzpominka na mladi, na
détstvi, to je takové to hezké, co ztoho komunistick¢ho rezimu zbylo. KdyzZ si
uvédomite, co dneska produkuje Helena Vondrackova, souvisi to také stou jeji
osobnosti, co se s ni délo, co se kolem ni rozvifilo za aféru, tak prosté ty jeji hity, ty
davné, maji vyborny testing a to co teda nahravd dneska, tak ..., ¢imz se dostavam
Kk jinému tématu a sice, ze Ceska hudba bohuzel v dne$ni dob¢ jaksi stagnuje a nema
Zadné hity a zadné potfadné novinky. TakZe, kdyz mluvime o ¢eské hudbé, tak mluvime

hlavné o 60. az 90. letech.

My nemiZzeme hrat jenom ¢eskou hudbu, my hrajeme tak pil na pul a v noci jenom

vvvvvv

programovych prvki jsou tzv. Pisnicky z Impulsovic krabi¢ky — to jsou Ceské pisnicky
2 60. a 70. let. Ten programovy prvek spociva v tom, ze v kazdé hodin¢ z téch zatim

jedenacti pisni tésné pred zavérem hodiny a hlavnimi zpravami otevirajicimi dalsi
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hodinu zaznéla jedna Ceska pisnicka z ceskych 60. a 70. let. A zjistili jsme, jak hodné¢ je
to uspésné a jak to lidé miluji. Tim se dostdvam k nasi hlavni konkurenci, protoze
majitelem image na eskou hudbu je v Ceské republice nejsilngjsi regionalni stanice a to
je radio Blanik. Asi znate i jejich slogan ,hezky Cesky*. Vidéli jsme, jak Blanik sili a
bylo jednoznacné, ¢im sili. Cilené uto¢i na tuto nostalgii. To radio ma uplné jiny
temperament, my musime byt trochu zivi, akéni, uz kvili zpravodajstvi. Blanik d¢la
lidem tu pohodu, kterou potiebuji. Na zaklad¢ toho jsme si fekli, Ze nasadime v Case

9:00-10:00, coz je v podstate prime time, Ceské pisnicky 60. a 70. let.

My V naSem internim vyzkumu si métime, jakou maji jednotlivé radiové stanice image.
To je takovy blok otdzek na jednotlivé slozky programu toho radia, kterych je asi
dvacet, a ptame se: ,,Které radio, podle vas, ma nejlepsi dopravni zpravodajstvi? Které
radio, podle vés, nejlépe aktualizuje béhem dne své zpravy?“ A kdyz si potom ud¢late
statistickou analyzu odpovédi téch lidi, tak zjistite, ze tyhle vSechny otazky se daji
rozdelit do nékolika skupin. Jednou jsou moderatofi, druhou je zpravodajstvi a
informace, tieti je hudba obecné a Ctvrtou je ceska hudba. I v téch datech vam vychazi,
ze to neni jen v lidech, ktefi ten program vytvari, ale i v hlavach téch posluchaca. Trh
odpovida na potieby lidi. A my si to méfime, jak se to dlouhodobé pohybuje. J&4 vam
nefeknu piresna Cisla, protoze to jsou naSe data, jen vam je ukézu. Podivame se, jak to
vypadé s tou image na ¢eskou hudbu. Vy nebudete nikomu fikat ta ¢isla, ale mizete
pouzit, Ze to tak prosté vychazi. Nejlepsi Ceské pisnicky, kdyZ se posluchacii v nasi
cilové skupiné ptame, které radio hraje nejlepSi Ceské pisnicky, tak zhruba Vi
posluchact odpovi, Ze radio Blanik, a % posluchact odpovi, Ze my. To znamena, ze
tyhle dvé€ stanice zabiraji ptlku trhu, a pak uz nikdo. Pak ma Frekvence 1 n&jakych 10
%. TakZe tim hlavnim konkurentem jsou prosté dvé radia na trhu, kterym patii image
ceské hudby a to je nejsilngjsi celoploSné radio, to je Impuls, a nejsilnéjsi regionalni
radio, Blanik. Ono je to teda spi$§ nadregionalni radio, protoZe Blanik ma dneska uz celé
Cechy a kus Vysoginy a sah4 i nékam na Moravu. TakZze vidite a to mizZete v té vasi
praci pouzit, ze fenomén Ceské hudby tady skutecné je, protoze nejsilngjsi celoplosné a
nejsilnéjsi regiondlni radio méa svou image postavenou na tom, Ze hraji ¢eskou hudbu.

Diky tomu jsou také tispésni, protoze oni odpovidaji na poptavku na trhu.
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Vidite néjakou proménu v zajmu o ¢eskou hudbu?

Podivame se radgji na ta data. Clovék, ktery pracuje svyzkumy, vam fekne, e
nejmladSi generace, kterd se postupné stane starS§i a dneska je to generace lidi
s angliCtinou, ktefi obdivuji Ameriku, mluvi anglicky, posloucha zahrani¢ni hudbu.

Otazka je, jestli az se dostanou do let téch tficatnik, jestli se to nezméni.

My si méfime, jak jsou jednotlivé slozky programu pro posluchace dilezité. Mam tady
né&jaké vekové skupiny. Ty bohuzel nezacinaji na hranici mladych lidi, ale na hranici 25
let, nicméné podivame se na skupinu 25-34, jestli se n¢jak vyvijela v Case, jestli je pro
né dileZita Ceskd hudba. Takze z posledniho vysledku koncem roku 2011 53 % tika, Ze
je dulezitd a pted skoro Ctyfmi lety, zacatkem roku 2008 to bylo 62 %. TakZe asi ano.
Asi tam zmeéna je, nejspiS to souvisi stim, ze pro ty tficatniky, Ctyficatniky
(mimochodem ta laska k domaci hudbé¢ roste s rostoucim vékem) je to nostalgie, jsou to
vzpominky. Jestlize dneSni mlada generace vyriistd na zahrani¢nich interpretech, tak uz

se jim to s témi vzpominkami spojovat nebude.

Podivame se, jak jsou na tom tfeba upln¢ ti nejstarsi. Jestli mdm pravdu, Ze ¢im starsi,
tim vice ji miluji. Clovék tieba v hlavé Zije v né&jakych iluzich a pak se podiva na data a
zjisti, Ze si to hezky vymyslel, ale dle vyzkum je realita jina. ,Jak dileZité by pro vas
bylo, aby toto radio hralo hodné ¢eské hudby?*“ 65 % v roce 2006 a nyni je to také 65
%. Jako celek se to neméni, ptes vSechny cilové skupiny. Pokud se podivam jen na ty
nejmladsi 25-34, tak v roce 2006 to bylo 66 % a ted’ je to 52 %. 14 %, to je skoro
¢tvrtina. U téch mladych lidi se za¢ina ukazovat, Ze pro nastupujici generaci uz to tak

dualezité nebude.

Jak vnimaji posluchaci ¢eskou hudbu a co pro né predstavuje?

J& uz jsem o tom asi jiz mluvila. Miluji ji, protoZe pro né pfedstavuje vzpominky na

mladi a na détstvi.
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Spontanni asociace na konci roku 2007. Pfi feceni radia Impuls se jim vybavi hudba a
Ceské pisni¢ky. Rozhodné to od Impulsu ocekévaji, na Evropé 2 to spi$ neocekavaji, na
Frekvenci 1 ano a na Radiozurnélu ne. Jediny Impuls to hraje piesné tak, jak to chtéji,

jinak to hraji malo.

Z vyzkumu focus group z roku 2010 vyplyva, ze lidé maji radi ¢eské pisnicky, protoze
si je chtéji zpivat. A ta starSi generace anglicky neumi, a tak si chce zpivat Cesky. Ted’
se zpivaly koledy po nameéstich. Radio Impuls spolecné s regiondlnimi deniky
uspofadalo v minulém tydnu akei ,,Cesko zpiva koledy*, které se hromadné zpivaly na

nameéstich. Cimz se zattocilo na tu notu, Ze to 1lidé maji radi.

Jaky si myslite, Ze je podil ¢eské hudby idealni pro posluchace? Nemyslite si, Ze jiZ

zminénych 50 % by mohlo byt pro né moc?

Ne. Nase cilova skupina se pohybuje mezi 30-60 lety a pro né polovina Ceskych
pisni¢ek opravdu neni moc. Blanik ma posluchate o néco starsi (pramérného
posluchace). U nas se dosud hralo 5 Ceskych a 6 zahrani¢nich a ted’ se bude hrat 6
Ceskych a 6 zahranicnich. Opravdu to ale zalezi na té cilové skuping, protoze obliba
Ceské hudby je otdzkou v€ku. A radiovy trh, jestli je n€im segmentovany kromé toho,
ze jsou celoplo$nd radia a regionalni, tak hlavni segmentaci déla opravdu veék. Kdyz si
vezmete, Ze ztéch nejsilnéjSich stanic zac¢ind Evropa 2, kterd bere ty nejmladsi
posluchace, pro star§i potom nastupuje Impuls, potom je Frekvence 1, Blanik a
Radiozurnal. Z toho jasné€ vyplyva, ze jestli nékdo pousti nejnovéjsi hity, tak to nebude
Radiozurndl, ale praveé ta Evropa 2, ktera cili na ty nejmladsi. TakZe ten pomér, kolik

hrat doméci a zahrani¢ni hudby, bude tizce souviset s vékem posluchace.
V ¢em jsou posluchaci nespokojeni, co nejvice vytykaji radiu?
V pripad¢ celoplosné stanice je jednou z jejich nejvétsich slabin pochopitelné prace na
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stanice obsluhuje 8-10 okrest, tak muze byt plna zprav z regionu. Ale celoplo$na
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stanice vysila pro celou republiku, nemtize tedy piinaset informace jenom z Prahy, nebo

jenom z jizni Moravy, musi to n¢&jak kalibrovat pro daného ¢lovéka v daném miste.

Slabé misto naptiklad Evropy 2 je, Ze hraje neustale dokola stejné pisnicky, tzn. ma
prilis vysoké rotace. U nés je nejvyssi rotace tusim jednou za osm hodin, tzn. Gplné ty

nejvetsi hity se nasazuji jednou za osm hodin a vSechny ostatni pisnicky méné Casto.

Velmi dilezitou sloZzkou spokojenosti s radiovym vysilanim jsou moderatofi. Moderator
ma byt pfijemny, zabavny.... Napi. Leo§ Mare§ byl dlouhodobé i v ramci naSich
vyzkumil jednim z nejlépe testovanych moderatorti v Ceské republice, i kdyz se z ngj
stale vice stdvala televizni osobnost. Byl to v podstaté top moderator (néco jako je
Véclav Moravec na poli publicistiky a politickych debat). Nicméné, za posledni dobu se
jeho hodnoceni vyrazné zhorSilo. Myslim si, ze to urCit€¢ souvisi s tim, ze on prosté
prijde do radia opily. To se prosté nesmi stat. Néjaké opilecké fe¢i opravdu nikoho po
rdnu nezajimaji, mozna Ze jenom ty nejvic ulitlé pubertdky. Ale myslim si, Ze ty jeho
posledni excesy mu ublizily. Moderator musi byt na irovni, musi se chovat slusn¢, mit
slusny jazyk, musi byt lehce zabavny, ale ne pfili§ vtiravy. M¢l by byt informovany o

tom, co se d¢je, 1 o pisni¢kach, které hraje.

Co se tyka ceské hudby, tak tam se té nespokojenosti piedchdzi kontinudlnim
vyzkumem. My si vlastné celoro¢né pribézné testujeme pisnicky, které hrajeme, a na
zéklad¢ urcitého kli¢e je potom vyhodnocujeme a nasazujeme do vysilani. Kazda ta
pisni¢ka ma jisty Zivotni cyklus. Néktera se nikdy nestane hitem. Jind se stane hitem, je
tim hitem pll roku a pak za€ina byt ohrana. Tak ji postupné vycleniujeme. Nékterd je
hitem 2-3 roky, jako Touha od Daniela Landy. U nékterych bychom byli radi, kdyby se
hitem stala, ale nikdy se nestane. Ted’ jsem se ptala naSeho hudebniho feditele, protoze
se mi hrozné libila pisni¢ka Zaluzie od Marie Rottrové (nevim, jestli znate), a on ji
zkusil hrat. My jsme ji testovali a nedopadalo to dobfe, takze uz se hraje jenom v noci.
To je to, co vas jakoby zdvihne ze Zidle, kdyZ potom néjaci marketingovi odbornici a
pisalkové napisi do MF Dnes, Ze to, co hraji Ceska radia, je hriiza. A tvafi se, Ze nevédi,
ze Ceska radia plni poptavku trhu jako kazdy druhy. Ja bych chtéla vidét firmu, ktera by

vyrabéla jogurty, které nikdo nekupuje. My prodavame to, co lidi chtéji. A to si za
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velmi drahé penize kontinudlné zjistujeme. Takze v pfipadé hudby, co se nasazuje na
radiu Impuls, je to opravdu sofistikovany sytém, ktery v realném cCase reaguje na

hodnoceni posluchacii.

Slabé misto Ceské hudby v radiich je jeji stavajici stav. S ¢eskou hudbou soucasnosti
mohou byt posluchaci nespokojeni, protoze opravdu chybi hit, chybi néco, ¢eho bylo

diive vic.

Vnimate néjak problém posluchadi s oposlouchanosti ¢eské hudby? Ze by chtéli

tieba stejné interprety, ale jiné skladby?

Nevim o tom. Je pravda, Ze jsme se na to nikdy piimo v n&jakém vyzkumu neptali.

VyZzaduji posluchacdi nové ceské zpévaky, zpévacky, kapely? Nekonéi stagnace

¢eské hudby?

Nevim o tom. Ja si myslim, ze je to o tom, jestli je tady néjaka osobnost, ktera by byla
schopna néco takového vyprodukovat. Zda se, ze po lidech, jako byl Svoboda, Janecek
atd., dneska prost¢ chybi nékdo takovy. Duo Soukup-Osvaldova produkuje néjaké
muzikély, z nichZ sem tam vyjde n&jaky hit, ale chybi hudebnik a chybi textaf. Ten se
bud'to narodi nebo ne. A kdyz neni, tak se lidi musi spokojit s tim, co je. Ale zatim je
toho jesté potad nastfadano za tu minulost dost. Otazka je, co bude za deset, dvacet let?

Otézka je, jestli jesté bude viibec takova poptavka po ¢eské hudbe.

Myslite, Ze bude poptavka po ¢eské hudbé?

Myslim si, Ze bude stou nastupujici generaci klesat, ale to muze tézko nékdo

odhadnout.
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3) Piepis korespondenéniho rozhovoru s Janem Hanouskem

Jak Casto vysilate ¢eskou hudbu (podil ¢eské hudby v hodin€)?

V moderovanych ¢asech (5:00-20:00) je to 45 %, v nemoderovanych no¢nich hodinach
je to 100 %.

Jaky je celkovy podil ¢eské hudby na vasi stanici?

78 %

Co ovliviiuje podil ¢eské hudby na radiu?

Obliba u posluchact

Jakym zpisobem zarazujete novou hudbu? (Existuje jeSté varianta, kdy hudebni
vydavatelstvi posilaji singly na CD s novymi skladbami, nebo nakupujete dle

vlastniho vybéru, ¢i existuje jeSté jina forma?)

Nakupovat nemusime nic, vSechny pisnicky, at’ uz na CD nebo ve formatu MP3, nam

zasilaji hudebni vydavatelstvi, manaZeti nebo n€kdy 1 umélci sami.

Podle c¢eho rozhodujete, jaké z novych skladeb zaradite do vysilani a jaké ne?
(Testujete vSechny pisnicky, nebo je zarazujete dle svého uvazeni, kdyz

predpokladite, Ze se ze skladby stane hit?)
NemulzZeme vSechno testovat, na to nemame prostor ani penize. Testujeme pouze

pisnicky, které maji hitovy potencidl a kter¢ svym zvukem zapadaji do celkového

formatu radia
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Jakym zpiisobem testujete pisnicky?

Poustime je presn¢ selektovanému vzorku posluchaci.

Vidite spojitost mezi ¢eskou hudbou a poslechovosti? ZvySuje zarazovani ceské

hudby poslechovost radia? Je ¢eska hudba dileZita v procesu programovani?

Ano, u Impulsu urcité. Nase cilova skupina je starsi (35+), obecné plati, ze ¢im mladsi

ro¢niky, tim je zajem o ¢eskou hudbu mensi.

Pro¢ myslite, Ze ¢eska hudba tak tihne?

Jak uz jsem psal, ¢im starsi rocniky, tim je u nich vice oblibena ¢eska hudba. Takze
jednoznacné nostalgie a taky srozumitelnost, protoze porozuméni textu je u pisnicky
velmi dulezité a znalost angli¢tiny se u nas pofad pohybuje nékde nad deseti procenty

populace.

V jakych hodinach zarazujete ¢eskou hudbu? Souvisi to néjak s moZnym naristem

poslechovosti (napi. Fanda a jeho ¢eska banda)?

Kromé noc¢nich hodin je to ¢as 9:00-10:00, kdy potfebujeme navazat na Gspé$ny ranni
program Impulsovych a ¢eska hodina je silnym programovym prvkem. Pak u Fandy a
jeho Ceské bandy (15-17), protoze cela tato kontaktni dvouhodinovka je postavena na

¢eskych tématech.

Vnimate vysilani ceské hudby jako prezitek minulych dob, nebo je ¢eskému

narodu néjak vlastni?

Tézko fict, protoZze slovo prezitek ma spiSe negativni vyznam. Spi§ nostalgie a

srozumitelnost.
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Chtéji posluchaci slySet ceskou hudbu? A maji zijem o novou ¢eskou hudbu?

Chtéji slySet ¢eskou hudbu, a pokud maji volit mezi novéjsi a starsi, tak spise voli tu
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nevznika pfili§ mnoho pouzitelnych €eskych pisnicek, coz podle mého nazoru souvisi

s nedostatkem soucasnych dobrych autorti.

Co si myslite o soucasné ¢eské hudbé z hlediska vysilani v radiich? Ma Sanci, aby

se z ni staly takové hity jako pisni¢ky z 60. a 70. let?
Tézko tict. Pokud je pisnicka silna (Kolaf: Jesté Ze t€ lasko mam, Landa: Touha), tak
vydrzi podobné jako klasické hity 60. az 80. let, ale co do kvantity jich je uréit€¢ méné

nez téch starSich.

Jaky podil ¢eské hudby je podle Vas optimalni? Je mozné, Ze by mohlo mnoho

¢eské hudby néjak zatéZovat publikum?

Optimalni je pomér né€kde kolem 50:50, mozna 40:60, protoZe vysilat jen ¢eskou hudbu
Vv delSich blocich vede k urcité tnavé posluchact. Vzdy je lepSi mix Ceské 1 zahrani¢ni
neZ jen Ceské.

Vnimate problém s oposlouchanosti ¢eskych pisni?

Ano, ale da se to pomérné piesné zjistit testovanim a podle toho s pisnickou pracovat.

Nevyzaduji posluchaci, aby radio hralo sice stejné interprety, ale zménilo vybér

skladeb?

Ti, ktefi se o hudbu opravdu zajimaji, toto pozaduji, ale obecné je mezi posluchaci
téchto lidi jen naprosté minimum. Proto je vZdycky lepSi hrat Castéji velky hit, nez

misto né&j dat od téhoZ interpreta néco méné znameého.
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Vidite néjakou proménu ve vysilani ¢eské hudby?

Pocatkem 90. let se vlivem spolecenskych zmén hréala v radiich ceska hudba velmi
malo, ve druhé poloviné 90. let jsme zacinali zaznamendavat opét zvySeny zdjem a
naplno to oteviel Impuls poc¢atkem roku 1999 a par mésicti po ném i Blanik. Tento trend
trva dosud, nikdo nedokazeme odhadnout, kdy skonc¢i. Dokonce se zda, Ze stale zesiluje
a vS§imaji si toho uz naptiklad i televize, které po roce 2000 opét vytahuji staré¢ ceské

seridly a filmy a zaznamendvaji s nimi velmi sluSné vysledky sledovanosti.

Existuje néjaké ¢eské hudebni specifikum?

Asi ne, kazdd zemé produkuje hudbu kvalitni a méné kvalitni. Spi§ mam pocit, Ze se

nektefi snazi tvafit jako intelektualové, ale vesmés délaji obycejnou komerci.

Jak to vidite do budoucna, bude ¢eska hudba ve vysilani stiale vyznamna?

Tézko odhadnout, v r. 1999 jsem nepiedpokladal, ze s ceskou hudbou budeme tspésni i
v r.2012, ale zatim to vypada, Ze vyznam neztraci.

Dale jsem se chtéla zeptat jeSté na dvé otdzky, jelikoz literatura na toto téma neni jiz
aktudlni:

Jak pracuji programy na vytvareni playlisti? Vim, Ze se da navolit ¢as, za jaky se
mohou pisnicky opakovat. Je moZné i hlidat, aby se nehraly stejné pisné ve stejnou
dobu? Co jesté takové programy umi. Védél byste néjaké nazvy?

Programy na vytvafeni hudebnich playlistd (napt. RCS Selector nebo Music Master)

toto samoziejmé& umi. Program je ale jen nastroj, ktery déla jen to, co chcete, aby d¢lal.

Ackoli je to jen program, nejdilezitejsi je u néj lidsky faktor.
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Existuje néjaky tlak firem v zarazovani hudby do radii? Nebo vnimate tlak z jiné

strany neZ ze strany toho, co vyZaduji posluchaci?
Samoziejmé, pro hudebni vydavatelstvi jsou radia stale kliCova pti propagaci umélct.

Takze tlaci, aby se jejich interpreti hrali. My na tento lobbing ale nepfistupujeme,

hrajeme pouze to, o ¢em jsme piesvédéeni, Ze je radiu prospésné.
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