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Cestovni ruch je dnes v celosvétovém mefitku vSeobecné pokladdn za jeden z dulezitych
dynamicky se rozvijejicich sektorti ekonomiky mnoha stat nasi planety. Velikosti svého obratu

se tadi na tieti misto - za automobilovy a ropny pramysl.

Vyznam cestovniho ruchu ve 21. stoleti v mnoha zemich stale roste. Hraje dilezitou roli
V hospodaiském rozvoji, jeho vliv mizeme zmétit v oblasti investic, zaméstnanosti i platebni
bilanci. Je také vyznamnym cinitelem rozvoje regiontl. Jeho pfinosy mizeme hodnotit nejen
Z hlediska ekonomického, ale i socidlni a environmentalniho. Pro destinace cestovniho ruchu
predstavuje nejen ekonomické, ale i neekonomické ptinosy. Celosvétovy vliv cestovniho ruchu
potvrzuji i ekonomické tdaje. V poslednich letech tento vyznam rapidné vzrostl a cestovni ruch

se stal dulezitou socialni a ekonomickou silou na svéte.

Hlavni hnaci silu pro rozvoj cestovniho ruchu pfedstavuji ekonomické vyhody, které s sebou
pfindsi. Vynosy zcestovniho ruchu a wvytvafeni pracovnich mist jsou hlavni motivaci
pro zaclenéni cestovniho ruchu jako soucast strategie rozvoje. Vydaje mezinarodnich turisti
mizeme chépat jako neviditelny dovoz z hostitelské zemé do mistni ekonomiky. Cestovni ruch

muze také, v nékterych ptipadech, nahradit pfijmy z narodniho hospodarstvi.

Mezinarodni cestovni ruch je ¢asto snadnéji zméftitelny nez domaci cestovni ruch. V minulosti
se popis cestovniho ruchu soustfedil hlavn€ na tidaje o navstévnicich, na podminky jejich
cestovani a pobytu, Gcel cesty apod. V soucasnosti se soustieduje zajem vladnich organd,
podnikatelskych asociaci i mezinarodnich organizaci na vyznam, ktery cestovni ruch ma a mize
mit na pfimy, nepfimy nebo zprostfedkovany vliv na ekonomiku, na tvorbu pfidané hodnoty,
na zaméstnanost, na osobni pfijmy, na vefejné a vladni pfijmy atd. Pro zjiStovani udaji
natrovni statu slouzi Satelitni udet cestovniho ruchu Ceské republiky, ktery mimo jiné
monitoruje celkové piijmy z prijezdového a domaciho cestovniho ruchu, hruby domaci produkt

cestovniho ruchu, vydaje a po¢et navitévnika Ceské republiky.

Turistické vydaje maji v hostitelské ekonomice ,kaskadovity efekt", ktery zacina s turisty
utracejicimi penize v ,,prvni linii" turistickych zatizeni, jako jsou hotely, restaurace a taxisluzby,
a pak prostupuje do ostatnich sfér ekonomiky. Hovofime o ptfimych, neptimych a indukovanych

dopadech cestovniho ruchu.



Vymezenim dopadii cestovniho ruchu ve vybraném regionu, jimZ je mésto Sezimovo Usti,
se zabyva tato diplomova prace. Voln¢ navazuje na bakalafskou praci na téma Analyza druht

a forem cestovniho ruchu ve vybrané oblasti — Sezimovo Usti.



2. LITERARNI PREHLED

2.1 Trh cestovniho ruchu

Trh pfedstavuje ekonomické prostiedi, v némz se konfrontuje nabidka s poptavkou, piipadné
s potiebami zékaznik®, a cena skupni silou (FORET, FORETOVA, 2001, s. 82).
Podle MIDDLETONA a kol. (2009, s. 3) lze cestovni ruch chapat jako: ,,Trh, ktery odrazi
poptavku spotiebiteld po Siroké skale produktli v oblasti cestovniho ruchu a nabidku sluzeb

komerc¢nich organizaci a organizaci verejného sektoru®.

MALA (1999, s. 40) vymezuje trh cestovniho ruchu:

a) Subjekty, jez vstupuji na trh cestovni ruchu jako:
a. Kupujici
b. Prodavajici

b) Objekty, tj. hmotnymi a nehmotnymi statky, které se stavaji pfedmétem koupé

a prodeje. Jako objekty trhu cestovniho ruchu vystupuji zejména:
a. Sluzby
b. Zbozi
€. Volné statky, které jsou reprezentované predevsim prirodnimi statky, jez nemaji
charakter zbozi ani sluzeb, ale predstavuji v podstat¢ plsobeni vlastnosti

rekreacniho prostoru

Diagram 2-1: Komponenty trhu cestovniho ruchu

b " .
Poptivka Spojovaci Nabidka
N Elanky r -
+« maotivadni y dUprdva s atraktivity
faktory s cestovni )
+ limitujici faktory kancelile * Sy ol
& agentury + suprastruktura
« spotfebni ) .,
chovani * marketingové + infrastruktura
kanaly

Zdroj: PALATKOVA, ZICHOVA, 2011, s. 30



Podle PETRU (1999, s. 83) se trh cestovniho ruchu sklida z:

Turistickych atraktivit, tj. prostoru vhodného pro realizaci cestovniho ruchu
Nabidky a poptavky po sluzbach cestovniho ruchu

Vécné struktury nabidky, tj. produktd a sluzeb cestovniho ruchu a jejich kvality
Realnych prijmii obyvatelstva a cen

Materialné-technické zakladny cestovniho ruchu

Infrastruktury jako dopliiku materialné-technické zakladny.

Trh cestovniho ruchu tvofi podniky cestovniho ruchu rtznych velikosti, od globalnich

spoleCnosti po malé podnikatelské organizace mistniho vyznamu. Trh cestovniho ruchu

se sklada zcelé tfady spolecné pulsobicich organizaci: prodejci zajezdd (cestovni agentury)

acestovni kancelafe (touroperatofi), dopravni spolecnosti, komercéni ubytovaci zafizeni,

stravovaci zafizeni, nav§tévnické atraktivity, zabavné parky (HESKOVA a kol, 2011, s. 62).

Vedle obecnych znakii ma podle RYGLOVE (2005, s. 48) trh cestovniho ruchu celou fadu

zvlastnosti, které vyplyvaji predevsim =z charakteru potieb klientd (strana poptavky)

a z charakteru sluzeb Vv cestovnim ruchu (strana nabidky). B€zné se v literatuie miizeme setkat

S tim, ze se za specifika trhu cestovniho ruchu povazuji nasledujici charakteristiky:

1.
2.

w

N o g &

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén politicko-spravnimi podminkami.

Produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad.

Mistni vazanost, bezprostfedni spojitost s izemim (mistem), ve kterém se realizuje,
zejména s jeho kvalitou piirodniho prostiedi.

Vyrazna sezonnost.

Trh je siln¢ determinovan ptirodnimi faktory a dal$imi nepfedvidatelnymi vlivy.
Vysoky podil lidské prace.

Tesny vztah nabidky a poptavky (zmeny v cenach a ptrijmech se obvykle bezprostredné
projevi na trhu).

Poptavka je vyrazné ovliviiovana dichody obyvatelstva, fondem volného €asu, cenovou
hladinou nabizenych sluzeb, spotiebitelskymi preferencemi, motivaci, moédou a prestizi,
celkovym zplsobem Zivota.

Nabidku silné ovliviiuje také rozvoj a vyuzivani techniky a technologie (internet,
informacni a rezervaéni systémy jako Start-Amadeus, Galileo, Sabre) (FORET,
FORETOVA, 2001, s. 19-20).



MALA (1999, s. 43-44) uvadi tyto hlavni specifické rysy trhu cestovniho ruchu:

- Vysoka mira zavislosti na prirodnich a kulturné-historickych atraktivitach

- Atraktivity jsou mistné vazany

- Dochazi k opa¢nému pohybu neZ na trhu zboZi (kde je snaha zbozi maximalné
ptiblizit do mist spotieby — ke spotiebiteli) - na trhu cestovniho ruchu se spotrebitel
premist'uje za atraktivitami do mista jejich vyskytu

- Ekonomické vyuziti atraktivit cestovniho ruchu se v rozhodujici mife déje formou
poskytovani sluzeb, které se stavaji dominantni soucasti trhu cestovni ruchu

- Sluzby cestovniho ruchu maji pomijivy charakter a nelze je skladovat — tvorba,
realizace a spotieba sluzeb je mistn¢ i Casoveé spojena

- Cestovni ruch je oblasti spotieby, zaloZené na vyuzivani volného ¢asu

- Mistni a ¢asové oddéleni nabidky, poptavky a spotieby

- Vysoka mira sezéonnosti

- Ovliviiovan mimoekonomickymi faktory (napf. pocasi, pfirodni katastrofy, politicka
situace, valecné konflikty, spoleCensky patologické jevy)

- Mezinarodni charakter, stava se vyznamnou soucasti mezinarodniho obchodu

Je to trh, ktery se velmi dynamicky méni. Plsobi na né fada objektivnich i subjektivnich
faktori: politické a spolecenské zmény, pravni upravy, vyvoj ekonomiky a ekonomické situace
riznych spolecenskych skupin, demograficka struktura populace, technologicky pokrok, zmény
Zivotniho stylu, mnoZstvi volného ¢asu, rozvoj materidlné-technické zakladny atd. (HESKOVA

akol., 2011, s. 63).

2.2Destinace cestovniho ruchu

2.2.1 Zakladni charakteristika destinace cestovniho ruchu

Destinace znamena cilové misto, které mtize oznacovat turistickou lokalitu, region, stat, skupinu
zemi a dokonce kontinent. Produktem destinace jsou atributy, jako ubytovani, stravovani,
doprava, priivodcovské sluzby atd. (HRABANKOVA, HAJEK, s. 49). HESKOVA a kol. (2011,
S. 153) definuje destinaci jako: ,,Geograficky prostor, ktery host voli jako cil ucasti
na cestovnim ruchu. Destinace zahrnuje komplex sluzeb pro potieby cestovniho ruchu. Obecné
je chapana jako smérovani, cil cesty, misto navstivené ti¢astnikem cestovniho ruchu®. Destinace
cestovniho ruchu je podle Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) definovana jako:
,»Misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zafizenimi a sluZzbami cestovniho ruchu, které

se ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu®.



Turistické destinace se nachazeji v samém srdci systému cestovniho ruchu, pfedstavuji smésici
vyrobkil a sluzeb, které navstévnikiim spolecné poskytuji zazitky v cestovnim ruchu. (FYALL,
GARROD, 2005, s. 284). Podle PALATKOVE (2006, s. 16) je destinace piedstavovana
svazkem rtznych sluzeb koncentrovanych v ur¢itém misté nebo oblasti, které jsou poskytovany
V navaznosti na potencial cestovniho ruchu (atraktivity) mista nebo oblasti. Destinace
cestovniho ruchu je pfirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho

ruchu jedine¢né vlastnosti, odlisné od jinych destinaci (KIRALOVA, 2003, s. 15).

Destinaci tedy tvoii rizné sluzby koncentrované v ur€itém misté nebo oblasti. Tyto sluzby
byvaji poskytovany v navaznosti na potencialu cestovniho ruchu destinace (FELLEGIOVA,
2008, s. 10). Cestovni ruch v mnoha destinacich pfedstavuje nosny prvek rozvoje nebo jeden
Zjeho vyznamnych prvkl. Z pohledu destina¢niho managementu je cestovni ruch spolecné
s dal§imi aktivitami soucasti jednoho komplexniho produktu, tedy produktu, ktery tvoii
a predstavuje celd destinace (oblast, region). Vysledny destina¢ni produkt neni finalnim dilem
jednoho subjektu, ale zahrnuje celou fadu participujicich subjektt (HESKOVA a kol., 2004, s.
13).
2.2.2 Marketing a management destinace

Podle HESKOVE a kol. (2011, s. 152) piedstavuje destinaéni management a marketing soubor
¢innosti na vybranych trovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy
spoluprdce na urovni mikroregionli a regionil, vyuzivani podptrnych fondt. Cestovni ruch
se Vv mnoha destinacich muze stit nosnym prvkem rozvoje nebo jednim zjeho vyznamnych
prvki.
2.2.2.1 Marketing destinace

2.2.2.1.1 Marketing

Zajem o aplikaci marketingu vzristd u mnoha organizaci, vCetné¢ organizaci neziskovych
a statnich. Uvédomuji si totiz, Ze marketing jim mtze pomoci lépe se prosadit na trhu. Kazda
organizace je nucena bud’ se podiidit diktatu trhu (tj. platicim zdkazniklim), nebo z trhu odejit.

V dnesni dobé¢ tvrdé konkurence je dillezité si ziskat pozornost zakaznikli a tim i pevné misto

vvvvvv

wevr
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V odborné literatufe existuje celd fada riiznych definic pojmu marketing. PETRU (1999, s. 79)
uvadi, ze definice vétSinou zahrnuji tfi dilezité prvky:
- Ridici funkei uvniti podniku, organizace
- Vytvafeni prostfedi, v ramci néhoz se uskuteciiuji vSechny obchodni (podnikatelské)
aktivity
- Dtraz na potteby zdkaznika jako zéklad pro veskeré podnikatelské aktivity, v emz

spociva cela filozofie marketingu

MIDDLETON a kol. (2009, s. 21) definuje marketing jako: ,,Cinnost souboru instituci a procesi
pro vytvareni, komunikaci, dodavku a vyménu nabidek, které maji hodnotu pro zakazniky,
klienty, partnery a spole¢nost jako celek”. Podle KIRAZOVE (2003, s. 13) je marketing:
»Podnikatelska filozofie, ktera se prolina vSemi ¢innostmi podnikatelského subjektu.
V uvedeném smyslu znamena zji$téni, poznani, stimulovani a uspokojeni poptavky. Znamena,
ze podnikatelsky subjekt pochopil co, komu, kdy, kde a vjakém mnozstvi je tfeba na trhu

nabizet®.

Podle mého néazoru odpovidd marketingu nejvice definice SVETLIKA (2005, s. 10),
ktery uvadi, ze: ,Marketing je proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani, predvidani,
ovlivitovani a v kone¢né fazi uspokojeni potieb a piani zakaznika efektivnim a vyhodnym

zpisobem zajist'ujicim splnéni cili organizace*.

2.2.2.1.2 Marketing v cestovnim ruchu

Marketing Vv cestovnim ruchu méa nékolik typickych (obecnych) charakteristik, které jsou
spole¢né s ostatnimi organizacemi v oblasti sluzeb, ale navic ma 1 wurCité specifické
charakteristiky. Mezi specifické charakteristiky, které se méni v zavislosti na typu organizace,
patii: uzké vymezeni marketingu, nedostatecné ocenéni marketingovych dovednosti, rozdilna
organizaCni struktura, nedostatek udaji o vykonnosti konkurence, Vvliv vladni regulace

a deregulace, omezeni a pfileZitosti pro neziskové firmy (PETRU, 1999, s. 82).

JAKUBIKOVA (2009, s. 38) charakterizuje marketing destinace cestovniho ruchu jako:
,Proces sladovani zdroji destinace s potiebami trhu. Marketing destinace cestovniho ruchu
obsahuje analyzu mista planovani, organizovani, fizeni a kontrolu strategii na vymezeni lokalit
a sméfuje hlavné k silnym strankam konkurencni pozice soucasnych mist v mezinarodnim

souboji o atraktivni cilové skupiny“. Marketing propojuje nabidku a poptavku v cestovnim
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ruchu. V ramci jejich vzajemného vztahu dochazi k transakcim, ve kterych spotiebitel uplatfiuje
své preference a volby, vymenou za sviij ¢as a penize ziskava zvlastni cestovatelské zkusenosti

a produkty (MIDDLETON, 2009, s. 4).

Destina¢ni marketing je nedilnou soucasti rozvoje a zachovani urcitého mista. Pfili§ Casto
se vSak destinace zaméiuji pouze na cilovy vyvoj bez toho, aby vénovaly pozornost udrzeni
a zachovani atributi, které pfitahuji cestujici do cilového mista na prvnim misté (KOTLER,
BOWEN, 2010, s. 505). Podle MIDDLETONA a kol. (2009, s. 53) je marketing cestovniho
ruchu uréen povahou poptavky v oblasti cestovniho ruchu a vlastnostmi nabidky odvétvi. Formy
propagace a distribuce cestovniho ruchu maji své vlastni charakteristiky, které je odliSuji
od jinych odvétvi. Tyto charakteristiky tvoii spoleény zaklad, na kterém je marketing

cestovniho ruchu zalozen.

Cile marketingu destinaci
- zlepSit povést oblasti a tak prildkat investory, rozsifit pocet a vybaveni zafizeni,
které mohou pouzivat mistni ob¢ané, vzbudit v ob¢anech hrdost na svou oblast, ziskat
odiivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho Zzivotniho prostfedi, snaha zlepsit
politickou pfijatelnost destinace pro lidi z vné&jsku tim, ze uvidi destinaci takovou,
jaka skutecné je, nebo takovou, jakou ji vlada chce ukazovat turistim

(HORNER, SCHWARBROOKE, 2003, s. 290)

2.2.2.2 Management destinace
Turisticka destinace potiebuje byt odpovidajicim zpisobem fizena. To znamena, Ze potiebuje

profesionalni management, ktery by ji fidil. Pravé destinacni management je ¢asto definovan
jako nejvyzralejsi forma fizeni cestovniho ruchu (FELLEGIOVA, 2008, s. 8). Management
destinace lze definovat jako: ,,.Systém fizeni a organizace cestovniho ruchu v turistické destinaci
zalozeny na spolupréci poskytovatelti sluzeb®. Je oznacovéan jako proces vytvareni a fizeni
silnych, trzné orientovanych a systémové fizenych jednotek — destinaci“ (HESKOVA a kol.,
2004, s. 14). Podle HRABANKOVE a HAJKA (2002, s. 49) je ukolem destina¢niho
managementu: ,,Koordinace ¢innosti jednotlivych subjektii tak, aby byly naplnény cile rozvoje

cestovniho ruchu v destinaci, vybudovéna a trvale rozvijena pozitivni image destinace®.

Z pohledu destinacniho managementu je cestovni ruch spolecné s dal$imi aktivitami soucasti

jednoho komplexniho produktu, tedy produktu, ktery tvofi a pfedstavuje celd destinace (oblast,
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region). Vysledny destinac¢ni produkt neni findlnim dilem jednoho subjektu, ale zahrnuje celou

fadu participujicich subjekti (HESKOVA a kol., 2011, s. 152).

FELLEGIOVA (2008, s. 9) uvadi tyto p¥inosy destinaéniho managementu:
- posileni efektivniho marketingu, zapojeni subjektti do aktivit cestovniho ruchu, trvale
udrzitelny rozvoj, hlub$i porozuméni cestovnimu ruchu, Systematicky, harmonicky
a komplexni rozvoj, zlepSeni komunikace zdjmovych skupin, optimalni vyuziti zdroja,

podpora ze strany mistnich obyvatel a zvyseni kvality produktd cestovniho ruchu

2.3 Nabidka a poptavka v cestovnim ruchu

2.3.1 Nabidka cestovniho ruchu
Vzhledem k tomu, Ze cestovni ruch je slozeny z aktivit, sluzeb a pramyslu, které poskytuji

cestovatelské zazitky, je dulezité identifikovat a kategorizovat komponenty nabidky cestovniho
ruchu (GOELDNER, RITCHIE, 2009, s. 334).

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je diilezita kvalitni nabidka, ktera je schopna prilakat
navitévniky a ndslednd uspokojit jejich potieby a pozadavky. MALA (1999, s. 16) uvadi,
ze: ,Nabidka cestovniho ruchu je reprezentovana souhrnem vSech komponenti nutnych
K realizaci ucasti na cestovnim ruchu a k naplnéni o¢ekavanych efektti”. Pfedmétem nabidky
jsou objekty cestovniho ruchu (souhrn atraktivit, sluzeb, hmotnych statkti a uzite¢nych efekti),
které jsou v urcitém misté a ¢ase k dispozici pro uspokojeni potieb Gcastnikii cestovniho ruchu
(RYGLOVA, 2005, s. 48). Nabidku v cestovnim ruchu tvoii dvé zakladni souéasti:
- Atraktivity cilovych mist cestovniho ruchu

- Vybavenost mist zafizenimi cestovniho ruchu (MALA, 1999, s. 45)

Podle RYGLOVE (2005, s. 48) ma nabidka v cestovnim ruchu oproti nabidce zbozi a sluzeb
n¢ktera specifika a za faktory, které ji nejvice ovliviiuji, 1ze povazovat:

- kvalita pfirodniho prostoru (zdzemi, kapacity..), kvalita lidskych zdroji = sluzeb,

distribu¢ni a prodejni ¢initelé, vysoka mira komplexnosti, legislativa, regulace ze strany

statu, relativné mala pruznost nabidky, Kontrakty se zahrani¢nimi partnery, Kapital,

cenové nabidky ,,dodavateli* a dopravni dostupnost
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MIDDLETON a kol. (2009, s. 11) definuje 5 hlavnich souéasti nabidky cestovniho ruchu:

- pohostinstvi (napt. hotely, motely, farmy, konferenéni centra, kempy, restaurace, kavarny),
atraktivity a poradané akce (napf. zabavné parky, muzea, galerie, narodni parky,
sportovni centra, festivaly, pofadané akce), odvétvi dopravy (napi. letecké spolecnosti,
zeleznice, autobusové spolecnosti, provozovatelé autopij¢oven), cCestovni kancelaie
aagentury, organizace destinaci/narodni turistické kancelafe (napf. organizace

destina¢niho marketingu, regionalni/statni cestovni kancelafe, turisticka sdruzeni)

GOELDNER a RITCHIE (2009, s. 335) rozdéluji komponenty nabidky cestovniho ruchu
do ¢tyt kategorii:

Ptirodni zdroje a Zivotni prostiedi

Infrastruktura a suprastruktura

Provozni odvétvi — napt. hotely, pohostinstvi, sektor dopravy

M w0 bdp e

Duch destinace cestovniho ruchu a kulturni prostiedi

Destinace cestovniho ruchu je mozné teologizovat na zakladé riznych kritérii, v praxi se vSak
obvykle pouzivd vymezeni typu destinace na zikladé nejtypiCtéjsi atraktivity primarni
¢i sekundarni nabidky. Je nutno podotknout, ze jednotlivym destinacim ve skuteCnosti Casto
odpovida vice destinaénich typi. KIRAZOVA (2003, s. 16) rozd&luje nabidku cestovniho ruchu
na primarni a sekundarni. Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu (viz Diagram 2-2)
jsou utvarejicimi podminkami pro uspokojeni potieb a pozadavkll navstévnikd destinace;
struktura, rozmisténi a troven sekundarni nabidky cestovniho ruchu (viz Diagram 2-3)

je uréujicim faktorem vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestovniho ruchu.
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Diagram 2-2: Primdrni nabidka cestovniho ruchu

- geomorfologicky
oy , - klimaticky

Prir Odn’l - hydrologicky
potencial

- chranéna uzemi
piirod

- hrady, zamky

- muzea

v - skanzeny
Kulturné-

- rezervace lidové

Primarni historicky el architektury

“ 4 , , z
llabldka potenCIaI - sakralni pamatky
- méstské pamatkové
rezervace

- narodopisné pamatky

- veletrhy
- vystavy
Kulturné- - kongresy
v , - symposia
spolecenské e
- festivaly
akce

- sportovni akce
- nabozenské akce
- obchodni akce

Zdroj:vlastni zpracovani podle KIRAIOVE, 2003, s. 88

Diagram 2-3: Sekundarni nabidka cestovniho ruchu

Suprastruktura < zafizeni

C R - hostinska

zatizeni

- cestovni kancelafe
- informa¢ni kancelaie
cestovniho ruchu
- smeénarny
Infrastruktura - sportovné-rekreaéni
7 o C R zafizeni
Sekundarnl [ - kulturné-spolecenskéa
g zatizeni
nabidka .
- rekreacni doprava
- zachranna sluzba

- doprava

- dopravni dostupnost

- obchodni sit’
Vseobecna - komunalni sluzby
infrastruktura vefejné prospéiné

- technické sité

- zasobovani vodou,
elekttikou, plynem

- likvidace odpadu

Zdroj:vlastni zpracovani podle KIRACOVE, 2003, s. 88
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Podle MALE (1999, s. 50-51) vystupuje nabidka cestovniho ruchu vzdy v konkrétni komoditni

a prostorové podobé. Z tohoto hlediska Ize uvést nasledujici roviny nabidky:

- Komoditni nabidka — zahrnuje nabidku urcité sluzby ¢i zbozi (nabidka ubytovacich,

stravovacich sluzeb, nabidka suvenyrt apod.)

- Nabidka firemni — zahrnuje nabidku konkrétniho podnikatelského subjektu (firmy),

napt. nabidka konkrétniho hotelu, cestovni kancelate, letecké spole¢nosti, restauracniho

zafizeni apod.

- Nabidka cilového mista cestovniho ruchu

- Nabidka regionalni, zahrnujici nabidku §ir§iho izemniho celku

- Nabidka celostatni

- Nabidka urcitych svétovych regiont cestovniho ruchu, nabidka celosvétova

2.3.2 Poptavka v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je vyznamnou cestou uspokojovani potieb lidi, jezZ souvisi s poznanim, rekreaci

a stykem s lidmi (MALA, 1999, s. 61). HESKOVA a kol. (2011, s. 63) charakterizuje poptavku

po cestovnim ruchu jako: ,,Ochotu ucastnikd cestovniho ruchu zaménit uréité mnozstvi

produktti cestovniho ruchu za ur¢ité mnozstvi penéz, tj. zakoupit tyto produkty za penize*.

Produkt cestovniho ruchu je identifikovan jako produktovy baliek, ktery se sklada z téchto

hlavnich ¢asti: atraktivity destinace, zafizeni a sluzby destinace, dostupnost destinace, image,
znacka a vnimani destinace a ceny (MIDDLETON, 2009, s. 428).

Diagram 2-4.: Faktory ovliviwjici formovani poptdavky

- @

POPTAVKA

SOCIALNI OSOBNOSTNI NABIZEJiCi
« kultura « Fvotni styl » charakter a dostupnost
« referenénl skupiny + Fvotnl hodnoty produktu
» tFidy s zkutenosti * cena
+ ynimani * propagace
LIMITUIC
@ FAKTORY
} 1 ¢
VROZENE VNEJS| PODNET POPTAVAJICI
+ jidlo + vliv propagatniha + disponibilni ddchod
* spanek mixu = volny das
+ zdravotni stav

Zdroj: PALATKOVA, ZICHOVA, 2011, s. 41
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K charakteristickym rysim poptavky Vv cestovnim ruchu patii podle MALE (1999, s. 66)

predevsim:

Komplexnost poptavky, jez vyplyva s komplexnosti potieb, které jsou v cestovnim
ruchu uspokojovany

Sezonnost poptavky a jeji periodicky charakter

Vysoka pruznost (clasticita) poptavky — co do objemu i struktury ve vztahu
K disponibilnim pf{jmim, cenam, mezinarodnim udalostem, pocasi apod., na které
poptavka reaguje

Masovost poptavky — cestovni ruch se stava dostupnym prakticky pro vSechny vrstvy
obyvatelstva, jako zptisob vyuZivani volného Casu a jako forma regenerace fyzickych
i duSevnich sil ¢lovéka

Diferenciace poptavky, vyplyvajici z vysoké determinovanosti poptavky a zajmu lidi
Vysoka mira substituce (zaménitelnosti) cilovych mist cestovniho ruchu, jednotlivych
druhii sluzeb, substituce zbozi a sluzeb, ale napf. i substituce cestovniho ruchu a jinych

zpusobu vyuzivani volného Casu

Mezi hlavni ¢initele, které ovliviiuji ucast obyvatelstva na cestovnim ruchu, patii:

Socialné-ekonomické (pfisluSnost k socialni skupin€, povolani a jeho charakter,
finan¢ni a materialni podminky)

Ekologické (souvisejici s mistem a charakterem bydlisté a pracoviste)

Demografické (souvisejici s osobou tcastnika a charakterem jeho rodiny)
Psychologické (z4jmy, zaliby, charakterové vlastnosti, schopnosti, jeho aspirace)

Ostatni (napf. fond volného &asu, obvykly zpiisob jeho vyuZivani (PETRU, 1999, s. 36)

Hlavni determinanty poptavky lze podle MIDDLETONA a kol. (2009, s. 60) shrnout

do téchto deseti kategorii: ekonomické faktory a srovnavaci ceny, demografické charakteristiky

cestovniho ruchu, geografické faktory, socialné-kulturni postoje k cestovnimu ruchu, pfistup

k osobni doprave, vladni/regulacni iprava cestovniho ruchu, medialni komunikace, informaéni

a komunikaéni technologie, Zivotni prostiedi a poptavka po udrzitelnych formach cestovniho

ruchu, mezinarodni politicky vyvoj a teroristické hrozby.

KOTLER a BOWEN (2010, s. 517) uvadi tyto psychologické faktory poptavky:

prestiz, uték (snaha uniknout na chvili od kazdodenniho rytmu zivota je zakladni

lidskou potiebou), sexualni pFileZitost (Ma pozitivni i negativni stranu. Cestovani
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je vhodnou pfilezitosti k poznavani novych lidi. Temngjsi strankou je existence
sexualnich vylet, napt. do Asijskych zemi), vzdélavani, Socialni interakce (moznost
setkat se a komunikovat s dosud neznamymi lidmi je Casto silnou motivaci k ucasti
na cestovnim ruchu), rodinna setkani (rodinnd setkani se staly dulezitym trznim

segmentem pro cestovni ruch), relaxace, sebepoznavani (moznost ,,najit sam sebe®).

Poptavka v cestovnim ruchu je podle RYGLOVE (2005, s. 48) nejvice determinovana
nasledujicimi faktory: disponibilni dichod obyvatelstva, fond volného ¢asu, cenova hladina
nabidky sluzeb, Spotiebitelské preference, motivace, moda a prestiz, zpisob zivota, kvalita
lidskych zdroji = sluzeb, reklama, marketingova c¢innost, doporuceni jinych, ptispévky
na thradu (lazn€, sportovni, kulturni, ndbozenské akce), sezona, ekonomicka a politicka situace

v zemi (bezpeénost..), dostupnost (dopravni...).

Potieby uspokojované prostiednictvim cestovniho ruchu
Podle ORIESKY (2010, s. 1) dochazi uéasti na cestovnim ruchu k uspokojovani riiznych potieb
souvisejicich s cestovanim a pobytem mimo misto trvalého bydlisté, obvykle ve volném Case,
za ucelem ziskani komplexniho zazitku podminéného odpocinkem, poznavanim, spole¢enskymi
kontakty, zdravim, rozptylenim a zabavou, kulturnim nebo sportovnim vyzitim. Né&které
z téchto potieb je mozno uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale pravé ti¢ast na ném

predstavuje kvalitativné vyssi stupen uspokojeni.

Clovék nepocituje bezprostiedné potfebu po cestovnim ruchu jako takovém, nybrz pocituje
fadu zcela konkrétnich potifeb biologického i spolecenského charakteru (odpocinek, zména
mista, klid, seberealizace apod.). Jsou to potieby, které existuji a mohou byt uspokojovany
nezavisle na cestovnim ruchu (MALA, 1999, s. 61). Jejich specifikem je to, e se jedna sice
0 potfeby nadstandardniho typu, ale ve vyspélejsich zemich bézné pocitované. Potieby, které
jsou uspokojovany prostiednictvim odvétvi cestovniho ruchu, jsou totozné s funkcemi
cestovniho ruchu. Rada potieb miize byt ale uspokojovana i jinymi zpiisoby a cestovni ruch
je jednim z nich. Jedna se naptiklad o vzdélavaci programy nebo klasickou potiebu odpocinku,

regeneraci psychické i fyzické stranky lidské osobnosti (KUCEROVA, 1997, s. 77).
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MALA (1999, s. 63) rozdéluje potieby uspokojované prostfednictvim cestovniho ruchu
do dvou skupin:
- Potieby, jejichZ uspokojeni je vlastnim cilem icasti na cestovnim ruchu — patii sem
napf. potfeby odpocinku, klidu, pohybu, zmény mista, poznani, estetickych vjemut apod.
Tyto potfeby motivuji ucast na cestovnim ruchu a jsou proto z hlediska rozvoje
cestovniho ruchu rozhodujici. Casto jsou oznalovéany jako potieby motivaéni nebo
primarni.
- Potreby, jejichZ uspokojeni podminuje a zprostifedkovava realizaci predchozich
poti‘eb, aniz jsou vSak samy o sob¢ cilem uCasti na cestovnim ruchu. Patfi sem
napf. potfeby pfemisténi, bydleni, vyzivy, hygienické potieby a dalsi. Tyto potieby jsou

oznacovany jako potieby realizacni nebo sekundarni.

PALATKOVA (2006, s. 97) uvadi, Ze planovani a rozhodovéani o dovolené je pro klienta vysoce
riskantni a ¢asto dlouhodobou zalezitosti. Kazdy rozhodovaci proces zacind u zjisténi pfani
a potreb klienta, které determinuji jeho motivaci. Motivace zahrnuje tzv. tlakové faktory (tinik
ze vSedniho zivota, oddech) a tzv. tahové faktory, které se vztahuji k destinaci a jejim
atraktivitam. Tlakova motivace je zalozena na socio-psychologickych faktorech Kklienta,

které tesi ptipadnou nerovnovahu vsedniho Zivota do¢asnym utékem z n¢;j.

Poptivka v cestovnim ruchu v sobé podle MALE (1999, s. 65) zahrnuije:

- Motiv ucasti na cestovnim ruchu, ktery je vyrazem potieb a zajml Cloveéka a jeho
rozhodnuti uspokojit nekteré¢ ze svych potteb ve zménéném prostiedi — mimo misto
svého bydliste

- Pozadavky na sluzby a zboZi, které jsou nezbytné pro uspokojeni potfeb a realizaci
motivil ucasti na cestovnim ruchu

- Pozadavky na prostiredi a misto, kde ma byt cil Gicasti na cestovnim ruchu realizovan.

PALATKOVA (2006, s. 98) rozdéluje faktory ovliviiujici chovani spotiebitele takto:
a) Socialné — kulturni a subkulturni: kulturni a subkulturni vlivy, socialni zafazeni, zajmové
skupiny, rodinny cyklus a vliv rodiny

b) Individualni charakteristiky: proces motivace, proces vnimani

Pfi rozhodovani o koupi klade potencidlni navstévnik obvykle v poradi dulezitosti vybeér

destinace na prvni misto, aktivity, ubytovaci a stravovaci zafizeni na dal§i mista v rizném
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pofadi. Destinaci je mozné ,prodat® vicekrat, a to soucasné riznym segmentim trhu.
Napt. ,,produkt Praha“ Ize prodat jako historické mésto, zaroven jako mésto dobrych nakupi,
mésto kultury apod., a to tim samym nebo riznym segmentim trhu (PALATKOVA, 2006,
S. 98). Z hlediska poptavky (a samoziejmé nasledné i nabidky) je trh cestovniho ruchu vyrazné
diferencovan. Jeho segmentaci lze provadét podle hlediska demografického (veéku, rodinného
stavu, pohlavi apod.), podle motivace a potieb, podle rozdilné ekonomické situace,
podle narodnostniho slozeni atd. (HESKOVA, 2011, s. 63). Pro produkt ,destinace cestovniho
ruchu® je typicka komplementarita, a to jak na mikro urovni (mezi jednotlivymi soucastmi
produktu), tak i na makro trovni (mezi jednotlivymi destinacemi). V z4jmu dosazeni
ekonomického efektu je nutné, aby destinace cestovniho ruchu vystupovala na trhu jako

konkrétni produkt uréeny pro vybrany segment trhu, resp. segmenty (KIRACOVA, 2003, s. 18).

2.4Vliv cestovniho ruchu

V 21. stoleti roste v mnoha zemich vyznam cestovniho ruchu. Cestovni ruch hraje dalezitou roli
Vv hospodatském rozvoji, jeho vliv mizeme zméfit v oblasti investic, zaméstnanosti i platebni
bilanci (MIDDLETON, 2009, s. 3). Podle GOELDNER a RITCHIE (2009, s. 26) ma cestovni
ruch celosvétovy vyznam, ktery potvrzuji i ekonomické udaje. V poslednich letech tento
vyznam rapidné€ vzrostl a cestovni ruch se stal hlavni socialni a ekonomickou silou na svéte.
Pro destinace cestovniho ruchu predstavuje nejen ekonomické a neekonomické ptinosy,

ale i naklady.

Podle MALE (1999, s. 71) je nutné cestovni ruch chépat v jednoté dvou jeho stranek:
- cestovni ruch jako vyznamna oblast spotieby obyvatelstva
- cestovni ruch jako vyznamna soucast narodni ekonomiky

Cestovni ruch je zde chapan prevazné jako samostatna oblast narodniho hospodarstvi.

Vymezeni mista cestovni ruchu a uréeni jeho postaveni v narodnim hospodaistvi z hlediska
spolecensko-ekonomické podstaty neni jednoduché. Nazory na tuto otazku se znacné riizni.
V odborné literatufe se vyznam cestovniho ruchu v narodnim hospodarstvi spojuje velmi
Casto s podilem:

- Vlivu zahraniéniho cestovniho ruchu na platebni bilanci

- Vydaju obyvatelstva spojenych s Gcasti na cestovnim ruchu v osobni (kone¢né)

spotiebé (PETRU, 1999, s. 41).
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Ztéchto vyse uvedenych postulati pak lze odvozovat i postaveni cestovniho ruchu
vV narodnim hospodarstvi, které 1ze spatfovat zejména ve vlivu a postaveni cestovni ruchu:

- ve spotieb¢ obyvatelstva

- ve vztahu cestovniho ruchu k odvétvové struktufe narodniho hospodarstvi

- ve vytvareni podnikatelskych pfilezitosti a zaméstnanosti

- ve vyznamném pusobeni na rozvoj uzemnich celk

-V globalnich dopadech na narodni hospodatstvi

- vmultiplikovanych téincich cestovniho ruchu na narodni ekonomiku (MALA,1999,

s. 71)

Postaveni cestovniho ruchu v ndrodnim hospodafstvi je Svétovou organizaci cestovniho ruchu
(UNWTO) hodnoceno na zakladé podilu cestovniho ruchu na: tvorbé hrubého domaciho
produktu, exportu, zaméstnanosti a investicich (PETRU, 1999). Cestovni ruch predstavuje
vyznamny zdroj devizovych pi{jmii a zaméstnanosti. Podle HESKOVE a kol. (2004, s. 13) je
cestovni ruch ve svété povazovan za odvétvi budoucnosti s ohledem na multiplika¢ni efekt
doprovazejici jeho rozvoj, predevsim ve vztahu k tvorbé pracovnich piilezitosti. Cestovni ruch
nekterych statd se podstatnym zpusobem podili na tvorbé hrubého domaciho produktu,
pozitivné ovliviluje platebni bilanci statu, tvofi pfijmy statnich rozpocti, ma vliv na pifijmy
mistnich rozpoc¢ti a podporuje investi¢ni aktivity. Z uvedenych souvislosti vyplyva i vyznam
cestovniho ruchu pro rozvoj regionl. Jednou znovych disciplin, které mohou nastartovat

regionalni rozvoj, je aplikace destinaéniho managementu a marketingu.

Cestovni ruch je prifezovym odvétvim, zahrnuje nejriznéjsi sluzby a je napojen na mnoho
dalgich hospodatskych ¢innosti. Ma dopad na takova odvétvi jako je doprava, Stavebnictvi,
kultura, maloobchod a na mnoha dalsi odvétvi, ktera vytvaii produkty souvisejici
s poskytovanim sluzeb tykajicich se volného casu. Piestoze v tomto odvétvi plisobi i nekolik
velkych podnikl, prevladaji v ném predev§im malé a stfedni podniky. Jedna se o odvétvi
sektoru sluzeb, ktery v ekonomikach nékterych stati predstavuje az dvoutfetinovy podil
na HDP. I v ramci sluzeb, které jako celek vykazuji vysokou dynamiku, patfi cestovni ruch

K rychle rostoucim odvétvim (MMR, 2007, s. 5).
Je nepochybné, ze cestovni ruch prispiva k rozvoji mista (vytvaii pracovni a podnikatelské

prilezitosti, pfinasi potfebné zejména zahranicni investice, zvySuje Zivotni Uroveil). Na druhé

stran¢ vSak také vyzaduje urCitou uroven sluzeb, zejména pro volny cas. Neobejde
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se bez kvalitnich ubytovacich a stravovacich zafizeni, bez potfebné infrastruktury (komunikace,
dopravni dostupnost). Pfedstavuje i uréité socialni a ekologické hrozby (FORET, FORETOVA,
2001, s. 10). V zjednoduseném smyslu miiZzeme fici, Ze cestovni ruch je povaZovan za uspésny,
pokud vyhody plynouci zjeho vyvoje nejsou prevazeny naklady a negativnimi dasledky
cestovniho ruchu (SHARPLEY, TELFER, 2002, s. 15).

Cestovni ruch ma dopad na vSechna odvétvi narodniho hospodatstvi, proto je tieba kalkulovat
jeho vyznam a celkovy ptijem CR pomoci multiplikaéniho modelu. Multiplikaéni model
zohledniuje co nejvétsi pocet faktorti, které mohou mit pfimy ¢i nepfimy dopad na konecnou
bilanci cestovniho ruchu v CR. V multiplikaénim modelu je zékladnim zdrojem piijmi
navstévnik (kupujici si sluzby cestovniho ruchu) a investor (v oblasti cestovniho ruchu)
(MMR, 2010).

Diagram 2-5. Piinosy cestovniho ruchu

prinosy pro

I podnikatelsk )

, . vliv na
€ subjekty

(f dariové image,

[
priinosy ) | prinosy v )
oblasti P.R.

/ vliv na marketingov
infrastruktur ¢é piinosy )

technologick védecké
y piinos pFinosy
f vliv na \ [ Kkulturni
zaméstnanost prinosy

Zdroj: vlastni zpracovani podle MMR (2010)
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Diagram 2-6: Investice v cestovnim ruchu

prinosy
[ pro
podnikatel )

ské
subjekty

<vliv na <vliv na
mfrastruk image,
turu statu, i (pl"inosy v
‘ reglonu, " oblasti
P.R.

vliv na
zaméstnan
ost

danové
prinosy

Zdroj: vlastni zpracovani podle MMR (2010)

2.4.1PFinosy cestovniho ruchu
Cestovni ruch tvoii vyznamnou slozku svétové ekonomiky i hospodafstvi jednotlivych statd.

V nékterych oblastech tvoii hlavni zdroj pfijmt obyvatel. Ve 20. stoleti se stal béznou soucasti
zivotniho stylu mnoha lidi, zejména ve vyspé€lych zemich. Na jedné strané je zdrojem piinosu,
které jsou zavislé na vlozenych nakladech. Jako s kazdym druhem podnikéni, i s cestovnim
ruchem jsou v8ak na stran¢ druhé spojena urcita rizika a negativni jevy, zejména v podobé¢ Skod

na zivotnim prostfedi (CZECH TOURISM, 2011).

FORET a FORETOVA (2001, s. 46) uvédéji, 7e podle 1'1daj1°1 mezinarodnich organizaci
narodohospodaiskych odvétvi. Svou ekonomickou vahou se fadi na tfeti misto za obchod
sropou a ropnymi produkty a automobilovy primysl. Svymi multiplikacnimi efekty zvySuje
zaméstnanost, vytvaii nové pracovni pfilezitosti, podporuje investi¢ni aktivity a prispiva

k vyrovnani platebni bilance svych zemi.

Cestovni ruch, jako zpisob zivota lidi, zptsob traveni volného ¢asu, piipadné i zpusob realizace
ekonomickych, kulturnich, védeckych a jinych aktivit nelze povazovat pfimo za ekonomické
odvétvi ve vlastnim slova smyslu, které produkuje hodnoty, ale za generator, vyvolavajici

poptavku pro mnoho ekonomickych odvétvi. Piesto jsme zvykli chapat cestovni ruch vzhledem
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k jeho vyraznym ekonomickym projeviim jako obecny ekonomicky faktor s tim, Ze pod pojem
»cestovni ruch® fadime ekonomicka odvétvi, ktera zabezpec€uji poptavku vyvolanou cestovnim
ruchem, eventualné prostfednictvim nabidky tuto poptavku indukuji. Takto chapany cestovni
ruch — v obecném a $ir§im pojeti — zahrnujici dopravu, ubytovani, stravovani, rekreaci a sluzby
a progresivnim rustem generuji vysoky objem produkce a celosvétové nejvice pracovnich

pilezitosti (VANICEK, KRESTAN, 2007, s. 7).

Vyhody cestovniho ruchu shrnuji GOELDNER a RITCHIE (2009, s. 31-32) v téchto bodech:

- poskytuje pracovni prilezitosti, generuje dodavky zahrani¢ni mény, zvySuje pfijmy,
vytvari vétsi rist narodniho produktu, pomaha diverzifikovat ekonomiku, ma vysoky
multiplikaéni vliv, zvySuje vladni piijmy, posiluje zachovani kulturniho dédictvi
a tradic, je divodem ochrany Zivotniho prostiedi, odbourava jazykové, socio-kulturni,
rasové, politické a nabozenské bariéry, pfiznivé ovliviiuje celosvétovou image

destinace.

KOTLER a BOWEN (2010, s. 504) uvad¢ji pét hlavnich piinosi cestovniho ruchu:

1. Cestovni ruch vytvari pfima pracovni mista v hotelech, restauracich, dopravé a v dalsich
zatizenich cestovniho ruchu

2. Podporuje primyslova odvétvi a rizné formy podnikani

3. Multiplika¢ni efekt cestovniho ruchu — vydaje vynalozené turisty jsou V mistni ekonomice
opétovné vyuzity. V1ady mohou diky multiplikatorim cestovni ruchu odhadnout celkovy vliv
cestovniho ruchu na ekonomiku statu a na zaméstnanost.

4. Ptinasi pFijmy z dani z oblasti cestovniho ruchu do mistniho a statniho rozpoctu

5. Stimuluje vyvoz mistnich vyrobkii, tim ma pfiznivy dopad na mistni hospodafstvi.

P1i kvalitnim managementu je cestovni ruch pfinosem pro destinaci predevsim v oblasti ochrany
Zivotniho prostfedi, socialné-kulturni a ekonomické oblasti (KIRACOVA, 2003, s. 22).
Pozitivné piispiva k restrukturalizaci hospodatstvi, nebot vytvaii do urit¢é miry nahradu
za pracovni mista, ktera v jinych oborech zanikaji. Sluzby pro oblast cestovniho ruchu také
roz$ifuji okruh nabidky, kterou mohou i nasi obCané a firmy vyuzivat v kazdodennim Zzivoté
(FORET, FORETOVA, 2001, s. 56). Podle SHARPLEYHO a TELFERA (2002, s. 19) zavisi
mira, Vjaké cestovni ruch pfispiva k rozvoji narodni a mistni ekonomiky, nebo k rozvoji

obecné, na riznych faktorech. Obecné plati, ze vice zavislé na cestovnim ruchu jsou zemé méné
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rozvinuté nez prumyslové vyspélé. Pro mnoho mensich, méné rozvinutych oblasti s velmi

omezenymi zdroji se stal cestovni ruch dominantnim ekonomickym sektorem.

Piinosy cestovniho ruchu Ize hodnotit z hlediska:

e Ekonomického (tvorba novych pracovnich pfilezitosti, zdroj kapitalu, obnova
stavajiciho bytového fondu, podnécuje rozvoj femesel atd. — celkové tak zvySuje
konkurenceschopnost daného izemi, posiluje hospodatsky slaba a postizena uzemi),

e Socialniho (zlepSeni vybavenosti a urovné vefejnych sluzeb, oziveni folkloru
a mistnich tradic — umoziuje zvysit kvalitu Zivota a zivotni troven v miste),

e Environmentalniho (zvySeni odpovédnosti navstévnikd k zivotnimu prostiedi,
vyuzivani regiondlniho ptirodniho, kulturniho a historického potencialu — cestovni ruch

zabezpecuje stabilitu zivotniho prostiedi) (CZECH TOURISM, 2011)

2.4.1.1 Ekonomické aspekty cestovniho ruchu

Cestovni ruch je jeden z nejvyznamngj$ich hospodaiskych a socialnich jevii (SHARPLEY,
TELFER, 2002, s. 82). HESKOVA a kol. (2011, s. 168) uvadi, Ze: ,, Cestovni ruch piedstavuje
z ekonomického aspektu souhrn aktivit s cilem prodat sluzby a zbozi, které jsou jako vysledek
promitnuté v produktech cestovniho ruchu.“ Produkt cestovniho ruchu je nabizeny za ucelem
spotieby konkrétnim ucastnikim cestovniho ruchu na jedné stran¢ a za ucelem tvorby zisku
podniku cestovniho ruchu na strané druhé.  Cestovni ruch ve vzajemnych vazbach
multiplika¢nich efektd podminuje akceleraci rozvoje ekonomiky a muze sehravat vyrazné
stimulujici ulohu. V mezinarodnim cestovnim ruchu se ukdzalo, Ze cestovni ruch je jednou
z nejsilngjsSich ekonomickych aktivit. Vyznam cestovniho ruchu pro ekonomicky a socialni
rozvoj vétdiny zemi je transparentni (HESKOVA a kol., 2011 s. 169). Pro Ceskou republiku
plati velmi vyrazna vnitini provazanost vztahti mezi poptavkou po sluzbach cestovniho ruchu u
néas, mezi jeho vykony a podilem na piijmech statniho rozpoétu (KUCEROVA, 1997, s. 20).
Generatorem ekonomickych dopadii pro mésto, stat, provincii, zemi nebo cilové oblasti je
navstévnik, jeho vydaje a multiplikacni efekt. Ekonomicky dopad zavisi na poctu domacich a
mezinarodnich navstévnika a jejich vydajich (GOELDNER, RITCHIE, 2009, s. 380).
Ekonomické ptinosy cestovniho ruchu:

1. Kurzové rozdily a platebni bilance

2. Generovani ptijma

3. Generovani zaméstnanosti
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Zlepseni hospodarskych struktur
Podpora podnikatelskych ¢innosti
Stimulace regionalniho hospodafstvi a zmirnéni regionalnich ekonomickych disparit

(WALL, MATHIESON, 2006, s. 89)

Podle KIRAZOVE (2003, s. 23) je pozitivni vliv cestovniho ruchu v ekonomické oblasti

markantni predevsim:

Ve zlepSeni platebni bilance statu prostiednictvim aktivniho cestovniho ruchu
(tzv. neviditelny export)

Prostfednictvim dani a poplatki, které zvySuji pfijmy do mistnich i do statniho
rozpoctu

V oblasti podpory rozvoje malého a stifedniho podnikani

Ve zvySovani zaméstnanosti

V oblasti stimulovani investic do mistni infrastruktury (vodovody, kanalizace,

elektrifikace, telekomunikace, silni¢ni a Zelezni¢ni sit’, letiste) apod.

SHARPLEY a TELFER (2002, s. 90) vidi ekonomicky dopad cestovniho ruchu v tom,

ze cestovni ruch piispiva k: prerozdéleni narodniho diichodu, rozdé€leni svéta na generujici

aprijimajici zemé, regiony a destinace, prerozdéleni piijmi mezi sektory a podniky

v ekonomice, dopad na platebni bilanci, oObecny hospodaisky rozvoj prostfednictvim

multiplika¢niho efektu, regionalni hospodaisky rozvoj, dopad na zaméstnanost.

FORET a FORETOVA (2001, s. 47-48) uvadgji tyto nezanedbatelné ekonomické rozméry

cestovniho ruchu:

1.
2.
3.

Piimé zdroje — zahranicni turisté

Ptimé zdroje — domaci turisté

Neptimé zdroje

Cestovni ruch vytvaii pracovni piilezitosti, a tedy i mzdy a tim umoziuje dalsi
spotiebu a investice.

Cestovni ruch pfinasi ptijmy fyzickych a pravnickych 0sob z prodeje zbozi a sluzeb
aumoznuje investovat, nakupovat nové informacni technologie, provadét opravy
a udrzbu zatizeni apod.

Cestovni ruch také piinasi ptijmy do vefejnych rozpocti z dani a poplatkd a ptispiva

tak k dalsimu rozvoji mésta.
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Globalni ucinek cestovniho ruchu na narodni ekonomiku miiZze mit jednak charakter:
- Primych dopadi, které se generuji prevazné z vydaji ucastniki cestovniho ruchu,

ato at’ jiz domacich ¢i zahrani¢nich
o Primé dopady cestovniho ruchu na narodni ekonomiku lze vyjadrit
predevsim:
=V podilu cestovniho ruchu na tvorbé hrubého domaciho produktu
=V devizovych ptijmech
= Ve vydajich obyvatelstva na cestovni ruch
= Vliv cestovniho ruchu na platebni bilanci
- Dopadi neprimych, které vyplyvaji zcelkové mnohostranné a zprostiedkované
ucinnosti cestovniho ruchu na ekonomicky rozvoj
o Jeho mnohostranna, i kdyz zprostfedkovana, ucinnost na ekonomiku statu
spo¢iva v nasledném pisobeni cestovniho ruchu na ekonomicky rozvoj celé
fady dalSich odvétvi narodniho hospodarstvi. NejCastéji se vyjadiuje pomoci
multiplikatori, a to predev§sim multiplikatoru piijmového, multiplikatoru
zaméstnanosti, multiplikatoru investic a multiplikatoru mzdového (MALA,

1999, s. 77-80)

2.2.4.1.1 Ukast cestovniho ruchu na tvorb& p¥ijmi do statniho rozpoétu
Cestovni ruch je z hlediska svétového obchodu velmi dilezita ¢innost. V mnoha zemich ma

zasadni pozitivni vliv na platebni bilanci (COOPER a kol., 1996, s. 99). Pohyb ucastniki
pies hranice urCitého statu je doprovazen i pohybem platebnich prostredki, ktery se vyjadiuje
v soustavé platebnich bilanci (PETRU, 1999, s. 45). Cestovni ruch je jednim z nejvétsich
svétovych primyslovych odvétvi, jako takovy ma znatelny dopad na platebni bilanci mnoha
narodi (GOELDNER, RITCHIE, 2009, s. 392).

Platebni bilance statu je vztah mezi souctem penéznim ptijma, které pfichazeji do ur¢ité narodni
ekonomiky ze zahrani¢i, a souftem penéznich vydaji do zahrani¢i. Platebni bilance
zahrani¢niho cestovniho ruchu tvofi na stran¢ aktiv pfijmy z aktivniho cestovniho ruchu, pasivni
stranu reprezentuji vydaje na pasivni cestovni ruch. Rozdil obou stran platebni bilance
zahrani¢niho cestovniho ruchu tvoii aktivni, pasivni nebo vyrovnané saldo (PETRU, 1999,
S. 45-46). Piijmy z cestovniho ruchu jsou vyznamnych ukazatelem vykonnosti tohoto odvétvi
v dané zemi. Vydaje, které zaplatili Gi¢astnici cestovniho ruchu béhem svého cestovani, jsou

zavislé na dvou nasledujicich faktorech:
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1. Socialné-ekonomickém postaveni Gcastnika cestovniho ruchu

2. Cenéch sluzeb a zbozi v navitivené zemi (HESKOVA, 2011, s. 169).

Aktivni zahrani¢ni cestovni ruch pfinasi ekonomice statu devizové piijmy, které jsou
predstavovany vydaji zahrani¢nich ucastnikii cestovniho ruchu na uzemi navstiveného statu.
Tyto devizové pifijmy maji pro narodni ekonomiku tim vys$si pifinos, ¢im vice zbozi a sluzeb
pro zahraniéni navitévniky je produkovano domaci vyrobou a je opfeno o domaci trh (MALA,
1999, s. 78). Ptijmy z cestovniho ruchu nejsou pfimo umérné poétu navstévnikl. Piijmy jsou
tim veétsi, ¢im veétsi je spotfeba ucastnikli cestovniho ruchu. Rozsah spotieby se promitad
Vv trzbach, které jsou vysledkem uhrady ucéastnikii cestovniho ruchu za realizované sluzby

(HESKOVA, 2011, s. 169-170).

Zahrani¢ni klient spotfebovava produkt cestovniho ruchu, tj. soubor zakladnich a doplitkovych
sluzeb pfimo na misté realizace. Klient ptichazi na vlastni naklady a nakoupené zbozi si odvazi
s sebou rovnéz ve vlastni rezii. Prodej produktu piijezdového cestovniho ruchu si nevyzaduje
zadné dopravni naklady, celni poplatky, pojistné platby, resp. dalsi poplatky. Soucasti produktu
cestovniho ruchu, resp. komplementarni komoditou pro zahrani¢niho klienta, je nakup zbozi,
které je viak jednozna¢né piedmétem vyvozu do zemi, ze které zahrani¢ni klient do CR
pficestoval (napf. suvenyry, vino, pivo, hygienické potieby, obleceni, obuv). Zahrani¢ni klient
neplati dan z pfidané hodnoty za sluzby, které poskytuje incomingova ¢eska cestovni kancelaf
nebo incomingova cestovni agentura. Za v§echny dalsi sluzby, které zahrani¢ni klient spotfebuje

na izemi na$eho stéatu, zaplati daf z pfidané hodnoty (HESKOVA a kol., 2011, s. 171).

SHARPLEY a TELFER (2002, s. 93) uvadéji, Ze celkovy pfinos cestovniho ruchu pro platebni
bilanci statu mohou snizovat nékteré faktory. Je dulezité vzit v tivahu celkovou rovnovahu
mezi piijmy a vydaji mezinarodniho cestovniho ruchu, dale pak uniky vydaji z narodniho
hospodaftstvi, jejichz vySe je zavisla na sklonu k dovozu dané zemé, na struktute vlastnictvi
cestovniho ruchu a souvisejicich odvétvi a jejich schopnosti splnit pozadavky turistii z doméaci
produkce. Dovozni vydaje se mohou zvySovat tim, jak mistni obyvatelstvo napodobuje spotiebu

turistd a zvySuje se poptavka po dovazeném zbozi.
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2.4.1.1.2 Cestovni ruch jako ekonomicky multiplikator
Cestovni ruch jako ekonomicky multiplikator vystupuje v souvislosti s budovanim technické

zakladny ubytovacich, stravovacich zatizeni, s rozvojem dopravy a zatizeni dopliikovym sluzeb.
Tyto je mozné zabezpecit pouze dodavkami surovin, materidlu, zafizeni, technologii, sluzeb
a pracovnich sil, nebo v konecném dusledku piedstavuje rozvoj, resp. alespofi existenci
komplexu jednotlivych dodavatelskych odvétvi, které participuji na budovani cestovniho ruchu.
Ve zpétné vazbé se tato odveétvi rovnez rozvijeji. Vzajemné vztahy cestovniho ruchu a dalSich
hospodaiskych odvétvi, které se ptipravuji v tzv. multiplikacnim efektu, je mozné zndzornit

nasledujicim zptisobem (HESKOVA a kol, 2011, s. 171).

Diagram 2-7: Multiplikacni efekt
# dodavatel A

F=—<

dodavatel B

v 4 dodavky
dodavatel C podnik #éastnik CR objednivky

4_. R — —_— e e

by CR
dodavatel D

t be v — —p dodavatel £

e =

Zdroj: HESKOVA a kol., 2011, s. 172
Je tfeba vSak poznamenat, ze ¢im vice je turisticky primysl vlastnén, financovan nebo

zasobovan z vnéjsku ekonomiky (mezinarodni spole¢nosti), tim vice je multiplikacni efekt

v daném staté omezen (HESKOVA a kol., 2011, s. 172).
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Diagram 2-8: Multiplikacni efekt cestovniho ruchu

Rust

osobnich
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i(emeslnici a
Zivnostnici m
Turista ¥+ I N;’irkupy
| Hotelicti zdsob i S i
m

Mistni
uroperatori

I Sluzby |

Zdroj: viastni zpracovani podle NEMCANSKEHO, 1999

2.4.1.1.3.1 Multiplikator cestovniho ruchu

Multiplikator CR vyjadfuje zménu klicové proménné (produkce, zaméstnanost, vladni piijmy
aj.) vyvolané zménou ve vydajich tcastniki cestovniho ruchu. Trzby, které podniky cestovniho
ruchu obdrzi, se dale transformuji do podoby dalsich vydaji, z nichz ¢ast ekonomiku opousti
v podob¢ dovozi (BAKOS, 2009). KOTLER a BOWEN (2010, s. 532) definuji multiplikator
cestovni ruchu jako: ,,Vydaje turistl, které jsou opakované vynaklddany a vyuzity v mistni
ekonomice“. Podle COOPERA a kol. (2008, s. 137) maji turistické vydaje v hostitelské
ekonomice ,kaskadovity efekt", ktery zacina s turisty utracejicimi penize v ,,prvni linii"
turistickych zatizeni, jako jsou hotely, restaurace a taxisluzby, a pak prostupuje do ostatnich sfér
ekonomiky. Tyto efekty mohou byt posuzovany na zakladé zhodnoceni dopadii na tfech

ruznych trovnich - pfimé, nepiimé a indukované.

SHARPLEY a TELFER (2002, s. 94) uvadg¢ji, ze multiplika¢ni efekt cestovniho ruchu je ¢asto
povazovan za samostatny identifika¢ni ekonomicky dopad cestovniho ruchu, ktery je spojen
S ptimym ekonomickym pfinosem cestovniho ruchu jako zdroje pfijmi, zaméstnanosti a piijmu
do statniho rozpoétu. Multiplikacni efekt pftispiva K porozuméni a analyze nepiimych
a indukovanych ekonomickych dopadti cestovniho ruchu, predstavuje tedy uZzitecny nastroj

pro zkoumani rozsahu role cestovniho ruchu v ekonomickém rozvoji.
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Multiplikacni koncept je zaloZzen na uznani skuteCnosti, ze rlzna prumyslova odvétvi
v ekonomice dané destinace jsou na sobé zavisla (SHARPLEY a TELFER (2002, s. 94).
Multiplikacni efekt je zavisly na sile téchto vazeb. Nekteré sektory maji silné vazby na ostatni
odvétvi ekonomiky a velky multiplikacni efekt. Ostatni sektory maji vazby slabé a multiplika¢ni
efekt je niz§i (GOELDNER a RITCHIE, 2009, s. 390). Kromé nakupu primarnich vstupt,
jako je prace, dovoz apod., bude kazdy sektor nakupovat meziprodukt vyrabény jinymi
zafizenimi v ramci mistni ekonomiky. Proto kazd4d autonomni zména v urovni konecné
poptavky (domaci vydaje, ptijezdovy cestovni ruch nebo investice) ovlivni nejen pramysl,
ktery produkuje toto zbozi, ale také odvétvi dodavateltt a dale jejich dodavateli. Vzhledem
Kk provazanosti tohoto sektoru, jakakoli zména v kone¢né poptavce piinese zménu v ekonomické

urovni produkce, zaméstnanosti a vladnich ptijmt (VANHOVE, 2011, s. 239).

GOELDNER a RITCHIE (2009, s. 396) uvad¢ji, Zze kromé ptimého vlivu vydaju tcastnikt
cestovniho ruchu na cestovni ruch existuji i neptimé dopady. Neptimé nebo multiplikované
dopady piedstavuji vydaje navstévniki, které znovu a znovu obihaji v ekonomice. Piimé t¢inky
jsou lépe pochopitelné, protoze navstévnik utraci penize V podnicich cestovniho ruchu. Tyto
penize se stavaji zdrojem piijmt napf. pro provozovatele podnikd cestovniho ruchu a vytvari
pracovni mista pro zaméstnance. Vydaje navstévnika vedou k vytvoreni fetézce, kde jsou
v poradi za sebou vydaje-pfijmy-vydaje, a tak dale, dokud uniky ztohoto fetézce kolob&h
nezastavi. Kombinace ptimych a nepfimych G¢inkt struktury vydaji urcuje dopad na cestovni
ruch. V typické situaci nejsou vSechny piijmy v kazdém kole vydaji utraceny. Nékteré casti
byvaji uloZeny a urita ast je pouzita mimo mistni ekonomiku. Cim vétsi je podil pijmi
vynaloZzenych v misté, tim véts§i bude multiplikator. Doba, po kterou je mistni ekonomika
schopna udrzet pfijmy z cestovniho ruchu v regionu, zavisi na tom, jak sobéstaéné je mistni
hospodafstvi. Cim vice zbozi a sluZeb turistim je mistni ekonomika schopna produkovat,
tim vétsi bude multiplikaéni efekt. Cim vice zbozi bude dovezeno z ostatnich regioni, tim bude

multiplikator mensi.

SHARPLEY a TELFER (2002, s. 94) shrnuji multiplikator cestovniho ruchu takto:

Vydaje na cestovni ruch ovliviiuji ekonomiku obce, regionu i ekonomiku zemé jako celku.
Tyto vydaje zahmuji vydaje za zbozi a sluzby cestovniho ruchu, investice do vnéjsich zdrojq,
domaci vladni vydaje a zahrani¢ni vladni vydaje, jako je podpora exportu zbozi stimulovaného
cestovnim ruchem. Vydaje na cestovni ruch zpocatku pfipadnou na ,,prvni kolo“ piijemct

Z odvétvi cestovniho ruchu, jako jsou hotely, poskytovatelé ubytovani a dal$i podnikatelé
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pracujici pfimo v odvétvi cestovniho ruchu. Toto oznacujeme jako pfimy vliv cestovniho ruchu,
ktery je roven mnozstvi turistickych vydaju utracenych v hostitelské zemi. Tito podnikatelé
vyuzivaji pfijmy z cestovniho ruchu k dal§im nakuptim od jinych podnikatelskych subjektd
v ramci hostitelské ekonomiky. Spotfeba v cestovnim ruchu tedy pfinasi vyhody nejen pifimo
poskytovatelim turistickych sluzeb, ale také jejich dodavatelim a jejich dalsim dodavatelskym

subjektim. Toto je nepiimy efekt cestovniho ruchu.

V dusledku toho, Ze ¢ast financi se vyveze a ¢ast penéz je pouzita na spofeni, se mnozstvi penéz
v ekonomice v kazdém nasledujicim kole vydaji snizuje, dokud se zbyvajici piijem
v zavére¢ném kole vydaju v mistni ekonomice neutrati za zbozi a sluzby. Ve stejnou dobu
se vytvareji dalsi efekty, které pfispivaji k ekonomické aktivité, které jsou znamy
jako tzv. indukované efekty, které jsou vyvolany indukovanymi naklady. Jedna se o rostouci
spotiebitelské vydaje, vyplyvajici ze zvySeni osobnich piijmi mistnich obyvatel, diky vydajim
na cestovni ruch. Naptiklad pracovnici cestovniho ruchu mohou vyuzit své mzdy na nakup

zboZi a sluzeb a generuji indukované piijmy.

Soucet vSech téchto vlivil - pfimych, nepifimych a indukovanych - ptedstavuje celkové ptijmy,
které jsou generovany ve vSech kolech v obdobi jednoho roku v dasledku pocate¢nich vydaju
ucastnikti cestovniho ruchu. Pomér mezi celkovym pfijmem a pocate¢nimi turistickymi vydaji

je znamy jako multiplikator cestovniho ruchu.

Typy multiplikatora cestovniho ruchu
a) Prijmovy multiplikator

Pocatecni vydaje na cestovni ruch jsou multiplikovany souctem piimych, nepfimych
a indukovanych piijma (SHARPLEY a TELFER (2002, s. 95). Podle GOELDNERA
a RITCHIEHO (2009, s. 397) se jedna se o efekt, kdy se vydaje turistd stavaji pfimo a nepfimo
pfijmem mistniho obyvatelstva. Tyto pfijmy stimuluji hospodafstvi v oblasti. Mira stimulace
zavisi na nékolika faktorech. Napftiklad vedeni hotelu ma dvé moznosti, co se ziskanymi pfijmy
udélat: ¢ast penéz utratit za zbozi a sluzby a Cast téchto prostiedki usetfit. Ekonomové

to nazyvaji jako mezni sklon ke spotfebé (MPC) a mezni sklon k tsporam (MPS).

Dochézi k tiniku finanénich prostiedki z mistniho hospodafstvi, a to dvéma zplsoby:

1. Finan¢ni prostfedky mohou byt uloZeny
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2. Mohou byt pouzity na nakup dovezeného zbozi

V tomto piipadé nedochazi ke stimulovani mistni ekonomiky. SHARPLEY a TELFER (2002,
S. 95) uvadéji, Ze na hodnotu multiplikatori mize mit vliv fada faktorti. Napiiklad pokud
existuji vysoké uniky z ekonomiky, a to bud’ v zavislosti na dovazeném zbozi, nebo na znacné
mife uspor, pak kazdé nasledujici kolo vydaji bude mensi a hodnota piijmového multiplikatoru
z cestovniho ruchu ma tendenci se snizovat. Podobné¢, jestlize je odvétvi cestovniho ruchu
V destinaci vlastnéné zahrani¢nimi podnikateli, nasledna repatriace pfijmd snizuje hodnotu
multiplikatoru, nebo pokud v oblasti cestovniho ruchu dominuje prace cizincti, pfipadné tam,
kde jde velkéd ¢ast mzdy na vice kvalifikované pracovni sily ze zahranici, G¢inek bude stejny.
V takovych ptipadech bude piijmovy multiplikdtor maly. Proto, aby se ziskalo maximum
ekonomickych piijmi z turistickych vydaji, by se mélo co nejvice z turistickych finan¢nich
prostfedkt dostat do mistni ekonomiky vyménou za zbozi a sluzby, spiSe nez aby byly ulozeny

nebo vynalozeny za dovezené zbozi (GOELDNER a RITCHIE, 2009, s. 398).

b) Multiplikator zaméstnanosti
Podle GOELDNERA a RITCHIEHO (2009, s. 397) vyzaduji rostouci vydaje vice pracovnich
mist, coz ma za nasledek multiplikator zaméstnanosti. Multiplikator zaméstnanosti se li§i region
od regionu v zavislosti na jeho ekonomickém zakladu. Obecné plati, Ze multiplikator
zamé&stnanosti v kraji se méni pfimo Umérné s obyvatelstvem nebo s celkovou velikosti

zameéstnanosti v kraji: jak se zvysi pocet obyvatel, zvysi se hodnota multiplikatoru.

C) Transakéni nebo-li prodejni multiplikator
Transak¢ni nebo-li prodejni multiplikator méfi celkovy obchodni obrat vytvoieny jednotkou
vydaji v cestovnim ruchu (SHARPLEY a TELFER, 2002, 5.95).

Krom¢ téchto Siroce pouzivanych multiplikdtort cestovniho ruchu, existuje napiiklad

multiplikator zakladniho kapitdlu nebo majetku a danovy multiplikator (SHARPLEY
a TELFER, 2002, s. 95).

33



2.2.4.1.3 Cestovni ruch jako oblast podnikatelskych prileZitosti a vyznamny faktor
zaméstnanosti
Podle VASKA (2002, s. 58) je cestovni ruch ve svété povaZovan za odvétvi budoucnosti

sohledem na multiplikaéni efekt doprovézejici jeho rozvoj. Casto byva oznadovan
za nejvyznamnéjsi odvétvi, ve kterém vznika nejvice pracovnich pfilezitosti. WTTC napiiklad
odhaduje, ze cestovni ruch pfimo ¢i nepfimo vytvari a udrzuje vice nez 180 miliont pracovnich
mist po celém svété (COOPER a kol., 1996, s. 100). Odvétvi cestovniho ruchu a souvisejici
odvétvi, jako je napf. stavebnictvi a finance, poskytuji dohromady okolo 11% z celkové

zaméstnanosti (SHARLEY, TELFER, 2002, s. 102).

Podle MALE (1999, s. 75) mé cestovni ruch vyznamnou ulohu pfi vytvaieni podnikatelskych
ptilezitosti a zaméstnanosti v riznych odvétvich narodniho hospodafstvi a riznych oborech
lidské ¢innosti. Pfitom je dtlezita skutenost, Ze cestovni ruch vytvaii podnikatelské piilezitosti
a zameéstnanost rovnéz i v ekonomicky méné€ rozvinutych oblastech a casto i v mistech,
ktera by byla jen obtizné jinak ekonomicky efektivné vyuzitelna. Pfinosem cestovniho ruchu
je také to, Ze vytvaii pracovni mista v §iroké Skale profesi a riznorodé narocnosti. Vzhledem
k tomu, Ze cestovni ruch patii k odvétvim s vyraznym podilem na zaméstnanosti, je jeho rozvoj
spojen s tvorbou novych pracovnich mist, ¢imz pfispiva ke snizovani nezaméstnanosti a k feSeni

s ni souvisejicich problémi (MMR, 2007, s. 15).

SHARLEY A TELFER (2002, s. 103) uvadéji, ze uloha a pfinos cestovniho ruchu
pro zaméstnanost a tim i vyvoj se 1i§i v zavislosti na rozsahu, povaze, stupni vyvoje a relativnim

vyznamu odvétvi cestovniho ruchu v zemi nebo v destinaci.

Cestovni ruch poskytuje, jak pfima, tak nepiima pracovni mista. Firmy, jako jsou hotely,
restaurace, letecké spolecnosti a stfediska, poskytuji pfimé zaméstnani, protoze jejich
zaméstnanci jsou V kontaktu s turisty a poskytuji jim turistické zazitky. Firmy prodavajici zbozi
a sluzby podnikim, které¢ poskytuji pfima pracovni mista, jako jsou vyrobci letadel, stavebni
firmy a dodavatelé restauraci, vytvareji nepiima pracovni mista (GOELDNER a RITCHIE,
2009, s. 384).

Podle HESKOVE a kol. (2011, s. 172) je vznik novych pracovnich p¥ileZitosti mozny:

a) Pfimo v zafizenich cestovniho ruchu
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b) Neprimo v zafizenich sluzeb, které v ramci komplementarnich vazeb aktivné plisobi

jako dodavatelé danych sluzeb

Pro docenéni vyznamu cestovniho ruchu pro zameéstnanost obyvatelstva je nutno uvazovat nejen
pfimou zaméstnanost v podnicich, jejichZ sluzby jsou ur€eny vyhradné ¢i prevazné ucastnikiim
cestovniho ruchu (ubytovaci, dopravni, stravovaci, cestovni kancelare apod.), ale i zaméstnanost
Vv podnicich doplikovych sluzeb, kde Gcastnici cestovniho ruchu tvoii jen malou cast klientely
(pojistovny, obchodni sit, servisni a opravarenské sluzby, stroje apod.). Pfi hodnoceni
celkového vlivu cestovniho ruchu by méla byt brana v uvahu i tzv. vyvolana (sekundarni)
zameéstnanost, tj. zaméstnanost v odvétvich, kterd =zajistuji chod podnikd s pfimou

zaméstnanosti (dodavatelé hotelil a restauraci, stavebni firmy apod.) (MALA, 1999, s. 75-76).

Vznik novych pracovnich pfilezitosti a rozvoj zaméstnanosti vytvaii cestovni ruch predevsim
Vv procesu budovani technické zakladny pii eventudlnim rozvoji dodavatelskych odvétvi, dale
Vv procesu realizace jednotlivych sluzeb, které¢ jsou soucasti produktu cestovniho ruchu. Pracovni
ptileZitosti vznikaji hlavné v nasledujicich zafizenich, ktera poskytuji zakladni nebo dopliikové
sluzby cestovniho ruchu: ubytovaci a stravovaci zafizeni, dopravni sluzby, turistické atrakce,
regionalni sdruzeni a turistické agentury, Cestovni kancelafe, turistické informacni kancelare,

prodej suvenyrt a dal§iho doplitkového zbozi (HESKOVA a kol., 2011, s. 172).

Neni pochyb o tom, ze cestovni ruch, jako prichozi a odchozi ekonomicky jev, pfimo ovlivituje
narodni, regiondlni a mistni ekonomiky. Je jisté, Ze rozvoj cestovniho ruchu ma rdzné
potencialné prospé$né ekonomické dopady, které mohou pozitivné ovlivnit proces

hospodaiského rozvoje v cilové zemi (SHARPLEY, TELFER, 2002, s. 108).

2.2.4.1.4 Vliv cestovniho ruchu na rozvoj regionu
Na jedné strané je cestovni ruch povazovan za dileZzitou soucast regionalniho rozvoje v ramci

urCité  vyspélé zeme, prispiva ke zmirmnéni regionalnich nerovnovah, zejména
mezi metropolitnimi centry a okrajovymi oblastmi. Na druhou stranu je role cestovniho ruchu
Vv oblasti rozvoje posuzovana v kontextu celosvétového rozdéleni na rozvinuté a méné rozvinuté
zem¢. Rozdily mezi jednotlivymi oblastmi lze snizit prostfednictvim rozvojovych projektt

cestovniho ruchu (SHARPLEY, TELFER, 2002, s. 96).
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Postaveni jakéhokoliv izemniho celku v cestovnim ruchu je podminéno piedevsim pfirodnimi,
kulturné-historickymi a ostatnimi atraktivitami, jakoZz i jeho vybavenosti materialné technickou
zakladnou — infrastrukturou poskytujici sluzby ucastnikim cestovniho ruchu. V fad¢ mist
a oblasti, které nemaji predpoklady pro rozvoj jinych ekonomickych ¢innosti, nebo v takovych
mistech a oblastech, které jsou atraktivni diky svym pfirodnim a kulturnim hodnotam,
se cestovni ruch mize stat dilezitym Cinitelem jejich rozvoje s vyznamnymi ekonomickymi

dopady (MALA, 1999, s. 76).

Cestovni ruch hraje dilezitou roli v rozvoji vétsiny evropskych regiont i kraji CR.
Infrastruktura vybudovana pro ucely cestovniho ruchu pfispiva k mistnimu rozvoji a méestské
obnové, jsou vytvateny ¢i udrZzovany pracovni piilezitosti dokonce i v oblastech, kde dochazi
k upadku primyslu ¢i venkova. Potieba zvysit pfitazlivost regiont je pro stale vice destinaci
Udrzitelny cestovni ruch hraje dulezitou roli pii zachovani a posileni kulturniho a ptirodniho
dédictvi ve stale vétSim poctu oblasti, od uméni k mistni gastronomii, femeslim ¢i ochrané
biologické rozmanitosti. To v§e ma kladny dopad na vytvaieni pracovnich prilezitosti a ptispiva

k ekonomickému rtstu (MMR, 2007, s. 6).

Mezi pozitivni ekonomické dopady lze zahrnout zejména vydaje Gcastnikd cestovniho ruchu,
danové piijmy a rizné poplatky (napft. lazenské taxy), které se mohou stat vyznamnymi zdroji
mistnich rozpo¢td. Vznik podnikatelskych piilezitosti, tvorba novych pracovnich mist,
vytvareni investi¢nich pfilezitosti, zlepSovani celkové urovné infrastruktury a vybavenosti, ktera
slouzi nejen ucastnikiim cestovniho ruchu, ale také mistnimu obyvatelstvu, a v neposledni fadé
i podnécovani rozvoje fady ekonomickych aktivit, zejména mistnich femesel, patii
mezi pozitivni vlivy cestovniho ruchu. Cestovni ruch v regionech umoziiuje ekonomicky
zhodnotit pfirodni a kulturné historické atraktivity, které¢ by jinak zlstaly vetSinou nevyuZity.

vvvvv

ekonomiku (MALA, 1999, s. 76-77).

Cestovni ruch ma ekonomicky vyznam zejména v téch Castech svéta, které maji malé
nebo zadné zdroje bohatstvi, jako jsou pfirodni zdroje. Zejména jsou to zemé v odlehlych
venkovskych a dalSich oblastech, jako jsou napt. horské a tropické oblasti (COOPER a kol.,
1999, s. 100-101).
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2.2.4.1.5 Cestovni ruch jako vyznamna soucast spoti‘eby obyvatelstva

Uspésnost jednotlivych ekonomik a jejich postaveni na svétovém trhu se do zna¢né miry
projevuje Vv Zivotni trovni obyvatel. Cestovni ruch nabizi lidem uspokojeni jejich potieb,
napt. odpocinek, reprodukci pracovni sily, zlepSeni zdravotniho stavu prostfednictvim vyuziti
specialnich lazenskych procedur, pohyb — pfi vyuziti sportovnich zatfizeni, pozndni novych mist
a kultur. S vlastni realizaci cestovniho ruchu pak souvisi uspokojovani potieb, které nejsou
cilem cestovniho ruchu, ale bez nichz se toto odvétvi neobejde, jako napt. stravovani,
ubytovani, premistovani (doprava), zajisténi hygieny. Vyznam cestovniho ruchu ve spotiebé
obyvatelstva se nejcastéji kvantifikuje poctem ti€astnikd cestovniho ruchu a vydaji obyvatelstva

na cestovni ruch. V Ceské republice je cestovni ruch dlouhodobé nedilnou souéésti spotieby

NS4

Podle MALE (1999, s. 72) je postaveni cestovniho ruchu jako vyznamné soudasti
uspokojovani potieb lidi dano zejména:
- Funkcemi, které cestovni ruch v zivoté lidi plni:
o Reprodukce pracovnich sil
o Rozvoj osobnosti ¢loveka
o Zdravotni funkce, kde cestovni ruch puisobi jako cesta preventivné lécebného
plsobeni a upeviiovani zdravi i jako nastroj kompenzace negativniho ptisobeni
zhorsujiciho se zivotniho prosttedi, ve kterém lidé Ziji
o Védecko-informaéni funkce, ktera nabyva na vyznamu v souvislosti s védecko-
technickym pokrokem, vzajemnou vyménou informaci a zkusenosti, rozvojem
mezindrodniho obchodu a mezinarodni integrace
- Postavenim cestovniho ruchu ve volném case
- Vyznamem cestovniho ruchu pro utvareni Zivotniho stylu lidi
- Vyznamem zdravotnim

o Pusobi jako faktor zdravi jedincti i celého naroda

HESKOVA a kol. (2011, s. 172-173) uvadi, 7e cestovni ruch je ve velkém rozsahu
determinovany urovni socidlné-ekonomického postaveni ucastnika cestovniho ruchu.
Ve zjednoduseném vyjadfeni mulzeme konstatovat, Ze zakladnim predpokladem ucasti
na komerénim cestovnim ruchu je z pohledu ucastnika naplnéni dvou zakladnich pfedpokladi,
ato dostatku volného ¢asu a dostatku disponibilnich finan¢nich zdroji. V zivoté se vyskytuji

Casto situace, ze Clovek ma volny cas, ale chybé&ji mu finanéni prostfedky, nebo naopak,
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finan¢nich prostiedkd ma dostatek, ale jeho pracovni zaneprazdnénost je tak velka, ze nema

moznost vyuZzivat volny ¢as a tak spotfebovavat sluzby cestovniho ruchu.

Hodnotové je spotieba v cestovnim ruchu vyjadfena vydaji obyvatelstva na cestovni ruch,
které predstavuji ¢ast penéznich piijmi obyvatelstva ucelové zaméfenou na thradu nakladd
spojenou s tidasti na cestovnim ruchu (MALA, 1999, s. 68). Spotiebni vydaje jsou zavislé
na urovni cen zakladniho spotiebniho zbozi a sluzeb a na stavajicim zplisobu Zivota. Podrobna
struktura spotfebnich vydaji je prezentovdna v tzv. spotfebnim koSi. Rozsah finan¢nich
prosttedkt, které cloveék vynalozi na jednotlivé zbozi nebo sluzby, se v kone¢ném diisledku
projevuje Vv rozsahu a kvalité uspokojeni prvotnich a vyssich potieb &lovéka (HESKOVA a kol.,
2011, s. 174).

Vydaje na cestovni ruch jsou obvykle ¢lenény na:
- Primé vydaje, které bezprostiedné¢ souviseji s ucasti na cestovnim ruchu (vydaje
na dopravu, ubytovani, stravovani, vydaje na sportovné-rekreacni, kulturni, lazenské
a dalsi sluzby, nakup ucelenych zjezda cestovnich kancelaii atd.)
- Neprimé vydaje, které zahrnuji vydaje na predméty prevazné dlouhodobé spotieby,
jez maji viceucelovy charakter. Jsou pievazné vyuzivany v pribéhu ucasti na cestovnim
ruchu, ale mohou byt vyuzivany i v jinych oblastech spotieby (sportovni vybaveni,

sportovni oble¢eni, automobily, fotoaparaty apod.) (MALA, 1999, s. 69)

Cestovni ruch mizeme zatradit ve velkém rozsahu do Urovné uspokojovani vysSich potieb
¢loveka. Relativni vyjimku tvofi uspokojovani potieb spojenych s regeneraci fyzickych
a dusSevnich sil formou 1éCebného a lazenského cestovniho ruchu, &asteéné rekrea¢niho
cestovniho ruchu a vzdélavani a ziskani novych poznatkd, znalosti a zrucnosti formou

incentivniho — motivaéniho cestovniho ruchu (HESKOVA a kol., 2011, s. 176).

2.2.4.1.6 Satelitni ucet a jeho aplikace pro méreni efekti cestovniho ruchu

Systém narodnich ucti (Systém of Natioanl Accounts — SNA) byl prijaty vroce 1993
statistickou komisi OSN. Systém doporucuje vyuziti nové koncepce vykaznictvi v oblasti
cestovniho ruchu. Turisticky satelitni Ucet je zpiisob statistického vykaznictvi, ktery umoznuje
ziskat celkovy prehled o vlivu cestovniho ruchu na ekonomiku statu vrovnovaze s jinymi
odvétvimi narodniho hospodaistvi (HESKOVA a kol., 2011, s. 176). GOELDNER a RITCHIE

(2009, s. 404) charakterizuji satelitni ucet jako: ,,Novy statisticky nastroj ureny k méfeni zbozi
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a sluzeb, v souladu s mezinarodné pojatymi standardy a klasifikacemi. Umoznuje relevantni
srovnani s jinymi odvétvimi, i jednotlivymi zemémi. Satelitni tcet je v souladu s mezinarodné

uznavanymi ekonomickymi statistikami‘.

Poskytuje hlavné nasledujici vystupy:

- Slad’uje poptavkovou stranu se stranou nabidky, v ramci uctu zptsobuje vétsi
soudrznost s chapanim cestovniho ruchu jako odvétvi (mezinarodni chapani jako celého
rezortu — prumyslu)

- Pouziti ucetniho systému vykazovani mize pfinést do analyz cestovniho ruchu dalsi
dilezité informace, jako napiiklad udaje o ptidané hodnoté, podilu cestovniho ruchu
na tvorbé HDP, narodnim produktu, podilu na lidskych zdrojich nebo financnich tocich

- Zviditelnéni vykoni podnikatelskych subjekti, které poskytuji zéakladni sluzby
cestovniho ruchu (tj. ubytovaci, dopravni, stravovaci) a dale doplikové sluzby
(napt. ndkupy ucastnika cestovniho ruchu v maloobchodé, vydaje na kulturni,
sportovni, lazeniské a jiné doplikové sluzby)

- Kvantifikaci danového zatiZeni vSech podnikatelskych subjektt, které poskytuji
sluzby nejen ucastnikiim ptijezdového cestovniho ruchu, ale i vyjezdového cestovniho

ruchu a domaciho cestovniho ruchu (HESKOVA a kol., 2011, s. 176-177)

Podle GOELDNERA a RITCHIEHO (2009, s. 405) ma statisticky ucet nasledujici
charakteristiky:

- Poskytuje vérohodné daje o dopadu cestovniho ruchu a souvisejici praci.

- Je standardni ramec pro organizaci statistickych udaji o cestovnim ruchu.

- Je novou mezinarodni normou schvalenou Statistickou komisi OSN.

- Je to spolehlivy nastroj pro navrh hospodarské politiky tykajici se rozvoje cestovniho ruchu.
- Poskytuje udaje o dopadu cestovniho ruchu na platebni bilanci zemé.

- Poskytuje informace v oblasti lidskych zdroji v cestovnim ruchu.

Satelitni ucet cestovniho ruchu definuje fadu globalnich standard, podle nichz Ize méfit
skute¢ny ptinos cestovniho ruchu pro narodni hospodatstvi. Zaméruje se na:

* procentni podil cestovniho ruchu na tvorbé HDP,

* podil cestovniho ruchu na vytvareni pracovnich mist,

* na objem kapitalovych investic vyvolanych cestovnim ruchem,

* na dafiové ptijmy z aktivit cestovniho ruchu,
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« na vliv cestovniho ruchu na platebni bilanci statu (VANICEK, KRESTAN, 2007, s. 8).

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) vypracovala globalni standardy pro turisticky
satelitni Ucet, ktery umoziuje ziskat celkovy piehled o vlivu cestovniho ruchu na ekonomiku

zem¢ v rovnovaze s jinymi odvétvimi hospodatstvi.

Ukel a smysl turistického satelitniho Gétu je mozné charakterizovat nasledujicim zptisobem:

- Poskytuje udaje o cestovnim ruchu, které striktné vychéazeji ze systému satelitniho
ucéetnictvi a jsou vsouladu sdoporu¢enim UNWTO a Statistické komise OSN
(napt. zaméstnanost, kapitalové investice).

- Umoziiuje analyzovat cestovni ruch zekonomického i socidlné-ekonomického
aspektu a vytvaii vhodny referen¢ni ramec pro tvorbu analytickych modeld pfi ménach
na stran€ nabidky a poptavky.

- Poskytuje soustavu srovnatelnych mezinarodnich Géta, které funguji v ramci
narodnich ucetnich zisad a umoziuji stanovit pfidanou hodnotu cestovniho ruchu
vramci jednotné definovaného konherentniho systému (HESKOVA a kol. 2011,
s. 178).

K ¢innostem, pii kterych jde o pfimou spotfebu ucastnikd cestovniho ruchu, pristupuji dalsi
ekonomické konsekvence, které vyplyvaji zrozvoje cestovniho ruchu nepfimo. Tyto jevy
je mozné dokumentovat nasledujicimi ptiklady:
- Ve stavebnictvi — vystavba ubytovacich a rekrea¢nich zatizeni, budovani infrastruktury
-V potravinaiském priamyslu — vyroba a dodavka potravin do stravovacich provoznich
jednotek, catering letecké dopravy, akce kongresového cestovniho ruchu
- Ve spotiebnim primyslu — bila technika, nabytek, hotelové technologie apod.
- Ve sluzbach pro podniky cestovniho ruchu - hygienické, bezpecnostni,
opravarenské, bankovni apod.
Aktivizace dodavatelskych odvétvi vlivem cestovniho ruchu vyvolava rozvoj zaméstnanosti.
Ve viech naznatenych piipadech jde o tzv. multiplikaéni efekt cestovniho ruchu (HESKOVA
akol., 2011, s. 178).

Prestoze satelitni ucet muze poskytnout divéryhodné informace o ekonomickém vyznamu

cestovniho ruchu a o jeho vyznamu pro zaméstnanost a rozvoj regiont, je v kazdé zemi

rozhodujici pfistup vladnich a regiondlnich organt k cestovnimu ruchu jako ekonomicky
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vyznamnému odvétvi, které patii v souCasnosti mezi nejprogresivngji se rozvijejici odveétvi
S mimofadnymi ekonomickymi efekty. Satelitnim ¢tem cestovniho ruchu se zabyva jiz fada
zemi jak v Evropé, tak i v zamofi, a je uznavanou metodou jak mezinarodnimi organizacemi,
tak i vladami turisticky vyspé€lych zemi. V roce 2007 byly poprvé zvetejnény casteCné
statistické udaje Ceského statistického tfadu podle mezinarodni metodiky satelitniho uétu

cestovniho ruchu (VANICEK, KRESTAN, 2007, s. 8).

2.2.4.2 Socialné — kulturni oblast
Podle SHARPLEYHO A TELFERA (2002, s. 215) je rozvoj cestovniho ruchu prostfedkem

pro socioekonomicky rozvoj, a proto by mél UspéSny rozvoj cestovniho ruchu prinaset
piiméteny ekonomicky zisk zainteresovanym stranam, tim by se pak méla zlepsit kvalita Zivota
mistnich obyvatel. Cestovni ruch poskytuje Ucastnikim cestovniho ruchu urcité vyhody,
jako je potéseni z cestovani, relaxaci, seznameni se s novymi lidmi, pochopeni mistni kultury,

fyzickou a duSevni pohodu, ale i vzdélavaci piinos (GOELDNER, RITCHIE, 2009, s. 26).

Diagram 2-9: Viiv cestovniho ruchu na mistni obyvatelstvo

{ Rozvoj )

regioni

mistnich
obyvatel

h mist

' Ruist '
Vytvareni spolecensk
pracovnic ¢€ho Zivota

Zdroj: HAYWARD, 2000. s. 277
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KIRAZOVA (2003, s. 22) uvadi, Ze pozitivni piisobeni cestovniho ruchu v socialné-kulturni

oblasti se projevuje:

Vytvarenim pracovnich mist a podporou socidlniho rozvoje, prerozdélenim piijmd,
zmirfiovanim chudoby, co ma za nasledek posilovani komunity v destinaci
Prostfednictvim kulturné-vychovné funkce cestovniho ruchu, kdy se lidé kontaktuji
a vniting se navzajem obohacuji, vice si rozumgji a ztraceji predsudky

Prostiednictvim funkce cestovniho ruchu jako mirotvorného cinitele

Zvysovanim Zivotniho standardu mistnich obyvatel, kdy mohou vyuZivat zafizeni
vybudovand pro navstévniky destinace

Prostiednictvim zachrany kulturnich tradic, historie, tradi¢nich Femesel apod.
Zainteresovanim mistnich obyvatel na ochrané prirodnich a kulturnich hodnost,

stimulaci jejich pocitu hrdosti na tradice a historii

Uzemi se v oblasti cestovniho ruchu musi prezentovat a musi piisobit jako dobfe fungujici

celek. Proto bychom mohli fici, ze cestovni ruch ma v mnoha ohledech i funkci jednotici

(posilujici partnerstvi) (FORET, FORETOVA, 2001, s. 48). Cestovni ruch je rovnéz

ukazatelem zivotni trovné obyvatelstva. SpoleCenské funkce cestovniho ruchu:

podili se na vSestranném rozvoji osobnosti, umoznuje obnovu dusevnich a fyzickych sil
— odpocinek, je nastrojem preventivné 1é¢ebného plsobeni, slouzi k ucelnému vyuziti
volného ¢asu, pomaha vytvaret novy zivotni styl — pfenosem zvyki a navykl z jinych
zemi nebo oblasti, slouzi jako nastroj vzdélavani a kulturni vychovy ¢loveka, prispiva
k vzajemnému poznani a porozuméni mezi lidmi, motivuje k ziskavani jazykovych
znalosti, védecko-informacni funkce — vymeéna informaci, védeckych poznatki
(kongresova turistika), ekonomické funkce — vytvaii fadu pracovnich pfilezitosti, vliv

zahrani¢niho cestovniho ruchu na platebni bilanci statu (CZECH TOURISM, 2011).

2.2.4.2.1 Komunikaéni vyznam cestovniho ruchu

Vyznam cestovniho ruchu pro obec & region FORET a FORETOVA (2001, s. 47) vidi nejen

ve znamych piinosech ekonomickych, ale také mén¢ uvédomovanych komunikacnich.

Cestovni ruch mé velky komunikaéni vyznam:

Druhotnym produktem propagace cestovniho ruchu je budovani image mésta v ocich

navstévniki i domacich obyvatel.
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Cestovni ruch pomaha v osloveni potencidlnich investori prostiednictvim mistnich
pamatek, udalosti a kulturnich hodnot, ¢ini ztéchto hodnot vyznamné nastroje
hospodaiského rozvoje a tim je vlastn€ ekonomicky zhodnocuje.

Cestovni ruch pomaha oslovit potencialni zdkazniky ¢i spolupracovniky mistnich
subjektii (nejen podnikii, ale napiiklad i vysokych $kol), napomaha realizaci

a prosazeni rozvojovych aktivit a projektt (FORET, FORETOVA, 2001, s. 48).

2.2.4.3 Zivotni prostiedi

V oblasti ochrany Zivotniho prostfedi se cestovni ruch stava pro destinaci pfinosem piedevsim,

kdyz:

Jsou pfijmy ze vstupného do narodnich parkt, jeskyni apod. pouzity na financovani
ochrany pfirody

Dané a poplatky (napiiklad dané z pfijmi, poplatky za rybaisky a lovecky listek,
lazenské poplatky, pronajem rekreacnich zafizeni apod.) pomahaji financovat ochranu
ptirodnich zdrojt

Pfispivd kuznani dilezitosti ochrany zivotniho prostiedi vefejnosti a k vychove
mistnich obyvatel k jeho ochran¢

Dusledkem atraktivity piirodniho prostfedi a piirodnich zdroji pro cestovni ruch
je vytvoteni narodnich parkd, ptirodnich rezervaci apod.

Vytvaii pracovni prilezitosti a tim mulze zabranit devastovani piirodniho prostredi
mistnimi obyvateli (naptiklad pytlaceni, ilegalni kaceni lesti apod.)

Reguluje pocéty navstévniku v chranénych tzemich (napt. Karlstejn, Becov, Snézka

apod.) (KIRAIIOVA, 2003, s. 22)

2.4.2Negativni vlivy cestovniho ruchu

Podle MIDDLETTONA a kol. (2009, s. 4) je vyvoj cestovni ruchu doprovazen rostoucimi

obavami o jeho negativni dopad na zivotni prostfedi, napf. na spotiebu energie a vody, na emise

CO2, na zmény klimatu, mizZe mit vliv i na globalni oteplovani ¢i poSkozeni moiského prostiedi

a ekosystému. GOELDNER a RITCHIE (2009, s. 31) uvadéji, Ze cestovni ruch navic zpusobuje

1 zvySovani cen prace, pudy a zbozi, zménu hodnot piivodnich obyvatel, dopravni zacpy, hluk,

odpadky, kriminalitu, ztratu soukromi a vytvari socialni napéti.
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Cestovni ruch znamena pro kazdou lokalitu pfilezitost, ale zaroven i ohrozeni. PfileZitosti

a ohrozeni se projevuji, jak ve sféfe ekonomické, tak i socidlni a v oblasti zivotniho prostiedi.

Ptilezitosti znamenaji pro lokalitu urcité Sance, které lze vyuzit, ohrozeni naopak predstavuji

problémy, jichz je tieba se vyvarovat (CZECH TOURISM, 2010).

GOELDNER a RITCHIE (2009, s. 32) shrnuji nevyhody cestovniho ruchu takto:

vytvari previs poptavky po zdrojich, vytvaii sezonni problémy, pficina inflace, mize
mit za nésledek nevyrovnany hospodaisky rozvoj, vytvati socialni problémy, poskozuje
ptirodni prostiedi, degraduje kulturni prostredi, zvysuje vyskyt kriminality, prostituce
a hazardnich her, zvySuje nachylnost k ekonomickym a politickym zméndm,

komercializuje kulturu, nabozenstvi a uméni.

Rizika cestovniho ruchu muzeme rozdélit do dvou oblasti:

Skody na Zivotnim prosti‘edi zejména pii prekroceni unosné miry névstévnosti (Skody
prostfednictvim ¢innosti a chovani navstévnikli — znecistovani vody, pudy, ovzdusi,
hluk, lesni pozary, devastace flory a fauny, poskozovani pamatek, problémy spojené
s likvidaci odpadu),

socio-kulturni zmény lokality (zmény zivotniho stylu mistnich obyvatel, zména
systému hodnot, stiet kultur — ohroZeni jejich ptivodniho zpuisobu Zivota, socialni stres)

(CZECH TOURISM, 2010).

Uloha managementu destinace je o to dilleZit&jsi, Ze rozvoj cestovniho ruchu ma obvykle nejen

pozitivni, ale i negativni dopady na destinaci. Jde pfedev§im o vliv na zivotni prostiedi,

ekonomiku a socialng-kulturni oblast destinace (KIRALOVA, 2003, s. 24).

2.4.2.1 Ekonomické dopady

Podle KIRAZOVE (2003, s. 26) se negativni ekonomické dopady rozvoje cestovniho ruchu

Vv destinaci projevuji prosttednictvim:

Skrytych nakladd, které vznikaji jako nasledek rozvoje cestovniho ruchu,
a to na infrastrukturu, v dusledku danovych prazdnin vyzadovanych investory,
na neviditelny import (kdyz navstévnici destinace vyzaduji produkty, které musi
destinace vyvazet ze zahranici), v disledku rdstu cen sluzeb, zbozi a nemovitosti

(napt. v disledku zvySovani popularity destinace), v dusledku odlivu kapitalu
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(kdyz zahrani¢ni investor, ktery financuje vystavbu v destinaci, pievede realizovany
zisk zpatky do své zemg)

Ekonomické zavislosti lokalni komunity na cestovnim ruchu

Sezonniho charakteru prace — pfinasi financni nejistotu domacim obyvatelim
Ekonomické krize

Vzniku tzv. enklavového cestovniho ruchu (kdyz navstévnik destinace zakoupi
komplexni balik sluzeb, tzv. all-inclusive, a neda tak pfilezitost mistnim obyvatelim
profitovat z cestovniho ruchu)

Vzniku turistickych ghett (Casti destinaci, na nichz postupné doslo k potlaceni,
ptipadné az k vytlaceni, béznych funkci sidla funkci komer¢ni, navic ve zna¢né mife
uzce zaméfenou na nabidku sluzeb cestovniho ruchu), coz zplsobuje zvySeni cenové
hladiny, sniZzeni dostupnosti zbozi bézné denni spotieby, kongesci (nepriijjezdnost dalnic

a silnic), ptetizenost kapacit apod., v disledku nadmérného vyuzivani navstévniky

2.4.2.2 Socialné-Kkulturni oblast

SHARPLEY a TELFER (2002, s. 94) uvadg¢ji, Zze negativni dopad cestovniho ruchu na socio-

kulturni rozvoj cestovniho ruchu se v destinaci projevuje zménami v tradicich, zvycich,

hodnotach i jazyce. Podle KIRALOVE (2003, s. 25) se tento negativni dopad Vv oblasti

cestovniho ruchu projevuje Vv ptipadé, kdy se zméni systém hodnot a chovani mistnich obyvatel,

¢im je ohroZen plvodni zplisob Zivota. Zmény casto nastdvaji i ve struktufe komunity,

rodinnych vztazich, v tradi¢nim zivotnim stylu a moralce. Cestovni ruch mtze zpiisobit zmény

v mistni lokalit¢ a hodnotdch prostfednictvim pfimého a nepifimého kontaktu navstévnikl

s obyvateli destinace a interakce s prumyslem cestovniho ruchu. Jde o tyto negativni dopady:

Komercializace - mistni tradice se stanou jednou z komodit prodeje navstévnikiim
Standardizace — destinace riskuji standardizaci sekundarni nabidky cestovniho ruchu,
protoze neni mnoho navstévnikd, ktefi skutecné chtéji zkusit uplné nové véci

Ztrata autenticity — prizptisobeni se turistim ve zvyklostech a deklarovani téchto
novych zvyklosti jako ,,plivodni zpisob zivota“

Prizpisobeni se vyrobcu lidového uméni, suvenyr, uméleckych pfedméti apod.
poptavce navstévnikl, jejich pozadavkim, coz mize mit za nasledek zapomenuti
tradi¢nich technik a vzora

Stiet kultur, socialni stres — konflikt mezi rozvojem cestovniho ruchu a mistnimi

obyvateli v souvislosti s vyuzivanim zdroju (voda, elektfina), zvySovanim naklada
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(naptiklad zvySeni dani v souvislosti se zvySenou potfebou financnich prostiedkt

na opravu pretizeného vodovodu, kanalizace apod.), s nemoznosti vyuzivat piirodni

zdroje

- Nerespektovani etickych norem — s ristem urbanizace, S rozvojem cestovniho ruchu

roste i kriminalita, provozovani hazardnich her, prostituce — to vSe vyvolava socialni

napéti mezi lidmi, détska pracovni sila, détska prostituce (KIRALOVA,2003, s. 25-26)
Mnoho socialnich nakladi je obtizné nebo nemozné méfit. Spatné naplinovany a rozvijeny
cestovni ruch muze zpusobovat problémy. Pozadavky v oblasti cestovniho ruchu se mohou
dostat do konfliktu s pozadavky a pianimi mistnich obyvatel. Bezmyslenkovity, nevhodny
nebo nedokonéeny vyvoj muze snadno poSkodit zivotni prostiedi (GOELDNER,
RITCHIE, 2009, s. 31).

2.4.2.3 Zivotni prostiedi

Jako kazda hospodaiska Cinnost i cestovni ruch znecistuje zivotni prostiedi. V disledku
nadmérné koncentrace turismu dochdzi ke znehodnocovani rekreacniho potencialu krajiny
se vS§emi negativnimi jevy, jakymi jsou hluk, znecistovani vody a ovzdus$i, devastace flory
a fauny, poskozovani pamatek, problémy spojené s likvidaci odpadt. Piili§ jednostrannd
orientace na masovy cestovni ruch mize vést ke zna¢né zranitelnosti hospodarského rozvoje

vV daném regionu (CZECH TOURISM, 2011).

Negativni dopad cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi se podle KIRACOVE (2003, s. 24-25)
projevuje piedev§im v piipadé, kdy pocet navstévnikli destinace piekro¢i miru unosnosti
a zivotni prostiedi ztrati schopnost vypotradat se s nadmérnym vyuzivanim bez znatelnych
zmén, coz miiZze vést nejen k jeho oslabeni, ale i k jeho znieni. Nejmarkantnéji se v této
souvislosti projevuje neimeérné vyuzivani ptirodnich zdrojii, znecistovani ptirodni ¢i fyzické
znec€iStovani, a to: eroze pudy zpisobena odlesniovanim (naptiklad pii vykaceni stromt kvili
budovani lyzaiskych trati a vlekt apod.), zamoieni ovzdusi, pudy a vody, hluk, vznik lesnich
pozaru (vznikaji ¢asto z nedbalosti navstévniki), estetické znecisténi piirodniho prostiedi (velké
resorty, hotely ¢i jina zafizeni cestovniho ruchu vybudovana v blizkosti plivodnich sidel),
vytézeni pfirodnich zdroji, zvySena spotieba mistnich zdroji (energie, potravin, surovin,
zasobovani teplem a teplou vodou), Vymirani zivo¢isnych a rostlinnych druhd, stavebni aktivity
a rozvoj infrastruktury, které maji dopad na krajinu nejen svou lokalizaci, ale i spotfebou

surovin, produkei hluku, zplodin, vyvolavaji erozi pady apod. (KIRAZOVA, 2003, s. 24-25).
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3. CILE A METODY

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je stanoveni vlivu cestovniho ruchu na mistni rozvoj ve mésté

Sezimovo Usti.
Dil¢im cilem je prostfednictvim analyzy nabidky a poptavky cestovniho ruchu vymezit
multiplikator cestovniho ruchu pro danou oblast a dopady cestovniho ruchu na rozpocet obce

a na okolni prostredi.

3.2 Hypotézy

Byly stanoveny tyto hypotézy:
1. Cestovni ruch pfispiva k mistnimu rozvoji.
2. Nabidka produktii cestovniho ruchu v oblasti Sezimovo Usti je dostate¢na.
3. Msésto Sezimovo Usti patii mezi destinace s nevyraznou turistickou aktivitou.
4. Cestovni ruch ovliviiuje rozpocet obce predevsim prostiednictvim daovych piijmu.

Tyto hypotézy budou v praci potvrzeny nebo vyvraceny.

3.3 Metodika prace

Tato prace se sklada ze tii, na sebe navazujicich ¢asti. Jedna se o analytickou, syntetickou

a aplikacni cast.

Analyticka ¢ast byla zpracovana na zaklad¢ zjisténych udaja prevazné ze sekundarnich zdroju,
a to hlavné externich. DiileZitym zdrojem byla odborna literatura, dale internet a data z Ceského

statistického ufadu.

Na zaklad¢ studia odborné literatury byla zpracovana literarni reSerSe, ktera vymezuje zakladni
pojmy tykajici se cestovniho ruchu a jeho vlivu na ekonomické, socialné-kulturni a Zivotni
prostiedi. Prostiednictvim situatni analyzy mésta Sezimova Usti byla provedena analyza
nabidky cestovniho ruchu. Tato nabidka byla vyhodnocena na zakladé¢ primarniho
a sekundarniho potencidlu cestovniho ruchu ve mésté. Dale nasledovala pfiprava terénnich

Setfeni, ktera zahrnovala sestaveni dotaznika.
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V ramci syntetické ¢asti doslo k realizaci terénnich Setfeni. Primarni informace byly ziskany
pomoci dotaznikovych Setfeni. Na zéklade zjisténych poznatkli z dotazovani byla provedena
analyza poptavky cestovniho ruchu v oblasti a analyza vnimani dopad cestovniho ruchu
mistnimi obyvateli. Ziskané idaje z této analyzy byly pouzity k vymezeni dopadl cestovniho

ruchu na okolni prostiedi.

Hlavnim cilem prace bylo stanovit vliv cestovniho ruchu na mistni rozvoj. Vyznam cestovniho
ruchu byl vymezen prostiednictvim ekonomickych dopadd cestovniho ruchu a jeho vlivu
na okolni prostiedi. Ekonomické dopady cestovniho ruchu v Sezimové Usti byly analyzovany
pomoci multiplikdtoru cestovniho ruchu, vlivu cestovniho ruchu na rozpocet obce, jeho podilu

na tvorbé€ pracovnich mist a hrubé pfidané hodnoté.

Ke stanoveni multiplikatoru cestovniho ruchu mésta Sezimova Usti byla vyuZita strukturalni
analyza. Multiplikator byl vypoéten na zaklad¢ tdaju ze Symetrické input-output tabulky,
poskytované Ceskym statistickym wfadem, a udajii o struktufe vydaji ucastnikii cestovniho
ruchu v této oblasti. VIiv cestovniho ruchu na rozpocet mésta byl stanoven prostiednictvim
danovych pfijmi obce, a to konkrétné dané¢ z ptidané hodnoty, dan¢ z pfijmt, dané

Z nemovitosti, spravnich a mistnich poplatka.

Dopad cestovniho ruchu na okolni prostiedi byl analyzovan v oblasti vnimani dopadd
cestovniho ruchu na region, zatizeni izemi cestovnim ruchem a vlivu cestovniho ruchu
na rozvoj obce diky spolupraci s ostatnimi mésty a rozvoji mistni infrastruktury. Zatizeni uzemi

cestovnim ruchem bylo vyhodnoceno na zakladé Defertovy (turistické) funkce.

V aplika¢ni €asti byly na zakladé zjisténych vysledki vyhodnoceny hypotézy a navrzeny

moznosti dal$iho rozvoje dané oblasti.
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4. SITUACNI ANALYZA

4.1 Soucasnost mésta

Mésto Sezimovo Usti se rozklada na plose 845 ha v severni &asti jiznich Cech v okrese Tabor.

Pocet obyvatel se pohybuje okolo 7 000. Nadmotska vyska je 399 m.

Dnesni Sezimovo Usti je moderni mésto se tifemi zakladnimi Skolami, stfedni Skolou, dvéma
kiny, obchody, moderni infrastrukturou a dopravni dostupnosti. Ve mésté je tiihvézdiCkovy
hotel s bazénem, motorest, chatova osada, fotbalové i hazenkaiské hristé, tenisové kurty, sauna,

kuzelky (www.sezimovo-Usti.cz, Cit.2011-12-9). Historie mésta Sezimovo Usti je v Piiloze 4.

4.2 Geografické vymezeni uzemi

Mésto Sezimovo Usti se nachazi v Jihodeském kraji, v okrese Tabor, na 49° 23' 07" zem&pisné
Sitky a 14° 41' 04" zemépisné délky, na spojnici mezi Prahou, vzdalenou 90 km severnim
smérem a Ceskymi Budg&jovicemi, vzdalenymi 55 km jiznim smérem. Vyznamna dopravni
i turisticka mezinarodni silnice E 55 rozdéluje mésto na dvé &asti. Cast historickou - zvanou
Sezimovo Usti I a ¢ast nov&j§i - nazyvanou Sezimovo Usti II. Sezimovo Usti, rozléhajici
se na plose 845 ha, sousedi na severu a vychod¢ s obci Tabor, a na jihu a zapadé€ s obci Plana
nad Luznici.Hranici mésta vytvari na zapad¢ feka LuZnice, na severu tvoii hranici Kozsky
potok, ktery ptitéka od vychodu a vléva se do Luznice. Mésto je soucasti aglomerace Tabor —

Sezimovo Usti — Plana nad Luznici.

Mésto Sezimovo Usti bylo az do konce roku 2002 obci v okrese Tabor a lezelo v jeho centru.
Od 1. ledna 2003 je Sezimovo Usti po reformé veiejné spravy obci s povéfenym obecnim

ufadem na uzemi obce s rozsifenou plisobnosti Tabor.

Status: mesto

NUTS 5(obec): CZ0317 553069
Kraj (NUTS 3): Jihocesky (CZ031)
Okres (NUTS 4): Tabor (CZ0317)
Obec s rozsifenou plisobnosti: Tabor

Povéfena obec: Sezimovo Usti
Nadmoiska vyska: 399 m.n. m.

(PIBILOVA, KLIMA, NOVOTNY, 2009, cit. 2011-12-01)
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4.3 Demograficka struktura obce

Pocet obyvatel

K 31.12.2010 bylo ve mé&sté Sezimovo Usti 7 329 obyvatel. V{voj poétu obyvatelstva je patrny

z Tabulky 4-1. Kulminace po&tu obyvatel v Sezimové Usti nastala na prelomu 70. a 80. let,

kdy se Sezimovo Usti stalo se svymi témé&f 9 000 obyvateli populaéng, ale také ekonomicky

a lze fici 1 kulturné druhym nejvétSim centrem okresu. Stimulujicim faktorem k tomu byl rozvoj

priamyslu v zavodé MAS a vrcholici bytova vystavba.

Poslednich deset let se mnozstvi obyvatel pohybuje okolo 7300-7500.

Tabulka 4-1: Pocet obyvatel v Sezimové Usti

Rok

1971

1979

1990 | 2000

2001

2002 | 2003 | 2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

Pocet obyvatel k 31.12.

8144

9375

7582 | 7494

7474

7480 | 7420 | 7375

7304

7280

7302

7338

7330

7329

Zdroj: vlastni zpracovani podle CSU, 2010

Vékova struktura

Tabulka 4-2: Porovndnivékové struktury mésta Sezimovo Usti a celé Ceské republiky

Porovnani

sU % CR %
k 25.3. 2009 Posl.séitani
r.2001
Obyvatelstvo celkem 7291 100 10230060 100
Viomve |04 316 | 4,3 444612 4,3
véku 5-14 586 | 8,0 1210250 | 11,8
15-19 356 | 4,8 683463 | 6.6
20-29 706| 9,6 1708699 | 16,7
30-39 1188 | 16,3 1376677 | 134
40-49 861| 11,8 1466362 | 14,3
50-59 863 | 11,8 1452731 14,2
50-64 615| 8,4 473212 46
65-74 1061 | 14,5 840681 8,2
75+nezj. 739 | 10,1 573373| 56

Zdroj: CSU, 2009

V porovnani s vékovou strukturou Ceské republiky vykazuje Sezimovo Usti vyrazné odchylky.

Miladi lidé ve vékovém rozmezi 0 — 29 let jsou ve mésté zastoupeny 26,7%, oproti 39,4% v CR.

Tento deficit mladych lidi musi byt kompenzovan piebytkem lidi ve veéku nad 60 let,
a to v zastoupeni 33% oproti republikovému tdaji 18,4% (PIBILOVA, KLIMA, NOVOTNY,
2009, cit. 2011-12-01).
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Vzdélanostni struktura

Tabulka 4-3: Porovndni vzdélanostni struktury mésta Sezimovo Usti a celé Ceské republiky

Porovnani sU | % CR i
Obyvatelstvo 15leté a stardi celkem 6479 | 100 8575198 100
V tom Bez vzdélani 6 [0,01 37932 0,4
podle Zékladni v&. neukonéeného 1061 | 16,2 1975109 23
stupneé  \/yugeni a stredni odborné bez mat. | 2601 | 40,1 3255400 | 37,9
vzdélani - Ijping stredni s maturitou 1919 29,6 | 2134917 | 248
Vy&3i odborné a nastavbové 268 41 296254 34
Vysokogkolské 552 | 85 762459 8,9
Nezjisténé vzdélani 72 |11 113127 1,3

Zdroj: CSU, 2009

Uroven vzdélani ve mésté je praimérna. Nejvice obyvatel ma vyudeni a stfedni odborné vzdélani
bez maturity a uplné stfedni vzdélani s maturitou. Drobny pozitivni vykyv oproti celostatnimu
praméru spocivajici v nizS§im zastoupeni obyvatelstva bez vzdélani a naopak vySSimu
zastoupeni obyvatelstva s vyucenim, uplnym stfednim vzdélanim s maturitou a vyS§Sim
odborném a nastavbovém vzdé€lani, svéd¢i o tom, Ze odborné vzdélani bylo dilezitym
kvalifikaénim predpokladem pro vykon prace ve vznikajicim piedev§im strojirenském

a chemickém pramyslu (PIBILOVA, KLIMA, NOVOTNY, 2009, cit. 2011-12-01).

4.5 Sezimovo Usti a zivotni prostredi

Sezimovo Usti predstavuje dilleZitou primyslovou zénu Jihogeského kraje a to hlavné diky
chemickému zavodu Silon a. s., ktery v minulosti pfedstavoval nejvétsi zdroj zne€isténi ovzdusi
popilkem. V poslednich letech se stav ovzdusi zlepSil a to diky vybudovani ucinného
odlucovace a diky odsiteni, které probehlo v 90. letech. Podniky v primyslové oblasti v§ak jsou
a budou produkovat znecisténi v riznych formach i nadale. Jsou v8ak podchyceny v registrech
ptislusnych organii, vykonavajici statni spravu v dotCenych oblastech, které kontroluji soulad

provozovani téchto zdrojt s pfisluSnymi limity a legislativnimi pozadavky.

Velkym piinosem pro feku Luznici bylo vybudovani Cisticky odpadnich vod, kterd pfispéla
K lepsi kvalité¢ vody, diive zneCisténé ze Splacht z poli a vytokll z méstskych kanalizaci.
Nejvétsim problémem mésta v oblasti zivotniho prostiedi je znecisténi ovzdusi provozovateli
lokélnich topenist’ v rodinnych domech piedevdim v Sezimové Usti I. A¢koliv je po celém
uzemi této ¢asti mésta rozveden zemni plyn, ob¢ané, disponujici moznosti kombinovat zdroje
vytapéni (zemni plyn a pevna paliva), prechdzeji s ohledem na nizsi provozni naklady na uhli.

Dusledkem byvaji v zimnich mésicich inverzni smogové situace. DalSim zdrojem znecisténi
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ovzdusi ve méste jsou dveé Cerpaci stanice a silnice E 55 probihajici méstem a automobilova

doprava obecn¢.

Ob¢ané Sezimova Usti se snazi napomoci k vylepseni sou¢asného stavu Zivotniho prostiedi tim,
ze zachazeji racionalné s odpady a tfidi je. Mésto neustale rozsifuje pocet stanovist’ s kontejnery
na tfidény odpad, coz napomaha k mensi zatézi skladek a dochazi rovnéz k SetrngjSimu
vyuzivani energetickych zdroji. V ramci zlepSovani zivotniho prostfedi dochazi v Sezimové
Usti od r. 1999 k postupnému ozelefiovani parkovych ploch. Jen v priib&hu roku 2006 bylo
ve mesté vysazeno celkem 113 stromt a vice nez 500 ketti. Na tizemi obce se nachazi zvlaste
chranéné tizemi — pfirodni pamatka LUNA s vyskytem teplomilné fauny a flory, dale 2 pamatné
stromy a oblast klidu Turovecky les. Reka LuZnice je sou¢asti evropské soustavy chranénych
uzemi NATURA 2000, je evropsky vyznamnou lokalitou s vyskytem chranénych druht

zivoc¢ichu.

Celkové je zivotni prostfedi ve mésté kvalitni. Mésto a jeho okoli je vyhleddvano pro svij

rekreaéni potencial (PIBILOVA, KLIMA, NOVOTNY, 2009, cit. 2011-12-01).
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5. NABIDKA A POPTAVKA CESTOVNIHO RUCHU

Vv OBLASTI SEZIMOVA USTi

5.1 Nabidka cestovniho ruchu

Cestovni ruch v mikroregionu Taborsko ma potencial pro dalsi rozvoj predevsim diky existenci
dostate¢ného mnozstvi vybavenych sportovnich zatfizeni a dostatecnému potencialu kulturnich
a historickych pamatek, stejné¢ jako pravidelné potadanych sportovnich, spole¢enskych
a kulturnich akei. U nékterych predevsim historickych a ptirodnich atraktivit by bylo vhodné
jejich funkEnost a nabidku dale rozsifovat, aby celd oblast poskytovala dostatecné pestrou
nabidku volnoc¢asovych aktivit, coz je nejlepsi cesta, jak prodlouzit dobu pobytu navstévnika
ptimo v taborském mikroregionu (Strategicky plan rozvoje mikroregionu Taborsko 2007-2013,

cit. 2011-12-15).

Nabidku cestovniho ruchu mtizeme rozdélit na primarni a sekundarni:
1) primarni nabidka CR

a) Pfirodni potencial

b) Kulturné-historicky potencial

¢) Kulturné-spolecenské a sportovni akce

2) sekundarni nabidka
a) Suprastruktura cestovniho ruchu
b) Infrastruktura cestovniho ruchu

¢) VSeobecna infrastruktura

5.1.1 Primarni nabidka cestovniho ruchu

Primarni potencial CR predstavuji zdroje, které by v destinaci existovaly i bez zavislosti
na cestovnim ruchu a jeho rozvoji. Na zakladé této definice se pfi hodnoceni potencialu
cestovniho ruchu a jeho primarni nabidky zaméfime na tyto ti oblasti:
- ptirodni potencial, kulturné-historicky potencial, kulturné-spolec¢ensky potencial
5. 1.1.1PFirodni potencial
Vhodné pfirodni prostiedi je jednou ze zakladnich slozek produktu a poukazuje na moznou

funkci destinace z hlediska cestovniho ruchu. Ptirodni potencial destinace ptedstavuje soubor
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podminek, které jsou vyznamnym cinitelem a vnéjSim motivaénim faktorem determinujicim
ucast na cestovnim ruchu. Patfi k rozhodujicim ¢initelim rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
V této souvislosti jde o geomorfologicky, klimaticky, hydrologicky a biologicky potencial
(KIRALOVA, 2003, s. 40).

Sezimovo Usti je piijemnym mistem piedeviim diky klidnému prostiedi a pékné piirodg.
Piiroda kolem Sezimova Usti skyta dobré podminky pro p&si turistiku, cyklistiku
nebo projizdku na koni. K navstéveé lakaji i ptirodni zajimavosti - Piirodni pamatka Luna,
Chynovska jeskyné, Botanicka zahrada v Taboife nebo nauénd stezka Borkovicka blata. Reka
Luznice, ktera se proplétd celym regionem, piimo vybizi k vyletu na kanoi ¢i rybateni. Okolni
krajina je plna rybniku, které jsou vyuZivany k rekreaci, nachazeji se vSak mimo mésto. Jedina
ptilezitost ke koupdni na uzemi mésta je feka LuZnice ujezu Soukenik. Na bfezich feky
a mnoha rybnikti se nachéazeji autokempy, chatové osady a vodacka taboftisté. Moderni plavecky
bazén se nachédzi v Tabofe, je vzdaleny pfiblizné 6 km aje snadno dostupny méstskou
hromadnou dopravou. Dobré podminky nabizi Sezimovo Usti také pro houbateni, rybateni

a ptipadné i myslivost (Www.sezimovousti.cz, cit. 2011-10-23).

V Sezimové Usti se nachazeji tyto p¥irodni atraktivity:
5.1.1.1.1Pamatné stromy v okoli Sezimova Usti
Méstsky Gfad v Sezimové Usti - oddéleni Zivotniho prostfedi jako povéfeny obecni uiad
vyhlasil na svém spravnim tizemi (tj. na izemi obci Sezimovo Usti, Plana nad Luznici a Kogice)

v roce 1998 celkem 14 pamatnych stromti a 1 v roce 2000.

Piimo v Sezimové Usti se nachazeji dva pamatné stromy. Jasan ztepily roste v parku
pred kinem Spektrum v Sezimové Usti II. Je spjat s historii Sezimova Usti. Neni sou&asti nové
sidlistni zeleng, ale je stromem plivodnim, uméle vysazenym kolem roku 1910 pied §tit budovy
statku. Ten se na tomto mist¢ tehdy nachéazel obklopen poli a loukami. Strom v neposkozeném
stavu preckal veSkery vyrazny stavebni ruch, ktery v roce 1939 odstartoval vystavbu 2. ¢asti
mésta - Sezimova Usti II, a k némuz patii i demolice statku kolem roku 1960. Vystavbou dolo
k radikdlni zmén€ tehdejStho rdzu krajiny na souCasnou podobu  mésta.

Dals8imi atributy pro ochranu je vzrust, mohutnost a esteticka hodnota stromu.

Druhym pamétnim stromem je Lipa srd¢itd. Ke stromu se dostanete po ucelové komunikaci

navazujici na ulici K hajence a vedouci na Kozi hradek. Strom se nachazi pted hajenkou
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Nechyba na okraji lesa. Divodem vyhlaSeni a ochrany stromu je skuteCnost, Ze lipa
je vyznamnou dominantou okoli s vyraznou estetickou hodnotou. Dilezitymi aspekty jsou

vzrust, mohutnost a v&€k stromu (www.sezimovousti.cz, cit. 2011-10-23).

5. 1.1.1.2 Nau¢na arboreta

Arboretum je vybrand parkova plocha s popisem zajimavych stromii a keit, které se na ni
nachdzeji, od dievin béznych a obecné znamych, az po vzacné a vetejnosti témet nebo plné
nezndmé. Podavé informace o tom, jak se jednotlivé stromy a kefe jmenuji, z jaké zemé& nebo
kontinentu se k nam dostaly (odkud pochazeji) nebo zda jsou jedovaté, slouzi tedy predevsim

jako zdroj informaci ke vzdélavani nebo ke svému poteSeni.

Arboreta jsou vytvofena na 3 parkovych celcich v Sezimové Usti II: v parku pied hotelem
MAS, pted kinem Spektrum a pfed hvézdarnou. Na okrajich u chodniku kazdého arboreta
je umisténa informaéni tabule, Citelnd z chodniku, ktera informuje o jednotlivych dfevinach
viditelnych z mista pied tabuli. Na tabuli je zobrazena: mapa prostoru pro orientaci, pomoci
symbold s ¢isly umisténi jednotlivych dievin v arboretu, informaéni tabulka s identifikaénimi

udaji o dievinach a fotografie vybranych dievin (www.sezimovousti.cz, cit. 2011-10-23).

5.1.1.1.3 Prirodni pamatka LUNA

Na tzemi obce se nachazi jediné, zvlasté chranéné uzemi — Pfirodni pamatka Luna. Jedna
se o lokalitu (1,7 ha) vyslunné jizni strané na pravém bichu Kozského potoka
vedle zahradkaiské kolonie ,,Pod Letistém*, naproti letnimu kinu. Ve strani jsou patrné vychozy
skalniho (silikatového) podlozi. Na nevyvinuté pid€ z matecného substratu pararuly, zejména
na vychodé uzemi, dominuje chudy acidofilni borovy porost. Lokalita je chranéna diky vyskytu
subxerotermofytni (teplomilné), travinobylinné vegetace (kostravy, tirocnik bolhoj, tfezalka
teCkovana, jestfabnik chlupacek...) a teplomilné fauny zahrnujici typické zastupce bezobratlych

a plazu (jestérka, zmije...) (Www.sezimovousti.cz, cit. 2011-10-23).

5.1.1.1.4 NATURA 2000

Podle Natizeni vlady ¢. 132/2005 Sb., kterym se stanovi Narodni seznam evropsky vyznamnych
lokalit (EVL), je LuZnice, protékajici mimo jiné Sezimovem Ustim a Planou nad LuZnici,
evropsky vyznamnou lokalitou. EVL spolend s pta¢imi oblastmi (na spravnim uzemi MU

Sezimovo Usti se ptaci oblast nenachazi) tvoii evropskou soustavu chranénych tzemi —

55



tzv. NATURA 2000. Luznice, jako EVL, je chranéna piedbéznou ochranou podle § 45 b) a h)
zakona ¢. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody a krajiny, v platném znéni, (dale jen ,,zakon")
do té doby, nez bude do 6 ti let od piijeti lokality Evropskou komisi do Evropského seznamu
vyhlasena Krajskym tGfadem Jihoceského kraje jako zv1asté chranéné tizemi v kategorii Pfirodni
pamatka. Poté bude chranéna podle zakona jako prislusné zvlasté chranéné uzemi

(www.sezimovousti.cz, cit. 2011-10-23).

5.1.1.2 Kulturné-historicky potencial

Kulturné-historicky potencial destinace tvofi uméle vytvotrené, lokalizované slozky produktu.
Patii sem ty atraktivity cestovniho ruchu, které svou hodnotou pfitahuji urcity okruh
navstévnikl. V této souvislosti jde o :
- hrady a zamky, muzea, skanzeny, rezervace lidové architektury, sakralni pamatky,
méstské pamatkové rezervace, narodné-historické pamatky, zabavni a tematické parky

(KIRAOVA, 2003, s. 41- 42)

Sezimovo Usti II. vzniklo jako délnicka kolonie nového zavodu strojiren MAS Tomase Bati.
Dodnes je zde vidét zndma Bat'ova architektura. Dtlezitou turistickou zastavkou je vila druhého
Ceskoslovenského prezidenta Dr. FEdvarda BeneSe, kterd se nachdzi v Sezimové
Usti | a je oteviena pro veiejnost od kvétna do fijna a v n&které vyznamné dny v roce. Necelé

3 km od mésta se v lesich nachazi zficenina Koziho hradku.

Ve vzdalengjsim okoli se nachazi fada vyhledavanych pamétihodnosti - hrady (Kotnov
v Tébote, Stary zamek u Borotina, Selmberk, Choustnik, Ptibénice), zdmky (Zamek Bechyné,
na rozhrani taborského a jindfichohradeckého regionu zamek Cervena Lhota), unikatni
technicka dila (Stadlecky fetézovy most). Jihozapadné od Sezimova Usti jsou rovinatd blata

s typickou jihoceskou lidovou architekturou, raselinisti a rozsahlymi lesnimi komplexy.

5.1.1.2.1 BeneSova vila

Rozsahly aredl BeneSovy vily, nachazejici se na soutoku Kozského potoka a Luznice,
je vétsinou hlavni turistickou zastavkou v historické ¢asti. Na misté, kde podle tradice kazaval
mistr Jan Hus, si v letech 1930 - 1931 architektem Petrem Kropackem nechal postavit tehdejsi

ceskoslovensky ministr zahrani¢nich véci Edvard Bene$ dim jako misto odpocinku pro sebe
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asvou manzelku Hanu. Osobity a zvlastni styl jeho domu v Sezimové Usti byl ovlivnén

jihofrancouzskou architekturou a doplnén rozsahlou pésténou zahradou.

Kdyz byl v prosinci 1935 zvolen Edvard Bene$ prezidentem republiky, zménil se diim v sidlo
i predstaviteld kultury, mezi nimiz byl zvlast

vitanym hostem spisovatel Karel Capek. Obrdazek 5-1: BeneSova vila

Vila prosla v 70. letech rekonstrukci a nyni je
majetkem Utadu vlady Ceské republiky
a pro vefejnost je oteviena pouze jeji Cast
s parkem a hrobkou. V dobé statnich svatki
a ve vyrocni dny narozeni a imrti dr. Edvarda

Benese jsou pro vefejnost zptistupnény dvé

dobové rekonstruované mistnosti - pracovna

dr. Benese a jeho lozZnice. Zdroj: www.sezimovousti.cz

Pamatnik dr. Edvarda BenesSe
Expozice s originalnim filmovym programem je vénovana statnickému dilu a demokratickému
odkazu druhého Eeskoslovenského prezidenta a zaroven rodinnému zivotu manzeli Edvarda

a Hany BeneSovych ve vile v Sezimové Usti.

Velkoplo$na projekce nabizi devét nové vyrobenych dokumentarnich filmt, které mohou
navstévnici zhlédnout dle vlastniho vybéru. Filmy zpracovavaji Zivotopis a etapy politického
a spolecenského plsobeni dr. Edvarda Benese, je zde dil vénovany zivotu v sezimoustecké vile

a také dokument o historickém Sezimové Usti a zdejsich archeologickych vyzkumech.

V tematicky ¢lenénych vitrinach je pouzit nazorny dokumentac¢ni material. Vystaveny umélecky

nabytek a dal$i autentické pfedméty z mobiliate vily pochazeji z odkazu Hany BeneSové.

V letech 2001 - 2007 byly jedenactkrat do roka vefejnosti zpfistupnény dvé mistnosti v 1. patie
vily rekonstruované s pouzitim predméti pavodniho mobiliate. Po rozsahlé stavebni
rekonstrukei roku 2009 je pivodnim zafizenim vybaveno také pfizemi a vila je ve vybranych

dnech opét piistupna veiejnosti.
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Vstupné a oteviraci doba
Oteviraci doba: Mapa 5-1: Umisténi Benesovy vily
kvéten - zaFi '
po —ne 9:00 — 17:00 (posledni prohlidka 16:30)
Fijen, 17.11., 2. 12. 9:00 — 15:00 (posledni prohlidka 14:30)

VLAK [ TRAIII STATIOII a
BUS

‘ "x\\.f _w

Vstupné:

Zakladni 40 K¢

Zlevnéné 20 K¢
(www.sezimovousti.cz, cit. 2011-09-10)

Zdroj: www.sezimovousti.cz
5.1.1.2.2 Kozi hradek
Kozi hradek je nejpamatnéjsim hradem Téborska. Z dochovanych pramenti neni zndmo, kdy byl

postaven. Nejstarsi zpravy jsou az z roku 1377, Obrazek 5-2: Kozi hradek

kdy byl jeho majitelem VIc¢ek z Koziho. Pozd€ji byl
Kozi hradek vlastnictvim pénitt z Hardeka a Jindficha
z Hradce. Roku 1406 ho ziskal Vilém z Ujezda,
ale za 2 roky zemfel, a tak se stal majetkem jeho syni
Ctibora a Jana. Sv{j nejvétsi vyznam ziskal Kozi
hradek pobytem mistra Jana Husa, nejvétsi osobnosti

T

¢eského reformniho hnuti. (Podrobnéjsi informace o

historii Koziho hradku jsou v Ptiloze 5.)

Zdroj: http://kozihradek.zde.cz

30. bfezna 1962 byl Kozi hradek prohlasen za narodni kulturni pamatku a od roku 1991 je
v majetku mésta Sezimova Usti. Je vyhledavanym turistickym cilem pro navitévniky z okoli
i ze zahrani¢i. Lze jej navStivit péSky, na kole i automobilem. Spole¢né s blizkou lesni
restauraci nabizi areal Koziho hradku dostate¢né zazemi pro pohodlnou turistickou zastavku a
odpocinek, ale i pro konani mnoha kulturnich a spole¢enskych akci.

Otevieno pro vetejnost: kvéten — zafi (mimo pond¢€li)  10:00 — 16: 30

(http://kozihradek.zde.cz, cit. 2011-11-02)
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5.1.1.3 Kulturné-spolecenské, sportovni a jiné akce
Kulturné-spolecenské a sportovni akce jsou nedilnou soucasti image, o jejich vybudovani kazdy
region ve snaze ziskat turisty usiluje. Vhodny vybér a propagace poradanych akci mohou
ptilakat nové navstévniky a zptijemnit nebo prodlouzit pobyt téch, ktefi region navstivili
zajinymi ucely. Patifi kuméle vytvofenym, organizovanym slozkdm produktu. V této
souvislosti jde ptedevsim o analyzu:
- veletrhi a vystav, kongresti a sympozii, hudebnich, folklornich a filmovych festivald,

sportovnich, naboZenskych a obchodnich akci (KIRALOVA, 2003, s. 422)

Tabulka5-1: Kulturni program Sezimova Usti

leden Ples pani z Rize Reprezentaéni ples mésta Sezimova Usti

inor Karneval pro déti Disco + soutéze pro déti

biezen Volani jara Dilny, soutéze

duben Pileni ¢arodéjnic Ukazky stfedovékého muceni, inkvizi¢ni soud, moznost opékani vuitii
kvéten 8. kvétna Kladeni véncli k pomniku padych v Sez. Usti I., Lampionovy priivod,

vystoupeni dechové kapely, vystoupeni mazoretek S. Usti, ozvuceny

ohilostroj

Cerven Sezimacky ¢ochtan Zébavné brodéni Kozského potoka v maskach, spojené s uklidem a

soutézemi na biehu

Hratky na Hradku Zébavné odpoledne na Kozim hradku

Cervenec Sti‘edovéké slavnosti na Kozim hradku Dobové trziste, vojenské lezeni - ukazky zbroje a zbrani, vyroba Sperkku -

svickaistvi - sttedoveka kuchyné

Vzpominka na Mistra Jana Husa Ekumenicka bohosluzba taborskych cirkvi, program na hradé¢, poté ukazky
Sermu
srpen Hiltonfest Koncert kapel v Letnim kiné Sezimovo Usti
Bitva na Kozim hradku Piibéh, ktery se odehral na hradé HasiStejn Program: bitvy,

dobové trzisté, vecerni ohfiova show

Zafi Pietni akt K vyro¢i umrti druhého éeskoslovenského prezidenta Edvarda Benese

Sezimovo Usti I, hrobka E. Benese

Pout’ v Sezimové Usti I. 10:30 hodin Farni kostel Povyseni sv. Kfize - bohosluzba

Vystava: "Z BeneSovy vily'"Jak vnimali Ve velké zasedaci mistnosti MéU S. Usti
ob&ané Sezimova Usti druhého

¢eskoslovenského prezidenta"

ffjen KuZelna Klasické kuzelky v letnim kin& v Sezimové Usti 1.
listopad Adventni vazba Ve spolupréci s Ochranou fauny CR Votice
Stiedovék Ukézky dobovych zbrani, zbroje, Sevcovské a kovaiské prace.

Doplnéno piedstavenim Mistr Jan Hus v podani Jezernich Pant

Bubenicka show Tradi¢ni setkani bubenik
prosinec Zpivani pod stromeckem 24. prosince - namésti: v 16 hod. Sezimovo Usti L, v 17 hod. Sezimovo
Usti I1.

Zdroj: vlastni zpracovani
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5.1.2 Sekundarni nabidka CR

Sekundarni potencial cestovniho ruchu pfedstavuji zdroje, které byly v destinaci vybudovany

za ucelem realizace a rozvoje cestovniho ruchu.

Utastnik cestovniho ruchu piichazi do vybrané destinace za i¢elem uspokojeni svych potieb
a pozadavkd, za uéelem splnéni ur€ité touhy, snu. Pfichazi za zazitkem, poznanim, oddechem.
Sekundarni nabidka cestovniho ruchu predstavuje prostfedky ke splnéni uvedenych tuzeb
a oCekavani. Tvofi ji turistickd suprastruktura, infrastruktura a vSeobecna infrastruktura

(KIRALOVA, 2003, s. 42).
5.1.2.1 Turisticka suprastruktura CR

Turistickd suprastruktura zahrnuje ubytovaci a hostinska zafizeni, vytvaii podminky
pro vyuzivani primarni nabidky cestovniho ruchu a dlouhodoby pobyt navstévnika v destinaci
(KIRACOVA, 2003, s. 42).

5.1.2.1.1 Ubytovaci zatizeni

Vefejnym ubytovacim zafizenim rozumime objekty, prostory nebo plochy, kde je vefejnosti
poskytovano za uhradu pfechodné ubytovani a sluzby snim spojené, a to celorocné
nebo sezonné, pticemz sezénni ubytovaci zafizeni poskytuje ubytovaci sluzby maximalné devét
meésic vroce. Patii sem napiiklad hotely, hotel garni, motely, tranzitni hotely, botely,
penziony, turistické ubytovny, chatové osady, kempingy, ubytovani v soukromi, a to pokoj resp.

objekt apod. (KIRAZOVA, 2003, s. 42).

Ve mésté Sezimovo Usti se nachazi 9 ubytovacich zarizeni.

Tabulka5-2: Seznam ubytovacich zarizeni

Nazev Adresa Katego Sezonni Pocet Pocet mist
rie provoz pokoji pro stany a
karavany
Sezimovo Ust, Hotel celoro¢ni provoz 51 az 100 Z4adné
HOTEL MAS namésti Tomase Bati ikl
417
Sezimovo Usti, Pod Hotel ** | celoroéni provoz 10 a méné Z4dné
HOTEL EURO Kovosvitem 1080
Sezimovo Usti, Penzion | celoroéni provoz | 10 améné Z4dné
PENSION HUBERT Safatikova 1073
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Sezimovo Usti, Penzion | celoroéni provoz 11 az 50 Zadné
PENZION A Prokopa Holé¢ho 59
RESTAURACE U RUZE
Sezimovo Usti, Kemp letni provoz 10 a méné 51 az 100
TABORISTE Soukenik 3010
SOUKENIK -
PISTEKOVA JITKA
Sezimovo Usti, Chatova letni provoz 11 az 50 Zadné
KULICHOVA - Soukenik 684 osada
SOUKENIK -
SPARTAK MAS
Sezimovo Ust, Chatova letni provoz 11 az 50 Zadné
CHATOVA OSADA Soukenik 101 osada
SOUKENIK
Sezimovo Usti, Ostatni | celoro¢ni provoz | 51 az 100 Z4dné
DOMOV MLADEZE Dukelska 640 zafizeni
Sezimovo Usti, Ostatni | celoro¢ni provoz 51 az 100 zadné
DOMOV MLADEZE Dukelské 639 zatizeni
Zdroj: CSU, 2008
Tabulka 5-3: Kapacita hromadnych ubytovacich zarizeni ubytovacich zarizeni
Z toho:
Hotel, Hotel Ostatni
Celkem | Hotel motel, Hote:, Hote:, Hote:, garni . Chatova |Turisticka | hromadna
. botel motel, motel, motel, RS Penzion Kemp osada | ubytovna|ubytovaci
wxnn | DOtEI*** | botel ** [ botel * . Jatizen
okres Tabor
HUZ 81 3 10 3 20 13 8 4 20
Pocet pokoji 2 065
Pocet lazek 5889
Mista pro stany a karavany | 1103
Sezimovo Usti
HUZ 9 1 1 2 1 2 2
Pocet pokoji 261
Pocet luzek 624
Mista pro stany a karavany 80 . .
Zdroj: vlastni zpracovani podle CSU, 2010
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Hotel MAS ***

Hotel MAS je umistén v klidném prostfedi mésta Sezimovo Obrdzek 5-3: Hotel MAS
Usti, u hlavni silnice E55, vedouci z Ceskych Budgjovic
(55 km) do Prahy (85 km), na ndmeésti s parkovou tipravou.
Hotel je umistén v mimotadné klidném prostiedi méstecka
Sezimovo Usti, a proto je idealnim mistem pro rodinou

dovolenou, $koleni, kongresy, atp. Kapacitu zatizeni tvoii

50 dvoultizkovych pokoji s moznosti pristylky,
15 ttilizkovych pokojl a jedno apartma vybavené Zdroj: www. hotelmas.cz

masazni vanou. Pokoje jsou vybaveny sprchovym koutem, televiznim pfijimacem se satelitnimi
kanaly, WC a telefonem. VSechny pokoje jsou vkusné zafizeny a dostate¢né vybaveny
pro co mozna nejvétsi pohodli a maximalni spokojenost. Samoziejmosti jsou bezbariérové
ptistupy v celém hotelu. Hotel MAS nabizi S$irokou S$kalu kongresovych prostor
S bezbariérovym pristupem po celém hotelu a s tim spojenych sluzeb za velice ptfiznivé ceny

v klidném prostiedi.

V cené ubytovani je hotelovym hostiim k dispozici kryty bazén s barem a atrakcemi (protiproud,
vodopad, vzduchovadlo, masazni trysky). Déle je k dispozici sauna a vifiva vana za poplatek.
Nize uvedené ceny zahrnuji snidani podavanou bufetovou formou, relaxacni program (bazén

s protiproudem), poplatky a DPH dle zakona.

Cenik ubytovani

Jednoluzkovy — 850 K¢, dvoultizkovy — 1290 K¢, tiilizkovy 1600 K¢, Suite 2500 K¢
Déti do 6 let zdarma, do 12 let na pevném ltzku 10% sleva.

Cenik stravovani

Polopenze — 140 K¢, plna penze 390 K¢

(www.hotelmas.cz, cit. 2011-09-01)
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5.1.2.1.2 Stravovaci zaFizeni

Hostinska zatizeni pfipravuji pokrmy a napoje, zabezpecuji jejich odbyt a spotiebu, uskutecnuji
dopliikovy prodej polotovari a zbozi potravinaiského charakteru a  poskytuji
sluzby s tim souvisejici, a to celorocné nebo sezénng, pri¢emz sezonni hostinska zafizeni
poskytuji hostinské sluzby maximalné devét mesicti v roce. Patfi sem napiiklad restaurace,
motoresty, denni bary, aperitiv bary, snack bary, gril bary, pizzerie, jidelny se samoobsluhou,
hostince, kavéarny, espressa, libreta, vindrny, pivnice, no¢ni bary, disco cluby apod.

(KIRACOVA, 2003, s. 42).

Sezimovo Usti nabizi svym obyvatelim i navitévnikim moZnost ob&erstveni v téchto
stravovacich zafizenich: Penzion restaurace Placak (Sezimovo Usti, Nad Mytem /1127),
Restaurace a chatova osada Soukenik, Kursa Vladimir (Sezimovo Usti, Soukenik 53/101),
Restaurace U Alfa, Zdenék Prasek (Sezimovo Usti, Taborska 42/149)Restaurace U Biliku
(Sezimovo Usti, Husovo nam. 4/77), Restaurace U vily (Sezimovo Usti, Safaiikova/1073),
Restaurace U vrby — Tipsport (Sezimovo Usti, Soukenik/685), Restaurace - Hotel Mas (namésti
Tomase Bati 417, 39102 Sezimovo Usti II), Restaurace - Motel Euro (K Soukeniku 1080,
Sezimovo Usti II.). Restaurace Apollo (Taborskd 45, Sezimovo Usti I), Restaurace Kozi
Hradek, Restaurace Penzion U Riaze (Prokopa Holého 59, Sezimovo Usti I), Hostinec
U Kiivankd (Sezimovo Usti, Vani¢kova 27/138)

5.1.2.2 Turisticka infrastruktura CR

Turistickou infrastrukturu tvoii:
- tour operatofi, cestovni kancelafe a cestovni agentury, mistni, regionalni a narodni
informaéni kancelafe cestovniho ruchu, Sménarny, Sportovné-rekreacni zatfizend,
kulturné-spoletenska zatizeni, rekreadni doprava, zachranna sluzba (KIRALOVA,

2003, s. 43)

5.1.2.2.1 Informacni centrum

Informacni kancelafe cestovniho ruchu piedstavuji neodmyslitelnou soucast destinace, piicemz
rozsah jejich ¢innosti zavisi na rozsahu plisobnosti (mistni, regionalni, narodni apod.). Casto
jsou prvni zastavkou navstévnika v destinaci a mohou V podstatné mife ovlivnit jeho

rozhodovani ohledng délky pobytu a vyse Gtraty v destinaci (KIRACOVA, 2003, s. 43).
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Sezimovo Usti nema vlastni informaéni centrum. Jeho vybudovani je soucasti seznamu
investi¢nich akci mésta. Prozatim informace i turistické produkty nabizi turistim Infocentrum

Meésto Tabor.

5.1.2.2.2 Sportovné-rekreacni zarizeni
Sportovné-rekreacni zafizeni umoznuji navstévnikim destinace vykonavat sportovné-
rekreacni aktivity. V této souvislosti jde ptedevsim o:
- rekreacni plochy, rekrea¢ni drdhy (lyzafské a beézkarské, umélé lyzarské svahy,
skateboardové drahy, bobové drahy atd.), sportovni hiisté (golfova htisté apod.), zZimni

stadiony, bazény, ostatni sportovné-rekrea¢ni zafizeni

Dulezitost existence sportovné-rekreacnich zafizeni je pro navstévniky nepopiratelna — uzce
ji spojuji s kvalitou destinace a jejich rozmanitost umozni prodlouzit pobyt i téch navstévniku,

kteti by napf. v piipadé neptiznivého pocasi z destinace odesli (KIRAZOVA, 2003, s. 44).

Piiroda kolem Sezimova Usti skyta dobré podminky pro pési turistiku, cyklistiku
nebo projizdku na koni. Reka LuZnice, protékajici méstem, je ldkadlem pro vodéky.
Vyhledavanou ¢asti je splav Soukenik, kde se nachazi i osada s moznosti ubytovani v chatkach,
obcCerstveni v restauraci i sportovni vyziti na volejbalovém htisti. Toto misto ¢asto vyhledavaji
i mistni obyvatelé, nebot se zde nachazi velka travnata louka, ktera laka k odpocinku
a opalovani s moznosti vykoupat se nad jezem. Nedaleko osady Soukenik nalezneme i fotbalové

histe.

Za tekou se nachazi druhé fotbalové hfisté, které je po povodnich nové zrekonstruovane,
tenisové kurty a fotbalova restaurace, kde se lidé Casto schazeji i k pfilezitosti riznych akci,

napf. paleni carodéjnic nebo jen posedét s prateli pii ohni a Zivé hudbe.
Mistni sportovcei i kluby vyuZzivaji nové postavenou sportovni halu a tenisovy areal TJ Spartak

Sezimovo Usti se saunou. V zimé€ se vydavaji milovnici zimnich sportit do pfirody,

kde se mohou nerusené projizdét na bézkach nebo si zabruslit na nékterém z rybnikd.
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5.1.2.2.3 Kulturné-spolecenské zarizeni
Kulturné-spolecenska zarizeni V destinaci cestovniho ruchu jsou dulezitymi slozkami
produktu a z hlediska navstévnika maji obdobny ukol jako sportovné rekrea¢ni zafizeni. Patii
sem predevsim:
- kina, divadla, muzea, knihovny, zabavni parky, diskotéky, herny apod. (KIRALZOVA,
2003, s. 45)

Mésto Sezimovo Usti nabizi kulturni vyziti pro dosp&lé i déti. Na své si ptijdou milovnici
zabavy, knih, filmua i divadla. Ve mésté muzete navstivit dvé kina: kino Spektrum a v letnich
mesicich Letni kino v Aredlu Hiltonu, kde se pravidelné¢ kazdé 1éto kona hudebni festival

Hiltonfest. Za hudbou a zabavou laka i mistni diskotéka Apollo.

Pro malé déti je ptipraveno loutkové divadlo, které ma v Sezimové Usti téméi padesatiletou
tradici. V 50. letech minulého stoleti se zde za¢inalo s manasky, postupné se dokupovaly loutky
a budovalo zazemi. Loutkatrsky soubor mél své pevné misto v hotelu MAS, pod kiidly Klubu
pracujicich. Asi pred 15 lety byl piestavén a nové vybaven Maly sal hotelu, kde sleduji divaci

loutkova i jina predstaveni. Své sluzby zajemct poskytuji i dvé mestské knihovny.

5. 1.2.2.4 Sménarny
Sménédrny zabezpe€uji sménarenské sluzby navstévnikim destinace. Nedostatek dostupnych
sménarenskych sluzeb napomaha jednak oziveni cerného trhu s valutami, jednak snizuje

piitazlivost destinace pro zahraniéni navitévniky (KIRADOVA, 2003, s. 44).

Ve mésté Sezimovo Usti je mozné vyuzit sménarnu v hotelu MAS.

5. 1.2.2.5 Tour operatori, cestovni kancelaie a cestovni agentury
Touroperatofi/cestovni kancelate zprostfedkuji sluzby jinych zatizeni, organizuji a zabezpec€uji
sluzby navstévniklim destinace, prodavaji vybrany sortiment obchodniho zbozi (KIRAZOVA,

2003, s. 43).

V Sezimové Usti se nenachazi zadna cestovni kancelar ani cestovni agentura. Turisté a mistni

obyvatelé mohou vSak vyuzit téchto sluzeb v sousedicim mésteé Tabor.
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5.1.2.3 VSeobecna infrastruktura

VSeobecna infrastruktura zahrnuje dopravu a dopravni dostupnost, ptijcovny automobild,
obchodni sit’ a sit’ sluzeb, technické sité, zasobovani vodou, elektiinou, plynem, likvidace

odpadti (KIRAIOVA, 2003, s. 45).

5.1.2.3.1 Doprava do Sezimova Usti a méstska hromadna doprava

Doprava a dopravni dostupnost je nevyhnutelnym ptfedpokladem spolecenského
a ekonomického stylu mezi navstévniky a destinacemi. ZabezpecCuje pohybovou slozku
cestovniho ruchu, tj. pfesun navstévnika z mista jeho trvalého bydlisté do destinace a zpatky

(KIRACOVA, 2003, s. 45).

Do Sezimova Usti je vyborné spojeni silniéni dopravou. Protind ho totiz mezinarodni silnice
E55. V soucasné dobé je ve vystavbeé délnice D3, kterd povede okolo mésta a méla by tim

usnadnit dostupnost do méesta i omezit zatizeni dopravy ve meéste.

Navstivit mésto mizeme i zelezni¢ni dopravou. Modernizovana zelezni¢ni zastavka Sezimovo
Usti je na trase nové budovaného Zelezni¢niho koridoru Ceské Bud&ovice — Praha. Nejblizsi
stanice rychliki je v nedalekém Taboie. Odtud je dobré spojeni méstskou hromadnou dopravou,

kterou zajist'uje dopravni podnik Comett Plus Tabor.

Méstska autobusova doprava obsluhuje trojmésti Tabor - Sezimovo Usti - Plana nad LuZnici
a okolni vsi v okruhu zhruba do 10 km od mésta Tébora. V provozu je celkem 15 linek MHD,
které jsou obsluhovany ve $picce 32 autobusy. Celkem je ve vozovém parku 38 vozidel, z nichz
10 je v kloubovém provedeni a z celkového pocétu autobusit je nyni 16 autobusi
nizkopodlaznich. Jizdenky jsou v hodnoté 10, 12, 14, a 16,- K¢ (cena jizdného je urcena
vzdalenosti a dobou pfepravy od vychoziho do cilového mista, cena pro déti je poloviéni)
alzesi je zakoupit vnovinovych stancich, vhale autobusového nadrazi, v prodejnich
automatech na uzlovych zastavkach. Bezplatn¢ jsou prepravovany déti do 6ti let, télesné
postiZzené osoby, kocarky s ditétem a osoby starsi 70ti let, déti ve ve€ku od 6ti do 15ti let mohou

vyuzit zlevnéné jizdenky.
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5.1.2.3.2 Obchodni sit’ a obsluZni vybavenost
Obchodni sit' a obsluzni vybavenost je nevyhnutelnd nejen pro fungovani destinace,

ale i pro komplexnost produktu (KIRAIZOVA, 2003, s. 46).

Dostupnost prodejen s potravinaiskym zbozim je ve mésté a hlavné v jeho okoli dostate¢na.
V blizkosti mésta se nachazi né€kolik hypermarketti a supermarketii. Nabidka nepotravinaiského
zbozi naopak neni tak Siroka. Presto mohou navstévnici vyuzit sluzeb posty, kadetnictvi,
1ékarny i zdravotniho stfediska. Pfi viezdu do mésta ze sméru od Ceskych Budg&jovic se nachazi

dvé benzinové stanice.

5.1.2.3.3 Technické sité, zasobovani vodou, elektFinou, plynem, likvidace odpadu

Uzemi mésta je zcela elektrifikovano, plynofikace byla provedena pievazné v &asti Sezimova
Usti 1. V Sezimové Usti 11 je vétsina zastavby zasobovéana centralnim teplem (dodavatel AES
Bohemia) a ¢ast rodinnych domkl je vytape€no uhlim. Vodovodni a kanalizaéni sit’ je vice
nez 50 let stara a trpi opotiebenim. Za pomoci strukturalnich fondt se predpoklada jeji postupna
modernizace. Mésto je napojeno na Cistirnu odpadnich vod, ktera je spole¢na pro mésta Tabor,
Sezimovo Usti a Planou nad LuZnici. V poslednich letech mésto investovalo pievazné
do rozvoje telekomunikac¢ni sité zavedenim rozvodid kabelové televize a internetu

(www.sezimovousti.cz, cit. 2011-10-28).
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5.2 Poptavka v cestovnim ruchu

Vvhodnoceni dotaznikového Setireni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo vyhodnoceni navitévnosti ve mésté Sezimovo Usti.

Terénni Setfeni probihalo formou dotazovani, a to osobné i elektronicky. Osobni dotazovani
se konalo o vikendech 3. ,4. a 10., 11. zafi roku 2011u zamku Orlik nad VItavou. Dotaznik
zodpovédélo celkem 48 z oslovenych. Zamérem osobniho dotazovani bylo pfimé osloveni
predevsim starsi generace, ktera patii mezi nejéasté&jsi navitévniky mésta Sezimovo Usti. Dale
dotaznikové Setfeni probihalo pies internet. Dotaznik byl umistén dva mésice, a to od 28. fijna
do 28. prosince 2011, na internetovych strankach www.vyplnto.cz a http://google.com.

Dotaznikového Setfeni se zlcastnilo celkem 192 lidi. Dotazanym bylo polozeno celkem
18 otazek, strukturovanych do uzavienych i otevienych dotazli. VeSkeré grafy a tabulky

pochazeji ze zdroji vlastniho Setfeni. Dotaznik se nachazi v Ptiloze 6.

5.2.1 Charakteristika dotazovaného souboru respondentu

Graf 5-1: Struktura dotazovanych dle pohlavi

33%

H7ena: 129

Emuz: 63

Dotaznikového Setfeni se zac¢astnilo 63 muzii a 129 Zen, které predstavovaly 67% respondenti.

Tabulka 5-4: Struktura dotazovanych dle véku

Do 18 let 5 3%

18 - 25 let 64 33%
26 - 40 let 55 29%
41 - 65 let 49 26%
Nad 65 let 19 10%
Celkem 192 100%

Pfiblizné dvé tietiny dotazanych tvofili lidé ve véku do 40 let, zbylou tfetinu lidé ve veku

nad 41 let.
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Graf 5-2: Ekonomicka aktivita
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58% respondentti bylo zaméstnano a 21% v dobé dotazovani studovalo.

Graf 5-3: Bydlisté dotazovanych
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Bydlisté dotazanych se vyznamné lisila. Nejéastéji byli respondenti z Prahy, Ceskych Budg&jovic

a Brna. V ostatnich odpovédich jsou mésta, ze kterych pochazi pouze jeden dotazany.
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5.2.2 Vvyhodnoceni jednotlivych otazek dotaznikového Setireni

Graf 5-4:Pocet navstévnikii mésta

1.V jiznich Cechach pobliz mésta Tabora a Feky
LuZnice lezi mésto Sezimovo Usti. Navstivil/a jste toto
mésto?

Hne: 124
M ano - vicekrat: 18
L4 ano - jedenkrat: 50

Z celkového poétu 192 respondentil navstivilo mésto Sezimovo Usti 35%. Jen 9% z dotizanych

navstivilo mésto dvakrat, zbytek zde byl jen jedenkrat.

Tato otazka rozdé¢lila respondenty na dvé skupiny, kazdé byly polozeny jiné otazky.

5.2.2.1 OtazKy pro navitévniky Sezimova Usti
Pocet navstévniki mesta byl 68.

Graf 5-5: Asociace v souvislosti s méstem Sezimovo Usti

2. Co si vybavite jako prvni v souvislosti s méstem
Sezimovo Usti?
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Nejéastdji si respondenti ve spojitosti sméstem Sezimovo Usti vybavili druhého

Ceskoslovenského prezidenta Edvarda BeneSe. Mizeme fici, Ze Sezimovo Usti je primyslové
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mesto - to potvrzuje 1 8 dotazanych, ktetfi si mésto spojuji pravé s primyslem a tovarnami.
Dale si lidé nejcastéji vybavili Kozi hradek a Tomase Bat'u. Mezi dal§imi odpovédi se nejcastéji

objevila napf. feka Luznice, mé&sto Tabor nebo Jan Hus.

Graf 5-6. Cil navstévnikii mésta

3. Co bylo cilem Vasi cesty?

Jiné
Zricena Kozi hradek
Benesova vila
Kulturni vyziti
Architektura spojend s Tomasem..

0 10 20 30 40 50

Nejcastéjsim cilem navstévnikd Sezimova Usti byla zificenina Kozi hradek a BeneSova vila,

navstivilo je témet 50% respondenti. Dotazovani mohli zaskrtnout vice odpovédi.

Graf 5-7: Vyuzita nabidka sluzeb a atraktivit ve mésté

4. Jakou nabidku sluZeb a atraktivit ve mésté jste vyuzil/a?
5%

706 ® kulturni vyziti
33%

® ubytovaci sluzby
B moznost sportovniho vyziti
E nakupni moznosti
I stravovaci sluzby

L' kulturni atraktivity

Nejcastéji  vyuzili navstévnici nabidku kulturnich atraktivit a stravovacich zafizeni.
Naopak nejméné ¢asto byly vyuzity ubytovaci sluzby a kulturni vyziti. Z vysledk plyne

i pfevaha pfedev§im jednodennich nav§tévniku.
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Vyhodnoceni spokojenosti s vyuZitou nabidkou sluZeb

Ubytovani ve mésté vyuzilo pouze 9 dotazanych. Z 56ti procent byli ubytovani s nabidkou
primérn¢ spokojeni. Moznost stravovani ve mést¢ vyuzilo 40 lidi, to je témér
60% z navstévnikd. 52% znich bylo s nabidkou spokojeno, 33% ji ohodnotilo primérné.
Kulturni atraktivity navstivilo 30 lidi. Vice nez polovina lidi byla s nabidkou spokojena,
30% bylo spokojeno primérné a pouze 7% bylo s nabidkou nespokojeno. Sportovniho vyZiti
ve mesté se zucastnilo pouze 13 respondentt a to predevsim z divodu nedostate¢né nabidky
téchto sluzeb. Dotazovani byli se sluzbami primérné spokojeni. Nakupni mozZnosti ve mésté
vyuzilo 25 lidi, to je témét 40% navstévnikl mésta, a to i presto, Ze nadkupni moznosti
v Sezimové Usti jsou nedostate¢né. 40% dotazanych bylo s nabidkou spokojeno. (Blizi

vyhodnoceni spokojenosti s vyuzitymi sluzbami je v Piiloze 7.)

Graf 5-8: Vydaje na 1 den pobytu (bez ubytovaini)

10. Jak velké byly Vase vydaje na 1 den pobytu pro jednu
osobu? (bez ubytovani)

Vice nez 1000 K¢
601 - 1000 K¢
401 - 600 K¢

251 - 400 K¢

100 - 250 K¢

Do 100 K¢

0 5 10 15 20 25

Nejcasteji navstévnici ve mesté utratili 251 — 400 K¢ na den (bez ubytovani).

Graf 5-9: Zdjem navstivit mésto znovu

11. Chtél/a byste toto mésto znovu navstivit?
16% __

H Ano - v blizké dobé (do 1/2 roku): 22
H Ano - n¢kdy pozdéji: 35
ENe: 11

84% navstévniki by mesto Sezimovo Usti znovu navstivilo.
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5.2.2.2 Otazky pro respondenty, ktef'i mésto Sezimovo Usti nenavstivili

Pomoci téchto otazek bylo cilem zjistit potencialni navstévnost ve meste.

Respondentim byla stru¢né popsana nabidka mésta Sezimovo Usti, i kdyZ v tomto piipadé
nebyl tento popis plné dostate¢ny — vhodné by bylo doplnit ho o fotografie a blizsi popis
moznych atraktivit. Ale i pfesto 99 lidi, ktefi predstavuji 80% respondentt, ktefi mésto

nenavstivili, odpovédé€lo, ze by mélo zajem mésto navstivit.

Graf 5-10: Potencidlni zdjem navstivit mésto

12. Mésto Sezimovo Usti je spojeno se jmény Mistr Jan Hus, 2. ¢eskoslovensky
prezident Edvard Bene$ a Tomas Bat’a. Svym nav§tévnikiim nabizi hlavné
kulturni pamatky - Kozi hradek, BeneSovu vilu. Prohlédnout si zde mohou

architekturu tzv. "Bat'ovskych domkua".

H Ano: 99
K Ne:25

Pokud respondenti odpovédéli, ze by mésto navstivili, byla jim poloZena otazka, tykajici

se potencialniho cile jejich cesty.

Graf 5-16: Navstévni cil potencidalnich navstévnikii

13. Jaké misto by se stalo hlavnim cilem Vasi cesty?

Benesova vila
Pfiroda kolem Sezimova Usti

Architektura spojena s Tomasem Bat'ou

Zticenina Kozi Hradek
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Dotazani mohli oznalit i vice moznosti. 59 lidi, ktefi tvofi téméf 60% z potencialnich
navstévnikll, nejvice zaujala ziicena Kozi hradek. Na druhém misté by respondenti navstivili
hlavné architekturu spojenou s Tomasem Bat'ou. Je zde vidét potencial, ktery se v Tomasovi

Batovi, svétoznamé osobnosti, kterd je spojena i s historii Sezimova Usti, skryva. Vhodné
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by bylo této potencialni poptavky vyuzit, a to napf. ve form¢ muzea Tomase Bati, nauéné stezky

nebo prohlidky firmy Kovosvit, kterou Tomas Bat’a zalozil.

25ti respondentiim, kteti mésto Sezimovo Usti nenavstivili a ani neuvazuji o jeho navstéve, byla

poloZena tato otazka:

Graf 5-12: Moznost prildkat potencidlni navstévniky
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V dotaznikovém Setfeni se objevilo mnoho riznych odpoveédi. Do mésta by navstévniky nejvice
ptilakala nabidka kulturnich akci nebo napft. sportovni zatizeni ¢i udalost. Objevil se zde i jeden
zajimavy navrh, a to propojeni nabidky mésta Sezimovo Usti s atraktivnimi misty jiznich Cech,

napft. pomoci turistické karty, ktera by propojovala vice vyhodnych nabidek v oblasti.

5.2.3 Profil nejcastéjSiho navstévnika mésta Sezimovo Usti

Z terénniho Setfeni vyplynulo, 7e nejéastéj§im nav§tévnikem mésta Sezimova Usti
je zaméstnana Zena ve véku 41-65 let z Prahy. V souvislosti s méstem Sezimovo Usti si jako
prvni vybavi druhého ceskoslovenského prezidenta Edvarda BeneSe. Ve mésté vyuzije nabidku
stravovacich sluzeb a navstivi kulturni atraktivity. Cilem jeji navstévy se stane predevSim
ziicenina Kozi hradek a BeneSova vila. Vydaje na jeden den pobytu se pohybuji mezi 251 — 400
K¢ (bez ubytovani).
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6. EKONOMICKY VYZNAM CESTOVNIHO RUCHU

VE MESTE SEZIMOVO USTI

Stanoveni ekonomického vyznamu cestovniho ruchu je velmi obtizné, i ptesto ze K méfeni
ekonomického dopadu existuje mnoho metod. Vlivy cestovniho ruchu se projevuji v rizné mife
v mnoha ekonomickych odvétvich a pro jejich posouzeni nelze pouzit standardni ekonomické
metody. Obzvlast’ pro mensi turistické celky, velikosti mésta Sezimova Usti, je slozité ziskat

relevantni data.
V ramci této kapitoly budou vymezeny ekonomické dopady cestovniho ruchu v Sezimové Usti

prostfednictvim pifimych vydaji turistl, multiplikatoru cestovniho ruchu, vlivu cestovniho

ruchu na rozpocet obce, jeho podilu na tvorbé pracovnich mist a hrubé pfidané hodnoté.

6.1Primé vlivy vvdaju turistu

Dle odhadu Informa¢niho centra Tabor jsou primérné jednodenni vydaje turistd asi 500 K¢
na osobu, kde 100 K¢ pfipada na stravovani, 100 K¢ na vstupné, na dopravu a ubytovani
ptipada 300 K¢. Podle tidaji Czech Tourism se primérna tUtrata navstévnika na Taborsku
pohybuje nejcastéji mezi 201 az 500 K¢ (skoro ze 42%), téméei u 32% navstévnik se vydaje
pohybuji mezi 501 az 1000 K¢&. Primérna ttrata je tedy 533,50 Ké&/osoba/den. Tento odhad
odpovida i1 vysledkiim z vlastniho prizkumu, kde se primérné vydaje turisti bez ubytovani

pohybovaly nejcastéji mezi 251 — 400 K¢&.

Tabulka 6-1: Priimérnd utrata dle piivodu ndvstévnika *

Tabor (v %)

Rezidenti Nerezidenti Tabor celkem Jimi Cechy (v %) CR (v %)
Do 200 K& 26,45 8,97 19,60 16,72 20,22
201 az 500 K¢& 39,67 44,87 41,71 33,27 36,40
501 az1000 K& 28,10 37,18 31,66 32,55 27,92
1001 az 2000 K& 4,96 7,69 6,03 13,01 10,87
Vice nez2000 0,83 1,28 1,01 4,42 4,12
Pocet respondentii 121 78 199 5425 106582
Priamérna ttrata na den (v K&) 493,60 595,16 533,50 677,83 622,90

Zdroj:http://monitoring.czechtourism.cz, CSU + vlastni zpracovéni, * misto sbéru dat: Tabor

Tabulka 6-2: Priimérné vydaje turistii

Primérna vyse Vydaje celkem

Pocet pFijezd{t hostd dennich vydaja v K& * K¢ %
Rezidenti 3312 493, 6} 1638115,2 73,74
Nerezidenti 852 595,16 507076,32 22,83
Celkem 4164 533,5 2221494 100

Zdroj:http://monitoring.czechtourism.cz, CSU + vlastni zpracovani, * misto sbéru dat: Tabor
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Tabulka 6-3: Vyse priimérnych vydajii ubytovanych navstévnikii ve mésté Sezimovo Usti

Pocet Primérna vyse Vydaje celkem
IGzkonoci | dennich vydaja v K& * Ke %
Rezidenti 7143 493,6 3525784,8 79,6
Nerezidenti 1518 595,2 903452,9 20,4
Celkem 8931 533,5 | 4429238,0 100,0

Zdroj:http://monitoring.czechtourism.cz, CSU + vlastni zpracovéni, * misto sbéru dat: Tabor
V roce 2010 bylo ve mésté Sezimovo Usti 8931 pfenocovani. Pii pramérné ttraté 533 K¢&/den

Cinily celkové vydaje 4 429 238 K¢.

6.2 Multiplikator cestovniho ruchu ve mésté Sezimovo Usti

Ke stanoveni multiplikatoru produkce cestovniho ruchu bude vyuzita strukturdlni analyza.
Pomoci symetrické input-output tabulky budou stanoveny multiplikatory pro jednotlivé
produkty. Za vyuziti takto stanovenych multiplikatorti a vydaju turistd bude uréen multiplikator

cestovniho ruchu meésta Sezimovo Usti.

Symetrické input-output tabulky (SIOT) jsou odvozeny matematickou transformaci z tabulek
dodavek a uziti v zdkladnich cenach. Tyto tabulky se pouzivaji pfedev$im pro ekonomickou
analyzu a ekonometrické modelovani. Jsou vhodnym néstrojem pro vypocet kumulativnich
vlivl. Umoziluji naptiklad kvantifikovat dopad vladnich zasah na hospodaistvi jako celek,
ale i na jednotliva odvétvi a domacnosti. S jejich pomoci 1ze vyhodnocovat dopad podpory
investic, podpory hypoték, environmentalnich zakonll a novych technologii. Mimoto SIOT

nabizi analyzu produktivity, zameéstnanosti, citlivosti na vliv zmén danovych sazeb a regulace

(CSU, cit. 2012-02-23).
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Tabulka 6-4:

Symetrickd input-output tabulka v ¢lenéni produkt x produkt

Virohky podle Konetné ugiti
SKP K& HIFK AZ Vivoz Celkem
. Vydajena Tverka . I
Virchky o o - e Zmdna e Uziti calkam
pedls SKP : Mezispotieba kn_e?':.l:" h.nh'_a_m zasah bbb podle wiobkn
mpodeim fix kap.

. Cakq-a Celkem podle jednoilivieh typh koneéneho uditi v CEJ.‘D“. udid

Celkem (1) | 2 meziapotieba v zikladmich cendch zakladnich
=ikladrich cendch " - canich
Cizté damé | , DV podle e P et Celkové tisté
wa virobky | o produdd CDVpodle jednotlivrch tvpi koneénshe uzia dand na vyrobky
Calkem C&]w.'.'.] Celkové koneéni niitl pedls jadnodivyeh typli v | Celkows uZiti v
o 4 mezispetreba v L : Ty .
(1+3) zakladvieh cenach kupnich cendch
kupnich canach

Sloiky | glsky pidane
piidané - hodnoty
hodnoty -
Celkem P Produkce v
(4+-3) 23k ladesich cendch
Dovez T Dovez
Calkemm g Dedavky celkem v
(6+7] zikladnich cenach

Zdroj: CSU, 2012

Jadro symetrické input-output tabulky tvofi ¢tvercova matice mezispotieby, ktera mé v fadcich
a ve sloupcich stejné ¢lenéni, a sice produkt na produkt. V matici mezispotieby reprezentuje
kazdy sloupec strukturu vstupi, tzn. udava, kolik produktti bylo na vyrobu konkrétniho vyrobku
spotiebovano. Kazdd zména v poptdvce po daném vyrobku vede soucasné k proporcionalni
zmeéné poptavky po produktech, které tvoii vstupy ve vyrobnim procesu. Napravo od ¢tvercové
matice mezispotieby se nachazi informace o kone¢ném uziti podle jednotlivych produktt. Cisté
dané na vyrobky vyplacené za jednotlivé produkty v mezispotiebé a v kone¢ném uziti jsou
soucasti tietiho radku tabulky. Obsahem SIOT jsou rovnéz informace o hrubé pfidané hodnoté
ajeji struktufe (mzdy a socialni pfispévky zaméstnanct, ostatni dan¢ a dotace na produkci,
spotieba fixniho kapitalu, ¢isty provozni piebytek, smiSeny dichod) a tdaje o dovozu

jednotlivych produktt (CSU, cit. 2012-02-23).
Jednim z hlavnich vyuziti informaci z input-output modelu je zjisténi dopadd exogennich zmén

na poptavku po regionalni produkci. Mezi nejpouzivanéj$i multiplikatory lze zafadit ty,

které zjist'uji dopady exogennich zmén na produkci odvétvi ve sledované ekonomice, na piijmy
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domacnosti v kazdém odvétvi v disledku zmény produkce a na zaméstnanost (ve fyzickych

jednotkach), ktera nastane v disledku zmén produkce.

Vyznam multiplikatordt spociva v rozdilu mezi pocatecnim, resp. ptimym dopadem exogennich
zmén a celkovym dopadem té€chto zmén. V ramci jednotlivych odvétvi miizeme stanovit
multiplikator, ktery nam vyjadiuje vztah pifimych, nepfimych a pfipadné také indukovanych
dopadt. V odvétvi cestovniho ruchu vyjadifuje multiplika¢ni efekt velikost dalSich piijmi
vytvorenych turistickymi vydaji. Je obtizné tento koeficient pfesné spocitat, a to diky slozité
provazanosti cestovniho ruchu s ostatnimi odvétvimi. Mechanismus multiplika¢niho efektu
poskytuje zejména informace o tom, o co vyS$i jsou piijmy nez vydaje cestovniho ruchu,
které je vyvolaly. Tento efekt je znacné vysoky, velikost multiplikatoru se odviji
od hospodaiské sobéstacnosti a struktury ekonomiky kazdé zemé&. Multiplikator je zavisly
ptedev§im na objemu dovozu (plati, ze ¢im nizsi objem dovozu, tim vy$§i multiplikdtor piijmui)
a na sklonu ke spotifebé (¢im vyssi sklon ke spotiebé, tim vyssi multiplikator, pficemz

se spotfeba musi uskutecnit).

Existuji rdzné druhy multiplikdtori cestovniho ruchu, napf. pfijmovy multiplikator,
multiplikator zaméstnanosti, multiplikator prodeje ¢i transakce, multiplikator vystupu,

multiplikator vladnich piijmi nebo investicni multiplikator.

V ramci této analyzy se zaméfime na multiplikator produkce, ktery méfi mnozstvi celkové
produkce odvétvi, vytvofené v ekonomice dané zemé v dusledku zvySeni vydaju ucastnikl
cestovniho ruchu. Nepiimé dopady vydaju turistii na ekonomiku regionu hodnoti multiplikatory
ziskané ze Symetrické input-output tabulky pro rok 2009 (SIOT tabulky jsou zvefejiovany
kazdych 5 let Ceskym statistickym ufadem). Hodnoty vybranych multiplikatorii jsou uvedeny
v Tabulce 6-5. (Multiplikatory ostatnich produkti a piiklad vypoétu multiplikatory jsou soucasti
Ptilohy 8 2 9.)
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Tabulka 6-5:Multiplikatory v oblasti cestovniho ruchu vypoctené ze symetrické

input-output tabulky (2009)

Komodita Multiplikator
Potravinarské vyrobky 2,1370
Napoje 2,0776
Pozemni a potrubni doprava 1,9733
Ubytovaci sluzby 1,9400
Stravovaci sluzby, podévani napoji 2,1257
Informacni sluzby 1,9643
Sluzby cestovnich agentur a kancelafi 3,0350
Pobytové sluzby 1,4267
Sportovni, zdbavni a rekreacni sluzby 2,2006

Zdroj: vlastni vypocty podle SIOT tabulky

Diky multiplikdtoraim mtZeme spoéitat celkovy dopad vydaji navitdvnika Sezima Usti

na celkovou produkci. Navstévnik, ktery ve mésté prumérné utrati 530 K¢/den navysi produkci

ekonomiky nejen o tuto castku, ale diky tomu, Ze se penize v ekonomice multiplikuji,

i 0 neptimé dopady. Tyto efekty cestovniho ruchu mizeme vidét v tabulce. Jsou-li vydaje

za stravovani prumérné 100 K¢, diky multiplikatoru 2,13 se navysi celkova produkce o 212,57

K¢&. Za jeden den pobytu pii prumérné ttraté 530 K¢ se navysi narodni produkce o 1086 K¢,

muizeme tedy urcit multiplikator produkce na 2,05.

Tabulka 6-6: Efekty cestovniho ruchu ve mésté Sezimovo Usti(v K¢)

Ptimé efekty | Multiplikator | Neptimé efekty | Celkové efekty
Sportovni, zabavni a rekreacni sluzby 100 2,20 120,06 220,06
Ubytovaci sluzby 220 1,94 206,80 426,80
Stravovaci sluzby 100 2,13 112,57 21257
Doprava 50 1,97 48,66 98,66
Nékup potravin a darki 60 2,14 68,22 128,22
Primérné denni vydaje za jednodenni pobyt turisty 530 2,05 556,31 1086,31
Zdroj: vlastni vypocty podle SIOT tabulky
Multiplikator miizeme vyjadfit pomoci vzorce:
o celkové efekty (pfimé a nepiimé efekty) 1086,31
Muliplikator produkce = = = 2,05

Piimé efekty

530

Navstévnici stravili ve mésté Sezimovo Usti vroce 2010 8931noci. Primémé zde utratili

4 733 430 K¢, celkova produkce se diky nepiimym efekttim zvysila o 9 701 835 K¢.
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Tabulka 6-7: Efekty cestovniho ruchu ve mésté Sezimovo Usti v roce 2010 za ubytované navitévniky

Ptimé efekty | Multiplikator | Nepiimé efekty | Celkové efekty
Sportovni, zabavni a rekreaéni sluzby 893 100,00 2,20 1072 242,56 1 965 342,56
Ubytovaci sluzby 1964 820,00 1,94 1846 920,11 3811 740,11
Stravovaci sluzby 893 100,00 2,13 1 005 342,60 1 898 442,60
Doprava 446 550,00 1,97 434 626,24 881 176,24
Nékup potravin a darki 535 860,00 2,14 609 273,62 1145 133,62
Primérné vydaje ubytovanych navstévnikl 4733 430,00 2,05 4 968 405,12 9701 835,12

Zdroj: vlastni vypocty podle SIOT tabulky

Pomoci multiplikatoru produkce cestovniho ruchu mizeme vyjadrit, o kolik se zvysi produkce
pii zvyseni vydaji za sluzby cestovniho ruchu, pii zvySeni poctu turistli nebo pii prodlouzeni
pobytu navstévnika. Stanoveni multiplikdtoru bylo zaloZzeno na piedpokladu, ze zvysSeni
produkce v daném regionu (v Sezimové Usti) ovlivni narodni ekonomiku zemé. Stanoveny
multiplikator produkce cestovniho ruchu 2,05 ovlivni nejen produkci v Sezimové Usti,
ale i ekonomiku jako celek. Turista vSak vétSinou neutrati penize pouze za produkty, které byly
V této analyze brany v uvahu, tudiz ovlivituje narodni ekonomiku i prostfednictvim jinych

odvétvi.

6.3 Dopady cestovniho ruchu na rozpocet mésta Sezimovo
Usti
Z kazdé stokoruny, utracené v cestovnim ruchu, je téméf 41 K¢ odvedeno na danich

a poplatcich. Vyplyva to ze studie spoleénosti KPMG. Podle ni v obdobi 2006 — 2008 v Cesku

cestovni ruch do vefejnych rozpoctl prinasel primerné 97,5 miliard korun ro¢né (tzn. horni mez
efektt propoctenych multiplikacni metodou), coz pfedstavuje 6,9 % vSech daniovych piijmda.
Nejvetsi vynosy z cestovniho ruchu statu plynou z DPH (38 %) a z odvodl na socialni pojisténi
(29 %). Cestovni ruch ve sledovaném obdobi dosahoval primérného obratu 293 miliard korun
ro¢né, v multiplikaci dokonce dvojnasobek, a vytvofil 372 586 plnych pracovnich uvazk.
Z analyzy vyplyva, ze ma pozitivni vliv na realizaci zboZi produkovaného dal§imi odvétvimi
(vyrobky a sluzby), a tedy na tvorbu nepfimych pracovnich mist (¢asopis Vsudybyl, 2009,
cit. 2012-02-23).

Vymezeni efektd cestovniho ruchu vychazi ze zakona ¢. 243/2000 Sb., o rozpo¢tovém urceni
vynost nékterych dani tzemnim samospravnym celkiim a nékterym statnim fondim, ve znéni

pozdéjsich predpisi, ktery stanovuje koeficienty, podle nichZ je celostatni hruby vynos dani
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prerozde€lovan prislusnym krajim a obcim. Dopady vydajii turistou budou analyzovany
prostfednictvim dan¢ z pfidané hodnoty.

Dopady na rozpoCet obce prostrednictvim fyzickych a pravnickych osob pracujicich
nebo podnikajicich v cestovnim ruchu budou analyzovany prostfednictvim dané z piijmd,
urené zakonem €. 586/1992 Sb. o danich z pfijmd, ve znéni pozdéjsich predpist, a zakonem
¢. 243/2000 Sh., 0 rozpoc¢tovém urceni vynosi nékterych dani izemnim samospravnym celkiim
a n¢kterym statnim fondtim, ve znéni pozd¢jsich predpis.

Dalsi dopady budou analyzovany na zakladé dan€¢ z nemovitosti a vyb&ru mistniho poplatku.
Vztah mezi turistickymi vydaji (vys$i hrubé mzdy, vysi danového zakladu podnikateltl) bude

vyjadfen prostfednictvim regresnich (pfepocitacich) koeficientt.

6.3.1 Danové prijmy obce

6.3.1.1 Dan z pridané hodnoty
Dopad vydaju turisti na rozpoCet obce na zakladé DPH bude stanoven prostfednictvim
regresniho koeficientu, ktery vyjadiuje vztah mezi turistickymi vydaji a piijmy do obecniho
rozpo&tu. Koeficient udava, o kolik se zvysi piijmy rozpoétu mésta Sezimovo Usti, pokud

se zvysi vydaje turistll o urcitou ¢astku.

Regresni koeficient pro rok 2011 vychazi z Vyhlasky ¢. 259/2001 Sb., zakona ¢. 243/2000
Sb., o rozpoctovém uréeni vynosi nékterych dani Uzemnim samospravnym celkiim

a n&kterym statnim fondam. Udaje jsou uvedeny v tabulce.

Tabulka 6-8: Podil mésta Sezimovo Usti na stanovenych procentnich dstech celostdtniho hrubého

vynosu dané 7 piidané hodnoty a dani 7 piijmii

A Procentni podil Procentni podil
Vyméra -
oc Koeficienty obce na N obce na
. katastralnich B} ; . Pocet 3 .
s , | Pocet obyvatel | | , postupnych | vynosu dani N . vynosu dané
Kod zakladni uzemi obce k . N . zaméstnancl k .
. . . . k 1.1.2009 prechodd [ podle § 4 odst. podle § 4 odst.
Rok Kraj Okres Nazev obce Gizemni 112010 1.1. 2009 PHloha .2 | 1 ism.b) az 1.12.2008 L pism. i
jednotky - 1.1. 2010 (Priloha & pismb)azf | 4 15 2009 pism. )
1.1.2011 zikona ¢&. zakona o zakona o
1.1.2011 . 1.12.2010 .
(ha) 243/2000 Sb.) | rozpo&tovém rozpo&tovém
urceni dani uréeni dani
2009 Jihodesky kraj Tabor Sezimovo Usti 553069 7338 844,237 1,3872 0,044626 2411 0,053768
2010 JihoCesky kraj Tabor Sezimovo Usti 553069 7330 844,237 1,3872 0,044356 2199 0,051629
2011 Jiho&esky kraj Tabor Sezimovo Usti 553069 7329 844,237 1,3872 0,04426 2349 0,053308

Zdroj: vlastni zpracovani podle pfiloh vyhlasek ¢. 259/2011 Sb., ¢. 245/2010 Sb. a ¢. 276/2009 Sb.,

zakona ¢. 243/2000 Sb., o rozpoétovém urceni vynost nékterych dani tzemnim samospravnym celkim

a nékterym statnim fondiim
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Dle Zakona ¢. 243/2000 Sb., o rozpoctovém urCeni vynost nekterych dani tzemnim
samospravnym celkiim a nékterym statnim fondim, se v roce 2011lobce podili na celostatnim
vynosu dané z piidané hodnoty 21,4 %. Regresni koeficient pro rok 2011 mésta Sezimovo Usti
pro zjisténi dopadl vydaju turistli na rozpocet obce vychazi z Koeficientu postupnych ptechodt

(uvedeného v tabulce), jeho hodnota je 0,04426% (koeficient platny od zaii roku 2011).

Regresni koeficient mésta Sezimova Usti pro zjisténi dopad vydaji turistii na rozpocet obce
je 0,0095.
Regresni koeficient pii zatizeni 20% sazbou DPH 0,00190

10% sazbou DPH 0,00095
Denni primérné vydaje turisty = 530 K¢
20 % DPH — stravovani (100 K¢&), nakup darkt (30 K¢) 130 K¢
10% DPH - vstupné (100 K¢), ubytovani a doprava (270 K¢), nakup potravin (30 K¢&) 400 K&

Tabulka 6-9: Pifjem obce Sezimovo Usti z DPH za jednodenni pobyt turisty

Denni Regresni Prijemdo
pramémé DPH (K¢) koeficient po | rozpoétu obce
vydaje (K¢) zatizeni DPH (K¢)
20% sazba DPH 130 26 0,0019 0,04940
10% sazba DPH 400 40 0,00095 0,03800
Celkem 530 66 0,08740

Zdroj: vlastni zpracovani

Navstévnik, ktery ve mésté Sezimovo Usti utrati primérné 530 K¢ za den, navysi rozpocet obce

00,088 K¢.

PFijmy z DPH do rozpoétu mésta Sezimovo Usti za ubytované navstévniky v roce
2010
Koeficient postupnych ptechodl 0,044356%
Regresni koeficient 0,0095
Regresni koeficient zatizeny 20% 0,00190
Regresni koeficient zatizeny 10% 0,00095

Pocet 1tzkonoci byl za rok 2010 8 931. Pokud turista utratil primérné 530 Kc¢/den, celkové
vydaje turist byly 4 733 430 K¢.
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Tabulka 6-10: Prijem do rozpoctu obce od ubytovanych navstévnikii v roce 2010

Regresni Prijemdo
Vydaje (K<) DPH (K¢) koeficient po | rozpoctu obce
zatizeni DPH (K¢)
20% sazba DPH 1161 030 232 206 0,0019 441,19
10% sazba DPH 3572400 357 240 0,00095 339,38
Celkem 4733430 589 446 780,57

Zdroj: vlastni zpracovani
Béhem roku 2010 utratili ubytovani turisté ve mésté Sezimovo Usti primémé 4 733 430 K&,

navysili tak pfijmy obecniho rozpoctu o 780,57 K¢.

6.3.1.2 Dan z prijmi
Dan z ptijma upravuje zakon €. 586/1992 Sb. o danich z piijmd, ve znéni pozdé&jSich predpisii.
Vynos dané z piijma u jednotlivych obci je upraven stejné jako dan z pfidané hodnoty zakonem
¢. 243/2000 Sb., o rozpoctovém urceni vynost neékterych dani izemnim samospravnym celkiim

a nékterym statnim fondiim, ve znéni pozd¢jsich predpist.

V soucasné dobé¢ je v platnosti vyhlaska ¢. 259/2011 Sb., kterd je platna od zafi roku 2011
a nahradila tak vyhlasku ¢. 245/2010 Sb. Soucasti kazdé vyhlasky je pftiloha, ktera obsahuje
informace o podilu jednotlivych obci na stanovenych procentnich ¢astech celostatniho hrubého
vynosu dani zpi{jmi. Regresni koeficient pro rok 2011 mésta Sezimovo Usti vychazi

z Koeficientu postupnych prechodi, jeho hodnota je 0,04426%.

Obce se vroce 2011 podili 21,4 % na celostatnim hrubém vynosu dani (zalohach na dan)
z ptijmt pravnickych osob a fyzickych osob ze zavislé ¢innosti a funkénich pozitkd. Regresni
koeficient mésta Sezimovo Usti pro zjisténi dopadii téchto dani na rozpodet obce je 0,0095.
Naptiklad pravnicka osoba (provozovatel ubytovaciho zafizeni) odvadéjici dan z piijmi
pravnickych osob, jejiz dafova povinnost k dani zpfijmi je 40000 K¢& ro¢né, pfinese
do mistniho rozpo¢tu 380 K¢&. Fyzicka osoba odvadéjici dan z ptijma fyzickych osob ze zavislé
¢innosti a funkénich pozitkd, jejiz danova povinnost k dani z piijmi je 40000 K¢ ro¢né, ptinese

do mistniho rozpoctu 380 K¢.
Na celostatnim vynosu dané z piijmt fyzickych osob ze samostatné vydélecné ¢innosti se obce

podili 21,4 % z 60 % z celostatniho hrubého vynosu dané (zaloh na daf). Do rozpoétu obce

navic plyne 30 % vynosl dané, jejiz poplatnici maji na Gzemi obce misto trvalého pobytu.
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Regresni koeficient mésta Sezimovo Usti pro zjisténi dopadii této dané na rozpodet obce
je 0,0057. Naptiklad fyzicka osoba odvadéjici dan z pfijma ze samostatné vydéle¢né Cinnosti,
jejiz danova povinnost k dani z piijmt je 40000 K¢ ro¢né, pfinese do rozpoctu mésta Sezimovo
Usti &astku 228 K&.

6.3.1.3 Dai z nemovitosti

Pokud je misto atraktivni pro turisty, mtze pfildkat do oblasti investice, a to nejen do podnik
cestovniho ruchu, ale i do domi urcenych pro individualni rekreaci. Tyto subjekty ptispivaji
prostfednictvim dané z nemovitosti do mistniho rozpoétu a muzeme tedy vyjadiit dopad

cestovniho ruchu na rozpocet pomoci dan¢ ze staveb.

Problematika dané z nemovitosti je upravena Zakonem Ceské narodni rady &. 338/1992 Sb.,
0 dani z nemovitosti, ve znéni pozd&jSich predpisi. Zakladni sazba je odliSna pro ruzné typy
nemovitosti. Je stanovena na 10 K& za 1 m® v piipadé podnikatelské ¢innosti, tedy provozovani
napi. ubytovaciho zafizeni, a na 6 K& za 1 m® u staveb uréenych pro individualni rekreaci.
Sazba se dale upravuje podle poctu nadzemnich podlazi a mistniho koeficientu, ktery je

Vv pfipad€ Sezimova Usti stanoven na 2.

Nejvyznamngéjsi ubytovaci zatizeni ve mésté je hotel MAS, ktery je znam nejen svou historii
vztahujici se ke svému zakladateli Tomasi Batovi, ale m4 i dominantni postaveni na namesti,
které nese jeho jméno. Tento hotel zabira plochu 1571 m2 a ma tfi nadzemni podlazi.
Podle Zakona o dani z nemovitosti ptispiva do rozpoétu mésta ro¢né ¢astkou 38 490 K¢&. Motel
Euro, ktery zaujima plochu 1067 m2, pfinese do rozpoctu obce rocné cCastku 21340 KCc.
Pro porovnani, dim pro individudlni rekreaci, pii rozloze 100m2 S jednim nadzemnim

podlazim, zvysi ptijmy rozpoctu o 1350 K¢ rocné.

Tabulka 6-11: Dar# z nemovitosti — dari ze staveb

Poéet Sazba dané [K&/m2] Mistni Dari z
Nemovitost Vyméra [m’] nadzemTch Zakladni Upravena Koeficient nemovvltostl

podlaZi [K¢E]
Hotel MAS 1571 3 10 12,25 2 38490
Hotel EURO 1067 10 10 2 21340
Ddm pro individudlni rekreaci 100 1 6 6,75 2 1350

Zdroj: vlastni zpracovani podle Zakona ¢.338/1992 Sb., o dani z nemovitosti, ve znéni pozd¢&jsich

predpist
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6.3.1.4 Mistni a spravni poplatky
Dalsim pifjmem do rozpoétu mésta Sezimovo Usti jsou mistni a spravni poplatky.

Mistni poplatky

Mistni poplatky ve mésté Sezimovo Usti jsou upraveny Obecné zivaznou vyhlaskou &. 2/2010
0 mistnich poplatcich, vydané zastupitelstvem mésta Sezimovo Usti podle ust. § 14
odst. 2 zakona ¢. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich, ve znéni pozd&jSich piedpist, v souladu
sust. § 10 pism. d) a § 84 odst. 2 pism. h) zakona ¢. 128/2000 Sb. o obcich (obecni zfizeni),

ve znéni pozdéjsich predpist.

V oblasti cestovniho ruchu vybira obec tyto poplatky:
- Poplatek za lazensky nebo rekreaéni pobyt
- Poplatek ze vstupného
- Poplatek z ubytovaci kapacity

- Poplatek za uzivani vefejného prostranstvi

Podle této vyhlasky jsou provozovatelé ubytovacich zafizeni povinni platit Poplatek
za lazeinisky nebo rekrea¢ni pobyt a to ve vysi 10 K¢ za osobu a kazdy i zapocaty den, neni-li

tento den dnem ptichodu.

Poplatek ze vstupného se vybira ze vstupného na kulturni, sportovni, prodejni nebo reklamni

akce, snizeného o dan z pridané hodnoty, je-li v cené vstupného obsazena. Poplatek

ze vstupného plati fyzické a pravnické osoby, které akci poradaji. Sazba poplatku cini

z vybraného vstupného na:

a) 5% z thrnné ¢astky vybraného vstupného u jednorazovych akci a u v8ech akci bez prodeje
a konzumace alkoholickych napoju;

b) 20% zuhrnné ¢astky vybraného vstupného u opakovanych akci s prodejem a konzumaci
alkoholickych napoju.

Piijem z poplatku ze vstupného ¢inil v roce 2010 22 000 K&.

Poplatek z ubytovaci kapacity se vybird v zafizenich urcenych k pfechodnému ubytovani

za uplatu. Poplatek plati ubytovatel, kterym je fyzickd nebo pravnickéd osoba, kterd ptechodné

ubytovani poskytla. Sazba poplatku ¢ini za kazdé vyuzité lazko a den 4,- K¢&. V roce 2010 byl
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piijem z poplatku z ubytovaci kapacity 37 000 K¢. To odpovida 9250 obsazenym Ituzkim

za rok.

Poplatek za uZivani vefFejného prostranstvi se vybira za zvlastni uzivani vefejného
prostranstvi. Z oblasti cestovniho ruchu se jedna napt. o poplatky za umisténi docasnych staveb
a zafizeni slouzicich pro poskytovani prodeje a sluzeb, pro umisténi zatizeni cirkusi, lunaparki
a jinych obdobnych atrakci, uzivani tohoto prostranstvi pro kulturni a sportovni akce. Poplatek
za uzivani vetejného prostranstvi plati fyzické 1 pravnické osoby, které uzivaji vefejné
prostranstvi. Celkové poplatky za uzivani vefejného prostranstvi (nejen pfijmy z cestovniho
ruchu) byly vroce 2010 600000 K&  (vlastni zpracovani, www.sezimovo-

usti.cz/_mesto/vyhlasky/ozv-2010-2.doc, cit. 2012-2-6, Zavére¢ny tcet za rok 2010)

Spravni poplatky

Spravni poplatky upravuje zakon ¢. 634/2004 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich
predpistl, ktery upravuje inkaso poplatkd za spravni ukony a spravni fizeni, jejichz vysledkem
jsou vydana povoleni, rozhodnuti apod., upravena zvlastnimi zakony. Nejedna se o poplatky
vybirané pouze z cestovniho ruchu, ale organizace a podnikatelé cestovniho ruchu patii také

mezi jejich poplatniky. Za rok 2010 bylo vybrano na téchto poplatcich celkem 617 450 K¢&.

6.3.2 Prijmy prispévkovych organizaci zfizovanych méstem

Mésto Sezimovo Usti provozuje V oblasti cestovniho ruchu Méstské stfedisko kultury a sportu
(MSKS). Podle zavereéného uctu pro rok 2010 ¢inil vysledek hospodafeni této prispévkové
organizace 136 662 K¢.
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6.3.3 Rozpodet mésta Sezimovo Usti

Rozpotet mésta Sezimova Usti za rok 2010 byl koncipovan jako mirné piebytkovy s tim,
Ze prebytek byl urcen na splaceni jistiny uvéri z ptredchazejicich let. V tabulce 6-12 jsou
uvedeny pfijmy a vydaje zavérecného uctu meésta za rok 2010. Nejvetsi cast piijmu tvorily

ptijaté transfery a daflové piijmy.

Tabulka 6-12: Zavérecny ucet mésta za rok 2010 (v K¢é)

Danové ptijmy 64 328 595,54
Nedanové ptijmy 26 567 611,93
Kapitalové piijmy 6 121 450,00
Ptijaté transfery 68 712 564,10
Piijmy celkem 165 730 221,57
Bézné vydaje 124 054 910,74
Kapitalové vydaje 24 852 193,92
Vydaje celkem 148 907 104,66
Saldo pFijmi a vydaja 16 823 116,91

Zdroj: vlastni zpracovani podle Zavére¢ného tétu mésta Sezimovo Usti za rok 2010

Graf 6-1: Struktura prijmi mésta za rok 2010

Struktura prijmu za rok 2010

Danové piijmy
H Nedanové piijmy
M Kapitalové piijmy

L Prijaté transfery

Zdroj: vlastni zpracovani podle Zavére¢ného uétu mésta Sezimovo Usti za rok 2010
V Tabulce 6-13 je uvedena struktura dafovych piijmi mésta za rok 2010. Barevné jsou
zvyraznény danové prijmy, které jsou ovliviiovany odvétvim cestovniho ruchu, a jsou rozebrany

v této kapitole. Nejvétsi polozku tvoii DPH, dale dan z pfijma pravnickych a fyzickych osob.
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Tabulka 6-13: Struktura danovych prijmit mésta za rok 2010

1113 | DPFO z kapit. vynosi 967561,02

1332 Poplatky za znecistovani ovzdusi 1800,00
1335 Poplatky za odnéti pozemki plnéni funkci lesa 547,00
1337 Poplatky za provoz, shrom., a odstr. kom. odpadu 3559757,00
1341 Poplatek ze pst 232427,00

1347 Poplatek za provozovany vyherni hraci pfistroj 771842,00
1351 Odvod vytézku z provozovani loterii 356063,00

Dariové prijmy celkem 64328595,54

Zdroj: vlastni zpracovani podle Zavéreéného Giétu mésta Sezimovo Usti za rok 2010

6.4 Cestovni ruch jako vvznamny faktor zaméstnanosti

Cestovni ruch poskytuje, jak pfima, tak nepfimé& pracovni mista. Firmy, jako jsou hotely,
restaurace, letecké spoleCnosti a stfediska, poskytuji piimé zaméstnani, protoZe jejich
zaméstnanci jsou v Kontaktu s turisty a poskytuji jim turistické zazitky. Firmy prodavajici zbozi
a sluzby podnikim, které¢ poskytuji pfima pracovni mista, jako jsou vyrobci letadel, stavebni
firmy a dodavatelé restauraci, vytvareji nepiimd pracovni mista (GOELDNER a RITCHIE,
2009, s. 384).

Podle udaju zroku 2001 (udaje ze Scitani lidu 2010 nejsou jesté k dispozici) ¢inil podil
ekonomicky aktivniho obyvatelstva ve mésté¢ Sezimovo Usti témé&f 49,3 %, coz piedstavuje
3 734 pracuyjicich obyvatel. Podrobnou strukturu zaméstnanosti podle jednotlivych odvétvi
poskytuje Tabulka 6-14.
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Tabulka 6-14: Struktura zaméstnanych osob podle odveétvi

SEFIMOVO USTI CELOREPUBL. O
Odvétvi Absol. potet Relat. pocet Felat. podet
zaméstnanych zaméstn. (v %) zaméstn. (v Yo)
zemédélstvi, lesnictvi, rybolov 55 1.5 4.4
dobvvani nerostunych surovin 4 0.1 12
zpracov. pramysl a viroba elekti. 1587 425 270
stavebnictvi 209 8.0 8.7
obchod. opravy aut, spotiebni primys] 431 115 10.6
pohostinstvi a ubytovand 143 38 3.8
doprava, posty a telekomunikace 143 38 6.7
pénéfnictvi a pojiifovnictvi 59 1.6 2.1
¢in. v obl. nemov. a sluzby pro podniky 126 34 4.9
vyzkum a vivoj 7 0.2 0.3
vefejna sprava, obrana, socialni sluby 190 51 6.1
skolstvi 229 6.1 5.3
zdravotnictvi, veterin. a soc. sluzby 171 4.6 5.6
ostatni vefejne a osobni slufby 162 43 5.0
nezjisténo 128 3.5 74
Celkem 3734 1000 1000

Zdroj: CSU, 2001

Pro posouzeni vyznamu cestovniho ruchu pro zaméstnanost obyvatelstva je nutno uvazovat
nejen pfimou zameéstnanost v podnicich, jejichz sluzby jsou urCeny vyhradné ¢&i pievazné
ucastnikim cestovniho ruchu (ubytovaci, dopravni, stravovaci, cestovni kancelafe apod.),
ale i zaméstnanost v podnicich dopliikovych sluzeb, kde t0castnici cestovniho ruchu tvofi
jen malou ¢ast klientely (pojistovny, obchodni sit’, servisni a opravarenské sluzby, stroje apod.),

a také tzv. vyvolanou (sekundarni) zaméstnanost.

Piimo v odvétvi cestovniho ruchu bylo zaméstnano v oblasti pohostinstvi a ubytovani 3,8%
obyvatelstva Sezimovo Usti, tyto vysledky odpovidaji i celorepublikovému priméru. V odvétvi
dopravy, post a telekomunikace pracovalo také 3,8%. V podnicich doplikovych sluzeb
pracovalo V penéznictvi a pojistovnictvi 1,6% obyvatel Sezimova Usti, v odvétvi obchodu,

opravy aut a spotiebnim primyslu bylo zaméstnano celkem 11,5% obyvatel.

Pti hodnoceni celkového vlivu cestovniho ruchu by méla byt brana v uvahu i tzv. vyvolana
(sekundarni) zaméstnanost, tj. zaméstnanost v odvétvich, ktera zajist'uji chod podnikt s pfimou
zamestnanosti (dodavatelé hotelli a restauraci, stavebni firmy apod.). Mizeme sem zafadit

napt. odvétvi stavebnictvi, které zaméstnavalo 8% obyvatel.
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6.5 Podil cestovniho ruchu na tvorbé hrubé pridané hodnoty

Hruba ptidana hodnota vyjadfuje noveé vytvorenou hodnotu, ktera je stanovena jako rozdil
mezi celkovou produkci (hodnotou hrubé vyroby) ocenénou v zakladnich cenach
a mezispotfebou (material a dals$i mezivstupy) ocenénou v kupnich cenach. Souhrn hrubé
ptidané hodnoty za vSechna odvétvi narodniho hospodaistvi nebo za institucionalni sektory
(sub-sektory) zvyseny o ¢isté dané z produktd piedstavuje hruby domaci produkt (CSU,
cit. 2012-03-17).

Zakladnim udajem vypovidajicim o vyznamu cestovniho ruchu v ramci celkového vykonu
hospodéaistvi by v idealnim piipadé¢ byl ukazatel HDP. Vzhledem k tomu, Ze tento udaj
za jednotliva odvétvi neni k dispozici, 1ze vyuzit vykonnostni ukazatel hrubé piidané hodnoty,
kterou lze namisto HDP analogicky vyuzit. Nelze sledovat tvorbu hrubé piidané hodnoty
za oblast cestovniho ruchu, ale za oblast pohostinstvi a ubytovani. Je nutné zdaraznit, Ze odvétvi
pohostinstvi a ubytovani sice neinterpretuje zcela piesné ekonomicky vykon cestovniho ruchu
Vv regionu, jeho vyznam v ramci celkovych piijmt z cestovniho ruchu je ale zasadni (Socialné-
ekonomicky profil Jiho¢eského kraje, cit. 2012-03-17).

Tabulka 6-15: Struktura hrubé pridané hodnoty Jihoceského kraje podle odvétvi CZ-NACE

2006 2007 2008 2009 2010
Hruba pfidana hodnota celkem v mil. K& 167 940 174 903 177 055 175946 176 518
v tom podil odvétvi (%) -

A Zemédélstvi, lesnictvi a rybatstvi 52 50 43 42 3.8
B Tézbaa dobywvani 0.4 0.4 0.4 04 0,4
C  Zpracovatelsky primysl 25,1 25,1 243 22 238
D Vyrobaa rozvod elektfiny, plymy, tepla a klimatizovaného vzduchu 9.3 9.2 72 2 7.

Zasobovini vodow; éinnosti souvisejici s odpadnimi vodami, .
E . 11 1.2 1.3 12 1.1

odpady a sanacemi
F  Stavebnictvi 6,7 6,9 7.8 7.6 9.0
G Velkoobchod a maloobchod; opravy a Gdrzba motorovych vozidel 9.8 9.7 9.6 9.0 9.0
H Doprava a skladovani 7.6 7.2 g0 9.1 9,0
I Ubytovéni, stravovani a pohostinstvi 2,0 26 20 20 1,8
I Informaéni a komunikaéni éinnosti 2.6 24 2.7 23 28
K Pené&nictvi a pojisfovnictvi 1.4 1,7 20 21 22
L Cinnostiv oblasti nemovitosti 5.8 54 59 5.8 5.8
M  Profesni, védecke a technické éinnosti 3.3 il 4.6 33 29
N Administrativni a podptmé éinnosti 1,2 1,2 1,2 1.4 L4
O Vefejna spriva a obrana; povinné socialni zabezpeéeni 7.8 8.0 6,1 20 7.8
P Vazdélavani 4.3 43 44 4.6 4.5
Q  Zdravomia socidlni péce 3.9 4.0 58 4.6 4.4
R Kultumi, zabavni arekreaéni éinnosti 0.9 0.9 0.9 ] 1.0]
S Ostami éinnosti 1.6 1.6 14 1.3 1.3
- Cinnosti d.nm:i-m osti jako zamésmavateli a producenti 0.0 0.0 0.0 00 0.0

pro viastni potfebu

Zdroj: CSU

Podle Tabulky 6-15 mél Jihocesky kraj v roce 2010 hrubou ptidanou hodnotu 175 518 mil. K¢.
Nejvetsi podil na jeho tvorbé mél zpracovatelsky primysl. KliCovym odvétvim pro cestovni

ruch je ubytovani, stravovani a pohostinstvi, které se na celkové hrubé ptidané hodnoté podilelo

90



1,8%. Hodnota, ktera byla v ramci tohoto odvétvi vytvotena, dosahla ¢astky 3159,324 mil. K¢.
V oblasti cestovniho ruchu ma vyznamnou roli také odvétvi kulturni, zabavni a rekreac¢ni

¢innosti, které vytvotilo 1% HPH Jihoceského kraje.

Cestovni ruch je uzce propojen s izemim, na némz je turisticka aktivita vyvijena. V kazdém
regionu ma sva specifika. Vyse a struktura ekonomickych piinosti cestovniho ruchu se lisi
region od regionu. Aby mohly byt vysledky jeho ekonomického plisobeni spravné
interpretovany a vyuzity pro potifeby mistni politiky, je nutno mit k dispozici data o cestovnim
ruchu vztahujici se k danému regionu. V soucasné dobé€ nejsou data potiebna k ur€eni pfinosu

cestovniho ruchu v oblasti Sezimova Usti k dispozici.

Podle VYSTOUPILA a kol. (2006, s. 66) je velmi slozité vyjadfit tvorbu hodnot cestovnim
ruchem pomoci systému narodnich ucti (problém podrobnosti statistické klasifikace odvétvi
ekonomickych ¢innosti na narodni a regionalni urovni). Existuji pokusy zjistit tvorbu hodnot

empirickymi vypocty, pficemz se pouzivaji zejména metoda obratu a metoda intenzity.

Metoda obratu vychazi z odhadu, kolik % z obratu mutize tvotit primérnou hodnotu ve sluzbach
cestovniho ruchu (odhady hovoti o hodnoté kolem 40% z obratu). Metoda intenzity se opira
0 intenzitu cestovniho ruchu (pocet pfenocovani na 100 obyvatel). Vypocitand intenzita
cestovniho ruchu se dava do vztahu k hrubému domacimu produktu. Nékteti autoti uvadéji
(napt. A. Koch), ze aZ intenzita cestovniho ruchu 500 piedstavuje ptispévek cestovniho ruchu

k hrubému domacimu produktu, a to ve vysi jednoho procenta.

V diisledku nedostatku potiebnych tdajii ke zjisténi HDP cestovniho ruchu Sezima Usti bude

tato hodnota odhadnuta pomoci metody intenzity.

Pocet prenocovani 8931

Intenzita cestovniho ruchu = — . — =
Pocet obyvatel Sezimova Usti 7329

= 1,22 pienocovani/l obyvatel = 122 pienocovani/100 obyvatel
Pokud podle této metody prispiva intenzita cestovniho ruchu 500 k tvorbé HDP 1%, intenzita
cestovniho ruchu ve mésté Sezimovo Usti 122 prenocovani/100 obyvatel piedstavuje piispévek
cestovniho ruchu k hrubému domacimu produktu, a to ve vysi pfiblizné 0,244%. V potaz vSak
musi byt brano, Ze jde o pouhy odhad, vysledek muize byt zkreslen a neodpovidat realit¢. Hlavni

prekazkou pii jeho sestavovani byl nedostatek informaci dostupnych na regionalni urovni.
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7. DOPADY CESTOVNIHO RUCHU NA OKOLNI

PROSTREDI

7.1 Vvhodnoceni zatéze prostredi cestovnim ruchem

s vvuzitim Defertovy (turistické) funkce

Miru relativni zatiZenosti destinace cestovnim ruchem miizeme vyjadfit tzv. turistickou funkct,
podle svého autora téZ nazyvanou Defertova funkce, tedy poctem lizek, pfipadajicich na sto
obyvatel, alternativné poctem luzek, pfipadajicich na sto obyvatel a jednotku plochy.
Tato funkce vyjadiuje intenzitu turistické aktivity v dané destinaci pomérem poctu dvou
populaci: navstévujici a navstévované. Turistickd funkce sleduje tedy kvantitativni aspekt

intenzity cestovniho ruchu a je vyjadiena vzorcem:

(Nx100) _ (Pocet stalych lizek x 100)
P - Pocet rezidentt

Defertova (turisticka)funkce =

(http://ucr.uhk.cz, cit. 2012-01-13)

Zakladni interval je vymezen nulou (nulovad lizkova kapacita) a nekonecnem (nulovy pocet
obyvatel), empirické intervaly turistické funkce:

Tr < 4 téméF zadna turistickd aktivita - v tomto intervalu se Zadny destinaéni typ Ceské
republiky nenachazi,

T¢=4 - 10 nevyrazna turisticka aktivita nebo je funkce cestovniho ruchu rozpusténa v ostatnich
funkcich obce - vtomto intervalu se v Ceské republice nachazi vyse kulturni a venkovsky
destinacni typ,

T¢=10 - 40 obce s vyznamnou, avSak ne pievazujici funkci cestovniho ruchu - v tomto intervalu
se nachazeji historicky, nabozensky/poutni a atrakéni (umélé komplexy) destinacni typ,

T¢ = 40 - 100 prevazné turisticka obec - vtomto intervalu se nachazi pouze destinacni typ
u vodnich ploch,

T¢= 100 - 500 vyznamné stiedisko cestovniho ruchu - v tomto intervalu se nachazeji rekreacni,
ptihrani¢ni, pfirodni, lazeiisky a zimni destinacni typ.

V hornim meznim intervalu T; > 500 hyperturistickych stiedisek se stejné jako v dolnim
nenachazi zadny destinacni typ, ovSem je ziejmé, Ze do n¢j spada ¢ast skupiny obci ,,TOP 15%
(Pec pod Snézkou, Strazné, Spindlertiv Mlyn, Ri¢ky v Orlickych horach, Hiensko a Modrava),
stim, Ze zimni destinaéni typ prakticky dosahuje hrani¢ni hodnoty (PASKOVA, HAJEK,
MATOUSKOVA, 2001, cit. 2011-12-05).
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Defertova funkce pro mésto Sezimovo Usti v roce 2010

Pocet obyvatel ve mésté Sezimovo Usti 7329
Pocet lazek 624
Defertova funkce = M = 8,514

7329

T (f) = 4 — 10 nevyrazna turisticka aktivita

Ve mésté Sezimovo Usti je podle vysledki vyplyvajicich z Defertovy funkce nevyrazna

turisticka aktivita.

Kdyz srovname vysledky s méstem Tabor, zjistime, Ze podle této funkce je vyssi turisticka
aktivita ve mésté Sezimovo Usti.

Defertova funkce pro mésto Tabor v roce 2010

Pocet obyvatel 35334

Pocet lazek 1181

Defertova funkce = Crer X100 _ oo,
elrertova runkce = 35334 =D,

T¢ < 4 témér zadna turisticka aktivita

Ve méste€ Tabor neni podle Defertovy funkce zadna turisticka aktivita.

Podle odbornikti na cestovni ruch z Odboru kultury a cestovniho ruchu v Tébote je Taborska
aglomerace (mésto Tabor, Sezimovo Usti a Plana nad Luznici) stile chapana jako ,.tranzitni
oblast. Vyhodou a zaroveni nevyhodou ziistava geografickd poloha na strategické spojnici
Prahy, Ceskych Budg&jovic, Sumavy a Rakouska: vétsina turistii dnes Taborem pouze projizdi.
To vyplyva i z vysledkli Defertovy funkce, podle které je v oblasti nevyrazna az zadna turisticka
aktivita. Pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu Taborsko je tieba zajistit, aby se turisté v oblasti
zdrzeli co nejdéle. U nékterych predevsim historickych a pfirodnich atraktivit, ale také
ubytovacich a stravovacich zatizeni, by bylo vhodné jejich funkénost a nabidku dale rozsifovat,
aby cela oblast poskytovala dostateéné pestrou nabidku produkti cestovniho ruchu,
coz je nejlepsi cesta, jak prodlouzit dobu pobytu navstévnika pfimo v tdborském mikroregionu.
Nabizi se zde moznost zvySeni atraktivnosti této oblasti vytvofenim turistické Karty,
ktera by upozorfiovala na vSechny vyznamné atraktivity a zafizeni cestovniho ruchu v destinaci
a vlastnikim umoziovala vyhodnéjsi vstupy a dalsi vyhody. (Vytvofeni turistické karty je blize

rozebrano v kapitole 8. Moznosti daliiho rozvoje regionu Sezimovo Usti.)
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7.2 Vnimani dopadu cestovniho ruchu obyvateli mésta

Sezimovo Usti

Dotaznik vychazi z prazkumu, ktery vroce 2001 provedlo Samostatné oddé€leni ekologie
urbanizovanych prostorti a cestovniho ruchu Ministerstva zivotniho prostiedi ve spolupraci
se Sdruzenim historickych sidel Cech, Moravy a Slezska a v kontextu s koncepci Odboru
rozvoje a realizace cestovniho ruchu Ministerstva pro mistni rozvoj ve vybranych obcich Ceské
republiky. Dotaznikové Setifeni bylo orientovano na zjistovani stavu, trendli vyvoje a dopadi
cestovniho ruchu na pfirodni a lidmi vytvofené prostiedi. Vyhodnoceni tohoto prizkumu
je dostupné na internetové strance http://www.cestovni-ruch.cz/zakony/analyzamzp.doc.
(PASKOVA, HAJEK, MATOUSKOVA, cit. 2012-02-10)

Cilem provedeného dotaznikového Setfeni v rdmci této diplomové prace bylo vyhodnoceni
kladnych a zapornych efektd cestovniho ruchu - dopada cestovniho ruchu na piirodni i lidmi

vytvorené prostiedi, na kvalitu a styl Zivota mistnich obyvatel.

Terénni Setfeni probihalo formou osobniho dotazovani, které se konalo od 1. — 14. biezna 2012
na namésti Tomase Bati v Sezimové Usti II. Dotaznik zodpovédélo celkem 41 z oslovenych.
Rezidentiim mésta Sezimovo Usti bylo poloZeno 9 uzavienych otazek. Veskeré grafy a tabulky

pochazeji ze zdroju vlastniho Setéeni. Dotaznik je v Ptiloze 10.
Charakteristika dotazovaného souboru respondenti

Graf 7-1: Struktura respondentii dle pohlavi

M Zena - 25

M muz -16

Dotaznikového Setfeni se ziCastnilo 16 muzl a 35 Zen, které predstavovaly 61% respondentti.

94



Tabulka 7-2: Struktura dotazovanych dle véku

nad 65 let - 6
41-651let-15
26-40let- 11
18-251let- 7

Do 18ti let - 2

10 15

o
(8]

Dotaznikového Setfeni se ztcastnila témét polovina lidi do 40 let. Nejcastéji byly respondenti

ve véku 41-65 let, tvotili 36% z celkového poctu dotdzanych.

Graf 7-3: Ekonomicka aktivita

V dtchodu
Nezaméstnany
Zaméstnany
Student

0 10 20 30

V dob¢é dotazovani bylo 52% respondentli zaméstnano. 8 lidi bylo nezaméstnanych

a 7 v duchodu.

Vyhodnoceni vnimani vlivu cestovniho ruchu obyvateli mésta

Graf 7-4: Vliv cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi

1. M4 podle Vas cestovni ruch vliv na Zivotni
prostiredi ve mésté Sezimovo Usti?

10% 5%

 Ano

H Spise ano
M SpiSe ne
' Ne

Pro témét dvé tietiny dotazanych nema cestovni ruch vliv na zivotni prostredi.
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Graf 7-5: Skody na lidmi vytvoieném prostiedi zpiisobené navstévniky

2. Pocit’ujete néjaké Skody na lidmi vytvoreném prostiredi
zpusobené navstévniky?

0% 3%

24% ® Ano
H Spise ano
i SpiSe ne

LI Ne

73% respondentit Skody na lidmi vytvofeném prostiedi zplsobené navstévniky témer

nepocituje, 24% viibec ne.

Graf 7-6: Skody na p¥irodnim prostiedi zpiisobené navstévniky
3. Pocit’ujete néjaké Skody na prirodnim prostredi
zpusobené navstévniky?
2%
12% # Ano
H SpiSe ano
i SpiSe ne

L' Ne

Skody na piirodnim prostfedi zptisobené navitévniky téméf nepocituje 66% dotazanych.

20% spise ano a pouze 2% tyto Skody plné pocit'uji.

Negativni vlivy cestovniho ruchu

Rezidenti mésta Sezimovo Usti negativni vlivy cestovniho ruchu pfili§ nepocituji, piipadné
o¢ekavaji problémy az v budoucnosti. Podle respondenti ma cestovni ruch negativni vliv
pfedevSim na: odpady a zneCiSténi prostfedi, tlak na Zzivotni prostor a niceni historickych
objektd. ZvySenou kriminalitu pocituje jen 7%, ale 54% ocekava v této oblasti problémy.
V budoucnosti ocekavaji obyvatelé mésta problémy hlavné s poklesem vyznamu estetickych

hodnot a zvySenou hlu¢nost.
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Tabulka 7-1: Vnimdni negativnich vivii cestovniho ruchu v Sezimové Usti (v %)

Pocit'uji, ale

Nepocit'uji, ale v

Nepocit'uji, v

- et xoxr budoucnosti budoucnosti
Velmi pocit'uji nepiinasi vetsi L, ,
problémy ocekayam prf)ble,m?/
problémy neocekavam
Odpady a zne¢isténi prostiedi 2 31 27 40
Tlak na ,21v'otm prostor (pfeplnénd vetejna prostranstvi, 7 23 29 .
dopravni zacpy atd.)
Zvysena hlu¢nost 0 24 39 37
Niceni historickych objekti 4 26 37 33
Zvysena kriminalita 0 7 54 39
Zhrouceni zebiicku lidskych hodnot (zejména morélnich) 0 26 35 39
Pokles vyznamu estetickych hodnot 2 27 44 27
Vyuzivani a zabory pudy 2 19 31 48

Pozitivni vlivy cestovniho ruchu

Obyvatelé mésta pozitivni vlivy cestovniho ruchu vétsinou pocit'uji, ale tyto dopady podle nich

nejsou vyznamné. Vice nez polovina dotazovanych pocituje v souvislosti s cestovnim ruchem

zlepSeni stavu chatrajicich objektd, vétsi objem financi

a zkvalitnéni mistni infrastruktury. Podle respondentd

na udrzbu a rekonstrukce pamatek

ovliviiuje cestovni ruch nejméné

jazykové znalosti obyvatel a zvySeni zdravotniho zabezpeCeni a osvéty. V budoucnosti

o¢ekavaji predevsim zlepSeni vztahd ob¢ani k jejich obci a okoli a nartst rekreaénich kapacit

a moznosti.

Tabulka 7-2: Vnimani pozitivnich vlivii cestovniho ruchu v Sezimové Usti (v %)

Pocit'uji, ale Nepocit'uji, ale v [ Nepocit'uji, ani v

Velmi pocit'uji dopady nejsou budoucnosti tento| budoucnosti tento

vyznamné vliv o¢ekavam vliv neocekavam
Snizovani nezaméstnanosti 10 20 27 44
Zkvalitnéni mistni infrastruktury 2 51 12 34
Nardst prijmi obce 7 37 29 27
ZlepSeni vztahii ob¢ant k jejich obci a okoli 5 34 39 22
Vétsi objem financi na udrzbu a rekonstrukce pamatek 10 51 22 17
Narist rekreacnich kapacit a moznosti 7 41 39 12
ZlepSeni jazykovych znalosti obyvatel 0 2 27 71
ZlepSeni udrzby a ochrany Zivotniho prostiedi 7 41 15 37
Zvyseni zdravotniho zabezpeceni a osvety 0 15 34 51
ZlepSeni stavu chatrajicich objekti (kulturnich pamatek) 12 51 27 10
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7.3 Spoluprace mésta a vliv cestovniho ruchu na rozvoj

mistni infrastruktury

7.3.1 Partnerstvi mést neboli Down-twinning

»Partnerstvi mést je setkani dvou obci, které se timto zptisobem (z evropské perspektivy) snazi
podniknout takové kroky, aby vyfeSily existujici problémy a uzaviely co nejuzsi pratelské
vztahy.”“ Tato mySlenka stila u zrodu tradice partnerskych vztahii mezi mésty a obcemi
a obsahuje zakladni hodnoty partnerstvi: ptatelstvi, spolupraci a vzajemné poznavani narodii
Evropy. Twinningové hnuti, které je zaloZeno na konkrétnim setkavani obcand mést,
na osobnich kontaktech a pratelstvi, mize zdsadnim zplsobem napomoci rovnéz procesu

integrace Evropské unie.

V ramci partnerstvi mést si zGi¢astnéna mésta ¢i obce stale Castéji vzajemne vymenuji zkuSenosti
a spoleCné se snazi fesit problémy. Dé&je se tak napiiklad v oblastech likvidace odpadt, vodniho
hospodafstvi ¢i zlepSovani socialnich sluzeb. Partnerska spoluprace mést a obci se ale zaméiuje
na celou skalu aktivit od kulturni, sportovni spoluprace, vymény studentl a mladych lidi az po,
v soucasné dob¢ stale vice preferovanou, vyménu zkuSenosti, mistni rozvoj, ekonomickou
spolupraci nebo spolupraci na spole¢nych projektech v ramci evropskych programi.

(http://www.partnerskamesta.cz, cit. 2011-10-23)

Spoluprace mést zahrnuje Sirokou Skalu aktivit, které se dotykaji vSech obcanli a pfinaSeji

prospéch jak obcantim, tak méstu samotnému.

Co partnerska spoluprdce mést prindsi obéaniim:
* rozSifuje prostor pro toleranci a ptekonava xenofobni postoje;
* podporuje sounalezitost komunity a rozviji obcanskou spole¢nost;

* podporuje zapojeni lidi do Zivota obce.

Co partnerskd spoluprdce piindsi obci a méstu:

* zvySuje svetové a evropské povédomi;

* usnadnuje pristup k fondim Evropské unie;

» pomaha zlepSovat uroven sluzeb poskytovanych ob¢antim skrze sdileni zkuSenosti;

* roz§ifuje zkusenosti pracovnikli mistni samospravy.
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Obecny piinos:

* prispiva k rozsifovani obecného povédomi a znalosti;

* podporuje vzdélani;

* vytvaii prostor pro navazovani obchodnich a ekonomickych vztahi.

(http://www.partnerskamesta.cz, cit. 2011-02-23)

7.3.2 Partnerska obec mésta Sezimovo Usti - Thierachern ve

Svycarsku
Mésto Sezimovo Usti je od roku 1992 partnerskou obci §vycarského mésta Thierachern. Toto
partnerstvi vzniklo diky rozhodnuti JihoCeského kraje navazat vzajemné vztahy se Svycarskym

kantonem Bern. Mé&sto Sezimovo Usti si zvolilo obec Thierachern.

Dlouholeté partnerstvi mést Sezimovo Usti a §vycarského Thierachernu se soustied’uje hlavné
na oficialni kontakty radnic, na vyménné pobyty zaka zakladnich $kol, na vyjezdy

seniortl i na vzajemnou finan¢ni pomoc pii zivelnych Obrazek 7-1: Partnerska obec

)

pohromach. V poslednich letech se partnerstvi rozsitilo
napf. i o navstévu péveckého sboru Nokturno Sezimovo
Usti v partnerském Thierachernu nebo $vycarskych
jodlujicich  zpévakt spole¢né s typickou lidovou

kapelou v Sezimové Usti.

Zdroj:http://www.sezimovousti.eu
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Cestovni ruch ve mésté Sezimovo Usti pozitivné ovliviiuje spoluprace s dalsimi subjekty
a z hlediska piijezdového cestovniho ruchu k tomu pfispiva:

Obrazek 7-2: Logo Spolecensti mést s husitskou minulosti a tradict

7.3.3 Spolecenstvi mést s husitskou minulosti a tradici

Zdroj:www.husitskamesta.net
Sezimovo Usti je ode dne 12. zaii 1998 &lenem Spoleenstvi mést s husitskou minulosti
a tradici. Spolecenstvi mést s husitskou minulosti a tradici je Cesko-némecky spolek mest
s momentaln¢ 16 ¢lenskymi mésty. Mapa 7-1: Mésta Spolecenstvi

Zalozen byl vroce 1998 z iniciativy
mést Neunburg vorm Wald a Tébor.

Spojujicim prvkem v ném je to,

ze Clenska mésta byla v 15. stoleti o
ovlivnéna  husitskymi  valkami

. o . Ceske kralovstvil
a ze pecuji o svou historickou tradici a9 .

‘ R e Brod
lidovymi slavnostmi nebo formami e (Rl T o sedicany o
ey i

upominkovych kulturnich akei. Lo BB Ueais

Neumarke et :
Na zakladé spole¢né historie it G
atradice se Clenskd mésta aktivné :
zapojila do hranice ptekracujici

spoluprace v kulturni oblasti.

Zdroj: http://www.husitskamesta.net

Cilem jejich aktivit je podporovat mezinarodni setkani obCanti na mistni Grovni. Svou ¢innost
pokladaji clenové SpoleCenstvi za dulezitou soucast evropského integracniho procesu

a dosazeni dorozuméni mezi narody.

Do dnesniho dne vstoupilo do SpoleCenstvi Sestnact mést, devét na ceské a sedm na némecké
strand. V Ceské republice jsou to tato mésta: Borovany, Cesky Brod, Pisek, Sedl¢any, Sezimovo
Usti, Slany, Stfibro, Tabor, Tachov. Z Némecka sem patfi Bérnau, Bernau bei Berlin, Furth
im Wald, Kostnice, Naumburg an der Saale, Neunburg vorm Wald, Neumarkt i. d. Opf.
(http://www.husitskamesta.net, cit. 2011-11-14).
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Sezimovo Usti se stalo pamétihodnym diky Mistru Janu Husovi, ktery zde na Kozim hradku
po svém vyobcovani z Prahy nasel v letech 1412 — 1414 utocisté. Hus kazal na hradé a v jeho
okoli, dokon¢il zde svou ,,Postilu® a sepsal dalsi traktaty. Z Usti odesel Hus na Krakovec a tam
nastoupil svou cestu do Kostnice. Po Husové upéleni vznikla v Usti prvni husitska komunita
s radikalnim programem. M¢ésto bylo samymi husity spaleno, aby nepadlo do rukou katolickych
Rozmberktl. Husité tihli k nedalekému Hradiiti a zde zalozili mésto Tabor. Usti bylo
zapomenuto a zminovano jen jako ,,Stary Tabor®, v roce 1828 bylo vSak znovu zaloZeno.

(http://www.husitskamesta.net, cit. 2011-11-14)

Spole¢né projekty

Spolecenstvi od svého vzniku podporuje zivé kontakty obcanli obou narod na komunalni
urovni, a tak pfispiva k jejich vzajemnému poznavani. Aktivity Spolecenstvi ocenilo
v 10. jubilejnim roce, v bieznu 2008, Centrum ,Bavaria Bohemia" v Schonsee udélenim
vyznamenani ,,Stavitelé mostil". SpoleCenstvi pracuje jiz na novych projektech, které se zaméefi
na vytvareni novych kontaktd a vztahti, prispéji k hlubSimu poznani historie a zahaji nové

kulturni iniciativy (http://www.husitskamesta.net, cit. 2011-11-14).

Do soucasné doby ptipravilo Spolecenstvi své logo, webovou stranku a putovni vystavu, vydalo
dvojjazyénou brozuru a vydava kazdoro¢né sviij Kalendai akci. Clenska mésta poradaji
kazdoro¢né mnoho akci, ve kterych jsou piipominany historické udélosti 15. stoleti. Radu let
se u prilezitosti ,.husitskych slavnosti" vzajemné navstévuji zastupci Clenskych mést, spolkd,
historickych a uméleckych skupin. V roce 2000 vydalo Spoleenstvi svou dvojjazyénou
brozuru. V roce 2007 byla v Kostnici oteviena pobocka Spolecenstvi. Od roku 2007 piipravuje
Spolecenstvi Kalendar akci. Mezi spole¢né projekty patii napt.: Putovani po stopach Jana Husa
v roce 2011, Husitsky pochod, kazdoro¢ni valna hromada konana v jednom z ¢lenskych mést,

Stfedoevropska putovni vystava 2008-2009 (http://www.husitskamesta.net, cit. 2011-11-15).

Soucasti Kalendare akci, ktery mutzeme nalézt na strankach spoleCenstvi, jsou i tradicni
slavnosti a akce poradané v Sezimové Usti. Tento kalendat slouZi i k propagaci Sezimova Usti.
Pro navstévniky je pfipraven tento kazdoro¢ni program:

- Reprezentacni ples mésta

- Hratky na Hradku
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o vree

,»Déleni rizi“ — dobové slavnosti piipominajici vyznam Rozmberkt pro S. Usti a
spoleény ptivod Rozmberkt a pant u Usti.

Stiedovéké slavnosti na Kozim hradku u Sezimova Usti - Sermiiska vystoupent,
historicka hudba a tanec, dobové trzist¢ a femesla, sokolnici, pohadky a dilny pro déti,
dobové obcerstveni, domaci zvitata, venkovni Sachy, vystava starych pohlednic, no¢ni
ohnova show.

Hiltonfest—soutézni festival neprofesionalnich rockovych kapel z regionu

Obrazek 7-3: Stredoveké slavnosti

Zdroj: www.husitskamesta.net
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7.3.4 Svazek obci mikroregionu Taborsko

Mésto Sezimovo Usti je soudasti Svazku obci mikroregionu Téaborsko. Jedna se o dobrovolny
svazek obci, jehoz ¢lenské obce jsou:

Drazice, Téabor, Sezimovo Usti, Pland nad LuZnici, Chynov, Drhovice, Opatany, Nasavrky,
Nova Ves u Chynova, Radenin, Radimovice u Zelee, Svrabov, Turovec, VIgeves.

Mapa 8-2: Mikroregion Taborsko
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Zdroj: http://mapy.crr.cz, vlastni zpracovani
Utelem tohoto svazku obci je:
- predkladat organizacim kraje a dalsim dotenym institucim iniciativni navrhy
zohlediujici pozadavky obci
- h4jit a prosazovat spole&né zajmy a prava obci Taborska v ramci ¢lenstvi CR v EU
- zajiStovat pfipravu a realizaci rozvoje mikroregionu Taborska v souladu s regionalni
politikou cestovniho ruchu a za timto tcelem zejména piipravovat projekty rozvoje
uzemniho obvodu ¢lenskych obci a zajistovat realizaci téchto projekti
- koordinovat politiku rozvoje mikroregionu a napomahat jeji tvorbé
- zaji$tovat spolupraci s regionalnimi a narodnimi organizacemi a institucemi
- spolupracovat se zahraniénimi organizacemi obdobného zaméfeni a spoluvytvaret
podminky pro zahrani¢ni aktivity ¢lend Svazku
- podilet se na vytvareni podminek ke vzdélavani Clenti zastupitelstev obci, zaméstnanci

obci a zaméstnancl organizaci zfizovanych obcemi

103



- podporovat cestovni ruch véetné prezentace mikroregionu na veletrzich
- propagovat a podporovat podnikani v mikroregionu atd.
(http://www.risy.cz, cit. 2011-12-20)

7.3.4.1 Strategicky plan rozvoje mikroregionu Taborsko
Pritazlivost jakéhokoliv uzemniho celku pro turisty je podminéna piedev§im pfirodnimi,
kulturné-historickymi a ostatnimi atraktivitami, jakoz i jeho vybavenosti materialné technickou
zakladnou — infrastrukturou poskytujici sluzby ucastnikim cestovniho ruchu. Potieba zvysit
pfitazlivost regionu vede ke zlepSovani celkové urovné infrastruktury a vybavenosti,
ktera slouZi nejen tcastnikiim cestovniho ruchu, ale také mistnimu obyvatelstvu. Infrastruktura

vybudovand pro ucely cestovniho ruchu pfispiva k mistnimu rozvoji.

Na zaklad¢ objednavky Svazku obci mikroregionu Taborsko byl vroce 2006 zpracovan
dokument ,,Strategicky plan rozvoje mikroregionu Taborsko”. Snahou tohoto dokumentu
je navrhnout dlouhodoby rozvoj tizemi mikroregionu Taborsko. V tomto strategickém planu
jsou vymezeny investi¢ni akce pro jednotlivé obce v ramci mikroregionu Taborsko, jehoz

soucasti je i Sezimovo Usti. Posledni aktualizace tohoto planu probéhla dne 11. 5. 2011.

V ramci mésta Sezimovo Usti je tento program zaméfen na tyto prioritni oblasti:
1. Infrastruktura a Zivotni prostiedi
2. Cestovni ruch, pamatky a kultura
3. Rozvoj lidskych zdroji
4

Kwvalita zZivota

V oblasti Infrastruktura a Zivotni prosti‘edi se jedna o tyto cile:

Cil 1: ZlepSenim stavu technické infrastruktury zajistit dal$i rozvoj mést a obci mikroregionu
Cil 2: ZlepSeni stavu ovzdusi, environmentalniho vzdélavani a vychovy, zlepseni nakladani
s odpady

Cil 3: Ochrana pfirody a zachovani razu krajiny mést a obci mikroregionu

V oblasti Cestovni ruch, pamatky a kultura byly stanoveny tyto cile:

Cil 1: Zlepsit podminky pro rozvoj cestovniho ruchu
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Cil 2: Zajistit podminky pro rozvoj kultury, ochranu pamatek a rozvoj odpovidajici sportovni

infrastruktury

Nékteré dalsi cile a konkrétni opatfeni Strategického planu rozvoje mikroregionu Taborsko

dulezité pro rozvoj cestovniho ruchu jsou pfiblizeny v Ptiloze 11.

Vhodnym krokem pro dalsi rozvoj feSené¢ho izemi se jevi predevsim zpracovani marketingové
koncepce mikroregionu véetné analyzy atraktivity uzemi pro podnikatelské aktivity i turisty.
Tato analyza pomutze objasnit, zda navstévnost Taborska je dana spiSe vyhodnou polohou
(tranzit Praha — Ceské Budg&jovice — Rakousko) nebo vice vlastni atraktivnosti mésta Tabor
ajeho okoli. Na jejim zdkladé je mozno pfesné definovat nejvhodnéjsi kroky z hlediska

marketingu mikroregionu a co nejucinnéjsich investic¢nich akei.

V souvislosti s vySe uvedenou analyzou by vzhledem k velkému poctu pamatkove chranénych
objektl na uzemi mikroregionu bylo uzitecné zpracovat koncepce pamatkové péce pro MPR
Tabor a ostatni pamatky v mikroregionu, kterd v t€sném provazani s analyzou marketingového
potencialu navrhne nejvhodnéjsi postup pii opravach a vyuziti pamatkoveé chranénych objektu.
Vynosy z provozu zafizeni cestovniho ruchu mohou pak dale slouzit k dal$im investicim
do rekonstrukci a uprav dal$ich pamatkovych objektt (Strategicky plan rozvoje mikroregionu

Téborsko, 2007-2013, cit. 2012-01-15).
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8. MOZNOSTI DALSIHO ROZVOJE REGIONU

SEZIMOVO USTi

Pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté Sezimové Usti je dileZité zaméfit se na marketing
cestovniho ruchu souvisejici s propagaci mésta Sezimova Usti. Vzhledem k bohaté historii
se nachazi na tizemi mikroregionu, a pfedevSim mésta Tébor, velké mnozstvi zajimavych
pamatek. Pfimo ve mésté Tabor je Méstska pamatkova rezervace Tabor, coz je dobie vyuzitelna
atraktivita, ktera v kombinaci s doprovodnym programem muze byt pomérné silnym lakadlem.

Tradice husitstvi je dal§im prvkem, ktery vykazuje znacny potencial v oblasti cestovniho ruchu.

Ne kazdy navstévnik Tabora vi, ze se miZe podivat i do piilehlého mésta Sezimova Usti,
které mu také nabidne kousek historie, nejen BeneSovu vilu, letni sidlo byvalého
Ceskoslovenského prezidenta, a Kozi hradek, misto kde kazal Mistr Jan Hus, ale i moZnost
poznat architekturu, vytvofenou zakladatelem mésta a GspéSnym podnikatelem, TomaSem

Bat’ou.

Mésto Sezimovo Usti spada pod Informaéni centrum Tabor, které pomaha v propagaci mésta
a vydava zajimavé propagacni materidly, které si muzete vyzvednout v informaénim centru
nebo se na né podivat na internetovych strankadch Tébora. Dal$i marketingovou komunikaci
mésta ma na starosti Méstské stiedisko kultury a sportu Sezimovo Usti, které vydava kazdy
mésic ¢asopis Novinky Sezimova Usti, kde informuje obyvatele, ale i turisty nejen o kulturnim
déni ve mésté. Jeho elektronickou podobu lze najit na internetovych strankach mésta. Méstsky
ufad se snazi o propagaci i poradanim kulturnich akei, které byly shrnuty v kapitole nabidka

cestovniho ruchu.

8.1 Turisticka karta

Pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté je nezbytna spoluprace radnice a podnikatelské sféry.

To potvrdilo i neddvné férum cestovniho ruchu v Tébote na Stielnici. Jeho ucastnici podpofili
zamer na vytvofeni turistické karty, vznik incomingové cestovni kancelafe ¢i balicku

pro cyklisty a dal$i naméty.
Praveé vytvorenim turistické karty Taborska by doslo k propojeni atraktivit a zafizeni cestovniho

ruchu v destinaci. Navstévnik, ktery by si tuto Kartu zakoupil, by ziskal slevu na vstupy nejen

do kulturnich pamatek, ale i do sportovnich, ubytovacich a stravovacich zafizeni. Téabor
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i Sezimovo Usti jsou prozatim chipany jako mésta ,tranzitni“ — turisté vétiinou oblast
jen navstivi a pokracuji dal. Pfevazuji zde ptrevazné jednodenni pobyty. Cilem turistické karty
by bylo také prodlouzit dobu pobytu navstévnikti v oblasti Taborska a zaroven je informovat

0 tom, co vSechno jim tato mista nabizi.

Turisticka karta by se mohla stat dalSim spole¢nym projektem v ramci Spoleenstvi mést
s husitskou minulosti a tradici, jehoZ ¢leny jsou mésto Tabor i Sezimovo Usti. Drzitelé karty
by mohli ziskat vyhody nejen v regionu Taborsko, ale i v dalSich étrnacti, nejen Ceskych,

svvr

uvedeny v kapitole 7.3.3).

V ramci Sezimova Usti by se mohly stat soucasti nabidky turistické karty hlavné Beneova vila
a Kozi hradek. Na zakladé této karty by bylo mozné Cerpat slevy na sluzby i nékterych
stravovacich a ubytovacich zafizeni v Sezimové Usti. Jednim zprogrami by mohlo byt
seznameni navstévnikl se svétoznamym podnikatelem a zaroven zakladatelem mésta, Tomasem
Batou. V soucasné dobé vSak mésto nenabizi vhodnou nabidku produktii tykajici se této
osobnosti. Vybudovani muzea TomaéSe Bati ve mésté Sezimovo Usti by vyrazn& pfispélo

ke zvySeni atraktivity této lokality a uctilo pamatku jeho zakladatele.

8.2 Vvstavba muzea Tomase Bati

Pro dalii rozvoj cestovniho ruchu ve mésté Sezimovo Usti by bylo vhodné vyuZit potencidlu
skrytého pod jménem Toma$S Bata. Toma$ Bata je jediny cCeskoslovensky podnikatel,
ktery dosahl svétoznamé trovné a dokazal vybudovat tovarny a obchody po celém svéte. Jeho
myS$lenky a postupy ve sféfe vyroby a prodeje jsou stale aktualni. Na okraji tehdejsiho
Sezimova Usti se rozhodl vybudovat tovarnu na vyrobu strojii pro obuvnicky pramysl. Pro své
zaméstnance postavil tzv. Batovu $kolu prace, rodinné domky, spoleensky dim a celé zazemi,
a tim piispél ke vzniku Sezimova Usti II. Tato historie mésta je malo znama, a proto

si maloktery turista, ktery do mésta zavita, mésto spoji pravé s Bat'ou.

Tomas Bata se stal nedilnou soucasti nejen Ceskych, ale i sv€tovych d&jin. Tato vyznamna
osobnost si zaslouzi, aby jeji jméno znali nejen pamétnici, ale i dneSni generace. Nabizi
se moznost vybudovat v Sezimov¢é Usti muzeum Tomase Bati, které by do oblasti ptildkalo

navitévniky, jednotlivce i skupiny, zajimajici se nejen o historii Ceské republiky. Toto muzeum
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by pfiblizovalo celou historii mésta, které vroce 1939 =zalozil Bata ,na zelené louce*
v souvislosti s vybudovanim podniku MAS - Moravské a slovenské strojirny, tovarnu na vyrobu

stroji pro vyrobu obuvi.

Expozice by podchycovala také historii batovstvi a nabizela by svym navstévnikiim moznost
shlédnout fotografie zbudovani zavodu i mésta Sezimovo Usti, audiovizualni programy
z historie batovstvi a pfednasky o Tomasi Bat'ovi a jeho podnikatelské filosofii. Pro pripadné
zajemce by bylo mozné zajistit prohlidku architektury tzv. “Bat'ovskych domkid*, hotelu MAS
(byvaly spolecensky diim), podniku Kovosvit MAS a Stiedni skoly COP (byvala Bat'ova skola

prace), které nechal postavit Tomas Bat’a.

Historie Tomase Bati v Sezimové Usti je popsana v P¥iloze 12.
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9. ZAVER

Hlavnim cilem diplomové prace bylo stanovit vliv cestovniho ruchu na mistni rozvoj ve méesté
Sezimovo Usti. Dil¢im cilem bylo prostiednictvim analyzy nabidky a poptavky cestovniho
ruchu vymezit multiplikator cestovniho ruchu pro danou oblast a dopady cestovniho ruchu
na rozpocet obce a na okolni prostiedi. Na zaklad€¢ poznatkli z provedenych analyz a vlastnich
terénnich Setfeni byly vymezeny dopady cestovniho ruchu na zvoleny region a navrzeny

moznosti dal$iho rozvoje dané oblasti.

Cile diplomové prace byly ovétovany stanovenymi hypotézami:

1. Cestovni ruch prispiva k mistnimu rozvoji

Tuto hypotézu mizeme na zakladé provedenych analyz a Setfeni potvrdit. Vyplynulo z nich,
7e cestovni ruch ve mésté Sezimovo Usti k rozvoji tohoto regionu pfispiva. Jeho ekonomicky
vyznam byl vyhodnocen na zakladé podilu cestovniho ruchu na tvorb¢ piijmii do rozpoctu obce,
pracovnich pfilezitosti a hrubého domaciho produktu. Pfinosy cestovniho ruchu z hlediska
socialniho byly vymezeny na zaklad€é vlivu cestovniho ruchu na mistni obyvatele a na rozvoj
mistni infrastruktury, ktera slouzi nejen ucastnikim cestovniho ruchu, ale také obyvatelim

meésta.

2. Nabidka produktii cestovniho ruchu v oblasti Sezimova Usti je dostateéna

Na zékladé analyzy nabidky cestovniho ruchu v Sezimové Usti bylo zjiiténo, ze mésto méa
potencial pro dal$i rozvoj pifedev§im diky existenci dostate¢ného kulturné-historického
potencialu. Hlavnimi atraktivitami mésta jsou totiz historické pamatky - zficenina Kozi hradek,
kde kazal Mistr Jan Hus, a vila Dr. Edvarda Benese. Ke zvySeni atraktivnosti oblasti pfispivaji
pravideln¢ potadané sportovni, spoleCenské a kulturni akce. Svym navs§tévnikiim mésto nabizi
moznost ubytovat se v deviti ubytovacich zafizeni a vyuZit sluzeb mnoha stravovacich zatizeni.
U nékterych, predevsim historickych a ptirodnich atraktivit, by bylo vhodné jejich funkénost
anabidku dale rozSifovat, aby cela oblast poskytovala dostatecné pestrou nabidku
volnoc¢asovych aktivit, coz je nejlepsi cesta, jak prodlouzit dobu pobytu navstévnika. Z analyzy
nabidky cestovniho ruchu plyne, Ze nabidka produkti cestovniho ruchu v oblasti Sezimova Usti
je dostate¢na. Pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v regionu by bylo vhodné vyuzit dosud
skrytého potencialu spojené¢ho se jménem Tomase Bati, ktery byl vyznamnym podnikatelem

a zakladatelem Sezimova Usti I1.
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3. Mésto Sezimovo Usti patii mezi destinace s nevyraznou turistickou aktivitou
Tuto hypotézu muizeme potvrdit na zakladé Defertovy (turistické) funkce. Jedna se o funkci
vyjadienou rovnici, kterda ma v Citateli pocet lizek krat sto a ve jmenovateli pocet obyvatel

mésta. Z vysledkd plyne, e ve mésté Sezimové Usti je nevyrazna turisticka aktivita.

4. Cestovni ruch ovliviiuje rozpocet obce predevsim prostiednictvim dafnovych
prijmu

Cestovni ruch pfispiva ke tvorbé piijmi do rozpoctu obce piedevsim prostfednictvim dani.
Daové pifjmy tvofily v roce 2010 témét 40% celkovych pifjmil rozpoétu mésta Sezimovo Usti.
Cestovni ruch ovlivituje tuto Castku prostfednictvim dan€ z pfidané hodnoty, dané z piijma,
dané z nemovitosti, spravnich a mistnich poplatki. Dopady vydaji turisti mizeme sledovat
prostfednictvim dané z pfidané hodnoty, kterd je pomoci regresniho koeficientu pierozdélovana
zpét obcim. Tento koeficient slouzi k pferozdéleni také dané€ z pfijma pravnickych a fyzickych
osob, tedy od podnikli cestovniho ruchu a také zaméstnancti a podnikateli v tomto odvétvi.
Dilezitou cast piijmu tvoti dan z nemovitosti, kterou plati naptiklad provozovatelé ubytovacich
zatizeni. DalSi dopady cestovniho ruchu miZzeme zhodnotit i prostfednictvim spravnich
a mistnich poplatkd, jako je napf. poplatek ze vstupného, z ubytovaci kapacity nebo poplatek

za uzivani vefejného prostranstvi.

Mésto Sezimovo Usti by se ke zvyseni potencialu cestovniho ruchu mélo snazit dostateéné
vyuzit stavajicich zdroju a nezanedbat jejich dalsi vyvoj. Cestovni ruch je totiz vyznamny prvek
rozvoje tohoto regionu, jeho vliv miZzeme sledovat nejen z ekonomického, ale i ze socialniho
hlediska. V ramci Strategického planu rozvoje mikroregionu Taborsko 2007 — 2013 dochazi
K rozvoji mésta zlepSovanim stavu infrastruktury. Soucasti pland je také vybudovani novych
cyklostezek, vytvoreni novych orientacnich a informacnich systému a tematicky zamétenych
propagacnich materiall, propagace regionu ve form¢ ucCasti na ruznych veletrzich
&i konferencich. V Sezimové Usti je planovano vybudovani turistického informac¢niho systému
mesta, rekonstrukce kina Svét a oprava Koziho hradku. Kli¢ové je také vyuziti finan¢ni pomoci
ze strukturalnich fond EU. Tato opatfeni by v budoucnosti méla vést ke zvySeni atraktivnosti
oblasti, vy$§i nav§tévnosti a tim i k lep§imu postaveni Sezimova Usti jako destinace cestovniho

ruchu.
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10. SUMMARY

The aim of this thesis was to determine the influence of tourism on local development

in Sezimovo Usti. Other objectives were to analyze supply and demand of tourism, define
the multiplier of tourism for the area and the impacts of tourism on the budget

of the municipality and on the surrounding environment.

There were be identified the impacts of tourism on the selected region and designed possibilities
for further development of the area based on findings from the completed analysis and our own
field surveys.

The findings showed that tourism in Sezimovo Usti contributes to the development of this
region. The economic importance of tourism has been evaluated based on the share of tourism
revenues in the creation of the municipal budget, jobs and gross domestic product. The benefits
of tourism in terms of social were classified based on the impact of tourism on local residents

and the development of local infrastructure.

Sezimovo Usti should try to use existing resources and should not neglect their further
development to increase tourism potential. Tourism is an important component of development

of this region. His influence can be traced from the economic and social terms.

Development Sezimovo Usti is included in The strategic development plan for microregion
Tabor 2007 — 2013. The state of the infrastructure is improving. Part of the plan are building
new bike lanes, the creation of new guidance and information systems and thematic promotional
materials, promotion of the region in the form of participation in various fairs and conferences.
In Sezimovo Usti is planned to build a tourist information system of the city, reconstruction
of the cinema Svét and repair of Kozi hradek. The key is the use of financial assistance from EU
structural funds. Such measures would in future lead to an increase in the attractiveness

of the area, higher traffic and thus better position Sezimovo Usti as a tourist destination.
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Priloha 4: Historie mé&sta Sezimovo Usti

Pvodni osada u usti Kozského potoka do Luznice (odtud jméno Usti) se poprvé pisemnd
pfipomina r. 1262 (de Auzt), kdy zde jiz stal klaster dominikanského fadu. To svéd¢i o existenci
osidleni jiz pted timto datem, oni vSak neni dochovanych informaci. Brzy po r. 1268,
kdyz zpustlo blizké Hradisté (tj. pozdé€jsi Novy Tabor), byla osada povySena na mésto. Zbohatlo
nejen z vynosu zlatych ryzovist a z dolt na stéibrnou rudu, o jejichZ existenci mame zpravy
z13. (r. 1272) a poté z 14. stoleti (r.1345), ale také diky vyhodné poloze na obchodni stezce -
v mistech vhodnych k piekroceni feky. DalSimi prosperujicimi ¢innostmi bylo kromé obchodu
se soli soukenictvi a hrnéitstvi. Podle rodu Sezemi (staroCesky sezémbcb znamenalo "tuzemec,
Clovék zdejsi"), vzeSlych zrodu Vitkoved, pand serbem pétilisté ruze, kteti zde sidlili
od po¢. 14. stoleti (1322 Sezema de Vsk), dostalo mésto piivlastek Sezemovo (1419 z Usti
Sezemova), zménény zahy disimilaci dvou -e- v Sezimovo. Postupem doby dosahlo poddanské
(nikoli tedy kralovské) mésto své vrcholné stfedovéké podoby s pfevazné femeslnickymi
a obchodnimi aktivitami, nachazel se zde vedle zminéného klastera i kostel s farou, pansky
palac a Spital pro chudé. Mésto slozené ze Ctyt ¢asti se dvéma branami se na rozdil od soucasné
podoby rozkladalo i na levém biehu Luznice. Na téchto mistech probihal od r. 1962 rozsahly
archeologicky vyzkum, ktery pfinesl vyznamné nalezy, umisténé rovnéz v tdborském muzeu.
Jedine¢né ndm tak dokladaji zpisob zivota ve sttedovékém mésté, nebot’ veskeré odkryvy byly
opét zarovnany. Objeveny byly také zbytky zdi, patfici objektim né€kdejSiho predmésti,
zalozeného ve 14. stoleti, nazyvané Nové Mésto Usti. Kromé ného se k Usti pfipojovala dalsi

dve rozsahla predmésti, oddélena od meésta patrné ze stejnych diivodil - z obav pied pozary.

D¢gjiny stfedovékého meésta uzce souvisi s Kozim hradkem, ktery se nachazi asi tii kilometry
vychodnim smeérem, na ostrohu nad udolim Kozského potoka, v malebné krajin€ lesnich
komplexti a rybniki. Prvni zminka o ném se datuje kr. 1377 (majitelem VIéek z Koziho),
na vyznamu av $irs§i povédomi povstal az v letech 1413-1414, kdy tady pod zastitou jeho
majitelt, Jana a Ctibora z Usti, pobyval (& spise se ukryval) mistr Jan Hus. Nebot prisel
do kraje, ktery mél jiz své revolu¢ni tradice, vénoval se kromé planované literarni ¢innosti
(dokon¢il tu svou vyznamnou Postilu a sepsal inéktera dalsi zakladni dila, napf. traktat
O svatokupectvi, O cirkvi nebo spis O Sesti bludiech), hojné i kazatelské sluzbé. Po odchodu
Husa na hrad Krakovec u Rakovnika a posléze do Kostnice, kde byl nakonec za svou ideologii
r. 1415 upalen, Kozi hradek pustne, az je roku 1438 za valecného tazeni rakouského vévody

Albrechta znicen pozarem. Roku 1452 je jiz uvadén Kozi hrad jako pusty. Trosky hradu



slouzily az do 19. stol. jako zdroj stavebniho materialu pro rizné blizké stavby, pozvolna
tak jako desitky podobnych hradkd a tvrzi splyval s okolni krajinou. Teprve r. 1886 na zadost
profesora taborského gymnazia Augusta Sedlacka byly u¢inény prvni prace k zachran¢ (odkryty
zaklady obytné véze). Jelikoz se rakouské urady obavaly oziveni Husovych tradic, byly dalsi
upravy hradku provadény neodborng¢ a vice archeologickych nalezli se znicilo, nez zachranilo.
Obrat k lepsimu nastal az od r. 1899, kdy se iniciativou usteckého uditele a amatérského
archeologa Josefa Svehly zacalo s odkryvy a prizkumy. Hradek byl pohiben pod nanosy,
které vytvarely napadnou zalesnénou vyvySeninu, proto prace trvaly celych 15 let, po 1. svétové
valce byly zficeniny hradu definitivn€é zakonzervovany. Mnozstvi zdejSich vykopavek
je ulozeno spolu s modelem hradu Vv husitském muzeu v Tabofe. Trosky Koziho hradku,
vyhlaSené r. 1962 narodni kulturni pamatkou, dnes spolu s blizkou lesni hospodou piedstavuji

vyznamny turisticky cil.

Koncem tnora roku 1420 bylo mésto obsazeno prohusitsky smyslejicim obyvatelstvem. Jelikoz
byla poloha obce z vojensko-strategickych hledisek naprosto nevyhodna, ptesidlili husité
severndji po Luznici, kde zalozili Hradi§té hory Tabor. Staré Sezimovo Usti bylo zapaleno
a opusteéno na dlouha staleti. Na mist¢ zaniklé obce vznikl popluzni dvir, jemuz se od 17. stoleti

tikalo Stary Tébor.

Osada byla obnovena az v letech 1827 - 1828 usilim taborského uéitele Antonina SvatoSe. Nové
zaloZena ves SvatoSov se viak po povyseni na mésto vratila k ptivodnimu jménu Sezimovo Usti.

V r. 1835 vznikl v mistech pivodniho kostela empirovy kostel Povyseni svatého Kiize.

Dnesni mésto je rozdéleno mezinarodni silnici E 55 na dvé &asti - Sezimovo Usti Ia I Vyse
zminéna historie se tyka Sezimova Usti I, které lezi blize LuZnici, dnes jen na jejim pravém
bfehu, atvofi tedy historicky star$i cast mésta. Sidlo mélo do 30. let 20. stol. charakter

pfiméstské taborské osady.

Novodobé d&jiny Sezimova Usti Ijsou nerozluéné spjaty s vyznamnou osobnosti, druhym
prezidentem Ceskoslovenska, doktorem Edvardem Bene$em, ktery ve 20. letech nékolikrat
pobyval u svého bratra na dnes jiz zaniklém Soukenickém Mlyné. Tento kraj na né¢ho zapisobil
natolik, ze si pfimo na soutoku Kozského potoka a Luznice nechal v letech 1930-31 postavit
architektonicky obdivuhodnou vilu v jihofrancouzském stylu (viz BeneSova vila). V jejim

interiéru postupné vznikla obdivuhodna sbirka starozitného nabytku i moderniho uméni. Dnes



je umisténa vétSina mobiliafe v taborském husitském muzeu. V rozsahlém arealu s parkem,
lesem, skalkami a jezirky zil a odpocival spolu s choti Hanou, s vyjimkou vale¢ného exilu,
az do své smrti - 3. zaii 1948. Ke zdejsi krajin€ i k jeho obyvatelim si vytvofili velmi kladny
vztah, také mistni obyvatelé na n€¢ ani po jejich umrti nikdy nezapomnéli. Pod kazatelnu,
kde podle povésti promlouval k lidu sam mistr Jan Hus a kde se nyni nachazi hrobka manzelt
BeneSovych, proudi kazdoro¢n¢ znaéné mnozstvi jeho obdivovatel. Budovany pamatnik
Vv Benesové vile je nyni vefejné pristupny ve statni svatky ave dnech vyro¢i manzell

Benesovych.

Sezimovo Usti II vzniklo na misté pozemkd méstského dvora (Velky Dviir) v r. 1939, zasluhou
podnikatelskych aktivit TomaSe Bati. Tehdy totiz bylo zapocato s vystavbou velkého
strojirenského zavodu MAS (Moravské akciové strojirny), nyni Kovosvitu a.s. V jeho
sousedstvi souCasné¢ vyrostl nejen kulturni a zarovenl obchodni dim (soucasny hotel),
ale i moderni sidlisté pro zaméstnance, charakterem podobné zastavbé ve Zlin¢ (tzv. Batovské
domky). Odkaz mésta je tedy vyznamny, historicky zcela jedine¢ny a nemél by upadnout
v zapomnéni. Vzdyt nebyt Sezimova Usti, stiedovékého centra obchodu, femesel a kolébky
husitstvi, nemohl byt zalozen Téabor, kde bylo Husovo uceni zvéénéno. Také soudobé meésto
se vyplati poznat, pochopit a dale jej rozvijet, aby v souladu se svou historickou tradici, patfilo

i v budoucnu k modernim méstim (www.Sezimovousti.cz, cit. 2011-12-16).



Priloha 5: Historie Koziho hradku

Kozi hradek je nejpamatnéjSim hradem Téborska. Z dochovanych pramenti neni znamo, kdy byl
postaven. Nejstarsi zpravy jsou az z roku 1377, kdy byl jeho majitelem VIcek z Koziho. Pozdé&ji
byl Kozi hradek vlastnictvim panid z Hardeka a Jindficha z Hradce. Roku 1406 ho ziskal Vilém
z Ujezda, ale za 2 roky zemiel, a tak se stal majetkem jeho synd Ctibora a Jana. Sviij nejvétsi
vyznam ziskal Kozi hradek pobytem mistra Jana Husa, nejvétsi osobnosti ¢eského reformniho

hnuti.

V listopadu roku 1412 byla na Jana Husa uvalena klatba a musel opustit Prahu. Nejspise
se skryval na Zatecku. Vechny dohady o jeho pobytu v tomto roce nejsou piesné zaznamenany
v zadnych pramenech. Nejpravdépodobnéjsi bude, Ze si vybral zapadly hrad v blizkosti Prahy,
neZ mésto. Nebot’ na misto kde by se skryval by byl uvalen interdikt (zakaz vSech bohosluzeb,

pohibu, kitin). Hus své docasné bydliste tajil, aby neuvedl svého hostitele v nebezpeci klatby.

Na po&atku 1éta r. 1413 na pozvani Jana z Usti se mistr Jan Hus uchylil sem na Kozi hradek.
Ptisel do kraje, ktery mél jiz své revolucni tradice, a tak se nevénoval pouze védecké Cinnosti,
jak mél ptivodné v umyslu (chtél pracovat na svych dilech), ale i kazani. Dokonc¢il zde svou
vyznamnou Postilu a sepsal i nékterd dal$i zdkladni dila, napf. traktat "O svatokupectvi",
"O cirkvi" nebo spis "O Sesti bludiech". Jak Hus pravil, lid ho z&4da a potiebuje, a tak se vraci
k tukolu kazatele. Obnovuje sva kazani z Betlémské kaple. Znama jsou jeho kazani "pod lipou".
Znamenitého nebojacného kazatele sem prichazeli vyslechnout nejen obyvatelé blizkého mésta
Usti, ale i z dalekého okoli. Na jafe r. 1414 navitivil Hus Prahu, ale zanedlouho se vraci zpét
do naseho kraje. Uz ne na Kozi hradek, ale do Sezimova Usti. 15. Gervence 1414 jej opousti.
Na jeho odchod je n&kolik verzi. Jedni tvrdi, Ze pii¢inou byla smrt Jana z Usti (hostitele Jana
Husa), druzi jsou nazoru, Ze pri¢inou byla silna vlna moru, ktera sem pfisla z Mladovozicka
a Chynovska. Jisté je, Ze Hus odsud odesel na hrad Krakovec u Rakovnika. Odsud pak nastoupil

svou posledni cestu do Kostnice, kde byl za své nazory upalen.

Roku 1438 byl Kozi hradek zni€en pozarem. Odbornici se rozchazeji v nazorech.
Nejpravdépodobnéjsi se zda, ze byl vyloupen a vypalen Zoldnéiskym vojskem Albrechta
Rakouského, ktery v té dobé obléhal Tabor a mél lezeni u nedalekych MeéSic. Albrechta
Rakouského ziejmé zlakala snadna kofist. Kozi hradek nebyl postaven na pfili§ bezpecném

misté. Na zadné stran¢€ neni vysoka skala ani $iroka feka, ktera by znasobila pocet obrancd.



v

Hradek se tak jest¢ mohl ubranit loupeznym tlupam nebo proti vybojnéjsimu sousedovi,
ale t¢zko proti obrovské presile. Po husitskych valkach patfil Kozi hradek méstu Taboru,
ale v zapisech se pripomina "Kozi hrad pusty". Byl na nejlepsi cesté splynout pozvolna
a beze stopy s okolni krajinou, jako desitky podobnych hradki a tvrzi. V 16. a 17. stoleti
se pouzivalo materidlu z hradebniho zdiva k drobnym stavebnim pracem v M¢&Sicich. Teprve
r. 1886 na zadost profesora taborského gymnazia Augusta Sedlacka (autor Hradli a zamk) bylo
kopano ve zrficeninach a odkryt zbytek obytné véze, na niz byla pozd&ji pfipevnéna prosta
plechova tabulka, podavajici navstévnikim vSeobecnou informaci. O 7 let pozdé&ji, v r. 1893,
chtél na Kozim hradku taborsky akademicky spolek Stitny vybudovat pamétnik. Rakouské
ufady se obavaly oziveni Husovych tradic a proto vybudovani pamatniku Ufedné zakézaly.
Penize byly jiz vybrany a tak se jich pouzilo k tupravé hradku. Tyto tpravy byly provadény

neodborng, bez planu a vice archeologickych nalezl se znicilo, nez zachranilo.

Nejvyznamnéjsi obrat k lep§imu byl v r. 1899, kdy se praci ujal Josef Svehla (¥dici ucitel
v Sezimové Usti). Archeologie byla jeho konitkem. Diky jeho nadseni a 15tileté netinavné praci
si dnes miizeme ulinit piedstavu docasného sidla mistra Jana Husa. VSechny exponaty
shromazdéné pii vykopavkach Josefem Svehlou (vice jak 250 exponatll - riizné primitivni
détské hracky, nadobka se soudobymi mincemi, osté€py, keramika) jsou umistény v taborském

muzeu (http://kozihradek.zde.cz, cit. 2011-11-02).



Piiloha 6: Dotaznik - Byli jste jiZ ve mésté Sezimovo Usti?

Dobry den,

jmenuji se Michala Jircova a jsem studentkou Jihogeské univerzity v Ceskych Budg&jovicich
oboru Obchodni podnikani - cestovni ruch. Chtéla bych Vas poprosit o vyplnéni dotazniku,
ktery poslouzi jako dopln€k k mé diplomové praci. Jeho cilem je posouzeni nav§tévnosti mésta
Sezimovo Usti.

Ptedem dékuji za vyplnéni

1. V jiznich Cechach pobliz mésta Tabora a feky LuZnice leZi mésto Sezimovo Usti.
Navstivil/a jste toto mésto?

ano — vicekrat (pokracujte prosim otazkou €. 2)
ano —jedenkrat  (pokracujte prosim otazkou €. 2)

L ne (pokracujte prosim otazkou €. 12)

2. Co si vybavite jako prvni v souvislosti s méstem Sezimovo Usti?

3. Co bylo cilem Vasi cesty?

Benesova vila
ziicena Kozi hradek
Architektura spojend s Tomasem Batou

Kulturni vyziti

B R I I .

Jiné

4. Jakou nabidku sluZeb a atraktivit ve mésté jste vyuzil/a?
kulturni atraktivity
kulturni vyziti

-

ubytovaci sluzby

stravovaci sluzby



moznost sportovniho vyziti

-

nakupni moznosti

5. Pokud jste vyuZzil/a nabidky ubytovacich sluzeb. Vyznaéte prosim miru vasi
spokojenosti s témito sluzZbami na $kale (1 - nejvice spokojen, 5 - nespokojen)

e fe ] ]

6. Pokud jste vyuzil/a nabidky stravovacich sluZeb. Vyznacdte prosim miru vasi
spokojenosti s témito sluzbami na $kale(1 - nejvice spokojen, 5 - nespokojen)

e fe ]

7. Pokud jste vyuZil/a nabidky kulturnich atraktivit. Vyznacéte prosim miru vasi
spokojenosti s témito atraktivitami na $kale (1 - nejvice spokojen, 5 — nespokojen)

e fe ]

8. Pokud jste vyuZil/a nabidky sportovniho vyZiti. Vyznacte prosim miru vasi spokojenost
s témito sluzbami na $kale(1 - nejvice spokojen, 5 - nespokojen)

e fe o]

9. Pokud jste vyuzil/a nabidky nakupnich moZnosti. Vyznacte prosim miru vasi
spokojenost s témito sluzbami na $kale(1 - nejvice spokojen, 5 - nespokojen)

e fe ] ]



10. Jak velké byly Vase vydaje na 1 den pobytu pro jednu osobu? (bez ubytovani)

Do 100 K¢

100 K¢ - 250 K¢
251 K& - 400 K¢
401 K¢ - 600 K¢
601 K¢ - 1000 K&
Vice nez 1000 K¢

0 D R R R

11. Chtél/a byste toto mésto znovu navstivit

ano - nékdy pozdéji
ano - v blizké dobé (do 1/2 roku)

.

ne

12. Mésto Sezimovo Usti je spojeno se jmény Mistr Jan Hus, Edvard Benes a
Tomas$ Bata. Svym navStévnikim nabizi hlavné kulturni pamatky - Kozi hradek,
BeneSovu vilu. Prohlédnout si zde mohou architekturu tzv. "Bat'ovskych domka".
Na své si prijdou i milovnici prirody a cykloturistiky. Zaujalo vas néco z uvedené
nabidky mésta natolik, abyste mésto navstivil/a?

r
r

ano

ne

13. Jaké misto by se stalo hlavnim cilem Vasi cesty?

Benesova vila
ziicena Kozi Hradek

architektura spojena s TomasSem Bat'ou

1 1 71T

ptiroda kolem Sezimova Usti



14. Co jiného by vas presvédcilo, abyste do tohoto mésta prijel/a?

15. Jaké je VaSe pohlavi?

r
r

zZena

muz

16. Kolik je Vam let

Do 18 let

18 - 25 let
26 - 40 let
41 - 65 let
Nad 65 let

I A R R

17. Vase soucasna ekonomicka situace

student
zaméstnany

nezaméstnany

1 1 71 T

v duchodu

18. Mésto Vaseho bydlisté



Priloha 7 : Podrobnéjsi vyhodnoceni dotazniku

5. Pokud jste vyuzil/a nabidky ubytovacich sluZeb. Vyznacte
prosim miru vasi spokojenosti s témito sluzbami na Skale (1 -
nejvice spokojen, 5 - nespokojen)

11% 0% 11%

H 1 - nejvice spokojen
2
3
M4

15 -nespokojen

Ubytovani ve mésté vyuzilo pouze 9 dotazanych. Z 56ti procent byly ubytovani s nabidkou

pramérné spokojeni.

6. Pokud jste vyuzil/a nabidky stravovacich sluZeb. Vyznacte
prosim miru vasi spokojenosti s témito sluzbami na Skale(1 -
nejvice spokojen, 5 - nespokojen)

0% 10%
15%
H1 - nejvice spokojen
2
3
14

15 - nespokojen

Moznost stravovani ve mésté vyuzilo 40 lidi, to je témé&f 60% z navstévnikt. 52% z nich bylo

s nabidkou spokojeno, 33% ji ohodnotilo primérné.



7. Pokud jste vyuzil/a nabidky kulturnich atraktivit. Vyznacte
prosim miru vasi spokojenosti s témito atraktivitami na Skale (1
- nejvice spokojen, 5 - nespokojen)
7% 0%

Kulturni atraktivity navstivilo 30 lidi. Vice neZ polovina lidi byla s nabidkou spokojena,

H1 - nejvice spokojen
2
3
14

L15 - nespokojen

30% bylo spokojeno primérné a pouze 7% bylo s nabidkou nespokojeno.

8. Pokud jste vyuzil/a nabidky sportovniho vyziti. Vyznacte
prosim miru vasi spokojenost s témito sluzbami na Skale(1 -

nejvice spokojen, 5 - nespokojen)
0%___ 0%

H1 - nejvice spokojen
2
3
4

15 - nespokojen

Sportovniho vyziti ve mésté¢ se zucastnilo pouze 13 respondentll a to predevsim z divodu

nedostatecné nabidky téchto sluzeb.

9. Pokud jste vyuzil/a nabidky nakupnich moZnosti. Vyznacte

12%__prosim miru vasi spokojenost s témito sluzbami na Skale(1 -
nejvice spokojen, 5 - nespokojen
\ S olen pokojen)

B 1 - nejvice spokojen
M2
3
M4

145 - nespokojen

Ve mésté nakoupilo 25 lidi, to je témef 40% z navstévnikd meésta, a to i presto, ze nakupni

moznosti v Sezimove Usti jsou nedostatecné.



Priloha 8: Vypocet multiplikatord ze SIOT (vybrané produkty

10 11 49 55 56 63 79 87 93
cz-cPA Nisey Potravind¥ Pozemnial oo S“’f‘:‘;““‘ Informas S:“‘by, o B oty ovs S‘?g““f"f“'
lomodity o Napoje | pombmt. | Ubytovaci| stuzby. |informacn fcestovnich | Poby tové | zibavnia

irobly toprawa | by | podavani [ istzby | agentura | - shzby
npoj lancelati

T Prodully zem &delstvia my shivosti 02435 | 0.1088 | 00033 | 0.0207 | 0.1067 | 0,006 | 00071 | 0.0105
2 Produkty lesnictvi, @%by dreva 00014 | 00032 | 00012 | 00033 | 0,0029 | 00007 | 00019 | 00020
3 Ry by ; akvakiltura 0,007 | 0,0002_| 0,0000 | 0,0000 | 0,0003 | 0,0000 | 0,0000 | 0,0000
7 Cerné a hnedé uhli a lignit 0,0035 | 00035 | 00043 | 0,0054 | 0,0030 | 0,008 | 00040 | 00034
5 Ropa a zemni plyn 00145 | 00134 | 00395 | 00127 | 00108 | 00023 | 00233 | 0,090
B Rudy 0,0003 | 00004 | 00008 | 0,0004 | 0,0008 | 0,001 | 00003 | 00002
7 Ostatni (5%ba a dobyvani nerostych surovin 0,0008 | 00011 | 00008 | 0,000 | 0,0005 | 0,001 | 00005 | 0,003
8 Podpuiirné sluzby pfi t&7b& 0,0005 0,0001 0,0008 0,0001 0,0001 0,0000 0,0001 0,0001
9 Potravinaiské vyrobky 1,2909 0,1317 0,0066 0,0454 0,2395 0,0016 0,0150 0,0195
10 Niapoje 0,0008 1,0510 0,0010 0,0085 0,0351 0,0001 0,0025 0,0010
11 Tabakové vyrobky 0,0000 0,0000 0,0000 0,0002 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
2 [Textilie 00018 | 00012 | 00020 | 00041 | 0,0022 | 00006 | 00016 | 00032
3 [odevy 00021 | 00026 | 00042 | 00030 | 0,075 | 00007 | 00020 | 00024
14 [Usné a souvise] fof vyrobky 00004 | 00004 | 00009 | 00008 | 0,0007 | 00003 | 00006 | 00016
15 |Drovo a dievéne a korkove vyrobky 00036 | 00059 | 00033 | 00133 | 0,0095 | 00014 | 00069 | 00078
16 |Papir a vyrobky zpapira 00167 | 00128 | 00027 | 00057 | 00187 | 00123 | 00053 | 00062
17 |Tiskatské a nahravaci sluzby 00034 | 00142 | 00019 | 0,0033 | 0,004z | 00140 | 00053 | 00041
18 [Koks a rafinovane ropné produkty 00152 | 00147 | 00640 | 00064 | 00102 | 00022 | 00318 | 00056
19 [Chomické latky a chem. Pripravky 0,0206 | 00223 | 00061 | 0,0080 | 0,0129 | 00029 | 00051 | 00057
20 [ZaKadni farmaceutické vyrobky a pripravky 0,0020 | 00011 | 00002 | 0,0004 | 0,0010 | 0,002 | 00004 | 00035
21 Pry7ové a plastové vyrobky 0,0155 0,0468 0,0191 0,0087 0,0130 0,0021 0,0090 0,0033
22 Ostatni nekovové mineralni vyrobky 0,0058 0,0245 0,0023 0,0076 0,0057 0,0005 0,0044 0,0017
23 ZaKadni kovy 0,0059 0,0087 0,0064 0,0072 0,0064 0,0032 0,0053 0,0048
24 KovodéIné vyrobky 0,0093 0,0161 0,0068 0,0091 0,0118 0,0026 0,0065 0,0041
25 [Potitace, clekiron.a opticke pristraje 00053 | 00042 | 00115 | 00063 | 00293 | 00146 | 00084 | 00034
26 |Blekicks zatizent 00051 | 00056 | 00074 | 00203 | 0,004 | 00209 | 00097 | 00175
27 |Stroje a zafizenij. n 00058 | 00089 | 00049 | 0,0066 | 00115 | 00031 | 00047 | 00021
28 |Motorova voridla (krome motocy K, pivésy a névésy 00095 | 00091 | 00609 | 00055 | 00117 | 00020 | 00128 | 00036
29 [Osttni dopravni prostredky a zafizent 0,0003 | 00004 | 00019 | 0,0004 | 0,0002 | 00002 | 00062 | 00001
30 [Nabytek 00018 | 00015 | 00048 | 0,0024 | 0,031 | 00004 | 00017 | 00095
31 [Osttni virobky zpracovatelského pramy shu 0,0008 | 00032 | 00004 | 0,0037 | 0,0018 | 00009 | 00010 | 00007
32 [Opravy, Gdisba a instlace stroj a zatizent 0,019 | 00234 | 00146 | 00265 | 00120 | 00017 | 00118 | 00118 | 00053
33 [Blekiina, plyn, para a Kimatizovany vzduch 00439 | 00483 | 00441 | 0,0888 | 0,0426 | 00107 | 00544 | 00568 | 00429
34 P¥irodni voda; Gprava a rozvod vody, obchod s vodou 0,0026 0,0033 0,0013 0,0073 0,0029 0,0002 0,0017 0,0027 0,0035

Slusby souvisejici s odpadnimi vodami; sbér, priprava k likvidaci a
35 | iduce odpadu: sanatni a podobné dusby 00039 | 00100 | 00023 | 00033 | 00023 | 00004 | 00027 | 00084 | 00077
36 Budovy a jejich vystavba 0,0007 0,0007 0,0049 0,0013 0,0007 0,0001 0,0009 0,0003 0,0013
37 Inzenyrské stavby a jejich vystavba 0,0028 0,0027 0,0026 0,0065 0,0031 0,0005 0,0047 0,0026 0,0077
38 Specializované stavebni prace 0,0149 0,0175 0,0266 0,0733 0,0273 0,0034 0,0764 0,0314 0,0172
39 [VO a MO s motorovymi voridly 00136 | 00132 | 00633 | 00080 | 00217 | 00022 | 00192 | 00030 | 00129
20 |Velkoobchod, rome VO s mot.vozidly ; maloobchod, kom& MO s |_0,1421_|_0,1042 | 00547 | 00393 | 01119 | 00260 | 00882 | 00276 | 0,0736
21 |Pozemnia potrubni doprava 00378 | 00518 | 10974 | 00148 | 00193 | 00044 | 00981 | 00055 | 00101
22 [Vodni doprava 0,0004 | 00023 | 00023 | 0,0008 | 0,0008 | 00001 | 00217 | 00001 | 0,005
23 |Letecki doprava 00019 | 00016 | 00015 | 0,009 | 0,0013 | 00039 | 0,633 | 00002 | 0,010
24 [Skiadovani a podplimé stuby v doprave 00185 | 00217 | 01476 | 0,0106 | 0,0118 | 00035 | 04963 | 00032 | 00191
25 |Postovnia kuryrni sluzby 0,0019_| 00025 | 00037 | 0,0024 | 0,0054 | 00053 | 00070 | 00013 | 0,0060
26 |Uby tovaci sluzby 0,0025 | 00031 | 00106 | 1,051 | 0,006 | 00013 | 0,223 | 00005 | 0,0100
27 [Stravovaci sluzby , podavani népoj 0,0050 | 00097 | 00255 | 0,0107 | 1,087 | 00017 | 00414 | 00131 | 0,280
28 |Vydavatelske slusby 0,0017 | 00030 | 00016 | 0,0022 | 0,0024 | 00261 | 00067 | 00032 | 00153
49 Produkce filmi, televizn. programii, zvuknahravek 0,0008 0,0024 0,0003 0,0008 0,0009 0,0008 0,0015 0,0001 0,0016
50 Tvorba programii a vy silani 0,0003 0,0026 0,0001 0,0004 0,0003 0,0002 0,0011 0,0000 0,0001
51 Telekomunika&ni sluzby 0,0071 0,0088 0,0157 0,0169 0,0271 0,0239 0,0180 0,0040 0,0106
52 |Sluzby v oblasti programovéni a poradenstvi 00094 | 00112 | 00098 | 00130 | 00076 | 00782 | 00129 | 00026 | 00144
53 [informacni sluzby 00018 | 00035 | 00046 | 00004 | 00019 | 16064 | 00126 | 00006 | 00298
54 [Financni slusby 00166 | 00177 | 00584 | 0,0400 | 00172 | 00035 | 00431 | 00069 | 00564
55 |Poj i, 7o) itSni a penzijni fimancovani 00032 | 00035 | 00100 | 0,0055 | 0,0045 | 00008 | 00051 | 00070 | 0,0090
56 |Pomocné financni a poj Bfovaci sluzby 00022 | 00023 | 00050 | 0,0059 | 0,0023 | 00012 | 00041 | 00016 | 0,063
57 [Slusby v oblasti nemovitosti 00160 | 00197 | 00168 | 0,1198 | 0,0689 | 00075 | 00485 | 00052 | 00239
58 [Pravnia Gteticke sluzby 0,0084 | 00183 | 00080 | 0,0236 | 0,0118 | 00029 | 00123 | 00022 | 00105
59 [Vedent podnikis; poradenstvi v oblasti fizent 0,0058 | 00266 | 00077 | 00345 | 0,0108 | 00038 | 00134 | 00017 | 0,074
60 |Arch. a iz slusby ; techn, Zkousky a analyzy 0,0022 | 00026 | 00027 | 0,0043 | 0,0024 | 0,005 | 00035 | 00017 | 0,037
61 |Vyaum a vyvel 0,0012 | 00011 | 00011 | 0,0006 | 0,001 | 0,008 | 00009 | 00003 | 00012
62 Reklamni sluzby a prizkum trhu 0,0237 0,0744 0,0116 0,0274 0,0351 0,0279 0,0406 0,0028 0,0105
63 Ostatni odborné, védecké a techn. sluzby 0,0046 0,0071 0,0023 0,0042 0,0037 0,0018 0,0045 0,0049 0,0539
64 Veterinarni sluzby 0,0035 0,0015 0,0001 0,0003 0,0015 0,0000 0,0001 0,0001 0,0001
65 Sluzby v oblasti prondjmu a oper. leasingu 0,0072 0,0091 0,0243 0,0083 0,0132 0,0020 0,0099 0,0015 0,0027
66 [Slusby v oblasti zamestmant 00027 | 00020 | 00010 | 00017 | 0,001z | 00008 | 00019 | 00003 | 00009
67 |Sluzby cestovnich agentar a kancelari 0,0003 | 00003 | 00004 | 00118 | 0,008 | 00001 | 13564 | 00001 | 00037
68 [Berpecnostni a patract shuzby 00021 | 00051 | 00035 | 00007 | 0,0041 | 00015 | 00041 | 00016 | 00093
69 [Sluzby souvisej ici se stavbami a Gpravou krajiny 00027 | 00037 | 00046 | 00355 | 0,0099 | 00020 | 00070 | 00008 | 0.0027
70 [Admin., kancelatské a jimé sluzby pro podnikini 00042 | 00088 | 00038 | 0,0076 | 0,0033 | 00010 | 00048 | 00011 | 0,0969
71 |Vetcind sprava a obrana; povinné soc. zabezp. 0,0022_| 00012 | 00015 | 0,0008 | 0,001 | 0,0008 | 0,057 | 00004 | 0.0099
72 [Stusby v oblasti vadelavani 0,0013 | 00040 | 00023 | 0,0025 | 0,0014 | 00035 | 00023 | 00005 | 0,037
73 |Zdravomi pec 0,0002 | 00001 | 00002 | 0,0006 | 0,0000 | 0,000 | 00005 | 00080 | 0,0004
74 [Pobytove slusby 0,0000 | 00000 | 00000 | 0,0000 | 0,0000 | 0,0000 | 00000 | 10445 | 0,0011
75 Socialni sluzby bez uby tovani 0,0000 0,0000 0,0000 0,0001 0,0000 0,0000 0,0000 0,0004 0,0008
76 Tvaréi, umélecké a zabavni sluzby 0,0000 0,0001 0,0001 0,0013 0,0011 0,0000 0,0002 0,0000 0,0024
77 Knihovny, archivy, muzea a jina kult.zafizeni 0,0000 0,0000 0,0000 0,0001 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0067
78 Sluzby souvisejici s hazardnimi hrami a sdzenim 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
79 [Sportovnt, zibavni a rekrcacni sluzby 00001 | 00003 | 00002 | 00069 | 0,0002 | 00001 | 00010 | 00004 | 13442
B0 [Stuzby spoletenskych organizaci 0,0006 | 00005 | 00002 | 00010 | 0,008 | 00002 | 00004 | 00001 | 00168
8L |Opravy potitattia vyr. pro osobni potfebu 00031 | 00019 | 00024 | 00071 | 0,0042 | 00094 | 00135 | 00023 | 00084

Ostatni osobni sluzby ; sluzby dom. jako zam&stavateli dom.
82 |personilu; vyr. a sluzby produkované dom. pro vlastni potrebu; 00003 | 00003 [ 00012 | 00062 | 00002 | 00001 | 00047 | 00139 | 0.0041

sluzby exteritorialnich organizaci a instituci

Multiplikitory 2,1370 2,0776 1,9733 1,9400 2,1257 1,9643 3,0350 1,4267 2,2006

Zdroj: vlastni vypocet na zakladé tidaji ze SIOT, poskytované CSU




Priloha 9: Multiplikatory vypoctené ze SIOT

|2) Zﬁ;g(;f;/ Nézev Multiplikator
01 Produkty zemédélstvi a myslivosti 2,0083
02 Produkty lesnictvi, tézby dieva 1,9808
03 Ryby; akvakultura 2,0358
05 Cerné a hn&dé uhli a lignit 1,8885
06 Ropa a zemni plyn 1,0017
07 Rudy 1,1386
08 Ostatni t€zba a dobyvani nerostnych surovin 1,9347
09 Podptirné sluzby pii tézbé 2,4819
10 Potravinaiské vyrobky 2,1370
11 Napoje 2,0776
12 Tabakové vyrobky 1,6575
13 Textilie 1,7066
14 Odévy 1,4184
15 Usné a souvisejici vyrobky 1,4066
16 Dievo a dfevéné a korkové vyrobky 2,2253
17 Papir a vyrobky z papiru 1,7853
18 Tiskatské a nahravaci sluzby 2,3141
19 Koks a rafinované ropné produkty 1,7382
20 Chemické latky a chem. Ptipravky 1,6418
21 Zakladni farmaceutické vyrobky a pfipravky 1,3080
22 PryZzové a plastové vyrobky 1,7806
23 Ostatni nekovové mineralni vyrobky 2,0130
24 Zékladni kovy 1,7632
25 KovodéIné vyrobky 1,9699
26 Pocitace, elektron.a optické piistroje 1,7366
27 Elektricka zatizeni 1,8455
28 Stroje a zafizeni j. n 1,9048
29 Motorova vozidla (krom& motocykltr), pfivésy a navésy 2,1950
30 Ostatni dopravni prostiedky a zatizeni 1,9751
31 Nabytek 1,8493
32 Ostatni vyrobky zpracovatelského primyslu 1,6248
33 Opravy, udrzba a instalace stroju a zafizeni 2,2385
35 Elektfina, plyn, para a klimatizovany vzduch 1,9202
36 Ptirodni voda; uprava a rozvod vody, obchod s vodou 1,9715
Sluzby souvisejici s odpadnimi vodami; sbér, ptiprava k
37+38+39 likvidaci a likvidace odpadu; sanacni a podobné sluzby 2,2371
41 Budovy a jejich vystavba 2,8213
42 Inzenyrské stavby a jejich vystavba 2,8384
43 Specializované stavebni prace 2,3081
45 VO a MO s motorovymi vozidly 2,5006
Velkoobchod, kromé VO s mot.vozidly; maloobchod,

46+4r1 kromé MO s mot. vozidly 18870
49 Pozemndi a potrubni doprava 1,9733
50 Vodni doprava 1,5709
51 Letecka doprava 2,1374
52 Skladovani a podptrné sluzby v dopravé 2,1243
53 Postovni a kuryrni sluzby 1,6599
55 Ubytovaci sluzby 1,9400
56 Stravovaci sluzby, podavani napoju 2,1257
58 Vydavatelské sluzby 1,9012
59 Produkce filmu, televizn. programi, zvuk.nahravek 2,0281



60 Tvorba programti a vysilani 1,9869
61 Telekomunikaéni sluzby 1,7949
62 Sluzby v oblasti programovani a poradenstvi 1,7485
63 Informacni sluzby 1,9643
64 Finan¢ni sluzby 1,7363
65 Pojisténi, zajisténi a penzijni financovani 2,1295
66 Pomocné finanéni a pojist'ovaci sluzby 2,0268
68 Sluzby v oblasti nemovitosti 1,9339
69 Pravni a ucetnické sluzby 1,6061
70 Vedeni podnikti; poradenstvi v oblasti fizeni 2,0934
71 Arch. a inz. sluzby; techn. zkousky a analyzy 2,4153
72 Vyzkum a vyvoj 1,4413
73 Reklamni sluzby a prizkum trhu 3,1318
74 Ostatni odborné, védecké a techn. sluzby 1,9933
75 Veterinarni sluzby 2,0229
7 Sluzby v oblasti prondjmu a oper. leasingu 1,7474
78 Sluzby v oblasti zam&stnani 2,1514
79 Sluzby cestovnich agentur a kancelati 3,0350
80 Bezpecnostni a patraci sluzby 1,6413
81 Sluzby souvisejici se stavbami a Gipravou krajiny 1,7762
82 Admin., kancelai'ské a jiné sluzby pro podnikani 2,0165
84 Vefejna sprava a obrana; povinné soc. zabezp. 1,5894
85 Sluzby v oblasti vzdélavani 1,4149
86 Zdravotni péce 1,6824
87 Pobytové sluzby 1,4267
88 Socialni sluzby bez ubytovani 1,4517
90 Tviréi, umélecké a zabavni sluzby 1,8158
91 Knihovny, archivy, muzea a jina kult.zatizeni 1,7393
92 Sluzby souvisejici s hazardnimi hrami a sazenim 2,1976
93 Sportovni, zdbavni a rekreacni sluzby 2,2006
94 Sluzby spolec¢enskych organizaci 2,0750
95 Opravy pocitacl a vyr. pro osobni potiebu 1,9716
Ostatni osobni sluzby; sluzby dom. jako zaméstnavatelti
96+97+98+99 dom. personalu; vyr. a sluzby produkované dom. pro 1,4893

vlastni potiebu; sluzby exteritoridlnich organizaci a
instituci

Zdroj: vlastni vypocet na zakladé iidajii ze SIOT, poskytované CSU




Priloha 10: Dotaznik - Vnimani dopadi cestovniho ruchu obyvateli
mésta Sezimovo Usti

1. Ma podle Vas cestovni ruch vliv na Zivotni prostiedi ve mésté Sezimovo Usti?

© Ano
Spise ano
Spise ne
© Ne

2. Pocit'ujete n&jaké skody na prirodnim prostiedi zptisobené navstévniky?

AnNO - siln¢
T e

Spise ano

Spise ne
o

Ne

3. Pocit'ujete néjaké skody na lidmi vytvofeném prostiedi zptisobené navstévniky?

Ano - silné
T

Spise ano

Spise ne
~

Ne



4. Jak vnimate negativni dopady cestovniho ruchu ve mésté?

Odpady a znecisténi prostiedi

Tlak na Zivotni prostor (pfeplnéna
vefejna prostranstvi, dopravni
zacpy atd.)

Zvys$ena hluénost

Niceni historickych objekti

Zvysena kriminalita

Zhrouceni zebtic¢ku lidskych hodnot
(zejména moralnich)

Pokles vyznamu estetickych hodnot

Vyuzivani a zabory pudy

Velmi pocituji

~

T Y N

Pocit'uji, ale
nepfinasi vetsi
problémy

i

~

D

T D

5. Jak vnimate pozitivni dopady cestovniho ruchu ve mésté?

Snizovéani nezaméstnanosti
Zkvalitnéni mistni infrastruktury
Narust piijmi obce

Zleps$eni vztahti ob&ant k jejich

obci a okoli

Vétsi objem financi na Gdrzbu a
rekonstrukce pamatek

Narust rekreacnich kapacit a
moznosti

Zlepseni jazykovych znalosti
obyvatel

Zlepseni udrzby a ochrany
zivotniho prostiedi

Vzestup vyznamu estetickych
hodnot

Zvyseni zdravotniho zabezpeceni
a osvety

Zlepseni stavu chatrajicich
objekti (kulturnich pamatek)

Velmi pocituji

SIS IS B S E e e e e e

Pocit'uji, ale
dopady nejsou
vyznamné

SIS IS B S E e e e e e

Nepocituji, ale v Nepocit'uji, v

budoucnosti budoucnosti
o¢ekavam problémy
problémy neocekavam
i i

i i

. i

. i

i i

i i

i i

. i

Nepocituji, ale  Nepocit'uji, ani
v budoucnosti v budoucnosti

tento vliv tento vliv
odekavim neodekdvam
. (“

. (“

C C

C C

C C

C C

. (“

. (“

o o

. (“

. (“



6. Jaké je Vase pohlavi?

i

zen

i

muz

7. Kolik je Vam let?

C do 18 let

© 18 - 25 let
© 26 - 40 let
O 41 - 65 let
© nad 65 let

8. Vase soucasna ekonomicka situace?
student
zaméstnany
nezameéstnany

v dichodu

9. Mésto Vaseho bydlisteé



Priloha 11: Cile Strategického planu rozvoje mikroregionu Taborsko
diilezité pro rozvoj cestovniho ruchu

1. Infrastruktura a Zivotni prostredi
V ramci této oblasti byly stanoveny tyto zakladni cile:
Cil 1: ZlepsSenim stavu technické infrastruktury zajistit dalSi rozvej mést a obci
mikroregionu

A) ZlepSeni soucasného stavu dopravni infrastruktury a udrZeni dopravni

obsluZnosti

a) Vybudovani kruhové kiiZovatky na E 55 v misté najezdii do Sezimova Usti I.
a Sezimova Usti I1.

Ocekavané naklady na tuto akci: 25 mil. K¢. Predpokladany termin realizace tohoto projektu
jerok 2008-2014. V prosinci roku 2010 dosSlo k piislibu realizace jes$té pfed dokonéenim

dalnice.

b) Vybudovini k¥iZovatky na vjezdu do Sezimova Usti II. V prostoru pi‘ed hizenkaiskou
halou

Na nové vybudovany vjezd bude navazovat realizace obousmérmné komunikace
podél primyslové zony do Plané nad LuZnici. O¢ekavané naklady nejsou dosud kalkulovény.
Predpokladany termin realizace: 2010-2011. V prosinci roku 2010 mésto odstoupilo od zaméru

kruhové kiizovatky, ale zamér vybudovat obousmérnou komunikaci ztistava.

B) Upravy a doplnéni dopravniho skeletu mistnich komunikaci v mikroregionu,

zajistujicich lepsi prujezdnost, doprava v klidu (zfizeni odstavnvch parkovist

a parkovacich domi)

V ramci tohoto opatfeni se jedna o projekty zaméfené na rekonstrukci ulic a chodnikt v zdzemi
Sezimova Usti. Soulasti projektd je i rozifeni komunikace podél pramyslové zony
na obousmérnou komunikaci, vybudovani parkovisté autobusi MHD na kone¢né zastavce
MHD v Sezimové Usti II & napojeni obytnych domil v lokalité ,nad Placikem™ mistni

komunikaci, chodnikem a inzenyrskymi sitémi.



C)Infrastruktura pro cyklistickou dopravu a cykloturistiku

DiileZitou souéasti cestovniho ruchu v ramci Sezimova Usti je cykloturistika, proto jeji rozsiteni
jsou dulezité tyto navrhované projekty:

a) Propojeni mést taborské aglomerace cyklostezkou

Termin realizace je planovan na obdobi roku 2009-2013. Ocekévané naklady dosud nejsou
vy¢isleny. Dilleité pro uskute¢néni projektu je sou¢innost mésta Tabora, Sezimova Usti i Plané

nad Luznici.

b) Vybudovani cyklostezky a na ni navazujici lavky pres Feku LuZnici pro pési a cyklisty
Vv prostoru Soukenického jezu

Uzemni plan sidelniho utvaru fesi v katastru mésta Sezimovo Usti cyklostezku ve dvou
variantach, pricemz jako méné€ narocné se jevi feSeni spojené s vybudovanim nové lavky
ptes feku Luznici v prostoru jezu Soukenik. V soucasné dobé¢ je umoznén ptechod z pravého
nalevy bieh pouze mostem v Plané nad LuZnici a lavkou v Sezimové Usti I, coz se jevi
jako nedostateéné z pohledu potieb chatai, turistli a ob&anti mést Sezimovo Usti a Plana
nad LuZnici. Probihaji piipravna jednani se starosty Sezimova Usti, Tabora a Plané nad LuZnici
a na zaklad¢ jejich rozhodnuti bude zadano zpracovani studie feSici v prvni ¢asti ekonomické
posouzeni obou variant cyklostezek, v druhé ¢asti vlastni lavku a s ni souvisejici pozemkové

problémy apod.

Ocekavané naklady jsou vycisleny na 12 mil. K¢. Piedpokladany termin realizace byl stanoven
na rok 2009-2010. V lednu 2009 bylo feseni piedano pracovnikovi mikroregionu Taborsko,
ktery na investi¢ni akci mél zajistit finan¢ni kryti z dotanich zdrojt. Podle zaznamu z prosince
roku 2010 nejsou na zpracovani technické dokumentace k izemnimu a stavebnimu fizeni zadné

dotacni tituly. Mikroregion nema na financovani této dokumentace prosttedky.

¢) Vybudovini chodniku a cyklostezKy ze Sezimova Usti II do Plané nad LuZnici

Projekt vybudovani chodniku a cyklostezky se tyka cesty vedouci kolem podniku Silon Plana,
a.s. k zavodu na zpracovani mléka Madeta, a.s. a dale do Plané nad LuZnici. Tato cesta
je lemovana chodnikem pouze z ¢asti a na zbylé iseky chodci musi pouzivat asfaltovou silnici
zatizenou zna¢nym provozem autobusil, nakladnich i osobnich automobildl, které chodce mohou
ohrozit. Cilem projektu je vybudovani chodniku se soubéznym vedenim cyklostezky.
Predpokladany termin realizace byl odhadnut na obdobi roku 2008-2011, oc¢ekavané naklady

byly vy¢isleny na 2,5 mil. K¢&. V soucasné dobé probiha jednani o pozemcich.



d) Vybudovani cyklistické stezky spojujici Sidli§té nad LuZnici a Sezimovo Usti I k s.r.0.
Silon
Cilem projektu je propojeni Sidlist¢ nad LuZnici a prumyslovou zdénou aglomerace
cyklistickou stezkou. Piedpokladany termin realizace je planovan na 2008-2011

e) Cyklostezka se smiSenym oddélenym provozem (cyklisté, chodci) propojujici Sezimovo
Usti IL. se Sezimovym Ustim I. pi'es koupali§té a Kozky potok

Realizace je planovana na obdobi 2010-2011. V kvétnu roku 2010 byl tento projekt navrzen

v generelu cyklostezek, od té doby je beze zmén.

D) Vodohospodarska infrastruktura

V ramci tohoto opatfeni je navrzen projekt na rekonstrukci vodovodni a kanalizacni sité
scentralni Batov, Sezimovo Usti I a II. Dale je v planu vybudovani vodovodniho fadu
a kanalizace v lokalité Nechyba.

Cil 2: ZlepSeni stavu ovzdusi, environmentalniho vzdélavani a vychovy, zlepSeni
nakladani s odpady

Tento cil ma byt uskute¢nén prostfednictvim projektd na vybudovani zafizeni a zazemi
likvidace biologicky rozlozitelného odpadu, vybudovani 3. A 4. Sbérného dvora v Sezimove

Usti — oblast Korej a Mogtarna.

Cil 3: Ochrana prirody a zachovani razu krajiny mést a obci mikroregionu

A) Obnova a idrZzba charakteru krajiny a vzhledu mést a obci

a) Rekonstrukce namésti Tomase Bati — 111. Etapa

Cilem projektu je dokonceni rekonstrukce nam. T. Bati. Byl naplanovan na obdobi roku 2010-
2012 a i vsoucasnosti zlstava v zasobniku investi¢nich akci. Ocekavané néaklady jsou
odhadovany na 6 mil. K¢.

b) Rekonstrukce Husova namésti v Sezimové Usti 1.

Také tato rekonstrukce ziistava v zasobniku investi¢nich akei.

¢) Revitalizace prostoru podél Zelezni¢niho koridoru (Ttesiiovka) a byvalé poZarni nadrze
Jedna se o revitalizaci Gzemi podél zelezni¢ni trati a byvalé pozarni nddrze s vystupem
vybudovani odlehCovaciho parkovis§t¢ v prostoru za hazenkatskou halou, revitalizace parku
podél Zelezni¢niho koridoru na park pro volnoCasové a sportovni vyuZiti, revitalizace pozarni
nadrze na prostor k volnoc¢asovym a sportovnim aktivitdm (biokoridor, prostor pro mensinové

sporty). Predpokladany termin realizace je stanoven na rok 2010-2013. Probéhla jiz castecna



realizace — byl vybudovan prostor pro sportovni aktivity v misté byvalé pozarni nadrze (softbal,
tenisova hala), ostatni zlstava v zasobniku akci. Podle zpravy z prosince 2010 je v planu Zadost
0 dotaci.

d) Revitalizace ,,Rybizovny“

Tento projekt, ktery ma za cil pfeménu zahradek na méstsky park, byl navrzen na obdobi roku
2010-2013 a dale ztistava v zasobniku investi¢nich akci.

e) Revitalizace sidelni zelené v Sezimové Usti

Cilem je regenerace zelenych ploch ve 14 lokalitach mésta. Ocekavané ndklady jsou 13 mil. K¢.
V soucasné dobé se zpracovava projektova dokumentace a nasledné bude pozadovéano o dotaci

zROP JZ.

2. Cestovni ruch, pamatky a kultura

Tento cil je pro udrzeni a rozsifeni potencidlu mésta velmi dilezity. Sezimovo Usti je cilem

hlavné kulturniho cestovniho ruchu.

Cil 1: ZlepSit podminky pro rozvoj cestovniho ruchu

Pro zlepseni podminek rozvoje cestovniho ruchu byly stanoveny tyto projekty:

A)Vybudovani turistického informaé&niho systému mésta Sezimova Usti

I tento projekt je dulezity pro rozvoj cestovniho ruchu v zazemi Sezimova Usti. Jeho cilem
je zlepSeni servisu pro turisty navStévujici mésto. Predpokladany termin realizace byl

naplanovan na obdobi roku 2008-2020 a v soucasné dob¢ zlistava v zasobniku akci.

B) Obnoveni znaéeni historickych objekti ve mésté Sezimové Usti

Predpokladané naklady jesté nejsou vykalkulovany.

Cil 2: Zajistit podminky pro rozvoj kultury, ochranu pamatek a rozvoj
odpovidajici sportovni infrastruktury

A) Rozvoj obecné kultury obyvatel

Poradani akei vychazejicich z tradic mikroregionu.

Tabor jako meésto s dlouholetou tradici husitstvi planuje prostfednictvim tohoto projektu
podporovat akce vyzdvihujici husitskou historii Téabora. Jedna se naptiklad o tyto akce: tradic¢ni
masopust, Husitské dny, Téaborska setkani, Bitva na Kozim hradku, Hilton fest, Taborské

kulturni 1éto (cyklus potadl - koncerty, letni kino), tdborské vanoce, programy pro déti, Pivni



slavnosti a potadani dalSich turisticky zajimavych kulturnich akci. Tyto akce jsou planovany

kazdorocné a o¢ekavané néklady jsou odhadovany na 4 mil.

B) Ochrana kulturnich pamatek a jejich vyuZiti v souladu s trvale udrzitelnym rozvojem
a) Opravy NKP Kozi hradek

Jedna se o opravy NKP Kozi hradek a jeho okoli. Termin realizace byl navrzen na 2010-2011.
Naklady nebyly dosud kalkulovany.

b) Revitalizace parku Fierlingerovy vily a opravy budov arealu Fierlingerovy vily

Jedné se o revitalizaci parku do ptivodni podoby podle projektu parku, opravy oploceni arealu
a opravy budov Fierlingerovy vily. O¢ekavané naklady na revitalizaci parku byly odhadnuty
na 8 mil. K¢, naklady na opravu budov nebyly dosud kalkulovany. V kvétnu roku 2010 byla
ziskana dotace na revitalizaci parku, akce vzhledem k vypadku danovych pifijmi zatim

nerealizovana.

A) Vybudovani odpovidajici sportovni infrastruktury

a) Sportovni a rekrea¢ni areal Sezimovo Usti

Na katastru mésta Sezimovo Usti se podél Kozského potoka nachazi areal byvalého détského
koupalisté¢ a soucasného skautského chatového tabora. Lokalita je v té€sné blizkosti bytové
zastavby Tébora, a tim je pouzitelnd i pro obcCany taborského sidlist€¢ Nad Luznici.
Perspektivnim zamérem mésta Sezimovo Usti je vybudovani volné vodni plochy s piirodnim
samocisténim spolu se soustavou sportovnich hiidt k vyuZiti pro oblany Sezimova Usti
a uvedeného sidliste, ktefi takové podminky pro letni koupani ve spojeni se sportovnim vyzitim
nemaji. V souCasné dobé probihaji prace na Studii vlastni vodni V kvétnu roku 2010 bylo
rozhodnuto o pfemisténi zaméru vybudovani koupaciho biotopu do jiné lokality — prostor
nad jezem u Soukeniku. Pfedpokladané naklady jsou odhadnuty na 25 mil. K¢

b) Vybudovani sportovniho arealu (atleticka draha, fotbalové h¥isté) v prostoru ZS Skolni
nam. 628 Sezimovo Usti I

Tento projekt byl naplanovan na obdobi roku 2008-2010. Podle informaci z prosince 2010
ani po piehodnoceni 5. vyzvy nebyla potiebna dotace piidélena.

¢) Dostavba haly hazené v Sezimové Usti 1T

Termin realizace je naplanovan na obdobi roku 2008-2013.

d) Rozsiieni sportovné-relaxacniho centra Hilton o dalSi aktivity

Jedna se o investice vedouci k rozsifeni sportovnich a kulturnich aktivit v arealu Hilton s cilem

poskytnout navstévnikim regionu dal$i moznosti volnoc¢asovych aktivit Pfedpokladany termin



je na rok 2010-2013. V kvétnu 2010 byla podana zadost o dotaci na minigolfové hfiste,
ktera byla prozatim netispésna.

(vlastni zpracovani podle Strategického planu rozvoje mikroregionu Téaborsko 2007-2012,
cit. 2011-09-08)



Piiloha 12: Historie Tomase Bati ve mésté Sezimovo Usti II (Batova)

Batov - nové sezimoustecké mésto vyrostlo diky vystavbé zlinského zdvodu pted vice

nez sedmdesati lety.

Nové Sezimovo Usti vzniklo v rekordnim &ase. Mésto pro deset tisic lidi zacala v roce 1939
na zelené louce stavét Bat'ova zlinské spolecnost. Za v§im stéla strojirenska tovarna bat'ovskych
zavodd. Béhem pulroku méli jeji zaméstnanci kde bydlet, pracovat i bavit se.

Batovsky zavod se v dne$nim Sezimové Usti rozhodl stavét kviili vyhodnym podminkam. Malo
pramyslu a hodné pracovnich sil - idealni misto pro nové strojaiské zavody. V okoli mésta
se uvazovalo jest€¢ o Bechyni, mistni ale odmitli. Tovarna by narusila lazensky raz mésta. Dnes

je na vyhlédnutém misté paradoxné letiste.

V Usti se vie seb&hlo rychle. Uz 6. &ervna 1939 taborsky starosta Véaclav Soumar prodal Batovi
statek Velky dvir. O den pozdé&ji se tu vyméfovala tovarna. Jak fikaji pamétnici, na Statek
se zprava tak rychle nedonesla. Kdyz pfijeli zaméfovaéi, mistni Safaf je chtél vykazat a zavolal
na né spravce. Bylo par tydnt do zni a neznami mu nicili urodu. Vse se ale vysvétlilo, dokonce
tak spésné, ze spravce na statku zlistal. Firma mu totiz nabidla vyplatu 700 korun tydné misto

ptedchozich 350.

Dva miliony metrti étvere¢nich koupila zlinska spole¢nost od Téabora za 3,6 milionu korun.
Vyrostl tu podnik MAS - Moravské a slovenské strojirny. Uz od fijna roku 1939, tedy za Ctyfi
mesice poté, se napolovingé haly rozjela vyroba. Na Vanoce pracoval cely provoz. Zbésilé
tempo vystavby zaméstnalo pfes tisic délnikti. Soucasné s tovarnou rostlo 150 obytnych domt.
Prvnich pétadvacet z nich vzniklo za osmnact tydnt, dalSich Ctyficet za jedenadvacet tydni.

Za dvanact tydnu stala skola.

Spolec¢ensky dim se zacal stavét pod hrazi byvalého rybnika — dne$niho namésti Tomase Bati.
Soucasny hotel MAS byl hotovy za osmnact tydni. ,,Slovo nelze bylo u Bath Skrtnuto,”
vzpomina Vaclav Suchan, ktery se v§eho primo tGcastnil. Silvestr 1939 uz slavil v novém dom¢,
na jeho zdech byl namalovany transportér, ze kterého sjizdély hotové domy rovnou do terénu.
Pozdéji tu fungovaly potraviny, prodejna obuvi, knihkupectvi, holi¢, jidelna, tane¢ni sal i kino
pro tii sta divakd. Stavélo se v prvnich mésicich valky. Neobvykla doba pro vznik nové tovarny

podpofiila nazory o batovské spolupraci s tehdejSim nacistickym Némeckem. Po roce 1945,



ihned v prvni ving, byl MAS znarodnén. Za valky se ve zlinské laboratofi pracovalo na piipravé
umélého vldkna. Po valce bylo Ceskoslovensko jedinym statem v Evropé, ktery tuto technologii
ovladal. V Sezimové Usti ho za¢al vyrabét podnik Silon. Jeho investorem byl pravé MAS.
Batova $kola prace, ktera vychovavala budouci zaméstnance, ptisobila v Sezimové Usti od roku
1939. Za deset let existence ji proslo na 600 absolventd. Na zdejsi polovojensky rezim v dobrém

vzpomina Vaclav Kalina, pozd¢jsi pracovnik odborti v MAS.

»Vstavali jsme v Sest hodin, nasledovala rozcviéka venku, pak do dvanacti hodin $kola,
po obéd¢ se Slo do zavodu. Fyzické tresty za prestupky nebyly vyjimkou. Bydleli jsme
na internaté po patnacti na pokoji. Vyhodou bylo, ze za nas rodi¢e nemuseli platit. Z vyplaty
jsme cast odevzdali na ubytovani a nastravné. Povinné bylo ukladani penéz na knizku.
Teprve zbytek byl pro vlastni potiebu,” fikd dnes devetasedmdesatilety predseda klubu
absolventii. Systém vyplat v podniku byl propracovany. K zakladnimu platu se pfipocitavala
procenta z podilu na zisku, ale i ze ztraty podniku. Mzda zaméstnancii v t¢ dobé& byla az trikrat
vy$§i nez jinde. ,,0 kvalité se nediskutovalo, prosté byt musela,” dodava Suchan (KUNOVSKA,
cit. 2012-01-28).



