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Motivace nakladateli pro vydavani Ceské fantastiky

Souhrn

Bakalatskéa prace na téma Motivace nakladateli pro vydavani Ceské fantastiky je
zpracovana pro nakladatele, autory, teoretiky 1 zbytek fandomu fantastiky. Cilem prace je
zhodnoceni a popis motivac¢nich toki mezi nakladateli a jejich autory, a to predev§im ve
vztahu ke stimulim, které autory ovliviluji. Hlavnim piinosem prace je predstaveni
uceleného pohledu na trh fantastiky ze strany nakladateld i autorti a navrzeni moznych
stimuld jako prostfedku motivace autoru ke zkvalitnéni jejich fantastické tvorby. Prakticka
¢ast prace se vénuje odpovédim nakladateli na otazky hloubkovych rozhovor v ramci
kvalitativniho Setfeni a poté jsou analyzovany vysledky z dotaznikli rozeslanych ceskym
autorm prostfednictvim jejich nakladatelstvi. Prace poskytuje uceleni zjisténych vysledkil
a navrh implementace téchto vysledki pro zkvalitnéni zanru Ceské fantastiky. Zaveér prace
uvadi doporuceni pro moznd vyuziti v dalSich vyzkumech zabyvajicich se zkoumanym

literdrnim Zanrem.

Kli¢ova slova: fantasy, motivace, stimulace, postoje, teorie potfeb, vnitini a vn&jsi
motivace, motivacéni program, autofi fantasy, motivacni piisobeni a finan¢ni ohodnoceni

autord



Motivation of publishers for publishing Czech fantasy

Summary

Bachelor thesis on the topic of Motivation of publishers for publishing Czech
fantasy is made for publishers, authors, theorists and the rest of the fandom. Objective of
the thesis is an evaluation and description of motivational flows between publishers and
their authors, in relation to incentives that affect those authors. The main contribution of
the thesis is presentation of comprehensive view on fantastic market from the perspective
of both publishers and authors and suggestion of possible incentives as a means of
motivating authors to increase quality of their fantastic books. Practical part of the thesis
focuses on answers given by publishers on questions in deep interviews as a qualitative
research and then analyses results from questionnaires sent to Czech authors through their
publishing houses. Thesis provides unification of the identified results and suggests
implementations of these results for improving quality of the Czech fantastic genre.
Conclusion of the thesis provides recommendations for potencial use in future research

papers that focus on study of this literature genre.

Keywords: fantasy, motivation, stimulation, attitudes, theory of needs, internal and
external motivation, motivational program, fantasy authors, motivational effects and

financial remuneration of authors
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1 Uvod

Chcete se stat, nebo jste jednim z mnoha zacinajicich autorti fantastické literatury?
Zajima vas, jak probiha vydavani knih, jak se vyviji vztah mezi autory a nakladateli, a jak
to ud¢lat, aby byla kniha UspéSné¢ vydana? Toto je samoziejmé¢ velmi oSemetné téma
vzhledem k velké specifi¢nosti literarniho odvétvi, ale v této praci si sumarizujeme nékteré
spole¢né prvky, které¢ bézné motivuji nakladatele vydévat a nové autory literaturu psat.
Ptfitom se podivame, jak je tvorba fantastiky ovlivnéna dne$nimi médii.

Je vam urcit¢ jasné, ze autor by si svou knihou chtél idedlné vydobyt néjakou slavu,
finance a dobry pocit z toho, ze jeho kniha ma uspéch. Ale co nakladatelé, pro které je
vydavani knih jejich kazdodenni prace? Co je pohani k tomu, aby takovouto volnou
zivnost provozovali? Co nakladatele motivuje k vydavani ¢eské fantastiky?

Zjisténé informace by mohli pomoci identifikovat nckteré problémy spojené
S vydavanim knih a vnést novou perspektivu na vyuziti nové se objevujicich médii, ktera

doposud nebyla pln€ vyuzivana pti motivaci pracovniho vykonu autord.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalaisk¢ prace bude zhodnotit a popsat motivacni toky mezi
nakladatelstvim a autory, a zhodnotit tak atraktivitu trhu ¢eské fantastiky. Jak autofi
motivuji nakladatele k vydavani fantastické literatury a jak jsou zpétné¢ motivovani autofi
K jeji tvorbé? Jak si nakladatelstvi takové autory vybiraji, jak nakladatelé stimuluji své
autory k dalsim vykontm, jakych metod pfitom mohou vyuzit a jaké finan¢ni ohodnoceni
plyne jak autorim, tak nakladateliim. Nasledné budou zhodnoceny vysledky hloubkového
rozhovoru a dotaznikového $etfeni zaméfeného na vyvoj fantastiky v CR a moznosti autort
vydavat svou tvorbu. Na zdklad¢ vlastnich zkuSenosti z nakladatelstvi a s tvorbou fantasy
literatury, budou stanoveny hypotézy, které budou na zaklad¢ vysledkt Setfeni podrobeny
procesu verifikace.

V préci byly stanoveny nasledujici hypotézy.:

Hypotéza 1: Finanéni sila nakladatelstvi ovliviiuje schopnost brat nové autory a
vydavat zahrani¢ni pieklady?

Hypotéza 2: Autor, ktery vydava vice kniznich pokracovani se prodava 1épe nez
autor, ktery vydava samostatnd dila?

Hypotéza 3: Nakladatelé i autofi vyuzivaji nastroji motivace ke zvySeni svych
zisku?

Hypotéza 4: Autofi Cerpaji inspiraci v GspéSnych kniZnich, filmovych a hernich

titulech, nebo pfimo od jinych spisovatelti?

2.2 Metodika

Ke zhodnoceni problematiky bude pouZita nejdiive kvalitativni metoda hloubkového
rozhovoru, ktera umozni vét$i porozumeéni a prinik do zkoumaného problému motivace
nakladatell a zaroven nam poda zaklad pro tvorbu kvantitativni vyzkumné metody
dotaznikového Setfeni. Ta umozni shromézdit exaktni a objektivné ovéfitelné informace
z dané literarni kategorie. V praci budou vyuzity zakladni metody védecké prace a to:
metody analyzy, syntézy a komparace. Na zaklad¢ stanoveného cile prace bude zvolena
vhodna vyzkumnéd metoda kvantitativniho aplikovaného vyzkumu. Ptredstavené hypotézy

pak budou ovéfovany daty z Setfeni. Nejprve bude provedeno vyhodnoceni ziskanych dat
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v programu Excel formou popisnych statistickych metod, data budou piehledné

uspofadana a pro nazornost zpracovana do grafli s popisnymi komentafi.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Vymezeni pojmu fantasy a fantastika

Fantasy je bohaty Zanr literatury se stale rozvijejicim trendem rdstu a v soucasnosti
v CR vychéazi nejvice fantasy tituld v historii. VSeobecné uznavana definice fantasy
literatury vsak neexistuje a zanr ma mnoho definic, které se ho pokouseji vysvétlit.

Fantasy (z angl. fantasy) lze pielozit pouze s pouzitim stejného slovniho kotene
jako fantastika. Fantasy je literarni termin bézn¢ uzivany v anglicky i neanglicky
mluvicich zemich, rozsifeny témet stejné jako pojem science fiction. Poprvé se
objevil v 50. letech 20. stoleti v anglosaském literarnim prostfedi, a to konkrétné
Vv Casopise Fantasy Fiction.

VétSina CtendiG v anglofonnich zemich chape fantasy jako oblast veskeré
fantastické literatury, vesmeés se odehravajici v imaginarnich sttedovekych svétech,
kde jsou realitou rytifi, magie a nestviry. Standardni odborna definice fantasy, kterou
pouzil Tom Shippey v uvodu antologie Oxfordska kniha fantasy pfib&hu zni.:

. fantasy je literatura, kterd je postavena na zamérném uziti nemozného .t

V CR se drzi spide oznaceni sword and sorcery a epicka high fantasy. To znamena
ptib&éhy odehravajici se v imaginarnich svétech, kde podstatnou slozkou jsou rytifi a magie.
Podobné Encyklopedie literarnich zanrt definuje Zanr fantasy takto: ,,Populdrni zZanr
iracionalni fantastiky s tematickymi zdroji v mytu a stiedovéké romanci.*?

Samotny pojem fantastika se déli na fantazii (fancy) a piedstavivost (imagination),
pficemz fantazii poklddame za niz8i druh bésnické schopnosti, s jejiz pomoci autor pouze
vytvaii kompozice zjiz ,hotovych® obrazti v lidské paméti, nechava se inspirovat
piedeslou tvorbou a n&jakym zpisobem ji pietvaii, zatimco predstavivost vytvaii obrazy
uplné nové a autor piispiva vlastnimi napady. Literaturu lze dale rozdélit na realistickou
(tzv. mainstream) a na fantastickou v Sirokém slova smyslu, kde je oproti nasi realité ,,néco

jinak*3

1 CLUTE, J., Narativni model fantasy, 1996, s. 55
2 MOCNA, D., PETERKA, J., Encyklopedie literarnich zZanri, 2004, s. 186

3 ADAMOVIC, L., O pojmu ,,fantasy*, 1990, s. 48
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Niinning zavedl pojem fantastika, ,, v Sirsim smyslu je to kazdy druh literatury, ktery
stavi proti empiricky ovéritelnému obrazu ctendrova svéta jiny svét, mj. science-fiction,
fantasy, legenda, horor, pohddka. “*

Fantasticka literatura je tedy protikladem literatury realistické. Siroce pojatou
fantastickou literaturu muazeme rozdélit na science fiction, ktera je v podstaté
uskutecnitelnd, mozna budoucnost ¢i alternativni realita, a pak ostatni druhy fantastické
literatury, popisujici predméty a jevy v zasadé neuskutecnitelné, iracionalni.

Jinymi slovy lze oznacit tyto 2 zakladni oblasti (fantastiku v Sir§Sim a uz8§im
pojeti) jako fantastiku ,,védeckou®, rozvijenou na védeckych ¢i pseudovédeckych
zakladech s alespont minimalnim mnoZzstvim racionality, a fantastiku ,,volnou®, ktera
neni podminéna zddnymi omezenimi, a proto rozviji motivy vétSinou ,,naprosto
neuskutecnitelné, iracionalni, rozumem nepochopitelné a nikterak
nezdtvodnitelné*.®

Do védecké tedy patii fantasy motivy Cerpajici z mytu, pohadek
a legend, horor s obsahem nadptirozena (duchové, obzivlé mrtvoly aj.), mystika
a mimo jiné i ¢ista fantasticka literatura vétSinou popisujici iracionalni jevy
v redlném zivoté (magicky realismus).

Je zfejmé, ze fantasy tvoii v ramci literarni fantastiky protipdl ke sci-fi. Protoze
vSak maji tyto Zanry mnohé sty¢né body, byvaji oba zahrnovany také pod termin
speculative fiction (spekulativni, fantasticka proza). Zatimco sci-fi ¢erpa motivy
z oblasti védecké, zaméfuje se na techniku, budoucnost a racionalni spekulaci,
fantasy stavi proti racionalismu citovost, pohadkovost a misto techniky se
soustfed’uje na magii.

Podstatnou slozkou fantasy je tedy nevysvétlitelny, nadpfirozeny tkaz nebo
pfimo projev magie — a touto ,,iracionalitou” rekvizit (z materialistického pohledu) se
fantasy lisi od science fiction. Fantasticky prvek (novum) ma podobu nadptirozena, magie,
ptibéhy se odehravaji v ,historizujicim prostfedi, inspirovaném casto mytologii, z ¢ehoz
vyplyva i charakter pro fantasy typickych zanrovych rekvizit.«

Novodoba dila J. R. R. Tolkiena jako Pan prstent, Hobit i Silmarillion, jsou protkany

odkazy na severskou mytologii, Hra otriny George R.R. Martina obsahuje napadité

4 NUNNING, A., Lexikon teorie literatury a kultury. 1. vyd., 2006, s. 215
> LANGER, A., Priivodce paralelnimi svéty, 2008, s. 13

6 MACEK, J., Fandom a text, 2006, s. 18
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podobnosti se svétovymi historickymi uddlostmi, stejn¢ jako pfibéhy Harryho Pottera J. K.
Rowlingové.

Souhrnny navrh pro vymezeni a odliSeni toho co je fantastika, uvedla ve svém
¢lanku Dédinova, T., ktera bere v tivahu pohled postmoderny na to, co je povazovéano za
realné, zohlednuje dilezitost, pocCet fantastickych prvki a jejich specifickou funkci v dile a
propojeni fantastickych prvkt siti rodovych podobnosti s alespon jednim dalSim
fantastickym dilem. Uvadi, Ze celou problematiku mizeme zpiehlednit pojmenovanim dvou
kategorii fantastiky podle toho, jakym zptsobem zachazeji s obsazenymi fantastickymi prvky,

tedy vlastni fantasti¢no a fantastiéno jako prostiedek vyjadieni.”

3.2 Motivace

Pojem motivace vznikl z latinského moveo, movere — pohybovat, ménit, dojimat. Na
otazku, co to motivace vlastné je, si mizeme odpovédét, ze proces, ktery ma vztah ke
zménam ¢innosti. Pokud se ptame na motivaci, ptame se na to, pro¢ se lidé chovaji tim, ¢i
onim zpusobem.

Podle Buchtové, B. motiv (pohnutka) urCuje smér i intenzitu chovani ¢lovéka.
Motiv a kognitivni zpracovani situace, které ovlivni zplsob realizace motivu, vedou
k selekci lidské aktivity. Motivace je systém vnitinich pohnutek ¢innosti (nebo necinnosti)
jedince, ktery determinuje jeho jednani a prozivani. 8

Podle Nakone¢ného, M. motivace vyjadiuje psychologické divody, resp.
psychologické pii¢iny jednani ¢i chovani vibec. Jde tu 0 zvlastni druh piic¢innosti, ktery
vyjadiuje pojem motiv. Konkrétnim motivem se vysvétluje, pro¢ ¢loveék jedna, tak jak
jedna, coz souvisi s tendenci dosahnout uréitého cile. °

Podle Bedrnové, E. a Nového, |. motivaci ¢lovéka rozumime soubor Ciniteld
piedstavujicich vnitini hnaci sily jeho ¢innosti, které usmériuji jeho jednani a prozivani.
Jsou to dynamické tendence osobnosti c¢lovéka. Termin motivace lidského jednani
odpovida na otazky, ¢im bylo jednani urcitého ¢lovéka vyvolano nebo pro¢ se zménilo,
pro¢ bylo zaméfeno na dosazeni urcitého cile (co chtél ¢lovék dosahnout), pro¢ se u

urcitého ¢loveéka projevily pravé ty ¢i ony podnéty, které jeho jednani vyvolaly (co ho na

7 DEDINOVA T., Fantasy literature in the czech context as a challenge to literary studies (article)
(Fantasticka literatura v ceském kontextu jako vyzva literarni véde), 2015, pages 183-211
8 BUCHTOVA, B., Clovék — psychosomaticka bytost. 3. vydani, 2003, s. 67

9 NAKONECNY, M., Motivace pracovniho jednani. 1. vydani, 1992, s. 7
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cili uspokojilo). Pojem motivace se tedy zaméfuje na vnitini aktivaci, tj. na vzbuzovani
aktivity organismu, na jeho energetizovani, a zaroven na regulaci jeho jednani, na jeho
zaméfovani uréitym smérem. °

Definice jednotlivych autori se samoziejm¢ li$i, nicméné obecné lze shrnout, ze
motivace integruje a organizuje celkovou psychickou a fyzickou aktivitu jedince k
vyty¢enému cili. Pfitom motivaci ¢loveka ovliviiuje fada faktorti jako spolecenska kritéria
a normy, mezi které patii moralni kodex, pravni normy, ob¢anské pozadavky na ¢leny
spole¢nosti, pozadavky dané sledovanym cilem nebo stanovenym tkolem, vV nasem piipadé
fantasy tvorby, pozadavky na soulad mezi vynakladanym tsilim a hodnocenim efektivnosti
tohoto usili. Motivaci rovnéz ovliviuji kritéria, ktera jsou dana clovékem, to znamena
predevs§im formulované osobni cile, aspira¢ni uroven, zpusob sebehodnoceni, zivotni
zkusenosti a celkova orientace ptevladajicich postoju.

Aby motivace byla efektivni, autor musi byt takzvané emocné stabilni, coz
znamenda, ze projevuje vyrovnané a podnétim piiméfené emocni reakce, je klidny a
rozvazny. V opacném piipadé se jednd o emoé¢ni labilitu a motivace ztraci sviij efekt.!!

Autofi fantastiky s pojmem motivace pracuji v kazdé svoji knize. Nékteti védoméji
nez jini. V ramci tvorby zajimavych hrdinti, zloduchd a postav kolem nich, se totiz vzdy
ptame. — Co motivuje onu postavu K jejimu jednani? — Tim Ze si autor sam odpovi na
takovéto otazky, se Casto dokéaze lépe vcitit do dané situace a dat postavam patficnou
emotivnost, se kterou se Ctenaf muze ztotoznit, nebo ji naopak odsoudit. Mnoho
takzvanych kniznich zaporaka si totiz mysli, ze délaji spravnou véc, nebo si své ¢iny jsou

schopni n&jak odivodnit.

3.3 Postoje

Podle Buchtové, B. predstavuje postoj clovéka pohotovost reagovat urcitym
zpusobem na motivacné zavazny podnét. Postoje se vytvaieji uCenim na zakladé
opakované zkuSenosti. Dale se mohou utvaiet ndpodobou. Rozdilné postoje zaujimaji lidé

v ndhle vzniklych Zzivotnich situacich (napi. havarie, pozar). VétSinou jeden postoj

10 BEDRNOVA, E., NOVY, 1., Psychologie a sociologie v fizeni firmy. 1. vyddani, 1994, s. 183
1 NAKONECNY, M. Psychologie osobnosti, 1998, s. 168
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ovliviiuje i obsahuje vice motivii soucasné. Naptiklad postoj k rodi¢tim miize zahrnovat
motiv pedovani, socialniho kontaktu, ale napt. i motiv vlastnictvi.'?

V literarni tvorb¢é hraji pro nékteré autory velkou roli pravé tyto psychologické
postoje, nebot’ v mnoha piipadech se do knihy a vétSiny v ni zminénych postav tyto postoje

promitaji.

3.4 Stimulace

Od pojmu motivace je dulezité odlisit velice blizky a ¢asto zaménovany pojem
stimulace.

Provaznik, V. a Komarkova, R., stimulaci rozumi takové vnéj$i plsobeni na
psychiku c¢lovéka, v jehoz disledku dochazi k urditym zménam jeho ¢innosti
prostiednictvim zmény psychickych procesi, prostiednictvim zmény jeho motivace. 3

Jak uvadi Bedrnova, E. a Novy, |., stimulace pfedstavuje soubor vnéjsich podnétd,
pobidek ¢i incentivd, které maji urcitym zptsobem usmériiovat jednani pracovnikil a
pusobit na jejich motivaci. Motiv tedy predstavuje vnitini impuls, vnitini pohnutku jednani
¢loveéka, zatimco stimul piedstavuje vnéjsi pobidku, incentiv, ktery ma u ¢lovéka uréity
motiv podnitit nebo utlumit. Znakem stimulu je zména podminek ¢i okolnosti, znakem
motivu je odpovéd na tuto zménu.*

Zda urcity podnét bude ¢i nebude stimulem zalezi piedev§im na tzv. motivacni
struktufe konkrétniho ¢loveka, tj. na podobé jeho relativné trvale motiva¢ni zamétenosti,
na tom, zda dany podnét koresponduje s motivaci jedince.

Spojeni mezi stimulem a motivem neni bezprostiedni. Je podminéno celou fadou
osobnostnich vlastnosti a probihajicich psychickych procest. Patifi mezi né potieby,
hodnoty, postoje, celkové rozpolozeni, citové vztahy, zivotni filozofie, moralni zasady a
dalsi. Stimuly se mohou vzajemné posilovat nebo oslabovat. Je mozna i jejich
kompenzace.

Vliv stimulace na motivaci autort je evidentni. Smyslem pouzivani stimuld je
podnitit U autora chut' psat tim, Zze n&akym zplsobem zapojime jeho piedstavivost.

Stimulace puisobi na motivaci autorti nepiimo, vnéjsi podnéty se vzdy lomi pres vnitini

12 BUCHTOVA, B., Clovék — psychosomaticka bytost. 3. vyddni, 2003, s. 72
13 PROVAZNIK, V., KOMARKOVA, R., Motivace pracovniho jednani. 1. vydani, 1996, s. 37
4 BEDRNOVA, E., NOVY, L, Psychologie a sociologie v Fizeni firmy. 1. vyddni, 1994, s. 211
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podminky ¢lovéka. Vyznam pfitom maji vlastnosti osobnosti ¢lovéka, jeho postoje a
hodnotovy systém, jeho zivotni zkuSenosti i jeho okamzity stav. Vyznamné je i to, Ze
kazdy stimul pasobici na autora je soucasti uritého komplexu stimuli (souborné
stimulace).

Utinnost stimulace je zavisla na trovni a skladbé motivace autort. Piili§ vysoka
nebo také prili§ nizkd Groven motivace psat snizuje ucinnost stimulace. Stimulace je
nejefektivnéjsi, kdyz autor ma o psani mensi zdjem a také kdyz je myslenka kterou chce
sepsat pomérné jednoducha. Pii vyhranéném zajmu O psani a pii psani slozitéji
propracované knihy roste vaha vnitini motivace autora.

Nejbéznéjsi stimulaci je kazdodenni socidlni interakce, ale existuje fada zajimavych

aktivit, kterych se autor miiZze zicastnit, aby podnitil svou tvofivost a chut’ psat.

3.5 Teorie Potieb

Jednou ze zakladnich podminek existence ¢lovéka je uspokojovani jeho potieb.

Dle Buchtové, B., je potieba pocitovana jako nedostatek nebo nadbytek (biologicky
nebo socialni) uréitych faktord lidské existence. Potieba aktivizuje ¢lovéka k odstranéni
negativné prozivaného stavu. *°

V psychologickém pojeti vyjadiuji potieby vnitini subjektivni stav jedince. V
ekonomickém pojeti jsou Casto potieby sméSovany s prostredky uspokojeni.

Ptedstavitel humanistické psychologie A. H. Maslow vytvofil hierarchickou teorii
potieb. Teorie vychazi z vertikalniho zfetézeni potieb, od vyvojové niz§ich k vyssim. V
principu sice plati, ze vyvojové vyssi potieby se aktivuji, az kdyz jsou trvale uspokojovany
potieby vyvojoveé nizsi, ale v zivoté jsme Casto svédky situaci, kdy pravé vyssi potieby

zabranuji saturaci potieb zékladnich.

15 BUCHTOVA, B., Clovék — psychosomaticka bytost. 3. vyddni, 2003, s. 71
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5 Potfeba 5
seberealizace 3
(formoy'at sebe, rozvijet 2
a vyuzivat schopnosti) e
2
>
PotFeba uznani a ocenéni 3
4 (respekt, sebeucta, naklonnost, uznani, =)
kojenost s vlastnipr ionalitou a pravomoci) 2
Spolecenské potieby
3 (laska, naklonnost, pratelstvi, pocit prislusnosti
k néjaké skupiné)
2 PotFeba jistoty a bezpeéi

(ochrana a stabilita materialniho prostfedi a mezilidskych vztahti)

potfeby nizsiho Fadu

Obrazek 1 - Maslowova pyramida potieb (Zdroj: https://publi.cz/books/171/04.html)

Autorti fantastiky se tykaji predevS§im vyssi potieby. Potfeba uznani a ocenéni, ale
také potieba seberealizace v redlném Zivoté. Autorovou nejvetsi motivaci, je ziskat uznani
za svou vydanou knihu a nasledné moznost pouzit ziskané zkusenosti k tvorb¢ jesté lepsiho

dila. Uspéch v autorové prvni vydané knize je tedy pro jeho budouci motivaci stéZejni.

3.6 Vnitini a vnéjsi motivace

Vnitini motivace nastane, kdyZ budeme jednat bez jakychkoliv zjevnych vnéjsich
odmeén. Jednoduse se bavime aktivitou, V nasem piipadé psanim knih, nebo ji vidime jako
prilezitost k prozkoumani, uceni ¢i realizovani naseho potencialu. Zde je vhodné poukazat
na to, Ze pocet odmén je omezeny, k tomu se pfimo umérné vztahuje vnéj$i motivace. Zato
vztah k aktivité, ve které se seberealizujeme, a kdy ¢loveéka zene vnitini motivace, je
neomezeny a neni mozné takovou motivaci vycerpat. Vnéj$i motivace se tyka nasich
sklonti vykonavat ¢innost diky vn&j$i odméné. Pouzivani riznych stimulti jak hmotnych,
tak psychologicky, pozitivnich nebo negativnich motivujeme clovéka, k lepSimu vykonu.
Patii sem pochvaly, prémie, benefity, tresty a kritika. 1°

Za vnitini motivaci by se dala u autorii povazovat moznost a touha zanechat po sobé
odkaz v podob¢ knihy, osobni potéSeni z realizace dobie napsaného piibéhu a radosti
Ctenadfi. Za vngjsi zase Casto nerealné ocekavané vysoké honorafe, ocenéni v kniznich

soutézich, od ¢tenafli, nebo moznost prezentovat se.

16 ARMSTRONG, Michael., Rizent lidskych zdrojii: nejnovéjsi trendy a postupy: 10. vydani, 2007
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3.7 Motivacni piisobeni a finanéni ohodnoceni autori

Vztah autord k nakladatelstvim je velmi specificky v tom ohledu, Ze autofi sice musi
svou knihou néjak zaujmout a motivovat tak nakladatelstvi, aby viibec méli Sanci svou
knihu vidét vydanou, jenze nakladatelstvi mivaji zpravidla nové vytisky v emailech tyden,
co tyden, takze konkurence je velka a jen maloktery novy autor dostane $anci. Vezmeme-li
to z opacného pohledu. Stfedn¢ velka a velkd nakladatelstvi tedy nemaji témét potiebu
nové autory samy vyhledavat, nebot autoii si zpravidla najdou je. V mensich
vydavatelstvich, které hledaji nové talenty maji zacinajici autofi jedinou moznost, jak se
dostat do povédomi na Ceské literarni scéné.

Kvalitnich autorti Zanru fantastiky je u nas velmi malo, a navic se autofi a vydavatelé
mezi sebou navzajem znaji, coz vytvaii jist¢é moralni zdbrany a brani vytvareni
konkurenénich vztahti. Ceskd vydavatelstvi by se tak dala charakterizovat téméf
monopolné. Ani z hlediska honoraii se nemohou vydavatelstvi pfili§ predbihat, protoze
naklady jsou velmi podobné a nakladatelstvi si nemtize dovolit nabidnout o moc lepsi
vydani (format, obalky knih, ani honoraie).

Co se ty¢e honoratti samotnych autord, je fe¢ maximalné o desetitisicich korun, aby
kniha byla pro nakladatelstvi rentabilni.

Musime si také uvédomit, Ze drtiva vétsina produkce fantastiky vydavané v Cechach
je prekladova a existuji dokonce nakladatelstvi, kterd se zabyvaji pouze pieklady,
nejcastéji z anglictiny a ceskym autorim neddvaji prostor viibec. I piesto v soucasnosti
fantastické tituly, ptedevsim fantasy, vychazi nejvice v historii a trend podle nakladatelt
dale poroste.
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4 Vlastni prace

V této kapitole jsou uvedeny otazky pokladané jak autorim, tak nakladatelim a
nasledné vyhodnoceni ziskanych informaci, popisujicich danou problematiku. Nejprve
délame kvalitativni prazkum. V hloubkovém rozhovoru s nakladatelem hovoiime o
nejcastéjSich otazkach na vydavani knih, a zjiSténé poznatky poté vyuzivame k sestaveni

kvantitativniho prizkumu neboli dotazniku, ktery je uveden nize.

4.1 Vydavani knih

Proces vydavani knih je u vSech nakladatelstvi v celku stejny a zle ho rozlozit na
jednotlivé ¢asti. Nebudeme zde brat v tivahu self-publishing (vydavani na vlastni naklady).

V prvni fazi nakladatel obdrzi autoriv rukopis, zhodnoti piipadnou navratnost penéz
souvisejici s vydavanim knihy, a pokud jsou podminky pro nakladatele vyhodné, tak
s autorem podepiSe licencni smlouvu. Ta je zpravidla podepisovana na obdobi péti let, kdy
nakladatel mize knihu vydavat a za to autor obdrzi jednordzovy honoraf, nebo nedostane
nic a je zavisly na tspéchu knihy.

Dalsi fazi tvoti vlastni tvorba knihy. Sem patii redakce a korektura. Redakce nékdy
probihd i1 ve vice kolech a autor je nucen nékteré ¢asti knihy bud’ mirn€ upravit, nebo uplné
pfepsat a znovu predlozi text k posouzeni. Korektura, kdy korektor si cely text precte a fesi
jeho gramatickou spravnost, se pak provadi na findlnim textu.

Takto hotovy text je pfedan grafikovy, ktery fesi vzhled obalky knihy, da text do
sdzeciho programu, udéla zlom knihy a export do tiskarny. Tiskarna posila vSe pfipravené
jesté jednou na schvaleni.

Nakonec knihu vyzvedne zase redakce, nebo u vétsich nakladatelstvi distributor. Pak

nasleduje rozvoz do skladt distributort a od téch si knihy objednévaji knihkupectvi.

4.2 Etablovani a za¢inajici autori

Etablovani autofi jsou ti, ktefi jiZ maji n€kolik Uspésné vydanych vytiskl a jsou jiz
rozebrani nakladateli. Novi autofi maji t&z3i se prosadit. Usp&sni &esti autofi, tedy
napiiklad Kulhanek, Zamboch, Kotleta (pseudonym a projekt vicera autoril), Slechta a
Kadleckova, spolupracuji zpravidla s jednim nakladatelem, se kterym neziidka byvaji
kamaradi. Takovyto vztah v Cechach neni neobvykly. Jsou tu napiiklad autofi jako

Cervenak a Neomillnerova, ktefi ispéch ve fantasy vyuzili a posunuli se ke v soudasné
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honoraifim a nakladim.

Zbytek autorti, tedy tdch zadinajicich, vychazejicich v CR, jen pabérkuje, a
nakladatel maze byt rad, kdyz se zaplati naklady spojené s jejich vydanim. Knihy téchto
autorti vychazi zpravidla v nakladech od 500 do 1000 vytiskd. Nékteti jsou dobii a
nepravem opomijeni, jini Spatni a protezovani, ale tak to chodi v kazdém zanru literatury,
nejen fantastice. Dnes totiZ nerozhoduje ani tak kvalita psani, jako spiSe to, jak se autor
dokaze trefit do vétSinového vkusu populace, a pak také marketing a sebepropagace. Jsou
literarni akce a prednasSeji na nich o tom, jak spravné psat. Buduji si tak vlastni image.

Vynakladaji tedy nakladatelé Cas a penize na motivace svych autorl, nebo motivaci
ignoruji a nechéavaji je soupeftit s autory novymi? Staci autorova touha byt vydan a udélat si

jméno k tomu, aby s knihou uspél v soucasnych trznich podminkach?

4.3 Hloubkovy rozhovor

Pro hlubsi porozuméni se v této Casti bakalarské prace budeme zabyvat analyzou a
interpretaci dat ziskanych z rozhovort s nékolika dotazovanymi nakladateli a na zakladé
jejich vypovédi si odpovime na dil¢i vyzkumné otazky. Rozhovor mél pfedem piipravenou
strukturu. Nakladatelé poskytovali na otazky své individualni odpovédi, na otazky
odpovidali béhem plynulé konverzace a n€kdy jim byly polozeny i otdzky dopliujici.

Vesker¢ zjisténé informace jsou uvedeny v kapitolach nize.

4.3.1 Prodejnost knih

Nakladatel mél odpoveédét na souhrnnou otazku — Jak se fantastické knihy prodavaji?

Z analyzy prvni otazky vyplyva, Ze fantastické knihy se nejlépe prodavaji hned po
vydani a touhou kazdého nakladatele je prodat co nejvice vytiski béhem prvnich dvou az
tii mésict prodeje, dokud se jesté jedna o novinku. S postupem ¢asu kniha ztraci svou
hodnotu, protoZe o zakazniky se uchézi stovky novych titull ro¢né.

Nicméné pokud se vétSina pocateCniho nékladu neprodd v prvnich mésicich, je
povazovano za uspéch, pokud se kniha prodéava stabiln¢ i v dalSich letech, i kdyz jde tieba
jen o desitky ¢i jednotky kusi mési¢né. U drtivé vétSiny takovych knih je 5 let doba, po
kterou mé nakladatel k prodeji dila licenci. Poté musi neprodané vytisky znicit nebo licenci

koupit znovu a prodlouzit.
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Jeden z nakladatelt uvedl, ze zisk z prodeje jedné knihy je v tadu korun. 50 %
dostane distributor, z toho 30 % si ponecha knihkupec a zbylych 20 % se rozd€luje mezi
autora, redaktora, grafika a korektora. Do toho jest¢ dan ze zisku a DPH. VSichni zminéni
dostavaji od nakladatele zaplaceno pfed vydanim knihy, takze s vyjimkou autora (ktery
zpravidla dostava pozdéji jesté i procenta z dalSiho prodeje), ostatni zucastnéné Uspéch
knihy zajimat nemusi. Nakladatel ov§em musi ¢ekat na vysledky prodeje a doufat, ze se

mu investice vrati a idealné mu za¢ne kniha piinaset zisk.

4.3.2 Prekladova tvorba

Dale byla polozena otazka — Podporujete anebo budete podporovat vydani knih
V zahranici a naopak?

Z odpovédi pak vyplynulo, Ze Ce§i vétsinou &tou americkou, némeckou,
francouzskou atd. literaturu piclozenou do CeStiny. Zahrani¢ni nakladatelé naopak berou
knihy z CR a pak je prekladaji v zahraniéi.

Cesti nakladatelé maji portfolio Geskych autorti a mohou se snazit, aby jejich kniha
vysla i jinde, ale je to brano jako velmi nadstandartni. Cesky nakladatel by z piipadné
spoluprace jim vydavaného autora se zahrani¢nim nakladatelem nic nem¢l, snad kromé
prestize, ze vydava autora, jenz uspél i v zahrani¢i. V takovém ptipadé by domaéci
nakladatel figuroval jako autortiv agent (zprostfedkovatel, ktery ma narok na ¢ast odmény
za autorovu licenci).

Dopliiujici otazkou bylo — Kolik mdte autorii z CR a kolik z ciziny (kolik prekladii)?

Z odpoveédi vyplynulo, ze cizojazyéné Se u nas az na vyjimky nevydava a vse
z ciziny je pteklad. Pokud nakladatelstvi chtéji vydavat dila z ciziny, koupi licenci Kk dilu,
at’ uz ¢eského nebo zahrani¢niho autora, zaplati pteklad, vydaji knihu, a pteposilaji zp&t %

ze zisku (vétsinou 8-10 %).

4.3.3 Online knihy

Nakladateliim byla polozena otazka — Podporujete vydani online knih?
Odpovedeli ze ano, pokud jim to povoli sam autor a smlouva. Pravidlem byva, ze online
knihy jsou vice zpoplatnéné, klidné¢ muze byt 25 a vice % ze zisku pro autory, a pak 40 %
dostava online distributor.

Nakladatel¢ se ale e-knih pravem boji, kvili piratstvi. Navzdory vétSimu zpoplatnéni

je zisk z e-knihy pro nakladatele vétsinou mensi nez z fyzického vytisku. Proto taky
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nakladatelé nejsou pfili§ motivovani e-knihy vydavat, i kdyz trh e-knih v soucasnosti stale

roste a nakladatelé predpokladaji, ze pravdépodobné rust dale bude.

4.3.4 Vybér novych autori

V otazce — Jak vybirate autory, co musi splnovat a co vds nejvic motivuje k takovému
vyberu? — odpovidali nakladatelé velmi subjektivné.

Nejcastéjsi odpovédi na otazku, co je k vybéru motivuje samoziejmé bylo, Ze literarni
kvalita. AvSak dulezity pro n¢ také je dlouhodoby potencial autora.

Jeden z nakladateld nam sdélil. ,, Nejlépe se vydavaji série. Kdyz autor napise
pokracovani knihy, vétsinou uz ma vérnou zdkladnu ctenari. Zaroven skutecnost, ze autor
publikuje stabilné, mizZe zdakaznik vnimat jako potvrzeni jeho kvalit.” Toto tvrzeni se
v dotaznikovém Setfeni pokusime potvrdit ze strany autort a verifikovat tak definovanou
hypotézu.

Dutivody proc¢ si nakladatelé vybrali onoho autora mohou byt riizné od nakladatele
k nakladateli a neuspéch u jednoho nemusi znamenat neuspéch u jiného. U vétSich
nakladatelstvi vSak nejvice nakladatele motivuje komercni potencial autora, potazmo jeho
dila. Literarni kvalita neni pro komer¢ni uspéch knihy dualezita, dokonce spousta komeréné
uspésnych autorl nepiSe dobie, ale prisSli s namétem, ktery je pro Ctenafe zajimavy a

prodava se.

4.3.5 Vlastnici nakladatelstvi

Zajimava byla odpovéd’ na otazku — Kdo jsou viastnici nakladatelstvi v CR?

U viech jsou to Cesi. Néktera nakladatelstvi patii do vétsich skupin, tieba
nakladatelstvi Knizni klub spada pod distribu¢ni spolec¢nost Euromedia, ktera je soucasti
némeckého nadnarodniho koncernu Bertelsmann. Ale typicka nakladatelstvi fantastiky
jsou zpravidla takzvané one-man firmy ¢eskych majitelt.

Mezi nejznaméjsi nakladatelstvi z Ostravy patii Fantom Print, Mytago a Leonardo.
Z Brna napiiklad MOBA a Zoner Press. Z Plzné¢ Laser Books. Nejvice jich sidli v Praze,

jako tieba Brokilon, Triton, Epocha, Crew, Argo a Gorgona.

4.3.6 Motivace autoru

V posledni otazce se ptame — Jak je autor motivovan, aby si vybral dané

nakladatelstvi?
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Nakladatelé odpovédéli, ze kazdy z nich ma néjaké renomé, autofi chtéji mit prestiz,
chtéji byt vydani dobrym zndmym nakladatelstvim, pfipadné chtéji mit péknou vizualni
stranku knihy a podle toho vybiraji.

Jedna z odpovédi byla. ,,Je spousta self-publishing nakladatelii, kteri si za vydani
autorovy knihy nechaji zaplatit, aniz by kniha byla dobra, zkontrolovana. “

Nakladatelé tedy dbaji na svou image, ale v jinych aktivitach, které by mohli autory

motivovat se angazuji jen velmi malo, vétSinou diky nedostatku casu. To se ostatné

pokusime potvrdit dotaznikovym Setfenim.

4.4 Dotaznikové Setreni

Ke sbéru dat od autorti i nakladateli, jsme zvolili vyzkumnou metodu dotaznikového
Setfeni. Otazky dotazniku byly sestaveny na vyplnto.cz, byly roz¢lenény pro nakladatele a
autory, a jsou uvedeny nize. Dotaznik byl nevefejny pro zajisténi kontrolovatelného
reprezentativniho vzorku respondentil, nakladatelstvi o ném byla informovana a sama ho
preposlala svym autordm. Veskeré odpovédi jsou tak anonymni. VétSina otazek je
polouzavienych, aby respondenti mohli poskytnout své dopliujici odpoveédi a jeho
vyplnéni netrvalo déle nez par minut.

Je tteba si uvédomit, ze Ceska fantastickd scéna neni velka. Naslo by se u nas par
velmi dobrych autori, ktefi publikuji stabiln¢, ale sotva bychom se dostali do
dvouciferného poctu. Ostatni autofi jsou bud’ autofi zacinajici, nebo ti, kteti vydali jen par
tituld. V naSem dotazniku tedy pracujeme se vzorkem 16 respondentii ze 7 nakladatelstvi.
Oslovena nakladatelstvi — Fantom Print, Gorgona, Brokilon, Epocha, Albatros, Euromedia,
Mytago.
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Otazka ¢.1:

Vase pohlavije?

B Zena: 4 (25 %)
BMuZ 12 (75 %)

zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 1 - Pohlavi
Z odpovedi respondentit se dozvidame, ze na trhu fantastiky v CR dominuji ze 75

% muziti autofi. Poté co se z anglofonnich zemi do CR fantasy dostala, muzi, ktefi si ji
oblibili, byli zjizveni postojem tehdejsi spolec¢nosti a zacali byt nazyvani nerdy/geeky a
tvrdé odsuzovani za jejich lasku ke vSem vécem s fantasy spojenymi. Objevovaly se
dokonce nazvy jako fantasmagorie a podobné. Divodem bylo to, ze fantastika se tehdy
zapsala do podvédomi lidi jako poklesly zanr literatury, ktery pfitahoval pozornost spise
nevyspélych ¢tenarti. AZ v poslednich letech Zeny Zanr stale vice pfijimaji a vyrazy jako
nerd prestavaji byt povazovany za hanlivé, ale spiSe jsou ztotoziovany s jistymi osobnimi

postoji jedince. Procento zenskych autorek by se tedy v budoucnu mohlo zvysit.
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Otazka ¢.2:

Vas vek je?

B 26-35 6
03645 4
BE18-25 3 (18,75 %)
BA5-60: 2(12,5 %)
BE1 avice: 1(6,25 %)

—

37.5 %)
25 %)

—— T —

zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 2 - vék

62,5 % ze vSech dotazanych respondenti je ve véku mezi 26-45 lety. Ranna tvorba

autort slouzi jako prostfedek zlepSeni jejich stylu psani a je jen zfidka vydéana. Proto

autofi, ktefi vydaji knihu jiz v ranné dospélosti jsou spiSe vzacni.

Otazka ¢.3:

Na jaké odvétvi fantastiky se jako autor’ka specializujete?

_ Fantasy 100 % |

! 3 (Sci-fi 37,5 % (6)

== Hoor125%(2)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% T0% 80% S0% 100%
B Fantasy: 16 (100 %)
OSci-fi: 6 (37,5 %)
BEHaoror 2 (12,5 %)
zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

o

Graf 3 - zaméreni

Na tfeti otazku odpovédélo 100 % respondenttl, Ze pisi fantasy. Nékolik z nich v§ak

ma zkuSenost i se psanim sci-fi, nebo horora. Jak jiz bylo feceno v kapitolach vyse, kladny

ro~r

postoj autord k fantasy je zpisoben velkou barvitosti Zzanru a jednoduchosti jeho psani

oproti sci-fi a hororu.
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Otazka ¢.4:

Ctete i dila jinych &eskych, nebo zahraniénich autor(s fantastiky?

B Ctu oboje stejné: 6 (37,5 %)
O zahraniénl a vyjimeéné Ceske: 4 (25 %)
B Eeske avyjimeing zahranicnl: 4 (25 %)
Bvyhradné& zahraniénl: 2 (12,5 %)
zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 4 - preference Cetby
Odpovéd’ na tuto otazku byla piekvapujici a dozvidame se z ni, Ze i pfesto ze u nas

vétsina fantastiky vychazi piekladova, ¢esti autofi literaturu zahrani¢nich autort pii ¢teni
nijak neupfednostituji. Zde bychom mohli usoudit, Ze se autofi snazi pfiucit z umu svych
¢eskych konkurentl a ¢tou tedy jejich dila stejné, a¢ je jich méné, jako ctou dila zahrani¢ni

prelozena od ptekladateld.
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Otazka ¢.5:

Jak hodnotite kvalitu éeské fantastiky profi t& svétové? Ceska je...

B MNa stejne drovni: 8 (50 %)
OMImE lepsl: 4 (25 %)
BEMIméhorsl: 2 (12,5 %)
BEVvyrazné horsl: 2 (12,5 %)

zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 5 - drovein kvality ¢eskych knih
Predchozi vysledky potvrzuje také to, Ze ceSti autofi povazuji kvalitu ceské

fantastiky za shodnou s tou zahrani¢ni. Takto odpovédélo 50 % z nich a zbytek nazord se
nepatrné priklani na jednu nebo druhou stranu. Z této odpoveédi mizeme soudit, Ze 1 kdyz
je Cesky trh stale relativné maly, 1 pfesto m& obrovsky potencidl a dokdze drzet krok

s uspésnymi dily ze zahranici.
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Otazka ¢.6:

Ctete nebo odebirate n&jaky asopis zabyvajici se fantastikou?
Pokud ano, jaky?

EMNe: 10 (62,5 %)

OPevnost 4 (25 %)

Bobfas Pevnost: 1 (6,25 %)

B XB-1, Pevnost, Interkom: 1 (6,25 %)

zdroj. https /autori-anakladatele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 6 - odbér ¢asopisi
Vysledkem této otazky je, Ze 62,5 % autorli nema zajem odebirat casopisy, které o

fantastice publikuji. Pfes 30 % z nich viak zminilo, Ze &tou Casopis Pevnost. Pokud
bychom se vSak chtéli zeptat, zda maji Casopisy na autory néjaky motivacni efekt, museli
bychom fici, Ze pouze zanedbatelny a jsou pro autory spiSe informacni. Zminény Casopis
Pevnost kromé€ informaci o knihadch hovoii také o vychdzejicich filmech, komiksech,

povidkach, hrach a mnohych dalSich tématech fantastiky.
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Otazka ¢.7:

MNavstévujete internetove stranky zabyvajici se fantastikou? Fokud
ano, jaké?

BMNe: 7 (43,75 %)

OMFantasy cz, sarden.cz 1 (6,25 %)

B Sarden, MFantasy, Fantasy Planet, Vanilli: 1 (5,25 %)

B Fantasyplanet, Legie, Sarden, Dagon, VIEl bouda, Fantasya a piileZitostn &
i dalsl: 1 (6,25 %)

BXE-1:1 (6,25 %)

B Sarden, Fantasy planet 1 (6,25 %)

OMFantasy, Fantasy Planet, Fantasya: 1 (6,25 %)

B XE-1, Sarden, Fantasya: 1 (6,25 %)

B Sarden, Legie, Fantasya: 1 (6,25 %)

BMFantasycz 1 (6,25 %)

zdroj. https /autori-anakladatele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 7 - navstévnost stranek

K velkému piekvapeni 43,75 % autorti stranky o fantastice nenavs$tévuje vibec. |

V dne$ni dobé internetu tyto stranky na autory nepisobi tak atraktivné jak bychom

predpokladali. Zbytek respondenti nejéastéji zminil stranky MFantasy.cz, Sarden.cz, nebo

Fantasyplanet.cz. Zde by mohlo autory motivovat vidét svou knihu propagovanou na

takovychto strankach. Zajimavosti také je, ze vétSina vyse uvedenych stranek nehovoii jen

0 klasické knizni fantastice, ale i komiksech, nebo fantastice filmové.
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Otazka ¢.8:

Jak jste se dozvédél/a o svém nakladatelstvi?

B MNaintemetu: 7 (43,75 %)
OSam zalodl. Jsem nakladatel/ka: 3 (18,75 %)
B Cd jinych autord: 3 (18,75 %)
BY ramci literam[ soutéZe: 2 (12,5 %)
B v adresari nakladateld -tehdy v tisténe formé&: 1 (6,25 %)
zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 8 — seznameni s nakladatelstvim
Spousta autort si vyhledala své nakladatelstvi na internetu, tedy 43 % z nich. Ctyfi

respondenti, 25 %, odpovédéli, Ze jsou zaroven nakladateli a zalozili nakladatelstvi vlastni.
Zbytku autorit bud’ nakladatelstvi doporucil jiny autor, nebo o ném ziskali povédomi

V ramci literarni soutéze.
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Otazka ¢.9:

Mavstévujete akce jako autorska cteni, besedy a cony?

— Litzrarni besady 50 % (B)

I 7 Comy 50 % (2)

CnD 31,25 % (5)

Autorska Eteni 31,25 % | 5)

Larpy 18,75 % (3)

ne 125 % (2)

BohuZel na to nemam éas 6,25 % (1)

Larpy a DnD u jpn sporad icky 6,25 % (1)

Literdrmi besady a autorska dteni pouse pokud e pofdd dm nebo jeem hostern 6,25% (1)
uZine G25%(1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% V0% B80% S90% 100%

B Literarn( besedy: 8 (50 %)

OCony: 8 (50 %)

BDnD: 5 (31,25 %)

B Autorska ctenl: & (31,25 %)

B Larpy: 3 (18,75 %)

Ene: 2({12,5 %)

OBohuZel nato nemam cas.. 1 (6,25 %)

ELarpy aDnD uZ jen sporadicky: 1 (6,25 %)

B Literarn( besedy a autorska &tenl pouze pokud je pofadam nebo jsem
hostem: 1 (6,25 %)

BuZne: 1 (6,25 %)

zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 9 — navstévnost akci
Zde respondenti mohli volit vice odpovédi a dali nam tak ptehled o tom, jaké

aktivity jsou pro né atraktivni. Z hlediska motiva¢nich aktivit kolem fantastiky, literarni
besedy a Cony se zdaji byt navstévovany 50 % vsech dotazanych autord. DnD a autorska
¢teni navstévuje 31,25 % z nich. Larpy navstévuje mizivych 18 % respondentt. Zbylych 6

uvadi, ze se z raznych divodu téchto akci neucastni.
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Otazka ¢.10:

Cetl/a jste n&jaké antalogie (dila s vice autory) fantastiky ? Pokud ano,
které napf.?

B MNevim jist& 5 (31,25 %)

OMe: 5 (31,25 %)

B fadu, napfiklad povidkové shirky, naposledy Zenase lvem: 1 (6,25 %)

H nevesla by se mi sem odpovéd - bylo jich mnoho: 1 (6,25 %)

H Odhadem cca stovku tituld. Fantastiku &tu cca od roku 1880, véetné
antologil.: 1 (8,25 %)

B Antologie nakl. Argo: 1 (6,25 %)

B bylo jich mnoho: 1 (6,25 %)

B ano bylo jich hodné: 1 (6,25 %)

Zdroj. https:Vawtori-anakladatele-ceske f.vypinto.cz

Graf 10 — povédomi o antologiich
Autofi si tim, jestli dilo, které ¢etli mélo vice autorti nejsou jisti, 31,25 % z nich.

Pouze 6 z nich, 37,5 % si této skute¢nosti bylo védomo, a to hned v celé tadé piipada.
Zbytek uvadi, ze dila s vice autory necetl, ale zde muize jit také o nevédomost a to, ze

respondent necetl, kdo knihu napsal.
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Otazka ¢.11:

Kolik kniznich tituld fantastky, vami napsanych, se vam jiz povedlo
vydat?

W19 (56,25 %)
Ozatim 0: 3 (18,75 %)
Bvice 2 (12,5 %)
B23 2{12,5 %)
zdroj: https: fautori-a-nakladat ele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 11 — mnozZstvi vydanych tituld
Kolacovy graf nam utvrzuje predpoklad, Ze vice nez 70 % ceskych autort jsou

autofi zacinajici, maji vydano teprve 1, 56,25 %, nebo zatim zadné dilo, 18,75 %. Zbylych
25 % dotazanych autort jsou autofi, kteti vydavaji pravidelng.

Otazka ¢.12:

Byly nékteré vase vydané knihy pokraéovani vasich pfedchozich
tituli?

BNe: 12 (75 %)
OAno ale jen par 2 (12,5 %)
B Ano vétSina: 2 (12,5 %)

zdroj. https:fautori-anakladatele-ceske-f vypinto.cz

Graf 12 — kniZni pokradovani
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Zjisténi, ze autofi u nas s fantastikou teprve zacinaji nam verifikuje i tento graf,
ktery nam tika, ze 4 z respondentd, ktefi jiz vydali knih vice opravdu vydali pokra¢ovani
svych knih ptedchozich. Vysledek vypovida také o faktu, Ze pro autory je ptijemnéjsi dale
rozvijet ptibchy a budovat svéty ze svych pfedchozich knih, nez aby vymyslely zcela nové.

Otazka ¢.13:

Vydélal/a |ste si vydanim pokracujici knihy serie vice, nez vydanim
knihy jednodilng?

B Mevim: 12 (75 %)
OMe: 2 (12,5 %)
B Jetostejné 2 (12,5 %)
zdroj. https /autori-anakladatele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 13 — vydélecnost sérii
V této otdzce se snazime najit odpovéd’ na hypotézu, ze autofi, kteti vydaji knizni

pokracovani se 1épe prodavaji. Z pohledu autorti se toto tvrzeni nepotvrzuje, ale diky jejich
malému pocétu je vypovidaci schopnost otazky ponckud omezena. Sérii kniznich
pokracovani totiz vydalo pouze 25 % dotazovanych respondentti, ktefi ve stejné mife 12,5

% zastavaji nazor, ze ne anebo ze vydélek ze sérii je stejny jako z knihy samostatné.
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Otazka ¢.14:

Jak dlouho vam v priméru trva napsani jedne 100 strankove A5 knihy
(do findlni podoby)?

BRok: 5 (41,67 %)
OPOl roku: 4 ({33 33 %)
B Par mésfcl: 2 (16,67 %)
B 100 stranek zhruba do dvou mésicl: 1 (833 %)
zdroj. https /autori-anakladatele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 14 — ¢as na napsani
Autofi potvrzuji, ze ¢as potiebny K napsani knihy se pro kazdého z nich lisi. Jen

nékolik malo z nich je schopnych napsat sto strankovou knihu dfive nez za n¢kolik mésici.
Proces tvorby knihy je tedy velmi zdlouhavy. Uz ve stadiu jejiho psani zabere rok, nebo i
déle, coz by znamenalo, Ze pokud nakladatelstvi bude vyuZivat vice motivacnich
prosttedk, je zde velmi pravdépodobnd moznost, ze autor svou dalsi knihu dokon¢i diive

a efektivnéji diky aplikovanym stimulacim.
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Otazka ¢.15:

Existuji n&jaka media, nebo osoby, ze kterych jako autor éerpate
inspiraci pro svou tvorbu (napf. youtube show, konkrétni élovék, nebo
jiné)? Pokud ano, ktera?

B Mevim: 3 (25 %)

OMe: 2 (16,67 %)

BYoutube DnD kanaly (Dice Camera Action), online con panely s autory: 1
(8,33 %)

B autofi fantastiky, zejmena &e5t: 1 (8,33 %)

Binternet, jinl lidé, knihy: 1 (8,33 %)

Bz knih jinych autord: 1 (8,33 %)

Ojiné knihy: 1 (8,33 %)

B prevazné z knih afilma: 1 (8,33 %)

B dost mé& inspiruje art na pinterestu, nebo lidé kolem mé.: 1 (8,33 %)

zdroj. https fautori-anakladatele-ceske-f.wypinto.cz

Graf 15 — inspirace pro tvorbu
Otazka je zamé&fend na zjiSténi, jak autofi zlepSuji svou tvorbu. Co jim dava nové

napady a stimuluje je psat dal. Z tohoto hlediska se ukazuje Ze 60 % vétsina hleda inspiraci
v dilech jinych autorti, nebo rozhovord s nimi. 40 % z nich vSak bud’ nevi, inspiruji se

jinde, nebo takovou inspiraci nehledaji.
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Otazka ¢.16:

Zaznamenal/a jste ze strany nakladatelstvi snahu motivovatvas k
dalsi spolupraci? Pokud ano, jak?

Hano: 1 (833 %)
B Ne: 11 (91,67 %)

zdroj. https /autori-anakladatele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 16 — motivace autori
Naprosto jednoznacna odpovéd’ na tuto otdzku ndm fika, Ze nakladatelstvi své

autory ktvorbé nijak nemotivuji a autofi, 91,67 % znich, neciti Zadnou snahu
nakladatelstvi dalsi spolupraci zlepSovat.

Otazka ¢.17:

Jak velky pfiem vam v praméru, jako autorovi, vydavani fantasticke
literatury mésiéné zajistuje?

B Téméf nic 7 (58,33 %)
OMeodpovim: & (41,67 %)

zdroj. https:fautori-anakladatele-ceske-f vypinto.cz

Graf 17 - primérny pfijem autoru
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Dostdvame jasn¢ najevo, ze psani fantastické literatury neni nic, ¢im by se
spisovatel stabilné uzivil, a¢ si to fada novych autori miize myslet. Autofi uvedli, ze si
nevydé¢laji téméet nic, 58,33 %, nebo se odpoveédi uplné vyhybali 41,67 %.

Otazka ¢.18:

Jste majitelemn, spolu-majitelem, nebo zaméstancem nakladatelstvi?

BAno: 4(25 %)
EMe: 12 (75 %)

zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 18 — rozdéleni nakladateli
Diky pfedchozim odpovédim z otazky a grafu ¢islo 8 a odpovédim na tuto otazku

vime, ze 25 % dotazovanych autorll jsou zaroven nakladatelé, coz se v této otazce

potvrdilo.
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Otazka ¢.19:

Jestlize jste z nakladatelstvi, jake mnozstvi finanénich prostredki
vydavate na fantastiku?

Bvice: 3 (75 %)
O21-30%: 1 (25 %)

Zdroj. https:Vawtori-anakladatele-ceske f.vypinto.cz

Graf 19 — finané¢ni zdroje na fantastiku
75 %, tedy 3 nakladatelé vydavaji vice nez 70 % svych finan¢nich prostfedkli na

fantastiku. Jedna se tedy o nakladatelstvi na fantastiku specializovana. U c¢tvrtého
nakladatele se poté jedna o 21-30 % jeho vydani.
Otazka ¢.20:

Kolik kniznich tituld fantastky jako nakladatelstvi vydavate rocné?

Byice 4 (100 %)

zdroj https:fautori-a-nakladat ele-ceske-f vypinto.cz

Graf 20 — pocet vydanych tituli fantastiky
Otazka ndm méla zodpoveédét, kolik fantastickych knih byva v CR vydavano rocné

jednim nakladatelstvim. JelikoZ se vSak u dotazovanych nakladatelll jednd o nakladatelstvi

specializovand na fantastiku, vSechna dotazovana nakladatelstvi odpovédéla, ze vydavaji
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vice nez 10 fantastickych knih roén¢ a vezmeme-li v tivahu i ptekladovou tvorbu, mizeme
predpokladat, ze toto Cislo pro ta specializovana nakladatelstvi bude nékolikanasobné vétsi.

Otazka ¢.21:

JestliZe jste z nakladatelstvi, kolik "novych" autordl fantastiky v
priméru roéné vydavate?

B 13 2 (50 %)
O7-10: 1 (25 %)
B 461 (25 %)

zdroj. https:/autori-anakladatele-ceske-f vyplnto.cz

Graf 21 — ro¢ni pocet nové vydanych autori
V této otazce zalezi hodné na velikosti nakladatelstvi. Proto mizeme vidét, Zze i

jejich odpovédi se lisi. 50 % odpovédelo, Ze vydava 1-3 nové autory, coZ naznacuje, Ze se
zde jednd o nakladatelstvi mald, nebo nespecializovana na fantastiku. U ostatnich jiz

vidime, Ze nakladatelstvi jsou vétSiho razu se specializaci na dany zanr.
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Otazka ¢.22:

Kolik procent vasich vydanych dél fantastiky zahrnuje pirekladova
(preloZena) tvorba?

B 100-75%: 2 (50 %)
0O 49-25%: 1 (25 %)
B 74-50%: 1 (25 %)
zdroj. https /autori-anakladatele-ceske-f.vypinto.cz

Graf 22 — procento pi‘ekladové tvorby
U 50 % nakladatelii tvofi ptekladova tvorba vice nez 75-100 % celého jejich

portfolia. U ostatnich dvou je to pak mezi 25-49 % a 50-74 %. Na této odpovédi je vidét
obrovské zastoupeni zahrani¢nich autort na ¢eském trhu fantastiky.

Otazka ¢.23:

Jak velky pfiem vam, jako nakladateli, vydavani fantastiky zhruba
mésiéné pfinasi?

B Meodpovim: 4 (100 %)

zdroj. https:fautori-anakladatele-ceske-f vypinto.cz

Graf 23 — pfijmy nakladatelstvi
Nakladatelé bohuzel nechtéli na tuto otazku odpovedét.
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5 Vysledky a diskuse

Trh fantastiky, Uizce rozdéleny na fantasy, sci-fi a horor, bude obtizné analyzovat
jako celek. Jednotliva dila a Zanry maji znacnou miru subjektivity, ale i pfesto mizeme
najit n¢kolik spole¢nych vlastnosti, které¢ plisobi na autory dané¢ho Zanru. Proces vydavani
literarnich d¢€l je témét identicky u vSech nakladatelstvi. Dilo samotné se Casto opira o
socialni normy, promitd osobni postoje autora, jeho motivace a predstavivost. Porozuméni
tomu, co autora motivuje, i pro n¢j samotného, nejen pro nakladatele, byva polovina
uspéchu. Analyza je zaméfena na odhaleni spole¢nych charakteristik u motivacnich
procesu a jevu spojenych s vydavanim knih.

Zacinajici autofi byvaji Casto vice motivovani k psani fantasy ¢i hororu proto, Ze
oproti sci-fi nepotiebuji pfemiru technologickych znalosti. Ve sci-fi autor musi mit jistou
hladinu védomosti fyziky, chemie, matematiky, astronomie a jim piibuznych disciplin,
kdezto pro psani fantasy nic takového neni pozadovano.

Diky syntéze informaci z hloubkového rozhovoru a dotaznikového Setfeni vime, ze
existuje vzajemna souvislost mezi motivaci autora a mirou uspéchu jeho knih, ale také to,
ze nakladatelstvi se o tuto stranku obchodu v pievazné vétSin€ nestard. Finan¢ni motivace
je prilis nevyznamna a nakladatelstvi si ¢asto lamou hlavu, jak jinak autory podpoftit k dalsi
tvorbé. Pokusime se tedy interpretovat zjisténé vysledky a navrhnout nékolik variant, jak
toto vyfesit.

Srovnavame, jak se rtizni autofi chovaji na souc¢asném trhu fantastiky a na zakladé
takového srovnavani pak vyvozujeme zavéry o procesu vydavani. Pfedpokladem takové
komparace je ptesnost piedeslych vyzkumnych metod. Komparace pro nas je hlavni
metodou hodnoceni, Kkterou vyuzivame jak pii ziskavani poznatkd, tak pii jejich

zpracovavani.

5.1 Zhodnoceni a doporuceni

Ted kdyz nam dotaznikové Setieni a hloubkovy rozhovor poskytli popis dané
problematiky, pojdme se zaméfit na to, jakych motivacnich prostfedk by mohli
nakladatelé vyuzivat, aby lépe stimulovali fantazii a predstavivost svych autort.

Ackoliv je novych autor fantastiky relativné hodné, ne vSichni dostanou Sanci
k vydani svych knih. Nakladatelé musi pfe¢ist ohromné mnozstvi jejich tvorby a patii¢né

posoudit jeji potencial, coz jim davéa jen velmi mdalo prostoru pro aplikaci motivacnich
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strategii na autory, ktefi se jiz osvédcCili diive. Novych d¢l je prosté piiliS mnoho a
konkurence mezi autory fantastiky je obrovska. Pro nakladatele by pfitom mohlo byt velmi
vyhodné zaméfit se na motivaci autort, kteti kvalitn€ pisi a jiz si vydobyli n¢jaké renomé.

Z pruzkumu vyplynulo, Ze nakladatelé¢ se snazi davat svym autorim rady, jak psat
Iépe a ojedinéle jim podavaji informace o aktivitach spojenych s jejich zanrem, ale jejich
stimulaci k lepsim vykontim velmi zanedbavaji. K tomuto ucelu by v§ak mohli velmi dobie
poslouzit aktivity, které k nam pfisli pfedev§im ze Spojenych Stati Americkych, kde se
stali velmi popularnimi.

Zhodnotit atraktivitu trhu fantastiky, vzhledem k ziskanym datim, bychom tedy
mohli nésledovné. 1 kdyz détskd, nebo historickd tvorba pfinasi autorim mnohem
zajimav¢jsi honorafe, trh fantastiky v poslednich letech velmi vzrostl, ¢imz v podstaté
ztizil vstup novych autorti do odvétvi. Pro autory samotné je to jisté Spatnd zprava, nebot’
jejich Sance na vydani se vyrazné¢ zmensSily. To ale znamend, Ze nakladatelé maji vétsi
vybér potencialnich autord, se kterymi by mohli uzavtit smlouvu. Mizeme pouze doufat,
ze diky tomu uvidime vice kvalitnich fantastickych knih.

Ovéteni hypotézy 1: Financni sila nakladatelstvi ovliviiuje schopnost brat nové

autory a vydavat zahranicni preklady? Tuto hypotézu ze ziskanych dat bohuzel nebylo
mozné verifikovat. Nakladatelé svorné odmitli uvetejnit jakakoliv Ciselna data. Z toho
divodu, ze zvetejnit takova data by podle nich byl zlaty gral pro konkurenci. Poskytnuti
dat by v§ak mohlo vyrazné pfispét pro budouci vyzkumy.

Ovéfeni hypotézy 2: Autor, ktery vydava vice kniznich pokracovani se prodava lépe

nez autor, ktery vydava samostatna dila? Zamitdme hypotézu. Ackoliv vypovéd
nakladatell hypotézu potvrzovala, ze strany autorti se nam ukazuje, Ze tomu tak neni.
Autor vydadnim knizniho pokracovani neobdrzi o nic vétsi honoraf, nez kdyby psal dilo
noveé, nebo dilo z jiného Zanru. Autofi dokonce uvedli, Ze jejich honorafe jsou naprosto
mizivé a rozhodné se psanim fantastiky za souc¢asnych podminek neuzivi.

Ovéteni hypotézy 3: Nakladatelé i autori vyuzivaji nastrojii motivace ke zvyseni

svych ziskii? Jednoznaéné zamitame hypotézu. Konkurence mezi autory fantastiky natolik
vzrostla, ze nakladatelé nemaji potiebu je motivovat k dalsi spolupraci. Prosté autora
nahradi jinym, o kterém si mysli, Ze ma vétsi komercni potencial.

Ovéteni hypotézy 4: Autori Cerpaji inspiraci v uspésnych kniznich, filmovych a

hernich titulech, nebo primo od jinych spisovatelii? Hypotézu potvrzujeme. Autofi Cerpaji
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inspiraci predevs§im z d€l svych konkurentd, ale velmi castou odpovédi bylo také

Z rozhovort s jiz vyhlaSenymi autory a ojedinéle z jinych médii kterd je obklopuyji.

5.1.1 Dungeons and Dragons

S vyraznym stimulem v zanru fantasy piiSla americkd spole¢nost Wizards of the
Coast a jeji stolni roleplaying fantasy hra na hrdiny Dungeons and Dragons, ktera je
zdrojem inspirace pro mnoho dneSnich fantasy knih a zna¢né sumarizuje objekty fantasy
zéanru, a to predevsim z pohledu monster a ras. VSichni urcit¢ vime, co je to elf, trpaslik,
ale 1 upir, minotaur, nebo démon.

Dungeons and Dragons, DnD, nebo ¢esky Drac¢i Doupé, poprvé vydano v roce 1974
Garym Gygaxem, je prvni fantasy roleplay hra, patfici do zanru heroic fantasy, ve které
hraci jsou fiktivni postavy pfibéhu vypravéného vypravécem. Jadrem DnD je vypravéni, ve
kterém vypravé¢ (Dungeon Master, DM) a hrac¢i spolecné vytvareji piibéh hrdini
pohybujicich se ve svété fantasy, zalozeném na noveldch fantasy autorti. Hra¢i mohou
prozivat tato dobrodruzstvi za zdhadami, monstry a poklady nejen ve své predstavivosti,
ale v mnoha téchto hrach jsou pouzivany typické rekvizity podobné jako u tradi¢nich
stolnich her. Mapy, miniatury monster, polyhedralni hraci kostky a listy postav, které
popisuji jejich schopnosti. Dungeons and Dragons je velkou inspiraci pro mnoho
literarnich autort a v soucasnosti i filmara.

Vyuziti této hry v rdmeci stimulace autorl, by autorim mohlo vnuknout nové napady

a urychlit tak tvorbu jejich dalSich knih prostfednictvim zabavné volno€asové aktivity.

5.1.2 Larpy, Cony a literarni besedy

Larping se v kruzich fanousku fantastiky jiz rozmaha nékolik let. Jednd se o
takzvany live action role play, kdy lidé hereckym zplisobem ztvariuji ¢iny smySlenych
postav, pouZzivaji pfitom realné kostymy a rekvizity, a usiluji o splnéni cilti fiktivniho svéta
moznost doslova Zit v kizi svych postav.

Hodi se tedy spiSe pro autory, ktefi se ve svych dilech zamétuji na psychologii
postav a prostfednictvim této aktivity by si mohli zdokonalit svou tvorbu.

Cony (z anglického convention) jsou setkani fanousku urcitého objektu fantastiky.

Mtuze se jednat o fanouSky televizniho seridlu, pocitatové hry, spisovatele, nebo jiné
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zabavy. Jedna se zpravidla o vicedenni akce, zahrnujici riizné ptrednaSky, cosplay
(kostymové a hrané napodoby postav), nebo soutéze. Piikladem v CR je Festival fantazie.

Cony jsou perfektnim mistem, kde se mize autor pochlubit svou tvorbou, setkat se
s fanousky podobného smysleni a ziskat tak motivaci pokracovat dal.

V neposledni fadé je zde moznost se zucastnit literarnich besed, kde autor odpovida
na dotazy ohledné své prace a knih, nabizi prodej knih se slevou a také autogramy.

At uz autor autogramy dava, nebo pfijima, literarni beseda je skvélym mistem jak se
dozvédét vice o tom, jak psat 1épe. Poradanim besed by nakladatelstvi podpofilo osobni

rozvoj autora a zaroven se samo propagovalo pfed mnoha fanousky ¢i budoucimi autory.

5.1.3 Literarni Soutéze

Mnoho ceskych nakladatelstvi vyhlaSuje literarni soutéze, kam mohou zacinajici
autofi poslat své prace. Ty jsou pak vyhodnoceny a s témi nejlepSimi autory nakladatelstvi
dale planuje vydavani. Nékteré soutéze mohou dokonce nabizet kvalitni redakéni sluzby
talentovanym autoriim, ¢imz jim pomahaji se v psani zlepSit a davaji jim cenné typy od
odbornik, ktefi bud’ samy pisi, nebo se v branZi jiz dlouho pohybuji.

Byt vydan je pro ¢eského autora ta nejveétsi motivace. Pro nakladatelstvi je pak

motivace ud¢lat si ptehled o zacinajicich autorech a vydélat na prodeji jejich antologie.

5.1.4 Motivacéni program

Nakladatel¢ hovoii o tom, Ze fantastika, a pfedevsim Zanr fantasy, je na vzestupu.
Me¢li by tedy efektivnéji pracovat s motivaci autort a zkusit potfadat pro své autory nejen
vyukové, ale 1 motivaéni akce uvedené vySe. Mohli by tak podpofit jejich chut’ psat,
vnuknout jim nové napady, nebo tim posilit jejich loajalitu k nakladatelstvi.

V soucasnosti je ve vétSin€ piipadl pfenechdna organizace takovych akci tietim
stranam, které nasledné poradaji literarni besedy a dalsi podobné akce napiiklad
Vv prostorach skol, knihovnach, nebo jinych vetejnych budovach. Pfitom v minulosti, pted
nastupem komunismu tomu opravdu bylo tak, Ze se nakladatelé o motivaci svych autorQ
starali samy. Zda se, Ze se na motivacni aktivity ponékud zapomnélo.

Zavedeni jednoduchého motiva¢niho programu, kdy by napiiklad nakladatelstvim
odménéni autofi, ktefi dosahli stanovené trovné uspéchu a piinesli nakladatelstvi zisk,
byly odménéni zprostiedkovanou schizkou s podobné UspéSnymi autory a moznosti

zcastnit se jedné z vySe uvedenych motivacnich akci potadanych jejich nakladatelstvim,
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by zna¢né¢ zvySilo danému nakladatelstvi prestiz v ramci domadciho trhu. Pficemz
samoziejm¢ nemusime vylucovat spolupraci n¢kolika nakladatelstvi dohromady v rdmci
takové akce.

Ucelem takovych motivaénich programii vétiinou byva stimulace obousmérnych
vztahti mezi nakladateli a autory, s cilem zvysit kvalitu daného zanru v CR, utuZeni vztahii
a ziskani efektivni zpétné vazby.

Nejéastgji takto poradané akce v CR jsou pravé literarni besedy. Autofi si tak samy
zvySuji prestiz a védomi Ctenaft o svych knihach. Agent pfitom domluvi besedu za né a
ma z jejiho pofddani penize, aniz by autortv nakladatel byl do procesu zaclenén. Na
beseddch ma tak autor moznost pfedstavit se, fict blizSi informace o svoji knize a
zodpovédét dotazy které k nému &tenafi vznesou. Casto pak porada autogramiadu, piimo
na misté nekteré své knihy prodava, a hlavné mluvi o tom, jak knihy psat.

Doporucenim pro nakladatelstvi je, aby vice vyuzivali téchto prostiedkli motivace.
At uz se jednd o DnD, Cony, Larpy, literdrni soutéze, nebo besedy. Poradéani, nebo
sponzorovani takovych akci, byt’ jenom jako prosttedku propagace, je k nezaplaceni. Nejen
Ze zaujmou potencidlni ¢tenare svych autori, ale zaroven pftildkaji autory nové, své autory
motivuji ke kvalitnéjsi tvorb¢ a tim vyzdvihnou cely zanr ¢eské fantastiky.

Oproti tomu recenze a propagace nakladatelstvi, nebo dél autorti v Casopisech a na
internetovych strankach o fantastice, maji jen velmi maly dopad na motivaci autort, a i
kdyz tato média pfinaseji zajimavé informace o zanru, z dotazniku vime, Ze jejich vyuZiti
pro nakladatelstvi je ¢im dal vice omezeno nezajmem autori tyto zdroje vyhledavat.

Velkou motivaci se miize pro autory stdit moznost publikovat své knihy v zahraniéi.
S odkazem na hloubkové rozhovory od nakladateltl vsak vime, Ze takové vydani je velmi
nadstandartni, protoZe domaci nakladatel z n¢j neprofituje, snad krom¢ malého podilu na

autoroveé licenci, a je spiSe demotivovan takové vydani autorovi dojednat.
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6 Zavér

V bakalaiské praci byly definovany a vysvétleny teoretické zaklady z oblasti vydavani
fantastiky. Vime, jak se fantastika odliSuje od fantasy, dozvédé€li jsme se, jak motivace a
postoje autora ovliviiuji jeho pracovni vykon a jak tyto motivace mohou byt rozvijeny
stimuly. Ve vztahu k autorim jsme hovofili o0 Maslowové pyramidé potieb a potiebach
vyssiho tadu a poté jsme podali teoretické informace ohledné finan¢niho ohodnoceni
autord.

V praktické casti jsme se poté zaméfili na aplikaci informaci zjisténych pomoci
hloubkovych rozhovort s nakladateli a dotaznikového Setieni.

Nakladatelé jsou motivovani piivalem novych, talentovanych autorii vydavat vice.
Diky tomu, ze trh fantastiky expanduje, se nemusi s konkurenci tolik o autory pietahovat.
Ptibyva jim v8ak prace se selektovanim autorti, ktefi maji dobry styl psani a velky finan¢ni
potencial. Hlavni motivaci nakladateld tedy stale je komer¢ni potencidl, ale stale vice se u
nich za¢ina objevovat i zajem na zkvalitnéni literarniho Zanru fantastiky.

Oproti tomu motivace autort fantastiku vydavat, by klesala, nebyt vyvazovanou
vznikem novych stimuld obklopujicich Zanr, a to at’ uz filmovych, kniznich, ¢i hernich.

Nakladatelé, kterym zalezi na rozvoji kvality fantastiky, aspéchu nakladatelstvi, nebo
budovani image, by se tak mohli vratit k dobam, kdy nakladatelstvi sama potadala literarni
besedy a podobné akce v pravidelnych intervalech, aby dodala svym autorim patficnou
motivaci a zpétnou vazbu. V dnes$ni dobé by k tomu mohla nakladatelstvi vyuzit novych
stimulll, tedy akci zamétenych na rozvoj kreativity, a cely motivacni proces tak znacné
inovovat.

Tato prace by mohla poslouzit jako odrazovy mustek pro budouci vyzkumy zabyvajici
se fantastikou, ¢i tvorbou business modelu nakladatelstvi. Zaroven vyzkumy a prace, které
se soustied’'uji na analyzu chovani autordi, nebo z4jmu o literaturu, také najdou v praci

mnoha zajimava zjisténi, na kterych mize byt v budoucnu stavéno.
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8 Prilohy

8.1 Otazky pro rozhovor

1. Jak se fantastické knihy prodéavaji?
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Podporujete anebo budete podporovat vydani knih v zahranic¢i a naopak?

Kolik méte autorti z CR a kolik z ciziny (kolik pieklad)?

Podporujete vydani online knih?

Jak vybirate autory, co musi spliiovat a co vas nejvic motivuje k takovému vybéru?
Kdo jsou vlastnici nakladatelstvi v CR?

Jak je autor motivovan, aby si vybral dané nakladatelstvi?

NouhswnN

8.2 Dotaznik

Otazka ¢.1: VasSe pohlavi je?
o Muz
o Zena
Otazka ¢.2: Vas vék je?
o 18-25
o 26-35
o 36-45
o 46-60
o 61 avice

Otazka ¢.3: Na jaké odvétvi fantastiky se jako autor/ka specializujete?

=  Fantasy
= Sci-fi
= Horor

Otazka &.4: Ctete i dila jinych Eeskych, nebo zahrani¢nich autori fantastiky?
o Vyhradné ceské
o Ceské a vyjimecné zahrani¢ni
o Ctu oboje stejné
o zahrani¢ni a vyjime¢né Ceské
o vyhradné¢ zahrani¢ni
o Jind nectu
Otazka &.5: Jak hodnotite kvalitu ¢eské fantastiky proti té svétové? Ceska je...
o Vyrazné lepsi
o Mirné lepsi
o Na stejné trovni
o Mirn¢€ horsi
o Vyraznég horsi
Otazka &.6: Ctete nebo odebirate néjaky ¢asopis zabyvajici se fantastikou?

o Ano (ktery?)
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o Ne
Otazka ¢.7: Navs§tévujete internetové stranky zabyvajici se fantastikou?
o Ano (ktery)
o Ne
Otazka ¢.8: Jak jste se dozvédél/a o svém nakladatelstvi?
o Nainternetu
o Od jinych autort
o 'V Casopise
o Vramci literarni soutéze
o Sam zalozil. Jsem nakladatel/ka
o Jinak (uved’te)
Otazka ¢.9: NavStévujete akce jako autorska cteni, besedy a cony?
* Autorska cteni

= Literarni besedy

= Cony
= Larpy
= DnD

Otazka ¢&.10: Cetl/a jste néjaké antalogie (dila s vice autory) fantastiky? Pokud ano,
které napr.?

o Ano (kter¢)

o Nevim jisté

o Ne
Otazka ¢.11: Kolik knizZnich tituli fantastiky, vami napsanych, se vam jiZ povedlo
vydat?

o zatim 0

o1

o 2-3

o 4-5

o vice
Otazka ¢.12: Byly nékteré vase vydané knihy pokracovani vasich predchozich tituli?

o Ano vétSina

o Ano ale jen par

o Ne
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Otazka ¢.13: Vydélal/a jste si vydanim pokracujici knihy série vice, neZ vydanim knihy
nove?

o Ano

o Jetostejné

o Ne

o Nevim
Otazka ¢.14: Jak dlouho vam v priméru trva napsani jedné 100 strankové a5 knihy (do
finalni podoby)?

o Nékolik tydni

o Péar mésict

o Pl roku

o Rok

o Déle

o Jiné
Otazka ¢.15: Existuji néjaka média, nebo osoby, ze kterych jako autor Cerpate inspiraci
pro svou tvorbu (napf. youtube show, konkrétni ¢lovék, nebo jiné)?

o Ano (kterd)

o Nevim

o Ne
Otazka ¢.16: Zaznamenal/a jste ze strany nakladatelstvi snahu motivovat vas k dalsi
spolupraci? Pokud ano, jak?

o Ano (jak)

o Ne
Otazka ¢.17: Jak velky prijem vam v priméru, jako autorovi, vydavani fantastické
literatury mési¢né zajist’uje?

o Téméf nic

o 1000-5000 k¢

o 5000-10000 k&

o 10000-15000 k¢

o 15000-20000 k¢

o Vice

o Neodpovim
Otazka ¢.18: Jste majitelem, spolu-majitelem, nebo zaméstnancem nakladatelstvi?

o Ano
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o Ne

Otazka ¢.19: JestliZe jste z nakladatelstvi, jaké mnoZstvi finan¢nich prostiedki vydavate

na fantastiku?

o 0-10%

o 11-20%
o 21-30%
o 31-40%
o 41-50%
o 51-60%
o 61-70%

o vice

Otazka ¢.20: Kolik kniZnich tituli fantastiky jako nakladatelstvi vydavate ro¢né?

@)
@)
@)
@)
@)

Otazka ¢.21:

Zadné
1-3
4-6
7-10
vice

Jestlize jste z nakladatelstvi, kolik novych autoru fantastiky v priméru

ro¢né vydavate?

o

o

O

o

o

Otazka ¢.22:

Zadné
1-3
4-6
7-10
vice

Kolik procent vaSich vydanych dél fantastiky zahrnuje prekladova

(preloZend) tvorba?

O

o

o

o

Otazka ¢.23:

100-75%
74-50%
49-25%
24-0%

Jak velky prijem vam, jako nakladateli, vydavani fantastiky zhruba

w7

mésiéné prinasi?

o

O

Témer nic

5000-15000 k¢
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15000-25000 k¢
25000-35000 k¢
35000-45000 k¢
Vice

Neodpovim
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