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Tato prace obsahuje teoretickou Cast, ktera se zabyva hlavnimi tématy branding

designu, jako jsou tvorba loga, barevnost, typografie, tiskoviny, tvorba grafického
manualu az po online prezentaci zna¢ky na webu nebo socialnich sitich. Prakticka ¢ast
obsahuje zpracovani vybraného tématu, které obsahuje resersi vyrobcli kombuchy na
¢eském trhu, az po branding vlastni znaéky CUC kombucha.
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Uvod

Tato bakalarska prace pojednava o zpracovani tématu grafického a branding designu pro
propagaci vyrobce napoje, konkrétné dnes velmi popularni kombuchy. Design, ktery je
vSude kolem nas, ma vzbuzovat ur¢ité emoce a je odrazem dne$ni doby, ve které je
potieba zaujmout a také prinést do spolecnosti ur¢itou formu obohaceni ¢i uplné€ novy
pohled na vnimani produktu. V pfipadé kombuchy mizeme v poslednich letech vnimat
narast popularity, a to praveé diky dobrému brandingu s kterym pracuji aktualni vyrobci.
Tyto znacky dokéazaly nejen znovu popularizovat kombuchu, ale také prodat produkt,
ktery nebyl pfed nékolika lety na trhu tak uplné bézny. Kombucha je v poslednich par
letech skvélym prikladem toho, jak silny branding dokaze vytvofit divéryhodnost
produktu a pfinést mu uspéch. Cilem této bakalaiské prace je zpracovat teoretickou ¢ast
zabyvajici se branding designem a v praktické casti zpracovat reSerS$i kombuchy na

ceském trhu a nasledné vytvofit vizualni identitu vlastni znacky CUC kombucha.



1 Branding

Brand neboli znacka je s nami jiz tisice let a projevovala se v raznych podobach, a to
napfiklad pfi oznaCovani zvifat k jejich rozpoznavéani, nebo pii oznaCovani amfor,
které slouzily uchovavani potravin. Diky objeviim z pravékych jeskyni jiz vime, Ze
znaCky byly malované, nebo pfipadné vyryvané do hliny. Pozdéji se tento zpusob
oznaovani objevil i v Rimské fisi, kde byly oznaovany rizné produkty a cihly.
Za historicky nejpouzivan€j§i znacku povazujeme kiiz, ktery je kiestanskym
symbolem. Jiz ve stfedovéku se vyvijel novy rozmér pouzivani znacky, ktera se
postupné zacala formovat do dnesni podoby. Obchodnici zacali vyuzivat rizné symboly
k oznaCovani svych produktd a obchodu, aby byli snadno rozpoznatelni pro zakazniky
a zaroven aby se odliSili od ostatnich vyrobcl. Praxe brandingu, presné tak jak ho
zname dnes, ma pocatky jiz koncem 18. stoleti, a to se zaCatkem Primyslové revoluce
Pramyslova revoluce je typicky pfechod z rucni vyroby na strojni velkovyrobu
v manufakturach. V tomto obdobi zacinaji obchodnici vice pfemyslet nad tim, jak je
mozné podpoftit prodej, aby byl jejich produkt vice prodavany nez produkt konkurencni.
V tuto chvili zacala prevazovat platba penézi, kterd nahradila barterovy obchod, coz
meélo také vliv na obrandovani produktu. Prvni zbozi, které zacalo pracovat se znackou
a brandingem byl ptevazné alkohol, ktery se zacal vyvazet do zahranici. Z toho divodu
bylo potieba produkt oznalit, aby byl jasny jeho pavod, a tim se zvySila jeho
divéryhodnost. Velmi dobrym piikladem je tomu pivovar Bass, ktery v roce 1876
zaregistroval prvni ochrannou znamku loga. Za vyznamné prukopniky brandingu
povazujeme napiiklad Williama Proctera, ktery vyrabél svice a Jamese Gambla,
vyrobce mydel. Béhem primyslové revoluce vznikla velka konkurence a obchodnici tak
museli zacit vice premyslet nad tim, jak v zakaznicich vyvolat spravné emoce, které

povedou ke koupi jejich produktu a toho docilili jen diky personalizovanym znackam. 1

1 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pteprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 37-39 s.



Branding v dnesSni podobé zahrnuje positioning, piibéh, design, cenu a vztah se
zakaznikem. Positioning je v podstaté obsah znacky a porovnani s konkurencnimi
znackami ve vnimani spotfebitele. Vyrobci by se méli soustiedit na konkrétni potieby
a predstavy zakaznika, aby na né mohli vhodné reagovat. Vice o této koncepci
nalezneme v knize Positioning, kterou napsali jiz v roce 1980 Al Ries a Jack Trout.
Pfibéh je nedilnou soucasti brandingu, jelikoz je nasim cilem v zakaznikovi vyvolavat
emoce a dosahnout tak vétSiho zajmu o na$ brand. Velké a uspéSné znacCky nas
presvédcuji o tom, ze v jejich pfibéhu hrajeme nezbytnou roli a snazi se nas, tedy
zakazniky, touto cestou co nejvice zaujmout. Design je shrnutim nékolika aspektt
produktu, nejednd se pouze o vizualni vjem, ale o propojeni vzhledu a funkce. Je to
konkrétné produkt samotny, jeho esteticka stranka a funkc¢nost, dale jeho obal vCetné
etikety. Cena a cenotvorba produktu je vyznamnym aspektem znacky, ackoliv to
v urCitych pripadech muaze byt méné ziejmé. Cenova politika je velmi dualezita
v konkurenci mezi znackami a mnohdy také definuje rozhodnuti zékaznika v kone€ném
vybéru produktu. Neméné dulezité je budovat vztah se zakaznikem a neustale ho
udrzovat ¢i rozvijet. Spole¢nosti musi neustale dokazovat, ze jim na zakaznicich zalezi
amusi peClivé udrzovat vytvorené emocionalni pouto mezi vyrobcem a zakaznikem.
Docilit se toho da naptiklad pomoci zasilani newsletterti se zajimavymi nabidkami pro
stalé zakazniky nebo budovanim komunity na né&jaké socialni siti viz kapitola 5.2
Socialni sit€. Branding dokaze zajistit pozitivni reputaci produktu nebo sluzby, ale také
zvyS§it vérnost zakaznika, zajistit kvalitu znacky, podpofit vnimani hodnoty a také ujistit

zakaznika, ze vstoupil do svéta vyznavajiciho podobné hodnoty jako vyznava on sam. 2

2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-167-6. 8-11s.
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Znacku muzeme také definovat tak, ze je pfesné tim, co si o ni mysli jeji zakaznika jaké
emoce a zkuSenosti ma se znackou spojené. To znamend, ze zékaznici povazuji
znackové zbozi za hodnotngjs§i a kvalitng§i, primarné diky tomu, ze znacka je jiz
zanesend v jejich podvédomi s vidinou, ze se jedna o urcitou hodnotu. U mensSich
znacek je velmi ¢astym jevem snaha o kopirovani vétSich a znaméjSich znacek, a to za
ucelem ziskani Casti dvéry, kterou v nas vyvolava vétsi znacka. Tyto malé znaCky se
snazi vytézit z hodnot, které ma vétsi znacka jiz u zakaznikl jasn€ urCené. Jesté je
dilezité zminit, ze uz jenom oznaceni produktu znamou znackou muze vétSinou zvysit
vnimanou kvalitu oproti produktu, ktery neni oznaden znamou znackou. Zakaznici
zaroven Casto ignoruji kvalitu a vyhodu produktu, pokud neni od jejich oblibené
a znamé znacky. Produkty na které vidame casto reklamu, v nés, jako v zakaznicich,
vyvolavaji pocit, ze jsou lepsi a osvédCené na rozdil od produkti méné znamych
znaCek. Kazda hodnotnéjsi znacka by méla mit v tymu pozici Brand managera, jehoz
ukolem je vytvaret image znacky, posilovat jeji povést, upeviiovat vérnost zakaznika
a komunikovat hodnotu sluzby ¢i vyrobku. Plati vSak, ze nefungujici sluzbu nebo

nefunk¢ni vyrobek nezachrani ani vyborny brand manager. 3

1.1 Proces vyvoje znacky

Pti procesu vyvoje znacky je dulezité brat zietel na osvédCené metody brandingu, které
doporucuji analyzu moznych prednosti a slabin znacky, také prazkum trhu, pii kterém
zjistujeme, co maji a nemaji lidé radi a nasledné pak nachazime zpusoby, jak postoje
zakaznikll zménit. Je velmi podstatné zkoumat aktualni situaci na trhu, jelikoz nam
dobry vyzkum dokéze odhalit, co klient opravdu pottebuje a vyzaduje. V néasledujicim
kroku je dulezité propojit vSechny napady s vysledky vyzkumu a dojit diky tomu
k vysledkim, jak znacCka, kterou budujeme, muZze presahnout hranice své kategorie.
V procesu vyvoje znacky je také vhodné zvolit spravnou strategii a dat dohromady tym
lidi, ktery se vzajemné dopliiuje, zajistit obchodni procesy, technologie, marketing
a dal8i. Strategii musi samoziejmé jest€ doprovazet tvurci identita, aby po znacce mohla

vzniknout poptavka. 4

3 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-167-6. 10-12s.

4 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-167-6.16-17s.
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2 Vizualni identita

Vizualni identita nam pomah4 velmi efektivné ztvarnit estetickou formu naseho
produktu nebo sluzby. Jedna se predevsim o vSechny vizuélni vystupy, kterymi se firma
pred zakazniky dlouhodobé vizualné prezentuje. Konkrétné jsou to zékladni prvky, tedy
znaCka, typografie, barevnost, grafické prvky a také zpusob jejich kombinace. Vizualni
identitu mizeme rozdélit na Ctyfi typy, a to na identitu monolitickou, sdilenou, unikatni
a dynamickou. Identita monoliticka - jedna se o identitu, kde jsou grafické vystupy
spojovany vSemi prvky vizualniho stylu. Znamena to, Ze logo je na razné produkty
aplikovano stejné a také ma stejné barvy. Identita sdilena - tento druh identity vyuziva
principy matetfské a dcefiné spolecnosti, kdy se pracuje s podobnym principem jako
identita monoliticka, ale jsou pouzity odlisné atributy a jiné barvy. Prikladem sdilené
identity nam mutze byt Cesky rozhlas. (viz. obr. 1) Identita unikatni - tuto identitu
charakterizuje, jak uz vypovida z nazvu, pfedevsim unikatnost. Konkrétné se bavime
napiiklad o znacce Coca Cola, pod kterou spadaji ostatni znacky, jako je napiiklad
Fanta, Sprite a dalsi. Identita dynamicka - pracuje pouze s proménou své barvy, textury,
ale princip zlstava stejny. Skvélym prikladem tomu muze byt identita amerického
poskytovatele telekomunika¢nich sluzeb AOL, jednoduchou typografii v tomto pfipade
doprovazi razné fotografie a ilustrace. (viz. obr. 2) Typ vizualni identity v piipadé
budovani urcité znacky volime podle strategie, kterou jsme si piedem zvolili a zaroven
je uz od zacatku dilezité také myslet na to, jak se bude do budoucna se znackou
nakladat a pfizpasobit tomu cely proces. V piipadé budovani superbrandu je vhodné

zvolit identitu monolitickou. 5

5 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 15-17s
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Graficky designér by mél v kazdém ptipadé€ pro znacku vytvorit nezamenitelné atributy,
diky kterym dokazeme znacku jasné odlisit od téch konkurencnich. Dobrym ptikladem
tomu muze byt Coca-Cola, ktera ma nezameénitelny design a uz z dalky pozname podle
lahve a loga, Ze se jedna pravé o ni. Dal§im piikladem, ktery v dnesni dobé& vyuziva
princip s nezameénitelnym designem lahve muze byt také znacka Absolut. Vizualni
identita ma jednoznacné nejvétsi dopad na image celé znacky a vytvafi prvni dojem,
ktery ovliviiuje cely vztah zakaznika ke znaCce. Nejdulezitéjsi roli vSak zaujima
v brandingu design, protoze je vizualni a hmatatelny. Pozornost si tedy zaslouzi design
produktu, etikety, obalu, reklamy a samoziejmé také dalSich marketingovych nastrojt,

jako jsou naptiklad webové stranky, brozury, odévy, textilni merchandise. 5

= Radiozural | == Dvojka
Cesky rozhlas Cesky rozhlas

Obr. 2 Pfiklad dynamické identity - logo AOL (Wolff Olins New York)

5 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 15-17s
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2.1

Logo

Logo je graficky symbol, ktery slouzi k okamzitému rozpoznani. Diky logu dosahneme

jednoznacné identifikovatelnosti a také zapamatovatelnosti firmy nebo produktu. Logo

nema vysveétlovat, co firma nabizi, jeho nejdulezitéj§im tkolem je primarné odlisit se od

konkurence. 6

Od loga se oc¢ekava:

dostatecna vyraznost, Citelnost 1 po zmensSeni
jednoduchost a srozumitelnost, ¢im je logo jednodussi, tim si firma zajisti
jednodussi zapamatovatelnost

originalita a nezameénitelnost

vytvarna a typologicka Cistota

kvalitn€ zpracované detaily

estetickym zpracovanim respektovat obor ptuisobeni
respektovat ucel a aplikace, kde se pouziva
dostatecna variabilita barev

byt moderni a nadCasové, nikoliv mddni

byt zapamatovatelné - napadité

snadno aplikovatelné 6

Loga fadime do tfi skupin:

obrazova - symboly, které funguji samostatné - naptiklad Instagram, Shell
typograficka - vyobrazuji nazev znacky - naptiklad Vans, Bata, Lego
kombinovana - pfedstavuji kombinaci znacky individualni, se znackou rodinnou,
nebo muze byt dominantni znacka individualni a znacka rodinna je pouze

urcitou zarukou kvality - naptiklad Nesquick - Nestle 6

Spoustu log nelze takto jednoduse zaradit, proto jsou vySe zminéné kategorie pouze

orientacni. Néktera typograficka loga maji zvyraznény naptiklad jeden znak, ktery lze

pouzit i samostatn¢. 6

6 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pteprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 37-44s
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Pokud se podivame do historie, zjistime, ze se dfive pro loga pouzival termin symbol,
piktogram, emblém nebo ikona. Pro typografické znacky se pouzival termin logotyp,
pozdéji vznikl zkraceny vyraz logo. Kombinovana loga byla oznacovana jako grafické
znacky nebo ochranné znamky. Dnes pouzivame pro vSechny tfi skupiny souhrnné
nazvy logo, logotyp nebo znacka. Logo v manualu musime uvést hlavné v zakladu, tim
je myslena barevna varianta na bilém pozadi. Pro uplné a celistvé pochopeni je potfeba
popsat, z ¢eho se logo sklada a co konkrétné odrazi jeho jednotlivé prvky, protoze je
dulezitéjsi tvar loga, nez barevnost. Manual obsahuje jednobarevnou a ¢ernobilou (nebo
jen Cernou) variantu znacky. Piikladem velmi funk¢niho a dobfe zpracovaného loga je
znaCka Nike. Logo znazoriiuje stylizované kiidlo, které symbolizuje rychlost a pohyb.
Tento symbolicky vyznam je propojen s hlavnim poselstvim znacky Nike, které se
zamétuje na podporu aktivniho a sportovniho zivotniho stylu. Logo Nike je navic velmi
jednoduché a snadno zapamatovatelné, coz z n¢j €ini silny prvek znacky. DalSim velmi
dobrym piikladem funkcniho loga nam muze byt logo Ceské obuvnické znacCky Bata,
které bylo vytvotreno Janem Kozbaném a je velkou zajimavosti, Ze se tak stalo az n¢jaky
Cas po zalozeni znacky a od té doby proslo pouze drobnymi zménami. Pfestoze se jedna
o typografické logo bez symbolti nebo obrazovych prvka, je silné a vyrazné. Logo
dokéze snadno identifikovat znacku Bata, jeji produkty a je silnym prvkem v ramci celé
vizualni identity znaCky. Logo je az nad¢asove jednoduché, Citelné a siln€ propojené

s historii a kvalitou znacky. 7

7 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pteprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 37-44s
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2.2 Barevnost

Ackoliv barevnost neni tak dualezita pfi identifikaci znacky, tak naopak pii identifikaci
komunikace hraje klicovou roli. Urcité barevné kombinace nam pfinasi jasné informace
o tom, kdo a jak s nami komunikuje. Prikladem nam muze byt jiz dfive zminéna znacka
Coca-Cola, ktera nese bilou a Cervenou barvu, v oblasti napoju si ihned tyto barvy
spojime s timto ikonickym napojem. Napiiklad spolecnost Amazon si spojime vzdy
s barevnou kombinaci ¢erna a oranzova. Je tedy nezbytné, abychom pro své znacky
hledali neotielé kombinace, oproti konkurenci. Existuji vSak obory, kde je nezbytné
znaCky pfifazovat k barvé jiz urCené, tim muze byt napiiklad armada a nebo 1ékarny,
které se spojuji vzdy se zelenou barvou. Existuje fada studii na téma psychologie barev,
které vS§ak mnohdy skoncily s dosti odliSnymi vysledky. Pro nés je vSak zajimava prace

a vysledky §vycarského psychoterapeuta. 8
VySe zminény psychoterapeut Max Liischer rozdé€luje a popisuje barvy takto:

- Cervena - povazovana za jednu z nejobliben¢jsich barev, je oznacovana za barvu
vzru$eni, neni pozitivni ani negativni, zna¢i zménu a energii, proto se pouziva
jako barva revoluce

- tmavé cCervend - barva ktera v nas vyvolava klid, pocit spravedlnosti
a dustojnosti

- ruzova - barvou volnosti, néhy ale zaroveri i energie

- oranzova - spojovana s bohatstvim a tirodou, je to barva slunce a radosti

- modra - v nas vzbuzuje klid a stabilitu, vémnost a oddanost, symbolizuje tradici
a nemeénnost, evokuje sladkou chut

- svétle modra - fadime ji mezi neoblibenéjsi barvy, symbolizuje radost

a svobodu, barva oblohy a ticha, Goethe ji popsal jako ,,pivabné nic” 8

8 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 53-58s
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- zelenomodra - povazovana za barvu hygienické sterility

- fialova - barva tajemstvi

- zelena - barva piirody, klidu

- zluta - dynamicka barva, je vesela a oteviena, spojovana se zavisti

- hnéda - barva jistoty, bezpeci a tradice

- Cerna - symbolizuje vzdor, smutek, tmu

- bilé - symbolizuje zacatek, nevinnost, chlad a istotu

- Seda - barva mezi Cernou a bilou, je tak barvou neutralni, vzbuzuje smutek

a chudobu 9

Vnimani barev je vSak ovlivnéno a spojeno s mnoha dalSimi aspekty a vlivy, je vSak
dilezité zminit, ze ve finale zalezi hlavné na jedinci. Da se také fici, ze modni trendy
nabourdvaji obecné vyznamy. Firemni barvy délime na zakladni a doplikové.
Zakladnimi barvami byvaji vétSinou jedna az tfi. Pokud je zakladnich barev vice,
musime pocitat s rizikem nesnadné identifikace. Dopliikové barvy by mély byt vzdy
v souladu se zakladnimi barvami a nenarusSovat roli zakladnich barev. Barevnost je

potieba definovat jak pro pouziti na webu, tak 1 pro variantu tisku. 9

Pro praci s barvami je tfeba znat tfi pojmy:

Odstin - ¢ista barva barva z barevného spektra (Cervend, modra, zluta atd.)
Jas - relativni svételnost ¢i tmavost barvy

Sytost - pomér barevné slozky k Sedé 9

9 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 53-58s
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Citelnost pisma s barvou vychazi z kontrastu. Nejvétsi kontrast tvofi ¢erné pismo na
bilém pozadi, nejmensi kontrast vytvari zluté pismo na bilém pozadi.

Graficky designér muze k dosazeni maximalniho barevného ucinku vyuzivat
Ctytbarevny proces - CMYK a k tomu jednu nebo dvé pfimé barvy podle vzorniku

Pantone, jelikoz v tisku se pouzivaji péti az Sesti barevné tiskarské stroje.

CMYK pracuje se ctyfmi barvami: azurova (Cyan), purpurova (Magenta), zluta

(Yellow) a cerna (Key). Kombinace téchto barev dokaze vytvofit ostatni barvy.

Pantone jsou pfimé barvy, které jsou normalizované a oznacené Ciselnymi kody, diky
tomu jsou namichany tak, aby bylo dosazeno vzdy stejné barvy. Diky tomu se tiskafi

a designéfi na celém svété snadno dohodnou na pozadovaném odstinu.

CMYK 1 Pantone umoziiuji vyuzit plnou Skalu barev a tim dosdhnout vérné barevnosti

uméleckych d¢l a fotografii. 10

2.3 Typografie

Pfi bézném pouziti se slova ,,pismo” a ,,font” povazuji za synonyma. Vyznam je téméf
shodny, ale presto maji obé slova vlastni definici. Pismo je sada znakt, pismen, Cislic,
symbold, interpunkce atd., které maji stejny, jedineCny design. Font je fyzicky
prostiedek pouzity k vytvoreni pisma, mize to byt pocitacovy kod, litograficky film,
¢i kovovou nebo dfevénou raznici. Pismo vidime vSude kolem nas, na plakatech,
obalech potravin, v knihach, naviga¢nim znaCeni a podobné. Existuje nespocet druhd
pisem, pficemz kazdé z nich ma jiny charakter. Nékterd pisma maji formalni réz,
néktera naopak pusobi vice volné a hravé. Vhodné pouziti pisma nam napfiiklad dokaze
fici podobné stejné informaci o autorovi, jako samotna zprava. Nejpouzivangjsi pisma

jsou Times Roman a Helvetica. 11

10 DABNER, David. Graficky design v praxi. [Praha]: Slovart, 2004. ISBN 8072095978 58-62s.
11 AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zdklady designu. ISBN 9788025129678.) 12-16s.
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Dulezitou soucasti vizualni prezentace je jednotna typografie, ktera je mnohdy stejné
podstatna jako barevnost nebo 1 samotna znacka. I font totiz dokaze navodit atmosféru
firmy. Jednotnad typografie pfispiva také k neménnému vizualnimu projevu. Pokud
vybirame firemni font, je tfeba dbat na to, abychom vybrali takovou typografii, ktera je

jedine¢na a snadno identifikovatelna. 12

2.4 Tiskoviny
Podstatnou soucasti komunikace jsou samoziejmé 1 tiskoviny. Jedna se o polygraficky
produkt, papirovy dokument vznikly riznym druhem tisku. Mame diky nému moZznost

prenést textové nebo obrazové informace.

Tiskoviny podléhaji jasné¢ danym pravidlim grafického zpracovani, které je podstatné
dodrzovat. Diky tomu muzeme zajistit, Ze papirovy dokument, ktery je zvlasté v dnesni
dobé podstatnym finanénim nakladem, splni svij GCel. V nékterych pripadech

i mnohem lépe, nez v ptipadé on-line komunikacnich prostredka.

Je vSak velmi ddalezité si uvédomit, ze v dne$ni dobé€, kdy vétSina uzivatelt Ci
potencionalnich zakaznikti Zije predev§im v on-line svété, uz nejsou tiskoviny tak
podstatnou soucasti komunikace. Stale vSak najdeme spoleCnosti, které tento druh
komunikace vyuzivaji, zpravidla uz jde vSak o urCitou formu prestize. Pokud v dnesni
dobé znacky ¢i spolecnosti komunikuji pomoci printu, tak davaji zakaznikiim najevo, Ze

jsou jejich produkty nebo sluzba velmi kvalitni.

Tiskoviny muzeme vidét v razné forme, napiiklad se jedna o Casopisy, letaky, brozury
nebo také vizitky. Kromé€ jiz zminéné prestize se vsak jeSté tiskoviny pouzivaji
napfiklad v ramci veletrhl, firemnich akci, osobnich setkani nebo reklamnich sdélent,
kdy firma komunikuje svij produkt ¢i sluzbu, naptiklad vhozenim letaku do postovnich

schranek.

12 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pteprac. vyd. Praha: Kafka
design, c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 59-60s.
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2.5 Graficky manual

Graficky manual je velmi dulezitym a potfebnym nastrojem v piipadé udrzeni
konzistentni vizualni identity. Tento dokument primarné obsahuje soubor pravidel
a smérnic pro pouzivani urcitych vizualnich prvki, jako jsou loga, barvy, typografie
a dalsi grafické prvky. Graficky manual muzeme oznaCit za jeden z kliCovych
dokumentti pro udrzeni konzistentni vizualni identity firmy, organizace nebo znacky.
Diky takovému dokumentu muzeme zajistit, aby vSechny vizualni materialy
a komunikace, které firma vytvafi, zustaly jednotné, coz ve vysledku napomaha nejen
k rozpoznavani a zapamatovani si znacky, ale také k dodrzeni ur€ené komunikacéni
strategie. Graficky manual poskytuje primarné piesné informace o tom, jak pouzivat
vizudlni prvky znacky a jak je nasledn€ kombinovat pro vytvoteni jednotného vzhledu
a dojmu. Napriklad obsahuje informace o spravné barevnosti a jeji pouziti na riznych
pozadich, spravné velikosti a umisténi loga a dalSich grafickych prvka, spravné
typografické volby a dal§i podrobnosti potfebné k udrzeni konzistentni komunikacni
strategie i vyuziti brandu. 13

Graficky manual pomaha zajistit, Ze vSechny materialy a komunikace znacky budou
vizualn€ jednotné. Dulezitost grafického manualu spociva v tom, Ze umoziuje firmé
nebo organizaci udrzovat si vizualni konzistenci pii tvorbé novych materialt
a komunikaci nebo také mize napomahat novym spolupracovnikiim, ktefi se diky
tomuto dokumentu mohou 1épe zorientovat v tom, jak pracovat s brandem konkrétni
spolecnosti. Obsah urcuje funkcnost celého manualu, rychla orientace je totiz zasadni.
Dulezité je déleni manualu na kapitoly a jejich Cislovani, stejn€ jako Cislovani stranek.
V momenté kdy zpracovavame manual, je dilezité myslet na to, ze neni uren pouze
pro profesionalni grafiky, ale také napfiklad pro marketingové a dalsi oddéleni. Je tedy
vzdy na misté nalezit€ vysvétlit dalezitost vizualniho stylu a jeho dodrzovani. V prvni
fadé je potieba vysvétlit pouziti znacky ve slovni podobé v textu tak, aby nedochazelo
k zameéné velkych pismen za malé a naopak. Obchodni jméno je potieba definovat
jasné€: zpusob zapisu nazvu, jeho pravni formy, pfipadné i dcefiné spolecnosti a zptisob

zapisu v cizich jazycich. 13

13 KAFKA, Ondrfej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pteprac. vyd. Praha: Kafka
design, c2014. ISBN 978-80-260-6771-9. 33-34s.
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3 Obalovy design

Design obalu plni v dnesni dobé€ svou velmi dulezitou funkci, je vSak zasadni, aby byl
spravné navrzeny. Neznamena to vSak nutné, Ze si musi vzdy vynucovat nasi pozornost.
U nékterych produktd je na misté pracovat s &istym a jednoduchym designem. Casto
jsme v dnes$ni dobé svédky toho, Ze je obal dulezit€jsi nez produkt samotny a stava se
tak, ze je jedinym elementem, ktery umoziuje existenci znacky. Vétsinu produktt bez
obalu vsak prodavat nemulzeme, jelikoz plni nekolik velmi podstatnych funkci.
Napriklad vyjadiuji identitu znacky, pfitahuji pozornost, zafazuji do cenové kategorie

nebo chrani produkt. Obal by mé¢l sam o sobé¢ také odrazet kvalitu produktu.

V konkuren¢nim trhu, zvlasté jako je ten soucasny, je dulezité vyniknout a ziskat
pozornost potencialnich zakazniki. Diky kvalitnimu obalovému designu muZzeme
prildkat pozornost a zvysit pravdépodobnost, ze si zakaznik produktu vSimne.
Promysleny a kvalitni obalovy design zaroven vyvolava potiebné emoce, které
prispivaji k pozitivnimu zazitku z nakupu. Pokud napiiklad zvolime obalovy design
z kvalitnich a drazSich materiald, mizeme u zakaznika vyvolat pocit exkluzivity
a prestize. Obaly jsou také dobrym a velmi Castym pomocnikem pii komunikaci
ohledné hodnot a poslani znacky. V pripad€ pouziti obalu z ekologickych materiala

poukazujeme na to, ze znacka dba na zivotni prostfedi a zajima se o téma udrzitelnosti.

Cilem obalu je také vyvolat u zakaznika pozitivni zazitek z rozbalovani produktu,
jelikoz pak bude pravdépodobné vice naklonén k tomu, aby si produkt znovu zakoupil.
Pozitivni zazitek z rozbalovani zna naptiklad kazdy uzivatel produktu od znacky Apple,
jelikoz tato znacka navrhuje své obaly velmi poctivé. Produkty znacky Apple jsou
baleny do Cistych a jednoduchy obalt, které zaroverni podporuji krasu toho, co najdeme
uvniti. Tyto obaly jsou velmi funk¢ni a jsou navrzeny tak, aby byl produkt co nejvice
ochranén pfi prepraveé a zaroven se jednoduse oteviraly. Rozbalovani produktid od Applu
je dnes jiz kultovni zélezitosti, protoze je spojeno s vysokou kvalitou a designem, ktery
zaruCuje pozitivni zazitek z nakupu. V tomto piipadé mizZeme fici, ze je obalovy design
jednim z faktort, ktery prispiva k celkovému zazitku z pouzivani produktu této znacky.

(viz obr. 3)
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Obr. 3 Obaly produkti znacky Apple (Pack Mojo, Wendy Chan, 2022)

Dal§im velmi zdafilym piikladem, ktery slouzi k posileni image spolecnosti, jsou obaly
na obleCeni, tasky a obuv znaCky Acne Studios. Pouzivaji totiz vétSinou hravé
jednobarevné papirové obaly pastelovych a zemitych odstint, jako je bézova, svétle
modra nebo Seda. Nekteré obaly dopliiuji jemné abstraktni motivy. Obaly jsou navic
jesté doplnény jednoduchym a piehlednym typografickym logem, které umoziiuje
snadnou identifikaci produkti a vytvaii tak silnou vizualni identitu znaCky a zaroven

posiluje jeji pozici na trhu. (viz obr. 4)

Obr. 4 Obaly produktu znacky Acne Studios (Packhelp, Kate Wright, 2022)
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V Ceské republice se obalovym designem zabyva napiiklad studio Cin&era, pii jejichz
praci je zakladnim stavebnim materidlem predevsim papir. Studio dba primarné na
funk¢nost obalu, ale také na to, aby obal nerusil produkt a v podstaté s nim splynul.
Vsimnout si toho mizeme napiiklad u obald, které tvoril pro predni znacky jako jsou
Lasvit, Preciosa, Whoop.de.doo, Antalis a dalsi. (viz obr. 5) Zajimavosti také je, ze
zakladatel studia Jan Cingera, je Gizce spjaty se soutéZi pro studenty a designéry - Model
Young Package, ktera je mezinarodni soutézi v obalovém designu a byla zalozena

spolecnosti Model Obaly. V této dobé¢ ji organizuje CZECHDESIGN. 14

—
=
e
—

==
—
—

Obr. 5 Obaly produktu znacky Whoop.de.doo (Whoop.de.doo,2016)

Skvélym prikladem, kdy obal prodava, je lahev na mineralni vodu Fatra, za jejiz navrh
vyhral v roce 2018 &esky designér Jan Capek cenu Czech Grand Design. Tato lahev
neni vyjimecna pouze svym designem, ale také pouzitim specialni vyrobni technologie.
Mimo tento produkt navrhl Jan Capek lahve pro znalky jako je Mattoni, Kozel, Kofola
a dal3i. 15 (viz obr. 6)

14 Forméankova ., B. (2019, February 6). Studio ¢incera je ditkazem, Ze I &esky obal mize BYT svétovy.
Predstavujeme dalsi Z aspéSnych Rodin. CZECHDESIGN.cz.
https://’www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/studio-cincera-je-dukazem-ze-i-cesky -obal-muze-byt-sveto
vy-predstavujeme-dalsi-z-uspesnych-rodin

15 Sigmundova, L. (2018, April 5). Jan capek, Autor Nafukovaciho Bulika, MA znovu Czech grand
design. Plasty Jedou. Archspace.

https://’www.archspace.cz/jan-capek-autor-bulika-ma-cenu-czech-grand-design
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https://www.archspace.cz/jan-capek-autor-bulika-ma-cenu-czech-grand-design

Obr. 6 Design lahvi na vodu Fatra (Arch Space, 2018)
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4 Online prezentace znacCky

Zvlaste v dnesni dobé je online prezentace znacky velmi podstatna. Zahrnuje veskeré
aktivity, které znacka provadi na internetu ke své prezentaci a komunikaci se
zakaznikem. Konkrétné mluvime o webovych strankach, socialnich sitich, e-mailovému
marketingu, blogovani a dalSich aktivitach. Spravna online prezentace znacky muze
pomoci zvySit povédomi, zlepsit reputaci a ziskat nové zakazniky. Pro kazdou
spoleCnost je dulezité mit konzistentni a kvalitni obsah, kterym oslovuje spravnou

cilovou skupinu a vystihuje tak hodnoty a poslani znacky.

41 Webdesign

Web design je velmi podstatnou soucasti tvorby webu. Primarné€ se zabyva navrhem
uzivatelského rozhrani a vzhledu webovych stranek ¢i aplikaci. Web design ma také
velky vliv na uzivatelské interakce. Cilem webdesignu je zaujmout co nejvice
navstévnikl, prevazné diky své atraktivité a prehlednosti webu. Nejedna se pouze
o grafické prvky a jednotlivé komponenty, ale je také velmi uzce spjaty s obory, jako je
napiiklad copywriting a marketing. Web design urCuje vizualni prvky, pouzité

technologie, obsah, vykon a ucel webu.

Webovou stranku miizeme rozdeélit do jednotlivych sekci, a to sice na hlavicku (header),
navigaci (menu), hero sekci (banner), obsah (fotky, texty, videa, ilustrace) a paticku
(footer). Jednotny vizualni styl t€chto sekci je kliCovym prvkem uspé€$ného webového
designu. V pfipad€, Ze jsou riizné Casti stranky navrzeny s rozdilnymi vizualnimi prvky,
muze to vést k zmateCnosti uzivatele, coz muze mit za nasledek snizenou navstévnost
a ztratu potencialnich zakaznikd. Jednotny vizualni styl znamena pouzivani stejnych
nebo podobnych prvka designu jako jsou barvy, typografie, velikost pisma, odsazeni
amnoho dalSiho, ve vSech cCastech stranky. To ve vysledku napomaha uzivatelim
snadnéji se orientovat a také si zvyknout na to, jak se na daném webu pohybovat a jak

hledat pozadované informace.

Existuje mnoho pravidel a zasad, které by meély byt pfi tvorbé webového designu
dodrzovany, aby byl design efektivni a uspé€Sny. Prvni z nich je pfistupnost
a pouzitelnost, tedy responzivita na vSech zafizenich, kde v dnesni dobé zobrazujeme
webové stranky, jako je mobilni telefon, tablet i pocita¢. Proto je velmi dilezité zvolit

vhodnou velikost fontd a grafickych prvki. Napiiklad pro pohodiné a snadné ovladani
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menu musi byt mezi prvky dostatek prostoru. Barvy by mély vytvaret kontrast a neni
zadouci, aby snizovaly cCitelnost textu. Je tfeba dbat na snadnou orientaci na webu
apfed findlnim spusténim vSe nalezit¢ vzdy otestovat na vice zafizenich. Je také
dilezité, aby jiz pfi tvorbé zakladni kostry webu byla promyslena organizace informaci

a podstranky by mély vychazet ze stejné hierarchie jako homepage. 16

4.2 Socialni sité

Socialni sité jsou jednim z nejsnazSich zpusobl, jak se dostat k cilové skupiné
a komunikovat s ni. Pokud chceme budovat vztahy se svymi zakazniky nebo se snazime
zvysit povédomi o produktu ¢i sluzbé&, socialni sit€ ndm umoziuji komunikovat s lidmi,
ktefi by produkt/sluzbu jinak nemuseli najit. Diky socialnim sitim muazeme oslovit
zakazniky, ktefi by na nas jinak nenarazili. Lidé travi stale vice ¢asu na socialnich sitich,
jelikoz jde o trend dnesSni doby a lze tak vyuzit rizné formy reklamy, aby se obsah
dostal k vétsimu publiku. Kromé toho mit propracované socialni sité, maze také velmi
podstatné zvysit diveéryhodnost. Pokud ma firma aktivni a pfitazlivé socialni profily,

lidé budou vice véfit jejimu obsahu a znacce.

V moment¢, kdy si firma vybira socialni sit, na které bude plsobit a tvorit obsah, je
dulezité si nejprve stanovit jasnou strategii, promyslet ¢eho se snazi dosahnout a jakou
chce oslovit cilovou skupinu. Nejrozsifenéjsi socialni siti je stale Facebook, pokud v§ak
firma cili na mlads$i publikum, je lepSi se soustfedit na Instagram nebo TikTok.
Prikladem atraktivniho zpracovani instagramu je Projekt kombucha, ktery na svém
instagramu mimo produktové fotografie a infografiky zachycuje sviij produkt “v akei”.
Zabavnym zpusobem sdili své zakazniky, jak si vychutnavaji kombuchu na festivalech,
horach nebo doma. Zarovern diky inscenovanym fotografiim z bari poukazuje na to, Ze

kombucha mize byt skv€lou alternativou alkoholickych drinkd.

16 Web design pro zacateCniky: tipy, pravidla a trendy 2023. Experten in der digitalen Welt | Rascasone
[online]. Copyright © [cit. 16.04.2023]. Dostupné z:
https://www.rascasone.com/cs/blog/webdesign-tipy-pravidla-trendy
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5 Volba tématu

Prakticka cCast bakalarské prace se zabyva vytvorenim vizudlni identity pro malou
zaCinajici firmu s nazvem CUC, ktera se specializuje na vyrobu kombuchy. Cilem je
vytvorit v§echny potiebné vizualni prvky pro Gspés$ny start firmy. Mezi tyto prvky patii

logo, volba barev, obalové feSeni a zpiisob online prezentace.

Prvnim krokem je vytvoreni loga, které bude reprezentovat produkt. Logo by nemélo
byt nijak slozité, ale zaroveni musi byt vyrazné a snadno zapamatovatelné. Dilezitym
prvkem bude také volba spravnych barev, které budou odrazet hodnoty a charakter

firmy.

Dal§im krokem bude navrzeni obalového feSeni produktu. Obal, v tomto ptipadé volba
tvaru lahve vcetné designu etiket, které by meély byt vizualné piijemné a zaroven
praktické a funkéni. Dulezité bude také zvolit spravné materialy a techniky tisku.
Poslednim krokem bude zptisob prezentace firmy v online prostfedi. V dnesni dobé€ je
online pfitomnost kliCova pro uspéch jakéhokoliv podnikani. Bude tedy dulezité
navrhnout webovou stranku, ktera bude reprezentovat firmu CUC. Tato stranka by méla

byt moderni, atraktivni a snadno pouzitelna pro zdkazniky.

Cilem této praktické Casti projektu je vytvorit vizualni identitu, kterd bude odpovidat
charakteru a hodnotam kombuchy CUC. Vytvoreni loga, volba barev, obalové feseni
a zpusob online prezentace jsou klicovymi prvky, které pomohou firmé Gspésné vstoupit

na trh.

Pred navrhovanim vizualni identity je dulezité provést dikladnou resersi historie
a ptipravy kombuchy, ale také jejich vyrobct na ceském trhu. Béhem reserse je dilezité
vénovat pozornost nejen vzhledu obali a designu, ale také marketingovym strategiim,
které tyto znacky pouzivaji a jak se snazi odlisit od konkurence. Proces reSerSe bude
jednim z klicovych prvka pro Gspésné navrzeni vizualni identity pro CUC. Ziskané
informace pomohou lépe pochopit trh a trendy v oblasti kombuchy a umozni navrhnout

prvky, které budou v souladu s ocekavanim zakazniku.
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5.1 Kombucha

Kombucha je fermentovany napoj z ¢erného ¢i zeleného ¢aje, ktery je velmi prospesny
pro lidské zdravi. V poslednich letech je velmi oblibenym produktem i na ¢eském trhu.
Kombucha obsahuje zivé kultury a probiotika, které podporuji rovnovahu mikrobiomu
a maji prokazatelné pozitivni u€inky na traveni, imunitni systém, plet a naladu. Presny
pivod kombuchy neni znam, ale historie naznaCuje, ze se k nam dostala z Japonska.
Podle legendy diky tomuto napoji lékar Kombu vylécil japonského cisafe a tak dostal

tento fermentovany napoj své jmeéno.

Od té doby se kombucha rozsifila po celé Asii a v 19. stoleti se dostala do Ruska, kde se
stala popularni v témeér kazdé domacnosti a zacala se védecky zkoumat. Pozdéji se stala
oblibenou i v Ceskoslovenskou a dale se rozsifila do mnoha dalsich zemi, véetné USA

a Australie. 17

Diky rostoucimu zajmu o zdravy zivotni styl, se kombucha stala velmi popularni témért
po celém svété. V minulosti byla kombucha pfevazné dostupna pouze v malych
specialnich obchodech, ale v souCasné dobé ji lze najit téméf v kazdém obchodé
s potravinami. Zaroven je vSak ve spolecnosti bézné, ze si lidé pfipravuji kombuchu
i sami doma, jelikoZ mohou sledovat a ovlivnit cely proces fermentace a prizptsobit tak
chut’ svym pozadavkiim. V Ceské republice existuje mnoho malych i velkych vyrobea,
kteti se vénuji vyrobé kombuchy. Kazdy z nich se snazi nabidnout néco trochu jiného
a vyniknout na trhu svou originalni recepturou, nebo zpisobem vyroby. Nektefi vyrobci
se specializuji na kombuchu s riznymi pfichutémi, zatimco jini se zaméfuji na
kombuchu z neobvyklych ingredienci, jako jsou napiiklad razné druhy caji, bylinek
nebo ovoce. Riznorodost vyrobcti a produktl tak umoziuje zakaznikim vybrat si mezi
riznymi chutémi a urovnémi kyselosti kombuchy. Zakaznici zajisté také oceni
skutecnost, ze kombuchu Ize zvolit jako alternativu ke sladkym napojim nebo alkoholu.

18

17 HESSMANN-KOSARIS, Anita. Zdazracna kombucha: prastaré léCivé prostredky: [energeticky ndpoj
s jemnou lécivou silou]. Pielozil Andéla KRAMPLOVA. Olomouc: Fontana, 2002. ISBN 80-86179-81-8.
16s.

18 Lid¢ si zaslouzi vic nez piti plné cukru, fika vyrobce kombuchy Loklok - Trend Watcher. Hlavni
stranka - Trend Watcher [online]. Copyright © [cit. 16.04.2023].
Dostupnéz:https://trendwatcher.cz/lide-si-zaslouzi-vic-nez-piti-plne-cukru-rika-vyrobce-kombuchy-loklok
/
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5.2 Reserse vyrobci kombuchy na ¢eském trhu

Z mého pohledu tento fermentovany napoj ziskava v poslednich letech divéryhodnost
a popularitu pravé diky spravnému brandingu nize zminénych znacek. Kombucha je
dikazem toho, ze dobry branding a povedeny design opravdu dokaze prodat produkt,
ktery neni v obchodech uplné bézny a spousta lidi ho 1 ptes jeho dlouholetou tradici do

nedavna neznala, nebo neméla davéru ochutnat.

5.21 Magu

Mezi nejznaméjsi znacky vyrobcti kombuchy na Ceském trhu patii Magu, vznikla v roce
2020 a od té doby se ji proda mésicné dve sté tisic lahvi. Zajimavym faktem také je, ze
trzni hodnota této spolecnosti je pres pal miliardy korun. Magu vznikla se zamérem stat
se zdravi prospéSnou alternativou k energy drinkiim, ne nadarmo se ji tedy prezdiva
novy Cesky RedBull. Napoj této znacky dosahl dokonce takové popularity, ze je tieba se
zapsat na ¢ekaci listinu, pokud bychom si ho chtéli objednat. Zakladatel Magu mluvi
o tom, ze velkou roli v jejich Uspéchu hraje to, ze o ni lidé mluvi a vzajemné si ji
doporucuyji. Jedna lahev magu vyjde piiblizné na 160 korun. Zakladatel znacky uvadi v
rozhovoru pro Forbes, ze Magu vnima brandové i produktové jako kombinaci Red
Bullu a Moétu. Kazdy samotny napoj vznika dva meésice a je balen do designovych
lahvi, které jsou zaroven vratné a tim samoziejme podporuji udrzitelnost, ktera je

v dne$ni dobé velmi podstatna. 19

19 Néco mezi Red Bullem a Moétem. Ceska kombucha se chysta ovladnout Némecko — Forbes. Forbes
[online]. Copyright © 2023 MediaRey, SE [cit. 16.04.2023]. Dostupné z:

https://forbes.cz/neco-mezi-red-bullem-a-moetem-ceska-kombucha-se-chysta-ovladnout-nemecko/
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Obr. 7 Design lahvi kombuchy Magu (Magu, 2023)

Kromé v§eobecného povédomi o této znacce je také neméné dulezity branding, digitalni
prezentace a design lahve, které specialné pro Magu navrhlo Studio This is Garcy.
Zakladatel spolecnosti kladl na design velky duraz, proto bylo tfeba fesit rizné detaily
od barvy a materialu vicka az po samotnou lahev. Hlavnim zadanim v tomto piipadé
bylo odlisit se v regalech obchodd, a proto bylo tfeba hledat neobvyklé feseni. Na lahvi
z matného skla je vypiskované logo M, které vychazi z obryst surovin. Na digitalni
prezentaci studio pracovalo jesté mnohem déle nez na samotném navrhu lahve. Bylo
potieba vytvofit vice odliSnych cest z pohledu screenflow a wireframu, které se rizné

testovaly. 20

20 Studio This is Garcy navrhlo logo a lahev raw ndapoje MAGU KOMBUCHA - Design portal. (n.d.-a).
Design portal - Magazin o designu.
https://’www.designportal .cz/studio-this-is-garcy-navrhlo-logo-a-lahev-raw-napoje-magu-kombucha/
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RAZZBERRY™
BLUE SPIRULINA™
HOLY KIwi™
DARK KNIGHT™
GINGERAVE™
CURCUMINUM™
HEART BEET™
PURE™

MYSTIC RED™

THE GREENS™

Obr. 8 Vyvoj konceptu (This is Gracy, 2019)

RaZzberry™
Raw Vegan Organic Probiotic

MAGU® s kvasenymi malinami, zézvorem a limetami

Smésice fermentovanych malin, za studena lisovaného zézvory, limet a 5 tydn

y raw ndlevii z tvofi nasf RaZzberry. Miliardy
probiotickych bakterii Bacillus coagulans MTCC 5856, vyraznd chut a pozitivni
Vlastnosti pro strevni mikrobiom. Odméh se a revitalizuj svdj organismus s nasi
signature verzi.

@ Zivy, RAW produkt - nutno skladovat v lednici!

Varovénil Névykové chut

Kvageno na miru - péstovéno v malych vérkéch®

s fe Jr 784 Recenzi

80 Ké davka

1lahev = 2 dévky

U~ Viechna balenijsou kvasena
. | zékaznikim na miru po 24 dévkéch

Obr. 9 Webdesign (Magu, 2023)
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5.2.2 Loklok

Brnénskou vyrobnu kombuchy Loklok zalozil Michal Durinik a Frantidek Spas, jejich
piibéh je velmi zajimavy pfedevSim z toho hlediska, ze se diky podobnému zaméru
spojili az pfes on-line platformu. Kombuchu Loklok zacali vyrabét jako alternativu
alkoholu do vecCernich podniki misto limonad plnych cukru. Vyrobci Loklok slibuji
chutny osveézujici napoj, ktery ma ziva certifikovana probiotika, nezkazi se bez lednice
a neobsahuje zadny alkohol. Loklok je aktualné€ dostupny ve stovce gastro podnikid po
celé Ceské republice, objednavaji si ho ale také firmy jako alternativu ke kavé a energy
drinkim. Loklok pii vybéru lahve zvolili jak sklenénou variantu, tak i plastovou.
V kavarnach a zdravych vyzivach najdeme tuto kombuchu ve sklenénych lahvich,
v ostatnich obchodech v lahvi plastové, protoze pro nékteré piipady je plastova lahev
mnohem praktictéjsi - je totiz leh¢i a nerozbitna. Vyrobci balili kombuchu i1 do
plechovek, ale od tohoto napadu museli upustit kvili $patné dostupnosti a logistice

béhem pandemie koronaviru. 21

‘;7-__.—_”‘ —

KOMBUCHA
O KOMBUCHA komsucka B N Cu

O

Obr. 10 Plastova ldhev na kombuchu Loklok (Loklok, 2023)

21 Lidé si zaslouZzi vic neZ piti plné cukru, Fika vyrobce kombuchy Loklok - Trend Watcher. (n.d.). Trend
Watcher. https://trendwatcher.cz/lide-si-zaslouzi-vic-nez-piti-plne-cukru-rika-vyrobce-kombuchy-loklok/
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LQHLQH Kombucha v Produkty Profirmy Loklok v Casté dotazy Q ® Q

Loklok Zazvor Tretinky 12 ks
18 HODNOCENI

PFichuté:

720Ké

< Jednorazovy nakup

< é ﬁ F AN % /@;@} O rredplatné (usetrete az 10%)
) |
. 7 5 B &5
A I ! KEL 1 PRIDAT DO KOSIKU

Obr. 11 Webdesign (Loklok, 2023)

Obr. 12 Krabice na lahve s kombuchou (Loklok, 2023)

5.2.3 Bacilli

Dalsim vyrobcem je spole¢nost Nemléko, nebo-li v dneSni dobé& Optimistic, ktefi se
soustiedi nejen na vyrobu rostlinnych napoju bez piidaného cukru a konzervantd, ale
také na fermentované vyrobky, jako je naptiklad kimchi nebo pravé kombucha

prodavana pod nazvem Bacilli.
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Obr. 13 Lahev na kombuchu Bacilli (Nemléko, 2020)

Obr. 14 Lahvicky na fermentovany shot (Nemléko, 2020)
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5.24 TAP KOMBOOCHA

Za designem TAP Drinks stoji Venca Sramek, ktery pro znadku redesignoval logo, za
jehoz lehkou linii se skryvaji poCatecni pismena jmen obou autorek TAP Drinks, tedy
T a P. Déale navrhl i animace a etikety, které jsou hravé, svézi a unikatni stejné jako

samotny napoj. 22

.

=
@
o
-l
@
3
<
o
r 4
w
2
or
z

Obr. 15 Navrh etikety pro kombuchu Tap (Venca Sramek, 2020)

V obchodech Ize samoziejme najit spoustu dal§ich kombuch s dobfe propracovanym
designem lahvi a etiket. Mnoho vyrobct si dava zalezet na vizualnim dojmu jejich
produkti a snazi se tak dosahnout moderniho a piirozeného designu, ktery bude poutavy
a zaroven bude vyjadrovat koncept znacky. Design lahvi a etiket, jak uz bylo zminéno

vyse, je dulezitym prvkem pii upoutani zakaznikd.

22 Prémiovy bio ndpoj Komboocha ma design od Venci Sramka - Design portdl. (n.d.). Design portal -
Magazin o designu.

https://www.designportal .cz/premiovy-bio-napoj-komboocha-ma-design-od-venci-sramka/
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5.25 JZT KOMBUCHA

Nazev pro kombuchu JZT vznikl z pocateCnich jmen zakladateld, ktefi se s kombuchou
poprvé potkali béhem studijnich pobyti v Severni Americe. Po navratu doma marné
hledali fermentovany néapoj, ktery se t¢ém z Ameriky vyrovna. Tak zacali v domacich
podminkach vyrabét vlastni kombuchu stejné kvality a srovnatelné chuti, jako
v zahrani¢i. Netrvalo to dlouho a vznikla kombucha JZT, ktera se zaCala prodavat
ve velkém. Kombuchu JZT odlisuje od téch ostatnich pfedevsim pouzitim prvotiidnich
japonskych zelenych a indickych Cernych Caji. Ale také nevSedni pfichuté jako jsou

okurka, vanoc¢ni koteni, nebo také kombucha spojena s kavou Nordbeans. 23

Obr. 16 Lahev a etiketa kombuchy JZT (JZT Ferments, 2023)

23 Pribeh JZT. JZT Ferments. (n.d.). https://jztferments.cz/pages/pribeh-jzt
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Obr. 17 Merch JZT (JZT Ferments, 2023)

Mezi dalsi vyrobce kombuchy patii naptiklad: Captain kombucha, Projekt kombucha,
Vigo kombucha, Guru, Scoby, Stevikom a dalsi.
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6 Realizace vizualni identity pro kombuchu CUC

Vizualni identita je tvorena z nékolika Casti. Prvni fazi je tvorba loga pro kombuchu
CUC, od které se odviji nasledujici kroky: vybér lahve a design jeji etikety

a v neposledni fad€ online propagace, ktera obsahuje fotografie a webdesign.

6.1 Logo

Cilem pfi navrhovani loga bylo vychazet z nazvu znacky CUC, ale také z organického
tvaru plovouci kombuchy v nalevu. Kombucha postupné narista a tvofi nové vrstvy na
svém povrchu a méni tak svj tvar. Finalni podoba loga vznikla na zakladé pozorovani
meéniciho se tvaru kombuchy v nalevu. Logo je snadno aplikovatelné na rtiznorodé

tiskoviny, online prezentaci a 1ze ho jednoduse kombinovat s dal§imi fonty.

DEJ SI

oV Lo

DEJ SI

COC

Obr. 18 Pivodni navrhy loga (Vlastni zdroj, 2023)

Obr. 19 Findlni podoba loga (Vlastni zdroj, 2023)
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Obr. 20 Kombucha v ndlevu (Recepty, 2023)

6.2 Lahev véetné etikety

Pii vybéru lahve je tfeba zvazit hned nékolik faktori - bezpeCnost, trvanlivost,
prakticnost, esteticky vzhled ale také vyrobni, nebo pofizovaci cenu. Lahev musi byt
vyrobena z materialu, ktery je bezpeCny pro skladovani napoju. V ptipadé kombuchy je
doporuceno pouzivat sklenéné lahve. Sklo lze snadno recyklovat a do budoucna se da
zvazit varianta zalohovanych lahvi. Zavit lahve by mél byt plné¢ funkcni 1 po
opakovatelném otevieni a zavieni napoje. Tvar je vhodné zvolit tak, aby se dalo z lahve
dobfe pit a také, aby se pfijemné drzela. V neposledni fadé je dulezité myslet na
snadnou aplikaci prehledné etikety. V tomto pfipadé jsem zvolila etiketu v podobé
transparentni samolepky, kterd je snadno aplikovatelna, takeé ji I1ze snadno sundat a lahev
se po vyvafeni muze pouzit znovu. Do budoucna se pro etiketu nabizi napfiklad
moznost tamponového tisku, nebo piskovani etikety pfimo na ladhev. Momentalné
v navrhu etikety pro CUC pracuji s transparentnosti, kterou nabizi lahev i napoj. Diky
pruhlednosti se propisuje motiv loga ze zadni Casti a tvofi tak pozadi pro predni ¢ast
etikety, ktera obsahuje informace o jaky napoj se jedna a jaké je jeho slozeni, pripadné

jeho prichut’.
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Obr. 21 Padorys lahve (V¢eli Skolka, 2023)

KOMBUCHA
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Obr. 22 Navrhy aplikace loga na etiketu ldhve (Vlastni zdroj, 2023)
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KOMBUCHA
KVASENY NAPOJ ZE ZELENEHO CAJE
Vods, odvar ze zeleného Gaje, cukr, kasinkort

Kuitury a miéené bakterie, Obsahuje 92 % vody a <
05 % ethanclu, Energeticka hodnota 77 K/ 18 kca,

e

KOMBUCHA
KVASENY NAPOJ ZE ZELENEHO CAJE
Voda, odiar ze zelenho Gie, cukr, ks

kultury a miégné bakterie. Obsahuje 92 % vody <
05 % ethanolu. Energetick hodnota 77 k) / 18 kcal

-

Obr. 23 Findlni podoba etikety (Vlastni zdroj, 2023)

Obr. 24 Realizace (Vlastni zdroj, 2023)
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6.3 Fotografie k propagaci

Obr. 25 Fotografie ur¢ené k propagaci (Vlastni zdroj, 2023)
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6.4 Vizual instagramu znacky

Fotografie urCené k propagaci na socialnich sitich musi byt pfitazlivé. Nejen, ze fotime
samotny produkt, naptiklad na Cistém jednobarevném pozadi, ale je potfeba ho vyfotit
na riznych mistech, ktera jsou nécim atraktivni, aby byl obsah socialnich siti stale
nécim zajimavy. Napiiklad je vhodné fotit a sdilet fotky produktu z mist, kde produkt,
v tomto piipadé CUC Kombuchu, mizeme zakoupit - coz mohou byt kavarny, bistra
a podobné. Protoze je kombucha tzce spjata se zdravym zivotnim stylem, mazeme
pomoci fotek a jejich popiski vyzyvat cilovou skupinu, aby si napoj vzali s sebou
napiiklad na vylet - v tomto pfipadé se nabizi instagramovy ucet obohatit o tipy na

zajimava mista.

14:38 ol T @)

6 cuc.kombucha v =

cuc.kombucha
Praha

Obr. 26 Navrh podoby instagramu (Vlastni zdroj, 2023)
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6.5 Navrh webu
Zakladni navrh webu, ktery se bude dale vyvijet dle potfeb zakaznik(, nebo se

zvySujicim se poctem produktil na e-shopu.

CUC KOMBUCHA E-SHOP onNas KONTAKT &

CUC KOMBUCHA
ZAZVOR
Voda, odvar ze zeleného &aje, cukr kvasinkové kultury a mié&né

bakterie. Obsahuje 92% vody a 0,5% ethanolu
Energeticka hodnota 77kj/18 kcal

Objem: 0,32 1
Skladovan: V lednici do 5°C
Trvanlivost: 6 tydni od lahvovani (uvedeno na obalu)

75,00 K¢

O NAS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas aliquet accumsan leo. Cras elementum. Nunc tincidunt ante
vitae massa. Aliquam id dolor. Sed vel lectus. Donec odio tempus molestie, porttitor ut, iaculis quis, sem. Phasellus rhoncus. Etiam
dictum tincidunt diam. In convallis. Morbi leo mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Maecenas sollicitudin. Etiam ligula
pede, sagittis quis, interdum ultricies, scelerisque eu.

MANGO JAHODY LIMETKA

KONTAKT

info@cuckombuch . +420777 777 777 @ Mésto, Ulice 00, 555 00

Obr. 27 Navrh webu (Vlastni zdroj, 2023)
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6.6 Aplikace loga CUC

Prodej merche s logem znacky muize byt napomocen pii budovani kladného vztahu se
zakaznikem a zarovern je to také dalSi zplisob propagace. - pokud si zakaznik zakoupi
merch, sam pak jeho noSenim propaguje nasi znacku. Lze ho prodavat na riznych
akcich, pracovat s nim v ramci soutézi na socialnich sitich a zaroven ho mizeme nabizet

na e-shopu, nebo v obchodech, kde se prodava samotny produkt.

Obr. 29 Aplikace loga na tricko (Vlastni zdroj, 2023)
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Obr. 30 Vizitka (Vlastni zdroj, 2023)
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Zaveér

Bakalarska prace pojednava o grafickych postupech v oblasti brandingu pro mou vlastni
znaCku CUC, ktera vznikla predev§im pro fermentovany napoj kombucha. Kombucha je
fenoménem dnesni doby, ktery stile nabird na popularit¢ a diky pfitazlivému
grafickému zpracovani, dobrému brandingu a v neposledni fad€ svych 1é¢ivych ucinkt

si ziskala duvéru mnoha zakazniku.

Po prostudovani tématu brandingu a dukladné reSerSi fermentovanych napoja
kombuchy na Ceském trhu, jsem mohla vytvofit vlastni znacku, ktera se pravé t€émto
napojum vénuje. Znacku jsem vytvorila véetné jeji vizualni identity - od tvorby loga,
které vychazi ze samotného tvaru kombuchy, az po jeho vhodnou aplikaci na etikety
lahve a propagacni materialy. Diky tomu jsem si vyzkouSela zékladni faze uceleného

branding designu.

Graficka ¢ast prace je momentalné ve fazi pred uvedenim na Cesky trh. Vizuadl etiket
adalsi grafické zpracovani se muze v prubéhu fungovani znacky pozmenit dle
okolnosti, jako je prodejnost a vlastni popularita. Naptiklad pokud by ldhve zacaly byt
zalohované a tim padem vratné, nabizi se varianta etikety, ktera bude piskovana, nebo
provedena tamponovym tiskem. Webdesign se bude dale vyvijet dle potieb zakaznikd,

nebo se zvysujicim se poctem produktd na e-shopu.
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